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Sosyal Medyanin Sosyallesme Araci Olarak
Veche Kullanilmasi Uzerine Bir Arastirma

A Research on the Use of Social Media as a Socialisation Tool

Sedanur ALUMUR! Oz

Atatiirk Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitlist, Genel Sosyoloji ve
Metodoloji ABD, baska insanlar ile iletisim halinde yasamlarini stirdirirler. Kurulan bu iletisimlerin birey ve toplum
Erzurum, Tlrkiye

Atatirk University, Institute of Social

Science, Department of General insanlarin birbirleri ile uyum gésterme konusunda kilit tasi olma 6zelligini tasiyan sosyallesme, yasam
Sociology and Methodology,

Erzurum, Tarkiye

seda_alumur@hotmail.com zaman igerisinde degisime ugrar. Teknolojinin gelisimi ile hayata dahil olan sosyal medya
(Sorumlu Yazar-Corresponding Author)

Dogasl geregi sosyal bir yapiya sahip olan insanlar yasamlari boyunca birgok farkli sosyal ortamda
acisindan en 6nemli giktilarindan biri ise, sosyallesme olgusudur. Bir arada yasamlarini siirdiiren

boyu devam eden bir siirectir. insanlararasi iletisim, toplumda mevcut olan her yapida oldugu gibi

uygulamalari iletisime yeni bir boyut kazandirmistir. Bu uygulamalar vasitasiyla iletisimin dnindeki
bircok engel asilmis ve sosyal medya platformlari, birbirini taniyan ya da tanimayan insanlarin
rahatlikla etkilesimde bulunabildikleri ortamlar haline gelmislerdir. Bu baglamda sosyal medya
platformlar sosyallesme ortami olarak degerlendirilebilir. Bu ¢alismada sosyal medya lizerinden
gerceklesen sosyallesmenin yapisina dair bazi bilgilere ulasilarak elde edilen bulgular ile sosyal medya
araciligiyla gerceklesen sosyallesmenin boyutlari Uzerine sosyolojik bir perspektif ile analizler
yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: iletisim, Sosyallesme, Sosyal Medya
Abstract

People who have a social structure by nature live their lives in communication with other people
in many different social environments throughout their lives. One of the most important
outcomes of these established communications from the point of view of individuals and society
is the phenomenon of socialization. Socialisation, which is a keystone for people who live

Gelis Tarihi/Received ~ 29.05.2024 together to harmonise with each other, is a lifelong process. Communication between people
Kabul Tarihi/Accepted ~ 29.06.2024 h . . . . . . Social di li . hat h

Yayin Tarihi/Publication 30,06 2024 changes over time, as in every structure existing in society. Social media applications that have
Cite this article: Alumur, S. (2024). become part of our lives with the development of technology have added a new dimension to

A Research on the Use of Social communication. Through these applications, many barriers to communication have been
Media as a Socialisation Tool.

Veche, 3(1), 1-11 overcome and social media platforms have become environments where people who know or do

o6 not know each other can easily interact. In this context, social media platforms can be considered
as a socialization environment. In this study, some information was obtained about the structure

- . of socialization through social media and the findings were analyzed with a sociological
Content of this journal is licensed under a

Creative Commons Attribution- perspective on the dimensions of socialization through social media.
NonCommercial 4.0 International

License. Keywords: Communication, Socialization, Social Media

Giris
En basit haliyle sosyal bir varlik olarak tanimlanan insan, hayatini saglikli bir bicimde strdurebilmek icin diger insanlarla
etkilesim icerisinde olmaya ihtiya¢ duyar. Sosyallesme olarak kavramsallastirilan ve yasam boyu devam eden sireg ile
bireyler, icinde yer aldig toplumun bir Gyesi haline gelir. Sosyallesme siirecinde bireyler, hayatlarinin farkli dénemlerinde
farkli ortamlarda insanlarla etkilesim halinde bulunarak toplumsallasirlar. Diinyaya yeni gelen insan, bebeklik ve cocukluk
doneminde daha cok aile icerisinde sosyallesme siirecine dahil olurken ilerleyen yaslarda okul, arkadas cevresi, is cevresi
vb. gibi farkli alanlarda da bu slUreci devam ettirir. Medya, glinimUzde sosyallesme sirecinde énem tasiyan ortamlardan
biridir. insanlararasi etkilesim, kiiresellesmenin hakim oldugu giinimiiz diinyasinda teknolojinin iletisimi kolaylastirmasi
sayesinde farkli mecralar (zerinden gerceklestirilebilmektedir. Bahsi gecen bu mecralar, internetin gelisimi sonucunda insan
hayatina dahil olan sosyal medya platformlaridir. Bu baglamda sosyal medya énemli bir iletisim araci olarak bireylerarasi
etkilesimi saglamaktadir. Karaboga (2018, s. 914) sosyal medyayi; “kisilerin internet kullanarak birbirileriyle bilgi, goris,
yazili, gorsel veya isitsel materyal paylasmaya olanak saglayan, kisiler arasindaki karsilikli etkilesime imkan taniyan, herkesin
kendi kisisel profilini ve iletisim kurmak istedigi arkadas listesini olusturma sansi veren araglar ve web tabanli ortamlar”


mailto:seda_alumur@hotmail.com
https://orcid.org/0000-0003-2516-3183

olarak tanimlamistir. Bu tanimda bahsi gecen nitelikler, sosyal medyaya bir sosyallesme ortami olma 6zelligi atfeder. Glzel
(2007, s. 199) ise, interneti “... gencler icin yeni iliskiler kurma, arkadas edinme, ¢esitli gruplara dahil olma ve kendilerine ait
yeni kimlikler yaratma acisindan toplumsallasma mekani anlami tasimaktadir” seklinde yorumlamaktadir. GUnimuz
dinyasinda insan hayatinin énemli bir pargasi haline gelmis olan sosyal medya, bahsedilen bu yonlyle de bircok
arastirmacinin dikkatini gekmis ve bu konuda birgok bilimsel calisma gergeklestiriimistir. Bu ¢calisma ile sosyal medyayi aktif
olarak kullanan Universite 6grencilerinin sosyal medya Uzerinden deneyimledikleri sosyallesme sireclerine dair birtakim
sosyolojik cikarimlar yapiimasi amaclanmistir. Bu cercevede, calismada ilk olarak kavramsal ve kuramsal cerceve sunulmus
ardindan gergeklestirilen arastirmada elde edilen veriler analiz edilerek yorumlanmistir.

Sosyallesme

insanlarin icinde yasadiklari toplumun bir Gyesi haline gelme siireci sosyallesme olarak adlandiriimaktadir (Kagitcibasi &
Cemalcilar, 2017, s. 219). Toplumsal hayat icerisinde insanlarin sergiledikleri davranislarin ¢cogu 6grenilmis davranislardir.
Bireylerin dogumlarindan itibaren yasamlari boyunca icerisinde bulunduklari toplumdan siirekli bir seyler 6grendikleri stireg
“toplumsallasma (sosyallesme)” olarak kavramsallastiriimaktadir. insan diinyaya geldikten sonra yasami boyunca nasil
biyolojik ve fizyolojik olarak degiserek olgunlasiyorsa sosyal ve psikolojik olarak da bir degisim sirecinden gecer. Sosyallesme
kavrami ile, bireylerin s6zii edilen bu sosyal ve psikolojik gelisimleri ifade edilir (Ogel, 2014, s. 91). Toplumun bir tyesi olan
birey, sosyallesme slreci sayesinde dahil oldugu toplumun degerlerini, géreneklerini, davranis kaliplarini, tutumlarini
dgrenir ve bdylece toplum ile uyum icerisinde yasamanin gerekliligini yerine getirmis olur (Ozkalp, 2005, s. 109).
“Sosyallesme sayesinde insan, toplumun ortaya koydugu tavir ve hareket modellerini, 6rnekleri ve distinme bicimlerini
o0grenmektedir. Boylece sosyallesme kisinin toplumsal kiltlrle butlinlesmesini ve iginde yasadigl toplumla uyum
saglamasini mimkin kilan bir mekanizmadir” (Donmezer, 1994, s. 122) Sosyallesme, birey acisindan topluma adapte olma
sirecinde 6nemli isleve sahip oldugu gibi toplum acisindan olmazsa olmaz islevlere sahiptir. Toplumun devamhhgini
saglayan kiltlr aktariminin sosyallesme vasitasiyla saglaniyor olmasi sosyallesmeyi tipki bireylerde oldugu gibi toplum igin
de vazgecilmez kilmaktadir. Antropolog Tylor (1871, s. 1), kultlrt: “Bir toplumun Gyesi olarak insanin kazandigi bilgi, inang,
sanat, ahlak, hukuk, gelenek ve diger her turll yetenek ve aliskanliklari iceren karmasik bir btin” olarak tanimlar. Kiltarel
ogeler insanlarin icglidUsel bir bicimde dogustan sahip olabilecekleri nitelikte degillerdir. Bireyler, dogduklari andan itibaren
baslayan bir 6grenme sireciyle kilttrel kaliplari 6grenerek icsellestirirler (Glvenc, 1972, s. 103). Bahsi gecen bu 6grenme
ise, sosyallesme sireciyle gerceklesmektedir. Yani sosyallesme slreci yalnizca bireye toplumsal hayatta kullanabilecegi
bilgileri 68retmekle kalmaz ayni zamanda toplumun devamliligini saglayan kiltir aktariminin da nesiller boyunca
sirdirtlmesini saglar.

Sosyallesme bireylere kitlesel medya, akran gruplari ve egitim gibi farkl sosyallesme araclarinin 6nemini degerlendirme
firsati sunar (Giddens & Sutton, 2014, s. 257). Sosyallesme siireci farkli ortamlar ve farkli araclar kullanilarak gerceklesen bir
sirectir. “Sosyallesmenin vasitalari arasinda aile, okul, akran grubu, is hayati ve kitle iletisim araclari (medya) énemli yer
tutar” (Erkal, 2004, s. 86). Bir bireyin sosyalizasyon sirecinde bircok etmen rol oynar. Bu etmenler genel olarak birincil ve
ikincil kimeler bashg altinda ele alinir. Birincil kimeler, yuz yuze iliskilerin sik oldugu, aile, okul, arkadas, akran grubu gibi
unsurlari kapsar. Bu kiimeler cocukluk ve ergenlik dénemlerinde bulunan birey icin daha etkindir. ikincil kiimeler ise, yiiz
ylze iligkilerin olmadigl, iliski yogunlugunun az oldugu, bireylerin isi veya ilgisi sebebiyle iliski kurdugu unsurlari kapsar. Bu
kiimeler ise, yetiskinlik dénemlerindeki bireyler icin daha etkindir. Kitle iletisim araclari, sahip olduklari kendilerine has
ozellikleri sebebiyle bahsedilen birincil ve ikincil kimelerden herhangi birinin icerisine tam olarak yerlestirilemeyecek, bu
kiimelerin disinda toplumsallasmaya yardimci etmenler olarak degerlendirilmektedir (Aziz, 1982, s. 21).

Sosyal Medya ve Sosyallesme

Sosyal bir varlik olma 6zelligi tasiyan insanlar, tarih boyunca birbirleriyle iletisim halinde olmuslardir. Ancak bu iletisimin
sekli dénemsel olarak degisiklige ugramistir. Toplumlar statik degil dinamik 6zellik tasirlar ve toplumsal yapida meydana
gelen degisimler toplumun her alaninda etkisini gdsterir. Bu baglamda iletisim de tarih boyunca farkl formlara birinerek
zamanin ruhuna uygun bicimde degisiklige ugramistir. Gecmis donemlere kiyasla teknolojinin ciddi bir gelisme gosterdigi
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glinimuz dinyasinda bireylerarasi iletisim de yeni bir boyut kazanmistir. insanlararasi iliskilerdeki bircok fiziki engeli
kaldirarak hizli ve kolay iletisim imkani sunan bu gelismeler ile insanlar kolaylikla kendilerinden fiziksel olarak uzakta bulunan
kisilerle ve hatta glinlik hayatinda karsilasamayacaklari kisilerle iletisime gecebilmektedirler. Sosyal medya platformlari ise,
bu iletisimin kurulmasina imkan saglayan araglardir.

“Bireylerin ¢evrim ici dinyada sosyal iliskiler kurmasina ve gelistirmesine katkida bulunan teknolojiler sosyal medya
kapsamina girmektedir” (Gafurogullari, 2015, s. 161). TDK s6zlUgiinde (2024) sosyal medya “genel agda olusturulan sosyal
aglar Gzerinden kullanicilar arasinda gorsel ve isitsel malzeme paylasimini, bilgi aktarimini, haberlesmeyi saglayan iletisim
ortami” olarak tanimlanmaktadir. Sosyal medya; kullanicilarinin bilgi edinme araci olarak kullanabildikleri, ¢evrim igi
topluluklar olusturup farkli topluluklara dahil olabildikleri, mesaj, fotograf, video gibi farkli icerikler paylasabildikleri diinya
genelinde insanlarin etkilesim ve iletisim icinde oldugu web 2.0. tabanli dijital ortamlardir. Sosyal medya ortamlari sayesinde
bireyler, gruplar ve kurumlar arasinda bilgi alisverisi gerceklestirilebilmektedir (Gli¢demir, 2017, s. 14-15). GinlimUzde insan
hayatinin vazgecilmez bir parcasi haline gelmis olan internet, iletisim kurma konusunda énemli bir vasita olmustur.
internetin gelisimden bagimsiz olarak distinilmesi mimkiin olmayan sosyal medya aglari da internetin gelisimiyle hayata
dahil olmustur. internet ve dolayisiyla sosyal medya, insanlari birbirine baglayarak sosyallesmelerini kolaylastiran énemli bir
ortamdir (Aydin, 2016, s. 374).

Castells (2005, s. 621), enformasyon caginda aglarin toplumlarin yeni vyapisini olusturdugunu o6ne sirer. “Aglar,
toplumlarimizin yeni sosyal morfolojisini olusturur; aglar olusturma mantiginin yayillmasi da Uretim, deneyim, iktidar ve
kaltar sdreclerinde isleyisi, sonuglari ciddi bicimde degistirir”. Enformasyon toplumunda toplumsal orgitlenmenin kilit
bileseni olma 6zelligini tasiyan aglar arasindaki mesaj ve imge akisi toplumsal yapinin temel niteligini olusturmaktadir
(Castells, 2005, s. 632). Toplumsal hayatin bircok boyutunda varlik gosteren aglar, bireylerarasi iletisimde de blyik 6nem
tasirlar. Teknolojinin hizla gelistigi glinimiz dinyasinda sosyal medya platformlari, iletisimde 6nemli bir arac haline gelerek
bireylerarasi etkilesimin eskisinden ¢ok daha hizli ve kolay bir bicimde gerceklesmesinin yolunu agmistir. Sosyal ag sitelerinin
kullanimi diinya Gzerindeki yiz milyonlarca insanin ginlik yasamlarinin bir parcasi haline gelmistir. Bu sanal aglari aktif
bicimde kullanan insanlar, s6z konusu siteler araciligiyla etkilesim icerisinde bulunduklari diger insanlarin durum
glincellemelerini almakta, oyunlar oynamakta veya favori baglantilarini birbirleriyle paylasmaktadirlar. Ayrica, sosyal aglar
araciligiyla kurulan baglantilar insanlarin gercek diinyada iletisim kurduklari insanlarla sinirli kalmayarak kimi zaman gercek
hayatta kisa slreli olarak baglanti kurulan insanlarla iletisimin de sirdirtlmesini sagladigi gibi kimi zaman da yeniinsanlarla
tanisiimasina imkan vermektedir (Christakis & Fowler, 2012, s. 304-305). Dolayisiyla, insan hayatini kusatan sosyal medya
platformlarinin bir sosyallesme ortami olarak kabul edilmesini glinimiz dinyasinda kacinilmaz bir durum olarak
degerlendirmek mimkindir. Bahsi gecen bu sosyal aglar, ag toplumunun dogasina uygun bir toplumsallasma araci olarak
yeni iletisim teknolojilerinin sundugu 6gelerdir (Altunay, 2015, s. 421). Bu baglamda “sosyal medya siteleri, insanlarin
internet Gzerinden olusturduklari sanal toplumsal yasam alanlaridir” (Sahin, 2020, s. 81).

Yontem

Calismanin temel amaci, sosyal medyanin bir sosyallesme ortami olarak kullanimina iliskin bazi tutumlari 6grenerek birtakim
sosyolojik cikarimlarda bulunmaktir. Arastirma bir tarama arastirmasidir. Deneysel olmayan arastirmalar arasinda yaygin
olarak kullanilan bir arastirma turd olan tarama arastirmasinda katilimcilara bir anket formu verilir ya da bir konuda sahip
olduklari tutumlari, faaliyet, distince ve inanislari hakkinda goértismeler gerceklestirilir (Christensen, Johnson ve Turner,
2020, s. 368). “Tarama arastirmalarinda evrenin ozellikleri ve 6geleri var oldugu sekli ile incelenir ilgilenilen konu kendi
kosullariicinde ve oldugu gibi betimlenmeye calisilir” (Tekindal, 2021, s. 178). Tarama arastirmalarinda esas olan, ilgilenilen
konuyu oldugu gibi gozleyip betimlemektir (Tekindal, 2021, s. 178). Gergeklestirilen arastirmada verileri elde etmek
amaclyla bir anket formu olusturulmustur. Anket formu hazirlanirken, sorular iki secenekli madde yaklasimi benimsenerek
hazirlanmistir. iki secenekli madde yaklasiminda katilimcilar kendilerine sunulan iki cevap seceneginden birini secerler
(Christensen, Johnson ve Turner, 2020, s. 386). Katilimcilarin arastirma konusunda sahip olduklari tutumlari daha net bir
bicimde gdzlemleyebilmek maksadiyla iki secenekli madde yaklasiminin benimsenmesi uygun gérilmastir. Ek olarak, sosyal
medya kullanimina iliskin bazi temel sorularda ikiden fazla secenege yer verilmistir. Dinya genelinde dijital verilere dair yillik
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raporlar hazirlayan We Are Social 2023 raporuna (2024) gore Tirkiye’de en fazla kullanilan sosyal medya uygulamalari
arasinda yer alan Instagram, Youtube, Facebook, X (eski ismiyle Twitter) ve TikTok arastirmaya dahil edilmistir. Calismanin
orneklemi, Atatiirk Universitesi Edebiyat Fakiltesi Sosyoloji Bolimi’nde o6grenim gdérmekte olan 6rgiin 6gretim
ogrencileridir. Gelisiglizel (haphazard) 6rnekleme yontemiile anket formu farkl 6grenim kademelerinde okuyan 6grencilere
dagitilarak toplamda 96 dgrenci tarafindan doldurulmustur. YOK (2024) verilerine gore ilgili bdlimiin kayith 290 égrencisi
bulunmaktadir. Arastirmanin daha genis bir 6rneklem ile gerceklestirilebilmesi maksadiyla nicel yéntem tercih edilmis olup
yapilan anketler sonucunda elde edilen veriler SPSS programina girilerek bu program yardimiyla frekans dagihm tablolarina
ulagiimistir. “Frekans dagilimi, bir ya da daha ¢ok degiskene ait degerlerin ya da puanlarin dagilimina ait 6zelliklerini
betimlemek amaciyla verileri sayl ve ylzde olarak verir. Frekans dagilimi tablo halinde verilebilecegi gibi, uygun oldugu
durumlarda cesitli grafikler kullanilarak da gosterilebilir” (BUyUkoztirk, 2006, s. 21). Frekans dagilimlari tarama
arastirmalarinda toplanan verilerin betimlenmesinde kullanilabilmektedir (Blyukoztirk, 2006, s. 21). Bulgular kisminda
frekans dagilimlari pasta grafik seklinde ylzdelik dilimler gosterilerek sunulmus ve yorumlanmistir. Arastirmada elde edilen
verilerin bir kismi grafik olarak eklenmemis olsa da ilgili bashk altinda aktariimistir.

Bulgular
Sosyal Medya Kullanimina iliskin Bulgular

Arastirmada sosyal medya kullanimina dair genel bilgilere ulasabilmek maksadiyla, katilimcilarin en fazla hangi sosyal medya
uygulamasini kullandiklari, sosyal medya uygulamalarinda bir glinde ne kadar zaman harcadiklari, sosyal medyayi bir
sosyallesme araci olarak degerlendirip degerlendirmediklerine dair sorular yoneltilmistir.

B 1saattenaz m1-2saat 2-4 saat 4-6 saat M 6-8 saat

Sekil 1. Sosyal Medyada Gegirilen Giinliik Zaman

Katilimcilarin %45’ini olusturan 43 kisi sosyal medya platformlarinda glnlik 2-4 saat arasinda zaman gegcirdiklerini ifade
etmislerdir. internet veya sosyal medyada haftalik 8,5 ile 21,5 saat araliginda vaktin cevrim ici geciriliyor olusu bagimlilik
olarak kabul edilmektedir. internet ve sosyal medya bagimlilig), insanlarin sosyal yasantilarini olumsuz yénde etkileme
potansiyeli tasiyan bagimlilik tirtdar (Sahin, 2020, s. 84). Sekil 1.’de katilimcilarin sosyal medyada gecirdikleri ortalama
glnlik zamana yer verilmistir. Bu streler g6z éninde bulunduruldugunda goraldiugi Gzere katilimcilarin biytk bir kismi
bagimli olarak nitelendirilebilecek dizeyde, ginlik vakitlerinin énemli bir kismini sosyal medyada gecirdiklerini ifade
etmislerdir. Bagimliligin en 6nemli gostergelerinden bir tanesi, insanlarin bagimli olduklari seyden yoksun kalmalari
durumunda kendilerini huzursuz hissetmeleridir. Katihmcilara yoéneltilen “Sosyal medya platformlarina erisemediginiz
durumlarda kendinizi k6td hissediyor musunuz?” sorusuna %51 oraninda evet cevabi verilmis olmasi, bircok kullanicinin
bagimhhk dizeyinde sosyal medya kullanicisi olduklari duslincesini destekler niteliktedir.

Uygulanan ankette katilimcilara sosyal medyada gecirdikleri zamanin sosyal hayatlarini ve 8grenim hayatlarini olumsuz
etkileyip etkilemedigine dair sorular yoneltilmistir. Sosyal medya platformlarinda fazla zaman gegiriyor oluslarinin sosyal
hayatlarini olumsuz etkileyip etkilemedigi sorusunda katilimcilarin %60'1 sosyal hayatlarinin olumsuz etkilendigini
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dustnduklerini ifade etmislerdir. Arastirmanin evrenini Universite 6grencileri olusturdugundan katilimcilara sosyal medyada
fazla vakit geciriyor oluslarinin 6grenim hayatlarina olumsuz etkisi olup olmadigina dair de bir soru yoneltilmistir ve
katilimcilarin %52’si 6grenim hayatlarinin olumsuz bigimde etkilendigini belirtmislerdir.

minstagram MW X-Twitter M Youtube m Tiktok

Sekil 2. En Fazla Vakit Gegirilen Sosyal Medya Platformu

Arastirmaya dahil edilen sosyal medya platformlari arasinda, katilimcilarin %79’unu olusturan 76 kisi, en fazla vakit
gecirdikleri sosyal medya uygulamasinin Instagram oldugunu ifade etmislerdir. Instagram’t %10’luk bir dilimle X, %8'lik
dilimle YouTube ve %3’lUk dilimle TikTok takip etmektedir. Arastirmaya dahil edilen bir diger sosyal medya platformu olan
Facebook hicbir katilimcinin en fazla vakit gecirdigi sosyal medya platformu olmadigindan sunulan grafikte yer almamistir.
Ayrica arastirmada katilimcilara kag farkli sosyal medya platformunda kisisel hesaplari oldugu sorusu ydneltilmis olup
katilimcilarin %17 si bir, %27'si iki, %34°0 G¢, %13’ dort ve %7’si bes farkl sosyal medya platformunda kisisel hesaplari
oldugunu belirtmistir.

B GOriyorum  EGOrmiyorum

Sekil 3. Sosyal Medyanin Bir Sosyallesme Araci Olarak Degerlendirilme Durumu

Katihmcilarin %72’sini olusturan 69 kisi sosyal medya platformlarini bir sosyallesme araci olarak gérduklerini ifade
etmislerdir. Ancak internet ve dolayisiyla sosyal medyanin insanlarin sosyallesmesine miyoksa yalnizlasmasina sebep oldugu
konusu tartismaya aclk bir mevzudur. Bir yandan insanlara kolay bir bicimde iletisim kurma firsati sunuyor olusu, internetin
sosyallesmeye uygun bir ortam oldugu gerekgesiyle insan iliskilerine katki sagladigi distnillrken 6te yandan bahsi gecen
bu iletisimin fiziksel yakinliktan uzak olusu internetin insanlari gercek diinyadaki iliskilerden uzaklastirarak toplumdan izole
ettigi dustinilmektedir. Her iki bakis acisi da kendisini hakli cikarak kimi gerekcelere sahiptir (Ogel, 2014: 89-90). insanlarin
bahsi gecen bu konudaki fikir uyusmazligi, gerceklestirilen arastirmada da varhigini géstermistir. Sekil 3.”de gosterildigi Gzere
katilimcilarin %72’si sosyal medya platformlarini bir sosyallesme araci olarak degerlendirmektedir. Ancak katilimcilara
yoneltilen “Sizce sosyal medya platformlarinin kullanimi bireyin daha fazla sosyallesmesine mi yoksa yalnizlasmasina mi
sebep oluyor?” sorusunda katilimcilarin %75’i sosyal medya kullaniminin yalnizlasmaya yol actigini distnduaklerini ifade
etmislerdir.
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Sosyal medya sadece bireyler arasinda kurulan iletisimden ibaret degildir. Sosyal medya platformlarinda yer alan hesaplar
bireylere hayatlariin farkli boyutlarini etkileyecek bilgiler sunmaktadir. Ginimuz dinyasinda insanlar sosyal medya
platformlarini kimi zaman egitim-6gretim amach kimi zaman da giindem takibi amacli kullanabilmektedirler. Bu baglamda
katilimcilara yoneltilen “Sosyal medya platformlarinin 6gretici bir nitelik tasidigini distnlyor musunuz?” sorusuna
katilimcilarin %81’i evet cevabini vermistir. Ayrica katilimcilarin %901 sosyal medya platformlari Gzerinden egitim icerikli
paylasimlar yapan sayfalari takip ettiklerini belirtmislerdir. Bireylerin yasamdan haberdar olmasini saglayan giindem takibi
konusunda katilimcilara “Haberleri daha cok geleneksel medya (televizyon, radyo, gazete) lizerinden miyoksa sosyal medya
platformlari Gzerinden mi takip etmeyi tercih ediyorsunuz?” sorusuna katilimcilarin %80’i sosyal medyadan takip ediyorum
cevabini vermistir. Bu baglamda glindem takibi tercihinde sosyal medya platformlarinin konvansiyonel medyanin 6nine
gectigi gorilmektedir. Elde edilen bu veriler 1siginda sosyal medyanin egitim 6gretim ve glindem takibi konularinda oldukca
etkili oldugu sonucuna varilmistir.

Sosyal Medya Uzerinden Kurulan iletisime iliskin Bulgular

B Kuruyorum B Kurmuyorum

Sekil 4. Yeni insanlarla iletisim Kurma

Katihmcilarin %53’0nd olusturan 51 kisi, glinliik hayatinda tanimadigi insanlarla sosyal medya platformlari Gzerinden iletisim
kurmayi tercih etmediklerini belirtmislerdir. Katihmcilara sosyal medya Uzerinden tanistiklari insanlara glven duyup
duymadiklari soruldugunda ise katiimcilarin %89" u given duymadiklarini ifade etmislerdir. Vatandas (2020), sosyal
medyada gerceklesen sosyallesmenin rutin disi bir sosyallik oldugunu vurgulamistir. Sosyal medya lzerinden kurulan
iletisimin sinirli yapisi, zaman-mekan baglamindan kopuk olusu ve sosyal medya kullanicilarinin sergiledikleri kimliklerin
gercekliginin siphe tasiyabilecek nitelikte olmasi sosyal medya Uzerinden kurulan iliskilerin kimi zaman yapay bir nitelik
taslyabilecegini distindtrmektedir (Vatandas, 2020, s. 826-827). Bu baglamda arastirma sonucunda elde edilen veriler goz
onlnde bulunduruldugunda katilimcilarin yaridan fazlasinin sosyal medyada tanistiklari insanlarla iletisimden kaginiyor
olusunun nedenlerini bahsi gegen bu olumsuzluklara dayandirmak mimkin gérinmektedir. Katimcilara yoneltilen “Sosyal
medya platformlarinda insanlarin hayatlarina dair gercek disi, yaniltici paylasimlarda bulundugunu dislinidyor musunuz?”
sorusuna katihmcilarin %91’inin yaniltici oldugunu dislindUgu cevabini vermesi de elde edilen bu bulgulari destekler
nitelikte olup sosyal medya vasitaslyla tanisilan insanlara giiven duyma konusunda ciddi sGpheler oldugunu gozler 6niine
sermektedir.

Sosyal medya Uzerinden tanisilan insanlara giiven duyma konusunda slpheci bir egilim olsa da insan yasaminin énemli bir
unsuru haline gelmis olmasi sebebiyle sosyal medya platformlarinin insan iliskilerinde gtz ardi edilemeyecek bir éneme
sahip oldugunu da belirtmek gerekir nitekim katilimcilarin %44’ sosyal medya vasitaslyla tanistiklari insan veya insanlarla
yakin arkadashk iliskisi kurduklarini ifade etmislerdir.

Veche
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Sekil 5. Sosyal Medya Uzerinden Duygusal/Romantik fliski Kurma

insanlar yasamlari boyunca farkl insanlarla farkl nitelikte iliskiler kurarlar. Bu iliskilerden biri de iki insan arasinda kurulan
duygusal/romantik iliskilerdir. Sosyal ag siteleri insanlarin bir romantik iliskiye baslamasini ve stirdiirmesini saglayan énemli
araclardir (Marshall vd., 2013, s. 2). Gergeklestirilen arastirmada 6rneklemin %95’ini bekar insanlar olusturmaktadir. Sosyal
medyay! aktif bir bicimde kullandigi ve glntnin 6nemli bir vaktini sosyal medya kullanimina ayirdiklari saptanan
katihmcilarin %34’luk dilimini olusturan 33 kisi, sosyal medya Uzerinden tanistiklari insanla duygusal/romantik iliski
kurduklarimi belirtmislerdir. Bu katilimcilardan 15 kisi sosyal medyadan tanisarak basladiklari duygusal/romantik iliskinin bir
seneden kisa strdtgind, 18 kisi ise bir seneden uzun strdigind ifade etmistir.

Sosyal Medyanin Tiiketim Davranisina Etkisine iliskin Bulgular

W Yonlendiriyor  mYonlendirmiyor

Sekil 6. Sosyal Medyanin Ihtiyag Disi Tiiketime Yénlendirme Durumu

Sosyal hayatta yasamin her boyutu, icerisinde yasanan dénemin sartlarina uygun olacak bicimde sirekli olarak degisime
ugramaktadir. Zaman icerisinde degisime ugrayan énemli boyutlardan birisi de tiiketim aliskanliklaridir. insanlar yasamlarin
sirdurebilmek icin ihtiyac duyduklari seyleri tiketmek durumundadirlar. Ancak tiketim olgusu zamanla degiserek farkli bir
yaplya burinmustir. “Tiketim Toplumu” adl eserinde Baudrillard, tiiketimin biyo-islevsel bir yapi olmanin 6tesine gecerek
sosyolojik bir gbstergeler sistemi haline geldigini 6ne sirer (Baudrillard, 2018, s. 92). Tiketimin sosyolojik bir gostergeler
sistemi olarak ifade edilmesi, insanlarin hayatlarini strdirebilmek icin ihtiyac duyduklari Grinleri tiketmelerinin 6tesinde
bir tiketim aliskanligl edindiklerini vurgulanmaktir. Bahsedilen bu tlketim aliskanhginda tlketilen Grlnler, sosyal bir
gosterge olma niteligine burinmustdr. Tuketim kdltlrdnidn hakim oldugu toplumda insanlar kendilerini tikettikleri ile
tanimlama egilimi gosterirler yani kendilerine tikettikleri Grinler Gzerinden bir kimlik olustururlar. Ginimiz dinyasinda
bahsedilen bu kimlikleri sunmak icin ideal ortamlar olan sosyal medya platformlari da dogal olarak tiketim aliskanliklari
Uzerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. insanlar giinliik hayatta sahip olduklari kimliklerinin yani sira sosyal medya (izerinden de
toplumsal bir kimlik bicimlendirebilmektedirler. Tlketilen nesnelerin kimlikleri yansittigi tiketim klttrinin baskin oldugu
toplumda gérme ve begenme dizeni Uzerine kurulmus olan sosyal medya tiketim kiltirandn kendini canl tutmasina
olanak verir (Gezgin ve Kirik, 2018, s. 24).
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Arastirma kapsaminda katihmcilarin %54’U sosyal medya platformlarinin kendilerini ihtiyaclari disinda tiketime
yonlendirdigini ifade etmislerdir. Bir sosyallesme ortami olarak degerlendirilen sosyal medya Uzerinden gerceklesen
iletisimde sunulan kimliklerin tiketim kaltlrG ile arasindaki yakin iliski bu bulguyu anlamli kilmaktadir. Sosyal medya
kullaniminin bireyleri ihtiyag disi tiketime yonlendiriyor olusu, sosyal medya kullanicilarinin bu platformlar tGzerinden takip
ettikleri insanlardan etkilenerek, onlarin tikettikleri Grtnlere sahip olma istegi duyabildiklerini gbstermektedir. Yeni medya
olarak nitelendirilen sosyal medyanin geleneksel medyadan farkh olarak tim kullanicilara icerik paylasma firsati sunmasi
nedeniyle de kullanicilarin tikettikleri Grinleri bu platformlar Gzerinden sergileyebiliyor oluslarini bireyleri tiketime
yonlendiren 6nemli faktorler arasinda degerlendirmek mimkinddr. Sekil 2.'de goruldigi Gzere katilimcilarin en fazla vakit
gecirdikleri sosyal medya platformu olan ve gorsel paylasimi Gzerine kurulu olan Instagram, s6zl edilen bu sergileme eylemi
ile yakindan iliskilendirilebilecek bir yapiya sahip gorinmektedir.

Sosyal Medya Kullaniminda Kiiltiirel Uyuma iliskin Bulgular

B Uyuyorum mUymuyorum

Sekil 7. Sosyal Medya Kullanirken Sahip Olunan Kiiltirel Kaliplara Uyum Saglama

Sosyallesmenin toplum acisindan en 6nemli islevi, toplumun mevcut kiltlirini gelecek nesillere aktarmada Ustlendigi kritik
gorevidir. “Sosyallesme slreci sayesinde toplum kultlrl yeni kusaklara gegcmekte ve yine bu sirec toplum kiltirdndn en
onemli parcalarindan birisini olusturmaktadir. O halde sosyallesme, toplumun norm, deger ve inanclarini Gyelerine
nakletme mekanizmasidir” (Doénmezer, 1994, s. 122). Bireyler glnlik hayatlari icerisinde dahil olduklari sosyallesme
surecinde, yasadiklari kilturel kaliplari 6grenerek biyik oranda o kaliplara uygun davranislar sergilemeye egilimli olurlar.
Ancak sosyal medya Uzerinden gerceklesen sosyalizasyonda bireyler, farkli bir sire¢ deneyimlediklerinden yapilan
arastirmada katiimcilarin sosyal medya kullanirken sahip olduklari kiltirel kaliplara uyum saglayip saglamadiklari
anlasilmaya calisiimistir. Katihmcilarin %71’i sosyal medya kullanirken, sahip olduklari kiltirel kaliplara uyum saglamaya
devam ettiklerini dusinduklerini ifade etmislerdir. Ancak katilimcilarin %56’si genel olarak sosyal medyada karsilastiklari
iceriklerin sahip olduklari kiltirel yapiya zit bir nitelik tagidigini distindtklerini belirtmislerdir. Bu baglamda sosyal medya
Uzerinden deneyimlenen sanal nitelikteki sosyallesmenin gergek hayattaki sosyallesme ile ortlstp 6rtismedigi tartismaya
acik bir konu olarak degerlendirilebilir.

Sosyal medya yapisi geregi glinlik hayatta iletisime gecemeyecek olan dinya Uzerinde farkli cografi bélgelerde ve farkl
kaltarlerde yasamini stirdiren genis kitlelerin birbirleri ile etkilesime girmesine olanak verir. Bu ylzden sosyal medyada yer
alan igeriklerin 6nemli bir kismi, kullanicilarin gercek diinyada karsilasamayacaklari kaliplari gérmelerine ortam saglar. Bu
durum kimi zaman kiltirin dogasi geregi zaman icerisinde gecirdigi kaltlir degismelerine kimi zaman da kaltirel
yozlasmalara ve catismalara yol agma potansiyelini barindirir. “Kiltir; kendisine has 6zgin nitelikleri ile gerek bireysel
gerekse toplumsal boyutta etkileri bulunmakla birlikte, karsilikli bir etkilesim sireci ile toplumu etkilerken, kendisi de
icerisinde yer aldigl toplumdan etkilenmektedir. Bu siirecin hizlanmasinda kitle iletisim araglari blyUk rol oynamaktadir”
(Utma, 2020, s. 43). Kultdr, kimdalatif bir bicimde degisip donisen yapisiyla slirec icerisinde dénemin ruhuna uygun olacak
sekilde gelisim gosterir. Sosyal medyanin da kiltirde meydana gelen degisimde 6nemli etkileri vardir. Ancak diinya Gzerinde
varhgini sirddren her toplum gecmisten getirmis oldugu maddi ve manevi birikimler dolayisiyla birbirlerinden farkl
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degerlere sahip oldugundan oldukca farkli 6zellikler tasirlar. Sosyal medya ise bu farkli kiltlrlerden gelen insanlarin bircok
engeli asarak bir araya gelip etkilesime girmelerine uygun ortami olusturmustur. Dolayisiyla sosyal medya ¢ok sayida
kaltaran karsi karsiya geldigi bir yer haline gelir. Bu baglamda glinimuz dinyasinda, iki farkli sosyal ortam olan gercek ve
sanal yasam, her ikisinde de aktif olarak katilim gosteren birey igin kilttr konusunda bir ¢atisma hissi uyandirabilmektedir.

Sonug

insanlarin icinde bulunduklari topluma uyum saglayarak saglikli bir bicimde yasamlarini siirdiirebilmeleri icin vazgecilmez
bir stirec olan sosyallesme, farkli ortamlarda yasam boyu devam etmektedir. GinlimUz dinyasinda iletisimin olmazsa olmaz
unsurlarindan olan sosyal medya da sosyallesme siirecinde etkin bir arag¢ olma niteligi tagimaktadir. Geleneksel medyanin
tek tarafli iletisim sunan yapisinin aksine sosyal medya, insanlarin birbirleri ile karsilikli iletisim kurmasina olanak saglayarak
yogun bir etkilesime ortam sunar. insanlar arasinda yogun bir iletisime gerekli ortami sunmasindan 6tiirii sosyal medya
platformlarinin sosyallesme araci olmasi kaginilmaz bir durumdur. Bu arastirmada sosyal medyanin yaygin kullanimi ile
birlikte bireylerarasi iletisimin yeni bir boyut kazandigl gliniimUz dinyasinda sosyallesme ile ilintili olan bazi unsurlar ele
alinarak sosyal medya mecralarinda deneyimlenen sosyallesmenin farkl boyutlari anlasiimaya calisiimistir.

Arastirma sonucunda elde edilen verilere gore katilimcilarin %72’si sosyal medya uygulamalarini bir sosyallesme araci olarak
degerlendirmektedir. Sosyal medyanin sosyallesme araci olarak kullaniimasi sadece insanlarla iletisim kurmak veya yeni
insanlarla tanismakla sinirli kalmamaktadir. Sosyallesme bir 6grenme sirecidir ve sosyal medya, kullanicilarina birgok farkli
bilgi sunar. Arastirmada katilimcilarin %81’i sosyal medyanin 6gretici bir nitelik tasidigini distindiklerini ifade etmislerdir.
Katiimcilarin %90’ sosyal medya Gzerinden egitim icerikli hesaplari takip etmektedir. Glnlik hayatta glindem hakkinda bilgi
sahibi olmak amaciyla gerceklesen haber takibinde de sosyal medya platformlarinin geleneksel medyanin dniine gectigi
gorulmektedir. Katihmcilarin® %80'i gindem takibinde geleneksel medyayl degil sosyal medyayl tercih ettiklerini
belirtmislerdir.

Arastirma sonucunda elde edilen bulgulara gore, glinliik sosyal medya kullanim silresi gdz édniinde bulunduruldugunda,
katilimcilarin bayik kisminin bagimlilik olarak nitelendirilebilecek dizeyde sosyal medya kullandiklari gozlemlenmistir.
Katihmcilarin %51’inin sosyal medya uygulamalarina erisim problemi yasadiklarinda kendilerini kotl hissettiklerini
belirtmeleri de bu bulguyu destekler niteliktedir.

Arastirmada sosyal medya Uzerinden kurulan iletisime yoénelik de birtakim sonuclara ulasiimistir. Bu sonuclara gore,
katilimcilarin yaridan fazlasi glnlik hayatlarinda tanimadiklari insanlarla sosyal medya (zerinden iletisim kurmaktan
kacindiklarini belirtmislerdir. Katiimcilarin %89’u sosyal medya Uzerinden tanistiklari insanlara glven duymadiklarini
belirtmislerdir. Sosyal medya Gzerinden kurulan iletisimin, giinlik hayatta deneyimlenen iletisimden oldukca farklh bir yapiya
sahip olusu, kullanicilarin bu tutumunu anlamlandirmaya yardimci olabilecek bir unsurdur. Sosyal medya mecralarindaki
iletisim, ylz ylze iletisimin aksine sanal bir iletisimdir ve zaman-mekan baglamindan bagimsizdir. Sosyal medya Uzerinden
sunulan kimliklerin gercekliginin stphe iceriyor olusu (Vatandas, 2020, s. 826-827), gliven konusunda endiseye sebep
olmaktadir. Byung-Chul Han; dijital ortamlarin, gercek muhatabin ortadan kaybolmasina neden oldugunu 6ne sirer (Han,
2023, s. 32). Bu baglamda katilimcilarin biyik kisminin gtinliik hayatta tanimadiklari insanlar ile iletisimden kaginiyor olusu
sanal toplumda yer alan insanlarin gercekligine dair endiselerin var oldugunu gostermektedir. Katilimcilarin 6nemli bir
bolimunin tanimadiklari insanlarla iletisime girmemeyi tercih etmesi ve katiimcilarin biyik kisminin sosyal medya
Uzerinden tanisilan insanlara given duymadiklarini belirtmelerine ragmen katilimcilarin %44’ inln sosyal medya Uzerinden
tanistiklari insanlarla yakin arkadas iliskisi kurduklari ve katilimcilarin %34’lak kisminin sosyal medya Gzerinden tanistiklari
insanlarla romantik partner iliskisi kurduklarini belirtmeleri, sosyal medya platformlarinin yeni insanlarla tanismada blylk
rol oynadigini gozler 6nline sermektedir.

Arastirmada varilan 6nemli sonuclardan bir digeri sosyal medyanin, kullanicilarinin énemli bir kismini ihtiyag disi tiketime
yonlendiriyor olusudur. Katilimcilarin %54’ sosyal medya platformlarinin kendilerini ihtiyag disi tiketime yonlendirdigini
belirtmislerdir. Sosyal hayatta yasamin her alaninda oldugu gibi tiketim aliskanliklari da zaman icerisinde 6nemli degisimler
gecirmistir. Onceden hayatlarini devam ettirebilmek icin belli seyleri tiikketmek zorunda olan insanlarin énemli bir kismi,
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glinlmUz dinyasinda ihtiyac disi tiketime yonelmistir. Dlnya tGzerinde mevcut olan ekonomik yapinin etkisiyle gelisen bu
durum sonucunda tliketim, yasami devam ettirebilmek i¢in vazgecilmez bir unsur olmanin 6tesine gegerek sosyolojik bir
gbsterge sistemi haline gelmistir (Baudrillard, 2018: 92). Bahsi gecen bu durum sonucunda ise insanlar, tikettikleriyle
kendilerine bir kimlik olusturmaktadirlar. Dolayisiyla bu kimliklerin sunuldugu mekanlar olan sosyal medya platformlari da
tiketim kaltarayle yakindan iliskilendirilebilecek bir yapiya sahiptir.

Sosyallesme, toplumda mevcut olan kiltlrin gelecek nesillere aktariimasini saglayarak toplumsal olarak oldukca dnemli bir
rol Ustlenir. Yukarida deginildigi izere sosyal medya platformlari, insanlarin gok farkliinsanlarla etkilesime girdikleri ve yogun
bir bilgi akisinin oldugu sanal ortamlardir. insanlarin gercek hayatlarinda icinde bulunduklari kiiltiire sosyal medyada dahil
olduklari sanal toplum icerisinde de uyum gosterip gostermedikleri anlasiimaya calisiimistir. Katilimcilarin %71’i sosyal
medya kullanirken gercek hayatta sahip olduklari kiltire uyum sagladiklarini disinmektedir. Ancak katilimcilarin %56’si
sosyal medyada karsilarina ¢ikan igeriklerin sahip olduklari kiltirel yapiya zit oldugunu dusindiklerini belirtmistir. Sosyal
medyanin kiresel capta etkilesime olanak saglayan yapisi geregi glinlik hayatta karsilasmasi midmkin olmayan, birbirinden
oldukga farkl kilttrel degerlere sahip insanlarin bir araya gelmesine neden olmasi birgok farkli kiltirdn karsilagsmasina yol
acar. Bu yilzden sosyal medya platformlarinda kullanicilarin kendi kiltirlerinde yer almayan kimi kaliplarla karsilasmasi
dogal bir durum olsa da s6z konusu bu durumun hem birey acgisindan hem de kiltlr agisindan ne tir olumlu ve olumsuz
etkiler yarattigi baska bir calisma konusu olarak ele alinmahdir.
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Atatiirk Universitesi Ogrencileri Arasinda Sosyal
Medya Kullaniminin Siyasi Tutumlara Etkisi:
Y ve Z Kusaklan Uzerine Bir Analiz

The Influence of Social Media Usage on Political Attitudes
Among Students of Atatiirk University: An Analysis on

Generation Y and Z

0z

Dijitallesme ve internet teknolojilerinin gelismesiyle birlikte hayatimizin birgcok alani sanal diinyaya
entegre olmustur. Bunun en 6nemli yansimalarindan biri sosyal medyadir. Sosyal medya iletisim ve
haberlesmede bir doniisiim yasatmakla kalmamis ayni zamanda bireylerin gtinliik rutinlerini kokten
degistirmistir. Artik gindem ve siyaset hakkinda bilgi edinmek, tartismak ve paylasmak igin klasik
yontemler yerine sosyal medya tercih edilmektedir. Bu gelismelere en hizli adapte olan Y kusagi ve
bu teknolojinin icine dogan Z kusaginin siyasete iliskin tutumlari her secim dénemi en merak edilen
konular arasinda yer almaktadir. Bu galismanin amaci, Atatiirk Universitesi'ndeki Y ve Z kusaklarinin
sosyal medya kullanim aliskanliklari ve bu aliskanliklarin siyasi tutumlari tizerindeki etkilerini analiz
etmektir. Calisma dogrultusunda Atatiirk Universitesi'ndeki Y ve Z kusaklarindan olusan 421
katiimciya anket uygulanarak sosyal medya ve siyasete iliskin gorisler analiz edilmistir. Bulgulara
gore, katilimcilar sosyal medyada 3-4 saat araliginda vakit gegirmektedir. En fazla kullanilan sosyal
medya platformu Instagram olurken siyasal icerik olarak onlari en fazla etkileyen platform ise
X/Twitter olmustur. Sosyal medya her iki kusak igin de énemli bir haber kaynagidir. Her iki kusak da
siyasetle ve giindemle ilgilidir. Y kusag muhalif icerikleri, paylagimlari takip ederken Z kusagi takip
etmedigini belirtmistir. Her iki kusak icin oy verirken en dnemli faktoriin milli degerler ve ideoloji
oldugu goralmustar.

Anahtar Kelimeler: Kusaklar, Siyaset, Sosyal Medya
Abstract

With the development of digitalization and internet technologies, many aspects of our lives have
been integrated into the virtual world. One of the most significant reflections of this is social
media. Social media has not only transformed communication and information exchange but has
also fundamentally altered individuals' daily routines. Nowadays, instead of traditional methods,
we prefer to use social media to acquire information, discuss, and share opinions about current
events and politics. The political attitudes of Generation Y, who quickly adapted to these
developments, and Generation Z, who were born into this technology, are among the most
intriguing topics during each election period. The aim of this study is to analyze the social media
usage habits of Generation Y and Z at Atatiirk University and their impact on political attitudes.
In line with the study, a survey was conducted with 421 participants from Generation Y and Z at
Atatlrk University. A Chi-Square analysis was performed to examine their views on social media
and politics. Accordingly, participants spend 3-4 hours on social media daily. Instagram is the
most frequently used social media platform, while Twitter/X is the platform that influences them
the most regarding political content. Social media is an important news source for both
generations. Both generations are interested in politics and current events. While Generation Y
follows oppositional content and posts, Generation Z indicated that they do not. For both
generations, national values and ideology are seen as the most important factors when voting.

Keywords: Generations, Politics, Social Media
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Giris

Kuresellesmeyle birlikte medya buylk bir donlsim gecirmis, iletisim bicimlerinden toplum yapisina kadar hayatin her
alaninda varligini hissettiren degisimler yaratmistir. Medya yazili basin, radyo ya da televizyon gibi iletisim araclari olarak
tanimlanir (Marshall, 1999). Fakat, giinimlzde medya sadece bu geleneksel iletisim araglarindan ibaret degildir. Sosyal
medya ile birlikte hayatimiza giren Facebook, Instagram, Twitter/X ve YouTube haber kaynaklarini sanal bir dinyaya
tasimistir. “Geleneksel medya monolojik modeli kullanirken, sosyal medya daha ¢ok diyalojik modeli kullanmaktadir” (Pavlik
ve Mclntosh, 2004, s. 193). Yani, geleneksel medyada birey sadece tiketici konumdayken, sosyal medyada birey hem icerik
Ureticisi hem de tiketicidir. internet, bilgi alisverisi ve iletisimde sagladig olanaklarla calisma ve yasam tarzlarini
dondstirmus, bir iletisim devrimi gerceklestirmistir (Neuman ve Hogan, 2005, s. 472). Kiltlrel, siyasal ve sosyal meseleler,
yeni teknolojileri etkilemis ve ayni zamanda onlardan etkilenmistir (Rogers ve Thomas, 1997). Ozellikle siyaset alaninda
siyasetciler ve secmenler icin blylk bir dontsim yasanmasina neden olmustur. Siyasetcilerin herkes gibi sosyal medya
hesaplarinin olmasi onlarin daha ulasilabilir gérinmesine, kendilerini istedikleri gibi ifade edebilmelerine olanak saglar.
Ayrica sosyal medyanin disik maliyetli ve erisilebilir olmasi, tercih edilmesinde olduk¢a dnemli bir faktérdir. Bu durum
iletisim kanallarinin degismesine dolayisiyla siyasi etkinliklerin sosyal medyaya tasinmasina yol acmustir. Sagladigl
avantajlarin yani sira sosyal medyada var olmak aslinda bir zorunluluk halini almistir. ClnkU siyasi otoriteler ve devletler
kamusal alani kontrol etme ve sanslrleme konusunda yetersiz kaldigl icin yeni medya aktorleri olarak bu alana dahil
olmustur (HUldr ve Yasin, 2020, s.18). Siyasetcilerin bu alani etkin kullanabilmeleri otoritelerini saglamlastiracaktir.
Althusser’e gore otoriteyi saglamanin tek yolu devletin baski aygitlari degildir, ayni zamanda ideolojik aygitlar da
kullanilabilir. ideolojik aygitlarda baski aygitindaki gibi bir zor kullanma séz konusu degildir (Althusser, 1978, 5.32). Althusser
devletin baski aygitlari ile ideolojik aygitlari arasindaki uyumun ancak egemen ideoloji araciliglyla saglanabilecegini sdyler
(Karaca, 2018, s.62). Sosyal medyanin giinimuzdeki etkisine bakildiginda, onun énemli ideolojik aygitlardan biri oldugunu
soylenebilir.

Secmenler Uzerindeki etkisi incelendiginde ise; Lutz, internetin vatandaslarin katilimci pratikleri Gzerindeki etkisini iyimser,
kétiimser ve realistler olarak tice ayirir. lyimserler internetin, katilimi artiracagini ve niifusun daha genis kesimlerinin
katilimini tesvik edecegini iddia eder. Boylece internet demokrasiyi ve siyasi katiimi glclendirecektir. Kétimserler ise,
internet kullaniminin daha once siyasi ve sivil katilim icin ayrilmis zamanin yerini alacagl konusunda uyarida bulunurlar.
Gergekgiler ise, internetin katiimci uygulamalar tzerinde ¢ok az etkisi olmasini beklerler (Lutz vd., 2014, s. 6). Bu ¢alismada
ilk olarak kavramsal cerceveyi olusturan sosyal medya, siyaset ve kusaklar ile ilgili bilgi verilecek, daha sonra katilimcilardan
elde edilen bulgulara yer verilecektir.

Sosyal Medya ve Siyaset

lletisim, toplumlarin ve insan faaliyetlerinin temel unsurudur. iletisim araclari ise, teknolojinin gelisimine bagli olarak hayatin
her déneminde cgesitli sekillerde varligini devam ettirmistir. GUnimuzin en populer iletisim araci olan sosyal medyanin
bireylerin hayatina girisi, internetin “Web 2.0” dénlsimu ile olmustur. “Web 2.0” ile internetin bir platform olarak
kullanilmasi bilgisayar endUstrisinde bir devrim olarak kabul edilir (O’'Reilly, 2006). Yeni medya platformlari ile birlikte bilgi
artik merkezsiz hale getirilerek, herkes tarafindan Uretilip, dagitilip, tiketilmesi mimkdn kilinmistir. Web tabanli baglayan
bu dénisim ekonomi, siyaset, kiiltir gibi cesitli alanlarda degisimlere dnciiliik etmistir. Ozellikle siyaset ve siyasal iletisim
alaninda farkli siyasi parti ve liderlerin, toplumla olan iliskilerini belirleme noktasinda yeni medyanin azimsanamayacak bir
glcl bulunmaktadir. Bu durum onun bireysel ve toplumsal etkilerini kapsamli bir bicimde incelenmesini gerektirmektedir.
2008 ABD baskanlik secimleri sosyal medyanin se¢menleri etkileme gictnin en énemli érneklerinden birini olusturur.
Obama ve McCain arasinda gecen vyarista her iki lider sosyal medyayi secim kampanyasinda kullanmis olsa da Obama’nin
sosyal medya fonu olusturmasi ve aktif kullanimi onun icin zafer ile sonuglanmistir (Taydas, 2018, s. 162). 2012 baskanhk
secimlerinde yine aktif bicimde sosyal medya kullanan Obama tekrar baskan secilmistir. Burada sosyal medya siyasi katilmi
artiran, demokrasi icin pekistirici bir glic olarak ortaya cikmaktadir. Diger taraftan, sosyal medya dijital aktivizm icin de
oldukga elverislidir. Bu duruma 2011 yilinda Tunus’ta baslayan daha sonra Orta Dogu’yu etkisi altina alan “Arap Bahart”
ornek verilebilir. Castells, dijital olarak aktarilan siyasi isyanlarin ilki olmasi sebebiyle Arap Bahari’ni benzersiz olarak
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tanimlar. Ona gore “teknoloji toplumsal hareketleri ya da herhangi bir toplumsal davranisi belirlemez. Ama internet ve cep
telefonu aglari basit aygitlar degil, siyasal 6zerkligi amacglayan érgtitlenme bicimleri, kiiltiirel ifadeler ve 6zgiil platformlardir”
(Castells, 2012, s. 99). Bu baglamda sosyal medya toplumsal hareketlerin olusumunda ve madun gruplarin sesini
duyurmasinda édnemli bir rol oynamistir. Bahsi gecen pek cok lilkede sosyal medya yasaklama yoluyla kontrol altina alinmaya
calisiimis olsa da isyanlar hizli ve kontrolsliz bicimde yayilarak geri donltsi olmayan yikici etkiler birakmasina neden
olmustur. Demokrasinin sosyal medyadaki bu iki ylzini Giddens’in yapi eylem ikiligi ile agiklamak mimkindir. Giddens,
yapinin davranisi kisitladigi, aktérin yalnizca cizilen sinirlar icinde 6zgir olabilecegi distincesinin yaninda yapinin aktérin
eylemlerine imkan saglayan bir faktor olarak da ele alinabilecegini séyler. Ona gore “yapi hem mumkin kilici hem de
kisitlayicidir” (Giddens, 2005, s.58).

Kusaklar Baglaminda Sosyal Medya ve Siyaset

Kusaklar, benzer zaman araliklarinda dogan bireylerin olusturdugu yas gruplarini ifade eder (Marshall, 1999, s.439). Her
kusak, yasadigi donemden birbirinden farkli olarak etkilenir. Dénemler ve yasanan degisimler keskin sinirlarla belirlenmedigi
icin kusak teorisyenleri kusaklarin nerede baslayip bittigi, hangi yas grubunu kapsadigi noktasinda bir goris birligine sahip
degildir. Genel hatlari ile bakildiginda, 1982-1999 yas araliginda doganlar Y kusagi, 2000 ve sonrasinda doganlar ise Z kusagi
olarak nitelendirilebilir (Strauss ve Howe, 2000; Zemke vd., 2000). Y kusag bilgisayar ve internet teknolojisi ile neredeyse
yasittir. Sosyal medya bu kusagin adeta bir uzvu haline gelmistir. Yeni bir diinyanin baslangicina dogan bu kusagin yani sira
bu teknolojinin icine dogmus olan Z kusagl icin internet ve sosyal medya hayatin kendisidir. Bu teknoloji ile buytyup
sosyallesen Z kusagi icin sosyal medya dnemli bir bilgi kaynagidir. Siyasi partiler, yeni kusagin internete olan ilgisini se¢im
kampanyalari icin faydalanilacak bir yol olarak gérmektedirler (Hafizoglu, 2021). Geng niifus orani yiksek olan Tirkiye gibi
ulkelerde genc secmene ulasmak oldukga dnemlidir.t Bunun yolu da glinimiizde sosyal medyadan gecmektedir. Genclerin
sosyal medyayi ne kadar kullandigi, siyasi iceriklere ilgi gosterip gostermedigi, daha cok hangi sosyal medya platformunu
tercih ettikleri, sosyal medyadaki siyasi iceriklerin distncelerini nasil etkiledigini ya da oy kullanirken etkilendikleri faktorleri
bilmek kusaklar arasindaki benzer ve farkli yénelimleri ortaya kaymaya yardim edecektir.

Bu alanda yapilan calismalara bakildiginda; isliyen, “Siyasal Katiim Siirecinde Sosyal Medyanin Rolii ve Etkileri” ¢alismasinda
sosyal medyanin siyasal yasam Uzerindeki artan etkisine ve sosyal medya ve siyasal katilim arasindaki iliskiyi incelemistir. 7
bolgedeki 7 Universiteyle (Marmara Bolgesinde istanbul, Ege Bdlgesinde izmir, Akdeniz Bdlgesinde Antalya, ic Anadolu
Bolgesinde Konya, Karadeniz Bolgesinde Trabzon, Dogu Anadolu Bolgesinde Erzurum ve Glney Dogu Anadolu Bélgesinde
Diyarbakir secilmistir.) yaptigi calismada 806 kisi ile anket yapmistir. Calismanin bulgularina gore katilimcilarin sosyal medya
kullanim sikhigr arttikca siyasal katilim dizeyleri artmaktadir. Ayrica katilimcilarin énemli bir kismi sosyal medyada yer alan
siyasi iceriklere dénemli dizeyde ilgi gostermektedir (isliyen, 2015). Taydas, “Siyasal Karar ve Katilim Siirecinde Sosyal
Medyanin Etkinligi” calismasini, 1 Kasim 2015 erken genel secimi Oncesi, Sivas’'ta bulunan 1000 katiimciyla
gerceklestirmistir. Katiimcilarin siyasal karar sireclerinde en etkili sosyal medya aracinin Facebook oldugu belirlenmis,
katilimcilarin Facebook kullanimlarinin parti bagliliklarini etkiledigi sonucuna varilmistir. Katiimcilarin siyasal karar stirecinde
en etkili icerige sahip sosyal medya aginin ise X/Twitter oldugu tespit edilmistir (Taydas, 2018). Babacan’in “Sosyal Medya
ve Genglik” ¢alismasi ise 62 Universitede 1254 6grenci ile gerceklestirilmistir. Calismaya katilan 6grencilerin daha ¢ok ruh
halleri, siyasi egilimleri, sahip olduklari dini ve kiltUrel aidiyetleri dogrultusunda paylasimda bulunduklari gérilmustir

v.

(Babacan, 2015). Topgu ve Erdogan’in 1076 katilimci ile gerceklestirdigi “Sosyal Medya Kullanicilarinin Siyasal Bilgilenme
Sirecindeki Haber Alma Durumlarina Yénelik Tiirkiye Geneli Saha Arastirmas)” da siyasi bilgilenme amaci ile bireylerin sosyal
medyaya basvurduklarini gdstermistir. Calismada; katihmcilarin kullanmayi tercih ettikleri ve etkilendikleri sosyal medya
platformlari, burada gecirdikleri sire ve siyasete dair bilgi dlizeyleri gibi analizlere yer verilmistir (Topcu ve Erdogan, 2022).
Bayram, KTU lisans &grencileri ile gerceklestirdigi “Genglerin Siyaset Giindemi Konularina Yaklasimi ve Medya Kullanim
Aliskanliklarinin Belirlenmesi: 15 Temmuz Darbe Girisimi Ornek Olayi” calismasini 439 katiimciyla gerceklestirmistir. Calisma

sonucunda katilimcilarin siyasi gindeme ytksek oranda ilgi duyduklari ve gelismeleri sosyal medya hesaplarindan takip

L Turkiye’deki geng niifus, toplam niifusun %15,2'sini olusturur. (TUIK, 2023)
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ettikleri bulunmustur. Sosyal medyanin katilimcilarin siyasal tutum gelistirmesine etkisi incelendiginde, genclerin siyasal
glndemi takip etmek icin internet ve sosyal medyayi tercih etmelerine ragmen, siyasal tutumlarini sekillendirmede daha
cok geleneksel bilgi kaynaklarini ve birincil iliskileri kullandiklari gdzlemlenmistir (Bayram, 2017).

Yontem

Sosyal bilimlerde arastirma metodu calismaya ve kullanilan teknige goére degisiklik gosterir. Bu calismada nedensel
karsilastirma (causal-comparative) deseni kullaniimistir. Nedensel karsilastirma, iki grup arasinda var olan farkliliklarin
nedenini tanimlamayi amaclar (Frankel, Wallen ve Hyun, 2012). Bu dogrultuda “Y” ve “Z” kusaginin sosyal medya kullanim
aliskanliklart ve bu aliskanliklarin siyasi tutumlari Gzerindeki etkileri karsilastirilacaktir. Calismanin katilimcilarini Atatdrk
Universitesindeki “Y” ve “Z” kusagl olusturmaktadir. Toplam “421” katilimciyla gerceklestirilen anket calismasinda
katiimcilarin 199°u (%47,3) Y kusagiyken 222’si (%52,7) Z kusagidir. Orneklem yéntemi olarak uygun, kiime érneklem
secilmistir.

Tablo 1.

Orneklemi Olusturan Katilimcilarin Demografik Bilgileri

(N) (%)
Kusaklar Y Kusagi 199 47,3
Z Kusagl 222 52,7
Cinsiyet Kadin 285 67,7
Erkek 136 32,3

Egitim Durumu On Lisans 9 2,1
Lisans 241 57,2
Lisansustu 171 40,6
Medeni Durum Bekar 332 78,9
Evli 89 21,1

Nicel ydntemin kullanildigl calismada veri toplama ydntemi olarak anket teknigi kullaniimistir. Anket arastirmasi
tasariminda, arastirmaci bir konu secer ve veri toplamak i¢in bir anket uygular. Tutum/inang/deger/goris ve diger davranis
tUrlerini tanimlamak icin siklikla kullanilir. Genellikle arastirma cok sayida insa (nifus) hakkinda bilgilerin daha kictk bir
denek grubundan (6rneklem) elde edilen yanitlardan cikarilabilecegi sekilde tasarlanir (McMillan ve Schumacher, 2014).
Toplanan verileri analiz etmek icin SPSS programi kullaniimistir. “Y” ve “Z” kusagi katilimcilarin sosyal medya kullanimlari ile
siyasete iliskin gorusleri arasindaki iliskiyi 6lcmek icin “Ki Kare (Chi-Squared Test)” analizi yapilmistir.

e (Calismada siyaset hakkinda iki farkli kusagin:

e Sosyal medyada hangi platformlari kullanmayi tercih ettiklerini,

e Sosyal medyayi siyaset hakkinda bir bilgi edinme araci olarak gértp gérmedikleri,
e Siyasete ve glindeme ilgi duyup duymadigina,

e ideolojik aidiyetlerinin olup olmadig],

e Sosyal medyada muhalif icerikleri takip edip etmedigi,

e Oy verirken etkilendikleri faktorlerin neler oldugu,

sorularina yanit aranacaktir.
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Sekil 1. Ginde Ortalama Kag¢ Saat Sosyal Medya Kullaniyorsunuz?

Kusaklarin ginliik ortalama sosyal medya kullanim saatine bakildiginda (bkz. Sekil 1.) iki kusaginda agirlikl olarak 3-4 saat
araliginda sosyal medya kullandigi gorilmektedir (X?=19.517, df=4, p < .05). Dagitmac (2015) sosyal medya kullanim
aliskanliklari Gzerine yaptigl calismada katiimcilarinin glnlik internet kullanimini 4 saat ve Uzeri olarak bulmustur.
DataReportal’in Tirkiye raporuna gore, sosyal medya platformlarinin ginlik ortalama kullanim slresi 2 saat 54 dakika
olarak belirlenmistir (Kemp, 2023). Yine bu rapora gore sosyal medya kullanim siresinin gecen seneye gore azaldig) tespit
edilmistir. Statista’nin (2024) 2023 yil istatistiklerine bakildiginda bdlge bazinda internet kullanicilarinin sosyal medyada
glnluk ortalama en fazla vakit geciren Ulke 3 saat 49 dakika ile Brezilya olurken, Japonya ginlik ortalama 47 dakikalik
kullanimiyla listenin sonunda yer almistir. Tlrkiye ise 2 saat 56 dakikalk kullanimiyla listede 12. sirada yer almaktadir. Her
iki istatistik de Turkiye’deki sosyal medya kullanim saatini yaklasik olarak 3 saat olarak gostermektedir. Aktarilan bulgular,
katilimcilardan elde edilen sonuglarla paralellik gdstermektedir.
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Sekil 2. Hangi Sosyal Medya Platformlarini Aktif Olarak Kullaniyorsunuz?

Katilimcilarin agik ara en fazla Instagram kullandigi goriilmektedir (bkz. Sekil 2. / X?=34,954 df=6, p < .05). Alptekin, Tirkmen,
Arslantas (2021) da benzer sekilde calismalarinda Y ve Z kusagl katihmcilarin en fazla Instagram kullandigini tespit
etmislerdir. 2021 yilinda yapilan “Tlrkiye ve Diinya Geneli Sosyal Medya Kullanim Raporu”na gore Tlrkiye'de en fazla
kullanilan sosyal medya platformlarinin basinda Instagram ve TikTok gelirken diinyada ise en fazla kullanilan sosyal medya
platformu Facebook ve YouTube olarak kaydedilmistir (Kemp, 2023).
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Sekil 3. Sosyal Medyada Siyasi Igerikleri Takip Ediyor Musunuz?
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Her iki kusagin blytk cogunlugu sosyal medyada siyasi icerikleri takip ettigini belirtmistir (bkz. Sekil 3 / X?=4,111, df=1, p <
.05). Kamusal alan, cesitlilik iceren yurttaslarin rasyonel tartisma ve fikir alisverisinde bulundugu iletisimsel bir mekandir
(Habermas, 2004). Kamusal alanin iletisim araclari gecmiste televizyon, dergi ve gazetelerken glinimUzde ise sosyal medya
geleneksel iletisim aracglarinin 6niine gecerek 6zellikle siyaset alaninda bir haber kaynagina déntsmustlr. Habermas’in
distince 6zglrluginin gerceklestigi mekan olarak ifade ettigi kamusal alan ayni zamanda inang ve kimliklerin baskalarina
sunuldugu bir alandir (Cobanoglu, 2019). Sosyal medyada paylasilan ya da takip edilen icerikler de kimligin bir parcasini
ifade etmektedir. Katiimcilarin cogunlugunun sosyal medya hesaplarindan siyasi icerikleri takip etmesi sosyal medyanin
kamusal alan niteligine vurgu yapmaktadir.
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Sekil 4. Sosyal Medyada Karsilasti§iniz Siyasi icerikler Sizin Siyasi Diisiincenizi Nasil Etkilemektedir?

Siyasi icerikler “bilgi edinmemi sagliyor” segenegi, en ¢ok Y kusaginin; “ilgi ¢ekici buluyorum ancak siyasi tercihlerimi
etkilemiyor” secenegi ise hem Y hem de Z kusaginin en fazla tercih ettigi secenek olmustur (bkz. Sekil 4 / X?=29,577 df=4, p
< .05). insanlari sosyal medya kullanmaya iten en dnemli sebeplerden biri bilgiye kolay erisim saglayabilmeleridir. Fakat bu
durum ayni zamanda bilgi kirliligine de yol agmaktadir. Siklikla “dezenformasyon” olarak tanimlanan bu durum yalan haber
ve yaniltici paylasimlar olarak da kullanicilarin karsisina ¢cikmaktadir. Bunun ek olarak, “post-truth” kavrami da popdler bir
tartisma konusudur. Yalan haberde yapay gerceklik tretilirken, “post-truth”ta kanitlarin degeri diser ve dnemli olan kisinin
kimligi olur; kisisel duygulara hitap eden ifadeler gercek olarak kabul edilir (Mertek, 2020, s.210). Katihmcilarin
cogunlugunun siyasi tercihlerinin etkilenmemesi maruz kalinan bilgi kirliligi olabilir. Bunun disinda ideolojik ya da parti
aidiyetlerinin olmasi karsilastiklari iceriklerden etkilenmemelerine neden olabilir. Katilimcilarin ideolojik aidiyetlerinin olup
olmadigina bakildiginda (Sekil 8) her iki kusagin neredeyse yarisi ideolojik bir aidiyeti oldugunu belirtmistir.
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Sekil 5. Hangi Sosyal Medya Platformu Sizi Siyasal Olarak Daha Cok Etkiliyor?
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Katiimcilarin en aktif kullandigi sosyal medya platformu (bkz. Sekil 2) Instagram iken; onlari siyasal olarak en ¢ok etkileyen
mecra ise, her iki kusakta da Twitter/X oldugu gorilmustir (bkz. Sekil 5 / X?=24,153, df=6, p < .05). Gecmiste geleneksel
kitle iletisim araclariyla sinirl bilgiye ve gorise ulasabilirken, sosyal medya ile bu sinirhliklar ortadan kalkmistir. Artik ana
akim medya disinda siyasetle ilgili farkli géruslere, yaklasimlara ulasabilmek daha kolay hale gelmistir. Twitter/X" in acik ara
en fazla tercih edilme sebebi, onun kullanim amaciyla dogrudan iliskilidir. Twitter/X hem sosyal hem de politik konularda
insanlarin taleplerini, sikayetlerini belirttigi, hatta bazi konularda kamuoyu olusturarak sesini duyurabildigi bir mecradir. Bu
sayede kullanicilar ilgi duyduklari konularla alakali anlik olarak duygu ve duslncelerini paylasabilmektedir. Bu durum aslinda
onlarin tanik olduklari durumlara kayitsiz kalamadiginin ve Twitter/X'i haber kaynagi olarak gordiklerinin bir gostergesidir.
Dolayisiyla bu iki kusagin toplumsal olaylara, politikalara ve siyasete ilgili oldugu soylenebilir.
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Sekil 6. Sosyal Medyada Size Gére Muhalif Olan Takip Ettiginiz Siyasi Parti/ Siyasi Parti Lideri/ Milletvekili/ Gazeteci Var Mi?

Y kusagl katilimcilarin Z kusagina gore daha fazla sosyal medyada muhalif olarak gordUgi siyasi parti, siyasi parti lideri,
milletvekili, gazeteci takip ettigi gorilmektedir. Y kusaginda yanitlar birbirine yakinken, Z kusaginin biyik cogunlugu
kendine gdre muhalif fikirde olanlari takip etmedigini belirtmistir (bkz. Sekil 6 / X?=17,172, df=1, p < .05). Kusaklarin takip
etmeme egilimi onlarin sosyal medyada cok fazla bilgiye maruz kalmasi ile aciklanabilir. Sarioglu (2021), iletisim
teknolojisindeki gelismelerin farkl kilturlere sahip bireylerin birbirini anlamasinin dnline gectigini belirtir. Ona gore, sosyal
medyada aktarilan bilgi kirintilari farkl kiltUrlere sahip insanlarin birbirini yeterince tanidigi yanilgisina neden olmaktadir.
Sosyal medyada takip edilmedigi halde kullanicilarin karsisina ¢cikan paylasimlar, genellikle o gin icerisinde glindem olan,
toplum tarafindan en c¢ok tepki alan iceriklerdir. Bu icerikler aslinda siradan 6rnekler olmadigi icin paylasilir. Siyasette de
benzer sekilde siradan olmayan ug érneklerin glindem olmasi, mevcut siyasi partileri bu u¢ érneklerin temsilcisiymis gibi
lanse edilmesine neden olmaktadir. Ginimuizde baslica haber kaynagi olarak kabul edilen sosyal medyada maruz kalinan
bu icerikler, yeterince bilgi sahibi olmadan muhalif fikirler hakkinda pesin hikim verilmesine neden olabilmektedir.
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Sekil 7. Genel ve Yerel Secimlerde Diizenli Oy Kullanir Misiniz?
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Robert A. Dahl demokrasiyi etkin katilim, oy kullanma esitligi, bilgi edinebilme, glindem lzerinde son s6zu soyleme hakki ve
yetiskinlerin dahil olmasi kriterleri ile tanimlar (Dahl, 2021, s. 48). Ozellikle oy kullanma, demokrasilerde vatandasligin en
onemli ve yaygin gdstergesidir. Bu sayede halk yoneticilerini ve gelecekteki politikalarini secer. Grafige bakildiginda her iki
kusagin siyasal katilim oraninin oldukca yiiksek oldugu gorulmektedir (bkz. Sekil 7 / X?=5,004, df=1, p < .05). Bu durum
ozellikle Z kusaginin siyasete ilgisiz ve apolitik oldugu varsayimlarini ¢trtitmektedir. Tlrkiye geng ntfus orani yiksek bir
ulkedir.? Dolayisiyla bu geng secmen kitlesi secim sonuglarinin kaderini belirlemektedir. Varlik ve Stimer (2022), yaptig
calismada sosyal medyanin siyasal katilim Gstindeki etkisine baktiginda Z kusaginin diger kusaklara gore daha fazla
etkilendigi sonucuna ulasmistir. Katihmcilarin ¢ogunlugunun sosyal medyadan siyasi icerikleri takip etmesi (Sekil 3) ve
yiksek oy kullanma oranlari, sosyal medyanin bir propaganda araci olarak islev gordigini de géstermektedir.

YKusag [ 1 o

ZKusag [ | 10
0 50 100 150
Hayir ™ Evet

Sekil 8. Bir ideolojiye Aidiyetiniz Var Mi?

Sancar, ideolojiyi (i¢ yaklasim altinda ele almaktadir. ilk olarak, ideolojiyi yanhs biling olarak tanimlar. Buna gore ideoloji
toplumsal gercekligin carpik ve bozulmus bilgisini verir. ikinci yaklasim, ideoloji ve hegemonya arasinda yakin iliski kurarak
toplumun ¢atismali yapisini bir arada tutan, yeniden Uretmesini saglayan egemen ideolojidir. Son yaklasim ise, dil ve séylem
Uzerinedir. Tim toplumsal etkilesimlerin dil araciliiyla gerceklestigi gerceginden yola gikarak, ideoloji kavrami toplumsal
duslince, deger ve anlamlarin nasil olustugunu, toplumsal anlamlarin belirlenmesi ve sabitlenmesini sdylem kavramlari
araciligiyla aciklar (Sancar, 1997, s. 8). ideoloji ile ilgili bu (¢ yaklasimdan hareketle sosyal medya ve ideoloji iliskisini
hegemonya kavramiyla agiklamak mimkindir. Gramsci'nin hegemonya kavrami bu noktada 6nemli bir referanstir.
Hegemonya, bir toplumsal sinifin digeri Gzerindeki hakimiyeti seklinde aciklanabilir. Gramsci’de bu kavramsallastirma riza
temelli olarak ve ideoloji yoluyla meydana gelir. Hall da ideolojinin, egemen distnceler ve hegemonya ile iliskili oldugunu
savunur. Ona gore medya, ideolojik pratigin her giin yenilenmesinde bir aractir. Kitle iletisim araglari ideolojik yeniden
dretimin bir merkezidir (Halifelioglu, 2015). GUnimizde sosyal medya bu yeniden Uretimin merkezi haline gelmistir.
Ozellikle, bu platformlar Gzerinden yayilan icerikler, egemen distinceleri ve normlari sirekli olarak yeniden (retir ve
kullanicilara sunar. Bu noktada, sosyal medyanin yeni ve etkili bir yonlendirme araci oldugu, katilimcilarin kullandiklari sosyal
medya platformlarinin onlari siyasal olarak etkiledigi (Sekil 5) ifade edilebilir. Katilimcilarin ideolojik aidiyetlerine
bakildiginda; Y kusaginin cogunlugu bir ideolojiye aidiyeti oldugunu belirtirken, Z kusaginin cogunlugu boyle bir aidiyet
hissetmedigini belirtmistir (bkz. Sekil 8 / X?=2,946, df=1, p <.05). Bu durum Y kusaginin belirli bir diinya goérisinin oldugunu
gosterirken Z kusaginin herhangi bir disinceye baglligi olmadigini gosterir. Y kusaginin en 6nemli 6zelligi, sorgulayici
olmasidir. Bu durum, Y kusaginin otoriteyle olan iliskisinde énemli bir belirleyicidir. Demirkiran da (2019) calismasinda Y
kusaginin siyasal dislnceleri kurumsallasmis siyasi partilerden daha énemli buldugu sonucuna varmistir. Hafizoglu'na gore
Z kusaginin bir kismi siyasi orgtitlenmelere dahil olurken, diger kismi kendisini belirli bir ideolojiye yakin gérmeyip, evrensel
degerlere sahip gorur (Hafizoglu, 2021).

2 Turkiye’deki geng niifus, toplam niifusun %15,2'sini olusturur. (TUIK, 2023)
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Sekil 9. Oy Verirken En Fazla Etkilendiginiz Faktérler Nelerdir?

Z kusaginin acik ara oy verirken en fazla etkilendigi faktor, “Milli Degerler”; Y kusaginin en fazla etkilendigi faktorler ise, “Milli
Degerler” ve “Ideoloji” olmustur. Her iki kusak icin 11 secenek arasinda en fazla tercih edilen faktorler ise sirasiyla soyledir:
milli degerler, ideoloji, ahlaki degerler, partinin lideri, dini degerler, adayin partisi, adayin yaptigl siyasal kampanyanin
etkinligi, aile, medya, yakin cevre (bkz. Sekil 9 / X?=24,153, df=6, p < .05

Kuresellesme ve teknolojik gelismelerle birlikte ulus devletlerin sinirlari siliklesmis, devletler ekonomiden siyasete pek ¢ok
alanda is birligi yapmaya mecbur kalmistir. Bu sayede fiziki sinirlar ortadan kalkmis, bircok seye kolayca ve hizl bir sekilde
ulasmak mimkin hale gelmistir. Fakat, Bauman’in aylaklar ve turistler ayrimina bakildiginda kiresellesmenin herkes igin
ayni olmadigini kazananlari ve kaybedenleri oldugu gorilmektedir. Kaybedenler; kiresel 1sinma, iklim krizi, kiresel kitlik,
ekonomik kriz, enflasyon, goc, terér ve savasin etkilerini digerlerinden daha farkli sekilde deneyimlemektedir. Fakat,
bunlarin sonuclarindan herkesin etkilendigini soylemek mimkindir. Ozellikle, savas ve gdc sebebi ile Avrupa’da asiri sag
milliyetgi partilerin yikseliste oldugu gorilmektedir. Turkiye’de de dizensiz gd¢ sorunu uzun yillardir siyasetin giindemini
olusturmaktadir. Hatta secim zamani pek cok siyasetci gbc ve gocmen sorununa iliskin vaatleriyle sik sik glindeme
gelmektedir. Katihmcilarin oy verirken en fazla etkilendigi faktorin milli degerler olmasi, mevcut problemlere ¢6zim
bulunmasi talebi olarak yorumlanabilir. Nisbet, “cemaat” kavraminin 19. ylzyilda yeniden kesfedilmesini oldukga dikkate
deger bulur. Ona gore cemaat duygu ve dislncenin, gelenekle bagliligin kaynasmasi olarak kendini bir bolgede, dinde,
ulusta, irkta bulabilir (Nisbet, 2020, s. 136). Arsal, milliyet duygusunun kaynagini kisinin dahil oldugu cemaate karsi duydugu
baglilik hissi olarak tarif eder. Milletlerin diger milletler icinde yok olmasini engelleyen sey bireylerin mensup olduklari
millete karsi duyduklari ruhi baglilik ve kitle suurudur (Arsal, 2022, s.76). Elde edilen bulgulara bakildiginda hem Y hem de
Z kusaginin milli suura sahip oldugu ve milli degerleri 5nemsedigi soylenebilir.
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Sonug¢

Sosyal medya ve siyaset baglaminda, kusaklarin glinlik ortalama sosyal medya kullanim saatine bakildiginda iki kusaginda
agirlikli olarak “3-4 saat” araliginda sosyal medya kullandigi (Sekil 1) ve en fazla tercih ettikleri sosyal medya platformunun
“Instagram” oldugu gorilmustir (Sekil 2). Bu bulgular, sosyal medya kullaniminin hem Y kusagi hem de Z kusagi icin glinlik
yasamin énemli bir parcasi haline geldigini gdstermektedir. Her iki kusagin da glinltk ortalama “3-4 saat” sosyal medya
kullanimi, bu platformlarin sosyal etkilesim, bilgi edinme ve eglence gibi temel ihtiyaglari karsiladigini ortaya koymaktadir.
Sosyolojik agidan, bu yogun kullanim, dijital sosyallesmenin geleneksel ylz yize iletisim bicimlerinin yerini aldigini ve dijital
medya okuryazarliginin bu kusaklar icin kritik bir yetenek haline geldigini géstermektedir. Ayrica, bu durum sosyal medya
platformlarinin bireylerin siyasi bilgi ve katilim dizeylerine olan etkisini incelemek icin dnemli bir temel olusturur. Ayrica,
Instagram'in sosyal etkilesim, kimlik insasi ve topluluk olusturma acisindan sundugu olanaklar, kullanicilarin bu platformda
daha fazla vakit gecirmesine neden olmaktadir. Bu bulgu, siyasi partilerin ve kampanyalarin Instagram gibi gérsel agirlikli
platformlarda daha fazla yer alarak geng¢ se¢menlere ulasma stratejilerini yeniden godzden gecirmeleri gerektigini de
gdstermektedir.

Her iki kusagin buyuk cogunlugu sosyal medyayi siyasi icerikleri takip etmek icin kullandigini belirtmistir (Sekil 3). Bu bulgu,
sosyal medyanin sadece bir eglence ve sosyallesme araci olmanin 6tesinde, dnemli bir siyasi bilgi kaynagi haline geldigini
gostermektedir. Hem Y kusagi hem de Z kusagl, sosyal medya platformlarini siyasi icerikleri takip etmek icin yogun bir sekilde
kullanmaktadir. Sosyolojik acidan, bu durum geleneksel medya kaynaklarinin yerini dijital medya platformlarinin aldigini ve
bireylerin siyasi bilgilere erisim bicimlerinin degistigini gdstermektedir. Ayrica, sosyal medyanin sundugu anlik ve etkilesimli
icerikler, farkli kusaklarin siyasi olaylari ve gelismeleri daha dinamik bir sekilde takip etmelerine olanak tanimaktadir. Sosyal
medya, kullanicilarin siyasi icerikleri sadece tiketmelerine degil, ayni zamanda bu icerikler hakkinda yorum yapmalarina,
tartismalara katilmalarina ve kendi goruslerini paylasmalarina imkan saglar. Bu da siyasi farkindaligin ve katiimin artmasina
katkida bulunabilir. Ancak, sosyal medya platformlarinin bilgi kirliligi ve kutuplasma gibi olumsuz etkileri de gz 6niinde
bulundurulmalidir.

Y kusagl en cok siyasi icerikler “bilgi edinmemi sagliyor” secenegini tercih ederken; “ilgi ¢ekici buluyorum ancak siyasi
tercihlerimi etkilemiyor” secenegi ise, hem Y hem de Z kusaginin yliksek oranda tercih ettigi secenek olmustur (Sekil 4). Bu
bulgu, Y kusaginin sosyal medya Gzerinden edindigi siyasi iceriklerin 6ncelikle bilgi edinme amaci tasidigini, ancak her iki
kusagin da bu igeriklerin siyasi tercihler Gizerinde belirgin bir etkisi olmadigini disindugini ortaya koymaktadir. Y kusaginin
bilgi edinme amaci, bu kusagin daha fazla bilgiye erisim ihtiyacini ve siyasi olaylara dair bilingli bir farkindalik gelistirme
gabasini yansittigi séylenebilir. Ayrica bu durum, genclerin sosyal medyada karsilastiklari bilgileri sorgulayici bir sekilde
degerlendirdiklerinin de gostergesidir.

Katiimcilari siyasal olarak en cok etkileyen mecranin her iki kusakta da Twitter/X oldugu gorilmustir (Sekil 5). Twitter/X;
hizli ve anlik bilgi akisi saglayan, genis bir kullanici kitlesine ulasan ve gesitli siyasi tartismalara ev sahipligi yapan bir platform
olarak 6ne gikmaktadir. Kullanicilarin farkli siyasi gérUsleri ve tartismalari bir arada gérmelerine; siyasetgilere, gazetecilere
ve kamu figlrlerine Twitter/X Gizerinden dogrudan kitlelere ulasabilmelerine; hashtagler ve trendler ile belirli konularin genis
kitleler tarafindan tartisilmasini olanakli hale getirir. Tum bu ozellikleri Twitter/X'in siyasal alandaki glicine vurgu
yapmaktadir.

Y kusagl katilimcilarin Z kusagina gore daha fazla sosyal medyada muhalif olarak gordUgi siyasi parti, siyasi parti lideri,
milletvekili, gazeteci takip ettigi gorilmektedir. Z kusaginin cogunlugu ise kendine gére muhalif fikirde olanlari takip
etmedigini belirtmistir (Sekil 6). Y kusaginin, sosyal medyada daha fazla muhalif olarak gbrdUga siyasi parti, lider, milletvekili
ve gazetecileri takip etmesi, onlarin siyasi cesitlilige ve elestirel bakis acisina daha acik oldugunu ortaya koymaktadir. Buna
karsilik, Z kusaginin cogunlugunun kendilerine muhalif fikirde olanlari takip etmemesi, bu kusagin sosyal medyada daha
homojen ve kendi gorislerine yakin iceriklere yoneldigini gdstermektedir.

Her iki kusagin siyasal katihm orani oldukca yiksektir (Sekil 7). Bu bulgu, hem Y kusagl hem de Z kusaginin siyasi katim
oranlarinin oldukc¢a yuksek oldugunu gostermektedir. Bu durum, genc kusaklarin siyasete olan ilgilerinin ve katilim
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isteklerinin gicli oldugunu ve demokratik slreclere aktif olarak dahil olduklarini ortaya koymaktadir. Geng kusaklarin
ylksek siyasal katilim oranlari, onlarin taleplerini ve beklentilerini dikkate almanin 6nemini vurgular. Ayrica, gencg
segmenlere yonelik politikalarin ve programlarin gelistiriimesi, demokratik slreglere olan giveni ve katilimi daha da
artirabilir.

Y kusaginin cogunlugu bir ideolojiye aidiyeti oldugunu belirtirken, Z kusaginin cogunlugu bdyle bir aidiyet hissetmedigini
belirtmistir (Sekil 8). Bu bulgu, Y kusagl ile Z kusagl arasinda ideolojik aidiyet acisindan 6nemli farkliliklar oldugunu
gostermektedir. Y kusaginin cogunlugunun belirli bir ideolojiye aidiyet hissetmesi, onlarin siyasi kimliklerinin daha net ve
belirgin oldugunu ortaya koyarken; Z kusaginin cogunlugunun boyle bir aidiyet hissetmemesi, bu kusagin daha esnek ve
belirsiz siyasi kimliklere sahip oldugunu dustnddirebilir.

Z kusaginin acik ara oy verirken en fazla etkilendigi faktor “Milli Degerler”, Y kusaginin en fazla etkilendigi faktorler ise “Milli
Dederler” ve “Ideoloji” olmustur (Sekil 9). Z kusaginin acik ara "Milli Degerler"den etkilenmesi, bu kusagin ulusal kimlik,
vatanseverlik ve Ulke butlinltgld gibi konulara blylk 6nem verdigini gosterir. Z kusagl, kiresellesme ve dijitallesme
streglerinin yogun oldugu bir dénemde yetismis olsa da, milli degerlere baghlklarini giicli bir sekilde strdirmektedir. Y
kusagi da "Milli Degerler"den etkilenmektedir, ancak onlarin siyasi tercihlerinde ideoloji de dnemli bir rol oynamaktadir. Bu
durum, Y kusaginin milli degerlere 6nem verirken ayni zamanda belirli siyasi ideolojiler ve ilkeler dogrultusunda da oy verme
egiliminde oldugunu gosterir. Bu sonuglar, genc kusaklarin sosyal medya kullanim aliskanliklari ve siyasi tutumlarinin
farklilastigini ve bu farkliliklarin siyasi katihm ve tercihleri Uzerinde etkili oldugunu goéstermektedir. Siyasi aktorler ve
kampanyalar, bu farkliliklari gbz énlinde bulundurarak stratejilerini genc secmenlere yonelik daha etkili bir sekilde
olusturabilirler. Y kusaginin ideolojiye ve milli degerlere olan baglligl ile Z kusaginin milli degerlere 6ncelik vermesi,
kusaklararasi iletisim ve politika gelistirme strecinde dikkate alinmasi gereken énemli unsurlardir.
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Niyazi Berkes’in Cagdaslasma Duisuincesi
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Vec he Niyazi Berkes's Idea of Modernisation

0z
Oguzhan GOKSEL! Niyazi Berkes, Cumhuriyet déneminin 6nde gelen sosyal bilimcilerinden biridir ve 6zellikle "Tirkiye'de
Osmaniye Korkut Ata Universitesi, Cagdaslasma" adli eseriyle Tirkiye'nin modernlesme stirecine dair 6nemli analizler sunmustur. Bu
SOSKVa' B“‘y@‘ertﬁ”?itBuSuf Siyaset Bilimi calisma Niyazi Berkes'in Tiirkiye’nin modernlesme seriivenine dair analizlerini derleyen bir calismadir.
ve Kamu Yonetimi ,
Osmaniye, Tarkiye Berkes'e gore, Osmanli toplumunda, diger Dogu toplumlarinda oldugu gibi din ile devletin ic ice
Osmaniye Korkut Ata University, delE el A= e o
Inetitate of Socil Science. bepartment gecmisligi ve birligi mevcuttur. Buradan hareketle, Berkes igin cagdaslasma, sekiilerlesme anlamina
of Political Science and Public gelmektedir. Geleneksel yapi icinde, 18. ylizyildan beri siiregelen modernlesme cabalari toplumuileri

Administration,
Osmaniye, Turkiye
ogoksel2802@gmail.com degerlendirir. Cuinkii Atattirk devrimleri, din temelli bir anlayistan ziyade bagimsizik ve ulusal

(Sorumlu Yazar-Corresponding Author)

tastlyamamis, hatta tepkiyle karsilanmistir. Berkes, Atattirk devrimlerini ise bir doniim noktasi olarak

egemenlik ilkesini benimsemistir. Berkes'e gore, Atatirk'iin 6limuyle birlikte gegmisin geleneksel
bakis agisi tekrar nem kazanmis ve cagdaslasma stireci sekteye ugramistir.

Anahtar Kelimeler: Cagdaslasma, Kemalizm, Niyazi Berkes, Sekiilerlesme
Abstract

Niyazi Berkes is one of the leading social scientists of the Republican period and he presented
important analyzes on Turkey's modernization process, especially with his work “The
Development of Secularism in Turkey”. This study is a study that compiles Niyazi Berkes' analyzes
on Turkey's modernization adventure. According to Berkes, in the Ottoman society, as in other

Eastern societies, there was an intertwined and unity of religion and state. Therefore, according
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to Berkes, modernization means secularization. Within the traditional structure, modernization

Cite this article: Goksel, O. (2024). forward and have even been met with reaction. Berkes considers Ataturk's revolutions as a
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Modernisation. Veche, 3 (1), 24-30. turning point. Because Ataturk's revolutions adopted the principle of independence and national
OIS sovereignty rather than a religion-based understanding. According to Berkes, with the death of
Atatlrk, the traditional perspective of the past regained importance and the modernization
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Giris

Kimilerince tarihi biraz daha gerilere gotirulse de genel olarak Osmanli Devleti'nin modernlesme c¢abalari Lale Devri olarak
adlandirilan dénemden itibaren ele alinir. Bu donemde Avrupa’ya elcilikler gbnderilmeye baslanarak Bati diinyasi daha
yakindan taninmak istenmistir. Osmanh Devleti’nin yenilesme hareketleri askeri alanda yenilgileri miteakiben orduda
baslamis, Bati teknigi kabul edilerek Batili modern okullar olusturulmustur. Uciincii Selim ve devaminda ikinci Mahmut
doneminde gerceklestirilen yenilesme hareketleri Tanzimat Donemi’ne zemin hazirlamistir. Bu dénemlerde modernlesme
toplum katmanlarina da inmeye baslamistir. Tanzimat dénemi olarak adlandirilan dénem birgok alanda kokli degisimlere
sahne olmustur. Devam eden sireglerde de devlet politikasi haline gelen Batililasma ¢abalari Cumhuriyetin ilaniyla birlikte
yeni bir form kazanarak devam etmistir.

Niyazi Berkes’in Cumhuriyet modernlesmesini, dnceki dénemlerden ayirarak inceledigi gérilmektedir. Berkes, eserlerinde
Osmanlh Devleti'nin modernlesme cabalarini incelemis, bu yondeki cabalari tahlil etmis, Cumhuriyet modernlesmesini
onceki donem politikalari ile karsilastirarak Batililasma serlivenimize dair bir portre ortaya koymustur. Niyazi Berkes,
Turkiye’nin  modernlesme slrecinde Kemalist modernlesme bakis acisini paylasan bir sosyal bilimcidir. Kemalist
modernlesme, Bati'yi bir medeniyet olarak degerlendirir. Batili degerlere sahip bir toplum yaratmayi hedefler. Bu ¢alisma,
Niyazi Berkes’in Osmanli déneminde baslayip Cumhuriyet doneminde devam eden Turk modernlesme siirecine yonelik
diustncelerini ortaya koymayl amaglayan bir derleme calismasidir.
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Niyazi Berkes’in Hayati

Niyazi Berkes, Cumhuriyet déneminin yetistirdigi ilk sosyal bilimciler arasinda kabul edilmektedir. 1908 yilinda Kibris'ta
diinyaya gelen Berkes, ilk ve orta 6grenimini o dénemler ingiltere idaresinde olan Lefkosa’da bitirdikten sonra istanbul’a
gelerek istanbul Sultanisi ‘ne kaydolmus sonrasinda ise Darilfinun Hukuk Fakiltesine devam etmistir. Fakat
Darllfinun’daki egitimini bitirmeden fakllteyi terk etmis ve felsefe bélimne yazilmistir. Niyazi Berkes felsefe béliminde
“dislnce achgini karsilayacak bilgileri kazanarak Turk toplumunun sorunlarini daha iyi anlayacagini” umdugunu soyler.
Fakat burada da umdugunu bulamayan Berkes, Darulfiinun Felsefe bdlimU hakkinda “Yabanci okullardan biri gibi, Mustafa
Kemal Turkiye’'sine yabanci ve sagirdi. Ya da fikir dagarciginda ona uyacak fikri olmayan Bati ilkokulu gibiydi” seklindeki
ifadeleriyle elestirilerini belirtmistir (Berkes, 1982, s. 19).

Niyazi Berkes, Universite mezuniyetinin ardindan Ankara Halkevi'nin kitapliginda calismaya baslamistir (Berkes, 1982, s. 24).
Berkes, bu sirada Maarif Cemiyeti’nin Ankara’da agmis oldugu ortaokulun midarlGgind gorevini de Nafi Atuf Kansu’nun
ricasi Uzerine yUrtUtmUstr. Bahsi gecen okulun midarligini yaptigl esnada orada fazla kalamayacagini fark eden Berkes,
okulu blyltme amaclarina ters olan kosullarin meydana geldigini, okulun dlstnulen teori ve eylemlere yonelik yol
almadigini gormis ve kitabinda bu yondeki disiincelerini ifade etmistir (Berkes, 1997a, s. 101-102). Ardindan midurligu
birakan Niyazi Berkes, 1934 yilinda Ankara’dan istanbul’a gelerek asistan olarak gérev yapmaya baslamistir. Bu sirada
askerlik gorevini de yerine getiren Berkes, Chicago Universitesi'nden Ellsworth Faris’in burs teklifiyle bu Gniversitede
akademik calismalar yapmak tizere Amerika’ya gitmistir (Berkes, 1997a, s. 103-110). Chicago Universite’sinde bulundugu
siralarda Turkiye’de sosyolojinin gelisimi konulu bir makale yayimlamistir. Chicago Universitesi’'nde dért yil geciren Berkes,
orada dinyanin 6nde gelen sosyal bilimcileriyle tanismis, onlardan sosyoloji ve felsefe dersleri alma firsatina erismistir
(Berkes, 1997a, s. 127-131).

Berkes, 1938 yilindan itibaren yurda dénis yapmak amaciyla Amerika’daki calismalarini hizlandirmistir. Berkes’in Tarkiye'ye
donlst konusundaki bir etmen de Milli Egitim Bakanhgi tarafindan c¢agirilmasidir. 1939 yilinda Tirkiye'ye ddonen Berkes,
istanbul Universitesi'nde kadro bulamadigi icin Ankara Dil, Tarih ve Cografya Fakiltesi'nde yeni olusturulmaya baslanan
felsefe kirstsinde asistanliga atanir. Ardindan felsefe kirsisiinde dogent olarak ¢alismaya baslar. Ayni zamanda DTCF de
Emin Erisilgil’in sosyoloji nazariyeleri dersini devralmistir (Berkes, 19974, s. 150).

Niyazi Berkes’in Turkiye'ye dondikten sonraki ilk yazisi o donemler 6zellikle Almanya’da ve Amerika Birlesik Devletleri'nde
revacta olan propaganda konusu hakkindadir. Niyazi Berkes’in Ankara DTCF'de kaleme aldigl diger calismalar arasinda
“Ankara’nin Bazi Koyleri Uzerine Arastirmalar (1942)” ve “Siyasi Partiler (1946)” yer almaktadir. Ayrica Berkes, Aristo’nun
“Politika (1944-1946)”, Platon’un “Sokrates’in Savunmasi (1942)”, N.S.B Gras’in “Ekonomik Sosyolojiye Giris (1941)”, Harold
J. Lanski’'nin “Demokrasi ve Sosyalizm (1946)”, Sigmund Freud’un “Totem ve Tabu (1947)” calismalarini Tlrkce’ye tercime
etmistir. Berkes, 1940’1 yillar boyunca akademik calismalarini Siyasi ilimler Mecmuasi, Ulkii, DTCF Dergisi ile Yurt ve Diinya
dergilerinde yayinlamistir (Coskun, 2012: 52-53). Bu dénemin sosyopolitik tarihi incelendiginde, Niyazi Berkes’in, 1940'li
yillarin sosyal ve ekonomik huzursuzluklariyla dolu Turkiye’sinde, toplumsal sorunlara duyarli bilim insaninin sorumlulugunu
tasidigl gortilmektedir. Bu sebeple Berkes, Turk toplumunun yapisina yénelik arastirmalara ydnelmis, cesitli dergi ve
gazetelerde toplumsal ve glincel sorunlarlailgili yazilar kaleme almis, aydinlatici ve distindUrici yazilariyla dikkati cekmistir
(Kaynar ve Ak, 2016, s. 328). Berkes DTCF yillarinda toplumcu-kéycl bir ¢izgide gozlemledigi konularda elestirel yazilar
kaleme almis, donemin artan asiri sagci baski ve engellemelerine ve tirlU olanaksizliklara ragmen dénemin ana konulari
sayilabilecek irkcilik, himanizm, sosyoekonomik gelismeler, kapitalizm ve emperyalizm birlikteligi ile ilgili sorunlari sosyoloji,
psikoloji ve siyaset bilimi perspektifi ile cozmeye ydnelik arastirmalari bulunan Uretken ve ¢ok yonli bir akademisyen olarak
dikkat cekmistir (Kaynar ve Ak, 2016, s. 330).

Niyazi Berkes 1952 yilinda Kanada McGill Universitesi’nden davet alarak bu tniversitenin Mezuniyet Sonrasi Arastirmalari
Fakultesi'nde goreve baslamistir. Burada profesor unvani alan Berkes, 1975 yilinda emekli olana dek gorevini stirdirmastar.
Emeklilikle beraber ingiltere’ye yerlesen Berkes, 1988 yilinda ingiltere’nin Hythe kasabasinda vefat etmistir (Coskun, 2012,
s. 54).
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Niyazi Berkes’in Penceresinden Tiirkiye’de Cagdaslasma

Cumhuriyet Dénemi ilk kusak sosyal bilimcileri arasinda mimtaz bir yer edinen Niyazi Berkes; sosyolojiden felsefeye,
ekonomiden tarihe bircok farkli alanlarda eserler vermistir. Ozellikle, Tiirk toplumunun gecirmis oldugu cagdaslasma
sireglerini analiz eden eserleriyle Turk sosyolojisine gelisimine dnemli katkilar saglamistir. Niyazi Berkes’in calismalarinda
Turk modernlesmesini Osmanli ve Cumhuriyet dénemi olarak iki ana safhada inceledigi gortilmektedir.

Niyazi Berkes, Osmanli dénemini incelerken Osmanli Devleti’nin yapisini dogu despotizmi olarak tarif eder (Berkes, 1969, s.
32-34). Dogu despotizmi kavraminda devlet ve toplum birbirinden farkli seyler olarak ele alinmaktadir. Halkin devlete karsi
glicl ve talepleri bulunamaz, halk siyasetle ilgilenemez ve yonetimde gorev alamaz. Esasen bu sistemde devlet halki temsil
eden bir kurum degildir. Niyazi Berkes, Osmanli Devleti'nin sosyoekonomik ve siyasi yapisini “gelenekgilik” kavrami
Uzerinden analiz etmektedir. Ona goére Osmanli Devleti’nin en dnemli yani dinsellikten ¢ok gelenekgiliktir ve Osmanli toplum
sisteminin, yapisi itibariyle, evrimsel veya devrimsel dlzeyde ileriye tasinmasi pek mimkin degildir. Cinkd hem sistemin
kendisi hem de ona karsl olan unsurlarin toplumsal sistemi sosyopolitik ve ekonomik bir dontsime ugratma gercekligi
yoktur. Zira, degisim veya donlsim bozulus olarak algilanmaktadir. Dolayisiyla, atilan adimlar degisimi saglamaya yonelik
degil, eski dizenin yeniden kuvvet bulmasina yonelik olmustur (Berkes, 2003, s. 30-34). Berkes, gericiligi toplumsal
degismelere karsi gelmekle acgiklamaktadir. Ayni zamanda gerici olarak nitelenen kisilerin sahip olduklari goris ve
duslncelerinin yasamis oldugu caga uygun olmadigini fark etmediklerini soylemektedir. Berkes, gerici kuvvetler olarak
degerlendirdigi kesimlerin her dénemde Tirk modernlesme sirecini engellemek istedigini belirtir (Berkes, 1997c, s. 22-26).

Tanzimatin teknik alandaki Batililasma cabalari beklenen basariyi saglayamamistir. Bu durum Baticiliga ve ¢agdaslasma
akimlarina karsl bir tepki yaratmistir. Tanzimat reformlari Hristiyan ahaliyi ¢zellikle ticaret yoluyla zenginlestirirken,
Musliman kesimi gittikce daha da yoksullastirmistir. Cagdaslasma geldikce Tiarkler daha da geri kalmistir. Bu durum,
toplumda “biz” duygusunu gelistirmis ve Turkler arasinda ilk milliyetcilik distncesi bu donemde belirmistir (Berkes, 1997b,
s. 54-55). “Biz” anlayisini ele alip bir Osmanli milliyetciligi ortaya koyan kisi ise, Namik Kemal'dir (Berkes, 1997b, s. 62).

Namik Kemal, Berkes nezdinde ¢agdaslasma temaydilinidn fikir planinda etkin bir isimdir. Tanzimatin ortaya cikardig ikili
sosyal ve siyasi yapinin yanlislarini ilk kez goren kisi olarak bu duruma dair tahlilde bulunmustur. Namik Kemal’in 6nemi,
Ugtinci Selim déneminden biraz evvel baslayan, ikinci Mahmut dénemi ile sekillenen ve sonra Tanzimat déneminde zirve
noktasina ulasan “toplumsal ve kiltirel dialiteyi” fark ederek onu tahlile girisen ilk aydin olmasidir (Yildiz, 2012, s. 20-21).

Batililasma serlveninde gerekli toplumsal reformlar da yapilamayinca dis bor¢lanma ve yabanci yatirimlar yarar degil zarar,
kalkinma degil ¢okls getirmistir. Berkes, bu durumun sonuglarinin halkin yoksullasmasi, yatirimlarin yabanci sermayenin
amacina gore sekillenmesi, yabanci sermeyenin kendine yasal ve siyasi korunma aramas! ve bu dogrultuda toplumsal
reformlarin engellenmesi ve demokrasinin imkansiz hale gelmesi olacagini soyler (Berkes, 1997c, s. 77). Var olan durum
neticesinde, Tanzimatin olumsuzluklari sebebiyle umutsuzluga dismis halki bilinglendirmek ve kalkindirmak igin Turk
aydinlari, halka halkin diliyle seslenmis, bu dogrultuda dilde sadelesme cabalarina girismistir. Fakat, Turk aydinlari arasinda
baslayan bu “halka dogru” hareketi zamanla reform, kalkinma, halka yénelme gibi gayelerinden uzaklasarak Turkculik
seklini almistir (Berkes, 1997c, s. 77-80).

Niyazi Berkes, son dénem fikir akimlarindan Osmanlici, islamci ve Turanci gérisleri hayali ideolojiler olarak tarif eder. Bu
ideolojileri toplumun ekonomik kalkinmasi ve modernlesmesi dniinde engel olarak degerlendirir. Bunlardan dolayi halkin
zihninin bulandigini, yanildigini, siyasi ve ekonomik meselelerde aydin bakis acgisina kavusamadigini belirtir (Berkes, 1997b-
2, s. 15). Berkes, bu ideolojilerin Almanlarin Ruslar, ingilizler ve Fransizlara yonelik siyasi projelerinde kullanildigini séyler.
Ornegin Almanlar, Tirk ve Arap diinyasi icinden ilerleyip ingilizlerin Hindistan hakimiyetini bitirmek suretiyle Fransizlarin ve
ingilizlerin Yakin ve Uzak Dogu ticaretindeki basatliklarini sonlandirmak istemistir. Ek olarak, Berlin-Bagdat yoluna es olacak
Berlin-Buhara yolu (zerinden hem Rusya’ya hem de Hindistan’daki ingiltere’ye kesin darbeyi indirmek istemistir. islamcilik
birinci projenin, Turancilik ikinci projenin aracisi olmustur (Berkes, 1997c, s. 100-101).

Niyazi Berkes, cagdaslasma cabalarinin basindan bu yana, reformcularin gericiler karsisinda Tirkiye'nin cagdaslasma
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davasinin 6zind yakalayamadigini belirtir. Batililasma cabalarina Batili devletlerin baskisiyla baslayan reformcular, dis baski
ya da tehlikeler gecince modernlesme cabalarini bir kenara iterek kendi keyif alemlerine dalmislardir. Tirkiye nin
cagdaslasma cabasina yardim eden Avrupa devletleri de kendileri icin askeri veya politik bir ¢ikar gérmedikleri zaman
Turkiye'nin cagdaslasma serlivenine ilgisiz kalmislardir. Hatta gikarlari dogrultusunda aleyhtarlik yaptiklari bile olmustur.
Esasen, Osmanl Devleti ve devaminda Turkiye Cumhuriyeti Batililasma davasinda Avrupali devletlerden higbir yarar
gdérmemistir. Cagdaslasma cabalarina fayda sagladig dislinilen dis destekler, aslinda Batili devletlerin c¢ikarlarina hizmet
etmistir. TUrkiye icin Batihlasmadan anlasilan ¢agdas uygarlik seviyesini yakalamaktir. Bati diinyasina gore ise, Tirkiye’nin
Batililagsmasi Batiya ram olmaktir. Bu nedenden dolayr Kemalist Devrim Batililarin nazarinda Bati aleyhtarligi olarak
degerlendirilir (Berkes, 1997c, s. 26-28).

Niyazi Berkes’e goére, Osmanl imparatorlugu perisan durumdaki halki ve ekonomisi ile Batililasma disiincesini
icsellestiremezdi. Koylinin yoksul durumda olmasi Batili bir kalkinmaya engeldir. Halbuki aydinlar, 6zellikle de Turkgi
aydinlar, bu durumun farkinda dahi degillerdir. Dénemin iktisatcilari 6grendikleri iktisadi bilgileri Anadoluya nasil
uygulayacaklarindan bihaberdi. Turk Yurdu dergisinde Parvus adiyla yazilar kaleme alan Turkiye'ye siginmis bir sosyalist,
Anadoluya geldiginde Turk aydinlarinin dinyanin ve diger toplumlarin ekonomik durumundan ne kadar uzak oldugunu
gordiginde bu duruma sasirdigini ifade ederken Tirk aydinlarina Namik Kemal’den beri bilinmesi gereken unutulmus bir
gercegi hatirlatti: Osmanli Devleti, Avrupa kapitalizminin boyundurugu altina girmis durumdaydi. Tlrk aydinlarina Glkenin
ekonomik durumunu gosteren Parvus’a gore, borglar ve yabanci yatirimci isi bir dolandiricilik ve soygundu. Halkin neden
perisan durumda oldugunu, Duyun-u Umumiye var oldukca ve kalkinma icin dis yardim alinmaya devam ettikce kalkinmanin
gerceklesmeyeceginiifade eden Parvus, Tlrk aydinlarina su sekilde seslenmistir (Berkes, 1997c, s. 90-93): “Cagimizin istedigi
bir iktisadi kuvvet viicuda getiremeyecek olursaniz helak olmaniz muhakkaktir. Balkan muharebesinden sonra da Tiirkiye
mali ve sinai bakimdan eskisinden fazla soyulmaya devam edecektir. Zira bu memlekette asil hiikmedenler ne hiikiimet ne
Tirk halki ne Muislimanlar ne Hiristiyanlardir;, burada gercekte hikmeden Avrupa maliyesidir. Siz alacaklilarinizin
hizmetcileri durumuna distiiginiz gibi, devletiniz de onlarin ¢ikarlarina hizmet etmektedir. En 6nemli mesele, biitiin
hezimetlerinizin Avrupa diplomasisi ve yiiksek mali cevreleri tarafindan hazirlandigini artik anlamanizdir. Tirkiye icin kurtulus
yolu demokrasidir, fakat bu demokrasi sizin tanidiginiz diplomatlar, bankerler Avrupa’sinin demokrasisi degdil, kendi
miistebitleri ve soygunculari ile savasan Avrupa'nin demokrasisidir. Siz aydinlar halktan uzaklasmissiniz; kendi milletinizi
tanimiyorsunuz. Siz milletinizi, ya kendi hayalinizde kahramanlik heyulasi sekline sokarak géklere ¢ikariyorsunuz, ya da
cehalet ve muhafazaciligindan étirii onu yerlere ¢aliyorsunuz. Fakat siz milletinizin kaninin artik son damlasini akitmakta
oldugunu hdlGd gérmiiyorsunuz, baskentinizin kapilari éniinde giirlemekte olan top sesleri (Balkan Harbini kastediyor)
kalplerinizi sarsmiyorsa, siz avcilari tarafindan kusatiimis bir av hayvani gibi bir késeye sikistirildigini hala anlamiyorsaniz
size ne séyleyebilirim.”

Tanzimat sonrasinda gelen mesrutiyet idaresinde de artik Batili yatirimcilar ve Bati diplomasisi Osmanli Devleti’nin
yasamasina lizum goérmiyorlardi. Devletin kalkinma amacli dis yardim ve baskilari azaltma istekleri karsilanmiyordu (Berkes,
1997¢, s. 99). Tanzimat sonrasi borglanma siyasetine sosyal yapida herhangi bir reform yapilmadan devam edilmesi
neticesinde yolun sonu Sevr Anlasmasi’'na cikmistir (Berkes, 1997c, s. 107). Berkes’e gére, Osmanli Devleti’nin 18. ylzyildan
20. ylUzyila kadar uygulamaya ¢alistigl Bati politikasi Ulke yikilirken son bir umut olarak Bati devletlerinin politikalarina
siginilmasina sebep olmustur. Bu denize disen yilana sarilir siyaseti ise, en sonunda devletin parcalanmasi ve bolinmesiyle
sonuclanmistir (Berkes, 1997b, s. 27). Berkes, “llkenin parcalanmasi konusunda Tlrk toplumunun asil kaybi imparatorlugu
kaybetmis olmak degildir. Clnk{ imparatorluk zaten Tirk milletine ait degildi” der ve millet igin asil kdtl olanin toplumun
sefalete dismesi, geriligin daha da cok icine cekilmesi oldugunu vurgular. Ona gore, Baticilik politikalarinin milleti getirdigi
bu sonuctan, Batili devletlerinin penceleri arasindan kurtulabilmek ancak topyeki{n bir savas vererek mimkindir (Berkes,
1997b, s. 27-28).

Kurtulus Savasi’'nin Bati ve Baticilik anlayisi ise, Batinin bir emperyalist yani oldugunu ortaya koyar. Buna gore, Batidan
bagimsiz olmadik¢a Bati emperyalizmi karsimizda bulunacaktir. Batiya karsi gelmemis, Batidan bagimsizlasamamis geri
kalmis devletler Batilasamaz, gelisemez. Batililasma ancak Batiya ragmen gerceklesebilir. Kurtulus Savasi dncesinde
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sirastyla “Hristiyan olarak Bat1”, “Avrupa Devletleri olarak Batl”, “Emperyalist olarak Bati” olarak algilanan Bati diinyasi, artik
“Uygarlik olarak Bati” olarak algilanmistir (Berkes, 1997b, s. 28-30). Esasen “Uygarlik olarak Bati” distncesi Kurtulus
Savasi'ndan cok daha 6nceleri ortaya cikmis bir distncedir. Fakat onun ciddiye alinmasi Kurtulus Savasi yillarindan
sonralarini bulmustur. Ulusculuk davasi da bu minvalde degerlendirebilir. ilk kez Kurtulus Savasi’nda Baticilik ve Ulusculuk
dustinceleri toplumsal devrimcilik davasi potasi icinde anlam kazanmistir. Tirkiye’nin asil davasl toplumsal devrimcilik
davasidir (Berkes, 1997b, s. 30-31). Berkes, Batiya yonelik bu analizlerinde Kemalist Batililasmayi, 6zellikle Bati karsisinda
aldigi konumdan hareketle, gegmis dénem Batililagsma hareketlerinden ayirir. Burada dnemli olan husus, Batinin bir uygarlik
olarak degerlendirilmesi ve her alanda Batidan bagimsiz olmadikca gercek Batililasmaya kavusulamayacagi gercegini ortaya
koymasidir.

Berkes, Kemalizmi sayica az bir aydin kitlenin ¢cok daha kalabalik gerici kuvvetler karsisinda didise didise kopardigi bir devrim
olarak gorur. Kemalizmin en blylk basarisi ve onu gergek bir devrim yapan tarafi, Tarkiye’yi ulus-devlet olarak insa etmesi
ve orta cag zihniyetinde kalmis bir rejime son vermesi olmustur. Atatlrk devrimlerinin temelinde halkcilik disincesi yer
almaktadir. Berkes, her yenilesme hareketine karsi beliren gericilik kuvvetleri olan derebeyleri, seriatcilar ve toprak agalari
ile Batl liberalizminin temsilcileri ve Osmanlicilik temsilcisi siyasileri Atatlrk’tn halkcilk distncesini engellemek istemekle
suclar. Ona gore, bu kesimlerin temsil ettigi gorislerin micadeleyi saltanat, hilafet ve Bati emperyalizmine gotirecegini
bilen Atatlrk, halk¢ilhk dusincesini sosyalizmi gérmemek sartiyla ayakta tutabilmistir (Berkes, 1997b-2, s. 11-14).
Kemalizmin ikinci ilkesi olan ulusculuk, milli bagimsizlik ugrunda her seyini seferber etmistir. Atatlirk’in ulusculugu
Mesrutiyet dénemi Turanciligindan, islamcilarin ve Osmanlicilarin hayal diinyasindaki gorislerinden farklh bir ulusculuktur.
Mustafa Kemal, Nutuk’ta Turancilik ve islamciligi, Tirkiye'ye ve amaclarina ters hayaller olarak niteler ve Tirk milletini
felakete striklemekle suclar (Berkes, 1997b-2, s. 16). Berkes, ulusculugu “ne Bati yanlisi ne de Batiya karsl” bir konumda
degerlendirir. Ulusculugun en tutarli temsilcisi olarak degerlendirdigi Ziya Gokalp’in Avrupa’yl modern uluslardan meydana
gelen bir toplam olarak degerlendiren goruslerine katilir. Cagdas diinya, ancak ulus birimlerinin tanindigi kiltar birimleridir.
Uluslar kendi kdltarel bagimsizliklari ile cagdas medeniyetteki yerlerini almalidir. Buradan hareketle cagdaslasmak
uluslasmayi gerektirmektedir (Berkes, 2003, s. 417-418).

“Din devleti goristne karsi ulus devleti” gorlsinin basariya ulasmasi, cagdaslasma serlveninde belli bir dogrultuda
birbirini takip eden bir dizi reformun kapisini agmistir (Berkes, 2003, s. 520). Ulusal bagimsizlik, halkgl disiince ve millete
yarari olmayan hayali ideolojilerin terkedilmesi, Tlrk devriminin basariya ulasmasina olanak tanimistir. Ardindan devrimin
ikisi safhasi baslamis, yeni anlayisa engel k6hnemis yasalar ve kurumlar alagagi edilmistir. Bu durum Kemalizmin devrimcilik
ilkesini ortaya koyar. Aslinda, Atatlrk devrimlerindeki tim yenilesme pratikleri cok daha o6nceleri distnilmis ve
tartisilmistir. Fakat, o zamana kadar géze alinamamiustir. Zira gericilik kuvvetleri tarihin hicbir ddneminde sindirilememistir.
Bu yonde kendi milli sinirlari igerisinde cagdas medeniyet distncesiyle zitlasmayacak bir kurulus yaratmak devrimin geregi
ve sonucu olmustur. Tim bu dusincelerle 18. ylzyildan beridir sregelen Turk toplumunun modernlesme davasina gercekgi
¢6zUm sunulmus, iki ylzyildir stiregelen bocalama devri kapanmistir (Berkes, 1997b, s. 17-19). Tirk modernlesme ve
Batililagsma serlveninin zirvesi, her alanda, Kemalist Devrim olmustur. Gegmis dénem hatalarindan arindiriimis, Batiya karsi
dogru konumlanmis ve ulusal bagimsizligi temel almis bir hareket olarak Kemalizm, halkci anlayisla Tark halkinin yGzyildir
icine dUstUgu kot durumun kurtaricisi olmustur. Buradan hareketle, Berkes’e goére, Kemalizm bir ideoloji degil tarihsel bir
olay ve olaya ydnelik géristir. iki asirdir devam eden cagdaslasma ¢abalarinin dogru istikamete yénelmesidir. Kemalizm ne
bir burjuva ideolojisi ne de bir ¢esit sosyalizmdir (Berkes, 1997b, s. 24-25).

Kemalizm diger bir yonu ise, ekonomik gelisme icin yararlanilan devletgilik siyasetinin temelindeki fikirdir. Bu fikrin toplumsal
gelisme ve degisme anlayisl Berkes tarafindan: “Toplumun temel yapisinda degistirmelere girmeden cagdas uygarliga
gecmenin ekonomik kalkinma yolu ile mimkin oldugu, bu kalkinma sonucu olarak temel yapinin da ayni zamanda
degisecegi tezine dayanir. Tarihsel zorunluklarla toplum yapisinda devrimsel degismeleri yapmamis veya uzun sirel
evrimsel gelisme ile ayni sonuca varamamis olan toplumlarin bulabildigi ¢cikar yol budur. Bu goris, bir ideoloji olmaktan
zivade tarihsel sosyolojik bir durumun bilimsel ifadesi ve ¢6ziim yoludur” seklinde ifade edilmektedir (Berkes, 1997b, s. 29).
Ekonomik kalkinma konusunda gecmis tecrtbelerimizin de isiginda izlenebilecek g farkh yol vardir; Birincisi, dis bor¢lanma
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ve yabanci yatirmcilar sayesinde kalkinma. ikincisi, yerli dzel girisimcileri tesvik ve koruma yoluyla saglanacak sermaye
birikimi ile kalkinma. Uglinciisii ise devletin milli ekonomiyi planlamasi ile saglanacak ve kamusal sermaye ile finanse
edilecek tesebbuslerle kalkinma. Berkes'e gore, Milli Bagimsizlik Savasi’'ndan sonra birinci yolu disinmek unutkanlik ve
saflik olmak demektir. Bu sebeple ekonomik kalkinma konusunda rolii yoktur (Berkes, 1997b, s. 32). Zaten izmir Iktisat
Kongresi'nde de Uzerinde durulmamis, asil Gzerinde tartisilan ve gdzde olan ikinci yol olarak tabir edilen 6zel tesebblstin
sermaye birikimi ile kalkinma yolu olmustur (Berkes, 1997b, s. 36). 1920’li yillarin sonuna dogru ise, yerli tesebbistn hizli
ve kapsaml bir kalkinma saglayamayacagi iyiden iyiye ortaya ¢ikmistir. Dinya ekonomik bunalimi da kapiya dayaninca
Kemalist gorisiin ekonomik kalkinma tezini ele alma zarureti belirmis ve planli devletgilik modeli uygulanmaya baslanmistir
(Berkes, 1997b, s. 39). Fakat milli kalkinma yontemi olarak secilen devletcilik modeli de birtakim basarilarina ragmen
istenilen hizl, ulusal ve toptan bir kalkinmayi gerceklestirememistir. Saglanan kalkinma da fakir koyli halkin ve iscinin gelir
ve tiketim seviyelerinin aleyhinde olmak Uzere bir kalkinmadir (Berkes, 1997b, s. 47-49).

Niyazi Berkes, Atatirk’in 6liminden sonra Kemalizmin 6ksiz kaldigini séyler. O dénemlerden sonra artik “devrimcilik”
onemini yitirerek “gelenekgilik” fikri Gnem kazanmaya baslamistir (Berkes, 1997b, 62). Berkes’e gore, ¢cok partili hayata
gecisle beraber iktidari devralan Demokrat Parti yonetimi, Kemalizm ile en ufak bag bile sékip atmis oldugu icin uygulamaya
koyduklari 6zel tesebbuscilik ve liberalizm gidiminin kokleri disaridadir (Berkes, 1997b, s. 106).

Sonug¢

Bu calismada Niyazi Berkes’in Tirk modernlesmesi ile ilgili litaratlre sundugu katkilar ele ainmistir. Niyazi Berkes, Turk
modernlesme tarihinde iki asirlik devam eden Batililasma cabalarinin Kemalist Devrim ile nihayet dogru yola yoneldigini
ifade etmektedir. Ona gdre Tanzimat ve sonrasinda siregelen Batililasma cabalari Osmanl Devleti’'nin geleneksel yapisi
icerisinde basariya ulasamamistir. Berkes, eserlerinde Osmanli toplum yapisini ele alarak bu yapr icinde bir modernlesmenin
olanaksiz oldugunu ifade etmistir. Bu acidan modernlesme icin 6ncelikle geleneksel yapidan cikmak gerekmektedir. Atattrk
devrimleri bu noktada Turk milletinin Batililasma konusundaki basarisizligina ¢ézim sunmus, iki asirdir devam eden
bocalama devrini kapatmistir. Berkes, Atatirk devrimlerini degerlendirirken ulus egemenligine ve laiklige dikkat ceker. Din
temelli bir anlayis barindirmadigi icin ve halka dayandigi icin Turkiye’nin modernlesme serlveninde Kemalist Devrim yeni
bir sayfa acmistir. Esasen cagdaslasmak demek sekirlesmek demektir. Berkes icin 18. ylzyildan itibaren gelisen
modernlesme cabalari tarihsel stire¢ sonucunda ulus temelli laik bir devlete kapi aralamistir.

Berkes’in cagdaslasma anlayisi aslinda bir sekilerlesme slrecini ifade eder, Berkes, cagdaslasma olarak nitelendirdigi
Batililasmayi Osmanli Devleti’'nde 18. ylzyildan baslayip Cumhuriyet Dénemi ile devam eden bir “din ve devletin ayrismasi”
sireci olarak degerlendirir. Bu ayrisma slreci ayni zamanda toplumu (ve bireyi) donistlrecek, geleneksel disiince
yapisindan ve baskilarindan kurtaracak, bunlarla beraber onu cagdas toplumlar (ve dolayisiyla bu cagdas toplumlarin bireyi)
dlzeyine cikaracak bir sirectir (Tirkislamoglu, 2019, s. 362). Berkes icin sekilerlesme bir yandan ¢agdaslasmayi isaret
ederken, aslinda esas mesele bir din-devlet ayrimindan da 6teye “kutsallasmis gelenek boyundurugundan kurtulma”
meselesidir (Berkes, 2003, s. 19). Kongar (2000, s. 34-35), Berkes’'in burada isaret ettigi kavramin dogrudan dogruya
giinimiiz toplum bilimlerinde yayginlik kazanan “modernlik” kavrami oldugunu belirtir. Ozetle, Berkes’e gore cagdaslasma
“kutsal kurallarin” sarsilmasidir. Bu ise, laiklik kavrami ile ifade olunan din-devlet isleri ayriminin 6tesinde bir strectir.

Berkes, eserlerindeki ulusgu dusinceleriyle, Kemalist bir aydin olarak sol Kemalist bir gizgide degerlendirilebilir. Batinin
emperyalizmine karsidir ve bu haliyle anti-kapitalist ve anti-emperyalist akimlari etkilemistir. Berkes’in Marksist sol ile bagi
yoktur (Ozlem, 2000, s. 146). Berkes’e gére, Kurtulus Savasi ve devaminda Bati’nin emperyalist karakteri ortaya konulmus
ve Bati'ya ragmen Batillagsma fikri belirmistir. Bu minvalde, bagimsizlik ve ulusculuk Atattrk Devrimlerinin temelinde yer
almistir. Berkes, Atattrk’in 6lami sonrasi gelisen sirecleri ise Kemalist cagdaslasma slrecinden bir geriye dénis olarak
degerlendirmektedir.
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