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VIDEO OYUNLARINDA ARA SAHNELERIN SINEMA ILE iLIiSKIiSI
Diren¢ Ozgiir ORAL*
o6z

Video oyunlar, oyuncusu ile dogrudan etkilesim igerisindedir. Bu etkilesimin temelinde oyuncunun oyunun igerisinde amaca
yonelik kimlik kazanarak oyunu ydnlendirebilme 6zelligi yatmaktadir. Video oyun tasarimcilart bu etkilesimi arttirmak,
hikdyeyi giiclendirmek ve oyunun ¢esitli boyutlar1 hakkinda bilgilendirme yapabilmek adina Ara Sahne kullanmaktadirlar.
Ara Sahneler metinsel olarak olusabildigi gibi sinematik unsurlara bagli kisa filmlerle de olusabilmektedir. Bu ¢alismada
oyun kavrami ele alinmakta olup, video oyun tiirlerini kapsamina almaktadir. Video oyunlarda ara sahneler kavram olarak
aktarilarak olusum ve kullanim bigimlerine yonelik amaglar ele alinmaktadir. Sinema filmlerinde karsilagilan ¢ekim 6lgekleri
ve video oyunlarin ara sahneleri arasindaki parallellikler incelenerek, 6rneklem olarak alinan Call of Duty Modern Warfare:2
ve Detroit: Become Human oyunlarinin ara sahnelerindeki paralellikler betimsel analiz yontemiyle incelemeye alinmaktadir.
Call of Duty Modern Warfare:2 ve Detroit: Become Human video oyunlari hikayelerini gii¢lendirmek ve etkilesimi arttirmak
adia kullandi81 ara sahneler, 6rneklem segiminde konu ile baglantili olarak énemlilik arz etmektedir. Orneklem olarak alian
oyunlarin ara sahnelerinden alinan 6rnekler ile ¢ekim Slgeklerinin kullamim bigimleri ve anlamlart literatiir kapsaminda
degerlendirilmektedir. Hizla biiylimekte ve gelismekte olan dijital video oyunlart ve ara sahnelerinin, Tiirkge literatiirde az
saylda yer aldiginin gdzlemlenmesi ve biiyliyerek ¢alisma alanlarinin genislemesi gerekliligi diisiincesi bu ¢alismanin yapilma
amagclarinda yer almaktadir.

Anahtar Kelimeler: Video Oyunlari, Sinema, Ara Sahne, Olgek
RELATIONSHIP OF CUTSCENES IN VIDEO GAMES WITH CINEMA

ABSTRACT

Video games are in direct interaction with the player. The basis of this interaction lies in the player's ability to direct the game
by gaining a purposeful identity within the game. Video game designers use cutscenes to increase this interaction, to
strengthen the story and to inform about various aspects of the game. cutscenes can be textual or short films based on
cinematic elements. This study deals with the concept of game and covers video game genres. The concept of cutscenes in
video games is conveyed as a concept and the aims for their formation and usage are discussed. By examining the parallels
between the shooting scales encountered in motion pictures and the cutscenes of video games, the parallels in the cutscenes
of Call of Duty Modern Warfare: 2 and Detroit: Become Human games, which are taken as a sample, are examined by
descriptive analysis method. The cutscenes that Call of Duty Modern Warfare:2 and Detroit: Become Human video games

! Karabiik Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Yeni Medya ve Iletisim Anabilim Dali, Yiiksek Lisans
Ogrencisi, oraldirenc@gmail.com ORCID: 0009-0005-4799-7674

44

CiLT/VOLUME 4 SAYI/ISSUE 2
dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer TEMMUZ/JULY 2024  dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer

orsgot


mailto:oraldirenc@gmail.com

use to strengthen their stories and increase interaction are important in relation to the subject in the sample selection. The
examples taken from the cutscenes of the games taken as a sample and the usage and meanings of the shooting scales are
evaluated within the scope of the literature. The observation that digital video games and cutscenes, which are rapidly growing
and developing, have a small number in the Turkish literature and the idea that they should grow and expand their field of
study are among the aims of this study.

Keywords: Video Games, Cinema, Cut Scene, Scale

GIRIS

Dijital video oyunlarmin gelisimi, oyun ve oyuncu arasindaki etkilesimi de arttirmaya
devam etmektedir. Yapim sirketleri oyuncunun oyun igerisinde ilerlemesini saglamak adina
karakterler ve boliimler hakkinda bilgilendirmeler igeren ara sahneler kullanarak oyuncunun
oyun deneyimine katki saglamaktadir. Resim, fotograf, video ve sinema birbiri ile etkilesimli
gorsel sanat dallaridir. Gorsel ve isitsel Ozelliklere sahip dijital video oyunlar, bu sanat
dallarindan etkilesim kazanarak oyunun tasarlanma surecinde belirli bir kompozisyon
kaygistyla tasarlanmaktadir. Video oyun tasarimcilari sinema filmlerinin dramatik unsurlarini,
¢ekim tekniklerini ve kompozisyon bigimlerini video oyunlarinin ara sahnelerinde kullanarak
oyuncunun oyunu deneyimleme hazzini arttirmayi hedefler. Oyuncunun oyun deneyimi
esnasinda ara sahneleri izledigi boliimler giris, gelisme ve sonug olarak belirli bir diizen
icerisinde sunulmaktadir. Video oyunlarin ara sahnelerinde kullanilan film ¢ekim 6lgekleri,
kurulan kompozisyon, sahne olusturma gibi 0Ozellikler sinema filmlerinde olusturulan
sinematik unsurlar ile paralellik gostermektedir.

1. Oyun kavram

Oyun, bireylerin birlikte vakit gecirmek, ge¢irdigi vakti maksimum diizeyde eglenceli
kilarak olusturdugu belirli kurallara ve sonuglara dayali bir eylem faaliyeti olarak
degerlendirilebilir. Bagka bir tanimla “Oyun, 0zgiirce raz1 olunan, ama tamamen emredici
kurallara uygun olarak belirli zaman ve mekan smirlar1 i¢cinde gergeklestirilen, bizatihi bir
amaca sahip olan, bir gerilim ve seving duygusu ile alisilmis hayattan baska tiirlii olmak
bilincinin eslik ettigi, iradi bir eylem veya faaliyettir” (Huizinga, 2015:50). Toplumun kilttrel
ve sosyolojik yansimalarmi oynanan oyunun igerisinde gormek miimkiindiir. Bireylerin yasam
alanlar1 ve yasadigi cografyanin 6zellikleri, topluluklarin oyun yapisinda degiskenlik gésteren
ana sebeplerdendir. Oyun, tarihsel siireci bakimindan topluluklarin sosyal yasantisina ve
imkanlarma gore sekillenebilmektedir. Hollandali tarih profesorii ve filozof Johan
Huizinga’ya gore “Oyun kiiltiirden daha eskidir. Nitekim, kiiltiir kavramini ne kadar daraltsak
da bu kavram her haliikarda bir insan toplumunun varligni gerektirir ve hayvanlar kendilerine
oyun oynamalarini §gretmesi i¢in insanin gelmesini beklememislerdir” (2015:16). Oyunlarin
var olusunun insan topluluguna bagl olarak basladigini g6z oniine alarak, oyunlarin gelisim

stirecini de insan toplulugunun gelisim siireciyle ayni paralellikte ilerleme kaydettigini
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soylemek miimkiindiir. Toplumlarm gelisimlerine bagli olarak insan tarafindan dizayn edilen
objelerin oyun siireglerine etkisi, siiphesiz hayal giici ve zekaya bagl olarak degisim
gostermektedir. Teknolojik gelismelere bagli olusan dijital kiiltiiriin i¢erisinde oyunlarin yeni
formlar ve oynanis bigimleri kazandig1 sdylenebilir. “Oyun kavraminin teknolojik imkanlarla
bilgisayar basta olmak {izere dijital ortama aktarilmasiyla ortaya ¢ikmig bir kiiltiir ve endiistri
{iriiniidiir” (Sarpkaya,2021:155). Video oyunlar1 Konsol Oncesi Dénem, Konsollar ve
Bilgisayarlar Donemi olarak siniflandirilabilir. Video oyunlar, bilim adamlarinin arastirma
laboratuvarlarindan  glinlimiize gelerek bilgisayarlar, tabletler ve telefonlarda yer
alabilmektedir. “1952'de Ingiliz profesér AS Douglas, Cambridge Universitesi'ndeki doktora
tezinin bir parcasi olarak ayni zamanda sifirlar, carpilar veya tic-tac-toe olarak da
bilinen OXO'yu yaratti. 1958'de William Higinbotham, Upton, New York’daki Brookhaven
Ulusal Laboratuvari'nda yillik ziyaret¢i giinii i¢in biiyiik bir analog bilgisayarda ve baglantili
osiloskop ekraninda Tennis for Two'yu yaratt” (Onion, Sullivan ve Mullen,2017).

Oyunun birbirini kovalayan iki noktanin macerast oldugu bu seride, ates etmeli oyunlar da
bulunmaktadir. “Ev Oyun Televizyonu” olarak adlandirilarak 1966 yilinda ilk kez goriicliye
c¢ikarilan bu serinin ardindan, 1968 yilinda da Baer ilk kez bir bilgisayar oyunu i¢in patent alir. Ticari
olarak satisa sunulan ilk oyun, basit bir tenis oyunu olan Odyssey’dir (Topal,2015: 2-3).

Farkli sanat dallar1 her ne kadar birbiri ile etkilesim iginde ise video oyunlar da farkli
sanat dallar1 ile etkilesim igerisindedir.

Oyunsal unsur siirin dziine o kadar igkin ve her tiir siirsel bigim oyunun yapisina o kadar siki sikiya
baghdir ki, bu siki iligki ortadan kaldirilamaz; bu iligkinin igindeki oyun ve siir terimleri de
kendilerine 6zgii anlamlarini kaybetmeye yatkindir. Bu saptama, oyun ile miizik baglantisinda daha
da gecerlidir (Huizinga,2015:201).

Siir, miizik, resim gibi sanat dallarinin izlerini oyun kultir( icerisinde bulabilmek
miimkiin oldugu gibi sinema sanatinda da oyun kilturinun izlerine rastlatmak mimkundar.
Bir resim sergisinde sanatseverlerin alacagi hazzi arttirmak adina miizik ¢alinmasi gibi,
muziklerin sunumu adma yaratilan miizik kliplerinin sinema sanatinin ozellikleri ile
olusturuluyor olmasi bu entegre iletisime ornek teskil edebilmektedir. Bu entegre iletisimin
onemli bir boyut kazandig1 6rneklerden bir digeri de ¢alismanin konusunu olusturan video
oyunlar 1ile sinema sanatinin arasmdaki iletisimdir. Miizikal eglenceler oyuna
doniistiiriilebildigi gibi oyunlarin igerisinde de miizikal 6geler yer alabilir. Ayni sekilde
tiyatral 6geler oyunlarin dgesini olusturabildigi gibi oyunlar da tiyatral 6gelerden olusabilir.
Gelisen teknolojik gelismelere bagh olarak olusan dijital kiiltiir i¢erisinde kimlik kazanan
oyunlarm tasidigi gorsel nitelikler, video oyun kavrammin igerisinde farkli anlayislar
kazanarak sinema sanatinin unsurlarindan da faydalandigi gozlemlenebilmektedir. Oyunlar

kazanilan veya degisim gdsteren kiiltiiriin igerisinde yeni bigim ve anlayis kazanmaktadir.
1.2.Video oyun tirleri

Video oyunlar, bigim ve anlat1 6zelliklerine gore farklilik gosterebilmektedir. Oynanig
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bicimi, oynandigi platform, oyunun oynandigi ara¢ gibi farkliliklar oyunun tiirsel 6zelliklerini
yansitabilmektedir. “Oyun tiirleri oyuncularin farkli beklentilerini kargilamak {izere
tiiretilmistir. Oyun tiirlerinin belirlenmesi zamanla daha da belirginlesmis ve belli basliklar
altinda (tam olarak olmasa da) gruplandirilabilmistir” (Wikipeadia). Oyun tiirleri hakkinda
yeterli akademik c¢aligmalarmm bulunmamasi, tiirlerin genellikle oyuncu tarafindan
belirlenmesine yol agmaktadir. Oyuncu oynadigi oyuna yonelik tiir se¢imini, oyun deneyimine
smiflandirabilmektedir. Teknolojinin gelismesi oyun sektoriine yeni anlayislar kazandirarak,
oyunlarmn online olarak satin alinabilecegi oyun platformlarini elverigli hale getirmistir. En
genis oyun platformlarindan biri olan Steam platformunda oyunlar: Aksiyon, Strateji, Rol
Yapma, Macera, Simllasyon ve Spor Oyunlar1 olarak 6 baslikta tiirlerine gore dagitilmaktadir

Video oyunlar1 smiflandirilirken kullanilan etiketler, birden fazla olgudan beslenebilir. Ornegin 3D
etiketi oyunun gorsel uzayi ile ilgiliyken aksiyon etiketi icerikle bagintilidir. Massively - Multi
Player Online (MMO) oyunu oynayan kisi sayisina yonelik olarak kullanilir. FPS etiketi, oyunu
oynayan kisinin yonettigi karakterin bakis agisini ifade etmektedir. Ozetle bir video oyununun
siniflandirilmast yapilirken igerigi ve oynanis mekanikleri etkili olmaktadir (Aarseth, 2003: akt. Cil,
2022: 33).

1.3.Video oyunlarda ara sahneler

Ara sahne, bir video oyununda oynanamayan animasyonlu veya canli aksiyonlu bir
sekanstir ve genellikle bir hikdye anlatma aracidir. Tipik olarak sinemanin yerlesik
geleneklerini takip eder (Klevjer, 2014: 301-309). Video oyunlarmin ara sahnelerinde 1sik,
kompozisyon, kadraj gibi sinema diline ait unsurlar kullanilabilmektedir. Bu sinematik
unsurlar ile olusan ara sahneler hikayeyi ileri tasiyabilir, oyuncuya bilgi aktarabilir, ipuglar
gOsterebilir veya oyun icerisinde mola almasini saglayabilmektedir. Ara sahnenin tanimi
kisaca “Oyun Iginde Film” olarak adlandirilabildigi gibi, bir baska tanimla “Oyundaki
Hikdyeyi Anlatma Arac1” olarak da adlandirilabilmektedir. Ornek olarak Max Payne gibi
oyunlar hikayelerini aktarmak i¢in ¢izgi roman kullanirken, Baldur’s Gate Serisi ve ona benzer
oyunlar sadece ses ve metin kullanmistir. Farkli oyunlarin farkli hikaye anlatim bi¢imleri olsa
da sonugta oyundaki tiim hikaye anlatimmi Ara Sahne olarak tanimlanabilir (Hancock, 2022).
Ara sahneler gercek zamanli 3D ortamlarda aninda islenirken, "kesme" oyun aksiyonunun
sinematik "sahneye" doniistiirlilmesi, avatar tabanli gezilebilirligin gecici olarak askiya
alinmasi anlamma gelmektedir (Klevjer, 2014: 301-309). Video oyunlarinda ara sahnelerin
kadraj kullaniminda karsilastigimiz 6lgekler, sinema filmi yapim asamasinda kullanilan ¢ekim
Olgekleriyle benzerlikler olusturdugu gézlemlenmektedir. Command & Conquer: Red Alert
(2008) isimli strateji oyununda kullanilan ara sahneler ger¢ek zamanli ¢ekilmis ve gercek
kisiler ile sinema film ¢ekim teknikleri ile tasarlanmistir. Klevjer’e gdre, oyunun oynanis
bi¢imini dogrusal bir hikaye ile ¢cer¢evelemek uygundur. Bu tiirde yer alacak oyunun ilerleme
kazanmasi i¢in net bir hedef ile 6diil sisteminin eklenmesi ve yeni unsurlar olarak seviyelerin,

diismanlarin, silahlarin, becerilerin tanitilmasina ihtiyaci vardir. Ara sahneler oyunu kesmez,
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konfigiiratif deneyiminin bir pargasi haline gelir (2002).

Sekil 1:Command & conquer: red alert (2008

1.4. Video oyunlarinda ara sahnelerin kullanim amaglari

Ara sahnelerin oyun igerisinde kullanildig1 alanlar zaman ve ilerleyis olarak farklilik
gosterebilir. Kullanilan her ara sahne, oyuncunun bulundugu durum noktasinda degiskendir
ve farkli amaca yonelik olusturulmustur. Ara sahnelerin kullanim amaglarmi Hancock (2022)
nitelik agisindan su sekilde degerlendirmistir.

Konusma Sahnesi: Oyuncunun oynadigi karakter ile oyundaki diger karakterlerin arasinda gecen
iletisim/diyalog sahneleridir.

Bilgi Dokumui: Oyuncuya oyunla veya girdigi béltimle ilgili bilgisel sunan, bilgi veren ara sahne
kullanimdir. Ara sahnenin ana islevlerinden biri oyuncuya bilgi vermek olsa da, burada "gorev
brifingleri" veya arka plan agiklamalar1 gibi uzun agiklamalar da yer alabilir.

Sahne ve Atmosfer Olusturma: Bilgi dokimuyle benzerlik gdsterebilir. Ara sahnede bolim veya
oyunun sahnesini ayarlamak i¢in olusturulur.

Odiillendirme: Oyunu oynayan kisinin belirli bir bolimii veya oyunu tamamladiktan sonra
odullendirilmesidir. Odiillendirme, Katarsis etkisi yaratarak bolim igerisinde oyuncunun yasadig
Ozdeslesmeden arindirarak rahatlamasii saglar. Sinematik ogeler, olusturulan ara sahnelerde
kullanilarak 6dil deneyim hazzin ylkseltebilir.

Olay Orgiisii ve Oynama Elemanlarimin Tamtimi: Olay 6rgiisiinii, mevcut olay drgiisiine katilan
yeni birkarakterin, karakterin oyun igerisinde amacinin veya kaderinin degisime ugradigi durumun
tanitiminin yapilmasi amacini tagtyarak oyuncuya bilgi veren ara sahnelerdir.

Ongori: Oyun igerisinde oyuncuya on haber vererek dramatik bir gatismanin gelecegini veya
yasanacak olayin ipuglarimni belli ederek oyuncuyu beklenti icerisine sokar.

Eylemlerin Sonuclarimi Goésterme: Yaygin olarak oyuncuya gorevinde basarili oldugunu
gostererek, eylemiyle yarattig1 farki oyuncuya hissetmesini saglamaktir. Basarinin getirdigi hazz1
sadece kendisiyle degil diger oyuncular ve karakterler (zerindeki etkisinide gostermek igin
kullanilan ara sahne yontemidir.

Duygusal Bag Olusturma: Oyun ile Oyuncu arasinda kurulan duygusal bagi guclendirmek igin
olusturulan ara sahnelerdir. Ara sahnenin amaci oyuncunun, oyun veya oyundaki karakterle
arasindaki bagi gliglendirerek oyun performansini arttirmak amaglanir. Oyuncunun karakteri
sevmesi ve 6zdeslesmesi oyun akiginakapilarak oyun deneyimini arttirir.

Tempo: Oyun tasarimcisi, oyunun hizim1 kontrol etmek veya degistirmek icin ara sahneleri
kullanabilir. Uzun bir ara sahne, yogun tempoda gecen miicadele sonrasinda oyuncuyu
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dinlendirmek, mola verdirmek amaciyla bir sonraki micadeleye hazirlayabilir.

Oyuncuyu Rahatsiz Etmek: Her oyuncunun ara sahneleri sevmesi miimkiin degildir. Bazi
oyunculara gore gosterilen ara sahneler uzun, sikici veya yetersiz gelebilmektedir. Oyuncular ara
sahnelerle etkilesim kuramadiklarinda ya da gérmek istemediklerinde atlamayi tercih ederler. Bu
atlama her zaman her oyun tasarimeisimin kullanmak. isteyecegi bir yontem olmayabilir. Kullanilan
ara sahnenin uzunlugu ve fazlaligi oyuncuyu hayati bilgilerden mahrum birakabilir.

2. Sinema filmlerinde kullanilan ¢ekim oélgekleri ile video oyunlarinda kullanilan
ara sahneler arasindaki paralellikler

“Film yalnizca konudan ibaret degildir, ayn1 zamanda o konunun belirli amaclar
dogrultusunda ve belirli anlamlar yaratilmasi amaciyla yorumlanmasinida igerir” (Corrigan,
2007:47). Timothy Corrigan’ in sOylediklerinden yola ¢ikarak ¢ekim asamasmin, konunun
aktarimida 6nemli bir yol oldugunu anlamak mimkunddr. Konu aktarimina estetik bir bakis
acist katmak ve anlasilirhigi ilerletebilir hatta izleyici nezdinde gorsel haz imkani
yaratabilmektedir. Aksi halde olusturulamayan gorsel nitelik, konunun anlasilirligini sekteye
ugratabilir ve etkilesime giren izleyiciyi konudan uzaklastirarak ilgisini kaybetmesine yol
acabilir. Corrigan, ¢ekimi “kesmeyle farkli bir goriintiiye ge¢ildigi ana kadar tek goriintiiye
verilen ad” olarak tanimlamistir” (2007:81). Cekim sonrasi gelen terim “sahne” olarak
adlandirilir. Sahne tek ¢ekimden olusacagi gibi birden fazla ¢cekimle de olusabilir. Sahneden
sonra olusacak kavram ise sekanstir. Sahneler biitiinciil bir sekilde sekanslar1 olusturur. Bu
bakimdan sekanstaki uzunluk, anlat1 veya gorsel devamlilik agisindan epizodu ifade eder.
Cekim tekniginden yani ¢ekim planindan baslayan siireg ilerleyerek belirli bir dramaturji ve
gorsel anlat1 ¢ergevesinde filmi olusturur. Cekim 0Olcekleri, kamera hareketleri film icerisinde

kullanimina g6re anlam tasir.
Normal goriis noktasi, ortalama bir insan boyuna yerlestirilmis olan kameranin goriintiilemesiyle
elde edilir ve aksiyonu en sik izleme konumlandirmalarindan birini isaret eder. Kameranin fiziksel
yerlesimi, karakterin psikolojik durumunu gostermeye yarar. Bir karakterin diyaloglara gerek
kalmadan digerlerinden iistiin ve giiglii oldugunu belirtmek i¢in kameranin onu alttan gériintiilemesi,
yani alt a¢1 kullanmasi "yiliceltme" hissini yaratir. "Gorkem, yiicelik, zafer, seving gibi niteliklerin
ve durumlarin gorsel olarak sergilenmesi ve degerlendirilmesinde alt agiya bagvurulur" (Miikerrem,
2012; akt. Kabaday1,2013: 42). Tersine, yenilmislik hissi, baski altinda olma, izlenme gibi
durumlarda iist agidan yararlanilir. Boylelikle izleyici, karakterin anlati i¢indeki 6nemiyle ilgili ne

diisinmesi ve konumdan ne anlam ¢ikarmasi gerektigi fikrine gorsel olarak ulastirilir
(Kabaday1,2013: 42).

Cekim, bir diger adiyla mizansene deginmekte fayda vardir. Mizansen, mise-en-scene
olarak Fransizca bir terimdir. “Sahneye koyma” anlamiyla bilinir. Mizansende, tiyatro
sanatinda oldugu gibi dekor, 151k, kostiim ve karakter tavirlar1 gibi detaylar1 yonetmen kadraja
alarak sahne yaratir (Bordwell, Thompson. 2011: 118). Cekim teknigi, kompozisyon ve
mizansen film yonetmenleri agisindan film sahnelerinin olusum siirecinde 6nemlilik arz ettigi
anlagilmaktadir. Cekim teknigi bir diger ifade ile ¢ekim planlarinin, sahnede karakterin ve
bulundugu ortamin dramatik unsurunu izleyiciye ifade ettigi sdylenebilir. Sinema filmlerinde

kullanilan ¢ekim planlar1 referans alindiginda video oyun tasarimcilarinin da ara sahneleri
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olustururken bu ¢ekim planlarindan yararlandigi gézlemlenebilir. Oyunlar belirli bir hikayenin
iiriinii olarak belirli dengeler {izerinde tasarlanir. Video oyunlar, gorsel anlat1 unsuru olarak
sinema filmlerinde oldugu gibi etkilesimli hikayeler olusturularak tasarlanir. Sinema filmi
izleyicisi ile video oyunu oyuncusu ayni paralellikte alict olarak goriilebilir fakat video
oyuncusu, film izleyicisine gore daha interaktif gorevdedir. Oyuna midahele edebilir ve
yonlendirebilir. Video oyuncusunun oyuna miidahale edemedigi kisimlar Ara Sahnelerdir. Ara
sahneler belirli bir kurgu ve diizen i¢erisinde oyun tasarimcisi tarafindan kurgulanarak belirli
amaglara yonelik sunulmaktadir. Oyuncu ara sahneler de interaktifligini kaybederek oyunla
ilgili olarak tasarlanmig kisimlar1 izlemektedir. Bu kisimlarin gegilmesi bazi oyunlar i¢in
tercihe bagl kilmabilmekte bazi oyunlar i¢in oyun adma onem teskil ettigi i¢in izlencesi
zorunlu hale getirilebilmektedir. Bu zorunluluk, izlenilen ara sahnenin oyun igerisinde tasidigi
anlama ve Oneme gore olusturulmaktadir. Ara sahneler oyun icerisinde kisa film olabilme
ozelligi kazanarak oyuncunun interaktifligini kaybetmesine ve bir nevi sinema film izleyicisi

konumuna doniigmesini saglar.
2.1. Detroit: become human

Video oyunlarinda ara sahnelerin, sinema filmlerinde kullanilan ¢ekim 6lcekleri ve
kompozisyonlar1 arasindaki paralelliklerin betimsel analiz yontemi kullanilarak incelenecegi
bu ¢alisma da, ara sahneleri bakimindan zengin bir video oyun tir olan Detroit: Become
Human isimli oyun 6rneklem olarak alimmustir. Aksiyon-macera ve hikayeyi sekillendirebilme
secenekleri sunan interaktif bir oynanig bi¢cimine sahip etkilesimli film tiiriine ait bir oyun
olmasi ¢aligmanin amacina uygun goriilmektedir. 2038 yil1 Detroit sehrinde gegen hikaye de,
insanlar giinliik yasamlarmi kolaylastirmak amaciyla Android robotlar iiretirler. insanlar
tarafindan issizlik yaratmasi, asimilasyon nedenlerden dolayr toplumdan dislanir,
otekilestirilir ve siddete maruz kalirlar. Artan baskilar sonucunda emirlere karsi gelerek, itaat
etmeyi birakan Android’ler insanlara kars1 6zglrlik micadelesi vermektedirler. Oyun birden
fazla karakter ile oynanarak deneyimlenirken, hikaye oynayan oyuncunun verdigi kararlar
neticesinde ilerlemektedir. Rasyonel bir sonuca ulasmayan oyunun alternatif birgok sonu
mevcuttur. Sony Interactive Entertainment ve Quantic Dream sirketinin ortak olarak 2018
yilinda yayimladig1 Detroit: Become Human macera oyununda Connor, Kara, Marcus isimli
Androidlerin hikayesi yer almaktadir (Wikipedia).

2.2. Call of duty: modern warfare 2

Betimsel analiz yontemi kullanarak incelenecek olan ara sahneler ve sinema
filmlerinde kullanilan ¢ekim Olgekleri arasindaki parallelikler, 6rneklem olarak alinan Birinci
Sahis Nisanct turindeki Call of Duty Modern Warfare 2 oyunu Uzerinden érnek sahnelerin
gorselleri kullanarak ilerleyecektir. Ara sahneler, oyunun gorevlerin baglangicinda sunularak
oyuncuya oyunla, boliimle ve gorev ile ilgili bilgiler saglamakta ve hikaye de yer alan karakter

50
CiLT/VOLUME 4 SAYI/ISSUE 2
dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer TEMMUZ/JULY 2024  dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer



ile ilgili 6zdeslesme saglamaktadir.

Oyunun genel gergevesinde karsilagilan ara sahnelerin bigimsel ve sinematografik
ozellikleri, calismanin konusuna yakin oldugu gerekgesiyle 6rneklem olarak alinmaktadir.
Oyun, bir terdristi yakalamak icin General Shepherd komutasinda toplanan Task Force 141
ajanlarimin bagka milletlerin askeri giigleriyle bir araya gelisini konu almaktadir. Oyun,
“kurgusal Meksika sehri Las Almas, Amsterdam, Meksika-Amerika Birlesik Devletleri smirt,
Meksika Korfezi, Chicago, Urzikstan ve baskenti Al Mazrah olan yeni Birlesik Adal
Cumhuriyeti (URA) gibi hem gercek hem de kurgusal mekénlarda gegiyor” (Wikipedia).
Kaptan Price' Gaz, Soap ve Ghost isimli askerlerin yer aldig1 oyunun gelistiriciligini Infinity
Ward sirketi, yaymciligini ise Activision sirketi yapmaktadir. Oyun 2022 yili ¢ikisli olup ayn1
oyunun 2019 versiyonunun devami niteligi tasimaktadir.

2.3. Genel plan (long shot)

Genel plan ¢ekimleri, karakterlerin ¢evrelerinde bosluk birakilarak olusturulan ¢ekim
Olgegidir. “Genel ¢ekimde figiirler daha 6nemlidir. Ancak Arka plan hala baskindir” (Bordwell,
Thompson. 2011: 195). Bu 0Olgek sahnedekiortami tanimlayarak oyunculari konumlandirir.
Gorsel 2°de yer alan Call of Duty oyununda karakterler karsilikli olarak gériisme yapmaktadir.
2 farkl birligin yaptig1 bu goriisme ¢atigma ile devam edecektir. Catigmanin yasanacagi bolge
ve catigacak askerler tasarimci tarafindan genel plan kullanarak tanimlanmaktadir. Gorsel 3’°te
yer alan Detroit: Become Human oyununda Android karakter rehin alinan kizi kurtarmak tizere
genel planda yer alan mekana ulasmistir. Tasarimci tarafindan olayin gectigi mekan
tanitilmakta ve mekan da yer alan figiirler ara sahne de konumlandirilmaktadir.

Gorsel 2 ve Gorsel 3’de Orneklem olarak alinan oyunlarin ara sahnelerinde bu
konumlandirmanin oyun tasarimcisi tarafindan genel plan 6lgegine uygun olarak olusturuldugu
g6zlemlenmektedir.

Sekil 2: Call of duty: modern warfare 2

51
CiLT/VOLUME 4 SAYI/ISSUE 2
dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer TEMMUZ/JULY 2024  dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer



Sekil 3: Detroit: become human

2.4. Cok genel plan (extreme long shot)

Cok genel planda ama¢ mekandir. “manzaralarin, kentlerin kus bakis1 goriiniisiiniin ve
diger goriiniimlerinin ¢er¢evelenmesidir” (Bordwell, Thompson. 2011: 195). Biiyiik bir mekan
icerisinde kiiciik goriinen karakterler ve objeler yer alir. Mekan tanitimi oncelikli hedeftir.
Sinema filmlerinde siklikla bu tiir 6geler dikkate alinarak ¢ok genel planlar tercih edilir.
Filmlerin basinda, sonunda veya yeni basglayan sahnelerin ilk goriintiisiinli olusturur. Gorsel
4’de oyun yeni bir boliime baslamis ve o boliimde yer alacak ¢atisma sahnesi i¢cin mekan, oyun
tasarimcisi tarafindan ¢ok genis plan 6lgegi ile tanmitilmaktadir. Gorsel 5°te yer alan ara sahne
Androidlerin 6zgiirliiklerini kazanarak zafer kutladigi sahnedir. Oyun tasarimcisi ¢ok genis plan
cekim Olgegi ile mekani tanitmakta ve Android toplulugunun kalabalik birlikteligini
aktarmaktadir.

Sekil 4: Call of duty: modern warfare 2
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Sekil 5:Detroit: become human

2.5. Boy plan (full shot)

Karakterin vicut yapisiin gergeveyi kaplayarak olusturuldugu ¢ekim 6lgegidir. Genel
plan 6lgegi ile benzerlik gosterebilir. “Boy planda, karakterimizin tamamini boydan goriiriiz.
Karakterin ¢evreyle veya diger kisilerle, olan iliskisi boy planda gosterilir” (Kotaman,2021).
Gorsel 6 Ghost, Soap ve Alejandro’nun ugaktan indikten sonra aralarinda gegirdikleri diyalog
sahnesidir. Tasarimcmin boy plan 6lgegi ile 3 karakteri ve sahne baglantili olan savas u¢agini
kompozisyona dahil ettigi goriilmektedir. Gorsel 7°de Connor ve Tegmen Hank Anderson’ un
inceleme yapmak i¢in gittigi mekandir. Oyun tasarimcisi bu ara sahne de 2 karakteri boy plan
Olcekte kullanarak hem aralarindaki diyalogu hem de bulunduklar1t mekan hakkinda oyuncuya
bilgi vermeyi amacgladig1 goriilmektedir. Gorsel 6 ve Gorsel 7 ‘de yer alan oyunlarin ara
sahnelerinde tasarlanan kompozisyon, boy plan 06lgegine uygun olarak tasarlandigi
gorulmektedir.

Sekil 6: Call of duty: modern warfare 2
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Sekil 7: Detroit: become human

2.6. Bel plan (waist shot)

“Kesim yeri olarak oyuncunun belinin biraz {istii veya alt1 kullanildiginda bu
ismi alir. Bazen orta plan olarak da anildig1 olur” (Canikligil,2014: 137). Seyirci
karakter ile daha yakinlastirilarak 6zdeslestirilir. Genel olarak ikili kompozisyonlarda
tercih edilen bir plan tirudir (Kotaman, 2021). Gérsel 8’de oyunun karakterlerinden
olan Korgeneral Shepherd’ in istasyon sefi Kate Laswell’a verdigi emir diyalogu,
oyun tasarimcisi tarafindan bel plan 6lgegi kullanarak verilmektedir. Gorsel 9°da
Connor ve Tegmen Hank Anderson’un bir mekan Oniinde gergeklesen diyalogu da
oyun tasarimcisi tarafindan bel plan 6l¢egine uygun verilmektedir. Gorsel 8 ve Gorsel
9 ‘da yer alan oyunlarin ara sahnelerinde tasarlanan kompozisyon bel plana uygun
olarak gozlemlenmektedir.

Sekil 8: Call of duty: modern warfare 2
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Sekil 9: Detroit: become human

2.7. Amors plan (amors, over shoulder shot)

Omuz plan bir diger tanimiyla amors plan, sinema filmlerinde siklikla karsilastigimiz
ve yonetmenlerin seyirciyle anlatisal iletisim kurmasi i¢in tercih ettigi ¢ekim Olgeklerinden
biridir. “Bir ¢ekim 6l¢egi olmaktan ¢ok, bir gekim yontemini belirtir. Herhangi bir oyuncunun
omzunun arkasindan gérmek demektir. Onde genelde bu tiir netsiz bir leke olmasi seyirciyi
filmin igine katmakta etkili olur. Boylece seyirci bir noktada kafasini uzatip arkadan dikizleyen
konumdadir” (Canikligil,2014: 137). Teknik olarak sinema filmlerine ait bir ¢ekim 6lgcegi olan
bu teknigin incelemeye aldigimiz iki oyun igerisinde siklikla yer verildigi g6zlemlenmektedir.
Video oyunlarindaki ara sahneler icerisinde oyuncuyu, oyunun hikayesine biraz daha dahil
etmek ve oyunun bir pargasi olma hissiyat1 yaratmak i¢in tasarimcilar tarafindan omuz planlarin
tercih edildigi diisiiniilebilir. Gérsel 10°da oyuncu, Amerikan askeri Graves’i Ingiliz askeri olan
Soap’in omuz arkasindan izlemektedir. Soap’in arka omzu bulaniktir ve netlik Graves’in
Uzerindedir. Gorsel 11°de oyuncu, Tegmen Hank Anderson’u Connor’un omuz arkasindan
izlemektedir. Connor’un arka omzu bulanik ve netlik Tegmen Hank Anderson’dadir. 2 oyunun
ara sahnelerinden alinan 6rnekler de amors&omuz plan 6lgeginin, oyun tasarimcisi tarafindan
literatiirdeki aktarimina uygun tasarlandig1 goriilmektedir.

Sekil 10: Call of duty: modern warfare 2
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Sekil 11: Detroit: become human
2.8. Gogiis plan (medium close up)

Kadrajin gogiis hizasiin altindan veya biraz iistiinden alindig1 ¢ekim 6lgegidir. Cok sik
rastlanilan film Olgeklerinden biridir. “G6glis kismindan yukarisinin kadraja alindigi, bas
boslugu brrakildigi cekim 6lcegidir. Genel olarak orta neme sahip diyaloglarin gectigi sahneler
de kullanimi tercih edilir” (Kotaman,2021). Cogunlukla karakterlerin karsilikli iletisim
kurduklar1 sahnelerde rastlanir. Gorsel 12°de Kate Laswell’mn Korgeneral Shepherd ile yaptigi
goriismede kullanildigi goriilmektedir. Gorsel 13°te oyun tasarimcisi, Connor ve Tegmen Hank
Anderson 'un bankta yasadigi dramatik sohbette bel plan 6l¢egini Connor iizerinde uyguladigi
gorilmektedir. Orneklem olarak alman 2 oyunun Gorsel 12 ve Gorsel 13°deki drneklerinde
Gogiis Plan 6lgeginin tasarlandigimi gormek mimkinddr.

Sekil 12: Call of duty: modern warfare 2
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Sekil 13: Detroit: become human

2.9. Yakin plan (close up)

“Cagdas sinemada kullanilan planlarin ¢ogu yakin plandir. Ozellikle sinema
perdesinde yakin planin giicii ¢ok daha fazladir” (Canikligil,2014: 138). Yakin plan da alinan
gerceve sahneye gerilim, korku, endise, 6tke, mutluluk, heyecan gibi duygular ekleyerek
karakter (zerinden seyirciye yakmlasma etkisi yaratir. ~ Oyuncular igin karakterle
0zdeslesmenin 6nemli tekniklerinden oldugu séylenebilir. Evreni taniyan oyuncunun evrenin
icerisindeki karakterler Uzerinde duygusal olarak anlamlar bulmasi oyun deneyimini
arttirabilir. Gorsel 14’de Farah Ahmed Karim’in Kaptan Price’a verdigi raporla operasyonun
baslama anmdaki gerilim duygusu Farah’in yiiz ifadesinde yakin plan 6l¢eginde tasarlandigi
gorulmektedir. Gorsel 15°te yer alan Android Marcus karakteri, Androidlerin kolelikten
kurtulup o6zgiirliiklerini kazandigi ara sahne de topluluga kars1 zafer konusmasi
gerceklestirmektedir. Oyun tasarimcist Marcus’un konugma da yasadigi mutluluk ve otke
duygularmi1 yakin plan ¢ekim Ol¢eginde tasarlayarak oyuncu ile Marcus arasinda bir
0zdeslesme yaratmaya calistig1 diisiiniilebilir. Gorsel 14 ve Gorsel 15°te gecen oyunlarin ara
sahnelerinden alman 6rnekler, yakin plan ¢ekim 6lgeginin literatiirdeki kavramsal 6zelliklere
uygun gorilmektedir.

Sekil 14: Call of duty: modern warfare 2
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Sekil 15: Detroit: become human

2.10. Cok yakin plan (extreme close up)

Cok yakin plan da kullanilan 6lgekler ¢erceveyi olabildigince kaplar. “Herhangi bir
nesneyi anormal derecede biiyiitiilmiis detaylarina kadar gérmeye alisik olmadigimizdan, ¢ok
etkili bir yontemdir. Yuzdeki tek bir uzuvla bitin cerceveyi doldurmak izleyicinin dikkatini
tamamen o uzva yonlendirecek ve dikkati sahnede bulunan herhangi bir seyden uzak tutacaktir”
(Wineyard, 2010: 28). Film yonetmenleri, Sinema filmi ¢ekim 6lgekleri arasinda yer alan bu
Olgekte konunun karaktere veya belirli uzuvuna olabildigince yakin olmasini amaglayarak
diyalog esnasinda dikkati belirli bir anda toplamak isterler. Bu tlr planlar, gereklilik arz eden
durumlarda anlam kazanir ve drama agisindan 6nem arz etmeyen kullanimlar seyiriciyi rahatsiz
edebilmektedir (Canikligil,2014:138). Konu olan karakterin gegirdigi kaygi, gerginlik, stres,
korku gibi anlar genellikle ¢ok yakin plan araciligiyla seyirciye gegirilir. Video oyunlarmnin ara
sahnelerinde oyuncunun karakter ile olan iliskisi, olumlu veya olumsuz olarak ¢ok yakin
planlarda olusabilmektedir. Gorsel 16°da istasyon sefi Kate Laswell, /ngiliz Ozel Kuvvetler
ekibi ile barda oturmaktadir. Laswell, Kaptan Price’a gizlilikle diismanlar1 olan Makarov’un
resmini vermektedir. Video oyun tasarimcisinin bu gizli iletisimi yakin plan 06lgekte
tasarlayarak sahneye gizem ve gerilim katmaya c¢alistig1 sdylenebilir. Goérsel 17°de Connor,
Amanda ile goériismeye gider ve Androidlerin insanlara karsi artan sapkinliklarina karsi ¢oziim
iretebilmesi i¢in vaktinin az kaldigini 6grenir. Video oyun tasarmmcist Connor’un endige ve
korkusunu ¢ok yakin plan ¢ekim Ol¢eginde tasarlayarak dikkati Connor’un goézlerine
odaklamaktadir. Gorsel 16 ve gorsel 17°de yer alan ornekler, oyun tasarimcisinin, ara sahne

tasariminda ¢ok yakin plan ¢cekim 6lgeginden yararlandigini séylemek miimkiindiir.
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Sekil 16: Call of duty: modern warfare 2

0

Sekil 17: Detroit: become human

2.11. Ayrinti ¢ekim (macro shot)

Sinema filmlerinde, genel itibariyle hikaye akisinda énemli bir yeri olan objeler ve
nesnelerin, cergeveyi kapsayacak sekilde olusturuldugu ¢ekim 6lgegidir. Fakat her ayrinti
cekim hikayeyle dogru orantili tercih edilemeyebilir. Gorsel estetik kazandirma amaci

tastyarak da kullanilabilirler.
Kisinin bedeninin konuyla iliskili bir Pélgesinin, bir nesnenin, konunun kiiciik parcalarmin
cerceveyi tiimiiyle doldurdugu ¢ekimler. Ornegin, tiim ¢ergeveyi dolduracak bi¢imde amaca uygun
g0z, ag1z, ayak, el, bir yara ya da bir ddvme, el ayak parmaklarimin devinimi, ya da kullanilan takilar,

tabanca... vb. filmin gelisiminde &gretici, insancil ve biitiinlestirici anlamlar ayrinti ¢ekimlerle
vurgulanir (Aktung,2016).

Ayrint1 ¢ekimin fazla kullanimi, seyircinin uzam algisisini kaybetmesine ve biitiinliik
duygusunu kotii etkilemesine sebep olabilmektedir (Canikligil,2014:138). Filmin devamlilig:
icin 6nemlilik arz eden detaylar ayrint1 plan 6lcegi kullanarak dahil edilebilir. Orneklem olarak
alinan oyunlarin ara sahnelerinde Gorsel 18 ve Gorsel 19°dan alinan drnekleri ayrmti ¢ekim
Olgegine uygun tasarilardir.
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Sekil 18: Call of duty: modern warfare 2
e
o

Sekil 19:Detroit: become human

2.12. Oznel plan&bakis agis1 (subjective shot & point of view shot)

Oznel plan ¢ekim dlgeginin, kameranin karakterin goriis agisma biiriiniip hikayeye
seyirciyi dahil edebilme amaci tasidigi soylenebilir. Cok sik sekilde uygulandigi siirece
seyirciyi konudan uzaklastirabilir. “Oznel kamera ile ¢ekim tekniginde kamera oyuncunun
viicuduna baglanir. Bu yapildiginda kamera oyuncunun fiziksel bir pargasi haline gelir. Oyuncu
hareket ettiginde kamera da onunla hareket eder. Kamera, oyuncuyla baglantiy1 artirmak igin,
genellikle yakin planda oyuncuyu gosterir” (Vineyard,2010:86). Video oyunlarnm ara
sahnelerinde, oyuncuyu karakterle Ozdeslestirerek oyun deneyimine katki saglamak icin
tasarimcilar tarafindan tercih edilen yontemlerden biridir. Gorsel 20°de Soap’in goziinden onu
esir alan Meksikali kartel Valeria goriilmektedir. Oyun tasarimcist Valeria’nin Soap’dan bilgi
almaya calistigi sahne de oyuncuyu Soap ile 0znel plan 6lgegi kullarak 6zdeslestirmeye
calisarak, oyun deneyimini arttwrmak istedigi gozlemlenmektedir. Gorsel 21°de ugradigi
iskence yiiziinden sahibini 6ldiiren bir Android’i yakalayan Connor, sorgu da Android’i
tarayarak analiz eder. Bu analiz oyun tasarimcisi tarafindan 6znel plan 6lcegi ile tasarlanir ve
oyuncu Connor’un kimligine biiriiniir. Oyuncunun, oyun deneyimini arttrmak i¢in kullanim
amaci tasidig1 soylenebilir. Gorsel 21 ve Gorsel 22°deki oyunlarin ara sahnelerinden alinan
ornekler, 6znel plan ¢ekim Ol¢eginin sinema filmlerindeki kullanim amacma paralel olarak
tasarlandig1 goriilmektedir.
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Wha lea

Sekil 20:Call of duty: modern warfare 2

Sekil 21:Detroit: become human

2.13. Bakis boslugu (leadroom)

Kadraja dahil olan karakterin bakis yonundeki bosluktur. Genellikle kadrajin
sag veya sol kosesinde konumlandirilip diger késenin oran olarak bos birakilmasidir.
“Bu kompozisyon teknigi konunun yonii i¢in baglam saglar ve genel goriintiiye bir
dinamizm duygusu katar” (Crawford). Bir film de karakterin 6zellikle ¢ercevenin bir
boliimiine yerlestirilme egilimi var ise yonetmenin bilingli olarak bir etki yaratma
¢abasida oldugunu anlamak miimkiindiir (Oseman,2017). Gorsel 22°de Kaptan Price
sivil olarak kafede oturmakta ve istasyon sefi Kate Laswell’e istihbarat vermektedir.
Kaptan Price’in bakis yoniindeki bosluk, kafedeki oturus yoniine baglam
saglamaktadir. Oyun tasarimcisinin bu ara sahneyi tasarlama bigimi bakis boslugunun
literatiirdeki kavramsal karsiligina uygun goriilmektedir. Gorsel 23’de Connor,
Tegmen Hank Anderson ile bir Android’in yaymnladigi videolu mesaji biiyiik ekranda
izlemekte ve Android’i analiz etmektedir. Connor 'un ekran ile arasinda gergeklesen
baglam, oyun tasarimcisi tarafindan bakis bosluguna uygun olarak tasarlanmis oldugu
gorulmektedir. Sinema filmlerinde siklikla olusturulan bakis boslugunun, drneklem

olarak alinan 2 oyunun ara sahnelerinde kullanildig1 gézlemlenmektedir.
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Sekil 22:Call of duty: modern warfare 2

Sekil 23:Detroit: become human

2.14.Ucli ve dortli kompozisyon (three-shot, four-shot)

Ug ve dort kisinin ekran da goriilebildigi film sahnelerinde kullanilan ¢ekim
yontemidir. Sinema filmlerinde kalabalik kadrajlar olusturulurken ydnetmenler
genellikle bu bag1 6nemseyerek diizen kurmak isterler. “Ugten daha fazla oyuncunun
bulundugu daha karmasik sahnelerde bu yontem, her oyuncu grubunu birbirinden ayr1
ticgen gruplar halinde baglayarak, anlamsal bir bag kurmak i¢in kullanir” (Wineyard,
2010: 32). Filmlerin 3 ve 4 karakterli sahnelerinde karsilagilan bu durum igin
uygulanan yonteme video oyunlarin ara sahnelerinde de rastlamak miimkiindiir.
Gorsel 24,25 “de oyun tasarimcisinin ara sahne de olusturdugu 3 kisilik kompozisyonu
ucgen diizen yontemine uygun olarak tasarladigi goriilebilmektedir. Gorsel 26 ve
27°de oyun tasarimcilari, ara sahne de olusturdugu 4 kisilik kompozisyonlarda farkli

iicgen gruplar olusturarak bir baglam yarattig1 gozlemlenebilmektedir.
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Sekil 24:Call of duty: modern warfare 2

Sekil 25:Detroit: become human

Sekil 26:Call of duty: modern warfare 2
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Sekil 27:Detroit: become human

2.15. Dramatik a¢1 (dramatic shot)

Alt cekim ve st ¢ekim olarak nitelendirilen ¢ekim 6lgegidir. Asagidan yukariya dogru
konumlandirilan alt a¢1, konudaki karaktere gii¢c ve uzunluk hissiyati1 verir. Yukaridan asagiya
dogru konumlandirilan iist ac1 ise konudaki karakter {izerinde aciziyet, eziklik, gli¢suzlik,
caresizlik gibi duygular yaratarak karakteri hissiyatini yansitir. “Dramatik Agi sahnenin
duygusal giiclinii artirir. Alt ag1, bir karakterin ya da nesnenin oldugundan daha uzun ve gii¢li
goriinmesini saglar. Ust agiysa karaktere ezik bir kisilik goruntlisi verir; sanki izleyici o
karaktere yukaridan bakiyormus gibi” (Bordwell, Thompson. 2011: 25). Sinema filmlerinde
karsilagilan alt-list ac1 teknigi, video oyunlarinin ara sahnelerinde de karsilasilabilen dramatik
bir yaklagimdir. Gorsel 28’de Graves, Alejandro’nun komutasindaki askeri tissii, Korgeneral
Shepherd’m bilgisi dahilinde aldigmi /ngiliz SAS ekibine iletir. Alejandro ve askerleri, Graves
ve askerleri ile ¢atismaya girerler. Ingiliz askerleri alani terk ederler. Ara sahne de Graves’in
dramatik alt a1 Ol¢egi kullanilarak tasarlandigi gézlemlenmektedir. Oyun tasarimcisi
Graves’in sahne iizerindeki giiciinli dramatik alt a¢1 6l¢egi yontemi ile tasarlamaktadir. Gorsel
29’da Connor, sahibini 61diiren Android’in cinayeti isleme bi¢imini, olayin gerceklestigi mekan
Uzerinde analiz ederek Tegmen Hank Anderson’a anlatmaktadir. Connor’un sahip oldugu essiz
yetenek ve gii¢, ara sahne de oyun tasarimcisi tarafindan dramatik alt a¢1 yontemi kullanarak
sunulmaktadir. Gorsel 30’da yer alan ara sahne de askeri tim, terrist Hassan’1 yakalamak i¢in
bir bolgeye operasyon diizenler. Operasyon da Hassan’a ait balistik fiize ele gegirirler. Fiizenin
bulundugu sirada Ghost, istasyon sefi Kate Laswell’i bilgilendirir. Oyun tasarimcist Ghost’un
endisesini dramatik iist ag1 6lgegi tasarlayarak yansitmaktadir. Gorsel 31°de yer alan ara sahne
de, Connor evine gittigi 7egmen Hank Anderson’ u sarhos bir sekilde yerde yatarken bulur ve
banyo kiivetine oturtarak su ile kendisine getirmeye ¢aligir. Oyun tasarimcisi, 7egmen Hank
Anderson’u dramatik iist ag1 Olceginde tasarlayarak karakterin sarhos haldeki aciziyetini

yansitmaktadir.
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Sekil 28:Call of duty: modern warfare 2

Sekil 30:Call of duty: modern warfare 2
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Sekil 31:Detroit: become human

TARTISMA VE SONUC

Teknolojik gelismelere bagli olusan dijital kiiltlir, oyun oynama aliskanliklarin1 da
degistirerek siirec igcerisinde gorsel ve isitsel nitelikler kazanmis ve dijital kiiltiiriin i¢erisinde
varlik gostermistir. Video oyunlarinda gorsel niteligin en yogun yasandigi boliimler, ara
sahnelerdir. Video oyun tasarimcilar1 151k, kompozisyon, mizansen gibi sinematik unsurlardan
oyunlarin ara sahnelerinde faydalanmaktadir. Sinema filmlerinin geleneksel ¢cekim 6lcekleri
ve bu 6l¢eklerin dramaturji igin tagidigi anlamlar, 6rneklem olarak incelemeye alinan Call of
Duty Modern Warfare 2 ve Detroit: Become Human oyunlarinin ara sahnelerinde
g6zlemlenebilmektedir. Sinema filmlerinin iiretiminde temel olarak kullanilan genel plan, gok
genel plan, boy plan, gogiis plan, omuz&amors plan, bel plan, diz plan, yakimn plan, ¢ok yakin
plan, 6znel plan, ayrint1 plan ve kompozisyon bi¢imi olarak kullanilabilen bakis boslugu,
Ucli&dortlic kompozisyon, dramatik ag1 bigimleri literatiirde yer alan tanimlamalar referans
almarak oyunlarm ara sahnelerinde goriilmektedir. Video oyunlarm ara sahnelerinde sunulan
kisa filmlerin geleneksel sinema sanatmin estetik bigimlerini kullanarak tasarlanmasi,
sinemanin unsurlarmin dijital kiiltiir 6gelerine olan katkisini1 da gostermektedir. Yeni medya
teknolojilerinin geleneksel medya bigimlerinin doniisiimii olarak goriilmesi, sinema sanatinin
da sahip oldugu estetik bicimlerin, farkli medya araglar1 iizerinde farkli kimlikler ile
sunulabilecegini gostermektedir. McLuhan'm “her medya baska bir medyanmn icerigidir”
(2002) fikri bu anlamda paralellik tagimaktadir. Sinema ile gergeklesen bu etkilesim video
oyunlarmin ara sahnelerinde sinematografik olarak karsilik bulmaktadir. Sinema filmlerinin
yapim agamasinda kullanilan film ¢ekim 6lcekleri, video oyunlarin ara sahnelerinin tasarimini

olusturan 6nemli unsurlardan biri olarak degerlendirilebilir.

66
CiLT/VOLUME 4 SAYI/ISSUE 2
dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer TEMMUZ/JULY 2024  dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer



KAYNAKCA

Aktung, U. (2016). Cekim Olgekleri. azimsanat. Erisim Tarihi: 18.01.2023
http://www.azizmsanat.org/2016/05/13/cekim-olcekleri-utku-
aktunc/#:~:text=Ayrint1%20Cekim,parcalarinin%?20¢erceveyi%?20tiimiiyle%20dold
urdugu%20¢ekimler

Bordwell, D. & Thompson, K (2001). Film sanati. (1893-1903). Cev. Ertan Y1lmaz & Emrah
Suat Onan. De Ki Basim Yayim Ltd. Sti. Ankara. 2011

Canikligil, I. (2014). Dijital Video ile Sinema.Alfa Basim Yayim Dagitim San. ve Tic. Ltd.
Sti. 2014

Corrigan, T. (2007). Film Elestirisi Kitabt. (Cev. A. Giirata). Dipnot Basm Yaym Ltd. Sti.
Ankara. 2007

Crawford, M. Lead room in photography. guiding your viewer’s eye, filmlifestyle, Erisim
Tarihi: 19.01.2023 filmlifestyle.com/lead-room-in-photography/

Cil, M.B. (2022). Video oyunlarinda ara sahnelerin iiretim, tiiketim ve sinema iliskisi.
Yiiksek Lisans Tezi. Trakya Universitesi. Sosyal Bilimler Enstitisti.2022

Hancock, H. (2002). Better game design through cutscenes. Gamedeveloper. Erisim
Tarihi:08.01.2022 https://www.gamedeveloper.com/design/better-game-design-
through- cutscenes

Huizinga, J. (2015). Homo Ludens Oyunun Toplumsal Islevi Uzerine Bir Deneme. (Cev:
M.A. Kiligbay). istanbul. Ayrmnt1 Yaynlar1.

Kabaday:, L. (2013). Film elestirisi: kuramsal cerceve ve sinemamizdan 0Ornek
coziimlemeler. Ayrint1 Yaynlar1. Istanbul. 2013

Klevjer, R. (2002). In defense of custcenes. Tampere University Press. Volume: 1. Erisim
Tarihi: 09.01.2023 digra.org/digital-library/publications/in-defense-of-cutscenes/

Klevjer, R. (2014). “Cut - scenes. In M. J. P. Wolf & B. Perron (Eds.). The routledge
Companion to Video Game Studies (pp. 301-309). New York: Routledge Erisim
Tarihi: 08.01.2023
runeklevijer.files.wordpress.com/2013/01/klevjer_cutscene_johns-hopkins-guide-
digital-media-post-print.pdf

Kotaman, M. (2021). Sinemada ¢ekim planlari nelerdir. kotaman. Erisim Tarihi:17.01.2023
kotaman.com/sinemada-cekim-planlari-nelerdir/

McLuhan, M. (2002). Understanding Media: The Extensions of Man. Cambridge: MIT Press

Onion, Sullivan, Mullen (2017). Video game history. History. Erigim Tarihi: 15.01.2023
history.com/topics/inventions/history-of-video-games#the-early-days

Oseman, N. (2017). Lead room, nose room or looking space. Neiloseman. Erisim Tarihi:
17.01.2023 hneiloseman.com/lead-room-nose-room-or-looking-space/

Radoff, J. (2010). History of social games. Radoff. Erisim Tarihi: 08.01.2023
archive.org/web/20100508012730/http://radoff.com/blog/2010/05/

Sarpkaya, S. (2021). Dijital oyun/video oyunu folkloru Uzerine bir yéntem denemesi.
Uluslararas1 Halkbilimi Arastirmalar1 Dergisi, 4(6), 155-172.

Topal, A. (2015), Sinemanin video oyunlarina yaklasimmin izleyici agisindan analizi,
Erisim Tarihi 8.01.202
academia.edu/14412627/Sineman%C4%B1n_Dijital Video Oyunlar%C4%B1

67
CiLT/VOLUME 4 SAYI/ISSUE 2
dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer TEMMUZ/JULY 2024  dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer


https://filmlifestyle.com/lead-room-in-photography/
https://www.gamedeveloper.com/design/better-game-design-through-cutscenes
https://www.gamedeveloper.com/design/better-game-design-through-cutscenes
https://www.gamedeveloper.com/design/better-game-design-through-cutscenes
http://www.digra.org/digital-library/publications/in-defense-of-cutscenes/
https://runeklevjer.files.wordpress.com/2013/01/klevjer_cutscene_johns-hopkins-guide-digital-media-post-print.pdf
https://runeklevjer.files.wordpress.com/2013/01/klevjer_cutscene_johns-hopkins-guide-digital-media-post-print.pdf
https://www.kotaman.com/sinemada-cekim-planlari-nelerdir/
https://www.history.com/topics/inventions/history-of-video-games#the-early-days
https://neiloseman.com/lead-room-nose-room-or-looking-space/
https://web.archive.org/web/20100508012730/http:/radoff.com/blog/2010/05/
https://www.academia.edu/14412627/Sineman%C4%B1n_Dijital_Video_Oyunlar%C4%B1

na_Yakla%C5%9F%C4%B1m%C4%B1n%C4%B1n_%C4%B0zleyici_ A%C3%A
7%C4%B1s%C4%B1ndan_%C4%B0zlenmesi

Vineyard, J. (2010). Sinemada cekim teknikleri. (Cev: G. Rizaoglu). Secil Ofset.
Istanbul.2010

Wikipeadia. (2023). Call of Duty Modern War Fare Il (2022 video oyunu). Erisim Tarihi
13.01.2023
tr.wikipedia.org/wiki/Call_of Duty Modern_Warfare 11_(2022_video_oyunu)

Wikipedia. (2023). Detroit: become human. Erigim Tarihi: 12.01.2023
tr.wikipedia.org/wiki/Detroit:Become_Human#:~:text=0yun%20Kara%2C%20Co
nnor%20ve%20Markus,sahibi%20androidleri%20aviamak%20%C3%BCzere%20g
%C3%B6reviendirilmi%C5%9Ftir.

Wikipedia. (2023). Video Oyunu Tird. Erigim tarihi: 13:01.2023
tr.wikipedia.org/wiki/Video_oyunu_t%C3%BCr%C3%BC

68
CiLT/VOLUME 4 SAYI/ISSUE 2
dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer TEMMUZ/JULY 2024  dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer


https://www.academia.edu/14412627/Sineman%C4%B1n_Dijital_Video_Oyunlar%C4%B1na_Yakla%C5%9F%C4%B1m%C4%B1n%C4%B1n_%C4%B0zleyici_A%C3%A7%C4%B1s%C4%B1ndan_%C4%B0zlenmesi
https://www.academia.edu/14412627/Sineman%C4%B1n_Dijital_Video_Oyunlar%C4%B1na_Yakla%C5%9F%C4%B1m%C4%B1n%C4%B1n_%C4%B0zleyici_A%C3%A7%C4%B1s%C4%B1ndan_%C4%B0zlenmesi
https://www.academia.edu/14412627/Sineman%C4%B1n_Dijital_Video_Oyunlar%C4%B1na_Yakla%C5%9F%C4%B1m%C4%B1n%C4%B1n_%C4%B0zleyici_A%C3%A7%C4%B1s%C4%B1ndan_%C4%B0zlenmesi
https://tr.wikipedia.org/wiki/Call_of_Duty_Modern_Warfare_II_(2022_video_oyunu)
https://tr.wikipedia.org/wiki/Detroit:_Become_Human#:~:text=Oyun%20Kara%2C%20Connor%20ve%20Markus,sahibi%20androidleri%20avlamak%20%C3%BCzere%20g%C3%B6revlendirilmi%C5%9Ftir
https://tr.wikipedia.org/wiki/Detroit:_Become_Human#:~:text=Oyun%20Kara%2C%20Connor%20ve%20Markus,sahibi%20androidleri%20avlamak%20%C3%BCzere%20g%C3%B6revlendirilmi%C5%9Ftir
https://tr.wikipedia.org/wiki/Detroit:_Become_Human#:~:text=Oyun%20Kara%2C%20Connor%20ve%20Markus,sahibi%20androidleri%20avlamak%20%C3%BCzere%20g%C3%B6revlendirilmi%C5%9Ftir
https://tr.wikipedia.org/wiki/Video_oyunu_t%C3%BCr%C3%BC

WU ILEy
o0 77
3 Y,

§ b
*Isg o

'..'. ) \%\‘
I OCMER International Journal of Uluslararasi lletisim ve Medya g
§ *" Communication and Media Research Arastirmalari Dergisi %
I
CILT/VOLUME: 4 TEMMUZ/JULY 2024

Auf Bilgisi: Koprl, M. (2024). Sinematik Hazzin Doniigiimii: Mulvey’in Tezi ile Imdb Verileri Arasindaki
Celiski Uzerine, Injocmer, 4(2), 69-80.

Makale Gelis Tarihi. Makale Kabul Tarihi:
25 Nisan 2024 25 Haziran 2024

ARASTIRMA MAKALESI

SINEMATIK HAZZIN DONUSUMU: MULVEY’IN TEZI iLE IMDB VERILERI
ARASINDAKI CELISKIi UZERINE

Mehmet KOPRU?

oz

Filmler izleyicilerine bazi hazlar sunar. Bunlar filmin anlatisiyla ya da gorsel stiliyle ilgili olabilir. Film teorisyeni Laura
Mulvey tarafindan kaleme alinan “Gorsel Haz ve Anlati Sinemasi” makalesinde ise sinemasmin temel haz unsuru olarak
skopofili (g6zetlemecilik) 6n plana ¢ikar. Feminist perspektiften ve Freudcu bir yaklagimla yazilmig olan bu metne gore, anlati
sinemasinda bakisin 6znesi erilken nesnesi disildir. Popiiler filmlerin sundugu haz da biiyiik oranda bu ataerkil cinsiyetci
temeller Gzerinde kurulmustur. Mulvey tezini psikanalizden beslenerek ve politik bir tavir takinarak saglam temeller {izerine
inga etmis olsa da sinemanin sundugu hazlar fallosantrik kiiltiiriin kadin imgesine yiikledigi simgesel anlamlara indirger. Bu
nedenle de diger sinematik hazlarin gdlgede kalmasina neden olur. Giiniimiiz popiiler izleyici begenileri acisindan iist siralarda
olan bazi filmlerin neredeyse hic¢ skopofilik vaatte bulunmamasi, bagka sinematik hazlarin daha oncelikli olabileceginin
gdstergesidir. Iste bu calismada, popiiler izleyici begenilerini yansitan IMDb Top 250 listesinin ilk bes filminin iceriksel
degerlendirmesi lizerinden, en azindan giiniimiiz film izleyicisi i¢in skopofilik beklentilerin oldukg¢a geri planda kaldig tezi
savunulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Sinematik Haz, Doniigiim, Mulvey, IMDb.

THE TRANSFORMATION OF THE CINEMATIC PLEASURE: ON THE
CONTRADICTION BETWEEN MULVEY'S THEORY AND IMDB STATISTICS

ABSTRACT

Movies offer their audiences certain pleasures. These may be related to the film's narrative or visual style. In the article "Visual
Pleasure and Narrative Cinema" written by film theorist Laura Mulvey, scopophilia comes to the fore as the main pleasure
element of her cinema. According to this text, written from a feminist perspective and with a Freudian approach, the subject of
the gaze in narrative cinema is masculine while the object is feminine. The pleasure offered by popular movies is largely built
on these patriarchal sexist foundations. Although Mulvey has built her thesis on solid foundations by drawing on psychoanalysis
and adopting a political stance, she reduces the pleasures offered by cinema to the symbolic meanings that phallocentric culture
attributes to the female image. Therefore, other cinematic pleasures are overshadowed. The fact that some films that rank high
in terms of popular audience tastes today make almost no scopophilic promises is an indication that other cinematic pleasures
may take precedence. In this study, through the contextual evaluation of the first five films of the IMDb Top 250 list, which
reflects popular audience tastes, it will be argued that, at least for today's moviegoers, scopophilic expectations have taken a

2 Dog. Dr., Erciyes Universitesi, letisim Fakiiltesi, koprumehmet@hotmail.com, ORCID: 0000-0002-3528-8820
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back seat.

Keywords: Cinematic Pleasure, Transformation, Mulvey, IMDb.

Giris

Ikisi kardes ve Fransiz, digeri ise Amerikal1 olan sinema tutkunu ii¢ gencin politika, ask ve
filmler tiggenindeki sira dist iliskilerini merkeze alan oykiistiyle Diisler, Tutkular ve Suc¢lar (The
Dreamers, Bernardo Bertolucci, 2003), Bertolucci filmografisinin pek de (zerinde durulmayan
miitevazi parcalarindan biri olsa da, sinema sevgisi ile cinsel arzular1 birlikte ele almasi1 agisindan yine
de ilham vericidir. Filmin, deneysel ya da modernist denebilecek bir 0z-diisiinimsellikten ve kendini
yansitmaktan uzak olmasi ya da sansasyonel grafik unsurlarla sunulan cinsel kesif yolculugunun
sinemaya dair gondermeleri golgede birakmasi bu Onemsememeyi ve goérmezden gelmeyi hakli
cikartabilir. Gergekten de ‘eski ¢ilgin, giizel, atesli ve 6zgiir glinler’ nostaljisine fazlasiyla dalmis olan
filmin, deneysel kesiflerle ilgilenmedigi agiktir. Ama aslinda 6ykii bu anlamda ¢ok sey vadetmektedir.
Yonetmen Bertolucci ve senarist Gilbert Adair, film seyri ile psikoseksiiel itkiler arasinda kurulabilecek
bazi potansiyel baglantilarin sinirina kadar gelmis olsa da bu firsati adeta 1skalamiglardir. Peki Paris te
Son Tango (Ultimo Tango a Parigi, Bernardo Bertolucci, 1972) gibi baska provokatif Bertolucci
islerinden de asina oldugumuz erotik seriivencilik ugruna harcanan bu firsat tam olarak nedir?

Bu baglamdaki i1skalama igini yapanlar sadece sinemacilar degildir aslinda. Sinema yazini ve
akademisi igerisinde de yillardir filmlerin bilingalt1 diirtiilerle ya da cinsellikle iliskisine dair yazilip
gizilmektedir ama film izlemenin ne tiir diirtiileri harekete gegirdigi konusu hep basmakalip bazi
kavramlarla gegistirilmektedir. Tartigmalar genellikle ayn1 kavramlar ¢ergevesinde ve neredeyse bir
kisir dongiiye dontismiis sekilde devam etmistir. Mesela Laura Mulvey’in kaleme aldig1 meshur Visual
Pleasure and Narrative Cinema (Gérsel Haz ve Anlati Sinemast) makalesi sinema ve haz arasindaki
iligkiyi arastirmaya ¢alisan tiim tartismalari uzun yillar nerdeyse ipotek altina almustir. Bu 6ncii metinde
Mulvey neredeyse tiim sinematik hazzi kadin bedeninin seyriyle, skopofilik diirtiilerle ve psikanalitik
diizlemde agiklamaya calismaktadir. Bu yoniiyle ¢alisma, film izleme motivasyonunu agiklama
baglaminda olduk¢a indirgemeci ve siibjektif olmasina ragmen akademinin baskin politik dogrucu
rlizgarim da arkasina alarak psikanaliz ve izleyici odakl literatiirii uzun yillar domine etmistir. Ancak
bu yaklagim, gliniimiizde kolayca ulasilabilen bazi ampirik verilerle geliskili goériinmektedir.

Populer bir film veri tabani sitesi olan IMDb (Internet Movie Database) tarafindan olusturulan
ve genel izleyici begenilerinin yansitildigi film listeleri, kadin bedenine bakmanin filmlerle ilgili begeni
kriterleri icerisinde ¢ok da iist siralarda olmadigini gosteren ampirik veri kaynaklarindan biridir. Ciinkii
ilk siralardaki filmlerde kadinlar ya hi¢ gériinmemekte, ya ¢ok az gériinmekte veya goriinseler bile birer
gorsel haz objesi olmaktan ziyade karakteristik 6zellikleriyle 6n plana ¢ikmaktadirlar. O halde buradaki
seyirci begenisini aciklamak i¢in baska haz kaynaklarini aragtirmak faydal olabilir.

Ancak bu caligmada, bir kismu hareketli imgenin dogasindan, bir kismi sinematik
uygulamalardan ve bir kismi da dykiiden kaynakli olan bu bagka haz kaynaklarinin genel bir envanterini
cikartmaktan ziyade (¢linkil boyle bir liste makale boyutunu asan ¢ok daha genis bir ¢calismanin konusu
olabilir), s6z konusu hazlarin da psikoseksiiel diirtiilerle bir baglantisinin olup olmadig1 arastirilacaktir.
Ama bundan 6nce, Mulvey’in tezinin sinematik hazzi1 agiklamak i¢in neden tek basina yetersiz kaldig:
IMDb top 250 listesindeki ilk 5 filmin icerik analizleri lizerinden ispatlanmaya calisilacaktir. O nedenle
oncelikle Gorsel Haz ve Anlati Sinemas: makalesini ve devamindaki tartigmalar1 yeniden hatirlamak
faydali olacaktir.

1. Mulvey’in Makalesi ve Arkasindan Cikan Tartismalar

Feminist film teorisinin ortaya ¢ikmasinda ve sekillenmesinde 6nemli bir yeri olan Ingiliz film
teorisyeni Laura Mulvey, sadece akademik ¢aligmalariyla degil, Peter Wollen ile birlikte yaptigi Riddles
of the Sphinx (1977) gibi deneysel filmlerle de alana 6nemli katkilar sunmustur. Ama onu hem
psikanalitik film teorisi hem de feminist yazin agisindan 6ne ¢ikaran ¢aligmasi 1973 yilinda yazdig: ve
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ilk kez 1975 yilinda Screen dergisinde yayinlanan Visual Pleasure and Narrative Cinema (Gorsel Haz
ve Anlati Sinemast) isimli makalesi olmustur.

“Mulvey'in denemesi, arastirilmasi gereken bir alan olarak cinsel farklilik meselesini
vurgulayan ilk yaklasim oldugu igin sinema kuraminda bir déniim noktasini temsil ediyordu” (Hayward,
2012: 232). Eril bakigin merkezi kavram olarak ortaya siiriildiigii bu metindeki temel savlardan biri,
geleneksel anlati sinemasinin agirlikli olarak erkek izleyicilere hitap edecek sekilde yapilandirildigidir.
“Cinsel dengesizligin yonettigi bir diinyada, bakmadaki haz, aktif/erkek ve pasif/disi arasinda
boliinmistiir. Belirleyici erkek bakisi kendi fantazisini, uygun bigimde sekillenmis disi figiire aktarir”
(Mulvey, 1993: 20). Anlati sinemasimin gorsel stil ve anlati teknikleri de kadin karakterleri
nesnelestirerek ve onlar1 erkek seyirciler i¢in pasif arzu nesnelerine indirgeyerek bu aktarima hizmet
eder. Stam’1n (2014: 184) analojisiyle s6ylersek, burada araglari erkekler kullanirken kadinlar hep yolcu
koltugundadir. “Kadinin varligi siradan anlatisal filmlerde temasanin kaginilmaz bir geregidir; ancak,
gorsel varligl, oykii ¢izgisinin gelisimi aleyhine isleme, erotik dalip gitme anlarinda eylem akigini
dondurma egilimi gosterir” (Mulvey, 1993: 20).

Erkek bakisiyla baglantili olan bagka bir énemli kavram skopofili, yani gdzetlemeciliktir.
Mulvey’e gore skopofili, sinemanin sundugu birtakim hazlardan biridir. Ona gore filmler, “esasen var
olan haz verici bakma arzusunu tatmin eder ama daha da 6teye giderek skopofiliyi, kendi narsistik yonu
icinde gelistirir”’. Bunu yaparken de “dikkati insan bedenine odaklar”. Beden iizerinden isleyen
gozetlemecilik edimi ise ister istemez Freud’u ¢agristirir. Zaten skopofili de Freudyen bir kavramdir.
“Cinsiyet Uzerine U¢ Deneme’sinde Freud, skopofiliyi, erojen bolgelerden oldukca bagimsiz diirtiiler
gibi var olan, cinselligi olusturan giidiilerden biri olarak belirlemistir”. Mulvey de, Freudyen bir bakis
acistyla, sinemanin izleyicilere ekranda sunulan goriintiilere bakarak zevk aldiklar1 skopofilik bir zevk
alanm sundugunu savunur. (Mulvey, 1993: 19)

Kadin1 nesnelestirirken eril bakisi aktiflestiren gozetlemeci ve dikizlemeci (voyoristik)
temasalar sinemaya O6zgl degildir aslinda. Varyeti sovlar, reviiler, striptiz gosterileri, baz1 tiyatro
oyunlar1 ve sahne sovlari da kadin bedeninin teshiri lizerinden benzer diirtiilerin tatminine hizmet
ederler. Ama sinema aygitinin Ronesans perspektifinden miras aldigi kendine i¢kin yonlendirici bakisi,
kameranmin antropomorfik (insan bi¢imci) yapilanmasi ve gelencksel anlatidaki 6zdeslesme
mekanizmasi, ataerkil ideolojinin ve erkek bilingaltindaki igdislik korkularmin kadm bedenine
yansitilmasinin yeniden insast noktasinda ana akim filmleri essiz bir ara¢ haline getirir. Mulvey,
calismasinin sonuna koydugu toparlayici 6zette sinemanin bu ayricaligini su sekilde agiklar:

Tartigsma yeniden, kadinin hadim edilmeyi isaret eden bir temsiliyet oldugu psikanalitik zemine
doner, onun tehdidini atlatmak i¢in voyoristik ya da fetisistik diizenekleri devreye sokar. Bu
etkilesimli katmanlarm hig biri filme mahsus degildir ama bunlar bakisin vurgusunu degistirme
olanaklar1 sayesinde, yalnizca film biciminde miikemmel ve giizel bir celiskiye ulasabilir.
Sinemay1 tanimlayan, bakisin yeri, onu degistirme ve ortaya koyma olanagidir. Bu sinemay1, kendi
voyoristik potansiyel bigimiyle striptizden, tiyatrodan, sovdan vb. oldukga farkli kilan seydir. Bir
kadinin bakila-si-ligin1 aydinlatmanin ¢ok Gtesine gecerek sinema, kadina nasil bakilacaginin
yolunu insa etmistir. (Mulvey, 1993: 23-24)

Yani Mulvey’e gore filmler, gorsel ve sahne sanatlarinda ya da geleneksel toplumun genelinde
var olan ataerki kaynakli kadin bedeni algisini ve ona doniik seyirlik muamelesini bir adim ileri tagirlar.
Eril bakis1 yeniden insa etmenin 6tesinde, gelistirdigi gorsel anlati teknikleriyle geleneksel sinema, yeni
bakis olanaklarini da devreye sokar.

Sinemanin ideolojik yapilanmasi iizerine yapilmis tartigmalar olsa da onu eril bakisla ve
bilingalt1 diirtiilerle iliskilendirerek ve psikanalitik kavramlar1 da devreye sokarak ele almak oldukca
¢1g1r agict olmustur. Mulvey’in ¢aligmasi salt bir akademik metin olmanin tesinde, adeta bir manifeto
etkisi yaratmistir. Bu etkinin tek nedeni, ¢alismanin sonlarina dogru ¢ikis yollarindan ve alternatif
sinema olanaklarindan bahsediliyor olmasi degildir. Makalenin yayinlanmasinin ardindan ¢ikan
tartismalar da bu etkiyi giiclendirmistir. Bunlarin bircogu yazarin kendisinin de bekledigi tepkilerdir.
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Ciinkii “Mulvey aslinda bu girigimini bir katalizor olarak tasarlamisti -kendisi de yazisinin kasitli olarak
polemik yaratmaya yo6nelik oldugunu kabul eder” (Hayward, 2012: 232). Nitekim beklenen olur ve
caligmanin arkasindan ortaya c¢ikan lehte ya da aleyhte tartismalar Todd McGowan’in degimiyle
neredeyse “mini bir sektér” (McGowan, 2012: 23) olusturur.

Tartigmalarin gogunun temelinde, “kuramin izleyiciler arasindaki farkliliklar1 hesaba katmadaki
basarisizlig1” yatar (McGowan, 2012: 23). Popiiler filmler, farkli yas gruplarindan, farkli etnisiteden ve
en onemlisi de farkli cinsel kimliklerden insanlar tarafindan seyredilirken bunlarin hepsinin tek bir
bakiga sahipmis gibi sunulmasi gergekten de kuramdaki 6nemli bir boslugu ifade eder. Hatta “kadin
izleyicileri maskiilinist bir kaliba sokmaya” zorladigiyla ilgili elestirilere Mulvey’in kendisi de katilir
(Stam, 2014: 185). Diger taraftan séz konusu tektiplestirme bakisla sl degildir. Ozdeslesilen aktif
kahramanin erkek oldugu ve kadmin da pasiflestirilerek bakisin nesnesi haline getirildigi yoniindeki
genelleme de, kadin kahramanlarin kendi karakter 6zellikleriyle protagonist (bas kahraman) konumunda
oldugu fakl1 tiirlerden ana akim filmleri ihmal eder. “Siiphesiz kadinin esas kahraman oldugu filmler de
vardir” (Mulvey, 1993: 21) diye dipnot diisen Mulvey buradaki boslugu kabul etmis olsa da konuyu
dagitmamak i¢in istisnalarla ilgili bu tartigmay1 derinlestirmez.

Gorsel Haz ve Anlati Sinemas: makalesine farkli baglamlarda ve 6zellikle de feminist cephe
icerisinden baska dnemli elestiriler de gelir. Ornegin Anneke Smelik, kadin sinemacilar icin baska bir
bakisin ve basgka bir sinema dilinin zorunlu oldugu yoniindeki ¢agriya siipheyle yaklagir. Ona gore bu
yaklasimdan dolay1 “deneysel feminist filmler altiist edici gii¢lerinden 6tiirii yere goge sigdirilamazken,
gercekei kadin filmleri yanilsamaya yol agtiklar1 gerekgesiyle yerin dibine batirilmustir” (Smelik, 2006:
7). Bu ise biiylik seyirci kitlelerine ulasarak toplumsal cinsiyetle ilgili dise dokunur etkiler
uyandirabilecek konvansiyonel filmlerin 6niinii kapatirken, sadece nis ve muhtemelen bu konuda hali
hazirda zaten duyarlilig1 olan seyircilerin izleyebilecegi radikal bigimlerin ¢cogalmasini saglamustir.

Feminist sinemanin bir tiir ‘kars1 sinema’ simirlar igerisine hapsedilmesi ya da bakisin tek
tiplestirilmesi gibi elestiriler 6nemli olsa da bu ¢aligmanin amaglari agisindan bakildiginda makalede
daha az dikkat ¢ceken baska bir tartismaya a¢ik mesele daha vardir. Bu, tipki bakis gibi sinematik hazzin
da tek tiplestirilmesi meselesidir. Ciinkii Mulvey makalesinde anlat1 ve 6zdesleme gibi baska keyif
verici unsurlardan bahsetse de tiim bunlar1 heteronormatif ve beden odakli bir bakma hazzinin araglari
olarak gérmektedir:

Sinema, esasen var olan bakma arzusunu tatmin eder ama daha da 6teye giderek skopofiliyi,
kendi narsistik yonii i¢inde gelistirir. Genelgecer film uzlagimlari dikkati insan bedenine odaklar.
Olgek, uzam, &ykiiler, hepsi, antropomorfiktir. Burada, merak ve bakma istegi, benzerlik ve
tanimanin ¢ekiciligiyle icige girer: insan yiizili, insan govdesi, insan bedeniyle ¢evre arasindaki
iliski, kiginin diinyadaki goriniir varhgi. (Mulvey, 1993: 19)

Sinema sanatinin insan bi¢imci oldugu ve gramerini (kamera agilari, cekim 6lcekleri, kamera
hareketleri, devamlilik kurgusu vb.) biiylik oranda bunun iizerine kurdugu bir gercektir. Bedene
bakmanin ve anlati kadar aktorlerin ve aktrislerin ¢ekici fizyolojileri iizerine kurulan 6zdesleme
mekanizmasimin bu bakmayla olan iliskisi de bir gergektir. Ancak tiim film izleme motivasyonun
dikizcilik ve daha da 6zelde kadin bedeni dikizciligi tizerine kurulu oldugu diisiincesi ise sadece istisnai
yapimlar iizerinden degil, popiiler tiirler igerisinden de verilebilecek sayisiz Ornekle rahatlikla
ciirtitiilebilecek bir savdir. Ciinkii sinema gerek hareketli imgeleriyle olsun gerekse de anlattigi dykiilerle
olsun ¢ok sayida haz mekanizmasini devreye sokabilecek karmasik bir aragtir.

Tom Gunning’in ifadesiyle “atraksiyonlar sinemasi”nin (Gunning, 2013) yeni ve hileli
imgelerindeki cekicilik ya da anlatinin verdigi farkl biligsel (merak, beklenti, geciktirim vb.) ve psisik
(katharsis) hazlar burada akla gelen ilk 6rneklerdir. Bu hazlarin bir bolimiinin de psikoseksiiel
baglantili oldugu gercegi yadsinamaz aslinda. Ornegin Peter Brooks’un “bigim erotigi” olarak
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isimlendirdi geciktirim ve erteleme benzeri retorik numaralari Freudyen anlamdaki on-hazla®
iliskilendirmesi bu anlamda bosa degildir (Brooks, 2016: 41). Sinemada da kullanilan ve en parlak
ornekleri ‘Lubitsch Dokunusu’nun mucidi Ernst Lubitsch’in hafifmesrep filmlerinde goriilen saklama,
kismi gosterme, dolaylama, erteleme, oyalama vb. gibi anlati numaralarinin erotik yatak oyunlarini
animsatmasi, anlatisal bi¢cimin bilingalt: cinsel diirtiilerle baglantisini gosterir zaten. Ama goriildiigii gibi
bu gibi hazlar, Mulvey’in gozetlemecilik iizerinden yaptig1 indirgemenin aksine yapitin ve bi¢imin
geneline yayilmistir. Bu y6niiyle bakildiginda, hazzi veren sadece kadin bedeninin seyri degil, yapitin
retorigi ve genel isleyisidir aslinda. Hatta son donem izleyicileri begenilerini yansitan bazi veriler, oykii
ve stil lizerinden isleyen sinematik hazzin, beden odakli dogrudan hazzin Oniine gectigini dahi
gostermektedir.

2. IMDb Verileri Ne Soyluyor?

Internet Film Veri tabam ya da daha c¢ok bilinen adiyla IMDb (Internet Movie Database)
doksanlardan beri filmler ve diziler i¢in giivenilir sayilabilecek veri tabam hizmeti sunmanin diginda,
kullanicilarin filmleri puanlamasina ve derecelendirmesine de firsat taniyan etkilesimli bir dijital
platformdur. Burada kullanicilar filmleri 1'den 10'a kadar puanlayabilir. Diizenli kullanicilarin®
puanlarindan “agirlikli ortalama™ yontemi ile elde edilen derecelendirme filmin IMDb sayfasinda diger
kullanicilarla paylasilir. Diger taraftan bu derecelendirmeler sitenin yaptigi en begenilen filmler
listesinin olusmasina da temel dayanaktir. Mesela ‘IMDb top 250°, kullanicilardan en yiiksek puan alan
filmlerin siralandigi temel bir listedir. (https://help.imdb.com/article/imdb/track-movies-tv/ratings-
fag/G67Y87TEYYP6TWAV?showReportContentLink=true#)

Bu liste, film elestirmenleri, profesyoneller ya da akademisyenler tarafindan olusturulan
listelerden farkli olarak, filmlerin sanatsal ya da sinematik iistiinliiklerinden ziyade seyirci begenilerini
yansitan popililer bir segkidir. Bu nedenle IMDb listeleri ile profesyonel ya da akademik begeniyi
yansitan listeler arasinda ¢ok fark vardir. Bunlar neredeyse hic ortiismez. Ornegin BFI’nin (British Film
Institute) yayin organi Sight and Sound dergisinin 1952 yilindan beri sinema tarihinin en iyi filmlerini
belirlemek amaciyla film elestirmenleri, akademisyenler ve kiiratorlerle her on yilda bir yaptigi anketin
1639 katilimli son versiyonuna gore en ¢ok puan alarak birinci olan Jeanne Dielman, 23 Quai du
Commerce, 1080 Bruxelles (Chantal Akerman, 1975), IMDb’nin ilk 250 filmi arasina bile giremezken,
2.9 milyon izleyicinin oylartyla 9.3 puan alarak IMDD listesinin zirvesine yerlesen Esaretin Bedeli (The
Shawshank Redemption, Frank Darabont, 1994) ise derginin ilk 250’si igerisinde degildir.
(https://www.bfi.org.uk/sight-and-sound/greatest-films-all-time)

8 “On-haz gergekten tuhaf bir kavramdir; ilerlemeye ve hedeften ya da sonuctan geri ¢ekilmeye iliskin tam bir
retorik, sona dogru kosumlanmis ama yine de 6zerk olan ve sapmalar ya da yinelemeli hareketler yapabilen
bigimsel bir oyun alani (6n-hazzin bir bigimde 6noyunu igerdigini varsayiyorum) izlenimi verir” (Brooks, 2016:
41).

4 Sitenin aciklamasina gdre, listenin giivenilirligini ve etkinligini korumak amaciyla sadece diizenli kullanicilarin
oylar1 siralamada etkili olmaktadir. Ancak listeyi dig manipiilasyonlardan korumak i¢in diizenli kullanic1 olmanin
kriterlerine dair net bir bilgi verilmemektedir. Burada konuyla ilgili yapilan diger bir agiklama da filmlerin listeye
girebilmesi icin mutlaka salon gosterimlerinin yapilmis olmasi sartidir. Yani sadece TV’de ya da baska
platformlarda gosterilmis olan filmler, TV sovlart ya da diziler listede yer alamamaktadir.
(https://help.imdb.com/article/imdb/featured-content/why-doesn-t-a-title-with-the-average-user-vote-of-9-4-
appear-in-your-top-250-movies-or-tv-list GTU67Q5QQ8W53RJIT#)

° Derecelendirmede IMDb, ham veri ortalamalar1 yerine agirlikli oy ortalamalarmi kullanmaktadir. Kullanicilar
tarafindan verilen tiim oylar kabul edilmesine ragmen oylar derecelendirme iizerinde ayni etkiye sahip degildir.
Oylarin agirliklari bazi kriterlere gore degiskenlik gostermektedir. Boylece spekiilatif amacli olagandisi oylama
etkinliklerinin listeyi etkilemesinin 6niine gecilmektedir. Ancak site, derecelendirme mekanizmasimin etkinligini
ve giivenirligini korumak adma kullanilan kesin agirhiklandirma yontemini sakli  tutmaktadir.
https://help.imdb.com/article/imdb/track-movies-tv/weighted-average-

ratings/GWT2DSBYVT2F25SK?ref =ttrt wtavg#
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(https://www.imdb.com/chart/top/?ref =nv_mv 250)

Iki liste arasindaki farkin biiyiikliigii, filmlerden beklentilere ya da seyirciler arasmdaki
yarilmaya dair baslh basma bir tartiyjma konusu iken, Mulvey’in makalesi ile baglantili olarak
bakildiginda bagka bir anomali daha dikkat ¢eker. Bu, IMDb listesinin ilk siralarinda yer alan filmlerdeki
kadin goriiniirliigii meselesidir. IMDDb kullanicilarinin en begendigi ilk bes filmin bazilarinda kadmlar
neredeyse hi¢ goriinmez. Gorindikleri yerlerde ise gorsel haz nesnesi olmaktan ziyade, diegetik
evrendeki islerlikleri ve derinlikli karakter yapilanmalar ile dikkat ¢ekerler.

Ornegin 9.2 (2 milyon oy) ve 9.0 (1.4 milyon oy) puanla listenin 2 ve 4. sirasin1 dolduran Baba
(The Godfather) serisi, bir sug orgiitiiniin dykiisiinii anlattig1 icin kadin karakterlere ¢ok az yer verse de,
orgiitii aile merkezli ele aldig1 igin onlar1 anlatinin bir parcasi olarak kullanir. Erkek agirlikli sug
diinyasinda geri planda ve bazen edilgen konumda olsalar da bu durum bos bir seyirlik olarak
kullanildiklar1 anlanuna gelmez. Ornegin serinin ilk filmindeki (The Godfather, Francis Ford Coppola,
1972) en onemli kadin karakter olan Kay Adams Corleone (Diane Keaton), ana karakter Michael
Corleone’nin (Al Pacino) 6nce sevgilisi ve sonra da karisi olur. Kay, hem aileye en son giren kisi hem
de kismen daha egitimli bir birey oldugu igin Corleone’lerin aile degerleriyle sugu i¢ ice gegiren garip
ahlaki anlayislarina disaridan ve sorgulayici bir bakis atmak i¢in aracilik eder. Bu sayede seyirci de,
askerden yeni donmiis kendi halindeki bir gengten sogukkanli bir mafya patronuna evrilen Michael’in
korkung degisimine Kay’la beraber yakindan tanik olur.

Filmin klasiklesmis final ¢ekiminde seyirci ile Kay arasindaki bu ‘bakis ortiismesi’ net olarak
hissedilir. Kanli eylemlerden sonra orgiitteki yerini saglamlastiran Michael sadakat gostergesi tebrikleri
ofisinde kabul ederken kamera Kay’la beraber disarida kalir ve sevdigi adamin korkung doniisiimiiniin
nihai noktasini izleyen kadinin géziinden olaylar1 aktarir. Yani filmin 6zeti ve son s6zii sayilabilecek bu
kritik sahnede kadin karakter bakisin nesnesi degil; agik bir sekilde sahibi ve 6znesidir. Bu yoniiyle
sahne Mulvey’in tezinin neredeyse tam tersi bir noktadir.

Aldig1 puanlar ile IMDb’nin en begenilen filmler listesinde zirvede olan Esaretin Bedeli ise bu
tezle bagka bir sekilde ¢eligir. Biiyiik bolimii cezaevinde gegen filmde neredeyse hi¢ kadin gériinmez.
Oykiiniin ana kahramani Andy Dufresne’nin (Tim Robbins) karis1 (Renee Blaine) ¢ok nadiren ve
genellikle geriye doniisler ile goriiniir. Ama bu belirmelerin hi¢biri onu bir ‘gdrsel haz nesnesi’ yapacak
kadar uzun siirmez. Hapisteki adamin diiglerini siislemeye devam etse de seyirci i¢in bdyle bir sey
miimkiin degildir. Aym durum adamin duvarma astig1 Rita Hayworth posteri icin de gecerlidir. Filmin
uyarlandigi kitabin orijinal ismine de (Rita Hayworth and Shawshank Redemption) dayanaklik eden bu
portre Andy’nin fantezi diinyasi1 i¢in ¢ok sey ifade etse de seyiricinin gozetlemeci bakisina takilmaya
yetecek diizeyde degildir. Bu yoniiyle bakildiginda Esaretin Bedeli’nde, Mulvey’in tanimladig: sekliyle
filmlerde kadia yonelen eril bakis tiirlerinden® sadece birinin bulundugunu, diger ikisinin ise neredeyse
hi¢c olmadigin1 sdyleyebiliriz. Listenin besinci sirasindaki filmde ise bu tip bir bakist bulmak bile
miimkiin degildir.

Temelde bir mahkeme filmi olarak nitelendirebilecegimiz 12 Kizgin Adam (12 Angry Men,
Sidney Lumet, 1957) aslinda tek bir mekanda; jiiri toplanti odasinda gecer. Tamam erkek olan jiiri
iiyeleri, babasini 6ldiirmekle suclanan (muhtemelen gd¢men) bir gencin davasiyla ilgili kararlarini
vermek icin toplanti salonunda bir araya gelmislerdir. Bir tiyatro oyunu uyarlamasi olan filmin
neredeyse tamami bu salonda gectigi i¢in kadin karakter goriinmez. Gordiigiimiiz tek sey, sikici resmi
kiyafetler giyinmis bir grup adamin hararetli tartismalaridir. Bakma arzusunun tatminini sinemanin
temel iglevlerinden biri olarak géren Mulvey’in tezi bdylece 856 bin oyla en sevilenler listesinin bes

6 “Sinemayla baglantili olan ii¢ farkli bakis vardir: filme yatkin olaylar1 kaydeden kamerammnki, bitmis iiriinii
seyreden izleyicininki ve perde yanilsamasidaki karakterlerin birbirlerine bakiglari. Anlatisal filmin uzlagimlari,
bunlarn ilk ikisini yalanlar ve iglinciiye bagimli kilar, bunun bilingli amaci, daima araya giren kameranin varligini
tasfiye etmek ve izleyicideki uzaklagtirici bir farkindaligi 6nlemek olmustur” (Mulvey, 1993: 24).
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numarasi olan film i¢in de gegersiz hale gelir.

IMDBD listesinin ilk bes filmi igerisinden Mulvey’in analizine belki de en yakin olani, 2.8 milyon
oy ve 9.0 puan ortalamasi ile ii¢iincii sirada yer alan Kara Sovalye’dir (The Dark Knight, Christopher
Nolan, 2008). Nolan’in yonettigi Batman tiglemesinin ikinci filmi olan Kara Sévalye, populer bir stuper
kahraman uyarlamasi olmasinin da etkisiyle kadin temsilleri konusunda basmakalip ve elestiriye agik
bir yapidadir. Ozellikle yan ve kiiciik rollerdeki kadilarm karikatiirize denebilecek dlgiideki stereotip
(basmakalip) temsilleri dikkat ¢ekicidir. Bruce Wayne’nin (Christian Bale) yaninda goriinen Natascha
(Beatrice Rosen) ve onun teknedeki bale arkadaslar1 veya kotii adamlardan biri olan Maroni’nin (Eric
Roberts) isimsiz metresi (Sarah Jayne Dunn) gibi kadinlar gerek tavir ve konusmalariyla ve gerekse de
kiyafetleriyle tam da Mulvey’in tanimladigi bakisin nesnesi kadin tanimina uyarlar. Bu kadinlarin erkek
karakterlerin yanindaki pasif ve edilgen durumlari da yine Mulvey’in analiziyle ortiisiir.

Ancak benzer durum yan rollerde ya da figiiran konumunda bulunan erkek karakterler icin de
gecerlidir. Cok karakterli ve ¢ok mekanli biiyiik bir prodiiksiyon olan Kara Sovalye’de geri planda pasif
konumda olan bir¢ok erkek ve kadin vardir. Yani bazi kadinlarin filmde sadece gorsel unsurlar olarak
var olmalar1 onlarin cinsel kimliklerinden ziyade senaryodaki Onem durumlariyla ilgili gibi
gortinmektedir. Nitekim Oykude gorece 6nemli konumlarda ve gorevlerde olan Rachel (Maggie
Gyllenhaal) ve dedektif Ramirez (Monique Gabriela Curnen) gibi kadin figiirlerin varligi bu savi
destekler. Gerek bu karakterleri canlandiran oyuncularin fiziki 6zellikleri, gerek giydikleri giindelik
kiyafetler ve gerekse de dykiideki giiglii kisilikleri onlari, arka planda goriinen diger kadinlardan 6nemli
derecede ayristirmaktadir. Diger taraftan birer gorsel haz nesnesi olarak sunulmaya miisait olan diger
kadinlarin filmde sadece birka¢ dakika goriilmeleri, 152 dakikalik Kara Sévalye’yi en begenilen filmler
listesinde licilincii siraya yerlestiren seyirci motivasyonun, tipki listenin en tepesindeki diger filmlerde
de oldugu gibi, Mulvey’in tahmin ettiginden ¢ok farkli oldugunu géstermektedir.

3. Uyusmazhgin Olasi Nedenleri ve Sinemamin Diger Hazlar1 Uzerine

Popiiler izleyici begenilerinin en fazla karsilik buldugu yer olan IMDb Top 250 listesinin
zirvesinde yer alan ilk 5 filmin goérsel hazzin kaynaklari1 ve kadin temsilleri noktasinda Mulveyci
bakistan bu kadar uzak olmasinin farkli nedenleri olabilir.

Bu noktada akla gelen ilk etkenlerden biri seyircilerin demografik 6zellikleridir. Sonucta bu
puanlamalar1 yapan kisilerin ayni cinsiyetten, ayni etnisiteden ya da ayni yas gurubundan olduguna dair
elimizde bir bilgi yoktur. Bu puanlarin nedeni kadinlar ya da heteronormatif cinsiyet rollerinin disindaki
izleyiciler olabilir. Nitekim Mulvey’in makalesine getirilen en dnemli elestirilerden biri de izleyicilere
doniik tek tiplestirmeyle ilgilidir. Ancak IMDb verileri tizerinden Mulvey’in tezine yoneltilebilecek en
son elestiri bu tek tiplestirme {izerinden yapilabilir.

Site, oylamaya katilan diizenli kullanicilarin demografik 6zelliklerine dair herhangi bir istatistik
sunmasa da ilk siralardaki filmlerin iceriklerine ve ana karakterlerine bakarak oylamaya katilan
seyircilerin biliylik boliimiiniin belli bir yas araligindaki beyaz erkekler oldugunu rahatlikla
sOyleyebiliriz. Adalet arayisindaki yalniz bireyin (/2 Kizgin Adam ve Esaretin Bedeli) ya da acimasiz
su¢ diinyast igerisinde kendi yontemleriyle ayakta kalmaya ya da adaleti saglamaya c¢alisan savasci
figurlerin (Kara Sovalye ve Baba) hepsi de orta yash beyaz erkeklerdir. Erkek dayanigsmasinin farkli
tezahiirlerini de barindiran bu filmler, ne olay orgiisii ne de ana karakterler agisindan kadinlarin ya da
baska cinsel kimliklerin 6zdeslesebilecegi bir 6ykii sunarlar. Bu 6ykii diinyalarinin hepsi de, belki de
gereginden fazla bir sekilde maskiilendir. Bu ydniiyle tam da Mulvey’in hesaba kattig1 seyirci kitlesine
denk diiserler. O nedenle sorunu seyirci profilinde degil, bagka yerlerde aramak daha faydali olacaktir.

Bu durumda uyusmazligin diger bir nedeni olarak dénemsel farklara bakabiliriz. Nitekim David
Rodowick de, “Mulvey'in teorisinin, tarihsel degiskenlige izin verme konusunda sinifta kaldigim”
(Stam, 2014: 185) 6ne stirmiistiir.

Mulvey’in makalesini yazdigi donemlere (yetmisler sonu) bakildiginda kadin imgesinin ve
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heterosekstel cinselligin Hollywood’un ve onun takipgisi popiiler sinemanin 6nemli silahlarindan biri
oldugu sdylenebilir. Hays sansiiriiniin’ getirdigi kisitlamalara ragmen Amerikan ticari sinemasi
cinselligin cazibesinden miimkiin oldugunca faydalanmistir. Temel duygular iizerinden seyircileri
salonlara ¢ekmeye giidiimlii olan bir endiistri igin cinsellik vazgecilemez bir enstriimandir. Ama IMDb
verilerinin toplanmaya basladig1 doksanlardan gliniimiize kadar geldigimizde bu durum biraz degismis
gorliinmektedir. Ciinkii bu tarihlerde hizlanmig olan bazi teknik ve kiiltiirel gelismeler sayesinde,
gozetlemeci ya da dikizlemeci itkilerin tatmini noktasinda sinema artik rakipsiz degildir. Once 16 mm
ve 8mm filmler ile salonlara yayilan erotik ya da pornografik yapimlar, arkasindan da videokasetler ve
kablolu TV ve nihayetinde de dijital teknoloji ve internet, ‘bakmak’ iizerinden cinsel tatmin arayan
seyirci igin sayisiz alternatif sunmustur. Kayit ve dagitim sistemindeki kolaylasmayla beraber artan
‘homemade’ ve amator igerikler, tam da voyoristik hazcinin pesinde oldugu otantik igerigi sunar. Bu
nedenle hala sinemayi tercih eden seyircinin filmlerden beklentisi degismistir. O, yani yeni sinefil, artik
baska hazlarin pesindedir.

Bir kismi Oykii ve anlatidan, bir kismu ise hareketli gériintiiniin dogasindan ve sinematik
gorsellikten kaynaklanan bu hazlarin bazilar1 yine cinsel itkilere baglanabilir. Ornegin anlatidaki
bekletme, oyalanma vs. gibi numaralar yukarida da deginildigi ve Brooks un yaptig1 gibi psikoseksiiel
diirtiilerle baglantilidir.

Brooks’a gore anlatilar1 yazar, karakter ya da okuyucu lzerinden ¢oziimleyen bilindik
psikanalitik yaklasimlarda hedef genellikle yanlis ya da eksik segilmektedir (tipki hazz1 sadece bedenin
seyri ilizerinden degerlendiren Mulvey makalesinde oldugu gibi). Ciinkii bu yaklasim yap1 ve retorikle
ilgili psikanalitik mekanizmanin 1skalanmasina neden olmaktadir. Oysa Brooks “psikanalitik elestirinin
metne ve retorige dayali olabilecegini ve olmasi gerektigini diisiiniir” (2016: 33). Ciinkii yapidaki
isleyisin kendisi de basli basina bir haz unsurudur. Ornegin Freud’un bir zat kendisinin edebi
metinlerdeki hazza da uyarladig1 6n-haz (vorlust) olgusu anlatidaki birgok numaray: agiklayabilir:

On-haz gergekten tuhaf bir kavramdir; ilerlemeye ve hedeften ya da sonugtan geri cekilmeye
iliskin tam bir retorik, sona dogru kosumlanmis ama yine de 6zerk olan ve sapmalar ya da
yinelemeli hareketler yapabilen bi¢cimsel bir oyun alani (6n-hazzin bir bigimde 6n oyunu igerdigini
varsaytyorum) izlenimi verir. On-hazzin bilesenlerini tek tek agmaya basladigimizda tam bir bigim
erotigiyle karsilasabiliriz; bu, bigimciligi edebiyatin insani islevlerini kavramak igin kullanmak
istedigimiz taktirde en ¢ok ihtiya¢ duyacagimiz sey olabilir. On-haz, metinsel dinamikte hem
erteleme hem de ilerleme methumlarini icerebilir. (Brooks, 2016: 41)

Klasik anlati semasinin bir¢ok cazip unsurunu (olay orgiisii yapisi, 6zdeslesme mekanizmasi,
duygusal doyum vs.) devamlilik kurgusunun da yardimiyla kendi biinyesine adapte etmis olan popiiler
sinema, edebi anlatilardaki bu gibi haz verici oyunlari1 daha da cazip hale getirerek sinematiklestirmistir.
Hatta gorsel-isitsel dogasi sayesinde, Brooks’un da atif yaptigi ve Barthes’in ortaya siirdiigii ‘oyalayici
uzam’® olgusunu edebi eserlerden daha islevsel kullanmustir. Ciinkii sinemamn akici gérsel kurgusu,
seyircilerin gercegi bir an 6nce gérme arzusunu manipiile etme noktasinda edebiyatin hantal diline gore
daha basaril1 olmustur. Sinema, tiim bigimsel unsurlartyla beklenti yaratimmi desteklemistir.® Ozellikle

" Amerikan Sinema Birligi’nin (MPPDA) ilk bagkan1 Will H. Hays, Hollywood’a kars1 yiikselen piiriten tepkileri
azaltmak igin bazi calismalar yapar. “MPPDA yildiz oyuncularin1 ve filmlerinin igeriklerini kontrol altinda
tutmalar igin film sirketlerine baski yaparak 1930'lara kadar etkisini siirdiiren bir otosansiir mekanizmasi
olusturdu. 1934'de kamuoyunun (ve ahlak gruplarinin) yeniden baski yapmasi lizerine MPPDA endiistriye begeni
ve ahlaki kurallar konusunda rehberlik edecek Film Yapim Yo6netmeligi'ni uygulamaya koydu” (Hayward, 2012:
195).

8 Barthes bu kavramla gercegi saptiran aldatmacalar, “gercek beklentisini daha da yogunlastiran” eksik yanutlar,
¢Oziimii durduran “askiya alinmig yanitlar” gibi edebiyatin “oyalayici bicimbirimler”’ine génderme yapmistir
(1996: 74).

% “Cogu kez biitiin filmin bi¢imi beklentilerimizi olusturur. Eger bir ¢ekim bir kalabalig: gésteriyorsa, daha énceki
sahnelerden tanidigimiz bir karakteri gérmek i¢in tarama yapma egiliminde oluruz” (Bordwell & Thompson, 2008:
141).
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popiiler filmler, edebiyatin bilmeye dair yarattig1 arzuyu gérme arzusuna evirerek merak duygusunun
her tiirlii varyasyonunu sonuna kadar kullanir. Oyle ki, beklentiler yaratmak, endiselendirmek, merak
ettirmek, geciktirmek ve oyalamak iyi bir film senaryosunun olmazsa olmazi haline gelmistir. IMDb nin
en begenilenlerinin senaryolar1 da biiyiik oranda bu formiillere gore calismaktadir.

Adalet arayisindaki ana karakterleri ile 6zdeslesme mekanizmasini en etkin sekilde kullanan
IMDb’nin zirvesindeki {i¢ film, kahramanin tiim zorluklara ve engellere ragmen basariya ulasip
ulasamayacag1 (/2 Kizgin Adam ve Kara Sovalye) ya da ilahi adaletin bir sekilde gerceklesip
gerceklesemeyecegi (Esaretin Bedeli) konusunda strekli bir beklenti ve merak yaratarak seyircisini
ckrana baglar. “Erteleme olmadan zevk olmaz” (Biro, 2011: 49) ilkesi bu filmlerin anlat1 yapilarimin da
temel belirleyicilerinden biridir.

Gergekgi mafya diinyasi tasvirine dayanan diger iki filmin (Baba ve Baba II) anlati semalari ise
Brooks’un yine Barthes’in cinsel ¢agrisimlarla yiiklii erotik kavramlarindan ilhamla yaptig1 asagidaki
coziimlemesine blyuk oranda uyarlar:

Barthes'in striptizci metinler ile hafifce aralayan metinler arasinda yaptigi keskin ayrimi reddetmek
ve gercekei anlat1 gelenegi i¢inde her iki siirecin de etkili oldugunu kabul etmek mimkuindr.
Gergekgi anlatilar nihayetinde bir ifsay1 vaat eder, fakat yol boyunca kismi ve hatta beklenmedik
kesiflerle ilerler. Sonuca -arzunun doyurulmasina, hakikatin bilgisine- ulagmak genellikle zordur
ve asla kesin bir bigcimde gerceklesmez; sonug, baglamindan koparilmis bilgece sézlerin bir araya
getirildigi metnin iginde beliren anlik isaretlerle ve asli olmayan ifsalarla gelir. (Brooks, 2016: 44)

Diger taraftan filmlerin haz kaynaklar1 sadece olay o6rgiisii numaralariyla sinirh degildir. Eger
Oyle olsaydi seyirciler sadece olaylar1 rahatlikla takip edecekleri filmleri en ekonomik sekilde izlemekle
yetinebilirdi. Ama ginumiizde insanlar halen sinema salonuna giderek ya da evlerine gorsel-isitsel
teknolojilerin en pahalilarm1 alarak sinemanin sundugu baska hazlardan da faydalanmaya
caligmaktadirlar. Aslinda anlati dis1 hazzin ilk emareleri, sinematografi cihazimin ilk gosterimlerini
yaptig1 erken donemlerde ¢ok daha belirgindir. Ciinkii bu erken dénemlerde belirgin bir 6ykiileme stili
ve kurgu grameri heniiz ortada yoktur. Cihazin icadindan 1910’lara kadar gegen bu “kine-atrografi”
(Gaudreault & Marion, 2020) donemindeki ilk gosterilerin miudavimleri daha ¢ok perdedeki hareketli
imgelerin c¢ekiciligine kendilerini kaptirmislardir. “Ilk dénem seyircileri film izlemek igin degil
sergilenen makineleri (en yeni teknoloji harikalarini, rontgen cihazi ya da ondan da 6nce fonograf gibi
mucizeleri) gormek i¢in sergilere gitmislerdi” (Gunning, 2013: 148). Yani asil olan anlati degil,
hareketli goriintu teknolojisinin bir fiil kendisi olmustur.

Oykiilii filmlerin ana akim standardi haline gelmesi bu etkiyi zayiflatmis olsa da tamamen
ortadan kaldirmamigtir. Sinema bugiin halen seyirlik islevini de yerine getirmeye devam etmektedir.
Bilgisayar destekli gorsel teknolojiler sayesinde Gunning’in “ehlilestirilmis atraksiyonlar” (2013:152)
adin1 verdigi efektler en parlak donemini yasamaktadir. Diger taraftan Kara Sovalye’nin yénetmeni
Christopher Nolan gibi yonetmenler IMAX destekli dev format goriintulerle halen insanlar: sinemada
film izlemenin cekiciligine ve biiyiisiine ikna etmeye caligmaktadir. Akict kamera hareketleri, goz alict
renkler, stilize aydinlatma, ritmik kurgu ve uzamsal ses diizenlemesi gibi sinematik unsurlar zaman
icerisinde gelisimini siirdiirerek filmsel cazibenin de vazgegilmez unsuru olmuslardir. Onca alternatife
ragmen bugilin halen sinemada ya da dijital platformlarda film izlemeye devam etmemizin nedeni,
sinemanin ilk gilinlerinden itibaren, estetik ve teknolojik unsurlar1 birlestirerek kendi albenisini
artirmaya devam etmis olmasidir. O nedenle filmlerden alinan hazzi tek bir unsura indirgemek
sinemanin bu karmasik haz ve arzu mekanizmasini eksik tanimamiza neden olacaktir.

Sonug

Sinemanin hem tarihsel hem pratik ve hem de bilingalt1 diizlemde biiyiik oranda eril bakisin
kontroliinde ve hizmetinde oldugu bir gergektir. Sinematografi cihazi, kendisinden ¢ok daha once
baslayan ve gorsel sanatlara sirayet eden patriarkal bir anlayisin miras¢isidir. Berger’in de dedigi gibi,
“ideal seyircinin her zaman erkek olarak kabul edilmesi” ve “kadin imgesinin onun gururunu oksamak
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amaciyla diizenlenmesi” bati sanatinda yeni bir sey degildir (Berger, 2006: 64). Film aygiti, bakis olarak
(R6nesans perspektifi ve camera obscura) bu anlayigi miras almakla yetinmemis, kendi anlat1 ve sunum
imkanlariyla bunu yeni bir seviyeye tagimistir. Maskiilen gii¢ gosterisi ve onun hizmetine sunulmus olan
kadin bedeni uzun yillar ticari sinemanin en fazla bel bagladig: araglar olmustur. Jean-Luc Godard da,
Histoire(s) du cinéma’mn 1989 tarihli boliimiinde “[F]ilm, bir kiz ve bir silahtir” diyerek bu durumu
hicveder.

S6z konusu realitenin psikanalitik temellerini arastiran ve “Gorsel Haz ve Anlati Sinemasi”
makalesinde bunlar1 ortaya koyan Mulvey’in gerekgeleri ve motivasyonu bu nedenle olduk¢a makuldur.
“Cinsel dengesizligin yonettigi diinyada, bakmadaki haz, aktif/erkek ve pasif/disi arasinda bolinmiistiir”
demek ve bunu “temasayla anlatiyi titizlikle bir araya getiren” popiiler filmlere uyarlamak oldukga hakl1
bir elestiridir (Mulvey, 1993: 20). Ancak Mulvey, belki de bu hakliligin verdigi 6fkeyle, sinematik hazza
hem savas agar hem de onun farkli boyutlarini ihmal eder.

Yukaridaki tartisma, en temelde, sinematik temasay1 ve bundan alinan hazzi inkar etmemekle
birlikte bunun tek nesnesinin bedensel sunum olmadigint savunmustur. Bunu yaparken de IMDb’nin en
begenilenler listesinin ilk bes filmini referans almistir. Bu filmler tizerinden yapilan igeriksel ¢oziimlerin
de isaret ettigi gibi, kadin bedeninin goriiniirligi bir filmin begenilme kriterleri arasinda oldukga geri
plandadir. Ciinkii s6z konusu filmlerde kadin ya ¢ok az goriiniir ya da gorsel haz nesnesi olmaktan ¢ok
uzaktir. Bu durum, Mulvey’in “esasen var olan haz verici bakma arzusunu tatmin eder” (1993: 19)
seklinde yaptig1 sinema tanimiyla tam bir tezatlik olusturmasa bile, sinematik hazla ilgili baz1 noktalarm
eksik birakildigna isaret etmektedir. Ciinkii s6z konusu filmlerde seyirci ilgisini ¢eken ve onlarin
beklentilerini karsilayan bagka haz kaynaklari var gibidir. Yukaridaki son baslikta da tartigildig: gibi bu
diger haz kaynaklari filmin anlatisiyla ya da hareketli goriintiiniin kendine i¢gin dogasiyla ilgili olabilir.
Bunlardan hangisi agirlikta olursa olsun sinemanin, birden ¢ok haz kaynagiyla seyircilerini etkiledigi
sonucuna varabiliriz. Diger taraftan film izleme deneyiminin dyle ya da boyle haz verici bir eylem
oldugu ve bundan sakinmaya calismanin belli bir noktadan sonra sinemayi tamamen inkar etme
noktasina varabilecegini de sdyleyebiliriz.

Bilindigi gibi Mulvey, goriislerini sadece bir tespit olarak ortaya siirmemis, ayni zamanda haz
odakli olmayan bir karsi sinema pratigi i¢cin de kapi aralamaya calismustir. “Giizeli ve hazzi
¢oziimlemenin onu yok ettigi” diisiincesine dikkat ¢ekerek kendi makalesinin de bunu hedefledigini net
sekilde sOylemistir (Mulvey, 1993: 19). Calisma, ger¢ekten de gozetlemeci ilkel itkilerin patriarkal
bilicaltindaki kaynaklarini ve bunun filmlerdeki yansimalarimi ortaya koyarak kadinin nesnelestirilmesi
ve bedeninin teshiri izerinden isleyen popiiler yapimlara karsi1 bir 6n yargi gelistirilmesine ve en azindan
bu makaleyi okuyan az sayidaki seyirci de belli bir entelektiiel vicdan azabi yaratilmasina yardimeci
olmus olabilir. Ancak makalenin dogrudan ya da dolayli yoldan ulasabildigi seyircilerin genel izler kitle
icerisindeki oraninin ¢ok diisiik oldugu gercegi bir tarafa; bilmeye, merak gidermeye ve 6grenmeye
dayali diger seyirci motivasyonlarinin da bir tiir haz oldugunu ve istelik yukarida Brooks referansliyla
ele alindig1 gibi bu zevklerin de bir sekilde psikosekstiel diirtiilerle baglantili oldugunu unutmamiz
gerekir.

Diger taraftan Stam’in de belirttigi gibi, “filmlerin ‘dogru’ olmalar1 onlar1 gérmekle ilgilenen
kimse olmazsa bir kiymet arzetmez” (Stam, 2014: 160). Yani politik bilince sahip olmasina ragmen
hazzi bir kenara birakarak ve hatta kasith olarak onu yok etmeye calisarak bilgiyi ve mesaji dnceleyen
filmlerin islevselligi bu yoniiyle tartismaya acgiktir. O nedenle sinematik hazzi yok saymak ya da onu
yok etmeye calismak yerine, onun farkli varyasyonlarini dogru temalarla birlestirerek seyirciler lizerinde
etki uyandirmak iyi niyetli bir karsi sinema i¢in de en iyi ¢ikis olabilir. Nitekim politik ya da alternatif
sinemanin yirminci yiizyilin ikinci yarisindaki radikal bicemleri yavas yavas terk ederek, geleneksel
anlatinin ve devamlilik kurgusunun revize edilmis incelikli ve makul versiyonlaria yonelmis olmasi bu
savi hakli ¢ikartmaktadir. Ciinkii film izleyicisi, vakit ayirdigi yapittan, farklh sekillerde de olsa bir
arzunun tatmin edilmesini talep eder. Zaten bu arzu, her zaman bedenlerin teshiriyle ya da cinsellikle
ilgili olmayacaktir.
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oz

Insan yasaminin en énemli ihtiyaclarindan biri olan iletisim, gorsel imgelerin kullanilmastyla yeni bir boyut kazanmustir.
Glintimiizde gorsel metinler, bilgi ve fikirlerin aktarilmasinda dnemli bir rol oynamaktadir. Bu durum gorsel okuryazarligin
onemini ve gerekliligini arttirmaktadir. Bu arastirma, iletisim fakiiltesinde d6grenim géren dgrencilerin gorsel okuryazarlik
alamindaki ilgilerini ve yeterliliklerini degerlendirmeyi amaglamaktadir. Arastirmamn orneklemini Karabiik Universitesi
Iletisim Fakiiltesi'nde 6grenim goren 143 dgrenci olusturmaktadir. Arastirmada genel tarama modeli ve iliskisel tarama modeli
kullanilmustir. Veri toplama araci olarak, “Kisisel Bilgi Formu” ve “Gorsel Okuryazarlik” 6l¢egi kullanilmigtir. Arastirma
sonucunda, iletisim fakiiltesi dgrencilerinin genel olarak gorsel okuryazarlik yeterliliginin iyi oldugu, ofis yazilimlarim
kullanarak gorsellige 6nem vermede ve gorselleri yorumlamada kadinlarin, glinliik hayatta karsilasilan gérsel mesajlart ayirt
etmede ise yine kadinlarin erkeklere nispeten daha iyi oldugu tespit edilmistir.
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ABSTRACT

Communication, one of the most important needs of human life, has gained a new dimension with the use of visual images.
Today, visual texts play an important role in conveying information and ideas. This situation increases the importance and
necessity of visual literacy. This research aims to evaluate the interests and competencies of students studying at the faculty of
communication in the field of visual literacy. The sample of the research consists of 143 students studying at Karabiik
University Faculty of Communication. General scanning model and relational scanning model were used in the research.
"Personal Information Form" and "Visual Literacy" scale were used as data collection tools. As a result of the research, it was
found that the visual literacy proficiency of the students of the faculty of communication was generally good, and women were
more effective in giving importance to visuality and interpreting visuals by using office software, and in distinguishing visual
messages encountered in daily life. It has been determined that women are better than men.
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GIRIS

Yasadigimiz diinyada insan yasaminin en Onemli ihtiyaglarindan birinin iletisim oldugu
asikardir. Ik insanlardan bu yana bu iletisim ihtiyaci cesitli yollarla karsilanmistir. Magara
duvarlarma ¢izilen resimlerle baglayan iletisim yolculugu; simdilerde elimizdeki dijital
cihazlarla seriivenine devam etmektedir. Gilinimiizde ¢ogu kisi (televizyonlar: izleyen
cocuklardan dijital reklamlara bakan yetiskinlere kadar), elektronik ve basili resimlerle
kendilerine verilen mesajlar1 alma ve bunlara gore hareket etme becerisine sahip olmalari
sebebiyle gorsel okur yazardir. Geleneksel okuryazarligin yani sira teknolojinin hizla
ilerlemesiyle birlikte gorsel okuryazarlik, medya okuryazarligi ve dijital teknolojilerin hizla
gelisim gostermesiyle de artik dijital medya okuryazarligi gibi ¢esitli okuryazarlik tiirleri ortaya
¢ikmustir. Insan1 hayata hazirlayan egitim programlar1 géz oniine alindiginda bireylerin bu
okuryazarlik tiirleri hakkinda bilinglendirilmesi ve bu tiirlere yonelik gerekli becerilerin
gelistirilmesi 6nem arz etmektedir.

Parsa (2008), glinlimiizde nasil yazili kelimelerin ve yazili metinlerin anlammi 6§renmek
gerekmekteyse, gorsel dilin bilesenlerini de 6grenmenin bir zorunluluk haline geldigini 6ne
stirmektedir. Gorsel okuryazarlik, diisiinmeyi netlestirmesi nedeniyle ihtiya¢c duyulan bir
beceridir. Cogu insan, gazetelerde gordiikleri resimler veya televizyonda izledikleri videolar
hakkinda, okuduklari kitaplar hakkinda konusarak yorum yapabilmektedir. “Insanlar kelimeleri
okumay1 diistindiiler fakat resimleri okumay1 hi¢ diistinmediler...” Bugiin insanlar medyada
kelimelerden ¢ok resimlerle, imgelerle karsilasmaktadir (Lester’dan aktaran Parsa, 2012).

Tiizel (2010), bu yiizyilda insanlarin artik okumaktan ¢ok gormeyi tercih etmekte olduklarini
vurgulamaktadir. letisim, sinema, televizyon, grafik tasarmmla ilgilenenlerin sunulan gorselleri,
imgeleri kullanabilmesi ve yorumlayabilmesi gerekmektedir (Parsa, 2012). Alan yazi
incelendiginde {iniversite dgrencilerinin gorsel okuryazarlilik yeterlikleri (Kiper, Kirksekiz ve
Cam, 2014), egitim fakiiltesi 6grencilerinin gorsel okuryazarlik yeterliklerinin belirlenmesi
(Kocaarslan ve Celiktirk, 2013) ile ilgili galismalar yapilmistir. Bu alanda yapilan galismalar
dogrultusunda incelenen alan yazida, iletisim fakiiltesi dgrencilerinin gérsel okuryazarhlik
yeterlilikleri ile ilgili calismaya rastlanmamustir. Bu nedenle bu ¢alismanmn amaci, Karabik
Universitesinin Iletisim fakiiltesinin dgrencilerinin  gorsel okuryazarlik yeterliklerini
degerlendirmektir. Bu c¢alismanin amaci dogrultusunda alanyazindaki bu boslugun
giderilmesine katk1 saglayacagi diistiniilmektedir.

1.Gorsel Okuryazarlik

Gorsel okuryazarlik, "okuma" ve "yazma" islevlerini igerir. Baska bir deyisle gorsel
okuryazarlik hem anlamay1 (okuma) hem de ifade etmeyi (yazmay1) igeren bir siiregtir. Bu
kavram arastirmacilar tarafindan pek cok sekilde tanimlanmis olmakla birlikte “gorsel
okuryazarlik” kavrammin ge¢misten giinlimiize c¢esitli tanim degisiklikleriyle evrildigi
gorulmektedir.

Gorsel okuryazarlik, 1960'larin sonlarinda gelismekte olan iilkelerde konusulmaya baslanan
cok yeni bir kavramdir. Kavram modern olsa da ortaya ¢ikis1 eski cag filozoflarina kadar
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dayanmaktadir (Tiizel, 2010; 694). Bu anlamda kavramindan ilk bahseden kisi John Debes
(1968:1961) olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Debes'e (1968) gore, gorsel okuryazarlik gorsel
becerilerin gelistirilmesinden kaynaklanan bir dizi gorsel beceri olmakla beraber diger duyusal
becerileri birlestirmesi sonucundan olugmaktadir.

Bu alanda en onemli ¢aligmalar1 yine John Debes ile; Clarence Wiliams, Colin Murray
Turbanye, Rudolf Arnheim ve Robert McKim ortaya koymustur (Tiizel, 2010; 695). ilk ortaya
ciktig1 zamanlardan beri gorsel okuryazarlik kavrami; kitle iletisim araglarinin gelisimine
paralel sekilde ivme kazanmistir. Literatiirde de gorsel kiiltiiriin gelisimine gdre kendisine
tartigma alani1 bulan gorsel okuryazarlik, 6zellikle 1970’lerden sonra ciddi bir geligim ivmesi
kazanan televizyon ve diger gorsel unsurlar1 anlama uygulamasma dayandigi dile
getirilmektedir (Lester, 2000;97-103).

Braden ve Hortin’e gore, gorsel okuryazarlik, gorselleri anlama ve kullanma becerisidir
(Seglem ve Witte, 2009). Newmana ve Ogle (2019), gore okuryazarlik gorsellerle okumaya
anlamaya ve iletisime odaklanan bir kavramdir. Karaca (2021) gorsel okuryazarlig1 insanlarin
yasamin farkl alanlarinda bir¢ok gorsel nesneyle temasa ge¢cmesi nedeniyle gdrsel anlama
becerilerinin gelistirildigi ve gorsel olarak ifade edildigi bir alan olarak tanimlamaktadir. Gorsel
okuryazarlik, gorsel unsurlar1 okuma ve yorumlama becerisi olarak tanimlanmaktadir (Eraslan,
2019).

Glinlimiiz toplumlarinda gelisen teknolojik yeniliklerle birlikte ¢cagimizin bir¢gok unsuru imge
ve gorseller araciligiyla yaratilmaktadir (Tiimyiirek, 2023). Gorsel nesnelerin tanimlanmasi,
diizenlenmesi, kullanilmas1 ve yorumlanmasi ile birlikte analitik diisiinme, problem ¢6zme,
elestirel diisiinme becerilerinin igsellestirilmesi biiyilkk 0onem tagimaktadir. Ayrica gorsel
okuryazarligin onemi, giinliik hayatta kullandigimiz gorsel bilgilerin (resim, grafik, resim,
harita, sekil, sembol) anlamlandirilmasi ve bunlardan yararlanilmasi agisindan da diisiiniilebilir.

Bilgi toplumunda gorsel 6gelerin ¢oklugu ve kullanimi bireylerin gorsel okuryazar olmalarmi
zorunlu hale getirmektedir. Gorsel okuryazarlik gorme ve izleme becerisine katki saglamaktadir
(Robertson;2007). Bu yetenek, izleyerek ve gorerek es zamanli olarak biitlinleserek
gelistirilebilir. Gorsel okuryazarligi gelismis bir birey, ¢cevredeki gorsel eylemleri, nesneleri,
sembolleri ve tiim dogal ve yapay seyleri ayirt etmekte ve yorum yapabilmektedir (Bangir,
2008). Gorsel okuryazar bireyler gorsel mesajlar1 okuyabilir, gorsel dildeki ifadeleri
birlestirebilir ve gorsel materyali sozliye cevirebilir (Robertsen; 2007). Buna paralel olarak
stirekli degisime tabi olan bir kapsam ve nitelige sahip olan gorsel okuryazarlik teknolojik
gelismelerle birlikte 6zgiin kurallara ve islevlere sahip bir dil anlayisina sahip olmustur. Gorsel
dilin bilesimlerini okumay1 ve anlamay1 6grenmek bir zorunluluk haline gelmistir. Ayni sekilde
yazili sozciiklerin ve metinlerin anlamlarini 6grenmek de bir zorunluluktur. Giliniimiizde temel
beceriler arasinda bireyi gorselligin hakim oldugu bir yasama hazirlamak i¢in 6gretilmesi
gerekenler, gorsel okuryazarlik becerisi kapsamida 6nemli bir yere sahiptir (Akpinar, 2009).

Basarak (2014), 6grencilerin gorselleri derinligi olmayan yiizeysel bilgi kaynaklar1 kabul
etmekte ve daha ylzeysel yorumlamalar yaptigimi dile getirimektedir. Oysa, gorsel
okuryazarlik, kisilerin 6zellikle iletisim alaninda egitim gdren Ogrencilerin bir¢ok konuda
basarili olmasma yardimci olmaktadir. Yilmaz (2013) yaptig1 egitim arastirma sonucuna gore,
ogrencilerin gorsel okuryazarlia yonelmesinde aldiklar1 egitimin etkisinin, kisisel
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ozelliklerinin, deneyimlerinin ve ilgi alanlarmin belirleyici rol oynadigini belirtmektedir.

2.Gorsel Okuryazarhk ve Egitim Iliskisi

Gorsel okuryazarlik kavrami egitimde, televizyonun davranig ve bilgi Uzerindeki etkisi
nedeniyle 6gretmenlerin ilgisini cektigi 1950°li ve 1960’11 yillarda ortaya ¢ikmustir (Ipek,
2003). Gorsel okuryazarligin okul miifredatlarina girmesi ise 1990’11 yillarda gergeklesmistir.
Oncelikle ABD ve Avrupa’daki okullarda varlik bulan gorsel okuryazarlik egitimi, sonrasinda
diger tlkelere de yayilmistir (Bamford 2008; 2). Moore ve Dwyer (1994), gorsel
okuryazarhigin 21. yiizyllda da giindemde oldugunu ve gorsel okuryazarligin teknoloji
alani iginde bir arada ele alinip tanimlanmasi durumunda teknolojiyle birlikte var olmaya
devam edecegini belirtmektedir.

Teknolojik gelisme ve dijitallesmenin bir sonucu olarak gorsel okumanin Tiirkce egitiminde bir
caligma alani olarak diger ¢alisma alanlariyla (dinleme, okuma, konusma ve yazma) birlikte
yapilandiriimasmin gerekli hale geldigine yonelik diisiinceler mevcuttur. Ornegin; Sarikaya
(2017), Celik ve Ceki¢ (2014) tarafindan yapilan arastrmada, gorsel okuryazarligin Tiirkce
Ogretmeni adaylar1 tarafindan ders igeriginde kullaniminin gerekli oldugu distinlilmektedir.
Ancak dersin tamaminda degil, gerekli oldugu yerlerde gorseller kullanilmali oldugu sonucuna
varmaktadir. Kedra (2018) ise egitimde gorsel okuryazarligir diisiinceyi etkinlestiren ve
gelistiren yapisiyla uyumlu oldugunu ve bu nedenle anlama ve ifade etme becerilerinin
gelistirilmesinin gerekli olduguna dikkat ¢cekmektedir. Okuma ve yazmanin temelini olusturan
diisinmede 6nemli olan gorsel okuryazarlik, insan gelisiminde s6zel okuryazarliktan 6nde yer
almaktadir (Strokes, 2002). Felten (2008), akademik egitimin genellikle bilgi kaynag1 olarak
metne odaklandigini vurgulamaktadir. Metin yoluyla kazanilan beceriler tek basina yeterli
olmadigindan, bu becerilerin ¢oklu etkinliklerle teknolojiyi giinlilk hayata uyarlayan temel
becerilerle desteklenmesi gerekmektedir (Isler, 2002; Strokes, 2002).

Barner (1997), geleneksel okuryazarligin yeterli olmadigini, gorsel imgelerle cevrili modern
diinyaya uyum saglamak icin gorselleri anlayabilen ve yorumlayabilen gorsel okuryazar
insanlarin olmasi gerektigini soylemektedir. Branton (1999), gorsellerin kullanimi ve
yorumlanmasinm 6zel bir dil oldugunu ve anlamlandirmak icin ¢ézilmesi gereken mesajlar
tasidigini ifade etmektedir. Bu gorsel mesajlara karsi uyanik olmay1 ve gorsel metnin bir mesaj
dili olarak elestirel bir sekilde okunmasini i¢eren bu dili kullanma becerilerini gerektirmektedir
(Strokes, 2002). Barner (1997), bu bakimdan Ogretim materyallerinin 68renmeyi en etkili
sekilde tesvik etmesi igin okullarda gorsel okuryazarlik egitimine yer verilmesi gerektigini
belirtmektedir (akt. Isler,2002). Ayrica 6gretmenlerin gorsel iyilestirmelerden en etkili sekilde
yararlanabilmesi icin gorsellerin diline ve gorsel egitim tekniklerine hakim olmalari
gerekmektedir (Strokes, 2002).

3.Arastirmanin Amaci

Bu c¢alismanin amaci iletisim fakiiltesinde 6grenim gormekte olan Ogrencilerin gorsel
okuryazarlik yeterliklerini degerlendirmektir. Bu amacla bu ¢alismanin arastirma problemleri
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asagidaki gibidir:
1) Iletisim fakiiltesi 6grencileri gorsel bir igerik paylasirken nelere dikkat etmektedir?
2) lletisim Fakiiltesi dgrencilerinin gérsel okuryazarlik yeterlikleri nedir?

a) Gorsel okuryazarlik yeterliligi boliimlere gore farklilik gostermekte midir?

b) Gorsel okuryazarlik yeterliligi cinsiyete gore farklilik gostermekte midir?

c) Gorsel okuryazarlik dersi alma durumuna gore farklilik gostermekte midir?

4.YOntem

Bu arastirmada nicel arastirma yontemlerinden biri olan iliskisel tarama modeli kullanilmistir.
Genel tarama modelleri, ¢ok sayida elemandan olusan bir evrende, evren hakkinda genel bir
yargiya varmak amaci ile evrenin tiimii veya ondan almacak bir grup, 6rnek ya da 6rneklem
tizerinde yapilan tarama diizenlemeleri seklinde tarif edilmektedir (Karasar, 2007, 79-81).
Iliskisel tarama modelleri, iki veya daha fazla degisken arasindaki degisimin varligmni ve/veya
derecesini belirlemek icin tasarlanan modeldir (Karasar, 2007, 79-81). Calismanin evrenini tim
iletisim fakiiltesi 6grencileri olarak olustururken; orneklem olarak Karabiik Universitesi
[letisim Fakiiltesi’nde 6grenim géren 6grenciler belirlenmistir.

4.1 Calisma Grubu

Arastirma Karabiik Universitesi Iletisim Fakiiltesi'nde 6grenim gdrmekte olan dgrencilerle
smirhidir. Veriler toplam 143 6grenciden toplanmistir. Toplanan veriler incelendiginde ii¢ veri
setinde hatalar oldugu saptanmus, iki veri setinin ise u¢ deger oldugu gézlenmistir. Bu nedenle
sonug olarak bu arastirmanin calisma grubu 138 dgrenci olarak belirlenmistir. Ogrencilerin
82’51 (%59,4) kadn, 56’s1 (%40,6) erkek; 48’ 1 (%34,8) birinci sinif, 55’1 (%39,9) ikinci sinif,
35°1(%25,4) tiglincii sinifta 6grenim gormektedir. Lisans program tiirline gore ¢alisma grubunu
olusturan 6grencilerin 94’1 (%68,1) Radyo, Televizyon ve Sinema, 44°ii (%31,9) Gazetecilik
programinda yer almaktadir.

4.2 Verilerin Toplanmasi

Arastirmada kullanilan veri toplama araci 2023-2024 6gretim yili giiz doneminde, Karabiik
Universitesi Iletisim Fakiiltesi'nde 6grenim gdrmekte olan birinci, ikinci, iigilincii simif
ogrencilerine arastirmacilar tarafindan uygulanmistir. Uygulamalar daha 6nceden goriisiilerek
izin alinan ilgili 6gretim elemanlarmin derslerine girilerek grup halinde gergeklestirilmistir.

4.3 Veri Toplama Araclari

Aragtirmada veri toplama araci olarak “Kisisel Bilgi Formu” ve “Gdrsel Okuryazarlik” dlcegi
kullanilmistir. Bagimsiz degiskenler ile ilgili bazi bilgileri toplamak amaciyla olusturulan
kisisel bilgi formunda sirasiyla; cinsiyet, egitim bilgileri, yas ve gorsel okuryazarlik dersi alinip
alinmadigini belirlemeye yonelik sorular bulunmaktadir.

Bu arastirmada, Iletisim Fakiiltesi’nde 6grenim gérmekte olan dgrencilerin gorsel okuryazarhk
alanindaki yeterliklerini belirlemek amaciyla Kiper, Aslan, Kiyici ve Akgiin (2012) tarafindan
gelistirilen “Gorsel Okuryazarlik Olgegi” kullanilmistir. 5°1i Likert tipi seklinde hazirlanan bu
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Olcek 29 madde ve 6 alt boyuttan olusmaktadir. 5'li Likert tipi cevap kagidinda cevap
secenekleri su sekildedir: Kesinlikle katiliyorum (5), Katiliyorum (4), Kararsizim (3),
Katilmiyorum (2), Kesinlikle Katilmiyorum (1). Olgegin alt boyutlar1 “Ofis Yazilimlarmi
Kullanarak Gérsellige Onem Verebilme”, Basili Gorsel Materyalleri Taniyabilme”, Gorsel
Yorumlayabilme”, “Giinliik Hayatta Karsilasilan Gorsel Mesajlar1 Ayirt Edebilme”, “Araglar
Kullanarak Gorsel Uretebilme” ve “Gorsellerdeki Mesajlar1  Algilayabilme” olarak
belirlenmistir. Olcegin i¢ tutarlilik katsayis1 (Cronbach Alpha) a=.88 olarak bulunmustur.
Olgegin alt boyutlar i¢in i¢ tutarlilk katsayilar1 ise sirasiyla “Ofis Yazilimlarini Kullanarak
Gorsellige Onem Verebilme” (0=.89), “Basili Gérsel Materyalleri Taniyabilme” (0=.83),
“Gorsel Yorumlayabilme” (0=.86), “Giinlik Hayatta Karsilagilan Gorsel Mesajlar1 Ayirt
Edebilme” (a=.78), “Araclar Kullanarak Gorsel Uretebilme” (0=.77) ve “Gorsellerdeki
Mesajlar1 Algilayabilme” (a=.68) olarak belirlenmistir. Bu degerler dlcegin glivenirliginin
oldukea iy1 oldugunu gostermektedir. Yapilan bu ¢alismada “Gorsel Okuryazarlik™ dlgeginin
i¢ tutarlilik katsayis1 (Cronbach Alpha) a=.88 olarak elde edilmistir. Olgegin alt boyutlar1 i¢in
i¢ tutarhlik katsayilar1 ise sirasiyla “Ofis Yazilimlarm Kullanarak Goérsellige Onem
Verebilme” (0=.83), “Basili Gorsel Materyalleri Taniyabilme” (o=.70), “Gorsel
Yorumlayabilme” (0=.72), “Glinliik Hayatta Karsilasilan Gorsel Mesajlar1t Ayirt Edebilme”
(a=.78), “Araglar Kullanarak Gorsel Uretebilme” (a=.74) ve “Gorsellerdeki Mesajlar1
Algilayabilme” (0=.72) olarak bulunmustur.

4.4 Verilerin Analizi

Verilerin analizinde niceliksel yontemlerden betimleyici ve tanimlayict analizler yapilmistir.
Bu analizleri yaparken SPSS 27.0 programi kullanilmistir. Verilerin normal dagilim gosterip
gostermedigine bakmak i¢in normallik varsayimi i¢in basiklik ve carpiklik degerleri
incelenmistir. “Ofis Yazilimlarmi1 Kullanarak Gérsellige Onem Verebilme” (-.340, .334),
“Basili Gorsel Materyalleri Taniyabilme™ (-.500, .270), “Go6rsel Yorumlayabilme” (-1.356,
2.742), “Giinlik Hayatta Karsilasilan Gorsel Mesajlar1 Ayirt Edebilme” (-1.100, 1.449),
“Araclar Kullanarak Goérsel Uretebilme” (-.486, -.373) ve “Gorsellerdeki Mesajlar1
Algilayabilme” (-.370, 0.23) alt boyutlarinin basiklik ve ¢arpiklik katsayisinin +2 ile -2 arasinda
oldugu goriilmiistiir. Veriler incelendiginde verilerin ¢arpiklik ve basiklik degerlerinin +2 ila -
2 arasinda olmasi arastirmaya iliskin degiskenlerin normallik varsayimini yerine getirdigi
seklinde degerlendirilmektedir (Buytkoztirk, 2017).

Verilerin gecerlik ve giivenirligi icin Cronbach alfa gilivenirlik katsayis1 hesaplanmistir.
Arastirmada kullanilan” Gorsel Okuryazarlik” 6lgegi 5°1i Likert tipidir ve 1 (“Kesinlikle
Katilmryorum™) ile 5 (“Kesinlikle Katiliyorum™) arasinda puanlandiriimaktadir. Olgegin alt
boyutlarindan elde edilen ortalama degerlerinin Cronbach alfa giivenirlik katsayilar1 ise
sirastyla “Ofis Yazilimlarmi Kullanarak Gorsellige Onem Verebilme” (a=62.), “Basili Gorsel
Materyalleri Tantyabilme” (a=68.), “Gorsel Yorumlayabilme” (0=77.), “Giinlik Hayatta
Karsilasilan Gorsel Mesajlar1 Ayt Edebilme” (0=80.), “Araclar Kullanarak Gorsel
Uretebilme” (a=75.) ve “Gorsellerdeki Mesajlar1 Algilayabilme” (a=75.) olarak belirlenmistir.

Aragtrmanm bagimli degiskeni olan Gorsel Okuryazarlik yeterlik alt boyutlarin toplam
puanlarina iligkin aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri hesaplanmistir. Gorsel
Okuryazarlik alt faktorlerinin toplam puanlarinin arastirmanin bagimsiz degiskenleri olan
bolimlere, cinsiyete ve gorsel medya okuryazarlik dersi alip almama durumuna gore
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farklilasma durumlarmi belirlemek amaciyla liskisiz Orneklemler T-testi (Independent
Samples T-Test) ve Frekans analizi yapilmustir.

5.Bulgular

5.1. Birinci Arastirma Problemine Yonelik Analizler

“Iletisim fakiiltesi 6grencileri gdrsel bir icerik paylasirken nelere dikkat etmektedir?”” sorusunu
analiz edebilmek i¢in betimleyici analiz yapilmistir. Bu dogrultuda o6grencilerin gorsel
okuryazarlik yeterliginin hangi diizeyde oldugunu belirlemek amaciyla frekans ve yizdelik
degerleri Tablo 1°de gdsterilmistir.

Tablo 1: Ogrencilerin Gorsel I¢erik Paylasirken Dikkat Etdigi Durumlarin Betimleyici
Sonuclar

Sorular Frekans Yizde

1.Gorsel igerikler olustururken estetik Ozellikler ve tasarim Evet 129 93.5%
ilkelerine dikkat eder misin?
Hayr 9 6.5%

Toplam 138 100%

2.Gondermek istedigin iletide yazim ve imla kurallarina dikkat eder Evet 129 93.5%
misin?
Hayr 9 6.5%
Toplam 138 100%

3.Gondermek istedigin iletinin sosyal bir mesaj icermesine dikkat Evet 84 60.9%
eder misin?

Hayir 54 39.1%

Toplam 138 100%

4.Gorsel olarak tasarladigin iletinin hedef kitleye uygunluguna Evet 117 84.8%
dikkat eder misin?
Hayrr 21 15.2%

Toplam 138 100%

Tablo 1 incelendiginde “Gorsel icerikler olustururken estetik 6zellikler ve tasarim ilkelerine
dikkat eder misin?” ve “Gondermek istedigin iletide yazim ve imla kurallarina dikkat eder
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misin?” sorularma 6grencilerin %93.5’1 evet yanitini verirken; %6.5’1 hayir yanitini vermistir.
Ucgiincii soru olan “Gondermek istedigin iletinin sosyal bir mesaj icermesine dikkat eder
misin?” sorusuna 84 kisi (%60.9) evet derken; 54 kisi (%39.1) hayir demistir. Ogrencilerin
“Gorsel olarak tasarladigin iletinin hedef kitleye uygunluguna dikkat eder misin?” sorusuna
yanit1 ise 117 kisi (%84.8) tarafindan evet, 21 kisi (%15.2) tarafindan hayr seklinde olmustur.
Bu bulgular incelendiginde iletisim fakiiltesi 6grencilerinin gorsel mesajlarda hedef kitleye
uygunluk, estetik ve tasarim o6zelliklerine dikkat, yazim ve imla kurallarina da genel olarak
onem verdikleri gortlmektedir.

5.2. Ikinci Arastirma Problemine Yonelik Analizler

“Iletisim Fakiiltesi dgrencilerinin gorsel okuryazarlik yeterlikleri nedir?”” arastirma problemi
icin yapilan betimleyici analiz yapilmistir. Bu dogrultuda 6grencilerin gorsel okuryazarlik
yeterliginin hangi diizeyde oldugunu belirlemek amaciyla 6l¢ek ve alt boyut puanlarina iliskin
ortalama ve standart sapma degerleri Tablo 2°de gosterilmistir.

Tablo 2: Ogrencilerin Gorsel Okuryazarhk Yeterliginin Alt Boyut Faktérlerinin
Betimleyici Sonuclar

Olgek N X S Minimum Maksimum
Alt

Boyutlar

Ofis 138 3,58 Y4 1,71 4,86
Gorsel 138 3,46 78 1,00 5,00
Yorum 138 4,08 70 1,00 5,00
Gunlak 138 4,22 71 1,40 5,00

Arac 138 3,68 ,87 1,40 5,00

Mesaj 138 3,78 ,80 1,00 5,00

Tablo 2 incelendiginde Iletisim Fakiiltesi dgrencilerinin gdrsel okuryazarlik yeterlikleri, genel
olarak "iyi" diizeydedir. Olgiitlerin ortalamalar1 3,5 ile 4,0 arasinda degismektedir. Bu,
ogrencilerin gorsel materyalleri tanimlayabilme, yorumlayabilme, gilinliik hayatta karsilasilan
gorsel mesajlar1 ayirt edebilme, araclar kullanarak gorsel iiretebilme ve gorsellerdeki mesajlari
algilayabilme becerilerinin orta diizeyde gelistigini gdstermektedir. Ofis yazilimlar1 kullanarak
gorsellige onem verebilme alt boyutunda 6grencilerin ortalama puami 3,58'dir. Basili gorsel
materyalleri tanimlayabilme alt boyutunda Ogrencilerin ortalama puani 3,46'dir. Gorsel
iretebilme alt boyutunda ogrencilerin ortalama puani 3,69'dur. Gorsellerdeki mesajlari
algilayabilme alt boyutunda 6grencilerin ortalama puani 3,79'dur. Ogrencilerin en yiiksek puani
"gorsel yorumlama" alt boyutunda almistir. Bu, Ogrencilerin gorselleri yorumlama ve
anlamlandirma becerilerinin gelismis oldugunu gostermektedir. Ikinci en yiiksek puani
"giindelik hayatta karsilagilan gorsel mesajlar1 aymrt etme" alt boyutu almistir. Bu da
ogrencilerin gorsel mesajlar1 giinliik hayatlarinda fark etme ve anlama becerilerinin de iyi
oldugunu gostermektedir. Diger alt boyutlarda ise 6grencilerin yeterlilikleri orta diizeydedir.
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5.2.1. Ikinci Arastirma Problemine Ydnelik Analizler

Arastirmanin alt problemi; “Iletisim fakiiltesi 6grencilerinin gorsel okuryazarlik yeterlikleri
boliimlere gore farklilik gostermekte midir?” diye ifade edilmistir. Buna gore &grencilerin
gorsel okuryazarlik 6lgegi puanlari ile bolimleri arasinda anlamli bir farkin olup olmadigini
test etmek icgin iliskisiz Orneklemler T-testi yapilmistir. Bu analizden elde edilen sonuglar
Tablo 3’te gosterilmigtir

Tablo 3: Ogrencilerin Gérsel Okuryazarhik Yeterliginin Alt Boyut Puanlarinin
Bolumlere Gore t-Testi Sonuclan

Olgek Bolum N X S sd t p

Alt

Boyutlar

Ofis RTS 94 3,53 ,55 136 1,31 ,189
GZT 44 3,67 ,61

Gorsel RTS 94 3,45 72 136 11 ,908
GZT 44 3,47 ,91

Yorum RTS 94 3,99 ,69 136 2,11 ,036*
GZT 44 4,26 ,70

Gunluk RTS 94 4,21 ,67 136 41 677
GZT 44 4,26 79

Arag RTS 94 3,75 91 136 1,32 ,189
GZT 44 3,54 79

Mesaj RTS 94 3,66 78 136 2,64 ,009*
GZT 44 4,04 ,80

Tablo 3 incelendiginde boliimlere gore 6grencilerin gorsel okuryazarlik alt boyut puanlari
arasinda anlamli bir farkin olup olmadigina iliskin yapilan Iliskisiz Orneklemler T-testi
sonucunda Gorsel Yorumlayabilme [t(136)=2,11, p<,0.36] alt boyutlarinda ve Gorsellerdeki
Mesajlar1 Algilayabilme [t(136)=2,64, p<,0.09] alt boyutunda istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik ortaya ¢ikmistir. Diger alt boyut puanlar1 arasinda anlamli bir farklilik bulunamamaistir.

5.2.2. Ikinci Arastirma Problemine Ydnelik Analizler

Arastirmanmn alt problemi; “Iletisim fakiiltesi dgrencilerinin gorsel okuryazarlik yeterlikleri
cinsiyete gore farklilik gdstermekte midir?” diye ifade edilmistir. Buna gore 6grencilerin gorsel
okuryazarlik 6lcegi puanlari ile cinsiyetleri arasinda anlaml bir farkin olup olmadigini test
etmek i¢in Iliskisiz Orneklemler T-testi yapilmistir. Bu analizden elde edilen sonuglar Tablo
4’de gosterilmistir:

Tablo 4: Ogrencilerin Gérsel Okuryazarhk Yeterliginin Alt Boyut Puanlarinin
Cinsiyete Gore t-Testi Sonuglar:

Olgek Alt  Cinsiyet N X S sd t p
Boyutlar
Ofis Kadm 82 3,63 ,49 136 1,36 ,176
Erkek 56 3,50 ,67
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Gorsel Kadn 82 3,55 73 136 1,72 ,088

Erkek 56 3,32 ,84

Yorum Kadin 82 4,30 ,56 136 4,69 ,000*
Erkek 56 3,76 A7

Gunluk Kadin 82 4,25 ,62 136 57 ,567
Erkek 56 4,18 ,83

Arag Kadin 82 3,67 ,88 136 17 ,863
Erkek 56 3,70 ,86

Mesaj Kadin 82 3,91 73 136 2,38 ,018*
Erkek 56 3,58 ,87

Tablo 4 incelendiginde erkek ve kadin 6grencilerin gorsel okuryazarlik alt boyut puanlari
arasinda anlamli bir farkin olup olmadigma iliskin yapilan iliskisiz Orneklemler T-testi
sonucunda Goérsel Yorumlayabilme [t(136)=4,69, p<,0.00] alt boyutlarinda kadinlarin lehine ve
Gorsellerdeki Mesajlar1 Algilayabilme [t(136)=2,38, p<,0.18] alt boyutunda da kadmnlarin
lehine olmak iizere istatistiksel olarak anlamli bir farklilik ortaya c¢ikmustir. Diger alt
boyut puanlar1 arasinda anlamli bir farklilik bulunamamustir.

5.2.3. Ikinci Arastirma Problemine Ydnelik Analizler

Arastirmanin alt problemi; “Iletisim fakiiltesi 6grencilerinin gorsel okuryazarlik dersi alma
durumuna gore farklilik gostermekte midir?” diye ifade edilmistir. Buna gore 6grencilerin
gorsel okuryazarlik 6lcegi puanlari ile ders alma durumlar1 arasinda anlamli bir farkin olup
olmadigini test etmek icin iliskisiz Orneklemler T-testi yapilmistir. Bu analizden elde edilen
sonuglar Tablo 5’de gdsterilmistir.

Tablo 5: Ogrencilerin Gorsel Okuryazarhk Yeterliginin Alt Boyut Puanlarinin Ders
Alma Durumuna Gore t-Testi Sonuclar:

Olcek Ders N X S sd t P

Alt

Boyutlar

Ofis Evet 16 3,94 .53 136 2,75 ,007*
Hayir 122 3,53 .56

Gorsel Evet 16 3,65 ,92 136 1,05 ,292
Hayir 122 3,43 .76

Yorum Evet 16 4,28 ,46 136 1,23 ,097
Hayir 122 4,05 72

Gunluk Evet 16 4,41 57 136 1,09 275
Hayir 122 4,20 73

Arag Evet 16 3,98 ,80 136 1,45 ,148
Hayir 122 3,64 ,88

Mesaj Evet 16 3,93 78 136 ,82 ,419
Hayir 122 3,76 81
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Tablo 5 incelendiginde 6grencilerin ders alip almama durumuna gore gorsel okuryazarlik alt
boyut puanlari arasinda anlamli bir farkin olup olmadigna iliskin yapilan Iliskisiz Orneklemler
T-testi sonucunda “Ofis Yazilimlarini Kullanarak Gérsellige Onem Verebilme” [t(136)=2,75
p<,0.07] alt boyutunda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik ortaya ¢ikmustir. Diger alt
boyut puanlar1 arasinda anlamli bir farklilik bulunamamustir.

SONUC VE TARTISMA

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelisimiyle es zamanli olarak geleneksel okuryazarlik disinda
21.yy’da medya okuryazarligi, sinema okuryazarligi, bilgisayar okuryazarligi, televizyon
okuryazarligi ve gorsel okuryazarlik gibi farkli okuyazarlik tiirleri ortaya cikmistir. Bu
okuryazarlik tiirleri eski okuryazarlik tiirlerine gore daha fazla elestirel, sorgulayici ve
arastirmaci yeterlilikler istemektedir. Gorsel okuryazarlik yeterliklerine sahip bir birey gorsel
bir medya iizerinden bilgiye ulasip, analiz edebilir ve bununla birlikte kendisi de gorsel bir
mesaj iretebilir. Gorsel okuryazarligi gelistirmek icin 6gretim ¢ergevesi, miifredat ve gelisim
doneminin veya mevcut seviyenin degerlendirilmesi gerekmektedir. Bu baglamda yapilan
arastirmada;

-Tletisim fakiiltesi dgrencilerinin genel olarak gorsel okuryazarlik yeterlik diizeyinin iyi
oldugu, 6grencilerin %93 gibi biiylik bir ¢ogunlugunun gorsel igerikler olustururken estetik
ozellikler ve tasarim ilkelerine dikkat ettikleri sonucuna ulasilmistir. Bunun yaninda calismaya
katilan 6grencilerin %93,5’1 gondermek istedikleri iletide yazim ve imla kurallarma dikkat
ettiklerini, %60,9’u gondermek istedikleri iletilerin sosyal mesaj igermesine dikkat ettiklerini,
%84,8°1 ise gorsel olarak tasarladiklar1 iletilerin hedef kitleye uygunluguna dikkat ettiklerini
bildirmislerdir. Ayrica Ogrencilerin gorsel materyalleri tanimlayabilme, yorumlayabilme,
giinliik hayatta karsilasilan gérsel mesajlar1 ayirt edebilme, araglar kullanarak gorsel Uretebilme
ve gorsellerdeki mesajlar1 algilayabilme becerilerinin orta diizeyde gelisti§i sonucuna
ulasilmustir.

-Ofis yazilimlarmi kullanarak gorsellie onem vermede ve gorselleri yorumlamada
kadmlarin; “Gorsel Yorumlayabilme” ve “Gorsellerdeki Mesajlar1 Algilayabilme” konusunda
erkeklere gore daha iyi oldugu sonucuna ulagilmaistir.

-Glnliik hayatta karsilagilan gorsel mesajlari ayirt etmede ise yine kadinlarm erkeklere
nispeten daha iyi oldugu tespit edilmistir.

Olgekte yer alan alt boyutlara gore ise dgrenciler en yiiksek puani "gdrsel yorumlama" alt
boyutunda almistir. Bu, 6grencilerin gorselleri yorumlama ve anlamlandirma becerilerinin
gelismis oldugunu, gorsel mesajlar1 giinliik hayatlarinda fark etme ve anlama becerilerinin de
iyi oldugunu gostermektedir. Diger alt boyutlarda ise 6grencilerin yeterlilikleri orta diizeydedir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin gorsel okuryazarlik yeterliklerinin genel olarak iyi ¢ikmasi,
alanyazinda yapilan gorsel okuryazarlik arastirmalariyla benzer nitelikte oldugunu
gostermektedir. Kiper, Kirksekiz ve Cam (2014) in yaptiklar: ““Universite 6grencileri gorsel
okuryazarlik yeterlilikleri” baslikli arastirmanin sonuglarina gorve, 6gretmenlerin ¢ogu, gorsel
okuryazarliga, gorsel ogremmeye, gorsel dile yonelik yeterli olduklarini ifade etmistir.
Arastirma sonucunun ilgili alanyazin ile benzerlik gosterdigi soylenebilir. Arastirmanin sonucu
Kocaarslan ve Celiktiirk (2013) tarafindan yapilan c¢alismanin sonucu ile de benzerlik
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gostermektedir. Her iki ¢alismanin sonucunda da ogrencilerin gorsel okur yazarlik yeterlik
seviyelerinin yiiksek oldugu belirlenmistir.

Olgek alt boyutlarma gore, katiimcilarin béliimiine gdre ortalama sonuclara bakildiginda
gazetecilik boliimiiniin gorselleri yorumlayabilme ve gorsellerdeki mesajlar1 algilayabilme alt
boyutunda istatistiksel olarak pozitif anlamli bir farklilik ortaya ¢ikmustir.Cinsiyete gore,
aragtrma bulgular1 incelendiginde gorselleri yorumlayabilme ve gorsellerdeki mesajlart
algilayabilme alt boyutunda da kadinlarin lehine olmak iizere istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik ortaya c¢ikmustir. Kiper, Kirksekiz ve Cam, (2014) iniversite O0grencileri gorsel
okuryazarlik yeterlilikleri ile ilgili yaptigi ¢calisma sonucuna gore, kiz Ggrencilerin gorsel
yorumlayabilme ve gorsellerdeki mesajlar1 algilayabilme alt boyutlarinda daha fazla yeterlilige
sahip olduklarini belirtmistir. Kocaarslan ve Celiktirk (2013) de arastirmalarinda kizlarin,
giinliik hayatlarinda gorsel mesajlar1 ayirt edebilme konusunda erkeklerden daha iyi oldugunu
ortaya koymaktadir.

Arastirma sonucunda elde edilen verilere gore iletisim fakiiltesinde okuyan dgrencilerin gorsel
okuryazarlik seviyelerinin daha da gelistirilmesi agisindan su onerilerde bulunulabilir:

Gorsel okuryazarlik etkinliklerinin  diizenlenmesi: Iletisim alanindaki egitmen ve
akademisyenler, 6grencilerinin gérsel anlamda okuma- yazma becerilerini gelistirmeye yonelik
egitim ve atolye etkinlikleri diizenlemelidir. Bu etkinliklerde 6grenciler analiz etme, elestirel
diisiinme ve gorsel mesajlar olusturma ve bunlar1 dogru okuma firsati bulabilirler.

Gérsel Okuma Kaynaklarinin Kullanima: {letisim alanindaki egitmenler, dgrencilerinin okuma-
yazma becerilerini gelistirmek icin gorsel okuryazarlik kaynaklarimi kullanmalarini tesvik
etmelidir. Bu kaynaklar 6grencilere gérsel mesajlar1 anlamak, yorumlamak ve olusturmak igin
gereken bilgi ve becerileri saglayabilir.

Gorsel okuryazarlik, iletisim 6grencilerinin akademik calismalarda ve kariyerlerinde basarili
olmalar1 icin ihtiya¢ duyduklar1 kritik bir beceridir. Ogrenci ve iletisim alanindaki
ogretmenlerin bu becerileri gelistirebilmeleri i¢in egitimlere, etkinliklere ve kaynaklara
erismeleri gerekmektedir.

Cikart Catismasi Beyanz:

Yazarlar arasinda ¢ikar ¢catismasi bulunmamaktadir.
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7 Ekim 2023 tarihinde Hamas’m, Israil’in giineyindeki yerlesim yerlerine saldirmast sonucu Diinya’da ve Tiirkiye’de tiim
giindem bastan sona degismistir. Tiirk medyasinda olaya dair haberler hem geleneksel hem de dijital medyada yer almistir. Bu
cahigmada Israil ve Hamas’n yapilan haberlerde nasil konumlandirildiin ortaya ¢ikarmak igin Van Dijk’in elestirel sdylem
analizi kullamlmistir. Analiz i¢in tematik haber kanallar1 olan A Haber, Halk TV, Habertiirk ve TRT Haber secilmistir. Bu
televizyon kanallarinda 8 Ekim 2023-15 Ekim 2023 tarihinde prime time zamaninda yayinlanan ana haber biiltenlerinin ilk iki
haberleri incelenmistir. Aragtirmanin sonucunda; haberlerdeki taraflarin konumlandirilma sekli TRT Haber disinda Hamas-
Israil iken TRT Haber’de Filistin-israil olarak belirtilmistir. Siyasi aktérlerin verdigi demegler ana haber bultenlerinin ilk iki
haberinde yer almistir. Ozellikle Cumhurbaskam Recep Tayyip Erdogan’in Hamas-Israil olay1 ile alakali sdyledigi ciimlelerin
kullanildig1 belirlenmistir. Haberlerde ana olayin igerigine dair kurulan ciimleler pasif seste kullanilirken olaya dair agiklama
yapan kisilerin yer aldig1 climlelerin aktif seste oldugu yapilan analiz sonucu ortaya ¢ikmustir.

Anahtar Kelimeler: Hamas, Israil, Elestirel Séylem Analizi

NEWS FRAMEWORK IN TURKISH MEDIA REGARDING THE 7 OCTOBER
EVENTS
ABSTRACT

As a result of Hamas's attack on the settlements in the south of Israel on October 7, 2023, the entire agenda in the world and in
Turkey changed completely. In the Turkish media, news about the incident appeared in both traditional and digital media. In
this study, Van Dijk’s critical discourse analysis was used to reveal how Israel and Hamas were positioned in the news. The
thematic news channels A Haber, Halk TV, Habertiirk and TRT Haber were selected for analysis. The first two news of the
main news bulletins broadcast in prime time on these television channels between October 8, 2023 and October 15, 2023 were
examined. As a result of the research; While the positioning of the parties in the news is Hamas-Israel outside TRT News, it is
stated as Palestine-Israel in TRT News. Statements made by political actors were included in the first two news of the main
news bulletins. In particular, it is seen that the sentences said by President Recep Tayyip Erdogan regarding the Hamas-Israel
incident are used. While the sentences about the content of the main event in the news are used in passive voice, the analysis
revealed that the sentences containing people making statements about the event are in active voice.

Key Words: Hamas, Israel, Critical Discourse Analysis

GIRIS

Medya, kitle iletisim araglar1 sayesinde topluluklari etkisi altina almaya baglamistir. Bu araglar,
neyi izletmek isterse insanlar onu izlemektedir. Ciinkii, insanlarin 6niine koyulacak igerikleri onlar
belirlemektedir. Birgok igerigin arasinda haberler, 6nemli bir yer kaplamaktadir. Medyaya yonelik
yapilan ilk elestirel ¢alismalarin odak noktasini haberler olusturmaktadir. Haberin gucuni fark eden
medya kuruluslari, kendi ¢ikarlar1 ve ideolojileri dogrultusunda icerigi ayarlayarak haberleri kitlelere
ulagtirmaya baglamistir (Hepgon, 2011: 138).

2Dog. Dr, Selguk Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim Dah, ORCID: 0000-0002-0367-
1091, mkazaz@selcuk.edu.tr
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Gilindem belirleme kurami, Maxwell McCombs ve Donald L. Shaw tarafindan gelistirilmistir.
Bu yaklasima gore, medya yoneticileri giindemi belirlemek i¢in bazi konulart 6ne ¢ikarirken, bazi
konulara daha az yer vermektedir. Insanlar icin medyanin 6ne ¢ikardigi konular énem tagimaktadir
(YYaylagil, 2013:78). Medya tarafindan verilen konular insanlarin odak noktasini o yéne ¢evirirken diger
meseleler geride planda birakilmaktadir.

Cergeveleme yaklagimi, belirli bir konunun bazi yonlerinin segilerek 6n plana ¢ikarilmasi ile
olusturulmustur. Belli bir konunun veya nesnenin medya giindemindeki sikligindan ziyade izleyicilerin
konuya nasil bakmasi gerektigi tizerinde odaklanmaktadir. Medyanin konuya nasil bakilmas: gerektigi
konusunda belirleyici oldugu, iiretilen igerikte konunun hangi 6zelliklerinin 6n plana g¢ikarildig1 ve
sunumu Onem tasimaktadir. Bireylerin o konuya nasil bakmasi, o konu ile ilgili nasil diislinmesi
gerektigi ve medyanin kurdugu gerceve ile bireyleri dolayisiyla toplumsal bakis1 yonlendirdigi goriisiine
dayanmaktadir (Akmese, 2020:41).

Profesyonel gazetecilik rutinleri ile benzer bir isleve sahip olan haberde gerceveleme egemen
giicler lehine ve onlarin distincelerinin  yeniden iretilmesine yo6nelik bir pratik olarak
degerlendirilmektedir. Dolayistyla haberde g¢erceveleme pratigi de haber metinlerinin toplumsal
gercekligi bir ayna gibi yansitmadigi, toplumsal gercekligi insa ettigi temelinden hareket eden goriise
dayanmaktadir. Gazetecilerin igini kolaylastiran ve ¢ok sayida enformasyonun hizli bir sekilde
diizenlenmesini saglayan ¢ergeveler yoluyla bir haber metnine konu olan olay ya da sorunun bazi
kisimlar1 gérmezden gelinerek bazi kisimlarimin vurgulanmasi ve &ne gikarilmasi s6z konusudur.
Dolayisiyla habere konu olan olay ya da sorunun izleyiciler tizerinde belli referans gerceveleri harekete
gecirilerek algilanmasi s6z konusudur. Bu nedenle habere konu olan sorun ya da olay, medyanin
kullandig1 bu gergeveler yoluyla yorumlanmakta, algilanmakta ve tartisitlmaktadir (Kurt, 2015: 257).

Van Dijk’in elestirel sdylem analizi haberlerdeki bu ¢ergeveler igin yapilan analizlerde mikro
ve makro yapilarm dnemini vurgulamaktadir. Bu yapilar, haber metinlerindeki hikdye ve olay zincirinin
hiyerarsik bir sekilde birbirini takip ettigi unsurlar1 icermektedir. Bu unsurlar; ana baslik, alt basliklar,
basliklar ve giris paragraflar1 gibi 6geleri ayrilmaktadir. Bu hiyerarsik yapi, haberin temel unsurlarini
ve Onemli noktalarini belirlemeye yardimci olmaktadir. Mikro yapilar bireyleri ve gruplari
kapsamaktadir. Bunlar, haberin i¢erigini olusturan kisiler ve unsurlardir. Makro yapilar ise bu mikro
yapilarla etkilesim iginde olan ¢esitli kurum ve kuruluslari igermektedir. Bunlar, haber metinlerinin daha
genis sosyal ve politik baglamlarini yansitirken metnin iiretiminde etkili olan kurumlar1 géstermektedir.
Van Dijk'in elestirel sdylem analizi, ¢er¢evelerdeki metinlerin icerigini, yapilarini ve kullamlan dili
inceleyerek sosyal gii¢ dinamiklerini anlamak icin bir cerceve sunmaktadir (Sézen, 2017, 128).

7 Ekim 2023 tarihinde Israil’in giiney sehirlerine Hamas’in saldiris1 sonucu Israil-Hamas
catigsmasi baglamis ve diinya kamuoyu bu olayla ilgilenmistir. Dlnya genelinde haber biltenlerinin ilk
sirasinda yer alan Israil-Hamas olaylar1 hakkinda Tiirkiye’deki televizyon kanallari da haber
yayinlamustir. Yayinlanan haber gercevelerinde Israil-Hamas’1n nasil konumlandirildigini anlayabilmek
icin bu ¢alismada, Van Dijk’in elestirel sdylem analiz metodu kullanilarak A Haber, Habertiirk, Halk
TV ve TRT Haber kanallarinin prime time haber bultenlerinin ilk iki haberi incelenmistir.

1. Cergeveleme

Cerceveleme kavrami, 1970'lerden itibaren onem kazanmig ve giinlimiizde siyasal iletisim
calismalarinda c¢ok fazla kullanilan bir metin analiz modeli haline gelmistir. Genel olarak ¢cerceveleme,
medyanin sosyal gercekligi yeniden insa ederek kamuoyunu yonlendirme siireclerinden birini ifade
etmektedir. Bu teknik, haber metinlerinde giinliik hayatta meydana gelen olaylar1 ve konular1 belirli bir
bakis acistyla sunarak kamuoyunun sosyal gerceklige iliskin goriislerini yonlendirme amaci
tagimaktadir. Bateson, gercevelemeyi "medyanin sosyal gercekligin belirli yonlerini se¢gme, vurgulama
ve sunma eylemi" olarak tanimlamistir (Bateson, 1972:277).

Cerceveleme teorisi ilk kez psikoloji alaninda kullanilmigtir. “Cergeve” terimini psikolojik bir
kavram olarak ilk tanitan yazar Bateson’dir. Bateson’un tanimina gore ¢erceveler, belirli mesajlar
digerlerinin disinda birakarak gerceklik algisin1 yonlendirmektedir. Goffman, bu kavrami sosyolojik

97
CiLT/VOLUME 4 SAYI/ISSUE 2
dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer TEMMUZ/JULY 2024  dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer



bakis acisiyla genisleterek toplumsal baglamda yeniden yorumlamustir. Goffman, “Cerceveleme
Analizi” (Frame Analysis) adli kitabinda ¢ergeveleme teorisinin giindelik hayat, glindelik hayatin kisiler
tarafindan anlamlandirilmasi ve bu anlamlandirma siirecindeki beklentilerin analiz edilmesi lizerine
kurulu oldugunu ifade etmistir. Cer¢eveleme teorisinde Goffman, diger teorilerine benzer bir sekilde
toplumsal etkilesimi ve yiiz yiize iletisimi ana baglam olarak kullanmistir (Yurdakul, 2019:133).

Iletisim alaninda yapilan ¢alismalar, cogunlukla ulusal ya da uluslararas: kamuoyunda yer bulan
ve toplumun biiyiik ¢ogunlugunu ilgilendiren bir sorunun haber iceriginde nasil gercevelendigi
konusuna yogunlagmaktadir. Ulusal veya uluslararasi alanda toplumun biiyiikk ¢cogunlugunu ya da
tamamini ilgilendiren sorunlardan biri ise salgin hastaliklar ve bunlara yol agan viriislerdir. Salginlar ve
salgina yol agan viriisler, ayn1 zamanda kriz donemleri oldugu ve dramatik sonuglara yol agtig1 i¢in
gazetecilerin en fazla dikkatini ¢eken konulardan birini olusturmaktadir. Bu yoniiyle gergeveleme
analizinin de odaginda yer almaktadir. Kriz donemleri gibi dramatik etkilere sahip sorunlari inceleyen
calismalarda, gazetelerin kullandiklar1 ¢erceveler iginde strateji/catisma cercevesi ve etik/ahlak
cergevesi one ¢ikmaktadir (Nisbet vd., 2003:36-70). Haberlerde ¢ergeveleme, haberlerin verilis bigimi,
haberlerin kendilerine ayrilan yerin boyutu; haberlerin yayimnlandigi yer, sunus tonu, basliklar,
fotograflar ve eslik eden gorsel ve isitsel 6gelerle saglanmaktadir (Foerstel, 2007: 54).

Profesyonel gazetecilik rutinleri ile benzer bir isleve sahip olan haberde gerceveleme egemen
giicler lehine ve onlarin dislincelerinin  yeniden iretilmesine yonelik bir pratik olarak
degerlendirilmektedir. Dolayisiyla haberde cerceveleme pratigi de haber metinlerinin toplumsal
gercekligi bir ayna gibi yansitmadigi, toplumsal gercekligi insa ettigi temelinden hareket eden goriise
dayanmaktadir. Gazetecilerin isini kolaylagtiran ve ¢ok sayida enformasyonun hizli bir sekilde
diizenlenmesini saglayan ¢ergeveler yoluyla bir haber metnine konu olan olay ya da sorunun bazi
kisimlar1 gérmezden gelinerek bazi kisimlarimin vurgulanmasi ve &ne ¢ikarilmasi s6z konusudur.
Dolayisiyla habere konu olan olay ya da sorunun izleyiciler izerinde belli referans gergeveleri harekete
gecirilerek algilanmasi s6z konusudur. Bu nedenle habere konu olan sorun ya da olay, medyanin
kullandig1 bu gergeveler yoluyla yorumlanmakta, algilanmakta ve tartisilmaktadir (Kurt, 2015: 257).

2. Haber Ekonomi Politigi

Insanlarin birbirleriyle etkilesime gecmesiyle beraber ihtiyaclarii dogada olan smirli
kaynaklarla gidermeye calismis ve bunun sonucunda ekonomi ortaya ¢ikmustir. Insanlar, fazla olan
kaynaklarini takas ederek ekonomik bir ortam olusturmustur. Uretim giicii fazla olan insanlar,
iirettiklerini diger topluluklara da ulastirmaya baslamistir. Bu sayede ekonomik cevrede gittikce
genislemistir. Ekonomi kelimesi Fransizcadan tiiretilmis, ekonomi politik terimi ise Antoine De Monch-
Retien tarafindan 1615 yilinda ulusun durumuna dair hazirladigi raporda kullanilmustir (Yaylagil,
2017:139).

Uretim giicii elinde olan insanlar, topluluklar iizerinde baski kurmaya baslamistir. Gereginden
fazla yapilan iiretim, kapitalizmi ve tiiccar simfini ortaya cikarmistir. Ozellikle feodal toplumlarda olan
bu ekonomik gii¢, Fransiz Ihtilali'nin yasanmasiyla birlikte politik bir giic kazanmistir. Fransiz
Ihtilali’nden sonra siyasi giic ile ekonomik gii¢ birlikte kullanilmaya baslannustir. Bu durum sonucunda
ekonomi politik kavrami ortaya ¢ikmustir. Ekonomi politige gore; verilen emek gbz ardi edilmis,
miilkiyet sahipligi 6ne plana ¢ikmstir (Fair Clough ve Graham, 2015:178).

Herman, ekonomiyi egemen gii¢lere hizmet eden ve siyasi temeller dogrultusunda kullanilan bir
disiplin olarak gormiistiir. Ona gore; ekonomik giice sahip olan kimseler, politik giicii de ele almustir.
1950°1i yillara kadar bagimsiz bir alan olarak incelenen ekonomi, Marksist ekonomi anlayist ile birlikte
elestirel bir yaklasimla incelenmeye baslanmistir. Bu yaklagimla, kapitalizm olgusu tizerinden ekonomi
kavrami ele alinmistir (Seker ve Uzun, 2018:109). 1960’h yillara gelindiginde ise iletisim alaninda
ekonomi politiginin etkisinin ne oldugu iizerine c¢aligmalar yapilmistir. Herbert Shiller ve Dallas
Smythe, medya ¢ergevesinde ekonomi politigini incelemistir. Bu ¢aligmayla birlikte, medyanin ekonomi
politigi arastirma ve ¢alisma alani olarak literatiire girmistir (Veyne, 2015: 170).

Televizyonun diinya ¢apinda etkisini arttirmasiyla birlikte kamusal yayinciligin yerini,
ticarilesen 6zel yaymcilik ele almaya baslamistir. Ozellikle 1980°1i yillardan sonra televizyon
yayinciligi biiylik bir oranda 6zellesmis, ticari sebepler nedeniyle farkli bir yone dogru evirilmistir. Bu

98
CiLT/VOLUME 4 SAYI/ISSUE 2
dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer TEMMUZ/JULY 2024  dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer



donemki medya igerikleri incelendiginde, yayinlarin televizyon sahiplerinin istekleri dogrultusunda
hazirlandigindan dolay1 tek tip haline geldigi goriilmiistiir. Daha sonraki yillarda medya sektorii
sahipleri degismis ve holding sahibi insanlar medya sektoriinii ele gecirmeye baslamistir. Ticari yapist
nedeniyle holding sahiplerinin ilgisini ¢eken medya sektorii, siyasi olarak da kullanilmigtir. Medyanin
giiciinii elinde bulunduranlar, iktidara karsi da bu giicli kullanabilmislerdir. Medyanin giicii nedeniyle,
iktidar ile medya kuruluslar1 arasinda stirekli bir iligki bulunmustur (Adakli, 2001: 152-155).

Medya, kitle iletisim araglar1 sayesinde kitleleri etkisi altina almaya baglamustir. Bu araclar, neyi
izletmek isterse insanlar kabul etmek zorundadir. Ciinkii, insanlarin 6niine koyulacak igerikleri onlar
belirler. Birgok igerigin arasinda haberler, 6nemli bir yer kaplamaktadir. Medyaya yonelik yapilan ilk
elestirel ¢aligmalarin odak noktasi haberlerdir. Haberin giiclinii fark eden medya kuruluslari, kendi
cikarlar1 ve ideolojileri dogrultusunda sekil vererek haberleri ulagtirmaya baslamgtir (Hepgon, 2011:
138).

Haber kavramiyla ilgili liberal-cogulcular ve Marksistler farkli degerlendirmeler yapmustir.
Liberal yaklagima gore, basin 0zgiirdiir ve tretilen haberler nesnel olarak degerlendirilmelidir. Bu
anlayisa gore; serbest bir pazar modeli benimsendiginden, bireyler 0zgiir bir piyasadan istedikleri
kanaldan bilgi alabilmektedir. Marksistlere gore ise medya, egemen sinifin ¢ikarlarma gore hareket
etmektedir (Inal, 1996: 15). Bu yaklasimlar, haberin ekonomi politigini bu sekilde degerlendirmistir.

2.1 Gundem Belirleme

Medya aragtirmalarmin biiyiik bir kismi ana akim iletisim ¢aligmalarina odaklanmaktadir.
Yapilan ¢aligmalar birbiri ile iliskili oldugundan dolay1 benzer &zellikleri igermektedir. Bu ¢alismalarda
kullanilan ¢ergeveleme ve glindem belirleme kuramlar1 arasinda belirgin farkliliklar bulunsa da siklikla
karigtirllmaktadir. Dietram Scheufele'a gére giindem belirleme; siyasi kararlar alimrken sorunlarin
onemini ve bellekten alinma kolayligini ifade eden tutum erisilebilirlik teorisine dayanmaktadir. Ote
yandan gerg¢eveleme, konunun belirli yonlerini vurgulamaktan ziyade gelen bilgilerin yorumlanmasina
olanak taniyan beklenti teorisine dayanmakta ve yorumlayici semalara atifta bulunmaktadir (McCombs
ve Donald, 1972:176-182).

Gilindem belirleme kurami, Maxwell McCombs ve Donald L. Shaw tarafindan gelistirilmistir.
Bu yaklasima gore, medya yoneticileri giindemi belirlemek icin bazi konular1 6ne ¢ikarirken bazi
konulara daha az yer vermektedir. Insanlar i¢in medyanin 6ne ¢ikardig1 konular énemlidir (Yaylagiil,
2013:78).

Cerceveleme yaklagiminda belirli bir konunun bazi yonlerinin segilerek 6n plana ¢ikarilmasi
esastir. Belli bir konunun veya nesnenin medya giindemindeki sikligindan ziyade izleyicilerin konuya
nasil bakmasi gerektigi iizerinde odaklanir. Yani medyanin konuya nasil bakilmasi gerektigi konusunda
belirleyici oldugu, iiretilen icerikte konunun hangi 6zelliklerinin 6n plana ¢ikarildigi ve sunumu 6nem
tagimaktadir. Bireylerin o konuya nasil bakmasi gerektigini, o konu ile ilgili nasil diisiinmesi gerektigi
ve medyanin kurdugu cerceve ile bireyleri dolayisiyla toplumsal bakisi yonlendirdigi goriisiine
dayanmaktadir (Akmese, 2020:41).

3. Metodoloji
Aragtirmanin bu kismiin alt basliklarinda c¢alismanin metodoloji kismina ait bilgiler
verilecektir.
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3.1. Arastirmanmin Kapsami ve Amaci

Caligma kapsaminda 4 tematik haber kanalinda prime time’da yaymlanan 7 Ekim Hamas
saldirist ile ilgili haberler Van Dijk’in elestirel sdylem analiziyle incelenmigtir. Calisma, tematik
kanallarin haberlerinde Hamas’1 ve Israil’i nasil konumlandirdigim 6grenmek amaglanmaktadir. Ayrica,
haber ekonomi politigi bakimindan gesitlilik olmasi amaciyla A Haber, Halk TV, Habertiirk ve TRT
Haber kanallar1 secilmistir. 08 Ekim 2023-15 Ekim 2023 tarihlerinde belirlenen tematik kanallardaki
ana haber biilteninde yayilanan ilk iki haberi kapsamaktadir.

3.2. Yontem

Van Dijk'in elestirel sylem analizi, sosyal giiciin kotiiye kullanilmasi, tahakkiim ve esitsizlik
eylemlerini anlamak i¢in metin ve konusmanin kullanmimini arastirmaktadir. Ayrica, yazili haber
metinlerinde yapilan analizlerde mikro ve makro yapilarm 6nemini vurgulamaktadir. Tematik yapilar,
haber metinlerindeki hikdye ve olay zincirinin hiyerarsik bir sekilde birbirini takip ettigi unsurlari
icermektedir. Bu unsurlar; ana baslik, alt basliklar, bashklar ve giris paragraflar1 gibi ogeleri
ayrilmaktadir. Bu hiyerarsik yapi, haberin temel unsurlarini ve dnemli noktalarini belirlemeye yardime1
olmaktadir.

Mikro yapilar bireyleri ve gruplar1 kapsamaktadir. Bunlar, haberin igerigini olusturan kisiler ve
unsurlardir. Makro yapilar ise bu mikro yapilarla etkilesim i¢inde olan ¢esitli kurum ve kuruluslari
icermektedir. Bunlar, haber metinlerinin daha genis sosyal ve politik baglamlarini yansitirken metnin
iretiminde etkili olan kurumlar1 gostermektedir. Van Dijk'in elestirel sdylem analizi, metinlerin
icerigini, yapilarmi ve kullanilan dili inceleyerek sosyal gii¢ dinamiklerini anlamak igin bir ger¢eve
sunmaktadir (Sozen, 2017, 128). Bu ¢alismada Van Dijk’in elestirel sdylem analizi kullanilarak
belirlenen tematik kanallarin prime time haber biilteninde yaymlanan 7 Ekim Hamas saldiris1 haberleri
ele alinmistir. Televizyon haber hiyerarsisinde yayinlanan ilk iki haber, diger haberlerden daha
onemlidir. Haberin en 6nemli ve net bilgisi bu iki haberde yaymlanir. Ayrica sayi olarak arastirma igin
yeterli oldugundan aksam haberlerinde yayinlanan ilk iki haber incelenmistir.

3.3. Arastirmanmn Sumrhhklar

7 Ekim 2023 tarihinde Hamas’1n Israil’e diizenledigi saldir1 sonucunda ulusal ve uluslararasi
medyada bir¢ok haber yapilmistir. Calisma icin haber ekonomi politigi bakimindan cesitlilik olmas1
amactyla A Haber, Halk TV, Habertiirk ve TRT Haber kanallar1 se¢ilmistir. Bu kanallarin 8 Ekim 2023-
15 Ekim 2023 tarihleri arasinda prime time haber biiltenlerinde yayinlanan ilk 2 haberleri incelenmistir.

3.4. Nufus ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini tematik haber kanallar1 olusturmaktadir. Haber ekonomi politigi
bakimindan cesitlilik olmas1 amaciyla ¢alismanin 6rneklemi olarak A Haber, Halk TV, Habertiirk ve
TRT Haber kanallar1 segilmistir. (Bkz. Tablo 1). Bu haber kanallari, 7 Ekim 2023 tarihinde Hamas’in
Israil’e yaptig1 saldir1 sonucunda haber biiltenlerinde birgok haber yayinlandi. Bu haberlerin Hamas’1
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ve Israil’i nasil konumlandirdigini 8grenmek i¢in bu galisma yapilmistir

Haber Kanah Kurulus Tarihi
1 |TRT Haber 2010
2 |Halk TV 2005
3 |Habertirk 2001
4 |A Haber 2011

Tablo 1. Arastirmanin Orneklem Grubu

3.5. Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Verilerin toplanma yontemlerinin disinda veri analizi ve yorumlama iginde gerekli ¢aligmalar
yapilmalidir. Ozellikle yeni verilerin yorumlanmasina ihtiyag duyuldugunda sdylem analizi
uygulanabilir. Bu yontemde kisa metinler ve diyaloglar parcalara ayrilir. Veriler, ilk olarak
arastirmacinin yaptig1 agiklamalardan ibarettir (Gokce, 2006:44) Hamas-israil Olaylarmin haberlere
yansiyan yiizii tematik kanallar olan A Haber, Halk TV, TRT Haber ve Habertiirk’de yaymlanmigtir.
Burada yayinlanan haberlerde Hamas ve Israil’in nasil konumlandirildig1 séylem analizi ile ortaya
¢ikmaktadir.

4. Bulgular

8-15 Ekim arasinda segilen kanallarda yaymlanan Hamas-Israil haberleri, Teun A. van Dijk'in
elestirel sdylem analizi dogrultusunda makro ve mikro diizeyde incelenmistir. (Bkz. Tablo 2). Makro
yapi igerisinde tematik ve sematik analizler yapilmistir. Tematik analiz haber bagliklari, tanitimlar, 6ne
¢ikanlar ve fotograflar gibi boliimleri kapsarken sematik analiz ana olayin sunumu, sonuglar ve
yorumlara odaklanir. Mikro diizeyde sdzdizimsel analiz, bolgesel tutarlilik, kelime se¢imleri ve retorik
analizlerden yararlanilmistir. Ayrica ciimle yapilar1 incelenerek séz dizimi analizi yapilmistir. Haber
metinlerindeki kelime secgimlerinin incelenmesi toplumsal aktorlerin inang ve siyasi goriislerini ortaya
cikarmistir. Mikro diizeydeki analizlerden biri olan bolgesel tutarlilik analizi, haber metinlerinde ardisik
climleler arasinda kurulan nedensel, islevsel ve gondergesel iliskileri ortaya cikarma cabalarini
icermektedir.

A) Makro Duzeyde Analiz
1. Tematik Analiz a) Baglik/basliklar
b) Haber Lideri 1. Alt baglik/lar
2. Alt baslik bulunmayan durumlarda haberin ilk
paragrafi alimmalidir. Haber tek paragraftan
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olusuyorsa ilk ciimle haber baglig1 olarak

kullanilabilir.
c) Fotograf
2. Sematik Analiz durum 1. Ana Etkinligin Sunumu
2. Sonuglar

3. Arka Plan Bilgileri (Onceki Olaylar Dahil)
4. Baglamsal Bilgiler
b) Yorum 1. Yeni Kaynaklar
2. Ilgili Taraflarin Yorumlari
B) Mikro Dizey Analizi
1. Sozdizimsel Analiz a) Ciimle yapilarinin aktif mi pasif mi oldugu
b) Climle yapilarmnin basit mi yoksa karmagik mi1 oldugu
2. Yerel Tutarhhk a) Giindelik iliskiler
b) Islevsel iliskiler
¢) Referans iligkileri

3. Kelime Secimleri
4. Haber Retorigi Bir fotograf
b) Guvenilir bilgi
¢) Gorgii taniklarmnin ifadeleri

Tablo 2. Teun A. van Dijk'in Elestirel Soylem Analizi Modeli
4.1. Haberin Elestirel Soylem Analizi

Soylem analizi 6rneklem olarak belirlenen A Haber, Halk TV, TRT Haber ve Habertirk
kanallarinda yaymnlanan Hamas-Israil haberlerine uygulanmistir. Bu analiz, 08 Ekim 2023-15 Ekim
2023 tarihlerinde belirlenen tematik kanallardaki ana haber biilteninde yayimnlanan ilk 2 haberi
kapsamaktadir.

4.1.1. Makro Dizey Analizi

Van Dijk’in elestirel soylem analiz modelinde yer alan makro dizey analizi, incelenen haber
metinleri ile bir dizi tema olusturarak makro kurallar dahilinde yapilandirilmistir. Bu tabloda tematik ve
sematik ana yapilar alt 6geleri; mansetler, haber basliklari, 6ne ¢ikanlar, fotograflar gibi 6geler yer
almaktadir. Yorum kisminda ana olay, sonuglar, arka plan bilgileri, baglamsal bilgiler, detayli bir sekilde
aciklanarak haber kaynaklar1 ve olaydaki taraflarin yorumlari makro yapi icerisinde incelenmektedir.

4.1.1.1. 8 EKim-15 Ekim Hamas-Israil Haberlerinin Tematik Analizi: Mansetler, Haber
Bashklar: ve Fotograflar

Tablo 3, 4, 5 ve 6’da 7 Ekim 2023 Hamas Saldirisina yonelik yaymlanan haberlere iligkin
manget ve haber bagliklarindan olusan analiz yer almaktadir. Bu haberler, olaya dair farkl
perspektiflerden bakmamizi saglamaktadir. Bu manset ve haberlerin analizi, tematik kanallar olan A
Haber, Halk TV, Habertiirk ve TRT Haber’in Hamas ve Israil’i nasil konumlandirdigini gostermektedir.

4.1.1.1.1. TRT Haber
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Tarih a) Mansetler ve b) Haber Kaynaklar:
) a) Gazze Bombardiman Altinda

8 Ekim 2023 e o .
b) Filistin Saglik Bakanligi: 370 Kisi Oldii, 2 Bin 200 Yarali Var
a) Erdogan, Mahmud Abbas ile Goriistii

9 Ekim 2023 b) israil-Filistin Gerilimine Iliskin Son Gelismeler Ele Alindi

. a) Israil-Filistin Catismasi

10 Elim 2023 b) israil Ordusu, Gazze’ye Yénelik Saldirilarini Araliksiz Siirdiiriiyor
a) Israil-Filistin Catismasi

11 Ekim 2023 | b) Bélgemizi Anafordan Cikarmak igin Ara Buluculuk Yapmaya Haziriz

12 Ekim 2023 | a) Herzog’dan Harekat A¢iklamasi
b) “Israil Cumhurbaskani: Hamas’a Yénelik Uzun Vadeli Harekata
Hazirlamyoruz
a) Israil-Filistin Catismasi

13 EKim 2023 | b) Erdogan: Gerginligin Bélgeye Yayilmasi Thtimalinden Endiseliyiz
a) Gazze’de Insanlik Dranu

14 Ekim 2023 | b) Gazzeli Anne Oglunun Sehadet Haberini Camiden Sala Okunurken
Ogrendi
a) Abbas, Biden Ile Goriistii

15 Ekim 2023 | b) Mahmud Abbas: Filistinlilerin Gazze’den Tahliyesini Tiimiiyle
Reddediyoruz

Tablo 6. TRT Haber’de Prime Time’da Yayinlanan Haber Basliklari

Tablo 3’te Hamas- Israil olaylarma yonelik atilan basliklara bakildiginda Gazze halkmin 6lii ve
yaral sayisi, Cumhurbaskani Erdogan’in diplomasi trafigi, Israil tarafinin agiklamalar1 6n planda yer
almaktadir. Ozellikle yapilan haberlerde “Israil-Filistin Catismas1” baslig1 hemen hemen her giin haber
biilteni igerisinde kullanilmistir. Cumhurbagkani Erdogan, olayin durdurulmasi ve ateskes igin
bolgedeki siyasi aktorler ile goriismeler gergeklestirmistir. TRT Haber, yasanan olaylarda 6len ¢ocuklari

ve kadinlar1 haber biiltenlerinde konu edinmistir.

41.1.1.2. Halk TV

Tarih

CiLT/VOLUME 4

a) Mansetler ve b) Haber Kaynaklari
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a) Son 50 Yilin En Kanli Savasi
8 Ekim 2023 | b) En az 600 Israilli Oldiiriildii, 2 Bin Kisi Yaralandi

a) Israil-Hamas Savasinda 3.Giin
9 Ekim 2023 b) iki Tarafta Hayatin1 Kaybedenlerin Sayis1 3 Bin 300’{i Gegti

a) Karsilikli Saldirila Stiriiyor
b) Filistinli Gruplar Askelon Sehrine Cok Sayida Roket Atiyor
a) Can Kaybi 2 Bin 200’1 Gegti

b) israil Tarafinda Bin 200, Gazze’de Binden Fazla Kisi Oldii

10 Ekim 2023

11 Ekim 2023

12 Ekim 2023 | @) Savasm 6. Giini
b) 2 Taraf ta Toplam Can Kaybi 2 Bin 800’{i Buldu

a) Kara Harekati Bagliyor Mu?

13 EKim 2023 | b) israil Gazze’nin Kuzeyinden 1,1 Milyon Sivilin Ayrilmasini
Istedi

a) Israil’in Verdigi Siire Doldu

14 EKim 2023 | b) Israil Gazze’ye Yonelik Hava Bombardimanii Yogunlastirdi

a) Israil Gazze’yi Vurmayi Siirdiiriiyor
15 EKim 2023 | b) NY Times: israil Hava Sartlar1 Nedeniyle Harekat: Erteledi

Tablo 7. Halk TV’de Prime Time’da Yayinlanan Haber Basliklari
Tablo 4’te Hamas- Israil olaylarma yonelik atilan basliklara bakildiginda, Filistin ifadesi yerine
Hamas ifadesi kullanilmistir. Oliim haberlerinden bahsedilirken yalmzca Gazze’nin degil, Israil
tarafimin da can kayiplar1 hakkinda bilgi verilmistir. Yapilan haberlerde saldirilarin karsilikli oldugu
belirtilmistir. TRT Haber’in aksine biiltenlerindeki ilk iki haberde, Cumhurbagkani Erdogan’in
diplomasi trafiginden bahsedilmemistir.

4.1.1.1.3. A Haber
Tarih a) Mangsetler ve b) Haber Kaynaklari
8 Ekim 2023 a) Gazze’de Israil Bombardimani
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b) israil Gazze’yi Havadan Vururken Bolgede Catigma Sesleri Var

9 Ekim 2023

a) Erdogan Mahmud Abbas ile Goriistii
b) Erdogan: Tiirkiye Catismalarin Bitmesi I¢in Gayret Gosteriyor

10 Ekim 2023

a) “Gazze Acimasizca Vuruluyor” '
b) Erdogan: Su Anda Gazze’ye Su verilmiyor. Hani Insan Haklar1?

11 Ekim 2023

a) Israil-Hamas Catigmalarinda 5. Giin

b) Hamas Askelon’u, Israil Gazze’yi Vurmaya Devam Ediyor

12 Ekim 2023

a) Israil- Hamas Catismas1

b) Bagkan Erdogan: Milyonlarca Masum Hayatta Kalma Miicadelesi
Veriyor

13 Ekim 2023

a) Israil Liibnan Smirin1 Bombaliyor
b) israil Ordusu Canli Yayinda Liibnan Sinira Bomba Yagdird:

14 Ekim 2023

a) Gazzede Insanlik Yok Oluyor i
b) Saldirilarda 724 Cocuk 458 Kadin Oldii

15 Ekim 2023

a) Gazze’ye Israil Bombardimani
b) Israil’in Devam Eden Saldirilarinda 2450 Kisi Hayatim1 Kaybetti

Tablo 8. A Haber’de Prime Time’da Yayinlanan Haber Bagliklari

Tablo 5’te Hamas- Israil olaylarina yonelik atilan bashklara bakildiginda israil’in yaptigi
saldirilar ile ilgili haberler biiltenin ilk iki haberini olusturmaktadir. Ayrica Cumhurbagkan1 Erdogan’in
cesitli yerlerde yaptigi agiklamalar da ana haber biiltenindeki ilk iki haberden bir digeridir. Bu olaylara
TRT Haber’in aksine Filistin yerine Hamas ibaresi kullanilmistir. 1k iki haberde sadece Hamas-Israil
olaylar1 degil, Israil-Liibnan Olaylar1’da yer almustir.

4.1.1.1.4. Habertirk

Tarih a) Mansetler ve b) Haber Kaynaklari
a) Israil Resmen “Savas Hali” Ilan Etti

8 Ekim 2023 b) Basbakanlik Ofisi: Savas 7 Ekim 2023 Sabahi Baglad:
a) Erdogan ile Abbas Telefonda Goriistii

9 EKim 2023 | b Catismalarin Son Bulmast i¢in Siikunet Cagrist Yapildi
a) Israil Hamas Catismasinda 4.Giin

10 Ekim 2023
b) 830 Filistinli Hayatin1 Kaybetti, 4 Bin 250 Kisi Yaraland1
a) Gazze’deki Yikim Uydudan Goériintiilendi

11 EKim 2023 | b) Maxar Saldirilarin Ardindan Bélgeyi Gériintiiledi
a) Israil-Hamas Catismasi

12 Ekim 2023
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b) Cifte Vatandashigi Olan 1 Tiirk Vatandas1 Yagamini Yitirdi

a) Mescid-i Aksa’ya Miidahale Anlar1
b) Israil’den Gaz Bombasi ve Plastik Mermiyle Miidahale

13 Ekim 2023
a) Netanyahu Gazze Sinirina Gitti

14 Ekim 2023
b) israil Bagbakan: Sonraki Asamaya Hazir nisiniz?
a) Netanyahu Celik Yelekle Sinira Gitti

15 Ekim 2023

b) israil Bagbakan: Sonraki Asamaya Hazir Mismiz?

Tablo 69. Habertiirk’de Prime Time’da Yayinlanan Haber Bagliklari

Tablo 6’da Hamas- Israil olaylarina yonelik atilan basliklara bakildiginda “Israil Resmen “Savas
Hali” ilan Etti” haberi diger tematik kanallarda yayinlanan ana haber biiltenlerinden farkli bir haber
olarak goze carpmaktadir. Yasanan bu olayl, Habertiirk’te Israil-Hamas catismas1 olarak
degerlendirmistir. ilk iki haberde israil Bagbakani Netanyahu’nun verdigi agiklamalar yer almistir.

Dort haber kanalinin hepsinde Gazze’ye yapilan saldirilar hakkinda haberler yer almustir.
Bultendeki ilk iki haberlerde Halk TV haric Cumhurbaskam Erdogan’in olaylara yonelik yaptigi
aciklamalar verilmistir. TRT Haber hari¢ diger kanallarda olayin bashgi olarak “Hamas-israil
Catismasi1” kullanilmustir. Her bir biiltende 6len kisilerin sayis1 belirtilmistir.

4.1.1.3. 8 EKim-15 Ekim Hamas-israil Haberlerinin Sematik Analizi

Sematik analizde haberlerde ana olaym nasil sunuldugu, olayin sonuglari, arka plan bilgileri ve
baglam a¢isindan analiz edilmektedir. Bu analiz metodunda verilen haberdeki bilgilerin kapsamli olup
olmadig1 degerlendirilmektedir. Ayrica ana olayin haberlerde nasil yansitildigi ortaya ¢ikartilir (Giines,
2018:13).

Dért tematik haber kanalinin hepsinde ana haber biilteninde yayilanan ilk iki haberde Israil-
Hamas olaylar1 ele alinmustir. Diinya kamuoyunu ilgilendiren bu olay 8 Ekim-15 Ekim tarihlerinde ana
haber biiltenlerinde ilk sirada yer almustir. Yapilan haberlerde ana olaya bagli kalinmis, yasanan olaylar
kapsamli bir sekilde izleyiciye sunulmustur.

Hem Filistin hem de Israil tarafinda yasanan can kayiplar1 hakkinda bilgiler verilmistir.
Habertiirk: “830 Filistinli Hayatin1 Kaybetti, 4 Bin 250 Kisi Yaralandi” (10 Ekim). A Haber:
“Saldirilarda 724 Cocuk 458 Kadin Oldii” (14 Ekim). Halk TV: “Israil Tarafinda Bin 200, Gazze’de
Binden Fazla Kisi Oldii” (11 Ekim). TRT Haber: “Filistin Saglik Bakanligi: 370 Kisi Oldii, 2 Bin 200
Yarali Var” (8 Ekim).

Halk TV, yasanan olaylar Israil-Hamas savasi olarak degerlendirirken; diger kanallar, catisma
olarak olay1 konumlandirmistir. Olayin taraflarim TRT Haber, Filistin-israil olarak ifade ederken; diger
kanallar, Hamas-Israil olarak belirtmistir. Habertiirk: “Israil-Hamas Catismas1” (12 Ekim). A Haber
“Israil-Hamas Catismalarinda 5. Giin” (11 Ekim). Halk TV: “Israil-Hamas Savasinda 3.Giin” (9 Ekim).
TRT Haber “Israil-Filistin Catismas1” (11 Ekim).

Halk TV harig¢, diger haber kanallar1 biiltenlerinin ilk iki haberlerinde Cumhurbaskani
Erdogan’in yasanan olaylara dair yaptigi agiklamalar yer vermistir. Habertiirk, Israil Basbakani
Netanyahu’nun yaptig1 agiklamalar1 da ilk iki haberinin igerisine koymustur. TRT Haber: “Erdogan:
Gerginligin Bolgeye Yayilmasi ihtimalinden Endiseliyiz.” (13 Ekim) A Haber: “Baskan Erdogan:
Milyonlarca Masum Hayatta Kalma Miicadelesi Veriyor.” (12 Ekim) Habertiirk: “Israil Basbakani:
Sonraki Asamaya Hazir Mismniz?” (15 Ekim)

4.1.2. Mikro Diizey Analizi

Mikro yapi analizinde, sézdizimsel analiz, bolgesel tutarlilik, kelime secimleri ve haber retorigi

yer almaktadir. S6zdizimsel analizde ciimlelerin pasif-aktif ve basit-karmasik yapilari incelenmektedir.
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Bolgesel tutarhilikta haberde kullanilan climleler arasindaki kullanilan baglantilar, nedensel iliskiler,
tutarhlik ve tamamlayici ciimleler irdelenmektedir.

4.1.2.1. S6zdizimsel Analiz

Ana olayin igerigine dair kurulan ciimleler pasif seste kullanilirken olaya dair agiklama yapan
kisilerin yer aldig1 ciimlelerin aktif seste oldugu goriilmiistiir. Bu baglamda Hamas-Israil olaylarmin yer
aldig1 haberlerden &rnek pasif ciimleler su sekilde; A Haber: “Israil Ordusu Canli Yayinda Liibnan
Sinirma Bomba Yagdirdi” (13 Ekim). Habertiirk: “Catigmalarin Son Bulmasi Igin Siikunet Cagrisi
Yapild1” (9 Ekim). Halk TV: “Kent’ten Dumanlar Yiikseldi” (14 Ekim). TRT Haber: Saldirilarda Sivil
Yerlesim Yerleri Hedef Aliniyor (8 Ekim) Aktif seste kullanilan ciimleler ise su sekilde; A Haber:
Israil’in Devam Eden Saldirilarinda 2450 Kisi Hayatin1 Kaybetti (15 Ekim). Habertlrk: Erdogan ile
Abbas Telefonda Gériistii (9 Ekim). Halk TV: Israil’in Verdigi Siire Doldu (14 Ekim). TRT Haber:
Gazzeli Anne Oglunun Sehadet Haberini Camiden Sala Okunurken Ogrendi (14 Ekim).

4.1.2.2. Bolgesel Tutarhhk

Bolgesel tutarlilikta haber metinlerini olusturan ciimleler nedensel, gondergesel ve islevsel
iligkiler dogrultusunda degerlendirilmektedir. Haber sunumunda vurgulanan kisi ya da konunun nasil
tanimlandigi, siyasi ¢ergeve ve tarafsizlik agisindan on plana ¢ikarilmaktadir (Doruk, 2013). Bu
boliimde kullanilan veya tercih edilen kelimeler anlam olusumu siirecinde énemli rol oynamaktadir.
Segilen tematik haber kanallarinin haberlerindeki nedensellik iligkileri incelenmistir.

Halk TV: Son 50 Yilin En Kanli Savasi (8 Ekim)
En az 600 Israilli Oldiiriildii, 2 Bin Kisi Yaraland.

TRT Haber: Gazze’de insanlik Drami (14 Ekim)

Gazzeli Anne Oglunun Sehadet Haberini Camiden Sala Okunurken Ogrendi.

A Haber: Gazze’de Israil Bombardimani (Ekim)

Israil Gazze’yi Havadan Vururken Bélgede Catisma Sesleri Var.

Habertiirk: Siren Sesini Duyan Boyle Kagti (11 Ekim).

Hamas Hayfa Kentine Roket Att1, Sirenler Caldi.

Yayinlanan haberler de atilan bagliklar ile haberin icerigi arasinda nedensellik kurulmustur.
Halk TV 6rneginde; Son 50 Yilin En Kanli Savasi basliginin atilmasinin nedeni 6lii ve yarali sayisinin
oldukga fazla olmasinin haberde belirtilmesidir. Yani neden sonug iliskisi bulunmaktadir.

4.1.2.3. Kelime Secimleri

Haberlerde kullanilan kelime sec¢imleri, haberi anlamlandirmak ve habercilerin inang ve
goriislerinin yansitilmasinda olduk¢a 6nemlidir. Ornegin; ayni olayda kisinin hem terdrist hem de
ozgiirliik savascisi olarak tanimlanmasi, sunucunun ve kanalin ideolojik fikrini géstermektedir. Ayrica
kelime secimleri izleyicinin haberi anlamlandirmasina katki saglamaktadir (Ozer, 2002). Yapilan
haberler incelendiginde genellikle nétr ciimleler kullanilmis, yalnizca kadin ve ¢ocuklarin 6liimiiyle
ilgili bilgi verilirken tarafli ciimleler kullanilmistir. Ornegin;

A Haber: Israil- Hamas Catismasi (12 Ekim)
Milyonlarca Masum Hayatta Kalma Miicadelesi Veriyor.
4.1.2.4. Haberin Retorigi

Haberin mikro diizeydeki retoriginde fotograf, grafik ve alintilar gibi unsurlar giivenilirligi
artirir ve haber temasmin aktarilmasina yardimer olur. Segilen fotograf ve gorseller izleyici algisini
sekillendirmekte, haber retoriginde giliven olusturma ve ikna etme konusunda hayati bir rol
oynamaktadir (Giines, 2018).

Yapilan haberlerde kullanilan fotograf, video, grafik ve alintilar izleyici de giivenilirligi
arttirmaktadir. Haberin temasin1 da iyi bir sekilde aktarilmasini saglar. Gosterilen video ve fotograflar,
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haber retoriginde giiven olugturmak agisindan 6nemli bir rol oynamaktadir. Olayimn ciddiyetini ve 6nemi
gostermek icin bombalanma goriintiileri haberlerde siklikla kullamlnustir. Insanlarm ilgisini cekmek
i¢in ¢arpici basgliklar ve ifadeler haberler i¢erisinde yer almugtir. A Haber: Erdogan: “Su Anda Gazze’ye
Su verilmiyor. Hani insan Haklar1?” (11 Ekim). Habertiirk: “Biden: Israil’e Destegimiz Kaya Gibi
Saglam ve Sarsilmaz” (8 Ekim). TRT Haber: “Erdogan: Gerginligin Bolgeye Yayilmasi Thtimalinden
Endiseliyiz” (13 Ekim). Halk TV: “NY Times: Israil Hava Sartlar1 Nedeniyle Harekat: Erteledi” (15
Ekim).
SONUC

7 Ekim 2023 tarihinde Hamas’in Israil’e saldirmasi sonucu baslayan Israil-Hamas olaylars,
haber biiltenlerinde ilk sirada yer almistir. 7 Ekim’den sonra Israil ve Hamas arasindaki catigmalar
artmis ve diinya kamuoyu bu olaylar ile yakindan ilgilenmistir. Tiirkiye’de birgok medya kurulusu
yasanan olaylara dair haberler yaymlamis ve ana haber biiltenlerinde bu olaylara yer vermistir. Medya
ekonomi politigi agisindan segilen tematik haber kanallari olan A Haber, Habertiirk, Halk TV, TRT
Haber’de 8-15 Ekim 2023 tarihleri arasinda ana haber biiltenlerinde birgok haber yaymlanmistir. Bu
haberler, Van Dijk’in elestirel sdylem analizi metodu ile incelenmis ve bu inceleme sonucunda birgok
sonug ortaya ¢ikmustir.

Haberlerdeki taraflarin konumlandirilma sekli TRT Haber disinda Hamas-israil iken TRT
Haber’de Filistin-Israil olarak belirtilmistir. Haberlerde genel olarak nétr bir anlatim tarzi kullanilmistir.
Olaylarin igeriklerine dair bilgiler nétr bir sekilde verilmistir. Yalnizca sivillerin katledilmesiyle ilgili
olan haberlerde sunucular kendi fikirlerini de belirterek tarafli bir sekilde durumu degerlendirmistir.
Yayinlanan haberlerin izleyicinin ilgisini ¢ekebilmesi i¢in gesitli goriintiiler (Bombalama, Catisma,
Yarali Insan) kullanilnustir.

Ozellikle siyasi aktorlerin verdigi demegler ana haber biiltenlerinin ilk 2 haberinde yer almustir.
Bu haberlerde Ozellikle Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’in Hamas-Israil olaylar1 ile alakali
sOyledigi ctimlelerin kullamldigi gorilmektedir. Dort haber kanalinin da yayinladiklari haberlerde igerik
ile haberde kullanilan climleler arasindan nedensellik iliskisi kurulmustur. Haberlerde ana olayin
icerigine dair kurulan ciimleler pasif seste kullanilirken, olaya dair agiklama yapan kisilerin yer aldigi
cumlelerin aktif seste oldugu goriilmiistiir.

Catisma Beyani:
Yazarlar arasinda ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
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OZEL MARKALI URUNLERE (PLB) YONELIK ARTAN TALEBI FMCG SEKTORU
UZERINDEN ANLAMAK: TUKETIiCi PERSPEKTIiFINDEN BiR DEGERLENDIRME

Arzu KAZAZ®

Burce AKCAN?®

0z

Ozel markali {iriinler, iiretici tarafindan iiretilen {iriinlerin perakendeci marka adiyla satilmasini igeren bir stratejidir. Bu sayede
perakendeciler tiretim maliyetinden etkilenmezken iireticiler de pazarlama maliyetlerinden muaf olmaktadir. Bu siireg, deger
zincirinde maliyet Uzerinde olumlu etkiler yaparken satis fiyatim agag1 yonlii etkileyebilmekte ve boylelikle tiiketicilere fiyat
avantaji saglamaktadir. Gegmiste 6zel markali {iriinlerin tiretim kalitesinin smirli tutulmast {iriinlerin niteliksel rekabetgili gine
zarar verebilirken bugiin ulusal markal iiriinlerle rekabet edebilir hale gelmistir. Ozel markah iiriinlere yonelik talebin en
onemli belirleyicilerinden biri siiphesiz fiyat faktoriidir ve ozellikle olumsuz ekonomik kosullarda daha da 6nem
kazanmaktadir. 2021 yilindan bu yana deneyimlenen yiiksek enflasyon ve devaliiasyon, 6zel markali {iriinler pazar1 hizla
biiyiitmiis ve hane i¢i market harcamalarindaki payin1 “4’e yiikseltmistir. Bu ekonomik kosullar altinda 6zel markali {iriinler
pazari incelenmeye degerdir. Bu ¢aligsma, Tiirkiye'deki 6zel markali {iriinler pazarimn FMCG (Fast Moving Consumer Goods)
kategorisinden tiiketici merkezli sekilde incelenmesini amaglamaktadir. Alanyazinda az sayida ¢aligma ve veri oldugundan,
arastirma genelleme amacgli degil, anlama odakli olarak nitel bir cercevede tasarlanmistir. Bu baglamda, 23 katilimciyla
derinlemesine goriismeler gergeklestirilerek veri toplanmistir. Caligma sonucunda, FMCG sektériinde 6zel markali {iriin
tiiketiminin belirleyici unsurlari, tiketimin gelir bagimliligi ve fiyat duyarliligs, bilgi kaynaklari ve muadil ulusal markalarla
kiyaslandig1 6zel markali diriinlerin tiiketici konumlandirmasina dair bir ¢erceve ortaya konmustur.

Anahtar Sozciikler: Pazarlama, Ozel Markali Uriinler, Market Alisverisi

UNRAVELING THE ASCENDING PREFERENCE FOR PRIVATE LABEL BRANDS
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(PLB) IN THE FMCG SECTOR: A CONSUMER-CENTRIC ANALYSIS

ABSTRACT

Private label brands involve branding and selling products manufactured by a producer with a name determined
by the retailer. This strategy benefits retailers by avoiding production costs and producers from marketing
expenses, positively impacting the value chain and providing consumers with price advantages. Initially, limited
production quality could compromise product competitiveness, but today, private label products compete with
national brands. Price is a key determinant of private label demand, especially in adverse economic conditions.
Since 2021, high inflation and devaluation have propelled the private label market's rapid growth, capturing a
significant share of household grocery expenditures. This study examines Turkey's private label market in the
FMCG (Fast Moving Consumer Goods) category from a consumer-centric perspective, aiming to understand rather
than generalize due to limited literature. Qualitative research with 23 participants via in-depth interviews revealed
determinants of private label consumption, including income dependency, price sensitivity, information sources,
and consumer positioning compared to national brands.

Keywords: Marketing, Private Label Brands, Grocery Shopping

GIRIS

Istek, ihtiyac ve talep kavramlar1 giindelik yasamda cogunlukla birbiri yerine hatali sekilde
kullanilmaktadir. Ihtiyag; yoksunlugu durumunda organizmayi baskilayan her seyi ifade eder. Istek ise
bu ihtiyacin ne ile karsilanacagidir. Burada talep kavramu istekten hazir olma durumu ile ayrismaktadir.
Ornegin; susuz kalmak organizmay1 strese sokar ve susuz kalan birey bu ihtiyaci gidermek ister.
Susuzlugunu ne ile giderecegi noktasinda ise istek kavrami s6z konusu olmaktadir. Susuzlugu
giderebilecek ihtimaller seti igerisinden neyin segilecegi bireyin istegini ifade eder. Susuzluk mesrubat
ile de giderilebilir, su ile de giderilebilir, alkollii iceceklerle de. Bu noktada mesrubat bir ihtiyag¢ degil
susuzluk durumunda sivi ihtiyacini giderebilecek ihtimaller setinden segilen bir unsurdur. Talep ise
bireyin ihtimal setindeki secimine erisim durumunu ifade eder. Baska bir ifadeyle, sivi ihtiyacini
gidermek i¢in gazoz igmek isteyen biri eger gazoz satin alabilecek maddi imkana sahip degilse bu iiriine
talebi olusamaz. Dolayisiyla tiiketiciler istek konusunda sinirsiz iken talep hazir bulunusluk
gerektirmektedir. Giinlimiiz toplumlar tiiketim kiiltiirli ile karakterize oldugundan bireylerin farkli
diizeylerdeki ihtiyaglarma seslenen ihtimaller seti neredeyse sinirsiz haldedir. Oyle ki, basta ihtiyacin
kendisiyle ilgisiz gorlinen Urin ve hizmetlerin islevleri pazarlama ¢alismalariyla gesitlendirilmektedir.
Ornegin, sevilme ihtiyaci ile gikolata arasinda veya sayginlik kazanma ile belirli bir marka ile isaretlenen
ketcap arasinda ilk bakista bir iliski bulunmazken, pazarlama ¢aligmalari ile liriinler ve markalar ¢esitli
ihtiyaglarla iliskilendirilerek ihtimaller seti karmasik bir hal almakta; tiiketici toplumsallasmas1®’
siirecine eklemlenmektedir. Boyle bir baglamda pazarlama ¢alismalar1 nesnelerin anlamlandirilmasinda
ve bireylerin nesnelerle kurduklar iligkilerin anlagilmasinda kilit 6neme sahip olmaktadir.

Bu calismada ele alinan ve ¢aligma genelinde 6zel markali iiriinler olarak anilacak olan private
label brands (PLB) kavrami son yillarda popiilerlik kazanan bir pazarlama stratejisidir. Ozellikle
enflasyona bagli fiyat artis1 gibi iilkelerin ekonomik kosullarindaki olumsuz gelismeler, siiphesiz
tilketici davranislari1 da dogrudan etkilemekte ve 6zel markali iiriin talebini tesvik etmektedir. S6z
konusu donemlerde 6zel markal: iiriin pazari ulusal markalar tarafinda daralan talebin maliyetle ilgili
karar giincellemeleri sayesinde genisletilmesi firsatin1 beraberinde getirmektedir. Bu durumun bir
dogrulayicist olarak 14 bin hane katilimi ile gerceklestirilen IPSOS Hane Paneli Arastirmasi (2023)

17 Cocuklarin pazarda tiiketici olarak islev gérmeleriyle ilgili beceri, bilgi ve tutumlar1 edinme siirecini ifade eden tiiketici
sosyallesmesi kavramu ¢ocuklarin bilissel ve sosyal uyaricilari islerken ebeveynler, akranlar ve kitle iletisim araglarinin
sosyallesme araci olarak iglev gordigiinii ifade etmektedir (Hota & Bartsch, 2019).
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Tiirkiye’de ortalama bir hanenin 100 TL'lik harcamasinda yaklasik 54 TL'nin markali, 24 TL'nin agik,
22 TL'"nin ise market markal iriinlere ayrildigin1 ortaya koymaktadir. Yiiksek enflasyon kosullari
altinda artan devaliiasyon ve diigen alim giicii ile karakterize Tiirkiye ekonomisi 6zel markali {iriinlerin
tilketiminin ¢ok boyutlu sekilde izinin siiriilmesinde islevsel goriilmektedir.

Bu ¢aligma ile 2021 yilindan bu yana ¢ok hizli bilyiiyen bir sektdér haline gelen 6zel markali
tiriinlerin tiiketici tarafinda satin alma pratikleri, fiyat duyarliligi ve gelir bagimliligi, referans kaynaklari
ve muadil ulusal markalarla karsilastirmasinin marka giiveni ve algilanan kalite boyutlariyla ortaya
konmas1 amac¢lanmaktadir.

1. Kavramsal Cergeve

EE AN Y3

Bu ¢aligmanin konusunu olusturan private label brands kavrami “6zel etiket markalar1”, “6zel
markal1 iirlin”, “perakende markali iiriin”, “market markas1”, “(marketlerin) kendi markasi” gibi
isimlerle anilmaktadir. Ancak giiniimiiz kosullarinda 6zel markal iirlinleri sadece FMCG iiriinleri
icerecek sekilde market perakendecileri ile sinirli tutmak eksik kalmaktadir. Ornegin, e-ticaret sirketleri
giyim, elektronik, aksesuar gibi ¢esitli kategorilerde {ireticilerden tedarik ettikleri iiriinleri kendi marka
isimleri ile markalayabilmekte; influencerlar ilgi alanlarina yonelik tirtinleri Ureticilerden tedarik ederek
markalayarak satisini iistlenebilmekte; oteller kendi markalar ile isaretledikleri bornoz, havlu, koku,
kisisel bakim iirlinlerini; restoranlar markalarinin mensei bolgesinden tedarik ettikleri {iriinleri kendi
markalari ile satisa sunabilmektedir. S6zii edilen iirlinlerin tiiketim dinamikleri kategorik olarak kolayda
iiriinlerden 6nemli sekilde farklilagsmaktadir. Burada ayrismay1 saglayan sadece ilginlik degil iiriiniin
kullamim degeri de olmaktadir. Ote yandan ‘market markali iiriin’ gibi adlandirmalar beyaz etiketli
iiriinlerle 6zel markali iiriinleri birbirine denk gérme hatasim beraberinde getirecektir.

Ozel markali iiriinlerin son yillardaki dikkate deger yiikselisi ve tiiketici tarafinda yaygin kabulii
kavramin uygulama bigimlerinde 6nemli doniisiimlere sebebiyet vererek tanimlanmasi noktasinda bazi
zorluklar getirmistir. Ozel markal: iiriinler en basit sekliyle bir {iretici marka yerine perakendecilerin
kendi etiketleri altinda satilan triinlerdir (Burton, Lichtenstein, Netemeyer ve Garretson, 1998).
Dolayisiyla kavramin 6ziinii birincil ekonomik taahhiittii iiretimden ziyade dagitim olan kuruluslarin
sahip oldugu ve markaladiklar1 tiriinler olusturmaktadir (Richardson, Dick ve Jain, 1994). Ancak
giinimiizde kavramin ve pratikteki karsiliginin  6nemli dontisiimler gecirmesi uygulamayi
cesitlendirmistir. Bu noktada en yaygin kabul géren tanimlardan biri kavrami su sekilde ele almaktadir:
Perakendeciler i¢in iiglincli taraf iireticiler tarafindan iiretilen ve sonrasinda perakendecinin kendi
ismiyle veya yine perakendecinin verecegi baska bir isimle satilan triinler (S G Ndlovu ve Heeralal,
2021). Burada perakendeci adindan farkli bir isimle markalaniyor olusu kavramin tanimina
perakendeciye ait ve yalnizca kendi satis noktasinda satilan herhangi bir marka boyutunu eklemektedir
(Kumar & Steenkamp, 2007). Ote yandan kimi perakendecilerin birincil vaatleri {iretim olmadig1 halde
bazi iirlinlerin iiretimini iistleniyor olusu kavramin bir baska doniisen yoniinii ifade etmektedir.

1.1. Ozel Markah Uriinlerin Tarihsel Gelisimi

Ozel markali iiriinlerin ABD ve Avrupa’da 19. yiizyilin baslarinda ortaya ciktigi tahmin
edilmektedir (Chakraborty, 2013; Long, 2022). Yiizyili askin bir siiredir perakendeciler markali
iirlinlerini tedarik ediyor olsalar da 1970’lere dek kimi istisnalar hari¢ {iretici markalara alternatif
olabilecek giice ulasamamigtir (Kumar & Steenkamp, 2007). Bu noktada en oénemli kilometre
taglarindan biri 6zel markali iirlinler sektoriiniin orgiitlii hale gelmesidir. 1979 yilinda perakendeci
markasi altinda satilan 6zel markali {iriinleri tegvik etmek, rekabet giiciinii arttirmak amaciyla kir amac1
glitmeyen bir organizasyon olarak kurulan PLMA (The Private Label Manufacturers Association) ilk
ticari fuarmi 1980 yilinda ABD’de, ilk Avrupa ticari fuarin1 1986’da ve Asya’daki ilk ticari fuarim 1994
yilinda gergeklestirmis olup kiiresel 6lgekte 4000°den fazla {iye sirketi bulunmaktadir (PLMA, 2013).
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Tiirkiye’de ise ‘Ozel Markali Uriinler Sanayicileri ve Tedarikgileri Dernegi (PLAT)’ 6zel markali
tiriinler sektoriiniin gelisimini izlemek ve bu gelisime katki sunacak ¢aligmalar yiiriitmek amaciyla 2002
yilinda kurulmustur (PLAT, 2021). Zamanla perakendeciler, satislar i¢in pazar lideri markalara meydan
okumak amaciyla 6zel markali programlar1 daha {ist pazarlara tasimanin 6nemini fark etmis ve pazar
lideri markalara meydan okur hale gelmislerdir (Spinelli vd., 2006, s. 129). 1996 yilinda ABD'de 6zel
markal1 tirtinler 250 siipermarket {iriin kategorisinin 77'sinde en gucli ulusal markadan daha yiksek
birim paya sahip olup aymi zamanda ulusal markalarin yaridan fazlasi da ozel etiketli iriinler
uretmektedir (Harvard Business Review, 1996). Ozel markali iiriinlerin ulusal markalar karsisinda pay
kazanmalar1 bu markalama stratejisinin diger markaya gore iistiin pazarlama performansimn bir
gostergesidir (Chimhundu, 2011).

Son yirmi yilda perakendecilik pazar kanallarinda giliglenmis ve iiretici markalarin 6nemi gorece
azalmistir (Cinar, 2016). 20. yilizyilin iretici markalarin yiizyilh olduguna dikkat ¢eken Kumar ve
Steenkamp (2007), 19. ylizyilda yerel fabrikalar tarafindan iiretilen ve kalitenin tutarli olmadigi isimsiz
tiriinlerden Johnson&Johnson, Nestle, Unilever gibi kiiresel iireticilerin markal {iriinlerine gecis
yapildigini belirtmektedir. Burada markalarin tiiketicilere verdigi temel mesaj, akilci aligveris (smart
shopping) etrafinda sekillenmistir. Oyle ki, s6z konusu markalar giivenilirligin, kalite tutarliligmin ve
yeniligin makul bir fiyata sunulmasini saglamistir. Bunun en g¢arpict drneklerinden biri Avrupa'nin en
biiyiik diinyanin ise {igiinci biiylik ekonomisine sahip Almanya'da son otuz yilda 6zel markali tiriinler,
pazar paymi yiizde 12'den ylizde 34'e yiikseltmistir.

Ozel markal iiriinler pazarmnim biiyiimesinin en énemli kilometre taglarindan bir digeri ise
indirim marketlerinin yayginlagsmasidir. Vorotkinov (2022), indirim marketlerinin yayginlagsmasiyla
6zel markal iiriin hamleleri ve girisimleri igin daha fazla alan yaratildigini belirtmektedir. Ozel Markali
Uriinler Sanayicileri ve Tedarikgileri Dernegi (PLAT) Baskani imer Ozer (2023) 6zel markali iiriinlerin
agirlikli olarak indirim marketlerde satiliyor olmasi ve bu marketlerin sube sayilarmin oldukga yiiksek
olmasmin tiiketicilerin 6zel markali {iriinlere erisimi kolaylastirdigini ve dolayisiyla sektoriin biiylime
egiliminde olmasinin dogal oldugunu ifade etmektedir. Oyle ki, BIM, Sok gibi market zincirlerinde
marka dagilimina bakildiginda iiretici (ulusal) markalara ait tiriinler azinliktadir

Ozel markali iiriinler pazarmnin biiyiimesinde ve ekonomi etkilerinin perakende sektorii
tizerinden okunmasinda stiphesiz Covid-19 pandemisi 6nemli bir kilometre tasidir. Ndlovu ve Heeralal
(2023) pandeminin olumsuz ekonomik sonuglar1 sebebiyle, kiiresel 6lgekte 6zel markal iiriinlere ilginin
arttigim gostermektedir. Oyle ki, Covid-19 pandemisi market perakendeciligini biiyiik dl¢iide yeniden
sekillendirmistir. Cogu iilkede yeme-igme yerlerinin uzun siire kapali olmasi tiiketicileri evde yiyecek-
icecek hazirlamak iizere market aligverisine yonlendirmistir. Ancak belirsizliklerle ve saglik odakli
kaygilarla dolu bu donemde markete gitme sikligim azaltmak ve/ya gelecekte olusabilecek ihtiyaglarini
karsilamada daha giivenli hissetmek isteyen tiiketiciler ihtiya¢ fazlasi satin alimlar yaparak stok
yonelimli davrams gelistirmistir (Conway, 2021). Birlesik Krallik'ta yapilan bir aragtirmaya gére pek
cok tiiketici markali {iriinler yerine 6zel markali iirlinleri tercih etmis; pandeminin uzunlugu, siiresi ve
ciddiyetinin bilinmeyen dogasi nedeniyle tiiketimler etiket veya marka yerine sayica daha ¢ok satin
alinabilirlige odaklanmistir (Bedford, 2022).

Ozel markal iiriinler pazarinda talebin ekonomi kétiilestikce yiikseldigi, giiglendikce diistiigii
bilinmesine karsin (Harvard Business Review, 1996) pandemi sonrasinda 6zel markali {iriinlerin pay1
digsmemis aksine yiikselmistir. NielsenIQ (2022)’nun raporuna gore 6zel markali trtinler cirosu bir
onceki yila gore toplamda yiizde 79 artmis, pazar payi ise ylizde 5,9’luk bir artisla yiizde 30,3’e
yiikselmistir. Bu durumun bir dogrulayicisi olarak enflasyon sebebiyle 6zel markali iiriinlere yonelen
tiiketicilerin ylizde 73"t ekonomi iyilestiginde dahi satin almaya devam edecegini bildirmistir (Poinski,
2023).
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1.2. Uretici Taraf ve Marka Adlandirmasi

Ozel markal iiriin {ireticileri ii¢ ana kategoride ele alinmaktadir: hem kendi markalarin1 hem de
0zel markal1 tiriinleri iireten biiytik iiretici igletmeler; belirli lirtin gruplarinda uzmanlasmis ve neredeyse
tamamen tiretimini 6zel markali iiriinlere odaklayan kiigiik ve orta 6lgekli tiretici isletmeler ve son olarak
kendi iiretim tesislerini igleten ve kendi magazalar icin O6zel markali iiriinler saglayan biiyiik
perakendeci ve toptanci isletmeler (The Private Label Manufacturers Association, 2023). Ug kategorinin
izini Tiirkiye 6rneginde siirmek miimkiindiir. i1k kategoriye 6rnek olarak ¢ikolata ve atistirmalik iiriinler
kategorisinde ulusal markalar arasinda bulunan Patiswiss verilebilir. Patiswiss hem ulusal bir marka
olarak faaliyetlerini siirdiirmekte hem de 6zel markali tiriin olarak Migros’un yulaf ezmesi, tahil bar ve
kakaolu findik kremasi iirlinlerinin iireticisi olmaktadir. Nestle Nesquik laktozsuz sut (Resim 2) ile
Nestle Nescafe soguk kahvelerin, Bim’in Dost markali yogurdunun ve pek ¢ok 6zel markali iiriiniin
iireticisi olmaktadir. Ugiincii kategoride Gimsa oOrnek gosterilebilir. Gimsa Ankara merkezli
stipermarket zinciri olup aym zamanda kendi perakende zincirinde satilan Gimsas markali tirinlerinin
onemli kismunin dreticisidir (Resim 1). S0zl edilen Grinlerin sadece Gimsa Marketler’de satiliyor
olmasi ve tiim liretimin bu marketler i¢in gerceklestiriliyor olmas1 sdzii edilen tiretimi 6zel markali iiriin

Resim 1.Perakendecinin Resim 2. Gonenli Siit tarafindan
tretimi tistlendigi 6zel etiketli iiretilen ve Nestlé tarafindan Nesquik
Grdn alt markasiyla markalanan iiriin

kategorisine dahil etmektedir.

Benzer sekilde ¢ok sayida perakende zincirinde iiriinleri bulunan kiiresel veya ulusal dlgekte
taninan markalarin da kimi durumlarda iriinlerinin iretimini bagka bir {reticiye devrettikleri
bilinmektedir. Resim 2 bunun bir gériiniimiinii sunmakla beraber 6zel markali iiriin kavramini ‘market
markast’ adlandirmasina indirgemenin neden hatali oldugunu da gerekcelendirmektedir.

1.3. Ozel Markah Uriin Kullamminin Boyutlari
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Giliniimiiz pazarlama anlayis1 veri destekli hedefleme ile yiginlar1 degil anlamli birimleri
hedeflemeyi miimkiin kilmigtir. Boylelikle benzer sosyoekonomik statiide olsa da farkli yasam
aligkanliklarina sahip bireylere uygun iletisimlerle seslenmek pazarlama caligmalarmi daha etkin
kilmigtir. Dolayisiyla, 6zel markali iiriinlerin dogasinin anlagilabilmesi i¢in tek cografi alandaki
tiikketicilerden veya homojen bir gruptan saglanan veriyi incelemek yetersiz kalmaktadir. Bu kisimda
genel tliketici egilimlerine ilave olarak 6zel markali iiriin kullanimini gesitli boyutlariyla ele alan
akademik ve sektdrel arastirmalarin verilerine yer verilecektir.

Genel olarak tiiketici egilimlerine bakildiginda tiiketicilerin yaridan fazlasi, perakendeci
glivencesiyle sunulan iirlinlerin en az ulusal markali {iriinler kadar iyi olduguna inanmakta ve yiizde 48'i
0zel markalar1 tercih ettigini belirtmektedir (Paine, 2010). Chopra (2017)’nin arastirmasina goére
erkekler 6zel markali Giriinleri ulusal markali tirinlerden daha diisiik kaliteli Girtinler olarak goriirken
kadin tiiketiciler, ulusal markalarla es kalite diizeyinde algilamakta olup tiiketicilerin geneli 6zel markali
tirtinleri ulusal markalarin diisiik fiyatli ikameleri olarak gormektedir (Chopra, 2017). Ancak, ozel
markali liriin tiiketiminin tek belirleyicisi diisiik fiyat degildir. Gida tiriinleri s6z konusu oldugunda fiyat
farkli sekillerde algilanmaya yatkindir. Oyle ki, fiyat yalnizca maliyet unsuru olarak
degerlendirildiginde ‘zarar’ olarak goriilmektedir. Buna karsin fiyat, kalite gdstergesi olarak islediginde
daha olumlu bir bakisla iiriin bilgisinin teshis edici bir pargasi halini almaktadir (Lichtenstein vd., 1993).
Dolayisiyla, siirecin esas belirleyicisi markaya iliskin algilanan kalitedir (Narasimhan ve Wilcox, 1998).
Tiiketiciler 6zel markali tiriinlerin diisiik fiyath olusunu diisiik kalite ile iliskilendirmediginden (Chopra,
2017) perakendeciye kars1 sergiledikleri giiven, iiriinler beklentileri karsiladikga veya tizerine ¢iktikga,
6zel markali {riinlerin tekrar satin alinmasina kadar uzanmakta ve markalara duyulan giiveni
artirmaktadir (Sbonelo Gift Ndlovu ve Heeralal, 2023). Chopra (2017) baz tiiketicilerin sadece 6zel
markali tiriinleri satin almak i¢in magazalar ziyaret ettigini ortaya koymustur. Sbonelo Gift Ndlovu ve
Heeralal (2023), tiiketicilerin 6zel markali iriinleri tretici markaya degil perakendeci markaya
duyduklari giiven sebebiyle satm aldiklarini; magazanin yillar igerisinde insa ettigi marka imajinin 6zel
markali iirlinlerin satin alinmasinda giiglii bir uyaran oldugunu ifade etmektedir. Tiiketicilerin 6zel
markal1 tiriinlere yonelik algisini etkileyen igsel ve dissal faktorleri vurgulayan Desai (2009), icsel
faktorleri yasam tarzi, kisilik, tutum, bilgi ve alim giicii olarak ifade ederken dissal faktorleri ekonomik,
demografik, teknolojik degisimler, siyasi durum ve kiiresellesme olarak ifade etmektedir. Tiiketicilerin
0zel markali market {iriinlerine yonelik olumsuz tepkileri biiyiik 6lglide iiriin kalitesini degerlendirirken
dissal ipuclarna’® giivenme egiliminin bir sonucu olmaktadir (Richardson ve digerleri, 1994).
Tuketiciler 6zel markal ftiriinlere siipheyle yaklagtiginda ambalaj ve markalama kritik 6neme sahip
oldugundan (S G Ndlovu ve Heeralal, 2021) onceki deneyimler 6nemli bir belirleyici olmaktadir.
Tiiketicilerin 6zel emarkali tirtinlerle gegmis deneyimleri sonraki satin alma niyetleri (izerinde 6nemli
bir etkiye sahip olmakta (ipek ve Yilmaz, 2022; Parasuraman, Suresh, Ashok ve Dhandapani, 2019) ve
tilketicilerin, iiriinle ilgili deneyimleri olmadiginda dissal ipuglarini degerlendirme egilimi sergiledikleri
bilinmektedir (Desai, 2019). Burada deneyim paylasiminda 6nemli bir kirilmayi isaretleyen agizdan
agiza iletisimin ¢evrimi¢i baglamda yiikselisi siirece katki sunan faktorlerin gelenekselden
farklilagsmasina sebep olmustur (Kumar, Prakash, Gupta ve Cappiello, 2023).

Diger taraftan tirlinlerin digsal niteliklerinden ziyade {iriiniin kendisiyle ilgili niteliklerini
onceleyen tiiketiciler s6z konusu oldugunda kosullar farklilasmaktadir. Oyle ki, bu tiiketiciler dzel
markali tiriinlere kars1 olumlu tutuma sahip olup kendilerini davramglarinda daha amach ve diisiinmeden
satin almaktansa bir iiriiniin 6zel markali versiyonlarini aramaya istekli “rasyonel aligverisciler” olarak
tammlamaktadirlar (Burton ve digerleri, 1998). Ozel markali iiriinlerde algilanan risk ile fiyat bilinci
(price conscious)™ arasindaki iliski indirimli magaza miisterileri i¢in negatif iken ulusal ve yerel market

18 Digsal ipuglar, fiyat, marka ismi, ambalaj gibi dogrudan fiziksel iiriiniin bir par¢asi olmayan 6zelliklerdir. Igsel ipuglar ise
tiriiniin icerigi gibi dogrudan tiriinle ilgili nitelikleri ifade etmektedir.

19 Fiyat bilincine sahip tiiketiciler, yiiksek fiyatli ve zarara isaret eden iiriinleri, fiyat bilincine sahip olmayan tiiketicilere gére
daha olumsuz degerlendirmektedir.
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miisterileri igin pozitiftir (Karaoglan & Durukan, 2022, s. 12).

Ozel markali iiriinlerin tiiketim egilimlerine iilkeler bazinda bakildiginda gelir esitsizliginin
yiiksek oldugu iilkelerde ¢ogu tiiketici yiiksek gelir diizeyindeki tiiketicilerle ayni spor arabayi siirme
imkanina sahip olamasa da ayni ketcabi tiiketebilmektedir ve boyle bir baglamda tiiketicilerin 6zel
markal1 {irlinler yerine ulusal markalara yonelmesi beklenmektedir. Bu sebeple gelir esitsizliginin
yiiksek oldugu bolgelerde faaliyet gosteren perakendeciler i¢in genis 6zel markal: iirlin yelpazesine
sahip olmak gelir yaratmak i¢in verimli bir {irlin stratejisi olmayacaktir (Kurt & Gino, 2022, s. 476-477).
Avrupa ve Kuzey Amerika'da 6zel markali iiriinler toplam perakende pazarinin ortalama yiizde 35'ini
olustururken gelismekte olan pazarlarda bu oran yiizde 1 ile 8 arasinda degismektedir (Pasirayi &
Richards, 2023). Nielsen (2022) verilerine gore Tirkiye'de 2022 yilinda 6zel markali iiriinler pazari
FMCG kategorisinde ciro bazinda bir onceki yila kiyasla yiizde 79 oraminda artis géstermis ve pazar
payin1 yaklagik yiizde 6 arttirarak yiizde 30,3'e ulagmustir,

Neredeyse her liriin kategorisinde 6zel markali iiriinlere rastlanirken {iriin bazinda tiiketici
egilimleri iilkeden iilkeye, kiiltiirden kiiltiire farklilasmaktadir. Italya, ispanya ve Isvec'te taze veya
dondurulmus meyve ve sebzeler popiiler iken Norve¢ ve Romanya'da 6zel markali tiriinler pazarinda en
blytk pay et trlinlerine aittir. Bu llkelerden farkli olarak Almanya'da kagit mendiller diger tiim market
kategorilerini geride birakirken Polonya’da gida dis1 kategori olarak kozmetiklerin en biiyiik biiyiimeye
sahne oldugu goriilmektedir (Statista, 2023). Tiiketiciler siit tirtinleri alirken fiyati; hijyen Grunleri
alirken kaliteyi; deterjan alirken iirlin igerigini; hayvansal gida alirken avantajli boyutlardaki
paketlemeyi; dondurulmus iriinler alirken ambalaj ve tasarimi; kozmetik kategorisinde ise iriin
cesitliligini temel almaktadir (Valaskova vd., 2018, s. 162). Bebek mamasi, saglik tirtinleri gibi yiiksek
derecede tiiketici giiveni gerektiren iirlinlerde 6zel markali iiriinlerin pazara girmesi zor oldugundan
penetrasyon seviyesi diisiik seyretmektedir (Bergés-Sennou vd., 2004). Kiss, Czine, Balogh ve Szakaly
(2022)’nin ¢ikolata kategorisinde yaptig1 arastirmaya gore iiriin se¢iminde marka, 6énemli bir kriter
olmanin yaninda tiretici markalara daha yogun marka sadakati duyulmakta, yerel markalardansa ulusal
markalar tercih edilmekte ancak marka sadakati beklenenin aksine ¢ok glc¢li olmamakla birlikte fiyata
duyarhilik yiiksek olmaktadir.

Dogu toplumlarinda tiiketicilerin marka Kkalitesini belirmede fiyat1 daha fazla referans
aldiklarindan hareketle Shannon ve Mandhachitara (2005) dogu Kkiiltiirlerinde faaliyet gdsteren
perakende zincirlerinin 6zel markali {irtinlerinin satigini arttirmak igin ‘premium iriinler’ sunmalari,
kendi markalarmin imaji gelistirmeleri veya is modeli konusunda piyasay1 egitmeleri gerektigini ifade
etmektedir.

1.4. Ozel Markah Uriinlerin Uretici ve Tiiketici Tarafinda Degerlendirmesi

Uretimde dis kaynak kullanimi ve diisiik pazarlama maliyetleri ile karakterize &zel markali
urunler denklemine, Gnlii markalarla rekabet edebilir kalitenin eklenmesi tlketiciler i¢in Gnli markalar
yerine diisiik maliyetli alternatifleri cazip kilmigtir (Statista, 2023). Ayrica, 6zel markali iiriinlerle
tiketicilere kaliteli tirtinlere ulusal markalara kiyasla diisiik fiyatla erisim imkam sunarken, Ureticilere
de yeni firsatlar yaratmaktadir (Savasci, 2003). Stratejik 6zel marka konumlandirmas: yoluyla
perakendeciler ulusal markalarin ireticileriyle tedarik kosullarin1i miizakere ederken pazarlik
konumlarin1 giiclendirebilmektedir (Spinelli vd., 2006, s. 126). Yerel Ureticiler, ulusal market
zincirlerinde kendine yer bulamayan triinlerine perakendeci markasi i¢in {iretim yapma kosuluyla yer
acabilmektedir. Boylelikle Uretici, hem guvenilir bir perakende zincirinde yer alarak perakendecinin
marka degerinden faydalanmakta hem de perakendecinin 6zel markali iiriinii taninmayan bir iireticiden
degil orijinal iirlinii ayn1 rafta bulunan bir {iretici tarafindan iiretildiginden {iriin giivenilirligine katkida
bulunmaktadir. Bu boyuta 6rnek olarak Resim 3’te goriilen ulusalda yaygin dagitim ag1 olmayan Efor
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Cay, Migros Cay’in lireticisi olarak Migros raflarinda kendine yer bulmaktadir.

MIGROS
RIZE SIYAH CAY

‘ Igindekiler: Siyah Cay
Tiirk Gida Kodeksi Siyah Cay Tebligi'ne uygun
olarak (EFOR GAY SAN. TIC. A.S. tarafindan)
.. MiGRoS TICARET A.S. adina Gretilmistir.
»ﬁ; 7 Mense Uike: Torkiye
' N Gida lgletmecisi Adi: MIGROS TICARET AS
> Gida lletmecisi Adresi: Ataturk Mah.
Turgut Ozal Bulvan No 7 Atasehir /ISTANBUL

ﬂ (lv)|u85t§rl lemeuzrbtw

(Uretici Firma Adi: EFOR CAY SAN. TIC.A$)
. Uretici Firma Adresi: Eskipazar Mah.
Fidanlik Ktime Evleri No: 2973 Of / Trabzon
l;letme Kayit No: TR-61-K-012422
Tlvsnye edilen tuketlm_tarihl (TETT) ve
Parti Numarasi (PN) ambalaj (izerindedlir.

Gayi nem ve kokudan etkilenmemesi
igin serin ve kuru yerde saklayiniz.

Net Miktar: 1 ‘OOge
T

Resim 3. Yerel bir markanin ulusal bir perakendeciye iiretim yaparak kendine ilgili
perakendecide yer bulma stratejisi

Ayrica, hali hazirda market zincirlerinde yer alan taninmig bir marka, triinlerinin satiga sunuldugu bir
perakendeci i¢in {iretim yaptiginda karliligim arttirabilme imkanina sahip olmaktadir. Oyle ki, 6zel

markali Giretimlerde, {iretici taraf sadece tiretim kismindan sorumlu oldugundan ve pazarlama gibi ilave
k|
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Resim 4. Arpaci Siit markasinin Sok
Market igin iirettigi tam yagli beyaz
peynir drini

117

CiLT/VOLUME 4 SAYI/ISSUE 2
dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer TEMMUZ/JULY 2024  dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer



maliyetleri iiretici degil perakendeci iistlendiginden son derece karli bir stratejidir. Resim 4’de goriilen
Konya Eregli’de tiretim tesisi bulunan ve yerel dagitim agina sahip olan Arpaci Siit, SOK’ un beyaz
peynirinin dreticisidir. Boylelikle hem kendi markasiyla yerel dagitim ve satis agindan hem de ulusal
market zinciri olan SOK icin iiretimlerinden kazang elde etmektedir. Ustelik SOK iiretiminde dagitim
ve pazarlama maliyetlerinden muaf oldugundan karliligim arttirmaktadir.

Ozel markali iiriinlere perakendeci tarafindan bakildiginda ulusal iiretici bir markadan daha iyi
ticari kosullar elde etmenin stratejik yolunu sunmaktadir (Narasimhan ve Wilcox, 1998). ilk olarak
perakendeciler, 6zel markalar gelistirerek ve 6zel markali iiriinlerin {iriin yelpazeleri i¢indeki payini
artirarak, {lirlinlerin satigindan elde edilen briit kar marjinin daha fazlasimi ellerinde tutabilmektedir
(Spinelli vd., 2006, s. 126). Ikinci olarak ozellikle fiyata duyarli segmentlerde karli sekilde rekabet
edebilmek igin perakendecilere iireticilerden daha iyi teklifler sunabilme imkéani saglamaktadir
(Parasuraman ve digerleri, 2019). Ozel markali iiriinler, ulusal markal: alternatiflere kiyasla yiizde 20-
30 daha diisiik maliyetli olduklarindan enflasyon karsisinda 6nemli bir ekonomik giigtiir (Long, 2022).
Oyle ki, 6zel markali iiriinlerin reklam faaliyetlerinin sinirli olmasi, raf alam ve dagitim gibi giderlerinin
olmayis1 perakendecilere diisiik fiyat sunma avantaji saglamaktadir (Cmar, 2016). Uglincii olarak
perakendecilere kendi 6zel markalari igin raf alani tahsisi ve magaza i¢i tanitim faydasi saglamaktadir
(Richardson ve digerleri, 1994). Kendi iiriinlerini ulusal markalardan daha fazla 6ne ¢ikarmada veya
daha fazla alan ayirmada ekstra 6deme yapmalar1 gerekmemektedir. Son olarak, perakendeciler sadece
kendi magazalarinda bulunabilecek giiglii bir house brand stratejisi olusturmalari halinde marka
sadakatini arttirabilmektedir (Paine, 2010).

Ozel markal {iriin stratejisi sagladig1 faydalarm yaninda kimi endiseler barindirmaktadir. Ilk
olarak perakendeci marka bir kategoride bile kalitesiz {iriin sunarsa itibar1 kolaylikla zedelenebilmekte
ve basarisiz lirliniin satis fiyatinda indirim ve imha maliyetlerini de tek bagina {istlenmesi gerekmektedir
(Spinelli vd., 2006, s. 127). Ikinci olarak bu is modelinin benimsenmesiyle kiiciik ve orta 6lgekli iiretici
isletmelerin kendi tekliflerini 6n plana ¢ikarmada esitsiz konumda bulunmalar1 (Long, 2022) ve
rekabetin perakendeci lehine bozulduguna dair endise bulunmaktadir (Shopova, 2023). Oyle ki, kiiciik
ve orta Olgekli isletmeler raflara, magaza i¢i tamitimlara smirli biitge ayirabildiginden perakendeci
markalar kendi Grtnlerini ilave maliyetlerden muaf olarak kendileri i¢in avantajli hale getirebilmektedir.
Uglincii olarak 6zel markali iiriinlere artan talep perakendecinin marka giiciinii ve degerini arttirirken
yerel magazalarin baski altina alinmasina ve rekabet giicliniin kirilmasina sebep olmaktadir. Bagka bir
ifadeyle 6zel markali {iriin stratejisine yatirim yapamayacak durumdaki yerel perakendeciler sadece
ulusal markali tiriinleri satisa sundugundan ve ulusal markalarla pazarlikta gerek satin aldiklar1 birimin
diisiik olusu gerekse iiretim gibi miizakere edebilecekleri unsurlardan yoksun olmalar1 sebebiyle
dezavantajli konumdadirlar. Son olarak; olumsuz ekonomik kosullarda 6zel markalara artan talebin
ekonomi iyilestikce, olaganiistii haller ortadan kalktikca diismesi beklenirken devam ediyor olusu ulusal
markalarin performans diizeyinde kalici hasar birakmaktadir (Lamey, Deleersnyder, Dekimpe ve
Steenkamp, 2007).

1.5. Ozel Markah Uriin Stratejilerinde Basar

Ozel markal iiriinlere yonelik artan talep ve house brand iiriinlerle magaza sadakatine saglanan
katkilar 6zellikle FMCG sektoriinde 6zel markalamay: perakendeciler i¢in verimli bir strateji haline
getirmektedir. Ancak o6zel markali iiriin stratejisinde basar1 kosulsuz degildir. lgili literatiir
incelendiginde basarili bir 6zel marka stratejisi i¢in bazi durumlarin vurgulandig goriilmektedir.

Yapay zeka destekli pazarlama zekés1 ve danigmanlik hizmeti saglayicisi olan GfK'dan Lewis
Paine (2010) ozel etiketli iiriin is modelini uygulayacak isletmelere verdigi tavsiyeler arasinda ozel
marka terimini kullanmak yerine sadece perakendecinin kendisinde bulunabilecegi ifadesini kullanmak
yer almaktadir. Ornegin, File Market’in Harras siit iiriiniine iliskin ‘bir File markasi’ demek yerine
Harras siitiin sadece File Market’te bulunabilecegini sOylemesi daha dogru bir strateji olarak
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degerlendirilmektedir. Bu sayede bagarili house branding stratejisi izlenmis olmaktadir.

Aldi ve Lidl gibi kiiresel indirim siipermarketleri i modeli olarak 6zel markalara odaklanan ve
tiretici markalardan kaginan perakendeci konseptlere yonelmektedir (Kumar & Steenkamp, 2007). Bu
marketlerin Turkiye’deki karsihign A101, BIM, Sok markalar1 olup bu markalar kendilerini indirim
marketi olarak konumlandirmaktadir. Magazalarda sunulan iiriinlerin ¢ogunlugu kendi markaladiklar:
{iriinlerden olusmaktadir. indirim ve ulusal magazalar s6z konusu oldugunda marka imajinin satn alma
niyeti izerindeki etkisi pozitif iken yerel magazalarda negatif oldugundan (Karaoglan & Durukan, 2022,
S. 12) yerel magazalar 6zel markali {iriin stratejisi izlemeye karar verirken daha dikkatli davranmalidir.

Ipek ve Yilmaz (2022)’a gore marka ydneticileri ve perakendeciler 6zel markali iiriinlerin
satigmnin ve pazar paymin arttirilmasinda geng tiiketicilere odaklanmalidir. Oyle ki, ileri yash tiiketiciler
karar verme siireglerinde daha karmasik siireglere dahil olurken geng tiiketiciler i¢in sure¢ daha basit
islemektedir. Ileri yash tiiketiciler icin ise Ozel markal1 iiriinlere yonelik farkindalik olusturmak,
tiiketicilerde asinalik olusturulmasi hedefli pazarlama iletigimleri planlanmalidir.

2. Metodoloji

Bu arastirma 6zellikle olumsuz ekonomik kosullarda yiikselen 6zel markali {iriinlerin tiiketim
dinamiklerini tiiketicilerin kendi ifadeleriyle anlamay1r amaclamaktadir. Alanda yapilmis saha
caligmalari tiikketimin yayginligi ve tiiketici motivasyonlarmi agiklasa da 6zel markali iiriin tiiketiminin
sosyal yoniinii diglayarak tiiketici tercihleri, siirecin aktorlerine yonelik tutum, gelir diizeyi ve fiyat
duyarliligi, referans kaynaklar1 gibi boyutlarda derine inmemektedir. Bu sebeple arastirma metodolojik
olarak alanda bilinenin az oldugu durumlarda uygulanan nitel tasarimli saha caligmasi olarak
tasarlanmustir. Veri toplama teknigi olarak derinlemesine goériismelerden faydalanilmistir. Calisma,
insan 6zne icerdiginden etik kurul degerlendirme basvurusu Baskent Universitesi Akademik
Degerlendirme Koordinatorliigii'ne yapilmis ve Sosyal ve Beseri Bilimler ve Sanat Alan Arastirma
Kurulu'nun 17 Temmuz 2023 tarih ve 17162298.600-178 sayil1 karari ile yiiriitiilmesinde etik a¢idan
sakinca goriilmemistir.

Calisgmanin aragtirma evreni Ozel markali iiriin tiiketen yetiskinlerdir. Nitel arastirmalar
genelleme amaci tasimadigindan katilimeilarda homojenlik aranmamus, farkli sosyo-ekonomik stati
gruplarmdan, Konya ve Ankara’da yasayan 23 katilimci ile derinlemesine goriismeler
gerceklestirilmistir. Anonimlestirilmis katilimcilara iligkin tanimlayici veriler Tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1. Katilimeilarin Demografik Ozellikleri

Kod Yas Cinsiyet Meslek? b Medeni
urum
K1 42 Erkek Crafik Evli
Tasarimci
K2 30 Kadin Beyaz  yaka Bekar
calisan
K3 32 Kadin Dis - ticaret Evli
uzmani
K4 22 Kadin Ogrenci Bekar
20 Katilimeilarm beyanlarma gore diizenlenmistir.
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K5 30 Kadin Akademisyen Bekar
K6 26 Erkek Muhendis Bekar
K7 43 Erkek Akademisyen Evli
K8 38 Erkek | . . Salis Evli
yoneticisi
K9 82 Kadin Ev hanimi Bekar
K10 43 Kadin Ogretmen Evli
K11 21 Erkek Ogrenci Bekar
K12 44 Erkek Dis Hekimi Evli
K13 63 Erkek Emekli Bekar
K14 30 Erkek Akademisyen Evli
K15 63 Kadin gbrevlisiTemiZ"k Bekar
K16 42 Kadin Akademisyen Evli
K17 24 Kadin Akademisyen Evli
K18 33 Kadin IK Uzmani Evli
K19 35 Erkek Muhendis Evli
K20 48 Kadin Ogretmen Evli
K21 52 Erkek Akademisyen Evli
K22 60 Kadin Emekli Bekar
K23 40 Kadin Ogretmen Evli
3. Bulgular

Ozel markalr iiriin kullanimlarini tiiketicilerin kendi ifadeleri ile anlama amaci tastyan bu
calismanin ilgilendigi ana boyutlar {iriin ve marka tercihleri, giiven unsurlari, fiyat ve gelir duyarhiligi,
basvuru kaynaklar1 ve ulusal markalarla karsilagtirmadir.

Katilimcilar i¢in perakendeci se¢iminde perakendecinin genel fiyat diizeyi, fiziksel yakinligi,
iirline iliskin sundugu giivence gibi perakendeciye iliskin somut unsurlarin yaninda perakendecinin
sahiplik yapis1 ile ideolojik konumu tiiketici tarafinda vurgulanan 6zellikler arasinda olmaktadir.
Katilimeilar igin {iriin tercihi 6zel markal iirlinler s6z konusu oldugunda hem perakendeciye hem de
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ureticiye duyulan giivenin bir sonucu olmaktadir.

“Migros kalitelidir giivenilir iireticilerle ¢alistyor (...) Arkasini ¢evirip baktigimda
giiven verdiyse alirim kullanirim. Mesela Migros siit alirim kullanirim. Birsah siit Torku da
tretiliyor (...) Hangi marka kime tirettirmis onlara bakarim” (K16)

“Hamburger tursusu mesela her markamin yok, yabanci markalar ¢ok pahali.
Migros un tursusunu Kiihne iiretiyor, Kiihne ile 20 TL farkediyor ama i¢i ayni. Neden daha
fazla vereyim ki? " (K1)

“Sal¢a mesela sonugta ayni marka tiretiyor. Atiyorum ikisini de Tat iiretiyor (...) Mesela
ben sadece Tat alirim diyen de var onu Migros'ta goriince Tat yaptigini gorse bile. (...) Migros'a
trettiginin ikinci kalite oldugunu diigiinerek yine almaz. Bende bundan siiphelenmiyor degilim
ama yani Migros bu riske girmez diye diisiiniiyorum (...) Migros giivenmese begenmezseniz
paraniz iade diyerek arkasinda durmaz ’v(K19)

“Migros'a giiveniyorum, kendi tirtinlerine de giiveniyorum. (...) Yaptirdigi yerler her
seyden dnce nereye imal ettiriyorsa (...) Bal mesela Migros'un iki katina Balparmak 200 liraya
satarken o 80 liraya satiyor. Tadinda bir degisiklik gormiiyorum.” (K22)

Ozel markal iiriin tiiketimi, iiriin kategorileri temelinde farklilasmaktadir. Uriin kategorileri
iiretici/perakendeci markasindan bagimsiz olarak ‘yaygin tiiketilen’ ve ‘kesinlikle tiiketilmeyen’
seklinde ele alinmistir. Yaygin sekilde tiiketilenler kuru gidalar, konserve triinler, soslar, siv1 yaglar,
siitler, atistirmaliklar, uzun raf 6mriine sahip ambalajli iiriinler, ¢gamasir ve bulasik deterjanlari, yiizey
temizleyiciler iken markaya bagl tiiketilenler yogurt (Migros, File, Bim), tereyagi (Migros ve File),
islenmis et Uriinleri (Migros), dondurulmus iirtinler (File) olarak ifade edilmistir.

“Migros'un hamburgerinin kiymasint mesela ¢ok hosuma gidiyor severek altyorum.
Uzman Kasap iiriinlerini altyorum, kusbagisint alirim” (K19)*

“Stit ve peynir cesitlerini alryoruz (...) Mesela yumurtada Bim’in yumurtasi oldukca
giizel ve biiyiik. Ayni fiyata A101 in yumurtalar: hem kiiciik hem kirli (...) Migros'un siitiinii alip
yumurtaya gidiyorum Bim'in yumurtas: aliyorum (...) Cizkeki File'den devamli aliyor
oldugumuz bir iiriine doniistii (...) Dost 'un stizme peynirini 8-9 yildir yiyorum” (K14)

“Deterjan da ¢ok ucuz oluyor. Siit, yogurt ve peynir de. Bakliyat filan aliyorum. Yag da
iyi oluyor. (...) Yumurta, normal yumurta fiyatina organik veya gezen yumurta alinabiliyor. (...)
salga, bal, tursu gibi tiriinler de riskli gelmiyor aliyorum” (K3)

“Ben bebek kadar siit iciyorum ama siit fiyatlar ¢ok yiiksek. 3-5 TL olan siit 25 TLyi
gecti. Harras veya Migros 17-18 TL'ye satilirken Sek, Pinar 25 plus fiyatlarda. Fark da

2L Katilime bagka perakendecilerden 6zel markal et iriinii almamaktadir.
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gormiiyorum” (K4)

Uriin tiiketimine y&nelik tercihler bireysel olarak farklilagsa da tiiketimi tercih edilmeyen iiriin
kategorilerinin ortak dzellikleri 6zel muhafaza kosullar1 gerektirmesi, raf 6mriiniin kisa olmast, hijyenik
veya kozmetik {iriin olmalar1 ve kategorilerinde jenerik marka olmalaridir.

“Bebek bezi ve ¢ocuk iiriinlerinde igerik ¢ok donemli. Mesela biz deprem béolgesine
yardim yaptik ve biit¢cemiz dar oldugu halde yaptik. Kendi ¢ocugumuza aldigumiz marka aldik
oraya. Yani mesela A101’in bezinden 10 kutu alabilecekken 3 kutu bizimkinden aldik. Bazi
seyler ucuz ve kaliteli gibi de goriinse riske girilmez” (K8)

“Stit ve et gibi koruma onemli olan iiriinleri almam, dolapta satilanlar diyebiliriz” (K7)

“Cok hesapli ise yurtdisindan gelmigse siiphelenirim mesela almam. Et, peynir, sucuk
gibi sarkiiteri tiriinlerini ulusal marka tercih ederim” (K5)

“Icerik zenginligi gerektiren malzemelerde tercih etmiyorum. Mesela yiyecek tarzi,
paketli gida, kiyma et gibi onlardan almiyorum. (...) Mesela Nutella’nin market markalisin
almam” (K20)

Katilimcilar tarafindan en fazla sevilen perakendeciler katilimcinin ve perakendecinin ideolojik
konumuna gore farklilik gostermektedir. Oyle ki, tiiketicilerin her zaman rasyonel olmadig tezinin bir
dogrulayicist olarak iiriin ve magaza kalitesi begenilse dahi sermaye sahibinin ideolojik durusu
sebebiyle aligveris yapmama karari yaygm bir egilimdir. Ayrica sahip oldugu ekonomik kosullar
yiiziinden gergek diisiinceleri ile ¢eliskili tiiketim aktivitelerinde bulunuluyor olmaktan duyulan
rahatsizlik da tiiketici tarafinda deginilen konular arasinda yer almaktadir. Bu grupta yer alan tiiketiciler
gelir durumlarindaki bir iyilesmede s6z konusu tiiketimleri gergeklestirmeyeceklerini ifade etmistir.
Ornegin;

“Ben cemaatcilere giivenmem. Ug fazla veririm paramin nereye gittigini bilirim. (...) Bir
donem File den aligveris yaptim. Yalan yok hosuma gitti. Macro Center’a uygun fiyatly alternatif
gibiydi. Sonra 6grendim ki File, Bim inmis. Ogrendigim andan beri aligveris yapmadim” (K3).

“Benim tiiketim tercihlerimi siyasi durus etkiler. Cok degisik gelecek mesela ben sakalli
bir amcadan alisveris etmek istemem, etmem” (K5).

“Sahiplerinin durusu onemli olmasi lazim ama 6yle olursa da sadece Cagdas 'tan alisveris
yapmamiz gerekir ya da Migros. Yani aslinda idealde onemli ama ne yazik ki pratikte hayuw.
Daha iyi gelirim olsa ugramazdim.” (K14)

“Durumunuz ne kadar ¢ok iyiyse ulusal markalara egilim artar durum kétiiyse yerel
iirlinlere yonelirsiniz” (K16)
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“Ben ¢ubuk kraker gibi basit bir iiriinii bile Ulker markali almiyorum. Bulursam Eti
bulamazsam onu da almiyorum. Daha bile belki iyidir ama bunlar kiiciik kiiciik birikince ben
istemem onlarin miisterisi olmak onlara para kazandirmak. Kaldi ki muhafazakdr bir market
markalr asla almam” (K17)

“Benim i¢in ¢ok giiclii olmasa da siyasi durus ile arasinda iligki var” (K2)

Ideolojik konumdan bagimsiz olarak en fazla begenilen 6zel markali iiriin perakendecisinin
Migros ve File, en diisiik kaliteli goriilen perakendecinin ise A101 oldugu goriilmiistiir. Ayrica
tiketiciler yerel market zincirlerini erisilebilir fiyat sebebiyle tercih ederken 6zel markal {iriinler s6z
konusu oldugunda yerel zincirlerin 6zel markali iiriinleri tercih edilmemektedir.

“Yasadigim ilin kendi il markasi olan marketlerden alisveris yapmayr ¢ok tercih
etmem” (K2)

“Gimsa var Cagdas var mesela. Cagdas 'ta satilan iiriinii daha once duymasam bile
bilirim, iyidir. Ama Gimsa normal markalar bile oradan almam; Gimsa 'nin kendi iiriinlerini
zaten almam. Belki iyidir, kalitelidir neticede bir dolu miisterisi var ama ben giiven
duymuyorum. Bugiin bir seyi ucuza satmak i¢in hile karistirmak lazzm” (K9)

Dikkate deger bir diger nokta katilimcilar ulusal markali iiriin tiiketimlerinde fiziksel yakinlik
ve fiyat uygunluguna gore tercih yaparken 6zel markali tiriinler s6z konusu oldugunda gogunlugunu
0zel markali {irtinlerin olusturdugu perakendeciler fiziksel mesafeden bagimsiz olarak tercih
edilmektedir. Bagka bir ifadeyle, bu tiirden perakendecilerin ziyaret sebebi olarak 6zel markali tiriinler
gosterilmistir.

“File’den gidip Icim yogurt almam; gider Migros 'tan alirim ¢iinkii daha ayagimin altinda
daha yakin, ya da Cagdas’tan alirim (...) File'ye giden insanlarin ¢ogu kendi markasini almak
icin gidiyor diye diisiintiyorum” (K14)

“Metro’da vegan borekler, pizzalar ve donuk iiriinler cesitli ve uygun fiyatli kendi markasi
oldugundan (...) Metro genelde pahali ama zaten Cagdas veya baska yerde satilan iiriin igin
Metro’ya gitmem” (K23)

“Ben herhangi bir iiriin almak i¢in Bim'e gitmem yani Pinar siit almak i¢in ama BIM’in
laktozsuz siitiinii almak i¢in sirf BIM e gidiyorum” (K11)

File bizim haftalik rutinimiz. Buzluk tiriinleri hafta ici kurtarici oluyor ve temiz icerik. (...)
Harras kendi markast var bir de sadece File’de satilan markalar var (...) Eve ¢cok uzak normalde
kendi Uriinleri olmasa gitmeyiz, dyle ucuz filan da degil” (K8)
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Katilimcilarda etiket okuma davramisinda yaygin egilim son tiiketim tarihi, i¢indekiler ve besin
degerleri olurken, az sayida katilimer {iretici bilgisine baktigini bildirmistir. Bu durum hem iiretici hem
perakendeci icin son derece riskli griinmektedir. Oyle ki, iiriiniin perakendecide satilan bir iiriin mii,
perakendecinin iirettigi bir iiriin mii yoksa perakendeci icin iiretilen bir iiriin mii oldugu katilimcilar
tarafindan anlagilmaya muhtag goriilmemektedir. Dolayisiyla liriine iligkin bir problemde sorumlunun
perakendeci olarak goriilme ve bunun biitiin {iriin kategorilerine genisletilme ihtimali dnemli bir risk
faktorii olarak degerlendirilmektedir. Katilimeilar etikette son tiiketim tarihi, igerik gibi iiriinle ilgili
bilgilere bakarken {iretim yeri ve iireticisi 6zel markal {iriin i modelini bilen tiiketicilerin dikkat ettigi
unsurlar arasindadir.

“Yani sadece iiriinii goriiyorum ama nerede tiretildigini vs. detayina bakmiyorum” (K20)

“Etikete bakarim. Son kullanma tarihine ve ozellikle bu e ile baslayan katki maddelerine
bakarim. Nerede ne zaman iiretilmis hangi marka kime iirettirmis onlara bakarim” (K16)

“Uretildigi yere bakarim mesela. Siit grubu Bursa, Balikesir tarafi markalar: daha
giivenilir geliyor. Uretildigi sirkete bakarim eger bildigim markaysa giivenle alirim. Bir de mesela
bilmedigim markayr bazen aliyyorum eger o markamn iiriinii markette varsa orijinal iiriinii
inceleyip” (K3)

“Etikete bakiyorum her zaman. I¢inde ne var bir de kalori bilgisine bakiyorum” (K11)

“Uretici bilgisi onemli, iiretildigi yer énemli” (K13)

“Cok ucuzsa bakarim, pahali tirtinler veya normaldekiler zaten belli oluyor. Kétii yere mi
yaptirmis veya i¢erik mi sorunlu bilemiyorsun” (K23)

Marka adlandirmasi sorgulanan kavramlar arasinda yer almaktadir. Goriismeler neticesinde
marka ismi stratejilerinin tiiketici tarafinda fark edildigi ve anlasildig1 goriilmiistiir.

“Mesela Bim, Bim ismiyle tiretmiyor, Dost ismiyle iiretiliyor, ¢ok satiliyor ama belki Bim
ismiyle iiretilse o kadar alinmaz (...) Cogunluk Harras 1 filede satilan bir iiriin olarak gériiyordur”
(K14)

“Market ismi disinda markalamak bence yaniltici. Ben File’nin Bim’in oldugunu sonra
ogrendim” (K3)

“Migros’ta hem Migros hem Mlife var. Bas harfi M logoya benziyor ama farkl
reyonlarda. Mlife glltensiz Urlnlerin satildigi yerde. Migros ile yan yana olsa belki ama bu sekilde
cok dikkat etmek lazim” (K18)
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“Bim her iiriin seyinde farkli marka yapiyor. Siit grubu Dost en bilinen bu ama Yurdum
sanki Bim markas: degil gibi algilaniyor olabilir ya da makarna ismi Italyanca sanki yabanc: gibi.
(...) Bunu Sok da yapryor ama orada baska seyler de doniiyor. Karmen ¢ikolata var ama o aslinda
eski Karmen degil” (K6)

Ozel markali iiriin tiiketiminin tiiketici tarafindaki en biiyiik avantajinin fiyat faydasi oldugu
bilinmektedir. Ozellikle yiiksek enflasyon gibi iilke genelinde etkisi izlenen kosullarda &zel markali
triinlere talep artmaktadir. Bu boyut katilimcilar tarafinda sorgulandiginda olumsuz ekonomik
kosullarn tiiketicileri 6zel markali iirlinler yonelttigi bildirilmistir. Ancak, eger 6zel markal tiriinden
saglanan performans beklenene denk veya beklenenden yiiksek olursa ekonomik kosullar iyilestiginde
veya gelir diizeyinde artig yasandiginda dahi ulusal marka yerine 6zel markali iiriin kullanimina devam
edilecegi ifade edilmistir. Bu noktada ekonomik kosullar 6zel markali tiriinleri satin almaya tesvik etse
de davramisin devamliliginda tiiketici tatmini belirleyici olmaktadir.

“Ben mesela bakmazdim yiizlerine belli sabit markalarim vardi. (Gelir durumunda artig
olursa) Begendigim tiriinlerden kaymam (...) Devam ederim c¢iinkii damak tadima uygun” (K5)

“Deterjan hari¢ yine market markasi tercih ederim. Bulasik deterjant kétii oluyor. Iki-
tic kez yikayacaksam o da giinah; elektrik, su harciyor. Fairy ¢ok artti 200 kiistir olmus,
Carrefour’'un 40 TL (...) Siit, yogurt gibi iiriinler zaten dogal degil market markast da olsa
digeri de olsa ayni. Bal Migros 'un ¢cok memnunum. Gelirim artsa da almaya devam ederim”

(K22)

“Gelir durumunda iyilesme olsa market markali tiriin almam (...) Ne kadar ¢cok gecim
kaygin olursa market tiriinlerine talep o kadar ¢ok olur (...)25 kurugs bile etkili olur. O yiizden
de gelen gelir ile alinan tiriin arasinda dogru oranti olur” (K10)

“Cok da uzun stiredir degil aslinda son belki 3 yildir mesela (...) ekonomik durumlardan
dolayr” (K20)

“Uriine gore degisir. Cocuk iiriinlerinde parama yiiksek geldigi halde bildigim kaliteli
markalart alyyorum. (...) Gelirim azalsa baska seylerden kisar yine almaya c¢alisirim. Ama
File’nin iiriinlerini gelirim artsa da almaya devam ederim ¢iinkii begeniyorum” (K8).

Ozel markal: iiriinlerin ekonomik boyutuyla ilgili bir baska durum ise s6z konusu iiriinlerin
fiyatlaridir. Fiyat duyarhiligi, bir hipotetik etkilesim sorusuyla olusturulmus ulusal marka ile ayni fiyat
diizeyinde olmas1 varsayilmistir. Katilimcilar eger 6zel markali iiriinii uzun stiredir aliyorlarsa ve
tilketim aligkanlig1 gelistirmislerse fiyat ulusal marka ile aym olsa da 6zel markali {iriinii tercih
edeceklerini sdylemistir. Ancak tiiketimleri gelire bagimli zorunlu bir se¢imse ayni fiyat diizeyinde
olmalar1 halinde ulusal markali iiriinii tercih edeceklerini ifade etmislerdir.

“Fiyat aym olsa iyi bilinen markayir alirim. Neticede riskleri var. Aymi iiretici olsa bile
ayni kalitede mi? Sorun yasasam kimi bulacagim? (...) Parasi olan zaten aradaki farki 6nemsemez,
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tice bese bakmaz” (K1)

“Aymi fiyat olsa da mesela Dost ¢ok begeniyorum. Dost’unkini alabilivim. Yillardwr
aliskanlikla ilgili birden degistirecegimi sanmiyorum” (K14)

“Bence akli basinda kimse ayni iiriine fazlasini édemek istemez. Su olur, eger iireticiyi
bilmiyorsa olabilir” (K7)

“Kalite olarak ¢ok fark gérmiiyorum, uygun olani alirim. BIM siit aliyorum bir de proteinli
tiriinti var onu altyorum baska markadan kotii degil” (K11)

Arastirma kapsaminda incelenen boyutlardan biri 6zel markali iiriin tiiketiminde bagvurulan
referans kaynaklari olmustur. Katilimcilar marketlerin  uygulamalarin/web sitelerini  fiyat
karsilastirmada kullandiklarimni, 6nceden bilgi sahibi olmadiklari iiriinlerle ilgili sosyal medyada ¢esitli
hesaplarin tavsiyelerini dikkate aldiklarini; ulusal markali Giriin fiyatlarinda indirim olmasi halinde
tiketimi yonlendirdiklerini; {iriinii kullandiktan sonra deneyimlerini diger tiiketicilerle paylasmada
¢evrimigi araglari kullandiklarini ifade etmislerdir. Bu noktada PLB gurubu iiriinlerin belli bir pazarlama
ve reklam stratejisi yiiriitmemesi kullanici tavsiyelerini ve deneyim paylagimini 6nemli bir kriter haline
getirmistir.

“Diyetisyenlerin temiz icerikli market tiriinii degerlendirmelerini, gida dedektifinin
paylasimlarimi seviyorum. (...) Yorumlara bakarim almadan once ama damak tadi géreceli.
Yorumlar kotii bir tirtinii alip bile bile lades demem. Mesela Carrefour beyaz sabunu bir arkadagsim
soylemisti. Yoksa elli kere oniinden geger bir kere bile almayr diistinmezdim (...) Migros ile
Carrefour ve diger marketleri barkod okutarak veya yazarak karsilagtiriyorum, hepsinin app’i var”

(K3)

“Benim icin deneyim énemlidir (...) Ozellikle sosyal medyada iiriinlerin altina yapilan
yorumlart okurum” (K16)

“Yorumlar olumluysa direk alirim, olumlu olumsuz esit gibiyse yine alirim olumsuz ¢oksa
bazen insanlarin zevksizligi diye diigtiniip alirim bazen de almaktan vazgegerim. Bazen reels de
gortip aldigim iiriinler oluyor. Market viogu ¢eken takip ettigim fit hesaplar var” (K11)

“File’de mutlaka alinmasi gereken iiriinler kesfetime diistii. Sadece oradan aklimda kalan
tirtinleri gidip aldim denedim mesela memnun kalmistim” (K14)

“Olumsuz tecriibe daha etkili bence. Bir iiriin aldim memnun kaldim orada biter ama
kotiiyse herkesle paylasirim. Markaya diisman olurum ve herkesi de diisman etmeye ¢abalarim. Ozel
markall tiriinlerde sadece birilerinin deneyip memnun oldugu tiriinleri alirim, riske girmem” (K12)
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“File’den bir ¢izkek almistim. Aslinda beklentim acayip diisiiktii; bir arkadasa gidiyordum
ve elim bos gitmeyeyim diye. Ben boyle bir cizkeki en iyi pastacida yemedim. Sonra bunu
Instagram 'da paylasmistim ve arkadaslarim benden sonra aldigini séylemigti” (K4)

“Su ekonomik kosullarda deneme yanilma liksiimiiz olmayabiliyor. Giiven duydugum
birilerinin tavsiyesini faydali buluyorum. (...) Telefonumda uygulamalar var barkod okutup icerik
ve fiyat bilgisini kontrol edebiliyorum. Market uygulamalar: var bazen indirim donemleri bilindik
markalar ébiirlerinden daha uyguna gelebiliyor” (K17)

SONUGC

Halk arasinda yaygin bir genelleme ile ‘market markali iiriinler’ seklinde ifade edilen PLB
gurubu tuketim dranleri hem tlketici hem (retici-perakendeci taraflar i¢in ¢esitli boyutlarda yararlar
tiretmekte ve bu nedenle artan popiilaritesi pazarlama alaninda gesitli galigmalara konu olmaktadir.

Bu caligmalar bir yandan PLB {iriinlerin tiiketici a¢isindan tercih motivasyonlarina deginirken
iiretici firma ve/ veya perakendeci agisindan iiretim motivasyonlarina odaklanmaktadir. Bu arastirma
konuya daha cok tiiketici tarafindan bakmaya ve PLB triinlerin temel tercih boyutlarim tiiketicilerin
kendi ifadeleri ile anlamaya ¢aligmaktadir. Nitel bir arastirma olmasi sebebi ile genelleme ifadelerini bir
yana birakarak arastirmanin sinirliliklarn igerisinde &ne ¢ikan boyutlar1 ifade etmekte yarar
gorilmektedir.

S6z konusu {irtin guruplarini tiiketimi noktasindaki basat faktorlerden biri alan yazininda da
ifade edildigi tizere tiiketicinin ig¢inde bulundugu ekonomik kosullar olarak gosterilebilmektedir.
Tiketici Ozellikle artan gida fiyatlar1 karsisinda kisisel 6nlemini ulusal markalarin ikamesi olarak
gordiigii ve kalitesini tatmin edici buldugu PLB iiriinleri satn alarak ortaya koymak istemektedir. Bu
noktada son yillarda hissedilen enflasyon ve gida fiyatlarindaki artisa paralel olarak PLB iiriinlerinin
hem gesitliligin hem de algilanan kalitesinin artmasi tiiketici agisindan bu tercihi kolaylastiracak belki
de zorunlu kilacak bir zemin hazirlamistir.

Tiketici davranislarmin karmasik ve ¢ok boyutlu olmasi aymi zamanda degiskenlik arz
edebilmesi satin alma veya vazgegme davranigini bir ya da birka¢ boyut altinda ele almayr veya tek
boyutlu neden sonug iligkileri ortaya koymay1 miimkiin kilmamaktadir. Dolayisiyla PLB iiriinlere dair
tilketici tutum ve tercihleri de ¢ok boyutlu bir yapi icerisinde ele alinmak ve degerlendirilmek
durumundadir. Bu boyutlardan en 6nemlileri tiiketicilerin ait olduklar1 sosyo ekonomik kosullar,
algilanan fiyat kalite iliskisi, iirliniin tiiketiciye sundugu ‘deger’, PLB dirlinleri i¢cin uygulanan
tutundurma stratejileri, bu iiriinlerin tercihinde referans guruplarinin rolii, PLB iiriinleri lireten ve satan
firmalarin/perakendecilerin imaji ve tiliketicideki konumlandirmasi, iiriine ve/veya perakendeciye
‘giiven’ PLB kategorisinde tercih oncelikli {iriin guruplari gibi unsurlardir.

PLB firiinlere artan tiiketici talebinin fiyat kalite performansi yilikseldik¢ce artacagi ve bu
urunlerin pazar paymi genisletecegi ve konuya pazarlama diinyasinin ilgisinin artarak devam edecegi
tahmin edilmektedir. Bu nedenlerle ilerde yapilacak ¢aligmalarda 6zellikle PLB iiriinlere dair tiiketici
algisin1 anlamaya calisan ¢ok boyutlu ve dinamik bir 6zellik gdsteren bu duruma dair bakis agisini
netlestiren yaklagimlar getirilmesi yerinde olacaktir. PLB {iriinleri kullaniminin yasam tarzi ve sosyo
ekonomik faktorlerle iligkisi, lilkelere gore bu sektoriin hangi yonde ivme kazanabilecegi veya bu
iirlinler s6z konusu oldugunda hangi pazarlama ve iletisim stratejisinin takip edilmesi gerektigi hakkinda
konuya tiiketici merkezli bir bakis acis1 getirecek cesitli arastirmalara ihtiyag bulunmaktadir.

Catisma Beyani:
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Yazarlar arasinda ¢ikar ¢atigmasi bulunmamaktadir.
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