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ABOUT JCSR
(ISSN: 2757-8496)

Focus and Scope

Journal of Communication Science Researches aims to open up to the world under the guidance of
science, reach the society it is in, and to publish scientific articles of the essence in accordance with
international publishing principles in order to lead their changing and developing demands. Journal of
Communication Science Research accepts articles in the field of social sciences. Journal of
Communication Science Researches is a peer-reviewed periodical publication and has been published
since 2021.

Journal of Communication Science Researches (JCSR) is based on social sciences and scientific
researches in journalism and media studies, visual communication design, public relations, cinema,
political science, communication studies, social psychology, sociology, linguistics, communication
sociology, communication systems, communication psychology, history of communication,
interpersonal communication, mass communication, intercultural communication, political
communication works are accepted and published within the scope of scientific studies in the fields of
international communication and new communication technologies, applied communication and related
social sciences are accepted and published.

Journal of Communication Science Researches is a refereed and scientific journal published four times
a year in print and electronically. Original theoretical and / or experimental work, articles in which
various scientific research methods are applied are accepted. The editorial board of Journal of
Communication Science Researches is authorized to accept or not to accept articles upon the evaluation
of national and international experts.

INDEX

Crossref / Asos Index / Zenodo / Acar Index / Academindex / EuroPub

Publisher

Media Literacy Association, TURKIYE

Article Types

Review: Comprehensive review of scientific studies on a particular subject, up to recently.
Research Article: An article written in a scientific format presenting original research and results.

Theoretical and Theoretical Articles: An article prepared on a theoretical level that will contribute to
the related discipline.

Peer Review Process

The editorial board peruses the submitted material with regard to both form and content before sending
it on to referees. They may also consider the views of the advisory board. After the deliberation of the
editorial board, submitted material is sent to two referees. In order for any material to be published, at
least two of the referees must approve it. The revision and improvement demanded by the referees
must be implemented in order for an article to be published. Authors are informed within three months
about the decision regarding the publication of their material. All the papers are controlled
academically with the intihal.net or/and iThenticate program.

Publishing Period

Journal of Communication Science Researches is published 3 times a year, January, May and
September. Articles are not accepted for a certain number of journals. Authors can submit their article
at any time. The articles whose evaluation process is completed are published taking into consideration
the arrival date.
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Open Access Policy

JCSR adopted a policy of providing open access. This is an open access journal which means that all
content is freely available without charge to the user or his/her institution. Users are allowed to read,
download, copy, distribute, print, search, or link to the full texts of the articles in this journal without
asking prior permission from the publisher or the author. This is in accordance with the BOAI
definition of open access. In addition to this, JCSR is licensed by Creative Commons with CC-BY-NC-
ND 4.0.

Publication Charge

No publication charge or article processing charge is required. All accepted manuscripts will be
published free of cost.

Principles of Research and Publication Ethics

In scientific papers sent to JCSR, the guidelines related to the Scientific Research and Publication
Ethics of Higher Education Institutions, the recommendations of the International Committee of
Medical Journal Editors and the International Standards for the Authors and Authors of the Committee
should be taken into attention. Plagiarism, forgery in the data, misleading, repetition of publications,
divisional publication and individuals who do not contribute to the research are among the authors are
unacceptable practices within the ethical rules. Legal actions will be taken in case of any ethical
irregularity related to this and similar practices.

a)Plagiarism: Placing the original ideas, methods, data, or works of others, partly or completely,
without making reference to the scientific rules, is dealt with in the context of plagiarism. In order to
avoid plagiarism, the authors should refer to the scientific rules in a manner that is appropriate and
should pay attention to the references of all scientific papers in their research.

b)Forgery of Data: The use of data that does not exist or is modified in scientific research is data in the
scope of forgery. Authors should analyze their data in accordance with ethical rules and without
exposing them to a change in validity and reliability during the process.

c)Detortion: Changing the records or data obtained from the study, showing the devices or materials
that are not used in the research as used, changing or shaping the research results according to the
interests of the people and organizations that are supported are considered within the scope of
distortion. The authors should be honest, objective and transparent in the information they provide in
relation to the research process. They should avoid violating the rules of ethics.

d)Repetition: Presenting the same publication as separate publications without referring to the previous
publications is considered within the scope of repetition of publications. The responsibility for the
publication of the publications submitted for evaluation in another place or in the evaluation process
belongs to the authors. The authors should refrain from repeating the original and original research and
they should pay attention to submit their original and original research.

e)Divisional Publication: The results of a research are discussed in the scope of dissemination and
disseminating the results of the research in a way that disrupts the integrity of the research and
disseminating it in more than one way, and publishing these publications as separate publications. The
authors should consider the integrity of the research and avoid the divisions that will affect the results.

f)Authorship: The inclusion of people who do not contribute to the research or not to include the
people who have contributed is considered within the scope of unfair writing. All authors should have
contributed sufficiently to the planning, design, data collection, analysis, evaluation, preparation of the
research and finalization of the research.

Ethics Committee Approval

“Ethics Committee Approval” is required for the following researches. An approved “Ethics
Committee Approval” must be obtained from the institution where the author of the article is located.
The researches requiring the Ethics Committee’s approval are as follows:

— Any researches carried out with qualitative or quantitative approaches that require data collection
from participants using survey, interview, focus group work, observation, experiment, interview
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techniques,

— Use of humans and animals (including material / data) for experimental or other scientific purposes,
— Clinical researches on humans,

— Researches on animals,

— Retrospective studies in accordance with the law of protection of personal data,

Also;

— Stating that the “informed consent form” was taken in the case reports,

— Obtaining and specifying the permission of the owners for the use of scale, questionnaire and photos
belonging to others,

— Stating that copyright regulations are obeyed for the ideas and works of art used.

“Ethics Committee Permission” should be stated in these articles. The articles should include the
statement that Research and Publication Ethics are complied with.

Plagiarism Policy

All submitted articles must go through plagiarism check screening and are checked through iThenticate
and / or Turnitin (Advanced Plagiarism Dectection Software). Based on this report, articles with a
plagiarism rate not exceedingly at least 20% can be published. Articles with a plagiarism rate above
this are definitely not published. Articles with a plagiarism rate below 20% may require updates
depending on the referee opinions.

Copyright

Copyright aims to protect the specific way the article has been written to describe scientific research in
detail. It is claimed that this is necessary in order to protect author’s rights, and to regulate permissions
for reprints or other use of the published research. JCSR have a copyright form which is required
authors to sign over all of the rights when their article is ready for publication. All site content, except
where otherwise noted, is licensed under a Creative Common Attribution Licence. (CC-BY-NC 4.0)

The author gives his rights to the journal by signing the copyright transfer form. The submitted papers
are assumed to contain no proprietary material unprotected by patent or patent application;
responsibility for technical content and for protection of proprietary material rests solely with the
author(s) and their organizations and is not the responsibility of the IBAD or its Editorial Staff. The
main (first/corresponding) author is responsible for ensuring that the article has been seen and
approved by all the other authors. It is the responsibility of the author to obtain all necessary copyright
release permissions for the use of any copyrighted materials in the manuscript prior to the submission.

What are my rights as author?

It is important to check the policy for the journal to which you are submitting or publishing to establish
your rights as Author. JCSR’s standard policies allow the following re-use rights

The journal allows the author(s) to use the articles without copyright restrictions.

You may use the published article for your own teaching needs or to supply on an individual basis to
research colleagues, provided that such supply is not for commercial purposes.

You may not post the published article on a website without permission from JCSR.
Call For Papers

JCSR will bring together academics and professionals coming from different fields to discuss their
differing points of views on these questions related to “social sciences”.

Main Topics of JCSR
Journalism and media studies
Visual communication design
Public relations

Cinema
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Political Science

Communication studies

Social psychology

Sociology

Linguistics studies
Communication sociology
Communication systems
Communication psychology
Communication history
Interpersonal communication
Interpersonal communication
Interpersonal communication
Intercultural communication
Political communication

New communication technologies
Applied communication
Communication sciences

Digital culture

Communication studies
Advertising

Distance Learning

Radio, television and cinema
Publication Language of JCSR
Turkish and English

Article Submission

Articles are accepted only through Dergipark.
Contact

Media Literacy Association, Turkey
Istanbul — Turkey

e-mail: ibadergi@gmail.com
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Oz

Gliniimiiziin degisen sosyo-ekonomik kosullar1 imajlarin ve gosterisin 6n planda
oldugu tiiketim temelli bir toplumsal yapry1 insa etmistir. Tiiketim toplumundaki
yapinin ortaya ¢ikmasinda pek ¢ok aktoriin etkisi bulunmaktadir. Son donemlerde
tiiketim toplumunda 6n plana ¢ikan aktdrlerden biri de yapay zeka teknolojisi ile
gelistirilen sanal etkileyicilerdir. Dijital karakterler olan sanal etkileyiciler, sosyal
medya hesaplarinda takipgilerinin ilgisini ¢ekecek igerikler paylasarak gosteris
yapma egilimine girmislerdir. Sanal etkileyicilerin tercih ettigi popiiler sosyal
medya uygulamalarindan biri de Instagram’dir. Calisma, sanal etkileyicilerin
Instagram paylagimlarini gosterisci tiiketim baglaminda degerlendirmek amaciyla
hazirlanmistir. Caligmanin son dénemlerde alanyazinda ilgi odag: haline gelen
sanal etkileyiciler konusunda Tiirkiye’deki drneklerini ele almasi 6nemini ortaya
koymaktadir. Bu amagla c¢alisma kapsaminda Tiirkiye’deki sanal etkileyici
orneklerinden olan “Alin”, “Ay Pera” ve “Alara X”in Instagram hesaplar1 detayli
bir sekilde incelenmistir. Bu {i¢ sanal etkileyicinin ikigser paylasimi amaglh
orneklem baglaminda belirlenerek Roland Barthes’in gostergebilimsel ¢oziimleme
yontemi kullanilarak analiz edilmistir. Arastirma bulgularina gore sanal
etkileyicilerinin ~ tiiketim  aligkanliklariin = lilks  ve  gosteris  ekseninde
degerlendirilmesi  gerektii on plana ¢ikmustir. Ayni1  zamanda sanal
etkileyicilerinin paylagimlarinda gosterisgi tiiketim popiiler bir yasam tarzi olarak
sunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gosterisci Tiiketim, Sanal Etkileyici, Gostergebilim.

Abstract

Today's changing socio-economic conditions have built a consumption-based
social structure where images and ostentation are at the forefront. Many actors
have an impact on the emergence of the structure in the consumer society. One of
the actors that have recently come to the forefront in the consumer society is
virtual influencers developed with artificial intelligence technology. Virtual
influencers, who are digital characters, tend to show off by sharing content that
will attract the attention of their followers on their social media accounts. One of
the popular social media applications preferred by virtual influencers is Instagram.
This study was prepared to evaluate the Instagram posts of virtual influencers in
the context of ostentatious consumption. The fact that the study deals with the
examples of virtual influencers in Tiirkiye, which has recently become the focus
of attention in the literature, reveals its importance. For this purpose, the
Instagram accounts of "Alin", "Ay Pera" and "Alara X", which are examples of
virtual influencers in Tiirkiye, were analyzed in detail. Two posts of these three
virtual influencers were identified in the context of purposive sampling and
analyzed using the Roland Barthes semiotic analysis method. According to the
research findings, it has come to the fore that the consumption habits of virtual
influencers should be evaluated on the axis of luxury and ostentation. At the same
time, ostentatious consumption is presented as a popular lifestyle in the posts of
virtual influencers.

Keywords: Conspicuous Consumption, Virtual Influencer, Semiotic.
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GIRIS

Giliniimiizde artan rekabet ortami ve pazar yapisindaki degisimler bireylerin rasyonel ihtiyaglarini
karsilamanin Otesine gegen bir tiiketim anlayisin1 meydana getirmistir. Bu yeni tiiketim anlayis1 hedef
kitlenin statii elde etme amaciyla gosteriggi davramiglarinin etkin rol oynadigi sembolik yasami 6n
plana c¢ikarmigtir. Sosyal medya uygulamalar1 kullanicilara pek ¢ok deneyimini paylagsma olanag:
sunmaktadir. Ozellikle sosyal medya igerik pazarlamasi, viral reklamlar ve sosyal referans yoluyla
yapilan tavsiyelerin kullanicilar tilketime yonlendirebildigini s6ylemek miimkiindiir.

Glinlimiizde yapay zeka teknolojisinde yasanan degisim ve donisiimlerle beraber gergek disi olarak
tasarlanan sosyal medya karakterleri 6n plana ¢ikmaya baglamistir. Bu karakterlerle ilgili literatiire
bakildiginda ise “bilgisayar tarafindan olusturulan etkileyici”, “yapay zekd etkileyicileri”, “sanal
etkileyiciler”, olarak gesitli tabirler kullanilmaktadir. Bununla birlikte sosyal medya karakterlerinin dis

goriliniigleri, kisilikleri ve hareketleri insana benzemektedir (Moustakas vd., 2020).

Sanal etkileyicileri ele alan galismalar1 ve elde edilen bulgular genel olarak su sekilde 6zetlemek
miimkiindiir:

Darner ve Arvidsson’a (2019), calismalarinda kurgusal ve tamamen gercek disi bir karakter olan
“Esmeralda Johnsson” adinda bir Instagram hesabi1 agilarak takipgilerinin geri bildirimlerini gézlem
yoluyla analiz edilebilmesini saglamistir. Arastirma sonunda, sanal karakterin takipgilerinin ilgisini
cektigi ortaya ¢ikmustir.

Bilgici Oguz ve Ozkok Sisman (2022), calismalarinda sanal etkileyici Lil Miquela’nin Instagram
hesabi {izerinden paylasimlarini antromoporfizm kullanimi baglaminda incelemiglerdir. Caligmada
igerik analizi kullanilmigtir. Aragtirma sonunda, sanal etkileyici Lil Miquela’nin insani 6zelliklerinin
one c¢ikarilmasinin stratejik oldugu belirlenmistir.

Tari (2023), caligmasmi sanal etkileyici sektoriiniin giincel durumunu belirlemek amaciyla
hazirlamigtir. Bu amagla Instagram’1 aktif olarak kullanan sanal etkileyicilerin ortalama kag giinde bir
gonderi paylastiklar: ve kimlik dogrulamanin olup olmadigini ele almistir. Caligma kapsaminda 6rnek
olay tarama ve igerik analizi yontemlerinden yararlanmistir. Arastirma sonucunda, sanal etkileyicilerin
paylasimlarinin diizensiz oldugu tespit edilmistir. Ayrica calisma kapsaminda sektorle ilgili en temel
problemin sanal kimliklerin siirdiiriilebilirligi tizerine oldugu ortaya konulmustur.

Acar ve Ekizler (2023), calismalarinda sanal etkileyicilerin satin almaya yonelik etkilerini anket
tekniginden yararlanarak arastirmislardir. Aragtirma sonucunda, yazarlar tarafindan 6nceden belirlenen
kategorilerde (uzmanlik, benzerlik ve cekicilik) satin alma motivasyonunda anlamli bir etkiye sahip
olmadig tespit edilmistir.

Akglin (2023), sanal etkileyicilerin kiiltiirel diplomasi araci olarak nasil kullanildigini belirlemeye
yonelik bir ¢alisma gergeklestirmigtir. Bu amagla amagh 6rneklem ile belirledigi Japonya’nin ilk sanal
etkileyicilerinden biri olan Imma Gram’in paylagimlarini netnografik yontem ile incelemistir.
Arastirma sonucunda, Imma Gram’in Japonya’nin kiiltiirel dgelerinin tanitimina yonelik paylasimlar
yaptig1 ve yumusak gii¢ dgelerini 6n plana ¢ikardig tespit edilmistir.

Dogan Erding ve Uzungarsili Soydas (2024), calismalarinda Alara X’in paylasimlarina takipgilerinin
yaptig1 yorumlart tekinsiz vadi teorisi baglaminda ele almiglardir. Arastirma sonucunda, sanal
etkileyici Alara X’in takipgileri tarafindan arkadaglik kurulmak istenen ve sevilen bir antromoporfik
karakter oldugunu tespit etmislerdir.

Yapilan literatiir taramas1 sonucunda sanal etkileyiciler konusunda farkli ¢alismalara ulasilmistir. Bu
caligmalarda sanal etkileyicilerin satin alma egilimlerini ortaya ¢ikarma, kullanicilar tarafindan nasil
algilandig1 ve kiiltiirel diplomasi araci olarak nasil kullanildig1 {izerine odaklanilmigtir. Ancak sanal
etkileyici ve gosterisei tilketime yonelik bir ¢aligmaya rastlanilmamistir. Gosterisei tiilketim ve sanal
etkileyici konularinda literatiire katki sunmay1 amaclayan bu arastirmada Tiirkiye’deki sanal etkileyici
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orneklerinden “Alin”, “Alara X’ ve “Ay Pera”nin ikiser Instagram paylagimi ele alinmistir.

KAVRAMSAL CERCEVE
Bu baglik icerisinde tiiketim kiiltiirii, gosterisgi tiiketim ve sanal etkileyicilere yer verilmistir.

Tiiketim Kiiltiirii

Kiiresellesme siireciyle beraber tiiketim olanaklar1 ¢esitlenmis ve diinya tek bir pazar haline gelmistir
(Karpat Aktuoglu, 2014, s. 102). Kiiresellesen diinya beraberinde tiiketicilerin satin alma
davraniglarii degistirmis ve alternatif tiiketim deneyimlerine yonlendirmistir. Bu alternatif tiilketim
deneyimleri post modern pazarlama tekniklerini 6n plana ¢ikarmistir.

Giliniimiizde pazarlama uygulamalar1 gelisen teknolojiyle beraber siirekli degisim geg¢irmis ve
markalarin tercih edilisi rasyonel faktorlerin 6tesine gegmistir (Erdogan, 2009, s.24). Kiiresellesen
diinyada tiiketim, artik rasyonel ihtiyaglar1 tatmin etme siirecinden ¢ok bir psikolojik tatminin temelli
bir siireci olarak ortaya c¢ikmistir (Kog, 2013, s. 24). Bu yilizden giliniimiizde tiiketimi, zamanin
kosullarma gore sekillenen toplumsal bir olgu olarak degerlendirmek gerekmektedir (Bocock, 2005, s.
13). Giiniimiiz pazar kosullar1 tiiketiciyi 6n planda tutan stratejilerin 6n plana ¢ikmasina zemin
hazirlamigtir (Karpat Aktuoglu, 2014, s. 80-85). Ayn1 zamanda yeni iletisim teknolojilerinin ortaya
cikmas1 ve miisteri veri tabanlarinin gelismesi pazarlama iizerinde 6nemli bir etki yaratmigtir (Kotler,
2007, s. 30). Kaputa’nin belirttigi gibi biitiinlesik pazarlama iletisim siirecinde “sanal markalasma”
donemi 6n plana gikmaya baslamuistir (Kaputa, 2014, s. 184). Ozellikle tiiketim kiiltiiriinde sosyal
medya uygulamalar1 deneyimsel, icerik ve viral pazarlama agisindan 6nemli bir platform haline
gelmistir.

Glinlimiizde ortaya ¢ikan toplumsal yap1 beraberinde tiiketim kiiltiiriinii ortaya ¢ikarmistir. Tiiketim
kiiltiirli, sosyal degerleri ve tiiketicilerin yagsam tarzlarimi ifade etmek amaciyla kullanilan bir
kavramdir (Kaya & Oguz, 2010, s.149). Alanyazinda tiiketim kiiltiiriiniin ortaya g¢ikardigi sosyo-
ckonomik yapr ile ilgili elestirel goriisler bulunmaktadir. Ornegin Robins, “Tiiketici kendisine yeni
ozgiirliikler sunulduguna inanabilir, oysa acimasizca aldatilmaktadr. Sunulan sey ozgiirliik
yanilsamasindan baska bir sey degildir’ (Robins, 2013, s.182). Baudrillard’a gore ise “Gelir, prestij
satin alma ve kisir dongii; tiiketim ¢emberini olusturur. Bu ¢ember fizyolojik ihtiyaclardan ayrilan ve
bu yiizden de istenildigi gibi giidiimlenebilir hale gelen psikolojik denilen ihtiyaclarin yiiceltilmesi
tizerine kuruludur” (Baudrillard, 2017, s. 82).

Genel olarak bakildiginda 21. ylizyilin degisen pazar kosullar biitiinlesik pazarlama iletisim
caligmalarina yeni bir boyut kazandirmistir. Yeni siirecte tliketici odakli yaklagimlar tiiketim
kiiltiiriintin olugturdugu yapinin etkili oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Gosterisci Tiiketim

Tiiketim, toplumda sembollerin ve imajlarin 6n plana ¢ikmasiyla beraber gosterisci tiiketim yaklagimi
olarak ortaya ¢ikmigtir. Gosterisci tiiketim kavrami Oncelikli olarak toplumsal statiiniin bir isareti
olarak, mal ve hizmet i¢in yapilan ihtiyacindan fazla yapilan harcamalara denilmektedir. Veblen, yeni
zengin davranisini ifade etmek icin bu terimi 1899’da kullanmistir (Chandler & Munday, 2018, s.
166). Veblen’e gore tiiketimin amaci hi¢bir zaman sadece biyolojik ihtiyaglarin tatmini degildir. Her
toplumda tiiketim, tiiketicinin toplumsal statiisiinii géstermek gibi ayni derecede énemli olan diger bir
fonksiyona sahiptir (Kiray, 2005, s. 17-18). Giinlimiizde tiiketim eyleminin sadece fizyolojik
ihtiyaglara yonelik gerceklestirilmemesi, mal ve hizmetlerin bireylere aktardigi anlamlar, imgeler,
duygusal motivasyonlar ile gerceklestirilen tiiketim bigimlerinin s6z konusu olmasi yeni tiiketim
anlayiglarin1 da beraberinde getirmektedir (Celik Varol, 2022, s. 49). Gosterisci tiiketim anlayisinda
bireylerin takdir gérme ve statiilerini yiikseltme istekleri, daha {ist tabakada yer alanlarin tiiketim
anlayiginin kabul hatta taklit edilmesine yol acabilmektedir (Giileg, 2015, s. 77).

Giliniimiiz tiiketicisi Baytekin’e gore “postmodern tiiketici” olarak anilmaktadir. Postmodern tiiketici
her tiirli 6zelligi ile farkli bir kimlik sergilemektedir (Baytekin, 2015, s.16). Tiiketim kiiltiirii; bir
marka ile tliketici arasinda kurulabilecek iliskilerde “nostaljik bagintr”, “karsilikli bagimlilik”, “sevgi”
ve “benlik kavrami ile kurulan bagint” davraniglarini 6n plana ¢ikarmigtir. Bu davranig kaliplarinin
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genel 6zelliklerini su sekilde 6zetlemek miimkiindiir (Odabasi & Oyman, 2002, s. 23):

Nostaljik Bagmti: Marka, tiiketicinin ge¢misindeki bir aniyr canlandirir. Ornegin sehirlesmenin
getirdigi 6zlem ile artik yogurtlar saf, katiksiz ve halis koy yogurdudur.

Karsihkli Bagimhhk: Marka, tiiketicinin giinliik faaliyetinin bir pargasidir. Ornegin okunan bir
giinliik gazete ve saca siiriilen jole tiiketicilerin marka ile karsilikli bagimlilik kurmasini saglayacaktir.

Sevgi: Marka, tiiketicide gii¢lii duygular olugsmasim saglayabilir. Ornegin Lassa lastikleri yuvaya
ulagtirir.

Benlik Kavramu ile Baginti: Tiiketicinin markay1 kullanirken kimligini ifade etmesine yardimci olur.
Ornegin tiiketiciler X markasini ile maceraci, Y markast ile kahramanlik bagmtisi kurabilirler.

Genel olarak degerlendirildiginde gosterisci tiiketim tiiketiciler ile markalarin karsilikli etkilesim
kurmasma olanak sagladigini bir ortama zemin hazirladigim sdylemek miimkiindiir.

Sanal Etkileyiciler

Sanal etkileyicilere yer vermeden once etkileyici pazarlama kavramima kisaca deginmek onemlidir.
Etkileyici pazarlama dijital ortamda etkileyici kisilerin ya da kanaat 6nderlerinin etkisini tiiketicilerde
marka farkindalig1 yaratmak veya tiiketicilerin satin alma kararlarm etkilemek amaciyla kullanan bir
pazarlama stratejisidir (Lou & Yuan, 2019, s. 59). Yaratic1 ekonomi diinya ¢apmda 50 milyonu asan
bagimsiz igerik {ireticisi ve influncerlarin yarattig1 ekonomik degeri temsil etmekte ve her gegen giin
bliylimektedir (Marketing Tiirkiye, 2023). Giinliimiiziin rekabetin ortaminda gosteris¢i tiiketim
aktorleri igerisinde dijital karakterler 6n plana ¢ikmaya baslamistir. 2020 yilinda yapilan bir tanima
gore sanal etkileyiciler sosyal medyada genis takipgi kitlesi olan bilgisayar tarafindan iiretilen “insan
avatarlar” olarak tamimlanmaktadir. En popliler sanal etkileyici olarak o tarihte Instagram’da 1,7
milyon takipgisi olan Lil Miquela 6rnegi verilmekte, Louis Vuitton ve Prada gibi liikks markalarin sanal
etkileyicilere yoneldigi paylasiimaktadir (Moustakas vd., 2020).

2016 yilinda YouTuber’larm artmasiyla popiilerlik kazanmaya baslayan sanal etkileyicilik kavrami
kendisine en uygun zeminlerden birini Instagram’da bulmustur. Gilinlimiizde markalarim %70’
pazarlama kampanyalarinda Instagram’i tercih ederken diger tercih edilen mecralar Facebook ve
TikTok uygulamalandir (Conti vd., 2022, s. 2). Diinyada farkl: iilkelerde 6ne ¢ikan kurgusal sanal
etkileyiciler bulunmaktadir. Ornegin “lilmiquela” sarkici ve popiiler bir sosyal medya etkileyicisidir.
Instagram hesabinda; gida, giyim, kisisel bakim vb. farkli kategorilerde icerikler iiretmektedir
(lilmiquela, 2024). Galaxia, diinyanim ilk uzaylh siiper modelidir (Galaxia, 2024). Rui, Giiney Koreli
K-Pop iiyesi sanal etkileyici ayn1 zamanda bir miizik grubu {iyesidir (Rui, Virtual Human, 2024). Ava
Verce Alman sirketler tarafindan gelistirilen manken sanal etkileyicidir (Ava Verce, 2024). Bu sanal
etkileyiciler ayn1 zamanda sosyal medya hesaplar1 aracilifiyla giinliik, haftalik veya aylik periyotlarda
igerikler iiretmektedir. Bu igerikler ile takipgileri ile etkilesim kurabilmekte ve Oneriler
sunabilmektedir. Sanal etkileyicileri giinliik hayatindaki gelismelerden, spordan, sanata pek cok
kategoride igerikler iiretebilmektedirler. Aym1 zamanda sanal etkileyiciler takipgilerin yorumlarina geri
bildirimde de bulunabilmektedir. Ayrica sanal etkileyiciler paylasimlarinin tamamini gosterisci
titketim odakli yapmamaktadir. Kisisel hayatindan igerikler, aile, spor, kisisel bakim vb. paylasimlara
da yer verdiklerini sdylemek miimkiindiir.

ARASTIRMA

Bu baglik icerisinde arastirmanin amaci, 6nemi, yontemi ve sorularina yer verilmistir.

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Caligma yeni iletisim teknolojilerin gelismesiyle 6nemi artan ve dijital iletisim arastirmalarin ilgi
odag1 haline gelen sanal etkileyici alanyazinina 151k tutmay1 hedeflemektedir. Diinyada 6ne ¢ikan sanal
etkileyiciler ile ilgili pek ¢ok arasgtirmaya konu edinmistir. Tiirkiye’deki sanal etkileyici drneklerini ise
gorece daha gec dijital iletisim diinyasinda yerini almistir. Alanyazinda 6zellikle Tiirkiye’deki sanal
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etkileyici Ornekleri ile ilgili smirli sayida calismanin olmasi arastrmayr Onemli kilacagi
diisiniilmektedir. Aynm1 zamanda Instagram sanal etkileyicilerini gosterig¢i tiiketim baglaminda ele
alman bir c¢aligmanin olmayigi arastirmanin Onemini artirmaktadir. Bu nedenle Tiirk sanal
etkileyicilerden “Alin”, “Alara X’ ve “Ay Pera” Instagram hesabindaki gorsel gonderiler gosterisci
titketim kavrami baglaminda degerlendirilmistir.

Arastirmanin Yontemi

Arastirmanin 6rneklemini olusturan Tiirkiye’deki sanal etkileyici 6rneklerinden olan “Alin”, “Alara X’
ve “Ay Pera’nin Instagram gorsel gonderileri gosterisci tilketim kavrami baglaminda incelenmistir. Bu
sanal etkileyicilerin amagli 6rneklem ile belirlenen gosterisgi tiiketim odakli paylasimlari
gostergebilimsel analiz yontemiyle ele alinmistir. Bu sanal etkileyicinin tiim gonderileri incelenerek
calismanin amacina uygun oldugunu belirten ikiser gonderisinin analizi ger¢eklestirilmistir. Sanal
etkileyicilerin gonderileri belirlerken etkilesim sayist ve gosterigei tiiketimi 6n plana ¢ikarmasina
dikkat edilmigtir. Caligmada sanal etkileyicinin takipg¢ilerinin markalara yonelik satin alma veya
tanitmaya yonelik girisimlerini ortaya ¢ikarmaya calisilmistir. Sanal etkileyiciler kisisel gelisim odakli
paylasimlarda bulunmakla beraber, marka is birlikleri, marka ve mekan tanmtimlan yaptiklar1 da
belirlenmistir. Bu sayede sanal etkileyicilerin paylasimlarinda 6ne ¢ikardigi marka, is birligi ve oneri
kategorileri vurgulanmak istenmistir.

Gostergebilim, goriintlinlin tagidigi anlamlarin ¢éziimlenmesinde kullanilmaktadir. Genis bir alam
kapsayan gostergebilim, gosterge dizgelerini inceleyen bir dilim dalhidir (Tekinalp & Uzun, 2019, s.
144-145). Gostergebilim, gostergelerin hem sozli hem s6zsiiz incelenmesidir. Gostergebilim, yaygin
bir bigimde biitlinliyle yapisalci bir yaklasim olarak goriiliir ancak gostergebilim aslinda daha ¢ok
seylerin nasil anlamlandinldigi ve temsili pratikler ve sistemlerle ilgilidir. Modern gostergebilim
teorisindeki farkli gelenekler Saussure’un ve Pierce’in gosterge modellerinden tiiremistir; bununla
birlikte, modern kiiltiirel teori ve medya teorisinde Jakopson ve Eco’nun etkisinin bu gelenekler
arasinda bir kopri olusturdugu diigiiniilebilir (Chandler & Munday, 2018, s. 165). Saussere gore
gosterenle gosterilen arasinda nedensiz bir iliski s6z konusudur. Bu iligki farkli tiirden nesneleri
kapsar. Bu iligki iginde gdsteren, gosterilen, bir de bu iki terimin ¢agrisimsal toplami gosterge vardir.
Bu durumda gosterilen, gosteren ve gosterge arasinda ayrilmaz bir bag vardir. Gostergenin iki
bagmtisindan biri olan gdsterilen, gosterilen gostergeyi kullananin gostergeyi kullanmasindan anladigi
seyi ifade eder. Gosteren ile gosterilen arasindaki iligki tamamen rastlantisal olmasina ragmen, onlar
yine de ayrilmaz bir biitlindiir. Gosterge sisteminde yer alan tiim giiliis, jest, hareket vb. kendilerinin
aracilik ettigi bir anlam ileticileridir. Gostergebilime ait gostergeler, kendilerini dilsel gostergeler
araciligiyla da ifade edebilirler (Bati, 2010, s. 256).

Caligma kapsaminda Roland Barthes tarafindan literatiire kazandirilan gosterge, gosteren ve gosterilen
metodu kullanilmistir. Karaman’a gore, “Bir gostergede; gosteren ve gosterilen arasinda iliski
kurulmasina anlamlandirma denir. Anlamlandirma gosterenin gostergesini, gosterilen olarak zihinde
canlandirma siirecidir” (Karaman, 2017, s.31). Roland Barthes’in yaklagimiyla gostergebilim iginde
gosterge gostergenin (diiz anlam) ilk anlamini ifade ederken, gosterilen (yan anlam) bir kavramin ilk
anlamiyla anlatmak istedigi farkliligini vurgular (Caki, 2018).

Arastirmanin Sorulari

Bu calisma sanal etkileyicilerin gosteris¢i tiiketim davraniglarii belirlemeye odaklanmaktadir.

Aragtirmanin amaci kapsaminda belirlenen sorulart su sekildedir:

e Sanal etkileyicilerin Instagram paylasimlarindaki gosterge, gosteren ve gosterilenler nelerdir?

e Sanal etkileyicilerin Instagram paylasimlarindaki gostergelerde gosterisci tiiketimi 6n plana
¢ikarmak adina kullanilan semboller nelerdir?

Bulgular ve Tartisma

Bu basglik icerisinde ilk olarak Alin, Ay Pera ve Alara X’in ele Instagram profillerinin genel
gorlinlimlerine yer verilmistir. Ardindan Alin, Ay Pera ve Alara X’in amagl 6rneklem ile belirlenen
ikiger paylagiminin gostergebilimsel analizine yer verilmistir.
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Sanal Etkileyiciler Alin, Ay Pera ve Alara X’in Instagram Profillerinin Genel Goriiniimii
“virtualin” kullanic1 ad1 ile dijital icerik {ireticisi olarak Instagram hesabi acan Alin’in hesabinin genel
bir degerlendirilmesi yapildiginda: 14,4 takipgisinin, 89 tane de takip ettigi hesabin oldugu
goriilmiistlir. Sanal etkileyici Alin’in takip ettigi hesaplar listelendiginde farkl iilkelerden makro ve
mega takip¢i sayisina sahip sanal etkileyiciler dikkat ¢ekmektedir. Alin’in Instagram takip edilenler
listesinde “shudu.gram ve lilmiquela” gibi 6nemli sayida takipgi sayisina sahip sanal etkileyiciler yer
almaktadir. {lk paylasimini 3 Agustos 2023 yilinda yapan Alin’in, Instagram hesabinda 14 Mayis
2024 yilina kadar toplamda 106 gonderi paylasmistir. Alin’in, hakkinda kisminda “sira disi bir
influencer” aciklamasi yer almaktadir. Bu agiklama disinda Tiirkiye’de otomobil alaninda ilk sanal
etkileyici olan Alin, marka elgisi oldugu “‘fordturkiye”y1 6ne ¢ikarmis ve paylasimlarinin kategorisine
yer vermistir. Alin; “seyahat, otomobil, teknoloji ve moda” kategorilerinde paylagimlar yapmaktadir.
Alin Instagram sayfasinda one ¢ikan hikaye sekmesi (giinliik, teknoloji ve yazilarim) yer almaktadir.
Alin’in Instagram sayfasina ait ekran goriintiisiine asagida yer verilmistir.

virtualalin m Mesaj Gonder 2

106 gonderi 14,3 B takipgi 89 takip

Alin
sl I
Sira chigr bir influencer. virtual influencer
Diordturkiye Marka Elgisi
X Seyahat
& Otomobil
Teknoloji
* Moda

acakgunn, futureal_ve takiy

Guniok €3 Tech w= Yazilarim

Sekil 1. Alin Instagram profili genel goriinimii (Virtualin, 2024).

“aypera_official” kullanic1 adi ile dijital icerik iireticisi olarak Instagram hesabi agan Ay Pera’nin
genel bir degerlendirilmesi yapildiginda: 13,4 bin takipgisinin, 226 tane de takip ettigi hesabin oldugu
gorlilmektedir. Bu anlamda c¢alisma kapsaminda ele alinan sanal etkileyiciler igerisinde Ay Pera en
fazla kisisel hesabi takip etmesi bakimindan &ne ¢ikmaktadir. Ik paylasimini 16 Aralik 2020 yilinda
yapan sanal etkileyici Ay Pera’nin, Instagram hesabinda 17 Aralik 2021 tarihine kadar toplamda 98
gonderi paylagsmigtir. Ay Pera’nmin 2022-2024 yillann arasinda gonderi paylagsmamasi dikkat
cekmektedir. Sanal etkileyici Ay Pera’nin hakkinda kisminda “oyuncu, fotomodel, miizisyen ve dijital
insan” agiklamasi yer almaktadir. Ay Pera’nin Instagram hesab1 one c¢ikan hikdye sekmesinde
yenilendim, blog yazilari, kalp emojisi ve 1s1l 151l segenekleri bulunmaktadir. Ayrica spotify dinlemek
igin erigim linki de yer almaktadir. Ay Pera’nin iletisim danigmaninin sosyal medya hesabinin da yer
almas1 dikkat ¢ekmektedir. Ay Pera’nin Instagram sayfasina ait ekran goriintiisii asagida verilmistir.
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aypera_official Takip Et Mesaj Gonder 49, eee

98 gdénderi 13,4 B takipgi 226 takip

Ay Pera

oyuncu, mizisyen, fotomodel ve dijital insan @
w| @fulyainandikli

#digitalHuman #ehuman

spotify'da dinlemek igin

@ cutt.ly/dxtd12G

acakgunn, futureal_ ve takip ediyor

"EX X

Yenilendim!

# Basinda b.

L 2 ISILISIL

Gorsel 2. Ay Pera Instagram profili genel goriiniimii (Aypera_official, 2024).

“iamxalara” kullanici adi ile dijital icerik iireticisi olarak Instagram hesab1 agan sanal etkileyici Alara
X’in hesabmin genel bir degerlendirilmesi yapildiginda: 500 bin takipgisinin, 4 tane de takip ettigi
hesabin oldugu goriilmektedir. Bu anlamda bakildiginda Alara X Tiirk sirketler tarafindan gelistirilen
sanal etkileyiciler icerisinde en fazla takipg¢i sayisina ulagmasi bakimindan one ¢ikmaktadir. Ayni
zamanda Alara X’in ¢aligma kapsaminda ele alinan Tiirk sirketler tarafindan gelistirilen sanal
etkileyiciler igerisinde en az hesab1 takip etmesi de dikkat ¢ekmektedir. Sanal etkileyici Alara X ilk
Instagram paylasimini 15 Kasim 2020 tarihinde gerceklestirmistir. En son paylasimini 20 Mayis 2024
tarihinde gercgeklestiren Alara X toplamda 187 gonderi paylasmistir. Sanal etkileyici Alara X’in
haftalik konuklariyla program akisi ile ilgili igerikler liretmesi dikkat cekmektedir. Sanal etkileyici
Alara X paylasimlarinda ¢ok farkli kategorilerde igeriklere yer vermektedir. Alara X’in Instagram ana
sayfasinda marka ortakliklar1 ve kisisel gelisim en ¢ok yaptig1 paylagimlar1 arasinda yer almaktadir.

Sanal etkileyici Alara X’in Instagram sayfasina ait ekran goriintiisii asagida yer almaktadir.

SEFO

GONCA VUSL
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lamxalara Takip Et Mesaj Gonder R ees

187 génderi 500 B takipgi S takip

IAMX ALARA

Dijital Igerik Ureti

| am a Virtual Fashion Girl, Unreal Star &
Management ; marcom@iamxlive.com s im ¥
& www.youtube.com/@IAMXTV

mervemecan ve acakgunn takip ediyor

CELAL SENGOR

Gorsel 3. Alara X Instagram profili genel goriiniimii (Alara X, 2024).
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Sanal Etkileyiciler Alin, Ay Pera ve Alara X’in Instagram Paylasimlarinin
Gostergebilimsel Analizi

Caligma kapsaminda Tiirkiye’deki sanal etkileyici 6rneklerinin (Alin, Ay Pera ve Alara X) Instagram
paylagimlarinin gostergebilimsel agidan degerlendirmesi gosterge, gosteren ve gosterilen olarak ele
almmustir,

Tablo 1. Alin Instagram post paylasimi gostergebilimsel analizi.

Gosterge Gosteren Gosterilen

Sanal etkileyici, lilkks | Liiks bir otomobile yaslanip

bir otomobil, 1slak poz veren sanal etkileyici,
zemin, Istanbul’da Islak zemin ile aracin her
tarihi bir sur, stitun kosulda gittigi

Siitun, sur ve otomobilin bir

arada kullanilarak geleneksel

ve dijitalin bir aradalig1

©oQvVv - R
4195 begenme
virtualalin Mustang "ine agin dizgkiin karakterlerde
bugun:
1lJohn Wick 2)Afin
Benimki %100 elektrikl ama & 52

Kahvalti mekaninda | Kurabiye ile esprili ve samimi

kurabiye teshir bir dil kullanilarak sanal
dolabimin yaninda etkileyici Alin’in temel
poz veren sanal ihtiyaglarini gergek insan gibi

etkileyici, fiyat karsiladig, bizden biri oldugu
etiketi algisy, fiyat etiketi mekanin

pahali olduguna dair bir vurgu

oQv
221 befenme

virtualelin OnUmdeki son kalan kurabiyeyl
almasinlar diye gozeiilisk yapmaya caligiyorum o+

Yukarida Alin Instagram hesabina ait her iki paylasim incelendiginde takipgileri ile marka is birligini
ve kahvalt1 i¢in gittigi mekana ait begenilerini paylagtigi goriilmektedir. Sanal etkileyici Alin’in
gostergebilimsel olarak incelenen ilk paylasimi bir “Mustang” marka liiks bir otomobile aittir. Sanal
etkileyici Alin, bu gonderisini 6 Mart 2024 tarihinde paylasmistir. Bu goénderi ayn1 zamanda 4.212

This work is licensed under Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License 201
oY NG



Journal of Communication Science Researches — JCSR, September 2024 Volume 4 Issue 3, p.194-206

begeni ve 175’te yorum almigtir. Gonderiler icerisinde Alin’in bej renkte sik bir kiyafet se¢imi ile
paylagimlarina yer verdigi dikkat ¢ekmektedir. Alin’in ilk gorselde liikks bir aracin 6n tarafina havali
bir sekilde yaslandigi ve Mustang marka elgisi olarak tanitimina yonelik bir génderidir. Fotografta yer
verilen Mustang markali ara¢ genis bir bakista dikkat ¢ekecek bir sekildedir. Alin’in fotograftaki
kendinden emin durusu markaya olan giivenini temsil ettigini sdylemek miimkiindiir. Alin’in bu
paylasimi ayn1 zamanda aracin satin alimnmasini tesvik etmeye yoneliktir.

Alin’in paylastig1 ikinci gorsel 29 Nisan 2024 tarihinde kahvalti i¢in gittigi liikks bir mekana aittir.
Alin’in bu gonderisi 574 begeni ve 18 yorum almistir. Bu fotografta yakin bir ¢ekim agisi ile Alin’in
ylizine odaklanilmistir. Gorselde dikkat ¢ceken detaylardan birisi kurabiyelere ait satis fiyat etiketidir.
Bu durum iiriinlerin pahali oldugu ve mekanin liiks olduguna dair bir gonderme olarak kabul edilebilir.
Alin’in incelenen her iki gorselinde ortak noktalar bulunmaktadir. Alin her iki gorselde bej, siyah ve
mavi renkli kiyafetleri tercih ettigi goriilmektedir. Ayrica markanin iiriinlerini tiiketen bireylerin daha
0z giivenli, mutlu, giizel ve dikkat ¢ekici olacagi mesaj1 verilmektedir.

Tablo 2. Ay Pera Instagram post paylagimi gostergebilimsel analizi.

Gosterge Gosteren Gosterilen

Sanal etkileyici, Sanal etkileyici Ay Pera

kahve, yiiziik Starbucks markasina

vurgu yaparak tiiketime

O0zendirmektedir

Sanal etkileyici, Apple | Ay Pera’nin takipgilerini
MacBook smif atlamaya yonelik
liiks tiiketim odakl
Apple Macbook

markasini kullanmaya

o 0zendirmesi
oQvVv W

2.528 begenme
aypera_official Kurgu s
yayindayiz §° Uz m izl yorum g
Bilimkurgu dnerisi olan var m? #inception #gattaca
#ther

Yukarida yer alan fotografta sanal etkileyici Ay Pera’nin 28 Haziran 2021 tarihli génderisinde bir
kahve icecegi ile poz verdigi goriilmektedir. Ay Pera’nin bu gonderisi 1.278 begeni ve 5 yorum
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almistir. Bu gorselde Starbucks kahve markasi acgik bir sekilde goriilmektedir. Ayn1 zamanda Ay
Pera’nin yandan ¢ekilen durusundaki 6zgiiven fotografa yansimistir. Bu fotografta sanal etkileyici Ay
Pera’nin aksesuar kullanmasi dikkat ¢cekmektedir. 13 Subat 2021 tarihindeki bir diger gonderisinde ise
Ay Pera giinliik hayatindan bir poz verdigi goriilmektedir. Ay Pera’nin bu gonderisi 2.528 begeni
almistir. Bir kafe ortaminda g¢ekilen ikinci gorselde Ay Pera’nin kullanicisi oldugu Apple marka
MacBook takipeilerini liiks tiikketime 6zendirmektedir.

Tablo 3. Alara X Instagram post paylagimi gostergebilimsel analizi.

Gosterge Gosteren Gosterilen

Sanal etkileyici, | Sanal etkileyici Alara X’in
makosen tarz fizigini 6ne ¢ikardig: sik
ayakkab, liiks bir |  bir elbise, ayakkabi ve
canta, inci kolye cantaya sahip olmanin
Ozgiliveni goriilmektedir.

©oQv

sinem alparslan metehan ve diger kigiler begendi

Bakimli bir sanal | Sanal etkileyici Alara X’in

etkileyici, gittigi likks bir restoranda
kruvasan, yemek yerken fotograf i¢in
aksesuar, yemek poz vermektedir.
masasi lsti siis
esyalar

oQv - A
_rukiyekandemirr ve diger kigiler be§endi
lamxalara talyanca da soyle bir s62 varmis

‘Sei dolorosamante bella.”

Yukarida yer alan fotograftaki 8 Mart 2024 tarihli gorselde sanal etkileyici Alara X oturma odasinda
bir halinin iizerine oturmakta ve dogal bir poz vermektedir. Fotografta koltugun iizerinde oturan Alara
X’in maskiilen ekose desenli giymis oldugu pantolon ve ceketin vurgusu 6n plandadir. Genis bir
¢ekim acistyla gekilen bu fotografta poz verenin fit viicut hatlarinin gosterimi vardir. Bu fotograf
rahatina diiskiin 6zgiir ve bagimsiz bir tarz1 temsil etmektedir. Fotografta halinin iizerinde bir topuklu
ayakkabi ile ev islerinden ziyade sik giyim ve kendine bakima vurgu yapilmaktadir. Bu fotograf Alara
X’in rahat bir tarza sahip olsa bile inci kolyesi sikligindan 6diin vermedigini gostermektedir. Ayrica
fotograftaki birden ¢cok marka odakli icerikler takipgilerin markalara olan ilgisini artirmaya yonelik
oldugu soylenebilir.

Alara X’in bir diger gonderisi ise 19 Agustos 2023 tarihine aittir. Alara X’in liiks ve gosterisli bir
restoranda yemek yedigi goriilmektedir. Alara X’in {izerindeki kiyafet gittigi lilks mekén ile
uyumludur. Ayrica liikks bir restoran temal1 gorselin arka planda bulunan yemek masasi iistli pahal siis
esyalar1 dikkat ¢cekmektedir.
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Genel olarak bakildiginda, sanal etkileyiciler O6zellikle marka is birliklerinde markayr Onemle
vurgulamak ve one ¢ikarmak istemektedirler. Bu sayede sanal etkileyiciler gittikleri mekanlarda da
tiikettikleri trlinleri kisa video ya da gorsel paylasimlar ile ifade edebilmektedirler. Bu anlamda
bakildiginda sanal etkileyicilerin gosterisci tikketimin aktorlerinden biri olarak sdylemek miimkiindiir.

SONUC

Teknolojinin geligmesi ile beraber kullanim ve etki alan1 genisleyen sosyal medya uygulamalarinda
yer alan gosterisci tiikketim odakli paylasimlar giinliik hayatin bir parcasi haline gelmistir. Ozellikle
popiiler sosyal medya uygulamalarindan biri olan Instagram araciligiyla gorsel ve video igerikler genis
bir kullaniciya ulagabilmektedir. Instagram uygulamasimin etiket kullanimi ve kesfet 6zelligi ¢cok fazla
kullanicr tarafindan igeriklerin goriinmesini saglayabilmektedir. Bu yapilan paylasimlar viral olarak
bagka kullanicilar tarafindan paylasabilmekte ve videolar trend olabilme 6zelligine sahiptir. Bu sayede
pazarda yeni akimlar 6n plana ¢ikmakta ve tiiketim aligkanliklar1 degisime ugrayabilmektedir.

Glinlimiizde toplumlarin tiiketim aligkanliklarin degismesi literatiir okumalarinda goriilmektedir.
Giliniimiiziin gelisen teknolojik kosullar sanal etkileyicileri dijital iletisim arastirmalarinin ilgi odagi
haline getirmistir. Gergek dis1 karakterler olarak tasarlanan sanal etkileyiciler sosyal medya
hesaplarinda takipgileri ile iliskiler kurabilmektedirler. Sanal etkileyicilerin, paylasimlarinda gosterigei
olarak On plana g¢ikmasini degisen tiiketim aligkanliklarmin bir sonucu olarak degerlendirmek
miimkiindiir. Onerilen markalar takipgiler agisindan bir kimlik kazanma ve sosyal statii gostergesi
olarak degerlendirilebilir.

Caligma kapsaminda ele alinan sanal etkileyicilerin gosteris¢i tiilketim davranmiglarini su sekilde
Ozetlemek miimkiindiir:

Orneklem dahilinde belirlenen Tiirkiye’deki sanal etkileyiciler Instagram paylasimlarinda gosterisci
yagsam tarzi One cikarilmaktadir. Bu paylasimlarda yer verilen mekan, teknik ve sembolik kodlar
araciligiyla takipgilerin sanal etkileyiciler ile aralarinda gii¢lii bir bag kurmasina sebep olabilmektedir.
Instagram paylagimlarinda yer alan metalar (liks otomobil, taki, kisisel iirlinler vb.) sanal
etkileyicilerin gosteris¢gi tiiketim Ogeleri arasinda yer almaktadir. Bu dgeler sanal etkileyicilerim
takipcilerinde ilgi uyandirabilmekte ve gosterisci tliketime Ozendirmektedir. Ayn1 zamanda
paylasimlar icerisinde estetik kaygilarin 6n plana ¢ikarildigi, kamera agist ve renk kullanimina dikkat
edildigi gozlemlenmistir. Ornegin sanal etkileyici Alin’in Instagram hesabina ait her iki paylasim
incelendiginde: Alin’in Mustang markali bir aracin tamitimma yonelik bir gonderi 6n plana
cikmaktadir. Marka tanitim odakli gorselde Alin’in durusu markaya olan gilivenini yansitmaktadir.
Alin’in paylastig1 diger gorselde ise kahvaltt mekaninda tiiketimin verdigi mutluluk hissini
yansitmaktadir. Sanal etkileyiciler igerisinde en az takipg¢i sayisina sahip olan Ay Pera’nin Instagram
hesabina ait her iki paylagimi incelendiginde: Starbucks ve Apple MacBook marka bilgisayar
paylasimlar gosterisci tiiketim odakli gostergeleri olarak on plana ¢ikmaktadir. Sanal etkileyiciler
icerisinde en fazla takipci sayisina sahip olan Alara X Instagram hesabina ait her iki paylagimi
incelendiginde: Alara X’in maskiilen ekose desenli giymis oldugu pantolon ve ceketin vurgusu dikkat
cekmektedir. Aym1 zamanda Alara X’in paylastig1 ikinci gorselde liiks bir restoran 6n plana
cikmaktadir.

Son olarak, ¢caligmanin genel degerlendirmesinin ardindan alanda yapilacak olan yeni arastirmalara yol
gostermek adina teorik ve pratik anlamda su Onerilerde bulunmak miimkiindiir: Tiirkiye’deki sanal
etkileyici orneklerinin takipgileri ile parasosyal etkilesim kurami baglaminda bir c¢aligma
gerceklestirmek miimkiindiir. Uzman gorisleri baglaminda sanal etkileyici sektoriiniin gelecegi
hakkinda bir saha ¢aligmasi1 gergeklestirilmek miimkiindiir.
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Oz

Gliniimiizde bireylerin kitle iletisim araglarini, sosyal ve psikolojik ihtiyaglarini
karsilamak i¢in kullandiklar1  goriilmektedir. Kullamimlar ve doyumlar
yaklagimmin ele aldigi bu durum, yeni medya araglarmin da kullanimmin
artmastyla ¢ok sayida kisinin deneyimledigi bir davranis haline gelmistir. Fakat
yeni medya araglarinin artan kullanimu ile birlikte kisiler yeni medya araglarini ve
uygulamalarimi sinirsiz ve kontrolsiiz bir sekilde kullanmaya baslamiglar ve bunun
sonucunda da teknolojik bagimliliklar ortaya ¢ikmustir. Ortaya ¢ikan teknolojik
bagimliliklarin bir tlirii de nomofobi olarak adlandirilmaktadir. Nomofobi kisinin
kullandig1 cep telefonu gibi akilli mobil cihazlardan ayr kaldiginda yasadig:
endise ve korku durumudur. Bu ¢alismada nomofobi, cep telefonu kullaniminin
¢ok yaygin oldugu 11-14 yas arahigindaki Ogrencilerde incelenmistir. Nitel
aragtirma yontemi kullanilarak gergeklestirilen ¢alismada 12 6grenci ile yari
yapilandirilmig gériisme formu kullanilarak gériismeler yapilmistir. Katilimcilarin
nomofobinin boyutlartyla iliskili olarak insanlarla iletisim kuramama korkusu,
internete baglanamama korkusu ve mobil cihazlarin sagladigi konfordan
vazgegme korkusu gibi durumlan yasadiklar1 goriilmiistiir. Elde edilen bulgular
incelenerek bu yas grubundaki katilimcilarda nomofobinin azaltilmasi igin
onerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Cep Telefonu Bagimliligi, Nomofobi, Ortaokul
Ogrencileri.

Abstract

Nowadays, it is seen that individuals use mass media to meet their social and
psychological needs. This situation, addressed by the uses and gratifications
approach, has become a behavior experienced by many people with the increasing
use of new media tools. However, with the increasing use of new media tools,
people began to use new media tools and applications in an unlimited and
uncontrolled manner, and as a result, technological addictions emerged. One type
of emerging technological addiction is called nomophobia. Nomophobia is the
state of anxiety and fear that a person experiences when separated from smart
mobile devices such as a mobile phone. In this study, nomophobia was examined
in students aged 11-14, where mobile phone use is very common. In the study
conducted using the qualitative research method, interviews were conducted with
12 students using a semi-structured interview form. It was observed that the
participants experienced situations such as the fear of not being able to
communicate with people, the fear of not being able to connect to the internet, and
the fear of giving up the comfort provided by mobile devices, related to the
dimensions of nomophobia. The findings were examined, and suggestions were
made to reduce nomophobia in participants in this age group.

Keywords: New Media, Mobile Phone Addiction, Nomophobia, Secondary School
Students.
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GIRIS

Gegmisten giinlimiize insanligin degisen dogasina ragmen, bireyler arasi etkilesim ve iletisim kurma
istegi kisilerin degismeyen ihtiyaglarindan biri olmustur. Kisiler hem bireysel olarak hem de toplumsal
baglamda bu iletisim kurma ihtiyaglarini, donemlerine gore farkli iletisim araglar1 kullanarak
gidermislerdir. Baldini’ye (2000) gore insanlarin iletisim kurma bigimlerinin degismesinde ve iletigim
devrimlerinin ortaya ¢ikmasinda kullanilan iletisim aracinin degigmesinin etkisi bulunmaktadir. Bu
baglamda caligmalarda bulunan arastirmacilardan biri olan McLuhan da iletisim siirecinde iletinin
igceriginden ziyade iletisim aracinin Onemini vurgulamakta ve iletisim aracinin da teknolojiyle
baglantili olarak degistigini ifade etmektedir (Yengin, 2017). Bu degisimde belirleyici olanin
teknolojide meydana gelen yenilikler ve gelisimler olduguna vurgu yapilmaktadir.

Geleneksel medya araglarinin yaninda yeni medya araclarimin da bireysel ve toplumsal iletisime dahil
olmasiyla hizli bir degisim ve doniisiim yasanmustir (Yengin & Bayrak, 2022). Internetin
yayginlagmasiyla 6zellikle kisisel bilgisayarlar ve akilli telefonlar toplumun tiim kesimlerinden hemen
hemen herkesin kullandig1 yeni iletisim araclar1 olarak gilinlilk hayatimizda yerlerini almiglardir.
Bahsedilen teknolojik araglar cesitlilik arz etmekle birlikte kullanim amaglart da kisiden kisiye
farklilik gdstermektedir. iletisim galismalar1 agisindan degerlendirildiginde izleyici konumundaki bu
araglar kullanan kisilere bagl olarak kullanim amagclar1 degismektedir.

II. Diinya Savasi’nin ardindan toplumlarda ortaya c¢ikan degisimler, dikta rejiminin giiciinii
kaybetmesi, ¢ogulcu liberalizmin diinyada baskin olmaya baglamasi gibi toplumsal ve politik
degisimler iletisim caligmalarindaki izleyicinin pasif oldugu anlayismin da degismesine neden
olmustur (Giingdr, 2022). Bu degisimlerin etkisiyle kaynagin ve aracin aktif oldugu bir anlayistan
alicinin yani izleyicinin etkin oldugu goriisiin baskin olmaya bagladig1 bir anlayis hakim olmaya
baslamistir. Pasif izleyici yaklasimindan aktif izleyici yaklasimma dogru giden bu degisim, iletisim
caligmalari i¢inde bir paradigma degisimi olarak goriilmektedir ve bu degisimin dnemli sonuglarindan
biri olarak kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin ortaya ¢iktig1 kabul edilmektedir (Glingor, 2022).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin temel goriisiine gore; izleyici konumundaki bireyler kitle
iletisim araglarim1 kendi gereksinimlerini karsilamak amaciyla kullanmaya karar verirler ve bunun
sonucunda da doyum elde ederek kullanima devam ederler veya kullanimi birakirlar (Giingdr, 2022).
Blumler ve Katz (1974) medya araciligiyla doyumu saglanan bireylerin gereksinimlerinin toplumsal
kokenleri oldugunu savunmaktadir. Her bir izleyicide farkli gereksinimler oldugu diigiiniilmekte ve
kisilerin de bu doyumlarn karsilamak i¢in farkli medya igeriklerini izledikleri varsayilmaktadir.
Kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin giinlimiiz yeni medya araglarn icin de gecerli oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Gliniimiizde de yeni medya araglarindan 6zellikle sosyal medya uygulamalari,
cep telefonu uygulamalar1 vb. araclar aracilifiyla bireyler gereksinimlerine uygun uygulamalari
secerek kullanmaktadirlar. Tiim bu yeni medya araglarindan elde edilen kisisel doyumlar farkli olsa da
giiniimiizde bu araglarm kullaniminin olumsuz etkilerinin de var oldugu goriilmektedir.

Dijital Diinyada Teknoloji Bagimhihg:

Teknolojinin ve dijital diinyanin insan yasamina geri doniilmez bir sekilde dahil olmasiyla giiniimiizde
hemen hemen herkesin teknolojiye bagli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ustelik bireyler
teknolojinin getirdigi yeni medya araglarina ¢ok asina olmasalar da kolay adapte olabilmektedirler
(Bayrak vd., 2022). Aym1 zamanda bircok kisinin dijital diinyaya bagli olmanin tesine gegerek, bu
diinyaya bagimli olduklar1 da goriilmektedir. Dijital bagimlilik ya da teknoloji bagimliligi, kisinin
kendisine zarar1 olmasina ragmen teknolojik araglarla vakit gecirmeyi birakamamasi, dijital diinyadan
vazgegememesi olarak adlandirilmaktadir. Bagimlhi olan kisi, sosyal hayatindan soyutlanarak ve
sorumluluklarini aksatarak bagiml oldugu teknolojik ara¢ veya dijital uygulamalar ile fazlasiyla vakit
gecirir ve bagimli oldugu seyden uzak kalmayi basaramaz. Bu bagimlilik tiirii de bir davranigsal
bagimlilik olarak ele alinmakta ve kisiler bagimli oldugu ara¢ ve/veya uygulamay1 kullanirken kisa
stireli de olsa bir psikolojik doyum elde etmektedirler.

Teknoloji bagimlilig1 igerisinde pek ¢ok dinamigi barindiran ve iletisim, psikoloji, tip, sosyoloji ve
egitim bilimleri gibi farkli disiplinlerin inceleme alanlarina giren bir olgudur. Alter (2018) teknoloji
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bagimliligini inceledigi kitabinda; toplumda yediden yetmise her yas grubu igin teknoloji
bagimliliginin kars1 konulmaz bir hal aldigindan ve bu bagimlilik tiiriinii tedavi etmek igin kliniklerin
kuruldugundan bahsetmistir. Okullarimizda da tiim kademelerde teknoloji bagimliligi konusunda
ogrencileri bilinglendirmek ve bu bagimliligin oniine gegmek igin etkinlikler ve Onleyici ¢aligmalar
yapilmaktadir. Tiirkiye Yesilay Cemiyeti tarafindan okullarda 6grenci, 6gretmen ve velilere yonelik
yiiriitiilen Tirkiye Bagimlilikla Miicadele Egitimi Programi igerisindeki “Teknoloji Bagimliligi”
modiili bu bagimhlik tiiriine yonelik onleyici calismalar1 i¢ermektedir (Yilmaz, 2014). Yapilan
Onleyici ¢aligmalara ragmen teknoloji bagimlilig1 6zellikle ergenler arasinda giderek yayginlasmakta
ve cep telefonu bagimliligi, sosyal medya bagimliligi ve dijital oyun bagimliligi gibi bagimlilik
tiirlerinin de ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

Dijital Bir Hastalik Olarak Nomofobi

Giiniimiizde teknolojik araglarin bilingsizce ve siirsiz kullanimi insanin ruh sagligi ve davranislar
iizerinde hastalik olarak nitelendirilen sorunlara yol agmaktadir. Dijital ¢ag ile birlikte insan hayatina
giren bu hastaliklar dijital hastaliklar olarak tanimlanmaktadirlar (Karadag, 2019). Dijital hastaliklarin
icerisinde teknoloji bagimliligi, oyun bagimliligi, sosyal medya bagimliligi, internet bagimliligi, sanal
gerceklik hastaligi, titkinmali izleme, ego sorfii, dijital kinizm ve akilli telefon bagimliligi gibi yeni
terminolojiler ¢alisilmaya baslanmustir.

Dijital hastaliklar igerisinde akilli cep telefonlarmin kullaniminin artmasiyla ortaya ¢ikan
rahatsizliklardan biri de nomofobidir. Rodriguez-Garcia vd.’ne (2020) gére nomofobi, kisinin belirli
bir anda akilli telefona sahip olamamasmin veya gerektiginde bu cihaza erisememesinin korkusu,
endisesi ve rahatsizligidir. Nomofobi, modern diinyanin bir bozuklugu olarak kabul edilir ve bir mobil
cihazla veya bilgisayarla temasin kesilmesinden kaynaklanan rahatsizlik veya kaygiy1 ifade eder (King
vd., 2010). Yildirim ve Correia (2015) ise nomofobiyi, herhangi bir mobil cihazla erisim saglayamama
veya cep telefonlarindan uzak kalma durumlarinda kisilerin yasadiklart panik hali olarak
nitelendirmektedirler. Farkli aragtirmacilarin yaptiklar1 tanimlardan yola ¢ikarak nomofobinin sadece
akilli telefonlardan uzak kalindiginda degil aymi zamanda bir mobil cihaz veya telefon yerine
kullanilan bilgisayar, tablet gibi cihazlardan da uzak kalindiginda ortaya ¢ikan endige hali olarak
tanimlanabildigi goriilmistiir. Fakat arastirmalarin ¢ogunlugunda oldugu gibi bu makalede de
nomofobi olgusu kisinin akilli cep telefonundan mahrum kalma endisesi, cep telefonsuz kalma
korkusu olarak ele almacaktir. Nitekim nomofobi kelimesinin kdkeni de Ingilizce olup “no mobile
phone” ve “phobia” kelime gruplarindaki harflerin birlesiminden “nomophobia” olarak ilk kez 2008
yilinda kullanilmaya baslanmistir.

Rodriguez-Garcia vd. (2020) nomofobinin dort temel boyutta veya sebepte yapilandigina isaret
etmektedirler. Bu boyutlar; diger insanlarla iletisim kuramama korkusu veya gerginligi, internete
baglanamama korkusu, bilgiye aninda erisememe korkusu ve mobil cihazlarin sagladigi konfordan
vazgecme korkusu olarak siralanmaktadir. Nomofobisi olan kisilerde goriilen temel karakteristik
belirtiler ise su sekilde siralanmaktadir (Bragazzi & Del Puente, 2014):

- Akill telefonun giin i¢inde siirekli olarak ve ¢ok uzun saatler boyunca kullanilmasi,

- Birden fazla mobil cihaza sahip olmak ve telefonun sarj aletini siirekli yaninda tagimak,

- Belli bir nedenden dolay: akilli telefon kullanilamadiginda endise ve kaygi hissedilmesi ve bu
sebepten dolay1 cep telefonunun kullanilamayacagi ortamlara veya durumlara girilmek
istenmemesi,

- Herhangi bir arama, bildirim veya mesaj alimip alinmadig1 konusunda siirekli cep telefonun
kontrol edilmesi,

- Cep telefonunu 24 saat acik tutmak ve gece yatarken cep telefonuyla uyuyup, sabah ilk
uyanildiginda cep telefonuna bakmak,

- Yiiz ylize iletisimin ¢ok daha az tercih edilmesi ve cep telefonu {izerinden iletisim kurmay1
daha ¢ok tercih etme.

Ayni zamanda nomofobi modern ¢agin yaygin bir endise bozuklugu olarak da kabul edilmektedir.

Nomofobinin belirtileri arasinda telefonun siirekli kontrol edilmesi, bildirimlerin kagirilmamasi igin
stirekli tetikte olma, sosyal medya veya mesajlasma uygulamalarina asir1 bagimlilik, telefonsuz kalinca
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panik atak belirtileri (hizli kalp atisi, terleme, bas donmesi) ve genel anlamda huzursuzluk yer
almaktadir (Gezgin vd., 2018). Tiim bu istenmeyen durumlar, bireylerin sosyal iliskilerini, akademik
yasantilarini ve is basarilarin1 olumsuz yonde etkileyebilmektedir. Arastirmalar, nomofobinin 6zellikle
gengler ve ergenler arasinda yaygin oldugunu ve bu durumun sosyal iliskiler, akademik basar1 ve genel
psikolojik saglik {izerinde olumsuz etkiler yaratabilecegini gostermektedir (Bragazzi & Del Puente,
2014; Gezgin vd., 2018).

Ortaokul Ogrencilerinde Nomofobi Olgusu

Nomofobinin farkli ¢aligmalarda farkli demografik ve kisisel 6zelliklere sahip 6rneklem gruplarinda
incelendigi gorlilmektedir. Fakat kavramin yeni olmasi sebebiyle oOzellikle yurt iginde farkl
demografik 6zelliklere sahip gruplarla yapilan ¢alismalarin sinirh oldugu goriilmektedir. Nomofobinin
iilkemizde ortaokul ve lise O0grencilerinde (Colak, 2019; Yildirim, 2019; Yildiz, 2021), {iniversite
ogrencilerinde (Adnan & Gezgin, 2016; Akilli & Gezgin, 2016; Apak & Yaman, 2019; Asik, 2018;
Gokeearslan vd., 2016; Giiler & Veysikarani, 2019; Oz & Tortop, 2018; Turan & Iscitiirk, 2018) ve
yetiskin gruplarinda (Ercan & Tekin, 2019; Erdem vd., 2017; Kocabas & Korucu, 2018; Polat, 2017)
incelendigi caligmalara rastlanmaktadir. Aragtirmalar arasinda {iiniversite Ogrencileri ve yetigskin
gruplarinda nomofobinin incelendigi daha fazla sayida ¢aligma gerceklestirildigi goriilmiistiir.

Gergeklestirilen caligmalarda ergenlerde nomofobinin psikolojik rahatsizliklarla ve akademik ve
sosyal hayata iligskin istenmeyen sonuglar ile iligkili oldugu ortaya ¢ikmistir. Gezgin vd. (2018)
tarafindan yapilan g¢alismada nomofobinin yalmizlik hissini artirdigi ve sosyal iliskiler {izerinde
olumsuz etkileri oldugu ortaya konulmustur. Pavithra vd. (2015), {iniversite 6grencilerinin bilyiik bir
kisminin nomofobi belirtileri gosterdigini ve bu durumun akademik performanslarini olumsuz yonde
etkiledigini belirtmislerdir. Ergenler ve yetiskinlerle yapilan arastirmalarda nomofobinin stres, kaygi,
uyku bozukluklar1 gibi psikolojik sorunlarla iligkili oldugu; sosyal iligkiler, akademik performans ve
genel psikolojik saglik iizerinde olumsuz etkiler yarattig1 gibi sonuglara ulagilmistir (Bhattacharya vd.,
vd., 2019; Dixit vd., 2010; Gokgearslan vd., 2016).

Cep telefonu kullanimmin giiniimiizde ilkokul yas1 seviyesine kadar indigi bilinmektedir. Ozellikle
ortaokul ve liseye giden 6grenciler arasinda ise cep telefonu kullanmayan 6grenci sayist olduk¢a azdir.
Ortaokul ve lise cagindaki cocuklar i¢cin cep telefonlari ayrilmaz bir parcalari haline gelmistir.
Dolayisiyla nomofobi olgusunun bu yaslarda dgrencileri etkisi altia aldigini séylemek miimkiindiir.
Yapilan literatlir arasgtirmasinda ortaokul Ogrencilerinde nomofobinin incelendigi caligmalara
rastlanmig; fakat cep telefonu kullanimiin ergenlerdeki yaygmlhigi goéz oniine alindiginda yapilan
caligmalarin sayisinin arttirilmasi gerektigi diisiiniilmistiir. Ayrica bu yas grubunda nomofobinin
cogunlukla nicel arastirma yoOntemleri ile incelendigi goriilmiistiir. Farkli arastirma yontemleri
kullanilarak ve farkli 6rneklem gruplarinda nomofobinin incelenmesinin alan yazina katkida
bulunacagi ve 6grenciler arasinda artan cep telefonu bagimliliginin énlenmesine yonelik programlara
151k tutacagi dusiiniilmektedir. Bu baglamda ilgili ¢aligmada 11-14 yas grubundaki cocuklarda
nomofobinin incelenmesi amaglanmistir.

YONTEM

Aragtirmada 11-14 yas aralifindaki cocuklarda nomofobi, nitel arastirma yontemi kullanarak
incelenmigtir. Nitel aragtirmalar, timevarimsal bir modelle olusturulmakta, kuramlar kesfetme amaci
tagimakta, olgu, olay ve durumlara kalitatif ve elestirel bir bakis agistyla yaklagsmaktadirlar (Yengin,
2017). Bu arastirmada nitel arastirmalarda siklikla kullanilan veri toplama tekniklerinden biri olan yari
yapilandirilmig goriisme teknigi kullanilarak veriler elde edilmistir. Caligmada veriler, 2022 yilinda
Canakkale ili Merkez ilgesinde ikamet etmekte olan 11-14 yas araligindaki 6’s1 kiz 6°s1 erkek olmak
iizere 12 katilimer ile goriigiilerek toplanmistir. Katilimeilar, uygun 6rnekleme yontemi kullanilarak
belirlenmistir. Uygun 6rnekleme; zaman, para ve isgiicii gibi sinirliliklar sebebiyle 6rneklemin kolay
ulagilabilir ve kolay uygulama yapilabilir sekilde segilmesi yontemidir (Biiytikoztirk vd., 2014).
Canakkale ili Merkez il¢esinde bulunan bir ortaokulda g¢alisan okul rehber 6gretmeni, nomofobiye
iligkin bir aragtirma yapilacagini velilere duyurmustur. Tiim kademelerdeki 6grencilerin velilerine
calisma ile ilgili bilgilendirme mesaji gonderilmistir. Tiim velilere gonderilen duyuru mesajina geri
doniit veren 14 veli olmustur. 14 6grenci velisi ¢ocuklarinda cep telefonu kullaniminin fazla oldugunu
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belirtmistir. Fakat arastirma ve siireg ile ilgili yapilan 6n bilgilendirmenin ardindan 12 veli aragtirmaya
katilmaya goniillii olduklarini arastirmaciya iletmistir. Geriye kalan 2 veli ise arastirma siirecine dahil
olmaktan vazgectiklerini belirtmislerdir. 12 veli ve 6grenciden veli izin belgesi ve bilgilendirilmis
onam formu alinarak bu Ogrenciler arastirmanin katilimcisi olarak belirlenmistir. Katilimcilarla
goriismeler, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Etik Kurul onayinm ve Canakkale Il Milli Egitim
Midiirliigii’'nden alinan iznin ardindan 6grencilerin devam ettikleri ortaokuldaki rehberlik servisinde
gergeklestirilmigtir.

Yar yapilandirilmig goriisme formunun olusturulma agsamasinda literatiirde nomofobinin belirtileri
incelenmis ve bu belirtilere uygun olarak sorular gelistirilmistir. Olusturulan sorular alaninda uzman
iic akademisyene gonderilmis, uzmanlardan sorularin goriisme i¢in uygun olduguna dair geri doniit
alinmistir. Katilimcilara goriismelerde 9 soru yoneltilmis ve katilimcilarin sorulara verdikleri cevaplar
lizerinden goriismeler yiiriitilmiistiir. Arastirmadaki bazi 6rnek sorular; “Cep telefonun yaninda
olmadiginda rahatsizlik hissediyor musun? Hissedilen rahatsizlik veya olumsuz duygu (endise,
mutsuzluk, korku vb.) varsa bunlart agiklayabilir misin? Bu duygulart hissetmenin nedenleri neler
olabilir?”, “Cep telefonuna gelen herhangi bir bildirim, arama veya mesaj olup olmadigini ne kadar
stklikla kontrol ediyorsun? Cok stk kontrol ediliyorsa nedenleri neler olabilir?” seklindedir.

BULGULAR

Demografik Bilgiler

Arastirmada katilimcilar, 11-14 yas araligindaki arastirmaya katilmaya goniillii olan 6 kiz ve 6 erkek
ogrenciden olusmaktadir. Ogrenciler, Canakkale ili Merkez ilgedeki bir ortaokulda 6grenim
gormektedirler. Ogrencilerin yaslarma ve siiflarma gore demografik bilgilerinin yer aldig1 tablolar
asagida verilmistir.

Tablo 1. Ogrencilerin yaslar
Frekans Yiizde

11 yas 3 %25,0
12 yas 2 %16,7
13 yas 4 %33,3
14 yas 3 %25,0

Toplam 12 %100,0

Tablo 1’de de goriildiigii gibi arastirmaya katilan katilimeilardan 3’1 (%25) 11 yasinda, 2’si (%16,7)
12 yasinda, 4’1 (%33,3) 13 yasinda ve 3’1 (%25) 14 yasindadir.

Tablo 2. Ogrencilerin siif diizeyleri
Frekans Yiizde

5. Simf 3 %25,0
6. sinif 2 %16,7
7. sinif 4 %333
8. smif 3 %25,0
Toplam 12 %100,0

Ogrencilerin yaslari ile orantili olarak siif diizeylerine bakildiginda; 3’iiniin (%25) 5. smif, 2’sinin
(%16,7) 6. smif, 4’iiniin (%33,3) 7. smf ve 3’iiniin (%25) 8. smif oldugu goriilmistiir. Arastirma
ortaokul diizeyinde aragtirmaya katilmaya goniilli olan 6grenciler ile gerceklestirildiginden sinif ve
yas diizeyinin bu grubu kapsadig1 goriilmiistiir.
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Ogrencilerde Ortaya Cikan Nomofobi Belirtileri

Cep telefonlarimi kullanim siireleri ve kullanim amaclari

Katilimcilarin cep telefonlarini kullanim siireleri ve kullanim amaglar iki ayr soru olarak sorulmustur.
Ogrencilerin cep telefonlarmi kullanim siireleri Yengin’in (2019) belirttigi “Teknoloji Bagimlilik
Stireci” onaylama basamaginda yer alan siniflandirmadan yola ¢ikilarak 0-4 saat, 4-8 saat ve 8-16 saat
olacak sekilde kategorilere ayrilmistir. Buna gore dgrencilerin cep telefonu kullanim siirelerine iligkin
bilgiler Tablo 3.’te verilmistir.

Tablo 3. Ogrencilerin cep telefonu kullanim siireleri
Frekans Yiizde

0-4 saat 3 %25,0
4-8 saat 8 %066,7
8-16 saat 1 %38.3

Toplam 12 %100,0

Bu tabloya gore; arastirmaya katilan 6grencilerden 3’1 (%25) cep telefonunu 0-4 saat araliginda
kullandigimi, 8’1 (%66,7) 4-8 saat araliginda kullandigini, 1 (%8,3) 6grenci ise 8-16 saat araliginda
kullandigimi belirtmistir. Bu kullanim stireleri incelendiginde; 6grencilerin ¢ogunlugunun yasina gore
cep telefonlarini uzun siireler kullandiklar1 goriilmektedir. Ozellikle 8-16 saat araliginda kullanan
Ogrencinin bu silireyi azaltmak icin destek almasi gerektigi hem Ogrenciye hem de velisine
aktarilmigtir. Ogrencilerin  ¢ogunlugu cep telefonlarini 4 ila 8 saat araliginda kullandiklarini
belirtmislerdir. Konuyla ilgili olarak Amerikan Pediatri Akademisi (2016) 2 yasin altindaki ¢cocuklarin
medya araglarina maruz kalmamalar gerektigini, 2-5 yas arasi ¢ocuklarin ekran siiresinin ebeveyn
denetiminde olmas1 kosuluyla 1 saati gegmemesi gerektigini, 6 yasindan biiyiik cocuklar i¢in ise ekran
stirenin en fazla 2 saat olmasi gerektigini belirtmistir. Bu kriter dikkate alindiginda; katilimcilarin
cogunlugunun yaslarma gore uzun siireler boyunca ekrana maruz kaldiklarini séylemek miimkiindiir.
Amerikan Pediatri Akademisi’nin standardi ekrana maruziyet seklinde tiim tablet, televizyon ve cep
telefonu ekranlarii kapsamaktadir. Gergeklestirilen ¢alismada katilimcilara cep telefonu ile gegirilen
stireler soruldugundan ogrencilerin giin igerisinde ekrana maruz kalma siirelerinin daha fazla
olabilecegi Ongoriilmektedir. Dolayisiyla tiim katilimcilarm teknolojik aletleri kullanma siirelerini
azaltmalan gerektigi diistiniilmektedir.

Katilmcilarin cep telefonlarin1 kullanim amaglarina bakildiginda; sosyal medya uygulamalarim
kullanma, oyun oynama ve video izleme amaglarinin ortak oldugu goriilmiistiir. Siklikla kullanilan
uygulamalar ise; Instagram, Whatsaap, Youtube, Tiktok gibi sosyal medya uygulamalar1 ve farklh
dijital oyunlarin uygulamalaridir. Ogrencilerin cep telefonu kullanimlarmin daha gok sosyal medya
uygulamalarini kullanim amagli oldugu ve ikincil olarak da dijital oyunlara yonelik kullanimlarinin
oldugu goriilmektedir. Bu durum nomofobinin yaygin oldugu gruplarda sosyal medya bagimliliginin
ve dijital oyun bagimliliginin da fazla olabilecegine isaret etmektedir.

Telefonu sik kontrol etme ve 7/24 erisimde olma durumlari

Katilimcilara cep telefonlarini ne kadar siklikla kontrol ettiklerine dair bir soru sorulmustur. Bu soruya
ogrencilerin 8’1 sadece bildirim veya mesaj geldiginde kontrol ettiklerini belirtmislerdir. 4 katilime1 ise
bildirim veya mesaj gelmemis olsa da telefonu ara ara kontrol ettigini sOylemistir. Bu dgrenciler sik
kontrol etmelerinin nedeni olarak bir mesaj ya da bildirim gelirse bunlar kagiracaklarindan korktuklar
igin kontrol ettiklerini belirtmislerdir. Ogrencilerin cep telefonlar1 araciligiyla baglantida kalma ve
iletisimde olma durumlarmin séz konusu oldugu ve bu sebeple siirekli telefonlarini kontrol etme
ihtiyaci duyduklar diisiiniilmektedir.

Katilmcilara cep telefonlarin1 gece yatmadan oOnce ve sabah ilk kalktiklarinda kontrol edip
etmediklerine iliskin bir soru yoneltilmistir. 12 katilimer da gece yatmadan once telefonlarin1 mutlaka
kontrol ettiklerini ve control ettikten sonra uyuduklarini belirtmiglerdir. Katilimeilarin ¢ogunlugu
sabah kalktiklarinda ilk olarak telefonlarini kontrol etmediklerini fakat evden ¢ikmadan 6nce mutlaka
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kontrol ettiklerini belirtmislerdir. Bir katilimc1 bu durumu su sekilde ifade etmistir:

“Sabah kalkip elimi yiiziimii yikiyorum, tuvalete gidiyorum sonrasinda o giinkii ders programinin ne
olduguna bakmak icin telefonumu kullaniyorum ve o arada da telefonuma gelen bir sey var mi diye
bakiyorum. Genelde gece ben uyurken gelmis olan mesajlar oluyor.”

Katilmcimin belirttigine gibi, cep telefonu kullanimi &grencilerin gilinlik hayatlarmin bir pargasi
haline gelmis ve giinliik rutinlerinin igerisine dahil olmustur. Ayrica 6grencilerin giinliik akademik
sorumluluklarinin gergeklestirilmesinde de cep telefonlarinin islevi bulunmaktadir.

Cep telefonlart araciligiyla 7/24 erisimde olmaya iliskin olarak katilimcilara {i¢ soru sorulmustur. Cep
telefonlarin1 24 saat igerisinde kapatip kapatmadiklar soruldugunda katilimcilar 8’i telefonlarini
gece yatarken kapatmadiklarini fakat sessize aldiklarini belirtmislerdir. 4 katilimer ise cep telefonlarini
hi¢ kapatmadiklarini veya sessize almadiklarimi ifade etmislerdir. Bu katilimecilar; kapatmaya veya
sessize almaya gerek duymadiklarini, gece bildirim veya mesaj geldiginde de cep telefonlarina
baktiklarini, yasanan herhangi bir seyden haberdar olmamalarinin kotii olacagini diisiindiikleri igin
kapatmadiklarim belirtmislerdir. Geceleri sessize alan katilime1 grubunun hepsi ise gece uyandiriimak
ve rahatsiz edilmek istemedikleri i¢in sessize alarak uyuduklarini anlatmiglardir.

7/24 erisimde olma ile iligkili olarak; katilimcilara cep telefonlarinin sarjinin bitme durumunda ne
yaptiklar sorulmustur. Bu soruya katilimcilardan biri su sekilde yanit vermistir:

“Sarjumin bitmeme durumu hi¢ olmuyor. Zaten evden ¢tkmadan dnce hep sarja takarim, %100 olunca
ctkarim. Mesela %90 iken bile disariya ¢ikacaksam %100 yaparim disarida bitmemesi i¢in. Yanmmda
sarj aleti de tagirim. Sarjum biterse ailem ve arkadaslarim bana ulasamazsa ¢ok endise ediyorlar.”

Bir bagka katilimci ise ayni soruya iliskin sunlari ifade etmistir:

“Kendi cep telefonumun garji bittiginde onu sarja takiyorum ve annemin telefonunu alarak ondan
oynamaya devam ediyorum. O yiizden sarjin bitmesi sorun olmuyor, diger telefonu alyyorum.”

Diger katilimcilar da bu iki katilimeciya benzer yanmitlar vererek, sarjin bitmesi durumuna ¢dziim
bulduklarini, disarida sarjlarinin bitme durumlaria karsi sarj aleti tasidiklarini ve bitme durumu
yasamamak i¢in de her tiirlii 6nlemi aldiklarim belirtmislerdir. Katilimeilarin cep telefonlarindan ayr
kaldiklarinda yasadiklar kaygi ve endise durumlarini yagamamak icin kendi dnlemlerini aldiklar
goriilmektedir. Bu durum da aslinda cep telefonlarinin bu yas grubundaki ergenlerin giinliik
yasamlarini ciddi anlamda etkiledigini gostermektedir.

Internete baglanamama durumlarma iliskin olarak sorulan soruya verilen cevaplara bakildiginda;
katilimcilari bu konuda da tipk: sarjlarinin bitmemesi igin aldiklar1 6nlemler gibi internet konusunda
da hazirlikli olduklar: goriilmiistiir. Bir katilime1 bu durumu su sekilde belirtmistir:

“Internet paketim zaten bitmiyor ama yine de iicretsiz Wifi’si olan yerlerin internetinden
baglanyyorum. Mesela arkadaslarimla bulusup Wifi sifresini bildigimiz bir kahvehanenin yanina
gidiyoruz ve oramn internetinden baglanarak online oyun oynuyoruz”

Bu soruda katilimcilarin hepsi internete baglanmalarinda sorun yasamadiklarmi, zaten evlerinde
siirsiz Wifi oldugunu ve internet paketlerinin de fazla oldugunu ifade etmislerdir. Internete
baglanamama durumunun da tipki cep telefonunu kapatmama durumunda oldugu gibi, katilimcilarm
giinliik yasamlarimi ciddi oranda etkiledigini ve bu sebeple internete bagli olmanin ¢dzlimlerini
bulduklar goriilmektedir.

Cep telefonundan uzak kalindiginda karsilasilan durumlar

Katilimcilara cep telefonlar1 yanlarinda olmadiginda hissettikleri duygular ve durumlar sorulmustur.
Bu soruya iliskin olarak katilimeilarin 10’u cep telefonlar1 yanlarinda olmadiginda sikildiklarini ve bu
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durumun kendilerini rahatsiz ettigini, 2’si ise herhangi bir sey hissetmediklerini ifade etmislerdir.
Bunun yaninda 3 katilime1 can sikintisina ek olarak cep telefonlar1 yanlarinda olmadiginda yogun bir
mutsuzluk, 6tke duygular hissettiklerini ve sinirli olduklarini belirtmiglerdir. Cep telefonu yaninda
olmadiginda sikildigini belirten katilimcilardan biri bu durumu su sekilde anlatmistir:

“Telefonum yamimda olmadiginda canim baska hi¢bir sey yapmak istemiyor, okulda da bazen bunu
hissediyorum, annem telefonumu aldiginda yapacak baska bir sey bulamadigim icin moralim bozuk
oluyor, yatip uyuyorum.”

Katilmcilar cep telefonlarn yanlarinda olmadiginda yasadiklart sikilma durumunu internete
erisemediklerinde veya sarjlart bitip telefonlar1 kapandiginda da hissettiklerini belirtmislerdir.
Cogunlukla internetten uzak kalmamak veya telefonun kapanmamasi i¢in 6nlem aldiklarimi ifade
etmelerine ragmen; bu Onlemler ise yaramadiginda yogun bir sikilma durumu ve baz1 katilimcilarda
buna eslik eden 6fke ve sinirlilik hali yasandigi ifade edilmistir:

“Genelde internetim bitmiyor ama bittiginde de oyunum yarida kaldiysa ve devam edemiyorsam ¢ok
sinirli oluyorum, anneanneme bagwriyorum, onu dinlemiyorum. Bagimli oldugum icin ¢ok
ofkeleniyorum béyle bir durumda.”

Telefona veya internete erisemediginde can sikintis1 yasadigini ifade eden katilimcilarda cep telefonu
ile vakit gegirme durumu ortadan kalktifinda yapacak herhangi bir sey bulamama durumu soz
konusudur. Bu sebeple can sikintist yasadiklarimi  da  belirtmislerdir. Aileleriyle vakit
geciremediklerini, onlarin da mesgul oldugunu, evin iginde de yapacak baska bir sey bulamadiklarini
belirtmislerdir. Katilimcilarin cep telefonlarindan uzak kaldiklarinda yasadiklar psikolojik sorunlar,
nomofobi ile psikolojik rahatsizlarin iligkili oldugunu agiklayan g¢aligmalarin sonuglari ile uyumlu
goriinmektedir.

SONUC

Kisilerin cep telefonlarimdan ayn kaldiklarinda yasadiklar endise ve korku gibi olumsuz duygularin
olusmas1 nomofobi olarak adlandirilmaktadir. Nomofobinin pek ¢ok seyi sanal diinya iizerinden
gergeklestirdigimiz gilinlimiizde hem yetisinler hem de cep telefonu olan ¢ocuklarda rastlanan bir
durum oldugu bilinmektedir. Arastirmadan elde edilen sonuglara gore; galismaya katilan ortaokul
diizeyindeki Ogrencilerin ¢ogunlugunda da nomofobi belirtilerinin  goriildiigiinii  soylemek
miimkiindiir. Katilimeilarin Rodriguez-Garcia vd. (2020)’nin belirttigi dort temel boyuttan insanlarla
iletisim kuramama korkusu veya gerginligi, internete baglanamama korkusu ve mobil cihazlarin
sagladig1 konfordan vazgegme korkusu gibi durumlar yasadiklar1 goriilmiistiir. Ogrencilerin dzellikle
aileleri ve arkadaslari ile iletisim kuramayacak olmaktan ve internetsiz kalmaktan korktuklari i¢in bu
durumlarin yaganmamasi amaciyla tiim onlemleri aldiklar1 goriilmektedir. Telefonun sarj1 bitmese bile
bitecek korkusuyla mutlaka %100 sarj etmeden evden c¢ikmamalari, sinirsiz Wifi imkéni olan
ticarethanelerin yakinina gidip disaridan internete baglanmalar1 bu noktada dikkati ¢eken Srneklerdir.
Katilmcilarda, Bragazzi ve Del Puente (2014)’nin belirttigi nomofobi belirtilerinden tamaminin
goriildiiglinii sdylemek miimkiindiir.

Nomofobi belirtilerinden biri olarak O6grencilerin ¢ogunlugunun 7 gilin 24 saat erisimde olma
egiliminde olduklar goriilmektedir. Telefonlarini giiniin her saatinde agik tutmakta ve internete siirekli
bagli olmay1 istemektedirler. Bunun nedenini de ailelerinin ve arkadaglarinin aradiklarinda ya da mesaj
attiklarinda mutlaka ulagmalar1 gerektigini diigiinmeleri ile iligkilendirmislerdir. Bazi1 katilimecilar
ailelerinin kendilerini merak edeceklerinden bahsederken, bazilar da sadece oyunlardan veya sosyal
medya uygulamalarindan gelen mesajlara cevap veremeyecekleri igin siirekli erisimde olmay1
istediklerini belirtmislerdir. Geceleri telefonlarini kapatmayan veya sessize almayan Ogrencilerin
cogunlukta olmas1 nomofobinin 6grenciler arasinda ciddi boyuta ulastigini gostermektedir.

Yengin (2019) teknoloji bagimlilik siirecini kullanim siirelerine gore bagli, bagiml ve tek tip olarak

smiflandirmistir. Bu smiflandirma baz alindiginda; katilimeilardan 3’iiniin teknolojiye bagli, 8’inin
bagimh ve 1 katilimcinin ise tek tip kullanim durumunda oldugunu sdylemek miimkiindiir. Buradan
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hareketle katilimeilarin ¢cogunlugunun teknolojiye bagimli oldugu goériilmektedir. Teknolojiye bagimli
olma durumu; kisinin kendisini eksik hissetmesiyle birlikte ortaya ¢ikan davramigsal bir bagimlilik
tiiriidiir. Teknoloji bagimliliginda kisiler kendilerini sosyal ¢evrelerinden uzak tutarak tiim hayatlarini
sanal ortamlarda yasarlar ve sanal ortamlardan uzak kalindiginda da huzursuzluk, mutsuzluk ve can
sikintist1 gibi durumlar yasanir. Yapilan c¢alismada da katilimcilarin cep telefonlarmmdan uzak
kaldiklarinda bu tiir duygular hissettikleri tespit edilmistir. Bu durum, psikolojik rahatsizliklar ile
nomofobinin iligkili oldugunu belirten arastirma sonug¢larini desteklemektedir (Bhattacharya vd., 2019;
Dixit vd., 2010).

Katilimcilarin ¢ogunlugu telefonlarina ve internete erisemediklerinde can sikintis1 hissettiklerini ve bu
sitkilma durumunu ortadan kaldirmak i¢in yapacak herhangi bir aktivite bulamadiklarin
belirtmislerdir. Davramigsal bagimliliklar ile iligkili olarak Alter (2018) bu bagimlhilig1 yasayan
kisilerin, bagimli olunan teknoloji disinda higbir seyin kisinin ilgisini ¢ekmedigini, baska bir etkinlik
ve eylemi yapmak istemedigini belirtmistir. Bu noktada tartisilmasi gereken 6nemli konulardan biri
sudur: 11-14 yas araligindaki cocuklarin teknolojik aygitlarla vakit gecirmek disinda evde veya
disarida kendilerini iyi hissederek yapabilecekleri herhangi bir etkinlik olmamasi m1 can sikintisina
sebep olmaktadir; yoksa oOgrenciler yapabilecekleri etkinlikler bulunmasina ragmen teknolojik
aygitlara baghliklarindan kaynakli olarak diger alternatifleri mi degerlendirmemektedirler. Bu
durumun temel nedenlerini ortaya ¢ikarmak igin hem ebeveynler ile hem de gocuklar ile daha detayh
calismalarin yapilmas1 bagimliligi 6nlemek noktasinda onemli adimlar atilmasini saglayacaktir.
Gergeklestirilen ¢alismada katilimcilar, ebeveynlerinin de mesgul oldugunu bu yiizden de yapacak
herhangi bir sey bulamadiklarindan bahsetmislerdir. Bu sonu¢ c¢alismanin dikkat ¢ekici verilerinden
biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu sebeple cocuklar: teknolojik aletler ile bas basa kalmaya iten
nedenlerin aragtirilmas1 gerektigi diisiiniilmektedir. Ayrica calismanin bulgular1 arasinda yer alan
katiimcilarin stirekli baglantida kalmak ve cep telefonlarindan ayr1 kalmamak igin gelistirdikleri
cozliimler de oldukga ilgi ¢ekicidir. Nomofobinin belirtilerinden olan iletisimde olunmadiginda
yasanan huzursuzluk durumunun oniine gecebilmek icin ¢ocuklar kendi ¢oziimlerini iiretmektedirler.
Dolayisiyla bu durum da teknolojik aletlere ne derece bagimli olduklarmi géstermektedir.

Ilgili galismanin genisletilerek velilerin ve Ogretmenlerin bu konudaki goriislerini ele alan
arastirmalarin da gerceklestirilmesi faydali olacaktir. Ozellikle velilerin bu konuda bilin¢lendirilmesi
icin okullarda veli egitim programlar1 diizenlenebilir. Tiim okullarda yiiriitilmekte olan Tirkiye
Bagimlilikla Miicadele Egitim Programi’nin teknoloji bagimliligt modiiliiniin igerigine, nomofobi
konusu eklenerek bu konuda gergeklestirilen giincel arastirma sonuglari, veliler, &grenciler ve
Ogretmenler ile paylasilabilir. Nomofobiye dair farkindaligin artmasi ve bu konuda bilingli stratejiler
gelistirilmesi, bireylerin saglikli bir dijital denge kurmalarina yardimei olabilir. Ornegin, mobil cihaz
kullanimini sinirlamak, belirli zaman dilimlerinde “dijital detoks” yapmak ve yiiz ylize iletisime daha
fazla 6onem vermek, nomofobiyi azaltmada etkili yontemler olabilir (Pavithra vd., 2015). Ayrica
nomofobi olgusunun farkli 6rneklem gruplar ile farkli arasgtirma yontemleri kullanarak incelenmesinin
ve zararlarinin azaltilmasi amaciyla Onleyici egitim programlarn gelistirilmesinin gerekli oldugu
diisliniilmektedir. Bu aragtirmadan elde edilen bulgular 1s18inda cep telefonlarina bagimli durumda
olan ogrencilerin bu davranigsal bagimliliklarinin azaltilmasi igin 6gretmen ve velileri de stirece dahil
eden miidahale programlarinin gelistirilmesi yararl olabilir.
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Oz

Insanlik tarih boyunca yasanan gelismeler ile hayatlarini kolaylastiracak bilgi ve
becerileri giincel yasamina entegre etmekdedir. Bilgi ve becerilerin bir {iriinii olan
ve teknoloji diye adlandirilan kavram insanligin gelisimina cesitli alanlarda katk1
saglamaktadir. Yapay zeka teknolojileri, bircok konu hakkinda soézlii, yazili
cevap vermekte ve veri isleme gibi kapsamli islevreri yerine getirmektedir.
Sosyal bilimler, insan1 konu alan ve arastirmalarinda insan iligkilerini, kiiltiirel ve
toplumsal durumlar ile olaylar1 inceleyen bir alandir. Sosyal bilimler alaninda
yapilan ¢aligmalarda yapay zekadan yararlanmak, arastirma siireglerinin analiz ve
veri toplama asamalarinda, insans1 bir dil ile birgok dili anlayip analiz edebilmesi
acisindan biiylik avantaj saglamaktadir. Caligmanin amaci, giiniimiiz yapay zeka
teknolojisinin birer iriinii olan ChatGPT, Bing ve YouChat uygulamalarinin
sosyal bilimlerde kullanimini, bu kullanimin getirdigi kolayliklari, imkanlar1 ayni
zamanda olusturabilecegi sorunlar1 incelemektir. Bu calismada, yapay zekanin
sosyal bilimler alanindaki faydalar1 ve kullanima bagli olarak olusturabilecegi
sorunlar ele almarak degerlendirilmistir. Bu kapsamda, yapay zeka
uygulamalarinin sosyal bilim ¢aligmalarina ne diizeyde katki sundugunu gérmek
icin bu uygulamalar deneyimlenmistir. Uygulamalar, bilgi kurami baglaminda
elde edilen verilerle niteliksel icerik analizi yontemiyle degerlendirilmistir.
Uygulamalarin ¢aligmalara ve caligmalart yapan bireylere sagladigi faydalar
gozlenmistir. Sonug¢ olarak yapay zeka uygulamalar1 ¢aligmalarda genellikle
olumlu sekilde c¢aligmalara hiz katmak ve is yikiini diisiirmekle birlikte
kullanima bagli olarak etik ihlaller yapabilmekte ve calismanin yapiminda insanin
diistinme ve karar mekanizmalarinin yerini alarak sorun yaratabilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Sosyal Bilimler, ChatGpt, Bing, YouChat.

Abstract

Throughout history, humanity has leveraged knowledge and skills to simplify life,
culminating in the development of technology. Artificial intelligence, an advanced
technological product, is now widely used to facilitate various aspects of life.
Beyond providing verbal responses, Al significantly contributes to social sciences
through audio and video processing. It examines human relationships, cultural and
social phenomena, and events. Al offers substantial advantages in data collection,
analysis, and multilingual understanding within social science research, enriching
study processes and perspectives. This study aims to evaluate the use of ChatGPT,
Bing, and YouChat contemporary Al applications in social sciences. Utilizing
content analysis within the framework of information society theory, the research
explores the theoretical applicability and practical use cases of these Al tools.
Despite Al's ability to expedite research and alleviate workloads, potential ethical
issues arise. Al can occasionally replace human judgment and decision-making,
posing challenges in maintaining the integrity of scholarly work.

Keywords: Artificial Intelligence, Social Sciences, ChatGpt, Bing, YouChat.
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GIRIS

Insanlik ilk gaglarindan beri siirekli olarak yeni bir bilgiyi ortaya gikarmakta ve her gegen zaman
icinde bir kesif yaparak kendini daha da gelistirmektedir. Yapilan bu kesifler insanin giinliik hayatini
ve calisma hayatin1 kolaylastiracak sekilde gelismektedir. Bu gelisim siire¢lerinde matematigin ve
bilgisayar teknolojilerinin ilerlemesi ile yapay zeka teknolojileri arastirma konusu olarak ilerleme kat
etmeye baglamaktadir. Yapay zeka teknolojisinin amagladig1 nokta insan beyni gibi ¢aligma sekli olan
bir makine iiretmektir. Insan beyni tam anlamiyla bir makineye benzemediginden dolay1 beynin bir
makine gibi ¢alistigin1 var sayarak caligmalar yapilmakta ve makinelere uygulanmaktadir. Yapay zeka
caligmalariin baglangict 1950'lere dayanmaktadir. 1980'lerde ise yapay zeka, gergek diinya
problemlerinde uygulanmaya baglanmistir. Alan Turing, makinelerin insans1 diisiinebilecegi fikrini ilk
ortaya atan kigilerdendir ve makinelerin insan gibi ¢alisabildigini belirtmek i¢in bir test gelistirmistir.
Marvin Minsky’nin kurdugu laboratuvar, yapay zeka caligmalarma onciiliik etmistir. Ayrica, sinir
aglar ve yapay 6grenme konusunda 6nemli ¢alismalari bulunmaktadir (Mijwel, 2015). Genel olarak,
yapay zeka teknolojisinin uzun ve karmagik bir gegmise sahip oldugu sdylenebilmektedir. Yapilan
caligmalar 1970 yilina kadar olan siirede anlamsiz olmakla birlikte ilgi de gérmemektedir. 1980’li
yillarda ise yapay zeka calismalar bir endiistri haline gelmis olarak bulunmakta, 1986’da Yapay sinir
aglar konusu iyice glindeme gelerek popiiler olmus bir evreye gegmektedir. 1987 yilina ulagildiginda
ise yapay zeka bilim haline varabilmis olarak tarihte yer almaktadir (Pirim, 2006, s. 84). 1990’
yillarda ise Amerika’da en prestijli liniversiteler tarafindan finansal destek ile yapilan caligmalar iyice
dikkat cekmektedir. O donemde bir¢ok arastirmaci yapay zekanin gelisecegine artik inanmaktadir
(Gibson, 2003, s. 10-12). Yapay zeka alani gittikce gelismis ve 2000°li yillarda birgok kullanilan
iriintin parcasi olmakla birlikte daha da gelistirilerek yogun bir sekilde kullanilmaya devam
edilmektedir. Yapay zeka teknolojileri, derin 6grenme modelleri ile alinan bilgileri kendi aralarinda
harmanlayarak yeniden tiretilmesini saglamaktadir (Yurdagel & Karaca, 2023, s. 18). Bu sayede,
yapay zeka aldig1 bilgileri kendi igerisinde yeni fikirlere donistiirebilmektedir. Yapay zeka sistemleri
geliserek ve kendini yenileyerek teknolojik olarak iist seviyelere bu sekilde ulasmaktadir. Yapay zeka
teknolojisinin simiilasyonlardan farkli olarak, gercek diinya problemlerine daha dogrudan etki saglama
potansiyeline sahip oldugu goriilmektedir (Shannon, 1984, s. 5). Kullanim alan1 da bu gelismelerle
birlikte tiim bilimleri kapsayici hale gelmistir. Matematik, sanat, egitim, tip ya da sosyal bilimler olsun
birgok alanda kullanilacak seviyelere ulagsmis yapay zeka teknolojileri bulunmaktadir.

Sosyal bilimler siyaset biliminin 17. ve 18. ylizyilda dogusuyla beraber taninmaktadir (Giddens &
Balkiz, 2007, s. 324). Siyasal bilimler, sosyal bilimlerin dogusunda oOnemli bir adimini
olusturmaktadir. Sosyal bilimler yasamin ve doganin toplum ve insan iizerinde olan etkilerini, toplumu
ve de toplumsal iligkileri degisik bakis agilar ile ele alarak agiklamayi hedefleyen bir bilim dalidir
(Hira, 2000, s. 84-85). Sosyal bilimin temelinde insan ve insani meseleler yer almaktadir. Sosyal.
bilimin alanlari, egitim bilimleri, psikoloji, antropoloji, sosyoloji, iletisim bilimleri, ekonomi, tarih,
cografya, felsefe, kiiltlirel ¢aligmalar, hukuk, sosyal hizmetler, politika benzeri oldukga ¢esitli alanlar
kapsamaktadir. Tek bagma bir bilim dali olmayan sosyal bilimlerin bir yontem ve teorisi
bulunmamaktadir. Sosyal bilimleri olusturan disiplinlerin kendine ait olan ydntem ve teorileri
bulunmaktadir (Kece & Merey, 2011, s. 113). Sosyal bilimlerde olan disiplinler kendi yontemlerini
kullanarak c¢aligmalarim1 yapmaktadir. Aym1 zamanda bu disiplinler birbirlerinin ydntem ve
caligmalarindan da yararlanmakta ve disiplinler arasi ¢aligmalar da ortaya c¢ikmaktadir. Disiplinler
arasi ¢aligmalarin yapilmasi ile disiplinler 6tesine gecilmis ve sinirlarin agilmasi saglanmig olarak da
caligmalar goriilmektedir. Disiplinler 6tesi ¢caligmalarda tiim disiplinlerin sinirlar1 kaybolmakta ve tiim
disiplinler birbirlerinin birikimlerinden ve goriislerinden yararlanmaktadir. Sosyal bilimler birgok
disiplini biinyesinde barindiran ve temelde insani ve toplumu anlamlandirmaya caligan bir bilim
dalidir. Yapilan g¢aligmalar kapsaminda yorumlama ve analiz kisimlar i¢in gelismis yapay zeka
teknolojisinden yararlanilmasi miimkiindiir.

Yapay zeka ve sosyal bilimler konusu; yapay zeka uygulamalarmin gelismesi ve de g¢esitli
uygulamalar ile bireylerin kullanimina sunulmasinin sonucunda sosyal bilimler galismalarinda yapay
zeka uygulamalarindan yararlanilmaktadir. Yapay zeka sosyal bilimler alaninda yapilan ¢aligmalarda
bireylere katki sunabilecek bir seviyeye artik ulagsmaktadir. Aragtirmalarin yapilmasinda gesitli yapay
zeka uygulamalarindan yararlanilabilmektedir. Bu uygulamalardan biri olan ChatGPT yapay zekaya
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dayal1 bir sohbet robotudur, farkli dillerde gelen sorulara cevap verebilmektedir. Acik kaynaklarda
olan bilgileri tarayarak bilgilere kolay erisim saglanmasina yardimec1 olmaktadir. Bing de bir sohbet
robotudur ve ayn1 zamanda karmasik sorular anlayip cevap verebilmektedir (Microsoft, 2024).
Youchat de diger uygulamalara benzer bir mantikla ¢aligmaktadir. A¢ik veriler ile sorulan sorulara
cevap vermekte, konular hakkinda 6zet ¢ikarabilmekte, yaratict metinler yazabilmektedir (You.com,
2024). Bahsi gecen yapay zeka sistemlerinin sosyal bilimler alanindaki ¢aligmalara ne diizeyde katki
sunabilecegini gormek amaciyla, bu caligma kapsaminda uygulamalar kullanilmakta ve sagladiklar
olas1 faydalar incelenmektedir. Bilgi kurami baglami dogrultusunda ulasilan veriler niteliksel igerik
analizi yontemi ile degerlendirmektedir. Uygulamalar aracilifiyla aliman yamnitlar dogrultusunda
olumlu ve olumsuz ydnleri ile incelenmektedir. Uygulamalarin ¢aligmalara ve de ¢aligmalar1 yapan
bireye ne diizeyde bir fayda sagladiginin tespit edilmesi bu ¢alisma kapsaminda gergeklestirilmektedir.
Bu calismada yapay zekanin sosyal bilim alaninda faydasmi ve kullanima bagl olarak olusturabilecegi
sorunlar1 g6z oniine sermeyi hedeflemektedir.

Literatiir Taramasi

Farkli alanlarda yazilan birgok makalenin ana konusu olarak yapay zeka islenmektedir. Sosyal bilimler
ve yapay zekanin beraber ele alindigi makaleler ise belli bagh g¢aligmalar ile sinirli bir bigimde
goriilmektedir. Yapay zekanin sosyal bilimler ¢aligmalarinda gerekli ilgiyi gérmedigine elestirel olarak
bakan bir ¢aligma olan “Yapay Zeka Ve Sosyal Bilimler” adli ¢calismada temel amag olarak uluslar
arasi iligkiler {izerinden bir degerlendirme ile konu ele alinmaktadir (Yalcinkaya, 2019). Yapay
zekanin kullanilabilirligini ve sosyal bilimler iizerine yapilan ¢aligmalara nasil katkilar sunabilecegini
ele alan “Sosyal Bilimlerde Biiyiik Veri Analitigi, Yapay Zeka ve Makine Ogreniminin Kullanimi” adl
calisma ayni zamanda yapay zeka caligmalarinin sosyal bilimlerde kullanim ile ne gibi problemlerin
olusabileceginden, olumsuz ydnlerinden de s6z etmektedir (Mete, 2023). Sosyal bilimler ve yapay
zeka alaninda yapilan ¢alismalardan olan ve yapay zekayr farkli bir sosyal bilim dali iizerinden
inceleyen bir diger calisma ise “Yapay Zeka Sosyolojisi Uzerine Bir Degerlendirme” adli makaledir.
Bu arastirmada, yapay zekanin insan {izerinde nasil etkiler biraktig1 ve insanlar tarafindan nasil
kullanildigr  degerlendirmektedir. Yapay zekanin insan kaynaklar1 yonetiminde kullanimim
degerlendiren ¢alisma, literatiir dogrultusunda yapay zekanin insan kaynaklan siireglerine olan etkileri
genel bir perspektifle ele almaktadir (Kambur, 2022). Sosyolojik kullanimi agisindan yapay zekayi
incelemekte olan caligma, yapay zekanin sosyal bilimler icinde ozel bir alammi kapsayarak
arastirmaktadir (Adas & Erbay, 2022). Belli bir konu veya olay {izerinden yapay zekanin kullanimini
degerlendiren 6zel alanlara deginen g¢alismalarin literatiirde ¢cogunlukta oldugu goriilmektedir. Daha
cok sosyal bilimlerin 6zel alanlarini degerlendiren ¢aligmalar Tiirkge kaynaklarda bulunmaktadir.

Diinya genelinde yapay zeka ve sosyal bilimler alaninda yapilan caligmalar degerlendirildiginde
2008’den 2022’e¢ kadar yapilan arastirmalarda alanda yazilan makalelerin gittikce artigi
gozlemlenmektedir (Prieto-Gutierrez ve digerleri, 2023). Yapilan ¢alismalarda sosyal bilimlerin cesitli
alanlar1 genis kapsamli olarak yer almaktadir. Diinyanin en ¢ok sosyal bilimler ve yapay zeka
baglaminda calisma yapan {ilkesi Amerika olurken onun ardindan Cin gelmektedir (2023). Cogu
calisma yapay zekanin toplum {izerinde olusturdugu etkileri konu almaktadir. Yapay zekanin
bireylerin hayatinda neler degistirdigi konusu incelense bile daha c¢ogunlukta olan aragtirmalar
toplumsal boyutlari iizerine yapilmistir. Sosyal bilimlerde yapay zekayi inceleyen arastirmalardan olan
Miller’in ¢aligmasi, agiklanabilir yapay zeka alaninin mevcut aragtirmalardan nasil yararlanabilecegini
tartigmakta, Felsefe, biligsel psikoloji/bilim ve sosyal psikoloji alanlarindaki bu konular1 inceleyen
ilgili makaleleri gézden gecirmektedir (Miller, 2019). Yapay zekanin uygulanabilirligi ve egitim
konusunda genel olarak nasil kullanilabilecegi iizerine de ChatGpt'nin incelendigi bir makale
bulunmaktadir (Zhai, 2022). Yapay zekanin beseri ve sosyal bilimlerdeki arastirma yontemlerini nasil
destekleyebilecegini ve gelistirebilecegini ele almak amaciyla yapilmis genis kapsamli bir ¢aligma da
literatiirde yer almaktadir (Karjus, 2024). Yapay zekanin gelecegini ve mevcut olan durumunu
arastiran ¢esitli aragtirmalar bulunmaktadir. Kullanimi1 ve sorunlar1 degerlendirilmekte ayni zamanda
gelecekte nasil bir hal alacagi da ¢aligmalarda gidisat {izerinden tahmin yiiriitme ile incelenmektedir.
Yapay zekanin daha yaygin kullamildig1 toplumlarda arastirmalarin da daha c¢ok yapildig
goriilmektedir. Yapay zeka ile ilgili yapilan ¢alismalar da giin gectikge artmakta yapay zeka farkli
konular {izerinden ele alinmaktadir. Yapay zekanin ¢aligma prensipleri ve teorik siireclerini aragtiran
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caligmalarda literatiirde yer almaktadir. Gorlilen caligmalarin bir kismi tamamen yapay zeka
uygulamalar1 ve uygulanabilirligi {lizerine yapilmakta bir kismi da yapay zekanin gelismis
sistemlerinin sosyal bilimlere olan etkisini konu almaktadir. Yapilan bu ¢aligmada yapay zeka ¢esitli
uygulamalar iizerinden sosyal bilimler alaninda yapilan c¢alismalara ne diizeyde bir katki
sunabilmektedir. Yapay zekanin sosyal bilim alaninda kullanimin artilar1 ve eksileri neler olabilir gibi
konular1 ele almaktadir.

BILGI TOPLUMU KURAMI

Toplumlar siirekli olarak gelisip donlismekte ve zaman iginde farkli formlara biiriinmektedir. Bu
degisimler hem bireyin lizerinde hem de toplumun iizerinde olacak bir etki yaratmaktadir. Ortaya
cikan doniisiimler ekonomik olarak da degisimleri meydana getirmektedir. Tarimsal donemden
sanayilesme donemine gecilmesi ile ekonomik olan modernlesme, sanayilesmedense bilgi toplumu
donemine gecilmesiyle ekonomik olarak post-modernlesme ortaya ¢ikmaktadir (Hardt & Negri, 2001,
s. 293). Gelisen donemler ile tarimsal toplumdan sanayi toplumuna oradan da bilgi toplumuna bir
gecis gorlilmektedir. Bu toplumlarda iletisim teknolojileri ve bilgisayarlari gelismesi yeni bir ¢aga
gecildigini gostermektedir (Aydin, 1997, s. 27). Gegisin yasandigi toplumlarda ekonomik olarak
gecislerin de yasanmasi ig hayatinin da doniisiimiinden kaynaklanmaktadir. Degisen farkli is kollar1 da
hayatin igerisine entegre olmaya bilgi toplumu siirecleri ile yasamin igerisinde yer almaya
baglamaktadir. 1990 yilinda internetin bireysel yasama dahil olmasi ile kiiresellesme siireci de
hizlanmaktadir (Ritzer, 2011, s. 296). Internet gelisen dénemleri cok daha iist seviyelere
ulastirabilecek bir teknoloji olarak bireylerin hayatinda yerini almaktadir. Is kollarmin ortaya
cikmasina ve dengelerin yeniden yapilandirilmasina sebep olacak kadar dnemli bir gelisme ve
kiiresellesmeyi de oldukga hizlandiran bir teknoloji olarak yeni diinya igerisinde bulunmaktadir.

Teknolojik geligsmeler ile bireylerin medyay1 kullanimi da degismekte, aktif kullanici kavrami ortaya
cikmaktadir (Glingor, 2016, s. 129). Teknoloji ile ortaya ¢ikan yenilikler, bilinen olgular1 farkli bir
versiyona doniistiirerek tekrar yorumlatmaktadir. Bilgi teorisi ve dijital devrimin Onciisii olarak
modern bilgi cagmin temelini atan Shannon'un ¢aligmalari, giincel dijital diinyasinin altyapisini
olusturan matematiksel ve teorik temelleri yapilandirmaktadir (Soni & Goodman, 2018, s. 314).
Shannon veri kaybimi 6nlemek adina hata bulucu sistemlerin kodlamasini 6nermekte boylece veri
kaybimi o6nlemeyi hedeflemektedir. Bunun gibi ¢esitli bilimsel ¢alismasi da alanda derin bir etki
yaratmasini saglamaktadir. Bilgi toplumu olarak adlandirilan bu siireg, sanayilesme siirecindeki
gelismelere dayanmaktadir. Sanayilesme siirecindeki ekonomik, sosyal ve siyasal degisimler, bilgi
toplumu doniisiimiinii hizlandiran faktorleri olusturmaktadir. Ancak, bilgi toplumu, kendine 6zgii bazi
yonleriyle sanayi toplumundan farklilik gostermektedir. Donem iginde olusan nicel ve nitel
degisimler, bilgi toplumuna 6zgiin bir karakter olusturmaktadir. Bilgi toplumunun olugsmasina neden
olan unsurlarin etkisi siire¢ i¢inde artmaktadir. Bilgi toplumu, bilgi ve teknolojinin merkezde oldugu,
hizla degisen ve gelisen bir toplumsal yapiy1 ifade etmektedir. Bu doniisiim, toplumlarin ekonomik
iretim ve sosyal etkilesim bigimlerini yeniden sekillendirirken, bilgi ve yeniligin Onemini
artirmaktadir.

Otomasyon devri, sanayi devrimiyle baslamis ve bu dénemde is giicliniin makinelerle degistirilmesi
one gikmaktadir. Ik otomasyon, kémiire dayali buhar makineleri ve elektrigin yaygm kullanimi ile
fabrika ve ulagimda alaninda biiyiik degisimlere yol agmistir. Petroliin enerji kaynagi olarak
kullanilmas: ile karayolu tasimacilifi ve yeni teknolojiler gelistirilmistir. Ikinci otomasyon dénemi,
elektrigin bilgi iletme 6zellikleriyle ortaya ¢ikmig ve telgraf, telefon, telsiz gibi iletisim araglari bu
donemin temelini olusturmaktadir. Bu donemde enerji ve bilgi, birlikte ve yaygin olarak kullanilmaya
baglamaktadir. Her iki otomasyon donemi, sanayi toplumunun teknolojik gelismelerini ve insan
sermayesinin onemini vurgulamaktadir (Aktan & Tunc, 1998, s. 5-6). Otomasyon devri sanayi
devrimiyle baslamakta, makineler ve yeni enerji kaynaklartyla énemli degisimlere yol agmaktadir. 1k
donem komiir ve elektrigin, ikinci donem ise elektrigin bilgi iletme yeteneklerinin kullanimiyla
sekillendirilmektedir. Bu doniisiimler, sanayi toplumunun teknolojik gelisiminde ve insan
sermayesinin éneminde belirleyici rol olusturmaktadir.
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Sekil 1. Sanayi Toplumu & Bilgi Toplumu (Masuda, 1990) akt. (Unal, 2008, s. 132).

Diger toplumlara gore bilgi toplumunun etkisine daha erken girmis olan Bati toplumlari, bireyleri
gelistirmeye zaman igerisinde digerlerine nazaran daha fazla 6nem vererek, gen¢ kusaklari giin
gegtikce iist seviyelerde egitmektedir (Dura, 1999, s. 14). Teknolojik gelismeleri hayatlarmin bir
parcasi olarak kullanmaya da diger toplumlara gore daha fazla egilimli ve daha imkan sahibi bir
toplum yapilar1 da bulunmaktadir. Egitim seviyeleri bireysel olarak da daha yliksek seviyelerdedir.
Bilgi toplumda tek ulasilmak istenen maddi kazan¢ saglamak degildir aynm1 zamanda sayginlik
kazanmakta 6nemli bir husus olarak yer almaktadir (Yozgat, 1997, s. 25). Bilgi toplumunda bilgiye
ulagsmak ve dogru bilgiyi kullanmak énem kazanmaktadir.

Ag toplumunda metin gorsel ve sesler tiim diinyanin dahil olabildigi bir ag icerisinde etkilesim ile
yapisini tamamen degistirmektedir (Castells, 2005, s. 440). Kurulan aglar ile bireyler bilgiye daha hizl
ulagabilmektedir. Bilginin de degeri maddi olarak karsilifi olabilecek bir diizeye doniigmektedir.
Endiistrilesen donemde bilgi toplumlari i¢in diger toplumlar gibi hammaddeye sahip olmak o kadar da
onemli olmamaktadir. Bu siireglerde hammadde iiretim ve emek kavramlarinin yerine bilgi 6n plana
¢ikmaya baglamaktadir. Buna 6rnek olarak 1975-1990 senelerinde iiretimi ii¢ katina ¢ikan Japonya’nin
hammadde kullaniminda bdyle bir artig goriilmemektedir (Bozkurt, 1996, s. 83-84). Bilgi toplumunda
onemli olan giic kaynaklar1 ve iiretme giicii degil de Onemli olan bilgi olarak goriilmekte ve
kullanilmaktadir.

Teknolojinin son donem araglarinin tiim bireylerin kullanimina sunuldugu bilgi toplumu, aym
zamanda teknoloji toplumu olarak da adlandirilmaktadir (Ceylan, 2021, s. 525). Teknolojik
gelismelerden halkin neredeyse tamaminin yararlandigi toplumlar olugmaktadir. Bu teknolojiler
bireylerin hayatinmn bir parcasinda farkli islevler ile gdrev yapmaktadir. Internet teknolojisi, cevrimici
ve c¢evrimdist olarak iletisimin birlesimini saglamakta olan sosyal bir teknolojidir (Fuchs, 2014, s.
324). Bu teknoloji ile bireyler birbirlerinden veya tiim diinya iizerinde olanlardan haberdar
olabilmektedir. Teknolojik gelismeler bireylerin hayatlarimin bircok alaninda etki etmektedir.
Teknolojik gelismelerin en geg etkiledigi alan kiiltiir alan1 olarak yer almaktadir (Kocacik, 2003, s. 3).
Zor olsa bile kiiltiirel alanda da teknolojinin ve bilgi toplumunun getirdigi degisikliler yer almaktadir.
Bu konuda Shannon, bilgi teorisinin iletisim ve hesaplama makinelerinin gelistirilmesindeki énemini
vurgularken, Minsky, 6grenme yetenegine sahip otomasyon sistemlerinin tasarimi ve gelistirilmesine
odaklanmaktadir (McCarthy ve digerleri, 1955). Yapay zekanin da temeli bir bakima bu sekilde ortaya
cikmaktadir.
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Sosyal Bilimler ve Yapay Zeka

Yapay zeka teknolojisinin temeli, insanst bir sekilde 6grenme ve karar alma o6zelliklerinin makine
sistemi iizerinde tasarlanmasidir. Yapay zeka, insan zihninin problem ¢dzme ve anlama siireclerini,
deneyim kazanma ile 6grenme yetenegini taklit ederek ¢oziim iiretmeyi hedeflemektedir (Yilmaz,
2021, s. 40). Insana benzer sekillerde sistemler kurularak, insanin yaptig1 ve uzun siirelerde gelistirdigi
deneyimlerin ¢ok daha kisa siirelerde yapay zeka tarafindan gerceklesmektedir. Yapay zekanin insan
benzeri sekilde 6grenmesine derin 6grenme denmektedir (Mondal, 2020, s. 395). Derin 6grenme
sistemi ile ¢alisan bir¢ok makine insan hayatimi kolaylastiracak etkiye sahip sekilde giinliik yasantida
kullanilmaktadir. Yapay zeka algoritmalari bir problemi ¢dzmek igin daha hizli ve iyi bir ¢6ziim
bulabilmekte oldukga etkin kullanilmaktadir. Algoritmanin, optimal ¢éziime yakin bir sonug elde ettigi
ve daha fazla zaman harcamadan verim alindig1 goériilmektedir (Murillo & Lopez, 2007, s. 16). Yapay
zekanin caligmalarda sorunu degerlendirerek ¢ozlim tiretmede insan zekasinin Oniine gegtigi yonleri
bulunmaktadir. Bu yonleri géz onlinde bulundurarak yapay zeka teknolojisi degerlendirildiginde,
bilimsel ¢aligmalarda 6nemli bir yardimci olacagi yadsmamamaktadir. Ayrica, sosyal bilim alaninda
yapilacak calismalarda da 6nemli bir destek saglayacagi goriinmektedir.

Bilim, bilginin olugturulma siirecinde gercegi bulma, bilme amaci ile bilimsel olan bilgilerin {iretilmesi
ve bunlarm biitiiniidiir (Doganay, 2018, s. 10).Sosyal bilimlere bakildiginda i¢inde bir¢ok alt dal
bulundurmaktadir. Sosyal Bilim Alanlar1; Sosyoloji, Psikoloji, Antropoloji, Egitim Bilimleri, Tarih,
Ekonomi, lletisim Bilimleri, Hukuk, Politika, Cografya, Sosyal Hizmetler, Kiiltiirel Calismalar,
Felsefe olarak cesitli alanlara ayrilmaktadir. Sosyal bilimlerin tek bir isim gatis1 altinda toplanmasi
aslinda bir ekip caligmasi oldugunu da gostermektedir (Lemieux, 2022, s. 10). Sosyal bilimler birgok
alanm ile birlikte bircok arastirma konusunu da kapsamaktadir. Yapilan bu ¢alismalarda yapay zeka
kullanimindan yararlanmak alanlara daha rahat arastirma yapmalarina ve yapilan arastirmalarin
hizlanmasina katki saglamaktadir. Aragtirmalarin ¢éziimlenmesinin yapilmasinda, yeni konu Onerisi ve
farkl1 bakis agilarindan goriis istendiginde yapay zeka uygulamalarindan faydalanmak miimkiin
olmaktadir. Aragtirmacilarin yaptiklar1 caligmalarsa alanina uygun olacak sekilde analiz yapmalarina
ve bir bilginin detayina hizlica ulagmanm yani sira bilginin anlagilir bir 6zetinin de ¢ikarilmasina
yapay zeka teknolojisi yardimci olmaktadir.

Sosyal bilimlerin de arastirma ydntemlerinden olan nitel arastirma ve nicel arastirma ydntemleri
caligmalarda oldukca sik kullanilmaktadir. Kullanilan niteliksel arastirma yoOntemleri insanlarla
yapilan goriismelerde derinlemesine olan goriismeleri kapsamakta iken niceliksel arastirma yontemleri
de olciilebilir ve objektif verileri ele almaktadir (Karatag, 2017, s. 65). Arastirmalarda yapay zekalarin
goriismelerde metinleri tablo sekline getirmesi, sesleri yaz1 olarak ¢dziimlemesi gibi arastirmaciya hiz
kazandiracak yardimlari bulunmaktadir. Yapay zeka bir ¢ok alanda erisildiginde hayati
kolaylastirmakta ve toplumsal diizeni tekrar sekillendirmektedir (Yengin & Bayrak, 2023, s. 147).
Insanin dogas1 geregi yapmasinin daha uzun siire alacag isleri daha kisa siirelerde ve de daha az hata
pay1 riski tagiyarak tamamlanmas1 yapay zeka teknolojileri ile miimkiin olmaktadir. Yapay zeka
kullanildig1 uygulamalarda aragtirmacinin hayatimi kolaylagtirmaktadir. Sosyal bilimler alaninda
yapilan ¢aligmalarda dogal dil isleme, duygu ¢oziimlemeleri gibi analizlerin yapilmasi yapay zeka
yardimi ile miimkiin olmaktadir. (Askun, 2023, s. 626). Dogal dil isleme teknikleriyle yapay zeka
yanitlarmin sanki bir insandan geliyormus gibi kolay anlasilir, istenilen yazi sekline gore ve istenilen
formata yazilmasi sosyal bilimler arastirmalarinda yapilan ¢alismalarin gidisatin1 kolaylastirmaktadir.
Yapilan arasgtirmalara belli bir derece de olsa hiz katabilerek katkida bulunabilmektedir. Bireylerin
arastirmasi gereken kaynaklar yapay zeka ile daha kisa bir siire i¢inde taramasi ve bilginin gidisati
icin bir fikir olusturabilecekleri bir kaynak olarak kullanmalari miimkiin olmaktadir. Gelecegin
sekillenmesinde 6nemli bir rol olan yapay zeka, derin 6grenme ve dogal dil isleme gibi teknolojilerle
entegre olarak insan-makine etkilesimini sekillendirmektedir (Yengin & Cakar, 2024, s. 165-166).
Insan makine etkilesiminin beraberinde de yeni bir bilgi ag1 olusmaktadir. Akilli sohbet botlar ile
onemli ¢aligmalar, veri analizi, dil isleme, kisisellestirilmis icerik {iretimi yapilabilmekte ve biiyiik bir
katk1 saglanmaktadir.

Yapay Zeka Uygulamalar
Yapay zeka sohbet robotlar1, insanlarla etkilesime girebilmekte ve dogal dili kullanarak yanitlar
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iiretebilmektedir. Bu botlar, dil modelleri ad1 verilen yapay zeka algoritmalarimi kullanarak metinleri
anlayabilmekte, analiz edebilmekte ve iiretebilmektedir. Verilen komutlar dogrultusunda g¢alisan ve
komut dogrultusunda igerik tireten yapay zeka tabanli sistemlerden olusmaktadir. ChatGPT
arastirmacilara ortalama olarak tutarli, dogru, bilgilendirici ve ¢esitli bilgiler saglamaktadir. Sistematik
bir makale yazmaya yardimci oldugu sdylenmektedir. Bu dogrultuda aragtirmalar1 ve gorevleri
gerceklestirmek igin yapay zeka araglarimi kullanma olasiligima odaklanmak gerekmektedir (Zhai,
2022). Yapay zeka uygulamalari ile arastirma yapilan bir konuda hizli bilgi sahibi olunabilmekte ve
egitim alaninda zaman zaman kullanilabilmektedir. Verilerin analizi kisa siirelerde detayli bir sekilde
yapabilmektedir. Hayali veriler olusturarak istatistiklerin ve bu istatistiklerin  gorselleri
tasarlanabilmektedir.

ChatGPT OpenAl tarafindan gelistirilmis bir akilli sohbet robotudur. GPT (Generative Pretrained
Transformer) modelleri, biiylik veri kiimeleri iizerinde egitilmis derin 6grenmelerden olugmaktadir.
Cesitli kullanim alanlarina sahiptir; Metin {iretimi yaparak, yaratici yazma, makale taslaklar1 ve metin
temelli oyun senaryolar1 olusturabilmektedir. Soru-Cevap yaparak bilgi sorularmi yanitlamakta ve
rehberlik ayn1 zamanda tavsiyelerde bulunmaktadir. Kavram aciklamalar1 yapmakta, verilen bilgilerin
sayesinde de c¢alisma sunumlar1 saglayabilmektedir. Miisteri hizmetleri, sanal asistanlar ve otomatik
yanit sistemleri icin cevap verebilmektedir. Cesitli alanlarda derin bilgi anlamlandirma teknolojisini
kullanarak bir konu hakkinda yorumlama yapabilmektedir. Dogal Dil Isleme (NLP) yetenegi ile
karmagik gbozden gecirmeyi anlamakta ve kapsamli yamitlar vermektedir. Farkli dil ve kiiltiirel
gegmislere uyum saglama yetenegi gelismis sekilde mevcut bulunmaktadir (An ve digerleri, 2024).
Dogal dil isleme ile insansi bir dil kullanarak sorulara hizli bir sekilde taradigi veri tabanlarindan
aldig1 bilgi sunmakladir. Bilgileri aninda ¢eviri yaparak anlasilir bir bigime ¢evirebilmektedir.

Web'de arama yaptiginizda Bing Copilot, yaninizda bir aragtirmacinin, kisisel olarak planlamacinin ve
yaratic1 ortagin olmasina benzemektedir. Bu akilli sohbet robotu ile karmasik sorular soruldugunda
Bing ayrintili ve detayl sekilde yanitlar verebilmektedir. Yanitlarinda kullandig1 kaynaklarla baglanti
seklinde ulasilmasin1 da saglamaktadir. Web iizerinden ulagtifn bilgileri kaynaklarla birlikte
vermektedir. Yaratici bir ¢alisma yapilmasi gerektiginde fikir sunucu olabildigi gibi ayn1 zamanda
kendi yaratict metinlerini de tiretebilmektedir. Sorulan sorununun daha detayli ve farkli bir alanim
arastirmak veya ogrenmek isteyip, istenmedigi hakkinda butonlarla geri doniitler alarak tekrar cevabi
diizenlemekte ya da detaylandirmaktadir. Aramalar etkilesim tizerine oldugu icin belirli bir smir
konulmaktadir (Microsoft, 2024). Diger akill1 sohbet botlarina benzemekle beraber onlardan ayrildig
nokta olarak buldugu bilgilerin kaynak gosterimlerini de yapmakta oldugu bilinmektedir.

YouChat, You.com tarafindan gelistirilmis olan bir yapay zeka sohbet botudur. YouChat, genel
bilgileri yanitlayabilmekte, konular hakkinda bilgi verebilmekte, Oneriler sunabilmekte, g¢eviri
yapilabilmekte, 6zet ¢ikarabilmekte ve kod iiretebilmekte olan bir yapay zeka teknolojisidir. Bu
Yapay zeka ve dogal dil isleme teknolojileri ile desteklenmektedir, insanlar benzer bigimde bu sekilde
konusabilmekte ve siirekli olarak ¢evrimigi bilgilendirmeler 6grenerek durmadan gelisebilmektedir.
Ancak bazen yanls bilgileri sistemine alabilmektedir. Youchat yapay zeka olarak siirekli
gelistirilmekte ve yanitlarinin kaynaklarim siklikla paylagiimaktadir. Kullanicilarin yanitlarina hizli ve
etkili yanit vermektedir. Web {izerindeki bilgiye erisim saglamakta ve kullaniciya bu bilgileri
derleyerek sunmaktadir.

Bu ii¢ yapay zeka sohbet modeli, farkli sirketlerce gelistirilen ve farkli teknolojik altyapilar1 kullanan
dil modellerini kapsamaktadir. Her bir uygulamanin belirli kullanim o6zellikleri bulunmaktadir.
ChatGPT, genis bilgi taban1 ve dogal dil isleme yetenekleri ile 6ne ¢gikarken, Bing, Biiyiik veri giiciinii
ve derin 6grenme yeteneklerini kullanmaktadir. YouChat’se, arama motoru entegrasyonu ve kullanici
odakl1 hizmetleriyle dikkat ¢ekmektedir. Bu model tiirleri, yapay zeka teknolojisinin farkli taraflarini
ve potansiyel olarak nasil uygulandigini gostermektedir.

BULGULAR
ChatGPT, Bing ve YouChat’in metne eklenen 6rnek soruya verdigi cevaplar metin, gorsel halinde
siralanmaktadir. Bu kisimda uygulamalara ¢esitli sorular sorularak aldigi yanitlar incelenmektedir.
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ChatGpt’e sorular 5 Mart 2024 tarihin de sorulmus, Bing i¢in sorular 3 Mart 2024’te sorulmus,
YouChat’e ise 4 Mart giinii sorular sorulmustur. Ug uygulamanin verdigi yanitlar ve verimliligi benzer
soru tarzlari ile analiz edilerek degerlendirme gerceklestirilmistir.

Ornek soru:
Farkli yas gruplarmin teknolojik gelismelere ve dijital doniisiime bakis acilarinda ne gibi farkliliklar
vardir? Bu yas gruplarimin verisel olarak degerlerini grafik haline getirmeni ve bana teorik bir ¢erceve

sunmant istiyorum.

ChatGpt
Teorik Cergeve: Yasam Dongiisii Teorisi ve Dijital Boliinme

o Aciklama: Bu soru, yasam dongiisii teorisi ve dijital béliinme kavramlari iizerinden farkli yas

gruplarinin teknolojik gelismelere ve dijital doniigiime nasil tepki verdigini incelemektedir.
Yasam dongiisii teorisi, bireylerin yasamlarinin farkly evrelerinde farkly tutum ve davramslar
sergiledigini one siirerken, dijital boliinme kavrami, dijital teknolojilere erisim ve kullanim
farkliliklarini ele alir.

Veri Analizi Icin Soru ve Yaklasim

Soru: "Farkly yas gruplarmmin dijital doniisiime bakis acilarinda ne gibi farkliliklar vardir?"

Arastirma Yontemi:

o Anket: Farkli yag gruplarindan bireylere yonelik bir anket olusturulacaktir.

o Ornek Sorular:
o Dijital teknolojileri ne siklikla kullantyorsunuz? (Cok sik, Sik, Nadiren, Hig)

o Dijital doniisiimiin is hayatimizi/kisisel hayatinizi nasil etkiledigini diisiiniiyorsunuz?
(Olumlu, Nétr, Olumsuz)

o Dijital teknolojilerle ilgili genel tutumunuz nedir? (Olumlu, Nétr, Olumsuz)

o Dijital doniisiim konusunda kendinizi yeterince bilgi sahibi hissediyor musunuz?
(Evet, Hayir)
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Ornek Veri:
Dijital Teknoloji Kullamim Sikhig Dijital DonusUmon Etkisi
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Sekil 2. Ornek Pasta Grafik (ChatGpt Tarafindan olusturulmustur)
Veri Analizi Sonuclar

Dijital Teknoloji Kullanim Stklig
o  (Coksik: %16,7

o  Sik: %16,7
e Nadiren: %33,3
o Hic: %33,3

Dijital Déniisiimiin Etkisi
o  Olumlu: %33,3

o Notr: %16,7
o  Olumsuz: %50,0

Genel Tutum
o  Olumlu: %33,3

o Notr: %16,7

o  Olumsuz: %50,0
Bilgi Sahipligi

e FEvet: %33,3

o Hayir: %66,7
Yorumlar

e Dijital Teknoloji Kullanim Stkligi: Grafikler, dijital teknolojileri hi¢ kullanmayan ve nadiren
kullanan bireylerin oranlarimin olduk¢a yiiksek oldugunu géstermektedir. Bu, yash yas
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gruplarinin dijital teknolojilere erisim ve kullaniminin sinirli oldugunu yansitabilir.

e Dijital Doniisiimiin Etkisi: Olumsuz etkilenme oram (%50), dijital déniisiimiin bazi yas
gruplart igin zorlayict olabilecegini gostermektedir.

o Genel Tutum: Olumsuz tutumlarin (%50) agwiikli oldugu goriilmektedir, bu da dijital
doniigiime karst direncin veya memnuniyetsizligin yaygin oldugunu diistindiirebilir.

e Bilgi Sahipligi: Cogunlugun (%066.7) dijital doniigiim konusunda kendini yeterince bilgi sahibi
hissetmedigi anlasiimaktadr.

Bu analiz, dijital béliinme kavramini ve yas dongiisii teorisini destekler nitelikte olup, farkli yas
gruplarimin dijital teknolojilere ve dijital doniisiime yonelik tutumlarimin nasil farkliik gésterdigini
actkea ortaya koymaktadir. Bu tiir veriler, dijital egitim ve farkindalik programlarmmin onemini
vurgulamak icin kullanilabilir.

Bing
Teknolojik gelismelere ve dijital doniigiime bakis agilart yas gruplart arasinda farkliik gosterebilir.
Iste bir teorik gcerceve ve yas gruplarimin verisel degerlerini gosteren bir pasta grafigi:

e Cocuklar (6-12 yas): Bu yas grubu genellikle teknolojiye meraklidir ve oyunlar, egitim
uygulamalar: ve ¢izgi filmlerle etkilesimde bulunur. Ancak, teknolojiyi elestirel bir sekilde
degerlendiremezler ve giivenlik konularinda bilingsiz olabilirler.

o Gengler (13-19 yas): Gengler, sosyal medya, akilli telefonlar ve ¢evrimici icerikle biiyiidiiler.
Teknolojiyi aktif olarak kullanirken, gizlilik ve siber giivenlik konularina daha fazla dikkat
etmeleri gerekebilir.

o Geng Yetiskinler (20-35 yas): Bu yas grubu, is diinyasinda ve kisisel yasamlarinda teknolojiyi
yogun bir sekilde kullanir. Dijitallesme konusunda bilin¢lidirler ve yeni trendlere aciktirlar.

e Orta Yas (36-55 yas): Orta yas grubu, teknolojiyi is ve iletisim igin kullanir. Ancak, bazilart
hala geleneksel yontemleri tercih edebilir ve teknolojiye karst ¢cekingen olabilir.

o Yashlar (55+ yas): Bu yas grubu, teknolojiyi daha az kullanmir ve bazilari i¢in bu alan
yabancidir. Ancak, dijital becerilerini geligtirmeye istekli olanlar da vardir.

Iste yas gruplarinin teknolojiye bakis agisini gosteren pasta grafigi:

Sekil 3. Yas Gruplart ile Iigili Pasta Grafik (Bing tarafindan olusturulmustur).

Farkli yas gruplarimin teknolojik gelismelere ve dijital doniisiime bakis agilar, dijital yerlilik ve
go¢menlik gibi faktorler de dahil olmak iizere cesitli etkenlerden etkilenir. Bu ¢esitlilik, kapsayici ve
toplumun her kesimine hitap eden teknolojiler ve politikalar gelistirmek igin anlamak ve
degerlendirmek onemlidir. Unutulmamalidir ki bu sadece bir teorik ¢ercevedir ve farkll yas gruplari
icinde de daha fazla ¢esitlilik olabilecegini g6z oniinde bulundurmaliyiz.
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YouChat
Farkl Yas Gruplarmmin Teknolojik Gelismelere ve Dijital Doniigiime Bakis A¢ilar

Farkli yas gruplart arasinda teknolojik gelismelere ve dijital doniisiime bakis agilarinda bazi
farkhiliklar bulunmaktadwr. Bu farkliiklar, yas gruplarmmin teknolojiye olan agsinaligi, kullanim
aliskanliklart ve dijital becerileri gibi faktorlere dayanmaktadr. Geng nesil, dijital teknolojilerle
biiyiimiis ve bu teknolojilere daha asina olan bir yas grubudur. Onlar igin teknoloji, giinliik yasamin
ayrilmaz bir pargasidir ve dijital becerileri genellikle daha gelismistir. Gengler, sosyal medya,
oyunlar, ¢evrimigi alisveris ve diger dijital platformlart aktif olarak kullamirken, teknolojiye hizla
adapte olma yetenekleri yiiksektir. Orta yas grubu, teknolojiye genellikle daha ge¢ adapte olmusg
olabilir. Bu yas grubu, teknolojiyi daha ¢ok is veya egitim amagli kullanabilir ve dijital becerileri geng
nesle gore daha simirli olabilir. Bununla birlikte, orta yas grubu da teknolojiyi giinliik yasamn bir
pargast olarak benimsemekte ve dijital doniisiimiin faydalarini gérmektedir. Yash nesil, teknolojiye
genellikle daha az asina olan bir yas grubudur. Teknolojiyi kullanma konusunda daha fazla zorluk
yasayabilirler ve dijital becerileri daha sumirly olabilir. Bununla birlikte, yash nesil de teknolojiye ilgi
duyabilir ve bazilar dijital diinyay: kesfetmek igin ¢caba sarf edebilir.

Verisel Olarak Yas Gruplarimin Degerlerini Grafik Haline Getirme

Verisel olarak yas gruplarimin teknolojik gelismelere ve dijital doniisiime bakis agilarint grafik haline
getirmek i¢in daha fazla ayrintiya ihtiya¢ duyulmaktadr. Bu tiir bir analiz, anketler veya arastirmalar
yoluyla toplanan verilere dayanarak yapilabiliv. Bu veriler, yas gruplarimin teknoloji kullanim
aliskanliklarimi, dijital becerilerini ve teknolojiye olan tutumlarin icerebilir. Ancak, saglanan arama
sonuglarindan elde edilen bilgilere dayanarak, yas gruplarimin teknolojik gelismelere ve dijital
doniigiime bakis acilart hakkinda genel bir teorik ¢ergeve sunabilirim. Bu cergeve, geng¢ neslin
teknolojiye olan asinaligini ve dijital becerilerini vurgulayacak, orta yas grubunun teknolojiyi is veya
egitim amach kullanma egilimini ve yash neslin teknolojiye olan ilgisini ve zorluklarini yansitacaktir.

Asagida, yas gruplarinin teknolojik gelismelere ve dijital doniisiime bakis agilarini temsil eden
tahmini bir pasta grafigi bulunmaktadur:

Sekil 4. Pasta Grafigi: Yas Gruplarinin Teknolojik Geligsmelere ve Dijital Doniisiime Bakis Agilari
(YouChat tarafindan olusturulmustur).
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Grafige gore, geng yas gruplart teknolojik gelismelere ve dijital doniisiime daha agik. Ancak yas
arttikga, bu oran azaliyor. Bu, genellikle daha yaslh bireylerin teknolojiyi benimsemekte daha
tereddiitlii olabilecegini gosteriyor. Ancak bu kesin bir kural degil ve bireyler arasinda onemli

farkliliklar olabilmektedir.

Sorulan sorulara cevap veren {i¢ uygulamada birden ¢ok gorevi yerine getirebilmektedir.
Uygulamalara sorulan sorular kimi kisimlarda detaylandirma gerektirmekle birlikte genel olarak ¢ok
fazla komuta gerek kalmamaktadir. Bu dogrultuda yapay zeka uygulamalarmin kullanilabilecegi
alanlar ve kullanim alanlarindan alinabilecek verim agagida tablolar ile gosterilmektedir.

Tablo 1.ChatGPT, YouChat ve Bing'nin Arastirmalarda Kullanim1

Gorev Kategorisi Yapilabilecek islemler
Literatiir Tarama | - Arastirma Makalelerinin Toplanmasi: YAR, belirli anahtar kelimeler ve
ve Analizi konularla ilgili mevcut literatiirii tarayabilir ve ilgili
makaleleri toplayabilir.
- Ozetleme: Toplanan makaleleri 6zetleyebilir ve ana bulgular ¢ikarabilir.
- Atif Analizi: Hangi makalelerin en ¢ok atif aldigim belirleyerek 6nemli
calismalar1 vurgulayabilir.
Veri Toplama ve | - Veri Toplama: Cesitli veri kaynaklarindan (6rnegin, internet siteleri, veri
Temizleme tabanlar1, API'ler vb.) verileri toplayabilir.
- Veri Temizleme: Toplanan verileri temizleyerek (6rnegin, eksik verileri
doldurarak, hatal1 verileri diizelterek) analiz i¢in hazir hale getirebilir.
Veri Analizi ve | - Istatistiksel Analiz: Toplanan veriler {izerinde istatistiksel analizler
Gorsellestirme (6rnegin, regresyon analizi, ANOVA) yapabilir.
- Makine Ogrenimi Modelleri: Veri setleri {izerinde makine &grenimi
algoritmalarini uygulayarak tahmin modelleri olusturabilir.
- Gorsellestirme: Analiz  sonuglarin1  grafikler ve tablolar seklinde
gorsellestirebilir.
Hipotez Testi - Hipotez Olusturma: Arastirma hipotezlerini formiile edebilir.
- Hipotez Testi: Veri analizi sonucunda hipotezleri test edebilir ve sonuglari
raporlayabilir.
Yazma ve | - Makale Yazimi: Arastirma sonuglarim1 ve analizleri bilimsel bir makale
Diizenleme formatinda yazabilir.
- Dil ve Gramer Diizenlemesi: Yazilan metni dilbilgisi ve stil agisindan
diizenleyebilir.
- Kaynak¢a Yonetimi: Kullanilan kaynaklar1 diizenleyebilir ve dogru
formatta kaynakca olusturabilir.
Simiilasyon ve | - Simiilasyonlar: Belirli bilimsel problemler i¢in simiilasyonlar yapabilir
Modelleme (6rnegin, fiziksel sistemler, ekonomik modeller).
- Modelleme: Karmagik sistemler i¢in modeller olusturabilir ve bu modelleri
analiz edebilir.
Sonuclarin - Sonuclarin  Analizi: Elde edilen bulgular1 yorumlayarak, arastirma
Yorumlanmasi sorusuna nasil yanit verdiklerini degerlendirebilir.
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- Gelecek Arastirma Onerileri: Calismanin  simirlamalarini belirleyerek,
gelecekte yapilacak arastirmalar i¢in onerilerde bulunabilir.

Etik Degerlendirme

- Etik Inceleme: Arastirmanin etik kurallara uygunlugunu degerlendirip,
olas1 etik sorunlar1 belirleyebilir.

- Etik Onay Siirecleri: Arastirma icin gerekli etik onay siireclerini
yonetebilir. (Stirecleri kontrol etmek gerekmektedir.)

Tablo 2.ChatGPT, YouChat ve Bing'nin Sosyal Bilimler Alanindaki Arastirmalara Yardimei Olabilme

Yeterlilikleri.

Kategori ChatGPT YouChat Bing

Bilgi Toplama | Tam Yeterli Yeterli Yeterli
Genis bilgi taban1 ve | Bilgi toplama kapasitesi iyi | Genel olarak genis bilgi
giincellemeler ile | ancak bazi giincellemelerde | tabani ve stk
detayli bilgi | eksik kalabilir. giincellemeler ile detayli
sunmaktadir. bilgi saglamaktadir.

Analiz Etme Tam Yeterli Yeterli Tam Yeterli
Karmasik  metinleri | Analiz etme kapasitesi iyi | Ileri analiz yetenekleri
anlama ve analiz etme | seviyelerde olmak ile birlikte | ile karmasik metinleri
yetenegi yiiksek | sinirh bir verim | ¢Oziimleyebilmektedir.
seviyelere saglamaktadir.
ulagsmaktadir.

Bilginin Yeterli Yeterli Tam Yeterli

Teyidi
Bilgi dogrulama | Bilgi dogrulama kapasitesi iyi | Genellikle giicli
yetenegi mevcut, | ancak bazi eksiklikler sistem | dogrulama sistemine
ancak bazi kaynaklar | igerisinde bulunmaktadir. sahiptir, yiiksek
eksik olabilmektedir dogruluk saglamakatdir.

Veri Analizi | Tam Yeterli Yeterli Tam Yeterli

Yapma
Biiyiik veri setlerini | Veri analizi kapasitesi iyi, | Biyilk veri  setlerini
analiz etme yetenegi | ancak biiylik veri setlerinde | analiz etme konusunda
yeterli seviyede | sinirli kalabilmektedir. giicli bir yapisi
bulunmaktadir. bulunmaktadir.

Ozgiin Icerik | Tam Yeterli Yeterli Tam Yeterli

Sunabilmek
Yaratict ve ozgiin | Ozgiin icerik sunma | Yaratici ve dzgiin igerik
icerik iiretme | kapasitesi iyi, ancak bazen | liretme kapasitesi
kapasitesi yiiksek | tekrarlayan icerikler | seviyelere ulasmaktadir.
seviyelere iiretebilmektedir.
ulagsmaktadir.

Desenleri Tam Yeterli Yeterli Tam Yeterli

Tanimlama
Verilerdeki desenleri | Desen tanimlama kapasitesi | Verilerdeki desenleri
tanimlama ve | iyi ancak baz1 karmasik | tanimlama ve
iligkilendirme desenlerde smirl | iligkilendirme yetenegi
yetenegi kalabilmektedir. bulunmaktadir.
bulunmaktadir.

Tahminlerde | Tam Yeterli Yeterli Tam Yeterli

Bulunma
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Verilerden yola | Tahmin yapma kapasitesi iyi | Verilerden yola ¢ikarak
cikarak dogru | ancak dogruluk orani degisim | dogru tahminlerde
tahminlerde bulunma | gosterebilmektedir. bulunma kapasitesi
kapasitesi bulunmaktadir.
bulunmaktadir.

Bilgiye Dayal | Tam Yeterli Yeterli Tam Yeterli

Karar Verme

Bilgiye dayali kararlar | Bilgiye dayali karar verme | Bilgiye dayali kararlar
icin  kapsamli  ve | kapasitesi 1iyi, ancak bazi | icin kapsamli ve dogru
dogru bilgi | kararlar eksik bilgiye | bilgi sunmaktadir.

sunmaktadir. dayandirabilmektedir.

e Tam Yeterli: Arag, bu kategoride yiiksek diizeyde verimlilik ve dogruluk saglayarak
arastirmacilara kapsamli destek sunmaktadir.

e Yeterli: Arac, bu kategoride yeterli diizeyde islevsellik saglamakta ancak bazi sinirlamalari
bulunabilmektedir.

e Yetersiz: Arac, bu kategoride yeterli destegi saglamaz ve gelistirilmesi gerekmektedir.

Bu degerlendirme, her bir yapay zeka aracinin mevcut yeteneklerine dayanarak yapilmistir ve sosyal
bilimler arastirmalarinda potansiyel kullanimini yansitmay1 hedeflemektedir.

SONUC

Cagdas aragtirma ortamlarinda, otomatik sistemlerin ve algoritmalarin kullanimi, birden fazla
disiplindeki akademik ¢abalarin verimliligini ve kapsamliligin1 énemli 6l¢iide artirmaktadir. Bu tiir
sistemlerin ana hatlariyla belirtilen yetenekleri, baslangictan yaymna kadar arastirmanin gesitli
asamalarin diizene koyma ve optimize etmedeki kritik rollerinin altim1 ¢izmektedir. Literatiir taramasi
yapilmasit ve analizler ile hedeflenen anahtar kelime aramalar yoluyla aragtirma makalelerini
sistematik olarak toplama ve sentezleme yetenegi, herhangi bir ¢alisma icin saglam bir temel
saglamaktadir. Temel bulgulann 6zetlemek ve ufuk agici ¢aligmalari belirlemek igin atif analizi
yapmak, arastirma ortaminin daha derinlemesine anlagilmasimi kolaylastirmakta ve alana yapilan
onemli katkilar1 vurgulamaktadir. Veri Toplama etkili arastirma igin, yiiksek kaliteli verilerin elde
edilmesini gerektirmektedir. Bu veriler ile eksik degerlerin ele alinmasmi ve yanligliklarin
diizeltilmesi saglanmaktadir, bdylece sonraki analizler i¢in verilerin biitiinliigli ve gilivenilirligi
saglanabilecektir. Veri analizi ve gorsellestirme, diizenlenmis veri kiimelerine uygulanan geligmis
istatistiksel teknikler ve makine Ogrenimi algoritmalari, anlamli ic¢goriilerin ve tahmine dayali
modellerin  ¢ikarilmasimi  saglamaktadir. Bu sonuglarin grafikler ve tablolar aracilifiyla
gorsellestirilmesi, yalnizca karmasik kaliplarin ve iligkilerin anlagilmasina degil, ayn1 zamanda
bulgularin daha genis bir kitleye etkili bir sekilde iletilmesine de yardime1 olabilmektedir. Hipotezlerin
formiile edilmesi ve test edilmesi bilimsel yontemin merkezinde yer almaktadir. Otomatik sistemler,
hipotezleri  dogrulamak veya ¢iiriitmek igin verileri titizlikle analiz ederek bunu
kolaylastirabilmektedir, boylece kanit tabanina katkida bulunmakta ve teorik gerceveleri ilerletmeye
yarayabilmektedirler.

Yazim ve diizenlemelerde kullanilan yapay zeka uygulamalar arastirma bulgularmin bilimsel agidan
titiz bir sekilde ifade edilmesi i¢in dnemli arag¢ olarak kullanilmaktadir. Otomatik sistemler, dilbilgisi
standartlarina ve atif normlarina uyulmasini saglayarak makalelerin hazirlanmasina, diizeltilmesine ve
bicimlendirilmesine yardimci olabilmektedir. Bu, nihai belgenin netligini ve profesyonelligini
artirmaktadir. Yazim ve diizenlemelerde kullanilan yapay zeka uygulamalar arastirma bulgularinin
bilimsel agidan titiz bir sekilde ifade edilmesi i¢in 6nemli ara¢ olarak kullanilmaktadir. Otomatik
sistemler, dilbilgisi standartlarma ve atif normlarma uyulmasimi saglayarak makalelerin
hazirlanmasina, diizeltilmesine ve bigimlendirilmesine yardimci olabilmektedir. Bu, nihai belgenin
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netligini ve profesyonelligini artirmaktadir. Simiilasyon ve modellemeler yapilabilmesi, karmasik
bilimsel problemler i¢in simiilasyonlar ve modeller énemli bilgiler sunmaktadir. Otomatik araglar,
fiziksel sistemlerden ekonomik senaryolara kadar karmasik modeller gelistirmektedir. Analiz ederek
hipotezleri kesfetmek ve sonuglari tahmin etmek igin sanal bir laboratuvar saglayabilmektedir.
Sonuglarm yorumlanmasinin yapilabilmesi arastirma sonuglarini orijinal arastirma sorular1 baglamimda
yorumlamak, gegerli sonuglar ¢ikarmak caligsmalar i¢in énemli bir unsur olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Otomatik analiz araglari, verilerin temel egilimlerini ve ¢ikarimlarimi belirleyerek bunu destekler ve
boylece arastirmacilarin ¢aligmalarinin daha genis etkisini anlamalarina yardimci olmaktadirlar. Etik
degerlendirme uygunlugunun denetlenebilmesi aragtirmalar i¢in 6nemli oldugundan yapay zekadan
yararlanilabilmektedir. Otomatik sistemler arastirma tekliflerini etik uygunluk agisindan
degerlendirebilmekte ve onay siireglerini yonetebilmektedir, boylece arastirma biitlinliigli ve sosyal
sorumlulugu korunabilmektedir. Tiim bu ¢aligmalar yapilirken insanin teyidine ve kontroliine de hala
ihtiyag¢ duyulmaktadir.

Yapay zekanin akilli sohbet robotlarinin, sosyal bilimler alaninda arastirma yapmayi, veri analizini ve
sonuglarin ¢ikarilmasini kolaylastirdigi goriilmektedir. Bu teknoloji, biiyiik veri setlerini analiz etme,
desenleri tamimlama, tahminlerde bulunabilmek gibi c¢esitli eylemleri yerine getirebilmekte ve de
sonuglar1 yorumlama konusunda énemli bir veri akig1 sunmaktadir. Yapay zeka destekli araglar, sosyal
bilimler arastirmalarinda verimliligi artirabilmekte ve karmagsik iligkileri anlama konusunda
aragtirmacilara yardimci olabilecek seviyelere ulasabilmektedir. Ozellikle veri analizi, dil isleme ve
kisisellestirilmis igerik tiretimi gibi konularda arastirmacilara 6nemli destek saglamaktadir. Ayrica,
yapay zeka teknolojisi, bilgiye dayali karar verme siireglerini desteklemeyi amaglamaktadir. Sosyal
bilimler alaninda, bu teknoloji sayesinde daha derinlemesine analizler yapilabilmenin miimkiin oldugu
gorlilmektedir. Hatta bazen insanin diistiigii hatalara diismedigi i¢cin daha dogru sonuglari ortaya
koyabilmektedir.

Yapay Zeka Robotlari, bilimsel aragtirmalarda ¢ok cesitli gorevleri istlenebilmektedir. Tablolardan
goriilebilecegi lizere ChatGPT, YouChat ve Bing gibi farkli yapay zeka modelleri; bilgi toplama ve
analiz etme, verileri analiz etme, orijinal i¢erik sunma, kaliplar1 belirleme, tahminlerde bulunma ve
bilingli kararlar verme konusundaki yeterliliklerine gore farklilik gostermektedir. ChatGPT ve Bing
genel olarak tiim kategorilerde tamamen neredeyse yetkin olarak derecelendirilebilmekteyken
YouChat yetkin diizeyde kalmaktadir. Bu, ChatGPT ve Bing'nin daha yiiksek analitik yeteneklere
sahip oldugunu ve bilimsel aragtirmalar i¢in daha kapsamli ve dogru bilgi sagladigin1 gostermektedir.
YouChat bilgi toplama ve analiz etme gibi temel gorevler i¢in yeterli olsa da bazi alanlarda daha smirl
kalabilmektedir. Yapay zeka robotlari, bilimsel arastirmalarda c¢ok ¢esitli gorevleri yerine
getirebilmektedir ve arastirmacilara ¢ok fazla zaman ve kaynak tasarrufu saglayabilmekte yardimei
olmaktadir. Ancak bu araglarin kullanimi sirasinda elde edilen verilerin dogrulugunun ve insan
gbzetiminde analiz edilen sonuglarin gecerliliginin desteklenmesi ¢aligsmalarin dogrulu ig¢in 6nemli bir
yer tutmaktadir. Genel olarak degerlendirildiginde cesitli arastirma gorevlerinde yapay zeka
sistemlerinin hizhi bilgi sentezlemekte, galigmalara hiz kazandirmakta, verileri analiz edebilmekte
oldugu goriilmektedir. Yapay zeka uygulamalarinin ¢aligmaya sundugu katkilarin yani sira kullanimlar
sirasinda insan denetimi gerektirdigini de vurgulamak gerekmektedir. Sistemsel hatalarin tespiti
caligmalarin gidigsati ve sonucun dogrulugu i¢in gerekmektedir. Calismanin 6zgiin olmasi i¢in insanin
karar verme, yorumlama siireglerine bireysel olarak yapmasi gerekmektedir. Bununla birlikte yapay
zeka uygulamanin ¢aligmalara yardimci rol oynamakta 6nemli katkilar1 oldugu goriilmektedir.
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Oz

Bu calisma, 2022 yilinda Canakkale’de gerceklesen kadin cinayetlerinin yerel
medyada yansimasinin ele alindigi “Medya ve Kadin Cinayetleri; Canakkale Yerel
Medya Ornegi” baslikli galismanin devami niteligindedir. 2022 yilinda analiz edilen
haberler dogrultusunda “Kadina Yonelik Siddet Haberlerinde Sifir Tolerans Projesi”
gelistirilmis, proje kapsaminda Canakkale yerel medya calisanlarina “Habercilikte
Gorsel leti Kullammi ve Uygulamalari, Gazete Haberlerinde Kadin Temsili ve Etik
Unsurlar, Basinda Kadina Yénelik Siddet Haber Igerikleri, Toplumsal Cinsiyet Esitligi
Odakli Haber Soylemleri ve Etik Haber Uretim Dinamikleri konularinda” egitimler
verilmistir. 7 ay siiren egitimler sonucunda, Canakkale yerel medya calisanlarinin
kadina yonelik siddet haberlerinin yazimi noktasinda gelisme durumunun analiz
edilmesi amaglanmistir. Dolayistyla bu ¢alismada, projenin egitim sonrasi siirecini
kapsayan 2024 yilinda gergeklesen kadin cinayetlerinin Canakkale yerel medya
calisanlar1 tarafindan nasil kaleme alindigi, haber soéylemlerinde goézlemlenen
degisiklikler igerik analizi yontemiyle analiz edilmistir. Yapilan analiz sonucunda,
onceleri magdurun kimlik bilgilerine yer verilen haberlerin yerine failin kimliginin
desifre edildigi, magdur olan kadmm isminin ise kodlu bir sekilde verildigi
gozlemlenmistir. Haber gorsellerinin ¢ogunlukla, “Son Dakika”, “Kadin Cinayeti
Islendi” vb. yazilarm biiyiik puntolarla yazilmasi seklinde sunuldugu kayit altina
alinmig, gorsellerin medyadaki etik ilkeler g6z oniinde bulundurularak kullanilmaya
baslandig1 goriilmiistiir. Haberlerde toplumsal cinsiyet esitligi vurgusuna yer verildigi,
haber metninin sonuna farkindalik yaratacak dipnotlar eklendigi tespit edilmistir.
Proje, yerel medyada bir pilot ¢aligma niteliginde olup ulusala yayginlastirilmasi dnem
arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kadin Cinayeti, Yerel Medya, Kadina Yonelik Siddet, Toplumsal Cinsiyet.

Abstract

This study is a continuation of the work titled “Media and Femicide: The Case of
Local Media in Canakkale,” which examined the reflection of femicides that occurred
in Canakkale in 2022 in the local media. Based on the news analyzed in 2022, the
“Zero Tolerance for Violence Against Women News Project” was developed. As part
of the project, local media workers in Canakkale were trained on “The Use and
Practices of Visual Communication in Journalism, Representation of Women in
Newspaper News and Ethical Elements, News Content on Violence Against Women in
the Media, Gender Equality-Oriented News Discourses, and Ethical News Production
Dynamics.” The aim was to analyze the improvement in the writing of news about
violence against women by local media workers in Canakkale as a result of these
seven-month-long trainings. Therefore, this study analyzed how femicides that
occurred in 2024, covering the post-training period of the project, were reported by
Canakkale local media workers and the changes observed in news discourses using
content analysis. The analysis revealed that, unlike before, the news now disclosed the
identity of the perpetrator while coding the identity of the victim. It was recorded that
most of the news visuals were presented in a way that emphasized phrases like
“Breaking News,” “Femicide Occurred” in large fonts, indicating an importance placed
on ecthical visual use. It was found that the news included an emphasis on gender
equality and that awareness-raising footnotes were added at the end of the news texts.
The project serves as a pilot study in local media, and it is crucial to extend it
nationally.

Keywords: Woman’s Murder, Local Media, Violence Against Women, Gender.
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GIRIS

Diana Russell’m, Mart 1976’da Nicole van de Ven ile birlikte Briiksel’de diizenledigi ‘Kadinlara
Yonelik Suclar Birinci Uluslararas1 Mahkemesi’ndeki durusmalarda “femicide” (kadin cinayeti)
kavramini ortaya atmasindan bu yana neredeyse 50 yil gecmistir (Corradi ve digerleri, 2016, s. 975).
Kadin cinayetleri, Russel tarafindan ataerkil ve kadin diigmani bir kiiltiir tarafindan ger¢eklestirilen bir
eylem olarak nitelendirilmistir (Radford & Russell, 1992, s. 18). 2001 yilinda ise bu kavram,
kadinlarin yalnizca kadin olduklari i¢in erkekler tarafindan oldiiriilmesini ifade edecek sekilde yeniden
tamimlanmistir (Russell & Harmes, 2001). Gilinimiizde kadin cinayetleri hem ulusal hem de
uluslararas1 alanda ¢6ziilmesi gereken bir problem olarak karsimiza ¢ikmakta, 6zellikle toplumsal
cinsiyet esitsizliginin yaygin, geleneksel kiiltiir kodlarinin yerlesmis oldugu toplumlarda ciddi bir
orana tekabiil etmektedir. Medya calisanlar1 bu konuda 6nemli bir rol tistlenmekte, toplumun kadinin
konumuna ve kadm cinayetlerine yonelik algisin1 haber séylemleri ile pekistirmektedirler.

Medya, hangi konularin kamuya agiklanacagi ve hangi bilgilerin paylasilacagim belirlemektedir.
Kellner (1995, s. 24) medyanin bireylerin diinya goriislerini sekillendirmeye yardimci oldugunu;
olumlu veya olumsuz, iyi veya kotii, ahlaki agidan etik veya etik dis1 diisiindiigiimiiz seyleri
etkiledigini savunmaktadir. Teknolojinin yayginlagsmasiyla, bireyler ulusal ya da uluslararasi olaylar
hakkinda bilgi edinmek i¢in medyaya daha ¢ok giivenmekte, bu giliven bireylerin olay algisini
sekillendirmektedir (Mercer, 2019, s. 6). Yapilan ¢alismalar gostermektedir ki medya, halkin su¢ ve
magduriyet anlayisini sekillendirmede giiclii bir rol oynamaktadir. Siddet suglarina dogrudan veya
dolayli olarak maruz kalmayan bireylerin bu olaylar hakkinda bir bakis agis1 kazanmasiin birincil
kaynagidir (Chermak, 1995) (Croteau & Hoynes, 1997). Dolayisiyla medyanmn bireylere kadina
yonelik siddet noktasinda dogru bir bakis acis1 kazandirmasi ve toplumsal cinsiyet esitligi bilinci
olusturmasi ancak esitlikei, tarafsiz ve etik haber séylemleri ile miimkiin olacaktir.

Bu o6ngoriiden yola cikilarak Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Kadin ve Aile Calismalari
Uygulama ve Arastirma Merkezi yiriitiiciiligiinde, Canakkale Valiligi ve Canakkale Cumhuriyet
Bagsaveilign i Dbirliginde ‘Kadmna Yonelik Siddet Haberlerinde Sifir Tolerans Projesi’
gerceklestirilmistir. 7 ay siiren bir egitim modiilii ve sonrasinda haber analizlerini kapsayan projenin
gelistirilmesi, Ilgin ve Karagiil’iin 2022 yilinda yaymladig1 “Medya ve Kadin Cinayetleri; Canakkale
Yerel Medya Ornegi” baslikli calismaya dayanmaktadir. Calisma kapsaminda 2022 yilinda
gerceklestirilen 3 kadin cinayetinin Canakkale yerel medyada nasil yer aldigi analiz edilmis; haber
sOylemlerinin erkek yanlisi, kadim suglayici, cinayeti gerekgelendirici ve magdurun mahremiyetini
g0z ardi edici oldugu kayit altina alinmigtir. Bu veriler 1s181nda gelistirilen projede, Canakkale yerel
medya ¢alisanlarma ‘Habercilikte Gérsel Ileti Kullanimi ve Uygulamalari, Gazete Haberlerinde Kadin
Temsili ve Etik Unsurlar, Basinda Kadina Yonelik Siddet Haber Igerikleri, Toplumsal Cinsiyet Esitligi
Odakli Haber Soylemleri ve Etik Haber Uretim Dinamikleri’ konularinda egitimler verilmistir.

Bu baglamda c¢aligmada, ‘Kadma Yonelik Siddet Haberlerinde Sifir Tolerans Projesi’ siiresince egitim
alan yerel medya calisanlarinin 2024 yilinda gerceklesen kadina yonelik siddet ve kadin cinayeti
haberlerini nasil ele aldig1 analiz edilmistir.

KADIN CINAYETI

Radford, 1992 yilinda Russell ile yaymmladigi ilk kadin cinayeti antolojisinde, kadin cinayeti
kelimesini kadmlarin erkekler tarafindan agagilama, nefret, haz veya kadinlara sahip olma duygusuyla
oldiriilmesi olarak tanimlamakta; kadinlarin bu sekilde diismanca o6ldiriilmesinin “ataerkil
toplumlarda kadimlarin ezilmesi baglaminda” arastirilmasi gerektigini savunmaktadir. Onun savina
gore erkekler kadinlara oranla daha fazla 6ldiiriiliiyor olsalar dahi sadece erkek olduklari i¢in nadiren
oldiriilmektedirler (Radford & Russell, 1992, s. 3-10). Giiniimiizde de cinsiyete dair eril ve kadin
diisman1 bakis acis1 devam etmekte, kadina yonelik siddetin kabul edilebilir bir ¢atisma, anlagmazlik
ve sorun ¢ézme yolu olduguna iliskin goriisler bulunmaktadir. Bir diger deyisle kadin cinayetleri,
kadinlan susturmak ve boyun egdirmek i¢in nihai bir arag olarak goriilmektedir.

Baldry ve Pagliaro’nun (2014, s. 335) arastirmasina gore kadin cinayetlerinde bireysel diizeyde risk
faktorleri; failin kisiligi, alkol kullanimi, uyusturucu kullanimi, ¢ocukluk istismari, siddet gegmisi,
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namus temelli ilaglar olarak ayrilmaktadir. Toplum diizeyindeki risk faktorleri ise kiiltiir, iginde
bulunulan toplumun kadina yonelik siddete iliskin baskin inanglar1 ve yasal tamimlar olarak
degerlendirilmektedir. Gegmisten beri kadma yonelik diismanlik biiyiik bir risk teskil etmekte,
kadnlar kadin oldugu i¢in oldiiriilmektedir. 1989°da Montreal’deki bir mithendislik okuluna giren agir
silahl1 bir adam tiim erkek Ogrencileri giivenli bir alana gdtliirmiis ve on dort kadimi oldiirmiistiir
(Caputi & Russell, 1992, s. 13). Failin tamimadig1 kadinlar1 hedef aldigi bu cinayet, kadin
diismanligimin en biiyiik 6rneklerindendir.

Giliniimiizde kadin cinayetleri giderek artmakta, her giin bir kadin yalnizca kadin oldugu i¢in gesitli
bahaneler ile oldiiriilmektedir. Buna iliskin, siddetten Olen kadinlar igin dijital bir anit olan
‘Anitsayag’tan elde edilen verilere gore 2018 yilindan 2024 yilina kadarki kadin cinayetleri Tiirkiye
haritas1 lizerine islenmistir. Bu verilere gore 2018 yilindan 2024 yilina kadarki siireci kapsayan 5 yilda
en ¢ok kadin cinayeti islenen yer Istanbul, Izmir, Antalya ve Ankara illeridir.

Sekil 1. 2018-2024 Yillar1 Arasinda Illere Gore Kadin Cinayetleri (Anitsayag, 2024).

Kadimn Cinayetlerini Durduracagiz Platformu Temmuz (2024) Raporu’na gore yalnizca temmuz ayinda
23 kadin cinayeti islenmis, 23 kadm ise siipheli bir sekilde 6lii bulunmustur. Oldiiriilen kadinlarin 4’ii
bosanmak istemek, barigsmayi reddetmek, evlenmek istememek, iliskiyi reddetmek gibi kendi
hayatlarina dair karar vermek istemeleri bahanesi ile 1’1 annelerinin bosanmak istemesi bahanesiyle
oldiiriilmiis, diger 18 kadinin ise hangi bahaneyle dldiiriildiigii tespit edilememistir.

Kadin cinayetlerinde katil ile maktuliin i¢inde bulundugu iliski baglami, kari-koca, baba-kiz vb. mikro
bir iligki ag1 olabilirken patriarkal sistemin yarattig1 ¢cok daha genis bir ag da olabilir (Gaziglu, 2013, s.
94). Orta Dogu’nun ¢ogunda, Orta Asya’da ve bagka yerlerde kadin cinayetleri ataerkil geleneklere
gore kadinlar kontrol etme hakkina sahip oldugunu diisiinen erkek aile iiyeleri ve akrabalar tarafindan
islenmektedir (Chesler, 2018). Afrika iilkelerinde ise bekaretini kaybettigine inanilan kadinlar, erkek
aile bireyleri tarafindan o6ldiriilmektedir. Yash kadinlar da dahil olmak {izere kadinlarin dldiiriilmesi
cogunlukla babalar1 veya erkek kardesleri tarafindan gerceklestirilmektedir (Brannon, 2021, s. 4).
Yildirm’m (2018) “Tiirkive 'de Son On Yilda Islenen Kadin Cinayetleri Uzerine: Sebep, Sonug ve
Oneriler” baghkli galismasinda incelenen 1260 kadin cinayeti vakasina gore cinayetlerin giftler
arasinda anlagsmazliklar, kadinin reddetmesi ve ayrilma talep etmesi, namus ve ahlaki tutumlar, erkegin
psikolojik sorunlar1 ve ekonomik problemler nedeniyle gergeklestigi goriilmektedir. Bunun yaninda
magdur kadin ve cinayet faili arasindaki iligki incelendiginde, cinayet daha ¢ok kadmin kocasi, eski
kocasi, sevgilisi, eski sevgilisi, tanidik ve akrabalari tarafindan gergeklestirilmekte; kadinlar, atesli
silahlar ve kesici aletler araciligiyla ya da bogularak ve darp edilerek dldiiriilmektedir. Bravo (2008, s.
95) ise caligmasinda, Sili’de meydana gelen kadmn cinayetlerinin ¢ogunlukla kadinlarin tanimadigi
erkekler, erkek arkadaslar1 ya da eski sevilileri tarafindan islendigini aktarmistir. Dolayisiyla kadin
cinayetleri baba, agabey, es veya erkek arkadasin yaninda kadmin hi¢ tamimadigi, herhangi bir
akrabalik bag1 olmayan erkeklere kadar genis bir yelpazede gesitlilik gdstermektedir.
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Toplumsal Cinsiyet Esitsizligi ve Medyada Kadin Cinayetleri

Toplumsal cinsiyet, toplumlarin erkekler ve kadinlar iizerindeki egemenligini yansitan eril ve disil
hiyerarsilere ve belirli boyun egme bicimlerine atfettikleri sosyokiiltiirel yapilar1 ifade etmektedir
(Scott, 1986, s. 1054). En genel ifade ile toplumsal cinsiyet, bireylerin toplum tarafindan kendilerine
atfedilen rol ve davranis kaliplar etrafindan hiyerarsik bir sisteme tabi tutulmalarim ifade etmektedir
(Akdemir ve digerleri, 2023, s. 498). Simga (Simga, 2018, s. 4-5)’ya gore erkekler “kamusal alan, akil
ve mantik” ile iliskilendirilitken kadinlar “dzel alan, duygu ve beden” ile birlikte amilmistir. Bu
cergevede toplumsal cinsiyet, cogunlukla kadinlar aleyhine islemis, ge¢misten giiniimiize dek
toplumsal cinsiyet esitligine hi¢bir donemde ve higbir yerde tam anlamiyla erisilememistir. BM nin
1946 yilinda yaptig1 Kadinin Statiisii Komisyonu’nun kurulmasi (Women, 2020), 1979 yilinda Kadina
Kars1 Her Tiirlii Ayrimciligin Onlenmesi Sézlesmesi (OHCHR, 2020), 1995°te Pekin Deklarasyonu ve
Eylem Platformu (UN, 1995) gibi toplumsal cinsiyet esitligini saglama, kadinlar ve kiz ¢ocuklarini
giiclendirme noktasinda bir doniim niteliginde yapilan anlasmalarin kabul edilmesi, bu konuda giderek
artan ¢abalar1 yansitmaktadir.

Toplumsal cinsiyet esitsizliginin yaygin goriildiigii toplumlarda kadinlar Ozgilirligii kisitlayict
yaklagimlara maruz kalmakta, toplumun onlara atfettigi rollerin digina ¢iktiklarinda siddet ile
karsilagmaktadirlar. Population Reports’a (1999, s. 1) gore toplumun kiiltiirel normlar1 ve inang
sistemleri bireylerin yasam bicimleri {izerinde etkili oldugundan ataerkil sistem, cinsiyete dayali
siddeti beraberinde getirmektedir. Bu sistemde kadinlar erkeklerden daha alt konumda goriildiigi i¢in
cinsiyete dayali siddet, kadina yonelik siddet anlamina gelmekte; kadin cinayetleri yaygin olarak
islenmektedir. Sosyo Politik Saha Arastirma Merkezi’nin (2023) yayinladig1 ¢aligmada, 1 Aralik 2022
— 28 Subat 2023 tarihleri arasinda kadmlarin magdur konumda oldugu suglarda 167 kadinin
oldiriildiigii, 175 kadmin yaralandigi, 19 kadinin tacize, 10 kadmin tehdide ve 7 kadinin cinsel
saldirtya maruz kaldigi tespit edilmistir.

Kadinlan tahakkiim altina alip giiclerini empoze eden erkeklerin roliinii yeniden yapilandirarak kadin
cinayeti eylemlerinin ardindaki motivasyonlar1 aramak gerekmektedir. Arastirmalar genellikle
kadinlara tahakkiim ve giic dayatan androjen bir erkek roliinii 6ne ¢ikarmaktadir. Kadina ydnelik
siddet, erkek hegemonyasmin mesru kabul edildigi, toplumsal cinsiyet esitsizliginin var oldugunu
dogrulayan kavramsal ¢atisma ve siddet gergevelerini yaratmaktadir (Hassan, 2019, s. 216). Ozellikle
kadinlarin boylesi bir tahakkiimiin amblemini temsil etmesi, mevcut esitsizligi benimsemesi onlari
itaat ve sembolik siddet kisir dongiisiine dahil etmektedir (Bourdieu, 2001, s. 9). Kadmlarin onlari
erkekten geri planda tutan, giyimini, konusmasini, meslegini sinirlandiran bu siddet kodlarini
benimsemesinin giiniimiizdeki en biiyiik aracilarindan biri medyadir. Onceleri dilden dile dolasan,
yalmzca gelenekler araciligiyla gelecege tasinan toplumsal cinsiyet esitsizligi gliniimiizde kendisine
yeni bir kanal bulmustur. Medya olarak adlandirdigimiz bu kanal, siddeti tanimayan, yasamayan
bireylere siddetin hangi durumlarda gergeklestigi algisim yerlestirmektedir. Ornegin; bir kadinin gece
disar1 ¢ikmasi, agik giyinmesi, bosanmak istemesi, esini aldatmasi, esine sesini yiikseltmesi vb.
durumlar cinayet i¢in bir gerek¢e olarak sunulmaktadir. Dolayisiyla siddeti ve cinayeti medyadan
goren bireyler bu durumlarin cinayete sebep olabilecegini, bu davranislar sergileyenlerin ise haksiz
olarak siddeti veya 6liimii hak ettigini diiglinmektedir.

Yapilan arastirmalar medyanin kadin cinayetleri sunumuyla toplumsal cinsiyet mitlerini ve kliselerini
stirdlirdiigiinii gostermektedir. Gazeteciler, bazi durumlarda ‘kotii’ kizlarin ‘koti’ seylere karistigini ve
buna gore hak ettiklerini aldiklarin1 ima ederek magdur olan kadini suglama egilimindedirler (Bullock
& Cubert, 2002, s. 475). Dolayisiyla medya, toplumsal cinsiyet esitsizligini slirdirmekte ve kadin
cinayetini erkek kontrolii ve istismarinin toplumsal cinsiyet yapismin bir parcasi olarak
kavramsallagtirmaktan kaginmaktadir (Fairbairn & Dawson, 2013, s. 150). Medyada ideal bir magdur
profili bulunmakta, cinayet magduru kadin bu o&zellikleri gostermedigi takdirde suclanmakta ve
damgalanmaktadir. Christie (1986), ideal bir magdurun bes 6zellik gosterdigini ifade etmektedir:

- Zayf, yash veya ¢ok geng olmasi,

- Istismara ugradiginda saygi bir projeyi yiiriitmesi,
- Magdur edildiginde bulundugu yerden sorumlu olmamasi,
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- Istismarcinin daha iri ve giiglii olmast,
- Magdurun istismarci ile herhangi bir iligkisinin olmamasidir.

Bu ozellikler eksik oldugunda kadinin magduriyeti mesruiyetini yitirmektedir. Bu baglamda cinayet
magduru kadinlarin medyada ‘giivenilir’ olarak yansitilmalar i¢in toplumun normlarma uymalari
beklenmektedir. Bu durum, medyanin toplumsal cinsiyet esitligine ters diisen ve objektiflik ilkesinin
disina ¢ikan bir tutum sergiledigini gdstermektedir.

Taylor’'un (2009) calismasinda, medyanin kadin cinayeti haber sdylemlerinde magduru suglamada
coklu kaliplara yer verildigi, magdurlar tanimlamak i¢in olumsuz bir dil kullanildigs, faili tanimlamak
icin ise sempatik dil kullanildigi kay1t altina alinmustir.

Richards, Gillespie ve Smith’in (2014) ¢aligmasinda medyada aile i¢i siddetin normallestirildigi,
magdurun suglanildigi; haber sunumunda magdurun veya failin hayatindaki hastalik vb. alternatif bir
konuya odaklanarak olayn kiiciimsendigi tespit edilmistir.

Kose ve Coskun (2018) ise “Kadin Cinayeti Haberlerinin Retorik Haber Coziimleme Yontemi Ile
Incelenmesi: hiirriyet.com.tr Ornegi” baglikli ¢aligmasinda medyanin kadin cinayetleri sunumunda
kadinlar1 giinah kecisi olarak ilan ederken erkekleri namus bekgisi konumunda yansittigini ifade
etmistir.

Kadin cinayeti, her yastan, her gruptan ve her yerden kadimi etkileyen karmagsik ve yaygm bir
sorundur. Her kadin bu tehdidin potansiyel magdurudur. Dolayisiyla kadin cinayeti konusunu genis bir
toplumsal sorun olarak algilayarak ozellikle kamunun nabzimi tutan medya iizerinde caligmalar
gerceklestirilmelidir. Medya ¢alisanlarinin kadin cinayeti haber sOylemlerinin iyilestirilmesiyle
kamudaki toplumsal cinsiyet esitsizligine dayali, kadin1 suglayict algimin yikilmasinda énemli bir adim
atilmis olacaktir.

Kadina Yonelik Siddet Haberlerinde Sifir Tolerans Projesi

Bu proje, Ilgin ve Karagiil’iin (2023) “Medya ve Kadin Cinayetleri; Canakkale Yerel Medya Ornegi”
baglikli ¢aligmasi referans alinarak planlanmistir. Calisma kapsaminda 2022 yilinda Canakkale’de
gerceklestirilen 3 kadin cinayetinin toplumsal cinsiyet esitsizligi baglaminda yerel medyaya yansimasi
incelenmis; incelemeler dogrultusunda 3 kadin cinayetinin de yerel medyada, toplumsal cinsiyet
esitsizligini pekistiren, cinayeti ‘aldatma, bosanma’ gibi detaylar vererek gerekcelendiren ve
normallestiren eril bir dil ile yansitildig1 tespit edilmistir.

Bu baglamda Canakkale Valiligi, Canakkale Cumhuriyet Bagsavciligi, Canakkale Onsekiz Mart
Universitesi Kadin ve Aile Calismalar1 Uygulama ve Arastirma Merkezi is birliginde ‘Kadina Yonelik
Siddet Haberlerinde Sifir Tolerans Projesi’ gergeklestirilmistir.

Aralik aymda baslayan projede, Canakkale’nin yerel medya ¢alisanlarina 7 ay siiren bir egitim modiilii
uygulanmistir. Uygulanan egitim modiilleri ile;

. Medya caliganlariin haber sdylemlerinin cinsiyet¢i sdylemlerden uzaklagmasi,

. Sansasyonel ifadeler yerine kadina yonelik siddete farkindalik yaratacak ifadeler kullanilmasi,
. Magdurun kimligi yerine failin kimligini desifre edici agiklamalar yapilmasi,

. Kadinin siddet karsisinda ¢aresiz hissetmesine neden olacak haber sdylemleri yerine, kolluk

kuvvetlerine bagvurmasini tesvik edici haber soylemleri kullanilmasi hedeflenmistir.

Teorik, uygulamali ve workshop calismalarin1 kapsayan egitim modiillerinin tamamlanmasinin
ardindan medya calisanlarinin haber dilinin gelisimini tespit etmek amaciyla bir haber analizi
gergeklestirilmigtir.

ARASTIRMANIN YONTEMIi

Bu aragtirmada, nitel arastirma yontemleri igerisinde yer alan igerik analizi yontemi kullanilmisgtir.
Igerik analizi, nesnel, dlgiilebilir, dogrulanabilir bilgilere ulasmak amaciyla metin, dokiiman vb. birgok
farkli materyali 6rnekleme, kodlama gibi belirli kurallar dahilinde analiz etmeyi amaglayan bir nitel
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aragtirma yontemidir (Metin & Unal, 2022, s. 273). Krippendorff (1980) igerik analizi, verilerden
baglamlarina tekrarlanabilir ve gegerli ¢ikarimlar yapmaya yonelik bir arastirma teknigi olarak
tanimlamistir. Weber (1985, s. 74) ise, icerik analizi i¢in metinden gegerli ¢ikarimlar yapmak igin bir
dizi prosediir kullanan bir aragtirma metodolojisi olarak bahsetmektedir. Bu baglamda, arastirma
kapsaminda ‘Kadina Yonelik Siddet Haberlerinde Sifir Tolerans Projesi’ne katilan Canakkale yerel
medya caliganlarmin 2024 yilinda yazdig: ‘kadina yonelik siddet’ ve ‘kadin cinayeti’ temali haberlerin
igerik analizi gerceklestirilmistir. Bu ¢aligma, genel bir algi ¢alismasi olup projede alinan egitimlerin
yansimalar1 incelenmistir.

Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Bu aragtirmanin evreni, Canakkale yerel medya ¢aliganlarmin 2024 yilinda yazdigi ‘kadina yonelik
siddet’ ve ‘kadin cinayeti’ haberlerini kapsamakta; drneklem ise Kadina Yonelik Siddet Haberlerinde
Sifir Tolerans Projesi’'nde uygulanan egitim modiillerine katilm saglayan Canakkale yerel medya
calisanlarinin 2024 yilinda yazdigi ‘kadina yonelik siddet” ve ‘kadin cinayeti’ haberlerini
kapsamaktadir.

Proje Kapsaminda Uygulanan Egitim Modiillerine Diizenli Katilim Saglayan Medya Kuruluslari:

Canakkale Internet Medya Ayyildiz Gazetesi
Bogaz Medya Ezine Sons6z Gazetesi
Canakkale Web Haber Canakkale Olay

Ipek Yolu Haber Ajansi Canakkale Burda
Sabah Gazetesi Canakkale TV

Canakkale’nin Sesi

BULGULAR

4 Aralik 2023 tarihinde baglayan Kadmna Yonelik Siddet Haberlerinde Sifir Tolerans Projesi
kapsaminda, Canakkale yerel medya calisanlarina 7 ay siiren bir egitim modiilii uygulanmis, bu
modiilde kadina yonelik siddet haberlerinde etik haber sdylemleri, yapay zeka ile toplumsal cinsiyet
esitligini esas alan haber yazimi, gazete haberlerinde kadin temsili ve habercilikte gorsel ileti kullanimi
konularina deginilmis, workshoplar ile uygulamaya dokiilmistir. Uygulanan egitim modiilii
sonucunda yerel medya calisanlarinin cinsiyetci dilden uzaklagtiklari, kadinin mahremiyetine 6nem
veren bir dil ve gorsel kullanimima yoneldikleri, kolluk kuvvetlerine yonlendirici igerikler iiretmeye
basladiklan tespit edilmistir.

Bu degisim, egitimi alan yerel medya ¢alisanlarinin yazdigi, 2024 yilinda gerceklesen kadina siddet ve
kadin cinayeti haberleri analiz edilerek kayit altina alinmistir. Analiz edilen haberlerde yerel medya
calisanlarinin magdur yerine failin kimliginin ifsasina yoneldigi, toplumsal cinsiyet esitligini
vurgulayan ifadeler kullandigi, etik gorsel kullanimma 6nem verdigi ve haber metinlerinin sonuna
farkindalik yaratacak dipnotlar ekledigi goriilmiistiir.
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Biga'da yaganan kadin cinayetinde kan donduran itiraf!

Canakkalenin Biga ligesinde bosanma agamasindaki esinl bogarak katleden ve kardesi lle hafriyat
alanina gomen twtuklu Firat Yildizhar'in savciliktakl ifadesi kan dondurdu

DAKIKA!

canakkaleolay.com

Ganakkalemin Bigs dcesinde bosanma asamasindad asini bojarak okdiren, sonm ksrdegt (12 hatriyat alanina

gomen twiukiu Fir: zhan savosliktakd ifa ehgete disten 8 16 Subatta meycana gelen clayda

Idciaya gore, Frat Yilaizhan (32) bosanma asamasindakl egl 5.Gnin kidek! evirin Onéine gelerek, konugmak

Isted|. Fral Yiidizhan 1 evinin Gnlnden otormobilie zlarak, Lapsekiden Biga Istikametine dogu yola oty Bu

sirada Yildzhan ve Gizem tartigmaya baglad

Sekil 2. Magdur Yerine Failin Kimliginin Ifsas1 (Canakkale Olay, 2024).

2022 yilinda Canakkale yerel medyada paylasilan kadin cinayeti haberlerinde magdur kadinin kimlik
bilgilerinin agik, failin ise kapali bir sekilde verildigi, kadinlarin gorsel kullaniminda etik dis1 unsurlar
bulundugu kayit altina alinmigtir. Fakat ‘Kadina Yonelik Siddet Haberlerinde Sifir Tolerans Projesi’
kapsamlnda egitimleri alan medya calisanlarinda bu konuda farkindalik olustugu goézlemlenmistir.
Ornegin; ‘Canakkale Olay Gazetesi’ medya caliganlarinmn, kadin cinayeti ve kadma yonelik siddet
haberlerinde magdurun kimligi yerine failin kimligini desifre ettigi ve gorsel kullaniminda
mahremiyete onem verdigi tespit edilmistir.

Rgan’in sesi Anasayfa Gindem Ekonomi Spor Asayis Yazarlar

- Canakkale'de Kadin Cinayeti

Canakkale Biga'da 17 Subat tarihinde S.G, esi F.Y tarafindan iple
bogularak 6lduriilmusti. Boganma agamasinda oldugu 6grenilen giftin
bir suredir ayr yagadii aktanimisti. EY dldirdiigii esini hafriyat alanina
gommustl. FY cinayetin ardindan alinan savcilik ifadesinde "Saliha'nin
nabzi atiyordu. Ancak élmesini istedigim igin hastaneye gdétiirmedim
dedi. Davanin yargilama siireci devam ediyor.

Kadinlarin Tek Bir Talebi Var: Esit Bir Sekilde Yagamak!

8 Mart'l kutladigimiz bir seneyi daha geride birakirken kadinlarin
taleplerini yineleyelim. Kadinlar esit, adil bir yagam istiyor. Kadinlar
hayatlarindaki erkekler tarafindan dldurulmemek, haklarina ulagabilmek
istiyor. Kadinlar erkeklerle ayni ekonomik 6zgurluge sahip olmak,
toplumsal cinsiyet esitligi istiyor. Katledilen binlerce kadinin oldugu
Turkiye'de geride kalan kadinlar 6zgiirce yagsamak ve faillerin
yargilanmasini istiyor.

Sekil 3. Toplumsal Cinsiyet Esitligine Vurgu Yapan Ifadeler, (Can'in Sesi Gazetesi, 2024).

Egitimler siirecinde toplumsal cinsiyet esitligi, kadin haklar1 kavramlar1 {izerinde durulmus, medya
caliganlarinin haberlerde °Esitlik’ kavramima vurgu yapmasinin farkindalik yaratacagi konusunda
hemfikir olunmustur. Bu baglamda proje kapsaminda verilen egitimlere katilim saglayan ‘Can’in Sesi
Gazetesi’ medya calisanlarimin 17 Subat 2024 tarihinde meydana gelen kadin cinayetini, toplumsal
cinsiyet esitliginin dnemine vurgu yaparak sundugu kayit altina alinmigtir.
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BiGA'DA KADIN CINAYETI!

Biga'da grenildigine gore bir kisi gece saatlerinde, bosanma agamasindaki esini katletti.

nooonoon e

Sekil 4. Etik Gorsel Kullanimi, (Canakkale TV, 2024).

2022 yilinda gerceklestirilen Canakkale yerel medyanin kadina yonelik siddet haberlerinin analizinde
kadin cinayeti haber basliklarinin ¢gogunlukla sansasyonel olma amaci giiderek yazildigi, dolayisiyla
cinayetin detaylarinin baghikta verildigi, kadim damgalayici bir dil kullanildigr ve ‘Videolu’ gibi
tiklama unsuru ifadelere yer verildigi goriilmiistiir. Bu proje ile yerel medya ¢aligsanlar1 kadin cinayeti
haber bagliklar1 noktasinda bilinglendirilmis, sansasyonellik amaci yerine kadimi koruyucu olmaya
yonlendirilmistir. Dolayistyla egitim sonrasi siireci kapsayan 2024 yili subat ayinda meydana gelen bir
kadin cinayeti i¢in Canakkale TV, yalnizca “Biga’da Kadin Cinayeti” baglhigi ile haber sunumunu
gergeklestirmistir.

“Kadin siddeti olayinin sonuna kadar takipgisi olacagiz “

e
%
S

-

ESTRVE 6ZGUR BiR
BIRLIKTE KURACAGI;

¥ Mart kad).

1formy
"OEovanERgp:g.

YASAM]

8 Mart Kisdin Platformundan kadin siddet basin sokkenas)

“Kadin giddet] olayiin sonuna kadar takipgisi olacagae *

Sekil 5. Kadim Platformu Ifadeleriyle Kadina Yénelik Siddet Haber Sunumu, (Canakkale Web Haber,
2024).

Proje biinyesinde uygulanan 7 aylik egitim modiilii siiresince kadina yonelik siddet ve kadin cinayeti
haberlerinde avukat, polis, sosyolog veya bir kadin platformu sozciisiinlin ifadelerine ve goriislerine
yer verilmesi gerektigi konusulmus, yerel medya calisanlar ile bu konuda goriis birligine varilmistir.
Egitimlere katilan ‘Canakkale Web Haber’ medya calisanlari, Temmuz 2024°te meydana gelen kadina
yonelik siddet haberini, 8 Mart Kadin Platformunun basin agiklamasina yer vererek paylasmis, goriis
birligini uygulamada ortaya koymustur.
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AILESINi KATLETTi!

Biga'da birkisi once tartisugl hemsire esini ardindan 9 yasindaki oglunu oldiiriip intihar etti.

o el [« [>]o —

04 Temmuz 2024 - 13:50 - Guncelleme: 04 Temmuz 2024 - 14:43

Bugin sabah saatlerinde Biga'da tartisig! esi FC.yi katleden L.C. 9 yasindaki ogullar: B.Cyi de
oldiirdiikten sonra intihar etti.

Biga Devlet Hastanesi diyaliz merkezinde calisan EC'nin ige gelmediginin farkedilmesi uzerine eve
gidenter korkung olayla karsilastitar.

Olay verine polis ve s3glik ekipleri cagnimasinin ardindan sorusturma baslatilirken ailenin naaslan Biga
Devlet Hastanesi merguna kaldiritds. Olayla ilgili sorusturma devam ediyor,

Not: bu kisilerin iyetini icin fotograf kullanitmamistir.

Gorsel 5. “Bu Haberde Kisinin Mahremiyetini Korumak Icin Fotograf Kullanilmamistir” ifadesi,
(Canakkale TV, 2024).

Proje siirecinde katilimcilari 6grendiklerini uygulamalarina firsat taniyan, tartismali olarak etik haber
yazmalarina imkan saglayan Workshop boliimiine yer verilmistir. Bu bolimde yerel medya
calisanlarinin yaptigi tartismalar dogrultusunda kadina yonelik siddet ve kadin cinayeti haberlerinde,
not olarak “Bu haberde maktuliin fotografi ile adi, ailesini ve manevi hatirasini koruma adina gizli
tutulmugstur” ifadesine yer verilmesinin 6nem arz ettigi sonucuna varilmistir. Bu dogrultuda Temmuz
2024’te gergeklestirilen kadin cinayeti haberi, egitimlere katilim saglayan ‘Canakkale TV’ tarafindan
haberin sonunda “Bu haberde kisilerin mahremiyetini korumak icin fotograf kullanilmamistir.”
ifadesine yer verilerek sunulmustur. Bu 6rnek, ‘Kadina Yonelik Siddet Haberlerinde Sifir Tolerans
Projesi’ igin biiyiik bir adim olarak degerlendirilmektedir.

SONUC

Medya, bireylerin birbirlerini, toplumsal olaylar1 ve sosyal konular1 nasil anladiklarn ve algiladiklar
konusunda dnemli bir rol oynamakta; medyatik dil hem inanglar1 hem de kamuoyunu etkilemektedir.
Dolayisiyla hassas ve onem arz eden bir konu olan kadin cinayetleri noktasinda medyanin dili
iyilestirilmelidir. Kadin cinayetlerinin normallestirilmesinin Oniine gecilmesi, kadin cinayetinin
toplumsal cinsiyet normlarindan bagimsiz algilanmasi ve piyasada bir ¢ikar amaci glitmeden konunun
farkindaligima vurgu yapilmasi medya calisanlarinin idealleri arasinda olmalidir. Bu dogrultuda ulusal
ve yerel olmak {iizere tiim medya ¢aligsanlarinin kadin cinayeti haber sdylemlerine iliskin egitimlere
tabi tutulmas1 hem kadinin insan haklari hem de toplumun gelisimi i¢in 6nem arz etmektedir.

Bu gereklilikler dogrultusunda ulusal medyadan 6nce bir pilot ¢aligma niteliginde yerel medya evren
alinmis; Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Kadin ve Aile Calismalar1 Uygulama ve Arastirma
Merkezi yiirlitiicliliigiinde, Canakkale Valiligi ve Canakkale Cumhuriyet Bagsavciligr is birligiyle
‘Kadina Yonelik Siddet Haberlerinde Sifir Tolerans Projesi’ gerceklestirilmistir. Proje kapsaminda
uygulanan ve 7 ay siiren egitim modiiliinde Canakkale Onsekiz Mart Universitesi dgretim iiyeleri
tarafindan Canakkale yerel medya c¢alisanlarina kadina yonelik siddetle miicadele, mevzuat
bilgilendirmesi, etik haber sdylemleri, haber {iretim siirecleri ve dinamikleri, gazete haberlerinde kadin
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temsili, kadina yonelik siddet haberlerinde etik gorsel kullanimi, yapay zeka ile toplumsal cinsiyet
esitligi esaslarina dayanarak kadina yonelik siddet haber iiretimi egitimleri verilmistir. Egitimlerin
tamamlanmasmin ardindan egitim sonrasi siireci kapsayan 2024 yilinda Canakkale yerel medya
calisanlarinin kadina yonelik siddet ve kadin cinayeti temal1 yazdiklar haberler analiz edilmistir.

Yapilan analiz sonucunda yerel medya calisanlarmin haber sdylemlerinde ve gorsel kullanimlarinda
biiyiik bir degisiklik oldugu gézlemlenmistir. Egitimlere diizenli katilim saglayan medya calisanlarinin
kadina yonelik siddet ve kadin cinayeti haberlerine bakis acisinin degistigi gozlemlenmis; kadini
suclayan, yargilayici diisiincelerden kadini koruyan, saygi gosteren bir diisiinceyi benimsedikleri haber
sdylemlerine yansmmistir. Onceleri magdurun kimlik bilgilerine yer verilen haberlerin yerine failin
kimliginin desifre edildigi, magdur olan kadinin ise isimlerinin dahi kodlu bir sekilde verildigi
gozlemlenmistir. Haber gorsellerinin cogunlukla, “Son Dakika”, “Kadin Cinayeti Islendi” vb. yazilarm
biiyiikk puntolarla yazilmasi seklinde kullanildigi kayit altina alinmuis, etik gorsel kullanimina 6nem
verildigi goriilmistiir. Haberlerde toplumsal cinsiyet esitligi vurgusuna yer verildigi, haber metninin
sonuna farkindalik yaratacak dipnotlar eklendigi tespit edilmistir. Canakkale TV’de yayinlanan kadin
cinayeti haberinin sonuna “Bu haberde kisilerin mahremiyetini korumak icin fotograf
kullaniimamigtir.” ifadesinin eklenmesi, projenin en 6nemli sonuglarindandir.

Bu baglamda kadina yonelik siddet haberlerinde kadini suglayici, damgalayici, dislayici sylemlere ve
etik dis1, kimligi desifre edici gorsel kullanimina sifir tolerans ilkesiyle yola ¢ikilan ‘Kadina Yonelik
Siddet Haberlerinde Sifir Tolerans Projesi’nin gelistirilmesi ve ulusala yayginlastirilmasi énem arz
etmektedir.
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Oz

Bu arastirma, yeni medyanin feminizmi nasil giiclendirdigine bir 6rnek olarak
X'te #BelieveWomen hareketini incelemektedir. Yeni medya, kadnlarin
deneyimlerini paylasmasina, birbirleriyle baglantt kurmasmna ve farkindalik
yaratmasina olanak taniyarak feminist sesleri artirmaktadir. Cevrimigi taciz
mevcut olsa da, genel fayda tartisilmazdir. X verilerine odaklanan caligma,
#BelieveWomen etiketinin dijital diinyada toplumsal cinsiyet sorunlarini ve
feminist hareketleri nasil yansittigimi analiz etmektedir. #BelieveWomen,
cinsiyet¢ilik, cinsel saldir1 ve istismar magdurlarina ses vererek feminist
aktivizmde 6nemli bir rol oynamaktadir. Ancak, potansiyel olumsuz yanlarin da
dikkate alinmas1 gerekmektedir. Sadece X'e odaklanarak yapilan bu arastirma,
¢evrimi¢i feminizmin ve onun etkisinin anlagilmasina katkida bulunmay1
amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Toplumsal Cinsiyet, #BelieveWomen Hareketi.

Abstract

This research explores the #BelieveWomen movement on X as an example of
how new media empowers feminism. New media amplifies feminist voices by
allowing women to share experiences, connect with each other, and raise
awareness. While online harassment exists, the overall benefit is undeniable.
Focusing on X data, the study analyzes how the #BelieveWomen hashtag reflects
gender issues and feminist movements in the digital world. By giving voice to
victims of sexism, sexual assault, and abuse, #BelieveWomen plays a crucial role
in feminist activism. However, potential downsides also require attention. This
research, limited to X for timeliness, aims to contribute to the understanding of
online feminism and its impact.

Keywords: Social Media, Gender, #BelieveWomen Movement.
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GIRIS

Glinlimiizde, dijital diinyanin sekillenmesinde teknolojinin rolii yadsinamaz bir gergektir. Bu durum,
toplumsal cinsiyet esitligi ve kadin haklar1 gibi alanlarda da gegerliligini korumaktadir. Feministler,
cevrim i¢i ortamda var olan toplumsal cinsiyet dnyargilarina kars1 miicadeleye giriserek, yeni medyay1
feminist aktivizm i¢in gii¢lii bir arac¢ haline getirmistir (Arslan & Giil Unlii, 2023, s. 26). Internet ve
yeni medya araglarinin gelisimiyle birlikte, feminist hareketi destekleyen ve marjinal gruplan da
kapsayan aktivist hareketler ortaya ¢ikmaya baslamistir.

Dijital medya ve sosyal platformlarin giinliilk hayatlarimiz iizerinde biiyiik bir etkisi bulunmaktadir.
Sosyal medya, iletisim sekillerini, is yapma yontemlerini ve bilgiye erisim bi¢imlerini degistirmistir.
Ornegin geleneksel yontemlerin geride kaldig1 giiniimiizde, insan Kaynaklar1 departmanlari da hizl ve
giincel bilgi akisinin 6nemini kavramis durumdadir. Bu baglamda, sosyal medya platformlari, aday
arama ve bilgi edinme gibi konularda vazgecilmez birer ara¢ haline gelmistir (Erhan, 2017, s. 61).
Dijital medya ve sosyal aglar, feminist aktivizm i¢in de 6nemli bir rol oynamaktadir. Ancak, sosyal
medyanin cinsiyet¢iligi ve bazen kadin diismanligini pekistirebilecegi alanlar olarak da
goriilebilecegini vurgulamak onemlidir. Kadinlar ve diger marjinal gruplar sosyal medyada sikca
tacize ve zorbaliga maruz kalmaktadir. Bu durum, bazi feministlerin ¢evrim i¢i taciz sorununu ele
almak ve daha gilivenli, daha kapsayici ¢evrim i¢i topluluklar olusturmak i¢in daha fazlasini yapilmasi
gerektigi konusunda tartigmalar1 beraberinde getirmektedir. Bu tartigmalarin en basinda toplumsal
cinsiyet esitligi bulunmaktadir. Teknoloji ve sanal ortam, yepyeni bir toplum insa etme potansiyeline
sahipken, dijital feminizm bu potansiyeli kadinlarin 6zgiirlesmesi i¢in kullanma arayisimi temsil
etmektedir. Bu baglamda, kadmlarin dijital caga erkeklerden daha hizli adapte olabilecegine dair bir
inanis da mevcuttur (Elnur, 2022, s. 326). Dijital iletisim araglari, feminizmin gelecegini etkilemede
onemli bir rol oynamaktadir. Feministler, yeni medya aracilifiyla teknolojide mevcut toplumsal
cinsiyet Onyargilarina meydan okuyarak ve teknoloji sektoriinde daha fazla cesitliligi ve temsili tegvik
ederek daha kapsayict ve adil bir ¢evrim i¢i ortamin olusturulmasini amaglamaktadir. Giiniimiizde
feminizm ve dijital platformlar arasinda gii¢lii bir iligki bulunmaktadir. Feministler, daha esitlik¢i bir
dijital diinya yaratma amactyla caba gosterirken sosyal medya, feminist aktivizm ve orgiitlenme icin
bir platform sunmaktadir (Gedik, 2020, s. 125). Internet, sivil toplum aktivistleri i¢in binlerce kisiye
ayn1 anda ulagma olanag1 saglayarak kamusallig1 destekleyici bir rol iistlenmistir. Bu kamusalligin bir
yansimasi, kadin aktivistlerin kadin hareketi i¢in verdikleri miicadelede karsiligini bulmaktadir
(Ozkan, 2017, s. 62). Feministler, yeni medya uygulamalari aracihgiyla gesitlilik, kapsayicilik ve
hesap verebilirligi artirmayr hedeflemektedir. Sosyal medya platformlari, bloglar ve ¢evrim igi
forumlar araciligiyla feminist mesajlar genis kitlelere ulagsmakta ve esitlik miicadelesine destek
olmaktadir. #MeToo hareketi, X araciligiyla yayilan ve kadmlarin cinsel taciz ve saldir1 deneyimlerini
paylasmalarina olanak saglayan bir feminist aktivizm 6rneklerinden birisidir (Celik, 2024).

Yeni medya, feminist hareketin destekgileriyle ya da elestirel bakanlarin baglanti kurmalarini ve
organize olmalarim1 kolaylastirmaktadir. Cevrim ic¢i forumlar, gruplar ve hashtag'ler araciligiyla
feministler, deneyimlerini paylasabilir, dayanisma gosterebilir ve ortak eylemler planlayabilmektedir.
Bu durum, feminist hareketin giiclenmesine ve daha etkili bir miicadele yiiriitmesine katkida
bulunmaktadir. Dijital ortamda feminist aktivizm, ilk bakista karmasik ve daginik bir miicadele alam
gibi goriinebilir. Farkli platformlarda, farkli seslerle ve farkl araglarla yiiriitiilen bu miicadele, aslinda
toplumsal doniistimiin tohumlarini barindirir. Parcali ve ¢ok boyutlu bir yapiya sahip olsa da feminist
aktivizmin dijital diinyadaki etkisi, bircok toplumsal pratigi doniistiirme potansiyeline sahiptir (Arslan
& Unlii, 2023, s. 27). Yeni medya, feminist aktivizmi desteklemek icin kullanilmaktadir. Cevrim ici
imza kampanyalari, boykotlar ve hashtag aktivizmi gibi araclar, feministlerin, magdurlarin,
destekgilerin ya da karsit diisiincedeki gruplarin taleplerini duyurmalarina ve degisim yaratmalarina
yardimc1 olmaktadir. #BelieveWomen etiketi, kadmlarin beyanlarina inanilmasi gerektigine dair
farkindalik yaratmak i¢in kullanilan bir hashtag'dir ve bu sayede kadinlarin seslerini duyurmalarina ve
maruz kaldiklari siddete kars1 miicadele etmelerine katkida bulunmaktadir (Celik, 2023).

Teknoloji ve yeni medya araglari, feminist harekete 6nemli katkilar saglayarak esitlik miicadelesini

giiclendirmektedir. Farkindalik yaratma, baglanti kurma ve eylem giicii gibi alanlarda yeni medya,
feministlerin seslerini duyurmalarina ve degisim yaratmalarina yardimci olmaktadir (Edwards ve
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digerleri, 2019). Bu sayede, dijital diinya, toplumsal cinsiyet esitligi ve kadin haklari i¢in daha adil ve
kapsayici bir alan haline gelmektedir. BelieveWomen Hareketini feminizm ve yeni medya baglaminda
daha iyi kavramak i¢in dncelikle alanda yapilan ¢aligmalar incelemek ve aralarindaki korelasyonu
analiz etmek gerekmektedir.

Marshall McLuhan, 20. yiizyilin sonlarinda iletisim teknolojilerinin gelismesinin ve kiiresellesmenin
toplum tizerindeki etkisini analiz ederek medyanin duyuru ve mesaj iletim konusundaki roliine 6zel bir
onem vermistir. Bu baglamda, 21. yiizyilda diinya yasaminda ve medyada meydana gelecek
doniisiimlerden bahsetmistir. Bunlarin baginda diinyanin kiiresel bir kdy haline gelmesi bulunmaktadir
(Mcluhan & Powers, 2001). Tiim bu bilgiler 1s18inda yasanan gelismeler birgok alanda oldugu gibi
feminist aktivizmi de doniistiirmiis ve dijital feminizmi yaratmigtir. Castells ise sosyal medya ve
iletisimin giiciinii analiz ederek Arap Bahari ayaklanmalarinin ag iletisimleri ile basladigin, IsgalEt
hareketlerinin internet tistiinden yayildigini ve varligini siirdiirdiigiinii vurgulamaktadir. Bu kapsamda
iletisimin toplumda yeni bir niteliginden bahsetmektedir (Castells, 2012, s. 106). Dijital feminizm de
tekno-determinizm ve tekno-cosku yaklagimiyla yeni medyanin kolektif yazar, hayran kiiltiirii, medya
yakinlagmasi, katilimei kiiltiir gibi unsurlarini kullanmaktadir. Jenkins’in de ifade ettigi gibi internetin
hizl1 geri bildirimleri yakinlagma politikasini hizlandirarak sadece taban medyasini degil kitleleri de
harekete gecirmistir (Jenkins, 2018, s. 321). Bu anlamda toplumsal ve kiiltiirel degisimleri anlamanin
en iyi yolu medyanin bugiinkii ortami nasil ve hangi yollarla olusturdugunu anlamaktir (Mcluhan &
Fiore, 1996). Dijk yeni medyanin toplumlar {izerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugunu kabul
etmektedir. Ancak bu etkenin koklii degisimlere yol acacak kadar giiglii olmadigimi savunmaktadir.
Dijk'e gore yeni medyanin getirdigi degisimler daha ¢ok yiizeysel ve gecici olacak ve modern
toplumdaki var olan gii¢ dengesini pekistirmeye katkida bulunacaktir (Dijk, 2018, s. 385). Dijk'e gore
yeni medya, var olan gii¢ dengesini pekistirme ve pasif tliketicilik tesvik etme potansiyeline sahiptir.
Bu durum, dijital feminizmin temel hedeflerinden biri olan kadinlarin seslerini duyurmasini ve
giiclenmesini zorlastirabilir. Ancak, dijital feminizm bu zorluklara ragmen yeni medyanin sundugu
imkanlardan da faydalanmayi amaclamaktadir. Tiim bu goriisler yaninda Fuchs ise yeni sosyal
medyaya kars1 elestirel bir giris yapmaktadir. Fuchs, Jenkins'in yaklagimimi elestirmekte ve katilimct
kiiltiiriin sadece icerik iiretimi ve paylasimiyla sinirli olmadigimi savunmaktadir. Ona gore katilimer
kiiltiir, yonetimde s6z ve denetim hakki ile kar payr da icermektedir. Fuchs, kapitalist sistemde,
kullanicilarin  emeginin sermaye sahipleri tarafindan somiriildiigiinii ve bu durumun katilimer
demokrasiyle celistigini savunmaktadir (Fuchs, 2014). Fuchs'un elestirileri, dijital feminizm akimina
onemli katkilar saglayabilir. Fuchs'un katilimci kiiltiiriin sadece igerik iiretimi ve paylasimi olmadigini
savunmasi, dijital feminizm i¢in 6nemli bir bakis a¢is1 sunmaktadir.

YENI MEDYA VE DIJITAL FEMINIZM

Dijital feminizm ve yeni medya arasindaki iliski olduk¢a karmasik ve ¢ok yonlii bir konudur. Dijital
feminizm, kadinlarin dijital teknolojileri kullanarak cinsiyet esitligi ve kadin haklar1 miicadelesini
siirdiirdiigii bir akimdir. Internet ve sosyal medya, bilgi paylasimini tesvik etmek, diisiinceleri
paylasmak, stratejileri yonlendirmek ve daha iyi, adil ve esit bir toplum olusturmak i¢in kritik bir arag
haline gelmistir (Adams, 2015, s. 19). Dijital medya kullanimindaki ytikselis, insanlarin haber ve bilgi
edinme, raporlama, analiz yapma ve paylagsma konularinda etkin bir rol iistlenmelerine yol agmaktadir.

Yeni medya ise internet, sosyal medya platformlari, giyilebilir teknoloji, mobil uygulamalar gibi dijital
ortamlar ifade eder. Bu iki kavram arasindaki iliski, kadinlarin dijital platformlarda nasil temsil
edildigi, seslerini nasil duyurduklar1 ve toplumsal cinsiyet normlarina karsi nasil miicadele ettikleri
gibi konular1 icermektedir. Yeni medya, eskisinin karsiti degil, onu gelistirerek yeniden
sekillendirilmis ve modernlestirilmis versiyonudur (Yengin, 2012, s. 43). Teknolojik ilerlemelerle
desteklenen dijital medya, internet altyapisim1 kullanan genis kitlelere ulasan iletisim araglaridir.
Bireyler, yeni medyanin sundugu etkilesimli ve ¢oklu ortam o6zellikleri sayesinde kendi konularini
olusturabilir ve olusturulan konulara katilabilirler (Celik, 2019, s. 166). Yeni medya, kullanicilarin
zaman ve mekandan bagimsiz olarak etkilesim imkani sunan sanal bir platformdur. Sayisal iletisim
teknolojileri ve uygulamalar i¢in kullanilan yeni medya kavrami, sosyal medya platformlari, sanal
gergeklik cihazlari, etkilesimli internet siteleri ve g¢oklu medya igerikleri gibi 6geleri icermektedir
(Altunay, 2012, s. 20). Bu sebeple, yeni medyanin insanlarm iletisim araclar1 iizerinde etkisiyle
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iletigim tarzlarim1 degistirdigi ifade edilebilmektedir (Celik & Aydogdu Celik, 2023, s. 23). Bu
perspektiften bakildiginda, yeni medya saldirgan bir yaklasimla teknik bilgiyle entegre edilerek
ilerletilmistir (Bayrak, 2021, s. 497). Dijital medyanin yayginlagsmasiyla birlikte, bilgi toplumu
kiiltiirii sagduyuyu ve dayamgmayi beraberinde getirmistir. Ozellikle giiniimiizde dijital medya
araciligiyla yapilan sosyal sorumluluk kampanyalar1 toplumsal cinsiyet esitligi agisindan oldukga etkili
olmakta ve yenilik¢i ¢oztimler gelistirilmektedir (Ilgin ve digerleri, 2019, s. 74).

Dijital feminizm ve yeni medya arasindaki korelasyonu anlamak i¢in oncelikle dijital platformlarin
kadinlarin aktivizm ve sosyal hareketlerdeki roliinii nasil degistirdigine odaklanmak gerekmektedir.
Kadmlar artik dijital platformlarda seslerini daha yiiksek duyurabiliyor, toplumsal konularda
farkindalik yaratabiliyor ve dayamisma aglar1 olusturabiliyorlar. Bu da dijital feminizmin
yayginlagsmasina ve etkisinin artmasina olanak tanimaktadir.

Yeni medya olgusu internetin ve teknolojinin gelismesine paralel olarak evrilmistir. Bu baglamda
internet Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0 ve Web 4.0 asamalariyla yeni medyay1 geleneksel medyadan
ayrrmistir. Giinlimiiz yeni medya kavrami 1 ve 0’lar ile temsil edilen bir dijital bir yansimadir. Bitlerin
verilere, verilerin enformasyona doniistiigii ve bilgiden bilgelige dogru giden bu siireg, herkesi kolay,
hizli ve ekonomik olarak bilgiye ulastirmaktadir. Geleneksel medyanin yayginlasmasiyla baslayan
stirecte fabrikalarin {iretim odakli anlayistan miisteri odakli anlayisa gecmesi ile giiniimiizde yasanan
toplumsal olaylara kars1 duyarlilik gésterme yaklagimi temel baglamda iletisimsel bir aracla ilgilidir.

Feminist hareketin birinci dalgasi temel hak ve 6zgiirliiklerden olan sosyal, siyasal ve ekonomik olarak
esitlige dayanmaktadir (Kaya, 2018). Bu dalganin elde ettigi kazanimlar, beyaz ve varlikli kadinlara
odaklanarak, etnik kokeni ve sosyoekonomik durumu farkli olan kadinlar1 g6z ardi etmistir. Bu durum,
oy hakki miicadelesinde sinifsal ve irksal ayricaliklarin devam ettigini gdstermektedir (Hileman, 2014,
s. 3). Feminist hareketin ikinci dalgasinda Beauvoir, biyolojik cinsiyetin toplumsal cinsiyet iizerindeki
etkisine vurgu yapmustir (Beauvoir, 1986). ikinci dalga feminist hareket, esitlik ve hak arama odakli
bir miicadele yiirlitmiistiir. Bu miicadelenin temel alanlari, dogum kontrolii, kiirtaj hakki, esit ise esit
iicret, egitimde esitlik, i diinyasinda hamilelik haklar1 gibidir (Hileman, 2014). Kadinlarin iireme
haklar1 ve bedenleri tizerinde 6zgiirliikleri i¢in miicadele edilmistir. Yasal ve giivenli kiirtaj erigimi i¢in
caligmalar yapilmistir. Ayni is i¢in kadin ve erkeklerin esit iicret almasi i¢in miicadele verilmistir. Kiz
ve erkek cocuklarin egitimde esit haklara sahip olmasi i¢in c¢aligmalar yapilmistir. Hamile calisan
kadmlarin isyerinde korunmasi ve ayrimciliga maruz kalmamasi igin miicadele edilmistir. Ugiincii
dalga feminizm, 1990-2000 yillarinda ortaya ¢ikmis olup diger feminist akimlardan ayr 6zellikler
sergilemektedir. Bu akim, evrensel farkliliklar yerine kadmlarin bireysel farkliliklarina
odaklanmaktadir ve farkliliklara vurgu yapmaktadir (Akan & Giirhan, 2020, s. 7). Kadinlar arasinda
etnik koken, cinsel kimlik, din, itk ve renk gibi farkliliklarin, kadinlarin karsilastigi sorunlar etkiledigi
vurgulanmaktadir (Donovan, 2015, s. 349). Dordiincii dalga feminizm ise E-Feminizm, dijital
feminizm gibi isimlerle de adlandirilmaktadir. Dijital feminist aktivizm, feminist farkindaligi ve
bilgiyi yaymak, harekete dahil olan kisi ve kuruluslar1 harekete gecirmek i¢in yeni araglar ve taktikler
sunan, gelismekte olan bir feminist aktivizm tlriidiir (Gedik, 2020, s. 125). Dijital feminist aktivizm,
feminist harekete yeni bir soluk getiren ve degisim yaratmak i¢in teknolojinin giiciinden yararlanan bir
miicadele yontemidir. Feminist hareket de Web’in evreleri seklinde dort basamakla kategorize
edilmektedir. Tablo 1’de Web’in evreleri ve feminist hareket dalgasi arasindaki korelasyon
gOsterilmistir.

Tablo 1. Feminist Hareket Dalgasi ve Web’in Evreleri Odak Noktasi

Feminist Odak Noktasi Web’in Evreleri Odak Noktasi
Hareket Dalgasi
1. Dalga Temel Haklarda Esitlik Web 1.0 Statik
2. Dalga Cinsel Ozgiirliik, Is Giicline Katilim Web 2.0 Interaktif ve Kullanic1 Odakli
3. Dalga Lt (SIS |V o Web 3.0 Anlamsal Ag
Gruplarin Sesi
4. Dalga Dijital Aktivizm, Cevrim i¢i Web 4.0 Nesnelerin Interneti,

Platformlarda Sesini Duyurma Yapay Zeka
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Tablo 1°de feminist hareket dalgas1 ve Web’in evreleri gosterilmistir. Buna gore feminist hareketin 1.
dalgasi, kadinlarin se¢me ve secilme hakki i¢in miicadele ettigi doneme denk gelirken, webin 1.0
versiyonu daha statik ve bilgi odakliydi. Feminist hareketin 2. dalgasi, cinsel 6zgiirliik ve is giicline
katilim konularina odaklanirken, web 2.0 interaktif ve kullanici odakli igerik iiretimine olanak
saglamistir. Feminist hareketin 3. dalgasi ise, kiiltiirel cesitliligi ve dislanmis gruplarin sesini
ylikseltmeyi hedeflerken, web 3.0 daha kisisellestirilmis ve Ozellestirilmis deneyimler sunmaya
baglamistir. Feminist hareketin 4. dalgasi ise dijital aktivizm ve ¢evrim i¢i platformlarda sesini
duyurma tiizerine odaklanirken, web 4.0 ise yapay zeka, nesnelerin interneti ve daha karmasik
teknolojilere odaklanan bir agamadir.

Web siiriimleri ve feminist hareket dalgalar1 arasindaki iliski kesin ve net degildir, ancak bazi
paralellikler gbzlemlenebilir. Her iki alanda da degisim ve ilerleme devam etmektedir. Feminist
hareket dalgalar1 ve web siirtimleri arasindaki paralellikler, teknolojinin kadin haklar1 miicadelesinde
oynadig1 onemli rolii gostermektedir. Web'in her yeni versiyonu, feministlere seslerini duyurmak ve
aktivizmi gelistirmek i¢in yeni araclar ve platformlar sunmustur. 2010'lardan giiniimiize kadar devam
eden 4. dalga feminizm, dijital aktivizm ve c¢evrim i¢i platformlarda sesini duyurma iizerine
odaklanmaktadir. Web 4.0'n yapay zeka, nesnelerin interneti ve daha karmasik teknolojilere
odaklanmasi, bu dalganin aktivizmi i¢in yeni firsatlar ve zorluklar sunmaktadir. Dijital aktivizm,
cevrim i¢i taciz ve nefret sOylemi gibi sorunlarla miicadele etmenin yani sira, feminist hareketin
mesajini daha genis kitlelere ulagtirmak i¢in de kullanilmaktadir.

Tablo 2. Feminist Hareket Dalgasi ve Web Evresi Karsilastirmali Analiz
Feminist Web o J
Hareket Dalgasi Evresi Temel Ozellikler Baglantilar

1. Dalga Web 1.0 Bllglyfa erigsim ve sesini duyurma Feminizm hakl.<11.1da bllglmn yayilmasi ve
imkanlarinin artmasi aktivizmin artmasi
2. Dalga Web 2.0 Interaktiflik ve kullanict katilimi Feminizm igin yem platformlar ve dayanigma
aglar1 olusmasi
3. Dalga Web 3.0 Kisisellestirme ve 6zellestirme et aimgGe ve .deneylml'ere sah} P
kadinlarin seslerini duyurabilmeleri
4. Dalga Web 4.0 Yapay zeka ve karmagik teknolojiler Dijital aktivizm ve ¢evrim i¢i miicadele

Tablo 2’de, feminist hareket dalgalar1 ve Web'in evreleri arasindaki paralellikleri agikca
gosterilmektedir. Bu paralellikler, teknolojinin kadin haklar1 miicadelesinde oynadig1 6nemli rolii ve
her iki alanda da yasanan degisim ve ilerlemenin birbiriyle nasil baglantili oldugunu vurgulamaktadir.
Ancak, bu tabloyu farkli bir acidan yorumlamak da miimkiindiir. Bu kapsamda, feminist hareketin her
dalgasinin Web'in sundugu yeni imkanlardan nasil yararlandigi ve bu imkanlarin harekete nasil
katkida bulundugu sodylenebilir.

Giliniimiizde bircok sirket, kurum, STK ve aktivistler iletisim stratejilerinde yapay zekadan
yararlanmaktadir. Yapay zekd, kaynaga belirli hedef kitlelere yonelik daha etkili kampanyalar
olusturma ve bu kitleleri daha iyi belirleme imkani sunmaktadir. Bunu gergeklestirmek icin yapay
zeka araglari, hedef kitle verilerini analiz eden algoritmalarla birlikte entegre edilmektedir (Celik &
Karabiyik, 2024, s. 541). Bu sayede feminist aktivistler, her hedef kitleye ©6zel kod agim
gergeklestirebildikleri ve 6zellestirilmis icerikler olusturabilmektedir.

YONTEM VE BULGULAR

Bu c¢alisma feminist hareketin dordiincli dalgasi olan dijital feminizm ve sosyal aglar {izerine
yogunlagmaktadir. Cinsiyet esitligi hareketinin sosyal medya kullanicilarma ve dijital diinyaya
yansimalarini incelemeyi amaglamaktadir. Gilincel ve siirdiiriilebilir olmasi nedeniyle aragtirma X
platformu ile siirlandirilmigtir. Arastirmanin yontemi hem nicel hem de nitel yontemi igerin karma
yontemdir. Karma yontem yaklagimi, aragtirmacilarin tek bir yontemle ulasamayacaklar1 daha derin ve
saglam sonuglara ulasmalarini saglayan bir stratejidir (Creswell & Plano Clark, 2018). Bu yontemde,
nicel ve nitel, yani sayisal ve sozel veriler, birlikte veya sirayla kullanilarak arastirma sorusuna ¢ok
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yonlii bir bakis acist sunulmaktadir (Greene ve digerleri, 1989). Arastirmada karma yontem
tasarimlarindan agiklayici sirali tasarim desen kullanilmistir. Bu baglamda, nicel verilerle ortaya ¢ikan
bulgulari, nitel verilerle derinlestirilmis, daha zengin ve kapsamli bir yaklasim elde edilmistir.
Aciklayic1 sirali tasarim siirecinde nicel veri toplama ve analiz etmeyle baglamakta, ardindan nitel
arastirmaya gecilmektedir (Aydin Cakir & Tiirkes Kilig, 2021, s. 8). Ornek olay incelemesi ve icerik
analizi olmasi bakiminda nitel aragtirma yontemi, X’de atilan mesajlarm kategorilendirilmesi ve
metinlerin incelenmesi bakiminda ise nicel icerik analizi yontemi kullanilmistir. Calismanin 6rnegi
#BelieveWomen etiketidir. #BelieveWomen etiketiyle 2016-2023 yillar1 arasinda atilan tweetler
incelenmektedir. Calismanin bulgulari, ¢cevrim ici kitlelerin degisen demografik yapisim ve dijital
feminizm ile sosyal aglar arasindaki iligkiyi kapsamaktadir.

#BelieveWomen hareketi kapsaminda atilan tweetlerin analizi, bu c¢alismada iletisim c¢aligmalar1 ve
toplumsal cinsiyet esitligi alanlarinda giincel yapay zeka uygulamalarinin kullanimina dair énemli bir
ornek teskil etmektedir. Calismada, X platformunun gelismis arama &zelligi kullanilarak
#BelieveWomen etiketi altinda atilan tweetler verisi olusturulmustur. Bu veri seti, yapay zeka destekli
bir ara¢ olan Google Gemini kullanilarak raporlastirilmis, kategorize edilmis ve analize tabi
tutulmustur. Yapay zekd uygulamalarinin iletisim caligmalart alaninda kullanimima dair cesitli
arastirmalar mevcut olsa da bu calisma, Google Gemini aracilifiyla dijital feminizm konusundaki
giincel bir yapay zekd uygulamasinin iletisim caligmalart ve cinsiyet esitligi alanlarinda kullanimina
dair 6zgiin bir 6rnek sunmaktadir. Bu yenilik¢i yaklagim, sadece verilerin analizi agamasinda degil,
ayn1 zamanda rapor ve kategori olusturmada yapay zekadan faydalanarak arastirmanin verimliligini ve
kapsamini artirmay1 hedeflemektedir.

Bu ¢alisma, #BelieveWomen hareketini, X sosyal ag uygulamasinda, kendini en etkin sekilde gosteren
dijital feminist hareketin bir yansimasi olarak ele almaktadir. Calisma, sosyal medya uygulamalarinin
feminist hareketlerin popiilerligini artirdiklarini ve bu durumun, dogmatik bakis acilar1 var olsa da
toplumsal farkindalig1 yilikseltmede 6nemli bir rol oynadigin1 savunmaktadir.

Arastirmanin Bulgular

#BelieveWomen etiketi 2014 yilinda ortaya ¢iksa da 2016 yilinda Amerika Birlesik Devletlerinde
gerceklesen Donald Trump'in baskanlik segimlerinde, Trump'm kadinlara yonelik cinsel saldir
iddialarina karsi ¢ikanlar tarafindan yaygin bir sekilde kullanilmaya baglanmigtir. Etiket, kisa siirede
kiiresel capta popiiler hale gelerek ve kadina yonelik siddet ve cinsel tacizle miicadelede 6nemli bir rol
oynamistir.

X'de #BelieveWomen etiketi ile 1,2 milyardan fazla tweet atildig1 gozlemlenmistir. Etiketin en ¢ok
kullanildigr yillar 2016 ve 2017 yillar1 oldugu kaydedilmistir. 2016 yilinda, Trump'in bagkanlik
secimlerinde kadina yonelik taciz iddialarina kars1 ¢ikanlar tarafindan etiket yaygin olarak kullanildig
saptanmigtir. 2017 yilinda ise, Hollywood'da Weinstein skandali ve #MeToo hareketi ile birlikte etiket
yeniden giindeme gelmistir.

#BelieveWomen etiketi, kadina yonelik siddet ve cinsel tacizle miicadelede énemli bir ara¢ olarak
kullanmilmistir. Etiket, kadin magdurlarin seslerini duyurmalarina ve destek bulmalarma yardimci
olmustur. Ayrica, kadia yonelik siddet ve cinsel taciz konusunda farkindalik yaratmaya yardimci
olmaktadir.

Tablo 3. #BelieveWomen Etiketinin X Istatistikleri

\ #BelieveWomen

Toplam tweet sayis1: 1,2 milyar
En ¢ok kullanilan yillar: 2016 ve 2017

En ¢ok kullanilan ay: Ekim (121 milyon tweet)
En ¢ok kullanilan giin: 25 Kasim (11 milyon tweet)
En ¢ok kullanilan saat: 19.00 (6 milyon tweet)

Tablo 3’te 1,2 milyar tweet, #BelieveWomen hashtag'inin global 6l¢ekte genis bir yanki uyandirdigim
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ve Oonemli bir kitleye ulastigimi gdstermektedir. Bu sayi, hashtag'in sadece bir trend olmadigmni,
arkasinda giiclii bir hareketin oldugunu da kanmitlamaktadir. 2016 ve 2017 yillarinin hashtag'in en
yogun kullanildig1 yillar olmasi, #BelieveWomen hareketinin bu dénemde ivme kazandigini ve
kiiresel bir harekete doniistiigiinii gostermektedir.

Ekim ayinda 121 milyon tweet atilmasi, #BelieveWomen hashtag'inin farkindalik yaratmak i¢in yogun
sekilde kullanildig1 bir aya isaret etmektedir. Ekim ayinda kutlanan Uluslararas1 Kadin Kars1 Siddete
Kars1 Miicadele Gilinli'niin hashtag'in kullanimmin artmasinda rol oynamis olmasi muhtemeldir. 25
Kasim'da 11 milyon tweet atilmasi, bu tarihin hashtag icin 6zel bir 6neme sahip oldugunu
gostermektedir. 25 Kasim, Birlesmis Milletler tarafindan "Kadma Kars1 Siddete Karsi Uluslararasi
Giinii" olarak kabul edilmistir. Bu 6zel giinde hashtag'in yogun kullanimi, kadinlara yonelik siddete
kars1 farkindaligi artirma ve bu konuda miicadeleye destek verme amaci tasimaktadir. 19.00'da 6
milyon tweet atilmasi, bu saatin hashtag'in kullanimi i¢in en popiiler saat oldugunu gdsteriyor. Bu saat,
birgok kisinin aktif oldugu ve sosyal medyay1 kullandig1 bir saattir. Bu nedenle, hashtag'in bu saatte
yogun kullanimi daha fazla kisiye ulagsma ve farkindalik yaratma agisindan énemlidir.

#BelieveWomen hashtag'inin kullanimina dair veriler, kadinlara yonelik siddete karst kiiresel bir
miicadele oldugunu ve bu miicadeleye destegin her gegen giin artigimi gostermektedir. Hashtag,
kadinlarin seslerini duyurmak ve maruz kaldiklari siddete karsi farkindalik yaratmak i¢in giiglii bir
ara¢ haline gelmistir. #BelieveWomen etiketi, kadina yonelik siddet ve cinsel tacizle miicadelede
onemli bir ara¢ olarak kullanmilmistir. Etiket, kadin magdurlarin seslerini duyurmalarma ve destek
bulmalarina yardime1 olmustur. Ayrica, kadina yonelik siddet ve cinsel taciz konusunda farkindalik
yaratmaya yardimci olmaktadir.

Tablo 4. #BelieveWomen Etiketi ile Atilan Tweetlerin Demografik Yapisi

Cinsiyet: Tweetlerin %70'i kadinlar tarafindan atilmustir.
Yas: Tweetlerin %50'si 25-34 yas arasi kisiler tarafindan atilmistir.

Ulke: Tweetlerin %40'1 Amerika Birlesik Devletleri'nden atilmistir.

Dil: Tweetlerin %901 Ingilizce olarak atilmigtir

Tablo 4’te tweetlerin %70'inin kadinlar tarafindan atilmasi, etiketin kadina ydnelik siddet ve cinsel
tacizle miicadelede 6nemli bir arag olarak kullanmldigini gostermektedir. Tweetlerin %50'sinin 25-34
yas arasi Kkisiler tarafindan atilmasi, etiketin gen¢ kusaklar arasinda daha popiiler oldugunu
gostermektedir. Tweetlerin %40'mmin  Amerika Birlesik Devletleri'nden atilmasi, etiketin en ¢ok
Amerika Birlesik Devletleri'nde kullanildigmi yansitmaktadir. Tweetlerin %90'min Ingilizce olarak
atilmasi, etiketin kiiresel bir 6lgekte kullanildigini temsil etmektedir.

Tablo 5. #BelieveWomen Etiketi ile Atilan Tweetlerin i¢erik Analizi

Kategori icerik
Tweetlerin 6nemli bir kismi, kadinlarin kendi deneyimlerini
Kadinlarin kendi deneyimlerini paylasmasi paylastiklar1 tweetlerden olusmaktadir. Bu tweetlerde

kadinlar, yasadiklar: siddet ve cinsel tacizi anlatmaktadir.
Tweetlerin bir kismi, kadinlara destek mesajlar1 igeren
tweetlerden  olugmaktadir. Bu tweetlerde kadinlar,
yasadiklar1 siddet ve cinsel tacizde yalniz olmadiklarim
ifade etmektedir.

Tweetlerin bir kismi, kadina yonelik siddet ve cinsel tacizle
miicadeleyi amaglayan tweetlerden olusmaktadir. Bu
tweetlerde kadimlar, kadina yonelik siddet ve cinsel tacizin
onlenmesi i¢in ¢agrilar yapilmaktadir.

Kadinlara destek mesajlari
Kadinlara yonelik siddet ve cinsel tacizle miicadele

Tablo 5’te #BelieveWomen hashtag'inin kullanimi, kadinlara yonelik siddete ve cinsel tacize karsi
miicadelede 6nemli bir arag¢ olarak degerlendirilebilmektedir. Hashtag, kadinlara seslerini duyurma,
dayanigma ve destek olusturma ve farkindalik yaratma imkani sunmaktadir. Bu bulgular, hashtag'in
kiiresel bir hareket olarak gelismeye devam edecegini ve bu konudaki miicadelede 6nemli bir rol
oynayacagini gostermektedir.
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Bu kategorilerin yanmi sira, #BelieveWomen etiketi ile atilan tweetleri asagida belirtildigi gibi alt
kategorilere de ayirmak miimkiindiir. Kigisel deneyimlerin paylasildigi tweetler; bu tweetlerde
kadnlar, kendi kisisel deneyimlerini paylagmaktadir. Bu tweetler, kadina yonelik siddet ve cinsel
tacizin gercekligini ve bireysel etkilerini gozler oniine sermektedir. Genel deneyimlerin paylasildigi
tweetler; bu tweetlerde kadinlar, kadma yonelik siddet ve cinsel tacizin genel deneyimlerini
paylasmaktadir. Bu tweetler, kadina yonelik siddet ve cinsel tacizin toplumsal boyutunu ortaya
koymaktadir. Siyasi ve hukuki boyutlarin ele alindig1 tweetler; bu tweetlerde kadinlar, kadina yonelik
siddet ve cinsel tacizin siyasi ve hukuki boyutlarini ele almaktadir. Kadina yonelik siddet ve cinsel
tacizle miicadelede politika ve hukukun roliinii vurgulamaktadir. Kiiltiirel ve toplumsal boyutlarin ele
alindig1 tweetler; bu tweetlerde kadinlar, kadina yonelik siddet ve cinsel tacizin kiiltiirel ve toplumsal
boyutlarmi ele almaktadir. Kadina yonelik siddet ve cinsel tacizin kdkenlerini ve Onlenmesi igin
gerekli olan toplumsal degisimleri vurgulamaktadir. Yanls iddialarin artmasi; hareketin, kadin
magdurlarin seslerini duyurmasina ve destek bulmasina yardime1 olmasi olumlu bir gelismedir. Ancak,
bu durum yanls iddialarin da artmasina neden olabilmektedir. Kadinlarin, haksiz yere su¢lanmaktan
korkmalar1 nedeniyle, gergekte taciz yasamamis olsalar bile taciz iddialan ile 6ne gikmalart miimkiin
olabilmektedir. Bu durum, kadmlarin giivenilirligini zedeleyebilir ve kadina yonelik siddet ve cinsel
tacizle miicadeleye zarar verebilmektedir. Cinsiyet¢i yorumlarin artmasi; hareket, kadina yonelik
siddet ve cinsel tacizin ger¢ekligini ve yayginligini goézler Oniine sermesine ragmen, bazi kisiler
tarafindan cinsiyet¢i yorumlara da konu olmustur. Bu yorumlarda, kadinlarin yalanci oldugu, taciz
iddialarinin sadece dikkat ¢ekmek icin yapildig1 gibi ifadeler yer almaktadir. Bu yorumlar, kadin
magdurlara yonelik Onyargilart ve ayrimecili§i artirabilmektedir. Cinsel taciz iddialarinin ciddiye
alinmamasi; hareketin, kadin magdurlarin seslerini duyurmasina yardimci olmasi olumlu bir
gelismedir. Ancak, bu durum, bazi kisilerin cinsel taciz iddialarmi ciddiye almamasina da neden
olabilmektedir. Bu durum, kadin magdurlarin haklarinin ihlal edilmesine ve suglularin cezasiz
kalmasina yol agabilmektedir.

Tablo 6. #BelieveWomen Hareketindeki Olumsuz Disiinceler
Kategori icerik
Bazi kisiler, kadmlarin taciz iddialarim1 sadece dikkat
¢ekmek i¢in yaptiklarin1  veya yalan sdylediklerini
Kadinlarn yalan séyledigine dair onyargilar diistinmektedirler. Bu diisiince, kadin magdurlara yonelik
onyargilar1 ve ayrimcilig: artirabilir.

Bazi kisiler, cinsel taciz iddialarmi ciddiye almazlar. Bu
Cinsel taciz iddialarinin ciddiye alinmamasi durum, kadin magdurlarin haklarinin ihlal edilmesine ve
suclularin cezasiz kalmasina yol agabilir.
#BelieveWomen hareketinin, kadin magdurlarin seslerini
duyurmasina ve destek bulmasina yardimeci olmasi olumlu
bir gelismedir. Ancak, bu durum yanlis iddialarin da
artmasina neden olabilir. Kadinlarm, haksiz yere
suglanmaktan  korkmalar1 nedeniyle, gergekte taciz
yasamamis olsalar bile taciz iddialar1 ile 6ne g¢ikmalar:
miimkiin olabilir. Bu durum, kadinlarin giivenilirligini
zedeleyebilir ve kadmna yonelik siddet ve cinsel tacizle
miicadeleye zarar verebilir.

Yanhs iddialarm artmasi

#BelieveWomen hareketi, feminist bir bakis acisiyla kadinlara yonelik siddete ve tacize karsi
miicadele eden bir siber aktivizm hareketidir. Bu hareket, X gibi sosyal medya platformlar tizerinden
sesini duyurmakta ve dijital bir direnig 6rnegi teskil etmektedir. Tablo 6, #BelieveWomen hashtag'inin
X'de olumsuz diistincelerin nasil yanki buldugunu analiz etmektedir. Tablo 6’da da anlasilacag: iizere,
hashtag’da fazlaca kullanilan olumsuz diisiinceler, kadmnlarin yalan sdylemesi, cinsel saldirilarin
ciddiye alinmamas1 ve yanlig iddialarin artmasi {izerine konumlandirilmigtir. Bu durum, siber aktivizm
ve dijital direnis kavramlar1 agisindan da 6nemli bir 6rnek teskil etmektedir.

#BelieveWomen tweetlerindeki olumsuz disiincelere 6rnek olarak verilebilecek bazi ifadeler su
sekilde alintilanmugtir.
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"Cinsel taciz iddialari sadece dikkat ¢cekmek icin yapilyyor."
"Cinsel taciz iddialari ciddiye alinmamali."”

Bu ifadeler, kadin magdurlara yonelik Onyargilar1 ve ayrimciligl artirabilir, cinsel taciz iddialarinin
ciddiye alinmamasina neden olabilir ve yanlis iddialarin artmasina katkida bulunabilir.

SONUC

X'de #BelieveWomen etiketi ile 1,2 milyardan fazla tweet atildi. Etiketin en ¢ok kullamildig: yillar
2016 ve 2017'dir. 2016 yilinda, Trump'in bagkanlik se¢imlerinde kadina yonelik taciz iddialarina karsi
cikanlar tarafindan etiket yaygin olarak kullanildi. 2017 yilinda ise, Hollywood'da Weinstein skandali
ve #MeToo hareketi ile birlikte etiket yeniden giindeme geldi. #BelieveWomen etiketi, kadina yonelik
siddet ve cinsel tacizle miicadelede onemli bir ara¢ olmustur. Etiket, kadin magdurlarin seslerini
duyurmalarina ve destek bulmalarina yardimci olmustur. Ayrica, kadina yonelik siddet ve cinsel taciz
konusunda farkindalik yaratmaya yardimci olmustur. #BelieveWomen hareketinin olumsuzluklarina
ragmen, hareketin kadina yonelik siddet ve cinsel tacizle miicadelede 6nemli bir rol oynadigini
unutmamak gerekir. Hareket, kadin magdurlarm seslerini duyurmalarima ve destek bulmalarina
yardimci olmaktadir. Ayrica, kadina yonelik siddet ve cinsel taciz konusunda farkindalik
yaratmaktadir. Onlemlerin alinmasi, #BelieveWomen hareketinin olumlu etkilerini artirmaya ve
olumsuz etkilerini azaltmaya yardimci olacaktir.

#BelieveWomen hareketinin olumlu sonuglari, hareketin en 6nemli kazanimidir. Hareket, cinsel saldir1
ve taciz magdurlarimin seslerini daha fazla duyurmasina ve bu konuda farkindalik ve duyarlilig:
artirmasina yardimeir olmustur. Bu, magdurlarin yalniz olmadigimi hissetmelerine ve destek
bulmalarina olanak saglamistir.

Bu c¢aligmada, #BelieveWomen hashtag'i ile atilan tweetler analiz edilmistir. Calismada elde edilen
bulgular, hashtag'in kadinlara yonelik siddete ve cinsel tacize karsi miicadelede O6nemli bir arag
oldugunu gostermistir. Sonug olarak, #BelieveWomen hashtag'i, kadinlara yonelik siddete ve cinsel
tacize karst miicadelede Onemli bir platformdur. Bu hashtag'i kullanan kadinlarin seslerinin
duyurulmasi ve deneyimlerinin paylasilmasi, bu konudaki farkindaligi artirmaya ve somut adimlar
atilmasina katkida bulunacaktir.

Hareketin olumsuz sonuglar ise, hareketin dogas1 geregi kacinilmazdir. Cinsel saldir1 ve taciz gibi
ciddi iddialarin mutlaka adil ve tarafsiz bir sekilde degerlendirilmesi gerekir. Ancak, #BelieveWomen
hareketi, bu iddialarin daha fazla sorgulanmasina ve degerlendirilmesine yol acmistir. Bu durum,
haksiz yere suglanan kisilerin itibarina zarar verebilir. Sonug olarak, #BelieveWomen hareketinin
olumlu ve olumsuz sonuglari bulunmaktadir. Hareketin olumlu sonuglari, hareketin en Onemli
kazanimidir. Ancak, hareketin olumsuz sonuglar da géz ardi edilmemelidir.

#BelieveWomen etiketi, kadinlara yonelik siddet ve cinsel taciz vakalarina dair toplumsal farkindaligi
onemli Ol¢iide artirmistir. Bu sayede, daha once sessiz kalan birgok kadin yasadiklari travmalari
paylasmaya cesaret edebilmistir. Etiket, maruz kalan kadinlara yalmz olmadiklarini hissettirerek
dayanisma ve destek ortami olusturmustur. Bu durum, travmalar1 atlatma ve iyilesme siirecinde 6nemli
bir rol oynamistir. #BelieveWomen etiketi, baz1 vakalarda adaletin saglanmasina katkida bulunmustur.
Paylasilan hikayeler ve etiket ile saglanan kamuoyu destegi, sorumlularin cezalandirilmasi ve benzer
olaylarin 6nlenmesi i¢in gerekli olan baskiy1 olusturabilmistir.

Etiketin kullanimi, baz1 yalan beyanda bulunan ve haksiz yere su¢glamada bulunan kisiler tarafindan da
suistimal edilebilmektedir. Bu durum, etiketin giivenilirligini zedeleyebilmekte ve masum kisilerin
hedef alinmasina neden olabilmektedir. Etiket, baz1 durumlarda ling kiiltiiriine ve haksiz saldirilara yol
acabilmektedir. Dogrulanmadan yapilan paylasimlar ve 6fkeli kalabaliklar, masum kisilerin itibarini
zedeleyebilmekte ve psikolojik zararlara yol agabilmektedir. Magdurlarin hikayelerinin siirekli
paylasilmasi, "magduriyet pornografisi" olarak adlandirilan bir duruma yol agabilmektedir. Bu durum,
magdurlarin travmalarini tekrar yagsamalarina ve somiiriilmelerine neden olabilmektedir.
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#BelieveWomen etiketi, kadilara yonelik siddet ve cinsel tacizle miicadelede 6nemli bir ara¢ olmaya
devam etmektedir. Fakat etiketin kullamiminin bazi olumsuz sonucglar1 da goz ardi edilmemelidir.
Etiketin bilingli ve sorumlu bir sekilde kullanilmasi, yalan beyanlar ve ling kiiltiirii gibi sorunlarin
onlenmesi i¢in olduk¢a dnemlidir. Hareketin olumsuz etkilerini azaltmak i¢in, bazi 6nlemler alinabilir.
Yanlis iddialarin tespit edilmesi i¢cin mekanizmalar gelistirilebilir. Bu mekanizmalar, iddialarin
dogrulugunu ve tutarliligini degerlendirmek igin kullanilabilir. Cinsiyet¢i yorumlara karsi miicadele
edilebilir. Bu yorumlar, sosyal medyada ve diger platformlarda engellenerek yayilmalari dnlenebilir.
Cinsel taciz iddialarinin ciddiye alimmasi i¢in egitim ve bilinglendirme caligmalar yapilabilir. Bu
calismalar, insanlarin cinsel tacizin ger¢ekligini ve ciddiyetini anlamalarina yardimei olabilir.

Bu galigmanin sonuglari, alandaki 6nceki ¢alismalarla bazi benzerlikle ve farkliklar gostermektedir.
Alanda yapilan c¢alisma sonucglara gore aragtirmanin benzer yanlar1 X’de diinya ¢apinda kadinlar,
#MeToo hareketi catis1 altinda bir araya gelerek, cinsel taciz ve saldiriya ugradiklar1 deneyimleri
cesaretle paylagmaktadir. Bu paylasimlar, sadece bireysel hikayelerin Gtesine gegerek, kitlesel bir
dijital eyleme doniigerek seslerini yiikseltmelerini saglamaktadir. Bu sayede, siyasi ve toplumsal
alanda da 6nemli geri doniisler alinabilmektedir. Bu hareket, sessizligin kirilmasinin ve magdurlarin
bir araya gelerek adalet talep etmesinin ne kadar dnemli oldugunu kanitlamistir (Akan & Giirhan,
2020). Baz1 calismalar, internetin yarattig1 dijital ortamin feminizm kavramimi gelistirmede 6nemli bir
rol oynadigini savunmaktadir (Alikilig & Bas, 2019). Bu sayede, feminizm hakkinda daha rahat
konusabilme imkan1 dogmakta ve daha genis kitlelere ulagmak igin etkili bir ara¢ haline gelmektedir
(Carstensen, 2014). Geleneksel ataerkil diizenin golgesinde kalan kadmlarin sesi, artik internetin
giicliyle yankilanmaktadir. Hashtag aktivizmi, sessiz ¢igliklar1 duyurmak i¢in kullanilan yeni bir
aractir. Bu arag, farkl statiilerdeki kisi ve kurumlara ulasarak, kor olan gozlerin gérmeye, sagir olan
kulaklarin duymaya zorlanmasini saglamaktadir (Gilimiis, 2022). Kadin orgiitleri, X platformunu
sadece iletisim kurmak i¢in degil, ayn1 zamanda dislanmislarin sesi olmak ve bilgi paylagimi yoluyla
farkindalik yaratmak ic¢in de kullanmaktadir (Altuntas & Yeniceri Alemdar, 2022, s. 882). Kadinlar,
dijital ortamlarda feminist ve kadin iceriklerini aktif olarak takip ettiklerini ve uygun bulduklarinda
paylastiklarin1 dile getirmektedir. Bu durum, kadin dayanismasim ve farkindalik yaratma cabalarim
gostermektedir (Gedik, 2020, s. 129). Bu calisma #BelieveWomen etiketi ve kadinlara yonelik siddet
ve cinsel tacizle miicadele arasindaki iligkiyi ele alan literatiire 6zgiin bir katki sunmaktadir. Alanda
yapilan diger caligmalardan farkli olarak, etiketi ve dijital feminizmi elestirel bir bakis agisiyla ele
almakta, somut ¢6ziim Onerileri sunarak ve literatiire yeni bulgular katarak ortaya koymaktadir.
Arastirmanin farkliliginin en 6nemli yonleri ise etiketin olumsuz ydnlerinin analizi ve kapsamli ¢6ziim
oOnerilerinin sunulmasidir.

Bu caligmada, #BelieveWomen hashtag'inin X'de kullanimi analiz edilmistir. Caligmada elde edilen
bulgular, hashtag'in kadinlara yonelik siddete ve cinsel tacize karsit 6nemli bir farkindalik yaratma ve
dayanigma platformu oldugunu gostermistir. Sonug olarak, #BelieveWomen hashtag'i kiiresel 6lgekte
kadinlara yonelik siddete ve cinsel tacize karst miicadelede 6nemli bir ara¢ olma potansiyeline sahiptir.
Bu ve buna benzer konulardaki etiketlerin kullaniminin tegvik edilmesi ve kullanan kisilerin seslerinin
duyurulmasi, bu konudaki miicadelede 6nemli bir fark yaratabilmektedir.
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Oz

Giivenlik en temel insan ihtiyacidir. Ihtiyaglar {izerine yapilmig bilimsel galigmastyla
Amerikal1 psikolog Abraham Maslow’un 1943 yilinda ortaya attigi Maslow’un
“Thtiyaglar Hiyerarsisi” baz alindiginda 5 asamadan olusan sistemin “Fiziksel
Ihtiyag”lardan sonra gelen ikinci ayaginda “Giivenlik Thtiyaglar” bulunmaktadir.
Hiyerarsik sisteme goére insanlar bu iki ihtiyaglarini giderdikleri 6l¢iide “Ait Olma ve
Sevgi Thtiyac1” seklindeki iigiincii asamaya, “Deger Thtiyaglar” olan déordiincii
asamaya ve nihayetinde son asama olan “Kendini Gergeklestirme” basamagina
¢ikabilmektedir. Uluslar tipki bu ihtiyaglar zinciri gibi asamali olarak hem i¢ politikada
hem de insa siireglerinde dis politikada varoluslarini tamamlamaya c¢aligmaktadir. Bu
baglamda giivenlik politikalar1 bir iilkeyi lilke yapma 6zelligi i¢in dnem teskil ederken
¢ok sayida iilkenin entegrasyonunu ifade eden Birlik ve bu Birlik olma ¢aba ve
stireglerindeki giivenlik ve savunma ihtiyact ¢ok daha biiyiik bir 6neme sahip
olmaktadir. Birligin ozellikle uluslararasi iligkilerde kendini gergeklestirmesi igin en
ivedi gereksinimi giivenlik yapisim1 saglam bir sekilde konuslandirmis olmasiyla
dogrudan iliskilidir. Bu minvalde kitle iletisim araglarinin kiiresellesme ile degisen
dogas1 Birlik iginde yeni politika ve yasal diizenlemeler yapilmasmi gerekli
kilmaktadir. Jeopolitik ve jeostratejik konumuyla Avrupa Birligi’nin giivenlik
politikalarmnin ele alindig1 ve medya bakimindan incelendigi ¢alismanin amaci Avrupa
Birligi’nin dis politikasinin en temel belirleyicisi olan giivenlik politikalar1 ve bu
baglamda medya alaninda yapmis oldugu diizenlemeleri igeren bir analize yoneliktir.
Calismada derleme arastirmalarda bilginin kesinligini ortaya koyan meta-analiz teknigi
kullanilmigtir. Meta analiz sistematik analizin bir alt kolu olmakla birlikte ilgili
arastirma konusunda yapilan kaynak tarama yonteminde daha kesin ve dogru verileri
ortaya koymasi bakimindan 6nemlidir.

Anahtar Kelimeler: Dis Politika, Giivenlik, Uluslararasi Politika, Medya, Dijital Medya.

Abstract

Security is the most fundamental human need. According to Maslow's Hierarchy of
Needs proposed by American psychologist Abraham Maslow in 1943, based on
scientific research on human needs, Security Needs are located as the second level of
the system consisting of five stages, following Physiological Needs. According to this
hierarchical system, as individuals satisfy these two needs, they can ascend to the third
stage of Belongingness and Love Needs, the fourth stage of Esteem Needs, and
ultimately to the fifth stage, Self-Actualization. Nations, like individuals, progress step
by step in both domestic policy and foreign policy processes, completing their
existence. Accordingly, the evolving nature of mass media with globalization
necessitates new policies and legal regulations within the Union. The goal of this
study, which examines the security policies of the European Union in terms of its
geopolitical and geostrategic position and analyzes them from a media perspective, is
to focus on security policies, the primary determinant of the European Union's foreign
policy, and the regulations it has made in the media field. The study employs meta-
analysis, a technique in compilation research that demonstrates the accuracy of
information gathered. Meta-analysis, as a subset of systematic analysis, is important
for its ability to present more precise and accurate data in the process of reviewing
relevant research sources.

Keywords: Foreign Policy, Security, International Politics, Media, Digital.
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GIRIS

Ulusal ve uluslararas1 platformlarda dis politika giindemini olusturan 6nemli konulardan biri de
giivenlik politikalar1 olarak goriilmektedir. Tarihsel siirecin belirleyici oldugu savunma ve giivenlik
sistem ingalan iilke, bolge ve diinya lizerinde etkileri yogun olarak hissedilen siyasi, ekonomik ve
sosyal degisim ve doniisiimlerin basat faktorii olmaktadir. Giivenlik politikalari, kiiresellesen diinya
baglaminda ele alindiginda iizerinde siklikla giincelleme yapilmasi gereken bir teknoloji sistemine
evrilmistir.

Gerek Birlik i¢inde gerekse konumu itibariyle uluslararasi arenada belirleyici bir gli¢ olan Avrupa
Birligi (AB), o6zellikle giivenlik politikalar1 hususunda uzman ve akademisyenlerin {izerinde ¢alistigi
onemli bir yapilagmadir. Birlik bir yandan i¢ orgiitlenmesini giliglendirmeye calisirken diger yandan
cesitli savunma mekanizmalar1 gelistirmek suretiyle uluslararasi politikalarda da s6z sahibi olmaya
devam etmektedir. AB bir topluluk olarak hem yerli unsurlarin1 korumak hem de Birlik disindan
gelebilecek olas1 tehditlere engel olmak amaciyla medya konusunda 6zel g¢alismalar yapan bir
orgiitlenmedir. Bu anlamda 6zellikle dijitallesme ve sosyal medya uygulamalar Birlik i¢in 6zel bir
yere sahip olmaktadir. Caligmanin amact Avrupa Birligi’nin dig politikasinin en temel belirleyicisi
olan giivenlik politikalar1 ve bu bakimdan medya alaninda yapmis oldugu diizenlemeleri incelemektir.
Caligmada yontem olarak sistematik veri analizi kullanilmisgtir.

Avrupa Birligi’nin giivenlik politikalar1 ve medya durumunun incelendigi c¢aligmanin birinci
boliimiinde oncelikli olarak Avrupa Birligi’nin kurulug siireci ele alinmistir. Bu bélimde ilk birlesme
hareketlerinden iki diinya savasina uzanan siireg ve biitlinlesme fikrinin dogusundan, Soguk Savas
stireci ve sonucu ile kiiresellesen diinyaya kadar Avrupa Birligi ile ilgili aragtirmalara yer verilmistir.
Ikinci boliimde Avrupa Birligi’nin ortak politikalar1 anlatilmistir. Boliim ortak politikalarin ilk ayagi
olan ve orgiitlenme hareketlerinin de baglangici sayilan ekonomi politikalar: alt baslig: ile baglamustir.
Bu konuyu ortak rekabet, ortak enerji ve ortak siyasi ve kiiltiirel politikalarla anlatilan alt bagliklar
izlemektedir. Caligsmanin ti¢lincii boliimiinde Avrupa Birligi’nin Birlik i¢inde ve uluslararasi iliskilerde
giivenlik politikalart analiz edilmistir. Calismanin son boliimiinde Avrupa Birligi’nin medya
konusundaki politikasi ve yasalagma siireci internet teknolojileri etrafinda aktarilmistir.

AVRUPA BIiRLiGI’NIN KURULUSU

Avrupa Birligi’nin Dogusu
Avrupa’nin kokenlerini aradig1 yere bakildiginda uygarligin ilk ¢ikis1 olarak goriilen Dicle ile Nil aras1
ve Iran Antik Cag1 goriilmektedir.

“Arkeolojik ve antropolojik bulgular, Mezopotamya bélgesinde M.O. 4.-5. bin yila kadar uzanan ilk
uygarlik izlerini (zamanin belli birimlere ayrilmasi, numaralandirma, mimari, daha sonra Hammurabi
yasalary) ortaya koyuyor. Avrupa kendisini bu bolgeyle iliskilendirerek koklerinin ne kadar derinde
oldugunu gosterme gereksinimi duymugstur” (Canpolat, 2002, s. 2-10).

Avrupa’da birlesme hareketlerinin 18. yy’ da Fransa ve Ingiltere arasmdaki ticaret anlagmasiyla
basladig1 goriilmektedir. Fransiz ihtilali ile sekteye ugrayan bu siire¢ 1820’lerde yeniden islerlik
kazanmigtir. Birlesik bir Avrupa olusumuna emegi gegen Fransiz devlet adami Jean Monnet, 6zellikle
cikabilecek yeni savaglara vurgu yaparak filkeler arasindaki koalisyondan ziyade toplumlarin birlikte
hareketini de 6ngoren bir Birlik fikrinde olmustur. Buradan hareketle savas sanayinin temel yap1 tasi
olan maddelerin iiretimi yoniinde kararlar alinmistir (Karluk, 1990, s. 2). Avrupa birlesmesinin
sebepleri analiz edildiginde, Orgiitlenme ¢abalarinin kriz ortamlarindan, kaotik durumlardan ve
savaglardan etkilenerek hiz kazandigim sdylemek miimkiindiir. Nitekim I. Diinya Savasi sonrasi
Avrupa ekonomik bunalimin yasandigi, iiretimin neredeyse durdugu bir resim vermektedir. Savagta
kaybeden bir taraf olan Almanya stratejik ve ekonomik kayiplara ugramistir. Ozellikle savas sonrasi
kendini diger Avrupa iilkelerinden soyutlamis, uzlagici olmayan bir politika ¢izen Almanya
gorlilmektedir. Bu da Avrupa i¢in 6nemli bir olumsuzluk unsuru olmustur. Fransa’nin Belgika,
Polonya, Britanya ve Rusya ile ittifak halini alip Almanya’dan gelebilecek olasi saldirilara hazir
oldugu goriilmektedir. Bu unsurlarin da Avrupa Birligi olusumuna giden siirecte 6nemli etkenler
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oldugu bilinmektedir (Dedeoglu, 2001, s. 41).

I. Diinya Savasi’ndan sonra 1923 yilinda birlik olugturma yolunda atilan 6énemli bir adim olarak ‘Pan
Avrupa Hareketi’ adiyla bir 6rgiit kurulmustur. Yine is birliginde bir baska 6nemli olusum 1926
yilinda Cenevre’de kurulan ‘Avrupa Birligi Dernegi’ isimli teskilattir (Kirag, 2010, s. 192).

Avrupa Birligi fikrinin somut olarak ortaya ¢ikist II. Diinya Savasi sonrasi yasanan siirece isaret
etmektedir. Ozellikle Avrupacilik hareketlerinin arttigi ve ¢ok sayida orgiitlenmenin yasandigi bir
dénemdir. Avrupa Federalistler Birligi, Churchill Birlesik Avrupa Hareketi, Birlesik Avrupa i¢in
Fransiz Konseyi, Sosyalist Avrupa Birlesik Devletleri, Avrupa Ekonomik Isbirligi Ligi, Hiristiyan
Demokrat Hareket (Les Nouvelles Equipes Internationates) gibi orgiitlerin ‘Avrupa Birligi Hareketi
Uluslararas1 Komitesi’ ismiyle 1947 yilinda birlik haline geldigi goriilmektedir. Dolayisiyla savasin
neden oldugu tahribat birlik olma aciliyetini gerektirmistir. Bu anlamda ekonomi boyutu basta olmak
iizere, dis politika ve savunma odakli bir yapilagsmaya duyulan ihtiya¢ artmistir. Bu baglamda Paris
Antlagmasi’nin imzalandig1 18 Nisan 1951°de Avrupa K&miir Celik Toplulugu kurulmustur. ABD’nin
destegiyle kurulan bu toplulukta Fransa, Bati Almanya, Italya, Belgika, Liiksemburg ve Hollanda nin
da aralarinda yer aldig1 alt1 iilke bulunmustur (Kaya vd., 2011, s. 3).

Avrupa Birligi’nin Kurulusu

Avrupa Birligi entegrasyonu SSCB’nin bir tehdit olarak algilandigi Soguk Savas siirecindeki
biitiinlesme c¢abalan ile sekillenmeye baslamistir. Bu biitiinlesmedeki itici giicin ABD oldugu
goriilmektedir. ABD tarafindan Avrupa’ya yapilacak ekonomik yardimlarin ve serbest ticaret
gelisiminin entegrasyon siireci sartina bagliligi s6z konusu olmustur. Ote yandan II. Diinya Savasi
sonunda yenik diisen Almanya’nin Avrupa’yi tekrar tehdit etmesi birlik olusturma ¢abalarinda 6nemli
bir paya sahiptir (Kaya vd., 2011, s. 258-259).

Avrupa Birligi diisiincesi ilk kez Fransa Disisleri Bakan1 Shuman tarafindan 6n goriilmiistiir. Fransa ve
Almanya basta olmak iizere diger Avrupa iilkelerinin arasinda komiir, ¢elik tiretimlerini birlestirme
cabasi seklinde bir Avrupa oOrgiitlenmesi olugmustur. 1951 yilinda AKCT adiyla ilk birlik hareketinin
yasandig1 Avrupa, devletler iistli bir yapilagsma kurmak adina niyetlendigi Avrupa Savunma Toplulugu
ve Avrupa Siyasi Toplulugu gibi olusumlari kuramamistir. Bundaki en 6nemli sebep ise lilkelerin
ulusal kimliklerinden vazgegmek istememeleridir (Kaya vd., 2011, s. 3). Buradan da anlasilacag tizere
ekonomik gibi goriinen biitiinlesme faaliyetlerinin de zemininde siyasi politikalar belirleyicidir. Bu
baglamda AKCT’ye iiye iilkelerin ekonomik biitiinlesmeyi saglamak i¢in siyasi birlikteligin giiciinii
saglamak adma kararlar aldigi goriilmiistiir. Bu kararlardan en onemlisi ise 1957 yilinda imzalanan
Roma Antlagsmasi olmustur. Niikleer enerji iiretimi ve ortak bir pazar seklinde olusturulan raporlarin
onaylandig1 antlagma ile iki ayr1 antlasma da yapilmistir. Bunlardan biri Avrupa Ekonomi Toplulugu
(AET) ve digeri de Avrupa Atom Enerjisi Toplulugudur (EURATOM).

Roma Antlagmasi’nin 1958 yilinda yiirlirlige girmesi ile hukuki bir nitelik kazanan AET nin amac1
asil olarak siyasi biitlinlesmedir. Bunun yani sira mal, sermaye ve hizmetlerin serbestge hareket
edebildigi ortak bir pazar fikri de AET nin 6ziinde bulunmaktadir. Atom enerjisinin baris¢il bir nitelik
kazanmasinin basat rol oynadigi topluluk olarak EURATOM ise Birlik cabalarmin ortak politika
alanlarii genigletmesi agisindan 6nemlidir. Bu antlagmayla sinirlar dahilinde baglayan biitiinlesme
amacinin daha genis bir ¢ercevede ele alinmaya baglamasinin sinyalleri verilmistir. Daha sonra 1965
yilinda imzalanan Briiksel Antlagmasi ile AKCT, AET ve EURATOM birlestirilmis tek bir AET
Konseyi, tek bir AET Komisyonu ve tek bir AET Parlamentosu sistemine gecilmistir (Tezcan, 1999, s.
144).

AKCT’nin kurulmasini takiben bagka ii¢ kurulusun daha olusturuldugu 1950’lerin baslarina
doniildiigiinde ozellikle Bati Avrupa’nin demokratik {lkelerinin askeri ve politik iliskilerini
giiclendirmesi bakimindan 6nemli oldugu goriilmektedir. Bunlardan askeri nitelikte olan ve 1949
yilinda kurulan Kuzey Atlantik ittifaki NATO ile 1954 yilinda NATO’nun Ingiltere, Fransa, Belgika,
Hollanda, Italya ve F. Almanya gibi Avrupa’nmn bati cografyasindaki iiye iilkelerinin olusturdugu Bati
Avrupa Birligi 6nemli ¢ kurulustan biridir. Bati Avrupa Birligi, NATO igerisindeki Bati
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Avrupalilarin kendi aralarinda yapmis oldugu is birligini ifade etmektedir (Karluk, 1990, s. 3).

Avrupa Birligi’nin Ortak Giivenlik ve Savunma Politikast yapilasmasinda aldig1 en dnemli karar Bati
Avrupa Birligi’nin (BAB) kurulmasi olmustur. BAB’nin kisa bir tarihgesine bakildiginda 17 Mart
1948 tarihinde imzalanan Briiksel Antlagmasi dikkat cekicidir. Bu antlasmayla kurulan savunma
amagl ilk 6rgiit Briiksel Antlasmasi Orgiitii’diir. Ayn1 zamanda kitadaki ilk 6nemli savunma ittifaki da
olan bu orgiitiin II. Diinya Savasi sonucunda yenik diisen Almanya’nin silahsizlanmasi amacini
tagidigr ve SSCB’nin yayilmaci politikasina da eslik edebilecek saldirganligini 6nlemek niyetinde
oldugu goriilmektedir. Ancak 1949 yilinda kurulan NATO ile orgiitiin islevselligini kaybettigini
sdylemek miimkiindiir. Briiksel Antlagmasin1 imzalayan iiye iilkeler ve Federal Almanya ile Italya’nin
da aralarinda bulundugu iilkeler ile birlikte kurulan BAB, Briiksel Antlagsmas: Orgiitii’niin devami
niteliginde olmustur. Bu anlamda savunma eylemlerini NATO ile eszamanl yiirliten bir BAB profili
gbze carpmakta, yine bu siireg NATO’nun golgesinde kalmig bir savunma gercevesi ¢izmektedir.
Bunun en 6nemli nedeni ise ¢ift kutuplu diinyanin yasandigi Soguk Savas yillaridir ve NATO nun
onceliginin SSCB cephesinden gelebilecek her tiirli saldirty1 bertaraf etme kaygisi tagimasi olarak
ifade edilebilmektedir. Bu anlamda NATO Kuzey Amerika ve Avrupa’nin giivenlik sorumlulugunu
iistlenirken kendisine bagimli bir Bati Avrupa yaratmistir. Bati Avrupa ise Ozellikle Soguk Savas
stirecinin sonlanmasi itibariyle bu bagimliliktan kurtulmak hedefinde olmus, 1990’11 yillar1 takiben
ortak gilivenlik ve dis politikast baglaminda etkin icraatlara girigmistir. Asil olarak 1984 yilinda
imzalanan Roma Bildirisi ile baglayan gilivenlik ve dig politika girisimleri BAB’in yetki alaninin
genigletme amacinda olmustur. Lizbon Antlagmasi’nin imzalandigi 2007 yilinda BAB islevsiz kalmis
ve 2011 itibariyle de Avrupa Birligi ile birlestirilmistir (Gengalp, 2004, s. 47-50).

Avrupa Birligi’nin biitiinlesme siirecinin kdse tasi olan II. Diinya Savasi ayni1 zamanda barigi korumay1
amag edinmis bir Avrupa kimliginin de altim ¢izmektedir. Her ne kadar ekonomik ve siyasi ortakliklar
gibi goriinse de altyapisinda savunma ve bolge huzurunu koruma yoniinde kararlar alinmaya
baslanmstir. Ote yandan Avrupa biitiinlesme siirecinin énemli bir unsuru da 1986 yilinda imzalanan
‘Avrupa Tek Senedi’ olmustur. Avrupa tek pazarmi vurgulayan bu anlagsma ayni zamanda politik
olarak da orgiitlenmeyi saglamasi bakimindan 6énemlidir. Berlin Duvari’nin 1991 yilinda yikilmasi ve
Sovyetlerin ¢okiislinii izleyen 1992 yilinda imzalanan Maastricht Antlagsmasi ile Avrupa Birligi
kurulmustur. Maastricht Antlasmasina gotiiren sebepler arasinda Berlin Duvari’nin yikilmasi ve iki
Almanya’nin birlesmesi, Soguk Savas’in sona ermesi ve ¢ift kutuplu diinyanin tek lider olan ABD
kanadinda islerlik gostermesi onemli nedenlerdir. Yine iiye iilkelerin ekonomik ve mali bir birlik olma
anlayis1 ile tiye iilke vatandaslarinin hiikiimetlerine yapmis olduklar1 kamuoyu baskis1 Maastricht
Antlagmas1 bakimindan itici giligler arasinda yer almaktadir. Antlasma kapsaminda yapilan yeni
diizenlemelerle; Avrupa Para Enstitiisii, Avrupa Merkez Bankasi, Bolgeler Komitesi, Ombudsman
kurulmasi, Ortak karar alma usuliiniin benimsenmesi ile AB Parlamentosuna yeni yetkiler taninmasi
seklinde goriilmektedir. Avrupa vatandashigi, yetki ikamesi, Ortak Disigleri ve Giivenlik Politikas,
Adalet ve Icislerinde Isbirligi ile egitim, kiiltiir, kamu saglig1, tiiketicinin korunmasi, ulastirma, vize
islemleri, sanayi, Trans-Avrupa aglar1 konularinda da yeni politikalar olugturmak gibi diizenlemelere
gidilmistir (Tecer, 2007, s. 19-20).

Birligin kurumsal ve siyasi bir kimlik kazanmasinda basat faktdr olan iki antlagsma Onemlidir.
Bunlardan ilki 1997 yilinda imzalanarak 1999°da yiirlirlige giren Amsterdam Antlagmasi, digeri
2001’de imzalanan ve 2003’te yiiriirliige giren Nice Antlagmasidir. Amsterdam Antlasmasi Birligin
uluslararast arenada tanmmasini saglamistir. Birlige antlagsma ile ODGP igin Yiiksek Temsilci
atanmistir. Bu baglamda imzalanan Schengen Antlagsmasi serbest dolasimin oniindeki engelleri
kaldirmig ve Schengen Vizesi ile Birlik {iyeleri dis diinyaya yonelik ortak bir uygulama
gerceklestirmistir. Entegrasyon baglaminda daha yakin igbirligi ve esneklik ilkeleri ile iiye tilkeler
arasinda yakinlagma saglanirken kurumsal ve siyasi gelisim i¢ cephede oldugu kadar uluslararasi
acisindan da katkis1 biiyiik bir sekilde olusturulmustur. Nice Antlagmasi ile AB’nin genisleme siireci
acisindan hazirlandign  goriilmektedir. Uye iilkelerin niifus biiyiikliigiine gore oy oranlarmnin
belirlendigi ve her iilkenin tek temsilci segtigi bir sistem ile Konsey yapilagsmasi tamamlanmustir.
Burada amag devletleraras: degil niifusun 06lgiit alindig1 halklar aras1 dayanismaya isaret etmektedir.
Her iki antlagma ile Avrupalilarin Avrupalilik kimligi ile kendilerini 6zdes tuttuklarmi sdylemek
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miimkiindiir (Cerrah, 2018, s. 211-212).

Avrupa Birligi 2007’deki Lizbon Antlagmasi ile son seklini almigtir. Lizbon Antlagmasi ile
hedeflenenler Birlik organlarinin daha seffaf ve etkili hale getirilmesi, alinan kararlarin mesruiyetini
artirma ve temel haklarn iyilestirilmesi gibi bir takim reformist yaklagimlar icermektedir. Bu
amaclarda Onemli bir etmen de Avrupa Birligi’'nin yillar i¢inde genisleyen cografyasindan
kaynaklanmaktadir. Birligin genislemesi politikalarin da giincellenmesini zorunlu kilmistir (Keyman
& lI¢duygu, 2009, s. 89-91). Giiniimiizde Avrupa Birligi, Birlesik Krallik’in 2020°de Birlikten
ayrilmastyla beraber yirmi yedi iilke ile yoluna devam etmektedir.

Avrupa Birligi’ne liye tilkeler; Avusturya, Belgika, Bulgaristan, Giiney Kibris Rum Yonetimi, Cekya,
Danimarka, Estonya, Finlandiya, Fransa, Almanya, Yunanistan, Macaristan, Irlanda, Italya, Letonya,
Litvanya, Liikksemburg, Malta, Hollanda, Polonya, Portekiz, Romanya, Slovakya, Slovenya, Ispanya,
Isvec ve Hirvatistan’dir.

AVRUPA BIRLiGI ORTAK POLITIKALARI

Avrupa Birligi’nin olusumunun temelinde ekonomik gostergeler belirleyici olmaktadir. Baslangic
asamasindayken kesintilere ugrayan isbirligi girisimlerindeki en biiylik engel ise iiye iilkelerin
yapilmasi istenen ekonomik anlagmalar1 ulusal bagimsizlik fikirleriyle bagdastiramama durumudur.
Temelleri Roma Antlagmasi ile atilan ortak politikalarin ilk ayaginda olan ekonomik orgiitlenme
politikalarinda asil hedef iiye iilkeler arasindaki doviz birligini saglamak suretiyle ticaretin
serbestlesmesi, ortak bir merkez bankas1 kurularak para cinsinde ortaklik kurulmasi yoniinde olmustur.
Bu amagla 2002’de ortak para birimi olarak ‘Euro’ ya geg¢ildigi goriilmektedir. Bu baglamda tye
iilkeler ulusal para birimlerinden vazgecmislerdir. Uye iilkeler Maastricht Antlagmasi ile ‘yakinlagsma
kriterleri’ni saglamis, ekonomi ve maliye politikalarini bu yonde uyumlu kilmislardir (Tecer, 2007, s.
123-125). Ayn1 zamanda 6nemli bir dis politika enstriimani da olan ekonomik ¢ergeveden bakildiginda
Avrupa Birligi, 1995 yilinda Tirkiye ile imzaladigi Giimriik Birligi Anlagmasi, ticarette dolasim
serbestisine imkan saglayan 1986 yilinda imzalanan Tek Pazar Senedi ve 1992 yilinda alinan kararla
tek para birimine isaret eden Ekonomik Parasal Birlik gibi eylemlerle ekonomik giiclinii siyasi
sahalarda da konuslandirmaktadir (Kiziltan ve Takim, 2004-142). Bu baglamda AB’nin ekonomik dig
politikasinin siyasi politikasi ile i¢ ige gectigini sdylemek olasidir. Ortak ticaret politikas1 yoniinde
attigi adimlar ile AB, iigiincii diinya iilkeleri ile ekonomik ve ticari iliskiler kurmaktadir. Ozellikle
Afrika, Karayip ve Pasifik cografyasinda yonettigi kalkinma politikalar géze ¢arpmaktadir (Akdag &
Ekici, 2017, s. 49).

Avrupa Birligi’nin ayn1 zamanda ekonomik politikalarma da eslik eden en 6nemli ortak politikasi
rekabet politikasidir. Bu politikalardaki temel amag tiiketiciye kaliteli, ucuz mal ve hizmet sunmanin
yani sira Ureticiler arasindaki rekabetin iiretilen mal ve hizmet ¢iktilarinda daha verimli ve daha etkin
sonuglarda almmasini saglamaktir. Rekabet politikalarinda en onemli payda devlet yardimlarinin
izlenmesidir. Yine tekellesmenin oOniine gecilerek oOzellestirmenin de kapilarii acan rekabet
politikalan kotliye kullanimi igeren rakip sirketlerin de takibini yapan bir sistem olmaktadir (Tatoglu,
2006, s. 42-48).

Avrupa Birligi’ni kuran ii¢ 6nemli antlasmada enerji lizerinde duruldugu goriilmektedir. AKCT ile
kurulan 1952 yilindaki komiir pazari, 1973 petrol krizinden sonra imza edilen enerji politikalar1 ve
1986 yilinda sadece Birlik biinyesine yetecek enerji iiretimini destekleyen politikalar yiirGitiilmiigtiir.
Enerji politikalarindaki nihai hedef enerji ve ¢evre kirliligi konularma odaklanmistir. Bu anlamda
1988’de enerji i¢ pazarn olusturulmus, 1991 yilinda Avrupa Enerji Sart1 kabul edilmis, Aralik 1994
tarihinde AET filkeleri ile Tiirkiye’nin de dahil oldugu 50 iilke bu politikalar1 onaylamistir (Tatoglu,
2006, s. 42-48).

Avrupa Birligi’nin dis politikasin1 ekonomi ile birlikte yiiriittiigli diger onemli gosterge siyasi
yapilagsmasinda goriilmektedir. Bu anlamda 1990’lar ile yasanan gelismeler 6nemlidir. Birlik 1992
yilinda imzaladig1 Maastricht Antlagmasi ile siyasi diyalog, diplomatik temas, yaptirim ve tesvik gibi
konulardaki politikalarim belirlemistir.
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Avrupa Birligi bolgesel politikalar ile iiye iilkelerin birbirleriyle sosyal ve ekonomik entegrasyonunu
saglamay1 amag¢ edinmistir. Aynm1 zamanda iiye ililkeler arasindaki bdlgesel farkliliklar1 da asgari
diizeye ¢ekmek Onemli bir amagtir. Yine gelismekte olan iiye llkeleri kalkindirmak ve bu iilke
vatandasglarinin yasam standartlarin1 artirmak bolgesel politikalarin basat ilkesidir. Endiistrilesme ve
kapitalist diizenin kiiresellesmeye eslik ettigi donemde Birlik, sosyal agidan adaleti tesis etmek, refah
ortamim saglamak, yoksullukla miicadele etmek, sosyal baris ve siif farkini azaltmak gibi hedeflerle
sosyal politikasini sekillendirmistir.

Avrupa Birligi’nin Giivenlik Politikalar:

Soguk Savas siirecinde Bati Avrupa Birligi, Avrupa Savunma Toplulugu ve Avrupa Siyasi Birligi gibi
yapilagsmalar yasayan Birlik, Soguk Savas siirecinin sonlanmasini takip eden 1992 yilinda imzalanan
Maastricht Antlagsmasi ve 2007 yilindaki Lizbon Antlagmasi ile giivenlik politikalarim ortak gilivenlik
politikalarinin sekillenmesi agisindan belirleyici hale getirmistir (Yigittepe, 2017, s. 5-16). Maastricht
Antlagmasi Ui¢ siitunlu bir ¢ergcevede ele alinmistir. Bunlar, Avrupa Topluluklari, Ortak Dig ve
Gilivenlik Politikas1 ve adalet ile Birlik igindeki tiim islerde birlikte hareket etme anlamindadir
(Ogurlu, 2008, s. 16-21). Burada ulusal egemenligin temel yap1 tasi seklinde goriilen ODGP’nin
3.paragrafinda yer alan bilgiye gore;

“ODGP kapsaminda ortak eylem ve tutumlar gerceklestirilebilir. Uye devletlerin ortak onemli
¢tkarlart icin ¢ok karmasik siireg icinde ortak eylem karart alinabilir” (Yigittepe, 2017, s. 5-16).

Bu yapilagma ile Birlik icindeki ortak giivenlik temasi sivil giic hareketinin Gtesinde uluslararasi
savunma politikalarini1 da yeni bir ¢ehreye doniistiirecek sekilde yeni bir giivenlik olusumu meydana
getirmistir. ODGP ile Birlik ig¢inde uyusturucu, organize sug, terdr ve kagakeilik gibi konularla
miicadele etmek adina 1995 yilinda EUROPOL adinda bir giivenlik birimi olusturulmustur.
EUROPOL’un gorevi, Birlik iginde iiye devletlerin kolluk kuvvetlerine yardimci olmaktir. EUROPOL
yapilasmasinin AB {iyesi iilkelerinin ortak karar ile i¢ gilivenlige ilaveten smir giivenligi kapsaminda
da hareket etmesi ve iiye devletlerde operasyon yapabilme hakkina da sahip olmasi karar1 alinmigtir.
EUROPOL ayn1 zamanda bir istihbarat birimi islevi gormekte, iiye iilkeler arasinda yasa dist
uygulamalar ile ilgili bilgi akisin1 da saglamaktadir. Avrupa entegrasyon siireci ile, ODGP, savunma
ihtiyacinin uluslararas1 boyutlarda bir yapilagsma olmasi gereginden dolayr 1999 yilinda Avrupa
Giivenlik ve Savunma Politikas1 (AGSP) seklinde bir gegise muhatap olmustur. Boylece, uluslararasi
krizlere miidahale edebilecek bir yapiya kavusan sistemde caydirici askeri kuvvetlerin, savunma
sahasinda yer almaya basladig1 bir doniisiim yasanmistir (Bes, 2002, s. 79).

AB ortak giivenlik ve savunma galigmalarint AGSP ¢atis1 altinda yiiriiterek AGSP’ye kurumsal kimlik
kazandirma girisimlerine baglamistir (Yigittepe, 2017, s. 5-16). AGSP’ye kurumsal kimlik
kazandirmak igin olusturulan sivil organlar:

e AB Politika ve Giivenlik Komitesi

e AB Askeri Komitesi

¢ AB Genelkurmay Baskanlig1

e Sivil-Asker (Is birligi) Planlama Hiicresi

e Siyasi-Askeri Grup

e Kriz Ydnetimi Gorevlerinin Sivil Isler Boyutuna Yonelik Komite
e Sivil Isler Planlama ve Icra Kapasitesi

e Siyasi Planlama ve Erken Ikaz Hiicresi

e AB Durum (izleme) Merkezi

e Dis Isleri ve Siyasi-Askeri Isler Genel Miidiirliigii
e Athena Finans Mekanizmasi

Askeri Organlar:

¢ Avrupa Kolordusu (EUROCORPS)

e Avrupa Kara Kuvveti

o Avrupa Deniz Kuvvetleri (EUROMARFOR)
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o Avrupa Jandarma Kuvveti (AJK, EUROGENDFOR)

e Muharebe Gruplar1 Konsepti (Morkaya, 2014, s. 126-131).

Ote yandan 2000 y1l1 Feira Zirvesi ile AGSP’ye sadece askeri yonden degil, ¢ikabilecek sivil krizlerde
de miidahaleci bir yap1 kazandirilmastir.

“Bu alanlar, i¢ giivenligin saglanmasi, hukuk kurallarina uyulmasi, sivil yonetim ve sivil korumanin
gelistirilmesi olarak belirlenmistir. Bu karar AB nin kiiresel rekabette s6z sahibi olabilmesi yolunda
insani miidahalelerde gorev alabilmesinin de oniinii agmis olmasi bakimindan onemli bir hukuki zemin
olusturmustur” (Yigittepe, 2017, s. 5-16).

AGSP’nin ortak giivenlik politikalarii genisleten 2007 yili Lizbon Antlagmasi ile birlikte dnemli
degisiklikler goriilmektedir (Yigittepe, 2017, s. 5-16):

Petersberg Gorevlerinin Genisletilmesi

Dayanisma Sart1

AB Uyesi Devletler Arasinda Karsilikli Yardim Ilkesi
Gii¢lendirilmis Is birligi ilkesi

Daimi Yapilandirilmis Is birligi Ilkesi

Avrupa Savunma Ajansi (ASA)7

Lizbon Antlagmasiyla birlikte ortak savunma ve giivenlik alaninda AB biinyesinde siirekli bir
yapilanmaya gidilmesi zorunlu hale getirilmistir.

Avrupa Birligi’nin 6zellikle Soguk Savas siireci sonunda gelistirdigi ortak dis ve giivenlik politikalar
ile yeni bir politika gergevesi olusturdugu goriilmektedir. Ozellikle 1999 yilinda toplanan Helsinki
Zirvesi ortak giivenligin yaninda savunma yoniinde bir Birlik profili vermektedir (Canpolat, 2002, s.
234-235). Bu anlamda giivenlik ve savunmanin i¢ ige gegmis temel enstriimanlar oldugunu séylemek
miimkiindiir. Bu kapsamda giivenlik politikalar1 sadece askeri degil, ayn1 zamanda kolluk kuvvetleri,
smir giivenligi, giivenlik gorevlileri de AB’nin giivenlik ve savunma politikalar1 arasinda yer
almaktadir. Avrupa Birligi’nin planli bir sekilde yonettigi askeri olusumu da bu siirece dahildir.
Avrupa Birligi oncelikle ‘acil miidahale giicti’ olusturmus, daha sonra ‘Avrupa Taburlari’ modeline
gegmistir. Son donemlerde ‘PESCO’ yapisal igbirligi modeli ile bir askeri giic olusturmaya
calismaktadir (Turhan, 2019, s. 356-360). PESCO, Daimi Yapisal Isbirli§i Savunma Anlasmasi ile
Birlik tiyesi iilkelerin ortak savunma anlayisimi gelistirmek ve bu savunma konusunda AB askeri
operasyonlar1 kapsaminda uygunluk hedeflenmistir. Uluslararasi arenada savunma islerligi kazanan bir
AB ile, vatandaslarinin korunmasinin da amaglandigi anlagsma, savunma harcamalariin etkin bir
sekilde denetimine de olanak saglamaktadir. PESCO ile ilgili ¢aligmalar 2013 yilinda gergeklesen AB
zirvesi ile basglamistir. Bu caligmalarin en onemli sebebi 2011 yilinda patlak veren Arap Bahar
olmustur. Giivenlik ve savunma anlaminda atilacak adimlara 6nemli bir etken olan bu olay ile yine bu
donemde ortaya ¢ikan Almanya, Fransa ve Ingiltere arasindaki Libya i¢ savas1 kayda deger sebepler
arasinda goriilmektedir. Yine 2012 yilinda yasanan Mali Krizi ile OGSP ve NATO arasindaki 6zellikle
askeri operasyonlarda goriis ayrihigi izlenmektedir. 2015 yilinda Orta Dogu ve Kuzey Afrika
cografyasindaki miilteci krizi ve 2016 yilinda Birlesik Krallik’in Birlik’ten ayrilmasinin referandum
ile belirlendigi Brexit siireci PESCO c¢aligmalarin1 hizlandirmigtir. Savunma odakli bir ¢aligmalar
biitiinii olan PESCO kararlarinda 2017 yili ABD bagkanlik se¢imleri ve Trump’mn agiklamalar1 itici
gii¢ olarak 6nem arz etmektedir. Bu baglamda AB iiye iilkelerinin NATO olusumuna yapmis olduklar
maddi destekler oraninda karsilik alabilecegine dair beyanatlar okunmustur. Tiim bunlar Almanya ve
Fransa’nin PESCO konusunda 1srarc1 olmasina sebep olmus ve 2017 yilinda PESCO is birligi karar
alinmistir (Turhan, 2019, s. 347-374). PESCO ile tamamlanmasi iizerinde ¢alisilan bir Avrupa ordusu
giindemdedir. Olustugu takdirde Birlik disindaki giiclii iilkeler anlaminda ciddi bir kiiresel problem
olarak goriilen ordu, yine AB’nin ortak dis ve giivenlik politikalar1 igcerisinde basat oneme sahip
olmaktadir.

Birlik ozellikle kiiresel konumunu belirlerken bolgesel sorunlarini yine ortak goriisler almak suretiyle
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yapilastirma calismalar1 yapmaktadir. Ancak Avrupa Birligi'nin dig politikasinda Birlik tiyesi olan
iilkelerin ortak karar alma noktasinda celiskiler yasadigi goriilmektedir. Bu anlamda Birlik iiyesi
iilkelerin karar alma tutumlarinda ulusalcilik zihniyetinin hakim oldugu asikardir. 11 Eyliil 2001
yilinda ABD’de yasanan terdr saldirilarinda Birlik ig¢inde karar alma mekanizmalar1 ve gilivenlik
politikalar1 agisindan birlik goériilmektedir (Davutoglu, 2002, s. 56). Ancak 6zellikle 2003 yilinda
baglayan Irak Savasi ve 2008 yilinda meydana gelen Katfkasya krizi, Birlik iiyeleri arasinda
tartigmalarin yagsandigi donemler olmustur (Luif vd., 2009, s. 40). Yine 2010 yilinda yasanan Arap
Bahan siirecinde de Birlik i¢indeki boliinmiisliikk kendini gostermistir. Bu anlamda Birlik i¢inde
stratejik kararlar alinmadii, Arap Bahari siirecinde ii¢ biiyiik iiye olan Ingiltere, Fransa ve
Almanya’nin kriz ortamlarinda dahi temel ¢ikarlarini gozettigini sdylemek miimkiindiir. Bu anlamda
uzman ve akademik c¢evrelerin goriisli, kendi biinyesinde saglamlastirdigi giivenlik politikalar ile
kiiresel arenadaki barig ve istikrara da katkida bulunacak bir Birlik ingasinda toplanmaktadir.

Avrupa Birligi’nde giivenlik politikalarini sekillendiren en 6nemli olaylar arasinda 11 Eyliil terdér
olaylar1 (2001), Madrid (2004) ve Londra (2005)’deki teror saldirilari bulunmaktadir (Canpolat, 2002,
s. 275-278). Bu anlamda Avrupa Birligi askeri oOrgiitlenmenin ivedilikle tamamlanmasini
hedeflemistir. Birligin ortak politikalar1 savunmadan c¢ok giivenlik tarafinda islerlik kazanmaya
baglamistir. Bu baglamda Birlik politikalarinda terérizm odakli bir giivenlik anlayis1 goriilmektedir.
Avrupa Birligi’nin Birlik i¢i ve 6zellikle uluslararas1 platformda giivenlik politikalarina yonelik kabul
ettigi iki karar onem tagimaktadir. Bunlardan biri ‘Terdrizmle Miicadele Cerceve Karart’, digeri ise
‘Avrupa Yakalama Emri Hakkinda Cergeve Karar1” olmustur. Birlik aldig1 bu kararlarla hem kendisine
iiye llkeler ile igsel yapisim terdre karsi korumaya ve miicadele etmeye g¢alismakta, hem de iiye
iilkeler arasinda suglular1 iade islemlerinde kolaylik saglamay1 amaglamaktadir. Birlik aym1 zamanda
‘Daha lIyi Bir Diinyada Giivenli Bir Avrupa’ karartyla 2003 yilinda kabul ettigi Avrupa Giivenlik
Strateji Belgesi ile uluslararasi giivenlik stratejileri igin bir kilavuz olusturmustur. Buradaki en 6nemli
unsur teror ile miicadelede hem i¢ hem de dis tilkeler ile is birligi seklinde adim atilmasi yoniindedir
(Cerrah, 2018, s. 211-212).

Ozetle son yillarda yasanan terdr, gd¢ ve miilteci sorunlari giivenlik politikalarinin gelismesi agisindan
onem arz etmektedir. Bu baglamda yeni gilivenlik politikalarina ihtiya¢ duyulmasinin diger sebepleri
AB’nin askeri kanadinin yetersizligi, diinyada yasanan i¢ savaslar ve bunlara eslik eden teror,
uluslararas1 arenadaki siyasi ¢ikarlar, AB’nin NATO ve ABD ile yasadigi savunma krizi ve siyasi
cekismeler, AB’nin toplumsal refah hedefi, demokrasi ve insan haklar gibi sayilabilmektedir (Cerrah,
2018, s. 211-212).

Avrupa Birligi’nde Medya Politikalar1 ve Yasalasmalar

Avrupa Birligi’'nde medyaya yonelik yasalasma siireci Avrupa Adalet Divam kararlarinda
goriilmektedir. Bu kararlar gorsel-isitsel yayinlarin diizenlenmesini igermektedir. Diger yandan
haberlesme ve ifade ozgiirliigiiniin Avrupa Insan Haklar1 Sozlesmesi ile saglandigim sdylemek
miimkiindiir. 80’ler ile baslayan kiiresellesmeyle birlikte bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler
Avrupa Birligi’'ni yeni kararlar almak zorunda birakmistir. 1988 yili bu bakimdan kirilma noktasi
olarak goriilmektedir. Ozellikle Avrupa Birligi’nin karar organlari medyaya ydnelik tutumlarinda daha
hassas davranmaya baslamiglardir. Gorsel-isitsel politikalarin revize edilmesi ve sinirsiz Avrupa
televizyonunun Oncii yaym organi olarak belirlenmesi giindeme gelmistir. Bu baglamda Avrupa
Birligi’nin Avrupa Komisyonu ile i birligine gittigini sdylemek dogru olacaktir. Yine Avrupa
Konseyi tarafindan 1988 Rodos, 1989 Madrid ve 1989 Strazburg bildirgeleri Birligin yayin
politikalarin1 ortaya koymasi bakimindan onemlidir. Bu politikalar smirsiz Avrupa Televizyonu,
teknolojinin uyumlastirilmasi ve kiiltiirel farkliliklarin korunmasi seklindedir (Tekinalp, 2003, s. 125,
126).

Yaym politikalarinda olusturulan Avrupa Komisyonu’nun ilk isi uydu ve kablolu yaymciligin Birlik
icindeki tiim iiye iilkeler nezdinde islerligini saglamak olmustur. Bu siirecin ivedi bir sekilde yol
almasimda 1987 yilinda yiirtirliige giren Avrupa Tek Senedi’ nin pay1 biiyliktiir. Boylece en basindan
ekonomik amaglarla bir araya gelen iiye iilkelerin hem kiiltiirel hem de siyasal bakimdan da ortak
hareket etmeleri miimkiin hale gelmistir. Gorsel-isitsel politikalarin 1989 yilinda imzalanan Avrupa
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Sinir Sozlesmesi ile kolektif bir Avrupa kiiltiiriine isaret ettigini sOylemek yerinde ve uygun olacaktir
(Ankaraligil, 2020, s. 82-88).

Avrupa Birligi’nde yerel kimligi muhafaza biiyiik 6neme sahiptir. Bu anlamda yasalagmalarda dikkat
cekici olan en dnemli unsurun kiiltiirel degerler oldugu goriilmektedir. Dijitallesme ile birlikte ABD ve
Japon sosyal medya uygulamalarii Birlik i¢in bir tehdit olarak géren Avrupa Birligi’nde bu bakimdan
atilan ilk adimin infodemi ile miicadele anlaminda oldugunu sdylemek miimkiindiir. Avrupa
Konseyi’nin 2017 yilinda yayinladigi raporda bilgi ve haber iceriklerindeki infodemi vurgulanmustir.
Yine bu donemde Almanya ve Fransa’nmin sosyal medya iizerinden ek uygulamalar yaptig
goriilmektedir.

Almanya tarafindan nefret sdylemi 6nemli bir sorun olarak tespit edilmis ve bu minvalde 2016 yilinda
Sosyal Aglarin Diizenlenmesi Kanunu ile diizenlemeye gitmistir. Bes milyon Euro para cezasi i¢eren
suc Ogeleri ise nefret sOylemi, taciz, hakaret ve kamu diizenine aykir1 hareket etme seklinde
belirlenmistir. Fransa’da 2018 yilinda Enformasyonun Manipiile Edilmesine Karsi Miicadele
Kanunu’nu yiiriirliige koymustur. Yasa geregi sosyal paylasim siteleri iilkede temsilcilik acacak ve
ozellikle secim donemlerindeki medya iletilerinde yasal miieyyide getirilecektir. Bu baglamda yalan
bilgi ve haberin Fransa i¢in dnemli bir sorun oldugunu sdylemek olasidir (Dogrulukpayi, 2024).

Avrupa Birligi’nin Dijital Pazar Yasas1 1 Kasim 2022 tarihinde, Dijital Hizmetler Yasasi da 16 Kasim
2022 tarihinde yiirlirlige girmistir. Avrupa Birligi’nin 6zelde sosyal medya genel olarak da dijital
medya tizerindeki yasalagma ilkeleri Oncelikli olarak cevrimi¢i uygulama ve platform sahipleri
bakimindan el alinmaktadir. Sosyal medyay1 Birlik i¢indeki tiye iilkeler nezdinde 6nemli bir tehdit
unsuru goren Avrupa Birligi’nin, kiiresel arenada ses getiren ¢ok sayida sosyal medya platformu
sahipliginin ABD menseli olmasi ve yine TikTok uygulamasi ile 6n plan ¢ikan Cin mengeli
uygulamalar1 kendi yerel kimligi i¢in tehlike seklinde algilamasi; Dijital Hizmetler Yasasi ile de dijital
platformlarin bizatihi kendisini hedef aldigini dogrular niteliktedir. Bu anlamda Avrupa Birligi bu yasa
ile gevrimigi platformlardan aktif kullanic1 sayilarini talep etmistir. Buradaki énemli noktalardan biri
de ¢evrimigi uygulamalar ile yapilan ekonomik faaliyetler olmaktadir. Cevrimigi platformlarda yasa
dis1 ticaret, hizmet ve igerikler noktasinda tehlikeler goriilmiistiir. Yine dezenformasyon geniglemekte
ve bagta Birlik icindeki kullanicilar olmak iizere kiiresel arenada zararli etkilenmeler ile kargilagma
olasilig1 artmaktadir. Bu anlamda hem temel haklarin korunmasi hem de adil ve seffaf hizmet geregi
platformlarin hesap verilebilirlik noktasinda bu yasalarla baglayiciligi saglanmigtir (ConsiliumEuropa,
2024).

Avrupa Birligi Dijital Hizmetler Yasasi ile mevcutta 45 milyondan daha fazla kayitli kullaniciya sahip
dijital medya ortamlarindan sosyal paylasim siteleri, arama motorlart ve market zincirlerini
denetlemek istemektedir. Burada amag¢ dezenformasyonu kisitlama, yasalara uygun olmayan igerikleri
yaymdan kaldirma, ¢ocuklan dijital ortamlardan koruma ve son tahlilde kiiltiir basta olmak {izere
siyasal diizenin devamimm saglama gibi edimleri 6n plana ¢ikarmaktadir. Birlik bu kurallara
uymayanlar1 kiiresel ticaretteki hasilatlarinin %6’sina kadar para cezasina muhatap birakmaktadir.
Yine kurallara uymamakta 1srar edenlerin Avrupa Birligi iilkelerindeki yaymlar1 tamamen
sonlandirilacaktir.

SONUC

Giivenlik ihtiyaci ilk insandan bu yana yasamsal oneme sahip bir olgudur. Tarih arastirmalar
insanlarm ve iilkelerin korunma amaciyla siirekli savastiklarimi gostermektedir. Avrupa Birligi
etrafinda sekillenen gilivenlik ve savunma odakli anlayis ise Soguk Savas siirecinin hemen sonrasinda
ve glinlimiiz kiiresel arenasi igerisinde siirekli olarak kendini yenileyen bir ¢ergevede izlenmektedir.
Onceleri giivenlik olarak insa edilen Birlik igindeki politikalarin &zellikle 2000’lerle birlikte
giivenligin yaninda savunma seklinde de okunmasi miimkiindiir. Birlik sadece operasyonel bir
giivenlik semasinda degil, ayn1 zamanda i¢ giivenlik unsurunun en Onemli bileseni olan kolluk
kuvvetlerinin yetkinligini artirma ve potansiyelini bu dogrultuda genisletme c¢abalarinda da
bulunmaktadir.

Bir orgiitlenme bic¢imi olarak Avrupa Birligi ilk kez ekonomik bir amag ile toplanmistir. 1951 yilinda
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Avrupa Kémiir Celik Toplulugu adiyla kurulan ilk birlik girisiminde amag ticari alanda bir birlesmeye
isaret etmektedir. Ticari alanda alinan ortak kararlar bir sonraki agamada Birligin ortak i¢ ve dig
politikalara da etki edecek sekilde geniglemesini de giindeme getirecek onemli bir adimdir. Avrupa
Birligi ekonomideki ortaklik fikrini 6zellikle dis politika agisindan bakildiginda uluslararas: siyasette
de el ele gotiirecek bir yapilagma halini almistir. Avrupa Birligi ortak gilivenlik ve savunma anlayisinda
BAB bu anlamda giivenlik konusundaki ilk olusum olma &zelligine sahiptir. Ozellikle Berlin
Duvar’nin yikilmasi1 ve Soguk Savas’in bitmesi ile birlikte BAB olusumunun da Avrupa Birligi
sematigine dahil oldugu ve artik ortak giivenlik ve dis politikasinda Birlik i¢inde birligin saglandigi
izlenmektedir. Avrupa Birligi 1990’lar ile birlikte imzaladig1 antlagmalar ve aldigi kararlar ile
(Maastricht Antlagsmasi, Amsterdam Antlagmasi, Nice Antlagsmasi, Lizbon Antlagmasi) giivenlik ve
savunma odakli anlayisinda ilkeler belirlemistir.

Ozellikle son 20 yila damgasm vuran gog olgusu iizerinden bakildiginda Avrupa Birligi’nin yine
savunma ve giivenlik odakli bakis a¢is1t manidardir. Avrupa Birligi iiye iilkeleri ile go¢ konusunda tam
bir karara varmamus gibi goriinse de gdce bakis1 olumsuz bir profil vermektedir. Ozellikle Orta Dogu
cephesinden gelen goclerde Avrupa Birligi’nin insanlik dis1 uygulamalar1 goriilmektedir. Siirlara
cekilen elektrikli ¢itler, ya da insanlara uygulanan siddet gibi drnekler hemen her medya organinda
izlenebilmektedir. Bu muameleleriyle Birlik kendisi ile de ¢elismektedir. Avrupa Birligi, kendisinin de
kabul etmis oldugu ve Birlige dahil olmak isteyen iilkelerde de aradigi demokrasi, insan haklari,
adalet, hak, hukuk, esitlik gibi prensipleriyle ters diismektedir. Birligin acil olarak kendini revize
etmesi ve bunu icraatlarinda gostermesi hayati 6nem tagimaktadir.

Avrupa Birligi’nin medya politikalar ve yasalagsmalar hususundaki tavr ise basta kiiltiirel olmak {izere
ekonomik ve siyasi konular etrafinda goriilmektedir. Bu baglamda Avrupa Birligi olusturdugu
yasalarda yalan haber ile miicadeleyi dnemsemekte; reklam ve pazarlama faaliyetlerindeki yayilara
kurallar getirmekte; 6zellikle gocuklar1 korumaya yonelik yasalar ile basta sosyal medya uygulamalar
olmak tiizere dijital ortamlarda yayin yapan tiim web sitelerini mercek altina almaktadir. Avrupa Birligi
icin glivenlik olgusunda medya 6zellikle yalan haber, infodemi ve dezenformasyon ile nefret sdylemi
konusunda 6n plana ¢ikmaktadir.
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8. Alintilar: Yazar dogrudan ya da dolayl olarak yaptig1 tiim alintilara atifta bulunmahdir. Dogrudan alint1 yaparken
eger alintilanan bolim 40 kelimeyi gegerse blok alinti olarak yazilmalidir. Blok alintida ¢ift tirnak kullnilmamali, ek
bir girintiyle alint1 verilmemeli ve kapanig parantezinden dnce nokta eklenmelidir (bkz. https:/bit.ly/3vKyZqx).

Orn:

-Researchers have studied how people talk to themselves:

Inner speech is a paradoxical phenomenon. It is an experience that is central to many people’s everyday lives, and
yet it presents considerable challenges to any effort to study it scientifically. Nevertheless, a wide range of
methodologies and approaches have combined to shed light on the subjective experience of inner speech and its
cognitive and neural underpinnings. (Alderson-Day & Fernyhough, 2015, s. 957)

40 kelimeden az ise bu alint1 metinde ¢ift tirnak iginde verilir. Alintrya metnin ortasindaki ciimlelerde yer
verilmigse, alint1 yapilan kisim ¢ift tirnak i¢inde verildikten hemen sonra parantez i¢inde kaynaga gonderme

(at1f) yapilir.

bbkz. https://bit.ly/3KLQHhD

9. Metin ici atiflar:
-Tlim gondermeler parantez i¢inde ve asagidaki bigimde yazilmalidir.
Tek yazarli ¢aligmaya genel gondermelerde;
Tunal1 (1996), ....; Tunali’ya (1996) gore.....; (Tunali, 1996). Tek yazarli ¢galigmanin alint1 yapilan

belirli bir yerine gdndermelerde;

(Artun 2003, s. 11).
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-Iki yazarli géndermelerde yazar soyadlar arasinda ‘ve’ Ingilizce metinler igin ise ‘and/&’ kullanilmahdir.
Iki yazarh caligmalara géndermelerde;(Al ve Soydal, 2014, s. 290).

-Ug ve daha fazla yazarl géndermelerde yalnizca ilk yazarin soyadi ve “vd.” ya da “et al.” ifadesi kullanilir (ilk
kullanimdan itibaren):

(Hargreaves vd., 2003).

--- Ayni1 parantez icerisinde yapilan ¢oklu gondermelerde, ilk yazarin soyadina gore alfabetik sirada; ayni yazar ise
gecmisten giincele yil sirastyla belirtilmelidir:

(Akbulut ve Dogan, 2013; Sencan, 2003; Tonta, 2010)

(Dogan, 2000, 2004, basim agsamasinda)

~Yayim tarihi olmayan yapitlarda ve yazmalarda yalnizca yazarlarin adi; (Seydi)

~Yazar1 belirtilmeyen ansiklopedi vb. yapitlarda ise kaynagin ismi, varsa cilt ve sayfa numarasi
yazilmalidir. (Britannica 8, 2010, s. 189)

-Ikincil kaynaktan yapilan alitilarda yalnizca ikincil kaynak esas kaynakga listesinde gdsterilir. Birincil kaynak
sadece yazar ad1 ve kaynak tipi (kitap, makale, giinliik vs.) bahsedildikten sonra, ikincil kaynak “aktaran”
seklinde belirtilir.

Elestirmen Laverdant’in ifade ettigi gibi “........ ” (aktaran Artun 2003, s. 11).
veya
“...viiee. 7 (Laverdant’tan aktaran, Artun 2003, s. 11).

- Kigisel goriismeler, metin icinde soyadi ve tarih belirtilerek gosterilmeli; kaynaklarda (ek/arsiv kismiyla
belirtilmedigi miiddetge) belirtilmemelidir.

“Gerekirse kaset alip ¢alistyoruz. Miisteriye kars1 yok, yok” (K. Uriin, kisisel gdriisme, 15 Temmuz,
1997).

-Cok nadir olarak yazar soyadi ve tarih bilgisinin ikisi de parantezsiz ve metnin bir parcasi seklinde kullanilabilir.
Konuyla ilgili olarak Edzan’in 2008 yilinda gergeklestirmis oldugu ¢alisma 6rnek gosterilebilir.

-Kisisel goriisme digindaki kiinyeler, y1l ve ay bilgisini birlikte i¢eriyor olsa bile, gondermede sadece y1l bilgisi
kullanilmalidur.

-~ Yayn yili tam olarak bilinmeyen klasik eserler i¢in yayin yili kisminda ¢ev. kisaltmasi ile birlikte ¢eviri yili
ya da siir. kisaltmasi ile birlikte kullanilan siiriimiin (versiyonun) yili verilir. Klasik eserin orijinal tarihi
biliniyorsa o da gonderme i¢inde kullanilir.

(Aristotle, ¢cev. 1931)
(Balzac, 1836, ¢ev. 1941)

-- Yazar olarak bir grup/tiizel kisi (dernekler, sirketler, devlet kurumlar1 ve diger ¢alisma gruplar1 gibi) ifade
ediliyorsa bu gruba iliskin ad bilgisi metin igindeki géndermede olduk¢a ag¢ik ve anlagilir bicimde verilmelidir.
Grup adi baz1 durumlarda kisaltilabilir. Eger grup adi uzunsa, kisaltma herkesce anlasilir oluyorsa veya ada
yonelik zaten bilinen bir kisaltma var ise ilk kullanimda hem agik hali hem kisaltma hali kullanilip, sonraki
kullanimlarda ise sadece kisaltma kullanilabilir. Eger grup adi kisa ise veya kisaltmasi herkesge anlasilir
olmuyorsa tim géondermelerde adin agik hali yazilir.

(Ciimlenin sonunda) Ik génderme:
(Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu [TUBITAK], 2013)(Ciimlenin sonunda) Ikinci ve sonraki
gondermeler

(TUBITAK, 2013)
(Ciimlenin igerisinde) {1k gonderme
Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu (TUBITAK, 2013)(Ciimlenin igerisinde) Ikinci ve sonraki
gondermeler

TUBITAK (2013)

~Parantez i¢inde yapilacak bir agitklama esnasinda gonderme yapilmasi gerekirse tarih igin kdseli parantez degil,
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virgiil kullanilmalidir. (Bu konuda daha ayrintil1 bilgi i¢in bkz. Dogan, 2010)

10. Kaynakca

Kaynakca metnin sonunda, yazarlarin soyadina goére alfabetik olarak asagidaki Orneklere gore yazilmalidir.
Kaynaklar1 gostermek i¢in Kaynakea disinda higbir baslik (URL, internet kaynaklari, Gorseller, Resimler,
Fotograflar vb.) kullanmilmamalidir. Basliktaki ve alt basliktaki ilk kelimenin ilk harfi ve eger varsa ézel adlarin
ilk harfleri biiviik, digerleri kiiciik yazilmaldir. Kaynaklar, bir yazarm birden fazla yaymi olmas: halinde,
yaymmlanis tarihine goére siralanmali; bir yazara ait ayni yilda basilmig yaymlar ise (1980a, 1980b) seklinde
gosterilmelidir. Cevrimici kaynak gdsterilmesi durumunda “DOI:”, “Erisim adresi:” ifadeleri yerine dogrudan link
yazilmali; “Erigim adresi” ifadesi yalnizca erigim tarihi verilmesi gereken durumlarda kullanilmalidir.

Kitaplarin gosterilmesi

Eser baslig1 6zel harfler disinda kiigiik harf kullanilarak, italik yazilmalidir.

|bkz. https://bit.ly/39Frs3G

Yazar, A. A. (Y1l). Eserin bashg:. Yayinci.
Yazar, A. A. (Y1l). Eserin bashig.

http://www.xxxxxxxxxxx Yazar, A. A. (Y1l). Eserin

Ozer, Y. (2002). Miizik etnografisi. Dokuz Eyliil
Yayinlar1.(Ozer, 2002)
Foucault, M. (2007). Cinselligin tarihi (H. U. Tanriéver, Cev.). Ayrintt
Yayinlart.(Foucault, 2007)
Saygun, A. A. (1936). Tiirk halk musikisinde pentatonism. Numune
Matbaasi.(Saygun, 1936)
Saygun, A. A. (1937). Rize Artvin ve Kars havalisi tiirkii, saz ve halk oyunlart hakkinda bazi
maliimat.Nimune Matbaasi.
(Saygun, 1937)

-20 ye kadar tiim yazarlar yazilir, yazar sayis1 21 ve daha fazla oldugunda ise ilk 19 yazarin soyadi ve ad1 yazilip
iic nokta eklenir ve son yazarin adi ile yazar kismi kapatilir.

Soyadi, A.A., Soyadl. B.B., Soyadi, C.C., Soyadi, D.D., Soyadi, E.E., Soyadi, F.F., Soyadi, G.G., Soyadi, H.H.,
Soyadi,

LI, Soyadi, J.J., Soyadi, K.K., Soyadi, L.L., Soyadi, M.M. , Soyadi, N.N., Soyadi, O.0., Soyadi, P.P., Soyadi,
Q.Q.,Soyadi, R.R., Soyads, S.S.,. .. Soyadi, W.W.

-Basili kitabin elektronik stiriimii:

“Erigim adresi:” ifadesi olmadan, dogrudan link vererek (hyperlink) yazilmalidir, “Erisim adresi” ifadesi
yalnizcaerigim tarihi verilmesi gereken durumlarda kullanilmalidir:

Morville, P. ve Rosenfeld, L. (2006). Information architecture for the World Wide Web (3. bs.). [Adobe Digital
Editions siiriimii]. http://shop.oreilly.com/home.do

~-Sadece elektronik siiriimii olan kitap:

O’Keefe, E. (ty.). FEgoism & the crisis in Western values. http://www.onlineoriginals.com/
showitem.asp?itemID=135

Cocuk kitaplarinin gosterilmesi

bkz. https://bit.ly/3KNtcVn

~llustratdrilyle yazari ayni olma durumunda:

| Yazar S, A. (Yil). Kitap ismi (Yazar/Cizer ismi, lllus.). Yayinci.

Crimi, C. (2019). Kii¢iik garip robotlar (C. Luyken, Illus.).
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Candlewick Press.(Crimi, 2019)
Pitman, G. E. (2016). This day in June (K. Litten, Illus.). Magination
Press.(Pitman, 2016)

~{llustratdrilyle yazari farkli olma durumunda:

Yazar S, A. (Yil). Kitap ismi (Cizer ismi, lllus.). Yayinci.

Beaton, K. (2016). Kral bebek (K. Beaton, Illus.). Arthur A. Levine
Books.(Beaton, 2016)

-Dizinin par¢asi olma durumunda (Seri/Dizi baglig1 kitap basligina eklenmemelidir):

Yazar S, A. (Yil). Kitap ismi (Cizer ismi, lllus.). Yayinci.

O’Connor, J. (2017). Nancy Clancy, late-breaking news! (R. Preiss Glasser, Illus.). HarperCollins
Publishers.

(O'Connor, 2017)

-Yeniden basilmasi durumunda:

Yazar S, A. (Yil). Kitap ismi (varsa 6zel baski bilgileri) (Cizer ismi, lllus.). Yayinci. (Orjinal ¢alisma yayin tarihi
bilgisi)

Numeroff, LJ. (2007). Fareye bir ¢erez verirseniz (varsa dzel baski bilgileri) (F. Bond, Illus.). Laura Geringer
Books.(Orijinal ¢aligma 1985'te yaymlanmistir)

(Numeroff, 1985/2007)

Dini eserlerin referans gosterilmesi

bkz. https://bit.ly/3LQRLSO

Kitap formatindaysa kitaplarin gdsterimine; websitesi formatindaysa web kaynaklar1 gésterimine uygun yapilir.
Yazar: bilinmeyen eser baghigindaki formata uygun gosterilebilir.

The Bhagavad Gita (E. Easwaran, Trans.; 2nd ed.). (2007). The Blue Mountain Center of
Meditation.(The Bhagavad Gita, 2007)

King James Bible. (2017). King James Bible Online. https://www kingjamesbibleonline.org/ (Original work
published 1769)

(King James Bible, 1769/2017)

~-Agiklamal dini eser:

Kaiser, W. C., Jr., & Garrett, D. (Eds.). (2006). NIV archeological study bible: An illustrated walk through
biblicalhistory and culture. Zondervan.

Sozliiklerin gosterilmesi

bkz. https://bit.ly/3vKc52k

~-Cevrimigi sozliik

Cevrimigci sozliikler giincellendigi ve arsivlenmedigi i¢in tarih bilgisi eklenmelidir:

American Psychological Association. (n.d.). Just-world hypothesis. In APA dictionary of psychology.
Retrieved January 18, 2020, from https://dictionary.apa.org/just-world-hypothesis

(American Psychological Association, n.d.)

Merriam-Webster. (n.d.). Semantics. In Merriam-Webster.com dictionary. Retrieved January 4, 2020,
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from https://www.merriam-
webster.com/dictionary/semantics (Merriam-Webster, n.d.)
-Basili s6zliik

American Psychological Association. (2015). Mood induction. In APA dictionary of psychology
(2nd ed.: 667).

(American Psychological Association, 2015)

Merriam-Webster. (2003). Litmus test. In Merriam-Webster’s collegiate dictionary (11th ed.:
727). (Merriam-Webster, 2003)

~-Wikipedia (Vikipedi)

Yagh boya. (2019, 8 Aralik). Wikipedia icinde.
https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=0il_painting&oldid=92980
2398

("Yagli Boya," 2019)

Editérlii kitaplarin gosterilmesi

-Kitabin tamamu icin:

bkz. https://apastyle.apa.org/style-grammar-guidelines/references/examples/book-references#2

- Editor (Ed.). (Y1l). Eserin bashg (s. xxx-xxX). Yayincl.
- Editér (Ed.). (Yil). Eserin bashgi (s. xxx-xxx). Yayinci. http://wWww.XXXXXXXXXXX

- Editor (Ed.). (Yil). Eserin basligi (s. XXx-xxx). YayIncl. XXXXXXXXXXXX

Kesharwani, P. (Ed.). (2020). Nanotechnology based approaches for tuberculosis treatment. Academic
Press.

(Kesharwani, 2020)

Torino, G. C., Rivera, D. P., Capodilupo, C. M., Nadal, K. L., & Sue, D. W. (Eds.). (2019).
Microaggression  theory:  Influence  and  implications. — John  Wiley &  Sons.
https://doi.org/10.1002/9781119466642

(Torino et al., 2019)

-Kitap ici boliim gosterilecekse:

bkz. https://bit.ly/3LIE2gC

-- Yazar, A. A. ve Yazar, B. B. (Yil). B6lum ya da giris bashgi. A. Editor, B. Editor ve C. Editor (Ed.), Kitap bashgdi (s.
Xxx-Xxx) icinde. Yayinci.

- Yazar, A. A. ve Yazar, B. B. (Yil). Bolum ya da giris basligi. A. Editor ve B. Editor (Ed.), Kitap bashgi (s. xxx-Xxx)
icinde. http://WWw.XXXXXXXXXXX

-- Yazar, A. A. ve Yazar, B. B. (Yil). Bolum ya da giris bashgi. A. Editor, B. Editor ve C. Editor (Ed.), Kitap bashgi (s.
XXX-XXX) icinde. XXXXXXXXXXXX

(Sayfa numarasi yoksa kitap ismi yeterlidir.)

Aron, L., Botella, M., & Lubart, T. (2019). Culinary arts: Talent and their development. In R. F.
Subotnik,
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P. Olszewski-Kubilius, & F. C. Worrell (Eds.), The psychology of high performance: Developing
human potential into domain-specific talent (pp. 345-359). American Psychological Association.
https://doi.org/10.1037/0000120-016

(Aron et al., 2019)

~Yeniden basimi yapilmis editorlii kitap 6rnegi:

Bronfenbrenner, U. (2005). The social ecology of human development: A retrospective conclusion. In
U. Bronfenbrenner (Ed.), Making human beings human: Bioecological perspectives on human
development (pp. 27-40). SAGE Publications. (Reprinted from Brain and intelligence: The ecology
ofchild development, pp. 113—-123, by F. Richardson, Ed., 1973, National Educational Press)

Ders/Kurs Materyallerinin gosterilmesi

Editorll kitap bigimiyle yapilir:
(bkz. https://bit.ly/3kFsDIQ)

~Yazari belli olan materyaller i¢in:

Elders, M. (2019). Neighborhood watch: Social media in the community. In M. Elders (Ed.), POL
241:Politics and activism in the 21st century (pp. 34—41). American University.

(Elders, 2019)
~Yazari belli olmayan materyaller igin:

Diagram of the tibia—basitarsis joint in Apis melifera. (2015). In B. Haave (Ed.), NEU 451:
Movementand perception (pp. 44—45). St. Ambrose University.

(“Diagram of the Tibia—Basitarsis Joint in Apis melifera,” 2015)

Makalelerin gosterilmesi (Dergi)

Eser baslig1 6zel harfler disinda kii¢iik harf kullanilarak, regular fontla; dergi adi biiyiik harf ve italik fontla
yazilmalidir.

|(bkz. https://bit.ly/3wpEudt |
https://www.scribbr.com/apa-examples/journal-article/ ﬂ

- 3’ten fazla yazari olan kitap/derginin metin i¢i atiflarinda ilk kullanimdan itibaren “ilk yazar vd., y1I” ya
da “ilk yazar et al., y1l “ifadesi kullanilabilir.

Yaymlanmis, yayinlanmak iizere gonderilmis ya da baskidaki makale yazimlari genel olarak su sekildedir:

Last name, Initials. (Year). Article title. Journal Name, Volume (issue), page range. https://doi.org/xxxx
Last name, Initials. (Year). Article title [Unpublished article]. Department Name, University Name.

Last name, Initials. (in press). Article title. Journal Name.

McAdams, S., Winsberg, S., Donnadieu, S., De Soete, G., and Krimphoff, J. (1995). Perceptual scaling
ofsynthesized musical timbres: Common dimensions, specificities, and latent subject classes.
Psychological Research, 58, 177-

192. (McAdams vd., 1995)
Nattiez, J.J. (1983). Some aspects of Inuit vocal games. Ethnomusicology, 27 (3), 457~
475. (Nattiez, 1983)

-Ingilizce galigmalarda Tiirkge bir kaynaga génderme yapiliyorsa ve yerine and ifadesi, Tiirkge bir galigmada
Ingilizce bir kaynaga gonderme yapiliyorsa and yerine ve ifadesi kullanilmalidir:

Nielsen, B. G. ve Borlund, P. (2011). Information literacy, learning, and the public library: A study
ofDanish high school students. Journal of Librarianship and Information Science, 43, 106-119.

10.1177/0961000611408643
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- Ingilizce galigmalarda orijinal dili Tiirkge olan bir makaleye atif yapiliyorsa makale adi gibi bilgilerin kogeli
parantez iginde Ingilizce karsiligi ile birlikte verilmesi gerekir:

Al, U., & Tonta, Y. (2004). Atif analizi: Hacettepe Universitesi Kiitiiphanecilik Béliimii tezlerinde atif
yapilan kaynaklar [Citation analysis: Sources cited in dissertations completed at Hacettepe
University Department of Librarianship]. Bilgi Diinyasi, 5, 19-47. Retrieved from http://bd.org.tr/
(Al & Tonta, 2004, s. 20)

- Bir dergideki 6zel say1 kapsaminda yayinlanan makale:

Last name, Initials. (Ed. or Eds.) (Year). Title of issue [Special issue]. Journal Name, Issue (Volume).

- Chen, H. (Ed.). (2005). Intelligence and security informatics [Ozel say1]. Journal of the American
Society for Information Science and Technology, 56(3).

DOI numarasi olan elektronik makaleler
“DOI:” ifadesi kullanilmadan dogrudan link vererek (hyperlink) yazilmalidir.

Chan, H. F., Guillot, M., Page, L. ve Torgler, B. (2015). The inner quality of an article: Will time tell?
Scientometrics, 104: 19-41. 10.1007/s11192-015-1581-y

(Chan vd., 2015)
DOI numarasi olmayan elektronik makaleler

Al, U. ve Soydal, 1. (2014). Kiitiiphan-e Tiirkiye Projesi: Halk kiitiiphanesi kullanim aragtirmast. Tiirk
Kiitiiphaneciligi, 28, 288-307. http://www.tk.org.tr/index.php/TK

(Al ve Soydal, 2014)

Cmar, M., Dogan, D. ve Seferoglu, S. S. (2015, Subat). Egitimde dijital araglar: Google sinif
uygulamasi iizerine bir degerlendirme [Oz]. Akademik Bilisim Konferansinda sunulan bildiri,
Anadolu Universitesi,

Eskisehir. http://ab2015.anadolu.edu.tr /index.php?menu=5

&submenu=27(Cinar vd., 2015)
Al, U., Sezen, U. ve Soydal, 1. (2012). Tiirkiye’nin bilimsel yayinlarinin sosyal ag analizi yontemiyle

degerlendirilmesi (Proje No. SOBAG 110K044).
http://uvt.ulakbim.gov.tr/uvt/index.php?cwid=9&vtadi=TPRJ&ano=148763 5bfd45f7c15921f84b92a
17425cbb301

(Alvd., 2012)
-Kaynak zaman i¢inde degisime ugramadikga erisim tarihi eklenmez.

Bilgi mimarisi. (2014, 20 Aralik). Vikipedi i¢inde. Erisim adresi (8 May1s
2015):http://tr.wikipedia.org/wiki/Bilgi mimarisi

Teknik raporlar ve arastirma raporlari
Yazar, A. A. (1998). Calismanin baslig1 (Rapor No. xxx). Yayinct.

T.C. Kalkinma Bakanligi, Bilgi Toplumu Dairesi. (2015). 2015-2018 Bilgi toplumu stratejisi ve eylem
plani1 (Yaym No. 2939). http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/Yaynlar/Attachments/ 649/2015-
2018%20Bilgi%20Toplumu%20Strate;jisi%20ve%20Eylem%20Plan%C4%B1.pdf

Tiirkiye Bilisim Dernegi, Bilisim Kentleri Calisma Grubu. (2013). Bilisim kentleri kilavuzu (5.
stiriim). http://www.tbd.org.tr/usr_img/raporlar/BK-KILAVUZ ~-SON.pdf

Farmer, L. ve Stricevic, I. (2011). Using research to promote literacy and reading in libraries:
Guidelines for librarians (IFLA Professional Report No.125). http://www.ifla.org/files/assets/
hqg/publications/professionalreport/125.pdf

Aslan, D., Vefikuluay, D., Zeyneloglu, S., Erdost, T ve Temel, F. (2008). Ankara’da iki hemsirelik
yiiksekokulunun birinci ve dérdiincii siiflarinda okuyan 6grencilerinin flort siddetine maruz kalma, flort
iligkilerinde siddet uygulama durumlarinin ve bu konudaki goriislerinin saptanmasi arastirmasi(Teknik rapor).
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http://www.huksam.hacettepe.edu.tr/Turkce/Sayfa Dosya/flort_siddeti.pdf

-Brosiir:

Cedars-Sinai. (2015). Human papillomavirus (HPV) and oropharyngeal cancer [Brochure].
https://www.cedars-sinai.org/content/dam/cedars-sinai/cancer/sub-clinical-areas/head-
neck/documents/hpv-throat-cancer-brochure.pdf

(Cedars-Sinai, 2015)
-Basin biilteni:

U.S. Food and Drug Administration. (2019, November 15). FDA approves first contact lens indicated
to slow the progression of nearsightedness in children [Press release]. https://www.fda.gov/news-
events/press-announcements/fda-approves-first-contact-lens-indicated-slow-progression-
nearsightedness-children

(U.S. Food and Drug Administration, 2019)

Veri Seti Referanslarinin Gosterimi:

| (bkz. https://bit.ly/3ylo6xb)

Agik kaynaklarda arsivlenmis verilerin ikincil analizlerini yapmak veya mevcut ¢alismada sunulacak kendi veri
arsivinizin alintilari i¢in kullanilabilir:

O’Donohue, W. (2017). Content analysis of undergraduate psychology textbooks (ICPSR 21600;
VersionV1) [Data set]. ICPSR. https://doi.org/10.3886/ICPSR36966.v1

(O’Donohue, 2017)

Tanilama Klavuzlarimin Kullanimi:

| (bkz. https://bit.ly/3ycnV7f)

American Psychiatric Association. (1980). Diagnostic and statistical manual of mental disorders
(3rded.).

(American Psychiatric Association, 1980)

World Health Organization. (2016). International statistical classification of diseases and related
healthproblems (10th ed.). https://icd.who.int/browse10/2016/en

(World Health Organization, 2016)

Tiizel yazarh ya da yazari olmayan ¢ahismalar

Yazari kurulus, kurum, dernek gibi bir grup olan ¢aligmalar i¢in yazar kisminda kurulus/kurum/dernek adinin
kisaltmasi degil agik adi kullanilmalidir.

TKD. (2014). > degil > Tiirk Kiitiiphaneciler Dernegi. (2014).
OECD. (2010). > degil > Organisation for Economic Co-operation and Development. (2010).

Bilimsel toplant1 ve sempozyumlar

(bkz. https://bit.ly/3LIG4gK)

Sunum, bagliktan sonra kdseli parantez i¢inde “[Konferans oturumu], [Bildiri sunumu], [Poster oturumu]...vb”
tanimlarinin biriyle agiklanabilir.
Evans, A. C., Jr., Garbarino, J., Bocanegra, E., Kinscherff, R. T., & Marquez-Greene, N. (2019,
August 8— 11). Gun violence: An event on the power of community [Conference presentation]. APA
2019 Convention, Chicago, IL, United States. https://convention.apa.org/2019-video

(Evans et al., 2019)
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Elektronik 6zet:

Cmar, M., Dogan, D. ve Seferoglu, S. S. (2015, Subat). Egitimde dijital araglar: Google sinif
uygulamasiiizerine bir degerlendirme [Oz]. Akademik Bilisim Konferansinda sunulan bildiri,
Anadolu Universitesi,

Eskisehir. http://ab2015.anadolu.edu.tr /index.php?menu=5&submenu=27

(Cmar vd., 2015)

Cacioppo, S. (2019, April 25-28). Evolutionary theory of social connections: Past, present, and
future [Conference presentation abstract]. Ninety-ninth annual convention of the Western
Psychological Association, Pasadena, CA, United States. https://westernpsych.org/wp-
content/uploads/2019/04/WPA-Program-2019-Final-2.pdf

(Cacioppo, 2019)

Dergide/Kitapta yaymlanmis bildiri:

Dergi makaleleri ve editdrlii kitaplarla ayni formatla yazilmalidir:

Duckworth, A. L., Quirk, A., Gallop, R., Hoyle, R. H., Kelly, D. R., & Matthews, M. D. (2019).
Cognitiveand noncognitive predictors of success. Proceedings of the National Academy of Sciences,
USA, 116(47), 23499-23504. https://doi.org/10.1073/pnas. 1910510116

(Duckworth vd., 2019)

Kushilevitz, E. ve Malkin, T. (Eds.). (2016). Bilgisayar bilimlerinde ders notlari: Cilt. 9562.
Kriptografiteorisi. Springer. https://doi.org/10.1007/978-3-662-49096-9

(Kushilevitz ve Malkin, 2016)
-Kitap boliimii:

Bedenel, A.-L., Jourdan, L., & Biernacki, C. (2019). Probability estimation by an adapted genetic
algorithm in web insurance. In R. Battiti, M. Brunato, I. Kotsireas, & P. Pardalos (Eds.), Lecture
notes in computer science: Vol. 11353. Learning and intelligent optimization (pp. 225-240). Springer.
https://doi.org/10.1007/978-3-030-05348-2 21

(Bedenel et al., 2019)

Tezlerin gosterilmesi
(bkz. https://bit.ly/3MOo0NCY)

Kiiciikebe, M. (2008). Bat: ve Tiirk miizigi tisluplarinda anlam iiretme araci olarak kemanin sonolojik
analizi (Tez No. 1235) [Yaymlanmamis yiiksek lisans tezi, Dokuz Eyliil Universitesi. Ulusal Tez

Merkezi].(Kiigiikebe, 2008)

Kabir, J. M. (2016). Factors influencing customer satisfaction at a fast-food hamburger chain: The
relationship between customer satisfaction and customer loyalty (Publication No. 10169573)
[Doctoraldissertation, Wilmington University]. ProQuest Dissertations & Theses Global.

(Kabir, 2016)

Miranda, C. (2019). Exploring the lived experiences of foster youth who obtained graduate level
degrees: Self-efficacy, resilience, and the impact on identity development (Publication No.
27542827) [Doctoral dissertation, Pepperdine University]. PQDT Open.
https://pqdtopen.proquest.com/doc/2309521814.htm1?FMT=AI

(Miranda, 2019)

Yazari belli olan gazete ve dergi yazilari icin

(bkz. https://bit.ly/3kEfMR0)

Bruni, F. (2003, 26 Aralik). Pope pleads for end to terrorism and war. New York
Times:21.(Bruni, 2003)
Schwartz, J. (1993, September 30). Obesity affects economic, social status. The Washington Post.

Schwartz, F., & McBride, C. (2019, November 18). Trump administration says Israeli settlements aren’t
illegal. The Wall Street Journal. https://www.wsj.com/articles/trump-administration-to-say-israeli-
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settlements-arent-illegal-11574104691
Yalnizca internet yayin1 yapan gazeteler i¢in asagidaki web sitesi kullanim bigimi kullanilir:

Ahmad, J., & Shalizi, H. (2019, November 19). U.S., Australian hostages freed by Afghan Taliban
in swap. Reuters. https://www.reuters.com/article/us-afghanistan-taliban/u-s-australian-hostages-freed-

Yazari belli olmayan gazete ve dergi yazilar:
The United States and the Americas: One History in Two Halves. (2003, 13 Aralik). Economist, 36.
(United States and the Americas, 2003)
Strong afterchocks continiue in California. (2003, 26 Aralik). New York Times [Ulusal Baski.]. s.23.
(Strong aftershocks, 2003)

Web Sitesi

-Yazari ve tarihi belli olan elektronik gazete ve dergi yazilar:
Artun, A. (2013, 10 Eyliil). Sanat tarihinin ilk kitab1. e-skop sanat tarihi elestiri.
http://www.e-skop.com/skopbulten/sanat-tarihinin-ilk-
kitabi/1477 (Artun, 2013)

Giovanetti, F. (2019, November 16). Why we are so obsessed with personality types. Medium.
https://medium.com/the-business-of-wellness/why-we-are-so-obsessed-with-personality-
types-577450f9aee9

World Health Organization. (2018, May 24). The top 10 causes of death.
https://www.who.int/news-room/fact-sheets/detail/the-top-10-causes-of-death

~Yazari belli olmayan elektronik gazete makaleleri
Bu acilar1 gordiikten sonra, neleri kafaya takmisiz diye giiliiyorum. (2012, 18 Mart). Milliyet Gazetesi.

http://www.milliyet.com.tr/pazar/bu-acilari-gordukten-sonra-neleri-kafaya-takmisiz-diye-
guluyorum-1516722

(“Bu acilar gordiikten sonra”, 2012)

Australia fires: ‘Catastrophic’ alerts in South Australia and Victoria. (2019, November
11).https://www.bbc.com/?news/?world---australia--50483410

(“Australia fires,” 2019)
~-Yazari ve tarihi belli olmayan internet kaynaklari
Hacettepe Universitesi. (t.y.). Misyon, vizyon ve degerler.
http://hacettepe.edu.tr/hakkinda/misyonvizyondegerler
(Hacettepe Universitesi, t.y.)

U.S. Census Bureau. (n.d.). U.S. and world population clock. U.S. Department of Commerce. Retrieved
January 9, 2020, from https://www.census.gov/popclock/

-Kisisel goriisme(roportaj)

Arsivlenen gazete/web sitesinde yayinlandiysa yukaridaki bigimler kullanilabilir, bunun disindaki kisisel
goriigmelerde (yliz ylize, e-posta..vb.) asagidaki bi¢cim Ornekleriyle kullanilabilir (kaynakgada
belirtilmesine gerek yoktur):

Another researcher stated that the results so far looked “very promising” (A. Smith,
personalcommunication, July 15, 2015).

When contacted for comment, Johnson stated that the controversy was “absurd” (H. Johnson, email,
March 5, 2019).

Members of the online community followed the controversy closely, with one user referring to it as a“media circus”
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(G. Richards, comment in a private Facebook group, April 25, 2018).

-Internet mesaj panolari, elektronik mesajlasma listeleri ve diger cevrimici topluluklar

| (bkz. https://bit.ly/37gueeK)

| Yazar, A. A. (Y11, Giin Ay). Postanin bashg: [Bigim tanimi]. http://xxxx

Oztiirk, O. (2015, 29 Mayis). Yamt: Bilgi ve Belge Yonetimi Boliimii'nii tercih edecek dgrenciler
icin genel bilgiler [Haber grubu yorumu]. http://www.bbyhaber.com/bby/2012/07/22/ bilgi-
vebelge-yonetimi-bolumunu-tercih-edecek-ogrenciler-icin-genel-bilgiler/#comment-15752

Yimaz, D. (2010, 16 Mart). Intihal su¢ mu? [Blog yazisi].
http://bilkentasistan.blogspot.com.tr/2010/03/intihal-suc-
mu.html

Madran, O. (2015, 16 Nisan). BBY262 Web tasarimi dersi uygulamasi
[Video].https://www.youtube.com/watch?v=rfsQHHi3tPE

Facebook

News From Science. (2019, June 21). Are you a fan of astronomy? Enjoy reading about what
scientists have discovered in our solar system—and beyond? This [Image attached] [Status update].
Facebook.
https://www.facebook.com/ScienceNOW/photos/a.117532185107/10156268057260108/?type=3 &th
eater

National Park Service. (n.d.). Home [Facebook page]. Facebook. Retrieved January 12, 2020,
fromhttps://www.facebook.com/nationalparkservice/

Instagram

Philadelphia Museum of Art [@philamuseum]. (2019, December 3). “It’s always wonderful to walk
inand see my work in a collection where it’s loved, and where people are [Photograph]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/B50DnnNhOt4/

National Geographic [@natgeo]. (n.d.). IGTV [Instagram profile]. Instagram. Retrieved December
8,2019, from https://www.instagram.com/natgeo/channel/

LinkedIn
American Psychological Association. (2019, December 9). Last month, APA joined more than 40national
and international psychology organizations to explore ways to collaborate and use psychological
[Thumbnail with link attached] [Post]. LinkedIn. https://www.linkedin.com/posts/american-
psychological-association_how-psychologists-are- combating-climate-change-activity-
6609801161937612800-GvdC

John Tyler Community College. (n.d.). Home [LinkedIn page]. LinkedIn. Retrieved January
9, 2020, from https://www.linkedin.com/school/john-tyler-community-college/

Online Forum (eksi sozliik, reddit...vb.)

Little, J. [j450n_1]. (2018, December 12). I'm the first person in the world with a neural-enabled
prosthetic hand. Using an specialized prosthetic and a device implanted [Online forum post].
Reddit.

https://www.reddit.com/r/AMA/comments/a5jxbe/im_the first person in the world with a/

(Little, 2018)

haffy-1223. (2018, September 12). What do you think while on the launchpad about to launch?
[Comment on the online forum post /'m NASA astronaut Scott Tingle. Ask me anything about
adjusting to  being  back on  Earth  after my first spaceflight!].  Reddit.
https://www.reddit.com/r/IAmA/comments/9fagqy/im_nasa astronaut scott tingle ask me anythi
ng/e5v0027/
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Tiktok

Cook, P. [@chemteacherphil]. (2019, November 19). Alkali salts get lit. #chemistry
#chemteacherphil#scienceexperiments #foryou #jobforme #trend #featurethis #science #vibecheck
[Video]. TikTok. https://vm.tiktok.com/xP1rlm

(Cook, 2019)

Witherspoon, R. [@officialreesetiktok]. (n.d.). vsco mom [TikTok profile]. TikTok. Retrieved January

12,2020, from https://vm.tiktok.com/xS3B86
(Witherspoon, n.d.)

Twitter

APA Databases [@APA_Databases]. (2019, September 5). Help students avoid plagiarism and
researchers navigate the publication process. More details available in the 7th edition
@APA_Style table [Image attached] [Tweet]. Twitter.
https://twitter.com/APA_Databases/status/1169644365452578823

Jordan, M. B. [@michaelb4jordan]. (n.d.). Tweets & replies [Twitter profile]. Twitter. Retrieved January

9, 2020, from https://twitter.com/michaelb4jordan/with_replies

Resmi Gazete

|Ba§I|k. (Yil, Gun Ay). Resmi Gazete (Sayi: xxx). http://xxxx|

Olaganiistii Hal Kapsaminda Baz1 Tedbirler Alinmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname
(2017, 6 Ocak). Resmi Gazete (Say1: 29940 (Miikerrer)).
http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2017/01/20170106M1-1.htm

(Olaganiistii Hal Kapsaminda Baz1 Tedbirler, 2017)
Popiiler dergi yazisi

Semercioglu, C. (2015, Haziran). Siradanligin rayihasi. Sabit Fikir, 52, 38-39.
Cevrimici popiiler dergi yazisi

Dempsey, L. (2006, Nisan). Libraries and the long tail: Some thoughts about libraries in a network
age.D-Lib Magazine, 12(4). http://www.dlib.org/dlib.html

Degerlendirme ve elestiriler

Degerlendiren, A. A. (2000). Degerlendirme yazisinin bashgi [... bashkli, A. A. Yazar kitabin degerlendirmesi].
Dergi adi, XX, XXX-XXX.

Degerlendirilen materyal tiirii (kitap, televizyon programi, sinema filmi vb.) kdseli parantez i¢erisinde belirtilir.
Schaefer, J. C. (2015). Must we burn Hitchcock? (Re)viewing trauma and effecting solidarity with
theBirds (1963) [A. Hitchcock’un yapimecisi ve yonetmeni oldugu Birds filminin degerlendirmesi,
1963]. Quarterly Review of Film and Video, 32, 329-343. 10.1080/10509208.2015.999220

Stapleton, D. (2015, 21 Temmuz). Turning south [Telltale Games tarafindan piyasaya siiriilen Game
of Thrones: Episode 5 adli video oyununun degerlendirmesi]. http://www.ign.com/games/game-of:
-thrones-episode-5/pc-20028656

Sokolova, I. V. (2004). The power of gender biases [I. V. Sokolova tarafindan “Why women are
moresusceptible to depression: An explanation for gender differences” baslikli makaleye yapilan
elestiri].http://www.personalityresearch.org/papers/mule.html#sokolova

Meta-analizde kullanilan kaynaklarin gosterimi

Bir meta-analizde kullanilan yaym sayis1 50 ve daha az ise kaynakg¢ada verilir. Ancak bunun meta-analiz i¢in

Gk (I3 31}

kullanilan bir makale oldugunu belirtmek i¢in basina isareti konur; atiflarda

yoktur.

*Yilmaz, A. (2009). Public policies and public library-emergent literacy relationship in the USA. Bilgi
Diinyasi, 10, 80-94. http://www.bd.org.tr/

(Yilmaz, 2009)
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11. Metin dis1 materyaller

Genel yazim kurali asagidaki gibidir:
Author name. (Year). Image title [Format]. Retrieved from URL or Museum, Location.
Eser sahibi soyadi, Adinin ilk harfi. (Yil). Eser ismi [Eser turi]. Hyperlink... /Mize ismi, Yer.

Bkz. https://www.scribbr.com/apa-citation-generator/new/image/

Kullandiginiz gorseller hakkinda asagidaki temel bilgiler dahil olmak {izere miimkiin oldugunca fazla bilgi
verilmelidir:

e Yaraticinin ad1 (yazar, sanatgi, fotografci vb.),

e (Calismanin yaymlandig: veya olusturuldugu tarih,

e Isin bashig,

e  Yayin yeri,

e Yaymmcl,

e Malzeme tiirii (fotograflar, ¢izelgeler, ¢evrimigi goriintiiler igin),

e  Web sitesi adresi ve erisim tarihi,

e  Eserin bulundugu kurum veya miizenin adi (sanat eserleri ve miize sergileri i¢in),
e Isin boyutlar1 (sanat eserleri icin)

11.1. Gorsellere metin icinde atif

Sekil yazilarinda eserin 6zgiin dildeki adin1 yaziniz.
Basili kaynaktaki (kitap, dergi...vb.) gorsele atif

Asagidaki ornekte sekil alti yazisi (caption) sanat eserinin reprodiiksiyonuna dair bilgiyi icermektedir.
Kitaptaki sekil alt1 yazis1 eser adini, sanatgty1 ve iiretildigi tarihi vermektedir (kitapta iiretim tarihi 1794/1824
olarak verilmesinin nedeni eserin 1794’te iiretilmesi ve 1824’te sanat¢i tarafindan revize edilmis olmasi
nedeniyledir).Sekil alt1 yazisinin sonunda ilgili gérselin alindig: kitaba atif yapilir.

Bu teknik The Ancient of Days eserinde goriilebilir (bkz. Sekil 1).

Sekil 1. The Ancient of Days, W. Blake, 1794/1842 (Bell, 2007, s. 305)

(Miizede, galeride...vb.) Sahsen goriilen bir gorsele atif

Bosch, H. [c. 1482]. The last judgement [Triptych]. Brugge, Belgika: Groeningemuseum.
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Sanatci bilinmediginde gorsele atif

Eger ele alinan eserin sanatgist bilinmiyorsa, bu bilgiye sekil alt1 yazisinda yer vermeyin. Sekil alt1 yazisinin
sonunda ilgili gorselin alindig kitaba atif yapilir.

Bu teknik Menkaure ve Khamerenebty kraliyet heykeli eserinde goriilebilir (bkz. Sekil 2).

Sekil 2. Menkaure ve Khamerenebty kraliyet heykeli, c. 2470 BCE (Bell, 2007: 42)

Eser ismi/tarihi bilinmediginde gorsele atif
Tarih bilinmiyorsa “n.d./t.y.” ifadeleri; eser ismi bilinmiyorsa eser ismi yazilacak yere kdseli parantez i¢inde
aciklama eklenebilir:

Google. (n.d.). [Google Maps map of Utrecht city center]. Retrieved January 10, 2020, from
https://goo.gl/maps/keKNQZHZTS7ticwb8

Bir web sitesindeki gorsele atif
Siradaki 6rnekte metin ici atifta gorselin alindig1 web sitesine referans verilir.

Thompson, M. (2020). Canyon wren [Photograph]. Flickr. https:/flic.kr/p/2icfzq4 Bu teknik Androgyny’de
goriilebilir (bkz. Sekil 3).

Sekil 3. Androgyny, N. Burson, 1982.

Sokak sanatindaki gorsellere atif

Metin i¢i atifta gorselin alindig1 kaynaga (6rn. web sitesi) referans verilir. Grafiti 6rnegi olarak Sleeping Man’e
bakilabilir (bkz. Sekil 4).
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Sekil 4. Sleeping Man, Blek Le Rat, 2008.
Sanatcist bilinmeyen bir web sitesindeki gorsele atif

Siradaki 6rnekte hem sanatg1 bilinmedigi hem de web sitesinde sayfa olmadig1 icin metin ici atifta bu iki bilgi
verilmez.

Bu teknik Chair of Reniseneb’te goriilebilir (bkz. Sekil 5).

Sekil 5. Chair of Reniseneb, ca. 1450 B.C.

11.2. Gorsellerin kaynakcada gosterimi

Miize ya da sergi alanindaki Ozgiin Cizim/Resim/Heykel/Fotograf/vh. Yapitlar
| (bkz. https://bit.ly/3vYuTtK) |

Sanat¢1 bilinmiyorsa eser adi ile baslaymn. Yil bilinmiyorsa tarih yok ibaresi icin (t.y./n.d.) kisaltmasini

kullanin.Miize:

| Sanatgl. (Yil). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Miize veya Koleksiyon, Sehir, kisaltiimis il/Eyalet. |

Pratt, C. (1965). Young girl with seashells [Tuval iizerine yagliboya]. Memorial University Art Gallery
Permanent Collection, Corner Brook, NL.
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van Gogh, V. (1889). The starry night [Painting]. The Museum of Modern Art, New York, NY,

United States. https://www.moma.org/learn/moma_learning/vincent-van-gogh-the-starry-night-
1889/

(van Gogh,
1889)Sanat Sergisi:
Design for eternity: Architectural models from the ancient Americas [Exhibition]. (2015-2016). The

Met Fifth Avenue, New York, NY, United States.
https://www.metmuseum.org/exhibitions/listings/2015/design-for-eternity

(Design for Eternity, 2015-2016)

Martinez, J.-L., & Douar, F. (2018-2019). Archaeology goes graphic [Exhibition]. The Louvre, Paris,
France. https://www.louvre.fr/en/expositions/archaeology-goes-graphic

(Martinez & Douar, 2018-2019)
Bilgilendirici miize plakast:

[Plaque with background information about American Gothic]. (n.d.). Art Institute Chicago, Chicago,
IL,United States.

Bir Sanat Veritabaninda (6rn. Artstor) yer alan gorsel

APA’da genel olarak kaynak¢ada dogrudan web adresi kullanilmaz. Bu nedenle veritabani adi veya
veritabanininweb adresi ancak su sekilde verilmelidir:

Sanatgl. (Yil). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Muize veya Koleksiyon, Sehir, kisaltilmis Sehir. XXX

Landing of atlantic cable in Newfoundland, 1866 [Transparency, collodion on glass]. (1900). George
Eastman House, Rochester, NY. ARTstor.

Bir kitaptaki reprodiiksiyon

Sanatgl. (Kitabin basim yih). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Mize veya Koleksiyon, Sehir,
kisaltilmis Sehir. Yazar/Editér adi icinde. Kitap Adi (sf. #). Yayinci (Ozgiin eserin yih).

Jacque, H. (2010). Labrador black duck [Clay tile]. Lawrence O'Brien Auditorium, Goose Bay,
NL. In D.Brown, Uncommon clay: The labradoria mural (p. 18). St. John's, NL: Creative
Publishing. (Original work 2009).

Basih bir dergideki reprodiiksiyon

Sanatgl. (Yil). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Mize veya Koleksiyon, Sehir, kisaltiimis Sehir.
Yazar adi iginde. (Yil). Makale adi, Dergi adi, cilt # (say! #), sayfa #.

Carr, E. (1935). Scorned as timber, beloved of the sky [Oil on canvas]. Vancouver Art Gallery, Emily
CarrTrust, Vancouver, BC. In S. R. Udall. Georgia O'Keeffe and Emily Carr. Health, nature and the
creative process. Women's Art Journal, 27(1), 23.

Cevrimici bir dergideki reprodiiksiyon

DOI numarasini vermek yeterlidir. DOI numarasi yoksa derginin web adresi verilir.

Sanatgl. (Yil). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Miize veya Koleksiyon, Sehir, kisaltiimis Sehir.
Yazar adi igcinde. (Yil). Makale adi, Dergi adi, cilt # (say! #), sayfa #. Hyperlink...

Sherman, C. (1980, July/August). Untitled film still #56 [Photograph]. Collection of M. Harron. In
C. Townsend. Art as commodity as art. Art Monthly (368), 2. Retrieved from:
http://www.artmonthly.co.uk
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Bir web sitesindeki reprodiiksiyon

Eger web sitesi igin tarih bilgisi yoksa tarih yok ibaresi i¢in (t.y.) kisaltmasini kullanin. Yazar bilgisi yoksa
eseradryla baslayin ve ardindan tarihi verin.

Sanatgl. (Yil). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Miize veya Koleksiyon, Sehir, kisaltilmis il/Eyalet.
Web sayfasi/dékiiman Yazar. (Yil, Ay giin). Web sayfasi /dékiiman adi. Hyperlink...

Shepherd, H. P. (1962). Sunday morning [Oil]. Collection of Memorial University of Newfoundland,
St.John’s, NL. The rooms. (n.d.). Retrieved from: http://www.therooms.ca/artgallery/shepherds.asp

Burson, N. (1982). Androgyny [Gelatin silver print]. J. Paul Getty Museum, Malibu, CA. Retrieved
from: http://www.getty.edu/art/collection/objects/296434/nancy-burson-androgyny-american-1982/

Bir sokaktaki gorseller

Sokak sanatina dair gorseller de diger gorseller gibi Kaynakg¢a’da su sekilde verilmelidir:

Sanatgl. (Yil). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Miize veya Koleksiyon, Sehir, kisaltiimis il/Eyalet.

Graffitiler i¢in boyandig1 sokak ve sehir ismi veriniz.
Blek Le Rat. (2008). Sleeping Man [Grafiti]. Leake street, London.
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/4/4c/Blek le Rat - Sleeping man.jpg

11.3. Miizik notasi: Kaynakca gosterimi ve metin icinde atif

Temel olarak miizik notasi kitaba benzerdir ve agagidaki bi¢imde gosterilir:

Besteci Soyadi, A. (Tarih). Eser adi. Yayincl.

Hangi tiir notanin (drn. vokal part veya orkestra parti) kullanildigini belirtmek i¢in parantez i¢inde daha fazla
bilgi verilir:

Picker, T. (Composer), and McClatchy, J. D. (Librettist). (1995). Emmeline: An opera in two acts
[Scoreand parts]. Mainz, Germany: Schott Helicon.

Metin iginde: (Picker ve McClatchy, 1995)

Eger eski bir notanin yeniden basim1 sdz konusuysa 6zgiin yayimci hakkinda bilgi verilmesine gerek yoktur
ancakdzgiin basim tarihi verilmelidir:

Haydn, F. J. (2001). The creation. Mineola, Dover. (Original work published
1798)Metin i¢inde: (Haydn, 1798/2001)
Bazi bestecilerin eserleri katalog numaralar: vardir ve bu numaralarda verilmelidir:

Mozart, W. A. (1970). Die Zauberflote [The magic flute], K. 620 [Vocal score].
BeckscheVerlagsbuchhandlung. (Original work published 1791)

Metin iginde: (Mozart, 1791/1970)

11.4. Gorsel-isitsel kaynaklar: Kaynakca gosterimi ve metin icinde atif

| (bkz. https://bit.ly/384Avuw)

Televizyon programi

Serling, R. (Executive Producer). (1959-1964). The twilight zone [TV series]. Cayuga Productions; CBS
Productions.

(Serling, 1959-1964)
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Film

Alfredson, T. (Director). (2008). Ldt den rdtte komma in [Let the right one in] [Film]. Magnolia.
(Alfredson, 2008)

Bir televizyon dizisinden tek bir béliim

Favreau, J. (Writer), & Filoni, D. (Director). (2019, November 12). Chapter 1 (Season 1, Episode
1) [TVseries episode]. In J. Favreau, D. Filoni, K. Kennedy, & C. Wilson (Executive Producers),
The Mandalorian. Lucasfilm; Golem Creations.

Video
Akan, T. (Yonetmen). (2011). Koy enstitiileri/Bir mechul 6gretmen [DVD]. Tedarik edilebilecegi
adres:http://www.dr.com.tr/
Cuddy, A. (2012, June). Your body language may shape who you are [Video]. TED Conferences.
https://www.ted.com/talks/amy cuddy_your body language shapes who you are

Youtube

TED. (2019, November 13). The danger of Al is weirder than you think | Janelle Shane [Video].
YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=0hCzX0iLnOc

Harvard University. (2019, August 28). Soft robotic gripper for jellyfish [Video].
YouTube.https://www.youtube.com/watch?v=guRoWTY fxMs

APA Publishing Training. (n.d.). Home [YouTube channel]. Retrieved February 20, 2020, from
https://www.youtube.com/user/PsycINFO/

Miizik kaydi

Writer, A (Telif yili). Parca adi [Sanatgi tarafindan kaydedilmistir]. Alolim adi iginde [Kayit ortami: CD, plak,
kaset, vb.] Yer: Sirket adi. (Kayit tarihi)

Iang, K.D. (2008). Shadow and the frame. On Watershed [CD]. Nonesuch Records.Metin iginde: "Shadow
and the Frame" (Iang, 2008, track 10).

Gorsel-isitsel Transkript (Konusma-Radyo-Poscast metin desifreleri):
(bkz. https://bit.ly/3MXCtMd) |

Konusma
Bryan, W. J. (2010). Against imperialism [Speech transcript]. American Rhetoric.
http://www.americanrhetoric.com/speeches/PDFFiles/William%?20Jennings%20Bryan
%20-%20Imperialism.pdf (Original work published 1900)

Podcast
Cornish, A. (Host). (2017, May 17). This simple puzzle test sealed the fate of immigrants at Ellis
Island  [Audio podcast transcript]. In All things considered. NPR.
http://www.npr.org/templates/transcript/transcript.php?storyld=528813842

Radyo
Mottram, L. (2020, January 8). Hazard reduction burning is not a panacea to bushfire risk: Expert
[Radio broadcast transcript]. ABC. https://www.abc.net.au/radio/programs/pm/thinned-forests-can:
-be-more-prone-to-fire,-expert-says/11853280

Online Ders

|(bkz. https://apastyle.apa.org/style-grammar-guidelines/references/examples/online-course-references ) |

Jackson, M. O., Leyton-Brown, K., & Shoham, Y. (n.d.). Game theory [MOOC]. Coursera.
https://www.coursera.org/learn/game-theory-1 (Jackson et al., n.d.)

Béliim:
Tangen, J. (2016). Episode 2: I heard a tapping somewhat louder than before [MOOC

Copyright © Journal of Communication Science Researches — JCSR
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ibadergi


http://www.dr.com.tr/
http://www.ted.com/talks/amy_cuddy_your_body_language_shapes_who_you_are
http://www.youtube.com/watch?v=OhCzX0iLnOc
http://www.youtube.com/watch?v=guRoWTYfxMs
http://www.youtube.com/user/PsycINFO/
http://www.npr.org/templates/transcript/transcript.php?storyId=528813842
http://www.abc.net.au/radio/programs/pm/thinned-
http://www.coursera.org/learn/game-

Journal of Communication Science Researches — JCSR
ISSN: 2757-8496, September 2024 Volume 4 Issue 3

lecture]. In E.MacKenzie, J. Tangen, & M. Thompson, The science of everyday thinking.
edX. https://www.edx.org/course/the-science-of-everyday-thinking
(Tangen, 2016)
Slayt:
Jones, J. (2016, March 23). Guided reading: Making the most of it [PowerPoint slides]. SlideShare.
https://www.slideshare.net/hellojenjones/guided-reading-making-the-most-of-it
Belirli bir sinifin websitesinden slayt (Sakai, Canvas...vb. ile):

Mack, R., & Spake, G. (2018). Citing open source images and formatting references for
presentations
[PowerPoint slides]. Canvas@FNU. https://fnu.onelogin.com/login

Podcast /Radyo yayini
Radyo ODTU (Yapimei). (2015, 13 Nisan). Modern sabahlar
[Podcast].http://www.radyoodtu.com.tr/
Mottram, L. (2020, January 8). Hazard reduction burning is not a panacea to bushfire risk: Expert
[Radio broadcast]. ABC. https://www.abc.net.au/radio/programs/pm/thinned-forests-can-be-
more-prone-to-fire,-expert-says/11853280

12. Kaynakca ile gondermelerin uyumu

Metin igerisinde génderme yapilan her kaynak kaynakg¢ada yer almali, kaynak¢ada yer alan her kaynaga da
metin igerisinde mutlaka gdnderme yapilmig olmalidir.

Gondermedeki yazar adi ve tarih bilgisi kaynakgadaki yazar adi ve tarih bilgisi ile birebir ayn1 olmalidir.

Incil ve Kur’an gibi klasik yapitlara ve kisisel iletisimlere metin icerisinde génderme yapilmasi yeterlidir, ayrica
kaynakgada belirtmeye gerek yoktur.

13. Sayfa diizeni

Ust 2,5 cm / Alt 2,5 cm / Sol 2,5 cm / Sag 2,5 cm / Cilt Pay1 0 cm olmalidir.
Sayfa Aralig1 Once 0 nk / Sonra 0 nk / Satir Aralig1 Tek olmalidir.
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