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Dijital Bagimlilik ve Psikolojik Saglamlik Arasindaki iliski

The Relationship Between Digital Addiction and Psychological Resilience

Nesrin OGUT!?

Enderhan KARAKOGC?

0z

Dijital teknolojiler, yasamin her alaninda vazgegilmezimizdir. Dijitalin, kisilerarasi iletisime olanak saglamasi, tasinmasi ve erisiminin kolay olmasi,
dijital cihazlarin kullanimini artirdigi gibi, onlara bagimhhk riskini de artirmaktadir. Sosyal aglar ve dijital cihazlar bireylere kaygih ve problemli
zamanlarda kolay bir siginma araci olmaktadir. Bireylerin gilinliik aktivitelerinde ve yasamlarinda karsilastiklari stresli durumlarla bas edebilmesi
ve deneyimledikleri bu olumsuzluklarin Gstesinden gelebilmesi durumu olarak ifade edilen psikolojik saglamlik tim bireylerde oldugu gibi ergenler
icin de ¢ok onemlidir. Kisaca psikolojik saglamlk, hayattaki zorluklardan kaynaklanan stresli durumlarin Ustesinden gelinebilmesi ve stres
faktorlerine karsi adaptasyonun saglanmasi olarak tanimlanabilir. iste bu noktadan yola ¢ikilarak tasarlanan bu arastirmada, psikolojik saglamlik
ile dijital bagimhlik arasindaki iliski ortaya konulmaya calisiimistir. Universite égrencileri érnekleminde yapilan bu arastirma iliskisel tarama
modelinin kullanildigi nicel bir caismadir. Calismada ulasilan bulgular psikolojik saglamlilik ile dijital bagimlilik diizeyi arasinda negatif anlamli bir
iliskinin varligini ortaya koymaktadir. Ayrica dijital cihaz kullanim siresi ile dijital bagimlilik arasinda pozitif yonde etkinin oldugu bu arastirmada
elde edilen bir diger bulgudur. Calisma sonuglari, katiimcilarin dijital bagimlilik diizeyleri Gzerinde psikolojik saglamlik ve dijital cihaz kullanim
suresinin etkisinin oldugunu gostermektedir. Sonug olarak, tiniversite 6grencilerinin psikolojik saglamlik diizeyi yikseldikge dijital bagimlilik diizeyi
azalmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Psikolojik saglamlik, Dijital bagimiilik, Bagimlilik, Dijital cihaz kullanim siiresi, Universite égrencileri
Abstract

Digital technologies are indispensable in every aspect of our lives. The fact that digital enables interpersonal communication and is easy to carry
and access not only increases the use of digital devices, but also the risk of addiction to them. Social networks and digital devices are like a port
of refuge during anxious and problematic times to individuals. Psychological resilience, defined as the ability of individuals to deal with stressful
situations they encounter in their daily activities and lives and to overcome these negativities they experience, is very important for adolescents
as well as all individuals. In short, psychological resilience can be defined as the ability to overcome stressful situations arising from difficulties
in life and adapt to stress factors. This research, designed based on this point, attempted to reveal the relationship between psychological
resilience and digital addiction. This research, conducted on a sample of university students, is a quantitative study using the relational screening
model. The findings obtained in the study reveal the existence of a negative significant relationship between psychological resilience and the
level of digital addiction. In addition, another finding obtained in this study is that the positive effect between the duration of digital device use
and digital addiction. Results of the study show that psychological resilience and duration of digital device use have an effect on the participants'
digital addiction levels. As a result, as the psychological resilience level of university students increases, the level of digital addiction decreases.

Keywords: Psychological Resilience, Digital Addiction, Addiction, Duration of Digital Device Use, University Students

1 Doc. Dr., Selguklu ilge Saghk Mudiirliigii, nogut42@hotmail.com, ORCID: 0000-0002-9026-0839
2 Sorumlu Yazar (Corresponding Author)
3 Prof. Dr., Ankara Yildinm Beyazit Universitesi iletisim Fakiiltesi Yeni Medya ve iletisim Béliimii, enderhankarakoc@aybu.edu.tr, ORCID: 0000-0001-8969-6144

1



mailto:nogut42@hotmail.com
mailto:enderhankarakoc@aybu.edu.tr
https://doi.org/10.31123/akil.1537615

Akdeniz iletisim | 2024 (46) |1-18

Girisg

Toplumsal degisimler, teknoloji ve bilimdeki gelismelerle 6zdeslestirilen dijitallesme ya da ag
toplumuna gecis, insanoglunun ginlik yasamini kolaylastirmasinin yaninda ruhsal birtakim
sorunlari da beraberinde getirdigi unutulmamalidir (Balci & Saritas, 2023, s. 1182). Soyle ki;
bilgisayar teknolojisinin ve internetin bulunmasi ve gelisimiyle, bir taraftan insanlarin
hayatlarini, 6grenmelerini ve islerini kolaylastirirken diger taraftan da internetin birgok insan
tarafindan asiri, kontrolsiiz kullanilmasi psikolojik ve davranigsal bozukluklar gibi gézden
kaciriilmayacak kadar onemli birtakim problemlerin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.
Ozellikle bilissel yetenekleri tam olarak gelismemis genclerin asiri internet kullanimi onlarin
dijital araclara bagimh olma durumuna yol agmaktadir. Bu durum, diger olumsuz sonuglarla
beraber onlarin calismalarina ve gelisimlerine zarar verebilmektedir (Ren vd., 2017, s. 1659).
Bireyin fiziksel, psikolojik ve sosyal yasamini olumsuz yonde etkileyen kalitsal, psikolojik, sosyal
ve cevresel etkenlerin etkiledigi kronik bir hastalik ya da bozukluk bagimiilik olarak
degerlendirilmektedir. Bagimlilik, 6zelliklerine gére madde bagimliligi ve davranigsal bagimhlik
olarak iki grupta incelenmektedir. Dijital bagimlilik kimyasal veya madde kullanilmayan
davranissal bagimlilik kategorisinde yer almaktadir (BMYK, 2023; Sahin & Giinig, 2020, s. 1).

Dijital araglarin ve internetin planlanan slreden daha fazla ve kontrol edilemeyen seviyede
kullanilmasi olarak tanimlanan dijital bagimlilik; tabletin, bilgisayarin, sosyal aglarin, sosyal
medya platformlarinin ve telefonlarin gereksiniminden ve planlanan sireden daha uzun
kullaniimasidir (Arslan & Bardakgi, 2021, s. 901). Dijital bagimhhg, dijital cihazda harcanan
zaman ve bagimlihk iliskisinden kaynaklanan kisiye verdigi zararli sonuclar U{zerinden
degerlendirilmektedir. Dijital bagimliliga sahip olan bireyler sahip oldugu dijital cihazlara
erisemediginde veya mahrum birakildiginda ailesi ve etrafina donik olumsuz hareketlerde
bulunmaktadir. Dijital bagimhlik yalnizca psikolojik, sosyolojik ve bilissel diizeyde etkilerinin
bulunmadigi kisilerin agiri kilo almasi, durus bozuklugu, boyun agrisi, omuz ve sirt agrisi, kas ve
tendonlarda gerilme, istahsizlik, gorme bozukluklari, kalitesiz uyku ve sosyal ortamlardan
uzaklasma gibi bir dizi fiziksel sorunlara da neden oldugu gézlemlenmektedir (Cemiloglu vd.,
2022; Sahin, 2020, s. 94).

Bu calisma kapsaminda dijital bagimhilikla beraber ele alinan psikolojik saglamlik kavrami, riskli
sartlarda olusmasi gereken, kisilerin gosterdigi bir yeterlilik durumudur. Riskler, gelecek
sureglerde olusmasi muhtemel kétl sonuglari ve sorunlu bir durumun ortaya ¢ikmasina da
vesile olan her tirla kisisel ve cevresel faktorlerdir. Psikolojik saglamlilikla iliskili risk faktorleri
olarak sosyal travmalar, erken dogum, ebeveynlerin ayrilmasi ve kayiplari, her tirla afetler
(Dogal ya da teknolojik kaynakli), savaslar, ekonomik olarak yetersizlik ve ebeveynlerin
psikopatolojileri gibi faktorler sayilabilir. Bir diger anlatimla psikolojik saglamlik, zorluklara
karsi yasam boyu siren olumlu bir uyum sirecidir (Graber vd., 2015, s. 8). Bireylerin giinlik
aktivitelerinde ve vyasamlarinda karsilastiklari stresli durumlarla bas edebilmesi ve
deneyimledikleri bu olumsuzluklarin Ustesinden gelebilmesi durumu olarak ifade edilen
psikolojik saglamlik tiim bireylerde oldugu gibi ergenler icinde ¢ok énemlidir. Kisaca psikolojik
saglamlik hayattaki zorluklardan kaynaklanan stresli durumlarin Gstesinden gelinebilmesi ve
stres faktorlerine karsi adaptasyonun saglanmasi olarak tanimlanabilir. Konu c¢alisma
kapsaminda ele alindiginda genglerin karsilastiklari glgliklerin Gstesinden gelememeleri ve
etraflariyla adaptasyon sorunlari yasamalari onlari dijital cihaz kullanimina itebilir ve bu
sebeple de dijital bagimlilhk dizeylerinin yliksek olabilecegi soylenebilir (Sagar & Sagar, 2022,
s. 83). Bu durum gencleri dijital cihaz kullanimina iten birinci neden olarak goérilirken ikinci
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neden olarak da genclere yonelik yeni cihazlar ve yazilimlar, 6grenme ve eglence ortamlari ve
uygulamalar siirekli olarak gelistirildiginden, gencler dijital cihazlarla ve internetle giderek
daha fazla zaman gecirmektedir. Yasanan bu gelismeler sonucunda ise genglerin dijital
mecralarda daha fazla zaman gecirmelerine yol agmaktadir (Hawi vd., 2019, s. 771). Kisaca
verilen bilgiler dogrultusunda psikolojik saglamlik dizeyi diisik olan genglerin dijital araglar
kullanma sireleri artmakta ve bu sanal mecrada kendilerini daha gilivende ve bagimsiz
hissetmektedirler. Ortaya ¢ikan bu hal ise kisilerin gercek diinyada varliklarini ve duygularini
gostermeleri bakimindan problem olusturmaktadir (Balci & Saritas, 2023, s. 1182; Sagar &
Sagar, 2022, s. 83). Aslinda gercek ortamdaki aktivitelerin yerini ne kadar ¢ok sanal diinyada
yasamak alirsa, 6grencilerin dijital cihaz kullanimini ve dijital bagimhlik belirtilerini taramak ve
cocuklara zihinsel ve fiziksel sagliklarina en az zarar verecek sekilde saglikli ekran kullanimi
uygulamalarini 6gretmek de o kadar 6nemlidir (Seema vd., 2022, s. 294).

Bu bilgiler dogrultusunda dijital bagimliiginin psikolojik saglamlikla ilgili bir degisken
olabilecegi dusinllerek tasarlanan bu calismada, psikolojik saglamlik ile dijital bagimhlik
arasindaki etki ve iliski mercek altina alinarak incelenmistir. Bagimsiz degiskenini psikolojik
saglamlik, bagimli degiskenini ise dijital bagimliigin olusturdugu bu arastirmada, dijital
bagimhlik probleminde énemli bir faktor olan dijital cihaz kullanim siiresinin dijital bagimlilik
Uzerindeki etkisi de sorgulanmistir. Konya’daki kamu Universitelerinde 6grenimine devam
eden Universite 6grencileri kapsaminda yuritilen bu arastirmada yiiz ylize gérisme teknigi ile
425 istekli katilimcidan veriler elde edilmistir. Dijital cihazlarin kullaniminin ve bagimliliginin
arthigr glinimizde psikolojik tutumlarin dijital araclara olan bagimlihgi hangi sekilde
etkiledigini aciga cikarmasi ve literatiire yeni veriler kazandirmasi agisindan arastirma sonuglari
onem arz etmektedir. Bu baglamda arastirmada, ilk olarak psikolojik saglamlik ve dijital
bagimlihiga iliskin literatlir taramasi yapilmistir. Teorik bilgiler isiginda gerceklestirilen
¢alismada elde edilen veriler analiz edilmis, ¢ikan sonuglarin akademik yorumlamalarina yer
verilmigtir.

1. Literattir Taramasi

Psikoloji, psikiyatri, sosyoloji, ndroloji gibi pek cok alanda incelenen psikolojik saglamlik ifadesi,
Latince “resilire” fiilinin simdiki zaman kipi olan “resiliens” kokliinden tlretilmistir ve bir
maddenin elastik olmasi ve aslina kolayca dénebilmesi anlamlarina gelmektedir (Gizir, 2007, s.
114; Dogan, 2015, s. 94). Bir diger ifadeyle psikolojik saglamlik, olumsuz bir deneyimin
basariyla Ustesinden gelme ve bunun sonucunda ortaya cikan yeni hayat kosullarina
adaptasyon saglama ya da ruh sagligini koruma yetenegi olarak tanimlanabilir (Bilgin & Tas,
2018, s.752; Herrmanvd., 2011, s. 259). Psikolojik saglamlik durumunu etkileyen bircok faktor
bulunmaktadir. Agiklik, disadontklik, uyum saglama gibi kisilik 6zellikleri; i¢ kontrol odagi,
beceriklilik, 6z yeterlilik, iyimserlik; olaylarin olumlu ve bilissel olarak yorumlanmasi, aile ve
arkadaslardan alinan sosyal destek psikolojik saglamligi etkileyen unsurlardan bazilaridir (Bilgin
& Tas, 2018, s. 752). Ciddi derecede riskli deneyimler ile nispeten olumlu psikolojik deneyimler
arasindaki etkilesimin bir tirtinl olarak ortaya ¢ikan psikolojik saglamlik olumsuz kosullarda bile
yasama devam edebilme ve gelisme gosterebilme yetenegi olup, bireyi olumsuzluklara karsi
koruyan dinamik bir siirectir (Bilgin & Tas, 2018, s. 752; Sabaz & Bilgin, 2020, s. 545). Kisinin
olumlu hayati, duygulari, tecribeleri ve karekteri ile gilcli taraflarina odaklanan pozitif
psikolojinin ilgi alanina giren 6nemli kavramlarindan biri olarak kabul edilen psikolojik
saglamlik kavrami, yiritilen arastirmalarda hem kavram olarak hem de yontemsel olarak
heterojen bir yapi sergilemektedir. Guglikler karsisinda sergilenen pozitif adaptasyonu iceren
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ve devam eden bir slire¢ olarak ifade edilen psikolojik saglamlikta iki 6nemli husus vardir. Bu
hususlardan ilki ciddi bir tehtide ya da 6nemli bir soruna maruziyet ve bir diger husus da
gelisimsel periyota yonelik saldirilari ve sarsintilari kapsamasina karsin pozitif yonde
adaptasyon saglayabilme becerisidir (Arslan, 2015, s. 3). Yapilan ¢alisma baglaminda konuya
goz atildiginda genglerin karsilastiklari glicliklerle etkili olarak bas edememeleri ve etraflariyla
uyumsal sorunlar yasamalari onlari dijital araclari kullanmaya itebilir ve bu durum yiziinden
de dijital cihazlara bagimhlik dizeylerinin yiksek olabilecegi belirtilebilir. Bu baglamda dijital
bagimliligin psikolojik saglamlikla ilgili bir degisken olabilecegi degerlendirilmektedir (Sagar &
Sagar, 2022, s. 83).

Dijital bir toplumda, dijital bagimlilik veya dijital teknolojinin gengler tarafindan asiri kullanimi,
kavramsallastiriimasi ve élciilmesi zor bir sorundur. Ozellikle dijital cihazlarin asiri kullaniminin
norm haline geldigi bir toplumda, dijital cihazlari kullanarak gecirilen siire bagimhhgin tek
kriteri olamaz. Dijital cihazlarin saglikli ve sagliksiz veya bagimhlik yapici kullanimi arasindaki
sinir, dijital cihaz kullaniminin her seyi kapsadigi ve dijital cihazlarin asiri kullaniminin yasamin
onemli alanlarini rahatsiz ettigi ve kisinin saglhginin bozuldugu noktada yatmaktadir. Dijital
bagimlilik, kisinin hayatina miidahale edecek ve onu 6nemli seyler yapmaktan alikoyacak
derecede dijital cihazlari kullanmaya yonelik kompulsif bir ihtiyag olarak kavramsallastiriimistir
(Seema vd., 2022, s. 294).

Davranigsal bagimlilik kategorileri arasinda ele alinan dijital bagimhlik kavrami, kendi iginde
degisik alt gruplar ayrilmaktadir. internet bagimliligi bu acidan ilk ifade edilen davranissal
bagimlilik olup kisileri psikolojik, fiziksel, toplumsal acilardan olumsuz sekilde etkilemesinden
dolayi davranissal diirtli bozuklugu olarak degerlendirilmektedir (Arisoy, 2009, s. 58; Arslan &
Bardakel, 2020, s. 39). Dijital bagimhlik 6zellikle dijital platformlarin ve araclarinin artmasiyla
ve olumsuz sonuglarin gorilmesiyle oyun, akilli telefon, sosyal medya, ¢cevrimici ve disi kumar
oynama gibi alt gruplarda arastirildigi gortlmektedir (Kuss & Griffiths, 2011, s. 3529). Bu alt
gruplar kendi arasinda dijital araglara bagimlilik ve dijital platformlara yonelik bagimlilik olarak
iki kategoride degerlendirilmektedir. Dijital araglara yonelik bagimhlik cesitleri, bilgisayar,
televizyon, tablet gibi araclari icermekte, dijital ortamlara bagimlilik ise, oyun oynama,sanal
alisveris, facebook, internet, instagram gibi sanal platformlara yonelik olarak iki alt grupta ele
alinmaktadir (Arslan, 2020a, s. 29). Yine dijital araglari kullanma durumunun kusaklara gore
farkhliklar gosterdigini belirten (Prensky, 2001) bireyleri, “Dijital Yerliler” ve “Dijital
Goé¢cmenler” olarak iki grupta degerlendirmistir. Genellikle 1980’den sonra doganlar dijital
cihazlarin  kullanildigi  bir ortamda yetismelerinden dolayr “Dijital Yerliler” olarak
adlandiriimaktadir. 1980 6ncesi diinyaya gelenler ve dijital araglari etkin bir bicimde kullanma
becerisine sahip olan kisiler ise “Dijital G6¢menler” olarak ifade edilmektedir. Dijital yerliler
icinde de 6zellikle 2000 yilindan sonra diinyaya gelenler dijital cihazlarin ve ortamlarin daha
fazla kullanildigi ve neredeyse diinyaya geldikleri andan itibaren bu ortam ve cihazlarla
tanistiklari icin 6nceki nesillere gore diinyaya bakis agilari ve yorumlamalarinda farkhliklarin
yasandigi belirtiimektedir. iste bu neslin dijital araglarla donatilmis bir ortamin icinde yasamayi
gercek dinyaya tercih ettigi ve bu durumunda olagan kabul edildigi, teknolojik cihazlar
kullaniminda Ust seviyede beceriye sahip olduklari tespit edilmistir. Bu agidan bakildiginda
dijital yerlilerin dijital g¢menlere nazaran dijital araglara yénelik tutumlari, davranis sekilleri,
bagimhlik seviyeleri ve durumlari, sanal diinyayi algilamalari gibi birgok konuda farklilik
gosterdigi belirlenmistir ( Arslan, 2020a).

Dijital araglara ve dijital ortamlara bagimlilik olarak iki kategoride ele alinan dijital bagimlilik,
cok fazla, kompulsif, dirtlisel ve aceleci tavirlarla ifade edilen dijital araclarin problemli
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kullanimi olarak tanimlanmaktadir (Alrobai vd., 2016). Bir diger ifadeyle dijital bagimlilik,
bireyin dijital cihazlari ve uygulamalarini kullaniminda kendi kontrollinii saglayamadigi bir
durumdur ve ayni zamanda sosyal aglarda uzun zaman harcayan bireyin 6dil ve rahatlama
durumlari Gizerinden psikolojik, fiziksel ve sosyal agilardan problemler yasamasina sebep olan
patolojik bir hastaliktir (Balci & Kaya, 2023, s. 5). Genellikle uykusuzluk, dikkat eksikligi ve
sosyal becerilerin dususl gibi olumsuz sonuglarla iliskilendirilen dijital bagimhlik, dijital
medyanin sorunlu kullanimini belirtmek i¢in kullanilan bir terimdir (Alrobai vd., 2016). Sosyal
aglarin ve dijital cihazlarin kontrolstiz ve ¢ok fazla kullanimi beyinde madde bagimliliginda
olusan narkotik etkiye benzer durumlarin ortaya c¢ikmasiyla bireyin cevrim ici dijital
platformlarda amagsizca fazla zaman harcamasi sonucunda beyin fonksiyonlari zedelenerek
glindelik aktivitelerini ve calismalarini ertelemesine yol agmaktadir (Balci & Kaya, 2023, s. 5).
Bu durumda dijital bagimhlik olusan kiside, dijital platformlara ya da cihazlara erisimi
engellendiginde fiziksel, duygusal, bilissel ve ahlaki gibi ¢esitli gelisimsel sorunlar yasamakta,
kendisine ve etrafina yonelik saldirgan davranislar gostermektedir (Arslan & Bardakgl, 2021, s.
901).

Teknolojinin hizli gelisimi ve erisimin kolaylasmasi gibi nedenlerle dijital platformlara yonelik
ilginin ve konuya iliskin galismalarin da arttg gorilmektedir. Dijital bagimhliga yonelik
literatire goz atildiginda, dijital bagimhlikla farkl degiskenler arasindaki etki ve iliskinin
arastinldig1 ¢alismalar bulunmaktadir. Dijital bagimhhgin, psikolojik saglamlik (Bilgin & Tas,
2018; Sabaz & Bilgin, 2020; Sagar & Sagar, 2022), Sosyal kaygi diizeyi ( Arslan & Bardakgl,
2021; Balcl & Saritas, 2023), iletisim becerileri ( Arslan & Bardakgl, 2020), Siddet Egilimleri
(Arslan, 2020b), Bos Zaman Yonetimi (Dektas vd., 2023), ayrica alanyazinda; Arslan, (2020a),
(Dresp-Langley & Hutt, 2022), Arslan ve arkadaslari (2015)’nin dijital bagimlilik diizeyinin farkh
degiskenler ve gruplar agisindan incelendigi calismalarinin da yapildigi tespit edilmistir.

Gundelik yasam bircok zorlugu da beraberinde getirir. Beklenmedik olaylar, kayiplar, dogal
afetler, savaslar, yoksulluk, siddet, basarisizlik, dislanma bireylerin yasamin her déneminde
karsilastigi zorluklardan sadece birkacidir. Her bireyin hayati boyunca bir zorlukla karsilagsmasi,
bir veya birden fazla zorlugu yasama ihtimalinin olmasi kabul edilen bir olgudur (Gizir, 2007, s.
115). Psikolojik saglamlikla ilgili literatlire gbz atildiginda evrensel olarak kabul edilmis ortak
bir tanimlama bulunmamaktadir. Fakat yapilan bitlin tanimlamalarda bazi ortak noktalar s6z
konusudur. Bunlar, psikolojik saglamlik durumunun dinamik bir stre¢ oldugu, travma, zorlu
hayat sartlari veya bariz bir stres altinda basaril bir lstesinden gelme, uyum gdsterme ve ya
yeterlilik gelistirme sireglerini kapsadigidir. Ayni zamanda bireylerin psikolojik saglamlik
durumu sabit olmayip degiskenlik gostermektedir. Yani zaman igerisinde artip azalabilmektedir
(Arslanko¢ vd., 2023). Yine bireylerin  psikolojik saglamliklari problemli davranislarin
onlenmesinde koruyucu bir faktér olarak 6nemli rol oynayabilir. Psikolojik saglamlik, insanlarin
zorluklarla bas edebilmelerine, uyum saglamalarina ve kisisel gelisimlerine yardimci olan
bireysel bir ozelliktir. Literatirdeki arastirmalar, psikolojik saglamlik diizeyi yiksek olan
kisilerin, psikolojik saghgini gelistiren sosyal imkanlara erisme, saglikli yasam bicimine ulasmak
icin uygun hareket etme ve davranma, mevcut verileri ve kaynaklari kullanma olanaklarinin
daha yiksek oldugunu vurgulamaktadir (Onat Kocabiyik & Donat Bacioglu, 2022, s. 138).

Psikolojik saglamlik kavramiyla ilgili literattire bakildiginda konuyla alakali riskli durumlar ve
korunma yontemlerinin tzerinde duruldugu gorilmektedir. Bu risk faktorler ise (¢ kategoride
degerlendiriimekte ve kisisel, cevresel ve ailesel faktorler seklinde dizenlenmektedir.
Oncelikle bu risk unsurlarinin, psikolojik saglamlik durumunun bilinmesinde énemli bir faktér
oldugunu ve kisilerin hayatlarinin herhangi bir zamaninda karsilastiklari risklerin onlarin
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psikolojik saglamlik durumlarini etkileyebilecegi unutulmamalidir. Bu agidan bireysel risk
faktorlerine g6z atildiginda; dogustan ya da daha sonra edinilen Ozellikler, zeka seviyesinin
dustklugl, kronik hastaliklar, bagimlilik ¢esitleri, 6z denetim eksikligi, zorluklarin istesinden
gelme mekanizmalarinda vyetersizlik, saglk durumunun kot olmasi gibi faktorleri
kapsamaktadir. Ailesel risk faktorleri; ebeveynler arasi gecimsizlik, kalabalik aileler,
ebeveynlerin bagimh olmasi, ayrilmis ebeveynler, ebeveynlerin 6limi, aile igi siddet ve
gerginlikler, evlat edinme gibi hususlardir. Cevresel risk faktorleri arasinda ise; iktisadi
problemler, dogal veya teknolojik afetler, gatismalar, barinma sorunlari, toplumsal gatisma,
toplumsal sucun orani, kamu hizmetlerinin kalitesi ve beslenme yetersizligi gibi faktorler yer
almaktadir (Arslankog vd., 2023, s. 474).

Bu noktadan hareketle psikolojik saglamlik seviyesi yiliksek olan kisiler, karsilastiklari
olumsuzluklar ve psikolojik olarak zarar verici durumlar karsisinda daha glglidirler ve bu
kisilerde depresyon, anksiyete, akademik basarida sorun ve antisosyal tutumlarin oranlari
minimal seviyede oldugu goérilmektedir (Sabaz & Bilgin, 2020, s. 546). Yapilan calisma
kapsaminda konu degerlendirildiginde 06grencilerin karsilashigi sorunlarin Ustesinden
gelememesi ve etrafiyla uyumsal sorunlarla karsilasmalari onlarin dijital mecrayi bir kagis alani
olarak gérmelerini saglayabilir. Ogrencilerin dijital ara¢ kullanimindaki artisi nedeniyle onlarin
dijital bagimhhk dizeylerinin yiksek olabilecegi ifade edilebilir. Bu noktadan hareketle,
cogunlugu teknolojinin icine dogan,dijital araclari yasamlarinin her alaninda oldukca fazla
kullanimlari sebebiyle dijital bagimlilik riski tasiyan tniversite 6grencileri drneginde yapilan bu
arastirma psikolojik saglamlik ve dijital bagimhlik arasindaki iliskiyi ortaya koymanin yanisira,
ilgili alana giincel veri sunmasi bakimindan 6nem tasimaktadir.

2. YOntem

Psikolojik saglamhginin dijital bagimhlik tGzerindeki etkisinin yoniinin ve gliclinlin incelendigi
arastirmada arastirma tekniklerinden Nicel aragstirma teknigi kullanilmistir. Bu galismanin esas
amaci psikolojik saglamlik ile dijital bagimlilik arasindaki iliskinin agiga ¢ikartiimasidir.

Bu amaci gerceklestirmek icin, olusturulan modeli test etmek (izere asagidaki hipotezler
kurulmustur.

Arastirma Model

Psikolojik Saglamlik Dijital Bagimhlik

Sekil 1. Arastirma Modeli

Hipotez 1: Psikolojik saglamligin dijital bagimlilik diizeyi tGzerinde negatif yonde anlamli etkisi
s6z konusudur.

Hipotez 2: Dijital ara¢ kullanim siiresinin, dijital bagimlilik (zerinde pozitif anlamh etkisi
bulunmaktadir.

Hipotez 3: Cinsiyete gore dijital bagimhlik diizeyi anlamli olarak farklilasmaktadir.
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Hipotez 4: Cinsiyete gore psikolojik saglamlik diizeyi anlamli farklilik olusturmaktadir.
Hipotez.5: Psikolojik saglamlik diizeyi artikga dijital bagimlilik diizeyi azalmaktadir.

Hipotez.6: Dijital cihaz kullanim siiresi ylkseldikce dijital bagimhlik diizeyinde de yikselme
goriilmektedir.

2.1. Arastirma Grubu

Calismanin evrenini, 2023-2024 giiz ddneminde Konya merkezindeki, Selcuk Universitesi (SU),
Necmettin Erbakan Universitesi (NEU) ve Konya Teknik Universitesi (KTUN) égrencileri
olusturmaktadir. Arastirma donemine ait ilgili Universitelerin 6grenci sayilarinin toplami
116,329'dur (YOK Atlas, 2023). Calismanin érneklemi bu sayi dikkate alinarak tespit edilmistir.
Galismanin verileri 425 gonilli 6grenciden elde edilmistir. Calismanin 6rnekleminin tespitinde,
evrendeki her bolimin orneklem kapsamina alinmasinin esit ve ayni zamanda bagimsiz bir
yontem olan basit rasgele 6rneklem tiriinden yararlaniimistir. Bu sebeple uygulanan analizde
biatin katthmcilardan alinan cevaplar ayni oranda o6nemlidir (Balci & Saritas, 2023).
Arastirmanin o6rneklemini ise evreni temsilen eden 425 gonilli 6grenci olusturmaktadir.
Arastirmada ulasilan veriler 6grencilerin, gonullllik ilkesine gbre ve istedikleri zaman
¢alismadan ayrilabilecekleri bilgisi kapsaminda elde edilmistir.

Bu calisma icin Selcuk Universitesi iletisim Fakiiltesi Etik Kurulundan, 02.10.2023 tarih ve
2023/22-3 sayil belgeyle etik kurul onayi alinmistir.

2.2. Veri Toplama Araglari

Universite dgrencilerinin dijital bagimlilik diizeyinde psikolojik saglamligin etkisinin incelendigi
arastirmanin verilerini toplamak igin 23 sorudan olusan anket formundan yararlaniimistir.
Anket formu; Kisa Psikolojik Saglamlik ve Gengler icin Dijital Bagimhlik Olcegi (DAST) olmak
Uzere iki adet 6lgek ve demografik bilgi formundan olusmaktadir.

Gengler igin Dijital Bagimhlik Olgegi (DAST): Seema, Heidmets, Konstabel ve Varik-Maasik
(2022) tarafindan gelistirilen ve Tiirkce uyarlamasi Balci ve Saritas’'in (2023) yaptigi 10
maddeden olusan 6lcek, genclerin dijital bagimlilik seviyelerini tespit etmektedir. Olcek,
genclerin dijital araglari kullanim yéntemleri ve bunlarla alakali tutumlarini gésteren ifadeleri
kapsamaktadir. Calisma kapsamindaki 6grencilerden bu durumlarin hangi aralikta (hicbir
zaman — ¢ok sik) meydana geldigini 7 puanlik bir dlcekte degerlendirmeleri istendi. iki farkli
analizde i¢ tutarlilik katsayisi Cronbach a =,85 ve ,83 olarak tespit edilmistir (Seema vd., 2022).
Balci ve Saritas, Olcegin orijinal sekli ve Tiirkceye uyarlanan sekli arasinda benzerlige bakmak
icin, Agimlayici Faktor Analizi (AFA) gerceklestirilmistir ve  Agimlayici Faktor Analizi (AFA)
sonucuna gore o6lgegin tek boyutlu bir yapida oldugu sonucuna ulasilmistir. Genglerin dijital
bagimlilik dizeyini 6lgmek igin gelistirilen 10 maddelik 6lgek 5’li Likert (1= Higbir Zaman, 5=
Her zaman) tipindedir. Olcekten elde edilecek minimum puan 10, maksimum puan ise 50°dir.
Alinan puanin yuksekligi, bagimliik dizeyinin yuksekligini géstermektedir. Bu ¢alismada
Olgegin Cronbach’s Alpha i¢ tutarlik katsayisi .846 olarak bulunmustur. Balci ve Saritas’in
calismalarinda Cronbach a .842 olarak bulgulamistir. Dijital Bagimlilik Olgegi (DAST) ile ilgili
yapilan Dogrulayici Faktor Analizi (DFA) sonucunda yapisal modelin uyum indeks degerleri;
CMIN /df: 3,492; RMSEA: ,077; GFI: ,945, CFI: ,936; SRMR: ,047; IFI: ,936; NFI: ,913; AGFI: ,908;
olarak kabul edilebilir diizeyde oldugu tespit edilmistir.

Kisa Psikolojik Saglamlik Olgegi
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Smith ve ark. tarafindan gelistirilen ve Tlrkce uyarlamasi Dogan (2015)'nin yaptigi bireylerin
psikolojik saglamlik diizeyini 6lgmek igin dizayn edilen , 5’li likert tipinde (1=Hig¢ uygun degil,
5= Tamamen uygun) hazirlanmis 6 maddeden olusmaktadir. Olgekteki 2. 4. ve 6. maddeler ters
kodlanmistir ve bu maddeler gevrildikten sonra, elde edilen degerlerin ylksekligi psikolojik
saglamlik diizeyinin yiksekligine isaret etmektedir. Dogan (2015)'nin yaptigi ¢calismada 6lcegin
ic tutarlik gtivenirlik katsayisi .80 ile .91 arasinda degisen degerlerde bulgulamistir. Arslankog
vd., (2023)’nin ¢alismalarinda 6lgegin Cronbach alfa givenirliligi ,85 olarak tespit etmislerdir.
Bu galismada ise 6lgegin Cronbach a .827 olarak bulunmustur. Psikolojik saglamlik dlgegiyle
(KPSO), ilgili yapilan Dogrulayici Faktdr Analizi (DFA) sonucunda yapisal modelin uyum indeks
degerleri; CMIN /df: 3,698; RMSEA: ,080; GFI: ,973, CFI: ,971; SRMR: ,036; IFl: ,971; NFI: ,961;
AGFI: ,937; olarak kabul edilebilir diizeyde oldugu tespit edilmistir.

Kisisel Bilgi Formu: Anketin bu boéliminde katilimcilarin dijital araglari kullanim sdresi,
cinsiyet, yas, ve 6grenim gordigu Universiteleri belirlemeye yonelik olarak hazirlanan sorulara
yer verilmistir.

2.3. Verilerin Analizinde Kullanilan Testler

Bu calismanin verileri 1-31 ekim 2023 tarihleri arasinda, arastirmaya katilan 6grencilerle yiz
yuze anket yontemi ile elde edilmistir. Verilerin analizi SPSS 25 ve AMOS 21 paket programi ile
yapilmistir. Ankette kullanilan her bir degiskenin tanimlanmasinda tanimlayici (betimleyici)
analiz tekniginden yararlanilmistir. Psikolojik saglamlik ve Dijital Bagimhlik diizeyinin kadin ve
erkeklerde farklilik olusturup olusturmadigi Bagimsiz Orneklem T-Testiyle arastirilmistir.
Psikolojik saglamlik dlgegi, Dijital Bagimlilik Olcegi ve dijital cihaz kullanim siiresi arasindaki
iliskiyi ortaya cikarmak ve iliskinin yonini tespit etmek icin Pearson Korelasyon Analizi
uygulanmistir. Ayrica dijital arag¢ kullanim siiresiyle; dijital bagimlilik diizeyi; psikolojik saglamlik
ile dijital bagimlilik diizeyi arasinda Basit Dogrusal Regresyon Analizi kullanilmistir.

2.4. Arastirmanin Sinirliliklar

Arastirma 2023-2024 egitim ve 6gretim yilinin giiz ddneminde, Selcuk Universitesi, Necmettin
Erbakan Universitesi ve Konya Teknik Universitesinde egitim géren ve arastirmaya katilan
toplam 425 6grencinin (216’s1 kadin, 209’u erkek ) gorusleriyle sinirhdir.

Arastirma, ilgili arastirmacilar tarafindan gelistirilen ve uygulanan élcme araclarindan (Gengler
icin Dijital Bagimlilik Olcegi ve Psikolojik Saglamlik Olcegi) elde edilen verilerle sinirhdir.

3. Bulgular ve Yorum

Calismanin bu boliminde, arastirmaya katilan Universite 6grencilerinin sosyo-demografik
ozelliklerine, dijital ara¢ kullanim cesidi ve dijital arag¢ kullanim sirelerine, dijital bagimlilik ve
psikolojik saglamhiga iliskin betimleyici analiz bulgulari degerlendirilmekte; sonrasinda
psikolojik saglamlik ve dijital bagimlilik arasindaki iliski ele alinmaktadir.

3.1. Katihmailarin Genel Demografik ve Dijital Ara¢ Kullanim Ozellikleri

Arastirmaya dabhil edilen katilimcilarin ylzde 49,2’si erkek, ylizde 50,8’i ise kadin 6grencilerden
olusmaktadir. Bu durum ¢alismaya katilan 6grencilerin birbirine yakin oranda olduguna isaret
etmektedir. Bu sonug¢ katilimcilarin cinsiyeti esas alinarak diger degiskenlerle arasinda
farklilasma olup olmadigina bakilabileceginin isareti olarak gorulebilir.
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Calisma. kapsamindaki katilimcilarin 6grenim gordGgiu Gniversitelere gore dagilimi; ylzde
43,8'nin Selcuk Universitesi, yiizde 30,1’inin Necmettin Erbakan Universitesi ve 26,1’inin
Konya Teknik Universitesi 6grencilerinden olustugu gorilmektedir. Universitelerin toplam
ogrenci sayilari dikkate alindiginda bu ¢alismada ulasilan sonuglarin evren hakkinda dogru bilgi
vermede yeterli bir sayl oldugu belirtilebilir

Katilimcilarin yas dagilimina iliskin betimleyici istatistigi, en distk 17 yasinda, en yiksek 54
yasindaki 6grencilerle gorisildigini gostermektedir. Katilimcilarin yas ortalamasi 21,01,
dagilimin standart sapmasi ise 3,29 olarak tespit edilmistir.

Katilimcilarin ~ ginlik olarak, minimum 50 dakika, maximum 840 dakika dijital cihaz
kullandiklari tespit edilmistir. Ogrencilerin dijital cihaz kullanim sirelerinin ortalama 301,07
dakika, dagilimin standart sapmasinin ise 135,73 oldugu analiz edilmistir.

Katilimcilarin en cok kullandiklari Sosyal Medya platformlar yiizde 49.4’le instagram birinci
sirada yer alirken, son sirada ise ylizde 2,4’le Snapchat’in yer aldigI belirlenmistir. Ayni sekilde
katthmcilarin dijital cihaz kullanim amaglarina bakildiginda ilk sirada yiizde 31,1’nin vakit
gecirmek icin kullandigl bunu ylzde 25,9 ile gindemi takip etmek icin dijital cihazlari
kullandiklari belirlenmistir.

3.2. Olceklerin Betimleyici Analizleri
Tablo 1.Psikolojik Saglamlik Olgegi ve Dijital Bagimlilik Olgeginin Tanimlayici Analiz Sonuglari

En az En Fazla X Carpikhk Basiklik
Psikolojik Saglamlik Olgegi

6,00 30,00 19,53 ,073 ,102
Dijital Bagimhlik Olgegi 11,00 50,00 27,19 ,359 -,001

Universite &grencilerinin psikolojik saglamlik diizeylerini tepit etmek icin 5’li Likert tipi 6
maddelik Psikolojik saglamlik Olcegindeki maddeler toplanarak tek bir degisken haline
donusturidlmistir. Betimleyici istatistik bulgularina gore katilimcilarin minumum 6, maksimum
30 puanda olduklari gorilmektedir. Katilimcilarin psikolojik saglamlik diizeylerinin ortalamasi
ise 19.53 oldugu sonucuna ulasiimistir. Ayni sekilde 5’li Likert tipinde ve 10 maddeden olusan
Dijital Bagimlhilk Olgegi icinde yapilmis, 6lcekteki ifadeler toplanip tek bir degisken haline
getirilmistir. Yapilan analiz sonucunda katilimcilarin dijital bagimlilikta en az 11, en ¢ok 50 puan
degerinde olduklari belirlenmistir. Universite dgrencilerinin dijital bagimlihk dizeylerinin
ortalamasi ise 27.19 olarak bulgulanmistir. Calisma kapsamindaki olgeklerin normal dagilima
sahip olup olmadigiyla ilgili yapilan betimleyici ¢c6zimleme sonucuna ve Psikolojik saglamlik
Olceginin normal dagilimiyla ilgili sonuglara bakildiginda; Carpiklik (Skewness) ,073 ve Basiklik
(Kurtosis) ,102; dijital bagimlilik 6lgeginin Carpikhk (Skewness) ,359 ve Basiklik (Kurtosis) -,001,
degerlerinin +2 ile -2 araliginda olmasi 6lgek verilerinin normal dagilima sahip oldugunu
gostermektedir (Balci vd., 2020).

3.3. Katilimcilarin Cinsiyete Gore Fark Analizleri
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Tablo 2.Katilimcilarin Cinsiyetine Gore Psikolojik Saglamlik,Dijital Bagimlilik ve Dijital Cihaz Kullanim Stresi
Arasindaki Farkhhk

Cinsiyet N X t-value Sig.
Dijital Bagimlihk Erkek 209 27,33
,388 ,698
Kadin 216 27,06
Psikolojik Saglamlik Erkek 209 20,13
2,49 ,013
Kadin 216 18,94
Dijital Cihaz Kullanim Siiresi Erkek 209 288,71
-1,851 ,065
Kadin 216 313,02

Katihlmcilarin cinsiyetine gore dijital bagimhlik dizeyi (t= ,388; p= .698) ve dijital cihazlari
kullanim stiresi (t=-1,851; p=,065) anlamli farklilk gostermemektedir. Ancak ¢alismaya katilan
Universite 6grencilerinin cinsiyetine gore psikolojik saglamlk dizeyinin (t= 2,49; p= ,013)
anlaml farklilik gésterdigi sonucuna ulasilmistir. Betimleyici istatistik sonuclari; erkeklerin (X=
20,13) psikolojik saglamlik dizeylerinin, kadinlara (X= 18,94) nazaran daha yuksek oldugu
bulgulanmistir. Bu sonuclar ayni zamanda Hipotez 4’lGn dogrulandigina, Hipotez 3'lUn ise
reddedildigine isaret etmektedir.

3.4. iliski ve Etki Analizleri

Tablo 3. Dijital Bagimliligi ile psikolojik saglamlik ve dijital cihaz kullanim siiresi Arasindaki iliski (Pearson r)

Dijital Cihaz Kullanim
Dijital Bagimhilik Psikolojik Saglamlik
Siiresi
Dijital Bagimhlik 1
Psikolojik Saglamlik -,169™ 1
Dijital Cihaz Kullanim Siiresi | 476" -,056 1

**p< 01

Dijital bagimhlik ile psikolojik saglamlik arasindaki iliskinin giicli ve yoni agisindan Korelasyon
Analizi sonuglarina goz atildiginda, iki degisken arasinda negatif yonde anlamli iliskinin varhgi
s6z konusudur (r=-,169; p<,01). Calismaya katilan 6grencilerin psikolojik saglamlik duzeyleri
azaldikga, dijital bagimliliklarinda da artis gortilmektedir. Dijital cihaz kullanim siiresi ve Dijital
bagimlilik diizeyi arasinda ise pozitif yonde orta diizeyli anlamli iliski bulunmaktadir (r= -,476;
p<,01). Bu sonuclar; Hipotez 5 ve Hipotez 6'nin dogrulandigini gostermektedir. Litaratire
bakildiginda; Aslankog vd.,(2023) ve Sert Agir'in (2018) galismalarinda da bu arastirmadaki
bulgulara benzer sonuglara ulastiklari goriilmektedir.

Tablo 4. Psikolojik Saglamligin Dijital Bagimliligi Yordamasina iliskin Basit Dogrusal Regrasyon Analizi Sonuglari

B Beta(p) t Sig.

(Bagimh Degisken)Dijital
31,955 22,876 ,000
Bagimhhk
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Psikolojik Saglamlik -244 -169 3516 000

R2=,028; Duizenlenmis R? =,026 F= 12,365; df= 1; p=,000

Bu arastirmada, psikolojik saglamhgin dijital bagimlilik Gzerindeki etkisini bulgulamak icin
Dogrusal regresyon analizinden yararlanilmistir. Analiz sonuglarina goézatildig§inda psikolojik
saglamligin dijital bagimlilik Gzerinde negatif yonde anlamli etkisinin bulundugu gorilmektedir,
(B(a25))="-,169; p=,000). Modelde psikolojik saglamlik, dijital bagimlilik Gzerindeki etkinin ylzde
28’ini aciklamaktadir. Elde edilen bulgular Hipotez 1’in dogrulandigina isaret etmektedir.

Tablo 5. Giinliik Dijital Cihaz Kullanim Siiresinin Dijital Bagimlilik Uzerindeki Etkisiyle ilgili Basit Dogrusal
Regresyon Analizi Sonuglari

B Beta(B) t Sig.
(Bagimli Degisken)

19,853 26,453 ,000
Dijital Bagimlihk
Dijital Cihaz Kullanim

,024 ,476 10,726 ,000
Siresi
R2=,227;Dlzenlenmis R?=,225 F= 124,192; df = 1; p=,000

Tablo 5 degerlendirildiginde, dijital cihaz kullanim siiresindeki yukselme, dijital bagimhlik
diizeyinde bir yikselmeye sebep olmaktadir (B2s)=,476; p=,000). Baska bir ifadeyle, dijital
cihaz kullanim siresinin dijital bagimhilik diizeyi lUzerinde pozitif yonde etkisi bulunmaktadir.
Bu sonuglar Hipotez 2'nin dogrulandigini gostermektedir. Literatilire bakildiginda ise; Balci ve
Saritas’in (2023) ve Balcl & Kaya Giiler, 2023)’in bu arastirmada ulasilan sonuglara benzer
sonuglara ulastiklari goriilmektedir.

Tartigsma ve Sonug

icinde bulundugumuz teknoloji caginda dijital araglar ve dijital teknoloji kisilerarasi iletisimle
birlikte kitle iletisiminde de yasamimizin dnemli bir merkezi olmaya baslamistir. Bilgiye erisim,
eglenme, iletisim kurma gibi bir ¢cok alan sosyal aglar Gzerinden varhigini sirdirmekte ve
bireyler farkli gerekcelerle dijital araclari yogun bir sekilde kullanmaktadirlar. Glinden giine
internetin sundugu olanaklar ile glinlik dijital cihazlari kullanimin stiresinde bir artis olusmakta
ve zamanla dijital mecraya bagimhlik sorunlarininin yasanmasinada sebep olmaktadir. Dijital
platformlari, iletisim, eglence ve dinlenme gerekgeleriyle kullanan birey zaman icerisinde dijital
araclari kullanim siresi Uzerindeki kontroli kaybedebilmektedir. Dijital araglara bagimlilig
olusan birey dijital araclardan ve internetten yararlanmak icin degisik yollara basvurmakta ve
bu durumun sonucunda da bireyde davranis bozukluklari olusmaktadir (Balci & Kaya, 2023;
Stone & Wang, 2019).

Sosyal aglar ve dijital bagimhliklar; sosyal kaygi, yasantisal kaginma, iletisim becerileri, yasam
doyumu gibi bir cok degiskenle iliskilendirilerek arastirilmistir. Psikolojik saglamlik da dijital
bagimhlikla iliskili bir kavram olarak karsimiza cikmaktadir. iste bu bilgiler dogrultusunda bu
calismada; Konya’daki kamu Gniversiteleri 6grencileri 6rnekleminde, Universite 6grencilerinin
psikolojik saglamlik dizeyinin dijital bagimlilik dlizeyine etkisi ortaya ¢ikarilmaya ¢alisilmistir.
Betimleyici analiz sonuglari, katilimcilarin dijital bagimlilik ve psikolojik saglamlik diizeylerinin
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ortanin. lzerinde oldugunu gostermektedir. Calismaya katilan 6grencilerin cinsiyetine gore
psikolojik saglamlik diizeyinin anlamli olarak farklilastigi sonucuna ulasiimis; erkek 6grencilerin
psikolojik saglamlik diizeylerinin, kadin 6grencilere oranla daha yiiksek oldugu bulgulanmistir.
Literatirde; bu arastirmada ulasilan sonuclari destekleyen calismalarin oldugu goriilmektedir
(Dogan & Yavuz, 2020; Hosoglu vd., 2018). Bununla birlikte arastirmada ulasilan sonuglardan
farkh olarak, Aydin ve Egemberdiyeva’nin galismalarinda psikolojik saglamhk diizeyinin
cinsiyete gore anlaml farkhlk tasimadigi, kadin 6grencilerin psikolojik saglamlik dizeyi
puanlarinin erkek o6grencilerin psikolojik saglamlik diizeyine yakin degerde oldugu
bulgulanmistir (Aydin & Egemberdiyeva, 2018).

Bu arastirma kapsamindaki katilimcilarin cinsiyetinin, dijital bagimhlk dizeyi bakimindan
anlamh olarak farkhlilasmadigi gorilmustir. Baska bir ifadeyle erkek 6grencilerle kadin
ogrencilerin dijital bagimlilik puanlari birbiriyle yakin degerde oldugu sonucuna ulasiimistir.
ilgili literatiirde bu arastirmada elde edilen sonucu destekleyen baska arastirmalarin da
bulundugu gorilmektedir (Arslan vd., 2015; Balci & Saritas, 2023; Cakmak Karapinar vd., 2022;
Demirel vd., 2022; Karagtin vd., 2018; Tasliyan vd., 2021). Bazi ¢calismalarda ise (Cirak & Tuzgol
Dost, 2022; Durmus vd., 2018) dijital bagimlilik dizeyleri bakimindan kadinlarin erkeklere
oranla daha yliksek oldugu sonucuna ulasildigi gorilmdistir. Ancak alan yazinda erkeklerin
kadinlara nazaran dijital bagimhlik dizeylerinin yiiksek oldugunu gosteren galismalar da
mevcuttur (Arslan, 2020a; Arslan & Bardakgl, 2020; Dere, 2022).

Universite dgrencileri dérnekleminde yapilan bu arastirma da psikolojik saglamlik ve dijital
bagimhlik arasinda negatif anlaml etkinin oldugu bulgulanmigtir. Toplanan verilere gore
ogrencilerin psikolojik saglamlik diizeyi artikca dijital bagimlilik dizeyinde azalma meydana
gelmektedir. Burada ulasilan sonuglar, alanyazindaki diger arastirmalarla (Arslankog vd., 2023;
Bilgin & Tas, 2018; Sagar & Sagar, 2022; Sert Agir, 2018) benzerlik gostermektedir. Robertson
vd., (2018)’nin calismalarinda psikolojik saglamlikla internet bagimliligi arasinda negatif
anlamli bir etkinin oldugu ve psikolojik saglamhk diizeyinin ylksekliginin internet bagimhlik
diizeyinin azaltilmasi icin glicli koruyucu bir faktér oldugu; ayni sekilde Onat Kocabiyik ve
Donat Bacioglu (2022)'nun galismalarinda, geng yetiskinlerin sosyal medya bagimlilik diizeyleri
arthik¢a psikolojik dayanikhliklarinin azaldigini bulguladiklari arastirmada, burada ulasilan
sonuglari desteklemektedir.

Arastirma sonucuna dayali olarak psikolojik saglamlik dlzeyi yiiksek olan 6grencilerin daha
disilik diizeyde dijital bagimhliga sahip olduklari belirtilebilir. Calismada ulasilan sonuca gore
ogrencilerin psikolojik saglamhk dilzeylerini artirmaya yonelik ¢abalarin onlarin dijital
bagimliliga karsi daha dayanikh olmalarini destekleyecegi distuinilmektedir. Teknoloji ¢aginda
yasadigimiz géz 6niline alindiginda kisilerin teknolojiden uzak kalmalarini talep etmek yerine
getirilmesi zor bir istek olarak gériilecektir. Ulke niifusumuzun énemli bir bélimiinin genc
olmasi ve bu genclerin ise dijital bagimliiginda potansiyel risk grubunu olusturmasindan
dolayi, konuya dikkat cekmenin dnemi net olarak gorilecektir. Bu sebeple kullanicilari, dijital
araclari sinirli zamanlarda ve ihtiyac olan alanlarda kullanmalarina yoneltecek, ayni ortamda,
ylzylze iletisim kurabilecekleri ve ortak duygularda bulusabilecekleri duygusal temasin
dnemini onlara gésterecek ve kurumlararasi (Saghk Bakanlg, icisleri Bakanligi, TUIK, MEB,YOK
ve BTK vb.) esgidimiin saglandigi akademik, kiltiirel ve sosyal faaliyetler diizenlenmelidir.
Ayrica konuyla ilgili olarak farkindalk egitimlerinin yapilmasi ve dijital bagimlihgr dnlemeye
yonelik kisisel korunmanin éneminin 6gretilmesinin dijital bagimlilikla miicadelede oldukga
etkili bir yontem oldugu distnilmektedir. Ayrica kisilerin psikolojik saglamlik duizeylerini
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dislrecek riskleri ortadan kaldirmak icin gerekli tedbirlerin alinmasi da, dijital bagimhligin
azaltilmast.icin oldukga 6nemlidir.

Sonug olarak bu arastirmada Universite 6grencileri 6rnekleminde, psikolojik saglamhigin dijital
bagimhlik Gzerindeki etkisi incelenmistir. Dijital araglarin glinden giine hizli degisimi ve gelisimi
dijital araglarin toplumun farkli kesimlerine yonelik etkisinin ortaya ¢ikarilmasi icin daha fazla
¢alismanin yapilmasini zorunlu hale getirmektedir. Bu baglamda gelecekteki arastirmalar, daha
biylk bir 6rneklem (izerinde, toplumun farkh kesimlerini hedef alabilir. Bu ¢alismada dijital
bagimhlik ile yalnizca psikolojik saglamlik degiskenleri mercek altina alinmistir. Gelecekte
yapilacak arastirmalarda baska degiskenlerin dijital bagimhlik Uzerine etkisi arastirilabilir.
illiskisel bir arastrma olan bu calismada, dijital bagimlilik ve psikolojik saglamlik arasindaki
neden-sonuc iliskisi ortaya cikarilmistir. Yine gelecekte tasarlanacak calismalarda o6rnegin,
depresyonun dijital bagimhlik Gzerindeki etkisi incelenebilir.

Aciklamalar

* Etik Kurul Onayi: Bu c¢alisma icin Selcuk Universitesi iletisim Fakiiltesi Bilimsel Etik
Degerlendirme Kurulundan, 02.10.2023 tarih ve 2023/22-3 sayili belgeyle etik kurul onayi
alinmistir.

* Yayin Etigi: Bu galisma, “Yliksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi
Yonergesi” kapsaminda belirtilen kurallara uygun olarak hazirlanmigtir. Ayrica, makale intihal
tespit yazilimlariyla (Turnitin / iThenticate) taranmis ve herhangi bir intihal tespit edilmemistir.

* Yazar Katki Orani: Galismaya birinci yazarin katki orani %60 iken, ikinci yazarin da katki orani
%40'tir.

* Cikar Catismasi: Calismada herhangi bir ¢ikar catismasi bulunmamaktadir.

* Akademik Finansal Destek: Calisma; herhangi bir akademik finansal destek kurulusu
(TUBITAK, BAP, Avrupa Birligi, Birlesmis Milletler, vs.) tarafindan desteklenmemistir.

*Yazar Beyani: Calisma herhangi bir tezden lretilmemis ve herhangi bir kongre/sempozyum/
konferansta sunulmamistir.

Structured Extended Abstract

Research Background & Problem

It should not be forgotten that digitalization or the transition to the network society, which is
identified with social changes, developments in technology and science, not only facilitates
the daily life of human beings, but also brings with it some psychological problems (Balci &
Saritas, 2023, p. 1182). Namely, With the invention and development of computer technology
and the Internet, on the one hand, it makes people's lives, learning and work easier, and on
the other hand, excessive and uncontrolled use of the internet by many people causes the
emergence of some problems that are too important to be overlooked, such as psychological
and behavioral disorders. In particular, excessive internet use of young people whose cognitive
abilities are not fully developed causes them to become addicted to digital tools. This situation,
along with other negative consequences, can harm their studies and development (Ren et al.,
2017, p. 1659). The concept of psychological resilience, which is discussed together with digital
addiction within the scope of this study, is a state of competence demonstrated by individuals
that must occur under risky conditions. Risks are all kinds of personal and environmental
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factors that may lead to possible bad consequences in the future and the emergence of a
problematic situation. As risk factors associated with psychological resilience, we can list
factors such as social traumas, premature birth, separation and loss of parents, all kinds of
disasters (natural or technological), wars, economic insufficiency and parents'
psychopathologies (Dogan & Yavuz, 2020, p. 313). When the issue is considered in the context
of the research, students' inability to effectively cope with the difficulties they face and
experiencing adaptive problems with their environment may lead them to see the digital
medium as a means of refuge.

Research Methodology

In this study, which examined the direction and strength of the effect of psychological
resilience on digital addiction, quantitative research method was used, one of the research
methods. The main purpose of this study is to reveal the relationship between psychological
resilience and digital addiction. The population of the study consists of students studying at
public universities in the center of Konya in the 2023-2024 fall semester. The data of the study
was obtained from 425 volunteer students. A survey form consisting of 23 questions was used
to collect data for the study examining the effect of psychological resilience on the digital
addiction level of university students. Survey form; It consists of two scales: Brief Psychological
Resilience and Digital Addiction Scale for Youth (DAST) and a demographic information form.

Research Results

Considering the results of the descriptive analysis regarding whether the scales within the
scope of the study have a normal distribution or not; Considering the results regarding the
normal distribution of the psychological resilience scale; Skewness .073 and Kurtosis .102;
Skewness of the digital addiction scale is .359 and Kurtosis -.001 values are between +2 and
-2, indicating that the scale data has a normal distribution (Balci et al., 2020).

There is no significant difference in the level of digital addiction (t = .388; p =.698) and duration
of use of digital devices (t = -1.851; p = .065) according to the gender of the participants.
However, it was concluded that the psychological resilience level of the university students
participating in the study differed significantly according to their gender (t = 2.49; p = .013).
Descriptive statistics results; It was found that the psychological resilience levels of men (X=
20.13) were higher than women (X= 18.94).

When the Correlation Analysis results are examined in terms of the strength and direction of
the relationship between digital addiction and psychological resilience, there is a negative
significant relationship between the two variables (r = -.169; p = 000).

In this research, linear regression analysis was used to find out the effect of psychological
resilience on digital addiction. When we look at the analysis results, it is seen that psychological
resilience has a significant negative effect on digital addiction (B (425) = -.169; p = .028).

Conclusion & Discussion

In this study; In the sample of public university students in Konya, it was tried to reveal the
effect of the psychological resilience level of university students on the level of digital
addiction. Descriptive analysis results show that the participants' digital addiction and
psychological resilience levels are above average. It was found that the psychological resilience
level of the university students participating in the research differed significantly according to
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their gender. It has been determined that men's psychological resilience levels are higher than
women.

As a result of this research conducted on a sample of university students, it was found that
there was a negative and significant relationship between psychological resilience and digital
addiction. According to the results obtained, it can be stated that as the psychological
resilience level of students increases, the level of digital addiction decreases. The results
obtained here are similar to other studies in the literature (Arslankog et al., 2023; Bilgin & Tas,
2018; Sagar & Sagar, 2022; Sert Agir, 2018).

Based on the research results, we can state that students with high levels of psychological
resilience have lower levels of digital addiction. According to the results obtained in the study,
it is thought that efforts to increase students' psychological resilience levels will support them
to be more resistant to digital addiction. Considering that we live in the age of technology,
asking people to stay away from technology will be seen as a difficult request to fulfill.
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0z
Dijital donilistimle birlikte 6ne ¢ikan yapay zeka kavrami egitimden sanata pek ¢cok alanda kullaniimaya baslayarak, hizla popilerlik kazanan 6nemli
bir uygulama ve arastirma alani olarak kabul edilmeye baslanmistir. Bu kapsamda 6zellikle teknolojinin gelismesiyle paralel olarak dénisen ve
ilerleyen animasyon sektoriinde, yapay zeka ile insan arasindaki is birliginin tanimlanmasi, sinirlarin belirlenmesi ve yapay zekanin yakin gelecekte
animasyon Uretimindeki roliiniin irdelenmesi gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu galisma yapay zeka tabanli araglarin yaratici suregleri nasil
dondstiirdigi, animatorlerin roliini nasil yeniden tanimladigl ve gelecekte animasyonun nasil evrilebilecegini ele alinmaktadir. Arastirmanin
temel amaci animasyon yapim siireglerinde aktif olarak yer alan sektér profesyonelleri ile yapay zekdnin animasyon iretimine entegrasyonu
konusundaki gorisleri gergevesinde animasyon sektériiniin gelecegindeki yapay zeka teknolojilerinin rolinin ortaya ¢ikarilmasidir. Bu kapsamda
arastirmada nitel arastirma yontemlerinden derinlemesine goriisme yontemine basvurulmustur. Bulgular yapay zekaya 6zel olarak gelistirilmis
olan “Yapay Zeka Cihaz Kullanimi Kabul Modeli” (Artificially Intelligent Device Use Acceptance (AIDUA)) modeli gercevesinde degerlendirilerek,
animasyon sektor profesyonellerinin yapay zeka uygulamalarini kullanma niyetleri, sosyal etki, hedonik motivasyon, antropomorfizm, algilanan
performans, algilanan ¢aba beklentisi ve duygu boyutlariyla ele alinmistir. Arastirmada elde edilen bulgular animasyon sektériine yapay zeka
uygulamalarinin entegre edilmesinin genel anlamda sektér profesyonelleri tarafindan kabul gérdiigii sonucunu ortaya koymaktadir. Ote yandan,
uygulamalardan tatmin olmama, sanatsal kaygi gibi gerekgelerle katilimcilarin biyiik cogunlugu animasyonun tim asamalarinda yapay zekdya
basvurulmayacagini 6ngérmektedir. Buna ek olarak katiimcilarin animasyonun o6zellikle rutin asamalarinda yapay zekd uygulamalarina

basvuracaklarini belirttikleri gériilmektedir. Bulgular dogrultusunda, insani katkinin 6nemi vurgulanarak, gelecekte animasyon sanatinda yapay
zekanin dahil oldugu hibrit bir ¢alisma siirecinin gergeklesecegi 6ngorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Animasyon, Yapay Zekd, Istanbul Animasyon Sektérii, Teknolojinin Kabulii, Yapay Zeké Cihaz Kullanimi Kabul Modeli
Abstract

Artificial intelligence (Al), which the rise of digital transformation is used in many areas from education to art, and now accepted as an important
application/research area that is rapidly gaining popularity. Particularly within the animation industry, which is continually evolving with
technological advancements, it has become essential to define the collaboration between Al and human creators, establish boundaries, and
examine the role Al will play in animation production in the near future. This study explores how Al tools are transforming creative processes,
reshaping the role of animators, and influencing the potential trajectory of animation. The primary objective of the research is to reveal the role
of Al technologies in the future of the animation industry through insights from professionals actively involved in animation production and to
examine Al integration within production processes. Employing the qualitative research method of in-depth interviews, the study evaluates
findings according to the “Artificially Intelligent Device Use Acceptance” (AIDUA) model, specifically developed for Al. Animators’ intentions to
utilize Al are examined in terms of social impact, hedonic motivation, anthropomorphism, perceived performance, perceived effort expectancy,
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sunulmus ve “En lyi Bildiri” 6diliine layik gérilmistir.

2 Doktora Ogrencisi, istanbul Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Bélim{i, aleynazaim@gmail.com, ORCID: 0009-0005-0311-0322

3 Dog. Dr., istanbul Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Radyo Televizyon ve Sinema Béliimii, yukselbalaban@istanbul.edu.tr, ORCID: 0000-0001-7083-9598

4Sorumlu Yazar (Corresponding Author)

5 Ogr. Gor. Dr., istanbul Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Bélimdi, fatih.ozkoyuncu@istanbul.edu.tr, ORCID: 0000-0002-6209-0844

6 Dog. Dr., Istanbul Kiiltir Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, Yeni Medya ve iletisim B&liim, c.bilgici@iku.edu.tr, ORCID: 0000-0002-7510-8185

7 Dr. Ogr. Uyesi, istanbul Kiltiir Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, Yeni Medya ve iletisim Bsliim, 0.ozkok@iku.edu.tr, ORCID: 0000-0001-7150-4909

19



mailto:aleynazaim@gmail.com
mailto:yukselbalaban@istanbul.edu.tr
mailto:fatih.ozkoyuncu@istanbul.edu.tr
mailto:c.bilgici@iku.edu.tr
mailto:o.ozkok@iku.edu.tr

Akdeniz iletisim | 2024 (46) | 19-43

and emotional factors. The findings indicate a general acceptance of Al integration within the animation industry, discussing both concerns and
advantages related to this transformation. On the other hand, the majority of participants predict that artificial intelligence will not be used in
all stages of animation due to reasons such as dissatisfaction with the applications and artistic concerns. In addition, it is seen that the participants
stated that they will use artificial intelligence applications especially in the routine stages of animation. In light of these findings, it is anticipated

that the future of animation art will involve a hybrid working process that incorporates artificial intelligence, emphasizing the importance of
human contributions.

Keywords: Animation, Artificial Intelligence, Istanbul Animation Industry, Technology Acceptance, Artificially Intelligent Device use Acceptance
(AIDUA)
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Girig

Yeni teknolojilerin temel amaci, belirli bir stireci daha kolay, daha dogru, daha hizli veya daha
disuk maliyetli hale getirmektir. Son yillarda pratik amaglar igcin en hizli gelisen bilimsel
tekniklerden biri yapay zekadir. Yapay zeka teknikleri, makinelerin genellikle belirli bir 6lclide
insan benzeri zeka gerektiren gorevleri yerine getirmesini saglamaktadir. Burrus'a gore (2017)
yapay zeka, her sektére ve her sirkete gelmesi kaginilmaz bir “gelecegin gercegini” ifade
etmektedir. Yapay zeka teknolojisinin animasyon alanindaki kullanimi nispeten yeni olmakla
birlikte, animasyon da bu teknoloji sayesinde farkli bir tanima dogru evrilmektedir. Ozellikle
son yillarda bu iki alanin birlesimi, hem teknik hem de sanatsal agidan dnemli yeniliklerin
tartisma konusu olmasina sebep olmaktadir. Yapay zekd teknolojilerinde yakin zamanda
yasanan artis, ¢esitli kurumsal uygulamalarda kullanim sikligiyla paralel olarak dijital dontsim
icin yeni firsatlar sunmaktadir (Holmstrom, 2022). Yapay zekd, animasyon slireclerinde
verimliligi artirmak ve daha 6nce mimkiin olmayan yaraticilik dliizeylerine ulasmak icin guglu
bir arac olarak one siirtilirken, 6te yandan insanin yerini alma potansiyeli ile baslayan temel
korkularin da sebebi olmaktadir.

Yapay zekanin genel amacinin ve tarihsel gelisiminin agiklanmasi ve siniflandiriimasi, yapay
zeka teknolojilerinin evrimi, mevcut durumun ne oldugu, buna neyin yol actigi ve beklenen
ilerlemenin nasil ana hatlariyla belirtildigi hakkinda bir anlayis gelistiriimesini saglamaktadir.
Yapay zeka, 1950'lerin basinda, makinelerin tipki insanlar gibi problem ¢6zme ve karar verme
konularinda bilgiyi ve akil yliritmeyi kullanabilecegini savunan Alan Turing tarafindan 6ne
sirilmustir (Copeland, 2004). Daha sonra, 1956'da McCarthy, Minsky, Rochester ve
Shannon'un rasyonel distinme becerilerini taklit eden ilk yapay zeka programini sundugu
konferansta "yapay zekad" terimi ilk kez tanitilmistir (McCarthy vd., 2006). Yapay zekanin
onculerinden biri olan McCarthy’ye goére; diger insanlari veya sadece kendi yontemlerimizi
gozlemleyerek makinelerin sorunlari nasil ¢bozecegi hakkinda bir seyler 6grenebilmek
mimkandir. “Yapay zeka” ifadesini tlireten McCarthy yapay zekanin kendisini, “dlinyadaki
hedeflere ulasma vyeteneginin hesaplamali kismi” olarak tanimlamaktadir; taniminin
merkezinde "hedeflere ulasma" kavrami yer almaktadir (Monett vd., 2020). Bu baglamda
yapay zekayi kullanim kolayligi saglayan bir ara¢ olarak gérmek mimkiin goriinmektedir.

Kullanimi her gegen glin yayginlasan yapay zeka, etkiledigi sektorlerde degisim yaratma
potansiyelini de beraberinde getirmektedir. Bu nedenle yarattigi ya da yaratacagi degisimlerin,
doénistmlerin neler olabilecegi ongoriisiinde bulunmak ve bu dontstimlerin farkh sektorlerin
yararina nasil kullanilacaginin ortaya konulmasi bir gereklilik haline gelmektedir. Ulkemizde
yapay zekd konusunda yapilan calismalarin agirlikli olarak muhendislik, tip, egitim gibi
alanlarda gerceklestirildigi ve bu calismalarda yapay zekadan nasil faydalanilacagi lizerinde
duruldugu gérilmektedir. Ulkemizde animasyon ve yapay zeka konusunda yapilan ¢alismalar
ise cogunlukla yapay zekanin karakter tasarimina entegrasyonu (Zeren, 2024), yapay zeka ile
gelisen tasarim olanaklari ve uygulamalari (Ergen, 2022; Kavasoglu, 2023), yaratici sireglerin
evrimi ve endustriyel ¢ikarimlar (Tung & Yavuz, 2023), hareket yakalama teknolojisi ve
animasyonun gelecegi (Girbuiiz, 2024) gibi gesitli konularda literatiiriin taranmasi ile tarihsel
gelisimini, kullanim alanlarini ve animasyon Uretimine etkilerini érnekler tizerinden inceleyip
alana veri saglayan cesitli arastirmalardan olusmaktadir. Buna ek olarak T.C. Sanayi ve
Teknoloji Bakanligi ile Cumhurbaskanhgi Dijital Donldsim Ofisi'nin oncliligiinde yayinlanan
“Ulusal Yapay Zeka Stratejisi” ve “2024-2025 Eylem Plani” raporlari da yapay zekanin gesitli
sektorlere  entegrasyonu konusunda  onemli vyayinlardir  (Tiirkiye  Cumhuriyeti
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Cumhurbaskanli§i Dijital Déniisiim Ofisi - Ulusal Yapay Zekd Stratejisi 2021-2025, t.y.). Ote
yandan bu raporlarda animasyon sektorinin adi dogrudan gecmemekte, “oyun, medya ve
eglence” bashgi altinda degerlendirilmektedir. Animasyon sektoriiniin geleceginde yapay zeka
teknolojilerinin roliinii ortaya cikarmayi amaclayan bu arastirmada, istanbul’da bulunan
stidyolarda calisan sektor profesyonelleriyle yapilan yari yapilandiriimis derinlemesine
gortsmelerin yani sira, ilgili literatlr de arastirmaya dahil edilmektedir. Bu calisma, saha
arastirmasi icermesi ve animasyon alaninda yapay zekad kullanimina yonelik sektor
profesyonellerinin gorislerine basvuran ilk arastirma olmasi nedeniyle 6nemlidir.

Calismanin  amaci, animasyon vyapim sireclerinde aktif olarak yer alan sektor
profesyonellerinin, yapay zekanin animasyon uretimine entegrasyonu konusundaki gorusleri
dogrultusunda, animasyon sektoriiniin geleceginde yapay zeka teknolojilerinin roliiniin ortaya
cikarilmasidir. Bu kapsamda animasyon sektériinde yapay zeka ile calismak icin bulunulan
hazirliklar ve animasyon alaninda endustriyel tretim ve orglitlenme slireclerinin yapay zeka
teknolojisinden nasil etkilenecegi, ¢calismanin temel sorunsalini olusturmaktadir. Bulgular
sunulurken geleneksel olarak kabul goren teknoloji kabul modellerinden ayri olarak yapay
zekanin kabuli icin gelistirilen AIDUA modeline basvurulmustur. Bunun galismanin 6zgin
yonlini olusturdugu distnilmektedir. Calismada mevcut teknoloji kabul modellerine
deginilmekle birlikte, 6zellikle gériismelerden elde edilen bulgulari degerlendirmek igin segilen
model olan AIDUA hakkinda detayli bilgi verilerek teorik bir temel saglanacaktir. Ardindan
kullanicilarin deneyimleri, duygu ve disinceleri kapsaminda mevcut kullanim aliskanliklari
hakkinda toplanan ampirik veri setleri dogrultusunda, kullanici kabulini etkileyen temel
faktorler secilen model Gzerindeki boyutlar Gzerinden ele alinacak ve bulgular bu dogrultuda
verilecektir. “Degerlendirme ve Tartisma” ve “Sonuc” basliklari altinda bulgular arastirmacilar
tarafindan yorumlanarak istanbul’daki animasyon sektériinde yer alan sektor
profesyonellerinin yapay zekaya yonelik bakis acgilari ortaya konulacaktir. Sektérin bu yeni
teknolojiye bakisi, glincel durumda yapay zekanin animasyona nasil entegre edildigi ve gelecek
ongordleri tartisilacak, son olarak gelecek arastirmalar igin 6nerilerde bulunulacaktir.

1. insan-Makine Etkilesimi

Yapay zeka alanindaki son gelismeler yapay zekd uygulamalarinin benimsenmesinin
temelinde, sirketlerin hizmet sunum siirecine yapay zeka entegrasyonu ve bu uygulamalarin
hizi gibi kullanicilara pek ¢ok avantaj saglamasi oldugunu gostermektedir (Gursoy vd., 2019).

Gelisen teknolojiyle birlikte giderek daha ¢ok teknolojik cihaz bireylerin giindelik hayatinin bir
parcasi haline gelmistir. insanlarin bilgisayar ve makineler gibi teknolojik aygitlarla etkilesim
dinamiklerini anlamak, bu etkilesimi daha dogal ve verimli bir hale getirmek amaciyla
gelistirilmis bir disiplin olan insan-makine etkilesimi, bu aygitlarin yayginlasmasiyla gerekli
olmustur. Bilgisayar miihendisligi, psikoloji, tasarim gibi bir¢cok farkli alanla iliskili olarak gelisen
insan-makine etkilesimi disiplini dijital sistemlerin daha kullanilabilir olmasina katki
saglamaktadir. insan-makine etkilesimi, makine araytizii vasitasiyla insan ile makine arasindaki
iletisimi ifade etmektedir. Kokleri 1970’lerde olusan alan, 1980’li yillarda kisisel bilgisayarlarin
evriminin etkisiyle bireylerin teknolojik aygitlarla daha fazla i¢ ice olmalari nedeniyle gereklilik
duyulan ve derinlik kazanan bir alan olmustur (Carroll, 2003). Animasyon sektoriinde de
teknolojik cihazlarin ve yapay zeka temelli araglarin kullaniminin artmasi, kullanici kabulini
degerlendirmeye yonelik teorik modellerin gelistiriimesi yonlindeki gerekliligi de
gliclendirmistir.
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Kullanicilarin teknolojiyi kabul etmesi, cihazlarin basarili bir sekilde benimsenmesi i¢in esastir
(Davis, 1989). Bu anlamda galismanin teorik cergevesi, inovatif gelismenin yayillimi ve
teknolojinin kabullii.-modelleri temel alinarak olusturulmustur. Teknolojinin kabuliine dayali
teoriler s6z konusu oldugunda Davis tarafindan gelistirilen “Teknolojinin Kabuli Modeli”
(Technology Acceptance Model (TAM) en yaygin model olarak gorilmektedir (Davis, 1989).
TAM, kullanicinin teknolojiye yonelik tutumunda algilanan fayda (perceived usefulness) ve
algilanan kullanim kolayligi (perceived ease of use) gibi iki temel unsur Uzerine
odaklanmaktadir. Bu unsurlar, kullanicinin teknolojiye yonelik davranigsal niyetini (behavioral
intention) etkileyerek, teknolojinin kullanicilar tarafindan benimsenip benimsenmemesini
irdelemektedir (Davis, 1989). Bu kapsamda TAM, ozellikle bilgisayar ve yazilim sistemleri gibi
akillh olmayan teknolojilerin benimsenmesini degerlendirmek icin etkili bir cerceve
sunmaktadir. Ancak teknolojik gelismelerin hiziyla paralel olarak ve yapay zeka cihazlarinin
hizla ilerlemesiyle birlikte, teknoloji kabulini degerlendirme konusunda TAM'In
ongorilebilirligi sorgulanmaya baslanmistir (Sohn & Kwon, 2020). Bu cercevede, Rogers’in
“Yeniligin Yayilmasi Kurami” (Diffusion of Innovation (DOI) ve Venkatesh, Morris, Davis ve
Davis’in 8 ayri ana teorik gcergevenin birlestirilmesiyle gelistirilen “Birlestirilmis Teknoloji Kabul
ve Kullanim Teorisi” (User Acceptance of Information Technology (UTAUT) modelinden de sz
etmek anlamli gorilmektedir (Rogers, 2010; Venkatesh vd., 2003).

UTAUT Modeli ve TAM Modeli ile, Venkatesh vd. tarafindan 2003 yilinda gelistirilmis akilci
eylem teorisi (Theory of Reasoned Action- TRA) (Fishbein & Ajzen, 1975) ve planlanmis
davranis teorisi (Theory of Planned Behavior-TPB) (Ajzen, 1991) (Conner & Armitage, 1998)
gibi cesitli teorik cercevelerin bir araya getirilmesi amaclanmistir. UTAUT Modeli, kullanicilarin
teknoloji kabultini etkileyen performans beklentisi, caba beklentisi, sosyal etki ve kolaylastirici
kosullar (Venkatesh vd., 2003) olmak Uizere dort temel faktére odaklanmaktadir. Kullanicilarin
cevresel ve sosyal baglamlarini degerlendirmede 6zellikle sosyal etki boyutunu vurgulayarak
daha kapsamli bir cerceve sunan UTAUT, yaratici endistrilerde siklikla basvurulan bir
arastirma modelidir (Ramly & Md Zabri, 2024). Buna karsin, yapay zeka teknolojilerinin
toplumsal yasamdaki roliinlin artmasi ve s6z konusu teknolojilerin hizla ilerlemesinin bir
sonucu olarak geleneksel teknoloji kabul modellerinin yeterliligi tartisiimaya baslanmistir.
Boylece, Gursoy, Chi, Lu ve Nunkoo, TAM ve UTAUT gibi geleneksel teknoloji kabul
modellerinin yalnizca akilli olmayan teknolojileri incelemek icin kullaniimasi gerektigini, ¢clinki
bu modellerin dngorilerinin yapay zeka kullanimiyla ilgisiz oldugunu belirtmis, yapay zeka
teknolojisinin kullanici kabulini arastirmak icin Yapay Zeka Cihaz Kullanim Kabul Modeli’ni
(AIDUA) gelistirmislerdir (Gursoy vd., 2019). AIDUA Modeli, insan-makine etkilesiminin yogun
oldugu animasyon sektori gibi yaratici endistrilerde kullanici deneyiminin daha iyi anlasiimasi
kapsaminda sosyal etki, hedonik motivasyon ve antropomorfizm gibi unsurlar
degerlendirmeye dahil etmektedir. Bu baglamda AIDUA Modeli, 6zellikle kullanicilarin yapay
zeka cihazlarinin benimsenme siirecini derin bir perspektifte ele alarak, 6nceki kabul
modellerine gére daha kapsamli bir analiz olanagi sunmaktadir (Cintamiir, 2024).

Bilissel Degerlendirme Kurami’ni (Lazarus, 1991) ve Bilissel Uyumsuzluk Teorisi'ni (Festinger,
1957) temel alarak olusturulan AIDUA, kullanicilarin yapay zeka cihazlarinin kullanimini kabul
etme isteklerini belirlemede kullanilan ¢cok adimli bir streci kapsamaktadir (Gursoy vd., 2019).
Bu baglamda kullanici deneyimini; birincil degerlendirme, ikincil degerlendirme ve sonug
asamasi olmak Uzere (¢ asamada inceleyerek yapay zeka uygulamalarinin kullanici kabullini
arastirmaya olanak saglamasiyla onceki teknolojinin kabuli modellerini genisletmektedir
(Sekil 1.).
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Birincil degerlendirme asamasinda, Gursoy ve digerleri (2019) kullanicilarin yapay zeka
araglarini kullanmanin énemini sosyal etki, hedonik motivasyon ve antropomorfizme dayal
olarak degerlendirdiklerini 6ne siirmektedir. Hedonik bakis agisi, kullanici davranisini yalnizca
tutumlarla sinirlamayarak davranisin olusumunda duygusal, bilissel ve davranigsal birgok
baska yonu de kapsamasiyla genis bir perspektif saglamaktadir (Ahtola, 1985). Hedonik
motivasyon, kullanicinin yapay zeka teknolojilerinden aldigi keyfi ifade etmektedir. Bu
dogrultuda hedonik motivasyon, kisinin yapay zeka uygulamalarindan elde edecegi hazza
isaret etmektedir. Antropomorfizm ise, yapay zekanin insana 6zgu nitelikleri taklit etme
potansiyelini ifade etmektedir. Sosyal etki boyutu ise, Sosyal Etki Teorisi’'ne (Latané, 1981)
dayanmakla birlikte, s6z konusu grubun 6nemine, tutumlarina dayanarak, insanlarin grup
normlarina uyma olasiliklarinin daha yiiksek oldugunu 6ne siirmektedir (Gursoy vd., 2019).

Birincil Degerlendirme Ikincil Degerlendirme Sonug¢ Asamast
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Sekil 1. AIDUA Modeli (Gursoy vd., 2019)
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Gursoy vd., birincil asamadaki bu degerlendirmeye dayanarak, kullanicilarin daha sonra
algilanan performans beklentisi ve ¢aba beklentisine gore yapay zekanin fayda ve zararlarini
g6z oniinde bulundurarak yapay zekaya karsi duygu gelistirecegini savunmaktadir (Gursoy vd.,
2019). Bu degerlendirme sireci sonu¢ asamasini belirlemekte ve kullanicilarin teknolojiyi
kabul etmesi veya reddetmesiyle sonuglanmaktadir. Yapay zeka araglari ve cihazlarinin
kullanimini kabul etme istekliligi, kullanicilarin gelecekteki karsilasmalarinda yapay zeka
cihazlarini kullanma istegini ifade ederken; beklenti, memnuniyet, mutluluk, memnuniyet,
seving gibi olumlu duygularin tlketimle ilgili davranislari pozitif yonde etkiledigi
soylenebilmektedir. Yapay zeka cihazlariyla ilgili karar verme sirecindeki duygular yalnizca
olumlu olanlari kapsamaz, ayni zamanda hayal kirikligi, korku, belirsizlik ve endise duygulariyla
da iliskili olabilmektedir. Yapay zeka cihazlarinin kullaniminin reddi bu duygularin gelismesi
sonucunda ortaya cikarken, kullanicinin yapay zeka cihazlarini kullanma konusundaki
isteksizligini, itirazini ya da reddini ifade etmektedir (Raghunathan & Pham, 1999; Rucker &
Petty, 2004; Watson & Spence, 2007). Ote yandan Kelly, Kaye ve Oviedo-Trespalacios, yapay
zekanin kabulune iliskin galismalari karsilastirirken, AIDUA’nin kabul ya da itiraz olmak lzere
bu iki yonli sonu¢ asamasinin, geleneksel kabul modellerinden farkli olarak kabul ile reddi zit
yapilar olarak gérmedigini belirtmektedir (Kelly vd., 2023). Bu baglamda model olcltiince
kullanicilarin beklentileri sonucunda gelistirdikleri duygularin gesitliligi ve karmasik duygularin
da ortaya cikabilecegi g6z oniinde bulundurulmaktadir.

2. Yontem
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Teknolojinin gelismesiyle donlisen animasyon sektoriinde, yapay zeka ile insan arasindaki is
birliginin tanimlanmasi, sinirlarin belirlenmesi ve yapay zekanin yakin gelecekte animasyon
Uretimindeki  rolliniin irdelenmesi, bu arastirmanin temel problemini olusturmaktadir.
Calismada amaclanan, yapay zekd teknolojisinin animasyon (retimine olasi etkilerini
tartismaya agmak ve animasyon sektdriiniin bu yeni teknolojiye nasil uyum saglayacagina dair
sonuglara ulasabilmektir. Bu dogrultuda calismanin temel arastirma sorulari, asagida
belirtildigi sekildedir:

1) Animatoriin yapay zekayla g¢alismasi nasil gergeklesecek, animasyon alaninda
endustriyel Uretim ve orglitlenme sirecleri yapay zeka teknolojisinden nasil etkilenecektir?

2) Sektor profesyonelleri arastirma modeli olarak benimsenen AIDUA’ya gbre yapay
zeka cihazlarinin kullanimina karsi kabul ve ret tutumlarindan hangisini gelistirmektedir?

Bu bilgileri edinmek adina istanbul’da yer alan stiidyolarda calisan sektdr profesyonelleriyle
yari yapilandirilmis derinlemesine gortismeler gergeklestirilmis, arastirmanin 6rneklemi
animasyon sektoriine dair glincel bilgiler sunan BEBKA Animasyon Sektérii Raporu’na (2022)
gore belirlenmistir. Rapora gore, Tirkiye’de animasyon sektoriinde toplam 73 sirket
bulunmakta, bu sirketlerin 42’si calismanin evrenini olusturan Istanbul’da faaliyet
gostermektedir (Animasyon Sektorl Raporu - Kalkinma Kitliphanesi, 2022). Bu ¢alisma
kapsaminda; BEBKA Raporu’ndaki istanbul merkezli 42 sirket icinden 8 sirket arastirma
kapsaminda degerlendirilmistir. Secim, yansizlik kurali uyarinca oranli eleman 6rnekleme
yoluyla yapilmis, her sirkette yapilan iki goriismeden de yalnizca bir katilimci calismaya dahil
edilmistir. Buna ek olarak, raporda da belirtildigi Gizere animasyon sirketlerinin orta, kiguk ve
mikro Olcekli olarak dagihm gosterdigi goriilmektedir. Bunun yani sira, yine cesitliligin
saglanmasl amaciyla animasyon (retiminin farkli asamalarinda yer alan profesyonellerle
gortismeler yapilarak yapay zeka teknolojilerinin sahip olabilecegi cesitli islevlerin ortaya
cikarilabilecegi  ongoérilmistir.  Gergeklestirilen  gorlismelerde  orneklemi  olusturan
profesyonellerin segiminde en az 1 yillik sektor deneyimine sahip olmak ve animasyona yonelik
bir egitim almis olmak sartlarinin saglanmis olmasina dikkat edilmistir.

Bu calisma, bir TUBITAK 3005 projesi icin elde edilen verilerden uretilmistir. Calisma
hazirlanirken proje kapsaminda istanbul’da gerceklestirilecegi éngériilen tim gériismeler
tamamlanmamistir. Evrenin bitlnt Gzerinde ya da gereginden blyik bir 6rneklem (izerinde
¢alismanin arastirmada yer alan degiskenlerin kontroliini zorlastiracagi g6z oOnlinde
bulundurularak, arastirmaya dahil edilecek katilimci sayisinin sinirlandirilmasi gerekliligi
dislintilmusttr (Karasar, 1994). Calisma kapsamina alinan her sirketten bir katilimciyla
gorlisme yapilmasi, zaman sinirlamasina uyum saglamak adina tercih edilmistir Nitel
gorusmelerde katilimci sayisina iliskin farkli yaklasimlar olsa da belirli bir sayi tizerinde uzlasma
bulunmamaktadir. Ancak bu arastirmada, bilgi yeterliligine ulasmak amaciyla katilimci
sayisinin kontrolli bir sekilde sinirlandiriimasi tercih edilmistir (Glaser, 1965). Nitekim,
literatlrde bazi arastirmalar yalnizca 6 gérisme sonrasinda dahi anlamli veri bitlinligine
ulasildigini gostermektedir (Fugard & Potts, 2015). Bu dogrultuda, katilimci sayisi sinirli
tutulmus olsa da arastirmacilar, bulgularin sektor ¢alisanlarinin dngorilerini yeterince temsil
ettigi gorlisindedir. Tablo 1’de de belirtildigi tizere katilimcilar, en kiicigli 26, en bliylugi ise
53 yasinda olacak sekilde farkli yas araliklarindan secilmistir. Katihmcilarin 4 yil ila 30 yil
araliginda gesitli strelerde sektor deneyimi bulunmaktadir. Bunun yani sira ¢alismaya katilan
sektor profesyonellerinin galistiklar sirketteki konumlarinin gesitlilik saglamasina dikkat
edilmis, sirketin hem ydnetici konumunda hem de yaratici tarafinda yer alan katihmcilarin
goruslerine yer verilmistir.
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Tablo 1. Katilimcilarin Yas, Cinsiyet, Mesleki Deneyim, Unvan ve Sirket Olgekleri

Katilimci Kodu | Yas Cinsiyet Deneyim Siiresi Animasyon Alanindaki Rolii Sirket Olgegi

K1 47 Erkek 24 yil Yonetici/ Genel Mudur Orta

K2 40 Erkek 20 yil Animasyon Yonetmeni Kiguk
K3 32 Erkek 4yl Kreatif Direktor Kuglik
K4 45 Erkek 27 yil Kreatif Direktor/ Yonetici Kiguk
K5 48 Erkek 28 yil Yonetici Kiguk
K6 26 Erkek 13 ay Prodiksiyon Sorumlusu Mikro
K7 47 Erkek 15 yil Animasyon Yonetmeni Kaguk
K8 54 Erkek 30yl Animasyon Yonetmeni Mikro

Bu calisma, halihazirda devam eden bir projenin ilk bulgularina dayanmaktadir ve proje
kapsaminda AIDUA modelinin boyutlarina gére 22 soru hazirlanmistir. Ancak bu arasgtirma, her
bir boyutu temsil edecek sekilde secilen 8 soruyla sinirlandirilmistir. Arastirmacilar,
katihmcilarin cevaplarinin yeterli olmadigi durumlarda sonda sorular ekleyerek, konuya dair
daha net gorusler elde etmeyi hedeflemistir. Hedonik motivasyon boyutunda, katilimcilara
yapay zeka uygulamalarini kullanirken keyif alip almadiklari sorulmus; sosyal etki boyutunda
ise, yapay zekdanin animasyon sektoriinde genel kullanim diizeyi ve bunun bir prestij unsuru
olarak gorilip goérulmedigi sorgulanmistir. Antropomorfizm boyutu igin, yapay zekanin
yaratici bir insan gibi davranip davranamayacagi veya duygulari deneyimleyerek bu dogrultuda
ciktilar Gretebilme potansiyeli Gizerine katilimcilarin gorisleri alinmistir. Algilanan performans
ve ¢aba beklentisi boyutlari kapsaminda ise, katilimcilarin calistiklari kurumda yapay zekayla
ilgili somut adimlar atilip atilmadig, yapay zeka ile animasyon sanatgisinin is birligi kapsaminda
calisma sinirlari ve yapay zekdnin animasyon alanindaki is performansina olan etkisi
tartisiimistir. Duygu boyutu dogrultusunda ise, AIDUA modeli esas alinarak katilimcilarin yapay
zeka uygulamalarina yonelik duygusal tepkileri incelenmistir. Modelde, kullanicilarin yapay
zeka uygulamalarina yonelik kabul veya itirazlari, boyutlarin nihai analizinde degerlendirilen
bir sonuc olarak ortaya cikmaktadir. Ancak bu calismada, uygulamalara yonelik dogrudan
kabul veya itiraz gorislerinin alinabilmesi adina ek bir soru yoneltilmistir. Gorismelerin siresi
44 dakika ile 1 saat 6 dakika arasinda degismektedir. Gorlismeler, katilimcilarin tercihleri
dogrultusunda yiz yiize ya da ¢evrimici olarak gerceklestirilmistir. Katilimcilarin kimlik bilgileri
gizlenmis, gorismeler kod adlari (K1, K2, K3...) verilerek anonimlestirilmistir.

istanbul Kiiltir Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalari Etik Kurulu’nun 21.06.2023
tarihli ve 2023/95 karar numarahl etik kurul onayiyla gerceklestirilmis olan bu ¢alisma,
gorismelerden elde edilen veriler araciligiyla sektorde yapay zekanin giincel konumunu ve
gelecek ongorilerinin  bir betimlemesini sunmasi agisindan durum c¢alismasi olarak
tanimlanabilmektedir. lyi bir durum calismasi, séz konusu duruma iliskin bir betimleme
icerdiginden analizi anlamak konusunda énemli bir husustur (Creswell, 2016). Bu dogrultuda
bu arastirmada gorismelerden elde edilen veriler, calismanin amaci dogrultusunda betimsel
analiz yontemi ile incelenerek bulgular bu dogrultuda sunulmaktadir. Durum galismasi
arastirmalarinda arastirmaci, gincel bir durumu ya da c¢oklu durumlari, gézlem, milakat,
gorsel-isitsel materyaller, dokiiman ve raporlar gibi gesitli bilgi kaynaklari araciligiyla edinerek
bir durumun betimlemesini sunmakta ve durumlardan edindigi cikarimlar dogrultusunda
model olusturabilmektedir (Creswell, 2014; Yin, 2017). Ote yandan, bu calismada bulgular
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analiz edilerek yeni bir model gelistirilmemis, arastirmanin amacg¢ ve kapsamina yonelik
secilmis olan AIDUA modeline basvurulmustur. Arastirmada kullanilan model yapay zeka
kullanicilarinin kabuliini/reddini yorumlayan bir model olarak gorilmektedir. Bu arastirmada
ele alinan animasyon sanatcilarinin animasyon (reticisi konumunda olmalarina karsin yapay
zeka kullanicisi konumunda da olduklari dikkate alinarak bu model secilmistir. Mevcut
arastirmamizdaki  katilimcilar animasyon Ureticileri ancak vyapay zeka tiketicileri
konumundadir. Buna ek olarak, AIDUA modelinin kullanildigi Gursoy vd.’nin ¢alismasinin
aksine bu c¢alisma kapsaminda gergeklestirilen gorismelerde vyari yapilandiriimig
derinlemesine goriisme teknigi kullanilmakta, bu dogrultuda yapay zeka uygulamalarina karsi
gelistirilen duygular konusunda ¢ok yonla bulgulara ulasilacagi dngorilmektedir.

3. Bulgular

Turkiye’de yapay zekanin animasyon sektoriindeki durumu ve gelecegine dair bulgulara
ulasmak adina istanbul’da yer alan animasyon stiidyolarinda calisan sektdr profesyonellerine,
bu calismada temel alinan AIDUA modelinin boyutlari g6z 6niinde bulundurularak olusturulan
sorular sorulmus ve bulgular bu dogrultuda sunulmustur. Bu baglamda g¢alismada yer alan
boyutlar, hedonik motivasyon, antropomorfizm, sosyal etki, algilanan performans beklentisi,
algilanan gaba beklentisi, duygu ve son asama olarak kullanicilarin yapay zeka uygulamalarini
kabul etme istekliligi ya da reddetmesi seklinde siralanmaktadir.

3.1. Hedonik Motivasyon

Katilimcilarin yapay zekanin animasyon uretim silireclerine entegrasyonunda aldiklari keyfi
o6lcmeye yonelik boyut olan hedonik motivasyon icin dncelikle katilimcilarin bireysel olarak
yapay zeka uygulamalarini deneyimleyip deneyimlemedikleri ve hangi uygulamalari
deneyimledikleri sorulmus, daha sonrasinda ise kullanim siiresince aldiklari hazza yonelik soru
yoneltilmistir. Gorlisme yapilan tim katilimcilarin calistiklari sirkette animasyon (retimi
slreclerine yapay zekd entegrasyonu saglanmamis olsa da bireysel olarak yapay zekayi
deneyimledikleri gorilmektedir. Bu anlamda o6ne ¢ikan programlar; goérsel Uretimi igin
Midjourney, Dall-E, Stable Diffusion basta olmak lzere, boyutlandirma ve isiklandirma icin
Runway ve givenlik, telif hakki gibi konularda sorun ¢ikarmadigi igin tercih edildigi belirtilen
ComfyUl uygulamalaridir. Bunun yani sira katilimcilarin bazilari animasyon tretimini bitlincul
bir slire¢ olarak degerlendirerek seslendirme icin ElevenLabs, Adobe Enhance ve reklam
arastirmalari icin Google Gemini’den faydalandiklarini belirtmekte, deepfake teknolojisinden
de yararlandiklarini sdylemektedir.

Katilimcilarin 5’i yapay zekayl animasyon lretiminde kullanmayi eglenceli ve keyifli bulmakta,
kullanim sirasinda aldiklari keyfi hiz ve kolaylik saglamasi ile agiklamaktadir. Bir katilimci (K3)
eglenceli olmasina ek olarak yapay zeka uygulamalarinin ufuk acici bir 6zelligi oldugundan s6z
ederek bazen sanatginin diisinemedigi noktalari ve detaylari yakaladigini séylemis, bunun da
ayri bir keyif oldugunu belirtmistir. Buna karsin katihmcilardan biri (K1) endisesini, hem insanin
kendini ifade etme yolunu elinden almasi hem de bu konuda hic bilgisi olmayan birinin daha
iyi prompt girerek daha iyi bir is ¢ikarabilmesi ile aciklamistir. Bir baska katilimci ise (K2)
insanlarin issiz kalmasi tehlikesinden s6z etmektedir. Diger bir katilimci (K8) hem korkutucu
hem merak uyandirici yonleri olmakla birlikte kendisi igin bir belirsizlik oldugunu séylemekte
ve kararsiz bir noktada durmaktadir. Ote yandan yapay zekanin animasyon iretim
sureglerinde hentiiz verimlilik saglamadigini ve yeterli olmadigini distindiklerinin altini gizen 2
katilimcidan biri (K6), dogrudan “eglenceli bulmuyorum” cevabini vermekte, buna ek olarak
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daha ilimh bakan diger katilimcilar benzer sekilde isleri kisaltmasi yoniyle keyif verici oldugunu
soylemektedir. Ancak “yanlis sonuclar da verebiliyor, o zaman da iyice keyifsizlesebiliyor”
ifadesi nedeniyle bu konuda olumsuz gorise sahip oldugunu soylemek muimkin
gortinmektedir. Diger bir katilimci da (K7) benzer sekilde “biraz eglenceli ama bazen tam tersi
olabiliyor. Gegenlerde bir arkadasimla konusuyordum, ChatGPT ile kavga etmeye basladik
diyor” ifadesiyle de keyifli ve eglenceli olmasinin yani sira tam tersi bir 6zellige de sahip
olabildiginin altini ¢cizmektedir.

insanlarin bir Griinii satin almasi ya da kullanmasinin eglence ve alinan haz ile ilgili oldugu goz
oninde bulunduruldugunda kullanma davranisi beklenen hedonik degere yogunlasmaktadir.
Boylece hizmet, kisi tarafindan alinan keyif ve duygusal degere gore degerlendirilmektedir
(Babin vd., 1994). Bu dogrultuda goriisme yapilan animasyon sektorii profesyonellerinin 5’inin
yapay zekanin endise verici taraflarina karsin eglenceli ve keyif verici oldugunu distindigi ve
bu anlamda pozitif tarafta durduklarini séylemek mimkindir. Katilimcilardan birinin ¢cekimser
ve kararsizken, 2 katilimcinin ise keyifsiz tarafinin daha baskin oldugu fikrine sahip oldugu
soylenebilmektedir.

3.2. Antropomorfizm

AIDUA modelinin boyutlari géz 6niinde bulunduruldugunda Gursoy vd.’nin yaptigi arastirmada
antropomorfizm baglaminda 6ne ¢ikan ifadelerin, “yapay zeka cihazlarin kendi akli var”,
“yapay zeka cihazlarinin bilinci var” “yapay zeka cihazlarin kendi 6zglr iradesi var”, “yapay
zeka cihazlari duygulari deneyimleyecek” seklinde oldugu goriilmektedir (Gursoy vd., 2019).
Bu baglamda ilk olarak katimcilarin yapay zeka uygulamalarinin sahip oldugu/olabilecegi
yaraticilik, duygu ve biling konusundaki gorisleri sorulmustur. Buna ek olarak yapay zekayla
iletisim kurarken aldiklari cevaplarda insansi nitelikler hissedip hissetmedikleri sorgulanmistir.

Katilimcilardan 5’i (K1, K2, K3, K7, K8), yapay zekanin yaratici olabilecegini ve kendi bilincini
gelistirip bu dogrultuda kararlar alabilecegini dustundulklerini  belirtmektedir. Diger
katihmcilarin cevabi daha cok bir gelecek 6ngorisi olarak gorilebilecekken, bir katihmci (K3)
“yaratici  zaten” seklinde keskin bir cevap vermekte ve gelecekte duygulari
deneyimleyebilecegini ¢linkl insanlarin onu bdyle egittigini sdylemektedir. Buna ek olarak
diger bir katilimci yapay zekanin antropomorfik 6zellikler sergileme ihtimalini korkutucu
buldugunu su sekilde ifade etmektedir:

K2: “Sanirim o yéne dogdru gidiyor ama bu insanoglunun herhalde bir kademe atlamasi mi yoksa yok

olmasi mi? Artik Terminatér mii deriz, buna Matrix mi deriz bilmiyorum. Korkutucu, yani su anki gelecek
bize bunu onu gésteriyor, aslinda ¢ok uzak olmadigini gésteriyor.”

U¢ (3) katilmc (K4, K5, K6) ise yapay zekdnin vyaratici olamayacagini, duygulari
deneyimleyemeyecegini ve bu dogrultuda kendi bilincine sahip olamayacagini diisiindiklerini
belirtmektedir. Bir katihmci yapay zekanin yaratici olduguna yoénelik alginin sektoriin
durumundan kaynaklandigini su sekilde soylemektedir:
K4: “Bunun adina yaraticilik diyemeyiz, bunun adina program c¢alisiyor deriz sadece. Ben yaratici
diyemiyorum. (...) bu gérevi icra ederken de maalesef meslegine yeterli ehemmiyeti géstermeyen bircok

insandan da daha giizel sonuglar ortaya ¢ikarinca ister istemez insanlar sunu diyor, yapay zeké yaratici
mi acaba? Hayir, diger insanlar yaratici degil, sorun bu...”

Yapay zekanin yaraticihgl ve duygulari deneyimleyebilmesine karsin olumlu ve olumsuz
yanitlarin yani sira taklitle ve 6grenmeyle iliskili olarak insanlari bu yonde kandirabilecegine
iliskin gorusler de bulunmaktadir:
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K5: “Yani bence duygusu olmayacak hicbir zaman ama duygusu varmis gibi davranacak ve karsisindaki
insanlari kandirabilecek bu alanda da.”

K7: “Yani gercekten éyle otantik olarak da duyguyu yasamasina ihtiyacimiz var mi? Yani sadece o
duyguyu taklit etmesi bize yeterli olabilir yani...”

Yapay zekanin antropomorfik ozellikler sergilemesi, insanlarla daha tanidik bir etkilesim
kurmasiyla iliskili goriilebilmektedir. Bu o6zellikler, dil kullanimindan duygu taklidine kadar
genis bir yelpazeyi kapsamakta ve vyapay zekdanin daha insansi cevaplar vermesini
icerebilmektedir. Kullanicilarin empati kurabilmesi, duygusal olarak baglanabilmesi ve
karmasik konulari daha rahat kavrayabilmesi icin bu tiir insansi niteliklerin 6nemli oldugu
dislintlmektedir. Bu baglamda yapay zeka uygulamalarini kullanim tercihi, kabuli ya da
reddedilmesi, onunla kurulan iletisimin boyutundan da etkilenmektedir. Bu baglamda
gortismelerden elde edilen bulgular dogrultusunda katilimcilarin 4’Gniin halihazirda yapay
zekayla kurduklari iletisimde insansi cevaplar aldiklarini distndikleri (K1, K5, K6, K7), 4
katihmcinin ise insansi cevaplar almadiklarini disindikleri gérilmektedir (K2, K3, K4, K8).

Olumsuz cevap veren katilimcilarin 3’0 insansi cevaplar almayi istemediklerini net bir sekilde
belirtmektedir. Bir katimci ise (K6) duruma gore degisecegini sdylemekte, istememe sebebini
bunun Urkiticu olacagl, isteme sebebini ise daha duygusal fikirler tretebilecek olmasiyla
aciklamaktadir. Buna karsin yine de Urkaticl tarafinin agir bastigini belirterek “robotun robot
olarak kalmasini tercih ederim” ifadesini kullanmaktadir. insansi cevaplar alabildigini diisiinen
sektor profesyonelleri ise bunu yapay zekanin bir psikolog gibi kendilerine danismanlik ettigi
ya da yapay zekaya kibar davrandiklarinda aldiklari geri doniisiin kibar olmasiyla aciklamakta
ve insanlarin da yapay zekadan 6grenecegi seyler oldugunu distindigi icin boyle hissettigini
soylemektedir.

3.3. Sosyal Etki

Bu galisma kapsaminda sosyal etki, bir kullanicinin sosyal ¢cevresinin yapay zeka uygulamalarini
kullanmasinda bir tercih sebebi olmasi ve grup normlarinin bu hususta etkili olduguna inanma
derecesini ifade etmektedir. Ote yandan sosyal etki faktérleri, bireyin inan¢ yapisini
degistirerek bireyin sosyal stati kazanmasini saglamasi yoniyle de kullanicilarin bu
uygulamalari kullanmaya vyonelik tutumlarinda onemli bir belirleyici olabilmektedir
(Venkatesh vd., 2003). Bu baglamda katilimcilarin animasyon sektoriinde ve yakin sektorlerde
yapay zeka kullanihp kullanilmadigina dair bilgi sahibi olup olmadiklari sorulmus ve yapay
zekdnin is akisina dahil edilmesini bir prestij meselesi olarak gorip goérmedikleri
sorgulanmistir. Bu dogrultuda eger yapay zeka kullaniyorlarsa bunun yaygin egilimlerden ve
sosyal cevreden ne kadar etkilendigi sonucuna varilmasi 6ngorilmdistar.

Katilimcilarin timd animasyon sektoriinde yapay zeka kullaniminin varhigini ve giin gectikce
yayginlastigini kabul etmekle birlikte, bazi katilimcilar bunu bir rekabet araci olarak goérirken
bazi katilimcilar ise bunu etkilesimin bir sonucu olarak agiklamaktadir. Bu anlamda yapay zeka
kullaniminda sosyal etkinin varligindan séz etmek mimkiin gériinmektedir. Ote yandan
katihmcilarin biri, kullaniliyor oldugunu séylemekle birlikte ana is kalemlerinde kullanildigini
duymadigini belirtmekte ama elbet bir etkilenme durumunun ortaya gikacagini sdylemektedir.
Buna ek olarak genel anlamda 6zellikle grafik, gorsel efekt ve konsept tasarimi gibi alanlarda
yapay zeka kullaniminin daha yaygin oldugu goérisinin hakim oldugu séylenebilir.

Sektor profesyonellerinin 5’i yapay zeka entegrasyonunu bir prestij konusu olarak gérmezken,
3 profesyonel ise yapay zeka kullanimini bir prestij meselesi olarak degerlendirmektedir.
Prestij konusu olarak degerlendirilmesinin sebebi olarak, “kullaniyor olmak degil kullanabiliyor
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olmak” (K3), “herhangi bir yenilikte éncii olmak” (K6) gibi gerekceler sunulmaktadir. Prestij
konusu olarak gormeyen katilimcilar, gorislerini genel anlamda herkesin kullaniyor ve
kullanabiliyor. olmasiyla gerekgelendirmektedir. Bir katihmci (K8), prestij konusu olarak
gormeme sebebini “yapay zekdyla bunu liretivorum dedigimde yetenedimi aslinda
kiiciimsiiyor oluyorum” seklinde ifade ederek sanatsal kaygilar 6ne siirmektedir. Ote yandan
ozellikle yurtdisinda yapilan toplantilarda 6ne c¢ikan bir konu olarak géren ve prestijli olarak
degerlendiren bir katilimci ise yapay zeka kullaniyor olmanin sektor icerisinde kimi zaman
“hava atmak” igin kullanildigini da eklemektedir.

Prestij konusu olarak gérmeyen katilimcilardan biri (K5), sosyal etki durumunu mdsteri
tarafindan ele alarak 6zellikle animasyon yapiminda yapay zekanin konsept tasariminda yogun
olarak kullanildigini ve hatta final cikti olarak kullanildigini belirterek, musterilerin de yapay
zeka kullanarak karakter tasarimi yapip, modelleme icin kendilerine (stlidyoya) basvurdugunu
soylemekte ve etik kismina dikkat cekmektedir:
K5: “Prestijli bir durum degil séyle, iki yénlii. Birkag tane negatif tarafi var, bir miisteriler igin glivensizlik;
yapilan sey copyright infringement (telif hakki ihlali) iceriyor olabilir, bana dava agabilirler. Bu yiizden
yapay zekd kullanilmasini zaten miisteriler istemiyorlar genel olarak. Siz bunu kullanan bir stiidyoysaniz
miisterinize nerede, nasil kullandidinizi séylemek zorundasiniz, miisteri bunu kabul ederse
kullanmalisiniz. O kabul etmeden kullanirsaniz miisterinizi tehlike altina atmis olursunuz, zincirleme

olarak siz de tehlike altinda kalirsiniz. Bir diger konu da su, ¢alisan artistler rahatsiz oluyorlar yapay zekd
kullanimindan, ¢linkii benim yerimi alacak yapay zeka diye endiseleniyorlar.”

Bu anlamda sosyal etki cercevesinde yapay zekdnin entegrasyonunu vyalnizca sektor
¢ahisanlarinin rekabet araci ya da etkilesimle yayginlasan bir siire¢ olarak géormenin yani sira,
hem sirket i¢i dinamiklerin hem de sektér-musteri iliskilerini kapsayan daha genis bir gember
olarak degerlendirmenin daha kapsamli bir kavrayisa yol acacagi distinilmektedir.

3.4. Algilanan Performans Beklentisi

Performans beklentisi, kullanicilarin bu teknolojinin kullanimi nedeniyle faaliyetlerinde
yardimci olabilecek faydalari icermektedir (Venkatesh vd., 2003). Compeau ve Higgnis'e (1995)
gore ise, beklentileri karsilayan sonuclar ve kullanilabilirlik 6zellikleri, kullanicilari uygulamayi
kullanmaya tesvik edecektir. Bu dogrultuda performans beklentisi, kullanicilarin teknolojiyi
kullanmanin hedeflerine ulagsmada Uretkenligi ve etkinligi artiracagina inanma derecesi olarak
tanimlanabilmektedir. Bu ¢alismada algilanan performans beklentisini 6lcmek icin 6ncelikle
katihmcilarin animasyon profesyonellerinin yapay zekayla calismasinin kapsami, yapay zekayla
birlikte hangi isleri, nasil yapacagl konusunda gorisleri alinmistir. Buna ek olarak yapay
zekanin bir animasyon sanatgisindan daha dogru ya da tutarli bir tGretim yapip yapamayacagi
sorgusu yapiimis, boylece hem katilimcilarin yapay zekanin potansiyel performansina yonelik
goruslerinin alinmasi amaclanmis hem de sektorde 6nemli bir tartisma konusu olan yapay
zekanin animatoriin yerini alip alamayacagi fikri sorgulanmistir.

Bu galisma kapsaminda yapilan gérismelerden elde edilen veriler dogrultusunda yapay zeka
ile animatériin/animasyon sanatgisinin birlikte calismasi konusunda katilimcilarin genel
gorusl, animatorlerin, grafik tasarimcilarin ve kurgucularin is stirelerini kisaltarak, daha kisa
siirede daha fazla Giriin ¢ikartabilmelerinde bir kolaylik saglayacagi yonindedir. Katilimcilarin
neredeyse tamami vakit alacak islerden kurtulacaklarinin ve tretimde hiz saglayacaklarinin
altini cizmektedir. Ote yandan maliyet ve biitceleri diisiirmesi agisindan da tiretime olumlu
katki saglayacagi fikrinden s6z edilebilmektedir.
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Gorlisme yapilan animasyon profesyonellerinin tamami yapay zekanin insan tretimine kiyasla
daha tutarli ve hatasiz Uretim yapabilecegini 6ngérdiigiinii belirtmektedir. Ote yandan bir
katilimci (K3), hatasiz ve tutarli is tiretiminde kullanicinin belirleyici oldugunu séylemektedir;
bunu agiklarken kendisinin de ilk kullanimda yeterli verimi alamadigini bu yiizden beklentisini
karsilamadigini séylerken, dogru iletisim kurmayi 6grendiginde daha hatasiz ¢iktilar alabildigini
ifade etmektedir. Baska bir katilimci (K1) da bu konuda, “suna benzetiyorum yapay zekdyi:
béyle bir vahsi bir at gibi yapay zekd ve (istiine binen jokeyin kim olacagi énemli. O jokeylerin
de bizim kreatif deneyimli sanatgilarimiz olacagina inaniyorum” ifadesini kullanmaktadir. Bunu
destekler bicimde katilimcilarin  buylk bir c¢ogunlugu vyapay zekdnin ‘animatore
yardimci/asistan’ olarak islev gorecegini distndiklerini belirtmektedir. Bu dogrultuda
ozellikle motion capture, ara kareleri doldurmak, tracking ve rotoskop gibi “hamaliye” ve rutin
isler konusunda faydali olacagi dislintilmektedir. Bir katiimci bu konu hakkindaki géruslerini
asagidaki gibi belirtmektedir:
K1: “Dolayisiyla yapay zekd da dogru harmanlandidinda, yazilima entegre oldugunda, bizim birgok
hamaliye dedigimiz hantal islemlerimizden alip, bizi daha kreatif, daha hizli olmaya, daha varyasyonlu
iiretim yapmaya gétiirecek. Bu da miisteri, yénetmen, yapimci, post prodiiksiyon sirketleri arasindaki
kaynasmayi daha da ilerletecek. Burada 6zellikle prodiiksiyonlarin imkanlarini zorlayan; biitgesi olabilir,
fiziksel olabilir, bircok konuyu bizler dijital prodiiksiyon imkanlariyla yapay zekd sayesinde ¢ézecegimize
inaniyorum ve daha dodal olarak da bizim meslegimizin ¢ok daha kiymetli ve daha genisleyecegini
diistiniiyorum yapay zekdyla.”
Bu anlamda performans beklentisinin tanimi goéz 6niinde bulundurularak yapay zekanin
animasyon sektorinde kullaniminin profesyoneller tarafindan faydali oldugu ve beklentilere
karsilik verecek bigimde gelisim gosterdigi fikrinin hakim oldugu; algilanan performans
beklentisi diizeyinin yiksek oldugu séylenebilmektedir. Buna ek olarak 2 katilimci (K2, K8),
animator acgisindan bakildiginda bunun korkutucu bir senaryo oldugunu da ekleyerek yardimci
olarak gorilse de animatorin isini elinden alabilecek olma potansiyeline karsi endiselerinden
sOz etmektedir.

3.5. Algilanan Caba Beklentisi

Algilanan c¢aba beklentisi kullanicilarin uygulamanin kolayhgini gozettigi ve kendilerine
maksimum fayda saglayabilen uygulamalari kullanma egiliminde oldugunu 6ne siirmektedir
(Davis, 1989). Bu, bir uygulamanin kullanilip calstirilabildigi kolaylhk derecesi olarak da
tanimlanabilmektedir (Venkatesh vd., 2003). Gorlisilen 8 sektor profesyonelinden 6’s1 sirkette
somut adimlar atildigini belirtirken, 2 sirkette somut adim atilmadigi (K7, K8) belirtilmektedir.
Bu anlamda g¢ogunlukla yapay zekanin animasyon sektoriinde kullaniminin yayginlastigi
soylenebilmektedir. Somut adim atilmadigini sdyleyen sektor profesyonellerinin kisisel olarak
yapay zeka uygulamalari hakkinda bilgi sahibi oldugu ve bu uygulamalari deneyimlediklerinden
s0z etmek mimkindir. Bunun yani sira bir katilimci, uygulamalarin heniliz sektorde
kullanilacak diizeyde olmadigini ifade ederken, ancak maksimum bes yil icinde zorunlu olarak
kullanilacagi, hatta belki de yapay zekanin dogrudan kisiye 0Ozel animasyon programi
gelistirebilecegi dngoriilerinde bulunmaktadir.

Somut adim atildigini soyleyen sektor profesyonellerinin cevaplarinda 6zellikle konsept ve
karakter tasarimi olusturmak icin Midjourney, Dall-E gibi uygulamalarin kullanildigi
gorilmektedir. Ote yandan Nuke’un CopyCat araci, Topaz Video Al, Leonardo Al, Adobe’un
Firefly eklentisi gibi ¢esitli uygulama ve eklenti isimlerinden de s6z edilmektedir. Bir katilmci
ChatGPT’nin yine tasarim fikri igin kullaniminin yani sira, PR asamasinda da kullanildigindan
soz etmekte ve ozellikle su an yapay zekanin en iyi ¢alistigl alan oldugunu disindigu ceviri
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icin DeepL uygulamasinin aktif olarak kullanildigini belirtmektedir. Bu anlamda yapay zekanin
animasyon sektorinde yalnizca tasarim degil, sektoriin isleyisinde de énemli bir arag olarak
kullanildigi ¢ikarimi- yapilabilmektedir. Somut adim atan sirketlerde genellikle konsept
tasarimi, karakter tasarimi, referans tasarimlar, storyboard cizimleri ve key frame’lerin arasini
doldurmak icin kullanilan yapay zeka uygulamalari icin genellikle gelecekte daha verimli
olacagl, simdilik yeterli olmadigi ve sadece bir asistan gibi kullanildigina dair bir algi oldugu
kanaatine varmak mimkun gorinmektedir. Bir sektor profesyoneli bu konu hakkindaki fikrini
soyle aktarmaktadir:

K4: “Picasso’'nun lafi var ya, kétii artistler kopyalar, iyi artistler ¢alar diye. O ¢almayi becermek énemli

burada. Calmak oradan onun esansini alabilmek aslhnda, ruhunu alabilmek, ondan sonra kendi

versiyonunuzu liretmek (stiine bir sey séylemeniz. Yapay zekd bu anlamda sizi besliyorsa eger, ben kendi

adima séyleyeyim en azindan ben mutlu oluyorum ama bunun disinda bir seyi herhangi bir sekilde final
iiriin olarak kullanmak zorunda kalirsam bu beni mutsuz eder. Oyle giinler gérmeyiz umarim.”

Somut adim atilmadigini belirten sektér profesyonellerinden biri (K8), heniliz yapay zekanin is
akis stireclerine eklemlenecek kadar gelismis olmadigini belirtse de “ya disarida kalacadgiz ya
icine girecegiz. Yani béyle bir duruma gelmeye baslayacak” ifadesini kullanarak yapay zekanin
yakin gelecekte sektdrde tutunmak icin sirketlerde zorunlu olarak kullanilmasi gerektiginin,
kullanilmamasi durumunda rekabet ortaminda geride kalacaklarinin altini gizmektedir. Yapay
zekanin animasyon Uretimine entegrasyonu konusunda galistigi sirkette somut adim atildigini
belirten katilimcilarin gorislerinin de bu yénde oldugu gorilmektedir. Ornegin bir katilimci
(K2) “animasyonda bayadi ¢idir agacak gibi gériintiyor (...) 5 yil icerisinde ¢ok farkl bir diinya
icerisinde olacagiz o belli” yorumunda bulunurken, yine somut adim atildigini belirten baska
bir katilimcr glincel durumda hala yetersiz oldugunu, ileride isin %90’k bir kismini
halledebilecegini ancak simdilik yapay zekanin tim sirecte hakim olmasi gibi bir durum
olmadigini belirtmektedir. Baska bir sektér profesyoneli de (K1), “iste bu seye benziyor, metro
insaatlarini hala kazmayla kazmaya ¢alissaydik bugiin Londra metrosu, iste New York metrosu
ne halde olurdu da makinelerle ne haldeyiz? Dolayisiyla bir yandan gerekiyor.” ifadesiyle
animasyon sektorinde de kullaniminin Gretim siirecini kolaylastirmasinin altini ¢cizmektedir.

Bu bulgular dogrultusunda sirketlerin neredeyse tamaminin yapay zekanin animasyon
Uretiminde kullanilmasi adina somut adim attig1 gortlmektedir. Heniiz bu konuda eyleme
gecmeyen sirketlerin calisanlari da bu sirecin zorunlu oldugunu ve entegrasyon siirecinin
ilerleyen yillarda gerceklesecegini 6ngordiklerini belirtmektedir. Yapay zeka uygulamalarinin
islerini kolaylastirdigi, is akislarini hizlandirdigi stirece onlari kullanma egiliminde olduklari
gorilmektedir. Geleneksel yontem ve yazilimlari kullanmak yerine yapay zeka uygulamalarinin
kullanilmasi siire, emek, bitce gibi bircok farkl yonden is yapis silireclerinde avantajlar elde
etmelerine yardimci olacagi diisiincesi hakimdir.

3.6. Duygu

Kullanicilar yapay zeka uygulamalarina karsi daha yliksek diizeyde olumlu duyguya sahip
oldugunda, bu uygulamalarin kullanimini kabul etme olasiliklarinin daha yiksek ve kullanmayi
reddetme olasiliklarinin ise daha disik oldugu gorilmektedir. Olumlu duygu, yapay zeka
uygulamalarinin kullanimini kabul etme istegini artirirken; olumsuz duygu, yapay zeka
uygulamalarinin kullanimina yonelik itirazi artirmaktadir. Gursoy vd.’nin arastirmasinda duygu
boyutuna ait ifadeler, sikkin-rahat, melankolik-memnun, umutsuz-umutlu, tatmin
saglamamis-tatmin saglamis, hosnutsuz-hosnut seklinde belirtiimektedir (Gursoy vd., 2019).
Bu dogrultuda bu ¢alismada, animasyon sektor profesyonellerinin yapay zekaya bakislarinin
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genel anlamda nasil bir hissiyat icerdigi ve kullanim deneyimi ve {Urettikleri c¢iktilan
duslindiklerinde kendilerinde nasil bir duygu uyandirdigi sorulmustur.

Gortisme yapilan _animasyon profesyonellerinden 3’Gnin (K2, K3, K5) dogrudan olumlu
duygular gelistirdigi gorilirken, 4 katilimcr (K1, K4, K6, K8) hem olumlu hem olumsuz
duygularindan bahsetmistir. Bir katimci (K7) ise dogrudan olumsuz duygular beslemekte ve
kaygi verici buldugunu belirterek “clinkii bugiine kadar sanatcilar, zanaatkarlar, bircogumuz
emegdimizle parayi takas ettik (...) islem kolaylastigi ve bizim emegimiz degersizlestigi zaman,
o zaman yasamak icin neyi takas edecegiz gibi bir sorun ortaya ¢ikacak, bu yéniiyle kaygi
veriyor” ifadesini kullanmistir. Buna karsin tamamen olumlu duygulara sahip oldugunu ifade
eden 2 katilimci (K3, K5), yapay zeka konusunda higbir sekilde endise ya da korku gibi bir his
barindirmadiklarini belirtmektedir.

Olumlu olarak degerlendirilen duygular arasinda keyifli, mutluluk verici, umutlu, mutlu,
tesvik/motive edici, sasirtici, hayranhk uyandirici gibi ifadeler kullaniimistir. Genel anlamda
olumlu duygular maliyetlerin dlismesi, isleri hizlandirmasi ve kolaylastiriimasiyla
iliskilendirildiginden bu anlamda algilanan caba ve performans beklentisi ile paralellik
gostermektedir. Bunun aksine olumsuz duygular ise adapte olma ve 6grenmeye bagl korku ve
gelecege yonelik bir endiseye ek olarak, heniiz istenilen sonuclara ulasilamiyor olmasindan
kaynaklanan bir tatminsizlik olarak nitelendirilmistir. Bir katihmci (K1), issizlik karsisinda
duydugu endise ve korkuya karsin, bir taraftan da demokratiklesme, globalde yer alma gibi
avantaj ve imkanlardan soz ederek hislerini su sekilde aktarmaktadir:

K1: “Bence sey hani bu trafik yorumcularinin ¢ok glizel bir tabir var, ben ¢ok seviyorum; yogun-akici.

Yogun-akici diye bir sey yok aslinda. Yogunsa duruyorsun, akiciysa gidiyorsun zaten. Ben yogun akiciyim

(...) bir tarafim su, bir tarafim kaygilar ve endiseleri cebime koymusken; ki teknoloji insaniyken ben bir de

yani burada bilgisayar teknolojilerinden harmanlanmis ve meslegimi yani buraya devsirmis bir insan
olarak, teknolojinin gelisimi her zaman bana heyecan verir ve her zaman bana yeni ufuklar agar.”

Bu anlamda genel bir degerlendirme yapilacak olursa, goriismelerden yapilan alintida da bahsi
gectigi lizere sektor profesyonellerinin yapay zeka kullanimi karsisinda genelde karmasik bir
ruh halinde ve duygusal olarak “yogun-akici” oldugunu séylemek mimkiin gériinmektedir.

3.7. Yapay Zeka Uygulamalarini Kabul Etme istekliligi ya da Yapay Zek3 Uygulamalarina itiraz
Etme

AIDUA modelini gelistiren ve Gursoy vd.’nin arastirmasinda yapay zekanin kullanimini kabul
etmeye ait kullanici ifadeleri, “yapay zeka cihazlarindan hizmet almay! istiyorum”, “yapay zeka
kullanmaktan mutluluk duyacagim”, yapay zeka cihazlarini kullanma olasiligim yiiksek” iken;
buna karsin yapay zekay! kullanmaya yonelik itirazlarda, “bilgiler daha az insansi bir sekilde
isleniyor”, “hizmet sunumunda insana 6zgl temasi tercih ediyorum”, “insanlar, hizmet
sunumu sirasinda duygu alisverisine ihtiyac duyar”, “yapay zeka cihazlar ile girilen
etkilesimlerde sosyal temas eksiktir” gibi ifadeler 6ne cikmaktadir (Gursoy vd., 2019). Bu
calisma kapsaminda elde edilen bulgular cercevesinde tim katilimcilarin yapay zeka
uygulamalarinin animasyon sektoérinde kullanimini kabul ettigi gérilmektedir; 6te yandan 4
katilimcr (K1, K3, K7, K8) dogrudan yapay zekayla lretim yapmayi kabul ederken; diger 4
katihmci (K2, K4, K5, K6) ise yalnizca animatdr/animasyon sanatgisi ile yapay zekanin hibrit
olarak galistigl bir diizende bunun kabul edilebilir oldugunu dile getirmektedir. Dogrudan
yapay zekayla calismayi kabul eden sektor profesyonellerinin bazi ifadeleri su sekildedir:

K1: “Zamaninda bu tutuculugu séyle sergilemistik; tiiplii televizyonlarimiz varken ya tiipli
televizyonumuz daha glizel gésteriyor, LCD ¢amur gibi gésteriyor deniliyordu. Bugiin LCD televizyondan
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baska televizyon yok ya da LED'den baska veya iste plazmadan sonra buraya geldik. Dolayisiyla teknoloji
evrimi yasand. Bir sekilde insan hayatina entegre oldu. Biz de isletme olarak diinyayla rekabet eden,
diinyaya hizmet veren bir firmayiz. Ben simdi geldi, birisi yénetmen, bana senaryo getirdi, ben film
liretmek istiyorum dedi (..) Yani sizin sonugta bu blitgeye, bu zamana is yapmaniz gerekiyor. Simdi o
zaman sey mi diyecegiz? Hayir elemanlarimizi biz kollayacadiz, yapay zekd katiyen kullanmayacagiz
hayatin sonuna kadar. Yani batarsiniz. Ya degisime ayak uyduramayan her zaman yenilir biliyorsunuz.
Dolayisiyla bu dedisimi iyi okumak, iyi entegre etmek ve saglikli bir is akisi kurmak zorundayim. Bu da
benim gérevim su an...”

K7: “Hangisi kolayima geliyorsa onu tercih ederim, yani ¢ok pragmatist konusacadim. Bu bir alet yani
insanlar bicerdéver icat edildigi zaman ben iste orak isgilerinin haklarinin kahramani olacagim diye bir
yola girmediler yani aldilar bicerdéver kullandilar, bugiin de bu farkl bir sey degil...”

Buyanitlardan yola ¢ikilarak, yapay zekanin animasyon sektortinde kullanimini dogrudan kabul
eden katilimcilarin igleri hizlandirmasi, kolaylastirmasi ya da maliyetleri diglrmesi gibi
etkenleri gdz 6nlinde bulundurarak faydaci bir bakis agisiyla 6zellikle rekabette 6ne ¢ikabilmek
ve globalde yer alabilmek gibi etkenlerle ¢aga ayak uydurma zorunlulugunu savunduklari
gorulmektedir. Buna ek olarak yine dogrudan kabul edilebilir bulan bir baska katilimci (K3),
sirkette ayni isi hem animatorlere hem de yapay zekaya yaptirip verimlilik (izerine bir deneme
yaptiklarini ve testin sonucunda yapay zekayla Uretim yapmanin daha verimli oldugu, kisa
sirede yapildigi ve proje icin sanatsal olarak da yapay zekanin Urettigi tasarimin secildigini
belirtmektedir. Bunu dogrulayan baska bir goris, insanlar yerine yapay zekayla calismayi
tercih edecegi vyoninde net ifadede bulunan katilimc tarafindan su sekilde
gerekcelendirilmektedir:

K8: “insanlari yénetmektense bir uygulamayi yénetmek daha kolay ve dogrudur insandan, yani

alacadiniz sonucu biliyorsunuz (...) Size miikemmel bir gériinti ¢ikartiyor. Yani sizin o insanlardan

alabileceginizden daha iyi bir gériintii ¢ikartiyor. Yani su an igin bdyle, ilerde ne olacagini artik
bilmiyorum ama daha iyiye gidecegi kesin o yiizden de evet insanlarla ¢alismayi tercih etmiyorum.”

Bu anlamda insanlarla ¢alismanin zorlugu ve yapay zekanin daha iyi gorsel ¢iktilar Gretmesi de
yapay zekanin kabul edilebilir olmasinin 6nemli nedenlerinden sayilabilmektedir.

Hibrit olarak ¢alismayi kabul ettigini belirten profesyonellerin cevaplarinda genel anlamda
zaman alan daha teknik islerde yapay zekanin daha yogun olarak kullanilabilecegi ama
yaraticilik gerektiren islerde animatér/animasyon sanatgisina ihtiya¢ olduguna dair genel bir
kanidan s6z edilebilmektedir. Bu baglamda ortak calismanin 6nemine vurgu yapan
profesyonellerin hepsinin ifadelerinde, tiim avantajlarina ragmen Uretim slirecinde insanin var
olmasinin zorunlu oldugu ve 6zellikle son asamada Uretilen giktinin bir insanin, animatérin
kontroliinden ge¢mesi gerektigi fikri hakimdir. Bu dogrultuda yapay zekanin animasyon
uretiminde kullaniminin sektér profesyonelleri tarafindan bir yandan etik ve insani agidan, bir
yandan da ticari acidan degerlendirildigi goriilmektedir. Ticari yaklasimlar dogrudan kabule
daha yakinken, cesitli kaygilar nedeniyle siirecte insan elinin zorunlulugunu savunan sekt6r
profesyonellerinin de oldugu soylenebilmektedir. Sektor profesyonellerinin genel anlamda
yapay zeka cihazlarinin kullanimini kabul etme istekliliginin yliksek oldugu ancak hentiz yeni
olan bu teknolojiye iliskin net bir kani olusturulamadigi ¢cikarimi yapilabilmektedir.

4. Degerlendirme ve Tartisma

Bu arastirmada istanbul’da yer alan animasyon stiidyolarinda ¢alisan sektér profesyonellerinin
gorusleri dogrultusunda yapay zekanin animasyon sektorindeki glincel durumu ve gelecegine
yonelik 6ngoriler incelenmistir. Calismada teorik cerceve olarak yapay zeka teknolojilerinin

34



Akdeniz iletisim | 2024 (46) | 19-43

benimsenmesi konusunda gilincel bir model olarak goriilen AIDUA modeli kullaniimistir. Bu
model kapsaminda katilimcilarin yapay zekayi kabul etme ya da reddetmeye yonelik bakis
acilari arastirmanin. temel problemini olusturmaktadir. Ek olarak bu g¢alismada animasyon
Uretim sireclerine yapay zekanin entegrasyonunun nasil gerceklestigi ya da gerceklesecegi
sorgusu yapilarak glincel duruma ve yapilan hazirliklara 1sik tutulmasi, animasyon sektérinin
yapay zekanin siireclere dahil edilmesinden nasil etkilendigi ya da etkileneceginin ortaya
konulmasi hedeflenmektedir.

Birincil degerlendirme asamasina dair batincul bir kavrayigla bulgulari degerlendirmenin
calismada elde edilecek sonug icin 6nemli oldugu disilintilmektedir; bu asamadaki hedonik
motivasyon, antropomorfizm ve sosyal etki konusunda sektor profesyonellerinin goérisleri
karsilastirmali olarak tartisiimaktadir. Antropomorfizm boyutu bu calismada yapay zekanin
duygulari deneyimleme ve bu dogrultuda yaratici olma 6l¢litliini degerlendirmek amaciyla ele
alinmistir. Katilimcilarin bazilari yapay zekanin bir insan gibi yaratici ve duygusal olabilecegini,
Urettigi ciktilarda bu insansi etkinin var olabilecegini, bazilari ise bunun olamayacagini ifade
etmektedir. Buna karsin, bazi katilimcilar da yapay zekanin insanmis “gibi” davranabilecegini
ve bunun manipulatif bir slirec olabilecegini sdylemektedir. Yapay zekanin insani 6zelliklerinin
gelecekte neye evrilecegi konusuna iliskin belirsizlige ek olarak, katilimcilar tarafindan
korkutucu bir slire¢ olarak ifade edilen bu sireg, tekinsizlik hissine neden olabilecegi
yoniindedir. Ote yandan katilimcilarin neredeyse yarisinin yapay zekanin insansi 6zellikler
gostermesine karsi olumsuz goérus bildirdigi, istemediklerini sdyledikleri goriilmektedir.

ilgili literatir, insansi iletisimin gliveni etkileyen sosyal iliskiler tizerinde dnemli bir etkiye sahip
oldugunu ve algilanan yararhliga bagh olarak hedonik motivasyon saglamakta ve bir hizmet
aracisinin  kullanimina yonelik kullanim niyetlerini artirdigina yoénelik bulgular ortaya
koymaktadir (Chow vd., 2023). Bu arastirma kapsaminda katilimcilarin yarisindan fazlasinin
hedonik motivasyon anlaminda olumlu cevaplar verdikleri gérilmektedir. Buna karsin, bu
calismada elde edilen bulgular goéz oniinde bulunduruldugunda, katiimcilarin yapay zeka
teknolojilerinin  “insansi” vyanitlar vermesi c¢ercevesinde fikir birliginde bulunduklari
gozlemlenirken, insansi cevap almadigini diisiinen ya da almak istemeyen bazi katihmcilarin
yapay zeka kullanimini “eglenceli” ve “heyecan verici” bulduklarini belirttikleri gérilmektedir.
Bunun tersi sekilde, bazi katilimcilar ise insansi 6zellikler géstermesinden hosnut olduklarini
ancak yine de bunu korkutucu ve giivensiz bulduklarini belirtmektedir. Ote yandan
kullanicilarin, insani 06zellikleri tanimasi nedeniyle anlayislarinin artacagi, etkilegimi
kolaylastiracagi ve bdylece algilanan gaba beklentisinin yani kullanim kolayliginin artacagina
yonelik arastirmalar bulunmaktadir (Goudey & Bonnin, 2016). Sektor profesyonellerinin blyiik
bir cogunlugunun yapay zekanin olumlu yonlerinden ve tercih sebeplerinden s6z ederken
kullanim kolaylhigi 6ne c¢ikarken, antropomorfik 6zellikler ve hedonik motivasyon konusunda
yari yariya bir fikir ayrihiginda bulunmalari, heniiz bu teknolojiye karsi cekimser ve kararsiz bir
tutum sergiledikleri seklinde yorumlanabilmektedir.

Sosyal etki, diger insanlarin sosyal cevrelerindeki bireyleri ne ol¢lide etkiledigidir. Yeni
teknolojilerin benimsenmesinde bulunan belirsizlik, bir kisiyi sosyal gruplarindan goris veya
Oneri aramaya tesvik edebilmekte ve sonug olarak bireyler kendi goris ve inanglarina daha az
bagimli olabilmektedir. Ayrica teknolojiyi benimserken sosyal etkilesimlerden kaynaklanan
psikolojik ve sosyal riskleri de dikkate alabilirler (Nisa & Solekah, 2022; Sharma vd., 2017). Bu
¢alisma kapsaminda katilimcilarin biiyik ¢ogunlugunun yapay zeka uygulamalarini animasyon
uretiminde kullanmayi prestijli bir durum olarak gérmedikleri g¢ikarimi yapilabilmekte ve
bunun temel gerekgesi olarak herkesin bu uygulamalara erisebiliyor ve Uretim yapabiliyor
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olmasi sunulabilmektedir. Buna ek olarak sosyal etkinin bir rekabetten ziyade etkilesim
biciminde ortaya ciktigi ancak yeni bir teknolojinin entegrasyonu konusunda 6nci olmanin
rekabette 6ne gikaracagi gorisi de hakimdir.

Bilgi teknolojilerinin kabuli ve kullanimi, gelismis performans, finansal ve zamansal verimlilik
ve kolaylik gibi orgiitsel ve bireysel dlzeylerde aninda ve uzun vadeli faydalar
saglayabilmektedir. Algilanan fayda ve maliyet, farkh teknoloji kabul modellerinde
musterilerin bir Grind kullanma niyetinin ana itici gugleri olarak siklikla incelenen iki faktor
olarak 6ne cikmaktadir (Davis, 1989; Lin vd., 2020; Venkatesh vd., 2003). Bu anlamda algilanan
performans beklentisi boyutu géz 6niinde bulunduruldugunda, bu calisma kapsaminda elde
edilen bulgulara bakarak, sektor calisanlari tarafindan algilanan performans beklentisi
dizeyinin yiksek oldugu soylenebilmektedir. Algilanan caba beklentisi ise bir bireyin
teknolojiyi kolay bir sekilde kullanip kullanmadigini ve yeni bir teknolojinin kullaniminda
hissettigi kolaylik agisindan tanimlanabilmektedir; buna gore teknoloji kullanim davranisina
(kolay veya zor) dayanarak kullanicilar, yeni uygulamalarin uygulanabilir olduguna karar
vermektedir (Sair & Danish, 2018; Venkatesh vd., 2003). Goérlismelerden elde edilen bulgulara
dayanarak animasyon sektori profesyonellerinin yapay zekanin kullanim kolayhgina siklikla
vurgu yapmis olduklari gorilmektedir; Oyle ki bir sektér profesyoneli insanlarla calisiyor
olmanin zorlugunun altini cizerek yapay zekdyla calismayi kesinlikle tercih edecegini
belirtmektedir. Bu anlamda algilanan ¢aba beklentisinin sektor profesyonellerince disilik
oldugu cikariminda bulunabilmekte; 2 sirket haric¢ geri kalan sirketlerin somut adim atmis
olmasi ve somut adim atilmayan sirketler tarafindan da gelecekte kullanilmasinin zorunlu
olacag fikri, yine caba beklentisinin diisiik oldugu fikrini destekler nitelik tasimaktadir. Ote
yandan katilimcilar, yapay zekanin animasyon (retimi siireclerine dahil edilse dahi henliz son
ciktiyr Uretebilecek nitelikte olmadigini ama gelecekte bunun kuvvetle muhtemel
gerceklesebilecegini belirtmektedir. Bu anlamda animasyon sanatgilarinin, ileride zamandan
tasarruf etmek ve kisa stirede daha fazla verimlilik saglayabilmek adina animasyon Uretiminin
ozellikle ‘yaraticl’ olmaktan ziyade teknik olarak gorilen asamalarina yapay zeka
entegrasyonunu saglayacaklari 6ngoriilmektedir.

Gursoy ve digerlerinin AIDUA modelini test ettikleri, konuk agirlama hizmetlerinde yapay
zekanin kullanimini ele alan calismalarinda dogruladiklari hipotezler su sekildedir;
“performans beklentisi, yapay zeka cihazlarinin kullanimina yénelik olumlu duygulari artirir”
ve “caba beklentisi, yapay zeka cihazlarinin kullanimina yoénelik olumlu duygulari azaltir”
(Gursoy vd., 2019; Lin vd., 2020). Bu calismada caba beklentisinin disilik, performans
beklentisinin ise ylksek oldugu gozlenmektedir. Literatire gore, gorisilen profesyonellerin
yapay zeka kullanimina dair duygularinin olumlu olmasi beklenir. Buna karsin, yalnizca 3
katilimci dogrudan olumlu duygularindan (heyecan, mutluluk, umut, keyif vs.) bahsederken, 4
katihmci olumlu ve olumsuz duygulara sahip oldugunu belirtmis, bir katilimci ise yalnizca
olumsuz duygular (kaygi, endise, korku) ifade etmistir. Bu dogrultuda, katilimcilarin yapay
zekaya yonelik gelistirdikleri duygunun insani faktorlerden etkilendigi, yalnizca pragmatist bir
bakis acisi gitmedikleri ve 6zellikle bircok animatéri issiz birakacagini distindikleri, bu
duruma karsi bir ikilemde olduklari gorilmektedir. Bu anlamda katilimcilar tarafindan
gelistirilen duygu, dogrudan algilanan performans ve ¢aba beklentisine dair goruslerinin bir
sonucu olarak gorilmemektedir. Buna ek olarak modelin ilk agamasinda yer alan hedonik
motivasyon, antropomorfizm ve sosyal etki boyutlarinda yer alan ifadeler géz oOnline
alindiginda celisik 6zellik tagimaktadir.
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Elde edilen bulgular ¢cercevesinde son asamada tiim katilimcilarin yapay zekanin animasyonda
kullanimini kabul ettigi gdriilmektedir. Ote yandan 4 katimci dogrudan yapay zekayla iiretim
yapmay! kabul ederken, diger 4 katilimci ise animator/animasyon sanatgisi ile yapay zekanin
hibrit olarak galistigi bir dizende bunun kabul edilebilir oldugunu dile getirmektedir. Dogrudan
yapay zekayla calismayi kabul eden profesyoneller ifadelerinde, “kolaylik, rekabet, verimlilik,
tutarlilik, zaman” gibi avantajlara deginmektedir. Ote yandan ortak siireg ve hibrit is akisinin
gerekliligini savunan profesyonellerin cevaplarinda ise kontrol asamasinda mutlaka bir ‘insan
elinin” olmasi zorunlulugunun alti gizilerek, yaraticilik konusundaki endiselere deginilmekte ve
yapay zekanin vakit alan rutin islerde animatore destek saglayacagi bir siirecin daha saglikh
olacagi belirtilmektedir. Sonug olarak daha 6nce de belirtildigi Uzere, yapay zekanin genel
anlamda faydaci bir bakis acisiyla is akisina dahil edilmesi gerekliligi vurgulanmis, ancak belli
slreclerde insanin yerini alamayacagi vurgusu yapilmistir. Bu dogrultuda yapay zekanin ileride
animasyon yapim siireclerinin 6zellikle, rutin islerde kullanilacagi 6ngorilmektedir.

Sonug

Yapay zeka teknolojileriyle desteklenen animasyon Uretimine odaklanan bu galismanin en
onemli katkisinin, teorik anlayistan yararlanarak sektor profesyonellerinin kullanim ve
benimseme diizeylerinin nitel bir analizini icermesi oldugu diisiiniimektedir. Bu dogrultuda
teknolojinin kabulG kuramlarini gelistirerek yapay zekanin kabull igin ayri bir teorik temel
olusturan Gursoy vd.’nin AIDUA modeli cercevesinde bulgular sunulmus ve yapay zekanin
animasyon Ulretim slireclerine entegrasyonu konusunda glincel durum ve gelecek dngorileri
sektor profesyonellerinin goziinden verilmistir.

Bu calisma kapsaminda elde edilen bulgular isiginda, sektér profesyonellerinin genel olarak
yapay zekdanin animasyona entegrasyonu konusunda ilerleyen dénemde teknolojinin
gelisimiyle birlikte daha basarili olacagi ve animatorlerin islerini kolaylastiracagi konusunda
fikir birligine sahip oldugunu séylemek mimkindur. Katilimcilarin neredeyse tamami, baska
sorularda yapay zekanin animatoriin yerine gecebilme endisesinden s6z ederken, kabul
asamasinda hibrit bir calisma olacagindan, yapay zekayi yoneten insandan ve asistan olarak
yapay zekadan s6z etmekte; ortak ilerleyen bir siirece isaret etmektedir. Sirketlerin neredeyse
tamaminin yapay zekanin animasyon Uretiminde kullanilmasi adina somut adim attigi
gorilmektedir. Henliz bu konuda eyleme geg¢meyen sirketlerin ¢alisanlari da bu sirecin
zorunlu oldugunu ve entegrasyon siirecinin ilerleyen yillarda gergeklesecegini dngdrdiklerini
belirtmektedir. Bu anlamda sektore yapay zekdnin eklemlenmesinden s6z etmek muimkiin
olmakla birlikte, henliz sektorii domine edebilecek denli basarili bir yapay zeka uygulamasi
olmadigi diustiniimektedir. Bu baglamda yapay zeka bu hizla gelistigi takdirde bu konuda adim
atmanin zorunlu oldugu fikrinin hakim oldugu gorilmektedir.

Calismada bulgulari siniflandirirken ve analiz ederken temel alinan AIDUA modelinin birincil,
ikincil ve Gglncil degerlendirme asamalari uyarinca, kullanicilarin yapay zekayi kabul etme ve
reddetme tutumlarindan hangisini gerceklestirdikleri sorgulanmaktadir. Antropomorfizm,
hedonik motivasyon ve sosyal etki boyutlarinda sektér profesyonellerinin hem kendi
aralarinda hem de kendi fikirlerinde s6z konusu teknolojinin gelismekte olan dinamik
yapisindan hareketle degisken gorislere sahip oldugu goérulmektedir. Goérismelerin yari
yapilandiriimis derinlemesine goriisme olarak gergeklestirilmesiyle cevaplardaki tutarsizliklara
deginmek mimkiin olmus, boylece katilimcilarin dogrudan tek bir cevabi yerine karsilastirmali
bir tartisma yuruitidlmistir. Bu baglamda birincil degerlendirme asamasi ile sonug asamasi
arasindaki celiskili durumlar ortaya cikarmak mimkiin olmustur. Bu calismada kullanilan
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AIDUA modelinde yer alan algilanan ¢aba beklentisi ve performans beklentisi dogrultusunda
kullanicilar. yapay zekd uygulamasina yonelik bir duygu gelistirmektedir. Calismada
katilimcilarin yapay zeka uygulamalarinin kullanimi konusunda olumlu ve olumsuz cesitli
duygulara sahip oldugu goriilmektedir. Bu anlamda diger sorulara verilen cevaplardaki ikircikli
durumun, gelistirilen duygu icin de gecerli oldugunu sdylemek muimkindir. Katilimcilar
performans beklentisini karsilamasi ve islerin hizlanmasi yoniiyle mutlu, saskin ve heyecanl
gibi olumlu hissiyatlari gelistirirken; antropomorfizmle baglantili olarak da distnulebilecek
olan yapay zekanin “islerini ellerinden alma” fikrine karsi korku ve kaygi gibi olumsuz duygular
beslemektedir.

Sonug olarak sektor profesyonelleri yapay zeka uygulamalarinin kullanimini kabul etme
istekliligi yoninde bir irade ifade etmektedir. Katilimcilarin timd ilerleyen dénemde
animasyon yapim sireclerine yapay zekanin dahil edilecegini dngdérmektedir. Rekabette
Ustinlik saglamasi, slirecleri hizlandirmasi, demokratiklesme, is sireclerinde sagladigi
verimlilik, sanatsal islere daha fazla zaman ayrilmasina olanak vermesi gibi avantajlara 6zel
vurgu yapimistir. Ancak modelin birincil ve ikincil degerlendirme asamalarinda yer alan
boyutlara ait sorulara verilen yanitlarda, ¢ekincelerini iceren bircok ifade de yer almaktadir.
Bu kapsamda, yapay zekd, animasyon Uretimi sireclerine entegre edilse de heniiz yapilan
Uretimlerde tatmin edici olmadigi savunulmaktadir. Ayni zamanda, yeni teknolojinin
animasyon profesyonellerinin islerini ellerinden almasi korkusu, kendilerini ifade etme
aracinin elinden alinmasi endisesi, yapay zeka kullanimina adapte olma korkusu ve bu yeni
teknolojinin gelecegi noktanin 6ngoérilemezligi gibi cekinceler, ifadelerde 6ne ¢ikmaktadir.
Ayrica katilimcilar is sireclerinde teknik ve sanatsal yonleri birbirinden ayri gérerek, sanatsal
Uretimde insani katkinin gerekliligine, tekrarlanan, rutin ve teknik islerde yapay zekanin
kullanilabilirligine vurguda bulunmaktadir. Tim bunlar dogrultusunda katiimcilar, bu iki tir is
arasinda hibrit bir calisma sistemi 6nermektedir.

Bu ¢alismada kesitsel veriler kullaniimis olup, belirli bir kiltiirel baglamdaki belirli bir zaman
araliginin tablosu cizilmekte ve bu nedenle bulgularin genellenebilirligi konusunda sinirh
veriler sunulabilmektedir. Gelecekteki ¢alismalar, farkh kiltlrel baglamlardan katilimcilar ve
farkli zaman araliklarinin karsilastirmali analizini sunarak stirecin daha kapsamli bir tablosunu
ortaya koyabilir. Buna ek olarak bu ¢alisma, davranis niyetini yari yapilandiriimig derinlemesine
gortisme yoluyla 6lgmektedir. Gelecekteki arastirmalarda buna ek olarak anket ya da karma
metodoloji kullanilarak gecerlilik artirillabilir ve animasyon sektori profesyonellerinin yapay
zeka uygulamalarina karsi bakisi, sektériin durumu ve gelecegine yonelik daha derinlikli veri
saglanabilir.
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Structured Extended Abstract

Digital transformation, along with the rapid development of technology, has led to radical
changes in many industries. Artificial intelligence (Al) allows the redefinition of creative
processes in the animation industry, and provides benefits and advantages such as ease of
use, speed and low costs. On the other hand, the integration of Al into the animation industry
is @ major issue of concern giving rise to discussions such as its potential to cause job losses of
animators and the fact that the output produced has not a satisfactory artistic value. In this
context, the purpose of this research is to provide a glance into the current status and future
of Al in the animation industry through the eyes of animators.

Research Background & Problem

The main problem of this research is to define the cooperation between Al and humans, to
identify the boundaries and to examine the role of Al in animation production in the near
future within the animation industry that is transforming and advancing in parallel with the
development of technology. The aim of the study is to open up for discussion the possible
effects of Al technology on animation production, and to reach conclusions on how the
animation industry will adapt to this new technology. In this direction, in line with the basic
research questions of this study, the scope of the animator's work with Al and how the
industrial production and organization processes in the field of animation will be affected by
Al technology are questioned. In addition, it is questioned which of the acceptance and
rejection attitudes of the animators have developed against the use of Al aplications in terms
of the dimensions of the AIDUA framework adopted as the research model.

Research Methodology

Semi-structured in-depth interviews were conducted with animators working in Istanbul-
based studios, and the sample of the study was selected from the full listing of animation
studios published in the BEBKA Animation Industry Report (2022) that provides up-to-date
information about the animation industry. The interviews conducted in 8 of 42 Istanbul-based
companies included in the report were taken as basis. In this context, the data obtained from
the interviews were examined with the descriptive analysis method. This study uses, as a
theoretical framework, the Artificial Intelligence Device Usage Acceptance Model (AIDUA)
developed to investigate user acceptance of Al technology apart from the traditional models
of diffusion of innovative development and acceptance of technology. In this context, the
findings were addressed with the AIDUA’s dimensions of social impact, hedonic motivation,
anthropomorphism, perceived performance and effort expectation, and emotion, and the
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views of animation professionals towards Al, and their acceptance/objection attitudes
towards Al applications were discussed accordingly.

Research Results

Within the scope of this study, it is possible to say that the industry professionals generally
agree that the integration of Al into the animation field will be more successful with the
development of technology in the future and will make work of animators easier. While the
acceleration of work processes and time saving advantages come to the forefront in this
context, the pariticipants also predicted that the integration of Al into the animation work will
be more beneficial causing a decrease in production costs, creating a democratized industry
having the same opportunities of studios abroad and providing the opportunity for the artists
to lean more towards the creative side of work. Despite almost all of the participants
mentioned their concern that Al could take the place of the animator in other questions, they
mentioned that there will be a hybrid work in the acceptance phase; indicating a common
progressing process. Findings show that almost all of the interviewed studios have taken
concrete steps for the use of Al in animation production. Employees of the studios that have
not yet taken action on this issue also state that this process is mandatory and they foresee
that the integration process will take place in the near future.

Conclusion & Discussion

Based on the findings, this research found that all participants, in the final stage, declare they
accepted the use of Al applications in the animation industry. On the other hand, half of the
participants accept producing directly with Al, while the other half state that this would be
acceptable only in a hybrid system in which an animator/animation artist and Al tools work
together. Industry professionals who accept to work directly with Al tools, often mention
advantages such as ‘ease, competition, efficiency, consistency, time’. On the other hand, the
answers of industry professionals who advocate the necessity of a common process and a
hybrid workflow underline the necessity of a human hand in the ‘control’ stage, and these
participants state that a process in which Al will support the animator in time-wasting tasks
that require hands-on work will be more accurate. As a result, it can be commented that the
willingness of industry professionals to accept the use of Al tools / devices is high in general,
but it can be said that a clear common opinion has not yet been formed about what this new
technology will exactly bring.
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Dijital Cagda Haber: insan ve Yapay Zeka Uretimi Haber iceriklerinin Karsilagtirmali Analizi

News in the Digital Age: Comparative Analysis of Human and Al Generated News Content
Mustafa BOYUK?

0z

Bu ¢alisma, dijital cagda insan ve yapay zeka tarafindan Uretilen haber igeriklerinin karsilastirmali analizini gergeklestirmeyi amaglamaktadir.
Dijital habercilikteki hizl teknolojik gelismeler ve artan kullanici etkilesimi, habercilik pratigini kokli bir bigimde donustirmdstir. Arastirma, insan
editorlerin ve yapay zekanin rollerinin nasil farkhlastigini ve bu farkliliklarin habercilik tizerindeki etkilerini derinlemesine incelemektedir. Nitel
icerik analizi yaklagiminin kullanildigi arastirmada Tirkiye'nin kamu yayincisi olan TRT Haber’in internet sitesinden segilen 10 farkli haber tizerinde
calisma yapilmistir. insan editérler tarafindan tiretilen haberler ile Open Al'nin GPT-40 modeli kullanilarak olusturulan yapay zeka haberleri, belirli
kriterler Gzerinden sistematik bir sekilde karsilastiriimigtir. Analiz, haber formatina uygunluk, icerik kalitesi, kaynak kullanimi ve haber degerleri
gibi unsurlari kapsamaktadir. Arastirma bulgulari, insan editorler tarafindan lretilen haberlerin genellikle daha derinlemesine bir baglam
sundugunu, etik standartlara daha fazla uyum sagladigini ve giivenilir kaynaklara atifta bulunma konusunda daha basarili oldugunu ortaya
koymustur. Ote yandan yapay zeka tarafindan iretilen haberler, hizli ve verimli bir igerik olusturma kapasitesine sahip olmakla birlikte,
baglamdan yoksunluk ve ylizeysellik gibi dezavantajlar tagimaktadir. Sonug olarak bu ¢alisma, dijital habercilikte insan ve yapay zeka etkilesiminin
guglendirilmesi gerektigini vurgulamakta ve gelecekteki arastirmalar icin dnerilerde bulunmaktadir. Yapay zeka ve insan editorlerin is birliginin
haberecilik pratiginin kalitesini artiracagi ve okuyucularin glivenini pekistirecegi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Habercilik, Yapay Zeka, Yapay Zeka Haberciligi, Dijital Medya, Gazetecilik
Abstract

This study aims to conduct a comparative analysis of news content produced by humans and artificial intelligence in the digital age. The rapid
technological advancements in digital journalism and the increasing user engagement have fundamentally transformed journalistic practices.
The research delves into how the roles of human editors and artificial intelligence differ and the implications of these differences on journalism.
In the research utilizing the qualitative content analysis approach, a study was conducted on ten different news articles selected from the website
of TRT Haber, Turkiye's public broadcaster. The news produced by human editors was systematically compared with the news generated by
Open Al's GPT-40 model based on specific criteria. The analysis encompasses elements such as compliance with news format, content quality,
source utilization, and news values. The findings of the research reveal that news produced by human editors generally offers a more in-depth
context, demonstrates greater compliance with ethical standards, and is more successful in referencing reliable sources. Conversely, while news
generated by artificial intelligence possesses the capacity for rapid and efficient content creation, it is accompanied by disadvantages such as a
lack of context and superficiality. In conclusion, this study emphasizes the necessity of enhancing the interaction between humans and artificial
intelligence in digital journalism and provides recommendations for future research. It is concluded that the collaboration between artificial
intelligence and human editors will enhance the quality of journalistic practice and reinforce the trust of readers.

Keywords: Digital Journalism, Artificial Intelligence, Artificial Intelligence Journalism, Digital Media, Journalism
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Giris

Dijital cagin getirdigi hizli teknolojik gelismeler ve dijital platformlarin yayginlagsmasi, haber
Uretim sireclerinde kokli degisikliklere yol agmistir. Bu dontisim haberlerin Gretim, dagitim
ve tlketim bicimlerini yeniden sekillendirerek medya endistrisinde yeni dinamikler
olusturmustur. Dijital habercilik haberlerin anlk olarak gincellenebilmesi, multimedya
iceriklerin entegre edilebilmesi ve kullanicilarin haber icerigine dogrudan geri bildirimde
bulunabilmesi gibi 6zellikleriyle geleneksel habercilikten belirgin bir sekilde ayrilmaktadir. Bu
degisim, haberlerin daha genis kitlelere daha hizli ulasmasini saglarken kullanicilarin da haber
icerigine katkida bulunabilmesine olanak tanimaktadir.

Dijital platformlar, gazetecilerin haberleri daha hizli ve genis bir kitleye ulastirabilmesi icin
onemli araglar haline gelmistir. Ozellikle sosyal medya platformlari, gazetecilerin anlik haber
paylasimi yapabilmesine ve haber kaynaklariyla dogrudan iletisim kurabilmesine olanak
tanimaktadir. Bu durum haberlerin dogrulanmasi ve yayilmasi sireglerini hizlandirmakta ve
habercilik pratiklerini derinden etkilemektedir.

Kullanicilar, dijital habercilik sayesinde haberleri sadece pasif bir sekilde tiiketmekle kalmayip
ayni zamanda yorum yaparak, paylasarak ve icerik treterek aktif bir rol oynamaktadirlar. Bu
etkilesim, haberlerin yayilma hizini artirmakta ve kullanicilarin haber igerigi tGizerindeki etkisini
gliclendirmektedir. Sosyal medya Ulizerinden viral hale gelen haberler, geleneksel medya
araclariyla mimkiin olmayan bir hizda ve genislikte yayilabilmektedir.

Dijital haberciligin gelecegi, yapay zeka ve makine 6grenimi gibi teknolojilerin habercilik
slreclerine entegre edilmesiyle sekillenecektir. Bu teknolojiler, haberlerin daha hizli ve dogru
bir sekilde Uretilmesini saglarken; artirilmis gercgeklik (AR) ve sanal gerceklik (VR) gibi yenilikler
haberlerin daha etkileyici ve etkilesimli bir sekilde sunulmasina olanak taniyacaktir.

Bu calisma, dijital diinyada insan ve yapay zeka tarafindan Uretilen haber iceriklerinin
karsilastirmali analizini yapmaylr amaglamaktadir. Arastirma, asagidaki sorulara yanit
aramaktadir:

1. insan editérler ve yapay zeka tarafindan iiretilen haberler, format uyumu agisindan
nasil farklihk géstermektedir?

2. lgerik kalitesi baglaminda yapay zeka haberi ile insan editérler tarafindan iretilen
haberler arasinda ne gibi farklar bulunmaktadir?

3. Kaynak kullanimi ve haberde referans gosterilen kaynaklarin glvenilirligi agisindan iki
haber tiri arasinda nasil karsilastirmalar yapilabilir?

4. Haber degerleri (6nemlilik, yakinlik, giincellik, ilgi ¢ekicilik, olagan disilik) agisindan
yapay zeka ve insan editorleri tarafindan Uretilen haberler nasil degerlendirilmektedir?

Arastirma, bu sorulara yanit bulmak icin nitel bir icerik analizi yaklasimini benimsemekte ve
Turkiye'nin  kamu vyayincist TRT Haber'in internet sitesinde yayimlanan haberleri
incelemektedir. Orneklem, TRT Haber'de yer alan 10 farkli kategorideki haberin rastgele
secilmesiyle olusturulmustur. YZ tarafindan uretilen igerik i¢cin, OpenAl'nin en son GPT-40
modeli kullanilmakta ve segilen konularla ilgili anahtar kelimelerle detayli haber igerigi
olusturulmaktadir.

1. Dijital Habercilik
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Dijital habercilik, geleneksel medya araclarinin dijital platformlara tasinmasi ve internetin
sundugu olanaklarla haber Uretim, dagitim ve tiketim sireglerinin yeniden sekillenmesi
anlamina gelmektedir. Bu donlsim, medya endistrisinde kokli degisikliklere yol agmis ve
habercilik pratiklerini derinden etkilemistir (Pavlik, 2001, s. 45). Dijital habercilik haberlerin
daha hizli, daha genis kitlelere ulagsmasini saglarken ayni zamanda kullanicilarin haber icerigine
dogrudan katkida bulunabilmesine olanak tanimaktadir.

Dijital habercilik, geleneksel habercilikten farkli olarak haberlerin anlik olarak
gincellenebilmesi, multimedya igeriklerin (video, ses, grafik) entegre edilebilmesi ve
kullanicilarin haber icerigine dogrudan geri bildirimde bulunabilmesi gibi 6zelliklere sahiptir
(Deuze, 2003, s. 207). Bu ozellikler haberlerin daha dinamik ve etkilesimli bir yapiya
biriinmesini saglamaktadir. Ornegin bir haberin yayinlanmasindan hemen sonra okuyucularin
yorum vyapabilmesi, sosyal medya Ulizerinden paylasabilmesi ve hatta kendi iceriklerini
Uretebilmesi dijital haberciligin interaktif dogasini ortaya koymaktadir.

Dijital platformlar haber (iretim siireclerinde de 6nemli degisikliklere yol agmistir. Gazeteciler,
haberleri daha hizli ve genis bir kitleye ulastirabilmek icin dijital araglari etkin bir sekilde
kullanmaktadirlar. Ayrica sosyal medya platformlari haber kaynaklari ve dagitim kanallari
olarak énemli bir rol oynamaktadir (Hermida, 2010, s. 300). Ornegin X (Twitter) gibi
platformlar, gazetecilerin anlik haber paylasimi yapabilmesine olanak tanirken ayni zamanda
haber kaynaklariyla dogrudan iletisim kurmalarini da saglamaktadir. Bu durum haberlerin
dogrulanmasi ve yayilmasi sireglerini hizlandirmaktadir.

internet habereciligi tiiketici davranislarini da degistirmistir. Kullanicilar, haberleri artik sadece
pasif bir sekilde tiiketmekle kalmayip ayni zamanda yorum yaparak, paylasarak ve icerik
ureterek aktif bir rol oynamaktadirlar (Singer, 2005, s. 175). Bu durum haberlerin yayilma hizini
artirmakta ve kullanicilarin haber icerigi tizerindeki etkisini giiclendirmektedir. Ornegin bir
haberin sosyal medya lizerinden viral hale gelmesi, geleneksel medya araglariyla mimkdin
olmayan bir hizda ve genislikte bir yayilma saglamaktadir.

2. internet Haber Sitelerinin Evrimi

internet haber sitelerinin evrimi, 1990'larin basinda internetin yayginlasmasiyla baslamistir.
ilk internet haber siteleri, basili gazetelerin ¢evrimici versiyonlari olarak ortaya c¢ikmistir.
Ornegin 1993 yilinda The News & Observer gazetesinin web sitesi, haberlerin dijital ortamda
sunulmasi konusunda 6nci bir rol oynamistir (Pavlik, 2001, s. 52). Ayni donemde The San Jose
Mercury News de internet lizerinden haber sunmaya baslamis ve dijital haberciligin gelisimine
onemli katkilarda bulunmustur.

1995 yilinda The New York Times ve The Washington Post gibi bliyik gazeteler de internet
Uzerinden haber sunmaya baslamislardir. Bu dénemde internet haberciligi hizla yayllmis ve
bircok geleneksel medya kurulusu dijital platformlara gecis yapmistir. Bu gecis haberlerin daha
genis kitlelere ulasmasini saglamis ve habercilik pratiklerini koklu bir sekilde dontistirmustir
(Deuze, 2003, s. 210).

Tirkiye'de internet haberciligi 1990'larin sonlarina dogru gelismeye baslamistir. ilk internet
haber sitelerinden biri 1995 yilinda kurulan Hirriyet gazetesinin web sitesidir. Bu site,
Tirkiye'de dijital haberciligin 6nclsi olmus ve diger medya kuruluslarina érnek teskil etmistir.
Ayni dénemde Milliyet ve Sabah gibi biylk gazeteler de internet Gzerinden haber sunmaya
baslamislardir. 1999 yilinda NTV ve CNN Turk gibi televizyon kanallari da internet Ulzerinden
haber sunmaya baslamislardir. Bu dénemde internet haberciligi hizla yayilmis ve bircok medya
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kurulusu dijital platformlara gecis yapmistir. Bu gecis, haberlerin daha genis kitlelere
ulagsmasini saglamis ve habercilik pratiklerini kokll bir sekilde dontstirmistir.

Dijital haber sitelerinin gelisiminde teknolojik yenilikler 6nemli bir rol oynamistir. Web 2.0
teknolojilerinin ortaya ¢ikisi kullanicilarin igerik olusturmasina ve paylasmasina olanak tanimis,
bu da haber sitelerinin etkilesimli hale gelmesini saglamistir (O’reilly, 2007, s. 12). Web 2.0,
kullanicilarin sadece icerik tiketicisi olmaktan cikip ayni zamanda icerik Ureticisi haline
gelmelerine olanak tanimistir. Bu durum haber sitelerinin kullanicilarla daha etkilesimli bir
iliski kurmasini saglamistir.

Mobil cihazlarin yayginlasmasi haber sitelerinin mobil uyumlu hale gelmesini zorunlu kilmistir.
Mobil cihazlar Uzerinden haber tliketimi kullanicilarin haberlere her an ve her yerden
erisebilmesini saglamistir. Bu durum haber sitelerinin icerik stratejilerini de etkilemis ve mobil
uyumlu iceriklerin 6nemini artirmistir (Newman, 2011, s. 45).

Sosyal medya platformlarinin yayginlasmasi, haber sitelerinin iceriklerini daha genis kitlelere
ulastirabilmesini saglamistir. Sosyal medya, haberlerin viral hale gelmesini ve kullanicilar
arasinda hizla yayilmasini saglamaktadir. Bu durum haber sitelerinin sosyal medya
stratejilerini de 6nemli hale getirmistir (Hermida, 2010, s. 300).

Dijital haber sitelerinin yayginlasmasi, geleneksel medya endistrisi Gzerinde de derin etkiler
olusturmustur. Basili gazetelerin tirajlari diismus, reklam gelirleri azalmis ve bircok gazete
dijital dontsim silirecine girmek zorunda kalmistir (Pavlik, 2001, s. 75). Dijital habercilik,
medya endustrisinde kokli degisikliklere yol agmis ve geleneksel medya kuruluslarinin is
modellerini yeniden gézden gegirmelerine neden olmustur.

Dijital haber sitelerinin yayginlasmasi, gazetecilik pratiklerini de etkilemistir. Dijital
platformlar, gazetecilerin haber Uretim sireclerini hizlandirmis ve haberlerin daha hizl bir
sekilde yayilmasini saglamistir. Bu durum gazetecilerin dijital araclari etkin bir sekilde
kullanmalarini gerektirmistir (Hermida, 2010, s. 305).

3. Dijital Haberecilikte icerik Uretim Siirecleri ve Editoryal Yaklagimlar

Dijital habercilikte igerik tretim siregleri, geleneksel habercilikten farkl olarak, daha hizh ve
dinamik bir yapiya sahiptir. Dijital platformlar, gazetecilerin haber toplama sireglerini
hizlandirmis ve haber kaynaklarina erisimlerini kolaylastirmistir. Sosyal medya platformlari,
haber kaynaklari ve dagitim kanallari olarak 6nemli bir rol oynamaktadir (Hermida, 2010, s.
301). Ornegin X (Twitter) gibi platformlar, gazetecilerin anlik haber paylagimi yapabilmesine
olanak tanirken ayni zamanda haber kaynaklariyla dogrudan iletisim kurmalarini da
saglamaktadir. Bu durum haberlerin dogrulanmasi ve yayilmasi sireclerini hizlandirmaktadir.

Dijital habercilikte haber Uretim sirecleri, geleneksel habercilikten farklh olarak daha hizl ve
esnek bir yapiya sahiptir. Dijital platformlar, gazetecilerin haberleri aninda (retip
yayinlamalarina olanak tanimaktadir. Bu durum haberlerin giincel ve dogru bir sekilde
sunulmasini saglamaktadir (Pavlik, 2001, s. 60). Dijital platformlar, multimedya iceriklerin
(video, ses, grafik) entegre edilmesine olanak tanimaktadir. Bu durum haberlerin daha zengin
ve ¢ekici hale gelmesini saglamaktadir.

Dijital habercilikte icerik Gretim sireclerinde icerik yonetim sistemleri (CMS) 6nemli bir rol
oynamaktadir. CMS, gazetecilerin haberleri kolayca (retip yonetmelerine olanak
tanimaktadir. CMS, haberlerin hizh bir sekilde yayinlanmasini ve gincellenmesini
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saglamaktadir (Deuze, 2003, s. 215). CMS, haberlerin farkli platformlarda (web, mobil, sosyal
medya) yayinlanmasini kolaylagtirmaktadir.

Dijital habercilikte veri gazeteciligi, haber lretim sireglerinde énemli bir rol oynamaktadir.
Veri gazeteciligi, blylk veri setlerinin analiz edilerek haberlerin Gretilmesini saglamaktadir. Bu
durum haberlerin daha derinlemesine ve analitik bir sekilde sunulmasini saglamaktadir
(Bradshaw, 2013, s. 45). Veri gazeteciligi, gazetecilerin veri analizi yaparak haber tiretmelerine
olanak tanimaktadir.

Dijital habercilikte canl yayin ve anlik giincellemeler, haber lretim siireglerinin dnemli bir
parcasidir. Dijital platformlar, gazetecilerin olaylari aninda canli yayinlamalarina ve haberleri
anlik olarak giincellemelerine olanak tanimaktadir. Bu durum haberlerin daha gilincel ve dogru
bir sekilde sunulmasini saglamaktadir (Hermida, 2010, s. 310). Ornegin sosyal medya
platformlari lizerinden yapilan canli yayinlar, kullanicilarin olaylari aninda takip etmelerini
saglamaktadir.

3.1. Dijital Habercilikte Editoryal Yaklasimlar

Dijital platformlar, editoryal stratejilerin hizh bir sekilde uygulanmasina olanak tanimaktadir.
Editoryal stratejiler haberlerin glincel ve dogru bir sekilde sunulmasini saglamaktadir (Singer,
2005, s. 175). Ayrica dijital platformlar, editoryal stratejilerin kullanici odakli bir sekilde
uygulanmasina olanak tanimaktadir.

Kullanicilar, haber iceriklerine dogrudan geri bildirimde bulunabilmekte ve haberlerin
yayilmasina katkida bulunmaktadirlar. Bu durum haberlerin daha etkilesimli ve demokratik bir
sekilde sunulmasini saglamaktadir (Newman, 2011, s. 50). Ayrica kullanici geri bildirimleri,
editoryal stratejilerin gelistirilmesine ve haberlerin kullanici odakli bir sekilde sunulmasina
olanak tanimaktadir.

Dijital platformlar, haberlerin hizli bir sekilde yayilmasina olanak tanimaktadir. Ancak bu
durum vyanhs bilgilerin de hizla yayillmasina neden olabilmektedir. Bu nedenle dijital
habercilikte etik ve dogruluk, editoryal stratejilerin 6nemli bir parcasi olmalidir (Hermida,
2010, s. 305). Gazeteciler, haberlerin dogrulugunu ve glivenilirligini saglamak icin etik kurallara
uymahdirlar.

Dijital platformlar kullanicilarin ilgi alanlarina gore kisisellestirilmis haber icerikleri
sunmaktadir. Bu durum haberlerin daha etkili ve kullanici odakl bir sekilde sunulmasini
saglamaktadir (Pavlik, 2001, s. 75). icerik kisisellestirme, kullanicilarin haber iceriklerine daha
fazla ilgi gbstermelerini saglamaktadir.

Dijital platformlar kullanici davranislarini ve ilgi alanlarini analiz ederek, haber igeriklerini bu
verilere gore sekillendirmektedir. Bu durum haberlerin daha etkili ve kullanici odakli bir sekilde
sunulmasini saglamaktadir (Newman, 2011, s. 55). Veri analitigi, editoryal stratejilerin
gelistirilmesine ve haberlerin kullanici odakli bir sekilde sunulmasina olanak tanimaktadir.

Dijital habercilikte yapay zeka ve makine 6grenimi, icerik tiretim sireclerinde 6nemli bir rol
oynamaktadir. Yapay zeka, haberlerin otomatik olarak tretilmesi ve kisisellestiriimis haber
iceriklerinin sunulmasi gibi alanlarda kullanilmaktadir. Bu durum haberlerin daha hizli ve dogru
bir sekilde lGretilmesini saglamaktadir. Ayrica yapay zeka, haberlerin analiz edilmesi ve kullanici
geri bildirimlerinin degerlendirilmesi gibi alanlarda da kullaniimaktadir.

3.2. Yapay Zeka ve insan Editérleri Uzerine Tartisma
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GuUnUmuzde bilgiye erisim dijitallesmenin ve teknolojik gelismelerin etkisiyle daha 6nce hig
olmadigi kadar hizli ve kolay hale gelmistir. Bu durum habercilik alaninda da kokli degisimlere
yol agmistir. Geleneksel habercilik insan editorlerinin bilgi toplama, analiz etme ve sunma
slreclerine dayanirken; yapay zeka (YZ) teknolojileri bu siirecleri otomatiklestirerek ve
hizlandirarak yeni bir paradigma sunmaktadir. YZ, bliytk veri analizi, dogal dil isleme (NLP) ve
makine Ogrenimi gibi alanlarda sagladigi yeniliklerle haber Uretiminde devrim niteliginde
degisiklikler olusturmaktadir. Ancak bu degisim beraberinde bazi riskler ve etik sorunlar da
getirmektedir.

Yapay zeka, haberlerin hizli bir sekilde tretilmesi ve dagitilmasi konusunda 6nemli avantajlar
sunmaktadir. Ornegin YZ algoritmalari sosyal medya ve diger dijital platformlardan gelen
verileri analiz ederek giincel olaylar hakkinda anlik bilgi saglayabilir. Bu durum o6zellikle acil
durumlarda ve kriz anlarinda kamuoyunu bilgilendirmek icin kritik bir avantajdir (Diakopoulos,
2019, s. 45). Bununla birlikte YZ'nin sundugu hiz ve verimlilik, insan editorlerinin sagladigi
baglam, etik ve derinlik gibi unsurlari gbz ardi etme riskini de beraberinde getirmektedir. YZ
tarafindan Uretilen haberlerin dogrulugu, guvenilirligi ve tarafsizligi, kullanilan verilerin
kalitesine ve algoritmalarin nasil egitildigine baghdir (O’Neil, 2016, s. 45). Bu durum,
habercilikteki gliven krizini derinlestirebilir.

Geleneksel habercilikte insan editorlerinin roli haberlerin kalitesini artirmak ve etik
standartlar korumak agisindan kritik &neme sahiptir. insan editorleri haberlerin baglamini
anlama, cesitli bakis acilariyla ele alma ve okuyucu ile duygusal bir bag kurma yetenegine
sahiptir. Bu, haberlerin daha derinlemesine analiz edilmesini ve toplumsal meselelere
duyarhlik géstermesini saglar (Thurman & Schifferes, 2015, s. 208). Ayrica insan editorleri, YZ
tarafindan uretilen iceriklerin dogrulugunu kontrol etme ve etik standartlari gozetme gorevini
Ustlenir. Bu durum okuyucularin haberlere olan givenini artirir ve habercilikteki kaliteyi
yukseltir.

Bu baglamda YZ ve insan editorleri arasindaki etkilesim, habercilikte yeni bir paradigma
olusturma potansiyeline sahiptir. YZ, insan editorlerinin is ylkinQ azaltarak onlarin daha
etkileyici ve stratejik gorevlere odaklanmalarina olanak tanir. Ancak bu entegrasyon sireci
bazi etik ve pratik sorunlari da beraberinde getirmektedir. YZ'nin habercilikteki rold, yalnizca
otomasyon ve hiz ile sinirli kalmamali; ayni zamanda etik, dogruluk ve tarafsizlik gibi temel
habercilik ilkeleri ile de uyumlu olmalidir.

5. Literatur Taramasi

Dijital gagin getirdigi hizli teknolojik gelismeler, habercilik alaninda kokli degisimlere yol
acmistir. internetin yayginlasmasi, haberin iretim, dagitim ve tiiketim siireclerini yeniden
sekillendirmistir. Bu donisim, okuyucularin habere erisim hizini artirmis ve habercilikte
otomasyonun 6nemini artirmistir. Yapay zeka (YZ) teknolojileri, bu baglamda, haber Gretim
slreclerinde 6nemli bir rol oynamaya baslamistir.

Yapay zeka ve habercilik iliskisi Gzerine yapilan g¢alismalar, bu teknolojinin potansiyel
avantajlarini ve sinirliliklarini kapsamli bir sekilde ele almaktadir. Bulut (2020), yapay zeka ve
makine 6grenmesi teknolojilerinin gazetecilik Gizerindeki etkilerini tartisarak, bu teknolojilerin
meslekleri nasil donlstirdigini incelemistir. Calisma, YZ'nin haber Uretim sireclerini
hizlandirarak, insan gazetecilerin islevselligini sorgulattigini ve bu durumun toplumsal
etkilerini ele aldigini gdstermektedir. Bulut (2020), YZ'nin gazetecilikteki rollinin, insan aklina
ve 6grenmesine yakin bir yazilim teknolojisi etkisi olusturdugunu vurgulamaktadir.
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Sarisakaloglu (2021), yapay zekanin medya alanindaki olanaklarini ve zorluklarini incelemis,
YZ'nin haberlerde nasil ¢ergevelendigini analiz etmistir. Calisma, YZ'nin medya igeriklerinde
olumlu bir ¢erceve ile sunuldugunu, ancak ayni zamanda etik kaygilarin da giindeme geldigini
vurgulamaktadir. Bu baglamda, YZ'nin habercilikteki roli, hem firsatlar hem de riskler
barindirmaktadir.

Sayir, (2022), internet haberciliginde YZ'nin kullaniminin, haberin verilis seklini degistirdigini
ve robotik haberciligin bircok ulusal medya kurulusunda kullanilmaya baslandigini
belirtmektedir. YZ'nin otomatik haber tGretim siireclerinde sagladigi hiz ve verimlilik, habercilik
pratiginde dnemli degisikliklere yol agmaktadir.

Kortak (2022), sosyal medyada robot haber spikerlerine gelen yorumlari inceleyerek,
kullanicilarin YZ ve haber iliskisine yonelik tutumlarini analiz etmistir. Calisma, robot
spikerlerin cinsiyetine bagh olarak farkli kullanici yorumlarinin ortaya c¢iktigini ve YZ'nin
habercilikteki roliine dair olumsuz gorislerin yaygin oldugunu gostermektedir. Bu bulgular,
YZ'nin habercilikteki etkilerinin toplumda nasil algilandigini anlamak agisindan 6nemlidir.

Boyik (2024) ise yapay zeka tabanli haberlerin haber degeri ve gazetecilik etigi acisindan
degerlendirilmesini yapmistir. Calisma, YZ ile Uretilen haberlerin geleneksel gazetecilik
ilkelerine ne dl¢liide uydugunu ortaya koymakta ve YZ'nin etik sorunlar acisindan karsilastigi
zorluklari vurgulamaktadir. Bu baglamda, YZ'nin habercilikteki rolil, etik ve profesyonel
standartlarin korunmasi acisindan dikkatle ele alinmaldir.

Aydin & ince (2024), tarafindan yapilan bir arastirma, YZ'nin haber yazimindaki basarisini
degerlendirmistir. Bu ¢alismada, uzman gazeteciler ile ChatGPT tarafindan yazilan haberler
karsilastirilmis ve YZ'nin haber yaziminda ne kadar etkili oldugu sorgulanmistir. Sonucglar,
YZ'nin haber formatina uygunluk acisindan bazi eksiklikler tasidigini gostermektedir. Bu
durum, YZ'nin gazetecilikteki rolliinlin daha fazla arastirilmasi gerektigini ortaya koymaktadir.

Yabanci literatiirde ise Clerwall (2014), kullanicilarin YZ tarafindan uretilen haber iceriklerini
nasil algiladiklarini arastirmistir. Anket ve derinlemesine miilakatlar yoluyla veri toplayarak,
kullanicilarin otomatik haber iceriklerine yonelik tutumlarini analiz etmistir. Bulgular,
kullanicilarin YZ tarafindan (retilen haberleri genel olarak bilgilendirici bulduklarini, ancak
insan tarafindan yazilan haberlerin daha ilgi cekici ve glvenilir olarak algilandigini ortaya
koymustur. Kaynak eksikligi ve baglam yoksunlugu baslica elestiriler arasinda yer almistir.

Carlson (2016), otomatik gazeteciligin gelecekteki roliinii ve mevcut uygulamalarini incelemek
icin nitel analiz yontemini kullanmistir. Farkl medya kuruluslarindan otomatik olarak Gretilen
haber ornekleri karsilastirilmistir. Bulgular, YZ'nin 6zellikle spor ve finans gibi veri odakh
haberlerde etkin oldugunu, ancak karmasik ve analitik haberlerde insan katiliminin zorunlu
oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica, algoritmalarin tarafsizlik ve etik standartlara uyum
saglama kapasitesi tartisiimistir.

Dorr (2016), algoritmik gazeteciligin habercilik pratigini nasil dénistlirdGginid ve YZ'nin
otomatik haber Uretimindeki rollini incelemistir. Calisma, YZ'nin rutin ve veri odakli
haberlerde etkili oldugunu, ancak karmasik ve derinlemesine analiz gerektiren konularda
yetersiz kaldigini belirtmektedir

Graefe (2016), otomatik gazeteciligin potansiyelini ve sinirliliklarini incelemektedir. Yazar,
cesitli medya kuruluslarindan elde edilen verileri analiz ederek, YZ'nin haber Uretimindeki
roliint degerlendirmistir. Bulgular, YZ'nin haber tGretiminde hiz ve maliyet etkinligi sagladigini,
ancak haberlerin derinligi ve dogrulugu konusunda insan editorlerin rolliniin vazgecilmez
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oldugunu vurgulamaktadir. Ayrica, YZ'nin egitim verisine ve programlanma bicimine bagli
olarak tarafhlik riski tasidigi belirtilmistir.

Broussard vd. (2019), YZ'nin gazetecilikteki uygulamalari ve etkileri Gzerine nicel arastirma
yontemleri kullanarak bir analiz gergeklestirmistir. Bulgular, YZ'nin tekrarlayan ve veri yogun
gorevlerde etkin oldugunu, ancak etkileyici ve analitik gazetecilik gorevlerinde insan katkisinin
gerekli oldugunu gostermektedir. Ayrica, etik ve glvenilirlik konularinda regtilasyon ihtiyaci
Uzerinde durulmustur.

Diakopoulos (2019), algoritmik gazeteciligin medya Uzerindeki etkilerini kapsamh bir sekilde
incelemektedir. Yazar, cesitli medya kuruluslarindan elde edilen vakalar Gzerinden YZ'nin
haber Uretim sireclerine entegrasyonunu analiz etmistir. Bulgular, YZ'nin haber lretiminde
sagladigi hiz ve verimliligin 6nemli avantajlar oldugunu, ancak etik kaygilar, dogruluk ve
glivenilirlik sorunlarinin da belirginlestigini gostermektedir. YZ'nin baglam ve derinlik eksikligi,
insan editorlerin sagladigi kaliteyi tam olarak karsilayamadigi sonucuna varilmistir.

Tiwari (2024) tarafindan yapilan bir calismada ise YZ'nin otomatik gazetecilikteki roli ve haber
Uretim slireclerini nasil dondstirdigl incelenmistir. Bu calisma, YZ'nin icerik Gretimindeki
etkilerini ve gazetecilik pratigine olan katkilarini detaylandirarak, YZ'nin habercilikteki
potansiyelini vurgulamaktadir.

Guncel galismalar arasinda Cohn (2024) tarafindan Poynter'da yayimlanan bir makalede YZ'nin
icerik Uretimindeki rollinlin sadece bir ara¢ degil, ayni zamanda bir ortak olarak ele alindigi
vurgulanmaktadir. Bu ¢alisma, YZ'nin icerik iretiminde sagladigi verimliligin yani sira, insan
dokunugsunun énemini de 6n plana gikarmaktadir. Yazar, YZ'nin habercilikteki etkisinin, igerik
kalitesini artirmak icin nasil bir denge saglanmasi gerektigini tartismaktadir.

Diakopoulos vd. (2024) tarafindan yapilan bir calismada ise generatif yapay zekanin haber
odasi rollerini ve is akislarini nasil donistlirdigl incelenmistir. Calisma, haber odalarinin
%70'inin YZ'nin entegrasyonunu benimsedigini ve bu durumun is sureglerini nasil etkiledigini
ortaya koymaktadir.

Son olarak Reuters Institute for the Study of Journalism (2024) tarafindan yayimlanan bir
rapor, YZ'nin gazetecilik Gzerindeki etkilerini ve gelecekteki olasi senaryolari incelemektedir.
Bu rapor, YZ'nin habercilikteki roliiniin giderek artan dnemini ve medya kuruluslarinin bu
degisime nasil adapte olabilecegini tartismaktadir.

5. Yontem
5.1. Arastirmanin Amaci ve Sorulari

Bu calisma, YZ ile insan editorleri tarafindan Uretilen haberlerin karsilastirmali bir analizini
yaparak her iki yaklasimin avantajlarini ve dezavantajlarini ortaya koymaktir. Arastirma, YZ'nin
habercilikteki rollini ve insan editorlerinin sagladig katkilari anlamak icin tasarlanmistir. Bu
baglamda YZ ile (retilen haberlerin riskleri ve insan editorlerinin geleneksel habercilikteki
onemi detayh bir sekilde ele alinmistir. Ayrica bu ¢alisma, YZ ve insan editorleri arasindaki
etkilesimin habercilik pratigine olan etkilerini de incelemistir.

Mevcut literatlir, YZ'nin habercilikte kullaniminin potansiyel avantajlarini ve sinirliliklarini
ortaya koymakla birlikte, YZ ile insan editorler tarafindan uretilen haber igeriklerinin dogrudan
karsilastirildigi calismalar sinirlidir. Ozellikle Tirkiye baglaminda, bu tir karsilastirmali
analizlere ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu galisma, dijital cagda insan ve YZ tarafindan uretilen haber
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iceriklerinin karsilastirmali-analizini yaparak her iki yaklasimin avantajlarini ve dezavantajlarini
ortaya koymayi amaclamaktadir. Arastirma, asagidaki sorular ¢cercevesinde yiritilmustar:

1. insan editorler ve yapay zeka tarafindan iretilen haberler, format uyumu agisindan
nasil farklilk géstermektedir?

2. cerik kalitesi baglaminda yapay zeka haberi ile insan editérler tarafindan iretilen
haberler arasinda ne gibi farklar bulunmaktadir?

3. Kaynak kullanimi ve haberde referans gosterilen kaynaklarin glivenilirligi agisindan
iki haber tlrl arasinda nasil karsilastirmalar yapilabilir?

4. Haber degerleri (6nemlilik, yakinhk, gtincellik, ilgi cekicilik, olagan disilik) agisindan
yapay zeka ve insan editorleri tarafindan Uretilen haberler nasil
degerlendirilmektedir?

Calismada, TRT Haber'de yer alan insan editorler tarafindan yazilmis haberler ile yapay zeka
(YZ) tarafindan olusturulan haberlerin karsilastirmali icerik analizi yontemiyle incelenmesi
amaclanmistir. Calisma, farkli kategorilerdeki haberlerin formatina uygunluk ve haber
degerleri acisindan degerlendirilmesini icermektedir.

5.2. Arastirma Tasarimi

Arastirma, nitel karsilastirmali icerik analizi yéntemi kullanilarak gerceklestirilmistir. icerik
analizi, metinlerin sistematik ve objektif bir sekilde incelenmesini saglayan bir yontemdir. Bu
calismada, insan editorler tarafindan yazilan haberler ile YZ tarafindan olusturulan haberlerin
karsilastirilmasi hedeflenmistir. icerik analizi, belirli bir konu veya olgu hakkinda bilgi toplamak
ve bu bilgileri analiz etmek igin kullanilan bir yontemdir. Bu baglamda, haberlerin yapisal ve
iceriksel 6zellikleri, belirli kriterler dogrultusunda incelenecektir. icerik analizi, metinlerin
anlamini ve yapisini anlamak icin sistematik bir yaklasim sunmaktadir (Krippendorff, 2018, s.
24). Bu nedenle icerik analizi yontemi, bu calismanin temelini olusturmustur.

Karsilastirmali icerik analizi, iki veya daha fazla veri setinin belirli kriterler dogrultusunda
sistematik bir sekilde karsilastirilmasini saglayan bir arastirma yontemidir. Bu yontem, farkli
kaynaklardan elde edilen bilgilerin benzerliklerini ve farkhliklarini ortaya koyarak belirli bir
konu veya olgu hakkinda derinlemesine bir anlayis gelistirmeyi amaglar. Karsilagtirmali igerik
analizi, 6zellikle medya ve iletisim arastirmalarinda farkli haber kaynaklarinin iceriklerini,
yapisini ve etkilerini degerlendirmek igin yaygin olarak kullaniimaktadir. Bu y&ntem,
arastirmacilara belirli bir konudaki farkli bakis agilarini ve anlatim bigimlerini analiz etme
imkani sunar (Broussard vd., 2019, s. 690).

Bu calismada ise karsilastirmali icerik analizi yontemi, insan editorler tarafindan yazilan
haberler ile YZ tarafindan olusturulan haberlerin igeriklerini sistematik bir sekilde
karsilastirmak amaciyla kullanilmistir. Bu yontem, her iki haber tlirliniin formatina uygunluk,
icerik kalitesi ve haber degerleri acisindan detayli bir degerlendirme yapma imkani
sunmaktadir. insan editérlerin ve YZ'nin haber iretim siirecleri arasindaki farkhhklar ve
benzerlikleri ortaya koymak bu calismanin temel hedeflerinden biridir. Ayrica karsilastirmali
icerik analizi, YZ'nin gazetecilik alanindaki potansiyelini ve sinirhliklarini anlamak icin de kritik
bir aractir. Bu sayede YZ tarafindan Uretilen haberlerin kalitesi, insan editérlerin haberleriyle
karsilastirilarak degerlendirilebilecektir.

5.3. Evren ve Orneklem
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Arastirmanin evreni, dijital platformlarda yayinlanan tim haber iceriklerini kapsamaktadir. Bu
genis evren iginde, Tlrkiye'nin kamu yayincisi olan TRT Haber'in web sitesi (trthaber.com)
orneklem olarak secilmistir. TRT Haber'in resmi bir devlet kanali olmasi, haberlerin
giivenilirligini artirmakta ve kamuoyunu bilgilendirme gérevini Gistlenmektedir. Orneklem, TRT
Haber'de yer alan 10 farkli haberin rastgele secilmesiyle olusturulmustur. Haberler, farkl
kategorilerden (Turkiye, glinem, diinya, glincel, ekonomi, kiltir-sanat, bilim- teknoloji, saglik,
egitim ve cevre) secilerek cesitlilik saglanmistir. Secilen haberler, insan editorler tarafindan
yazilmis ve yayinlanmis haberlerdir. Bu gesitlilik, arastirmanin daha kapsamli ve genel gecger
sonuclar elde etmesine olanak tanimaktadir. Orneklemde yer alan haberlerin insan editorler
tarafindan yazilmis olmasi, insan faktoriiniin etkisini degerlendirmek agisindan énemlidir.

TRT Haber, Tirkiye'nin kamu vyayincisi olarak kamuoyunu bilgilendirme goérevini
Ustlenmektedir. Resmi bir devlet kanali olmasi, haberlerin dogrulugu ve givenilirligi acisindan
onemli bir referans noktasi sunmaktadir. Ayrica, TRT Haber'in genis bir izleyici kitlesine
ulasmasi, haberlerin toplum {zerindeki etkisini artirmaktadir. Bu nedenle, TRT Haber'de
yayinlanan haberlerin incelenmesi, YZ tarafindan liretilen haberlerin kalitesini degerlendirmek
icin uygun bir zemin saglamaktadir. TRT Haber'in farkli kategorilerdeki haberleri, arastirmanin
kapsamini genisletmekte ve cesitli konularda karsilastirmalar yapma imkani sunmaktadir.

5.4. Sinirlihklar

Bu arastirmanin bazi sinirhliklari bulunmaktadir. ilk olarak, érneklem olarak yalnizca TRT
Haber'in yayinladigi 10 haber secilmistir. Bu durum, genel dijital haber platformlari yelpazesini
temsil etme acisindan sinirli olabilir ve bulgularin genellenebilirligini kisitlayabilir. ikinci olarak,
yapay zeka tarafindan Uretilen haberlerin kalitesi, kullanilan GPT-40 modelinin kapasitesi ve
egitim verisine bagli olarak degisiklik gosterebilir. Bu da karsilastirmali analizde yapay zeka
haberlerinin performansini etkileyebilir. Uciincii olarak, yéntem olarak nitel icerik analizi
kullanilmistir; bu yaklasim, haberlerin bazi niteliklerini géz 6nlne alan derinlemesine analiz
saglasa da, nicel verilerle desteklenmedigi icin bazi objektif olgutlerin gdz ardi edilmesine
neden olabilir.

5.5. Veri Toplama Siireci

Haber Segimi: ilk olarak, TRT Haber'in web sitesinde yer alan 10 farkhi haber rastgele
secilmigtir. Bu haberler, farkl kategorilerden segilerek gesitlilik saglanmistir. Segim siirecinde,
her bir haberin giincel ve okuyucu kitlesi tarafindan ilgi gorebilecek konularda olmasi
hedeflenmistir. Bu agsamada haberlerin tarihleri, icerikleri ve basliklari dikkate alinarak, en
glncel ve dikkat g¢ekici haberler belirlenmistir. Segilen haberlerin insan editorler tarafindan
yazilmis olmasi, insan faktorinin etkisini degerlendirmek agisindan 6nemlidir.

Yapay Zeka Haber Uretimi: Secilen her bir haberin konusu, kisa ve 6z kelimelerle Open Al
sirketinin gelistirdigi GPT-40 isimli en son siiriim yapay zekaya girilmistir. Ornegin, "Tirkiye
ekonomisi bliylime orani" veya "Futbol mag sonucu" gibi anahtar kelimeler kullanilarak YZ'ye
yonlendirilmistir. YZ'den, girilen konuya dayanarak detayli bir haber icerigi ve haber fotografi
olusturmasi istenmistir. YZ'nin olusturdugu haberler ve fotograflar, insan editorlerin
haberleriyle ayni konulari kapsayacak sekilde Uretilmistir. Bu asamada, YZ'nin olusturdugu
iceriklerin kalitesi, kullanilan modelin kapasitesine ve egitim verisine bagh olarak degisiklik
gosterebilir. YZ tarafindan Uretilen haberlerin, insan editérler tarafindan yazilan haberlerle
karsilastirilabilir olmasi igin benzer konularda ve ayni formatta olusturulmasi saglanmistir.
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5.6. Veri Analizi

Veri analizi slirecinde her bir haber asagida belirtilen kriterler dogrultusunda incelenmis ve
degerlendirilmistir. Bu degerlendirmeler, haberlerin formatina uygunluk ve haber degerleri
acgisindan karsilastirilmasini saglamistir.

Haber Formatina Uygunluk Kriterleri

Haber formatina uygunluk, bir haberin yapisal 6zelliklerinin belirli standartlara ne 6lciide
uydugunu degerlendiren bir sirectir. Clerwall (2014), haber basliklarinin netlik, 6zlilik ve
cekicilik agisindan degerlendirilmesi gerektigini vurgulamaktadir. Basliklarin okuyucunun
dikkatini ¢ekmesi ve haberin icerigini 6zetlemesi agisindan 6nemli bir rol oynadigini
belirtmektedir. (Graefe, 2016) ise haber basliklarinin anahtar kelimeler icermesi gerektigini ve
bu durumun arama motoru optimizasyonu (SEO) acisindan da kritik oldugunu ifade
etmektedir.

Giris bolima, haberin en 6nemli unsurlarindan biridir. (Hermida, 2010) girisin 5N1K (Kim, Ne,
Nerede, Ne Zaman, Neden, Nasil) sorularina yanit vermesi gerektigini savunmaktadir. Bu
yaklasim, okuyucunun haberin temel unsurlarini hizli bir sekilde anlamasina yardimci olur.
(Pavlik, 2001) ise girisin Ozetleyici ve cekici olmasi gerektigini, boylece okuyucunun haberi
okumaya devam etme istegini artiracagini belirtmektedir.

Gelisme bolimu, haberin detaylarini sunar ve bu bélimde tutarlihk, akicihik ve agiklayici
detaylarin bulunmasi 6nemlidir. Haberin gelisme béliminde gorsel ve interaktif unsurlarin
kullanimi okuyucu etkilesimini artirmaktadir. Bu unsurlar haberin daha ¢ekici hale gelmesine
ve okuyucunun dikkatini gekmesine yardimci olur.

Kaynak atifi gosterme, haberin givenilirligini artiran bir diger 6nemli unsurdur. Glvenilir
kaynaklarin kullanilmasi ve dogru atif yapilmasi ise haberin inandiriciigini artirmaktadir. Bu
durum okuyucunun habere olan giivenini pekistirir.

Haber formatinda goérsel kullaniminin 6nemi, goérsellerin metinle bitlinlesik bir sekilde
sunulmasi ve haberin mesajini gliclendirmesiyle iliskilidir. Haberin ana temasini veya olayini
dogrudan yansitan fotograflar, okuyucunun haberi daha iyi anlamasina yardimci olmaktadir.

Haber Degerleri Kriterleri

Haber degerleri, bir haberin toplum Ulzerindeki etkisini ve énemini belirleyen unsurlardir.
(Pavlik, 2001) haberlerin 6nemliliginin toplum lizerindeki etkisi ve sonuglari ile dogrudan iligkili
oldugunu belirtmektedir. Bu baglamda haberlerin toplumda olusturdugu etki, haberin
degerini belirleyen énemli bir kriterdir.

Yakinlik, haberin cografi ve ilgi acisindan okuyucuya ne kadar yakin oldugunu ifade eder.
(Hermida, 2010) cografi yakinligin okuyucunun habere olan ilgisini artirdigini ve bu nedenle
haberlerin yerel olaylara odaklanmasinin 6nemini vurgulamaktadir. (Graefe, 2016) ise ilgi
yakinliginin da haber degerini artirdigini, ¢linkl okuyucularin kendilerine yakin konulara daha
fazla ilgi gosterdigini ifade etmektedir.
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Guncellik, haberin ne kadar yeni ve taze oldugunu belirler. (Clerwall, 2014) giincel bilgilerin,
okuyucularin dikkatini gekmek icin kritik oldugunu belirtmektedir. Bu nedenle haberlerin en
son gelismeleri icermesi, haberin degerini artirir.

ilgi cekicilik, haberin okuyucunun dikkatini ne élciide cektigini ifade eder. (Broussard vd., 2019)
insan unsurlarinin, ¢atisma ve rekabet gibi ilgi ¢ekici unsurlarin haberlerde yer almasinin,
okuyucunun dikkatini artirdigini vurgulamaktadir. Bu tir unsurlar haberin daha cekici hale
gelmesine ve okuyucunun ilgisini cekmesine yardimci olur.

Son olarak olagan disilik, haberin sira disi olaylari veya durumlari igermesi anlamina gelir.
(Pavlik, 2001) sira disi olaylarin haber degerini artirdigini, ¢linki bu tir olaylarin okuyucularin
dikkatini gekme potansiyelinin yiksek oldugunu belirtmektedir.

6. Bulgular

Calismanin bu boliminde yapay zeka tarafindan yazilan haberler ile TRT Haber'in ayni
konulardaki haberleri karsilastirmali icerik analizi ile karsilastiriimistir. Karsilastirma sonucu
elde edilen bulgular haberlerin formatina uygunluk, haber degerleri ve gorsel kullanimi
acisindan degerlendirilmistir.

GPT-40
100 yillik tarim aletleriyle bugday hasad: Bayburt'ta Tarihi Tanm Aletleriyle Bugday Hasad: Festivali

By8urt un 6408 Karan Vo t4ngratys Miseni e Marrman Pesteh dusaniared {miatn 108 i becets
e ater e by havads yasas

Bayburt'un 5dillii Kenan Yavuz Etnografya Miizesinde diizenlenen Harman
Festivali'nde, 100 yil 6nce kullanilan tanm aletieriyle bugday hasadi yapildi.

Bayburt'un 5dUlli Kenan Yavuz Etnografya Miizesi, bu yil da geleneksel Harman
Festivaline ev sahipligi yapti. Festivalde, 100 yi 5nce kullanvlan tanm aletleriyle
bugday hasadi yapilarak gegmisin tanm yontemleri yeniden canlandinidt

Etkinlik, hem yerel halk hem de ziyaretgiler tarafindan biyuk iigi gérdu. Katmoitar,
eski tanm aletlerlyle yapilan bugday hasadini (zlerken, ayni zamanda bu aletleri
kullanma firsats da buldu. Festival, tanmn tarihine i§ik tutarak, modern tanm

yontemlerinin geligimini gozler dnine serdi

Kenan Yavuz Etnografya Miizesinin kurucusu Kenan Yavuz, 'Bu festival, gecmisteki
tanm yontemierini ve kulturimizu yagatmak igin onemii bir firsat. 100 yil once
kullanilan aletlerle bugday hasadh yaparak, geng nesillere tanmin evrimini gostermek

istiyoruz” dedi

Festivalde aynca, geleneksel mizikler esliginde halk oyunian gosterileri ve yerel
lezzetlerin sunuldugu stantiar da yer ald:. Etkinlik. hem egitici hem de eglenceli bir
atmosferde gercekleti.

Harman Festivali, Bayburt'un kittiirel mirasini koruma ve tanitma amaciyla

“Wmecums youl mpshierm Sjronmecinl sajiomol’ dzenlenen dnemli etkinliklerden biri olarak one Gikiyor. Bu tiir etkinlikler, gegmigin

degerlerini ginGmiize tagiyarak, kiltiirel zenginiiklerin gelecek nesillere
aktanimasina katki saghyor.

Gorsel 1. Tarim Hasadi Konulu Haberler (TRT Haber, 2024f)

Yapay zeka tarafindan yazilan haber, Bayburt'ta dizenlenen Harman Festivali'ni ve bu
etkinligin kiltirel mirasin korunmasina katkisini vurgulamaktadir. Baslik ve giris kismi,
etkinligin tarihsel baglamini 6ne gikarirken, gelisme bolimi kiltirel ve tarihsel boyutlara
odaklanmaktadir. Kaynak atiflarinin eksik olmasi, haberin glivenilirligini azaltmaktadir. Gorsel
olarak tarihsel atmosferi yansitan sanatsal bir illiistrasyon kullaniimistir.

TRT Haber ise ayni konuyu ele alarak daha fazla bilgi ve kaynak atfi yapmistir. Bu durum
haberin glvenilirligini artirmaktadir. Baslik ve giris kismi, etkinligin nasil gergeklestirildigini net
bir sekilde belirtmektedir. Gelisme bolimi, katilimcilarin deneyimlerini ve etkinligin
detaylarini sunmaktadir. Etkinligin gercek anlarini yansitan fotograf, haberin gercekligini ve
onemini vurgulamaktadir.

Tablo 1. Tarim Hasadi Konulu Haberlerin Karsilastiriimasi

Haber Formatina Uygunluk  Yapay Zeka Haberi TRT Haber
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Net ve 6z, Bayburt'ta tarihi tarim

Net ve 0z, 100 yilhk tarim aletleriyle

Baslik aletleriyle hasadi vurguluyor. bugday hasadini vurguluyor.
Etkinligin amacini ve tarihsel Etkinligin nerede ve nasil gerceklestigini
Giris o6nemini agikhyor. belirtiyor.

Gelisme Bolumi

Etkinligin kdiltlirel ve tarihsel
boyutlarina odaklaniyor.

Etkinligin  nasil  gergeklestirildigi  ve
katihmcilarin deneyimleri anlatiliyor.

Etkinligin diizenlendigi yer ve
Kaynak Atifi Kaynak atiflari yok. organizatorler hakkinda bilgi verilmis.
Tarihsel atmosferi yansitan
sanatsal bir illistrasyon  Etkinligin gercek anlarini yansitan fotograf
Gorsel Kullanimi kullaniimis. kullaniimis.
Haber Degerleri Yapay Zeka Haberi TRT Haber

Kaltirel mirasin  korunmasina
Onemlilik katkisi vurgulaniyor. Tarihsel ve kiilttirel 6Gnemi vurgulaniyor.

Yerel halk ve ziyaretcilerin

katiimi Gzerinden  yakinlik  Yerel halkin katilimi ve yerel kiltiire katkisi
Yakinlik saglaniyor. lizerinden yakinhk saglaniyor.

Guncel bir kilturel olay olarak
Guncellik sunuluyor. Glincel bir etkinlik olarak sunuluyor.

Tarihsel ve kiltirel unsurlar Tarihsel aletlerin kullanimi ve etkinlik
ilgi Cekicilik vurgulaniyor. detaylari ilgi gekici.

Tarihsel tarim aletlerinin

kullanimi olagan disi bir durum 100 yillik aletlerin kullanimi olagan disi bir
Olagan Disilik olarak sunuluyor. durum olarak sunuluyor.

R L1 H A B E R e
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islemleri baslad:

2025 yili hac 6n kayit ve kayit yenileme

© cprao

2025 Hac Kayitlan Baglad:: e-Deviet Uzerinden Bagvuru Imkani

Diyanet Igleri 2025 yih Hac igin 8n kayt ve kayit
yenileme iglemlerini baglatti. Bagvurular, e-Deviet iizerinden yapilabilecek.

Diyanet Igleri Bagkaniig, 2025 yil Hac Organizasyonu kapsaminda on kayt ve kayt
yenileme iglemerini bugUn tibaryla baglatti. Hac ibadetini yerine getirmek isteyen
vatandaslar, bagvurulanni e-Devlet sisteri (zerinden gerceklegtirebilecek. Bu yiki
hac kayrtian, dijital basvuru sreciyle daha hizl ve kolay bir sekilde

tamamianabilecek

Bagkanhk tarafindan yapilan agiklamada, haci adaylannin basvuru surecinde dikkat
etmeleri gereken hususlar ve iziemeleri gereken adimlar detayh bir gekilde belirtildi
Adaylann, bagvurulanni zamaninda yapmalan ve gerekii belgeleri eksiksiz olarak

tamamlamalan 6nem arz ediyor.

Diyanet Igleri Bagkanhig: yetkilileri, 2025 yil Hac Organizasyonu igin on kayit ve kayit
yenileme islemieri baslamis bulunuyor. Haci adaylanmizin bagvurulanns zamaninda
yapmalan ve gerekli belgeleri eksiksiz olarak tamamlamalan Snemiidic” seklinde
agiklamada bulundu

Bagvurulann baglamasiyla birfikte, haci adaylan arasinda biylik bir heyecan
yaganyor. Hac ibadetini yerine getirmek isteyen binlerce kisi, bagvuru iglemlerini
tamamilamak igin e-Deviet sistemine yoneldi. Bagvuru sureclyle ligili detayh bilgilere
Diyanet Igleri Bagkanhginin resmi internet sitesi ve e-Deviet platformu Uzerinden

ulagilabili.

Gorsel 2. Hac Basvurular1 Konulu Haberler (TRT Haber, 2024g)

Yapay zeka tarafindan yazilan haber, hac basvurularinin dijitallesmesi ve e-Devlet lzerinden
yapilabilmesi gibi yenilikgi unsurlara odaklanmaktadir. Baslik ve giris kismi, bu yenilikleri
vurgularken, gelisme bolimu basvuru slrecinin detaylarina yer vermektedir. Ancak kaynak
atiflarinin eksik olmasi, haberin glivenilirligini azaltmaktadir. Gorsel olarak gesitli hac temali
illistrasyonlar kullanilarak haberin temasi desteklenmistir.

TRT Haber ise hac basvurularinin baslamasi ve slire¢ hakkinda detayli bilgi sunmaktadir. Baslik
ve giris kismi, basvurularin basladigini net bir sekilde belirtmektedir. Gelisme boliimu, basvuru
slreci, Ucretler ve tarihleri detaylandirmaktadir. Kaynak atiflari ve gorsel kullanimi, haberin
glivenilirligini artirmaktadir. Kabe'nin dolu oldugu bir fotograf, haberin gercekligini ve 6nemini
vurgulamaktadir.
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Tablo 2. Hac Basvurulari Konulu Haberlerin Karsilastiriimasi

Haber Formatina Uygunluk

Yapay Zeka Haberi

TRT Haber

Net ve 6z, e-Devlet Uzerinden

Net ve 6z, 2025 yili hac 6n kayit ve kayit

Baslik basvuru imkanini vurguluyor. yenileme islemlerinin basladigini belirtiyor.
Hac organizasyonunun
baslangicini ve e-Devlet
Gzerinden basvuru imkanini  Hac organizasyonunun baslangicini ve
Girig acikhyor. bagvuru surecini detaylandiriyor.
Bagvuru siireci ve dikkat
edilmesi  gereken hususlari Basvuru slireci, Ucretler ve tarihleri

Gelisme Bolimii

detaylandiriyor.

detaylandiriyor.

Diyanet isleri Baskanligi ve hac.gov.tr

Kaynak Atifi Kaynak atiflari yok. adresine atifta bulunulmus.

Cesitli hac temali illistrasyonlar Kabe'nin  dolu oldugu bir fotograf
Gorsel Kullanimi kullaniimis. kullaniimis.
Haber Degerleri Yapay Zeka Haberi TRT Haber

Hac basvurularinin dijitallesmesi

ve kolaylastirilmasi  Hac basvurularinin  baslamasi ve siireg
Onemlilik vurgulaniyor. hakkinda detaylar veriliyor.
Tirkiye'deki haci adaylarina
Yakinhk hitap ediyor. Turkiye'deki haci adaylarina hitap ediyor.
Guncel bir gelisme olarak
Guncellik sunuluyor. Guncel bir gelisme olarak sunuluyor.
Dijital  basvuru silireci ve Hac ibadetine yonelik detaylar ve tarih
ilgi Cekicilik kolayliklar ilgi ¢ekici. bilgileri ilgi cekici.
Dijital basvuru slirecinin
kolaylastirilmasi olagan disi bir Hac basvurularinin baslamasi olagan bir
Olagan Disilik yenilik olarak sunuluyor. durum olarak sunuluyor.
— © orT-40

Galler'de bir ili: Eluned Morgan basbakan
ildi

Aldigs bogaie tophi cormay

Gallerin lik Kadin Bagbakan Eluned Morgan Segildi
Vaughan Gething’in Istfasinn ardind: lamads, Eluned Morgan
Galler'in ilk kadin bagbakani oldu. Morgan, bu gorevin hayatinin en buyuk onuru
olduunu belirtt.

cogkuyla karg

bekleniyor.

Galler halko, Eluned Morgan'n iderkginde yeni br doneme girerken, onun vizyonu ve

Karariiiyyla ulkenin daha da lleriye taginacagina inaniyor

Gorsel 3. Galler Basbakanlik Secimi Konulu Haberler (TRT Haber, 2024h)

Yapay zeka tarafindan yazilan haber, Eluned Morgan'in Galler'in ilk kadin basbakani olarak
secilmesini vurgulamaktadir. Baslik ve giris kismi, bu 6nemli gelismeyi 6ne cikarirken, gelisme
bolimi secim siireci ve Morgan'in agiklamalarina odaklanmaktadir. Kaynak atiflarinin eksik
olmasi, haberin glivenilirligini azaltmaktadir. Gorsel olarak sanatsal bir illistrasyon kullanilarak
haberin temasi desteklenmistir.
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TRT Haber ise ayni konuyu ele alarak daha fazla kaynak atfi yapiyor ve haberin givenilirligini
artirmaktadir. Baslik ve giris kismi, Morgan'in segilmesini net bir sekilde belirtmektedir.
Gelisme bolimi, secim slreci ve Morgan'in agiklamalarini detaylandirmaktadir. Galler
bayraginin fotografi, haberin gergekligini ve 6nemini vurgulamaktadir.

Tablo 3. Galler Bagbakanlik Se¢cimi Konulu Haberlerin Karsilastiriimasi

Haber Formatina Uygunluk  Yapay Zeka Haberi TRT Haber

Net ve 06z, Eluned Morgan'in

Net ve 6z, Eluned Morgan'in segilmesini

Baslik secilmesini vurguluyor. vurguluyor.

Galler'in ilk kadin basbakani

secilmesini ve bunun o6nemini Galler'in ilk kadin basbakani secilmesini ve
Giris acikhyor. bunun 6nemini acikliyor.

Gelisme Bolimi

Secim slreci ve Morgan'in
aciklamalarini detaylandiriyor.

Segim slreci ve Morgan'in agiklamalarini
detaylandiriyor.

Kaynak Atifi

Kaynak atiflari yok.

Kaynak atiflari var, Galler is¢i Partisi ve
diger kaynaklar belirtilmis.

Gorsel Kullanimi

Sanatsal bir
kullaniimis.

illistrasyon

Galler bayraginin fotografi kullaniimis.

Haber Degerleri

Yapay Zeka Haberi

TRT Haber

Galler'in ilk kadin basbakani

Galler'in ilk kadin basbakani segilmesi

Onemlilik secilmesi vurgulaniyor. vurgulaniyor.

Galler halkina ve kadin Galler halkina ve kadin liderligine hitap
Yakinhk liderligine hitap ediyor. ediyor.

Gincel bir gelisme olarak
Gincellik sunuluyor. Glincel bir gelisme olarak sunuluyor.

Kadin liderliginin 6nemi ve Kadin liderliginin 6nemi ve Morgan'in
ilgi Cekicilik Morgan'in vizyonu ilgi cekici. vizyonu ilgi gekici.

ilk kadin basbakanin secilmesi

olagan disi bir durum olarak ilk kadin basbakanin secilmesi olagan disi
Olagan Disilik sunuluyor. bir durum olarak sunuluyor.

(=]
Basibos kdpeklere yonelik kanun Resmi

Gazete'de

© cprao

Sokak Kopekleri Igin Yeni

Meclis Genel Kurulunda kabul edilen yeni kanunla, bagibog sokak kipekleri
toplanarak alinacak, ve 8u

olarak yapdacak

ndan Snemil bir

Gorsel 4. Sokak Képekleri Konulu Haberler (TRT Haber, 2024e)

Yapay zeka tarafindan yazilan haber, sokak kopekleri icin getirilen yeni diizenlemeyi ve
belediyelere verilen sorumluluklari vurguluyor. Baslik ve giris kismi, bu yenilikleri 6ne
¢ikarirken, gelisme bolimu dizenlemenin detaylarina odaklanmaktadir. Ancak burada haber
konusuyla ilgili olan Tarim ve Orman Bakanligi yerine Cevre ve Sehircilik Bakanhgi bilgisi yanhs
olarak girilmistir. Kaynak atiflarinin eksik olmasi, haberin giivenilirligini azaltmaktadir. Gorsel
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olarak veteriner kliniginde kopeklerin bakimi ve kisirlastirilmasi temali bir illlistrasyon
kullanilarak haberin temasi desteklenmistir.

TRT Haber ise, ayni konuyu ele alarak daha fazla kaynak atfi yapiyor ve haberin givenilirligini
artiriyor. Baslk ve giris kismi, kanunun Resmi Gazete'de yayimlandigini net bir sekilde
belirtiyor. Gelisme bélimi, kanunun detaylari ve uygulama sirecini detaylandiriyor. Sokakta
dolagsan koépeklerin toplanma anini gosteren fotograf, haberin gergekligini ve ©6nemini

vurguluyor.

Tablo 4. Sokak Kopekleri Konulu Haberlerin Karsilastirilmasi

Haber Formatina Uygunluk

Yapay Zeka Haberi

TRT Haber

Net ve 6z, sokak kopekleri igin

Net ve 0z, basibos kopeklere yonelik
kanunun Resmi Gazete'de yayimlandigini

Bashk yeni diizenlemeyi vurguluyor. belirtiyor.
Yeni diizenlemenin amacini ve Kanunun kabul edilme siirecini ve amacini
Girig kapsamini agikliyor. belirtiyor.

Gelisme Boluma

Diizenlemenin
belediyelerin
izerinde duruyor.

detaylari  ve
sorumluluklari

Kanunun detaylari, uygulama siireci ve
belediyelerin roll anlatiliyor.

Kaynak Atifi

Kaynak atiflari yok.

Cumhurbaskant ve ilgili bakanliklarin
aciklamalarina atifta bulunulmus.

Gorsel Kullanimi

Veteriner kliniginde kopeklerin
bakimi ve kisirlastiriimasi temali
illistrasyon.

Sokakta dolasan kdpeklerin toplanma anini
gosteren fotograf.

Haber Degerleri Yapay Zeka Haberi TRT Haber

Sokak kopeklerinin kontrolsiz

lremesinin engellenmesi  Sokak  kopekleri  sorununa  ¢Ozim
Onemlilik vurgulaniyor. getirilmesi vurgulaniyor.

Turkiye'deki belediyelere ve Tirkiye'deki belediyelere ve
Yakinlik hayvanseverlere hitap ediyor. hayvanseverlere hitap ediyor.

Gilincel bir diizenleme olarak
Guncellik sunuluyor. Guncel bir kanun olarak sunuluyor.

Hayvan haklari ve belediyelerin  Kanunun getirdigi yenilikler ve uygulama
ilgi Cekicilik sorumluluklari ilgi ¢ekici. detaylari ilgi cekici.

Belediyelere verilen yeni

sorumluluklar olagan disi bir Kanunun yirirlige girmesi olagan bir
Olagan Disilk yenilik olarak sunuluyor. durum olarak sunuluyor.

o=
Posta veya hizh kargoyla gelen esyada
kiymet bedeli belirlendi

15 gim sanrs yaririige grecen

© cprao

Yurt Digindan Gelen Kargolarda Kiymet Bedeli Dusuruldu

Yurt digindan posta veya hizli kargo yoluyla Turklye'ye gelen ticari olmayan
egyalar igin uygulanan 150 avro kiymet bedeli, yeni diizenlemeyle 30 avroya
digrilda

Yurt dgindan posta veya hizk kargo tagmaciiy yoluyla Turkiye'ye gonderilen ticarl

an esyalar igin uygulanan kymet bed nemii bir degigiklik yapid: Daha

6nce 150 avro olarak belirlenen kymet bedell, yeni dizeniemeyle 30 avroya

disiraldo

diizenlemenin yerli Ureticileri korumak ve vergi kaybini dnlemek amacryla yapidigine

belietti

Gumvisk ve Ticaret Bakaniigindan yapian agklamada, ‘Bu diizenleme, yerli

caktir” de

dler Baz tiketicier, yurt digindan yapian

artacagini ve bu durumun kendlerini olumsuz

yandan,

igin olumiu bir adim ol

jerin, bu yeni dizenlemeye

gore aligverig yaparken daha dikkati oimalan gerekecek

Gorsel 5. Kargo Kiymet Bedeli Konulu Haberler (TRT Haber, 2024i)
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Yapay zeka tarafindan yazilan haber, yurt disindan gelen kargolarin kiymet bedelinin
disurilmesini ve bunun ekonomik etkilerini vurgulamaktadir. Bashk ve giris kismi, bu
degisikliklerin. 6nemini 6ne ¢ikarirken gelisme bolimi detaylara odaklanmaktadir. Gimriik ve
Ticaret Bakanligi'na atifta bulunulmasi haberin glvenilirligini artirmaktadir. Gorsel olarak
kargo ofisinde ¢alisanlari gosteren bir fotograf kullanilarak haberin temasi desteklenmistir.

TRT Haber ise ayni konuyu ele alarak daha fazla resmi kaynaga atifta bulunmakta ve haberin
glvenilirligini artirmaktadir. Baslik ve giris kismi, kararin Resmi Gazete'de yayimlandigini net
bir sekilde belirtmektedir. Gelisme boélimi kararin detaylari ve yurirlige giris surecini
detaylandirmaktadir. Kargo paketlerini tasiyan bir calisani gosteren fotograf, haberin

gercekligini ve 6nemini vurgulamaktadir.

Tablo 5. Kargo Kiymet Bedeli Konulu Haberlerin Karsilastiriimasi

Haber Formatina Uygunluk

Yapay Zeka Haberi

TRT Haber

Net ve 0z, kiymet bedelinin

Net ve 6z, kiymet bedelinin belirlendigini

Baslik dusiraldigiuni vurguluyor. vurguluyor.
Degisikligin etkilerini ve amacini  Kararin Resmi Gazete'de yayimlandigini
Giris acikliyor. belirtiyor.

Gelisme Boluma

Degisikligin detaylari ve etkileri
izerinde duruyor.

Kararin detaylari ve yirirlige giris sureci
anlatihyor.

GUmrik ve Ticaret Bakanhgi'na

Ticaret Bakanhgl ve Resmi Gazete'ye atifta

Kaynak Atifi atifta bulunulmus. bulunulmus.

Kargo ofisinde galisanlari

gosteren bir fotograf Kargo paketlerini tasiyan bir c¢alisani
Gorsel Kullanimi kullanilmis. gosteren fotograf kullanilmis.
Haber Degerleri Yapay Zeka Haberi TRT Haber

Kiymet bedelinin

dusdrilmesinin ekonomik  Kiymet bedelinin belirlenmesinin

Onemlilik etkileri vurgulaniyor. ekonomik etkileri vurgulaniyor.
Turkiye'deki tuketicilere ve yerli  Tirkiye'deki tiketicilere ve yerli Greticilere
Yakinlik lreticilere hitap ediyor. hitap ediyor.
Giincel bir dizenleme olarak
Guncellik sunuluyor. Guncel bir karar olarak sunuluyor.
Ekonomik etkiler ve tlketici Ekonomik etkiler ve kararin detaylar ilgi
ilgi Cekicilik tepkileri ilgi gekici. cekici.
Kiymet bedelinin disurilmesi
olagan disi bir yenilik olarak Kiymet bedelinin belirlenmesi olagan bir
Olagan Disilk sunuluyor. durum olarak sunuluyor.

1 HA B E R e
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Yegilgam'in Efsane Yonetmeni Giinay Kosova Hayatimi Kaybetti

Turk Giinay Kosova, 82 yaginda hayata veda
etti. Kosova, Yesilcam'a kazandirdig: sayisiz eserle taninan ve sevilen bir
yonetmendi.

Giinay Kosova, kariyeri boyunca birgok unutulmaz filme imza atmig ve Yesilgam'in
altin ¢aginda 6nemli bir rol oynamigti. Yonetmenligini yaptigi filmler, hem
elestirmenlerden hem de izleyicilerden buyiik begeni toplamigti. Kosova'nin filmleri,

Turk sinemasinin klturel mirasinda 6nemli bir yer tutuyor.

Sanat camiasi, Kosova'nin vefatiyla biytk bir kayip yagad. Birgok Unl isim ve
sinema sever, sosyal medya Uzerinden taziye mesajlan yayinladi. Kosova'nin yakin
dostlan ve meslektaglan, onun sinemaya olan tutkusunu ve galigma azmini évguyle
aniyor.

Ginay Kosova'nin cenaze toreni, ailesi ve sevenlerinin katiimiyla yann Istanbul'da

dizenlenecek. Kosova'nin anisina, birgok televizyon kanal ve sinema salonu, onun

en sevilen filmlerini yeniden gosterime sunacak.

Yesilgam'in usta yonetmeni Glinay Kosova, ardinda unutulmaz eserler ve derin bir iz

birakarak aramizdan aynid:. Turk sinemasi, onun mirasini yagatmaya devam edecexk.
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Gorsel 6. Yonetmen Glinay Kosava’'nin Vefati Konulu Haberler (TRT Haber, 2024d)

Yapay zeka tarafindan yazilan haber, Glinay Kosova'nin Tirk sinemasina katkilarini ve
kariyerini vurgulamaktadir. Baslik ve giris kismi, Kosova'nin énemini 6ne cikarirken gelisme
bolimi filmleri ve sinemadaki etkisine odaklanmaktadir. Kaynak atiflarinin eksik olmasi,
haberin glvenilirligini azaltmaktadir. Gorsel olarak sinema temali sanatsal bir illistrasyon
kullanilarak haberin temasi desteklenmistir.

TRT Haber ise ayni konuyu ele alarak daha fazla kaynak atfi yapmakta ve haberin giivenilirligini
artirmaktadir. Baslik ve giris kismi, Kosova'nin vefatini net bir sekilde belirtmektedir. Gelisme
bolimi kariyeri, hastaligi ve cenaze detaylarini detaylandirmaktadir. Kosova'nin bir 6diil
toreninde ¢ekilmis fotografi, haberin gergekligini ve 6nemini vurgulamaktadir.

Tablo 6. Yonetmen Giinay Kosava’nin Vefati Konulu Haberlerin Karsilastiriimasi

Haber Formatina Uygunluk

Yapay Zeka Haberi

TRT Haber

Net ve 6z, Glinay Kosova'nin

Net ve 06z, Glnay Kosova'nin vefatini

Bashk vefatini vurguluyor. vurguluyor.

Kosova'nin kariyerini ve 6nemini  Kosova'nin vefat haberini ve kariyerini
Girig acikhyor. Ozetliyor.

Kosova'nin filmleri ve

sinemadaki  etkisi Uzerinde Kosova'nin kariyeri, hastaligi ve cenaze
Gelisme Bolumi duruyor. detaylarini anlatiyor.

Kaynak Atifi

Kaynak atiflari yok.

Kaynak atiflari var, fotograf acgiklamasi
mevcut.

Gorsel Kullanimi

Sinema temali sanatsal bir
illistrasyon kullanilmis.

Kosova'nin bir 6dul toéreninde c¢ekilmis
fotografi kullaniimis.

Haber Degerleri Yapay Zeka Haberi TRT Haber

Kosova'nin  Tirk sinemasina Kosova'nin Tirk sinemasina katkilar
Onemlilik katkilari vurgulaniyor. vurgulaniyor.

Tark sinemaseverlere ve

Yesilcam hayranlarina hitap Tirk sinemaseverlere ve  Yesilgam
Yakinlik ediyor. hayranlarina hitap ediyor.

Guncel bir gelisme olarak
Guncellik sunuluyor. Guncel bir gelisme olarak sunuluyor.

Kosova'nin kariyeri ve filmleri Kosova'nin kariyeri ve cenaze detaylari ilgi
ilgi Cekicilik ilgi gekici. cekici.

Kosova'nin vefati olagan disi bir  Kosova'nin vefati olagan disi bir kayip
Olagan Disilik kayip olarak sunuluyor. olarak sunuluyor.

[ v )

Meta, Texas'taki biyometrik veri davasinda

1,4 milyar dolar ddeyecek
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Meta, Biyometrik Veri Ihlali lgin Rekor Tazminat Odeyecek

Meta, Texas'ta yiiz tanima teknolojisiyle izinsiz biyometrik veri topladigi
iddiasiyla agilan davada 1,4 milyar dolar tazminat ddemeyi kabul etti

Facebook, Instagram ve Whats.

kullanarak izinsiz b

tazminat ddemeyi kabu
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Gorsel 7. Meta Konulu Haberler (TRT Haber, 2024c)

Yapay zeka tarafindan yazilan haber, Meta'nin biyometrik veri ihlali nedeniyle 6deyecegi
tazminati ve dava siirecini vurgulamaktadir. Baslik ve giris kismi, bu 6nemli gelismeyi 6ne
cikarirken gelisme bolimi dava detaylarina ve Meta'nin agiklamalarina odaklanmaktadir.
Kaynak atiflarinin eksik olmasi, haberin glivenilirligini azaltmaktadir. Gorsel olarak sanatsal
bir illistrasyon kullanilarak haberin temasi desteklenmistir.

TRT Haber ise ayni konuyu ele alarak daha fazla resmi kaynaga atifta bulunmakta ve haberin
glvenilirligini artirmaktadir. Bashk ve giris kismi, tazminat miktarini net bir sekilde
belirtmektedir.  Gelisme  bélimi, dava detaylari ve Meta'nin  agiklamalarini
detaylandirmaktadir. Meta logosunun fotografi, haberin gergekligini ve Gnemini ini ve 6nemini
vurgulamaktadir.

Tablo 7. Meta Konulu Haberlerin Karsilastirilmasi

Haber Formatina Uygunluk

Yapay Zeka Haberi

TRT Haber

Net ve 6z, biyometrik veri ihlali

Net ve 6z, biyometrik veri davasinda 1,4

Baslik ve tazminati vurguluyor. milyar dolar 6denecegini belirtiyor.

Meta'nin  dava sireci ve

tazminat 6demesi hakkinda bilgi Meta'nin dava siireci ve tazminat 6demesi
Giris veriyor. hakkinda bilgi veriyor.

Dava detaylari ve Meta'nin Dava detaylari ve Meta'nin agiklamalari
Gelisme Boluma actklamalari Gzerinde duruyor. Gzerinde duruyor.

Reuters ve diger kaynaklara atifta

Kaynak Atifi Kaynak atiflari yok. bulunulmus.

Sanatsal bir illistrasyon
Gorsel Kullanimi kullanilmis. Meta logosunun fotografi kullaniimis.
Haber Degerleri Yapay Zeka Haberi TRT Haber

Biyometrik  veri ihlali ve

tazminatin blyukligt  Biyometrik veri ihlali ve tazminatin
Onemlilik vurgulaniyor. blylklGga vurgulaniyor.

Teknoloji sirketlerine ve Teknoloji sirketlerine ve kullanici gizliligine
Yakinlik kullanici gizliligine hitap ediyor.  hitap ediyor.

Guncel bir dava sireci olarak
Guncellik sunuluyor. Guncel bir dava sireci olarak sunuluyor.

Biyometrik veri ihlali ve Biyometrik veri ihlali ve tazminat miktari
ilgi Cekicilik tazminat miktari ilgi gekici. ilgi cekici.

Yiksek tazminat miktari olagan Yiksek tazminat miktari olagan disi bir
Olagan Disilk disi bir durum olarak sunuluyor.  durum olarak sunuluyor.

D T ———

=
Afrika Birligi, maymun cicegi salginina
kars: kita genelinde acil durum ilan etti

e by e st
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Afrika Birliginden Maymun Gicedi Salginina Karys Acil Durum Hany

Afrika Birfi, kita genelinde hizla yayilan maymun Giced! virisune kary halk
saghg icin acil durum itan etti
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Gorsel 8. Maymun Cicegi Konulu Haberler (TRT Haber, 2024j)

Yapay zeka tarafindan yazilan haber, Afrika Birligi'nin maymun ¢icegi salginina karsi aldig acil
durum 6nlemlerini vurgulamaktadir. Baslik ve giris kismi, bu dnemli gelismeyi 6ne cikarirken
gelisme bolimi salginin yayllma durumu ve alinan énlemlere odaklanmaktadir. Kaynak
atiflarinin eksik olmasi, haberin giivenilirligini azaltmaktadir. Gorsel olarak sanatsal bir
illistrasyon kullanilarak haberin temasi desteklenmistir.

TRT Haber ise ayni konuyu ele alarak daha fazla resmi kaynaga atifta bulunmakta ve haberin
glvenilirligini artirmaktadir. Bashk ve giris kismi, acil durum ilanini net bir sekilde
belirtmektedir. Gelisme bdélimid, salginin yayilma durumu ve alinan 6nlemleri
detaylandirmaktadir. Afrika haritasi ve ilgili sembollerle bir fotograf, haberin gergekligini ve
onemini vurgulamaktadir.

Tablo 8. Maymun Cicegi Konulu Haberlerin Karsilastirilmasi

Haber Formatina Uygunluk

Yapay Zeka Haberi

TRT Haber

Net ve 0z, maymun ¢icegi
salginina  karsi acil durumu

Net ve 0z, maymun cicegi salginina karsi

Bashk vurguluyor. acil durumu vurguluyor.
Afrika Birligi'nin acil durum Afrika Birligi'nin acil durum ilanini ve
Girig ilanini ve 6nemini agiklyor. onemini acikliyor.

Gelisme Bolumi

Salginin  yayilma durumu ve
alinan onlemler Uzerinde
duruyor.

Salginin  yayilma durumu ve alinan
onlemler Gzerinde duruyor.

Kaynak Atifi

Kaynak atiflari yok.

Reuters ve diger kaynaklara atifta
bulunulmus.

Gorsel Kullanimi

Sanatsal bir
kullaniimis.

illistrasyon

Afrika haritasi ve ilgili sembollerle bir
fotograf kullanilmis.

Haber Degerleri

Yapay Zeka Haberi

TRT Haber

Salginin halk saghgi (zerindeki

Salginin halk saghgi Uzerindeki -etkileri

Onemlilik etkileri vurgulaniyor. vurgulaniyor.

Afrika Ulkelerine ve uluslararasi  Afrika Ulkelerine ve uluslararasi topluma
Yakinlik topluma hitap ediyor. hitap ediyor.

Guncel bir saghk krizi olarak
Gincellik sunuluyor. Guncel bir saglik krizi olarak sunuluyor.

Salginin yayilma hizi ve alinan Salginin yayilma hizi ve alinan énlemler ilgi
ilgi Cekicilik onlemler ilgi cekici. cekici.

Acil durum ilani olagan disi bir Acil durum ilani olagan disi bir durum
Olagan Disilik durum olarak sunuluyor. olarak sunuluyor.
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YKS tercih dénemi basladi

Voksekbiretim Eurmisn S X

i tercih e bugin bayles. Torch sirecs 2 Afuttonta

© opT-40

Universite Tercih Dénem Baglad:

Yiksekogretim Kurumlan Sinavi (YKS) icin tercih dénemi bugln itibanyla
baglads. Adaylar, 2 Ajustos'a kadar

Yiksekogretim Kurumlan Sinavi (YKS) sonuglannin agiklanmasinin ardindan
niversite adaylan igin heyecanl bir sireg daha basladi. Bugin itibanyta baslayan
tercih donemi, 2 AQustos'a sona erecek. Adaylar, bu siire zarfinda tercihlerini
yaparak gelecekteki egitim hayatiann gekillendirecek

OSYM tarafindan yapian agklamada, adaylann tercihlerini yaparken dikkat etmeleri
gereken hususlar ve tercih kilavuzuna ligkin bilgiler detayli bir gekide yer aldi
Adaylann, tercihlerini yaparken puanlanni ve sralamalanini gz dninde

bulundurmalan gerextii vurguland

Universite adaylan, tercihlerini OSYMnin resmi internet sitesi Gzerinden
yapabilecekler. Tercih surecinde adaylann, tercih kilavuzunu dikkatlice incelemeleri
ve tercihlerini buna gore yapmalan dnem tagiyor. Aynca, tercih siirecinde herhangi

bir aksakkk yagamamak igin son ginlere birakmamalan tavsiye ediliyor.

Egitim uzmanlan, adaylann tercih yaparken sadece puanlanni degil, ayni zamanda
iigi alanianni ve Kariyer hedeflerini de goz dniinde bulundurmalan gerektigini
belirtiyor. Dogru tercihlerin, adaylann gelecekteki baganian igin biylk onem
tagidigina dikkat gekiliyor

YKS tercih donemi, niversite adaylan icin kritik bir stireg olarak one gikiyor.
Adaylarin, bu sireci dikkatli ve bilingli bir sekide yonetmeler, gelecekteki egitim ve
kariyer hayatian igin bilyk Snem tagryor

Gorsel 9. YKS Tercihleri Konulu Haberler (TRT Haber, 2024b)

Yapay zeka tarafindan yazilan haber, YKS tercih déneminin baslamasini ve bu slirecin 6nemini
vurgulamaktadir. Baslik ve giris kismi, bu énemli gelismeyi 6ne ¢ikarirken gelisme bolimi
tercih slirecinin detaylarina odaklanmaktadir. Kaynak atiflarinin eksik olmasi, haberin
glvenilirligini azaltmaktadir. Gorsel olarak YKS temali sanatsal bir illistrasyon kullanilarak
haberin temasi desteklenmistir.

TRT Haber ise ayni konuyu ele alarak daha fazla resmi kaynaga atifta bulunmakta ve haberin
glvenilirligini artirmaktadir. Baslik ve giris kismi, tercih doneminin basladigini net bir sekilde
belirtmektedir. Gelisme bolimi, tercih slreci ve dikkat edilmesi gereken hususlari

detaylandirmaktadir.
vurgulamaktadir.

OsYm

logosunun fotografi,

haberin gergekligini ve 0Onemini

Tablo 9. YKS Tercihleri Konulu Haberlerin Karsilastiriimasi

Haber Formatina Uygunluk

Yapay Zeka Haberi

TRT Haber

Net ve 6z, YKS tercih doneminin

Net ve 0z, YKS tercih doneminin bagladigini

Baslik basladigini vurguluyor. vurguluyor.
Tercih déneminin baglangicini  Tercih déneminin baslangicini ve 6nemini
Girig ve 6nemini agikhyor. acikhyor.

Tercih sireci ve dikkat edilmesi

gereken hususlari  Tercih siireci ve dikkat edilmesi gereken
Gelisme Boluma detaylandiriyor. hususlari detaylandiriyor.
OSYM  ve ilgili kaynaklara atifta
Kaynak Atifi Kaynak atiflari yok. bulunulmus.
YKS  temali  sanatsal  bir

Gorsel Kullanimi

illistrasyon kullanilmis.

OSYM logosunun fotografi kullanilmis.

Haber Degerleri

Yapay Zeka Haberi

TRT Haber

YKS tercih doneminin 6nemi

Onemlilik vurgulaniyor. YKS tercih doneminin 6nemi vurgulaniyor.
Turkiye'deki Gniversite Tarkiye'deki Universite adaylarina hitap
Yakinlik adaylarina hitap ediyor. ediyor.
Guncel bir gelisme olarak
Guncellik sunuluyor. Guncel bir gelisme olarak sunuluyor.
Tercih sireci ve gelecekteki Tercih siireci ve gelecekteki etkileri ilgi
ilgi Cekicilik etkileri ilgi cekici. cekici.
Tercih  slirecinin  baslamasi
olagan bir durum olarak Tercih sirecinin baslamasi olagan bir
Olagan Disilik sunuluyor. durum olarak sunuluyor.
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Diinyanin ‘en nadir’ balinasi, Yeni
Zelanda'da karaya vurdu

© orT-40

Yeni Zelanda Sahillerinde Nadir Balina Turl Bulundu
- R

B =

Diinyada sadece 6 dmegi oldugu tahmin edilen 'kiirek digli gagali balina’, Yeni
Zelanda'nin Otago bélgesinde karaya vurdu. Bu nadir tiir hakianda gok az bilgi
bulunuyor.

Yeni Zelandanin Otago bolgesinde, dinyada sadece alti 6megi oldugu tahmin edilen
nadir bir balina t0ri karaya vurdu, Uzmanlar, bu balinanin kiirek disii gagali balina
oldugunu belirledi. Bu tir hakkinda mevcut bilgier oldukga sinrk oldugundan,

karaya vuran balina bilimsel aragtirmalar igin blytik bir firsat sunuyor.

Otago Universitesinden deniz biyologu Dr. Sarah Collins, "Bu, bilim dunyast igin
olaganistl bir kesit. Kiirek digl gagali balinalar hakkinda ok az bilgiye sahibiz ve bu
ek, tiirin daha iyi anlagimasina yardime: olabilir® dedi. Dr. Collins, balinanin 6iim
nedeninin belirlenmesi ve tiiriin korunmast iin gereki adimiann atiimas! gerektigin
vurgulad

Yerel halk, karaya vuran bu nadir balinay gormek igin sahile akan etti. Yetkililer,

balinanin korunmas ve incelenmesi igin boigey! gUvenik altna aldt. Balinanin

incelenmesi sonucunda elde edilecek verilerin, deniz ekosistemierinin korunmas: ve

nadir tirlerin yagam alaniannin daha iyi anlagimasi agisndan bilylk onem tagididy

i nir Gobores i belirtiliyor
Tur ki ginin Balirianman birkac hafta wirecen

- Kirek digl gagah balina, deniz biyolojisi literaturiinde oldukga az bilinen ve nadiren
Qorillen bir tor olarak biliniyor. Bu trin incelenmesi, deniz yagam ve ekosistemler

hakikinda daha fazla bilgi ediniimesine katk saglayacak. Bilim insanlan, bu nadir

olayin, deniz biyolojisi alaninda yeni aragtwmalara kaps aralayacagini umuyor.

Gorsel 10. Nadir Balina Tlrl Konulu Haberler (TRT Haber, 2024a)

Yapay zeka tarafindan yazilan haber, Yeni Zelanda sahillerinde bulunan nadir balina tirini ve
bunun bilimsel arastirmalar icin sundugu firsatlari vurgulamaktadir. Baslik ve giris kismi, bu
onemli kesfi 6ne cikarirken gelisme boélimi tir hakkinda sinirli bilgilerin oldugunu ve bilimsel

firsatlari detaylandirmaktadir. Kaynak atiflarinin eksik olmasi, haberin glvenilirligini
azaltmaktadir. Gorsel olarak sanatsal bir illistrasyon kullanilarak haberin temasi
desteklenmistir.

TRT Haber ise ayni konuyu ele alarak daha fazla resmi kaynaga atifta bulunmakta ve haberin
glvenilirligini artirmaktadir. Baslik ve giris kismi, balinanin bulunmasini net bir sekilde
belirtmektedir. Gelisme bolimu tir hakkinda sinirh bilgilerin oldugunu ve bilimsel firsatlar
detaylandirmaktadir. Karaya vurmus balinanin fotografi, haberin gergekligini ve 6nemini

vurgulamaktadir.

Tablo 10. Nadir Balina Tlrl Konulu Haberlerin Karsilastirilmasi

Haber Formatina Uygunluk

Yapay Zeka Haberi

TRT Haber

Net ve 6z, nadir balina tlrinin

Net ve 0z, nadir balina tdrindn

Bashk bulunmasini vurguluyor. bulunmasini vurguluyor.
Balinanin bulunma vyerini ve Balinanin bulunma yerini ve 0Onemini
Girig onemini acikliyor. acikhyor.
Tur hakkinda mevcut bilgilerin  Tir hakkinda mevcut bilgilerin  sinirh
sinirll - oldugunu ve bilimsel oldugunu ve bilimsel firsatlan

Gelisme Bolumi

firsatlar detaylandiriyor.

detaylandiriyor.

Kaynak Atifi

Kaynak atiflari yok.

Guardian ve DHA'ya atifta bulunulmus.

Sanatsal bir illustrasyon Karaya vurmus balinanin  fotografi
Gorsel Kullanimi kullaniimis. kullaniimis.
Haber Degerleri Yapay Zeka Haberi TRT Haber

Nadir bir tiriin bulunmasi ve

bilimsel arastirma firsatlari  Nadir bir tlrin bulunmasi ve bilimsel
Onemlilik vurgulaniyor. arastirma firsatlari vurgulaniyor.

Deniz biyolojisi ve nadir tiirlere  Deniz biyolojisi ve nadir tirlere ilgi
Yakinlhk ilgi duyanlara hitap ediyor. duyanlara hitap ediyor.

Gincel  bir  kesif olarak
Gincellik sunuluyor. Guncel bir kesif olarak sunuluyor.

Bilimsel arastirma firsatlari ve Bilimsel arastirma firsatlari ve tirin
ilgi Cekicilik tlrtin nadirligi ilgi ¢ekici. nadirligi ilgi ¢ekici.

65



Akdeniz iletisim | 2024 (46) | 44-72

Nadir bir tiriin bulunmasi
olagan disi bir durum olarak Nadir bir tlrin bulunmasi olagan disi bir
Olagan Disilik sunuluyor. durum olarak sunuluyor.

Analiz neticesinde elde edilen bulgular, yapay zeka tarafindan lretilen haberlerin geleneksel
medya organlari tarafindan sunulan haberlerle karsilastirilmasi yoluyla haber formati,
glivenilirlik ve icerik acisindan 6nemli ciktilar ortaya koymustur. Elde edilen sonuglar, her iki
haber kaynaginin glcli ve zayif yonlerini vurgulamakta, yapay zekanin haber Uretimindeki
potansiyelini ve sinirlamalarini gozler 6niine sermektedir.

Sonug ve Tartisma

GuUnUmuzde medya tiketimi, dijitallesmenin etkisiyle blyik bir donlisim gegirmektedir.
Geleneksel medya kuruluslari, haber sunumunda uzun yillardir giivenilirlik ve derinlik arayigini
sirdirirken, yapay zeka (YZ) teknolojileri haber tretim siireclerine yenilikci ve hizli ¢oziimler
sunmaktadir.

Yapay zeka tarafindan yazilan haberler ile TRT Haber'in sundugu igerikler arasinda belirgin
farklihklar bulunmaktadir. Bu farkliliklar haberlerin sunum bicimi, icerik derinligi, kaynak
kullanimi ve gorsel destek unsurlari lzerinden degerlendirilebilir. Geleneksel medya
kuruluslari, haber sunumunda guvenilirlik ve derinlik arayisini strdirirken yapay zeka (YZ)
teknolojileri haber Uretim sireglerine yenilikgi ve hizli ¢oziimler sunmaktadir. Bu donlisim,
haberlerin nasil Uretildigi, sunuldugu ve tlketildigi konusunda yeni dinamikler ortaya
cikarmaktadir. Bulut (2020) tarafindan yapilan ¢alismada yapay zeka ve makine 6grenmesi
teknolojilerinin gazetecilik Uzerindeki etkilerini tartisarak, bu teknolojilerin meslekleri nasil
donlsturdigini incelemistir. Bu baglamda, YZ'nin habercilikteki rol, hem firsatlar hem de
riskler barindirmaktadir.

Arastirmanin bulgulari, her iki haber tiriniin de kendine 6zgl avantajlari ve dezavantajlari
oldugunu ortaya koymaktadir. Yapay zeka tarafindan yazilan haberler, genellikle estetik ve
etkileyici bir Gslupla dikkat cekmeyi amaclamakta; ancak Graefe (2016) tarafindan yapilan
calismada belirtildigi gibi bu tir haberler bazen ciddiyet ve glivenilirlik agisindan sorgulanabilir
hale gelmektedir. Broussard vd. (2019), YZ'nin habercilikteki rolliini ele alarak otomatik icerik
Uretiminin hiz ve maliyet etkinligi saglarken derinlik ve baglam agisindan insan gazetecilerin
katkisinin vazgecilmez oldugunu vurgulamaktadir. Dorr (2016), algoritmik gazeteciligin
habercilik pratigini nasil donistirdigini inceleyerek YZ'nin rutin ve veri odakl haberlerde
etkili oldugunu ancak karmasik ve derinlemesine analiz gerektiren konularda yetersiz kaldigini
belirtmektedir. Bu durum, YZ ile Uretilen haberlerin estetik bir dil kullanarak okuyucunun
ilgisini ¢ekmekte basarii olsa da, bazen haberin ciddiyetini ve glvenilirligini
golgeleyebilecegini gostermektedir.

Ote yandan TRT Haber'in sundugu icerikler, daha geleneksel bir gazetecilik yaklasimi
sergilemektedir. Bu haberlerde basliklar ve giris kisimlari olayin 6zini net bir sekilde
Ozetlemekte, gelisme bolimleri ise detayli bilgi sunmaktadir. TRT Haber, resmi agiklamalara
ve kaynak atiflarina yer vererek haberin guvenilirligini artirmaktadir. Bu yaklagim okuyuculara
daha kapsamli ve glivenilir bir bilgi sunumu saglamaktadir. Ayrica TRT Haber'in dili genellikle
daha resmi ve objektif olup, okuyucunun haberi daha ciddi bir cercevede degerlendirmesine
olanak tanimaktadir. Aydin & ince (2024), YZ'nin haber yazimindaki basarisini
degerlendirirken, uzman gazeteciler ile YZ tarafindan yazilan haberler arasinda belirgin
farklihiklar oldugunu ortaya koymustur. Bu durum, TRT Haber'in daha genis bir kitleye hitap
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etmesini ve glvenilir bir bilgi kaynagi olarak algilanmasini saglamaktadir. Boyik (2024),YZ ile
uretilen haberlerin geleneksel gazetecilik ilkelerine ne dlglide uydugunu inceleyerek, YZ'nin
etik sorunlar acgisindan karsilastigl zorluklari vurgulamaktadir. Bu baglamda, YZ'nin
habercilikteki rolli, etik ve profesyonel standartlarin korunmasi agisindan dikkatle ele
alinmahdir.

Arastirma neticesinde yapay zeka haberlerinde kaynak atiflarinin eksikligi de dikkat
cekmektedir. Kaynak atifi eksikligi, haberin glvenilirligini sorgulatan bir unsur olarak 6ne
¢tkmaktadir. Bu durum okuyucularin haberin dogrulugunu ve givenilirligini sorgulamasina
neden olabilir. Ayrica yapay zeka haberleri genellikle olaylarin tarihsel ve kiiltlrel boyutlarina
odaklanmakta; bu da haberin gilincel ve pratik yonlerinin yeterince ele alinmamasina yol
acabilmektedir. Clerwall (2014) kullanicilarin YZ tarafindan Uretilen haber iceriklerini nasil
algiladiklarini arastirmis ve bu eksikligin haberin glivenilirligini sorgulatan bir unsur olarak dne
ciktigini gostermistir. Tiwari (2024) ise YZ'nin icerik Uretimindeki etkilerini ve gazetecilik
pratigine olan katkilarini detaylandirarak, YZ'nin estetik sunumlarinin yani sira, iceriklerin
dogrulugu ve glivenilirligi konusundaki zayifliklarini da ele almaktadir.

Buna karsihk TRT Haber, daha fazla bilgi ve kaynak atfi yaparak haberin glvenilirligini
artirmaktadir. Resmi aciklamalar ve kaynak atiflari haberin dogrulugunu pekistirmekte ve
okuyuculara gliven vermektedir. Ayrica TRT Haber'in sundugu igerikler, olaylarin hem tarihsel
hem de glincel boyutlarini ele alarak daha kapsamli bir perspektif sunmaktadir. Bu durum
okuyucularin haberi daha genis bir cercevede degerlendirmesine ve haberin dogrulugunu
sorgulamasina neden olabilmektedir. TRT Haber ise resmi aciklamalara ve kaynak atiflarina yer
vererek haberin dogrulugunu pekistirmekte ve okuyuculara gliven vermektedir. Ayrica, TRT
Haber'in sundugu icerikler, olaylarin hem tarihsel hem de glincel boyutlarini ele alarak daha
kapsamli bir perspektif sunmaktadir.

Bulgulara gore yapay zeka haberlerinde sanatsal illistrasyonlar kullanilarak haberin estetik
degeri artirilmaktadir. Ancak bu tir gorseller, haberin gergeklik algisini zayiflatabilir. Sanatsal
illistrasyonlar, okuyucunun dikkatini cekmekte etkili olsa da haberin somutlugunu ve
inandiriciigini azaltabilir. Cohn (2024), YZ'nin igerik Gretimindeki rolliiniin sadece bir arag degil,
ayni zamanda bir ortak olarak ele alindigini vurgulamaktadir. Carlson (2016) ise otomatik
gazeteciligin gelecekteki rollinl ve mevcut uygulamalarini inceleyerek, YZ'nin 6zellikle spor ve
finans gibi veri odakli haberlerde etkin oldugunu belirtmistir. Ancak karmasik ve analitik
haberlerde insan katiliminin zorunlu oldugu sonucuna varmistir. Kortak (2022) ise
calismasinda sosyal medyada robot haber spikerlerine gelen yorumlari inceleyerek
kullanicilarin YZ ve haber iligkisine yonelik tutumlarini analiz etmis ve olumsuz gorislerin
yaygin oldugunu gostermistir.

TRT Haber ise gercek anlari yansitan fotograflar kullanarak haberin somutlugunu ve
inandiricihgini pekistirmektedir. Bu tlr gorseller, haberin gercekligini vurgulamakta ve
okuyuculara daha glvenilir bir bilgi sunumu saglamaktadir. Fotograflarin kullanimi,
okuyucularin haberi daha kolay anlamasina ve degerlendirmesine yardimci olmaktadir. Bu
bulgular, YZ'nin habercilikteki etkilerinin toplumda nasil algilandigini anlamak agisindan
onemlidir.

Bu baglamda, YZ'nin sagladigi hiz ve verimlilik, habercilikteki strecleri donlstlrse de etik
kaygilar ve haberin derinligi gibi unsurlar insan katkisinin vazgegilmez oldugunu
gostermektedir. Diakopoulos (2019), YZ'nin sagladigl hiz ve verimliligin 6nemli avantajlar
oldugunu, ancak etik kaygilar, dogruluk ve guvenilirlik sorunlarinin da belirginlestigini
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gostermektedir. TRT Haber'in kullandigi gergek anlari yansitan fotograflar haberin
somutlugunu ve inandiricihgini pekistirmekte, okuyuculara daha givenilir bir bilgi sunumu
saglamaktadir. Bu. tiir gorseller, okuyucularin haberi daha kolay anlamasina ve
degerlendirmesine yardimci olmaktadir.

Sonug olarak yapay zeka tarafindan yazilan haberler ile TRT Haber'in icerikleri arasindaki
farkhliklar, medya tlketicilerinin haberi algilama ve degerlendirme bigimlerini dogrudan
etkilemektedir. Yapay zeka haberleri estetik ve etkileyici bir sunumla dikkat ¢ekerken, TRT
Haber daha geleneksel ve glivenilir bir bilgi sunumu saglamaktadir. Bu durum, haberlerin
hedef kitleleri tizerindeki etkisini ve okuyucu tercihlerini sekillendirebilir. Her iki yaklasimin da
kendi icinde avantajlari ve dezavantajlari bulunmaktadir; bu da medya kuruluslarinin farkl
beklentilere hitap etme potansiyelini ortaya koymaktadir.

Aciklamalar
* Etik Kurul Onayi: Etik Kurul onayi gerektirmemektedir.

* Yayin Etigi: Bu galisma, “Yuiksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi
Yonergesi” kapsaminda belirtilen kurallara uygun olarak hazirlanmistir. Ayrica, makale intihal
tespit yazilimlariyla (Turnitin / iThenticate) taranmis ve herhangi bir intihal tespit edilmemistir.

* Yazar Katki Orani: Uygun degildir.
* Cikar Catismasi: Herhangi bir ¢ikar ¢atismasi yoktur.

* Akademik Finansal Destek: Cahsma; herhangi bir akademik finansal destek kurulusu
(TUBITAK, BAP, Avrupa Birligi, Birlesmis Milletler, vs.) tarafindan desteklenmemektedir.

* Yazar Beyani: Ozgiin bir calismadir.

Structured Extended Abstract

Research Background & Problem

In the digital age, journalism has experienced significant transformations due to rapid
technological advancements and the integration of artificial intelligence (Al) in news
production. The emergence of Al technologies, particularly in content generation, raises
critical questions about the quality, reliability, and ethical implications of news produced by
machines compared to that created by human editors. This research aims to explore the
comparative analysis of news content generated by human editors and Al, specifically focusing
on the GPT-40 model developed by OpenAl.

The historical context of this research problem can be traced back to the transition from
traditional print media to online platforms, which reshaped news production and
consumption. The introduction of Al in journalism challenges traditional notions of
authorship, credibility, and ethical responsibilities. Existing literature highlights the dual
nature of Al in journalism, serving as both a productivity tool and a potential threat to news
integrity. While Al can streamline production, it often lacks the contextual understanding and
ethical considerations that human editors provide.

Despite the growing body of literature on Al in journalism, significant gaps remain in
understanding the nuanced differences between human-generated and Al-generated news
content. Previous studies have primarily focused on technical aspects, often overlooking
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gualitative differences such as depth, context, and ethical considerations. This research seeks
to address these gaps by systematically comparing news articles produced by human editors
and those generated by the GPT-40 model, contributing to a more comprehensive
understanding of Al's implications in journalism.

Research Methodology

To investigate the research problem, a qualitative content analysis approach was employed.
This methodology was chosen for its effectiveness in examining the characteristics and
qualities of news content, allowing for a detailed comparison between human-generated and
Al-generated articles. The sample consisted of ten news articles randomly selected from TRT
Haber, a reputable public broadcaster in Tiirkiye ensuring diverse representation of news
topics.

The research methodology involved several key steps. Selected articles were analyzed based
on criteria including compliance with news format, content quality, source usage, and
adherence to journalistic values. Data collection involved a systematic review of the articles,
focusing on structural and content-related features. The analysis was conducted by a team of
trained researchers, ensuring consistency and reliability.

Potential limitations include the small sample size and focus on a single news source, which
may affect the generalizability of the findings. Future research could expand the sample size
and include a broader range of news outlets to enhance validity.

Research Results

The findings reveal significant differences between human-generated and Al-generated news
articles. Human-generated articles provided deeper context and demonstrated a greater
understanding of social and cultural dimensions, often including nuanced perspectives and
ethical considerations. In contrast, Al-generated articles tended to be more superficial, lacking
depth and contextual richness. While the Al model produced coherent articles, it often failed
to capture the complexities of news stories, resulting in a more mechanical narrative.
Additionally, Al-generated articles frequently lacked proper sourcing, raising concerns about
reliability and credibility.

Overall, the research indicates that while Al can enhance news production efficiency, it cannot
replicate the critical thinking, ethical judgment, and contextual understanding that human
editors provide. This finding underscores the importance of maintaining a human presence in
journalism, especially in an era where the integrity of news is under scrutiny.

Conclusion & Discussion

In conclusion, this research highlights the critical differences between human-generated and
Al-generated news content, emphasizing the need for a balanced approach to integrating Al
in journalism. While Al technologies offer advantages in efficiency, they also pose challenges
related to accuracy, reliability, and ethics. The findings suggest that human editors play an
indispensable role in ensuring the quality and integrity of news reporting.

Future research should explore collaboration between human editors and Al systems,
examining how these technologies can enhance journalistic practices while preserving ethical
standards. Further studies could investigate the long-term implications of Al in journalism,
including its impact on audience trust and engagement. As the media landscape evolves,
addressing the ethical challenges posed by Al and establishing guidelines for responsible

69



Akdeniz iletisim | 2024 (46) | 44-72

technology use in journalism is essential. This research contributes valuable insights for media
professionals, researchers, and policymakers, fostering ongoing discourse on Al's role in
journalism.
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Yenilikten Tartismaya: Yapay Zeka ve Deepfake Calismalarinin Web of Science Uzerinden
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From Innovation to Controversy: Bibliometric Analysis of Artificial Intelligence and Deepfake
Studies on Web of Science

Muammer OZTURK!

0z

Yapay zeka teknolojileri son yillarda toplumsal yasamin her kademesini etkilemeye baslamistir. Olumlu ve olumsuz yonleriyle yapay zeka
glnimuizin en popiler teknolojik gelismeleri arasinda yer almaktadir. Yapay zeka teknolojilerinin gelisimine bagl olarak ortaya ¢ikan deepfake
teknolojisi de birgok bakimindan elestirilerin odak noktasinda yer almaktadir. Bu galisma, Web of Science veri tabani kullanilarak "yapay zek3d"
ve "deepfake" anahtar kelimeleri ile yapilan taramanin sonuglarini incelemektedir. Baslangigta, bu anahtar kavramlarla ilgili 262 akademik
¢alisma (makale, bildiri, kitap ve kitap bolim) tespit edilmistir. Calismanin kapsamini daraltmak amaciyla, yalnizca arastirma makaleleri ve erken
goriinimdeki makaleler secilmis ve kalite degerlendirmesi igin Web of Science’a 6zgi dergi indeksleri olan SSCI, SCI-EXPANDED, ESCI ve AHCI'de
taranan dergilerle sinirlandirilmistir. Bu sinirlamalar sonucunda, toplamda 183 arastirma makalesi elde edilmistir. Calisma, bu makalelerin
icerigini ve akademik katkilarini degerlendirmeyi hedeflemektedir. incelenen 183 calismanin en énemli sonuglari arasinda, Tirkiye’deki
galismalarin kisith oldugu, ortak anahtar kelimeler arasinda "deepfake" ve "yapay zeka" éne gikarken, veri glivenligi ve sosyal medya gibi konular
daha az kullanildigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zekd, Deepfake, Maniptilasyon, Web of Science, Bibliyometrik Analiz
Abstract

Artificial intelligence technologies have increasingly begun to influence every level of societal life in recent years. With both positive and negative
aspects, artificial intelligence is among the most popular technological developments today. The deepfake technology, which emerged due to
advancements in artificial intelligence, is also a focal point of criticism in many respects. This study examines the results of a search conducted
using the Web of Science database with the keywords "artificial intelligence" and "deepfake." Initially, 262 academic works (including articles,
conference papers, books, and book chapters) related to these keywords were identified. To narrow the scope of the study, only research articles
and early access articles were selected, and the search was restricted to journals indexed in Web of Science's SSCI, SCI-EXPANDED, ESCI, and
AHClI indices for quality assessment. As a result of these restrictions, a total of 183 research articles were obtained. The study aims to evaluate
the content and academic contributions of these articles. Among the key findings from the 183 reviewed studies, it was noted that studies from
Turkey are limited, and while "deepfake" and "artificial intelligence" are prominent among common keywords, topics such as data security and
social media are less frequently used.

Keywords: Artificial Intelligence, Deepfake, Manipulation, Web of Science, Bibliometric Analysis

1 Dr., Bagimsiz Arastirmaci, muammer@live.com, ORCID ID: 0000-0001-8124-7096
73


mailto:muammer@live.com
https://doi.org/10.31123/akil.1538165

Akdeniz iletisim | 2024 (46) | 73-93

Girig

Yapay zeka (YZ) cahsmalari, 65 yili askin siredir bilim insanlari ve mihendislerin sirekli
¢abalarinin bir tGriini olmustur. Temel iddia, insan yapimi makinelerin yalnizca emek yogun
isleri yerine getirmekle kalmayip, insan benzeri zekayi da gelistirebilecegidir. Yapay zeka,
farkinda olalim ya da olmayalim, glinlik hayatimiza entegre olmus ve endustri, saglk, ulasim,
egitim gibi bircok alanda ve genel halka yonelik uygulamalarda yeni roller Gstlenmistir. YZ'nin,
sosyo-ekonomik yasamlari donlstirmede en O6nemli itici glclerden biri olduguna
inanilmaktadir. Diger bir acidan, YZ, ¢igir acan arastirmalar icin yararh araglar olarak bircok
¢alisma alaninda son teknoloji yontemlerin ilerlemesine de katkida bulunmaktadir (Jiang vd.,
2022). Diger taraftan yapay zekanin gelisimiyle birlikte olumsuz noktalar da ortaya ¢ikmistir.
Ozellikle deepfake olarak adlandirilan uygulamalar, bircok agidan olumsuz sonuclari
beraberinde getirmistir. Son on vyilda, insanlari birbirine baglamak ve fikir ve goruslerini
multimedya icerikler (gorintiler, videolar, ses ve metinler gibi) araciligiyla paylasmalarini
saglamak amaciyla gelistirilen sosyal medya platformlari, ayni zamanda botlar araciligiyla
kamuoyunu manipiile etmek ve yénlendirmek icin de kullaniimaktadir. Botlar, sahte sosyal
medya hesaplarini, mesru bir insan kullanicinin yapacagi gibi kontrol eden bilgisayar
programlaridir. Bu programlar, basit tekniklerle (6rnegin bir videonun diizenlenmesi, bosluk
dolduran metinlerin kullanimi ve arama-degistirme yontemleri) veya deepfake teknolojisi ile
olusturulmus eski ya da yeni medya iceriklerini “begenerek”, paylasarak ve gondererek gercek
gibi gosterebilmektedir (Fagni vd., 2021).

19. yiizyilda fotografin icadindan bu yana, gorsel medya toplumun her kesiminden yiiksek
dizeyde glven kazanmistir. Ses kayitlarinin aksine, fotograflar ve videolar mahkeme
davalarinda yaygin bir sekilde kanit olarak kullanilmaktadir. Gorsel medyanin, 6zellikle etkili
bir propaganda araci oldugu da yaygin olarak kabul gormektedir. Bu nedenle, sahte gorsel
belgeler olusturma girisimleri her zaman olmustur. Politik amagclarla manipile edilmis
goruntdlerin yaygin kullanimi, Sovyetler Birligi tarafindan 1920'ler kadar erken bir tarihte
belgelenmistir (Dickerman, 2000). Ote yandan, video manipiilasyonu, yetenekli uzmanlar
gerektirmesi ve her bir karenin ayri ayri degistirilmesi gerektigi icin, olusturulmasi onemli
miktarda zaman ve caba gerektiren bir stirecti. Videolari maniplile etme teknolojisi, 1990'larda
Hollywood'da miikemmellestirilmistir. Ancak bu teknolojiyi kullanmak o kadar zordu ki
yalnizca birkag film bu imkandan tam olarak yararlanabilmistir. Bu nedenle, siyasi propaganda
amaciyla manipile edilmis videolar olusturmak nadir goérilen bir durumdu. Ancak, son
zamanlarda deepfake olarak bilinen bir teknoloji, tim videolarin manipiile edilmesine olanak
taniyacak sekilde gelistirilerek kullanima sunuldu. Bu teknoloji, bir videonun her karesinde bir
kisinin ylGzin( tanimlamak ve onu farkli bir ylzle degistirmek gibi tekrarlayan bilissel gorevleri
modern vyapay zekd kullanarak yapabilmekte, bu da maniplile edilmis videolarin
olusturulmasini oldukca basit hale getirmektedir (Langguth vd., 2021).

Yapay zekadaki (YZ) hizli ve 6nemli gelismeler, akademi ve Otesinde olaganisti bir ilgi
uyandirarak mevcut teknolojik dizeni derinden sekillendirmistir. Benzeri goriilmemis bir
devrim niteligindeki bu teknoloji, cok cesitli alanlarda dondstirici beklentiler sundugu icin
farkh disiplinlerden arastirmacilarin, akademisyenlerin ve profesyonellerin dikkatini cekmistir.
Bu teknolojik ilerleme, sosyal, etik ve ekonomik etkileri konusunda genis bir tartismayi
ateslemis ve derinlemesine, disiplinler arasi arastirmalar gerektiren 6nemli sorulari giindeme
getirmistir. Dolayisiyla, YZ, toplumun gelecegi icin dnemli etkileri olan, strekli gelisen bir
disiplin olarak ortaya cikmaktadir. Ortak toplumsal hedefleri takip etme firsati olarak
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gorilmesinin yani sira, bir¢cok arastirmaci bu tir gelismelerle iliskili potansiyel tehlikeleri de
fark etmistir. YZ'nin bir¢ok alanda alinan kararlarin verimliligini artirmak i¢in umut verici bir
firsat sunmaktadir. Ancak, bu teknoloji dikkatli degerlendirme gerektiren 6nemli zorluklar da
ortaya ¢ikarmaktadir (Battista, 2024).

Bu calisma yapay zeka ve deepfake arasindaki iliskinin akademik calismalara yansima
bicimlerine odaklanmaktadir. Son yillarda yayginlasmaya baslayan yapay zekad ve deepfake
teknolojileri akademik ¢alismalarin da ilgi odagi haline gelmistir. Bu teknolojilerin yeniligi gibi
akademik calismalar da yeni yeni ortaya cikmaya baslamistir. Ozellikle yapilan 6n
arastirmalarda Tirkiye’de yapay zeka ve deepfake arasindaki iliskiye odaklanan arastirmalarin
sinirli oldugu belirlenmistir. Calismanin amaci, yapay zeka ve deepfake arasindaki iligkiyi ilgili
calismalarin yillarina ve bilim alanlarina goére dagilimini sunmak, atif alan yayinlarina,
calismalarin yer aldigi dergilere, yayinci kurumlarina, arastirmacilarina, llkelerine ve ortak
anahtar kelimelerine gore ag haritalarini ortaya koymaktir. Bibliyometrik calismalar 6zellikle
son yillarda akademik c¢alismalarda sik¢a kullanilan popiler bir yontem haline gelmistir.
Turkiye’de de bircok arastirmaci bu yontemi bilimsel arastirmalar gelistirmek icin
kullanmaktadir. Ancak su ana kadar yapay zeka ve deepfake arasindaki iliskiye odaklanan
bibliyometrik ¢alisma bulunmamaktadir. Bu bakimdan g¢alisma kullandigi yontem bakimindan
onem tasimaktadir-

1. Gelecegin YonUni Belirleyen Teknoloji: Yapay Zeka

Yapay zeka (YZ), makinelerin zekasi ve onu yaratmayi amaglayan bilgisayar bilimi dali olarak
kabul edilmektedir. Yapay zeka kavrami ilk olarak 1955 yilinda John McCarthy tarafindan
kullanilmistir. (McCarthy vd., 2006) yapay zekayi, "zeki makineler yapmanin bilimi ve
miihendisligi" olarak tanimlar. YZ'nin temelini olusturan zekanin tanimlanmasi, oldukca genis
bir cercevede ele alinmaktadir. (Webster’s New World Dictionary, 2005), zekay! deneyimden
0grenme, bilgi edinme, yeni durumlara hizli yanit verme ve sorun ¢dzme yetenegi olarak
tanimlar. Ancak bu tanim, zeka kavraminin cansiz makinelere uygulanabilirligi agisindan bir
tartisma alani yaratmaktadir. Bu tartisma, Alan Turing'in 1950'de yazdigi "Computing
Machinery and Intelligence" adli makalesinde ortaya koydugu disitncelerle de
desteklenmektedir Turing, makinelerin, bir cocugun zihni gibi egitilerek 6grenme kapasitesine
sahip olabilecegini ve bu makinelerin zeki kabul edilebilecegini savunmustur.

Yapay Zeka alani, insan zekasini taklit eden sistemlerin gelistiriimesi amaciyla bilgisayar
biliminin genis kapsamli bir dali olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Ancak, YZ'nin kesin dogasini
tanimlamak, zeka kavraminin kendisinin karmasikligi nedeniyle oldukca zorlayicidir. Zira yapay
olanin dogasi, insan icat ve yaraticiliginin bir Griini olarak dogal zekadan farkli bir 6zellik
tasimasi gerekliligiyle baglantilidir. Bu baglamda, yapay olarak zeki olan seyler, dogal zekaya
sahip olanlardan, belirli bir siire¢c sonucunda elde edilen zekaya sahip olmalari nedeniyle ayrilir
(Fetzer, 1990). Yapay Zeka, bilgisayar biliminin genis kapsaml bir alanidir ve esas amaci, insan
zekasi gerektiren gorevleri yerine getirebilen akilli sistemler gelistirmektir. Bu alan,
bilgisayarlarin karmasik sorunlari ¢ozebilmesi ve akilci kararlar alabilmesi icin gerekli olan zeka
diizeyine ulagmasini amaglar. Makine 6grenimi, yapay zekanin bir alt dali olarak, bilgisayarlarin
insanlar tarafindan agik¢a programlanmadan 0Ogrenebilmesini saglayan algoritmalar ve
istatistiksel modeller lzerine odaklanir. Yapay zeka, dil isleme, gorsel algilama, uzman
sistemler ve robotik gibi cesitli yontemleri kapsar. Bu yaklasimlar, yapay zeka sistemlerinin
cevrelerini anlamasini, mantikl sonuglar gikarabilmesini, 6§renmesini ve insanlarla etkilesime
girmesini saglar (Fridman vd., 2023).
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Teknik agcidan yapay zeka, 6grenme yetenegine sahip bir bilgisayar programidir. Zekanin taklidi
burada 68renme ile baslar. Bir diger 6nemli nokta ise yapay zekanin insanlar gibi karar verme
yetisine sahip olmasidir. Yapay zeka gelistiricileri, yapay zekanin mevcut verilerden (goriintd,
ses, metin, video) bir seyler 6grenebilmesini saglayacak kodlar yazmayi amaclar. Bu sayede,
yazilim bir kez olusturulduktan sonra insan miidahalesine ihtiya¢ duymadan kendi kendine
calisabilen sistemler ortaya ¢ikar. Bahsedilen bu veriler, insanlar tarafindan saglanir ve bu
verilerle yapay zeka, sahip oldugu bilgi kaynagini strekli olarak genisletir. Baska bir ifadeyle,
insanlar veri saglamaya devam ettikge yapay zeka da 6grenmeye devam eder. Yapay zeka bu
veriler Gizerinden kendi algoritmalarini olusturur. insanlarin aksine, yapay zeka 6grenme veya
karar verme sureglerinde karmasik distinsel siireglere ihtiyag duymaz. Yapay zeka, gorevini
yerine getirirken blylk miktarda veriyi isleyebilir ve bunu sadece elektrik ve internet
baglantisina ihtiya¢c duyarak gerceklestirebilir. Ayrica, yapay zekanin hata orani
insanlarinkinden cok daha dusliktir. Yapay zeka, insanlar gibi 6grenebilir ve karar verebilir,
ancak bunu insanlarin sagladig verilerle basarir. Bu nedenle, yapay zekanin gelisimindeki
temel unsur insandir. Glinimuzde, yapay zekanin varhiginin insanlara bagh oldugunu séylemek
mimkdndir (Rouhiainen, 2019, ss. 2-3).

Yapay zekanin temelini veri olusturmaktadir. Veri olmadan, yapay zekanin islevini yerine
getirmesi, Google'in arama yapabilmesi ya da Tesla araglarinin siirliclistiz bir sekilde bir yerden
baska bir yere gitmesi mimkiin degildir. Bliylk veri, insanlarin attiklari adimlar, bulunduklari
konumlar, arama motorlarinda aradiklari kelimeler, evlerine verdikleri siparisler gibi internet
Uzerinde gergeklestirdikleri her tirli eylemle beslenen devasa bir veri deposudur. Glinim{izde
"yeni diinyanin petroli" olarak nitelendirilen veri, sirketler ve devletler icin blyik bir deger
tasir. Bu veriler, kurumlarin ve devletlerin giliciini artiran énemli bir rekabet unsuru haline
gelmistir (Birer, 2020, s. 9). Yapay zekd, glinimiizde bircok alanda karsimiza ¢cikmaktadir. Bu
bakimdan yapay zekanin cevreledigi bir diinyada makinelerin, verilerin ve algoritmalarin
yonlendirmesiyle meydana gelen bir diinya yaratiimistir.

2. Deepfake Cagi: Dijital Manipulasyonun Gucu

Dijital teknolojilerdeki son gelismeler, bilgisayar grafikleri ve yapay zeka algoritmalarinin
kullanimiyla son derece gergekgi gorintl ve videolar liretme yetenegini énemli 6lglide
artirmistir (Westerlund, 2019). Bu durum, gercek medya ile sahte medya arasinda ayrim
yapmayi giderek daha zor hale getirmektedir. Bilgisayar tarafindan olusturulan bu tir gérinti
ve videolar, gesitli pratik uygulamalara sahip olmakla birlikte, gizlilik ve glivenlik agisindan ciddi
tehditler de dogurabilmektedir. Bu tehditlerden biri, "deepfake" olarak bilinen teknolojidir
(Dolhansky vd., 2020) "Deepfake" terimi, "derin 6grenme" (deep learning) ve "sahte" (fake)
kelimelerinin birlesiminden tiretilmistir. Deepfake teknolojisi, bir kisinin ylzini baska bir
kisinin ylzlyle degistirme veya maskeleme olanagi sunmaktadir. Ayrica, deepfake ile bir
gorintl ya da videodaki orijinal ses ve yiiz ifadeleri de degistirilebilmektedir. Glinimizde
deepfake teknolojisi, bu tir manipulasyonlari gerceklestirmek icin derin 6grenme ve yapay
zeka tekniklerini kullanmakta olup, bu tir manipilasyonlarin tespit edilmesi son derece zor
olabilmektedir (Chadha vd., 2021).

Deepfake terimi, 2017 yilinin sonlarinda, pornografik videolardaki bir kisinin yliziini baska bir
kisinin ylziyle degistirmek amaciyla derin 6grenme yontemlerini uygulayan ve foto-gergekgi
sahte videolar Ureten anonim bir Reddit kullanicisinin ¢alismalariyla ortaya ¢ikmistir. Bu tir
sahte videolarin olusturulmasinda iki temel sinir agi kullaniimistir: (i) sahte gortntiler Greten
bir Gretken ag ve (ii) olusturulan gorintilerin gergekligini degerlendiren FaceSwap teknigine
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sahip bir ayrimci ag. Uretken ag, bir kodlayici ve bir kod ¢dziicti araciligiyla sahte goriintiiler
uretirken, ayrimci ag bu gorintilerin gergek olup olmadigini belirlemektedir. Bu iki agin
etkilesimi, lan Goodfellow tarafindan énerilen ve Uretken Catismaci Aglar (GAN'lar) olarak
bilinen bir yapiyi olusturur (Rana vd., 2022). Uretken Catismaci Aglar (GAN'lar) ve diger derin
0grenme yontemleri, deepfake igeriklerinin olusturulmasinda etkili bir rol oynayarak FaceApp
ve FakeApp gibi uygulamalarin gelistirilmesine olanak saglamistir. Ancak, bu teknolojik
ilerlemeler, bireysel mahremiyet ve toplumsal given agisindan ciddi riskler tasimaktadir. Bu
baglamda, dijital gérsel medyanin gergekligini aninda belirleyip degerlendirebilen sistemlerin
gelistirilmesi, giderek daha onemli bir gereklilik haline gelmistir (Rani vd., 2022; Sharma vd.,
2024).

Deepfake (retimi, sesli ve sessiz video, yalnizca ses ve goriinti olmak Uzere farkli medya
turlerine gore siniflandirilabilir. Ornegin, WaveNet gibi derin 6grenme tabanli modeller, insan
sesini taklit eden dogal konusmalar Uretebilir (Dixit vd., 2023). Ancak, mevcut deepfake
arastirmalari blylk oOlglide insan yizi gorintileri ve kisa videolarin tretimine odaklanmistir.
Bu galismalar, sa¢ modeli, cinsiyet, yas gibi 6zelliklerde degisiklikler yaparak olduk¢a gergekgi
sahte ylzler olusturabilmektedir. Deepfake yiiz tiretim yontemleri genellikle iki ana kategoriye
ayrilir: ylz takasi ve yiz canlandirma. Yiz takasi yontemleri, bir yizi baska bir yizle
degistirirken orijinal ylz ifadelerini ve sahne igerigini korur. Bu amacla kullanilan derin
o0grenme teknikleri, 6zellikle GAN tabanli modeller, yiksek kaliteli ve verimli sahte yiz
goérintileri ve videolari iretebilir (Preeti vd., 2023). Ornegin, RSGAN, yiiz ve sa¢ gériinimuini
bagimsiz olarak isleyebilirken, FSGAN, yiz ifadelerini yeniden canlandirmak icin RNN tabanl
bir yaklasim kullanir. Yiiz canlandirma yontemleri ise belirli yiz 6zniteliklerini degistirme veya
yeniden canlandirma Uzerine odaklanir. Face2Face gibi sistemler, bir kisinin ylz ifadelerini
gercek zamanli olarak bir baskasina aktarabilirken, NeuralTextures gibi yontemler, sentetik yiiz
goruntdleri Gretebilir. GAN tabanl yaklasimlar, 6zellikle ince taneli yliz manipilasyonu ve yiiz
ifadesi sentezi gibi islemlerde etkili olmustur. Bu yontemler hem goriintiiden goriintiye hem
de videodan videoya ylz takasi ve yiz canlandirma islemlerini basariyla gerceklestirebilir.
Ayrica, tamamen sentetik ve gercek¢i ancak var olmayan yuzler Uretebilen teknikler de
gelistirilmistir (Zhang, 2022).

3. Yapay Zeka ve Deepfake: Dijital Gergekligin Tehlikeli Sinirlari

Yapay zeka, performansini sirekli olarak gelistirme; deneyimlerinden 6grenmekte ve 6nceki
performanslari ile yeni girdilere dayanarak davranislarini ayarlamaktadir. Yapay zeka
teknolojisi henliz gelisiminin erken asamasinda olarak kabul edilmektedir (Castro & New,
2016). ilk nesil yapay zeka teknolojilerine 6rnek olarak Apple’in Siri’si, Amazon’un Alexa’si,
Google’in Nest 68renen termostati ve Pandora’nin otomatik mizik éneri hizmeti verilebilir. Bu
yazilm programlari, insan dilinde konusulan sorgulari ve istekleri tanimlayabilen ve
veritabanindan cevaplarla yanit verebilen makine 6grenimi teknolojisini kullanmaktadir. 2015
yilinda Google, TensorFlow adini verdigi agik kaynakl yapay zeka aracini makine 6grenimi ve
goriunti isleme amaciyla kullanima sunmustur. TensorFlow’un web sitesine gére, Google’in
ceviri sistemi ve Gmail ekipleri, gelen mesajlarin baglamini anlamak ve génderilecek yanitlari
tahmin etmek (bu islem “akilli yanitlar” olarak adlandirilmaktadir) amaciyla bu araci
kullanmistir. Tip alaninda ise doktorlar, diyabetik retinopatiyi (¢alisan yastaki yetiskinler
arasinda diyabete bagli korliigiin en yaygin nedeni) tahmin etmek icin TensorFlow
kullanmislardir. Google ekibi, TensorFlow’u diyabetik retinopatiyi tespit edebilmesi amaciyla
g6z doktorlari tarafindan siniflandirilmis ve kategorize edilmis gorintilerin bulundugu bir
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veritabani kullanarak programlamistir. Doktorlar, yeni bir goriintliye bakmak ig¢in bu araci
kullanabilirler. TensorFlow, bu goérintliyi veritabanindaki goriintilerle karsilastirarak bu
goruntiniln diyabetik retinopatiyi gosterip gostermedigini tahmin edebilir. Ancak, TensorFlow
makine 6grenimi ve gorinti isleme igin degerli bir ara¢ olmasina ragmen, TensorFlow’un agik
kaynakli arka ucu, Deepfake videolari olusturmak gibi kotl niyetli yollarla da kullaniimistir
(Maras & Alexandrou, 2018).

Yeni dijital teknolojiler, gercek ve sahte medyayl ayirt etmeyi giderek daha zor hale
getirmektedir. Bu soruna katkida bulunan en son gelismelerden biri, yapay zeka (Al) kullanarak
bir kisinin gercekte sdylemedigi veya yapmadigi seyleri tasvir eden hiper-gergekei videolar,
yani deepfake'lerin ortaya cikisidir. Deepfake teknolojisi, sosyal medyanin genis erisim glicli
ve hiziyla birlestiginde, ikna edici sahte iceriklerin hizla milyonlarca insana ulasmasina olanak
tanimaktadir. Bu durum, toplum Uzerinde potansiyel olarak ciddi ve olumsuz etkiler
dogurabilir (Westerlund, 2019). Deepfake, son derece gergekei dijital Grtnlerin Gretilmesini
ifade eden bir teknolojidir ve son yillarda sosyal medyada ¢ok sayida deepfake icerik
paylasiimistir. Bu durumun 6zellikle dikkat gekici bir yoni, deepfake olusturmak igin gereken
teknik uzmanhk ve ekipmanin oldukc¢a distk olmasidir (Karnouskos, 2020). Glinlimuzde,
hemen herkes deepfake uygulamalarini indirip video egitimlerini takip ederek yiiz degistirme
videolari olusturabilir hale gelmistir. Roportajlar veya tanitim fotograflari gibi kaynaklardan
alinan video klipler, herhangi bir kisinin ylzinu igerebilir ve bu igeriklerle manipilasyon
yapilabilir (Maras & Alexandrou, 2018).

(Pawelec, 2022), Deepfake teknolojisinin rakipler veya zararl aktorler tarafindan silah olarak
kullanilabilecegi dért temel yolu tanimlamaktadir. ilk olarak, deepfake iceriklerin secimleri
manipiile edebilecegi belirtiimektedir. ikinci olarak, deepfake iceriklerin toplumsal
béliinmeleri daha da derinlestirebilecegi ifade edilmektedir. Uclincii olarak, deepfake
iceriklerin kurumlara ve otoritelere olan gliveni azaltma potansiyeli bulunmaktadir. Dordiinci
olarak, deepfake igerikler gazeteciligi ve glvenilir bilgi kaynaklarini zayiflatabilir. Son derece
inandirici deepfake'lerin ortaya ¢ikmasiyla, gercek video icerikleri veya kayitlari bile icerigi
olumsuz bulanlar tarafindan deepfake olarak karalanabilir.

Yapay zeka destekli deepfake teknolojisi, topluma, politik sisteme ve isletmelere zarar verme
ve istismar amaciyla ses ve videoyu manipiile etmede hizla yayginlasmaktadir. Sosyal medya
platformlarina yetkisiz ses ve gorsel iceriklerin eklenmesiyle, gercek ve sahte bilgileri ayirt
etmek giderek zorlasmistir ve bu durum her gecen giin daha da karmasik bir hale gelmektedir.
Deepfake teknolojisi yalnizca vatandaslar icin bireysel tehditler olusturmakla kalmayip, ayni
zamanda kurumlarimiza olan glveni asindirmakta ve ulusal glvenlik Gzerinde de etkiler
yaratmaktadir (Westerlund, 2019).

4. Yontem

Yapay zeka ve deepfake arasindaki inceleyen calismalarin bibliyometrik bir desenini ¢izmek
amaciyla hazirlanan bu ¢alismanin yontemini bibliyometrik yontem olusturmaktadir.
Bibliyometrik analiz glinimizde bilimsel uzmanlik alani olarak yerlesmis ve 6zellikle bilimsel
ve uygulamali alanlarda arastirma degerlendirme metodolojisinin ayrilmaz bir pargasi haline
gelmistir (Ellegaard & Wallin, 2015). Bibliyometrik analiz, bibliyografik materyalin nicel
calisiimasini ifade etmektedir. Bibliyometrik veriler araciligiyla incelenen konuyla iliskili olarak
makaleleri, yazarlara ve dergilere gore siniflandirilabilen bir arastirma alaninin genel bir
resmini sunmaktadir (Merigd & Yang, 2017). Bibliyometrik analiz araciligiyla bilimsel
literatiriin ve arastirma ciktilarinin nicel élciimlerle degerlendirilmesini amaglanmaktadir. Bu
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analiz, yayinlarin sayisi, atif sayilari, yazarlarin tGretkenligi, dergilerin etki faktorleri gibi cesitli
metrikleri kullanarak, bilimsel faaliyetlerin kapsamli bir sekilde incelenmesini saglamaktadir
(Demir & Oztiirk, 2023; Oztiirk & Demir, 2023).

Belirli bir arastirma alanindaki nitel ve nicel degisiklikleri gorsellestirmek icin bibliyometrik
analizde cesitli metodolojiler kullanilmaktadir. Ornegin, (Valérie & Pierre, 2010)
bibliyometrigin sunlari icerdigini belirtmektedir:

1. Uretkenligi dlcen nicelik gdstergeleri;
2. Etkiyi 6lgen nitelik gostergeleri;
3. ve gesitli bilimsel aktorler arasindaki baglantilari 6lgen yapisal gostergeler (Gaviria-

Marin vd., 2018).

Bibliyometri genellikle iki prosedirii icermektedir. Bunlar, performans analizi ve bilim
haritalama analizidir. Bu prosedirlerden ilki, Ulkeler, {niversiteler ve yazarlar gibi farkl
bilimsel aktdor gruplarini, bilimsel faaliyetlerinin Gretkenligini ve etkisini 6lcerek
degerlendirmeyi amacglamaktadir. Bilim haritalama analizi, bilimsel arastirmanin yapisal ve
dinamik modellerini géstermeye odaklanmaktadir (Cobo vd., 2011; Gaviria-Marin vd., 2018).

4.1. Veri Toplama Araglari ve Sinirliliklar

Bibliyometrik analiz, Web of Science ver diger veri tabanlari tizerinden akademik yayinlarin
ciktilari Gzerinde belirli bir alandaki kiresel arastirma egilimlerini anlamak igin bir tir arastirma
yaklasimidir (Alsharif & Baharun, 2020). Yapay zeka ve deepfake arasindaki iliskiyi inceleyen
bu calismadaki bibliyometrik veriler 1 Agustos 2024 tarihinde Web of Science veri tabanindan
toplanmistir. Web of Science, akademik ve bilimsel arastirmalar icin kapsamh bir atif
veritabanidir. Clarivate Analytics tarafindan isletilen bu platform, arastirmacilara bilimsel
makaleler, konferans bildirileri, dergi makaleleri ve diger akademik yayinlar hakkinda bilgi
saglamaktadir. Web of Science, 6zellikle bibliyometrik analizler, atif izleme ve akademik
performans degerlendirmeleri icin genis bir kaynak sunmaktadir.

Bu calismada, Web of Science’in temel arayizi kullanilarak tarama yapilmistir. Web of
Science’a giris yapilarak “bltin alanlar” secilmis ve arama kismina “artificial intelligence” ve
“deepfake” anahtar kavramlari yazilarak, arama yapilmistir. Bu arama sonucunda bu anahtar
kavramlariiceren 262 akademik ¢alismanin (makale, bildiri, kitap ve kitap bolimi gibi) oldugu
belirlenmistir.

ilk arama sonucunda 262 akademik calismayi sinirlandirmak ve ¢alismanin sinirliliklari ¢cizmek
amaciyla arama ekraninda yer alan calismalarin tlirini goésteren kismindan sadece arastirma
makaleleri ve erken goriinimiinde yer alan makaleler segilmistir. Bunun yani sira incelenecek
olan makalelerin de 6lgmek igcin Web of Science’in kalite bildirimi olan indeksler segilmistir. Bu
bakimdan Web of Science veri tabanina 6zgli dergi indeksleri olan SSCI, SCI-EXPANDED, ESCI
ve AHClI'de taranan dergilerde yer alan makalelerle sinirlandiriimigtir. Bu sinirlandirmalar
sonucunda toplam 183 arastirma makalesinin oldugu belirlenmistir.

4.2. Verilerin islenmesi ve Kullanilan Araglar

Yapilan tarama ve sinirlandirmalar sonucunda elde edilen 183 arastirma makalesine ait
bibliyometrik veriler, Web of Science veri tabaninin disa aktar 6zelligi kullanilarak (tab
delimited ibaresi secilerek) disa aktariimistir. Disa aktarilan verilerin bibliyometrik ag
haritalarini gizebilmek igin VOSviewer yazilim programindan yararlaniimistir. VOSviewer,
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bibliyometrik aglar olusturmak ve gorsellestirmek icin bir yazilim aracidir (van Eck & Waltman,
2017). VOSviewer, Hollanda'daki Leiden Universitesi'ndeki Bilim ve Teknoloji Calismalari
Merkezi (CWTS) tarafindan gelistirilmistir. WoS, Scopus, Dimension, PubMed ve RIS
formatindan indirilen veri dosyalarina dayali bibliyografik verilerden bibliyografik aglari
¢ikarabilmektedir. VOSviewer, ag verilerine dayali haritalar olusturmak ve bu haritalar
gorsellestirmek ve incelemek igin kullanilabilen Java tabanli bir uygulamadir (Bukar vd., 2023).

Bu calismada Web of Science veri tabanindan elde edilen 183 arastirma makalesinin
bibliyometrik haritalarini ¢ikarabilmek ve anlamli gérseller donistirebilmek igin VOSviewer
araciligiyla cesitli incelemeler yapilmistir. Ancak bazi verilere Web of Science veri tabanindan
ulasiimigtir. Calhismalarin yillara, Web of Science indekslerine ve dergilerin yer aldigi alanlara
gore dagilimi Web of Science’dan elde edilmistir. VOSviewer araciligiyla ise incelenen
calismalarin, yazar, atif, Ulke, dergi, kurum/kurulus ve ortak anahtar kelime analizi
gerceklestirilmistir. Ozellikle ortak anahtar kelime analizi, bibliyometrik analiz tarafindan
kapsanan en popller konulari belirlemekte ve disiplinler arasi makalelerin odaklandigi veya
gozden kagirdigl noktalari anlamaya yardimci olmaktadir (Ellegaard & Wallin, 2015b)

5. Bulgular

Bu c¢alismada Web of Science veri tabaninin genel arayiizii kullanilarak “yapay zeka” ve
“deepfake” anahtar kelimeleri kullanilarak tarama yapilmistir. ilk bakista toplam 262 akademik
calisma yer aldigi tespit edilmistir. Bu calismalari sinirlandirmak ve niteliklere gore analiz
edebilmek icin yine Web of Science veri tabaninin araylzinden bazi sinirlandirmalar
gerceklestirilmistir. Oncelikle calismanin kapsami dahilinde sadece arastirma makaleleri,
erken goriinimde (Online First/Ahead of Print) olan ¢alismalar secilmistir. Daha sonra Web of
Science’in indekslerine gore siniflandirmaya gidilmistir. Burada da SSCI, SCI-EXPANDED, ESCI
ve AHCI indekslerinde taranan dergilerde yer alan makaleler secilmistir. Bu siniflandirma
sonucunda “yapay zeka” ve “deepfake” anahtar kelimelerini igeren toplam 183 galismanin
oldugu belirlenmistir. Bu calismalarin ortak indekslerle birlikte Science Citation Index
Expanded (SCI-EXPANDED) 105, Emerging Sources Citation Index (ESCI) 49, Social Sciences
Citation Index (SSCI) 31 ve Arts & Humanities Citation Index (A&HCI) 3 taranan dergilerde yer
aldigi belirlenmistir.

Tablo 1. Yapay Zeka ve Deepfake ile ilgili Calismalarin Yillara Gére Dagilimi

il Sayl | Yizde

2024 | 57 31.148%

2023 | 48 26.230%

2022 | 35 19.126%

2021 | 26 14.208%

2020 | 13 7.104%

2019 | 4 2.186%
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Kaynak: Web of Science Veri Tabani

Tablo 1’de yapay zekad ve deepfake arasindaki iliskiyi inceleyen calismalarin yillara goére
dagihmi yer .almaktadir. Bu konuda vyapilan calismalarin 2019 vyilinda (4) basladig
goritlmektedir. 2020'den 2023'e kadar, bu alandaki ¢alismalarin sayisinda belirgin bir artis
gozlemlenmektedir. 2019 yilinda sadece %2.186 olan calisma orani, 2023 yilinda %31.148'e
ctkmistir. Bu durum, yapay zeka ve deepfake konularinin giderek daha fazla ilgi gérdugina
gostermektedir. 2024 yilinin ilk 8 ayinda ¢alismalarin orani %26.230 olarak gérilmektedir. Bu,
2023'e kiyasla bir diuslise isaret etmekle birlikte, hala yiksek bir orani géstermektedir. Bu
arastirmanin sinirhliklari igerisinde incelenen ¢alismalarin son 5 yilda basladigi ve giderek artan
bir ivmeyle devam ettigi gérilmektedir.

Tablo 2. Yapay Zeka ve Deepfake Calismalarinin Yer Aldig1 Dergilerin Bilim Alanlarina Gore Dagilimi

Bilim Alani Sayl | Ylzde
Bilgisayar Bilimi Bilgi Sistemleri 48 26.230%
Mihendislik Elektrik Elektronik 48 26.230%
Bilgisayar Bilimi Yapay Zeka 35 19.126%
Telekomiinikasyon 20 10.929%
iletisim 18 | 9.836%
Bilgisayar Bilimi Teori Yontemleri 18 9.836%
Hukuk 13 | 7.104%
Bilgisayar Bilimi Yazilim Miihendisligi 12 6.557%
Mihendislik Cok Disiplinli 11 6.011%
Cok Disiplinli Bilimler 10 5.464%
Bilgisayar Bilimi Disiplinler arasi Uygulamalar | 9 4.918%
Otomasyon Kontrol Sistemleri 8 4.372%
Uygulamali Fizik 8 4.372%
Goriintlileme Bilimi Fotograf Teknolojisi 6 3.279%
Malzeme Bilimi Cok Disiplinli 6 3.279%
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Kimya Cok Disiplinli 5 2.732%
isletme 4 2.186%
Kriminoloji 4 2.186%
Psikoloji Deneysel 4 2.186%
Analitik Kimya 3 1.639%
Bilgisayar Bilimi Donanim Mimarisi 3 1.639%
Enstrimanlar ve Enstrimantasyon 3 1.639%
Yonetim 3 1.639%
Operasyon Arastirmasi Yonetim Bilimi 3 1.639%
Optik 3 1.639%
Sosyal Bilimler Disiplinler arasi 3 1.639%
Egitim Arastirmasi 2 1.093%
Aile Calismalari 2 1.093%
Enformasyon Bilimi Kitliphane Bilimi 2 1.093%
Matematik 2 1.093%
Siyaset Bilimi 2 1.093%
Psikoloji Cok Disiplinli 2 1.093%
Sosyal Sorunlar 2 1.093%
Sosyoloji 2 1.093%
Saha Calismalari 1 0.546%
Kiltir Calismalari 1 0.546%
Ekonomi 1 0.546%
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Muhendislik Endistriyel 1 0.546%
Etik 1 0.546%
Film Radyo Televizyon 1 0.546%
Balikgilik 1 0.546%
Saglik Bilimleri Hizmetler 1 0.546%
Tarih 1 0.546%
Eglence ve Spor Turizmi 1 0.546%
Dil Dilbilim 1 0.546%
Matematiksel Hesaplamali Biyoloji 1 0.546%
Tibbi Etik 1 0.546%
Tibbi Bilisim 1 0.546%
Sinirbilimler 1 0.546%
Felsefe 1 0.546%
Psikoloji Matematik 1 0.546%
Robotik 1 0.546%
Sosyal Bilimler Biyomedikal 1 0.546%
Sosyal Hizmet 1 0.546%
Tiyatro 1 0.546%
Veterinerlik Bilimleri 1 0.546%

Kaynak: Web of Science Veri Tabani

Tablo 2'de yapay zeka ve deepfake konularindaki calismalarin yayimlandigi dergilerin ait
oldugu calisma alanlari gosterilmektedir. Yapay zeka ve deepfake arasindaki calismalarinin 56
farkli bilim alaninda yer aldigi ve en fazla Bilgisayar Bilimleri Bilisim Sistemleri ve Mihendisligi
Elektrik Elektronik alanlarinda yer alan dergilerde yayimlandigi gérilmektedir (%26.230). Bu,
yapay zeka ve deepfake konularinin bilisim sistemleri ve elektrik-elektronik mihendisligi
alanlarinda yogun olarak incelendigini gostermektedir. Yapay zeka ve deepfake’in iletisim
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teknolojilerindeki durumunun incelendigi alanlar olan Telekomiinikasyon (%10.929) ve
iletisim (%9,83) gibi alanlarda yapay zeka ve deepfake teknolojisinin iletisimdeki etkisinin yani
sira bu teknolojilerin sosyal ve teknik yonlerini anlamaya yonelik ¢alismalar ylrtttldtgini
gostermesi bakimindan 6nem tasimaktadir.

Diger taraftan yapay zeka ve deepfake galismalarinin en az incelendigi dikkat c¢ekici alanlar
Otomasyon Kontrol Sistemleri, Uygulamali Fizik, Goriintileme Bilimi Fotograf Teknolojisi,
Malzeme Bilimi Multidisipliner ve Kimya Multidisipliner yer almaktadir. Genel olarak, bu tablo,
yapay zeka ve deepfake konularinin ¢ok disiplinli bir yapiya sahip oldugunu ve genis bir
yelpazede incelendigini gostermektedir. Bilgisayar bilimleri ve mihendislik alanlari en yogun
calisilan alanlar olsa da iletisim, hukuk, sosyal bilimler ve diger bir¢cok alan da bu konulara
onemli katkilarda bulunmaktadir.

5.1. Verilerin Ag Haritalari

Yapay Zeka ve deepfake konulu calismalardan elde edilen veriler ile en fazla atif alan
calismalarin, yayin yapan dergilerin, arastirmacilarin, kurumlarin, tlkelerin ve ortak anahtar
kelimelerin ag haritalari olusturulmus ve detayli sekilde incelenmistir.
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Sekil 1. En Fazla Atif Alan Yapay Zeka ve Deepfake Calismalarinin Ag Haritasi

incelenen 183 calisma icerisinde en fazla atif Mika Westerlund’in 2019 yilinda yayimlamis “The
Emergence of Deepfake Technology: A Review” isimli calismaya gelmistir. Bu ¢calismaya toplam
Web of Science veri tabanina gére 262 atif yapiimistir. Calismanin Google Akademik atif
verilerine gore 951 atif yapildigi belirlenmistir. Calismada, deepfake'lerin ne oldugunu ve
bunlari kimin Urettigini, deepfake teknolojisinin faydalarinin ve tehditlerinin neler oldugunu,
deepfake 6rneklerinin neler oldugunu ve deepfake'lerle nasil miicadele edilecegini incelemek
icin 84 adet kamuya acik ¢evrimici haber makalesi analiz edilmistir. Calisma sonucunda,
deepfake'lerin toplum, siyasi sistem ve is icin 6nemli bir tehdit olmasina ragmen, mevzuat ve
dizenleme, kurumsal politikalar ve gonilli eylem, egitim ve O0gretim ve ayrica deepfake
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tespiti, icerik kimlik dogrulamasi ve deepfake'lerin 6nlenmesi icin teknolojinin gelistirilmesi
yoluyla miicadele edilebilecegi tespit edilmistir.
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Sekil 2. En Fazla Yayin Yapan Dergilerdeki Yapay Zeka ve Deepfake Ag Haritasi

127 dergide makaleler yayinlanmistir. En fazla makale yayimlayan dergilere bakildiginda IEEE
Access dergisinin en fazla makale yayimlayan dergi oldugu tespit edilmistir. Bu dergide 14
makale yayimlanmis ve bu 14 ¢alismaya 189 atif yapiimistir. En fazla atif ise Technology
innovation Management Review isimli calismada yapilan (Westerlund, 2019) yilinda “The
Emergence of Deepfake Technology: A Review” isimli galismaya gelmistir. Bu galismaya toplam
Web of Science veri tabanina gore 262 atif yapiimistir.
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Sekil 3. Yapay Zeka ve Deepfake Konulu En Fazla Yayin Yapan Arastirmacilarin Ag Haritasi

incelenen 183 calisma 628 ortak arastirmaci tarafindan yayimlanmistir. Bu arastirmacilar
arasinda Lin Bin’in yapmis oldugu 4 calismaya toplam 42 atif yapiimistir. Westerlund’un
yapmis oldugu calismaya 262, Jan Kietzmann’in yapmis oldugu 3 calismaya 164 atif yapiimistir.
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Sekil 4. Yapay Zeka ve Deepfake’in En Fazla Yayina Sahip Kurumlarin Ag Haritasi

incelenen ¢alismalari yayimlayan 628 arastirmacinin yer aldigi kurum ve kuruluslara
bakildiginda 347 farkh kurum ve kurulusta calistiklari gortilmektedir. Bu kurum ve kuruluslar
arasinda en fazla Cin Bilimler Akademisi’nde yer alan arastirmacilar tarafindan yayimlanmistir.
Bu kurumda yer alan arastirmacilar toplam 7 calisma yayimlamis ve 114 atif yapilmistir. Bu
kurumdan sonra en fazla ¢alisma Shenzhen University’de yer alan arastirmacilar tarafindan
yayimlanmistir. Bu kurumda yer alan arastirmacilar 6 galisma yayimlamis ve bu galismalara
toplam 50 atif yapilmistir. En fazla atif ise (Westerlund, 2019) Carleton University kurumuna
yapilmistir.
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Sekil 5. Yapay Zeka ve Deepfake Konulu En Fazla Yayin Yapan Ulkelerin Ag Haritasi

Calismalar 54 farkh (lkede yer alan arastirmacilar tarafindan yayimlanmistir. Bu ulkeler
arasinda en fazla makale (41) Cin Halk Cumhuriyeti’'nde yer alan arastirmacilar tarafindan
yayimlanmistir. Bu calismalara toplam 225 atif yapilmistir. Diger taraftan Amerika Birlesik
Devletleri‘'nde yer alan arastirmacilarin yayimlamis oldugu 32 calismaya toplam 801 atif
yapiimistir. Listede Tirkiye’den ise 3 ¢alisma bulunmaktadir. Bu c¢alismalara toplam 13 atif
yapilmistir.
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Sekil 6. Yapay Zeka ve Deepfake Calismalarindaki Ortak Anahtar Kelimelerin Ag Haritasi

incelenen calismalar icerisinde toplam 647 ortak anahtar kelimenin oldugu belirlenmistir. Bu
ortak anahtar kelimeler arasinda en fazla (57) deepfake, yapay zeka (50), deepfakes (38), deep
learning (36), deep detection (42) kavramlari kullanilmistir. En az ve dikkat gekici olan anahtar
kelimeler ise veri glivenligi, gazetecilik, Twitter, Facebook ve Google gibi aglar, propaganda,
kavramlaridir.

Sonug

Web of Science, akademik ve bilimsel calismalar icin oldukca genis bir veri tabanidir. Bu
platform, arastirmacilarin bilimsel makalelere, konferans bildirilerine ve diger akademik
yayinlara ulasmasini kolaylastirmaktadir. Ozellikle bibliyometrik analizler, atif izleme ve
akademik performans degerlendirmeleri icin siklikla kullanilmaktadir. Bu ¢alismada, Web of
Science veri tabanindan “yapay zeka” ve “deepfake” anahtar kelimeleri kullanilarak yapilan
tarama sonucunda, 262 akademik ¢alisma tespit edilmistir. Bu calismalar, SSCI, SCI-EXPANDED,
ESCI ve AHCl’de taranan dergilere gore sinirlandirilmis ve sonrasinda 183 calisma Uzerinde
derinlemesine bir analiz yapilmistir. Analizler, yapay zeka ve deepfake konularindaki akademik
ilginin hizla arttigini ve bu konularin genis bir yelpazede ele alindigini ortaya koymustur.

2019'dan itibaren yapay zeka ve deepfake konularinda yapilan akademik ¢alismalarin 6nemli
bir artis gdstermektedir. 2019 yilinda bu konulara iliskin galismalarin orani %2.186 olarak
belirlenmisken, 2020'den itibaren belirgin bir artis yasanmis ve 2023 yih itibariyla bu oran
%31.148'e ulagsmistir. Bu artis, yapay zeka ve deepfake teknolojilerine olan akademik ilginin
hizla buyldugini ve bu alandaki arastirmalarin giderek daha fazla 6nem kazandigini
gostermektedir. Teknolojide yasanan gelismeler, yapay zeka ve deepfake teknolojilerinin
sosyal ve politik etkilerinin artmasi ve bu konuda yapilan arastirmalara yonelik cesitli kurum
ve kuruluslarca arastirma fonlarinin ve desteginin artmasi, ¢alismalarin da artmasina yol
acmistir. Diger taraftan yapay zeka ve deepfake konularinin yayimlandigi dergi alanlarindaki
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dagilim, bu teknolojilerin 6zellikle bilisim sistemleri, miihendislik ve iletisim teknolojileri
alanlarinda genis bir etki yarattigini géstermektedir. Daha az incelenen alanlarda ise bu
konularin potansiyel etkileri UGzerine daha fazla arastirma yapilmasi gerektigi ortaya
¢ctkmaktadir.

incelenen 183 calismada toplam 647 ortak anahtar kelime tespit edilmistir. Bu anahtar
kelimeler arasinda deepfake, yapay zekd, deepfakes, deep learning ve deep detection
kavramlari en fazla kullanilan anahtar kelimeler olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu durum, yapay zeka
ve deepfake teknolojilerinin bu ¢alismalarin merkezinde yer aldigini ve arastirmalarin bu iki
konu etrafinda yogunlastigini géstermektedir. Ancak ortak anahtar kelime analizi sonucunda,
deepfake ve yapay zekd konularindaki arastirmalarin teknik ve teknolojik yonlerine
odaklandigini, ancak veri giivenligi, medya etkileri ve propaganda gibi toplumsal ve etik
konularin daha az ele alindigini gostermektedir. Bu, gelecekte yapilacak arastirmalarin,
deepfake teknolojisinin toplumsal etkileri ve etik sorunlari lzerine daha fazla odaklanmasi
gerektigini ortaya koymaktadir.

Sonug olarak, yapay zeka ve deepfake konularinin multidisipliner bir yapiya sahip oldugu ve
cesitli bilim alanlarinda derinlemesine incelendigi anlasiimaktadir. Bilgisayar bilimleri ve
miihendislik alanlari, bu arastirmalarin merkezinde yer alirken, iletisim, hukuk ve sosyal
bilimler gibi diger alanlar da bu konulara dnemli katkilarda bulunmaktadir. Tlrkiye’den yapilan
calismalar ise daha sinirli olmakla birlikte, uluslararasi arastirmalarla kiyaslandiginda daha
fazla dikkat cekici calisma yapilmasina ihtiyac duyuldugu gorilmektedir. Bu calisma, yapay
zeka ve deepfake teknolojilerinin akademik literatiirdeki yerini ve bu alandaki arastirma
egilimlerini anlamak acgisindan onemli bilgiler sunmaktadir. Gelecek arastirmalarda, bu
konularin daha genis bir disiplinler arasi perspektifle ele alinmasi ve gesitli alanlarda daha fazla
calisma yapilmasi gerektigi 6nerilmektedir.

Aciklamalar

* Etik Kurul Onayi: Bu calisma, yapay zekda ve deepfake konusunu ele alan literatiiriin
bibliyometrik analizini icerdigi ve herhangi bir insan faktorini arastirma nesnesi olarak
kullanmadigi icin etik kurul onayi gerektirmemektedir.

* Yayin Etigi: Bu galisma, “Yliksekodgretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi
Yonergesi” kapsaminda belirtilen kurallara uygun olarak hazirlanmistir. Ayrica, makale intihal
tespit yazilimlariyla (Turnitin / iThenticate) taranmis ve herhangi bir intihal tespit edilmemistir.

* Yazar Katki Orani: Uygun degildir.

* Cikar Catismasi: Calismanin yazarinin herhangi bir kurum veya bu kurumun calisanlariyla
arastirmayi etkileyebilecek diizeyde dogrudan veya dolayli olarak herhangi bir finansal, ticari,
hukuki veya profesyonel iliskisi/¢ikari s6z konusu degildir.

* Akademik Finansal Destek: Calisma; herhangi bir akademik finansal destek kurulusu
(TUBITAK, BAP, Avrupa Birligi, Birlesmis Milletler, vs.) tarafindan desteklenmemistir.

*  Yazar Beyani: GCalhsma herhangi bir tezden (Uretilmemis ve herhangi bir
kongre/sempozyum/konferansta sunulmamistir.
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Structured Extended Abstract

Research Background & Problem

Artificial intelligence (Al) studies have been the result of continuous efforts by scientists and
engineers for over 65 years. The fundamental claim is that human-made machines can not
only perform labor-intensive tasks but also develop human-like intelligence. On the other
hand, the development of Al has also brought about negative aspects. Particularly,
applications known as "deepfake" have led to various adverse consequences. Over the past
decade, social media platforms, which were developed to connect people and enable them to
share their ideas and opinions through multimedia content (such as images, videos, audio,
and text), have also been used to manipulate and influence public opinion via bots. Artificial
intelligence (Al) is recognized as the intelligence of machines and the branch of computer
science aimed at creating it. The concept of Al was first used by John McCarthy in 1955.
(McCarthy et al., 2006) defines Al as "the science and engineering of making intelligent
machines." The term "deepfake" is derived from the combination of "deep learning" and
"fake." Deepfake technology provides the ability to swap or mask one person's face with
another's. Additionally, deepfake allows for the alteration of original sounds and facial
expressions in an image or video. Nowadays, deepfake technology utilizes deep learning and
Al techniques to perform such manipulations, making it extremely difficult to detect them
(Chadha et al., 2021).

Research Methodology

The methodology of this study, which aims to outline a bibliometric pattern of studies
examining the relationship between Al and deepfake, is based on bibliometric analysis.
Bibliometric analysis has become an established scientific specialty and is particularly an
integral part of research evaluation methodology in scientific and applied fields(Ellegaard &
Wallin, 2015). Bibliometric analysis is a type of research approach used to understand global
research trends in a particular field based on the outputs of academic publications from
databases like Web of Science (Alsharif et al., 2020). The bibliometric data in this study,
examining the relationship between Al and deepfake, were collected from the Web of Science
database on August 1, 2024.

As a result of the screening and limitations, bibliometric data for 183 research articles were
obtained and exported using the export feature of the Web of Science database (with the "tab
delimited" option selected). The exported data were used to create bibliometric network
maps through the VOSviewer software program.

Research Results

Among the 183 studies examined, the most cited work was Mika Westerlund’s 2019
publication titled "The Emergence of Deepfake Technology: A Review," which received 262
citations according to the Web of Science database. According to Google Scholar citation data,
this work has received 951 citations.

Articles were published in 127 different journals. IEEE Access was identified as the journal with
the most publications. The 183 studies were authored by 628 co-researchers. Among these
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researchers, Lin Bin’s 4 studies received a total of 42 citations. Westerlund’s work was cited
262 times, and Jan Kietzmann'’s 3 studies were cited 164 times.

Examining the institutions and organizations where the 628 researchers are affiliated, it was
observed that they work at 347 different institutions. Among these, the most publications
were produced by researchers affiliated with the Chinese Academy of Sciences. The studies
were published by researchers from 54 different countries. Among these countries, China had
the most publications (41) by researchers, and these studies received a total of 225 citations.
It was determined that there are 647 shared keywords among the examined studies. The most
frequently used keywords included deepfake (57), artificial intelligence (50), deepfakes (38),
deep learning (36), and deep detection (42). The least common and notable keywords were
data security, journalism, networks like Twitter, Facebook, and Google, and propaganda.

Conclusion & Discussion

In conclusion, it is understood that the topics of Al and deepfake possess a multidisciplinary
nature and are deeply examined in various scientific fields. While computer science and
engineering are at the core of these studies, other fields such as communication, law, and
social sciences also make significant contributions. Studies from Turkey are more limited, and
there is a need for more attention-grabbing research when compared to international studies.
This study provides important insights into the place of Al and deepfake technologies in the
academic literature and the research trends in this area. Future research should address these
topics from a broader interdisciplinary perspective, and more studies should be conducted in
various fields.
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Abstract

Artificial intelligence usage in the communication field is of strategic importance. However, most communication practitioners and academicians
have not noticed the gains in momentum substantially artificial intelligence. Through communication journals, this study aims to examine how
artificial intelligence is used, its effects, and how important it is in communication. This study was designed as a content analysis and bibliometric
analysis study. The sample of this study is Al-based articles in Web of Science Q1 indices communication journals. It selected and examined the
first sixteen journals in communication keyword search based on SCimago Journal & Country Rank. This study revealed artificial intelligence
usage in the communication industry and field, in addition to Al's impact and significance and Al-based technologies in communication. It was
found that the most used method for artificial intelligence-based articles in communication journals was the semi-structured interview method.
It is seen that common keywords in Al-based articles and communication journals are announced as human-machine communication, machine
learning, artificial agent, artificial intelligence, bias, and social media concepts. In this study, a positive correlation between communication
science and artificial intelligence technologies was observed. This study contributes to new studies on artificial intelligence, communication, the
impacts of artificial intelligence on communication, new communication technologies, generative Al, human-machine communication, and other
related areas.

Keywords: Artificial Intelligence, Communication Studies, Communication Journals, Al Technology, Communication Science

0z

iletisim alaninda yapay zeka kullanimi stratejik bir 5Sneme sahiptir. Ancak gogu iletisim profesyonelleri ve akademisyenler yapay zekanin énemli
oranda ivme kazandiginin farkinda olmamaktadir. Bu ¢alisma, iletisim dergileri (izerinden yapay zekanin nasil kullanildigini, etkilerini ve iletisim
alaninda ne kadar 6nemli oldugunu incelemeyi amaglamaktadir. Bu galisma bir icerik analizi ve bibliyometrik analiz calismasi olarak tasarlanmistir.
Calismanin 6rneklemi Web of Science Q1 indeksli iletisim dergilerinde yayinlanan yapay zeka tabanh makalelerdir. SCimago Journal & Country
Rank 6lgtim verilerine dayali olarak iletisim alani anahtar kelimesine gére ilk 16 makale segilmis ve incelenmistir. Bu ¢alisma iletisim sektori ve
iletisim bilim alaninda yapay zeka kullanimini, yapay zekanin etkilerini ve 6nemini ve iletisim alaninda yapay zeka tabanh teknolojileri ortaya
koymaktadir. iletisim dergilerinde yapay zeka tabanli makaleler iizerinden en ¢ok kullanilan yéntemin yari yapilandirilmis miilakat oldugu tespit
edilmistir. iletisim dergilerindeki yapay zeka tabanli makalelerde ortak anahtar kelimelerin insan-makine iletisimi, makine 6grenme, yapay
ajanslar, yapay zeka, onyargilar, sosyal medya kavramlari oldugu gortlmdstir. Bu ¢alismada iletisim bilimi ve yapay zeka teknolojileri arasinda
pozitif bir iliski oldugu gézlemlenmistir. Bu calisma yapay zek3, iletisim, iletisimde yapay zekanin etkileri, yeniiletisim teknolojileri, Gretken yapay
zeka, insan-makine iletisimi ve diger iliskili alanlardaki konularda yapilacak yeni galismalara katki saglamaktadir.
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Introduction

Artificial intelligence technologies become necessary day by day, particularly with the
common use of communication technologies in every walk of life. Communication is an area
that increases the importance of these technological developments. Artificial intelligence is a
pivotal innovation and technology in communication. It is evident that as the gamut of
artificial intelligence applications and systems broaden, communication and artificial
intelligence relationships have developed and transformed.

The proliferation of artificial intelligence technologies has paved the way for transformative
changes in various sectors from communication to telecommunication (Voicu, R. C., Pande, A.
K., Tanveer, M. H., & Chang, Y., 2024). Artificial intelligence technologies have changed
interactions and communication between people and organizations along with the usage of
communication technologies (Gholami & Al Abdwani, 2024). Artificial intelligence is a
computer science field and communication technology enhancing science and technologies.
Al provides the capability of dealing with other technologies such as big data, high accuracy,
speedy processing, and complexity. Al has been used in a variety of areas including
communication, computer sciences, education, engineering, health, medicine, finance, and so
on (Alsamhi, S., Ma, O., & Ansari, M., 2018). Artificial intelligence is becoming commonplace
in commerce, finance, retail, communication industries, and sciences and an inseparable part
of daily life (Zerfass et al, 2020). Artificial intelligence systems provide opportunities for
communication. These advantages epitomize perceiving better digital environments, making
informed decisions, carrying out tasks with autonomy, comprehending digital content, and so
on (Voicu, R. C,, Pande, A. K., Tanveer, M. H., & Chang, Y., 2024). The present-day society has
transformed with the rise and spread of artificial intelligence technologies. The penetration,
and growing usage of artificial intelligence impact in terms of various implications in different
fields including communication (Gil De Zudiga vd., 2024). (Gil de Zuniga et al., 2024). The
interaction between society and science is important for innovative and creative new studies,
ideas, and projects. Molfino et al. (2024)indicate that these interactions inspire. Artificial
intelligence is developing at an unprecedented pace and continuing to transform with epochal
changes and revolutions in human life and societies thanks to the spread of Al technologies
(Chen, 2024, p. 3266).

In the present digital society, artificial intelligence has a widespread presence for all digital
citizens. Cutting-edge technologies and rapid development of Al technologies enable to
prevalence of artificial intelligence in every sphere of life (Jungherr, 2023, s. 1). Artificial
intelligence spread in large areas from the private sector to government applications and from
science fields to national research funders. In this context, Williams et al (2023) indicate that
artificial intelligence research areas are supported by government, decision-makers, and
private sector professionals. They announced that governments have revealed to support
national Al strategies and develop local Al research in cooperation with public-private
partnerships.

1. Artificial Intelligence and Communication

Artificial intelligence is associated with intelligence behaviors in artifacts like humanoid and
non-humanoid robots. Al involves a set of abilities such as understanding, comprehending,
perception, learning, evaluation, communication with other people and machines, acting, and
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solving problems in complex environments (Zerfass et al., 2020, p. 2). Human-machine
interactions enable the development of artificial intelligence and communication
relationships. An emerging field of communication called "human-machine communication"
focuses on giving robots and humans meanings (Guzman & Lewis, 2020, p. 2). Artificial
intelligence usage in communication industry and field serve at cross purposes. For example,
this situation epitomizes such as exchanges of messages, communication with other people,
interactions with Al-based programs, applications and tools, navigation systems, and facility
of payment with Al technologies (Guzman & Lewis, 2020, p. 3). Besides, artificial intelligence
is important in communication in terms of staying abreast of agendas and new ideas. The
examples like Google News constitute substantial evidence.

Artificial intelligence has revealed new notions and concepts in communication sub-areas like
public relations, advertising, marketing, and interpersonal communication. Artificial
intelligence in terms of public relations provides opportunities to evaluate crisis
communication and management, form content, write data-based content, and even stay
abreast of agendas and the latest news (Kavut, 2022, p. 85). Artificial intelligence also enables
digital security and digital privacy with improved face recognition systems, especially in digital
identity usage and digital profiles. Artificial intelligence presents measurable, reliable, fast,
and interactive solutions to digital identity security in all digital environments. Algorithm
impacts the lives of people from communication patterns to online shopping, from digital
banking to smart telephone usage (Kavut, 2021, p. 541). Artificial intelligence and
communication areas maintained studies as two independent areas for more than 70 years.
However, these two areas affect each other in terms of technological development, and
communication skills. The relationship between artificial intelligence and communication has
revealed new concepts like human-machine communication and human-machine interaction.
Artificial intelligence has brought a new dimension to communication (Kavut, 2024, p. 39).
Another concept is computer-mediated communication regarding artificial intelligence and
communication. Hiltz and Troff defined "computer-mediated communication" as human
communication made possible by computers in 1978 (Gholami & Al Abdwani, 2024, p. 31).
Artificial intelligence has given rise to apprehension in the communication field in terms of
workforce loss. However, the present-day studies on artificial intelligence's effects in
communication show that such apprehensions are needn't in industry. According to current
studies, humans are still needed in the communication area, communication professionals
announce only a 1.5 percent chance of losing their jobs to artificial intelligence technologies.
Creativity, critical thinking, innovation, emotional intelligence, body language, empathy,
study, and examining skills have revealed the differences between humans and artificial
intelligence technologies (Zerfass et al., 2020, p. 4).

Artificial intelligence technologies have an infrastructure reshaping the communication field.
Artificial intelligence is a force that is changing people's everyday lives in addition to being a
technology. The transformative effect of artificial intelligence in the communication field
enables how people communicate with other people and humanoid artificial robots, and how
content is generated and classified. Therefore, it is known that Al is a pivotal driving force in
the personalization of communication content (Hermann, 2022, p. 2). Artificial intelligence
also benefits business communication. Communication professionals may produce better
digital content, higher productivity, and developed communication patterns. Present-day
businesses use Al-based tools for collaboration, teamwork, and communication among
different department employees, business partners, media, and all stakeholders (Getchell et
al., 2022, pp. 9-10).
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Al tools serve at cross purposes. Figure 1 gives an overview of the Veen Diagram displaying
artificial intelligence tool samples according to performance level. Gil de Zuniga et al.

(2024) state that artificial intelligence approaches can be used for a wide range of activities,
decisions, and projections.They are epitomized by some Al tools. While Apple Siri has been
used in the process of decisions and tasks, Google Assistant has been used for decisions and
predictions and future implications, and Shazam, and Health&Fitness applications have been
used for tasks and predictions. ChatGPT, GPT-3, GPT-4, Google Meet, Zoom Meetings, Google
Speech to Text, Otter, Al, Google Voice, True Caller application, and so on based on tasks Al
tools have been used in all sectors including communication.

Examples:
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Figure 1. Venn diagram illustrating several Al tools according to their performance levels (Gil
De Zuiiga et al., 2024).

As seen in Figure 1, all Al tools have been used for different aims and goals. Artificial
intelligence tools enable easy usage of these technologies and the processes of decision-
making, tasks, prediction analyses, and so on. Al systems and technologies must interact
fluidly and responsively for capturing data in real time, storing data, accumulating knowledge
over time, and using a variety of modalities and languages.Al branches are classified into
knowledge & representation, machine learning, perception, planning, and reasoning. The core
functions of artificial intelligence are thought to be reasoning and decision-making (Molfino
vd., 2024, p. 118). Al is a process covering a set of transactions like knowledge, representation,
machine learning, decision-making, prediction, planning, and reasoning. In this context, we
can say that the gamut of Al technologies has been associated with the different branches of
Al.

2. Aim and Method

The present study was designed as a content analysis and bibliometric analysis study. The
research is conducted with bibliometric analysis and content analysis methods. It was
prepared frequency analysis tables and coding tables to examine Al-based articles in the
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communication field according to the Al’s effects on the communication field and sector,
changing trends, new ideas in communication, and so on. It is selected Web of Science
database for bibliometric analysis. Through communication journals, this study aims to
examine how artificial intelligence is used, its effects, and how important it is in the field of
communication. Bibliometric analysis is a common and strict approach to examining and
analyzing the large size of data. This approach enables the evolutionary nuances and new
perspectives in a determined specific field (Donthu vd., 2021, s. 285). The following research
questions are being looked into in relation to this goal:

Research Question 1: How are journal qualities distributed?

Research Question 2: How are reviewed publications in communication journals
distributed based on the different types of artificial intelligence?

Research Question 3: How are the reviewed articles in communication journals
distributed in terms of keywords and topics?

Research Question 4: In communication journals, how are assessed articles distributed
based on the methodology used?

Research Question 5: In communication journals, how are studied papers distributed
in terms of citations?

Research Question 6: What is an article in a communication journal's bibliometric
analysis?

The universe of this study constitutes communication journals and these journals' web pages.
All published articles in selected communication journals in 2023 were examined on the
journals' web pages' archive. The sample of this study is Al-based articles in Web of Science
Q1 indices communication journals. It is used purposeful sample method is one of the non-
probability sampling types in this study. This study draws on purposeful sampling and its
criterion sampling sub-dimensions. Purposeful sampling refers to obtaining the maximum
level sample and providing of best available level to constitute theory (Kavut, 2023, s. 354).
Criterion sampling involves reviewing to construct a comprehensive understanding to make
certain pre-determined criteria (Suri, 2011, s. 69). It is examined that Web of Science Q1
indices articles in the Communication field in 2023 year. It selected the first sixteen journals
in communication keyword search based on SCImago Journal & Country Rank (SciMago, 2024).
Firstly it is the first of ten journals in communication keyword search based on SClmago
Journal & Country Rank. However, according to these examinations, it is found that some
journals haven't artificial intelligence-based articles in communication journals. Therefore, six
journals were added to the sample. The journals' websites were used to review every issue
published in 2023. This year's published articles were all assessed in the web pages' archive.
Article reviewing is limited to artificial intelligence topics and evaluating research articles. This
study has two limitations. Firstly, this study is limited to artificial intelligence and
communication topics in literature. Second, this study examines articles in communication
journals in terms of Al's effects on the communication industry and, the relationship between
Al and communication. Only original research articles are evaluated and examined in this
study.

3. Findings

Research on the significance of artificial intelligence as well as the effects and ramifications of
communication journal samples are presented in this part.
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Table 1. The characteristics of journals.

Communication

on communication via
computer-based media
technologies.

Journals’ Name Subject category of the | Issues
journal (per year)
Communication Methods and Measures gualitative and 4
guantitative
methodology in
communication studies
Transactions of the Association for computational linguistics | 1
Computational Linguistics and natural language
processes
Political Communication Politics and 6
communication
Communication Research research and theory in 8
all areas within the field
of communication.
Journal of Advertising All research related to 5
all types of advertising
International Journal of Press/Politics -the role of the press 4
and politics in a
globalized world.
-new media and political
processes
Journal of Communication communication 6
research, practice,
policy, and theory
Digital Journalism Digital journalism 10
studies, digital news
storytelling, Al in
journalism, data
journalism
Annals of the International Communication | in all areas within the 4
Association field of communication.
International Journal of Advertising all aspects of marketing | 8
communications
Big Data and Society The implications of Big 2
data for societies
Journal of Computer-Mediated social science researches | 6
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Research on Language and Social Interaction | empirical and 4
theoretical research
bearing on language as it
is used in interaction.

Group Processes and Intergroup Relations social psychological 8
processes within and
between groups
Social Media and Society social media and its 4
impact on societies past,
present and future

New Media and Society The scale and speed of 12
new media development

Web of Science Ql indices communication journals are presented in Table 1. These journals
were selected according to SCImago Journal & Country Rank data in the 2023 year. Web of
Science Q1 indices communication journals classified into from 1 to 12 according to issues per
year.

Table 2. The distribution of examined articles according to artificial intelligence

Journals’ Name Article Frequency | Al-based article
frequency

Communication Methods and 18 None

Measures

Transactions of the Association for | 98 None

Computational Linguistics

Political Communication 37 None
Communication Research 40 1
Journal of Advertising 45 1
International Journal of 47 None

Press/Politics

Journal of Communication 47 1
Digital Journalism 99 3
Annals of the International 20 None

Communication Association

International Journal of Advertising | 62 1
Big Data and Society 106 18
Journal of Computer-Mediated 57 4

Communication

Research on Language and Social 16 None
Interaction
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Group Processes and Intergroup 89 None
Relations

Social Media and Society 194 2
New Media and Society 170 1
Total 1145 32

Table 2 shows that Al based article rate constitutes 1 percent of Web of Science Q1 indices
communication journals of total articles in 2023. In this study, in the first stage, it is examined
about 1150 articles. In the second stage, it is evaluated 32 artificial intelligence-based articles
in communication journals. The most Al-based articles having journals is Big Data and Society

journal with 18 articles.

Table 3. The distribution of Al-based communication journals' articles according to topics

Al

computational
journalism, search
engine
optimization,
machine learning,
natural language
generation and
human-machine
communication

and keywords
Journals’ Name Topic Keywords Common Citation
Keywords
Communication Human and Stereotyping, 4
Research Artificial Agent | machine agency, Human-
interpersonal machine
influence, advice, N
. communication,
artificial agent, and machine
mind perception learning,
artificial agents,
Journal of Al-Generated Not mentioned _artlfl(,:lal 26
Advertising Charitable mtelhgence,
. bias,
Giving Ads .
algorithms,
Journal of Artificial Al agent, social media 17
Communication Intelligence communication
and Persuasion | technology, Al-
based persuasion,
human-machine
communication, Al
system design
Digital Journalism | Communicative | communicative Al, 22
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Digital Journalism

Al in Media and
Journalism

Not mentioned

Digital Journalism

Artificial
Intelligence
Cues

Al journalism,
human-computer
interaction, robot
journalism, machine
agent, hostile media
bias, human-
machine
communication,
hostile media
effect, automated
journalism

29

International
Journal of
Advertising

Artificial
Intelligence
and Marketing
Communication

digital
environments,
customer data,
digital content
assets, IT
infrastructure,
machine learning
algorithms

27

Big Data and
Society

Data and Al for
Good

technological
initiatives, data for
good, ICT for
development,
critical data studies,
Al for social good

23

Big Data and
Society

Al and human
rights

Al, bias, human
rights, social justice,
privacy

Big Data and
Society

Extrapolation
and Al

Al regulations,
transparency,
automated systems,
Al, extrapolation,
machine learning

Big Data and
Society

Al and media

Journalism, Al,
techno-
entrepreneurialism
media, translation,
controversy, STS,
political economy

Big Data and
Society

Al classification

accessibility,
artificial
intelligence,
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disability, deep
learning, bias,
United States

Big Data and
Society

Biases in Al
systems

COVID-19, social
determinants of
health, Al systems,
triage and risk
prediction, bias

Big Data and
Society

Al Literacy

Al education, Al
literacy,
Responsible Al,
ethical Al, Al
fairness, Al
accountability

Big Data and
Society

Al policy

single market,
Artificial
intelligence,
European
Unionsocio-
technical
imaginaries, digital
innovation,
problem analysis

Big Data and
Society

Online Al
courses

machine learning,
artificial
intelligence, Al
industry, online
courses, political
economy,
algorithmic
techniques

22

Big Data and
Society

Al and
language
model

chatbot interviews,
Al, psychoanalysis,
large language
models,
reinforcement
learning from
human feedback,
automated
subjects.

10

Big Data and
Society

Artificial
intelligence in
the workplace

human-Al
interaction, skills,
artificial

11
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intelligence, human
intelligence,

Big Data and
Society

Data protection
and Al

anti-discrimination,
social inequality,
predictive analytics,
data protection &
privacy, data ethics,
profiling

16

Big Data and
Society

Perceptions of
Al

social media,
artificial
intelligence, risk
perception, risk
society, algorithms,

Big Data and
Society

Al incidents
and
participation

Artificial
intelligence, All,
algorithms,
controversies,
participation,
Twitter

Big Data and
Society

Al Empire and
Global Al

Al Empire, data
colonialism,
algorithmic
oppression,
generative Al,
critical Al,
intersectionality

12

Big Data and
Society

Significance of
Al

social media
content
moderation, Al,
extreme speech,
ethical scaling,
decoloniality,
ethnography and
algorithm auditing

12

Big Data and
Society

Al supply chain

located
accountability
modularity, supply
chain, software
engineering,
artificial
intelligence, ethics.

65

Big Data and
Society

Hybridity and
Al

artificial
intelligence,
research value,
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hybridity,
knowledge
production, and
bibliometrics
Journal of Speech decision-making, 5
Computer- production job interview,
Mediated uncertainty: Al | speech production,
Communication interviewer uncertainty and
social presence
Journal of Al and future of work, 3
Computer- radiology artificial
Mediated intelligence, frame,
Communication framing and
technological
promises
Journal of Gender biases | algorithm auditing, 21
Computer- and Image- Generative Al,
Mediated generative Al DALL_E 2, gender
Communication bias, computer
vision.
Journal of Al and news -
Computer- . .
' visual framing,
Medlateq ) artificial
Communication intelligence, media
logic, gender, digital
space
Social Media and Al and democracy, artificial 45
Society democracy intelligence, self-
rule, equality,
elections, autocracy
Social Media and Al-based cyberbullying, social 9
Society Cyberbullying media, online
Interventions safety, children’s
rights and Al
New Media and Playing with Al | Mobile ritual, apps, 4
Society and games on critical design,
the mobile mobile visualities,
phone play

Table 3 shows that Al-based communication journals' articles center on human-machine
communication, machine learning topics, and artificial intelligence agent keywords. According
to these findings, it is noted that artificial intelligence has a far-reaching situation in the
communication field. It was found that there was a strong relationship between human-
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machine communication and artificial intelligence topics. It is seen that common keywords in
communication journals announced as human-machine communication, machine learning,
artificial agent, artificial intelligence, bias, algorithms, and social media concepts. It is found
that Big Data & Society is the most artificial intelligence-based journal in the Web of Science
Q1 category of communication journals. Besides, the citation rates of the articles are shown
in Table 3.

Table 4. The distribution of Al-based communication journals' articles according to methods

Methods Frequency

Experimental design

Survey

Meta-analysis

Semi-structured interview

Literature review

Online experiment

Descriptive research

Triangulating

Case studies

Document analysis

Walkthrough method

Predictive analytics

Focus group

Content analysis

Bibliometric analysis

R R N R N R R R R O R W ol N Wk,

Linear mixed model

Total

w
N

According to Table 4 findings, it is found that the most used method for artificial intelligence-
based articles in communication journals was the semi-structured interview method. Besides,
in these journals methods like the walkthrough method and predictive method are seen in
this analysis. Table 4 uses not only known methods like bibliometric analysis, content analysis,
semi-structured interview, survey, descriptive analysis, and case studies but also unknown
methods like the linear mixed model, triangulating, online experiments, walkthrough method,
and predictive method in the communication field.

Table 5. Bibliometric analysis of articles in communication journals

Article Title Author/Authors | Author SJR | h-index | Times
Number Citation
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Is artificial intelligence more Huang&Wang 2.6 | 162 17
persuasive than humans? A (2023) 58
meta-analysis
The str (Al) ght scoop: Artificial Cloudy, Banks & 2.6 |73 27
intelligence cues reduce Bowman (2023) 40
perceptions of hostile media
bias
Consumer Responses to Al- Arango, 2.9 | 132 47
Generated Charitable Giving Ads | Singaraju & 11
Niininen (2023)
Artificial intelligence ecosystems | Malthouse & 2.5 |80 23
for marketing communications Copulsky (2023) 81
Exploring Communicative Al: | Stenbom, 26 |73 22
Reflections from a Swedish | Wiggberg & 40
Newsroom Norlund (2023)
Understanding the Influence Liao et al. (2023) 29 | 124 4
Discrepancy Between Human 43
and Artificial Agents in Advice
Interactions: The Role of
Stereotypical Perception of
Agency
The European Al Act and How It | Helberger & 26 |73 30
Matters for Research into Al in Diakopoulos 40
Media and Journalism (2023)
Artificial Intelligence and Jungherr (2023) 2.1 | 68 46
Democracy: A Conceptual 56
Framework
Effectiveness of Artificial Milosevic et al. 2.1 | 68 9
Intelligence-Based Cyberbullying | (2023) 56
Interventions From a Youth
Perspective
Probably not a game Playing Neumayer & 2.1 | 149 4
with the Al in the ritual of taking | Sicart (2024) 18
pictures on the mobile phone
Speech production under Liu et al. (2023) 2.4 | 139 5
uncertainty: how do job 45
applicants experience and
communicate with an Al
interviewer?
Pre-framing an emerging Mehrizi (2023) 2.4 | 139 3
technology before it is deployed 45
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at work: the case of artificial
intelligence and radiology

Tech's online Al courses

(2023)

Smiling women pitching down: Sun et al. (2023) | 6 2.4 | 139 21
auditing representational and 45
presentational gender biases in
image-generative Al
The gendered lens of Al: Chen, Zhai & 3 2.4 | 139 0
examining news imagery across | Sun (2023) 45
digital spaces
Stepping back from Data and Al | Aula & Bowles 2 2.4 | 69 6
for Good —current trends and (2023) 48
ways forward
The promises and challenges of | Bakiner (2023) 1 2.4 |69 5
addressing artificial intelligence 48
with human rights
Extrapolation and Al Cao & 2 24 169 9
transparency: Why machine Yousefzadeh 48
learning models should reveal (2023)
when they make decisions
beyond their training
Freezing out: Legacy media’s Dandurand, 3 2.4 | 69 5
shaping of Al as a cold McKelvey & 48
controversy Roberge (2023)
Outlier bias: Al classification of Deitz (2023) 1 2.4 |69 2
curb ramps, outliers, and 48
context
Ethical assessments and Manuel et al. 11 2.4 | 69 5
mitigation strategies for biases (2023) 48
in Al systems used during the
COVID-19 pandemic
Responsible Al literacy: A Figaredo & 2 2.4 | 69 6
stakeholder-first approach Stoyanovich 48

(2023)
European artificial intelligence Krarup & |2 2.4 | 69 31
policy as digital single market Horst(2023) 48
making
Learning machine learning: On Luch, Apprich 3 2.4 | 69 10
the political economy of Big &Broersma 48
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Structured like a language Magee, Arora & |3 2.4 | 69 12
model: Analysing Al as an Munn (2023) 48

automated subject

Artificial intelligence and skills in | Margaryan 1 2.4 | 69 4
the workplace: An integrative (2023) 48

research agenda

Predictive privacy: Collective Mihlhoff (2023) | 1 2.4 | 69 17
data protection in the context of 48

artificial intelligence and big

data

Understanding user interactions | Neyazi et al. 4 2.4 | 69 3
and perceptions of Al risk in (2023) 48

Singapore

Al incidents and ‘networked Shane (2023) 1 2.4 | 69 6
trouble’: The case for a research 48

agenda

Dislocated accountabilities in Widder & Nafus | 2 2.4 | 69 65
the “Al supply chain”: (2023) 48

Modularity and developers’
notions of responsibility

Al Empire: Unraveling the Tacheva & 2 2.4 | 69 13
interlocking systems of Ramasubramani 48
oppression in generative Al’s an (2023)
global order
Investigating hybridity in Williams, 3 2.4 | 69 5
artificial intelligence research Berman 48

&Michalska

(2023)
Ethical scaling for content Udupa, 3 2.4 | 69 14
moderation: Extreme speech Maronikolakis & 48
and the (in)significance of Wisiorek (2023)

artificial intelligence

*Impact factors (SJR and h-index) were retrieved from the 2023 Scimago Journal & Country
Rank

The bibliometric analysis of papers published in Web of Science Q1 indices communication
journals is displayed in Table 5. The most cited article in Web of Science Q1 indices
communication journals is one that is related to the "Al supply chain" subjects.

The article has been cited 65 times since its publication in 2023. In the Q1 indices journals
author numbers differ from each other. Author number changes between 1 and 11 people.

Conclusion

This study was revealed artificial intelligence usage in communication industry and field, the
effects, and the importance of artificial intelligence and Al-based technologies in
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communication. Communication science is one of the most related fields to artificial
intelligence. Thus, it is selected communication journals as a sample. As human and machine
interaction develops, it is thought that the article rate related to artificial intelligence
technologies and the communication field will increase in the coming years. It analyzed the
importance of Al systems, artificial intelligence's effects on society and individuals, human-
machine interaction, and how to use Al technologies in the communication business and field.
The present study has two limitations. First, this study is limited to artificial intelligence and
communication topics in literature. Second this study examines articles in communication
journals in terms of Al technology's effects on communication field and, the relationship
between Al and communication. The search was limited to publications in listed Web of
Science Q1 indices communication journals. Only original research articles are evaluated and
examined in this study.

The methodical dissemination of publications in Al-based communication journals has
revealed research methodologies from multiple angles. It was found that the most used
method for artificial intelligence-based articles in communication journals was the semi-
structured interview method. Besides, in these journals methods not only known methods like
bibliometric analysis, content analysis, semi-structured interview, survey, descriptive analysis,
and case studies like walkthrough method and predictive method are seen in this analysis. It
is seen that common keywords in communication journals announced as human-machine
communication, machine learning, artificial agent, artificial intelligence, bias, algorithms, and
social media concepts. It is found that Big Data & Society is the most artificial intelligence-
based journal in the Web of Science Q1 category of communication journals. In this study, a
positive correlation between communication science and artificial intelligence technologies
was observed.

It examines artificial intelligence-based journals in communication journals in literature.
Jungherr (Jungherr, 2023) notes that artificial intelligence's effect on democracy has already
begun to be seen. Artificial intelligence applications have been used in governments, politics,
decision-making processes, and so on. Milosevic et al. (2023) explain that children especially
girl children need to be self-reliant and should use carefully social media platforms against
cyberbullying and other risks. Cyberbullying on social media is an important threat to children
and young people. Another comprehension or threat for communication practitioners and
professionals is regarded as workforce loss in the communication field and sector. Milosevic
et al.’s analysis does not take account of the positive features and contributions of artificial
intelligence in communication science. Milosevic et al. explain only artificial intelligence risks
and threats for children and young people. This study differs from the Milosevic et al.’s
study.Swiatek et al. (2024, pp. 114-115). explain that In July 2023, the first-ever human-robot
media conference took place in Geneva, Switzerland. It was mentioned at the conference that
artificial intelligence is starting to seriously threaten the jobs of public relations specialists due
to its impact on the dynamics of the field. Besides, they emphasize that both public relations
scholars and professionals are not ready for these new cutting-edge technologies and
developments. However, the present study shows that public relations and all communication
professionals and academicians need to artificial intelligence technologies to develop new
projects and campaigns. Therefore, this study differs from the Swiatek et al.’s study. Molfino
et al. (2024) demonstrate that megatrends and new research trends are made possible by new
communication technologies and applications. The development of robots is based on
technologies and other cutting-edge technologies. Regarding the functions and impacts of
artificial intelligence technology, the results of this study are comparable to those of Molfino's
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study. The current study also demonstrates how artificial intelligence technologies have led
to the discovery of new research hypotheses.

Kumar and Singh ( 2024) explain that artificial intelligence in the media industry provides both
opportunities and threats. They epitomize that artificial intelligence enables fostering
innovation, personalizing experiences, and enhancing content creation. Besides, Al can
increase pressing concerns about job displacements, deep fakes, and the erosion of privacy.
They emphasize that Al affects the media industry in the processes of content creation,
consumption, and distribution. According to Tirksoy (2022, p.407) artificial intelligence
technologies for communication offer competitive advantages, and in the near future, the
combination of artificial intelligence and human insight will be necessary for communication
professionals to succeed. This study differs from Tirksoy’s study. Tlirksoy’s analysis does not
take account of the use of artificial intelligence in communication science. This study presents
the effects of artificial intelligence in terms of the pros and cons like Kumar and Singh’s study
mentioned. It is thought that the holistic approach to Al technologies is important.

Ozgen and Yilmaz-Tiryaki (2024) examined the Artificial Intelligence Initiative (TRAI) map to
determine artificial intelligence tools in the field of public relations. As a result of this research,
they have found five artificial intelligence-based tools used in public relations in the social
listening and analyzing, media watching, and content production categories called Kimola,
Sumsocial, Yazmatik, Orbina, and Novus Writer. The outcomes of this study and Ceber's study
are similar to in terms of the functions and applications of Al-based technologies in the
communication field and sector. Ceber (2024) states that ChatGPT and Midjourney Al
applications have been used as useful artificial intelligence-based tools for advertising sector’s
idea generation, content production, and insight analysis processes. It found that ChatGPT and
Midjourney Al applications have changed some job definitions, and new job definitions have
emerged. Demirel (2023) examines artificial intelligence studies in communication faculties.
The finding of this study shows that there are a total of only 58 artificial intelligence courses
in communication faculties courses programs of Tiirkiye. Another result is that artificial
intelligence courses are to be presented as an elective course for students in communication
faculties.

As a result, in a study examining Web of Science Q1 communication journals, the role of
communication and artificial intelligence tools in literature was not found. Most studies in the
field artificial intelligence and communication have only focused on the effects of artificial
intelligence and Al based tools in communication. Previous studies of artificial intelligence and
communication have not dealt with Web of Science academic communication journals.
Previos studies have centered on the viewpoints of communication professionals about
artificial intelligence tools. However, this study has revealed new keywords, new research
methods and the role of artificial intelligence in the field of communication both academical
and sectoral. This study differs from others that one-dimensionally discuss artificial
intelligence and communication. These innovative technologies include the pros and cons, as
well as opportunities and threats. Therefore, it is believed that studies will need to increase
involving relationships between artificial intelligence and communication technologies,
artificial intelligence in the communication field.

According to the common ground of the findings of literature and the present study, it is
evident that artificial intelligence technologies impact the communication field and
communication industry, such as public relations, journalism, advertising, and so on. These
technologies may have ushered in a new era in societies. However, Al may cause concerns
about privacy and security, and workforce loss for public relations, advertising, and all
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communication sector practitioners. As a result, we can state that the crux of Al technologies
in the communication field is widely gaining different viewpoints and enabling new innovative
ideas, projects, and studies.

Undoubtedly, as communication technology evolves, artificial intelligence in the
communication field will continue to gain momentum. In this study, a positive correlation
between communication science and artificial intelligence technologies was observed.
Proliferating new artificial intelligence technologies and applications has substantially
transformed human life and the communication field both sectoral and academic. The study's
findings demonstrate that journals pertaining to artificial intelligence in communication have
uncovered new ideas and fields of study. Regarding how people utilize Al tools and view the
connection between Al and communication, there was a favorable association between these
publications' impact and themes relevant to artificial intelligence. This work advances the
fields of artificial intelligence, communication, generative Al, novel communication
technologies, and human-machine communication.

This study's main contribution is to use communication journal articles to highlight the
significance of artificial intelligence systems and technologies in the field of communication.
It is offered that in new research researchers discuss relationships of artificial intelligence and
new communication concepts with different dimensions and different sample groups and
develop new articles and projects. It is thought that Al-based studies in the communication
field need practitioners and scholars for sectoral and academic development and different
perspectives. Artificial intelligence in the communication field is a topic gaining momentum.
Therefore, more study is needed to present the role of Al technologies and tools in
communication. This study has provided significant findings that emphasize Al technology's
effects on communication, and the use of Al tools in communication topics.
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The Relationship Between Generation Z's Social Media Addiction and Sociotelist Behavior: The
Case of Konya
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0z
internet kullanim oranlarinin yillar icerisinde artarak devam ettigini gdsteren istatistikler, sosyal medya bagimhligi ve bu bagimhligin neden
oldugu davranis bozukluklarini arastirmaya yonelik akademik ilgiyi de artirmaktadir. Bu bakimdan s6z konusu arastirma alanina farkli 6rneklem
gruplariyla katki saglamanin 6nem arz ettigi diisiinilmektedir. Buradan hareketle galismanin amaci, Z kusagi olarak nitelendirilen bireylerin sosyal
medya bagimhhg ve sosyotelist olmalari arasindaki iliskisinin incelenmesi olarak belirlenmistir. Arastirmada betimsel tarama modeli
kullaniimistir. Arastirmanin 6rneklemi, basit tesadifi yonteme gore segilen Konya devlet Universitelerinde 6grenim goéren 404 kisiden
olusmaktadir. Verilerin garpiklik ve basiklik degerlerine bakilmis ve verilerin parametrik dagihm gosterdigi tespit edilmistir. Bu dogrultuda Anova
ve T-testi yapilmistir. Anlamli farkhiliklarin yéniiniin tespiti Tukey HSD ¢oklu karsilastirma testi ile kontrol edilmistir. Olgekler arasindaki iligkinin
tespit edilmesi igin ise pearson kolerasyon testi uygulanmistir. Arastirmada elde edilen bulgulara gére “Sosyal Medya Bagimliligi” ve “Genel
Sosyotelist Olma” olgeklerinde yas, cinsiyet ve glinlik uyku siiresi degiskenlerine gore anlamli farkliliklar oldugu tespit edilmistir. Sonug olarak;

s n

“Sosyal Medya Bagimliligi” ve “Genel Sosyotelist Olma” arasinda pozitif yonde anlamli bir iligki vardir.
Anahtar Kelimeler: Sosyal medya bagimliligi, Sosyotelizm, Z Kusagi
Abstract

Statistics showing that internet usage rates continue to increase over the years increase the academic interest in researching social media
addiction and behavioral disorders caused by this addiction. In this respect, it is considered important to contribute to this research area with
different sample groups. From this point of view, the aim of the study was determined as examining the relationship between social media
addiction and phubbing of individuals characterized as Generation Z. Descriptive survey model was used in the study. The sample of the study
consists of 404 people studying in Konya state universities selected according to the simple random method. Skewness and kurtosis values of
the data were examined and it was determined that the data showed parametric distribution. Accordingly, Anova and T-test were conducted.
The direction of significant differences was checked with Tukey HSD multiple comparison test. Pearson correlation test was applied to determine
the relationship between the scales. According to the findings obtained in the study, it was determined that there were significant differences
in the “Social Media Addiction” and “General Phubbing” scales according to age, gender and daily sleep duration variables. As a result, there is
a significant positive correlation between “Social Media Addiction” and “Being a General Phubbing”.

Keywords: Social media addiction, Phubbing, Generation Z
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Giris

Bagimhlik, insanlarin aklina genelde kisinin bir maddeye (sigara, alkol, vb. gibi) fiziksel olarak
baglanmasi (Deniz & Giriltali, 2018) olarak tanimlanmaktadir. Sigara, alkol gibi maddelerin
yani sira insanlarin akilli telefon, tablet, bilgisayar, gibi diger fiziksel maddelere veya sevgi,
sefkat, mutluluk gibi duygusal durumlara da bagimliik belirtileri gosterebilecegi
belirtilmektedir (Mercan & Uysal, 2023). Bu cerceveden bakildiginda insanlarin bagimli
olabilecegi maddeler bunlardir diyerek sinirlamak ne derece dogrudur? insanlarin bir seye
bagimli olabilmesi kisilik 6zelliklerine, teknolojik gelismelere, trendlere vb. gibi durumlara gére
zaman icinde farklilik gésterebilmektedir. 20. ylzyilin son ¢eyregindeki teknolojik gelismelerin
hizla artmasiyla beraber 1990’ yillarin ortalarinda teknoloji ve internet bagimlihg ortaya
ctkmaya baslamistir (Zhao, 2021). 21. yuzyilin baslarindaki teknolojik gelismeler dogrultusunda
akilli telefon ve mobil internet kullanimi faaliyetlerin hizlanmasiile birlikte teknoloji bagimlihgi,
internet bagimliligi ve sosyal medya bagimhligi gibi terimlerin toplumsal bir sorun haline
gelmesine yol agmistir (Zhao, 2021).

Sosyal medya, sosyal paylasim siteleri ve haber platformlari gibi bircok unsuru icginde
barindiran semsiye bir terimdir. Semsiye bir terim olarak nitelendirilmesi sosyal medyanin ¢ok
yonli olmasiyla baglantilidir (Busalim vd., 2019). Sosyal medyanin sagladigi imkanlar sayesinde
insanlar nerede, ne zaman veya nasil oldugu fark etmeksizin istedikleri zaman, konfor
alanindan ¢ikmadan sosyal aglarda aktif olabilmekte ve paylasim yapabilmektedirler (Cheng
vd., 2021; Ciftci, 2018). Ayni zamanda insanlar sosyal medya sayesinde anlik mesajlasma, oyun
oynama, miuzik dinleme, alisveris yapma, video izleme gibi bircok aktiviteyi kolaylikla
yapabilmekte ve hayatlarini daha zengin ve renkli hale getirebilmektedirler. Bu durum, sosyal
medyanin bos zaman degerlendirme araci olarak kullaniimasiyla sosyal medya bagimlilig
riskini artirmaktadir (Yue vd., 2022). Ozellikle akilli telefonlar araciligiyla sosyal medyanin asiri
kullanimi, sosyotelizm gibi davranis bozukluklarinin ortaya ¢ikma olasiligini yiikseltmektedir
(Hu vd., 2023). Sosyotelizm; “Karsisindaki kisiyle dogrudan etkiletisime gecmeyerek o yokmus
gibi davranmak” olarak tanimlanmaktadir(Orhan Goksun, 2019).

Guclinl ve popdlerligini ileri teknolojiden alan akilli telefonlar, geleneksel etkiletisim (radyo,
televizyon gibi) araglarina goére daha ilgi ¢ekici ve fonksiyonel olmasindan dolayi bireyler
arasindaki etkiletisimi farkli bir boyuta tasimistir.Bu, bireylerin telefonlarina bagimh hale
gelmesine ve toplum iginde sosyotelist davranislar sergilemesine yol agmaktadir (Capilla
Garrido vd., 2021). Sosyotelist davranislar, kisinin etrafindakileri gormezden gelerek kendini
tamamen telefona kaptirmasiyla sekillenmekte ve bu durum, diger bireylerin kendilerini
dislanmis hissetmelerine neden olmaktadir (Capilla Garrido vd., 2021; Hu vd., 2023)

internet kullanim oranlari inceledigi zaman TUiK’in yayimladigi verilerine gére 2019 yilinda
internet kullanim yizdelerinin 16-74 yas grubundaki bireylerde %75 oldugu, bu oranin 2020
yilinda %79’a yikseldigi kaydedilmistir (Tilik, 2021). Bu oran 2021 yilinda %82 2022 yilinda ise
%85 olarak kaydedilmistir (Ttik, 2022, 2023). Bunun yani sira, diinya genelinde 2022 yilinda
4,75 milyar insanin sosyal medya kullandigi ve bu sayinin bir 6énceki yila gore 190 milyon daha
fazla oldugu bildirilmektedir (We Are Social & Hootsuite, 2023). Bu artis, sosyal medya
bagimliligi ve bunun neden oldugu davranis bozukluklarinin daha detayli incelenmesini gerekli
kilmaktadir.

Bu arastirmanin amaci, Z kusagi olarak nitelendirilen bireylerin yas, cinsiyet, algilanan gelir ve
glinllik uyku siiresine gore sosyal medya bagimliligi ve sosyotelist olma davranislari arasindaki
iliskiyi incelemektir. Arastirmada su sorulara yanit aranmaktadir:
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=0

Z kusaginin “sosyal medya bagimhlig1” ve “sosyotelist olma” durumu yasa goére farklhilasmakta
midir?

Z kusaginin “sosyal medya bagimhligl” ve “sosyotelist olma” durumu cinsiyete gore
farkhlagsmakta midir?

Z kusaginin “sosyal medya bagimlihgl” ve “sosyotelist olma” durumu algilanan gelire gore
farklilasmakta midir?

Z kusaginin “sosyal medya bagimliligl” ve “sosyotelist olma” durumu giinlik uyku siiresine
gore farklilasmakta midir?

Z kusaginin sosyal medya bagimliligi ile sosyotelist olma davranisi arasinda bir iliski var midir?

Z kusaginin sosyal medya bagimliigl ortalama puanlari, sosyotelist olma durumlarini
yordamakta midir?

1. Sosyal Medya Bagimlihgi

insan etkilesiminin bir araci olarak kabul edilen sosyal medya, bilgi saglamakta ve bireylerin
disincelerini, yasam detaylarini, ilgi alanlarini ve bilgilerini paylasmalarina olanak
saglamaktadir. Sosyal medyay! kullanim amacinda bireysel farkhliklar bulunmaktadir. Bazi
bireyler sosyal medyayi fotograf, video ve blog icerigi paylasirken, baska bireyler ise sosyal
medyay! arkadaslariyla iletisim kurmak ve yeni arkadaslar edinmek igin kullanabilmektedir.
Pek ¢ok amag¢ igin kullanilan sosyal medyanin problemli kullanimi bagmliliga yol
acabilmektedir (C. S. Andreassen, 2015; Mercan & Uysal, 2023). Sosyal medya bagimlihgi;
“sosyal medya mecralariyla asirt mesgul olma, bu platformlara siirekli bagl kalmak igin yogun
bir istek duyma ve bu mecralarda sosyal hayattaki diger aktiviteleri, 6grencilik/is hayatini,
kisilerarasi iletisimi ve ruh durumunu zedeleyecek kadar ¢cok zaman harcama” durumu olarak
tanimlanmaktadir (Comlekci & Basol, 2019).Literatir incelendiginde, sosyal medya bagimlilig
Uzerine yaplilan bircok arastirmanin oldugu gorilmektedir.

Griffiths, (2005) tarafindan sosyal medya bagimliig, davranissal bagimliik modeli
cercevesinde incelenmis ve bu bagimliligin diger bagimhlik tirleriyle benzer 6zellikler tasidigi
gosterilmistir. Sosyal medya bagimhligi, bireylerin sosyal etkilesimlerini strdiirmek veya
artirmak amaciyla sosyal medya platformlarina sirekli erisim saglama ihtiyaci ile
iliskilendirilmektedir (Ryan & Deci, 2000). Ayrica, dopamin saliniminin tetiklenmesi ve 6dul
mekanizmalarinin etkinlestirilmesi, bagimliigin noérolojik temellerine isaret etmektedir
(Montag vd., 2019). Bu baglamda, sosyal medya bagimhhlginin yalnizca bireylerin platformlara
olan erisim sikhigini degil, ayni zamanda psikolojik ihtiyaclarini nasil karsiladiklarini da kapsadigi
belirtilmektedir.

Twenge vd., (2018) tarafindan yapilan ¢alismada, sosyal medya kullaniminin gencler arasinda
artan depresyon ve anksiyete oranlariylailiskili oldugu bulunmustur. Bu ¢alisma, sosyal medya
bagimlihiginin bireylerin ruh saghgi Gzerindeki olumsuz etkilerine dikkat ¢cekmektedir. Ayrica,
sosyal dislanma korkusunun (FOMO), bireylerin sosyal medya platformlarinda siirekli aktif
olma gereksinimini artirdigi ifade edilmektedir (Przybylski vd., 2013). Sosyal medya bagimlilig
ile 6znel iyi olus arasindaki bu iliski, bireylerin sosyal medya platformlarinda daha fazla zaman
gecirmesine yol acarak bagimlilik donglisiinii gliclendirdigi sonucuna varilmaktadir.

Kiltirel baglamda, Btachnio vd. (2017) tarafindan yapilan c¢alismada, sosyal medya
bagimhhginin farkli kiltirel baglamlarda nasil degisiklik gosterdigi ortaya konmustur.
Arastirmada, Polonya, Turkiye ve Ukrayna'da sosyal medya bagimliligi ile kisilik 6zellikleri
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arasindaki iliskiler incelenmis ve bu bagimhhgin farkh kiltirel 6zellikler tarafindan
sekillendirilebilecegi belirtilmistir. Ayrica, C. Andreassen & Pallesen, (2014) tarafindan sosyal
medya bagimliiginin demografik faktorlerle iliskili oldugu ve yas, cinsiyet gibi degiskenlerin
bagimlilik diizeylerinde farkhlik yarattigi vurgulanmistir.

We Are Social & Hootsuite, (2023) tarafindan yayimlanan Digital 2023 raporuna gore, diinya
genelinde sosyal medya kullanici sayisinin 4,75 milyara ulastigi ve bu oranin diinya nifusunun
yaklasik %60’ina karsilik geldigi rapor edilmistir. Bu artis, sosyal medya bagimliliginin bireylerin
yasamlarinda giderek daha belirgin bir sorun haline geldigini gostermektedir.

Sonug¢ olarak, sosyal medya bagimhliginin sadece kullanim oranlarinin artmasi ile
aciklanamayacak kadar karmagsik bir olgu oldugu ifade edilmektedir. Bu bagimliligin bireylerin
psikolojik durumlari, kulttrel farkhliklari ve norolojik mekanizmalarla iliskisi, daha
derinlemesine bir literatlir incelemesi ile anlasilabilir hale gelmektedir. Literatirdeki bu
cesitlilik, sosyal medya bagimliiginin bireyler Gzerindeki etkilerini anlamada kapsamli bir
perspektif sunmaktadir.

2. Sosyotelizm (Phubing) Davranisi

ileri teknolojinin bir Griini olan ve internete erisimimizde biyik kolaylik saglayan akilli
telefonlar, zaman ilerledikce insan yasaminda vazgecilemez bir noktaya ulasmistir. Akilli
telefonlar bireylerin glindelik yasantilariyla bitiinlesmis ve insanlarin hizh bir sekilde istedigi
bilgiye ulasmalarina, alisveris yapmalarina, eglenmelerine ve baskalariyla etkilesime
girmelerine olanak saglamistir (Hu vd., 2023). Akilli telefonlar insanlarin glinlik hayatlarinda
blyuk kolayliklar sagliyor olsa da bilingsiz olarak kullanilan bu araglar zamanla kisileri etkisi
altina alarak kendilerine bagimli hale getirebilmektedir. Teknoloji ilerledikce elektronik
cihazlarda olan o6zellikler, her zaman elimizin altinda olan akilli telefonlarin o6zelliklerine
eklenmeye devam etmektedir. Bu durum teknoloji bagimhligi adi altinda
siniflandirabilecegimiz, oyun bagimliligi, sms bagimhligi ve sosyal medya bagimliligi (Erzen vd.,
2021), internet bagimhihgi, uygulama bagimlhihg (Karadag vd., 2016) gibi olusabilecek bagimlilik
cesitlerini tek bir nesneye toplamis ve bununla beraber kisilerde sosyotelizm dedigimiz
davranis bigimi ortaya ¢ikmistir (Erzen vd., 2021).

Sosyotelizm kavrami “telefon” ve “kiiciimseme” terimlerinin birlesimidir (Lo vd., 2022).
Sosyotelizm; “Karsisindaki kisiyle dogrudan konusmak yerine onu géormemezlikten gelerek
iletisimden kaginmasi ve dikkatini telefona vererek onu kiigimsemesi” olarak tanimlanabilir
(Chotpitayasunondh & Douglas, 2016; Orhan Goksiin, 2019). Yapilan ¢alismalara baktigimiz
zaman; (T'ng vd., 2018) tarafindan yapilan bir ¢alismada sosyotelist davranislarin, erkek ve
kadin katilimcilarda farkh seyrettigi ve sosyotelist davranislarin, eger bireyler yliz yize
etkilesime vyogun bir sekilde tesvik edilirse, bu yaygin kiltlirin kademeli olarak
zayiflayabilecegi sonucuna ulasmislardir. Sun & Samp (2022) tarafindan gerceklestirilen baska
bir calismada, zihinsel saglik gostergelerinin (6rnegin, depresyon ve sosyal kaygi) ve kisilik
ozelliklerinin phubbing ile olan iliskisi arastirilmistir. Sonuclara gore, daha yiksek depresyon
ve sosyal kaygl dizeylerine sahip olanlarin, phubbing seviyelerinin de daha yiksek oldugu
sonucuna varilmistir. Ayrica, phubbing seviyeleri yliksek olan bireylerin daha distk arkadaslik
iliskilerinin oldugu ortaya ¢ikmistir. Khan vd. (2022) tarafindan yapilan bir arastirmada; 6zel ve
kamu hastanelerinde calisan personelin ast st iliskisi sirasinda telefon kullanimini ve
calisanlarin phubbing davranislarinin olgilmesi amaglanmis ve c¢alisma sirasinda telefon
kullaniminin ise baglilik duygusunu ve benlik saygisini olumsuz etkiledigi ortaya ¢ikartiimistir.
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Sonug olarak, sosyotelizm veya "phubbing," akilli telefonlarin yogun kullaniminin sosyal
iliskiler ve ruh saghgi Gzerindeki olumsuz etkilerini tanimlayan bir kavramdir. Bu davranis,
bireylerin baskalariyla dogrudan iletisim kurmak yerine telefonlariyla vakit gecirmeleri
durumunda ortaya cikar ve bu da sosyal baglarin zayiflamasina, bireylerin kendilerini degersiz
hissetmelerine ve arkadaslik iliskilerinin zayiflamasina yol acgabilir. Sosyotelizm ayrica sosyal
kaygi seviyelerini artirarak genel ruh sagligini olumsuz etkileyebilir.

3. Yontem

3.1. Arastirmanin Deseni

xn

Mevcut arastirmada, Z kusaginin “sosyal medya bagimlilig1” ile “sosyotelist olma” davranislari
arasindaki iliskinin tespit edilmesi amaclandigindan nicel arastirma desenlerinden
korelasyonel desen kullaniimistir.

3.2. Evren Orneklem

Bu arastirmanin evrenini, Konya ilindeki devlet Universitelerinde 6grenim gbéren 6grenciler
olusturmaktadir. Arastirma evrenine dahil edilen kurumlar Necmettin Erbakan Universitesi ve
Selcuk Universitesi olup, bu Universitelerde &grenim goéren toplam 108.153 &grenci,
arastirmanin hedef evrenini temsil etmektedir. Bu genis evren, Z kusagi olarak tanimlanan
bireyleri kapsamaktadir.

Z Kusagl, literatlrde farkli dogum yillari araliklariyla tanimlanmistir. Genellikle 1995 ile 2010
yillari arasinda dogan bireyler bu kusaga dahil edilmekle birlikte, bazi kaynaklarda baslangi¢
yili 1997, bitis yili ise 2012 olarak ifade edilmektedir (Dimock, 2019; Francis & Hoefel, 2018;
Twenge, 2017). Z kusaginin belirgin ozellikleri arasinda, dijital teknolojilere yatkinhklari ve
cevrimici platformlarla erken yaslardan itibaren etkilesim igcinde olmalari bulunmaktadir. Bu
bireyler, sosyal medya bagimhligi, slirekli cevrimici olma ihtiyaci ve dijital diinyada kendilerini
ifade etme egilimleriyle diger kusaklardan ayrilmaktadir.

Bu calismada, Z kusagini tanimlamak i¢in 1995 ile 2005 yillari arasinda dogmus bireyler temel
alinmistir. Orneklemde yer alan bireylerin yas araligi 18 ile 28 yas arasinda olup, bu
sinirlandirma Z kusagi tanimina uygun olarak yapilmistir. Arastirmanin 6rnekleminde 24 yas ve
Uzeri bireylerin de yer almasi, literatiirdeki Z kusagi tanimina uygun bir dagilim saglamaktadir.

Orneklem biytikligi belirlenirken, %95 giiven araligl ve %5 hata payi esas alinmistir. Bu
kriterlere dayanarak, arastirmanin érneklem biyikligi 404 kisi olarak belirlenmistir (Yamane,
1967). Orneklem secimi icin basit tesadiifi 6rnekleme yéntemi kullanilmistir. Bu yéntem, her
bireyin evrende esit secilme sansina sahip oldugu bir olasilikli 6rnekleme teknigidir ve
orneklemin evrenin demografik 6zelliklerini yansitmasini saglar (Neuman, 2014).

Orneklemde Z Kusaginin Secimi

Orneklem grubunun Z kusagini temsil etmesi icin demografik bilgiler dikkatle
degerlendirilmistir. Arastirma sirasinda, katiimcilarin yas, cinsiyet ve diger kisisel bilgileri
dikkate alinarak ornekleme dahil edilmeleri saglanmistir. Bu, c¢alismanin sonuclarinin Z
kusagina 6zgu Ozellikler baglaminda genellestirilebilir olmasini saglamaktadir.

Arastirma bulgulari, sosyal medya bagimliligi ve sosyotelist davranislar baglaminda Z kusaginin
dijital diinyayla kurdugu iliskinin daha iyi anlasilmasina katki sunacaktir. Ozellikle, Z kusagi
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bireylerinin sosyal medya kullanimi ile sosyotelist davranislar arasindaki iliskiyi belirlemek, bu
grubun dijital aliskanhklarini daha derinlemesine analiz etmeyi mimkiin kilacaktir.

3.3. Veri Toplama Araglari ve Siregleri

Bu calismada, verilerin toplanmasi amaciyla arastirmacilar tarafindan hazirlanmis bir katihmci
formu kullanilmistir. Ayrica, Sahin & Yagci (2017) tarafindan gelistirilen “Sosyal Medya
Bagimliligi Olgegi - Yetiskin Formu (SMBO-YF)” ve Orhan Goéksun (2019) tarafindan Tiirkgeye
uyarlanan “Genel Sosyotelist Olma (GSO) Olcegi” de uygulanmistir. Sosyal Medya Bagimliligi
Olgegi - Yetiskin Formu (SMBO-YF) iki alt boyut ve toplam 20 maddeden olusmaktadir. Bu
olcek, 5'li Likert tipi bir 6lciim sistemine sahiptir. Olcekteki ilk 11 madde, "Sanal Tolerans" adi
verilen birinci alt boyutu, 12. ve 20. maddeler ise "Sanal iletisim" adi verilen ikinci alt boyutu
dlgmektedir. Diger bir 6lcek olan “Genel Sosyotelist Olma (GSO) Olgegi” ise dort alt boyut ve
15 maddeden olusmakta olup, 7'li Likert tipi bir 6lclim sistemi kullanmaktadir. ilk dért madde
"Nomofobi" boyutunu, 5. ile 8. maddeler "Kisilerarasi Catisma" boyutunu, 9. ile 12. maddeler
"Kendini Yalnizlastirma" boyutunu ve 13. ile 15. maddeler ise "Problem Farkindahgi" boyutunu
olgmektedir. Bu Olcek, 18-35 yas arasi bireylerin sosyotelist olma durumlarini degerlendirmek
amaciyla tasarlanmistir. Olgeklerin giivenilirlik analizine gére, Sosyal Medya Bagimliligi Olcegi
- Yetiskin Formu (SMBO-YF) icin Cronbach Alpha katsayisi 0.77, Genel Sosyotelist Olma (GSO)
Olgegi icin ise 0.74 olarak hesaplanmustir.

3.4. Verilerin Analizi

Verilerin analizi, ac¢lk kaynak kodlu "jamovi" vyazilimi kullanilarak gergeklestirilmistir.
Katilimcilarin demografik bilgileri, frekans (f) ve ylzde (%) dagilimlari ile degerlendirilmistir.
Carpikhk ve basiklik analizlerinin sonuglarina gore, verilerin carpikhk degeri 0.911 ve basiklk
degeri 2.39 olarak bulunmustur. Byrne (2010) calismasina gore, carpiklik ve basiklik
degerlerinin -3 ile +3 arasinda olmasi, parametrik testlerin uygulanabilmesi icin yeterli bir
kriter olarak kabul edilmektedir. Bu dogrultuda, bagimsiz gruplar arasindaki farkhliklari
belirlemek icin “T-Testi”, ikiden fazla grup ortalamasini karsilastirmak icin ise “Anova Testi”
uygulanmistir. Ayrica, “Sosyal Medya Bagimliigl” ile “Genel Sosyotelist Olma” arasindaki
iliskiyi belirlemek icin “Pearson Korelasyon” Testi kullaniimigtir.

4. Bulgular
Tablo 1. Katilimcilarin Ait Demografik Bilgileri
Degiskenler n %
18-20 83 20.5
Yas 21-23 215 53.2
24 Uzeri 106 26.2
o Kadin 178 44.1
Cinsiyet Erkek 226 55.9
Distk 152 37.6
Algilanan Gelir Orta 126 31.2
Yiksek 126 31.2
1-4 saat 69 171
Gunlik Uyku Saresi 5-8 saat 198 49.0
9 saat ve uzeri 137 33.9
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Arastirma kapsaminda incelenen bireylerin agirlikh olarak 21-23 yas (%53.2) araliginda oldugu,
erkek katihmcilarin (%55.9) kadin (%44.1) katilimcilara oranla daha fazla katihm gosterdigi ve
gelir seviyesi duslk katilimcilarin (%37.6) agirlikta oldugu gorilmektedir. Sinif degiskenine
gore ise katilimin birbirine yakin oldugu gorilmektedir. Katilimcilarin ginlik bos zaman
surelerinin ise agirhkli olarak 7-9 saat (%41.8) araliginda oldugu ayni zamanda glinlik uyku
surelerinin, agirhkli olarak 5-8 saat (%49.0) olarak isaretlendigi goriilmektedir.

Tablo 2. Yas Degiskeni Agisindan ANOVA Test Sonuglari

Boyut Degiskenler n X sd f p Fark

SMBO-YF (Sanal Tolerans) 1.18-20 83 2570 3.45
Yas 2.21-23 215 23.26 2.40 24.4 <.001 3>1>2

3.24velzeri 106 25.11 3.71

SMBO-YF (Sanal iletisim) 1.18-20 83 19.76 3.94
Yas 2.21-23 215 17.21 2.56 23.0 <.001 1>3>2

3.24ve uzeri 106 19.13 3.59

GSO (Nomofobi) 1.18-20 83 8.73 2.05
Yas 2.21-23 215 7.74 1.25 16.6 <.001 1>3>2

3.24 ve uzeri 106 8.70 1.93

GSO (Kisilerarasi Catisma) 1.18-20 83 8.83 2.13
Yas 2.21-23 215 7.74 131 15.1 <.001 1>3>2

3.24velzeri 106 8.59 2.02

GSO (Kendini Yalnizlastirma) 1.18-20 83 875 2.27
Yas 2.21-23 215 7.52 1.30 17.5 <.001 1>3>2

3.24 ve uzeri 106 8.42 1.93

1.18-20 83 6.51 1.69
GSO (Problem Farkindahgi) Yas 2.21-23 215 5.82 1.07 11.3 <.001 1>3>2

3.24 ve uzeri 106 6.49 1.64

Uygulanan “Anova” testi sonucunda; “SMBO-YF” 6lcegi Sanal Tolerans boyutunda (f(5.71)
=p<0.05), Sanal iletisim boyutunda (f(23.0)=p<0.05) anlamli farklihk tespit bulunmustur.
“GSO” olcegi Nomofobi boyutunda (f(16.6) =p<0.05), Kisilerarasi Catisma boyutunda (f(15.1)
=p<0.05), Kendini Yalnizlastirma boyutunda (f(17.5) =p<0.05), Problem Farkindaligi boyutunda
(f(11.3) =p<0.05) anlaml farkhlik tespit bulunmustur. Farkhhgin hangi gruplar arasinda
olustugunu tespit etmek icin yapilan "post-hoc Tukey” testine gére Sanal Tolerans boyutunda
24 ve Uzeri yas (Xx=25.11), 18-20 yas grubu (x=25.70), 21-23 yas (x=23.26), Sanal iletisim
boyutunda 18-20 yas (x=19.76), 24 ve (zeri yas (Xx=19.13), 21-23 yas (x=17.21), Nomofobi
boyutunda 18-20 yas (x=8.73), 24 ve Uzeri yas (x=8.70), 21-23 yas (x=7.74), Kisilerarasi Catisma
boyutunda 18-20 yas (x=8.83), 24 ve Uzeri yas (x=8.59), 21-23 vyas (Xx=7.74), Kendini
Yalnizlastirma boyutunda 18-20 yas (x=8.75), 24 ve Uzeri yas (x=8.42), 21-23 yas (x=7.52),
Problem Farkindaligi boyutunda 18-20 yas (x=6.51), 24 ve lzeri yas (%x=25.70), 21-23 yas
(x=5.82) arasinda anlamli farkhlik oldugu anlasiimistir.

Tablo 3. Cinsiyet Degiskeni Agisindan T-testi Sonuglari

Boyut Cinsiyet n X Sd t p
A 1. Kadin 178 23.90 3.81
SMBO-YF (Sanal Tolerans) 1.95 0.052
2. Erkek 226 24.52 2.59
SMBO-YF (Sanal iletisim) 1. Kadin 178 17.87 4.16 -1.97 0.049
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2. Erkek 226 18.53 2.52
: 1. Kadin 178 8.03 2.05

GSO (Nomofobi) 17 0.085
2. Erkek 226 8.33 1.37
- 1. Kadin 178 8.07 2.14

GSO (Kisilerarasi Catisma) 116 0.246
2. Erkek 226 8.28 1.41
P 1. Kadin 178 7.77 2.22

GSO (Kendini Yalnizlastirma) 239 0.018
2. Erkek 226 8.19 1.34
1. Kadin 178 6.02 1.70

GSO (Problem Farkindahgi) -1.46 0.144
2. Erkek 226 6.23 1.15

Yapilan t-testi sonucuna goére; “SMBO-YF” dlcegi Sanal iletisim (t(-1.97)=p<0.05) boyutunda
anlamli farklilik tespit bulunmustur. Bulunan bu farklihgin kadinlar lehine (Xx=4.16) erkeklerden
(x=2.52) ortalama olarak daha yiiksektir. “GSO” 6lgegi Kendini Yalnizlastirma (t(-2.39)=p<0.05)
boyutunda anlamli farkhlik bulunmustur. Anlamh farklihgin kadinlar lehine (x= 2.22)

erkeklerden (x=1.34) ortalama

olarak daha yiksektir.

Tablo 4. Algilanan Gelir Degiskeni Agisindan ANOVA Test Sonuglari

Boyut Degiskenler n X sd f p Fark

SMBO-YF (Sanal Tolerans) Dugtik 152 2420  2.93
Gelir Orta 126 24.31 3.39 0.0427 0.958 -

Yiiksek 126 24.25 3.33

SMBO-YF (Sanal iletisim) Dustik 152 18.24  3.35
Gelir Orta 126 18.20 3.35 0.0175 0.983 -

Yiksek 126 18.28 3.40

GSO (Nomofobi) Dusuk 152 8.08 1.60
Gelir Orta 126 8.21 1.79 0.7969 0.452 -

Yiiksek 126 8.33 1.74

GSO (Kisilerarasi Catisma) Disik 152 8.14 1.65
Gelir Orta 126 8.29 1.75 0.2819 0.755 -

Yiiksek 126 8.14 1.93

GSO (Kendini Yalnizlastirma) Disuk 152 7.97 1.88
Gelir Orta 126 7.94 1.65 0.4229 0.656 -

Yiiksek 126 8.13 1.82

Disuk 152 6.02 131
GSO (Problem Farkindahgi) Gelir Orta 126 6.16 1.48 1.0621 0.347 -

Yiksek 126 6.26 1.47

Anova testi sonuclarina gore, gruplar arasinda yas degiskenine iliskin anlaml bir fark tespit

edilmemistir

Tablo 5. Ginlik Uyku Suresi Degiskeni Agisindan ANOVA Test Sonuglari

Boyut Degiskenler n X sd f p Fark

SMBO-YF (Sanal Tolerans) Ginliik 1-4 Saat 69 2293 3.39
Uyku 5-8 Saat 198 25.06 3.06 14.15 <.001 1>3

Slresi 9 Saatve Uzeri 137 23.74  2.97
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SMBO-YF (Sanal iletisim) Gunlik 1-4 Saat 69 16.61 3.05
Uyku 5-8 Saat 198 19.16 3.34 18.94 <.001 2>1

Siresi 9 Saatve Gzeri 137 17.74 3.12

GSO (Nomofobi) Gunlik 1-4 Saat 69 7.61 1.91
Uyku 5-8 Saat 198 8.56 1.71 9.13 <.001 1>2

Siresi 9 Saat ve Uzeri 137 7.98 1.47

GSO (Kisilerarasi Catisma) Giinliik 1-4 Saat 69 7.71 1.99
Uyku 5-8 Saat 198 8.60 1.72 11.09 <.001 1>3

Siresi 9 Saatve Uzeri 137 7.83 1.59

GSO (Kendini Yalnizlastirma) Ginlik 1-4 Saat 69 7.07 1.75
Uyku 5-8 Saat 198 8.45 1.80 16.71 <.001 2>3

Slresi 9 Saatve lizeri 137 7.83 1.58

Gunluk 1-4 Saat 69 5.67 1.63
GSO (Problem Farkindahgr) Uyku 5-8 Saat 198 6.42 1.43 8.29 <.001 1>3

Suresi 9 Saatve lizeri 137 5.96 1.18

Uygulanan “Anova” testi sonucunda; “SMBO-YF” 6lcegi Sanal Tolerans boyutunda (f(14.15)
=p<0.05), Sanal iletisim boyutunda (f(18.94)=p<0.05) anlamli farkhlik bulunmustur. “GSO”
Olcegi Nomofobi boyutunda (f(9.13) =p<0.05), Kisilerarasi Catisma boyutunda (f(11.09)
=p<0.05), Kendini Yalnizlagtirma boyutunda (f(16.71) =p<0.05), Problem Farkindalgi
boyutunda (f(8.29) =p<0.05) anlamli farkhlik bulunmustur. Farklihgin hangi gruplar arasinda
olustugunu tespit etmek icin yapilan "post-hoc Tukey” testine goére Sanal Tolerans boyutunda
1-4 Saat (x=5.82), 9 Saat ve Uzeri (x=25.06), Sanal iletisim boyutunda 5-8 saat (x=19.16), 1-4
Saat (x=16.61), Nomofobi boyutunda 1-4 Saat (x=7.61), 5-8 saat (x=8.56), Kisilerarasi Catisma
boyutunda 1-4 Saat (x=7.71), 9 Saat ve Uzeri (x=7.83), Kendini Yalnizlastirma boyutunda 5-8
saat (x=8.45), 9 Saat ve Uzeri (x=7.83), Problem Farkindaligi boyutunda 1-4 Saat (Xx=5.67), 9
Saat ve Uzeri (x=5.96) arasinda anlamli farkhilk oldugu anlasiimistir.

Tablo 6. Sosyal Medya Bagimliligi ve Genel Sosyotelist Olma Arasindaki iliski Testi

SMBO-YF SMBO-YF GSO ”GSO GSO (Kendini GSO
(Sanal (Sanal (Nomofobi) (Kisilerarasi Yalnizlastirma) (Problem
Tolerans) iletisim) Catisma) ? Farkindaligi)
SMBO-YF -
80 (Sanal
5 5= Tolerans) p -
=8 E -
g s SMBO-YF r 0545 *** _
@ (Sanal
iletisim) p <.001 -
GSO r 0.788*%** (0.467*** —
(Nomofobi) p  <.001 <.001 -
GSO r 0.607**¥* (0.536%** (0.391*** -
(Kisilerarasi

Catisma) p <.001 <.001 <.001 —

GSO (Kendini r 0.590***  0.707***  0.409*** 0.385%** -

Genel
Sosyotelist Olma

Yalnizlastirma) < 001 <.001 <.001 <.001 —
GSO (Problem r 0.738*** 0.453*** 0.916***  0.376*** 0.388*** —
Farkindahg) p <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 —

Not. * p<.05, ** p<.01, *** p <.001

Mevcut Olcekler arasindaki iliskiyi bulmak icin yapilan Pearson Korelasyon Testine gore; “Sanal
Tolerans” boyutu ile “Sanal iletisim” (r = .545, p < .001), “Nomofobi” (r = .788, p < .001),
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“Kisilerarasi Catisma” (r=.607, p <.001), “Kendini Yalnizlastirma” (r =.590, p <.001), “Problem
Farkindalig” (r =.738, p <.001) boyutlari arasinda; “Sanal iletisim” boyutu ile “Nomofobi” (r =
467, p < .001), “Kisilerarasi Catisma” (r = .565, p < .001), “Kendini Yalnizlastirma” (r = .707, p
< .001), “Problem Farkindalig1” (r = .453, p < .001) boyutlari arasinda; “Nomofobi” boyutu ile
“Kisilerarasi Catisma” (r=.391, p <.001), “Kendini Yalnizlastirma” (r =.409, p <.001), “Problem
Farkindaligl” (r = .916, p < .001) boyutlari arasinda; “Kisilerarasi Catisma” boyutu ile “Kendini
Yalnizlastirma” (r = .385, p < .001), “Problem Farkindahgl” (r = .375, p < .001), boyutlar
arasinda; “Kendini Yalnizlastirma” boyutu ile “Problem Farkindaligl” (r = .388, p < .001)
boyutlari arasinda olumlu ve anlaml bir iliski bulunmustur.

Tablo 7. Genel Sosyotelist Olma Ortalamalarina iliskin Basit Dogrusal Regresyon Analizi Sonuglari

Yordayici Degisken B Sh B t p
Sabit 0.60 0.038 15.8 <.001
Sosyal Medya Bagimhhgi 0.74 0.018 0.895 40.03 <.001
R=0.895 R2=0.801

F=1624 p<.001

Yapilan analiz sonucunda; modeldeki yordayici degiskenin (Sosyal Medya Bagimhligi)
bireylerin genel sosyotelist olma ortalama diizeyi puanlarini anlamli bir sekilde yordadigi
(R=0.895, F (1624), p<.05), genel sosyotelist olma ve sosyal medya bagimlilhg| ortalamalarina
ait varyans modelinin %89’unu acikladigi tespit edilmistir (Tablo 7). Modele ait regresyon
esitligi su sekildedir: Genel Sosyatelist Olma Diizeyi= 0.60 + (0.74* Sosyal Medya Bagimliligi.

5. Tartisma

Gunldmiuzde teknolojinin ortasinda dogan Z kusagi, teknolojik aletlere ve teknolojinin getirdigi
yeniliklere hizli bir sekilde uyum saglayabilmektedir (Yildirnm & Unalan, 2020). Z kusaginin
teknolojik avantajlara daha hizli uyum saglamasi onlari sansli gibi gosterse de aslinda bu durum
onlari en biiyiik risk altinda olan yas grubu haline getirmektedir. internete erisiminin daha
kolay hale gelmesi tehlikenin artmasina sebep olmaktadir. TUIK’in agikladigi son verilere gére,
internet kullanim oraninin, 2022 yilinda %85 oraninda seyrederken 2023 yilinda %87 oranina
kadar yikseldigi gériilmektedir. Cinsiyet degiskeni ele alindigi zaman 2023 yilinda internet
kullanim orani; erkeklerde %90 civarinda seyrederken kadinlarda %83 oraninda oldugu
kaydedilmistir (Tuik, 2024). Verilmis olan bilgiler i1siginda, bu arastirmanin amaci Z kusagi
olarak nitelendirdigimiz bireylerin yas, cinsiyet, algilanan gelir ve giinliik uyku suiresine gore
sosyal medya bagimhligi ve sosyotelist olma davraniglarinin iliskisinin derinlemesine
incelenmesi olarak belirlenmistir.

Arastirmadaki ilk bulguya bakildigi zaman bireylerin sosyal medya bagimliliklarinin ve
sosyotelist olma davranislarinin yas degiskenine gore farkhlastigi gériilmektedir. Olgeklerin alt
boyutlarina bakildigi zaman “sanal tolerans” alt boyutu haric diger alt boyutlarin hepsinde 18-
20 yas arasinda bulunan bireylerin puanlari diger yas gruplarina gore daha yiksek ¢ikmistir.
Elde edilen bu bulgudan hareketle genc bireylerin diger yas gruplarina kiyasla daha fazla sosyal
medya bagimlisi ve sosyotelist olduklari anlasilmaktadir. Ozdemir (2019) tarafindan yapilan bir
arastirmada 21-24 yas grubu bireylerin sosyal medya bagimlilik dizeyleri 29 yas ve lzeri olan
bireylere gore daha yuksek ¢ikmistir. Arastirmanin sonucunda kliglik yas grubundaki bireylerin
sosyal medya kullanimindan dolayi diger yas gruplarina kiyasla daha fazla olumsuz yénde
etkilendikleri ortaya konulmustur. Bu farkin, yasla birlikte gelisen sosyal beceriler ve artan
sosyallesme ile iliskili olabilecegi distnilmektedir (Gliney & Tastepe, 2020). Z kusaginin
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sosyotelist olma puanlarina bakildigi zaman 18-20 yas grubundaki bireylerin nomofobi
dizeyleri, bireylerle olan catismalari ve kendini yalnizlastirma durumlarinin daha ylksek
oldugu tespit edilmistir. Buradan hareketle geng bireylerin sosyotelist olma olasiliklari
artmaktadir ¢ikarimi yapilabilir. Polat & Karasu (2022) tarafindan Covid-19 sirecinde
yetiskinlerin sosyotelizm seviyelerini 6lgmek icin yapilan bir arastirmada katilimcilarinin
yaslarinin azaldikga nomofobi diizeylerinin arttigi ve 6lgek puanlarinin orta seviyenin lzerinde
oldugu tespit edilmistir.

CGalismadaki diger bir bulguya goére cinsiyet degiskeni agisindan sosyal medya bagimliliginin ve
sosyotelist olma oranlarinin farkhlastigi gorilmektedir. Elde edilen bulgulara gore sanal
iletisim baglaminda erkeklerin puanlari kadinlara goére daha yiksek ¢ikmistir. Kendini
yalnizlastirmada ise kadinlarin puanlari erkeklere oranla daha vyiksektir. Bu bulgular,
erkeklerin sanal ortamda kadinlara gére daha yiksek iletisim puanlarina sahip olduklarini
gostermektedir. Giney & Tastepe (2020) tarafindan gerceklestirilen ¢alismada sosyal medya
bagimlilig cinsiyet gore elen alinmis ve cinsiyete gore farkliliklar oldugu tespit edilmistir. Elde
edilen diger bir buguya gore erkeklerin kadinlara gore kendilerini daha fazla yalnizlastirdiklari
bulunmustur. Ayni zamanda c¢alismada erkeklerin sosyotelist olma puanlari kadinlara goére
karsilastirilmis ve erkeklerin orani daha yiksek oldugu kesfedilmistir. Chivd. (2022) tarafindan
yapilan arastirmada cinsiyetin sosyotelist davranislar sergilemede 6nemli rolinin oldugu
bulmustur. Ek olarak calismada erkek 6grencilerin kiz 6grencilere oranla daha cok sosyotelist
olduklari kesfedilmistir.

Arastirmadaki diger bir bulguya goére algilanan gelir degiskeni agisindan her iki dlgekte de
anlamh bir farklihk bulunamamistir. Fakat Karas (2019) tarafindan yapilan bir yiiksek lisans
tezinde gelir diizeyi dlislik olan bireylerin sosyotelizm olma oranlarinin gelir diizeyi yiiksek olan
bireylere gore daha yiksek oldugu bulunmustur. Bu bulgu mevcut ¢calismadaki bulgular ile
uyusmamaktadir. Bilginer (2020) tarafindan lise 6grencilerine yapilan bir ¢alismada sosyal
medya bagimhliginin aile gelir durumuna goére farklilasmadig bulunmustur. Elde edilen bu
bulgu mevcut calismanin bulgulariile paralellik goéstermektedir. Ancak literatir incelendiginde
sosyal medya bagimhliginin gelir durumuna gore farkhlastigini gésteren galismalar agirhiktadir
(Munusturlar & Munusturlar, 2023; Topaktas & Cetin, 2023). Bu durumun glinimizde akilli
telefonlara ve internete erisimin ¢ok fazla kolaylasmasindan ve neredeyse ¢ogu sosyal medya
platformunun lcretsiz olmasindan kaynaklandigi distinilmektedir.

Arastirmadaki diger bulguya gore katilimcilarin sosyal medya bagimliliklari ve sosyotelist olma
durumlari ginlik uyku siresine gore farkhlastigidir. Bulgulara gore bireyin uyku siresi
azaldikg¢a sosyal medya bagimhligi ve sosyotelist olma durumlari artmaktadir. Kogak & Simsek
(2023) tarafindan sporcular lizerinde yapilan bir arastirmada katilimcilarin sosyal medya
bagimlihgl, uyku kalitesi ve ginlik uyku siliresine gore istatistiksel olarak anlamli farklilk
bulunmamustir. ipek & ipek (2023) tarafindan yapilan bir calismada sosyal medyada gelismeleri
kacirma korkusunun uyku kalitesini olumsuz etkiledigi bulunmustur. Brautsch vd. (2023)
tarafindan yapilan bir arastirmada genel ekran kullaniminin, sosyal medya kullaniminin ve
internet kullaniminin uyku kalitesini ve uyku strelerini olumsuz etkiledigi bulunmustur. Bu
durumu diinya capinda dijital medya kullaniminin artmasi ve 16-25 yas araligindaki bireylerin
zaman kullanimlari konusunda o6zerkliklerinin de artmasindan kaynaklandigini 6ne
sirmuslerdir. Calismaya katilan bireylerin uyku stiresi puanlarina bakildigi zaman 5-8 saat arasi
uyuyanlarin 9 saat ve Uzeri uyuyan bireylere nazaran sosyotelizm puanlarinda artisin oldugu
gortlmektedir. Buradan hareketle az uyku silresine sahip bireylerin sosyotelizm olma
olasiliklarinin  fazla oldugu cikariminin  yapilabilecegi disinilmektedir. Literatir
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incelendiginde gece gec¢ saatlere kadar ekran basinda zaman geciren geng bireylerin
sosyotelist olma olasiliklarinin daha fazla oldugunu goésteren galismalar oldukga fazladir
(Kauderer & Randler, 2013; Vollmer vd., 2012). Ayni zamanda bu gece tiplerinin ekran basinda
daha fazla zaman gegirdiklerinden bu durumun aliskanhga donisebilecegi tespit edilmistir
(Sert vd., 2023). Bu durum mevcut calisma ile paralellik gostermektedir. Bu noktadan
hareketle aligkanlik haline gelen ekran kullaniminin zaman iginde kontrol altina alinamazsa
bagimhliga kadar evrilebilecegi distnilmektedir. Bu duruma, mevcut ¢alismadaki sosyal
medya bagimhligi ve genel sosyotelist olma kavramlari arasinda ortaya cikan iliskinin, kanit
olarak gosterilebilecegi dustinilmektedir.

Sosyal medya bagimliligi ile genel sosyotelist olma iligkisini tespit etmek amaciyla yapilan
analize baktigimiz zaman degiskenler arsinda pozitif ve anlamli bir iliski oldugu kesfedilmistir.
Tanhan vd. (2024) tarafindan sosyal medya ve phubbing iliskisini incelemeye yonelik yapilan
bir calismada sosyal medya bagimhliginin phubbingi yordadigi tespit edilmistir. Literatiir
incelendiginde sosyal medya bagimliliginin sosyotelist davranislar sergileme ile iliskili oldugu
goriulmektedir (Chotpitayasunondh & Douglas, 2016; Karadag vd., 2015; Talan vd., 2024).

Mevcut ¢alismadaki son bulguya gore sosyal medya bagimhliginin genel sosyotelist olmayi %89
oraninda etkiledigi tespit edilmistir. Buradan hareketle sosyal medya bagimlisi olan bireylerin
%89’unun sosyotelist davraniglar sergiledigi anlasilmaktadir. Konuyla ilgili yapilan ¢alismalar
incelendigi zaman mevcut calismadaki bulguyu destekleyen bircok calismanin oldugu
goriulmektedir (Allahverdi, 2023; Davey vd., 2018; Talan vd., 2024). Ayrica sosyal medya
bagimliliginin sosyotelizmi sosyal baglamda etkiledigi vurgulanmaktadir (Chi vd., 2022).

Sonug

Sonug olarak, sosyal medya bagimliligi ile sosyotelist davranislar arasinda orta diizeyde anlamli
ve pozitif bir iliski oldugu tespit edilmistir. Ayrica sosyal medya bagimlisi olan bireylerin yiizde
seksen dokuzunun sosyotelist olabilecegi bulunmustur. Buna ek olarak Z kusaginin sosyal
medya bagimliligl ve genel sosyotelist olma durumlari yasa, cinsiyete ve glinliik uyku slresine
gore farkhlasmaktadir. Fakat gelir durumuna gore bir farklilasma olmadig tespit edilmistir. Bu
durumun artik internet ve sosyal medya erisiminin olduk¢a kolaylasmasindan ve glinimiiz
piyasasinda her bitceye uygun akilli cihazin bulunabilir olmasindan kaynaklandigi
disunilmektedir. Mevcut ¢alisma sadece sosyal medya bagimhligi ve genel sosyotelist olma
arasindaki iliskiyi incelemek igin yapilmig nicel bir arastirma oldugundan ¢alisma, degiskenler
arasindaki nedensel iliskiye dair dogrudan bir sonu¢ sunmamaktadir. Gelecekteki calismalarin
bu durumu goz 6niinde bulundurarak farkh 6érneklem gruplari tGzerinde calismalar yapabilir.
Ayrica sosyal medya bagimliigi ve genel sosyotelist olma degiskenlerinin altinda yatan
mekanizmalarin araci roll arastirilabilir.

Aciklamalar

* Etik Kurul Onayi: Selguk Universitesi Turizm Fakdiltesi Bilimsel Etik Degerlendirme Kurulu’na
basvurularak 04.03.2024 tarihli ve 715454-194/15 sayih etik kurulu onayi alinmistir.

* Yayin Etigi: Bu galisma, “Yliksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi
Yonergesi” kapsaminda belirtilen kurallara uygun olarak hazirlanmistir. Ayrica, makale intihal
tespit yazilimlariyla (Turnitin / iThenticate) taranmis ve herhangi bir intihal tespit edilmemistir.

* Yazar Katki Orani: Yazarlar, calismaya esit oranda (%25) katki saglamislardir.
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* Cikar Catismasi: Calisma yazarlarinin herhangi bir kurum veya kurulusla ¢ikar catismasi
bulunmamaktadir.

* Akademik Finansal Destek: Calhsma icin herhangi bir kurum veya kurulustan akademik
finansal destek alinmamistir.

* Yazar Beyani: Calisma 5. Uluslararasi Medya Calismalari Sempozyumu’nda (2024) 6zet bildiri
olarak sunulmustur.

Structured Extended Abstract

Research Background & Problem

When we examine the internet usage rates, according to the data published by TUIK, it was
recorded that the percentage of internet usage was 75.53% among individuals in the 16-74
age group in 2019, and this rate increased to 79.0% in 2020 (Tuik, 2021). This rate was
determined as 82.6% in 2021 (Tiik, 2022). In 2022, it was recorded that this rate increased to
85% (Tuik, 2023). When we look at internet usage rates by years, we see that internet usage
rates increase every year. According to the statistics obtained, it is undeniable that social
media addiction and the behavioral disorders it causes on individuals need to be examined
more. At the same time, the fact that there are few studies examining social media addiction
in the context of the concept of sociotelism shows that this issue should be focused on more.
In the light of the information provided, the purpose of this research is to examine the
relationship between social media addiction and sociotelistic behaviors of individuals we call
Generation Z according to age, gender, perceived income and daily sleep time.

Research Methodology

In the current study, since it is aimed to determine the relationship between “social media
addiction” and “sociotelist” behaviors of Generation Z, correlational design, one of the
guantitative research designs, was used.

The data were analyzed using the open source “jamovi” software. The demographic
information of the participants was evaluated with frequency (f) and percentage (%)
distributions. According to the results of skewness and kurtosis analyses, the skewness value
of the data was 0.911 and the kurtosis value was 2.39. According to Byrne (2010), skewness
and kurtosis values between -3 and +3 are accepted as sufficient criteria for the application of
parametric tests (Byrne, 2010). Accordingly, “T-Test” was used to determine the differences
between independent groups and “Anova Test” was used to compare more than two group
averages. In addition, “Pearson Correlation” Test was used to determine the relationship
between “Social Media Addiction” and “General Sociotelism”.

Research Results

It is seen that the individuals examined within the scope of the research are predominantly
between the ages of 21-23 (53.2%), male participants (55.9%) participate more than female
participants (44.1%), and low-income participants (37.6%) are predominant. It is seen that
participation is close to each other according to the class variable. It is seen that the daily
leisure time of the participants is predominantly in the range of 7-9 hours (41.8%), and the
daily sleep time is predominantly marked as 5-8 hours (49.0%).

Conclusion & Discussion
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When the first finding in the study is examined, it is seen that individuals' social media
addictions and sociotelist behaviors differ according to the age variable. According to another
finding in the study, it is seen that the rates of social media addiction and sociotelist behavior
differ in terms of gender variable. According to the findings, in the context of virtual
communication, men's scores were higher than women's. In self-isolation, women's scores
are higher than men's. Based on this finding, it can be concluded that men communicate
better than women on the internet and women are more timid. According to another finding
in the study, no significant difference was found in both scales in terms of perceived income.
According to the other finding in the study, social media addictions and sociotelism of the
participants differed according to their daily sleep duration. According to the findings, as the
sleep duration of the individual decreases, social media addiction and sociotelism increase.
When we look at the test conducted to determine the relationship between social media
addiction and being a general sociotelist, it was discovered that there is a positive and
significant relationship between the variables. According to the last finding in the current
study, it was discovered that social media addiction affects being a general sociotelist by 89%.
From this point of view, it is understood that 89% of individuals who are addicted to social
media exhibit sociotelist behaviors.

As a result, there is a positive and moderately significant relationship between social media
addiction and being a general sociotelist. It was also found that eighty-nine percent of
individuals with social media addiction may be sociotelist. In addition, social media addiction
and general sociotelism of Generation Z differ according to age, gender and daily sleep
duration. However, it was determined that there was no differentiation according to income
status. It is thought that this situation is due to the fact that internet and social media access
is now quite easy and smart devices suitable for every budget can be found in today's market.
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Geleneksel Radyodan Yapay Zeka Radyo Yayinciligina; 2. Dalga Podcastler ve Alternatif
Yayincilik

From Traditional Radio to Artificial Intelligence Radio Broadcasting, 2nd Wave Podcasts and
Alternative Broadcasting

Serhat TOPTAS?

0z

Yapay zeka sistemi, derin 6grenme tekniklerini ve sinir aglari sistemini kullanarak dilsel 6geler arasindakiiliskileriinceler. Yapay zekanin uygulama
asamasl, insan tarafindan Uretilen verilerden yeni anlamlar yaratarak veya Ureterek tekrar insanlara sunma siirecidir. Bu inceleme ve yeniden
Uretme agamasinda bliylik miktarda metin ve ses verisi kullanilir. Bu arastirmanin temel amaci geleneksel radyo yayinciligiile dijitallesmenin son
evresi olan yapay zeka arasindaki iliskiyi agikliga kavusturmaktir. Diger bir amag ise yapay zekanin gelistirdigi algoritmalarla radyo yayinciliginin
naslil degisecegini tespit etmektir. Bu amaglar dogrultusunda, radyo Uzerine yazilmis eserler ve diger dokiimanlar galismanin anlamina uygun bir
sekilde arastirilmigtir. Arastirmalar, nitel arastirma desenlerinden dokiiman analizi yontemi kullanilarak gergeklestirilmistir. Dokiiman analizi,
arastirma verilerinin birincil kaynagi olan hem yazili metinleri hem de elektronik dokiimanlarin gesitli formatlarini incelemek, degerlendirmek,
sorgulamak ve analiz etmek igin kullanilir. Dokiiman analiziyle, farkli yontemlerle elde edilen bilgiler incelenerek, bulgular arasindaki iligki
dogrulanabilmekte ve boylece tek bir arastirma kapsaminda ortaya cikabilecek olasi dnyargilarin etkisi azaltilabilmektedir. Bu dogrultuda
dokiiman analizi ydntemi, arastirma igin en uygun ydntem olarak segilmistir. Yapay zekd ve radyo yayincilig tzerine yapilmis g¢alismalar
bulunmasina ragmen, sinir aglari, makine 6grenme, derin 6grenme, algoritmalar ve radyo yayincilig arasindaki iliskiye dair herhangi bir arastirma
bulunmamaktadir. Bu nedenle bu galisma énemlilik arz etmektedir. Arastirma bulgularina gore, radyo yayinciliginda yapay zekanin temeli olan
algoritmalar, sinir aglari ve makine 6grenme dilleri kullanilarak, radyo yayinciigina herhangi bir insan midahalesi olmadan ya da insanin
minimum seviyede dahil oldugu radyo yayinlarinin olusturulabilecegi sonucuna variimistir.

Anahtar Kelimeler: Radyo Yayinciligi, Yapay Zekd, Algoritma, Sinir Aglari, Yapay Zekd Radyo Yayinciligi

Abstract

An artificial intelligence system examines the relationships between linguistic elements using deep learning techniques and neural networks.
The application phase of Al is the process of creating or generating new meanings from human-generated data and presenting it back to humans.
Large amounts of text and audio data are used in this analysis and reproduction phase. The main purpose of this research is to clarify the
relationship between traditional radio broadcasting and artificial intelligence, the latest phase of digitalization. Another aim is to determine how
radio broadcasting will change with the algorithms developed by artificial intelligence. The research was conducted using document analysis
method, one of the qualitative research designs. With document analysis, the relationship between findings can be verified by examining
information obtained through different methods, thus reducing the impact of possible biases that may arise within the scope of a single research.
Although there are studies on artificial intelligence and radio broadcasting, there is no research on the relationship between neural networks,
machine learning, deep learning, algorithms and radio broadcasting. Therefore, this study is important. According to the findings of the study, it
is concluded that by using algorithms, neural networks and machine learning languages, which are the basis of artificial intelligence in radio
broadcasting, radio broadcasts can be created without any human intervention or with minimal human involvement in radio broadcasting.

Keywords: Radio Broadcasting, Artificial Intelligence, Algorithm, Neural Networks, Artificial Intelligence Radio Broadcasting
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Giris

Radyo vyayinciligi baslangicindan glinimize kadar sadece insanlarin kiltlrel bilgilere
ulagsmasini saglamakla kalmamis, ayni zamanda toplumlarin kendilerini gelistirmeleri igin de
onemli bir kitle iletisim araci olmustur. Bu nedenle radyo yayinciligi hayatimizda énemli bir yer
tutmaktadir. Radyo, yayin hayatina 19. yizyilda baslamistir. Tlrkiye ise 1923 yilinda radyo
yayini denemeleri gergeklestirilmis ve 1927 yilinda radyo yayinlari tam anlamiyla baslamistir.
Kitle iletisim araglarindan birisi olan radyoda zaman igerisinde bir¢ok degisim yasamistir.
Radyonun islevi baslangicta haber vermek iken vyillar gectikce halki egitmeye ve
bilinglendirmeye hizmet etmistir.

Radyonun toplum Uzerindeki etkisinin farkinda olan kimseler, radyoyu propaganda araci
olarak da kullanmistir. Ozellikle savas zamanlarinda insanlara yol gdstermek, neselendirmek
gibi gesitli amaglarla aktif olarak kullaniimistir. Pek ¢ok tilkede radyo yayinlari bizim ilkemizde
oldugunu gibi devlet kontrolii ile yayincilik yapmistir. Ulkemizde TRT kurumunun tam zamanli
calisma hayatina gecmesiyle, radyo yayini konulari ve icerikleri belli donemlerde sirekli
degisiklige ugramistir. 1989 yilinda 6zel bir yasa ile 0zel televizyonlarin Tirkiye’de yayin
yapabilmesinin yolu acilmistir. Cikarilan yasayla 6zel radyolarin ardi ardina acilmasina olanak
saglanmistir. Ozel televizyonlar baslangicta, devlet kontrolii altinda olan radyo yayinlarinin
dinlenirligini azaltsa da 6zel radyolarin ¢ikmasiyla radyo yayinciligi yeniden yiikselmeye
baslamistir.

internet diinyasindaki hizli gelismeler, yeni medya araglarinin ¢ogalmasi ve internet
yayginlhiginin artmasiyla geleneksek yayin alanindaki pek c¢ok yayinci, firma ve kurulus,
yayinlarini geleneksel yayincilligin yani sira dijital alana da tasimistir. Radyolar da bu
gelismelerden etkilenerek dijital platformlara gecmis ve radyo yayinciligi icin yeni bir donem
baslamistir. Teknolojik ilerlemelerle radyo, cep telefonlarina kadar radyo girmistir. internetin
yaygin olarak kullaniimasiyla evleri ve is yerlerini neselendiren, bilgilendiren geleneksel
radyolara her daim ulasimin kolay olmasi kisilerin hayatinda énemli bir asama olmustur. Bu
gelismeler gosteriyor ki radyo, kitle iletisim araglari arasinda hizl bir gelismeye sahiptir.
Dijitallesme radyo igeriklerine erisimi kolaylastirmistir. Dinleyicilere sporda, ylruylste bile
radyo dinleme imkani saglanmigtir. Bu durumda radyonun bireyi belli bir mekana baglamamasi
ve baska islerle mesgul olurken dinlenebilir olmasi, onu diger kitle iletisim araglarina gére daha
hizli erisime sahip olur hale getirmistir.

Teknolojinin ilerlemesi ile podcast yayinciligl gelisme gostermistir. Podcast yayinciliginin
internet lzerinde yayginlasmasi pek ¢cok amator ve profesyonel radyo yayincisinin dikkatini
cekmistir. Bunun sonucu olarak radyo yayincilari internet Gzerinde podcast lreterek kendi
yayinlarini gerceklestirip kitlelerini olusturmuslardir. Radyo yayinciligin son evresi olarak yapay
zeka radyo yayincihgl gindeme gelmistir. Yapay zeka radyo yayinciligi sayesinde kendi kendine
icerik Uretebilen podcastler ve alternatif yayinlar ortaya ¢ikmistir. Fakat bu degisim hem
program yayincisini hem de radyo yayinciliginda teknolojiyi kullanim yéntemleri degistirmistir.
Bu nedenle bu c¢alisma, radyo yayincilligindaki degisimler ve bu degisimlerin yayincilik
uzerindeki etkilerini degerlendirmek amaciyla yapilmistir. Calismada ikinci olarak bu
degisimlerle podcastlerin ve alternatif yayinciligin nasil sekillenecegi lizerinde durulmaktadir.

1. Kavramsal Cercgeve

Arastirmanin amaci, radyo yayinciliginin ortaya ¢ikmasindan glinimize kadar yasanan
degisimleri tespit etmektir. Bu amag¢ dogrultusunda, radyo (izerine yazilmis eserler ve diger
dokimanlar calismanin temel problemine uygun bir sekilde degerlendirilerek arastirma
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gergeklestirilmistir. Radyo yayincihgi hakkinda pek ¢ok arastirma olmasina ragmen radyo ve
yapay zekd Uzerine yeterli sayida calisma bulunmamaktadir. Bu calisma radyo yayinciligi
alanindaki ¢alismalara katki saglamasi bakimindan 6nem arz etmektedir. Radyo yayinciligin
gelismesinde pek cok etken olmasina ragmen bu calisma kapsaminda, geleneksel radyo
yayinciligindan yapay zeka radyo yayinciligina gelene kadar gecen siiredeki dijital donistimler
saptanmis ve yapay zekayla yeni radyo yayinliginin nasil olabilecegi belirlenmistir.

Arastirmada nitel arastirma desenlerinden dokiman incelemesi kullanilmistir. Dokiman
analizi yontemi, bazi kaynaklarda belgesel tarama analizi olarak gegmesine ragmen temelinde
var olan kayitlardan veri toplayarak belli bir amaca yonelik degerlendirme islemini
kapsamaktadir. Genel olarak bu dokimanlar; film, plak, mektup, yazili eserlerdir. Diger bir
deyisle dokiman analizi, degerlendirilecek olguyu en yakindan yansitan ya da onun
bitinlesen belgelerin incelenmesidir (Karasar, 2000, s. 183). Dokiiman analizi, basin
biltenleri; program teklifleri, basvuru formlari ve Ozetleri; radyo ve televizyon program
senaryolari, orgutsel veya kurumsal raporlar; anket verileri ve cesitli kamu kayitlarinin
incelenmesidir (Bowen, 2009, ss. 27-28). Ayrica dokiiman analizi, arastirma igin gézlem ve
gorismenin imkani olmadigl ve arastirmanin gecerliligini artirmak icin arastirmanin temel
problemiyle ilgili yazili ya da gorsel malzemelerden olusan kaynaklardir (Simsek & Yildirim,
2016). Dokliman analizi, arastirma verilerinin temel kaynagi olarak secilen olgu hakkinda
birbirinden farkli formatlardaki dokiimanlari toplamayi, incelemeyi, sorgulamayi ve analiz
etmeyi hedefleyen bir arastirma araci olarak da tanimlanmaktadir (Oleary, 2017).
Arastirmacilarin faaliyetlerini uyguladiklari alanla iliski kurmasini saglayan dokiiman analizi,
baska bir deyisle, gecmis donemlerin tanigi konumunda olanlar dokiimanlar, olaylar hakkinda
bilgi verir ve tarihsel bir slireci de anlatir. Bu durum, arastirmanin ¢alistigi olgu ile diger olgular
arasinda iliski kurulmasini saglar (Bowen, 2009, s. 30).

2. Ozel Yayinciliga Gegis Dénemi (1990 -1994)

1980'li yillar Avrupa’da 6zel radyo yayincilliginin gelisim gosterdigi ve kitleler tarafindan da
tercih edilmeye basladigl bir donem olmustur. Bunun sonucunda devlet yonteminde olan
radyo ve televizyon yayincilik sistemi kirilmaya baslamistir. Avrupa llkelerinin gogunda oldugu
gibi Turkiye’de yasayan kitleler 6zel radyo yayinciligina ilgi duymaya baslamistir. 1980’li yillarin
ortalarina geldiginde pek ¢ok gazete, yayinci ve video sirketi, 6zel radyo ve televizyon kanallari
kurmak igin TRT’ye bagvurmustur. 1985 yilinda TRT Genel Midurligi’ne radyo ve televizyon
kurmak icin 106 basvuru yapilmistir (Cankaya, 1997, s. 76). 1989 yilinda Turgut Ozal hiikiimeti
tarafindan cikarilan 3517 sayili yasa ile TRT elinde bulunan radyo vericilerini PTT'ye
devretmistir. PTT genel mudurligu kisilere ve kurumlara abonelik karsiliginda uydu yayinlarina
ulasma imkani saglamistir. Bu dénemde uydu yayinciligi icin yasal bir diizenleme olmadigindan
belediye ve bazi kuruluslar uydu baglanti sistemi kurarak yayinlara erisim saglamistir (Tekinalp,
2003, s. 278). 1980’li yillarin son dénemlerinde Cumhurbaskani Turgut Ozal, Amerika Birlesik
Devletleri’ne yaptigi gezi sirasinda, yurt disindan yapilan yayinlarda higbir sakinca olmadigini
soylemistir. Kisa bir sire sonra merkezi Almanya’da olan ve Magic Box sirketi tarafindan
isletilen, Tirkiye'nin ilk dzel televizyonu olan Star 1 kurulmustur (Unliiler, 2013, s. 30).

TRT radyolarin disinda 1990’li yillarda belediye radyolari, bakanlik ve tiniversite radyolari, polis
radyosu ve meteoroloji radyosu gibi pek ¢ok radyo aktif olarak yayincilik yapmaya baslamistir
(Cankaya, 1997, ss. 81-82). Diger yandan 6zel radyolar da sirayla acilmis ve radyo yayincihgi
agina girmislerdir. ilk 6zel radyo yayini, 1992 yilinda “Kent FM” ile baslamistir. “istanbul FM”,
“Metro FM”, “Sliper FM”, “Show Radyo” gibi radyolarin agilmasiyla bu siire¢c devam etmistir.
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1993 yilinda Ulastirma Bakanlgi, istanbul Cumhuriyet Savciligi’na yaptigi basvuruda “genis
dalga boylarin yiiziinden deniz ve hava ulasimindaki iletisimin engelledigini” sebep gostererek
Ozel radyolarin kapatilmasini talep etmistir. Ulastirma Bakanligl’nin yani sira Radyo Televizyon
Ust Kurulu da istanbul Valiligi'ne basvurarak 6zel radyolarin kapatilmasi istegini bildirmistir.
Her iki basvuru dogrultusunda 1993 vyilinda icisleri Bakanhgi valiliklere bir genelge
gondermistir. Gonderilen genelge ile radyo ve televizyonlarin 2813 Sayili Telsiz Yasasi, 2954
Sayili Radyo Televizyon Yasasi ve 3517 Sayili Radyo ve Televizyon verici istasyonlarinin
isletilmesiile ilgili yasa geregince kapatilmalariistenmistir. Valilik genelge geregince yurt iginde
mevcut olan 500’den fazla radyoyu ardi ardina kapatmaya baslamistir. Bu karar toplumun
¢ogunda tepki ¢ekmis ve halk, arabalarinin antenlerine “Siyah Kurdele” ve “Siyah Bandaj”
baglayarak karari protesto etmis ve “Radyomu istiyorum” kampanyasi baslatmistir (Sarmasik,
2000, s. 117).

1994 vyilinda, Avrupa devletlerinin yasal siniri asan televizyon vyayini hizmetlerinin
diizenlenmesi igin “Avrupa Sinir Otesi Televizyon S6zlesmesi” ve radyo televizyon yayinlarinin
yasal bir zemine dayandirilmasini saglamak igin gikarilan 3984 sayili “Radyo ve Televizyonlarin
Kurulus ve Yayinlari Hakkinda Kanun” 13 Mart 1994 giinii Resmi Gazete’de yayinlanarak
yarirlige girmistir (Yildiz, 2013, s. 210). Yasada gerceklesen diizenleme ile 6zel radyolara yayin
serbestligi yasal bir zemine oturtulmus ve hazirlanan kanun igerigine gore yayin yapmalarina
imkan saglanmistir (isbir, 2007, s. 816). Ayrica 6zel radyolarin yasalasmasiyla birlikte devlet
tekelinde olan radyolarin gtici kirilmistir.

3. Radyo Televizyon Yayinciliginda Temel Sistemler

Radyo ve televizyonun ortaya c¢ikmasi ile yayincilik sistemlerinde farkl anlayislar gelismistir.
Bunlar: Avrupa Modeli ve Amerika Modeli’dir. Avrupa yayincilik sistemi (ilkeden (lkeye
farkliliklar géstermekte ve “kamu hizmeti” yayinciligi olarak bilinmektedir. Amerikan yayincilik
sistemi yani ticari yayincilik sistemi olarak da ge¢mektedir. Bu yayincilik sistemlerine son
doénemlerde yeni bir tane daha eklenmistir: Karma yayincilik sistemi. Bu sistem her iki modelin
birlesmesi ile yapilan yayincilik sistemidir.

3.1. Amerika Yayincilik Sistemi

Sanayilesmis Ulkeler Radyo ve televizyon yayincihigini kdr amaci olarak gormustiir. Halk
tarafindan ABD’de ulusun cikarlari icin yayin yapilmasi baskisi gerceklesmis, fakat yayincilig
elinde tutan kisiler ticari ¢ikarlarini hesap ederek kar amach yayinlarini stirdirmuslerdir. Kar
amaci olan ticari radyolar daha ¢ok dinleyici ve daha fazla kar elde etmek icin program
iceriklerini bu dogrultuda hazirlamislardir.

3.1.1. Ticari Yayincilik Ozellikleri

1. Temel amaglari kardir.

2. Yayincihk stireci hem 6zel kisilerin elindedir hem de kurumlarin elindedir.

3. Ticari radyo yayincili§inda devlet denetimi en alt seviyededir.

4. Egitici ve bilgilendirici programlar yerine kar amaci gliden programlar yayinlanir.

5. Temel amag¢ hem reyting artirmak hem de bu reyting sayesinde reklam gelirlerini
cogaltmaktir.

6. Ulusal ve yerel yayincilik olarak iki model anlayisi vardir.
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3.2. Avrupa HikUmet Yayincilik Sistemi

Bu yayin bigimi EBU (European Broadcasting Union- Avpura Yayin Birligi) hiikimet orguti
olarak yayinlanmaktadir. Kuruluslarinin kendi igerisinde 6zerklige sahip olma ya da karar
verme silirecinde etkileri yoktur. Programlari yayinlamak ve denetimlerini saglamak devletin
kontroli altindadir. Bu kuruluslarin gelirleri, devletin ayirdigi bitcelerden, ruhsat licretinden
ve reklamlardan saglanmaktadir. Kimi Ulkelerde farkh olmasina ragmen genelde birbirine
benzemektedir. Temel amaglariise hem llkenin gikarlarina hizmet etmek hem de kamuoyuna
faydali olmaktir. Bu sisteme Tirkiye’de TRT (Tirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu) 6rnek
olarak gosterilir. TRT hem devlet destegi almakta hem de yayinladigi programlardan reklam
geliri elde etmektedir.

3.3. Kamu Yayinciligi Sistemi

Kamu yayinciligl, devlet yayinciligi ya da hiikiimet yayinciligi ile karistirilan yayincilik sistemidir.
Bu sistemde 6zerlik s6z konusudur. Bu sayede radyo, iktidarin baskisindan uzak tutulur. Kamu
yayincihgl sistemini tanimlamak gerekirse yerel yonetimlerin, vakiflarin, sendikalarin,
derneklerin kamu yarari amaciyla, dinleyiciyi toplum igin faydali olacak konular hakkinda
bilgilendirmek, egitmek ve toplumun siyasal karar alma sirecinde dogrudan veya dolayli
yoldan katilimi saglamak tzere yaptiklari yayinlar, kamu yayinciligi olarak tanimlanir (Akgliner,
1998, s. 286). Diger bir deyisle kamu hizmeti anlayisi, yapilan isin karsiligi beklenmeden
mimkin olan en yiksek hizmeti yaparak toplumda bulunan kisilerin gelisimini ve ylikselmesini
saglamaktir.

3.3.1. Kamu Hizmeti Yayincihiginin Ozellikleri
1.Kamu hizmetinin temel amaci kamu yararina fayda saglayacak icerikler yayinlamaktir.
2.Temel amag kar degil toplumun bilgilenmesini saglamaktir.

3.Bu dogrultuda egitim ve kiltlr gcercevesinde programlar hazirlanarak toplumun degerler
sisteminin ve bilincinin ylikseltilmesi amaglanmaktadir.

4.Radyo yayinciligl devlet kontroll altindadir.
5.Yayincilik bireysel degil ekip ¢alismasiyla gergeklesir.

4. Radyo Yayinciliginda Alternatif Degisimler
4.1. Alternatif Radyolar

Sozliiklerde “secenek” olarak tanimlanan alternatif s6zcigl farklihk anlamina gelmektedir.
Alternatif radyolar, kamu yayincihigl yapan kuruluslarin yani sira herhangi bir kar amaci
olmaksizin toplum igin ¢alismalarini siirdiiren radyo yayinciligi modelidir (Birsen, 2011, s. 23).
Hikimet yayinciligl, ticari — 6zel ya da karma sistemi iceren yayin sistemleri mevcut halkin
gereksinimlerini tam olarak karsilayamaz. Toplumda bulunan belli bir goriisii ya da amaci olan
kesimlerin kendilerini ifade etmelerine firsat vermezler (Kuruoglu, 2006, s. 105). Kamu
radyolarinin 6zel radyo ile rekabete girmesi ile benzer programlar yapmaya baslamasi gibi
nedenler, sessiz kalan kitlenin alternatif yayincilik anlayisini ortaya c¢ikarmasina zemin
hazirlamistir. Alternatif radyolar, kamusal yayincilik yapsalar dahi devletten maddi destek
almadiklari icin hikiimet vyayinciligi yapmis sayilmazlar. Alternatif radyolar, radyo
yayinciigindaki tekellesme karsisinda bagimsiz yayincilik anlayisi ile halkin sézcilugiini
yapmaktadirlar. Bu sozcilik isini, halktan gelen istekleri yine halka aktararak gerceklestirirler.
Devlet izni olmadigi icin bu radyolara korsan radyo denilmektedir.
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4.2. Alternatif Yayincihigi Doguran Nedenler

Alternatif yayinciligi doguran nedenler ve kosullar her iilkede ayni olmamaktadir. Ulkeden
Ulkeye alternatif yayinciigin dogusunda farkli sebepler vardir. Bunlari su sekilde siralayabiliriz:
Bolgesel nedenlere gore yayincilikta, bazi kuruluslar merkezi yénetimden daha ¢ok 6zerklik ve
yetki talep etmektedirler. Bu taleplerin, merkezi yonetim tarafindan karsilanmamasi sonucu
kendi radyolarini kurarak halktan destek almaya calisirlar. Bu sekilde merkezi sistemin
koydugu kanunlara karsi gelerek korsan yayincilik yaparlar. Sosyal-kiltirel nedenlere gore
yayincilikta ise ¢cogu bolgelerde insanlar sorunlarini ¢czme yolunda radyoyu tercih etmistir.
insanlarin dile getirdikleri problemleri dj, spiker ya da diger insanlarin ¢dziim retmeye
calismasi kisileri etkilemistir. Bunun sonucunda gelen olumlu tepkiler, sikintilarini anlatan
insanlarda rahatlama olgusu yaratmistir. Clink{ ulusal yayin yapan radyolar kisilerin sorunlari
ile ilgilenmekten ziyade daha ¢ok eglence formatinda yayin yaparlar. Reklam ve ekonomik
nedenlere gore yayincilikta, bazi bolgelerde yasayan insanlar kendi boélgelerinin gelisimi icin
su, elektrik, baraj yol gibi isteklerde bulunurlar. Bu isteklerin saglanmasi icin de ulusal
radyolardan yayinlari esnasinda bu konularin islenmesini isterler. Lakin ulusal radyolar bu
konulara yeteri kadar yer vermeyince kendi 6zel radyolarini kurarak destekler bulmaya
cahisirlar. Ayrica Uretici firmalar kiiglk bolgelere mallarini satabilmek icinde yerel radyolarin
kurulmasini istemislerdir (Topuz & Ongdren, 1990, s. 66).

Geleneksel radyolar genel kitleye seslenirken alternatif radyolarin yayin alanlari genis olsa bile
cogunlukta yerel yayin yaparak, belli bir grup ya da topluluga hitap ederler ve kar amaci
glitmezler. Devlet radyolari devlet kontroliinde, 6zel radyolar kendi kurulus ekibiyle yonetilir.
Alternatif radyolar ise dernekler, federasyonlar, kamusal kurumlar ya da direkt olarak dinleyici
temsilcilerinden olusan kisilerce yonetilmektedir. Alternatif radyo ekipleri licret almadan
calisan amatorlerden olusmaktadir. Geleneksel radyolarin yayinlarinda ¢ogunlukla iletisim tek
yonll olur ve dinleyiciler radyo programini dinleyerek pasif konumda kalirlar. Bu radyolar
program icerigine uygun canli yayin yapsalar bile alternatif radyolara gore dinleyiciler daha az
aktif olurlar. Alternatif radyoculukta ise dinleyici program iceriginin olusmasinda aktif rol oynar
ve yayinlar sohbet havasinda olur. Geleneksel radyolar genis kitlelerin sorunlari ile ilgilenir.
GCok az da olsa gesitli bélge ve meslek gruplarinin sorunlarina da deginirler. Bu sorunlarin ele
alindigi kitlenin toplumda genis bir yere sahip olmasi gerekmektedir. Alternatif radyolar ise
genis olmayan dar bir kitle ile ilgilenir.

4.3. Alternatif Radyo Cesitleri

Alternatif radyolarin, tek bir model seklinde agiklanmasi zor oldugundan, bu radyolar “kamusal
radyo”, “halk radyosu”, “6zglr radyo”, “egitsel radyolar” ve “topluluk radyosu” olarak
siniflandiriimaktadir:

Kamusal Radyo, Kuzey Amerika’da ve Kanada’da ¢ikmis, belli bir yerlesim alaninda bulunan
orglit ya da dini kuruluslar tarafindan kurulmustur. Halk Radyosu, Latin Amerika ve Bati
Avrupa’nin kesiminde ortaya ¢ikmistir. Devlet ve 6zel radyolardan bagimsiz olan halk radyosu
muhalefete karsi farkli gorisleri yansitmak icin kurulmustur. Sosyal degisime etki etmisler ve
ilerici bakis acisi gelisimine katkida bulunmuslardir. Ozgiir Radyo, Bati Avrupa’da yénetime ve
politikacilara karsi tepki olarak ¢ikmistir. Fransa’da 6zglir radyo degil de yerel- 6zel radyo
olarak anilmaktadir. Egitsel Radyo, Kara Afrika Ulkelerinde okuma yazma bilmeyen kisilerin
egitimi icin gctkmistir. Ayrica kuzey Amerika’da ve bagka Ulkelerde iste ya da yerleske gibi belirli
bolgelerde yasayan kisilere yonelik egitim veren radyolar da vardir. Bunlara bagimsiz alternatif
radyolar denilmektedir (Topuz & Ongéren, 1990, s. 62). Topluluk Radyosu, Kuzey Amerika ve
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Avrupa Ulkelerinde bulunan vyerliler ya da azinlik gruplarinca kurulmus radyo tipidir. Bu
radyolarin.genel amaci yerlilerin ve azinliklarin dil ve geleneklerini stirdirebilmesine katkida
bulunmaktir.

Ulkemizde 80’liyillarin sonlari ve 90’1 yillarin baslari, dzgiir, 6zerk ve yerel kamusal yayinlarinin
aktif olarak basladigini bir dénem olmustur, fakat 6zel sektorde bulanan kisiler radyo
frekanslarini doldurarak bu gelisime engel olmustur. 1994 yilinda cikarilan 3984 Sayili Radyo
ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkindaki Kanunu alternatif yayincilik igin herhangi bir
¢alisma yapmamistir. Bu kanunda sadece 6zel radyolar ve devlet tekelinde bulunan radyolar
icin diizenleme getirilmis ve alternatif yayinciliga iliskin bir tertip yapilmamistir. Sivil toplum
orgutlerinin, Universitelerin, dernek veya vakiflarin yayinciligr engellenmis, devlet elindeki
radyolarla birlikte 6zel radyolar kanunlarin kapsadigi bir sistem Uizerine oturtulmustur.

Avrupa Birligi ile mlizakere sireci doneminde 2011 yilinda olusturulan 6112 Sayili Radyo ve
Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri hakkindaki  kanunda; “Kamu kurum ve
kuruluslarinin ikaz, duyuru ve egitim maksadiyla karasal radyo veya televizyon yayini yapma
talebinde bulunmalari halinde; bu talepler yapilacak protokol ¢ergevesinde Tirkiye Radyo-
Televizyon Kurumundan hizmet alinarak karsilanir.” (6112 Radyo televizyon kurulus ve yayin
hizmetleri hakkinda kanun, 2011) ifadesiyle, iniversitelerde belli bir protokol igerisinde resmi
olarak radyo yayinciligi yapilmasina hak taninmistir. Bu kanunla birlikte Gniversitede yayin
yapan radyolarin 6ni acilmis ve egitime katkisi olacak yayin platformu olusturulmustur. Fakat
bu kanuna diger kurum ve kuruluslarin yayinlarini yasaklayarak daha da kisitlayici bir madde
eklenmistir. Kanunun 19. maddesi su sekildedir:

“Siyasi partiler, dernekler, sendikalar, meslek kuruluslari, kooperatifler, vakiflar, mahalli
idareler ile bunlar tarafindan kurulan veya bunlarin ortak olduklari sirketler, is ortaklari,
birlikler ile Giretim, yatirim, ihracat, ithalat, pazarlama ve finans kurum ve kuruluslarina radyo
ve televizyon yayin izni verilmez; bu kuruluslar radyo ve televizyon yayin izni almis sirketlere
ortak olamazlar.” (6112 Radyo televizyon kurulus ve yayin hizmetleri hakkinda kanun, 2011).
Siyasi partiler, dernekler, sendikalar, meslek kuruluslari, kooperatifler, vakiflar, mahalli
idareler gibi kurum ve kuruluslarin radyo yayini yapmasi tamamen yasaklanmistir. Bununla
birlikte sadece devlet ve 6zel radyolar icin kanun diizenlemesi yapilmistir. Alternatif yayincilik
icin herhangi bir dlizenleme yapiimamistir.

5. Radyo Yayinciliginda Teknik Degisimler

Radyo yayinciligl, ilk baslarda uzun dalga — orta dalga — kisa dalga (LW-MW-SW) yayinlari,
takibin de AM ve FM olarak yayin yapmaya baslamistir. Teknolojinin hizli bir sekilde ivme
kazanmasiyla birlikte radyo yayincilig dijital yayin donemine ge¢mistir. Bu gecis siirecinde en
temel etmen internetin gelismesi ve yayginlasmasi olmustur. Gegis sirecinde kanunlar ve
yasalar da etki etmistir. 1980’li yillarinda ortalarinda RDS (Radio Digital Services) ile radyo
yayinlarinin dijitallesmesinin ilk adimlari atildigi séylenebilir. ilerleyen yillarda ses
teknolojisindeki gelisimler dogrultusunda sayisal ses yayincihgini gegerli kilan DAB (Digital
Audio Broadcasting) teknolojisine gecilmistir. Bu teknoloji hem karadan hem de uydudan
radyo yayincihgl yapiimasi imkanini sagladigi icin dijital radyoculuk temelini olusturur (Kuyucu,
2022, ss. 326-327).

Radyo frekanslarin dolmasi ve radyo kurmak isteyenler icin yeni bir frekans olusturulmasi
imkani olmamasindan dolayi DAB teknolojisi tercih edilmistir. Bu teknoloji sayesinde radyoda
yayinlanan seslerin niteligi daha da artmistir. Evrensel bir yayin agi olan DAB teknolojisi, AM/
FM vyayinlar ile ayni ayda yapin yapma imkani da saglamistir. GSM ve GPS gibi teknolojik
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cihazlarla galisan dijital radyolarin pek ¢ok 6zelligi olmasina ragmen bazi 6zellikleri daha 6n
plan ¢ikmistir. Radyo yayinlarinda sanatgilarin ve sarkilarin isimleri, ¢alan radyo istasyonlarinin
adlari hakkinda bilgi, trafik yogunlugu ve hava durumu hakkinda bilgi, haber baslklari veya
programi igerikleri Gizerine kisa bilgiler sunulmaktadir. Yayinlari depolama 6zelligine sahiptir.
Bu ozelligi sayesinde elektrik kesilmesi durumunda bile programlar dinlenebilmektedir.

ilk internet radyoculugu giinimiizde ve gecmisteki gibi geleneksel bir radyo anlayisi ile
gelismemistir. internet radyoculugunun tercih edilmesinin en temel sebebi radyo kurmanin
pahali olmasidir. internet radyosu diger radyo yayinciliklarina gére daha ¢ok kitleye ulasma
imkani saglamaktadir. internet radyoculugu bolgesel ya da yerel reklamlarin kitlelere
ulastirilmasinda 6nemlidir. Radyo kurmak isteyen kisilerin de devlet destegi ya da 6zel bir
sponsor bulmadan radyo kurma girisimi yapmasi giictiir. Pek cok kisi bu gibi etkenlerden dolayi
internet radyo yayincihigina gecmistir (Kalaman, 2016, s. 173). internet radyoculugu, FM, AM
ve kablolu radyo yayini disinda kalan ve MP3, Ogg Vorbis, Windows Media Audio, Real Audio
ve HE-AAC yayin bicimlerinden birisini kullanarak internet (izerinden yayin yapmaktadir. Radyo
yayinlari, internet aginda bulunan herhangi bir sunucudan dinleyici kitleye ulastirilir.
Dinleyiciler bilgisayarlarinda bulanan uygun yazilimlar sayesinde internetten radyolari canl
olarak dinleyebilirler (Yigit, 2008, s. 97).

internet radyosunun dinleyiciler icin pek ¢ok avantaji vardir. Radyo yayinlari dinlenirken,
dinleyici kitlesinin herhangi bir isle ugragsmasina imkan saglanir. Dinleyiciler sarki listesinde,
sarkisi calinacak sanatcilarin adlarini gorebilirler. Radyo yayini yapan program sunuculariyla
canli sohbet yapabilirler (Tugen, 2013, s. 155). Her ne kadar internet radyoculugunun
avantajlari siralansa da dezavantajlari da bulunmaktadir. Bu dezavantajlarin basinda internet
baglantisi ile sinirll olmasi yer alir. internet olmamasi durumunda dinleyicilerin radyo
yayinlarina erisimi olmayacaktir. Var olan internet baglantisinin kopukluklara neden olmamasi
icin glicll bir sinyal derecesine sahip olmasi gerekmektedir (Soydan, 2016).

5.1. Yeni Medya

Teknolojik ilerlemeler hemen hemen her alanda bireylere yenilikler ve kolayliklar getirmistir.
Teknolojik ilerlemeler tasimacilik, ulasim, verilere erisimde kolaylik sagladigi gibi medya alani
da bu yeni gelisimlerden nasibini almistir. Gelismeler gergevesinde bireyler medya alninda
yeni medya ve sosyal medya kavramlari ile tanismistir. Yeni medya g¢evresinde gelisen sosyal
medya kavrami, bireylere kitle iletisim araglarina erisiminde kolaylik saglamis ve ¢ok tercih
edilen bir alan olmustur. Clnki bireylerin en fazla vakit harcadiklari mecra sosyal medya
platformlaridir. internet sayesinde bu platformlarin sayisi artmis ve kitleleri genislemistir.
Bunun sonucunda pek ¢ok yayinci, iceriklerini sosyal medya (izerinden kisilere ulastirabilecegi
sekilde yapar. Sonug olarak internet baglantisi olan bir alanda hem aracinda yol alan bireyler
hem de evinde ya da isinde sosyal medyada gezinen kisiler, ayni anda radyo yayinini canli
olarak dinleyebilirler.

Tarih boyunca iletisim araglari yeniliklerle birlikte gelismistir. Geleneksel medya yeni medyaya
gore tek yonde gelismektedir. icerik pasif izleyicilere sunulur: dinleyiciler, okuyucular ve
izleyiciler her zaman tek boyutlu alici konumundadir. Yeni medyanin ise iki yonli iletisim aglari
vardir. Aktif dinleyicilere, okuyuculara ve izleyicilere ulasarak olumlu ya da olumsuz yonde
mesajlar da gonderebildigi gibi ayni sekilde yanitlarda alabilmektedir (Yilmaz, 2020, s. 29).Yeni
medya kavrami, sosyal medya, multimedya gibi pek ¢ok alani icine aldigi gibi birbirinden
bagimsiz olarak isleyen bircok teknolojik araclari birbirine entegre eden ve yakinsama
kavramini da icine alan bir sistemi temsil eder. Analog yayinciliktan dijitale gecisle birlikte
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yakinsama yontemi daha popller hale gelmistir. Bu gelisimler ¢ercevesinde ayni icerige/alana
hizmet icin pek cok teknolojik arac bir arada kullanilmaya baslanmistir (Berger, 2007, ss. 133-
134). Ornegin, bir radyo yayini hem analog yayin hem de dijital yayin agini kullanarak, interneti
sosyal medya ve diger erisim ortamlarindan faydalanarak pek ¢ok yerden ayni anda yayin
yapma imkani bulmustur.

internet sayesinde hemen hemen her seye ulasmak cok kolay bir hale gelmistir. Yeni medya
ulasim sinirlarini kaldirdigi icin kitle iletisim araglari kullananlarin sayisi da artmistir. Pek ¢ok
birey yeni medyanin karsilikl iletisim kurabilmesine katki sagladigi icin radyo yayinlarini canli
olarak dinleyebilme, isterse bu programlara konuk olma imkani bulmustur. Yayincilikta gelisen
olgularin bireylerin ilgisini cektigi soylenebilir. Bu durumda radyo dinlenme orani ge¢mise
oranla daha fazla artmistir. Ayrica, internetin yayginlasmisiyla birlikte zaman ve mekan gibi
durumlar geride kalmistir. Belli bir zaman dilimde yayinlanan programlari dinlemek isteyen
kisilerin, bu cihazlarin basinda vakit gecirmeleri gerekiyordu. internetin gelismesiyle dinleyici
ve izleyici kitlesi icin sabit bir mekanda bulunma durumu ge¢mis dénemlere gére azalmistir.
internet radyoculugu yayini sayesinde dinleyici tek bir radyo yayinina bagli kalmadan pek ¢ok
secenek icerisinde istedigi yayina ulasma imkanina erismistir.

5.2. Yakinsama Kavrami

Tirkgemize “yakinsama” olarak gevrilen “convergence” kavrami ekonomi, fizik, matematik,
medya basta olmak Uzere bircok bilim alaninda kullaniimaktadir. Yakinsama kavrami,
glinimizde medya sektoriniin en ¢ok tartisilan konularindan biri haline geldi. Yakinsama,
medya sektoriinde radyo, televizyon, telefon, internet, bilgisayar ve capraz medya iletisim
aglarinin teknolojik birlesimi icin kullanilan entegrasyon teknolojisini tanimlar (Yologlu, 2019,
s. 1451). Yakinsama kavrami bircok farkhh alanda kullanildigi icin farkl sekillerde
tanimlanmaktadir. Genel bir géris olarak yakinsamanin tanimi tam olarak belirlenmemis olsa
da farkh bolumleri birbiriyle yaklastirmasi ya da entegre etmesi olarak tanimlanabilir.
Yakinsama kavrami, diger alanlardan ¢cok medya alaninda dikkat ¢ekici olmustur. Medya diger
alanlara gore daha hizli dagitim agina sahip oldugu icin kavramin bilinirligi medya ile gelisim
gostermistir.

Yakinsama kavrami, kullanimin yakinsamasi, teknolojik yakinsama, kurumsal yakinsama gibi
pek ¢ok alanda kullaniimaktadir. Yakinsama kavrami, bilgisayar teknolojisi yardimiyla verileri
¢ogaltabilen, depolayan ve sayisal olarak ileti haline getiren, sinyalleri birbiriyle eslestiren ve
donistiren bir yapiyi ifade eder. Yeni medyayla gelisen multimedya sayesinde kullanilan tek
bir cihaz sayesinde pek cok icerige erisme imkani saglanir. Hem yakinsama teknolojisi hem de
yeni medya 6zelliklerinde olan multimedya, dijital yayinciliga geciste etkili olmustur. Ornegin
telefon gegcmiste sadece bir iletisim araci olarak kullanilirken yakinsama teknolojisiyle
telefonlara radyo, film, video ve benzeri uygulamalar yiklenmis ve telefon bu platformda
yayinlanan igeriklere ulasilabilen bir cihaz haline gelmistir.

internet teknolojisinin hizli ilerlemesi bilisim ve diger teknolojik alanlarda hizmet veren kurum
ve kuruluslarin birbiriyle etkilesime girmesini saglamistir. Bu etkilesim sayesinde medya
sektorindeki geleneksel sinirlar da ortadan kalkmistir. Teknolojik ilerleme ve cihazlarin
gelismesiyle iletisim alaninda da bir¢ok cihaz yakinsama teknolojisiyle birbirine entegre
edilmistir. Benzer bir sekilde yeni medyanin bir 6zelligi olan multimedya sayesinde insanlar
kitle iletisim cihazlarini, pek ¢ok alanda i¢ ice kullanmaya baslamistir. Her iki durumda da
bilgisayar vasitasiyla dijital radyo yayinlarina donistirilen radyo sinyal araliklari gogalmis ve
bu durumda radyo yayinciliginda icerik cesitliligini getirmistir.
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5.2.1. Radyoda Yeni Medya ve Yakinsama Etkileri

1.interaktif dinleyici sayisinda cogalma olmustur.

2.Bolgesel ve yerel igerikleri belli kitle grubuna ulastirma imkani saglanmistir.

3. Kitleler mekan ve zaman belli olmaksizin her yerden radyo yayinlarina ulasir hale gelmistir.
4.Radyolarin mobil uygulamalari telefonlara indirilerek erisimde hizlanma gergeklesmistir.
5.istenilen radyo yayinlarini kayit altina alma olanagi dogmustur.

6.Radyo yayinina baglanarak canliiletisim kurma ve ifade edebilme durumu gergeklesmistir.
7.Radyo yayinciligi yapmak icin gereken stlidyo malzemeleri ihtiyaci azalmistir.

8. Geleneksel radyo yayinciligina gore kullanicilara bilgi aktarimi daha hizli olmustur.

5.3. Podcasting

Podcastin tanimi icin sunlari soyleyebiliriz; radyoda, stlidyoda yahut ev ortaminda mikrofon
karsisinda sesi kaydedilmis bir, iki veya daha ¢ok kisinin, bir tema ya da konu ¢ergevesinde
sohbet havasinda konustuklari program tirlerdir. Bu programlar iki sekilde dinlenebilir.
Birincisi yayin kurulusuna abone olup aylik belli bir Ucret karsilig§inda digeri ise licretsiz bir
sekilde yayin yapan kuruluslarin sitelerinden dinlenebilir. Ucretli ya da Uicretsiz olsun yayin
kurulusunun verdigi haklar dogrultusunda, podcastler telefona, bilgisayara ya da tabletlere
indirilebilir. Ayrica dinleyiciler abone oldugu yayin igerigini silme, diizenleme, ekleme, siralama
gibi pek cok seyi sonradan degistirilebilir. Podcast iceriklerini arsivleyerek daha sonra bu
kayitlara tekrardan ulasabilir. Podcastler bireylerin herhangi bir konuda bilgi almasi, hosca
vakit gecirmesinin yani sira egitim alanlarinda da kullaniimaktadir

Podcastler, dinleyici tarafindan mekan ve zaman siniri olmaksizin istedikleri anda ve yerde
dinleme imkani olan sayisal ses ve video dosyalardir. Diger bir deyisle podcastler, internet
ortaminda ya da mobil telefonlar ve tablet gibi dijital araglarla erisilebilen medya dosyalaridir
(Jham vd., 2008, s. 278). Podcastler belli konularda fikir, goris, bilgi aktaran ses
kayitlaridir(Yicel, 2020, s. 1305). Podcast yayinciligini daha genis anlamda “radyo, yayinevi,
gazetecilik ya da egitim kurumlarinda calisan editorlerin ve bagimsiz radyocularin, sanatgilarin
ya da amator kimseler tarafindan dretilip, kullanicilar tarafindan akilli telefon, bilgisayar gibi
aygitlar Uzerinden erisilen, dinlenen ve yayilan ses igerikleri” (Bonini, 2015, s. 21) seklinde
tanimlamaktadir. Herhangi bir podcast yayin aksina kullanicilarin abone olmasi durumunda
sistem otomatik bildirim de génderir. Yeni igerikler yayinlandiginda kullanicilarin telefonuna
mesaj yoluyla ya da e-posta araciligiyla bilgiler gider. Ayrica podcastlerin kullandigl feed
yazilimi sayesinde kullanicilar takip ettigi yayinlari uygun zaman dilimlerinde, kaldigi yerden
izlemeye veya dinlemeye devam etmektedir (Lutkevich, 2008).

Podcastin bir ozelligi de bireylerin uygun ekipmanlari olmasi dahilinde yapabilecegi bir
uygulama olmasidir. insanlar podcast yayini yaprak kendilerini ifade edebilir, fikir alisverisi
yapabilir, hatta herhangi bir iriin Uretici ise Griinlerini pazarlayabilir. internet iizerinden
yapilan bu podcastler hemen herkese hitap edebilecek pek cok farkli icerigi de kapsamaktadir.
Bu yeni sektdr pek cok sirketin ve firmanin ilgilisini ceker hale gelmistir. Ozellikle bu anlat
biciminin, radyo yayinciliginda zirve noktasi oldugu soéylenebilir. Belgeseller ve herhangi bir
mesleki alan uzmanlariyla yapilan réportajlar podcastler yayinciliginin gelismesini saglamistir
(Geoghegan & Klass, 2005, s. 2).
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Radyo podcast yayinlarini iki kategoriye ayirabiliriz: Diizenli yayinlar ve dlizensiz yayinlar.
Dizenli yayin geleneksel radyo yayinciligi yapan radyolarin uyguladiklari politika ¢ergevesinde
gergeklesir. Her programin konusu, igerigi, stiresi ve sunacak kisileri 6nceden belirlenmistir.
Dlzenli yayinlar yerel ya da ulusal yayin yapan firmalarin web sitelerinin Uzerinden
gergeklestirdigi yayinlardir. Bazen aboneli bazen de licretsiz yayinlardir. Dlizensiz yayinlar ise,
podcast calismasi yapan amatoér ve profesyonel yayinlarin herhangi bir kurum kurulusa bagh
olmadan istedikleri zaman diliminde yaptiklari yayinlardir. Yayincilar bu yayinlari ses ve
gorintl alt yapisina sahip platformlar araciligiyla kitlelere ulastirabilir. Herhangi bir siire
sinirlamasi, konu secimi gibi etkenler yayincinin kendi istegine baglidir. Bu yayinlar cogunlukla
ucretsizdir.

GuUnimuzde podcast dinlenme siiresinin artmasina yonelik yapilan bir arastirmaya gore,
dinleyicilerin podcast secerken ilgi alanina gore tercih etmeleri aktif bir dinleyici olmalarini
saglamaktadir. Dinlenme siiresinin artmasinin bir diger sonucu ise dinleyiciler icin geleneksel
radyo yayinciligindan daha samimi olmasidir. Arastirmaya gore podcast yayincilari sirtkleyici
bir anlatim teknigi kullanmaktadir. Ayrica podcast yayincilari hikdye anlatici konumda oldugu
icin anlattigi olaylarla ilgili kurgusal mekan ve karakter Uretebilmektedir. Bu anlatim tarzinda
yayincilar, radyoda anlattiklari olaylari farkh tonda vererek podcast dinleyicisinin ilgisini
cekmeyi basarmistir (Newman & Gallo, 2019).

Podcastin genel itibariyle geleneksel radyo yayinciligina etkileri su sekildedir: internet
baglantisi olmasi durumda istenilen iceriklere hizli erisim saglar. Alaninda uzman olan kisiler
ya da bir konu hakkinda bilgi paylasimi yapmak isteyen herkese acik bir alandir. Pek cok kisi
ve kurum podcast yayinlarini kayit altina alir. Bu durumda dinleyiciler yayinlara geri dontip
tekrar dinleyebilir. Kisacasi iceriklere tekrar erisim kolayligi saglamistir. Ozellikle kurum ve
kuruluslar acisinda maliyeti yiksek degildir. Bu neden pek ¢ok kullanicinin podcast yapmasina
imkan saglanmistir. Podcastler evrenseldir. Diger bir deyisle ¢evrimici yayinlar diinyanin doért
bir yanindan dinlenebilir (Bruno, 2008, ss. 279-281).

6. Yapay Zeka

Baker ve Smith'e gore yapay zeka, makineler ve verileri arasindaki degiskenlerin algoritmik
olarak islenmesidir. Ancak yapay zeka, algoritmalari, makine 6grenimini ve sinir aglarini da
kapsayan ¢ok genis bir terimdir. Bu nedenle yapay zeka terimini genel olarak tanimlamak
oldukga zordur (Baker, 2000, s. 10). Zawacki ve Bond'un bagka bir ¢alismasina gore yapay zeka
tek bir teknolojiyi tanimlamaktadir. Bunun yerine, makine 6grenimi, dogal dil isleme, veri
madenciligi ve sinir ag1 algoritmalari dahil olmak Uizere gesitli teknoloji ve teknikleri tanimlayan
bir semsiye terimdir (Zawacki vd., 2019, s. 16).“Genellikle insan zihinleriyle iliskilendirilen,
ozellikle 6grenme ve problem ¢6zme gibi bilissel gérevleri gerceklestiren bilgisayarlar" olarak
tanimlanmaktadir (Loder & Nicholas, 2018, s. 11).

Yapay zeka hem gorsel hem de isitsel ve bircok isleve sahiptir. Calismanin bu boélimi yapay
zekdnin ses ve metin olan iliskisi Gzerine odaklanmaktadir. Yapay zeka derin 6grenme
tekniklerini ve sinir aglari sistemini kullanarak dilsel 6geler arasindaki iliskileri modeller. Bu
modelleme igin ¢ok sayida metin ve ses verisinden faydalanir. Veri bilgisi sonucunda gergekgi
dogal seslere benzeyen konusma kaliplari Gretmesine olanak tanir. Bir baska deyisle, yapay
zeka cogunlukla insan zekasina benzetilen, problemleri ¢oklu yollarla ¢6ziime ulastirmaya
calisan, genis bir veri icerigine sahip kapsamli bir makine programlama dilidir. Yapay zeka,
insan kaynakli verilerden yeni anlamlar Ureterek veya yaratarak kullanicilarin farklh anlamlara
erismesini saglar. Yapay zekd algoritmasi, makine 6grenimi ve sinir aglari sayesinde bu
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asamalarin her anini kaydederek kendisini glincellemektedir. Bu bélimde yapay zeka
kavramlarinin yalnizca radyoyla ilgili olan kisimlari aciklanmaktadir. Yapay zeka, metin dilini
anlamlandirma, olusturma, ifadeler arasi baglasim kurmasi ve yeniden Uretim igin pek ¢ok alt
algoritmayi kullanir. Bunlar LLM, TSS, NLP, NLU ve NLG algoritmalaridir.

6.1. LLM, NLP, NLU, NLG ve TSS

Large Language Model LLM (Genis Dil Modeli): Bireylerin konusmalarini nasil organize ettigini
ve herhangi metnin okudugunda ya da dinlediginde nasil yorumlanabildigini ve bunlarin
tamamini anlamlandirmaya calisan yapay zeka turidir. Diger bir deyisle LMM, metin dilini
¢ozlimleyerek nasil olustuklarini anlamaya galisir (Bonner vd., 2023, ss. 23-24). Bir diger onemli
ozelligi ise, olusturdugu metinleri pek cok farkl dile cevirebilmesidir (Muehmel, 2003).

LMM’ler kullanicilarin yapay zekadan yapmasini istedigi seylere mantikli ve insan benzeri
yanitlar saglayan devasa bir metin veri tabanidir. LMM’ler su sekilde ¢ahsir: Bir cimlede
bulunan kelimelerden sonra gelecek kelimeyi tahmin etmek i¢cin metin icindeki kelimler
arasindaki iliskiyi cikarir. Onceki kelimenin hangi kelimeyi takip etmesi gerektigini tahmin eder
(Uszkoreit, 2017).

LMM’ler verileri siralayan, isleyen ve ceviren bir algoritmaya sahiptir ve bu durum chat, sohbet
robotlari ve yapay zeka asistanlari gibi dogal dil isleme uygulamalarini hizlandirir. LLM verileri,
modern ve klasik edebiyat, kitaplar, siir ve drama, bloglar, web igerigi, forum sorulari ve
yanitlari, haberler ve giincel olaylar ve sosyal medya platformlariniicerir. Biitlin bu alanlardaki
metinlere ulasarak yeni veri katmani olusturabilmektedir. Kisacasi web agi Gzerinde metin
bicimindeki her sey LLM icin veri kaynagidir.

Natural Language Generation NLP (Dogal Dil isleme): Yapay zekdnin temel sistemlerinden birisi
olan NLP, hesaplamali dilbilimin bir alt kiimesini ele alan ve dilin hesaplamali bolimiini
inceleyen / gelistiren bir alandir. NLP 6ncelikli amaci, dijital cihazlarla insan dilinin nasil
etkilesimde bulunduguna odaklanmaktir. NLP, temel olarak metinlerdeki anahtar kavramlari
ve bu kavramlari tanimlamak icin algoritmalari kullanir. Bu sekilde metinlerin ilk temel anlami
belirledigi gibi, kimin neye ihtiyaci oldugunu tespit etmis olur (Algahtani vd., 2023, ss. 1236-
1242).

Dogal dil isleme algoritmasinin galismasi birgok asamadan olusur. NLP, metni analiz etmek ve
uygun cevaplar tretmek igin oncelikle kelimeleri etimolojilerine ve climle yapilarina goére
ayirir. Cimlelerin nasil birbiriyle iliski igerisinde oldugunu analiz ederken metinden kullanacagi
faydali bilgileri edinir. ikinci asamanin birinci evresi duygu analizidir. Duygu analizinde
kelimeleri olumlu, olumsuz ve nétr kategoriler seklinde ayirarak duygusal tonunu belirler.
ikinci evresi varlik tanima, kisiler, konumlar, tarihler ve olay siireclerini kategorilere gore ayirir.
Uglincii evresi ana konuyu ve temayi belirleme siirecidir. Dérdiincii evresi, metin dilinin baska
bir dile otomatik olarak cevrilmesidir.

Dogal Dil Uretimi NLU (Dogal Dil Anlama): isleme asamasinda &ncelikle veriler tzerinde
sozdizimsel analizi gergeklestirilir. Cimle yapisini inceleyerek metinden anlam gelistirir. Tek
bir ciimle Gizerinde yogunlasmak yerine, diger yan climlelerin ana climle Gzerindeki etkisini ve
baglamini da kontrol eder. Ancak insanlar climleleri ve baglami anlama konusunda ¢ok iyi
olmayabilir. Bu nedenle NLU, kelimeler ve ifadeler arasindaki iliskileri belirlemek icin anlamsal
analiz gergeklestirir. Analizlerle kendini gelistirir ve kullanicilara daha iyi sonuglar sunar
(Elastic, 2023).
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NLP’nin_bir alt katmaninda bulunur. NLP’nin olusturdugu verilerden faydalanarak neyi
tasarlamasi gerektigini bilir. Nasil ki, NLP metnin i¢inde duygu durumlarini, olaylar arasindaki
iliskileri, tarihleri, metindeki konu ve temayi belirliyorsa, NLU da bu belirlenen kodlamalarla
yeni ve uygun igerik Gretme ve programlama asamasidir.

Dogal Dil Uretimi NLG: NLG'nin temel amaci bireyler icin anlasilmasi kolay metinler olusturmak
ve verileri dilsel forma donustirmektir. Algoritmik veri tabanlarini kullanarak insan diline
benzeyen bir anlatim dili yaratmaya odaklanir. NLG'nin insan tarafindan Uretilen verileri
kullanabilmesi igin dnce NLP asamasindan, ardindan da NLU asamasindan ge¢mesi gerekir.
Anahtar kelimelerinize ve konulariniza uygun yanitlar olusturmak icin yukaridaki siireci
izleyerek veri havuzunuzda gelistirilen kaliplari kullanir. Bu asamalari, dil kurallari, morfoloji,
sozlikler, s6zdizimi ve semantik dizaynlar cercevesinde yapar (Algahtani vd., 2023, ss. 1236-
1242).

Siralama su sekildedir; NLP, Al'nin bir dalidir (Ayiklama / 6n inceleme), NLU, NLP'nin alt
kiimeleridir (yeniden olusturma), NLG, NLP'nin alt kiimeleridir (Metin Gretimi). Kisacas! NLP,
metinleri anlama / ayiklama sireci, NLU, yeni metin olusturmak icin verilerin dizayni, NLG ise
Uretimi asamasidir. LMM ve NLP arasindaki farki su sekilde aciklayabiliriz: NLP, dogal dili
islemeyi ve anlamayi amaglar. Dil isleme ve anlama alaninda genel olarak kullanilir. Duygu
analizi yapar. LMM, Bitin anlatim ve dil modellerini ifade eder. Genel dil problemlerini
¢6zmek igin kullanilir. NLP gibi sinirli analiz yapisina sahip degildir.

Text-to-Speech (TTS): Text-to-Speech teknolojisi, metni konusmaya donistirme olanagi
sunar. Yapay zeka uygulamasina girilen metin verilerini tarar ve dogal gériinen konusmaya
donistirdr. Bu teknoloji, metinleri incelerken dilbilimsel analiz ve konusma sentezini iceren
cok adimli bir siireg kullanarak calisir. Oncelikle bir metni, kelimeler, noktalama isaretleri ve
tim ctmleyi dilbilimsel bilesenlerine gore ayirir. TTS teknolojisi, metinden alinan verilerin
temel unsurlarini tanidiktan sonra her kelimeyi, cimlenin anlamina bagli olarak telaffuz, vurgu
ve tonlama kaliplarini kullanarak insanin anlayabilecegi bir bicime dénustlrir (Brooker, 2003).
Cikarimsama 06zelligi de olan Text-to-Speech, metin lzerinden yeni anlam kaliplari Uretir.
Cikarim motorlari araciligiyla gelistirilen bu anlam kaliplari, yeni baglamlara uygulanabilir. Bu
dogrultuda yapay zeka, yeni bilgileri elde etme ve analiz etme yeteneklerinden dolayi dislinen
veya akilli varliklar gibi gérinmektedirler (Syed, 2023). TTS teknolojisi yalnizca insana yakin dil
cevirisi saglamakla kalmaz, ayni zamanda ayni fikri, ifadeyi veya kelimeyi farkh dillere cevirme
olanagi da sunar. Ceviri altyapisi sayesinde, metnin birgok dile aninda dénustlrilebilmesine
imkan sunar (Meet, 2023). Bu durum kitlelerin dil engelini kaldirdigi gibi herhangi bir icerige
erisme imkani sunmakta ve igerigi anlama agisindan da kolaylk saglamaktadir.

TTS teknolojisi yalnizca herhangi bir metni sese donistirmekle kalmaz, ayni zamanda sosyal
platformlarda bulunan kitaplar ve yazili icerikleri de ses formatina donustlrebilmektedir.
TSS'nin bu o6zelligi web aginda bulunan milyonlarca metin kaydiyla kendi veri tabini
olusturarak, kendini egitmesinden gelmektedir. TTS teknolojisi, herhangi bir sesin
klonlanmasina ve bu klonlanmis sesleri aksanlara gore ozellestirmeye olanak tanir. TTS
teknolojisi, insan konusmasina en yakin sekilde yanit verdigi icin, kullanicilarla daha etkili
iletisim saglayabilir. iste bu teknoloji radyo yayinciliginda da ayni etkiyi yapabilir. Bireyler,
herhangi bir spiker ya da sunucu ile konusmak yerine yapay zeka ile konusabilir. Bunun
gerceklesmesi icin NLP teknolojisinin, TSS teknolojisiyle bir arada kullaniimasi gerekmektedir.
Cunki NLP teknolojisi TSS teknolojisine gére daha katmanl ve detayh bir ¢alisma yapisina
sahiptir. Dolayisiyla NPL igin sunlari diyebiliriz: Sozciikleri dilbilgisi kurallarina (isim ve fiil
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cimleleri) gore ayirir, metindeki olaylarin ve karakterlerin birbiriyle olan iliskisini belirler,
duygu tonunun degisme anlarini tespit eder, uzun metinleri 6zetleyerek kisa anlamlar cikar.

Tartisma / Degerlendirme

Ozel radyo kanallarinin ¢ikmasiyla TRT radyolari kendini yenilemeye, radyoda sunulan
iceriklerde degisiklik yapmaya yonelmistir. Ozel radyolar, canli ve hareketli bir sekilde
dinleyiciye yonelik hatta dinleyicinin istedigine gére program yayini yapmaya baslamistir.

Ozel radyoculugun artmasi, beraberinde rekabet ortamini getirmistir. Bu rekabet radyo
yayinlarini degistirmis, icerigi dinleyici kitlesine uygun bir hale getirmistir. Toplumda
degisimler yasandik¢a radyo yayinlarinin program igerikleri de ayni kalmamis, bu degisime
eslik etmistir. Devlet ve 6zel radyolari yeterli bulmayan kitle, alternatif radyo formatini
olusturmustur.

Temel olarak Tirkiye’de alternatif yayinciligin gelismesi icin pek ¢cok neden vardir. Fakat temel
degerlendirme yapilirsa kendi sesini duyurma c¢abasina giren halk, tabiri kullanilabilir.
Alternatif yayincilik ticari kaygi gitmemis, yayincilikta kamuoyunu bilinglendirmeyi ve
egitimine katkida bulunmayi hedef edinmistir. 6112 sayili kanunda sadece 6zel radyolar ve
devlet tekelinde bulunan radyolar igin diizenlemeler yapilirken alternatif radyo galismalariigin
herhangi bir diizenleme getirilmemistir.

Alternatif radyo yayinciliginin seri gelisimine etki eden unsur, internet dinyasindaki hizh
gelismelerdir. Karasal yayincilikla frekans sorunu ortadan kalkmis daha sonra internet
yayincihginin gelismesiyle birlikte radyoculuk ulusal kimliginden tamamen ¢ikmis, uluslararasi
yayincilik anlayisi baslamistir. internet yayinciiginin baslamasi ile ¢cogu radyo internet
Uzerinden yayinciliga gecmis, bu yayinlar diinyadaki tim vatandaslara ulasmistir. Bu yayinlarin
cogalmasi her ne kadar iyi goriinse bile bazi yanlis icerik ve bilgileri koruma yontemi olmadan
herkese ulasma imkani da sunmustur.

Teknolojik gelismelerin de etkisiyle radyo yayinlari yeni bir déneme girmis ve podcast yayinlari
¢ikmaya baslamistir. Herhangi bir konuda deneyime sahip kisi ya da kisilerin olusturdugu
yayinlar yahut bir kurum tarafinda olusturulan podcastler dinleyicinin kendi ilgi alanina gore
yayin tercih etmesini saglamistir. Bu durum dinleyicilere daha fazla tercih edebilecegi icerik
sunmasinin yani sira yayinlarin icerik yéniinden de zenginlesmesi saglamistir. Ozetle sunu
diyebiliriz; yeni medyayla gelisen radyo yayinciligi gittikge genislemis ve podcastler sayesinde
dinleyiciler sevdigi radyo yayinlarini saatlerce beklemek zorunda kalmamistir. Sevdigi
programlari kaydederek istedigi zaman diliminde dinleme imkani bulmustur.

Yapay zekd kavrami simdilik dijital c¢agin son evresi olarak bilinmektedir. Yapay zeka
algoritmasi ile Gretim asamalari tek boyutlu olmaktan cikmis, katmanli bir Gretime gecis
yapilmistir. Bu katmanli asama su sekilde gerceklesir: icerikleri parcalara ayirarak inceleme,
yeni icerik olusturma igin uygun pargalari belirleme ve lretim asamadir. Bu durum ¢ok uzun
bir islem gibi distiniimese de ¢ok kisa bir stirede gerceklesir. Radyo yayinciliginin temelinde
ses oldugu igin algoritmik islemi daha da hizli ilerlemektedir. Calisma basliginda bahsi gegen
ikinci dalga podcastler ve alternatif yayincilik sorusuna yanit olarak sunlar séylenebilir: Yapay
zeka, metin dilini anlamlandirma, olusturma, ifadeler arasi baglasim kurma ve yeniden lretim
icin pek ¢ok alt algoritmayi kullanir. Bunlar LLM, TSS, NLP, NLU ve NLG algoritmalaridir.

ikinci dalga podcastler ve alternatif yayincilik formati yukarida belirtilen algoritmalarin
kullanimiyla gerceklesir. Bu format iki sekilde olusur. ilk format tamamiyla yapay zeké
tarafindan Uretilebilecek bir formattir. Podcastler veya alternatif programlar hangi konu veya
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temada. olmasi isteniyorsa yapay zeka uygulamalarina belirlenen kelimeler yazilir. Bu
kelimelerle olusturulan metinler, yapay zeka algoritmalariyla ses dosyasina dondstirialir.
ikinci olarak yapay zeka ve spikerin bir arada gergeklestirecegi yayin formatidir. Yayinlar yapay
zekayla soru cevap seklinde gerceklesir. Eger bu yayin canli olacaksa spiker yayin éncesi yapay
zekaya gerceklestirecegi sorulari sorarak, yapay zekanin hafizasina almasini saglar. Ayni
sorulari canli yayin aninda tekrar sorabilir. Bu, podcastlerin ve alternatif radyo sistemlerinin (¢
farkh sekilde gerceklesebilecegi anlamina gelmektedir: Klasik yontem; insandan insana
iletisim, yapay zeka yontemi; yapay zekadan insana iletisim, yapay zekddan yapay zekaya
iletisim.
Sonug¢

Radyo yayinciliginin gegmisten gliniimize kadar gecirmis oldugu 6nemli degisimler mevcuttur.
Bu degisimlerin her birisinin radyo yayinciligina pek ¢ok farkli seklinde etkileri olmustur. Devlet
yayinciligindan 6zel yayinciliga gecis déneminde, internetin yayginlasmasi hem radyo yayini
iceriklerini artirmis hem de profesyonel ve amator radyo spiker ve sunucularinin dijital
ortamlarda yayin yapabilme imkanlarini ¢cogaltmistir. Radyo yayinciligin son evresinde yapay
zeka ile radyo yayinciligi dénemi ortaya ¢ikmigtir. Bu ¢alismada yapay zeka ve insanin bir arada
oldugu ya da sadece yapay zeka algoritmalari ile yayincilik yapmanin mimkiin oldugu ortaya
konmustur.

Calismada yapay zekayla yapilan radyo yayinciligi ile diger radyo yayinlarinin farki oldugu
sonucuna varilmistir. Zira yapay zeka, derin 6grenme tekniklerini ve sinir aglari sistemini
kullanarak dilsel 6geler arasindaki iliskileri inceler. Bu inceleme ve gelistirme asamasi icin ¢cok
saylda metin ve ses verisinden faydalanir. Yapay zeka, insan kaynakl Uretilmis verilerinden
yeni anlamlar olusturarak tekrar kullanicilara sunar. Algoritmalar sayesinde yapay zeka
uygulamalari Gzerinden icerikler dncelikle metne daha sonra ise sese doniismektedir. Yapay
zekd metni ses donlistiirme asamasinda pek cok katki saglayacak etkenler de sunmaktadir.
Calismanin basliginin “Geleneksel Radyo Yayinciligindan Yapay Zeka Radyo Yayinciligina; ikinci
Dalga Podcastler ve Alternatif Yayincihk” olmasinin sebebi de bu durumdan
kaynaklanmaktadir. Yapay zeka radyo yayinciligi cercevesinde su gibi etkileri getirecektir:
Farkh dillere geviri yapmasi 6zelligiyle, igerige farkl kitlelerin erisilebilmesini saglar. Radyo
yayin igerikleri kisisellestirilebilir ve ilgi ¢ekici hale getirilebilir. Spiker ve sunucularin kendi
sesleri ve tonlamalarini kolaylikla 6zellestirmelerine olanak tanir. Bu durum projeler tzerinde
daha fazla kontrol sahibi olunmasini saglar. Ayni sekilde de kisisellestirmis yayinlar da
Uretebilir. Sonug olarak bu calisma, radyo yayinciliginda yapay zekanin kullanimiyla, insanlarin
yayincilikta uzun vadeli ve asamali olarak yaptigi islerin, cok kisa bir siirede ve pratik bir sekilde
gerceklesmeye basladigini ve yapay zeka algoritmalarinin alternatif yayinciliga ve podcastlere
katki sagladigini ortaya koymustur.

Structured Extended Abstract

Research Background & Problem

Podcasting has developed with the development of technology. The spread of podcasting on
the internet has attracted the attention of many amateur and professional radio broadcasters.
As a result, radio broadcasters have produced podcasts on the internet and created their own
broadcasts and audiences. The last phase of radio broadcasting is artificial intelligence radio
broadcasting. Thanks to artificial intelligence radio broadcasting, podcasts and alternative
broadcasts that can produce content on their own have emerged. However, this change has
changed both the program broadcaster and the methods of using technology in radio
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broadcasting. Therefore, this study aims to evaluate the changes in radio broadcasting and
the possible effects of these changes on broadcasting. Secondly, it focuses on how podcasts
and alternative broadcasting will be shaped by these changes.

Research Methodology

Document analysis, one of the qualitative research designs, was used in the study. Although
document analysis method is referred to as documentary scanning analysis,, it basically
involves the process of collecting data from existing records and evaluating them for a specific
purpose. In general, these documents are movies, records, letters, written works. In other
words, document analysis is the examination of documents that most closely reflect or
integrate the phenomenon to be evaluated (Karasar, 2000, s. 183). Document analysis is the
examination of press releases; program proposals, application forms and summaries; radio
and television program scripts, organizational or institutional reports; survey data and various
public records (Bowen, 2009, s. 27). In addition, document analysis is the sources consisting
of written or visual materials related to the main problem of the research to increase the
validity of the research when observation and interviewing are not possible for the research
(Simsek & Yildirim, 2016). It also defines document analysis as a research tool that aims to
collect, examine, question and analyze documents in different formats about the
phenomenon selected as the main source of research data (Oleary, 2017). Document analysis
enables researchers to establish a relationship with the field in which they apply their
activities. In other words, documents, which are witnesses of past periods, provide
information about events as well as historical process. Therefore, a document analysis study
provides information about the origin of events as well as historical periods. This enables the
researcher to establish a relationship between the phenomenon studied and other
phenomena (Bowen, 2009, s. 30).

According to Karasar's methodology, the data on radio broadcasting in this study were
collected within the framework of chronological research. Instead of documents covering the
whole study, documents affecting broadcasting technology were preferred. According to
Bowen's method, documents provide a link between history and the past. In this study, the
contents that provide a connection between the past and the present were created in a way
to ensure a meaningful whole. Simsek and Yildirim's study on creating reality was carried out
as follows. Published radio texts, news and reports and sources that have been studied on
radio were collected and analyzed for a single purpose.Research Results

In this study, it is stated that radio broadcasting with artificial intelligence differs from other
stages of radio broadcasting. Artificial intelligence examines the relationships between
linguistic elements using deep learning techniques and neural networks. It utilizes a large
amount of text and audio data for this analysis and development phase. Artificial intelligence
is the process of generating or creating new meanings from human-generated data and
presenting them to users again. Thanks to algorithms, content is first converted into text and
then into audio through artificial intelligence applications. Artificial intelligence also offers
many contributing factors in the process of converting text to audio. In this respect, this is the
reason why the study is called second-degree podcasts and alternative broadcasting. Thanks
to the voice changing feature of artificial intelligence, foreign individuals will be able to listen
to the same radio broadcast in their own language. Radio broadcast content can be
personalized and made interesting. It allows announcers and presenters to easily customize
their voices and intonation. This gives them more control over their projects. Likewise, they
can produce personalized broadcasts. In conclusion, since this relationship between artificial
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intelligence and radio is at a new stage through artificial intelligence algorithms, it is called
second wave podcasting and alternative broadcasting.

Conclusion & Discussion

The literature between radio and technology offers an important perspective for
understanding the evolution of communication. At the beginning of the 20th century, radio
was recognized as a revolutionary technology, reaching large audiences. Since the late 20th
century, the internet has surpassed traditional media such as radio in terms of access to
information, interactive communication and content sharing. Radio has played a pioneering
role in the integration of technological innovations and communication tools and has
contributed significantly to both cultural and social changes. With the emergence of the
internet, radio broadcasting has moved to digital platforms, paving the way for the emergence
of new media forms such as podcasting. In this way, radio and internet technologies have
complemented each other in the modern communication world and diversified the ways of
accessing information and entertainment. Artificial intelligence (Al) has become at the
forefront of modern technology with its ability to process, analyze and learn from data. The
digitalization of radio broadcasting and Al-supported content production have opened new
horizons with the combination of these two technologies. Focusing on the link between radio
and technological innovation and the stages of change, this study examines the invention and
development of radio, technological innovations, podcasts, internet broadcasting and new
media.

The second wave of podcasts and alternative publishing formats use algorithms. This format
takes two forms. The first format is a format that can be produced entirely by artificial
intelligence. Podcasts or alternative programs are written in artificial intelligence applications
on whatever topic or theme they want them to be on. The texts created with these words are
converted into audio files with artificial intelligence algorithms. Secondly, it is the broadcast
format that artificial intelligence and the announcer will perform together. It takes place in
the form of question and answer with artificial intelligence. If this broadcast is live, the
announcer asks questions to be realized with artificial intelligence before the broadcast and
allows the artificial intelligence to memorize it. The same questions can be asked again during
the live broadcast. This means that podcasts and alternative radio systems can be realized in
three different ways. The classical method is human-to-human communication, the Al method
is Al-to-human communication and Al-to-Al communication.
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