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Anahtar Kelimeler
E-spor

E-spor Pazarlamast
Motivasyon

E-spor Motivasyonu

Teknoloji ve dijitallesmenin diger alanlar gibi spor alanini da etkileyerek, spor paradigmasina farkl bir
boyut kazandirmasi sonucunda yeni bir spor aktivitesi olarak e-spor ortaya ¢ikmistir. E-spor blinyesinde
¢esitli nis spor dallarini olugturmus olup, Lol, Volarant, CS:GO ve Hado bunlardan bazilaridir. E-spor
kullanicilarinin ¢ogunlukla gengler olmasi ve e-sporun onlar arasinda giderek daha popiiler hale gelmesi
bu ¢aligmanin temel motivasyon kaynagini olusturmaktadir. Bu arastirmada, Tiirkiye’de 90 ilde e-spor
kuliibii ve takimi bulunan {iniversitelerde e-spor oynayan dgrencilerin motivasyonlarmin genel not
ortalamasi ve yeni sosyal ¢evre olusturma degiskenleri lizerinde etkisinin incelenmesi amaglanmistir.
Calismanin 6rneklemini Tiirkiye’de farkli sehirlerde bulunan ve tiniversitelerde egitim goren, e-sporda
aktif olarak yer alan 558 amator ve profesyonel e-spor oyuncular1 olusturmaktadir. Calismada Oz ve
Ustiin’iin (2019) yilinda olusturduklart bes alt boyuta sahip ‘E-spor Motivasyon Olcegi’nden
yararlanilmistir. E-spor motivasyonlart ile degiskenler arasinda belirlenen hipotez testleri dogrultusunda

Jel Kodlar: korelasyon ve ¢oklu dogrusal regresyon analizleri gergeklestirilmistir. Caligma sonucunda, E-sporcularin

70 motivasyonlarinin genel not ortalamasi lizerinde bir etkisinin olmadig1, yeni sosyal ¢evre olusturmay1
ise pozitif ve anlamli yonde kismen etkiledigi sonucuna varilmigtir.

MANUSCRIPT INFO ABSTRACT

Submitted: 79.12.2023
Revised: 29.04.2024
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Keywords
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E-Sport Marketing
Motivation
E-Sport Motivation

Technology and digitization have introduced a new dimension to sports by giving rise to e-sports.
Disciplines under e-sports include League of Legends (LoL), Valorant, Counter-Strike: Global Offensive
(CS:GO), and Hado. The predominance of young individuals among e-sports users has contributed to its
rising popularity, which motivates this study. The research aims to explore how the motivations of
students involved in e-sports clubs and teams across 90 cities in Turkey affect their general grade
averages and the formation of new social environments. The sample consists of 558 amateur and
professional e-sports players from various universities in Turkey. The study uses the 'E-sports Motivation
Scale' developed by Oz and Ustiin (2019), which includes five sub-dimensions. Correlation and multiple
linear regression analyses were performed to test hypotheses regarding e-sports motivations and related
variables. The results indicate that while e-sports motivation does not significantly impact general grade
averages, it positively and significantly influences the creation of new social environments.

Jel Codes
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EXTENDED SUMMARY
Introduction and Research Purpose

Technology and digitalization have impacted the sports field just as they have other areas, adding a new dimension to the sports paradigm. This
dimension, shaped by the widespread use of computers and the rise of digital games, has shifted the application of sports to virtual environments.
In this context, e-sports has emerged as a new sports activity. E-sports has created niche sports branches within itself, including games like League
of Legends, Valorant, CS:GO, and Hado, among others. E-sports is predominantly practiced by young people. The sport's popularity, particularly
among university students, has highlighted the need for research on e-sports. This study aims to examine how the motivations of university
students who participate in e-sports through clubs and teams across 90 provinces in Turkey affect their overall grade point average and the
development of new social environments.

Methodology

The research model was established in the study by Oz and Ustiin (2019) to investigate the effects of e-sports motivation dimensions on overall
grade point average and new social environment-building variables. An easy sampling method was used for sample selection. The population
comprised 5,200 e-sports professionals or amateurs from 90 universities in Turkey with e-sports teams or clubs. It was determined that a sample
size of at least 357 was needed, and surveys were conducted accordingly (Chief, 2008, pp. 41). However, considering potential margin of error, a
total of 558 e-sports surveys were included in the study. Surveys were distributed online to the 90 universities after obtaining the necessary
permissions, and responses were collected online. Factor analysis was performed to assess the overall grade point average of e-sports motivation
and the dimensions influencing the new social environment. The data obtained from the factor analysis was tested for suitability using the KMO
and Bartlett’s Test (Sample Adequacy Test) and the Sphericity Test. Since the global test result was significant at the p-level, the factor model
was applied. In the rotation process, the Principal Components Analysis method and the Varimax Rotation Method were used, and four iterations
were performed. Four factors were identified with values of 1 and above. Although the E-Sports Motivation Scale is a five-factor scale, the
Taxonomic and Competency factors were combined into a single factor during the factor analysis phase and renamed Emotion and Skill. After
evaluating the factor loadings, a four-factor scale with 30 items was used. To assess the impact of e-sports motivation on the creation of a new
social environment, multiple linear regression analysis was conducted on all factors separately.

Findings

Within the framework of the study's first hypothesis, the relationship between e-sports motivation and overall grade point average was examined.
It was determined that there was no significant relationship between the two variables, leading to the conclusion that e-sports motivation does not
affect the overall grade point average. However, e-sports motivation was found to have a meaningful impact on creating a new social environment.
The hypothesis regarding this relationship was partially accepted, indicating a positive and meaningful association with the creation of a new
social environment. The second hypothesis of the study explored the relationship between e-sports motivation and the creation of new social
environments. It was found that there is a partially positive, moderate-level relationship. Additionally, the relationship between the Emotion and
Skill factors and the creation of a new social environment showed a strong positive correlation. The relationship between the Self-Factor and the
creation of a new social environment also demonstrated a high level of positive correlation. However, no significant relationship was found
between the Competition and Success factors, leisure time evaluation dimensions, and the creation of new social environments.

Conclusion and Discussion

This study aims to investigate the impact of motivation among university students participating in e-sports clubs and teams across 90 provinces
in Turkey on their overall grade point average (GPA) and the formation of new social environments. A review of the literature on e-sports and
GPAs reveals that while students who dedicate more time to e-sports tend to have lower GPAs, findings are inconsistent. Some studies suggest a
negative relationship between e-sports participation and GPA, while others argue that engaging in e-sports during university years can lead to
intellectual and social maturation, potentially resulting in higher GPAs as students progress in their education. Contrary to the belief that e-sports
fosters isolation and loneliness, Kowert et al. (2014) contend that e-sports players are socially active online and have no significant difference in
the number of friends compared to non-gamers. Online games are recognized as effective tools for communication, helping emotionally sensitive
individuals form new friendships and maintain offline connections. Additionally, socially anxious individuals find online games to be an appealing
space for self-expression and easier participation in social settings (Desjarlais and Willoughby, 2010). Tamminen et al. (2015) emphasize the
importance of the social environment in e-sports, highlighting factors such as social norms and team roles. Other studies indicate that playing
games can reduce feelings of loneliness, particularly among young people (Martoncik and Loksa, 2016; Yilmaz and Karaca, 2008). Delello et al.
(2021) identify five main academic benefits of playing e-sports: social interactions and teamwork, real-world connections, critical thinking and
problem solving, scholarships, and relaxation, focus, and stress management. In conclusion, this research is notable as the first study to examine
the effects of e-sports players' motivations on overall GPA and the creation of new social environments at both national and international levels.
Amid ongoing discussions about whether e-sports should be recognized as a sport, and concerns about its social and academic impact, this study
advocates for academic research to support the healthy development of e-sports.
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Giris
Toplumdaki bireylerin gecmiste ¢evrelerini gozlemlemeleri ile taklit ederek olusturduklari eylemler sonraki siiregte bilingli bir
yapiya doniiserek kiiltiirel bir degere sahip olan oyun kavramini olusturmustur (Uysal, 2005). 1958 yilinda, NewY ork, Brookheaven

Ulusal Laboratuvarlarinda, fizik¢i Willy Higinbotham tarafindan ilk kez karsilikli etkilesim dongiisii ile gelistirilen oyun tarihte ilk
bilgisayar oyunu olarak yerini almistir (Nosowitz, 2008).

Teknolojinin gelismesi ile olusan dijitallesme her alanda siireklilik arz etmektedir. Bireyin sosyal yasami igerisinde psiko-sosyal
geligimini desteleyerek hizlandirmasia yardimci olan faktorlerin basinda gelen spor alani da bu degisimden ciddi bir bigimde
etkilenerek diger alanlara gore daha baskin bir konuma gelmistir. (Ekmekgi, 2016). Cagdas bilimde, hicbir ¢alisma alan1 diger
alanlardan kesin bir bicimde ayrilamamaktadir. Ozellikle spor alan1 gibi hizla gelisen bilisim ve bilgisayar bilim alanlar1 i¢inde bu
durum gegerlidir (Morgan, 2016). Spor alaninda dijitallesme, 6zellikle popiiler brans olarak kendini gdsteren e-spor gatisinda
gelisim gostermektedir. 1980’11 yillarda “arcade” isimli oyun makineleri ile gelismeye baglayan e-spor, bireysel veya takim halinde
oynanan, rekabet ve stratejiye dayali bir spordur.

Insan bilgisayar ara yiizleri aracihig1 ile oyuncularin ve takimlarin rekabet ettikleri bir ortamda, sporun temel yénlerinin elektronik
sistemler tarafindan kolaylastirildig: bir spor tiirii olan E-spor, 21. yiizy1ilin en 6nemli spor dallarindan biridir (Hamari ve Sjoblom,
2017). E-spor bilisim teknolojilerini kullanirken, oyuncularin mental yeteneklerini de gelistiren, organize edilmis rekabete dayali
bir spor dalidir (Kocadag, 2017; Jenny vd.,2017). Rekabet avantaji, karmasik pazar ortaminda, firmalarin rakiplerinden daha yiiksek
performans elde etme kabiliyetini ifade eder (Pratono vd., 2019). E-spor pazarlamasinda firmalar degisen talepleri ticari ve mikro
ekonomik diizeyde degerlendirerek, deger yaratan bir dijital pazarlama alaninda degerlendirmelidir (ChaffeSey ve Patron, 2012).
Algilanan degerin tiiketiciyi tanimak i¢in birincil parametre oldugu diisiiniildiigiinde, motivasyonun davranis ve performans
belirlemede (Caniéls vd., 2019; Kim vd., 2015; Williams vd., 2017) roli bulundugu diisiiniilmektedir. Motivasyon bir sporcunun
performansi i¢in 6nemli bir bilegendir. Bu bilesenler; giic, basari, statii fiziksel uygunluk, yarisma, hareket ve aktif olma (Lodewyk
ve Muir, 2017), arkadaslik alt boyutlarina iliskin organizmay1 belli bir sistemle eyleme geciren uyaranlarin toplamidir (Akman ve
Can, 2017; Aycan ve Yildiz, 2016; Aydogdu vd., 2018; Babbie, 2016; Bora ve Cengiz, 2016).

Son yillarda e-spor motivasyonuna yonelik yapilan ¢aligmalarda; e-spordan hoslanma, e-spor pazarlamasinin igerisinde yer alan
oyun tutkusu, maddi kazang saglama (Cranmer vd., 2021), kariyer sahibi olma, eglence bilesenlerinin e-spor motivasyonuna tesvik
ettigi faktorler oldugu belirtilmektedir (Lokhman vd., 2018; Mustafaoglu vd., 2018). Ayrica e-spor motivasyonuna yonelik olarak
yapilan diger ¢alismalarda; beceri gosterme, kariyer, sosyallesme, gergek hayattan kagis, oyun bilgisi yoniinden gelisme istegi,
iletisim, keyif alma, spor yapma istegi, bos zaman degerlendirme, yetkinlik, iliskisel benlik, kisisel kazang, takim duygusu e-spor
motivasyon boyutlari olarak degerlendirilmektedir (Seo, 2016; Weiner ve Dwyer, 2017; Hamari ve Sjoblom, 2017; Himmelstein
vd., 2017; Saleh vd., 2018; Giil vd., 2019; Oz ve Ustiin, 2019; Ayas, 2020). E-spor motivasyonu boyutlar1 agagida sunulmustur.

Basart Motivasyonu: Sporcunun hedefini gergeklestirebilmek i¢in zorluklara direnmesi, basariya inanmasi, inancinin davranisa
doniismesi siirecidir. Basarili olmak i¢in 6z benliginde olumlu hedefe odaklanmis sporcular, hedefe odaklanmamis sporculara gore
daha basarilidir. Bu yiizden basar1 motivasyonu psikolojik ve davranisa dénen bir siirectir (Li vd., 2020; Moravecz ve Agoston,
Wilson vd., 2019).

Eglence: Sporun insanlarin heyecan saglayarak giinlilk yasamin gerginligini hafifletmesine izin verdigini 6ne siiren boyut eglence
boyutudur. Eglencenin katilim ve aracili spor tiiketimi (izleyici olmak) tizerinde gii¢lii bir etkisi vardir (Kim ve Mao, 2019).

Kariyer: Bireyin belirlemis oldugu amaglar1 dogrultusunda bu amaglara ulagsma derecesi kariyeridir. Sporcunun da spor hayatinda
gelmek istedigi nokta i¢in yaptig1 tiim ¢alismalar1 spor kariyerini olusturmaktadir. Bu durum i¢sel motivasyon saglamaktadir.
Bilgili, saglikli, kendi deneyimlerinden faydalanarak 6z disiplin saglayan sporcular iyi bir kariyer elde ederler (Bingdl ve
Giindogdu, 2020, s. 246; Cece vd, 2019).

Kazang: Digsal motivasyon tiirlerinden biri olan kazang boyutu maddi ve kisisel kazang olmak tizere iki boliimde degerlendirilebilir
(Ozdenk, 2018, s. 83). Sporcunun sporda maddi bir kazang saglayabilmesi igin lisansli olmas1 gerekmektedir. Kisisel kazang ise,
sporcunun basarili deneyimlerinin toplami, onun ne kadar iyi bir sporcu oldugunun gostergesi olup kisisel kazang¢ olarak
degerlendirilebilir (Nazli ve Yagmur, 2021).

Diger: Beceri, sporcunun bir isi bagarma, gerektigi gibi davranma durumudur. Statii, sporcunun sahip oldugu durumdur. Yarigma,
sporcunun girdigi her miisabakadir. Sosyallesme, sporcunun takim ruhu igerisinde o gruba aidiyet duygusu hissederek, bir biitiin
olarak davranmasidir. Hayattan kag¢is durumu, sporcularin giindelik hayatin zorunluluklarindan kagarak, kendilerini rahatlatma,
gevseme igin yapilan spor tiiriidiir. Bilgi edinme, sporcunun kendi alan1 konusundaki 6grenme ve bu 6grendiklerini eyleme
doniistiirebilmesidir. Rekabet, sporcunun bireysel veya takim olarak kazanma i¢giidiisii ile hareket etmesidir (Nazli ve Yagmur,
2021; Parry, 2019, s. 4).

Yapilan ¢alismalar incelendiginde, genel olarak e-spor motivasyonuna yonelik faktorlerin belirlenmeye ¢alisildigr goriilmektedir.
Ayrica, ¢aligmalarda e-sporun bireylerin genel not ortalamasini olumsuz yonde etkiledigi, sosyal ¢evre ortamindan uzaklastirarak
bireyleri yalnizlastirdigina dair bulgular da yer almaktadir (Macey ve Hamari, 2018). E-spor oyuncularinin motivasyonunun genel
not ortalamasi ve yeni sosyal ¢evre olusturma iizerindeki etkisini aragtirmaya yonelik ulusal ve uluslararasi caligmalara ise
literatiirde yaygin olarak rastlanmamuistir. Bu sebepten 6tiirii, bu arastirmada Tiirkiye’de 90 ilde E-spor kuliibii ve takimi bulunan
iiniversitelerde e-spor oynayan dgrencilerin motivasyonlarinin genel not ortalamasi ve yeni sosyal ¢evre olusturma iizerindeki
etkisinin incelenmesi dogrultusunda asagida verilen hipotezler test edilmistir.
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H;: E-spor motivasyonunun genel not ortalamasi {izerinde anlamli bir etkisi vardir.

Hia: Duygu ve beceri boyutunun, genel not ortalamasi lizerinde anlaml bir etkisi vardur.

Hi: Iligkisel benlik boyutunun, genel not ortalamast iizerinde anlamli bir etkisi vardir.

Hi.: Rekabet ve bagar1 boyutunun, genel not ortalamasi iizerinde anlamli bir etkisi vardir.

Hiq4: Bos zaman degerlendirme boyutunun, genel not ortalamasi {izerinde anlamli bir etkisi vardir.
Ha: E-spor motivasyonunun yeni sosyal ¢evre olusturmada anlamli etkisi vardir.

Haa: Duygu ve beceri boyutunun, yeni sosyal ¢evre olugturmada anlaml bir etkisi vardir.

Hayp: Tliskisel benlik boyutunun, yeni sosyal ¢evre olusturmada anlamli bir etkisi vardir.

Ha.: Rekabet ve basar1 boyutunun, yeni sosyal ¢evre olusturmada anlamli bir etkisi vardir.

Ha4: Bos zaman degerlendirme boyutunun, yeni sosyal ¢evre olusturmada anlamli bir etkisi vardir.
1. Yontem

Arastirmada e-spor motivasyon boyutlar1 ile genel not ortalamasi ve yeni sosyal ¢evre arasindaki iligkiyi incelemek amaciyla
iliskisel tarama yaklagimindan yararlanilmistir. Arastirmanin, bagimsiz degiskeni e-spor motivasyon boyutlart; duygu ve beceri,
iliskisel benlik, rekabet ve basari, bos zaman degerlendirme ile bagimli degiskenleri genel not ortalamasi ve yeni sosyal ¢evredir.

1.1. Arastirma Grubu

Arastirmanin drneklem segiminde kolayda 6rnekleme yontemi kullanilmigtir. Tiirkiye’de e-spor takimi veya kuliibii bulunan 90
tane liniversitedeki amatdr veya profesyonel 5.200 e-sporcu arastirmanin evrenini olusturmaktadir. 5.200 anakiitle biytikligi igin
en az 357 adet 6rnek alinmasi ve anket yapilmasi gerektigi goriilmiistiir (Tabachnick ve Fidell 2007). Eksik ve hatali anketlerin
bulunabilecegi gdz Oniine alinarak toplamda 558 e-sporcu anket uygulamasina dahil edilmistir. Katilimeilara yonelik tanimlayici
istatistikler Tablo 1’°de sunulmustur.

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Durumu ve E-spor Hakkindaki Goriiglerinin Dagilimi

Cinsiyet n % Yas Gruplar n %

Erkek 449 80,5 17-20 Yas 162 29

Kadn 109 19,5 21-24 Yas 254 45,5
25 Yas Ustii 142 25,4

Toplam 558 100 558 100

Ogrenim Alami Genel Not Ortalamalar:

Sosyal Bilimler 207 37,1 0-1,99 282 50,5

Fen Bilimleri 250 44.8 2-2,99 276 49,5

Egitim Bilimleri 101 18,1

Toplam 558 100 558 100

E-spor Oynama Siiresi (Y1l) E-spor Oynama Siiresi (Saat [Giin Bazinda])

0-5 247 44,27 0-6 313 56,1

6-10 309 55,37 6+ 245 43,9

11+ 2 0,36

Toplam 558 100 558 100

Aylik Gelir Aylik Elde Edilen Gelir Diizeyi (TL.)

Evet 47 8,4 0-100 511 91,6

Hay1r 511 91,6 101-600 47 8,4

Toplam 558 100 558 100
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Tablo 1. (Devami) Katilimcilarin Demografik Durumu ve E-spor Hakkindaki Goriislerinin Dagilimi

Aylik Yapilan Harcama Diizeyi (TL.)

Oynanan Cihaz

Harcama Yapmayanlar 84 15,1 Bilgisayar 424 76

0-50 408 73,1 Akilli Telefon 63 11,3

51-900 59 10,6 Birkag Cihaz 71 12,7

901-1500 7 1,3

Toplam 558 100 558 100

Yayinc1 Kanah En Cok Oynanan ilk 3 Oyun

Twicth 353 63,3 Diger Oyunlar 241 432

Youtube 205 36,7 LOL 169 30,3
CS: GO 97 17,4
Degerlendirmeyenler 51 9,1

Toplam 558 100 558 100

E-spor’da Basaril E-spor Teklif

Evet 233 41,8 Evet 52 9,3

Hayir 325 58,2 Hayir 506 90,7

Toplam 558 100 558 100

E-spor Takim E-spor Gelecegi

Oynamadim 522 93,5 Gelecekteki s 494 70,6

Oynadim 36 6,5 Destek Verilmeli 100 17,9
Oyun 64 11,5

Toplam 558 100 558 100

Yeni Sosyal Cevre Olusturma

Kesinlikle Katilmiyorum 86

Katilmiyorum 42

Ne katiliyorum ne katilmiyorum 105

Katiliyorum 117

Kesinlikle Katiltyorum 208

Toplam 558 100

1.2. Veri Toplama Aract

Bu ¢aligmanin etik onay1, Siileyman Demirel Universitesi Etik Kurulu’ndan almmustir (103/9 - 24.02.2021). Universitelerde e-spor
oynayan Ogrencilerin motivasyonlarinin genel not ortalamasi ve yeni sosyal ¢evre olugturmadaki etkisini 6l¢gmeyi amaglayan bu
arastirma igin gelistirilen hipotezleri test etmek amaci ile Oz ve Ustiin (2019) tarafindan hazirlanan E-spor Motivasyon Olgeginden

yararlanilmustir.

Olusturulan anket bes faktorli bir yapida olup, Slgek 5°1i Likert tipinde hazirlanmistir (1=kesinlikle 6nemsiz,.., 5= kesinlikle
onemli). Olgekte olumsuz ifadeler iceren ters maddeler bulunmamaktadir. Toplam madde sayist 47 olup, 5 alt boyuttan
olusmaktadir. Alt boyutlar sirayla 1-15 aras1 maddeler Taksonomik Alan, 16-26 maddeler Yetkinlik, 27-33 maddeler Iliskisel
Benlik, 34-41 arasi1 maddeler Rekabet ve Basari, 42-47 arasi maddeler Bos Zaman Degerlendirme olarak yer almaktadir.
Katilimeilarin 6lgekten alabilecegi en diisiik puan 47 ve en yiiksek puan 235’tir. Olgekten alinan puanlarin yiiksek olmasi, ilgili alt
boyutun ve unsurlarin bireyin motive olmasinda daha etkili oldugunu ifade etmektedir. Madde toplam korelasyon katsayist 0.665
ve 0.830 arasinda degismektedir. Toplam giivenirlik katsayis1 ise Cronbach Alpha Degeri 0,72 olarak bulunmustur (Oz ve Ustiin,

2019).
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1.3. Verilerin Analizi

Arastirma grubunun 6zelliklerinin tanimlanmasi adina betimsel istatistik analizi yapilmistir. Elde edilen verilerin analizine ve
bulgularin yorumlanmasia gegilmeden 6nce normallik, dogrusallik, varyans kovaryans homojenlik varsayimlarmi kargilayip
kargilamadig1 kontrol edilmistir (Tabachnick ve Fidell, 2013). E-spor motivasyonunun genel not ortalamasi ve yeni sosyal ¢evre
olusturmasini etkileyen belirleyici faktoér boyutlarinin belirlenmesi igin faktor analizi gergeklestirilmistir. Faktor Analizi asamasinda
elde edilen verilerin faktdr analizine uygun olup olmadigi KMO ve Bartlett Testi/Orneklem Uygunluk Testi ve Kiiresellik Testi ile
test edilmistir. Toplam 47 maddeden olusan ‘e-spor boyutuna’ uygulanan test sonucunda KMO degeri 0.966 cikmustir.
(X2=2223,147; df=108; p=0,000). Faktér Analizinde KMO 6lgiitii 0,70-0,80 arasinda oldugunda ‘orta diizey’ ve 0,80-0,90 arasinda
oldugunda ‘iyi’ olarak kabul edilmektedir (Cokluk ve Sekercioglu, 2012). Ayrica Kiiresellik Testi sonucu p degerinin anlamlilik
seviyesinde bulundugundan faktér modelinin uygulanmasina karar verilmistir. Olgegin Giivenilirlik Analizi sonucunda elde edilen
katsaymin 0,70 ile 1,00 arasinda oldugu goriilmektedir. 0.961 olarak bulunan Giivenilirlik Katsayis1 6lgegin maddelerinin kabul
edilebilir seviyede oldugunu gostermektedir. Arastirmada kullanilan 6lgek puanlarinin birbirleriyle iliskisini analiz etmek i¢in
Pearson Korelasyon analizi kullanilmistir. Normal dagilim sergiledigi belirlenen veriler lizerinde, genel not ortalamasi ve yeni
sosyal cevre olusturma degiskenleri ile olusturulan caligmanin hipotezleri dogrultusunda ¢oklu dogrusal regresyon analizleri
uygulanmustir.

2. Bulgular

Verilere uygulanan faktor analizi sonucunda, Temel Bilesenler analiz yontemi ve dondiirme isleminde Varimax Rotasyon Yontemi
kullanilmis ve dort iterasyon meydana gelmistir. E-spor Motivasyon Olgegi bes faktorlii bir 6lcek olmasina ragmen; Faktér Analizi
asamasinda Taksonomik ve Yetkinlik faktorlerinin tek faktor altinda birlesmesinden dolayi, iki faktor birlestirilerek Duygu ve
Beceri olarak yeniden adlandirilmistir. Madde faktor yiikleri degerlendirilerek, dort faktor ve 30 maddelik 6l¢ek olusturulmustur.
Oz degerleri bir ve iizerinde dort faktor elde edilmistir. E-spor Motivasyon Boyutlari; Duygu ve Beceri (14 madde), Rekabet ve
Basar1 (6 madde), Bos Zaman Degerlendirme (5 madde), iliskisel Benlik (5 madde) olmak iizere dort boyuttan olusmaktadir. Bu
dort faktoriin toplam agiklanan varyans degeri %61,093tiir. Tablo 2’de her bir faktor altinda yer alan maddelerin faktor yiiklerine
yer verilmistir.

Tablo 1. Maddelerin Faktor Yiikleri

Duygusal Rekabet ve Bos Zaman iliskisel
Maddeler Beceri Basan Degerlendirme Benlik
DBI. E-spor ile yeni beceriler kazantyorum 0,773
DB2. E-spor aktiviteleri 6zgiir hissettiriyor 0,766
DB3. E-spor aktivitelerinde oynarken oyuncular ve takimlar hakkindaki 0.746
bilgimi kullantyorum ’
DB4. E-spor aktivitelerinin tasarimlar ilgimi ¢ekiyor. 0,741
DBS5. Canl grafiklerle E-spor aktivitelerinin sanal yonlerinden keyif 0.734
aliyorum ’
DB6. E-spor ilgimi ¢ekiyor 0,721
DB7. E-spor’ da stratejilerimi simiile ederim 0,720
DBS. E-spor aktivitelerinde bagka bir ben ortaya ¢ikiyor ve bambagska bir 0.692
diinyay1 gérmemi sagliyor ’
DB9. E-spor aktiviteleri beni rahatlatiyor 0,683
DB10. Spor video oyunlar1 oynuyorum ¢iinkii beni heyecanlandirtyorlar 0,636
DB11. Baz:1 Spor Aktivitelerinden aldigim keyfi dijital platformdan da 0.634
aldigim i¢in katilim sagliyorum ?
DBI12. Gergekgi grafikler nedeniyle dijital platformda spor video oyunlari 0.624
oynuyorum ?
DBI13. E-sporda kendimi gelistirecegime/ylikselecegime inantyorum 0,599
DB14. E-spor aktivitelerine katildigimda spor bilgimi de kullanabiliyorum 0,589
RB3. E-spor bana statii ve sayginlik kazandiriyor 0,787
RB4. E-spor bana popiilerlik kazandiriyor 0,78
RBS5. Bagkalarina da en iyi oldugumu kanitlamak i¢in oynamay1 seviyorum 0,762
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RB6. Birine kars1 kaybettigimde, hemen onu yenmek i¢in tekrar oynamak

.. 0,737
1stryorum

RB7. E-spor’ da en hizl1 ve en yetenekli kisi olmak benim i¢in 6nemli 0,727

RBS. E-spor “da basarili oldugum i¢in oynuyorum 0,731

BZD1. E-spor, ciddi bos zaman aktivitesi olarak tempomun degismesini 0.731
sagliyor sagliyor B
BZD?2. E-spor oyunlaria kolay ulasildig1 igin tercih ediyorum 0,688

BZD3. E-spor normal rutinimden ¢ikip mola vermeme yardimeci olur 0,668

BZD4. E-spor diger bos zaman aktivitelerinden daha ¢ok beni oyalar/ daha

¢ok dikkatimi dagitir 0,630

BZDS5. E-spor gercek hayattaki problemlerden uzaklagmami saglar 0,591

BZD6. E-spor aktivitelerine miisait oldugumda ne zaman istersem

katilabiliyorum 0,783

IB1. Cevrem E-spor aktivitelerine katilmami istedigi i¢in oynuyorum 0,723
IB2. Yeni insanlar ile tanismak igin oynuyorum 0,720

IB3. Kendimi sanal ortamda daha iyi ifade edebiliyorum 0,596

Aragtirmada kullanilan &lgek puanlarinin birbirleriyle iliskisini analiz etmek i¢in Pearson Korelasyon analizi kullanilmistir. Olgegin
kendi boyutlar1 ile degiskenler arasindaki iligski Tablo 3’°te sunulmustur.

Tablo 3. Korelasyon Tablosu

Duygu ve iliskisel Rekabet ve Bos Zaman Genel Not Sosyal Cevre

Beceri Benlik Basan Degerlendirme Ortalamasi Ortam

Duygu ve Beceri - 0,560 0,633 0,735 0,008 0,699

Iliskisel Benlik - 0,669 0,546 -0,014 0,592

Rekabet ve Bagari - 0,593 -0,008 0,639

Degerlendime : 0.101 0595
Genel Not Ortalamasi -

Yeni Sosyal Cevre -

#p<0,05, ** p<0,01

Duygu ve Beceri alt boyutu ile Iliskisel Benlik arasinda (r=,560) orta iliski, Rekabet ve Basari (r=,633) ve Bos Zaman
Degerlendirme (r=,735) arasinda yiiksek iliski mevcuttur. Duygu ve Beceri ve Genel Not Ortalamasi (r=,008) arasinda, iliskisel
Benlik Genel Not Ortalamasi (r=-,014), Rekabet ve Basar1 Genel Not Ortalamasi (r=-,008), Bos Zaman Degerlendirme ve Genel
Not Ortalamas iligkili olma (r=,101) arasinda iliskinin olmadig1 ya da ¢ok zayif iliski mevcuttur. Duygu ve Beceri ile Yeni Sosyal
Cevre Ortanu (r=,699) arasinda yiiksek diizeyde iliski, iliskisel Benlik Yeni Sosyal Cevre Ortami (r=,592) orta diizeyde iliski,
Rekabet ve Basar1 Yeni Sosyal Cevre Ortami1 (1=,639) yiiksek diizeyde iliski, Bos Zaman Degerlendirme ve Yeni Sosyal Cevre
Ortamu iliskili olma (r=,595) arasinda orta diizeyde iliski mevcuttur.

Arastirmada ilk olarak e-spor motivasyonunun genel not ortalamasi iizerindeki etkisini gorebilmek i¢in ¢oklu dogrusal regresyon
analizi yapilmistir. Daha sonra e-spor motivasyonunun yeni sosyal ¢evre olusturmadaki etkisini gorebilmek icin tiim faktorler
iizerinde ayr1 ayri ¢oklu dogrusal regresyon analizi yapilmistir.

‘HI: E-spor motivasyonunun genel not ortalamast iizerinde anlamly etkisi vardir.” seklinde olusturulan hipotezin analizi i¢in ¢oklu
dogrusal regresyon analizi yapilmigtir. Analizde genel not ortalamasi bagimli degisken, e-spor motivasyon 6l¢egindeki duygu ve
beceri, rekabet ve basari, bos zaman degerlendirme ve iliskisel benlik faktorleri bagimsiz degisken olarak kabul edilmistir. Elde
edilen veriler Tablo 4°te yer almaktadir.
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Tablo 4. E-Spor Motivasyonunun Genel Not Ortalamas1 Uzerindeki Etkisi

Standartlagtirlmams Standartlagtiriimis %95 Giiven
Katsayilar Katsayilar Arahgi
.. Alt i
Model B Standart Hata Beta t P Ust Simr VIF A?J usted
Simir R

Sabit (Constant) 1,859 0,076 -,04 24,52 0,000
Ortalama Duygu ve Beceri -,019 0,03 -,04 ,6 0,51 -,014 -,027 2,533 0
Ortalama Iliskisel Benlik -,014 0,02 -,03 6 0,52 -,008 -,027 1,956
Ortalama Rekabet ve Basari -,010 0,02 -1 5 0,65 -,054 -,019 2,248
Ortalama Bos Zaman 053 0,03 124 1,904 0,57 0,54 0,81 2358

Degerlendirme

p<0,05

Tablo 4 incelendiginde ‘Hi: E-spor motivasyonunun genel not ortalamasi iizerinde anlamli etkisi vardwr.’ seklinde olusturulan
hipotezin reddedildigi ve e-spor motivasyonunun genel not ortalamasi iizerinde bir etkiye sahip olmadig1 goriilmektedir (p>0,05).
Bu nedenle olusturulan;

Hla:'Duygu ve beceri boyutunun, genel not ortalamast iizerinde anlamli bir etkisi vardir.” seklinde olusturulan hipotezin
reddedildigi ve duygu ve beceri boyutunun genel not ortalamasi izerinde bir etkiye sahip olmadig1 goriilmektedir. (p>0,05)

Hlb: “Iliskisel benlik boyutunun, genel not ortalamast iizerinde anlamli bir etkisi vardir.’ seklinde olusturulan hipotezin
reddedildigi ve iliskisel benlik boyutunun genel not ortalamasi lizerinde bir etkiye sahip olmadigi goriilmektedir. (p>0,05)

Hlc: ‘Rekabet ve basart boyutunun, genel not ortalamasi iizerinde anlamli bir etkisi vardir.” seklinde olusturulan hipotezin
reddedildigi ve rekabet ve basar1 boyutunun genel not ortalamasi {izerinde bir etkiye sahip olmadig1 goriilmektedir. (p>0,05)

H1d: ‘Bos zaman degerlendirme boyutunun, genel not ortalamasi iizerinde anlamh bir etkisi vardir.” seklinde olusturulan hipotezin
reddedildigi ve bos zaman degerlendirme boyutunun genel not ortalamasi tizerinde bir etkiye sahip olmadigi goriilmektedir.
(p>0,05)

‘H2: E-spor motivasyonunun yeni sosyal ¢evre olusturmada anlamli etkisi vardir.” seklinde olusturulan hipotezin analizi i¢in ¢oklu
dogrusal regresyon analizi yapilmistir. Analizde yeni sosyal ¢evre olusturma bagimli degisken, e-spor motivasyon dlgegindeki
duygu ve beceri, rekabet ve basari, bog zaman degerlendirme ve iliskisel benlik faktorleri bagimsiz degisken olarak kabul edilmistir.
Elde edilen veriler Tablo 5°te gdsterilmistir.

Tablo 2. E-Spor Motivasyonunun Yeni Sosyal Cevre Olusturmada Etkisi

Standartlastirlmamis Katsayillar ~ Standartlastirilmis Katsayilar %95 Giiven Aralig

Model B Standart Hata Beta t P Ust Situr ~ Alt Simir  VIF  Adjusted R?
Sabit (Constant) 0,18 0,153 1,178 0

Ortalama Duygu ve Beceri 0,586 0,059 0,431 0,6 0 0,699 0,387 2,533 0,583
Ortalama Iligkisel Benlik 0,366 0,044 0,316 0,6 0 0,639 0,331 1,956

Ortalama Rekabet ve Basar1 0,078 0,046 0,7 0,5 0,089 0,592 0,072 2,248

Ortalama Bos Zaman Degerlendirme 0,085 0,056 0,64 1,904 0,13 0,595 0,064 2,358

Yeni Sosyal Cevre Olusturma (0,18)=(0,586)*DBF+(0,336)*IB

p<0,05

Tablo 5 incelendiginde; e-spor motivasyonunun yeni sosyal ¢evre olusturma iizerinde etkisi olup olmadigini belirlemek igin yapilan
¢oklu dogrusal regresyon analizine gore kurulan modelin anlamli oldugu goriilmektedir. ‘H2: E-spor motivasyonunun yeni sosyal
cevre olusturmada anlamli etkisi vardir.” seklinde olusturulan hipotezin kismen kabul edildigi e-spor motivasyonunun yeni sosyal
¢evre olusturma {izerinde pozitif, anlamli bir iligki oldugu goériilmektedir. F (4.553)= 193.258, P<0,05, ve bagimli degisken
varyansin %58’ini (R>=0,58) bagimsiz degiskenler tarafindan agiklandig1 bulunmustur. Buna gore, duygu ve beceri faktoriiniin yeni
sosyal ¢evre olusturmadaki etkisini 6lgmek igin olusturulan:

‘H2a: Duygu ve beceri boyutu yeni sosyal ¢evre olusturmada anlamli bir etkisi vardir.” hipotezi kabul edilir (p=0,58, t (553)=0,6,
P<0,05)
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‘H2b: liskisel benlik boyutu, yeni sosyal ¢evre olusturmada anlamli bir etkisi vardir.” hipotezi kabul edilir (B =0,36, t (553)=0,6,
P<0,05).

‘H2c: Rekabet ve basart boyutu, yeni sosyal ¢evre olugsturmada anlaml bir etkisi vardir.” hipotezi reddedilir. E-spor rekabet ve
basar1 faktoriiniin yeni sosyal ¢evre olusturma tizerinde etkisinin olmadig1 goriilmektedir (p>0,05).

‘H2d: Bos zaman degerlendirme boyutu, yeni sosyal ¢evre olusturmada anlamli bir etkisi vardir.’ hipotezi reddedilir. E-spor bos
zaman degerlendirme faktoriiniin yeni sosyal ¢evre olusturma iizerinde etkisinin olmadig1 goriilmektedir (p>0,05).

‘H2a: Duygu ve beceri boyutu yeni sosyal ¢evre olugturmada anlaml bir etkisi vardwr.” seklinde olusturulan hipotezin analizi i¢in
coklu regresyon analizi yapilmistir. Analizde yeni sosyal ¢evre bagiml degisken, duygu ve beceri faktoriiniin igerisinde yer alan
14 madde bagimsiz degisken olarak kabul edilmistir. Elde edilen bulgular Tablo 6’da gosterilmistir.

Tablo 6. Duygu ve Beceri Faktoriiniin Yeni Sosyal Cevre Olusturmadaki Etkisi

Standartlagtirillmamis Standartlastirilmis

o . <
Katsayilar Katsayilar 7695 Giiven Aralif
Standart Ust Alt Adjusted
Model B Hata Beta t P Smr Sur VIF R? F
Sabit (Constant) 0,051 0,161 0,316 0,000 -0,27 0,368 2,112 0,53 45,97
DBI. E-spor ile yeni beceriler kazantyorum -0,02 0,045 0,022 0,512 0,609 -0,11 0,065 2,073
DB2. E-spor aktiviteleri 6zgiir hissettiriyor -0,01 0,041 0,011 -0,27 0,788 -0,09 0,07 2,763
DB3. E-spor aktivitelerinde oynarken oyuncular
ve takimlar hakkindaki bilgimi kullantyorum -0,03 0,053 0,022 0,464 0,643 -0.13 0,079 1,695
DBfL E-spor aktivitelerinin tasarimlari ilgimi 001 0,038 001 026 0.795 20,06 0,084 2.64
¢ekiyor.
DBS. (;anh ‘graﬁklerl('e E-spor aktivitelerinin 0111 0,052 0102 2,153 0,032 0.01 0213 2712
sanal yonlerinden keyif aliyorum
DB6. E-spor ilgimi gekiyor. 0,033 0,053 0,03 0,625 0,532 -0,07 0,137 3,037
DB7. E-spor’ da stratejilerimi simiile ederim 0,034 0,057 0,03 0,598 0,55 -0,08 0,146 2,286
DB8. E-spor aktivitelerinde baska bir ben ortaya
¢ikiyor ve bambagka bir diinyay1 gérmemi -0,02 0,045 0,018 0,418 0,676 -0,11 0,069 2,204
sagliyor
DB9. E-spor aktiviteleri beni rahatlatiyor 0,121 0,041 0,126 2,924 0,004 0,04 0,203 3,909
DBI10. Spor video oyunlart oynuyorum ¢iinkii ) 34\ o 0,325 5,671 0,000 0223 0459 2,166
beni heyecanlandiriyorlar
DBI11. Baz1 Spor Aktivitelerinden aldigim keyfi
dijital platformdan da aldigim i¢in katilim 0,011 0,04 0,012 0,271 0,786 -0,07 0,09 3,899
saglilyorum
DBI12. Gergekei graﬁkler nedeniyle dijital 0012 0,059 0012 0202 0.84 0.1 0.127 2.914
platformda spor video oyunlart oynuyorum
DBI3. E-spordakendimi 0112 0,053 0,103 2,085 0,037 0006 0217 3472
gelistirecegime/yiikselecegime inantyorum.
DB14. E-spor aktivitelerine katildigimda spor 0.199 0,063 0171 3,167 0.002 0.076 0323 2112

bilgimi de kullanabiliyorum.

Yeni Sosyal Cevre Olusturma (Sabit)=0,051+(0,111)*DB5+(0,121)*DB9+(0,341)*DB10+(0,112)*DB13+(0,199)*DB14

p<0,05

Tablo 6 incelendiginde; e-spor motivasyonunun yeni sosyal ¢evre olusturma iizerinde etkisi olup olmadigini belirlemek igin yapilan
coklu dogrusal regresyon analizine gore kurulan modelin anlamli oldugu goriilmektedir ‘H2a: Duygu ve beceri boyutu yeni sosyal
cevre olusturmada anlamli bir etkisi vardir.” seklinde olusturulan hipotezin kabul edildigi e-spor motivasyonunun yeni sosyal ¢cevre
olusturma iizerinde pozitif anlaml bir iliski oldugu goriilmektedir. F (14.543) = 45.975 P<0,05, ve bagimli degisken varyansin
%353’linli (R?>=0,53) bagimsiz degiskenler tarafindan agiklandigi bulunmustur. Buna gore, ‘Canli grafiklerle e-spor aktivitelerinin
sanal yonlerinden keyif aliyorum.” maddesi yeni sosyal ¢evre olusturmayi olumlu ve anlamli olarak yordamaktadir ($=0,10,
t(543)=2,15, P<0,05). ‘E-spor aktiviteleri beni rahatlatiyor.” maddesi yeni sosyal g¢evre olusturmay1 olumlu ve anlamli olarak
yordamaktadir (f=0,12, t(543)=2,92, P<0,05). ‘Spor video oyunlart oynuyorum ¢iinkii beni heyecanlandirtyorlar.” maddesi yeni
sosyal cevre olusturmayr olumlu ve anlamli olarak yordamaktadir (f=0,32, t(553)=5,67, P<0,05). ‘E-sporda kendimi
gelistirecegime/yiikselecegime inaniyorum.’ maddesi yeni sosyal ¢evre olusturmay1 olumlu ve anlamli olarak yordamaktadir
(B=0,10, t(543)=2,085, P<0,05). ‘E-spor aktivitelerine katildigimda spor bilgimi de kullanabiliyorum.’ maddesi yeni sosyal ¢evre
olusturmay1 olumlu ve anlamli olarak yordamaktadir ($=0,17, t(543)=3.167, P<0,05).
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‘H2b: Iliskisel benlik boyutu, yeni sosyal ¢evre olusturmada anlamli bir etkisi vardir.” seklinde olusturulan hipotezin analizi igin
¢oklu dogrusal regresyon analizi yapilmigtir. Analizde yeni sosyal ¢evre bagimli degisken, iliskisel benlik faktoriiniin i¢erisinde yer
alan 4 madde bagimsiz degisken olarak kabul edilmistir. Elde edilen bulgular Tablo 7’de gosterilmistir.

Tablo 7. iliskisel Benlik Boyutunun, Yeni Sosyal Cevre Olusturmadaki Etkisi

Standartlagtirilmamis Standartlastirilmis %95 Giiven Aralif
Katsayilar Katsayilar
Model B Standart — poa ¢ P UstSmr AltSmr vIF Adiusted g
Hata R?
Sabit (Constant) 1,382 0,109 12,68 0 1,168 1,596
IB1 Cevrem E-spor aktivitelerine katilmami istedigi 0502 0,045 0539 1114 0 0414 0.591 2521 0484 316
i¢in oynuyorum
IB2. Yeni insanlar ile tamigmak icin oynuyorum -0,024 0,035 -0,025 -0,68 0,497 0,094 0,046 1,434
IB3. Kendimi sanal ortamda daha iyi ifade 0,099 0,047 0,105 2,124 0,034 0,007 0,191 2,628
edebiliyorum
1B4. E-spor aktivitelerine katiliyorum ¢iinkii 0.12 0,039 0126  3.038 0,002 0,042 0.197 1.866

bagkalariyla baglanti kurma firsatlar1 sagliyor

Yeni Sosyal Cevre Olusturma (Sabit)= 1,382+(0,502)*IB1+(0,099)*IB3+(0,12)*IB4

p<0,05

Tablo 7 incelendiginde; E-spor motivasyonunun yeni sosyal ¢evre olusturma iizerinde etkisi olup olmadigini belirlemek i¢in yapilan
coklu dogrusal regresyon analizine gore kurulan modelin anlamli oldugu gériilmektedir. ‘H2b: Iliskisel benlik boyutu, yeni sosyal
gevre olusturmada anlamli bir etkisi vardir.” seklinde olusturulan hipotezin kabul edildigi e-spor motivasyonunun yeni sosyal ¢cevre
olusturma {izerinde pozitif anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. F(4.553)= 131.575 P<0,05, ve bagimli degisken varyansin
%48’ini (R*=0,48) bagimsiz degiskenler tarafindan agiklandig1 bulunmustur. Buna gore, ‘Cevrem e-spor aktivitelerine katilmami
istedigi icin oynuyorum.’ maddesi yeni sosyal ¢evre olusturmayi olumlu ve anlamli olarak yordamaktadir ($=0,53, t(553)=11,14,
P<0,05). ‘Kendimi sanal ortamda daha iyi ifade edebiliyorum.’ maddesi yeni sosyal ¢evre olugturmayi olumlu ve anlamli olarak
yordamaktadir ($=0,10, t(553)=2,12 P<0,05). ‘E-spor aktivitelerine katilyyorum ¢iinkii baskalariyla baglanti kurma firsatlar:
saglyor.” maddesi yeni sosyal ¢evre olusturmay1 olumlu ve anlamli olarak yordamaktadir (§=0,12, t(553)=3,03 P<0,05).

‘H2c: Rekabet ve bagari boyutu, yeni sosyal ¢evre olusturmada anlamli bir etkisi vardir.” seklinde olusturulan hipotezin analizi i¢in
coklu dogrusal regresyon analizi yapilmistir. Analizde yeni sosyal ¢evre bagimli degisken, rekabet ve basar1 faktoriiniin icerisinde
yer alan 4 madde bagimsiz degisken olarak kabul edilmistir. Elde edilen bulgular Tablo 8’de gosterilmistir.

Tablo 8. Rekabet ve Basar1 Boyutunun, Yeni Sosyal Cevre Olusturmadaki Etkisi

Standartlagtirilmamis Standartlagtirilmig %95 Giiven
Katsayilar Katsayilar Arahg
Model B Standart Hata Beta t P Ust Simir ~ Alt Simr - VIF
Sabit (Constant) 1,579 0,13 12,138 0 1,324
RB3. E-spor bana statii ve sayginlik kazandirtyor 2,69 0,062 0,293 4,361 0 0,148 0,369 55,168
RB4. E-spor bana popiilerlik kazandirtyor 0,062 0,062 0,067 0,989 0,323  -0,061
RBS. Bagkalarma da en iyi oldugumu kanitlamak i¢in -0,021 0,05 -0,024 -0,423 0,672 -0,119
OR;i.n]f;lziril;il;irrinll(aybettigimde, hemen onu yenmek i¢in tekrar 0011 0,042 0012 026 0795  -0072
RB7. E-spor'da en hizli ve en yetenekli kisi olmak benim i¢in 6nemli 0,155 0,054 0,167 2,872 0,004 0,049
RBS8. E-spor'da basarili oldugum igin oynuyorum 0,176 0,052 0,18 3,395 0,001 0,074

Yeni Sosyal Cevre Olusturma (Sabit)= 1,579+(2,69)*RB3+(0,155)*RB7+(0,176)*RB8

p<0,05

Tablo 8 incelendiginde; E-spor motivasyonunun yeni sosyal ¢evre olusturma iizerinde etkisi olup olmadigini belirlemek igin yapilan
¢oklu dogrusal regresyon analizine gore kurulan modelin her ne kadar anlamli oldugu goriilse de bir biitiin olarak
degerlendirildiginde, Tablo 5’te anlamsiz oldugu ortaya ¢ikmistir. ‘H2c: Rekabet ve basari boyutu, yeni sosyal ¢cevre olusturmada
anlamli bir etkisi vardir.” seklinde olusturulan hipotez reddedilmistir. Rekabet ve basar1 faktoriiniin alt maddeleri incelendiginde,
‘E-spor bana statii ve sayginlik kazandiriyor.” maddesi, ‘E-spor’da en hizli ve en yetenekli kisi olmak benim i¢in 6nemli.” maddesi,
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‘E-spor’da basarilt oldugum i¢in oynuyorum.” maddesi yeni sosyal ¢evre olusturmada kismen olumlu ve anlamli olarak katkisi
bulunmaktadir (P<0,05).

‘H2d: Bos zaman degerlendirme boyutu, yeni sosyal ¢evre olusturmada anlaml bir etkisi vardir.’ seklinde olusturulan hipotezin
analizi igin ¢oklu dogrusal regresyon analizi yapilmistir. Analizde yeni sosyal ¢evre bagimli degisken, bos zaman degerlendirme
faktoriiniin igerisinde yer alan 6 madde bagimsiz degisken olarak kabul edilmistir. Elde edilen bulgular Tablo 9’da gosterilmistir.

Tablo 9. Bos Zaman Degerlendirme Boyutunun Yeni Sosyal Cevre Olusturmadaki Etkisi

Standartlasgtirnlmams Standartlastirilmis

o . -
Katsayilar Katsayilar 7695 Giiven Aralif1

Model B StandartHata Beta t p Alt g Adjusted g

S Smir R

Sabit (Constant) 0,484 0,173 2,788 0,05 0,143 0,824

BZDI. E-spor, ciddi bos zaman aktivitesi olarak 0,78 0,053 0,074 1486 0,138 -0,025 0,182 2,243 0,38 59,6

tempomun degismesini sagliyor sagliyor.

BZ_D2. E-spor oyunlarina kolay ulasildig1 igin tercih 004 0,042 0.041 095 0343 -0,043 0.123 1,682

ediyorum.

BZD3. E-spor normal rutinimden ¢ikip mola vermeme 0.096 0,047 0094 2,059 0,04 0.004 0.198 1,894

yardimei olur.

BZD4. E-spor diger b0§ Zam‘an‘aktivnelerlnden daha ¢ok 0.014 0,043 0014 0327 0744 007 0,098 1,639

beni oyalar/ daha ¢ok dikkatimi dagtir.

BZDS. E-spor g?rqek hayattaki problemlerden 0338 0,049 0322 6891 0 0242 0435 1,984

uzaklagmami saglar

BZD6. E-spor aktivitelerine misait oldugumda ne zaman 0233 0,055 021 4237 0 0.125 0341 2238

istersem katilabiliyorum

Yeni Sosyal Cevre Olusturma (Sabit)= 0,484-(0,096)*BZD3+(0,338)*BZD5+(0,233)*BZD6

p<0,05

Tablo 9 incelendiginde; E-spor motivasyonunun yeni sosyal ¢evre olusturma tizerinde etkisi olup olmadigini belirlemek i¢in yapilan
coklu dogrusal regresyon analizine gore kurulan modelin her ne kadar anlamli oldugu goriilse de bir biitiin olarak
degerlendirildiginde, Tablo 5°te anlamsiz oldugu ortaya ¢ikmustir. ‘H2d: Bos zaman degerlendirme boyutu, yeni sosyal ¢evre
olusturmada anlamh bir etkisi vardwr.” seklinde olusturulan hipotez reddedilmistir. Rekabet ve basart faktoriiniin alt maddeleri
incelendiginde, ‘E-spor normal rutinimden ¢ikip mola vermeme yardimci olur.” maddesi, ‘E-spor gercek hayattaki problemlerden
uzaklasmami saglar.” maddesi, ‘E-spor aktivitelerine miisait oldugumda ne zaman istersem katilabiliyorum.” maddesi yeni sosyal
¢evre olusturmada kismen olumlu ve anlamli olarak katkis1 bulunmaktadir. (P<0,05).

Sonu¢ ve Tartisma

Bu arastirmada, Tiirkiye’de 90 ilde e-spor kuliibii ve takimi bulunan iiniversitelerde e-spor oynayan dgrencilerin motivasyonlarinin
genel not ortalamasi ve yeni sosyal gevre olusturma iizerindeki etkisinin incelenmesi amaglanmuistir.

Literatiirdeki aragtirmalar incelendiginde; Farkli bilim alanlarinda incelenen e-spora yonelik; E-spor’un kavram olarak spor olarak
sayilip sayillmayacagi, e-sporun gelisimi i¢in yapilmast gerekenler, e-sporun hukuki boyutlari, e-spor pazari gibi konulara yer
verilmistir. E-spor ile genel not ortalamasini igeren caligmalar incelendiginde; Harris ve Williams (1985), Anand (2007),
Stinebrickner ve Stinebrickner (2008) ¢alismalarinda zamanini daha fazla e-spora ayiran 6grencilerin, zamanini daha az e-spora
ayiran Ogrencilere gore daha diisiik not ortalamasina sahip olduklarimi belirtmislerdir. Goleman (2013) ¢alismasinda, {iniversite
ogrencilerinin e-spor ile genel not ortalamasi iizerindeki goriisleri hakkinda; konu ile ilgili paylasilan olumsuz haber akislari, e-
postalar, telefon goriismeleri, tweet'ler, bloglar, ¢izelgeler vd. ile diislincelerinin karmasiklastigini bildirmistir. Bununla birlikte, bu
calismaya katilan ¢aligmadaki birinci sinif 6grencileri, diger siniflandirmalara gore biiyiik turnuvalarda daha fazla rekabet ettiklerini
ve oyun oynamanin &devlerini yapmak icin bir engel olmadigini algiladiklarini bildirmistir. Delello ve McWhorter (2017)
calismalarinda; genel olarak 6grencilerin tiniversite de ilerledikge entelektiiel ve sosyal olarak olgunlastigini bildirerek e-spora
ayirdiklar1 vakit konusunda bilinglendiklerini belirtmislerdir. Bu ayni zamanda, artan egitim seviyeleri ile 6grenci genel not
ortalamalarinin neden daha yiiksek oldugunun bir gostergesi olabilir. Yapilan arastirmalarin ¢ogunda giinde daha fazla e-spor ile
ilgilenen 6grencilerin genel not ortalamalarinin daha diisiik oldugu kanisina varilmistir. Arastirma diger aragtirmalardan farklilik
gostererek e-spor motivasyonlarmin genel not ortalamasi lizerinde bir etkisinin olmadigi sonucuna ulagilmistir. Aragtirma, diger
arastirmalarin bulgularina gore farklilik gostermektedir.

E-spor ile sosyal ¢evre olugturma iizerine yapilan ¢aligmalar incelendiginde; Kowert vd. (2014), e-sporun tecrit ve yalnizlig1 tesvik
ettigi yoniindeki 6nyargilar ger¢egi yansitmakta olmayip aslinda sosyal cevrimigi oyuncular, diger ¢cevrimi¢i oyuncular ve ¢evrimigi
oyunlara hi¢ asina olmayanlar arasinda genel arkadas sayisinda hicbir fark olmadigini bildirmislerdir. Cevrimigi oyunlarin
bilgisayar aracili iletisim i¢in iyi bir ara¢ oldugu ve yeni arkadaslar edinme ve ¢evrimdist arkadagliklar: siirdiirme konusunda
duygusal olarak hassas bireylere yardimei oldugu bulunmustur. Benzer sekilde, sosyal kaygili geng bireyler, ¢evrimici oyunlar
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gercek benlikleri olabilecekleri ve sosyal bir atmosfere daha kolay katilabilecekleri gekici bir alan olarak bulmuslardir (Desjarlais
ve Willoughby, 2010).

Tamminen vd. (2015) arastirmalarinda; sporcularin 6z diizenleme ve kisileraras1 diizenleme yaparken sosyal normlar ve takim
rolleri gibi sosyal ve baglamsal faktorleri nasil dikkate alabileceklerini bildirerek sosyal gevrenin énemini vurgulamislardir.
Bireysel yasamlarinda yalnizlik duygusu yasayan genglerin oyun oynayarak kendilerini sosyal bir ortamda yalnizlik duygusunu
azalttigini yansitan arastirmalar da bulunmaktadir (Martoncik ve LokSa, 2016; Yilmaz ve Karaca, 2008). Macey ve Hamari
(2018)’ye gore; giin boyu e-spor oynayan bir oyuncu toplumsal faaliyetlere katilmadig1 ve iletisim kuramadig i¢in, toplumdaki
diger bireylerden koparak etkilesim eksikligi yasamaktadir. Bu nedenle sosyal becerilerini kaybetmektedir. Delello vd. (2021)
yaptiklart arastirmada; E-spor oynamanin akademik yararlarinin neler oldugu soruldugunda bes ana tema ortaya ¢ikmistir. Bu
temalar; sosyal etkilesimler/takim g¢alismasi, gercek diinya baglantilari, elestirel diisiinme/problem ¢6zme, burslar, rahatlama,
odaklanma ve stres yonetimi konularidir. Arastirmada, e-spor motivasyonlariin sosyal ¢evre olusturma tizerinde olumlu bir
etkisinin olmasi, diger arastirmalarin sonuglarina gére benzerlik gostermektedir.

Sonug olarak bu arastirma, isletme alaninda e-spor oyuncularinin motivasyonlarmin genel not ortalamasi ve yeni sosyal gevre
olusturma degiskenleri iizerine etkilerini incelemeye yonelik ulusal ve uluslararasi e-spor {izerine yapilan arastirmalarda
iiniversitelere yonelik ilk ¢aligma olarak yer almaktadir. Giiniimiizde e-sporun bir spor olarak sayilip sayilmayacagi, olumsuz
yonleri, bireyi asosyal olarak nitelendirdigi, e-spor oyuncularinin akademik olarak diisiik seviyede bulunduguna dair ¢aligmalar yer
almaktadir. Ozellikle Asya iilkelerinde ¢ok gelismis potansiyele sahip olan e-spor, iilkemizde 2018 yilinda Genglik ve Spor
Bakanligi’na baglh Tiirkiye E-Spor Federasyonu’nun kurulmasi ile resmilestirmistir. E-sporun hizla gelistigi iilkemizde e-spor bir
spor mu degil mi gibi konularin tartigilmasi yerine, e-sporun daha nitelikli ve saglikli gelisimi i¢in akademik alanda ¢alismalar
yapilmasinin daha uygun olacag: diisiiniilmektedir. Arastirmanin sadece iiniversite dgrencileri iizerinde degil Tiirkiye genelinde
tim 6grenciler lizerine gergeklestirilmesi basta Tiirkiye E-spor Federasyonu olmak tizere diger ilgili kuruluslara aydinlatici bilgiler
saglayacaktir. Ayrica arastirmada incelenen iki degisken (genel not ortalamasi ve yeni sosyal ¢evre olusturma) tizerinde; geleneksel
sporcular ile e-spor oyuncular1, amator ve profesyonel e-sporcularin motivasyonlarina yonelik karsilagtirmali ¢alismalar yapilarak,
literatiire yeni katkilar saglanabilir. E-sporun gelismislik diizeyinde; iilkemiz ile ayni konumda olan iilkeler arasinda; arastirmada
incelenen iki degisken iizerinde karsilastirmali calismalar yapilabilir. Yapilan calismalara paralel olarak 6zellikle turizm ve
rekreasyon alaninda iilkemizin bulundugu jeopolitik konumu goz Oniine alindiginda, e-sporun turizm agisindan gelismesi i¢in
akademik caligmalar yapilabilir. Asya ve Avrupa’yi birlestirici konumda olan {ilkemizde e-sporun nitelikli olarak geligmesi i¢in
iilkeler arasi akademik protokoller diizenlenebilir. E-sporcularin motivasyonlarinin saglanmasi konusunda dzellikle e-sporcularin
yakin c¢evresi ile (aile, arkadas, egitimciler) iletisim saglanmasi, farkindalik olusturulmasi konusunda yapilacak yeni arastirmalar e-
spor ile ilgili 6n yargiy1 hafifletme konusunda yardime1 olacaktir. E-spor’un iilkemizde gelismesi i¢in, Tiirkiye E-spor Federasyonu
tarafindan yapilan c¢alistay ve akademik toplantilarda basta spor alaninda e-spor alaninda ¢alismalar yapmis akademisyenler ile
farkl1 bilim dallarinda e-spor alaninda arastirmalar yapmis akademisyenlerin katiliminin saglanmasi ve nerilerine yer verilmesi e-
sporun islevi agisindan fayda saglayacagi diisiiniilmektedir. Demografik veriler dogrultusunda nis pazarlama sistemine gore
olusturulacak e-spor pazarlari gerek sektdrel bazda gerekse toplum bazindaki tiim bireylere deger katacaktir. Ulkemizde ve diinyada
yer alan her takim, kuliip veya sporcunun desteklenmesinde sponsor destegi yadsinamayacak kadar biiyiiktiir. Ozellikle pazarda yer
alan markalardan e-sporun gelismesi i¢in sponsor olarak destek saglanmasi e-sporu iilkemizde daha iyi bir seviyeye getirecegi
diisiinilmektedir.

EKk Bilgiler/Yazar Beyanlari

Bu ¢alisma igin Siileyman Demirel Universitesi Etik Kurulu’ndan 103/9 sayili ve 24.02.2021 tarihli

Arastirma ve Yayin Etigi Beyam etik kurul izni almmustrr,

Cikar Catismasi Yazar(lar) acgisindan ya da ftgilincli taraflar acisindan caligmadan kaynakli cikar gatismast

bulunmamaktadir.
Tesekkiir veya Destek Beyani Bu arastirmay1 desteklemek i¢in dis fon kullanilmamustir.
Yazar Katkilar1 Yazar 1’in makaleye katkis1 %80; Yazar 2 nin makaleye katkis1 %20°dir.
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Bu ¢aligmanin amact Z kusagini temsil eden lisans 6grencilerinin teknoloji bagimlilig: tiiriinii, sanal
magduriyet egilimlerini ve bu degiskenler arasindaki nedensel iliskiyi belirlemektir. Manisa Celal Bayar
Universitesi Tktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi’nde 6grenim goren 544ii kadin 391°i erkek olmak iizere
toplam 895 6grenci ¢aligmanin drneklemini olusturmaktadir Teknoloji bagimliliginin alt boyutlarindan
ve bagimsiz degiskenlerden web sitelerini kullanmanin disindaki, sosyal ag kullanma, anlik mesajlasma
ve gevrimici oyun oynama degigkenlerinin sanal magduriyet iizerinde anlamli bir etkisi bulunmaktadir.
En yiiksek etki ¢evrimigi oyun oynamaya ait olmakla birlikte ($=0.201, S.H.=0.019, p<0.001) anlik
mesajlagsmanin (f=0.151, S.H.=0.029, p<0.001) ve sosyal ag kullanmanin ($=0.100, S.H.=0.030,
p<0.001) sanal magduriyet {izerine etkileri benzer diizeyde gergeklesmektedir. Bulgular sanal magdur
olmada teknoloji bagimlilig: tiirlerinden igiiniin etkili oldugunu gdstermektedir. Analiz sonuglarina
gore, arastirmaya katilan 6grencilerin ¢evrim igi oyun oynama, anlik mesajlagma ve sosyal ag kullanma
diizeyleri arttikga sanal magduriyet yasamalari artmaktadir. Teknoloji bagimlilig: tiirlerini azaltilmasinin

Jel Kodlar: sanal magduriyeti azaltmada etkili unsurlardan biri oldugu goriilmektedir. Bu ¢aligmayla teknoloji
Cl2 23 bagimlilig tiirli ve sanal magduriyet egilimi hakkinda yapilan ¢aligmalara katki saglanmaktadir.
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The aim of this study is to determine the type of technology addiction, cyber victimization tendencies,
and the causal relationship between these variables among undergraduate students representing
Generation Z. A total of 895 students, including 544 female and 391 male students, from the Faculty of
Economics and Administrative Sciences at Manisa Celal Bayar University constitute the sample of the
study. In addition to using websites, which are among the sub-dimensions of technology addiction and
independent variables, using social networks, instant messaging, and playing online games have a
significant effect on virtual victimization. Although the highest effect is attributed to playing online
games ($=0.201, S.E.=0.019, p<0.001), instant messaging ($=0.151, S.E.=0.029, p<0.001) and using
social networks ($=0.100, S.E.=0.030, p<0.001) also have significant effects on cyber victimization. The
findings show that all three types of technology addiction are effective in cyber victimization. According
to the analysis results, as the level of online gaming, instant messaging, and social networking usage
among the students increases, their experience of cyber victimization also increases. It appears that
reducing types of technology addiction could be an effective factor in decreasing cyber victimization.
This study contributes to research on technology addiction and tendencies toward cyber victimization.
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EXTENDED SUMMARY
Introduction and Research Purpose

It is well known that young people extensively use technological products and the internet. Reports from our country also suggest that Generation
Z spends a significant portion of their daily lives using technological products such as computers, smartphones, tablets, and others. This intense
usage can lead to the development of technology addiction. Excessive and harmful use of technology is indicative of technology addiction. Such
use is associated with cyberbullying and cyber victimization. Cyberbullying is characterized by the conscious use of communication technologies
to harm others in the virtual environment, while those exposed to such bullying experience cyber victimization. Individuals who experience cyber
victimization often suffer from issues such as anxiety, concentration problems, and sleep disturbances, making them more prone to depression
and reduced life satisfaction. Therefore, this study aims to identify the types of technology addiction and the levels of exposure to cyberbullying
among university students. Additionally, the study seeks to determine how technology addiction and its sub-dimensions affect the level of cyber
victimization. Another objective is to investigate whether technology addiction and cyber victimization, along with their sub-dimensions, show
significant differences based on gender, department, and class.

Methodology

In the research, the field research method was used, with surveys as the data collection technique. Convenience and snowball sampling methods
were employed for sample selection. To determine the level and types of technology addiction among the participants, the "Technology Addiction
Scale" developed by Aydin (2017) was used. To assess the levels of cyberbullying, the "Cyberbullying Scale" developed by Stewart et al. (2014)
and adapted to Turkish by Kiigiik (2016) was utilized. The Technology Addiction Scale consists of 24 items and 4 dimensions: social network
usage, instant messaging, online gaming, and website usage. The Cyberbullying Scale has 13 items and 2 dimensions: emotional harm and
humiliation; and exclusion and violence. Questions aimed at gathering information about gender, department, class, the most frequently used
technological product (one of the options: desktop computer, smartphone, laptop, tablet, other—please specify), and daily hours of technological
product usage (one of the options: 0-1 hour, 1-2 hours, 2-3 hours, 3-4 hours, 5-6 hours, more than 6 hours) were also added to the form. The
sample was stratified so that each department of the Faculty of Economics and Administrative Sciences at Manisa Celal Bayar University
represented a separate stratum. The sample consisted of students in the 1st, 2nd, 3rd, and 4th grades during the fall semester of the 2023-2024
academic year. The Faculty of Economics and Administrative Sciences at Manisa Celal Bayar University includes 7 departments that offer face-
to-face education: Economics, Business Administration, Finance, Labor Economics and Industrial Relations, Econometrics, Public
Administration, and Political Science and International Relations. When examining the reliability and validity of the scales, it was found that the
values were at an acceptable level.

Findings

It is observed that the vast majority of students primarily use smartphones during the day. Additionally, 35 students reported using laptops, while
26 reported using desktop computers. A total of 226 students reported spending more than 6 hours a day on technological devices. Furthermore,
272 students spend 3-4 hours, and 284 students spend 5-6 hours a day using these devices. A total of 163 students reported being most frequently
harassed via social networking sites and text messages (such as SMS) in the last few months. Women are observed to experience both types of
harassment more intensely than men. Seventy students reported being harassed via instant messaging, and 63 reported being harassed through
chat rooms. Again, women were more frequently harassed via these methods compared to men. Sixty-three students admitted to harassing others
through text messages (such as SMS) in the last few months, and fifty-four students reported using social networking sites to harass others. It is
noteworthy that each of the nine different harassment methods was employed by varying numbers of students. Female students were found to
have higher levels of social network usage, instant messaging, and website usage than male students. Female students have higher addiction levels
to instant messaging and website usage compared to male students. However, male students have a significantly higher addiction to online gaming
than female students. There is a significant and positive relationship between all types of technology addiction and cyber victimization. Students
with high levels of social network usage, instant messaging, online gaming, and website usage also experience higher levels of cyber victimization.
According to the analysis results, as levels of online gaming, instant messaging, and social network usage increase among participating students,
their experiences of cyber victimization also increase.

Conclusion and Discussion

It is observed that 862 students, the majority, primarily use smartphones during the day. Research indicates that young people with high smartphone
addiction often experience loneliness and social phobia. It can be inferred that the students involved in this study may face similar risks. Students
who spend a significant portion of their day on technological devices may be at risk of developing psychiatric disorders such as attention
deficit/hyperactivity disorder, obsessive-compulsive disorder, anxiety, and depression. The research results show that anyone, regardless of
gender, can be a victim of cyberbullying. As the levels of online gaming, instant messaging, and social network usage increase among participating
students, their likelihood of experiencing cyber victimization also rises. Those identified as cyber victims tend to have the most negative scores
in psychological health, physical health, and academic performance. Therefore, programs and policies designed to protect young people effectively
should be developed. To prevent addictive use of technological tools and online platforms, training, campaigns, and seminars aimed at promoting
responsible use of these media should be organized. Participation in these activities should be encouraged among young people.
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Giris

Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun Hanehalk: Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi’na (2023) gore evden internete erisim imkani
olan1 hanelerin oran1 %95.5°dir. 16-74 yas grubunda internet kullanan bireylerin orani ise %87.1°dir. Ote yandan, yine TUIK in
yayimladig1 Istatistiklerle Genglik, 2022 Raporu’na (1) gére 15-24 yas grubundaki geng niifus, toplam niifusun %15.2’sini
olusturmaktadir. Geng niifusun %70.3’{ini ise 18-24 yag grubu olusturmaktadir. Z kusagini temsil eden lisans 6grencilerinin yer
aldig1 bu grubun, geng niifusun biiyiikk ¢cogunlugunu temsil ettigi goriilmektedir. 16-24 yas grubundaki geng niifusun internet
kullanim oran1 %96.9 iken, bu oran erkeklerde %98.4, kadinlarda %96.6’dir. Bilgisayarlar, akilli telefonlar, tabletler vb. teknolojik
iirinlerin giinliikk hayatin en 6nemli par¢alarmdan bir olarak kabul edildigi goriilmektedir. Ote yandan, bazi arastirmalarda (Kuss
vd., 2012; Eleuteri vd., 2017) teknolojik iirlinlerin ve internetin yogun olarak kullaniminin 6zellikle gengler i¢in oldukga riskli
oldugu ileri siiriilmektedir. Bu risklerden en 6nemlilerinden biri olarak teknoloji bagimliliginin artmasi (Kuss ve Billieux, 2017)
gosterilmektedir. Bagimlilik yapict kullanim, davranist gergeklestirmek i¢in kontrol edilemeyen bir motivasyonla hareket etmek ve
diger dnemli yasam alanlarina zarar verecek diizeyde ¢ok zaman ve ¢aba harcamak ile ve ¢evrimici etkinliklerle ilgili agirt endise
duymak ile karakterize edilmektedir (Andreassen ve Pallesen, 2014). Griffiths (1996) teknoloji bagimliligini, insan-makine
etkilesimini igeren davranissal bagimliliklar olarak tanimlamistir. Bazilari ise teknoloji bagimlilig1 kavramindan ziyade teknolojik
iiriinlerin sorunlu kullanimina isaret etmektedir (Panova ve Carbonell, 2018). Her iki yaklasimda da teknolojik {irlinlerin asir1 ve
zararh kullanimimin ifade edilmeye calisildig1 agiktir. internet, sosyal medya, dijital oyun ve akilli telefon bagimliliklar1 teknoloji
bagimmliligmin tiirlerindendir (Gugliandolo vd., 2020; Savct ve Aysan, 2017). Yapilan baska bir siniflandirmaya gore, teknolojik
bagimliliklar aktif (bilgisayar oyunlari gibi) ve pasif (televizyon gibi) olarak belirtilmektedir. Buna gore, internet bagimlilig1 sanal
alemin soyutlugu i¢inde ¢ok boyutlu davraniglar1 iceren aktif bir teknoloji bagimliligidir. Cevrimigi kumar, sanal iligki kurma ve
stirdiirme, online aligveris vb. bagimliliklar internet bagimlilig tiirlerinden sayilmaktadir (Caretti ve Craparo, 2009).

Kusak siniflandirmalari iilkelerin siyasi, sosyal ve teknolojik gelisimlerine gore yapilmaktadir. Yerli yazindaki genel kabule goére
(Altunbay ve Bigak, 2018; Erathi Sirin vd., 2023; Hafizoglu, 2021) 2000-2020 yillar1 arasinda doganlar Z kusagi olarak
isimlendirilmektedir. 2000 ve sonraki yillarda teknolojinin i¢ine dogan ve teknolojiyle igli diglt olarak teknolojiyi ileri derecede
kullanan Z kusagi genglerinin en belirgin 6zelliklerinden biri teknoloji bagimliligidir (Toprak¢i-Alp vd., 2019). Yillar itibariyle de
bu bagimlilik diizeyinin artacagi ileri siiriilmektedir (Kavalci ve Unal, 2016). Z kusag1 gengleri ileri teknolojinin igine dogduklari
ve bunun i¢inde yetistiklerinden dolay1 sanal diinya ile ilgili dnceki kusaklardan ¢ok daha fazla bilgiye sahiptirler (Mercan, 2016).

Zorbaligin temel gesitleri fiziksel, sozlIi, iliskisel (sosyal dislama gibi) ve sanal (cep telefonlar1 ve internet yoluyla olan gibi) olarak
belirtilmektedir (Smith vd., 2019). Online teknolojilerin yogun bir sekilde kullaniminin sosyal izolasyona ve sanal zorbaliga neden
oldugu ileri siiriilmektedir (Best vd., 2014). Genglerin hem sanal zorbalik yapma hem de sanal magduriyet yasama potansiyelleri
oldukca yiiksektir (Erdur Baker, 2010; Slonje vd., 2013). Sanal zorbalik, gencler arasindaki sosyal problemlerden biri olarak da
kabul edilmektedir (Cakir, 2020; Dursun vd., 2020). Sanal ortamdaki iletisim teknolojilerini digerlerine zarar vermek ve onlar1
yildirmak amaciyla kasitli olarak kullanmak sanal zorbaliga isaret etmektedir (Holladay, 2010). Smith vd. (2008) gére sanal zorbalik
eyleminde bulunanlar, kendini savunmayacak kisilere karsi elektronik araclar vasitasiyla diizenli ve kasitli olarak zarar verme amaci
giitmektedir. Bireyler cep telefonlari, bilgisayarlar, tablet vb. araglar yoluyla e-posta, internet siteleri, sosyal medya, ¢evrimigi
forumlar ve ¢evrimigi oyunlar, kisa mesajlar gibi birgok ortamda sanal zorbaliga maruz kalmaktadirlar (Kowalski vd., 2014; Mehari
vd., 2014). Sanal zorbaliga maruz kalanlar kirginlik, kaygi, lizlintii, uyku ve konsantrasyon sorunlar1 yasamaktadirlar (Dursun vd.,
2020). Bu kisilerin 6zsaygilari ve yasam doyumlar1 azalmakta, depresyon, kaygi ve yalnizlik hissetmektedirler (Kowalski vd.,
2014). Sanal magduriyet yasayan kadilarin intihar ve depresyon egilimlerinin daha ytiksek oldugu belirtilmektedir (Bauman vd.,
2013). Sanal magduriyet yasayanlarin birgok psikolojik ve psikosomatik rahatsizliklar yasadiklari s6ylenebilir.

Cesitli arastirmalarda (Akay, 2023; Giingor ve Kocak, 2005; Lee ve Lee, 2017) en 6nemli teknoloji bagimlilig tiiriiniin akill telefon
oldugu goriilmektedir. Bazi ¢aligmalarda ise (Enez ve Dargin, 2016; Giingdr ve Kocak, 2005) teknoloji bagimliliginin olumsuz
sonuc¢larindan bahsedilmektedir. Bu sonuglardan biri sanal magduriyet olarak belirtilmektedir. Sanal magduriyeti kadinlarin
erkeklerden daha fazla yasadigini gésteren arastirma sonuclart (Smith vd., 2009 ve Waasdorp ve Bradshaw, 2015) bulunmaktadir.
Ote yandan, problemli internet kullanimimin sanal zorbalik davranislarini arttirdigina (Demir ve Seferoglu, 2016; Uner ve Kog,
2017) yonelik calismalar bulunmakla birlikte; bu arastirma diger arastirmalardan farkl olarak, lisans 6grencileri 6rnekleminde hem
teknoloji bagimlilig: tiirlerini hem de bu bagimlilik tiirlerinin 6grencilerin sanal magduriyet egilimlerini hangi diizeyde etkiledigini
gostermesi acisindan onemlidir. Teknoloji bagimlilig: tiirlerinin belirlenmesinin 6nleyici rehberlik uygulamalar1 ve etkinlikleri
baglatabilmede yol gosterici oldugu diisiiniilmektedir. Bunun alandaki uygulayicilar igin de dnemli oldugu séylenebilir. Bu
nedenlerle, ¢alismada su hipotezler test edilmistir:

H;: Teknoloji bagimlilig1 ve alt boyutlart sanal magduriyeti farkli diizeylerde etkilemektedir.

Ha: Teknoloji bagimliligi ve alt boyutlarinin diizeyi gesitli degiskenler (cinsiyet, boliim, sinif) agisindan anlamli fark gostermektedir.
H;: Sanal magduriyet ve alt boyutlarinin diizeyi ¢esitli degiskenler (cinsiyet, boliim, sinif) agisindan anlamli fark gostermektedir.
1. Yontem

Arastirmada alan aragtirmasi yontemi, veri toplama teknigi olarak anket, arastirmanin 6rnekleminin se¢iminde kolayda ve kartopu
ornekleme yontemi kullanilmistir. Kolayda 6rnekleme yonteminde ulasilmasi en kolay ve en az maliyetli kisiler secilmektedir
(Benoot vd., 2016). Kartopu ornekleme yonteminde katilimecilar arastirmaciyr yonlendirmekte, referans olarak segilen kisi
araciligiyla diger katilimcilara ulagilmaktadir (Noy, 2008). Arastirmanin amacina yonelik bir soru formu hazirlanmistir. Cinsiyet,
boliim, sinif, en ¢ok kullanilan teknolojik {irlin (masaiistii bilgisayar, akilli telefon, diziistii bilgisayar, tablet bilgisayar, diger -liitfen
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yaziniz- segeneklerinden biri segilecek) ve giin i¢inde teknolojik iiriin kullanim saati (0-1 saat, 1-2 saat, 2-3 saat, 3-4 saat, 5-6 saat,
6 saatten fazla segeneklerinden biri segilecek) dagilimina iliskin bilgi almaya yonelik sorular da forma eklenmistir.

1.1. Orneklem

Manisa Celal Bayar Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi’nin her boliimii ayr1 birer tabakay1 olusturacak sekilde érneklem
belirlenmistir. Her tabakaya bagli 2023-2024 yillar1 arasindaki giiz 6gretim doneminde 1., 2., 3. ve 4. siniflarinda 6grenim géren
ogrenciler arasindan 6rneklem olusturulmustur. Manisa Celal Bayar Universitesi 1IBF biinyesinde yiiz yiize egitim veren Iktisat,
Isletme, Maliye, Calisma Ekonomisi ve Endiistri Iliskileri, Ekonometri, Kamu Yénetimi ve Siyaset Bilimi ve Uluslararasi iliskiler
olmak tizere 7 boliim bulunmaktadir.

1.2. Uygulama

Anket verileri katilimeilarla bizzat gériisiilerek yiiz yiize toplanmistir. Olgme araglar1 uygulanmadan dnce katilimcilara arastirmanin
konusu, amaci, énemi ve siiresi hakkinda bilgi verilmistir. Derslerin baglamasindan kisa siire 6nce siniflara gidilerek en fazla
katilimin saglanmas1 amaglanmustir. Bu calisma icin Manisa Celal Bayar Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma
ve Yayin Etigi Kurulu’ndan 02.06.2023 tarih ve E-050.01.04-556210 say1li kararina gore etik kurul izni alinmistr.

1.3. Ol¢ekler

Arastirmaya katilanlarin teknoloji bagimliligi diizeyini ve tiirlerini tespit etmek tizere Aydin (2017) tarafindan gelistirilen
“Teknoloji Bagimlilign Olgedi”; sanal zorbalik diizeylerini tespit {izere Stewart vd. (2014) tarafindan gelistirilen ve Kiigiik (2016)
tarafindan Tiirkge’ye uyarlanan “Siber Zorbalik Olgegi” kullanilmigtir. Teknoloji Bagimhihig:i Olgegi 24 madde ve 4 boyuttan
(sosyal ag kullanma, anlik mesajlasma, g¢evrimi¢i oyun oynama ve web siteleri kullanma) olugmaktadir. Maddelere iligkin katilim
diizeyini belirlemek i¢in 5°1i likert 6lg¢egi (1-hi¢bir zaman gosterilmiyorsa, 2-nadiren gosteriliyorsa, 3-orta siklikta gdsteriliyorsa,
4-¢ok sik gosteriliyorsa, 5- her zaman gosteriliyorsa) kullanilmistir. “Sosyal aglarda olmadigim zamanlarda, en son baglandigimda
yaptiklarimi  diisiiniiyorum”, “Anlik mesajlasma uygulamalarini  kullanirken ¢ok zaman harciyorum”, “Cevrimici oyun
oynayabilmek i¢cin uykusuz kaldigim geceler oluyor” ve “Web sitelerinde gezinmek icin derslerimi ihmal ediyorum” maddeleri her
bir boyut i¢in sirasiyla drnek verilebilir. Siber Zorbalik Olgegi ise 2 boyut (duygusal zarar gérme ve asagilanma; dislanma ve siddet)
ve 13 maddeden olusmaktadir. Siber Zorbalik Olgegi’ndeki maddelere iliskin katilim diizeyini belirlemek icin 5°li likert 6lcegdi (1-
hig, 2-neredeyse hig, 3-bazen, 4-hemen hemen her zaman, 5-her zaman) kullanilmistir. “Bagska bir 6grenci yazili mesaj ya da online
ortamda size kaba bir sey séyler mi?” maddesi, Siber Zorbalik Ol¢egi’ndeki maddelerden biridir.

Siber zorbalik 6l¢eginin ve teknoloji bagimliligi 6lgegine ait giivenilirlik degerleri Tablo 1°de goriilmektedir.

Tablo 1. Olgeklerin Giivenilirlik Degerleri

Cronbach’s Alpha Degerleri

Siber Zorbalik Olgegi 0.753
Sasyal ag kullanma boyutu 0.653
Anlik mesajlagsma boyutu 0.678
Cevrimigi oyun oynama boyutu 0.775
Web siteleri kullanma boyutu 0.664

Olgeklerin giivenilirlik degerleri incelendiginde, degerlerin kabul edilebilir diizeyde oldugu goriilmektedir. Teknoloji bagimlilig1 ve
Sanal Zorbalik dl¢eklerinin yap1 gegerliligini test etmek i¢in dogrulayici faktdr analizi yapilmistir. Analiz sonucunda elde edilen
uyum indekslerine gére yorum yapilmistir. Bu baglamda, Karsilastirmali Uyum indeksi (Comparative Fit Index, CFI), Yaklasik
Hatalarin Ortalama Karekokii (Root Mean Square Error of Approximation, RMSEA), Ki-kare ve serbestlik derecesi (df) degerleri
verilmistir. Teknoloji bagimhihig1 dlgeginin dért boyutlu yapist dogrulanmustir. Olgegin dort faktdrlii yapismin iyi uyum degerlerine
(x*=1129, df=246, x*/df=4.5, CFI=0.90, TLI=0.89, RMSEA=0.06) sahip oldugu goriilmektedir. Siber zorbalik dl¢ceginin tek boyutlu
yapist dogrulanmugtir. Olgegin tek faktorlii yapisimin iyi uyum degerlerine (x>=652, df=97, x*df=6.7, CFI=0.91, TLI=0.89,
RMSEA=0.08) sahip oldugu goriilmektedir. Her iki 6lgegin orijinal yapisinin Tiirk¢eye uyarlanmis yapisinin bu veri setiyle
uyustugu goriilmektedir.

1.4. Veri Analizi

Verilerin analizi siirecinde SPSS (Statistical Package for Sciences) ve Jamovi istatistiksel paket programi kullanilmistir.
Demografik bilgilere iligkin frekans dagilimlar1 yapilmistir. Bagimli degisken olarak diisiiniilen sanal zorbalik ve bagimsiz degisken
olarak disiiniilen teknoloji bagimlilig1 tiirleri diizeylerinin, kapali-uglu sorulara gore anlamli fark gosterip gostermedigini
belirlemek i¢in fark testleri yapilmistir. Degiskenler arasindaki iliski ve nedensellik analizleri yapilmistir. Kullanilan dlgeklerin
toplanan veriler tarafindan dogrulanip dogrulanmadigini tespit etmek iizere dogrulayici faktdr analizi de yapilmistir.
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1.4. Bulgular

Arastirmaya katilanlarin cinsiyet, boliim ve siniflarina iliskin dagilim Tablo 2’de goriilmektedir.

Tablo 2. Katilimcilarin Demografik Dagilimi

Cinsiyet N Yiizde (%)
Kadin 544 %58.2
Erkek 391 %41.8
Boliim N Yiizde (%)
Isletme 209 %22.4
Iktisat 192 %20.6
Maliye 210 %22.5
Siyaset Bilimi ve Kamu Y 6netimi 95 %10.2
Siyaset Bilimi ve Uluslararasi Iliskiler 65 %0.7
Calisma Ekonomisi ve Endiistri Iliskileri 133 %14.3
Ekonometri 28 %0.3

Simif N Yiizde (%)
1 380 %40.9

2 225 %27.4

3 108 %11.6

4 187 %20.1

Tablo 2’den goriildiigii iizere, arastirmaya katilan 6grencilerin %58.2’si kadin iken %41.8°1 erkektir. Ogrencilerin 209°u Isletme,
192’si Iktisat, 210’u Maliye, 95’ Siyaset Bilimi ve Kamu Y6netimi, 65’i Siyaset Bilimi ve Uluslararasi iliskiler, 133 Calisma
Ekonomisi ve Endiistri iliskileri ve 28’i Ekonometri boliimiinde 6grenim gormektedir. Ote yandan, 1. sinifta okuyan 380, 2. smifta
okuyan 225, 3. smifta okuyan 108 ve 4. Smifta okuyan 187 dgrencinin arastirmaya katildig1 goriilmektedir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin giin i¢inde kullandiklar1 teknolojik iiriinlerin dagilimina iligkin bilgiler Tablo 3’te goriilmektedir.

Tablo 3. Kadin ve Erkek Ogrencilerin Giin i¢inde Kullandiklar1 Teknolojik Uriinler

Masaiistii Bilgisayar ?ﬁl:(lle“flon Diziistii Bilgisayar Tablet Bilgisayar PDliag;:t.s.l.tion :lellsel;lon
Kadin 2 526 10 3 0 0
Erkek 24 336 25 3 2 1
Toplam 26 862 35 6 2 1

Tablo 3’e gore, dgrencilerin biiyiilk ¢ogunlugunun giin i¢cinde en fazla kullandiklar1 teknolojik iiriiniin akilli telefon oldugu
goriilmektedir. Giin i¢inde, 35’1 diziistii bilgisayar ise 26’s1 masaiistii bilgisayar kullandigin1 belirtmistir.

Giin i¢inde teknolojik iiriin kullanimina ayrilan siire Tablo 4’te goriilmektedir.

Tablo 4. Kadin ve Erkek Ogrencilerin Teknolojik Uriinlere Giin I¢inde Ayirdiklar Siire

0-1 saat 1-2 saat 2-3 saat 3-4 saat 5-6 saat 6 saatten fazla
Kadm 0 15 73 154 172 126
Erkek 3 17 39 118 112 100
Toplam 3 32 112 272 284 226

Tablo 4’e gore, 226 6grenci, giinde 6 saatten fazla zamanlarini teknolojik tiriinlere ayirdiklarmni belirtmislerdir. 272 6grenci 3-4
saatlerini ve 284 dgrenci ise 5-6 saatlerini teknolojik iiriinlerle gegirdiklerini ifade etmislerdir. 2000 y1l1 sonrasi dogan ve Z kusagi
olarak nitelendirilen hem kadmm hem de erkek Ogrencilerin teknolojik iiriinlere ayirdiklari siirenin olduk¢a fazla oldugu
goriilmektedir. Bu kusagin dzelliklerinden bir olarak kabul edilen teknolojiyle i¢ ige yasamin bu sonuglarla da desteklendigi
sOylenebilir.
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Baska ogrencilerin, son birkag ay icerisinde sanal ortamda gesitli yontemlerle rahatsizlik verip vermedigine iliskin veriler Tablo
5’te yer almaktadir.

Tablo 5. Sanal Ortamda Rahatsiz Edilme Yontemleri

Yazih Sanal Sizinle ilgili

Elektronik  Kisisel —mesaj ooyl Resimli Sohbet  Aninda ortamdaki ~ elistirilen
Posta video (SMS Iletisim mesajlar odalan Karsihkh ovunlar kiiciik
e Aglan (MMS gibi) (Chat) Mesaj y diisiiriicii bir
gibi) esnasinda site
Kadm 8 19 115 130 11 33 46 18 5
Erkek 11 13 48 33 12 30 24 32 5
Toplam 19 32 163 163 23 63 70 50 10

Tablo 5’te goriildiigii tizere, 163 6grenci son birkag ay icerinde en fazla sosyal iletisim aglari ve yazili mesaj (SMS gibi) yollariyla
rahatsiz edildiklerini belirtmislerdir. Her iki tiirdeki rahatsizlig1 kadinlarin olduk¢a yogun yasadiklari goriillmektedir. 70 kisi aninda
mesajlagma ile rahatsiz edildiklerini, 63 kisi ise sohbet odalar1 (chat) yoluyla rahatsiz edildigini ifade etmislerdir. Bu yollarda da
kadinlarin erkeklere gore daha fazla rahatsiz edildigi goriilmektedir. Hem kadin hem de erkek 6grencilerin dokuz farkli yontem ile
sanal ortamda rahatsiz edildigi tespit edilmistir.

Ogrencilerin digerlerini sanal ortamda rahatsiz etme yéntemlerine iliskin veriler Tablo 6’da gériilmektedir.

Tablo 6. Digerlerini Sanal Ortamda Rahatsiz Etme Y ontemleri

Yazih Sanal Sizinle ilgili

Elektronik  Kisisel mesaj .Sosyzfl ReSlll.lll Sohbet Aninda ortamdaki g?lls“t irilen
Posta video (SMS Iletisim mesajlar odalar Karsihikh ovunlar kiigiik
s Aglan (MMS gibi) (Chat) Mesaj y diisiiriicii bir
gibi) esnasinda site
Kadin 6 12 29 26 4 9 17 8 9
Erkek 6 14 34 28 14 30 19 25 8
Toplam 12 26 63 54 18 39 36 33 17

Tablo 6’dan goriildiigii lizere, 63 6grenci son birkag ay i¢inde digerlerini yazili mesaj (SMS gibi) rahatsiz ettigini belirtmistir. 541
ise rahatsiz etmek i¢in sosyal iletisim aglarindan birini kullandigini ileri siirmiistiir. Dokuz farkli rahatsiz etme yontemlerinden her
birinin farkli sayilardaki 6grenciler tarafindan kullanilmas: oldukca carpict olarak degerlendirilebilir. Her tiirlii rahatsiz etme
yonteminin erkekler tarafindan daha yogun kullanildig1 da goriilmektedir.

Orneklem sayisinin yiiksek olmasi sebebiyle normallik varsayiminin saglanamamasi ¢ok biiyiik sorun olarak kabul edilmemektedir
(Pallant, 2007). Bu nedenle gruplar arasindaki farklilar1 belirlemek iizere Anova ve bagimsiz orneklem t-testi yapilmistir. Bu
dogrultuda, dgrencilerin okuduklar1 siniflara gore sanal zorbaliga maruz kalma diizeyleri Tablo 7°de goriilmektedir. Gruplar
arasindaki varyanslarin homojenligini belirleyen Levene testine gére p>0.05 oldugunda varyanslarin esit oldugu varsayilir. Aksi
durumda ise varyanslarin esit olmadig1 varsayilir. Sanal zorbalik ortalamasi i¢in Levene p degeri, Tablo 8’de goriildigii tizere
0.05’ten kiigiik oldugu i¢in tek yonlii Anova testinin alternatifi olarak Welch’s testi uygulanmustir.

Tablo 7. Sinif Diizeyleri Agisindan Sanal Magduriyet Diizeyleri

N Ortalama Standart sapma
1 380 1.44 0.482
2 255 1.57 0.626
3 108 1.44 0.494
4 187 1.62 0.583
Tablo 8. Siif Diizeyleri i¢in Anova Tablosu
Serb. Der. F Anlamlilik Degeri

Gruplararasi 3
Sanal Magduriyet Gruplar i¢i 359 5.77 <.001

Toplam 362
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Tablo 9’da goriildiigi iizere, sanal magduriyet diizeyi 6grenim goriilen sinif diizeylerine goére anlamli fark gdstermektedir. Bu
farkliligin hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek iizere ikili karsilastirma testlerinden Games-Howell testi yapilmistir. Bu
testin sonucuna gore, 1. ile 2., 1. ile 4. ve 3. ile 4. gruplar agisindan anlamli fark goriilmektedir.

Tablo 9. Sanal Magduriyet Icin Games-Howell Testi Sonucu

Sinif Diizeyi (I) Sinif Diizeyi(J) Ortalama Farki df Anlamhlik Degeri
2 -0.126" 449 0.003
1 3 -0.003 169 1.000
4 -0.180" 315 0.002
1 0.126" 449 0.003
2 3 0.122 253 0.195
4 -0.049 416 0.831

Sanal Magduriyet

1 0.003 169 1.000
3 2 -0.122 253 0.195
4 -0.171" 254 0.038
1 -0.180" 315 0.002
4 2 0.049 416 0.831
0.171" 254 0.038

Tablo 9°da goriildiigii tizere, 2. siif 6grencilerinin sanal zorbaliga maruz kalma diizeyleri 1. sinif 6grencilerinden anlamli diizeyde
daha yiiksektir. Benzer sekilde, 4. sinif dgrencilerinin sanal zorbaliga maruz kalma diizeyleri 3. smif 6grencilerinden anlamli
diizeyde daha yiiksektir.

Kadm ve erkek 6grencilerin teknoloji bagimlilig: tiirlerinin diizeylerine iligkin bilgiler Tablo 10’da yer almaktadir.

Tablo 10. Kadin ve Erkek Ogrencilerin Teknoloji Bagimlilig1 Diizeyleri

Sosyal Ag Kullanma Anlik Mesajlasma Cevrimici Oyun Oynama Web Siteleri Kullanma
Kadm 2.16 2.19 1.45 2.17
Erkek 2.02 1.88 2.13 1.93

Kadin ve erkek &grencilerin teknoloji bagimlilig1 diizeylerinin ortalamanin oldukga altinda oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla,
ogrencilerin teknoloji bagimliliklarinin zayif oldugu ileri siirtilebilir. Kadin 6grencilerin sosyal ag kullanma, anlik mesajlasma ve
web siteleri kullanma diizeylerinin erkeklerden daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Ancak, ¢evrimici oyun oynamada erkeklerin
kadinlara gore daha yiiksek puan aldiklar1 goriilmektedir. Cinsiyetler arasindaki bu farkliliklarin istatistiksel olarak anlamli olup
olmadigina iligskin yapilan bagimsiz drneklem t-testinin sonucu Tablo 11°de goriilmektedir.

Tablo 11. Teknoloji Bagimhilik Diizeylerinin Cinsiyete gére Bagimsiz Orneklem t-testi Sonuglar

N Standart Sapma Serbestlik Derecesi p
Sosyal ag kullanma 935 2.63 903 0.009
Anlik mesajlagsma 935 5.73 882 <.001
Cevrimi¢i oyun oynama 935 -11.02 883 <.001
Web siteleri kullanma 935 3.88 911 <.001

Tablo 11°de goriilen bagimsiz 6rneklem t testi sonuglarina gore, teknoloji bagimlilig1 diizeyleri cinsiyet acisindan anlamli fark
gostermektedir. Kadin 6grenciler erkek ogrencilerden daha yiiksek diizeyde anlik mesajlasma ve web sitelerini kullanma
bagimliligina sahiptir. Ancak, erkek 6grencilerin ¢cevrim i¢i oyun oynama bagimliligi kadin 6grencilerden anlamli diizeyde daha
yiiksektir.
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Sanal zorbaliga maruz kalma diizeyi ile teknoloji bagimlilig: tiirleri arasindaki iliskiyi belirlemek iizere yapilan Pearson korelasyon
testinin sonuglart Tablo 12’de goriilmektedir.

Tablo 12. Sanal Magduriyet ile Teknoloji Bagimlilig1 Tiirleri Arasindaki iligkiler

1 2 3 4 5
1 Sanal Magduriyet - 299" 306" 310" 306"
2 Sosyal Ag Kullanma - 619 335 617"
3 Anlik Mesajlasma - 2377 557
4 Cevrim i¢i oyun oynama - 333"
5 Web Siteleri Kullanma -

" <.001

Tablo 12’den goriildiigii tizere, her tiirlii teknoloji bagimlilig: tiirii ile sanal magduriyet arasinda anlamli ve pozitif bir iligki vardir.
Sosyal ag kullanma, anlik mesajlasma, ¢evrimi¢i oyun oynama ve web sitelerini kullanma diizeyi yiiksek olanlarin sanal magduriyet
diizeylerinin de daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Ogrencilerin teknoloji bagimlilig: tiirlerinin, sanal magduriyet diizeylerini etkileyip etkilemedigini belirlemek iizere coklu dogrusal
regresyon analizi yapilmistir. Analiz gerceklestirilmeden 6nce regresyon analizlerinin varsayimlari olarak normallik, otokorelasyon
ve ¢oklu baglant1 sorunu test edilmistir. Coklu regresyon analizi sonuglarinin istatistiksel olarak anlamli oldugu tespit edilmistir
(F=37.6, p<0.001, R?>= 0.16). Bagimsiz degiskenlerden web sitelerini kullanmanin digindaki, sosyal ag kullanma, anlik mesajlasma
ve ¢evrimigi oyun oynama degiskenlerinin sanal magduriyet iizerinde anlamli bir etkisi bulunmaktadir. En yiiksek etki ¢evrimigi
oyun oynamaya ait olmakla birlikte (3=0.201, S.H.=0.019, p<0,001) anlik mesajlasmanin ($=0.151, S.H.=0.029, p<0.001) ve sosyal
ag kullanmanin ($=0.100, S.H.=0.030, p<0.001) sanal magduriyet yasama iizerine etkileri benzer diizeyde ger¢eklesmektedir.
Analiz sonuglarina gore, arastirmaya katilan dgrencilerin ¢evrim i¢i oyun oynama, anlik mesajlasma ve sosyal ag kullanma
diizeyleri arttik¢a sanal magduriyet yasamalar: artmaktadir.

Sonu¢ ve Tartisma

Teknolojik iiriinlerin hayati kolaylastirmasinin yan1 sira yogun olarak kullaniminin getirdigi sikintilar bulunmaktadir. Bireylerin
dikkat sorunlari yasamalari, sosyal medyayi takip etmedikleri her an bir seyler kagirdiklarina yonelik kaygi yasamalari, yasam
doyumlarinin ve 6z saygilarinin, yiiz yiize iletisimin azalmasi énemli sorunlar olarak kabul edilebilir. Ote yandan, 6zellikle
elektronik cihazlara erisimin artmasi ve cevrimigi denetimin azalmasi nedeniyle gengler arasinda sanal magduriyetin arttig1
(Waasdorp ve Bradshaw, 2015) ileri siiriilmektedir. Bu kapsamda, aragtirmada test edilen ilk hipotez teknoloji bagimliliginin ve alt
boyutlarmin sanal magduriyeti hangi diizeyde etkiledigidir. Ote yandan, teknoloji bagimliligi ve alt boyutlarnin ve sanal
magduriyet diizeylerinin ¢esitli demografik degiskenler acisindan anlamli fark gosterip gostermedigi de test edilmistir. Alan
aragtirmasi yonteminin kullanildigi bu ¢alismada, kolayda ve kartopu 6rneklemi ydntemine gore yiiz yiize toplanan verilerden
kullanilabilir 935 veri ile analizler gerceklestirilmistir. Manisa Celal Bayar Universitesi IIBF biinyesinde yiiz yiize egitim veren
Iktisat, Isletme, Maliye, Calisma Ekonomisi ve Endiistri iliskileri, Ekonometri, Kamu Y6netimi ve Siyaset Bilimi ve Uluslararasi
[liskiler olmak iizere 7 béliimde farkli sinif diizeylerinde dgrenim géren dgrencilerle ¢aligtimistir.

Ogrencilerden 862’sinin, dolayistyla bilyiik gogunlugunun giin iginde en fazla kullandiklar1 teknolojik iiriiniin akilli telefon oldugu
goriilmektedir. Giingér ve Kogak (2020), Kumcagiz vd. (2020) ve Lee ve Lee (2017) iiniversite 6grencileri ile yaptiklari
aragtirmalarda da benzer sonuclar bulmuslardir. Giingdr ve Kogak (2020) tarafindan yapilan bir arastirmada akilli telefon
bagimliligimin akademik erteleme ile pozitif iligkili oldugu belirtmislerdir. Enez Darcin vd. (2016) tarafindan yapilan bir arastirmada
teknoloji bagimlilig tiirlerinden akilli telefon bagimlilig1 yiiksek olan genglerin yalnizlik ve sosyal fobi yasadiklari belirtilmektedir.
Arastirmaya dahil olan 6grencilerin de benzer tehlikelerle karsi karsiya olduklart ileri siiriilebilir.

226 6grenci, giinde 6 saatten fazla zamanlarimi teknolojik {irlinlere ayirdiklarini belirtmiglerdir. 272 6grenci 3-4 saatlerini ve 284
Ogrenci ise 5-6 saatlerini teknolojik iirlinlerle gegirdiklerini ifade etmislerdir. 2000 yili sonrasi dogan ve Z kusagi olarak
nitelendirilen hem kadin hem de erkek 6grencilerin teknolojik tiriinlere ayirdiklari siirenin oldukca fazla oldugu goriilmektedir.
Arastirma bulgulartyla uyumlu olarak, Akay vd. (2023)’nin {niversite dgrencileri ile yaptiklar1 bir arastirmada iiniversite
ogrencilerinin teknolojik iiriinlere olduk¢a fazla zaman ayirdiklar: goriilmektedir. Bagimlilik diizeyindeki teknoloji kullanimi ile
dikkat eksikligi/hiperaktivite bozuklugu, obsesif kompulsif bozuklugu, anksiyete ve depresyon gibi psikiyatrik bozukluklar arasinda
giiclii iliskiler oldugu ileri siirtilmektedir (Andreassen vd., 2016). Giin iginde zamanlarimin oldukga biiyiik bir kismimi teknolojik
cihazlara ayiran 6grencilerin de benzer bozukluklar yasayacaklar1 tahmin edilebilir.

Ogrencilerin sanal ortamda rahatsiz edilme yontemleri incelendiginde, 163’er 6grenci son birkag ay igerinde en fazla sosyal iletisim
aglar1 ve yazili mesaj (SMS gibi) yollartyla rahatsiz edildiklerini belirtmislerdir. Her iki tiirdeki rahatsizlig1 kadinlarin oldukga
yogun yasadiklar1 goriilmektedir. Yazinda da kadinlarin erkeklere gore daha fazla sanal magduriyet yasadiklar1 belirtilmektedir
(Akbaba ve Eroglu, 2013; Smith vd., 2019; Waasdorp ve Bradshaw, 2015). Ote yandan iiniversite dgrencileri ile yapilan bir
arastirmada, 6grencilerin yaklasik 3’te 1’nin internette gegirdikleri siire giinliik 4-7 saat iken katilimcilarin %41°i sanal magduriyeti

92



Tiiresin, H., & Alban, F. N — Z Kusaginin Teknoloji Bagimlilig1 Tiirii Sanal Magduriyet Egilimlerini Etkiler Mi?, 2024, 29(2), 85-96

en az bir defa yasadigini ileri siirmiistiir (Durdun vd., 2020). Baska bir ¢alismada ise sanal magduriyet yasayanlarin orani %62
olarak belirtilmistir (Zhang vd., 2010). Kadin ya da erkek fark etmeksizin herkesin sanal zorbalitk magduru olabilecegi
goriilmektedir. Arastirma bulgularinin yerli ve yabanci literatiirdeki ¢aligmalarla uyumlu oldugu goriilmektedir.

Kadin 6grenciler erkek dgrencilerden daha yiiksek diizeyde anlik mesajlagsma ve web sitelerini kullanma bagimliligina sahip iken,
erkek Ogrencilerin ¢evrim i¢i oyun oynama bagimliligi kadin 6grencilerden anlamli diizeyde daha yiiksektir. Cavus vd. (2016)
iiniversite 6grencileri ile yaptiklari bir aragtirmada da erkek 6grencilerin bilgisayar oyun bagimliliklarinin kadin 6grencilerden daha
yiiksek oldugunu ileri siirmistiir. Arastirma bulgularina uyumlu olarak, literatiirdeki calismalarda (Andreassen vd., 2016; Chiu vd.,
2013) erkeklerin ¢evrimici video oyunu, ¢evrimi¢i kumar oynamaya iliskin bagimlilik diizeyleri daha yiiksek iken, kadinlarin sosyal
medya, online aligveris, kisa mesajlasmaya iligkin bagimlilik diizeyleri daha yiiksek oldugu belirtilmektedir.

Her tiirlii teknoloji bagimlilig tiirii ile sanal magduriyet arasinda anlamli ve pozitif bir iligki bulunmustur. Sosyal ag kullanma, anlik
mesajlasma, ¢evrimigi oyun oynama ve web sitelerini kullanma diizeyi yiiksek olanlarin sosyal magduriyet diizeylerinin de daha
yiiksek oldugu goriilmektedir. Degiskenler arasindaki nedenselligi tespit etmek iizere yapilan regresyon analizi sonucunda, en
yiiksek etki ¢evrimi¢i oyun oynamaya ait olmakla birlikte (b=0.201, S.H.=0.019, p<0.001) anlik mesajlasmanin (b=0.151,
S.H.=0.029, p<0.001) ve sosyal ag kullanmanin (b=0.100, S.H.=0.030, p<0.001) sanal magduriyet yasama {izerine etkileri benzer
diizeyde ger¢eklesmektedir. Analiz sonuglarina gore, aragtirmaya katilan d6grencilerin ¢evrim i¢i oyun oynama, anlik mesajlagsma
ve sosyal ag kullanma diizeyleri arttik¢a sanal magduriyet yasama olasiliklar1 artmaktadir. Arastirma bulgulariyla uyumlu olarak,
Demir ve Seferoglu (2016), Unver ve Kog (2017) ve Yiiksel ve Yilmaz (2016) yaptiklari arastirmalarda problemli internet kullanim
stiresi arttikca siber zorbalik davraniglarinin arttigini ileri stirmiislerdir.

Bagimlilik yaratan g¢evrimi¢i katilim diizeyinin genislemesini dnleme konusunda gen¢ yetigkinlerin hedef alinabilecegi ileri
siiriilmektedir (Andreassen vd., 2016). Ote yandan, tiim bu bulgular kapsaminda, teknoloji bagimliliginin getirilerinden biri olarak
sanal zorbalik ve sanal magduriyet kabul edildiginden, teknolojinin bu baglamda koétii kullanilmasina iliskin uygulamalarin
gelistirilmesi olduk¢a 6nemlidir. Zorbaliga geleneksel ya da sanal olmak iizere her bicimine maruz kalmak gengler icin fiziksel ve
duygusal sonuglar dogmaktadir (Modecki vd., 2014). Kowalski ve Limber (2013) tarafindan yapilan bir aragtirmada, sanal zorba
magdur grubundakiler psikolojik saglik, fiziksel saglik ve akademik performans 6l¢iimlerinde en olumsuz puana sahiptirler. Bu
nedenle, 6zellikle gengleri en dogru sekilde korumaya yonelik programlar ve politikalar gelistirilmelidir. Gaffney vd. (2019)
tarafindan yapilan bir meta analiz ¢aligmasinda, sanal zorbalikla miicadele programlarinin sanal zorbalik eylemlerinin yaklasik
%10-15 oraninda ve sanal zorbalik magduriyetini %14 oraninda azaltabildigini gostermektedir. Ote yandan, sanal zorbalik ve sanal
magduriyet ile ilgili calismalarda kiiltiirel farkliliklarin da (Genta vd., 2012) dikkate alinmasi onerilmektedir. Yeni deneyimlere
acik ve nevrotiklik diizeyi yiiksek olanlar daha fazla sanal magduriyet yagsamaktadirlar. Daha diga doniik ve daha az yardimsever
olanlar ise daha fazla sanal zorbalik gosterme egiliminde olmaktadirlar (Vikhman, 2023). Dolayisiyla, gelecekte yapilacak
calismalarda kisilik 6zellikleri de sanal zorbalik ve sanal magduriyet diizeyini etkileyen degiskenlerden biri olarak kabul edilebilir.

Aragtirmanin drneklemini sadece bir devlet Gniversitesinin bir fakiiltesinde 6grenim géren 6grencilerin olusturmasi arastirmanin
kisitlarindan bir olarak kabul edilebilir. Arastirmanin kesitsel tiirde yapilmis olmast bir diger kisittir. Ileride boylamsal tiirde
caligmalar yapilmasi ve yapilandirilmis miilakatlar, odak grup goriismeleri ile daha derinlemesine bilgiler elde edinilmesi
Onerilebilir.
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Teknolojik ilerlemelerin bir neticesi olarak ortaya cikan dijitallesme siireci tiim meslekleri oldugu gibi
muhasebe meslegini de etkilemekte ve doniistirmektedir. Ayrica dijitallesme siireci organizasyonlarin
kiiltiirel ve yapisal doniigimiinii de gerektirmektedir. Bagka bir ifadeyle dijitallesme siireci sadece
teknolojik adaptasyonu degil, ayn1 zamanda yeni is modelleri ve stratejiler gelistirmeyi de igermektedir.
Bu dogrultuda dijitallesme muhasebe mesleginin gelisimini etkileyen dnemli bir faktérdiir. Son yillarda,
muhasebede dijitallesme konusunun Onemi ve bu alanda yapilan arastirmalarin sayist giderek
artmaktadir. Dijitallesmenin muhasebe tizerindeki etkileri ve gelecekteki potansiyel firsatlar, bu alandaki
aragtirmalarin odak noktasi haline gelmistir. Bu sebeple YOK tez veri tabaninda bulunan dijital doniisiim
ve muhasebe iligkisini ele alan, tez basliginda ve 6zet kisminda “muhasebe ve dijitallesme” ve benzer
yazimlart bulunan tezler arastirmaya dahil edilerek 56 tez i¢in bibliyometrik analiz uygulanmustir.
Tezler; yazim dili, tiirli, yayin yillari, sayfa sayilari, danigsman iinvanlari, yazar cinsiyetleri, hazirlandigt
universiteler, kabul edildigi enstitiiler, ana bilim dallari, aragtirma yontemleri, anahtar kelimeler ve
bulgulara gore degerlendirilmistir. Elde edilen sonuglara gore konu ile ilgili lisansiistii ¢aligmalarin 2018
yilinda basladifi, arastirma yontemleri agisindan 28 tezin nitel, 26 tezin nicel ve 2 tezin de karma
yontemler ile olusturuldugu belirlenmistir. Ayrica tezlerde en sik kullanilan anahtar kelimelerin
“muhasebe”, “dijitallesme”, “doniisiim” ve “dijital doniisiim” oldugu tespit edilmistir.
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The digitalization process, driven by technological advancements, is transforming the accounting
profession, as it does in other fields. This transformation not only requires technological adaptation but
also necessitates cultural and structural changes within organizations, including the development of new
business models and strategies. Consequently, digitalization has become a significant factor influencing
the evolution of the accounting profession. In recent years, the importance of digitalization in accounting
has grown, leading to an increase in related research. The effects of digitalization on accounting and
future opportunities have become central topics in this area. To explore these developments, 56 theses
from the Higher Education Council (YOK) database, which examine the relationship between digital
transformation and accounting and include terms like “accounting and digitalization” in their titles and
summaries, were analyzed using bibliometric methods. These theses were evaluated based on language,
type, publication year, page count, advisor titles, author genders, universities, institutes, departments,
research methods, keywords, and findings. The analysis revealed that postgraduate studies on this topic
began in 2018, with 28 theses using qualitative methods, 26 using quantitative methods, and 2 using
mixed methods. The most frequently used keywords were ‘“accounting,” “digitalization,”
“transformation,” and “digital transformation.”.
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EXTENDED SUMMARY
Introduction and Research Purpose

The concept of digitization was first introduced in a presentation by Kevin Ashton in 1999. Digitization involves representing and processing
information, physical objects, or processes in digital formats (Artik & Arslan, 2024, p. 106). In other words, digitization is the integration of
technology into all sectors of a business (Ritter & Pedersen, 2020). It encompasses management processes, production processes, and
organizational processes (Arslan & Karkacier, 2019). This process is facilitated by computers and other digital devices. The digitization process
initially began with the advent of computers, followed by the internet (Artik & Arslan, 2024, p. 106). Recent years have seen rapid developments
and changes in digitization due to advancements in information technologies, enabling processes and transactions to be carried out more quickly
and efficiently. Information and data are now recorded, obtained in real-time, and reported instantly. Consequently, digitization has become
essential across all sectors (Erdogan, 2020; Gokcen & Ozdemir, 2016). The accounting field is particularly affected by digital transformation.
With the shift of accounting tasks and processes to digital platforms, traditional manual record-keeping limitations have been overcome,
facilitating access to information, data storage, and real-time monitoring (Demirkan & Arslan, 2019). However, digitization has not only
necessitated changes in professional tasks but also in the skills of those performing these tasks, requiring both professional knowledge and digital
adaptation. Therefore, the aim of this study is to determine the current state and trends of digitization in the accounting field.

Methodology

The study focuses on a bibliometric analysis of postgraduate theses. Theses from the YOK thesis database that include terms such as “accounting
and digitization” or similar phrases in their titles or abstracts were included in the analysis. A total of 56 postgraduate theses were collected and
subjected to bibliometric analysis based on various parameters. These parameters include language, type of thesis, number of pages, publication
years, advisor titles, author genders, universities where the theses were prepared, institutes where they were accepted, main scientific disciplines
of the theses, research methods, keywords, and findings.

Findings

The analysis revealed that the majority of the theses were master's theses. Most of these theses were written in Turkish, and the page counts were
predominantly in the 121-150 range. Studies on digitization in accounting began to be addressed in 2018, with the number of theses increasing
from 2020 and peaking in 2022; however, a decline was observed after 2022. Regarding advisor titles, 27 of the 56 theses were supervised by
professors, 21 by associate professors, and 8 by assistant professors. The gender distribution among authors was balanced, with 26 female and 26
male authors. The theses were prepared at 37 universities, with Siileyman Demirel University, Sivas Cumhuriyet University, and Dokuz Eyliil
University each contributing 4 theses. Other universities had fewer contributions. Among the institutes where the theses were accepted, 42 were
in the Social Sciences Institute, 12 in the Graduate Education Institute, and 2 in the Institute of Science. Additionally, 36 of the 56 theses were
accepted in the Business Administration Department, 4 in the Department of Finance, 4 in the Department of Accounting, Finance, and Banking,
3 in the Department of Accounting and Auditing, and 2 in the Department of Industrial Engineering. Other departments had one thesis each. In
terms of research methods, 28 theses used qualitative methods, 26 used quantitative methods, and 2 used mixed methods. The most frequently
used keywords were “accounting,” “digitization,” “transformation,” and “digital transformation.”.

Conclusion and Discussion

The study provides a comprehensive overview of the prevailing trends in the examined postgraduate theses. Although the e-application process
in accounting in Turkey commenced back in 2005 with the introduction of e-declarations and e-reports (Bagdat, 2022), it is noteworthy that
dedicated postgraduate studies on this specific topic only began to emerge in 2018. This indicates a significant gap that suggests a pressing need
for expanded research on digitization in accounting to keep pace with ongoing technological advancements. By increasing the number of studies
conducted in this field, researchers would be better positioned to access up-to-date insights and improve the overall management and
implementation of digitization efforts in accounting practices. Future research could greatly benefit from strategies such as expanding or merging
existing databases, as well as utilizing a broader range of indexes, keywords, and study types beyond those covered in this review. Such approaches
hold the potential to yield new and diverse results that could further enrich the understanding of digitization in accounting.
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Giris
Muhasebe, tarih boyunca is diinyasmin ve ticaretin temel taglarindan biri olarak varligini devam ettirmektedir (Barisik ve
Yirmibescik, 2006, s. 40). Muhasebe, binlerce yillik kayitli bir gegmise sahip sistemdir. Ayrica canli bir yapida olup gevresindeki

gelismelerden ve toplum ihtiyaglarindan etkilenmistir. Bu siirecte, etrafindaki araglar etkin bir sekilde kullanarak siirekli gelisim
gostermistir (Kiigliker, 2023, s. 876).

Dijitallesme siireci, li¢lincli sanayi devrimiyle baglamistir. Birinci sanayi devrimi, su ve buhar giiciiniin mekanik tretim
sistemlerinde kullamlmastyla ortaya ¢ikmustir. Ikinci sanayi devrimi ise elektrik giiciiniin kullamlmastyla seri iiretimlerin
baslamastyla tanimlanir. Ugiincii sanayi devrimi, elektroniklerin ve bilgi teknolojilerinin geligmesiyle iiretimin giderek
otomatiklestigi bir siirectir. Bu donem, dijitallesmenin basladigi ve hayatimizin her alanina yayilmaya devam ettigi bir siireci
baslatmistir (Mert vd., 2022, s. 197). 21’inci yiizyilin baslarindan itibaren, teknolojik geligsmelerin hiz1 ve etkisi belirgin sekilde
artmistir (Tekbag, 2019). Teknolojik gelismeler ve dijitallesme siireci, diger mesleklerde oldugu gibi muhasebe meslegini de
degisime yoneltmistir. Dijitallesme siireci, iletisim teknolojilerinin ve bilgi transfer teknolojilerinin yenilenmesini, kodlama
yazilimlariyla uyumlulugunu ve e-is programlarini igeren ve “bilgi teknolojisinde devrim” olarak adlandirilan siireci ifade
etmektedir (Barisik ve Yirmibescik, 2006, s. 40). Frey vd. (2017)’nin yapt181 arastirma sonuglarina gore, 702 meslek otomasyon
riski altinda bulunmakta ve muhasebe meslegi bu listede otomasyon ve dijitallesme olasilig1 yiiksek olan meslekler arasinda yer
almaktadir. 17 Aralik 2017 tarihinde yayimlanan 30273 sayili Resmi Gazete’de yer alan Teblig ile muhasebe meslek mensuplarina
ve miikelleflerine e-beyanname, e-fatura gibi teknolojik gelismeleri kullanma zorunlulugu getirilmistir. Bu diizenleme, dijital
doniigiimiin ve avantajlarinin muhasebe meslegine yansimasini saglamistir. Bu doniisiim isletmeler, meslek mensuplari ve devlet
arasindaki bilgi akisini ve raporlamay1 daha hizli, giivenli ve etkin hale getirmektedir (Dursun vd., 2019, s. 267; Kose ve Polat,
2021). Buna ek olarak dijital doniigiim, muhasebecilerin roliinii de doniistiirmektedir. Kokina ve Blanchette (2019), teknolojideki
ilerlemenin muhasebecilerin iistlenecegi rollerle ilgili bircok belirsizlik getirdigini vurgulamaktadir. Gulin vd. (2019) ise yapmis
olduklar1 ¢alismada, dijitallesme ile muhasebe iglerinin robotlar tarafindan yapilmaya baslanacag: diisiincesine vurgu yapmakta ve
bunun yani sira kritik diisiinme ve yaraticilik gerektiren gorevlerin ve faaliyetlerin otomatiklestirilmesinin kolay olmayacagini ifade
etmektedirler. Bu dogrultuda dijitallesme muhasebe mesleginin gelisimini etkileyen énemli bir faktordiir (Gulin vd., 2019, s. 435;
Mancini vd., 2017; Murthy, 2016). Prasad ve Green (2015), teknolojinin dinamik bir organizma oldugunu ve bu dogrultuda
teknolojinin muhasebe iizerindeki etkisine iliskin daha fazla arastirmaya ihtiya¢ duyuldugunu belirtmektedirler. Bu dogrultuda
teknolojik ilerlemelerin muhasebe meslegi iizerindeki etkisi, bircok arastirmacinin dikkatini ¢ekmis ve bu alanda yapilan
caligmalarin sayis1 artmistir.

Calisma, YOK tez veri tabaninda dijital doniisiim ve muhasebe iliskisini ele alan lisansiistii ¢alismalar1 kapsamaktadir. Bu baglamda
incelenen 56 lisansiistii caligma ¢esitli parametrelere tabi tutularak bibliyometrik analiz yontemiyle incelenmistir. Caligmanin bu
alandaki lisansiistli tezlere genel bir bakis sunmasi ve arastirma egilimlerinin belirlenmesi acisindan literatiire katkisinin olacagi
diigiiniilmektedir.

1. Kavramsal Cerceve

Bibliyometri, nitel aragtirma ydntemlerinden biridir ve bir¢ok disiplinde uygulama alani bulmaktadir (Okuba, 1997, s. 9).
Bibliyometri, temel olarak sayisal verilerle yapilan bir inceleme alani olarak kabul edilmektedir (Al ve Costur, 2007). Bibliyometri,
belirli aragtirma fenomenlerini belirlemek amaciyla bilimsel yayinlart nicel olarak analiz edebilen sistematik bir yaklagimdir
(Jacobs, 2010; Merigd ve Yang, 2017). Bu acidan, bibliyometrik analiz zamanla 6nemli bir ilerleme kaydetmis ve arastirmacilara
daha detayli ve etkili 6lglimler yapma konusunda rehberlik etmistir (Okuba, 1997, s. 9). Bibliyometrik analiz, yazarlar, dergiler ve
makaleler tarafindan siniflandirilabilen bir arastirma alaninin genel bir gergeve sunmaktadir (Merigoé ve Yang, 2017). Bibliyometrik
calismalar; ilke gruplarina ya da iilkelere, incelenen bilim dalina, kurumlara ya da bireylere ait bilimsel calismalarin
degerlendirilerek mevcut durumuna iliskin belirlemelerin yapilmasina olanak vermektedir. Ulasilan bulgular ve tespitler
dogrultusunda, incelenen bilim dali, kurum, iilke ve benzeri i¢in ilerlemeler ve gegirilen agsamalar dikkate alinarak gelecekteki
durumlarma yonelik degerlendirmeler yapilabilmektedir (Denktas Sakar ve Cerit, 2013, s.38). Buna ek olarak, biiyiik hacimli
yapilandirilmamais verileri titiz yollarla anlamlandirarak, koklii alanlarin kiimiilatif bilimsel bilgisini ve evrimsel durumlarimi ag1ga
¢ikarmak ve gorsellestirmek i¢in fayda saglamaktadir. Bu dogrultuda bibliyometrik ¢alismalar, bir alani anlamli ve yeni yontemlerle
ilerletmek i¢in saglam bir altyapryr meydana getirebilmekte; bilim insanlarinin tek elden genel bir bakis elde etmesini, bilgi
bosluklarin1 belirlemesini, aragtirma i¢in yeni fikirler iiretmesini ve alana yonelik hedeflenen katkilarmi konumlandirmasini
saglamakta ve giliglendirmektedir (Donthu vd., 2021).

2. Metodoloji

Bu ¢aligmanin amaci, YOK tez veri tabaninda dzetinde ve baghiginda (farkli ekleriyle birlikte) “muhasebe ve dijitallesme” kelimeleri
gegen lisansiistii ¢alismalarin bibliyometrik olarak analiz edilmesidir. Calisma kapsaminda incelenen lisansiistii tezler 1 Haziran
2024 olarak sinirlandirilmistir. Caligma kapsamindaki tezler asagida belirtilen bibliyometrik parametrelere gore incelenmistir.

e Tezlerin yazim dilleri,

Tezlerin ¢alisma konularia gore dagilimlari,
Tezlerin anahtar kelime dagilima,

Tezlerin sozciik dagilimi,

Tez yazarinin cinsiyeti,

Tezlerin tiirleri,
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Tezlerin yayin yillari,

Tezlerin sayfa sayilari,

Tez danisman {invanlari,

Tezlerin kabul edildigi tiniversitelerin bulunduklari sehirler,
Tezlerin kabul edildigi ana bilim dallar1, enstitiileri,
Tezlerin aragtirma yontemleri,

Tezlere iliskin baz1 6nemli bulgular arastirilmistir.

Calisma nitel analiz yontemlerinden bibliyometrik analiz ¢ercevesinde Origin 2024, MAXQDA 2020 ve Microsoft Excel paket
programlart kullanilarak yorumlanmustir.

3. Bulgular
3.1. Incelenen Tezlerin Yazim Dili

Caligma kapsaminda YOK tez veri tabaninda incelenen tezlerin yazim dilleri ve yiizdeleri Sekil 1°de sunulmaktadir.

Sekil 1. incelenen Tezlerin Yazim Dili

B Tarkge M ingilizce

Sekil 1 incelendiginde, 53 tezin (%94,6) Tiirkce, 3 tezin (%5,4) ise Ingilizce dilinde yazildig1 goriilmektedir.
3.2. Incelenen Tezlerin Tiirii
Calisma kapsaminda YOK tez veri tabaninda incelenen tezlerin tiirii ve yiizdeleri Sekil 2’de verilmistir.

Sekil 2. incelenen Tezlerin Tiirii

—

I Yiksek Lisans I Doktora

Sekil 2 incelendiginde, 46 tezin (%82,1) yiiksek lisans tezi, 10’unun (%17,9) ise doktora tezi oldugu belirlenmistir.
3.3. Incelenen Tezlerin Yayin Yillart

Caligma kapsaminda YOK tez veri tabaninda incelenen tezlerin yayin yillart Sekil 3’te verilmistir.
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Sekil 3.incelenen Tezlerin Yayin Yillari

1 1
0 T 1 T T T T T T
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Yillar

Sekil 3 incelendiginde, 2018 yilinda 1 tez, 2019 yilinda 1 tez, 2020 yilinda 5 tez, 2021 yilinda 10 tez, 2022 yilinda 19 tez, 2023
yilinda 13 tez ve 2024 y1li Ocak-Haziran aylar1 aras1 7 tezin yaymlandig1 saptanmustir.

3.4. Incelenen Tezlerin Sayfa Sayilarina Gore Dagilimi
Calisma kapsaminda YOK tez veri tabaninda incelenen tezlerin sayfa sayilarina gore dagilimi Sekil 4°te verilmistir.

Sekil 4.Sayfa Sayilarma Gore Dagilimi

Sayfa Saysi Arahdg

[ 60-90

I 91120

I 121-150

N 151180
10.7% 12.5% [ 181210
N 211240

17,8%
23,2%

33,9%

Sekil 4 incelendiginde, 19 (%33,9) tezin 121-150 sayfa araliginda, 13 (%23,2) tezin 91-120 sayfa araliginda, 10 (%17,9) tezin 151-
180 sayfa araliginda, 7 tezin (%12,5) 60-90 sayfa araliginda, 6 (%10,7) tezin 211-240 sayfa araliginda ve 1 (%1,8) tezin ise 181-
210 sayfa araliginda oldugu belirlenmistir.

3.5. Incelenen Tezlerin Danmismanlarimnin Unvanlart
Calisma kapsamida YOK tez veri tabaninda incelenen tezlerin danismanlarin iinvanlarma gore dagilimi Sekil 5°te verilmistir.

Sekil 5.Danisman Unvanlari

14,3%

48.2%

[ Prof Dr. [ Dog. Dr. [ Dr. Ogr. Uyesi

Sekil 5 incelendiginde, lisansiistii tezlerin 27°si (%48,2) Prof. Dr., 21’i (%37,5) Dog. Dr., 8’i (%14,3) Dr. Ogretim iiyesi
iinvanindaki danismanlar ile yapilmustir.
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3.6. Incelenen Tezlerin Yazar Cinsiyetleri

Incelenen lisansiistii ¢alismalarin yazar cinsiyetleri Sekil 6°da sunulmaktadir.

Sekil 6. Yazar Cinsiyetleri

50% 50%

B Kadin
I Erkek

Sekil 6 incelendiginde, 28 (%50) yazarin kadin, 28 (%50) yazari erkek oldugu belirlenmistir.
3.7. Incelenen Tezlerin Hazirlandigi Universiteler
Incelenen 56 lisansiistii calismanin kabul edildigi {iniversiteler Sekil 7°de sunulmaktadir.

Sekil 7. Tezlerin Hazirlandig1 Universiteler

|| Demirel [ 1(4)

I Atatirk Universitesi (1)

I Kahramanmarag Sotgd imam U niversitesi (2)
N istanbul Teknik Universitesi (2)

B K dlu Men o @
I istanbul Geligim Universitesi (1)

I Sivas Cumhuriyet U niversitesi (4)

B istanbul Okan Universitesi (1)

[ 15k U niversitesi (1)

I Usak Universitesi (1)

I Kafkas Universitesi (1)

[ Erzincan Binali Yildinm Universitesi (1)
[ istanbul Ticaret Universitesi (3)

B Gazi Universitesi (2)

[ istanbul Bilgi Universitesi (1)

I Selcuk Universitesi (2)

I Tarsus Universitesi (1)

Il Manisa Celal Bayar Universitesi (2)

I Giresun Oniversitesi (1)

I Gaziantep Universitesi (2)

I KTO Karatay Universitesi (1)

I Anadolu Universitesi (1)

I nHigde Omer Halisdemir Universitesi (1)
I Dokuz Eyiil Universitesi (4)

I Kocaeli Universitesi (1)

I istanbul Arel Universitesi (1)

N Galatasaray Universitesi (1)

I Bursa Teknik Universitesi (1)

I Osmaniye Korkut Ata U niversitesi (1)
I istanbul Universitesi (1)

I Burdur Mehmet Akl Ersoy Universitesi (1)
[ sakarya Uygulamal Bilimler Oniversitesi (1)

3% 18% g0 1.8% 36% I Eskisehir Osmangazi Oniversitesi (1)

I Ondokuz Mayis Universitesi (1)
Il Pamukkale Universitesi (1)
I Mamara Universitesi (2)

I Yalova Universitesi (1)

Sekil 7 incelendiginde, Sileyman Demirel Universitesi’nde 4 (%7,1), Sivas Cumhuriyet Universitesi’nde 4 (%7,1) ve Dokuz Eyliil
Universitesi’nde 4 (%7,1) tez hazirlandig1 goriilmiistiir. Diger iiniversitelerde ise bu dagilimin daha az oldugu gézlemlenmistir.
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3.8. Incelenen Tezlerin Kabul Edildigi Enstitiilere Gére Dagilimi
Incelenen 56 lisansiistii calismanin kabul edildigi enstitiilere gore dagilimi Sekil 8°de verilmistir.

Sekil 8.Tezlerin Enstitiilere Gore Dagilimi

3.6%

| Sosyal Bilimler Enstitisd
| Lisansistl Egitim Enstitis
—

Fen Bilimleri Enstitisa

Sekil 8 incelendiginde 56 lisansiistii ¢alismanin 42’si (%75) Sosyal Bilimler Enstitiistinde, 12’si (%21,4) Lisansiistii Egitim
Enstitiisiinde, 2’si (%3,6) Fen Bilimleri Enstitiistinde yapildig1 goriilmiistiir.

3.9. Incelenen Tezlerin Ilgili Ana Bilim Dallarina Gére Dagilimi
Incelenen 56 lisansiistii calismanin kabul edildigi ana bilim dallar1 Sekil 9°da sunulmaktadir.

Sekil 9. Ana Bilim Dallarina Gére Dagilimi

7. 7ol

7q {0%_(9%'9%' e de )

® [ isletme Anabilim Dall
I Muhasebe, Finans ve Bankacilik Ana Bilim Dali
I Muhasebe Ana Bilim Dali
[ Maliye Ana Bilim Dall
I Muhasebe Denetim Ana Bilim Dal
I Endiisti Mihendisligi Ana Bilim Dali
Il Uluslararasi Ticaret ve Lojistik Ana Bilim Dall
I Ulusiararasi isletmecilik ve Ticaret Ana Bilim Dali
I Turizm isletmeciligi Ana Bilim Dal
I Akl Sistemler Ana Bilim Dali
I Uretim Yénetimi ve Pazarlama Ana Bilim Dali
I Bilgisayar Bilimler Ana Bilim Dali

64,3%

Sekil 9 incelendiginde, 56 lisansiistii ¢calismanin 36’sinin (%64,3) isletme ana bilim dalinda, 4’iiniin (%7,1) maliye ana bilim
dalinda, 4’tiniin (%7,1) muhasebe finans ve bankacilik ana bilim dalinda, 3’iniin (%5,4) muhasebe denetim ana bilim dalinda,
2’sinin (%3,6) endiistri mithendisligi ana bilim dalinda kabul edildigi goriilmiistiir. Diger 7 ana bilim dallarinda ise 1’er (%1,8’er)
calisma yapildig1 goriilmektedir.

3.10. Incelenen Tezlerin Arastirma Yontemlerine Gore Dagilimi
Incelenen 56 lisansiistii calismanin arastirma yontemlerine gore dagilimi Sekil 10°da sunulmaktadir.

Sekil 10. Arastirma Yontemlerine Gore Dagilimi

I Nicel Yontem I Nitel Yontem Il Kama Yontem

103



Siileyman Demirel Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 2024, 29(2), 97-111

Stileyman Demirel University Journal of Faculty of Economics and Administrative Sciences, 2024, 29(2), 97-111

Sekil 10 incelendiginde, 56 lisansiistii ¢alismanin 28’inin (%50) nitel yontemlerden, 26’sinin (%46,4) nicel yontemlerden ve 2’sinin
(%3,6) karma yontemlerden faydalanarak yapildig1 goriilmektedir.

3.11. Incelenen Tezlerin Anahtar Kelime Analizi

Incelenen 56 lisansiistii calismada kullanilan anahtar kelimeler analize tabi tutulmus ve en ¢ok kullanilan anahtar kelimeler Sekil
11°de verilmistir.

Sekil 11. Anahtar Kelime Analizi

- |§
= .
= @ =2
1— E I — E == .
. - @ 2
- > g‘ = = E S avanta) S S Uﬂqﬂ;llml
GRS E. 8 teknoloji £ & v 5
2E . © 8 L5 meslekmensubus ¢ 66 = 2
= E_mm 28 & . = -
a s o = === covid-19 = @ -
EE 2% — %
ELEIE kR
E2 2 ‘= finansal tablolar
=®=8¢ ‘s e-belge meslek dis s yiiiva) olguniuk
= = =5 finansa E vergidenetimi &=
S 5 8 denetimi =  dijital doniigiim Standartian
= = finansal raporiama muhasebe bilgi
= B muhasebe egitimi

VeIl unasebe bilgi sistemi

Sekil 11°deki anahtar kelimeler incelendiginde, en ¢ok tercih edilen kelimelerin sirastyla “muhasebe”, “dijitallesme”, “doniisim”
ve “dijital doniisiim” oldugu goriilmektedir.

3.12. Incelenen Tezlerin Bulgulara Gére Dagilimi
Konu ile ilgili incelenen 56 lisansiistii caligmanin bazi 6nemli bulgulari Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. Tezlerin Bulgulara Gore Dagilimi

Yazar Bazi Onemli Bulgular n (%)
Eker Calismada dijitallesme ve dijitallesme siirecine uyum, dijital sistemin sundugu firsatlar ve tehditler iizerine
: N o R S 1 (%1,78)
(2024) literatiir taramasi yapilarak muhasebe bilgi sistemi tizerindeki etkileri ortaya konmustur.
S
( 23512 4) Aragstirma neticesinde dijitallesmenin is tatmini ve ¢alisan performanst tizerinde etkileri oldugu tespit edilmistir. 1 (%1,78)
Erdost Arastirma neticesinde firmanin dijitallesme konusunda kendini siirekli gelistirme egiliminde oldugu ve alaniyla 1 (%1,78)
(2024) ilgili glincel teknolojiyi yakalamak amactyla prosediirlerini olusturdugu goriilmektedir. on
Cagan Aragtirma neticesinde muhasebe meslek mensuplarinin e-uygulamalarin kendilerine iglerini yapmalar1 sirasinda
(20‘% 4) bircok avantaj sagliyor olmasindan dolay1 e-uygulamalara yonelik farkindalik diizeylerinin yiiksek oldugu 1 (%1,78)
belirlenmistir.
Sahin Calismada, dijitallesen vergi denetiminin mikelleflerin vergi uyumunu artirdigt, kurumlarm etkinligini 1 (%1,78)
(2024) gelistirdigi ve vergi suglarinin tespitini kolaylastirdig1 sonucuna varilmistir. o0
Isik Calismada, muhasebe egitimi goren 6grencilerin finansal okuryazarlik diizeylerinin ve dijitallesme algilarinin, 1 (%1,78)
(2024) muhasebe meslegini segme niyetlerini etkiledigi sonucuna varilmustir. on
Kaya Arastirma neticesinde muhasebe meslek mensuplarinin dijital araglar1 kullanmada olumlu bir yaklasima sahip 1 (%1,78)
(2024) oldugu sonucuna ulasilmistir. o
Cadakls Calismada, dijitallesme baglaminda muhasebe kayitlarinin Vergi Usul Kanunu (VUK) ve Tiirkiye Muhasebe
(2023) Standartlar1 (TMS) ¢ercevesinde ayri ayri tutulmasi gerekliligi ortaya konmus ve bu gerekliliklerin muhasebe 1 (%1,78)
meslek ¢alisanlari i¢in zorluklar yarattig1 tespit edilmistir.
Cimsit Calismada dijitallesmenin is siireclerini kisalttigi, kagit depolama maliyetlerini azalttig1 ve buna kargin bilgili 1 (%1,78)
(2023) ve tecriibeli personel bulma sikintilarmin yasandigi tespit edilmistir. o5
Caligmada Endiistri 4.0 konseptinde dijital altyapisin1 olugturma konusunda ¢aligmalar yapan bir cam igleme
Okyay RN o e . .. . e .. i .. o
(2023) iireticisinde degisen iiretim sistemleri karsisinda stratejik maliyet yonetim sistemlerinin artan 6nemini ve bu 1 (%1,78)

sistemlerin degisim ve gelisim gerekliligini ortaya koymustur.
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(2022)
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(2022)
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(2022)
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(2022)

Ar (2022)

Caligmada muhasebe egitimi alan 6grencilerin dijitallesme algilarinin ve finansal okuryazarlik seviyelerinin
muhasebe meslek se¢gme niyetini etkiledigi sonucuna ulasilmustir.

Caligmada muhasebe meslek mensuplariin dijitallesme/teknolojik gelismelere yonelik olumlu ve olumsuz
tutumlar oldugu belirtilmektedir. Ayrica tutumlarmin en yiiksek ilgi alt boyutunda en diisiik ise endise alt
boyutunda oldugu belirlenmistir.

Arastirmada yeni say1 ve yapay zeka sistemlerinin finans ve muhasebe alaninda uygulamasi hakkinda bilgilerin
sunulmasi amaglanmig ve bu amag dogrultusunda bazi 6rnekler sunulmustur.

Aragtirma sonucunda, Tiirkiye'nin gelismis bir blockchain teknolojisi olarak degerlendirildigi ve Endiistri 4.0
siirecinin teknolojik olarak aktif bir sekilde varhgm siirdiirdiigii sonucuna ulagilmistir. Ote yandan, Irak'ta
Endiistri 4.0''n muhasebe sistemleri ve vergi gibi destekleyici alanlarda tam olarak uygulanmadig1, bu siirecin
modelleme yoluyla gelisim agamasinda oldugu tespit edilmistir.

Calismada muhasebenin dijjitallesmesinde muhasebe meslek mensuplarmin dijitallesme kararinin gesitli
faktorlerden etkilendigi sonucuna ulagilmigtir.

Calismada dijitallesmenin muhasebe meslegine ve isletme performansina etkilerini degerlendirmeyi
amaclanmis ve arastirma neticesinde dijitallesmenin muhasebe hizmetlerini etkiledigi sonucuna ulagilmustir.
Ayrica mezuniyet sonrasi meslekle ilgili teknoloji alaninda egitime gereksinim duyuldugu sonucuna ulagsmustir.

XBRL’’nin muhasebenin dijitallesme siirecinde anlamli bir etkiye sahip oldugunu ortaya koymustur.

Arastirma neticesinde muhasebe meslek mensuplarinin yiiksek diizeyde muhasebe dijital okuryazarlik
diizeylerinde olduklar1 belirlenmistir.

Aragtirmada muhasebe meslek mensuplarinin elektronik doniisiim hakkindaki bazi genel kanilari; dijitallesme
adma ofislerdeki teknolojik alt yap1 iyilestirmelerinin ekonomik maliyetler gerektirdigi, e-defter miisterilerinin
iicretlendirme sisteminde artis olmasi gerekliligi olarak belirlenmistir.

Arastirma kapsaminda sirketlerin dijital olgunluk diizeyinin 6l¢iilmesi amaglanmis ve bu amag dogrultusunda
olcek gelistirilmis ve katilimcilarin dijital olgunluk seviyeleri belirlenmistir.

Calismada, e-muhasebe uygulamalarinin muhasebe bilgi sistemi ve vergi denetimi iizerindeki etkisi ile VEDAS
denetim programinin etkinligi konusundaki goriislerin olduk¢a olumlu oldugu sonucuna ulagilmistir.

Aragtirmada nesnelerin interneti araciligiyla Endiistri 4.0 kapsaminda kullanilan akilli barkod sisteminin
maliyet avantajini ortaya koymustur.

Aragtirmada Tiirkiye’de yazilim ve yapay zeka projelerine iliskin maliyetlerin, Muhasebe Sistemi Uygulama
Genel Tebligi ve Vergi Mevzuatina gére muhasebe kayitlarinin, Tiirkiye Muhasebe/ Finansal Raporlama
Standartlarina gére muhasebe kayitlar karsilastirilmali bir bigimde ortaya koyulmustur.

Calismada dijitallesmenin muhasebe meslek mensuplari i¢in zaman ve maliyet tasarrufu sagladigi, sistemli
denetim sagladigi ve is ylikiinii azalttig1 sonucuna ulagilmistir.

Calismada, teknolojinin meslekler {izerindeki etkilerini incelemeye olanak taniyan teorik bir yaklasim
gelistirilmistir. Ayrica, teknolojik degisimlerin meslekleri devralabilecegi, yeni meslekler yaratabilecegi,
mevcut mesleklerin iiretkenligini artirabilecegi veya bazi meslekleri islevsiz hale getirebilecegi sonucuna
vartlmistir.

Caligmada dijitallesmenin meslek mensuplar1 ve miikellefler {izerinde gesitli olumlu ve olumsuz etkilerinin
oldugu sonucuna ulasilmistir.

Calismada muhasebe meslek mensuplarinin dijital veri giivenligine uyumlari, dijital denetimden bekledikleri
fayda ve denet¢inin sorumluluguna yonelik algilarinin oldukea yiiksek oldugunu sonucuna ulagilmigtir.

Calisma neticesinde muhasebe meslek mensuplariin dijitallesmeyi benimsedikleri fakat is yiikiinii arttig:
ancak muhasebe mesleginde yasanan dijital doniigiimii gerekli bulduklarini sonucuna ulasmustir.

Arastirmada e-ticaretin hizli gelisimini yakalayabilmesi i¢in yazilim ve uygulama alaninda yeni web tabanl
muhasebe ve sistem yazilimlariin énemli oldugu sonucuna ulagilmistir.

Caligmada dijitallesmenin muhasebe hizmetlerini; zaman tasarrufunun saglanmasi, kurumlara gidis-gelislerin
azalmasi, argivlemenin kolaylagsmasi ve kirtasiyeciligin azalmasi gibi olumlu etkiledigi sonucuna ulagilmusgtir.
Ayrica ig yiikiinlin artmasi, mesai saatlerini genisletmesi, muhasebe biirolarindaki teknolojik altyapinin
gelistirilmesi, muhasebe personelinin dijitallesme niteliklerinin artirilmasi gerekliligi gibi olumsuz etkilerinin
oldugu vurgulanmustir.

Arastirmada Uluslararast Muhasebe Federasyonunu temel alarak Amerika Birlesik Devletleri, Kanada,
Avustralya ve Tirkiye’deki etik diizenlemeler, teknolojik gelismeler ve degismeler sonucu bu
diizenlemelerdeki degisiklikleri karsilastirmali olarak ortaya koymustur.

Arastirmada muhasebe meslek mensuplarmin defter beyan sisteminin kullanimi yéniinden avantajlarindan ¢ok
dezavantajlariin oldugu diisiincesine ulagilmustir.

Aragtirma neticesinde isletmelerin, halkla iligkiler, yonetim, satin alma, pazarlama, muhasebe ve finansman,
iiretim siiregleri ve insan kaynaklar1 boliimlerinde sahip olduklar1 vizyon ve hedef dogrultusunda dijitallestikleri
sonucuna ulagilmigtir.
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Aragtirmada dijitallesme olgusunun beraberinde getirdigi blokzincir teknolojisinin kamuya, muhasebeye ve

él(()lznzc)l vergilendirme alanlarina olabilecek muhtemel faydalar1 ve alanda ¢alisan uzmanlarin teknolojik alt yapiya bakis 1 (%1,78)
acilarim ortaya koymustur.
Saym Aragtirma neticesinde blockchain teknolojisinin uluslararasi ticarette, vergi kagirma, agirt zaman harcanmasi, 1 (%1,78)
(2022) fiziksel arsivleme ve akreditif maliyetleri azalttig1 sonucuna varilmustir. o
Yaln Aragtirmada dijital doniistimiin etkisiyle muhasebe mesleginin gorev tanimindaki degisimlerin; muhasebe
(2022) egitimindeki miifredat, derslerde kullanilan teknolojiler, 6gretim elemanlarinin nitelikleri ve is diinyas: ile 1 (%]1,78)
etkilesimler gibi pek ¢ok agidan yeniden tasarlanmasi gerektigi sonucuna ulasiimustir.
Aragtirma kapsaminda dijitallesme siirecinde girisimcilik becerilerinin isletme basarisi {izerine etkisinin
Yilmaz . . . . . . o
(2022) incelenmesi amaglanmig ve arastirma neticesinde kullanilan dijital araglarla igletmeleri etkileyen basart 1 (%1,78)
faktorleri arasinda anlamli bir iligki oldugu belirlenmistir.
Ozkése Arastirma neticesinde sanayi isletmelerine yonelik iiretim ve tedarik planlama yazilimmin gelistirilmesi
(2022) hedeflenmis ve bu uygulama aracilig1 ile isletmelerin dijitallesme anlaminda ilk adimlarini atabilecegi 1 (%]1,78)
neticesine ulagilmstir.
Akdogan Aragtirmada dijitallesmenin vergi uyumuna etkisi serbest muhasebeci mali miisavir lizerinde Ol¢iilmiis ve 1 (%1,78)
(2022) aragtirma neticesinde dijitallesmenin vergi uyumu iizerindeki pozitif etkisi ortaya konulmustur. o0
Yesilyurt Aragtirma neticesinde hem denet¢inin hem de dijitallesmenin oldugu hibrit bir siireci muhasebe hilelerinde 1 (%1,78)
(2021) kullanilan yeni teknolojiler ve bulut teknolojileri hakkinda teorik bilgi sunmustur. o
Kafa Aragtirmada egitim sektoriinde dijital olgunluk seviyesi Ol¢limii hedeflenmis ve bu hedef dogrultusunda 1 (%1,78)
(2021) belirlenen egitim kurumunun heniiz benimseyiciler kategorisinde bulundugu sonucuna ulasilmistir. o5
Rasgen Arastirmada, nesnelerin interneti kullanilarak enerji tiiketim verilerinin sinyal doniistiiriiciiler araciligiyla 1 (%1,78)
(2021) muhasebe bilgisine doniistiiriilmesi ve raporlanmasi siireci, drnek olay yontemiyle ele alinmustir. on
Saral Aragtirmada kullanici aligkanliklar1 nedeniyle kaynaklanan usulsiizliiklerin giderilmesi adina satin alma
2001 programiin gelistirilmesi ve organizasyonun da buna uygun olarak diizenlenmesi gerektigi sonucuna 1 (%1,78)
( ) ulastimustir.
Kucur Arastirmada Endiistri 4.0’in muhasebe mesleginde kullanilmasindan ve muhasebe mesleginin bu siirecte 1 (%1,78)
(2021) doniisiimii ile ilgili olusacak yeni uzmanlik alanlar1 hakkinda bilgi verilmistir. o0
Yilmaz Aragtirmada bankalarin maliyet hesaplamalarint dogru ve giivenilir bir gekilde hesaplayabilmesi i¢in KTM
N S . . 1 (%1,78)
(2021) yontemi Onerilerek uygulamali bir sekilde sunulmustur.
Gok Arastirmada bir firmanin e-fatura servis saglayicisi se¢imi konusundaki gereksinimlerini tespit edebilmek igin 1 (%1,78)
(2021) Tiirkiye’deki e-fatura uzmanlarinin goriisleri alinarak kullanici firma ihtiyaglari tespit edilmistir. on
Isik Aragtirmada bir isletmenin muhasebe paket programi kullanimina iligkin inceleme yapilarak yazilimsal ¢oziim 1 (%1,78)
(2021) onerileri getirilmistir. o
Kizmaz Arastirmada blok zinciri teknolojisinin bagimsiz denetim, i¢ denetim ve finansal muhasebe iizerine etkileri 1 (%1,78)
(2021) sunularak test asamasindaki uygulamalara yer verilmistir. o
Akdosan Arastirma kapsaminda, yapay zeka teknikleri kullanilarak faturalarin hizli, dogru ve daha az kaynakla islenme
(202 1% stireci incelenmistir. Bu dogrultuda, derin &grenme yaklasimiyla fatura goriintiilerinden bilgi ¢ikarma 1 (%1,78)
algoritmalari ve uygulamalar1 detaylandirilmustir.
Avcl Caligmada dijital muhasebenin meslek ¢alisanlarinin islerini kolaylagtirdig1 fakat sorumluluklarini arttirdigt 1 (%1,78)
(2020) sonucuna ulagilmigtir. o0
Sitak Aragtirma sonucunda dijitallesmenin muhasebe meslegine olan sayginligi arttirabilecegi, haksiz rekabetin
2020 oniine gegilebilecegi kanaatine varilmistir. Ayrica finans ve muhasebe egitimi konusunda giincel ve koklii bir 1 (%1,78)
( ) degisimin Oniine gegilmez bir gereklilik oldugu vurgulanmigtir.
Karahan Arastirma kapsaminda finansal tablolarin denetiminde dijital entegrasyon siirecinin giivence diizeyine etkisi 1 (%1,78)
(2020) Ol¢iilmiistiir. Arastirma neticesinde dijital entegrasyon ile giivence diizeyinin artacagi sonucuna ulasilmistir. 0%
Cetiner Arastirmada kripto para kullanma deneyiminin olumlu bakig ve muhasebe entegrasyonu alt boyutlarinin 6nemli
9 1 (%1,78)
(2020) yordayicist oldugu sonucuna ulagilmistir.
Dingel Aragtirma kapsaminda blok zinciri teknolojisinin muhasebe ve denetim meslegine etkisi incelenmistir. 1 (%1,78)
(2020) Aragtirma neticesinde etki olarak maliyetten ve zamandan tasarruf edilebilecegi sonucuna ulasilmistir. o
Bavram Aragtirma kapsaminda vergi denetiminde risk analizi ele alinmig ve dijitallesmenin getirdigi sistemler ve
(20yl 9) onlemler hayata gegirilip risk analizi yapilmasi durumunda vergi denetimlerinin daha kolay ve hizli 1 (%]1,78)
yapilabilecegi sonucuna ulagilmistir.
Aragtirmada, muhasebe meslek c¢alisanlarmin dijitallesme ve teknolojik degisimlere hazir olduklari, bu
Tekbas degisimlere kolaylikla uyum saglayabilecekleri sonucuna varilmistir. Ancak mevcut muhasebe yeterlilik 1 (%1,78)
(2018) egitimlerinin gelecekteki teknolojik gelismelere uyum saglamadigi ve muhasebe mesleginin teknolojik o

ilerlemeler 15181nda gelecege uyum saglayacak yeni bir modelin desteklenmesi gerektigi belirlenmistir.
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Tablo 1 incelendiginde aragtirma kapsamindaki 56 lisansiistii ¢alisma bazi ortak bulgulara sahip olsalar da genel anlamda farkli
sonuglara ulastig1 goriilmektedir. Baska bir ifadeyle tiim ¢aligmalar muhasebede dijitallesme ekseninde ortak bir noktaya sahip
olsalar da 6rneklem ve inceledikleri konu anlaminda farkliliklara sahiptir.

EKk Bilgiler/Yazar Beyanlari

Arastirma ve Yayin Etigi Beyam Calisma, etik kurul onay1 gerektirmemektedir.

Cikar Catismasi Yazar(lar) acisindan ya da tglincii taraflar agisindan c¢alismadan kaynakli ¢ikar catigmasi

bulunmamaktadir.
Tesekkiir veya Destek Beyani Bu arastirmay1 desteklemek i¢in dis fon kullanilmamustir.
Yazar Katkilar1 Yazar 1’in makaleye katkis1 %100°diir.

Sonu¢

Yasanan teknolojik gelismeler tiim meslek gruplarini oldugu gibi muhasebe meslegini de etkilemistir. Bu etkilesim teknolojinin
gerektirdigi degisime ve gelisime ayak uydurmayi zorunlu hale getirmistir. Bu dogrultuda, teknolojiyle birlikte ortaya ¢ikan
dijitallesme veya dijital doniisiim kavrami, genel olarak elektronik sistemlerin gelismis teknolojilerle kullanilmasi ve bdylece daha
hizli, daha zengin bilgilere daha az is giicii ile ulagilabilmesi olarak tanimlanabilir. Dijital doniisiim, muhasebe mesleginde hata
olasiliginin en aza indirilmesini saglayarak dogru veri akisi, hizli raporlama ve gereksiz is yiikiiniin azaltilmasi agisindan énem arz
etmektedir. Ayrica muhasebe verilerinin daha giivenli bir sekilde saklanarak erisilebilirligini saglamaktadir. Tiim bunlarin yani sira,
dijitallesmenin getirdigi degisime ve doniisiime ayak uyduramama durumunun meslek mensuplarinin basarisi {izerinde olumsuz
etkileri bulunmaktadir. Dijitallesme siirecinin muhasebe meslegindeki etkilerinin ortaya ¢ikarilmasi, avantajlarinin ve
dezavantajlarinin  belirlenmesi, literatiiriin derinlemesine incelenmesini gerektirmektedir. Bdylelikle alandaki arastirma
egilimlerinin tespit edilmesi meslegin yonlendirilmesi acisindan énem tasimaktadir. Bu dogrultuda ¢alismada YOK tez veri
tabaninda bulunan lisansiistii tezler ele almmstir. Calismada YOK tez veri tabaninda 6zet ya da baslik kisminda ekleriyle birlikte
“dijitallesme ve muhasebe” kelimeleri gegen 56 lisansiistii ¢aligma bibliyometrik analize tabi tutulmustur.

Calismaya dahil edilen 56 lisansiistii tezin yazim dili incelendiginde, 53 tezin (%94,6) Tiirkce, 3 tezin (%5,4) ise Ingilizce dilinde
yazildig1 belirlenmistir. Tezlerden %82,1inin yiiksek lisans tezi, %17,9’unun ise doktora tezi oldugu tespit edilmistir. Caligmalar
yaym yillar itibariyle incelendiginde, 2018 yilinda 1 tez, 2019 yilinda 1 tez, 2020 yilinda 5 tez, 2021 yilinda 10 tez, 2022 yilinda
19 tez, 2023 yilinda 13 tez ve 2024 yili Ocak- Haziran aylar1 aras1 7 tezin yayimlandigi belirlenmistir. Tezler sayfa sayilari
bakimindan incelendiginde 19 (%33,9) tezin 121-150 sayfa aralifinda, 13 (%23,2) tezin 91-120 sayfa araliginda, 10 (%17,9) tezin
151-180 sayfa araliginda, 7 tezin (%12,5) 60-90 sayfa araliginda, 6 (%10,7) tezin 211-240 sayfa araliginda ve 1 (%1,8) tezin ise
181-210 sayfa araliginda oldugu goriilmektedir. Arastirma kapsamindaki tezler danigman iinvanlari acisindan incelendiginde, 27
tez damismaninin Prof. Dr., 21 tez damismaninin Dog. Dr. ve 8 tez danismanin ise Dr. Ogretim Uyesi {invaninda oldugu
belirlenmistir. Tez yazarlarinin cinsiyetleri incelendiginde, 28’inin kadmn, 28’inin erkek oldugu goriilmektedir. Caligma
kapsamindaki tezlerin hazirlandig iiniversiteler incelendiginde en c¢ok Siileyman Demirel Universitesi'nde 4 (%7,1), Sivas
Cumbhuriyet Universitesi'nde 4 (%7,1) ve Dokuz Eyliil Universitesi'nde 4 (%7,1) tez hazirlandig1 goriilmiistiir. Diger
iiniversitelerde ise bu dagilimim daha az oldugu saptanmistir. Calisma kapsamindaki tezlerin kabul edildigi enstitiiler
incelendiginde, 56 lisansiistil caliymadan 42’sinin Sosyal Bilimler Enstitiisiinde, 12’sinin Lisansiistii Egitim Enstitiisiinde ve 2’sinin
Fen Bilimleri Enstitiisiinde kabul edildigi belirlenmistir. Ayrica 56 lisansiistii ¢aligmadan 36’s1 isletme ana bilim dalinda, 4’ maliye
ana bilim dalinda, 4’ii muhasebe finans ve bankacilik ana bilim dalinda, 3’ti muhasebe denetim ana bilim dalinda ve 2’si endiistri
miihendisligi ana bilim dalinda kabul edilmistir. Diger ana bilim dallarinda ise 1’er tane ¢aligma kabul edilmistir. incelenen tezler
arastirma yontemleri bakimindan irdelendiginde 56 lisansiistii ¢aligmadan 28’inin nitel, 26’smnin nicel ve 2’sinin karma
yontemlerden faydalanilarak yapildigi goriilmektedir. Bunun yaninda tezlerde en ¢ok tercih edilen anahtar kelimelerin sirastyla
“muhasebe”, “dijitallesme”, “doniisiim” ve “dijital donilisiim” oldugu goriilmektedir.

Calisma kapsamindaki tezler bulgulari bakimindan incelendiginde, dijitallesmenin muhasebe siiregleri, muhasebe meslek
mensuplari, egitim ve is siiregleri tizerindeki etkileri ele alimmistir. Bu etkiler arasinda is tatmini, performans artigi, is yikiiniin
azalmasi, maliyet tasarrufu ve zaman kazanci gibi olumlu yanlar vurgulanmaktadir. Dijitallesmenin genel is siireclerine, isletme
performansina ve stratejik maliyet yonetimine etkileri de incelenmistir. Bu dogrultuda i siireglerinin kisalmasi, kagit ve depolama
maliyetlerinin azalmasi gibi avantajlar vurgulanmistir. Ayrica blockchain, yapay zeka, endiistri 4.0 ve nesnelerin interneti gibi yeni
teknolojilerin muhasebe ve finans siireglerine entegrasyonuna ve dijitallesmenin vergi denetimi, risk analizi ve genel vergi uyumu
izerindeki etkilerine ilisgkin bulgulara yer verilmektedir. Buna ek olarak, dijitallesmenin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan e-
uygulamalara yonelik farkindalik ve tutumlara iligkin bulgular da sunulmaktadir. Ayrica muhasebe egitiminde dijitallesmenin etkisi,
Ogrencilerin finansal okuryazarlik diizeyleri, dijitallesmenin meslek segme niyetine etkisi gibi konulara iligkin de bulgulara yer
verilmektedir. Sonug olarak, ¢aligma kapsamindaki bulgular baz1 ortak bulgulara sahip olsalar da genel anlamda farkli sonuglara
ulagildig1 gortilmektedir.

Tezlerin yazim dilinin agirlikli olarak Tirkge olmast, Ingilizce dilinde yaymlanan tezlerin azligimm gostermektedir. Tezlerin
uluslararasi literatiire katki sunmasi agisindan Ingilizce dilinde yaymlanmasinin degerlendirilmesi gerektigi diistiniilmektedir.
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Tezlerin yayn yillar incelendiginde degisen ve gelisen teknolojiye paralel olarak dijital doniisiim uygulama siirecinin 2005 yilinda
basladig1 g6z 6niinde bulunduruldugunda (Bagdat, 2022) tezlerin sayisinda yeterince artig olmadigi gézlemlenmistir. Bu dogrultuda
dijitallesme siirecinin etkilerinin giincel olarak ortaya koyulabilmesi agisindan ¢aligmalarin siirekliligi 6nem arz etmektedir.
Tezlerin hazirlandig1 iiniversiteler degerlendirildiginde incelenen tezler 37 {iiniversitede kabul edilmistir. Tiirkiye’deki
iiniversitelerin sayist géz oOniinde bulunduruldugunda yayinlanan tezlerin agirlikli olarak bazi iiniversitelerde toplandigi
goriilmektedir. Bolgesel ¢ikarimlar yapma, farkli perspektiflerden inceleme ve karsilastirma imkani sunmast agisindan konu ile
ilgili hi¢ ¢aligma yapilmayan iiniversitelerde caligmalarin yapilmas: degerlendirilebilir.

Caligmaya iligkin bulgular genel olarak degerlendirildiginde, dijitallesmenin muhasebe meslegi ve siirecleri iizerindeki ¢ok yonlii
etkileri ele alinmistir. Fakat farkli sektorler ve isletme biiytikliikleri arasindaki dijital olgunluk diizeyleri farkliliklarinin daha detayli
ortaya konulabilmesi i¢in daha ¢ok c¢aligmaya ihtiyag duyulmaktadir. Dijitallesmeye uyum siirecinde muhasebe egitim
programlarinin giincellenmesi ve meslek mensuplarinin bu siirece adaptasyonu konusunda daha fazla arastirma yapilmasi gerektigi
diisiiniilmektedir. Ozellikle e-fatura, e-defter gibi uygulamalarin yasal altyapisi ve bu altyapinin gelistirilmesine yonelik dnerilerin
daha kapsamli bir inceleme yapilabilmesi i¢in tez danigmanlariin dgrencilerini bu konuya yonlendirmesi, literatiire daha fazla bilgi
eklenmesine olanak saglayabilir. Bu dogrultuda yapilacak ¢aligsmalar, dijital dontigiim siirecinin daha etkili yonetilmesine ve gilincel
sonuglarin takip edilebilmesine katki saglayacaktir. Sonug olarak, teknolojik gelismelerin siirekli etkisi altinda olan dijital doniisim
icin giincel sonuglara ulagmak ve bu dogrultuda ¢6ziim onerileri gelistirebilmek adina muhasebe alaninda dijital doniigiim
¢alismalarinin sayisinin arttirtlmasi gerektigi diistiniilmektedir.

Ek Bilgiler/Yazar Beyanlar

Arastirma ve Yaym Etigi Beyam  Calisma, etik kurul onay1 gerektirmemektedir.

Cikar Catismast Yazar(lar) acisindan ya da tglincii taraflar agisindan c¢alismadan kaynakli ¢ikar catigmasi

bulunmamaktadir.
Tesekkiir veya Destek Beyani Bu arasgtirmay desteklemek i¢in dig fon kullanilmamustir.
Yazar Katkilar1 Yazar 1’in makaleye katkis1 %100°diir.
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Dijital ¢agda, ¢evrimigi platformlarin siyasi sdylemler i¢in ¢ok 6nemli alanlar haline gelmesiyle birlikte
siyasal reklamcilik alani 6nemli bir doniisim geg¢irmistir. Bu doniisiim, ifade 6zgiirligii ile etik
standartlar arasindaki hassas dengeyi zorlayan sayisiz etik ikilemi 6n plana ¢gikarmaktadir. Cevrimigi
siyasal reklam kampanyalarinda etik ve ifade 6zgiirliigiiniin i¢ ice gecmesi, ikna ve manipiilasyon
arasindaki ince c¢izgi, dijital reklamlarda seffaflik ve hesap verebilirlik eksikligi ve yanlis
bilgilendirmenin kamuoyu {izerindeki zararli etkisi ile karmagsik ve ¢ok yonlii bir zorluk teskil
etmektedir. Cevrimigi siyasal reklamcilikta ifade 6zgiirliigii ilkesi temel olmakla birlikte, bu 6zgiirligiin
kamu yararimni gézeten tedbirlerle uyumlu hale getirilmesi acil bir ihtiyagtir. Bu ¢alisma, ¢cevrimici siyasal
reklamcilikta ortaya ¢ikan etik hususlar incelemekte, ifade 6zgiirliigii ile etik standartlar1 dengelemenin
zorluklarini ortaya koymakta ve yanlis bilgilendirmenin kamuoyu iizerindeki etkisini ¢ok yonlii olarak
ele almaktadir. Ayrica, dijital reklamlarda seffaflik ve hesap verebilirligin dnemini vurgulamakta ve
teknolojinin hizla ilerledigi bir ortamda smir 6tesi gevrimigi siyasal reklamciligin diizenlenmesinde
karsilasilan engelleri ele almaktadir. Calisma bu kritik konulara 11k tutarak, ¢cevrimici siyasal reklam
kampanyalarinin dogasinda var olan etik karmagsikliklarin nasil agilabilecegine dair siiregelen
tartigmalara katkida bulunmay1 amaglamaktadir.
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In the digital age, the field of political advertising has significantly transformed, with online platforms
becoming crucial for political discourse. This shift presents numerous ethical dilemmas that challenge
the balance between freedom of expression and ethical standards. The intersection of ethics and freedom
in online political advertising campaigns involves complex issues, such as the fine line between
persuasion and manipulation, the lack of transparency and accountability, and the damaging effects of
misinformation on public opinion. While freedom of expression is fundamental in online political
advertising, it must be balanced with measures that serve the public interest. This study explores the
ethical issues in online political advertising, examining the challenges of aligning freedom of expression
with ethical standards and the impact of misinformation on public opinion. It underscores the need for
transparency and accountability in digital advertising and addresses the challenges of regulating cross-
border online political advertising amid rapid technological advancements. By addressing these critical
issues, the study aims to contribute to the ongoing discussion on navigating the ethical complexities of
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EXTENDED SUMMARY
Introduction and Research Purpose

The rise of digital platforms has significantly altered the landscape of political discourse, making these platforms crucial arenas for political
participation and campaigns. The transition from traditional media to digital platforms has become prominent, as these new media offer
unprecedented access to large audiences and facilitate direct communication between politicians and voters. This change is further highlighted by
the emergence of social media, which functions not only as a platform for political advertising but also as a space for public debate and discourse.
Consequently, online political advertising reflects a broader shift in political communication in the digital age and underscores the importance of
understanding how these platforms shape political views and behavior. Online ads have evolved into powerful tools for targeting and influencing
voters, leveraging sophisticated data analytics to deliver personalized political messages. Research indicates that such targeted ads can significantly
affect immediate reactions and even voting behavior, illustrating their substantial impact on the democratic process. The field of political
advertising has thus undergone a significant transformation, presenting numerous ethical dilemmas that challenge the balance between freedom
of expression and ethical standards. The integration of ethics and freedom of expression in online political campaigns poses a complex challenge,
involving the fine line between persuasion and manipulation, the lack of transparency and accountability, and the detrimental effects of
misinformation on public opinion. While freedom of expression is fundamental, there is an urgent need to align this freedom with measures
serving the public interest. This study explores the ethical issues in online political advertising, the challenges of balancing freedom and ethical
standards, and the impact of misinformation on public opinion. It also emphasizes the need for transparency and accountability and addresses the
difficulties of regulating cross-border online political advertising amid rapid technological advancements. By examining these critical issues, the
study aims to contribute to ongoing discussions on overcoming the ethical complexities inherent in online political advertising campaigns.

Methodology

The purpose of this review is to examine the existing literature on balancing freedom of expression and ethical standards in online political
advertising campaigns and to identify key challenges and opportunities in this area. To achieve this, a comprehensive literature review was
conducted across various academic databases. Searches were performed in PubMed, Google Scholar, JSTOR, and Scopus using keywords such
as "online political advertising," "freedom of expression," "ethical standards," "manipulation," and "transparency." Boolean operators (AND, OR)
and date filters (2000-2024) were used to identify the most current and relevant studies on the subject. Additional sources were found by scanning
the reference lists of these studies. Articles published in peer-reviewed journals, conference proceedings, current internet resources, and important
reports were selected based on inclusion criteria. Exclusion criteria included language limitations (only English and Turkish), studies with
inaccessible full texts, and articles not directly related to the subject. The abstracts of the articles from the initial screening were reviewed, and
those meeting the criteria were subjected to a full-text review. This methodology aims to establish a solid foundation for the study and enhance
the reliability of the findings.

Findings

Balancing freedom of expression with ethical standards in online political advertising campaigns is crucial for the healthy functioning of
democratic processes in the digital age. To safeguard democratic values, principles such as transparency, accountability, and fact-checking must
be upheld. In this context, effective regulations and policies should be developed at both national and international levels. Moderating online
platforms, combating misinformation and disinformation, and protecting freedom of expression will enhance democratic participation and public
trust in political processes. Proper management of these aspects will help address the ethical challenges in online political advertising and maintain
the integrity of democratic systems.

Conclusion and Discussion

Balancing freedom of expression with ethical standards in online political advertising is crucial for the healthy functioning of democratic processes
in the digital age. To protect democratic values, principles such as transparency, accountability, and fact-checking must be upheld. Effective
regulations and policies should be developed at both national and international levels. Moderating online platforms, combating misinformation
and disinformation, and safeguarding freedom of expression will enhance democratic participation and public trust in political processes. Proper
management of these aspects will address the ethical challenges of online political advertising and maintain the integrity of democratic systems.
This study will highlight the impact of online political advertising on democratic values and regulatory requirements, providing a reference point
for future research and policy development. Ethical and reliable management of online political advertising is essential to support democratic
processes and increase public political engagement. Collaboration between academics, policymakers, and technology companies will be critical
to ensuring that online political advertising is managed ethically and effectively. Additionally, this study underscores the need for further research
on the relationship between online political advertising and democratic values.
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Giris

Dijital platformlarin yiikselisi siyasal sdylemlerin manzarasini énemli 6l¢iide degistirmis ve bu platformlar siyasal katilim ve
kampanyalar i¢in ¢ok dnemli arenalar haline getirmigtir. Geleneksel medyadan dijital platformlara gegis, bu yeni medyanin genis
kitlelere benzersiz erisim sunmasi ve politikacilar ile segmenler arasinda dogrudan iletisimi kolaylagtirmasiyla 6n plana ¢ikmustir.
Bu degisim, yalnizca siyasal reklamcilik i¢in bir platform olarak degil, ayn1 zamanda kamusal tartisma ve sdylem alani olarak da
hizmet veren sosyal medyanin ortaya ¢ikisiyla daha da belirgin hale gelmistir. Dolayisiyla ¢evrimigi siyasal reklamciligin dogasi,
dijital cagda siyasal iletisimin nasil yiiriitiildiigline dair daha genis bir degisimi yansitmakta ve bu platformlarin siyasi goriis ve
davranislar1 sekillendirmedeki roliinii anlamanin 6nemini vurgulamaktadir. Cevrimici reklamlar, kisisellestirilmis siyasal mesajlar
sunmak i¢in sofistike veri analitiginden yararlanarak se¢menleri hedeflemek ve etkilemek igin gii¢lii bir ara¢ haline gelmistir.
Caligsmalar, bu tiir hedefli reklamlarm anlik tepkileri ve hatta oy verme davraniglarini dnemli 6lgiide etkileyebilecegini gostermis
ve ¢evrimi¢i reklamlarin demokratik siire¢ iizerindeki giiglii etkisini ortaya koymustur. Bu reklamlarin, bireylerin ¢evrimigi
davranislarina ve demografik bilgilerine dayali olarak bireyleri yonlendirilebilmesi, dijital platformlarin siyasal kampanyalardaki
doniistiiriicii gliciinii gdstermekte ve bu uygulamalarin etik sonuglarinin incelenmesini énemli hale getirmektedir.

1. Cevrimici Siyasal Reklamcilikta Etik Karmasikhigi

Cevrimici siyasal kampanyalarda ikna ve manipiilasyon arasindaki hassas denge yogun bir inceleme ve tartisma konusudur. Siyasal
reklamciligin 6nemli bir yonii olan ikna, segmenlerin tercihlerini ve kararlarint mantiksal argiimanlar, duygusal itirazlar veya etik
degerlendirmeler yoluyla etkilemeyi amaglamaktadir (Greves, 2023). Ancak ikna, manipiilasyon alanina girdiginde aldatict veya
zorlayici taktikler kullanir, inanglar1 veya davraniglari riza olmaksizin degistirmek i¢in psikolojik zayifliklardan yararlanir (Jones,
2021). Bu durum, manipiilasyonun se¢gmenlerin siyasi gerceklere iligkin anlayigini garpitarak bireysel 6zerkligi ve demokratik
stiregleri zayiflatabileceginden dnemli etik kaygilar da beraberinde getirmektedir. Bu iki uygulama arasindaki sinirm belirlenmesi
ve korunmasi, siyasi sdylemlerin diiriistliigiinii ve kamusal tartismalarin demokratik bir ortamda gergeklesmesini saglamak i¢in
kritik 6neme sahiptir (www.mtrmarketing.com, 2024, 23 Mayis).

Dijital siyasal reklamcilikta seffaflik ve hesap verebilirlik konulari, ¢evrimici ekosistemde kritik zorluklar olarak ortaya ¢ikmustir.
Geleneksel medyanin aksine, dijital platformlar sinirli denetimle son derece spesifik kitlelere 6zel igerik yayabilmekte bu da siyasi
mesajlarin netligi ve diiriistliigii konusunda endiselere yol agmaktadir (Harker, 2020). Bu hedefli kampanyalardaki seffaflik
eksikligi belirli mesajlarin arkasinda kimlerin oldugunu, nasil finanse edildiklerini ve segcmenleri hedeflemek i¢in hangi verilerin
kullanildigini gizlemektedir (Dobber vd., 2023). Ayrica yetersiz kisisel gizliligin korunmast, kisisel verilerin siyasi kazanclar i¢in
istismar edilebilecegi bir ortama katkida bulunarak gizlilik ihlallerine yol agmakta ve ¢evrimigi siyasal iletisimi yoneten etik
standartlar hakkinda soru isaretleri yaratmaktadir (Barrett-Maitland, 2020). Dijital reklamlarda seffaflik ve hesap verebilirligin
saglanmasi, dijital cagda demokratik degerlerin ve bireysel haklarin korunmasi i¢in zorunludur.

Cevrimigi siyasal reklamcilik alaninda ortaya ¢ikan etik konular 6zellikle bu reklamlarin kamuoyunu nasil sekillendirdigi ve siyasi
ortami nasil etkiledigi baglaminda ¢ok ydnlii ve kritiktir. Son derece rekabetgi bir alan olan siyasette, reklam sadece bilgi yaymak
i¢in bir ara¢ degil ayn1 zamanda kamuoyunu etkilemek ve destek toplamak igin stratejik bir aractir (Greves, 2023). Reklamciligin
bu 6nemli rolii, bir yandan bilgi operasyonlari ve siyasetin i¢ i¢e ge¢mis dogasina 151k tutmakta diger yandan ise se¢gmen algisini ve
karar verme siirecini etkileyebilecek dnyargilara iliskin 6nemli etik sorunlari ve endiseleri giindeme getirmektedir (Moreau, 2024).
Ozellikle daha savunmasiz veya daha az ayricalikli gruplara yonelik siyasal kampanyalarinin yarattig1 acil tehditler goz oniinde
bulunduruldugunda bu etik ikilemleri ele almanin aciliyeti ortaya ¢ikmaktadir (Howey, 2023). ABD bagkanlik se¢im kampanyalari
sirasinda kampanyanin yiiriitiildiigli eyaletlerdeki segmenlerin giiglii ve genellikle tarafli TV reklamlariyla mesaj bombardimana
tutulmasi, demokratik siirecleri korumak ve adil bir siyasi sOylem gelistirmek icin siyasal reklamlarin incelenmesi ve
diizenlenmesine yonelik acil ihtiyact daha da belirginlestirmistir (Gordon vd., 2023). Bu diizenlemeler bilgi dogrulugunu saglamak,
esitligi ve adaleti temin etmek, manipiilasyonu onlemek, gizliligi korumak ve demokratik siireclerin biitiinliigiinii saglamak i¢in
gereklidir. Reklamciligin siyasetteki dnemli rolil ve dijital haber medyasinin genis erisimi, siyasi baglamlarda bilgi operasyonlarinin
kesigimini karmasik bir etik ikilemler ve 6nyargilar agi olarak ortaya koymaktadir.

Bagkan Trump kampanyasinda Facebook’ta tartismali bir Biden karsiti reklam yayinlamig ve reklamin yaymlanmasimin ardindan
yasanan kargasa, dijital platformlarin siyasi igerigin yayilmasindaki giiglii etkisini ortaya koymus ve ayni zamanda dijital ¢agda
ikna ve manipiilasyon arasindaki ince ¢izgiye iliskin sorulari da giindeme getirmistir. Bu platformlar siyasi s6ylemler ve ideolojileri
savunmak i¢in arenalar haline geldik¢e kamuoyu tizerindeki etkileri de derinlesmektedir. Bu olay ayn1 zamanda siyasal reklamlarin
stratejik kullanimi yoluyla dijital alanlarin kamuoyu duyarliligini nasil etkileyebilecegini anlamak i¢in giizel bir 6rnek olmakta ve
siyasetteki bilgi operasyonlarin dogasinda bulunan etik ve onyargt hususlarinin elestirel bir sekilde incelenmesi ihtiyacini
vurgulamaktadir (Greves, 2023; Moreau, 2024; Minowitz, 2019).

Dijital platformlardaki siyasi sdylemlerin etik sonuglar1 ¢ok yonliidiir ve 6nyargi, manipiilasyon ve yanlis bilgilendirme potansiyeli
konularint kapsar. Bilgi operasyonlar1 ve siyasetin kesisimi giderek daha karmagik hale geldikge, etik hususlar daha da 6n plana
¢ikmaktadir. Dogas1 geregi onyargilarla i¢ ige gegmis olan bu kesisim, dijital platformlarin siyasi igerigi nasil diizenleyip halka
sundugunun titizlikle incelenmesini gerektirmektedir (Moreau, 2024). Bunun yaninda ¢evrimici gazetecilik, blog yazarlig, dijital
foto muhabirligi ve vatandas gazeteciligini kapsayan dijital haber medyasinin rolii, bu etik ikilemleri daha da karmasik hale
getirmistir (Ward, 2013). Carnegie Uluslararas1 Baris Vakfi se¢imlerle ilgili yapay ve manipiile edilmis medyanin yasal, etik ve
etkinlik boyutlar1 iizerinde durmakta ve bu konularin aciliyetini ve karmagsikligin1 vurgulamaktadir (Kadri, 2019). Dijital
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platformlardaki siyasi sdylemlerin diizenlenmesinde etik degerler hem bireysel haklarin korunmasi hem de toplumsal diizenin
saglanmasi agisindan kritik bir rol oynar.

2. Siyasal Kampanyalarda ifade Ozgiirliigii ilkesi

Cevrimigi siyasi reklamcilikta ifade 6zgiirliigii ilkesi demokratik toplumlarin temel taglarindan biridir ve kamusal alanda ¢ok sayida
ses ve goriisiin duyulmasina olanak tanir. Ancak bu 6zgiirlik mutlak degildir ve 6zellikle dijital iletisim alaninda paradokslari da
beraberinde getirmektedir (Strossen, 2021). Siyasal reklamcilikta ifade 6zgiirliigliniin 6z, dogru ve yaniltict olmayan bilgilerin
yayilmasi sorumluluguyla dengelenmelidir, ¢linkii gergeklerin garpitilmasi veya baglam dis1 alintilarin kullanilmasi halkin siyasi
stirece olan giivenini ciddi sekilde sarsabilir. Bu nedenle, ¢evrimici siyasal reklamcilikta ifade 6zgiirliigii ilkesi sadece konusma
yetenegi ile ilgili degil, ayn1 zamanda iletilen seyin etik sonuglartyla da ilgilidir.

Fakat cevrimigi siyasal reklamcilik baglaminda ifade 6zgiirliigii ile kamuyu koruma ihtiyacinin dengelenmesi karmasik ve zor bir
durumdur. Bir yandan ifade 6zgiirligii demokratik bir toplumun isleyisi igin elzem olan temel bir hak olup (Helberger vd., 2021).
Ote yandan gevrimigi siyasal reklamcilik kamuoyunu manipiile etme ve demokratik siiregleri baltalama potansiyeline sahiptir (Hook
ve Verdeja, 2022). Bu hassas denge, bir yandan bireysel 6zgiirliikklere saygi gosterirken diger yandan da halki zararli igerikten
koruyan incelikli bir yaklagim gerektirmektedir. Siyasal reklamlar i¢in dogruluk kontrolii ve seffaflik gereklilikleri gibi diizenleyici
tedbirler, ifade 6zgiirliigliniin temel degerlerini ihlal etmeden yanlis bilgi risklerini azaltacak araclar olarak hizmet edebilir. Ancak
bu cabalar, mesru siyasi sdylemi baskilamaktan veya bireysel haklari ihlal etmekten kaginmak icin dikkatlice planlanmalidir.

ABD’deki birinci anayasa degisikligi kapsaminda 6zellikle ifade 6zgiirliigiiniin temel niteliginin korunmus olmasi ¢evrimigi siyasal
reklamcilik uygulamalarinda kritik bir rol oynamistir. Bu anayasal koruma, siyasi kampanyalarin mesajlarini, goriislerini ve
elestirilerini hiikiimet sansiirii veya cezalandirma korkusu olmadan 6zgiirce ifade edebilmelerini saglamistir (www.uscourts.gov;
www.freedomforum.org). Boylece farkli siyasi igeriklerin ¢evrimigi olarak yayilabilmesi ve dijital alanda ¢ok sayida farkli sesin
ve bakis acisinin bir arada var olmasia imkan tanimistir (www.principlesofdemocracy.org, 2024, 20 Mayis).

Ayrica, Citizens United V. Federal Elections Commission doniim noktasi niteliginde bir karar alarak bu ifade 6zgiirliigii haklarini
sirketlere de genisleterek dijital ¢agda siyasi kampanyalarin erisimini ve etkisini artirmistir (Gamreklidze, 2015). Siyasi sdylemin
serbest akisin1 destekleyen bu yasal gerceve, ifade 6zgiirliigii kapsaminda ¢evrimigi platformlarda adaylar, siyasi liderler ve
segmenler arasinda agik tartigmalara olanak saglamistir.

Birinci anayasa degisikligi siyasi kampanya finansmanini etkileyerek, ifade ozgiirliigii ile kamu yarar1 arasindaki dengenin
saglanmasindaki dnemli bir zorlugu da giindeme getirmistir. Amerikan demokrasisinin temel taglarindan biri olan birinci degisiklik,
ifade dzgiirligiinii siki bir sekilde korumakta ve ulusun demokratik ilkelerini korumanin bir yolu olarak sinirsiz sdyleme olan
bagliligin1 yansitmaktadir (www.uscourts.gov, 2024, 17 May1s). Bu yargisal bakis agisi, se¢im siireglerinin biitiinligiinii koruma
ihtiyaci ile cesitli kuruluslarin ifade 6zgiirliigii haklarini koruma ihtiyacini dengeleyerek siyasi kampanyalarin nasil diizenlendiginin
dikkatli bir sekilde incelenmesi gerekliligini ortaya ¢ikarmistir (Schultz, 2024). Bu gereklilik 6zellikle, siyasi ifade ve siyasal
kampanya finansmani alaninda kamu yarar1 arayisinin temel ifade 6zgiirliigii hakkina gereksiz yere tecaviiz etmemesini saglamanin
dogasinda var olan incelikli zorluklar1 gostermektedir.

3. Siyasal Reklamcilikta Yanhs Bilgilendirmenin Etkisi

Siyasi kampanyalardaki yanlis bilgilendirmeler 6zellikle oylama sistemleri ve demokratik siireclere odaklanarak kamuoyu {izerinde
ciddi etkiler yaratmaktadir. Sosyal medya platformlarinda oylama mekanizmalarina iliskin yanlis bilgilerin yayilmasi, halkin se¢im
sonuglarina olan giivenini 6nemli 6l¢giide sarsmaktadir. Bu giliven erozyonu 6nemsiz bir mesele olmayip se¢im sonuglarinin adilligi
ve dogrulugu konusunda siiphe uyandirarak demokratik katilimin temelini sarsmaktadir (Sanchez, vd., 2022). Boylece yanlis
bilgilendirme ve dezenformasyonun segimlere, sonuglarina, se¢imlerle ilgili haber yapan medya araglaria ve baris¢il bir toplumun
ihtiya¢ duydugu daha genis siyasi kurumlara ve hiikiimet kurumlarina olan giiveni zayiflatmaktadir (Bauer, 2022). Se¢imlerle ilgili
dezenformasyon konusundaki artan endiselere yanit olarak ABD hiikiimeti se¢im giivenligini saglayacak cesitli sistemler kurdu.
Bu sistemlerden biri Disisleri Bakanligi'min Kiiresel Katilim Merkezi olup bu merkez yabanci diigmanlarin dezenformasyon
girisimlerini proaktif bir sekilde ele almay1 amaglamaktadir. Ayrica I¢ Giivenlik Bakanligi'nin Siber Giivenlik ve Altyap: Giivenligi
Ajans1 ise ABD’nin se¢im altyapisint korumak igin se¢im ortamlarinda ¢alisanlarla is birligi icinde ¢alismaktadir. Bunu aninda,
kamuoyunun tepkisi iizerine ¢alismalar1 askiya alinan kisa dmiirlii Dezenformasyon Y 6netisim Kurulu olusturuldu (Lai, 2022).

Dijital ortamlar, siyasal kampanyalarin yayilmasi i¢in verimli bir zemin saglarken ayn1 zamanda yanlis bilgi ve dezenformasyonun
demokratik siireclere yonelik ciddi tehditler olusturmasina da neden olmustur. Yanlis bilgi ve dezenformasyon arasindaki ayrim
cok 6nemli olup her ikisi de se¢im donemlerinde yaygindir. Genellikle se¢gmenleri yaniltmay1 amaglayan yanlis soylentiler ve kasitl
yalanlardan olusur (NCSBE, 2024, 20 Mayis). Bu olgu sadece teorik bir endise kaynagi olmayip ayni zamanda sosyal medyada oy
verme siiregleri hakkinda yanlis bilgilerin yayilmasi nedeniyle halkin se¢im sistemlerine olan giivenini sarsmakta ve se¢imle ilgili
bazi sonuglar dogurmaktadir (Sanchez vd., 2022). 2024 ABD baskanlik secimleri yaklasirken bu egilimlerin artmasi endise
vericidir. Ciinkii dezenformasyon demokrasiler i¢in 6nemli bir tehdit olarak gériilmektedir (Zadrozny, 2024). Bu tiir yanlis bilgilerin
kaynaklar1 ¢esitli ve ¢ok yonlii olup sadece bu bilgileri iireten ve yayan kotii niyetli aktorler degil, aynt zamanda bu bilgileri
giiclendiren ve yayilmalarini yeterince engelleyemeyen platformlar da bu sorunun bir pargasidir. ABD’de Kongre iiyeligi ve
valilikler basta olmak {izere eyalet ve yerel pozisyonlar i¢in yapilan 2022 ara se¢imlerinin de gdsterdigi gibi, dezenformasyonun
algoritmik olarak gii¢lendirilmesi ve mikro hedefli siyasal reklamlarin yarattig1 zorluklar, bu riskleri azaltmak i¢in kapsaml bir
stratejiye duyulan acil ihtiyaci gostermektedir (Lai, 2022). Bu faktorlerin bir araya gelmesi, yanlis bilginin gelistigi ve demokratik
secimlerin giivenligi i¢in dnemli zorluklar tegkil ettigi ¢evrimigi siyasal reklamciligin karmasik ekosistemini gostermektedir.
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Ozellikle sec¢im siireglerine iliskin yanhs bilgilerin sosyal medya platformlari araciligiyla tehlikeli bir sekilde yayilmasi
demokrasinin kurum ve kurallarina yonelik 6nemli bir tehdit olusturmakta ve se¢im giivenligini riske sokmaktadir. Bu tiir gelismeler
secim siirecinin korunmasina yonelik olarak halkin dijital medya okuryazarligi konusunda egitilmesini ve demokratik siiregleri
baltalamak isteyebilecek dis miidahalelerin ve devlet temelli aktorlerin dikkatle izlenmesini igeren ¢ok yonlii bir yaklagimin
gelistirilmesini zorunlu hale getirmistir. Egitimcilerin, politika yapicilarin ve uluslararasi paydaglarin ortak g¢abalart bu siiregte
demokrasiye katki sunacaktir.

Dijital medya okuryazarligi, bu tiir yanlis bilgilendirme kampanyalarina karsi bir savunma mekanizmasi olarak oynadigi kritik rol,
asagidaki sekilde ifade edilebilir:

e Yaniltici igeriklerin Tespit Edilmesi: Cevrimigi siyasal reklam kampanyalar1, 6zellikle se¢im dénemlerinde hedef kitleyi
manipiile etmek i¢in yaniltici veya sahte iceriklerle dolu olabilir. Dijital medya okuryazarligi, bireylerin bu tiir igerikleri
tespit edebilmesini saglar, bdylece yaniltici bilgilere karsi daha direngli hale gelirler.

e Algl Yonetimi ve Manipiilasyona Karsi Direng: Siyasal kampanyalar, se¢menlerin algilarint yonlendirmek amaciyla
tasarlanir. Dijital medya okuryazarligi, bireylerin bu tiir kampanyalarin ardindaki niyetleri daha iyi anlamalarini ve
manipiilatif taktiklere karsi bilingli kararlar almalarin1 saglar.

e Bilgi Kaynaklarmin Degerlendirilmesi: Dijital medya okuryazarligi, bireylerin ¢evrimigi bilgi kaynaklarini elestirel bir
gozle degerlendirme becerilerini gelistirir. Bu, 6zellikle siyasal reklam kampanyalarinda kullanilan haber kaynaklarimin
dogrulugunu ve giivenilirligini degerlendirmek agisindan 6nemlidir.

e Toplumsal Kutuplagsmanin Azaltilmasi: Yanlig bilgilendirme ve manipiilatif siyasal kampanyalar, toplumsal kutuplagsmay1
derinlestirebilir. Dijital medya okuryazarligi, bireylerin daha dengeli ve dogru bilgiye ulagmasini saglayarak toplumsal
uyumun korunmasina katkida bulunur.

Sonug olarak dijital medya okuryazarligi, ¢evrimici siyasal reklam kampanyalarinin olas1 zararli etkilerini azaltmada hayati bir
6neme sahiptir. Bireylerin dogru bilgiye ulagmasini, yaniltici iceriklere karsi direngli olmalarini ve saglikli bir demokratik siire¢
icin bilingli kararlar alabilmelerini saglar.

4. Dijital Reklamlarda Seffaflik ve Hesap Verebilirlik

Dijital ortamlar siyasal reklam kampanyalarinin giderek daha fazla ayrilmaz bir parcasi haline gelirken, ¢evrimigi reklamlarin
seffaflik ve hesap verebilirligi konusu da ciddi sekilde tartisilmaya baglanmistir. Digital Advertising Alliance'in 6zdenetim
ilkelerinin siyasal reklamlara uygulanmasi bu ilkelerin demokratik siireclerin biitiinliigiinii korumadaki 6nemini ortaya koymaktadir
(Ingis vd., 2023). Ayrica bu uygulamanin gerekliligi dijital pazarlama stratejilerinde giiven ve diiriistliigi tesvik etmek noktasinda
sektorde genis bir sekilde kabul gérmiistiir (Andrew, 2023). Cevrimici siyasal iletisimin seffafligi ve hesap verebilirligi i¢in
yonetmelik ve uygulama kilavuzlarinin gelistirilmesi, se¢im siireglerini yanlis bilgilendirmeden ve usulsiiz etkiden korumaya
yonelik 6nemli bir adimdir (www.opengovpartnership.org, 2024, 20 Mayis). Dijital reklamcilikta 6zellikle de siyasetin degisken
alaninda daha fazla agiklik ve sorumluluga yonelik bu kolektif degisim, seffafligin yalnizca kullanicilar1 ve kurumlar1 korumada
degil, ayn1 zamanda demokrasinin temel ilkelerini korumada da oynadigi role iligkin artan bir farkindaligi yansitmaktadir (Bekele,
2023).

Dijital reklamciligin siyasi kampanyalardaki etkisine iliskin artan endiselerin ardindan, reklam verenler de seffaflik ve hesap
verebilirligi daha giiclii bir sekilde savunmak zorunda kalmigtir. Reklam sistemlerinin dijital doniisiimii sirasinda seffafligi
saglayacak tekniklerin uygulanmasi ve hesap verebilirligin saglanmasi, yaniltici veya manipiilatif igerikle iligkili riskleri dnemli
Olglide azaltabilir ve bdylece hem kullanicilart hem de kurumlar potansiyel zararlardan koruyabilir (Bekele, 2023). Seffafliga
yapilan bu vurgu yalnizca teknik bir gereklilik degil, etik reklamciligin temel bir yoniidiir ve reklam verenlerin niyetleri ve veri
toplama uygulamalarinin niteligi hakkinda agik olmalar1 gerektigini ifade eder (https://blog.emb.global, 2024, 20 Mayis).

Dahasi, markalarin istatistikler ve dijital stratejiler labirentinde gezindigi giiniimiiz reklamciligimnin karmasik ortaminda, seffaf
olmanin 6nemi yalnizca mevzuata uygunlugun otesine gecmektedir. Pazarlama stratejileri konusunda seffaf olmak yalnizca etik
standartlar1 karsilamakla kalmaz, ayn1 zamanda hedef kitlenin géziinde reklam verenlerin giivenilirligini de artirir (Andrew, 2023;
Chap, 2023). Ozellikle gevrimici siyasal iletisim alaninda seffaflik ve hesap verebilirlie yonelik boyle bir taahhiit, siki
diizenlemeler ve ilkeler gelistirilmesini gerektirir. Bu diizenlemeler, dijital reklamciligin tedarik zincirindeki tiim paydaslarinin
gercek zamanl olarak goriiniirlige sahip olmasini saglayarak her asamada seffafligi artirmalidir (www.linkedin.com, 2024, 20
Mayis; www.opengovpartnership.org, 2024, 20 Mayis). Reklam verenler bu ilkelere 6ncelik vererek dijital ortamda daha sorumlu
bir sekilde hareket edebilir ve kampanyalarinin demokratik siirece olumlu katkida bulunmasini saglayabilirler.

Ozellikle yanlis bilginin kolayca yayilabildigi dijital ortami karmasiklig1 goz éniine alindiginda, siyasal reklamcilik baglaminda
seffaflik ve hesap verebilirligin zorunlulugu yadsinamaz. Dijital Reklamcilik ittifaki (DDA) seffaflik ve hesap verebilirlik
ilkelerinin siyasal reklamciliga uygulamasi zorlugunun sektor genelinde kabul gordiigiinii ifade etmektedir (Ingis vd., 2023). Bu
zorluga ragmen reklam standartlarini uygulayan Dijital Reklam Hesap Verebilirlik Programi'min varligi bu ilkelerin dijital
reklamcilik alaninda islevsel hale getirilmesi i¢in atilan pratik adimlara bir 6rnektir (https://bbbprograms.org, 2024, 20 Mayis). Bu
cabalar toplu olarak dijital platformlarin diiriist ve agik sozlii siyasi sOylemler i¢in kanal gérevi gérmesini saglamaya ve bdylece
¢evrimi¢i medya araciligiyla kamuoyunu etkilemek isteyenlerin hesap verebilirligini artirma amaci tagimaktadir.
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Cevrimigi siyasal reklamciligin hizli bir sekilde biiylimesi, yogun etkisi ve dijital kampanya stratejilerinin karmagikligi gibi
nedenlerle uluslararasi diizenlemelerde ciddi zorluklar ortaya ¢ikmaktadir. Dijital ortamin kiiresel erisimi ve igerik dagitiminin
kisisellestirilmis dogas1 gibi 6zellikleri de etkili denetim kurma ¢abalarini zorlagtiran unsurlar arasindadir. Bu zorluklar, modern
kampanyalarda ve se¢imlerde ¢ok onemli hale gelen ¢evrimici siyasal reklamlarin hacmi ve etkisi ile daha da artmakta ve
diizenlemedeki bosluklarin ele alinmasi zorunlulugunu giindeme getirmektedir (Zhu ve Dommett, 2022). Dijital siyasal reklamlar
icin mevcut diizenleyici ¢ercevelerin ciddi sekilde modasi gecmis olup, siyasi katilimin incelikli gerceklerini ele almak i¢in gereken
kapsamdan ve giicten yoksundur (Brennen, 2022). Bu yetersizlik biiyiik 6l¢iide, etkili diizenlemelerin gelistirilmesini engelleyen
temel bir belirsizlik olan, ¢evrimigi siyasal reklamin net bir tanimin olmamasiyla ilgilidir (Dommett ve Zhu, 2023). Dijital
teknolojiler siyasi sdylemler igin yenilik¢i platformlar sunarken ayni zamanda diizenlenmemis reklamlar yoluyla da demokratik
siiregleri baltalama potansiyeli gostermektedir (European Parliament, 2024). Bu durum ¢evrimigi siyasal reklamcilik ¢aginda
demokratik biitiinliigii korumak i¢in hizla gelisen dijital bir arazide gezinmek zorunda olan diizenleyicilerin karsilagtigi karmagik
zorluklar ifade eder.

Uluslararast smirlarin 6tesinde g¢evrimigi siyasal reklamlara iligkin diizenlemeleri uygulamanin zorlugu, politika yapicilar ve
diizenleyiciler i¢in 6nemli bir engeldir. Iyi tanmimlanmis cografi sinirlar iginde faaliyet gosteren geleneksel medyanin aksine,
internetin kiiresel bir alan olmasi1 yargi denetimini karmasik ve ¢ogu zaman etkisiz hale getirmektedir (Helberger vd., 2021). Bu
karmagiklik, cevrimigi platformlarin diinyani herhangi bir yerinden igerik barindirabilmesi gercegiyle daha da artmakta ve ulusal
yasalarm ayni sekilde uygulanmasini zorlastirmaktadir. Ornegin, bir iilkede olusturulan siyasal bir reklam, siyasi kampanyalarda
seffaflik ve adaleti saglamak iizere tasarlanmis yerel diizenlemeleri atlayarak tiim diinyaya kolayca yayilabilir. Bu senaryo,
cevrimigi siyasal reklamcilig1 etkin bir sekilde diizenlemek ve demokratik siireci korumak i¢in uluslararasi is birligine ve kiiresel
standartlarin gelistirilmesine duyulan ihtiyaci vurgulamaktadir.

Teknolojinin hizla gelismesi, ¢evrimigi siyasal reklamciligin diizenlenmesinde bir bagka 6énemli zorlugu teskil etmektedir. Kanun
koyucular ve diizenleyiciler kendilerini genellikle dijital platformlardaki ve reklam tekniklerindeki en son gelismeleri yakalamaya
calismaktadir (Aspray ve Doty, 2023). Teknolojik gelisme ve diizenleyici miidahalesi arasindaki bu gecikme, siyasi sonuglari etik
olmayan bir sekilde etkilemek isteyenlerin yasal ve etik bosluklar1 istismar etmesine olanak tanimaktadir. Veri Etigi ve Inovasyon
Merkezi (CDEI), teknolojik degisikliklere daha hizli yanit verebilen uyarlanabilir diizenleyici ¢ercevelerin Snemini vurgulamakta
ve dijital ¢agin ortaya ¢ikardigi zorluklar1 ele almak i¢in daha proaktif ve ileriye doniik bir yaklagimin gerekli oldugunu 6ne
stirmektedir (Online Targeting: Final Report and Recommendations, 2024, 23 Mayis). Boyle bir yaklasim olmadan, mevcut
diizenlemeler yeni teknolojileri veya etki yontemlerini yeterince kapsamayabileceginden, ¢evrimi¢i siyasal reklameiligin biitiinliigi
risk altinda kalmaya devam edecektir.

Sonug ve Tartisma

Gelismekte olan teknolojiler, kampanyalarin se¢gmenlerle etkilesim kurma bigimini temelden degistirerek siyasal iletisim tizerinde
derin bir etki yaratmaya hazirlantyor. Bu teknolojilerin potansiyeli sadece siyasi mesajlarmn erigimini ve verimliligini artirmada
degil, ayn1 zamanda siyasi soylemin dogasini doniistiirmede de s6z konusudur. Yeni medya teknolojileri, siyasi bilgiye erigimi
artirmak, cesitli siyasi soylemleri kolaylastirmak ve segmenler arasinda daha fazla katilimi tesvik etmek i¢in benzeri goriillmemis
firsatlar sunmaktadir. Ayrica, iiretici yapay zeka gibi teknolojilerin siyasal reklamlardaki roliiniin daha belirgin hale gelmesi ve
uzmanlarin gelecekteki se¢cim kampanyalarinda yaygin olarak kullanilmasi beklenmektedir. Siyasi reklamcilikta yenilikei
teknolojilere dogru yasanan bu yonelim, se¢menleri daha sofistike ve etkilesimli yollarla cezbetmeyi ve harekete gegirmeyi
amaglayan siyasal iletisim stratejilerinin dinamik bir evrim gegirdiginin altin1 ¢izmektedir.

Yapay zeka ve makine 6greniminin siyasal kampanyalara entegrasyonu, siyasal reklamcilikta en son teknolojiyi temsil etmektedir.
Yapay zekanin biiyiik miktarda veriyi isleme ve kaliplar1 belirleme kabiliyeti, hedefli ve etkili siyasi mesajlarin hazirlanmasinda
stratejik bir avantaj sunmaktadir. Son derece kisisellestirilmis igerik iiretebilen liretken yapay zekanin gelecekteki kampanyalarda
6nemli bir rol oynamasi ve daha 6nce hayal bile edilemeyen bir mesaj 6zellestirme diizeyi saglamasi beklenmektedir. Bu teknolojik
evrim, siyasal reklamciligin yalnizca daha kisisellestirilmis degil, ayn1 zamanda segmen davranisinin ve duyarliliginin degisen
dinamiklerine daha duyarli ve uyarlanabilir oldugu bir gelecegin ipuglarini vermektedir. Siyasal kampanyalar bu gelismis
teknolojilerden yararlandikea, siyasi iletisim ortami daha fazla hassasiyet, kisisellestirme ve siyasi diyaloga katilim ile karakterize
edilen bir doniisiim ge¢irmeye hazirlanmaktadir.

Dijital siyasi stratejilerin kampanya erisiminde devrim yaratma potansiyeline ragmen, siyasal reklamcilikta yeni medyadan
yararlanmaya yonelik tim girisimler basarili olmamistir. Basarisiz dijital siyasi stratejilerden ders g¢ikarmak, gelecekteki
kampanyalar i¢in degerli i¢ goriiler sunmaktadir. Yaygin olarak yapilan 6nemli bir hata, web sitelerinin ve sosyal medya iceriginin
sablon tabanli olusturulmasina giivenmek olup, bu durum genellikle kisisellestirme ve se¢gmenlerle etkilesim eksikligine neden
olmaktadir. Dahasi, geleneksel kampanya yontemleriyle sorunsuz bir sekilde entegre edilmeyen dijital medya, mesajlarin
birbirinden kopuk olmasina ve etkinligin azalmasina yol agabilir. Bazi kampanyalarin hizla degisen dijital medya ortamina uyum
saglayamamasi, cevrimi¢i segmen davranisi niianslarinin yanls anlasilmasiyla birlestiginde, kagirilan firsatlara ve bazi durumlarda
o6nemli secim yenilgilerine yol agmistir. Bu basarisizliklar, se¢gmenlerde ilgi uyandiran ve daha genis kampanya cabalarini
tamamlayan dengeli ve iyi diisiiniilmiis bir dijital stratejinin 6nemini vurgulamaktadir.

Dijital medyanin bu kampanyalardaki rolii ¢ok yonliidiir ve adaylara geleneksel medya bekgilerini atlayip segmenlerle dogrudan
etkilesime gegebilecekleri bir platform saglamaktadir. Bu dogrudan etkilesim, disaridan adaylar i¢in sosyal medya ve diger dijital
araglarin yenilik¢i kullanimlar1 yoluyla taban destegi olusturma ve segmenleri harekete gegirme konusunda etkili olmustur. Ayrica,
dijital reklameciligin geleneksel medyaya kiyasla daha diisiikk maliyetli olmasi, siirli mali kaynaklara sahip adaylarin genis bir
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kitleye ulasmasin saglayarak oyun alanini esitlemistir. Disaridan gelen kampanyalarin son yillardaki basarisi, siyasal iletisimde
dijital medyanin demokratiklestirme potansiyelini vurgulamakta ve yerlesik siyasi normlarin 6tesinde siyasi angajman ve katilim
i¢in yeni yollar sunmaktadir.

Pop kiiltiiriin, 6zellikle geng demografik gruplar arasinda siyasi katilim iizerindeki etkisi gz ard1 edilemez. Miizik, film, televizyon
ve sosyal medya icerigini kapsayan popiiler kiiltiir, siyasi mesajlarin yayilabilecegi ve genis bir kitle tarafindan benimsenebilecegi
giiclii bir mecra olarak hizmet etmektedir. Popiiler kiiltiir sayesinde siyasi konular ve anlatilar daha erisilebilir ve iliskilendirilebilir
hale gelmekte, boylece siyasi siirece kayitsiz veya ilgisiz kalabilecek bireyler arasinda daha derin bir anlayis1 ve katilimi
kolaylagtirmaktadir. Bu olgu, popiiler kiiltliriin acil sosyal ve siyasi meseleleri ele almak ve vurgulamak i¢in kullanilmasinda
ozellikle belirgindir; boylece sosyal sorumluluk duygusu gelistirilmekte ve gengler arasinda siyasi katilim tesvik edilmektedir.
Dahasi, popiiler kiiltiir cogu zaman mevcut siyasi iklimin bir yansimasi olarak toplumsal degerler, ¢atigmalar ve 6zlemler hakkinda
i¢ goriiler sunar. Bu nedenle, siyasi kimliklerin sekillendirilmesinde, segmen davraniglarinin etkilenmesinde ve toplumsal degisimin
yonlendirilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Popiiler kiiltiir ve siyasi katilim arasindaki bu iligki, yeni nesil siyasi olarak aktif
vatandaglart harekete gegirmek ve giiglendirmek igin eglence ve siyasetin giderek daha fazla kesistigi siyasi iletisimin degisen
dogasini gostermektedir.

Dijital ¢cagin getirdigi bu yeniliklerle birlikte ¢evrimi¢i platformlar, siyasi kampanyalar ve sdylemler i¢in kritik bir 6nem kazanmis
ve etki alanini genisletmistir. Bu degisim, siyasal reklamciligin dogasin1 ve demokratik siireglerdeki roliinii yeniden sekillendirerek
kampanyalarin dnemli bir pargasi haline gelmistir. Ancak bu doniisiim ayni zamanda ifade 6zgiirliigii ile etik standartlarin
dengelenmesi konusunda 6nemli zorluklari da beraberinde getirmistir.

Cevrimici siyasal reklamcilik, kisisellestirilmis mesajlar ve hedeflenmis reklamlarla segmenleri etkileme ve manipiile etme
potansiyeline sahiptir. Bu durum, ikna ve manipiilasyon arasindaki ince ¢izginin korunmasi gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir. ikna,
mantikli argiimanlar ve duygusal ¢agrilarla segmenleri bilgilendirirken, manipiilasyon segmenlerin rizasini almadan inanglarini ve
davranislarini degistirmek icin aldatici taktikler kullanir. Bu sinirin korunamamasi demokratik siireclerin ve bireysel 6zerkligin
zayiflamasina yol agabilir. Ayni zamanda dijital platformlardaki seffaflik ve hesap verebilirlik eksikligi de siyasi mesajlarin netligi
ve diiriistliigii konusunda endiselere yol agmaktadir. Hedefli kampanyalarin arkasindaki kisilerin ve finansmanin gizli kalmasi,
se¢cmenlerin dogru bilgiye erisimini engelleyebilmektedir. Ayrica kisisel verilerin izinsiz kullanimi, gizlilik ihlallerine ve etik
sorunlara neden olabilir. Bu nedenle dijital reklamlarda seffaflik ve hesap verebilirligin saglanmasi, demokratik degerlerin
korunmasi agisindan hayati 6neme sahiptir.

Cevrimigi siyasal reklamcilikta ifade 6zgiirliigii ilkesi demokratik toplumlarin temel taglarindan biridir. Ancak bu 6zgiirliigiin kamu
yararim gdzeten tedbirlerle dengelenmesi gerekmektedir. ifade 6zgiirliigii, dogru ve yaniltict olmayan bilgilerin yayilmasi
sorumluluguyla birlikte diisiiniilmelidir. Yanlis veya yaniltic1 bilgiler halkin siyasi siireglere olan giivenini ciddi sekilde sarsabilir.
Bu nedenle, siyasal reklamlar i¢in dogruluk kontrolii ve seffaflik gereklilikleri gibi diizenleyici tedbirler, ifade 6zgiirliigiiniin temel
degerlerini ihlal etmeden yanlis bilgi risklerini azaltmak igin kullanilabilir.

ABD’deki birinci anayasa degisikligi, ifade 0zgilirliiglinii koruma altina alarak g¢evrimigi siyasal reklamcilikta kritik bir rol
oynamistir. Bu anayasal koruma, siyasi kampanyalarin mesajlarini 6zgiirce ifade edebilmelerini saglamig ve dijital platformlarda
farkli seslerin bir arada var olmasina imkan tanimistir. Ancak bu durum, ifade 6zgiirliigii ile kamu yarar1 arasindaki dengeyi saglama
konusunda ciddi zorluklar dogurmustur. “Citizens United V. Federal Elections Commission” karari, sirketlerin de ifade 6zgiirliigii
haklarina sahip oldugunu belirterek, siyasi kampanyalarin dijital ¢agda erisimini ve etkisini artirmistir. Bu yasal ¢erceve siyasi
sOylemin serbest akisini desteklerken, se¢im siireglerinin biitinliigiinii koruma ihtiyaci ile g¢esitli kuruluslarin ifade 6zgiirligii
haklarini koruma ihtiyacini dengelemistir.

Cevrimigi siyasal reklam kampanyalarinda ifade 6zgiirligii ve etik standartlarin dengelenmesi, dijital ¢agin getirdigi zorluklar ve
firsatlar 15181nda kritik bir neme sahiptir. Bu dengenin saglanmasi, demokratik degerlerin ve bireysel haklarin korunmasi agisindan
elzemdir. Seffaflik ve hesap verebilirlik ilkeleri, dijital reklamlarda giivenilirligin artirilmasi igin temel unsurlardir. Ayrica, ifade
Ozgiirligliniin korunmasi, dogru ve diiriist bilgilendirme sorumluluguyla birlikte ele alinmalidir. Bu sekilde, ¢evrimigi siyasal
reklamciligin etik karmagikliklari agilabilir ve demokratik siire¢lerin biitiinliigii korunabilir.

Cevrimici siyasal reklamcilik, demokratik siireclerin temel bir parcasi haline gelmistir, ancak yanlis bilgilendirme ve
dezenformasyon gibi etik dis1 uygulamalarin yayilmasiyla miicadele etmek igin etkili diizenlemeler gerekmektedir. Yanlis
bilgilendirme, demokratik siireclere ciddi zararlar verebilir ve kamuoyunun giivenini sarsabilir. Sosyal medya platformlarinda
yayilan yanlig bilgiler, secim sonuclarina olan giiveni zayiflatarak demokratik katilimi1 engelleyebilir. Bu nedenle, yanlis
bilgilendirme ve dezenformasyonla miicadele etmek i¢in ulusal ve uluslararasi diizeyde etkili 6nlemler alinmalidir. Uluslararasi
smirlarin 6tesindeki ¢evrimigi platformlar, diizenleyicilerin etkili denetim kurmasini zorlastirirken, teknolojinin hizli gelisimi de
yeni diizenlemelerin gerekliligini ortaya koymaktadir. Yanlis bilgilendirme ve dezenformasyonla miicadele etmek, seffaflik ve
hesap verebilirlik ilkelerini giiglendirmek ve diizenleyici ¢erceveleri yeniden gézden gegirmek, demokratik degerlerin korunmasi
icin kritik adimlardir. Bu ¢abalarin bir araya gelmesi, ¢evrimici siyasal reklamciligin demokratik siireglerde olumlu bir rol
oynamasini saglayacaktir.
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Cikar Catismasi bulunmamaktadir.
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193 say1l1 Gelir Vergisi Kanunu kapsaminda vergi teknigi agisindan ticari kazanglarin tespitinde “gergek
usul” ile “basit usul” yontemi kullanilmaktadir. Basit usulde vergilendirme yontemi, 1999 yilina kadar
uygulanan gotiirli gider yonteminin neden oldugu kayit disi ekonominin kayit altina alinmasi ve bu
miikelleflerin belge diizenine uymalarinin yayginlastirilmasi amaciyla benimsenmis bir yoldur. 2019 yilt
sonunda tiim diinyay1 etkileyen Covid-19 salgininin 11.03.2020°de pandemi olarak ilaniyla tiim diinyada
oldugu gibi lilkemizde de pandemiyle miicadelede bir¢ok alanda dnlem alinmigtir. Salginin en yogun
hissedildigi 2020-2022 doéneminde pandemiden fazlasiyla etkilenen miikelleflere muafiyet, istisna,
indirim, beyan vb. uygulamalara yonelik birgok tedbir alinmis ve bu kapsamda c¢ikarilan 7338 sayili
Kanunla 6nemli degisiklikler yapilmistir. Kanunda yapilan degisikliklerden en dikkat g¢ekeni ise
“kazanglar1 basit usulde tespit edilen miikelleflerin kazanglarinin gelir vergisinden istisna edilmesi ve

Pandemi yillik gelir vergisi beyanname verme yiikiimliiliikklerinin kaldirilmas1” olmustur. Caliymada basit usulde
vergilendirme yontemi, 7338 sayili Kanun’un bu ydnteme getirdikleri ve merkezi biitce gelirlerine

Jel Kodlar1 etkileri ele alinarak basit usule getirilen istisna uygulamasinin degerlendirilmesi yapilmistir.
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Under the Income Tax Law No. 193, commercial profits can be determined using two methods: the “real
method” and the “simplified method.” The simplified taxation method was introduced to address the
informal economy that arose from the fixed expense method used until 1999. This method aims to
formalize this sector and encourage taxpayers to comply with documentation requirements. With the
declaration of the Covid-19 pandemic on March 11, 2020, which affected countries globally, including
Turkey, various measures were taken to combat the pandemic. During the peak of the pandemic from
2020 to 2022, several relief measures were introduced for taxpayers significantly impacted by the crisis.
These included exemptions, exceptions, reductions, and adjustments to tax declarations. Law No. 7338,
enacted during this period, introduced notable changes, particularly the exemption of profits determined
under the simplified method from income tax and the removal of the obligation to file annual income tax
returns. This study examines the simplified taxation method, the changes introduced by Law No. 7338,
and their implications for central government budget revenues, focusing on the effects of these
exemptions on the simplified method.
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EXTENDED SUMMARY
Introduction and Research Purpose

With the adoption of the Income Tax Law No. 193 in 1960, the method for determining the earnings of tradesmen and craftsmen, who have been
income tax payers since 1961, was divided into the “real method” and the “lump sum method.” However, with the enactment of Law No. 4369,
which aimed to address issues such as the unregistered economy caused by the lump sum expense method, the inability to establish a proper
documentation system, and the lack of widespread use, the “lump sum taxation principle” was abolished and replaced by the “simple method
taxation principle,” effective from January 1, 1999. Taxpayers subject to this simplified taxation include small tradesmen (e.g., hairdressers,
plumbers, haberdashers, grocers, carpenters) who fall between those taxed under the real method in the Turkish tax system and those exempted
as tradesmen. While activities performed by this group were subject to simple taxation in accordance with Article 46 of the Income Tax Law until
2021, these earnings were exempted from income tax as of January 1, 2021, due to Law No. 7338 enacted on October 14, 2021, aimed at mitigating
the effects of the Covid-19 pandemic. Consequently, the tax liability for these earnings was abolished.

Methodology

In the study, the taxation methods of commercial earnings and the status of taxpayers whose earnings are subject to the simple procedure within
the scope of Income Tax Law No.193 were first examined. Following the declaration of the Covid-19 epidemic, which emerged worldwide at the
beginning of 2020, as a pandemic, many laws were enacted as part of urgent financial measures. One such law, Law No.7338, dated 14.10.2021,
introduced changes regarding those taxed under the simple procedure, which were analyzed theoretically by comparing the provisions of both
laws. With Law No.7338, the incomes of taxpayers taxed under the simple procedure were exempted, and the tax revenues collected from
approximately 850,000 taxpayers in this group were waived. Consequently, the effects of this change were analyzed and interpreted using data
published by the Revenue Administration of the Ministry of Treasury and Finance. The total number of taxpayers, the number of taxpayers taxed
under the simple method, income tax within central government revenues, simple income tax collections, and changes in collections over the years
were analyzed and presented in tables.

Findings

The Covid-19 epidemic has negatively affected all areas of life worldwide, making it necessary for states to address the adverse effects of the
pandemic. To this end, countries have developed and implemented financial packages with large budgets in an effort to mitigate the pandemic”’s
impact. In Turkey, during the 2020-2022 period, when the pandemic was most severely felt, approximately 850,000 taxpayers subject to the simple
procedure, who were heavily impacted by the crisis, were granted exemptions, exceptions, discounts, and declarations. Numerous measures were
introduced, and significant changes were made with Law No.7338, enacted in this context. The most notable aspect of the law is the exemption
of earnings for taxpayers taxed under the simple method from income tax and the removal of their obligation to file annual income tax returns.

Conclusion and Discussion

After the Covid-19 epidemic was first reported in Turkey on 11.03.2020, the economic and financial package called the “Economic Stability
Shield” was announced on March 18 to mitigate the effects of the pandemic. Various sectors and taxpayers were supported by the laws and
decisions enacted as part of this package. In particular, Law No.7338, adopted on 14.10.2021, provided relief for small tradesmen who were
negatively impacted by the pandemic. This law, through an amendment to the Income Tax Law, exempted the commercial earnings of taxpayers
subject to the simple procedure from income tax, excluding the earnings of approximately 850,000 small tradesmen from taxation. Additionally,
the obligation for taxpayers subject to the simple procedure to submit declarations was abolished. However, no changes were made regarding the
determination of earnings, documentation, record-keeping practices, or the fulfillment of other duties related to liability. Under the Income Tax
Law, four levels have been established for the taxation of those earning commercial income, based on whether they meet or lose certain conditions.
According to this classification, taxpayers granted a tradesman exemption are excluded from taxes under the law. Furthermore, the earnings of
taxpayers subject to simple taxation—who belong to the group that pays the least tax—are excluded from tax under Law No.7338. As a result,
the group to be taxed now consists only of first-class and second-class merchants subject to real taxation. Despite the exemption introduced by
Law No.7338, there has been no significant increase in the number of active taxpayers under the simple procedure. The revenue forgone by the
state, within the scope of central budget revenues through the simple procedure, has been criticized as ineffective and amounts to over 240 million
TL. Taxpayers subject to simple taxation occupy a position between real taxation and tradesman exemption. This position needs to be clarified by
future legislation, either by exempting tradesmen further (by expanding the scope of exemption under certain conditions) or by including them in
the real taxation system. It is particularly important to ensure that the provision “everyone is obliged to pay taxes according to their financial
capacity,” as stated in Article 73 of the Constitution, is fulfilled in line with the “principle of equality”.
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Giris

Modern vergileme anlaminda Tiirk vergi sisteminde gelir vergisi nitelikli ilk ¢caligmalar Tanzimat ile baslamig olsa da cagdas
vergicilik anlamindaki Gelir Vergisi Kanunu (GVK), Alman Gelir Vergisi mevzuati esas alinarak 1950 yilinda 5421 sayili Kanunla
vergi sistemimize katilmistir. Zaman igerisinde duyulan ihtiyag iizerine yapilan giincellemelerle yeniden diizenlenmis ve bugiinkii
halini alan 31.12.1960 tarihli 193 sayili Gelir Vergisi Kanunu 1961 yilindan itibaren uygulanmaya baglamistir (Armagan, 2007, s.
229). 1961 tarihli GVK’da ticari kazanglarin vergilendirilmesinde; miikelleflerin is hacmine, hukuki statiisiine veya kendi istegine
gore gercek usul uygulandigi gibi bazi miikelleflerin de 6zel durumlari ve konumlart geregince gotiirii gider yontemi
benimsenmistir. Ancak uygulamada zamanla gotiirii gider yonteminin neden oldugu kayit dis1 ekonominin kayit altina alinamamasi,
belge diizeninin olusturulamamasi ve kullaniminin yayginlastirilamamasi gibi dnemli sorunlarla karsilasilmistir. S6z konusu
aksakliklarin giderilmesi, ticari kazanglarin vergilendirilmesinde ger¢ek kazancin esas alinmasi ve toplam vergi gelirlerinde artisin
saglanmasi amaciyla 22.07.1998 tarihli ve 4369 sayili Kanun’la “gdtiirii usulde vergilendirme esas1” kaldirilarak yerine 01.01.1999
tarihinden itibaren uygulanmak tizere “basit usulde vergilendirme esas1” kabul edilmistir. Basit usulde vergilendirme yonteminin
kabuliiyle ticari kazanglarin vergilendirilmesinde “ger¢ek usul” ile birlikte ikinci bir yontem olarak “basit usul” uygulanmaya
baglanmuistir.

Tiirk vergi sistemi iginde gelir vergisine tabi ticari kazancglarda basit usulde vergilendirilen miikellefler, gercek usulde
vergilendirilenlerle esnaf muafiyeti taninan miikellefler arasinda kalmis kiiciik esnaflar1 (kuafOr, tesisatci, tuhafiyeci, bakkal,
marangoz, ¢ay ocagl isletmecisi vb.) kapsamaktadir. Ulkemizde bu grubun, 2021 tarihine kadarki ticari faaliyetleri basit usulde
vergiye tabi iken Covid-19 pandemisinin etkilerini gidermek amaciyla ¢ikarilan 14.10.2021 tarihli 7338 sayili Kanunla 01.01.2021
tarihinden itibaren GVK 46. maddesi geregince kazanglari basit usulde tespit edilen miikelleflerin ticari kazanglar1 gelir vergisinden
istisna edilmis, yillik beyanname verme yiikiimliiligii kaldirilmis, ancak diger yiikiimliiliikleri ise devam ettirilmistir.

Ulkemizde 2020 yilinda gelir vergisine tabi yaklasik 3 milyon gercek kisi miikellef icinde yaklasik 800 binini olusturan basit usule
tabi miikellefin merkezi biit¢e i¢cindeki katkist ise 240 milyon TL nin iizerinde ger¢eklesmistir. Vergi sistemi i¢inde ve toplumda
genis bir yer tutan bu kesimin kazanglarina iliskin getirilen istisna uygulamasi kii¢iik esnaf i¢in olumlu karsilanirken vergilendirme
kapsaminda kalan esnaflarla diger gelir unsuru sahiplerinin elestirileri odagindaki bir konu olmustur.

1. Gelir Vergisi Kanunu’na Gore Ticari Kazanclarin Tespiti

Tiirk vergi sisteminde 31.12.1960 tarihinde kabul edilerek 06.01.1961 tarih ve 10700 sayili Resmi Gazete (RG) ile yiiriirliige giren
193 sayil1 GVK’nin 1. maddesinde verginin mevzuu bashgi altinda; “gergek kisilerin gelirleri gelir vergisine tabidir. Gelir bir gergek
kisinin bir takvim yil1 i¢inde elde ettigi kazang ve iratlarin safi tutaridir”. Kanunun 2. maddesinde de gelirin unsurlari bagligi altinda;
gelirin unsurlar1 7 kalem olarak sayilmis, gelire giren kazang ve iratlar “Ticari kazanglar- zirai kazanglar- iicretler- serbest meslek
kazanglar1- gayrimenkul sermaye iratlari- menkul sermaye iratlari- sair kazang ve iratlar” olarak belirtilmis ve bu unsurlar arasinda
ticari kazanglar ilk sirada yer almistir.

Ayn1 kanunun ii¢iincii kisminda “gelir unsurlarinin tespiti” baslig1 altinda; ticari kazang elde eden gelir vergisi miikelleflerinin
kazanglarmin tespit usulleri;

- Gergek usulde ticari kazang tespiti; “bilango esasinda ticari kazancin tespiti (GVK, md.38)” ve “isletme hesabi esasinda tespiti
(GVK, md.39)”,

- Gotiirii usulde ticari kazancin tespiti; “46-47 ve 48. maddelerde yazili sartlar1 topluca haiz olanlarin ticari ve sinai islerinden
sagladiklar1 safi kazancglar, Maliye Bakanli§inca tanzim edilecek is cetvellerinde belirtilen is nevilerine gore ve Vergi Usul
Kanunundaki esaslar dairesinde, gotiirii olarak tespit olunur” seklinde iki gruba ayrilmustir.

22.07.1998 tarihli ve 4369 sayili Kanun®’la yapilan degisikle 01.01.1999 tarihinden itibaren uygulanmak iizere ticari kazang elde
eden miikelleflerin vergilendirilmesi; “gercek usulde (bilango ve igletme hesabi esasi) ticari kazang elde edenler ve basit usulde
ticari kazang elde edenler” sekline doniistiirilmiistiir. Yapilan diizenlemeler kapsaminda GVK’nin ilgili hiikiimleri incelendiginde
esasen ticari kazanglarin vergilendirilmesinde 4 ayr kazang tespiti uygulamasinin varligi goriilmektedir. GVK’nin 9. maddesi
“esnaf muaflig1”; 38.maddesi “bilango esasinda ticari kazancin tespiti”; 38.maddesi “igletme hesabi esnasinda ticari kazancin
tespiti”’; 46.maddesi ise “basit usulde ticari kazancin tespiti” hiikiimlerini diizenlemistir. Her bir tespitte ayr1 ayr1 parasal sinirlarla
birlikte 6zel ve genel sartlarin dikkate alindig1 goriilmektedir ve bu kriterlere gore bir siralama yapildiginda; bilango esasina gore
defter tutan 1.smif tacirler; onun bir altinda isletme hesabi esasina gore defter tutan 2.sinif tacirler; sonrasinda basit usulde
vergilendirilen kii¢lik esnaflar ve nihayetinde esnaf muafiyeti taninanlar gelmektedir.

Gergek usule tabi miikellefler tutacaklar1 defterler yoniinden “Birinci sinif tacirler (bilango esasina gore defter tutanlar) ve ikinci
sinif tacirler (igletme hesab1 esasina gore defter tutanlar)” seklinde 2 sinifa ayrilmistir.

Basit usulde vergilendirme yontemiyle ilgili hitkiimler GVK’nin 46 ila 51.maddeleri arasinda yer almig ve miikelleflerin hangi
sartlarda basit usulde vergilendirilebilecegine aciklik getirilmistir. Basit usulde vergilendirme, ticaret ve sanat erbabinin bir takvim

2 “Vergi Usul Kanunu, Amme Alacaklarinin Tahsil Usulii Hakkinda Kanun, Gelir Vergisi Kanunu, Kurumlar Vergisi Kanunu, Katma Deger Vergisi Kanunu, Gider
Vergileri Kanunu, Emlak Vergisi Kanunu, Veraset Ve Intikal Vergisi Kanunu, Motorlu Tasitlar Vergisi Kanunu, Damga Vergisi Kanunu, Harglar Kanunu, 3505
Sayili Kanun, Katma Deger Vergisi Miikelleflerinin Odeme Kaydedici Cihazlart Kullanmalar1 Mecburiyeti Hakkinda Kanun, Belediye Gelirleri Kanunu, 1318 Ve
4208 Sayili Kanunlar Ile 178 Sayili Maliye Bakanliginin Teskilat Ve Gérevleri Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname Ve 190 Sayili Genel Kadro Ve Usulii
Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnamede Degisiklik Yapilmasi: Hakkinda Kanun”
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donemindeki ticari faaliyetlerinden elde ettigi gelir-gider ve mallarin alig-satis bedelleri arasindaki farkin hesaplanmasiyla vergi
matrahimin bulunmasi ve bu tutara gelir vergisi oraninin uygulanarak 6denecek verginin tespit edilmesidir.

Kazanglarin basit usulde tespiti yontemi, gercek usulde tespit yontemine gore bazi farkli uygulamalar icermektedir. Basit usulde
vergiye tabi olanlar sadece ticari kazanglarinin vergisini 6derken, ger¢ek usulde vergiye tabi olan miikellefler gelir vergisiyle birlikte
stopaj ve KDV gibi vergilerle ilgili islemler agisindan “vergi sorumlusu” olma yiikiimliiliigiindedir. Miikellef 6devleri arasinda yer
alan “defter tutma 6devi” ile ilgili olarak kazanglar1 gercek usulde tespit edilen miikellefler kanunlarin belirttigi defterleri zorunlu
olarak tutmakla yiikiimliiyken yeni diizenlemeyle basit usule tabi miikelleflerin defter tutma yiikiimliiliikleri kaldirilmistir. Basit
usule tabi mikelleflerin kazancinin tespit edilmesi ve 213 sayil1 Vergi Usul Kanunu (VUK)’nun defter tutma hiikiimleri disindaki
bildirim, belge diizenleme, muhafaza, ibraz, ceza hiikiimleri, diger 6devler bakimindan GVK, VUK ve diger kanunlarda yer alan 2.
sinif tiiccarlar hakkindaki hiikiimler gegerlidir (Arslan ve Binis, 2012, 5.56).

Gergek usul ile basit usulde vergileme yapilmasinda kullanilan ortak yontem, miikelleflerin hangi esasa dahil olacagi konusunda
parasal sinirlarin dikkate alinmasidir. Hem gergek usulde (bilango esasi ve isletme hesabi esasi bakimindan) hem de basit usulde
vergilendirme yonteminden hangisine tabi olacagi konusunda bir hesap dénemi i¢inde elde ettikleri gayrisafi kazanglari ile giderleri
ve satilan mallarin alis bedelleri dikkate alinmaktadir.

2. Ticari Kazanclarin Tespitinde Basit Usul Yontemi
2.1. Ticari Kazanglarin Tespitinde Basit Usul Yontemine Gegis Stireci

Modern vergi sistemlerinin temelini olusturan uygulamalardan biri olan “beyan esas1” Tiirk vergi sisteminde de basta gelir vergisi
olmak iizere ¢ok sayida vergi tiirii i¢in uygulanmaktadir. Beyan esasi; gelirin ger¢ek usulde vergilendirilmesi, kisilerin vergi 6deme
giicliniin dogru tespit edilmesi ve vergi adaletinin gergeklestirilmesi yoniinden 6nem arz etmektedir. Ancak bazi durumlarda kazang
ve iratlarin tespitindeki zorluklar veya bu sekilde vergilendirildikleri taktirde ortaya ¢ikan magduriyetten sayica fazla olan kii¢iik
ticaret ve sanat erbaplarmin etkilenmesi nedeniyle ger¢ek usulde vergilendirme yonteminin uygulama alaninin daraltilmasi ihtiyaci
dogmustur. (Bay, 2003, s. 28). Boylece Tiirk vergi sisteminde 1960’11 yillardan sonra ger¢ek usulde vergilendirmenin yaninda GVK
kapsaminda “vergiden muaf esnaf ile kanun nezdinde sartlar1 topluca tasiyan kiiciik ticaret ve sanat erbaplarinin kazancinin gotiirii
usul yontemiyle tespit edilerek vergilendirilmesi” dngdriilmistiir. Gotiiri usul; “belli miikelleflerin bireysel vergi 6deme giiglerini
ve gercek vergi matrahlarini dikkate almadan, vergi matrahlarini genel ve objektif olarak belirlemeyi amaglayan” bir yontem olarak
kullanilmistir (Y1ldiz vd, 2016, s. 24).

GVK esasen gergek kazang esasimin mutlak ve kapsamli olarak uygulanmasini hedeflemekle birlikte bazi miikellef gruplarinin;
“beyan usuliiniin getirdigi ylkiimliiliikkleri yerine getirebilecek bilgi diizeyinde olmamalari, okur-yazarlik oraninin disiik olmasi,
idarenin bu miikelleflerin gelirlerini tespitte giigliik gekmesi gibi nedenler” gergek usul yaninda gotiirii usul olarak ifade edilen bir
baska usuliin de kanunda yer almasin1 gerekli hale getirmistir (Bay, 2003, s. 28).

Gotiird usulde vergilendirilen miikellefler, bu yontemden belli sekil ve esaslar dahilinde yararlanabildikleri gibi yine kendi istekleri
ile gergek usulde vergilendirmeyi de segme imkanina sahiptirler. Gotiirii usulde vergilemenin yapilmasinda kisilerin elde ettikleri
safi kazanglar alt ve list sinir seklinde belli esaslara baglanmigtir. Miikellefler kendileri i¢in belirlenen derecelerde idarece belirlenen
matrahlar {izerinden vergilendirilmislerdir. Ayrica bu miikelleflere tarh-tahakkuk ettirilen vergi matrah ve miktarlarin vergi
idaresinden aldiklart karneye isletmek zorunlulugu getirilmistir (Bay, 2003, s. 28-29).

1980’11 y1llarin ortasindan itibaren {ilkemizin yasadig1 ekonomik sistemdeki doniisiim ve kamunun finansman ihtiyacinin artmasryla
birlikte toplam gelir vergisi miikellefleri icinde sayica artan gotiirii usulde vergiye tabi miikelleflerin azaltilmasi veya en azindan
daha da artmasiin Oniine gecilmesi amaciyla yeni bir vergilendirme yontemi arayisi ortaya ¢ikmistir (Bay, 2003, s. 28-29). Bu
donemde gotiirii usulde vergilendirme, belge diizeninin yerlestirilmesi ve beyan sisteminin dniindeki en 6nemli sorun olarak kabul
edilmistir. Belge diizenine uyulmamasi gercek usulde vergilendirilen miikelleflerde de belge diizeninin bozulmasina ve vergi
gelirlerinin olumsuz etkilenmesine neden olmustur (Organ ve Giiler, 2012, s. 193). Ozellikle 1990’11 yillarda kiiresellesmenin de
etkisiyle kiigiik ticaret ve sanat erbaplarimin daha gii¢lii hale gelmesini saglamada zorunlu itici gii¢ olarak gotiirii usuliin kaldirilmasi
anlayist benimsenmistir. Bu amagla 22.07.1998 tarih ve 4369 sayili Kanunla “gétiirii usulde vergilendirme” Tiirk vergi sisteminden
kaldirilmig ve 01.01.1999 tarihinden itibaren uygulanmak iizere “basit usulde vergilendirme” getirilmistir. Kanunun
¢ikarilmasindaki oncelikli amag; vergi tabaninin genisletilmesi, kayit dis1 ekonominin kayit altina alinmasi, vergi sisteminin daha
basit ve agik hale getirilmesi ve vergi yiikii agirlastirilmadan toplam vergi gelirlerinin artirilmasidir (Giingdr, 2002).

Yapilan diizenlemeyle gotiirii usulde vergilendirme esasinin tamamen kaldirilmasi yerine sistemin revize edildigi goriilmektedir.
Kiigtik ticaret erbaplarina belge alma-verme zorunlulugu getirilirken defter tutma yiikiimliiliikleri kaldirilmistir. Basit usuliin kabul
edildigi donemde ek bir vergi yiikii getirilmemis ve sisteme uyumun kolaylagtirilmas: amaglanmigtir. Ayrica bu miikelleflerin
Odeyecegi vergiye bir list smir getirilerek yeni sistemin asil amacinin vergi yiikiinii artirmak olmadigi, beyan esasinin
yayginlastirilmasi ve belge diizeninin getirilmek istendigi vurgulanmistir (Bay, 2003, s. 61). Boylece belge diizenine dayali olarak
gercek gelirin vergilendirilmesi esasina gegilmistir (Bayrakli, 1999, s. 120).
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2.2. Basit Usulde Vergilendirme ve Tespiti

Basit usulde vergileme, gotiirii usulde vergilendirilen miikelleflerin kademeli olarak gergek usulde vergileme kapsamina alindigi
bir asamadir. Basit usulde vergilemede “basit” vurgusu, defter tutma yiikiimliiligii olmadan gelir ve giderlerin belgelere dayali
olarak tespit edilmesini ifade etmektedir (Bayrakli, 1999, s. 100-101).

Basit usulde vergileme, “gergek usulde vergilendirme sartlarini tasimayan ve vergiden muaf esnaf kapsami disinda kalip gelir elde
eden tacirlerin defter tutma yikiimliligi disinda ikinci smif tacirlerin hiikiimlerine tabi tutularak vergilendirilmesi” olarak
tanimlanmustir (Bayrakli, 1999, s. 101; Bektas, 1998, s. 117).

4369 sayili Kanunla yapilan degisiklikle GVK’nin 46. maddesinde belirtildigi gibi 47. ve 48. maddedeki sartlarin saglanmasiyla
ticari kazanglarin vergilendirilmesinde basit usulden yararlanilabilecektir. Degisiklikle ilgili 06.12.1998 tarih ve 23545 say1l1 RG’de
yayimlanarak yiiriirliige giren 215 seri no.lu GV Genel Tebligi’nde basit usulde ticari kazang soyle ifade edilmistir; “bir hesap
donemi icinde elde edilen hasilat ile giderler ve satilan mallarin alis bedelleri arasindaki miispet farktir. Bu fark, faaliyetle ilgili
olarak alinmast ve verilmesi mecburi olan alig ve giderler ve hasilatlara iligkin belgelerde yazili tutarlara gore hesaplanacaktir”.
Kazancin bu sekilde tespitinde emtia ticareti yapanlarca; hesap donemi sonundaki emtia mevcudunun degeri hasilata ve hesap
donemi basindaki emtia mevcudunun degeri ise giderlere eklenmektedir. Ancak, kullanilan sabit kiymetler gider olarak
yazilmayacak ve bu kiymetler {izerinden amortisman da ayrilmayacaktir. Basit usule tabi olabilmek i¢cin GVK’nin 47. maddesi
genel sartlar1® ve 48. maddesi ise 6zel sartlari* diizenlenmis olup kanun maddesinde belirtilen genel ve 6zel sartlarin birlikte
gerceklesmesi gerekmektedir.

2.3. Basit Usulde Miikelleflere Saglanan Avantajlar ve Kolayliklar

26.10.2021 tarih ve 31640 sayili RG’de yayimlanan 7338 sayili “Vergi Usul Kanunu ile Baz1 Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina
Dair Kanun” ile yapilan diizenlemeler arasinda 1. madde hiikiimleri geregince GVK’ya eklenen miikerrer 20/A maddesindeki
diizeleme ile mevzuatta mevcut olan ve son yapilan degisiklikler itibarryla basit usule gore vergilendirilen miikellefler, gercek usule
tabi miikelleflerden farkli sekilde bazi avantajlara sahip konumdadirlar. Bunlar;

* Ticari kazanglarinin gelir vergisinden istisna edilmesi,

+ Istisnadan yararlanilmasi halinde yillik beyanname verilmemesi ve diger gelirleri i¢in beyanname vermeleri durumunda da bu
kazanclarin beyannameye dahil edilmemesi,

* Defter tutma yiikiimliiliiklerinin kalkmasi,

* Alinan-verilen belgelerin kayitlarinin “aracilik ve sorumluluk s6zlesmesi” diizenlenen meslek odasi veya meslek mensuplari eliyle
Defter-Beyan Sisteminde tutulmasi,

* Stopaj yapilmamasi, muhtasar ve prim hizmet beyannamesi (5510 sayili Kanuna gore sigortali ¢alisanlari bildirmekle yiikiimlii
olanlar haric) ile gecici vergi beyannamesi verilmemesi (Gok, 2007, s. 289),

+ Mal teslimi ve hizmetlerinin KDV den istisna edilmesiyle KDV Beyannamesi vermemeleri (GIB, 2024, s. 6).
2.4. Basit Usule Tabi Miikelleflerde Ozellikli Olanlar

GVK’nm 51. maddesinde sayilan igler ile ugrasanlar sartlar1 tasisalar dahi hicbir sekilde basit usulden yararlanamamaktadirlar.
Ayrica Bakanlar Kurulu Kararlari (BKK)? ile basit usulde vergilendirme disinda tutulan miikellefler bulunmaktadir.

Ortakliklar agisindan basit usule tabi olmanin tespiti; is hacmi olgiileriyle birlikte yillik kira bedelleri de dikkate alinarak
yapilmaktadir. Ortaklardan birisi gergek usule tabi oldugunda diger ortaklar da gercek usule tabi olmaktadirlar.

3 “1. Kendi isinde bilfiil caligmak veya bulunmak, 2. Isyeri miilkiyetinin is sahibine ait olmas1 halinde emsal kira bedeli, kiralanmis olmasi halinde yillik kira bedeli
toplaminin; 2024 takvim y1li iginde bilyiiksehir belediye simirlari iginde 55.000 TL, diger yerlerde 34.000 TL’yi asmamast, 3. Ticari, zirai veya mesleki faaliyetler
dolayisiyla gercek usulde gelir vergisine tabi olmamak”.

4 ¢1. Satin aldiklar1 mallar1 oldugu gibi veya isledikten sonra satanlarin; 2024 takvim yil1 igin yillik alimlarinin 690.000 TL veya yillik satiglarinin 1.100.000 TL’yi
asmamasl, 2. (1) numarali bentte yazilanlarin disindaki islerle ugrasanlarin bir y1l i¢inde elde ettikleri gayrisafi is hasilatinin; 2024 takvim yili i¢in 340.000 TL’yi
agmamasl, 3. (1) ve (2) numarali bentlerde yazili iglerin birlikte yapilmasi halinde, yillik satis tutart ile is hasilat: toplaminin; 2024 takvim y1li i¢in 690.000 TL’yi
asmamas1 gerekmektedir. Bu kapsamda; kazancglar1 basit usulde tespit edilen miikelleflerden, 2024 takvim yili i¢in belirtilen 6zel sartlardan herhangi birini
saglamayanlar 1/1/2025 tarihinden itibaren gergek usule tabi olacaktir. 4. Kar hadleri emsallerine gore diisiik olarak tespit edilmis bulunan emtia i¢in 6zel hadler;
Milli Piyango bileti, akaryakit, seker ve bunlar gibi kar hadleri emsallerine nazaran bariz sekilde diisiik olarak tespit edilmis bulunan emtia i¢in, (1) ve (3) numaral
siralarda yazili hadler yerine ilgili Bakanliklarin goriisii alinarak, HMB’ce belirlenecek alim-satim hadleri uygulanir”.

%95/6430 Sayili BKK (BKK ile belirlenen miicavir alan sinirlari dahil olmak iizere biiyiiksehir belediye sinirlarinda belirtilen faaliyetleri yapan miikellefler)

8/5521 Sayili BKK (zirai mahsul satin alarak bunlar1 kismen veya tamamen tiiketici digindakilere satan ticaret erbabi)

92/2683 Sayili BKK (iilke genelinde her tiirlii televizyon, video-radyo-kamera-bilgisayar-sogutucu ¢amasir-bulasik makineleri-elektrikle ¢alisan benzeri esyalarin
alim-satimi-iiretimiyle ugragsan miikellefler)
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2.5. Basit Usul-Gergek Usul Arasinda Gegisler
2.5.1. Basit Usul Yonteminden Ger¢ek Usule Gegis

Basit usulden yararlanma sartlarmi tasiyanlar, bu usulden yararlanmak istemediklerini yazili dilekceyle vergi dairesine
bildirmesiyle bu tarihten itibaren gergek usule gegerler. Yeni ise baglayanlarda, ise baslama tarihinden itibaren, ayrica GVK 51.
maddesinde yazili faaliyetlere baslayan miikellefler de bu faaliyetlerine basladiklari tarihten itibaren gercek usule tabi olmaktadirlar.

Sahte veya muhteviyati itibariyle yaniltici belge diizenledikleri veya kullandiklari tespit edilenler, bu konunun kendilerine teblig
tarihini takip eden ayin bagindan itibaren gergek usulde vergiye tabi olmaktadirlar. Bu belgeleri diizenleyenler tespit edildigi taktirde
kazanglar1 higbir sekilde basit usulde tespit edilmez.

Basit usule tabi olan miikellefler, GVK’ya gore belirlenen sartlardan herhangi birini takvim yili iginde kaybetmeleri durumunda,
bir sonraki takvim yilinin bagindan itibaren gergek usulde vergiye tabi olacaklardir.

2.5.2. Gergek Usul Yonteminden Basit Usule Gegig

Gergek usulde vergiye tabi miikelleflerin; “1) GVK’da yazili genel sartlar1 topluca tasimasi, 2) Arka arkaya son 2 yil alig-satis
ve/veya hasilat tutarlarinin her biri 6zel sartlarda belirtilen hadlerden diisiik olmasi, 3) Yazili talepte bulunmasi” hallerinde bu
sartlarin gergeklestigi takvim yilindan sonraki takvim yilindan baslayarak basit usule gegebileceklerdir. Gergek usule tabi
miikellefler, bu sartin gerceklestigi yili izleyen yildaki ocak aymnin basindan (1-31. giinii aksami1) sonuna kadar yaziyla bagh
olduklar1 vergi dairesine bagvurduklari taktirde basit usule gegebilirler. Bu miikelleflerin, GVK’nin 51. maddesinde yazili
faaliyetleri gergeklestirmemeleri ve diger sartlart da birlikte tasimalar1 zorunludur.

Ayrica, gercek usule tabi miikelleflerle basit usul sartlarini kaybeden miikellefler; kendi istemeleriyle islerini terk ettiklerinde ya da
es ve/veya cocuklarina devretmeleri durumunda terk-devir tarihini izleyen yilin bagindan itibaren 2 yil gegmeden basit usule
donemeyeceklerdir.

3. 7338 Sayih Kanun’un Basit Usulde Vergilendirme Yontemine Etkileri
3.1. Genel Olarak Etkileri

Diinya Saglik Orgiiti (WHO), 2019 yilmin sonlarinda Cin’de baslayip tiim diinyaya yayilan salgini, 30.01.2020 tarihinde
“Uluslararasi Diizeyde Halk Sagligi Acil Durumu” olarak ilan etmis 11.02.2020°de “Covid-19” ve 11.03.2020°de de pandemik bir
hastalik olarak duyurmustur (WHO, 2024, 22 Haziran). Bdylece pandemiyle miicadele tiim diinyanin ortak sorunu olarak her alanda
kendini gostermistir. Tiirkiye’de de salginin ilk goriildiigii 11.03.2020 sonrasinda pandemiyle miicadele ¢abalart baglatilmis ve
“Ekonomik Istikrar Kalkan1” adi verilen ekonomik ve mali onlem paketi 18.03.2020 tarihinde aciklannstir (T.C.
Cumhurbaskanligi, 2024, 15 Haziran). Pandemiye yonelik alinan tedbirler durumun aciliyeti nedeniyle Cumhurbaskani1 Kararlart
ile alinmig sonrasinda hizla 7226 sayili1 “Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun”, 7244 sayil1 “Yeni Koronoviriis
(Covid-19) Salgminin Ekonomik ve Sosyal Hayata Etkilerinin Azaltilmasi Hakkinda Kanun ile Bazi Kanunlarda Degisiklik
Yapilmasina Dair Kanun”; 7254 Sayili “Kamu Mali Yonetimi Ve Kontrol Kanunu ile Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasi
Hakkinda Kanun” ve 7338 sayili “Vergi Usul Kanunu ile Baz1 Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun” ¢ikarilmistir
(Armagan vd, 2023).

Pandemi déneminde isletmelerin bazi vergisel yiikiimliilikklerinin hafifletilmesi amaciyla Tiirk vergi sisteminde onemli yer tutan
muafiyet, istisna ve indirim uygulamalaria ydnelik 14.10.2021 tarihli 7338 sayili Kanun 26.10.2021 tarihli 31639 sayili RG’de
yayimlanarak yirirliige girmistir. Ayrica 26.05.2022 tarih ve 31847 sayili RG’de yayimlanarak yiiriirlige giren 320 sayili GV
Genel Tebligi ile de GVK’da ve 7338 sayili Kanunla yapilan degisikliklere iliskin usul ve esaslar diizenlenmistir.

Bu amagla 7338 sayili Kanunla, GVK’ya eklenen miikerrer 20/A maddesinde; “basit usule tabi miikelleflerin ticari kazanglar gelir
vergisinden istisna edilmistir. Basit usule tabi miikellefler, istisna kapsamindaki bu kazanglar igin yillik beyanname vermeyecek ve
diger gelirler dolayisiyla beyanname vermeleri halinde de bu kazanglarini beyannameye dahil etmeyeceklerdir. Basit usule tabi
miikelleflerin elde ettikleri ticari kazancin tespiti, belge diizeni, kayitlarin tutulmasi uygulamasi ve miikellefiyetle ile ilgili diger
odevlerin yerine getirilmesi hususlarinda hangi bir degisiklik yapiimamis olup mevcut mevzuat hiikiimleri kapsaminda yerine
getirmeye devam edecekleri” yer almistir. Boylece basit usule tabi miikelleflerin; kazanglarinin tespitinde, kayitlariin tutulmasinda,
belge diizeni ve miikellefiyetlerle ilgili diger yiikiimliiliikleri konusunda mevcut mevzuat hiikkiimlerinin gegerliligi devam edecektir.

Ticari kazanglar1 basit usule tabi iken, GVK’nin 47. ve 48. maddelerinde yazili sartlari ihlal eden miikelleflerin ticari kazanglari,
takip eden takvim yili bast itibariyle gercek usulde vergilendirilecektir. Ilgili takvim yilinda basit usulde iken gercek usule gecen
miikellefler, bu tarihe kadar elde ettikleri kazanglar1 i¢in istisnadan yararlanabilecek ancak bu tarihten sonra s6z konusu istisnadan
yararlanmasi miimkiin olmayacaktir.

3.2. Miikellefiyete Iliskin Yiikiimliiliiklere Etkileri
3.2.1. Defter-Beyan Sistemi

Basit usule tabi olan miikelleflere; 01.01.2018 tarihinden itibaren Defter-Beyan Sistemini kullanma mecburiyeti getirilmistir. 486
Sira No.lu VUK Genel Tebliginde sisteme iliskin detayli bilgilendirmeler yapilmistir. Sistem ile kayitlar elektronik ortamda
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tutulabilecek, bildirim ve dilekgeler elektronik ortamda verilebilecektir. Basit usule tabi miikelleflerin defter-beyan sistemi kullanim
talepleri konusunda;

“- Sahte veya muhteviyati itibariyle yaniltict belge diizenledigi veya kullandig1 tespit edilenlerin, bu hususun kendilerine teblig
edildigi tarihi takip eden aybasindan once,

- Mevcut isine GVK 51. maddesinde belirtilen faaliyetleri ilave edenlerin, bu faaliyetlere basladiklarina iligkin bildirimin verildigi
giinii izleyen 7. is glinli sonuna kadar,

- Gergek usulde vergilendirilirken GVK 46. maddesinde yer alan diizenleme geregi basit usule tabi olmay1 yazi ile talep eden
miikellefler, anilan maddede belirtilen sartlarin gergeklestigi takvim yilinin son giliniine (son giin dahil) kadar”,

“defterbeyan.gov.tr” adresi {izerinden veya gelir vergisi bakimindan bagli olduklar1 vergi dairesine bizzat basvuru yapmalari
gereklidir.

3.2.2. Yillik Beyanname Verilmemesi

7338 sayili kanun geregince basit usule tabi olan miikellefler bir 6nceki takvim yili ticari kazanglari iizerinden takip eden takvim
yilinda yillik gelir vergisi beyannamesini vermeyeceklerdir. Diger gelirleri i¢in takvim yili Mart ayinda verecekleri yillik gelir
vergisi beyannamesine de bu kazanglar1 dahil etmeyeceklerdir. Ancak bu miikellefler, aliglar1 ve yaptig1 giderleri ile satislari ve
gelirlerine ait 3’er aylik kayitlar, takip eden ayin sonuna kadar Defter-Beyan Sistemine kaydedeceklerdir.

3.2.3. Vergi Levhast Alinmamasi

VUK 5. maddesine gore, tiim gelir vergisi miikellefleri ile sermaye sirketleri her yil 5. ayin son giiniine kadar vergi levhasini almak
zorundadirlar. Basit usule tabi miikelleflerin 7338 sayili kanunla 01.01.2021 tarihinden itibaren GVK 46. maddesine gore tespit
edilen ticari kazanglar1 gelir vergisinden istisna edildigi ve bu kazanglar igin yillik beyanname verilmeyecegi hiikiim altina
alinmistir. Boylece bu kapsamdaki miikelleflerin ticari kazanglar iizerinden vergi tarhiyati yapilmayacak ve vergi levhasi alma
zorunluluklar1 da olmayacaktir.

3.2.4. Bildirim Yiikiimliiliigii

Basit usule tabi miikellefleri vergi dairesine; ise baslama, degisiklikler (adres—is—isletmedq meydana gelen degisiklikleri) ve
faaliyetlerini birakma konularini bildirmek zorundadirlar. Bu bildirimler Dijital Vergi Dairesi (Interaktif Vergi Dairesi) araciligiyla
ve GIB Mobil uygulamasi kullanilarak sistem {izerinden yapilabilmektedir.

VUK’a gore ise baslama bildirimi ige baglama tarihinden itibaren 10 giin iginde; adreslerinde, islerinde veya isyerlerindeki
degisiklikleri, degisikligin gergeklestigi tarihten itibaren 1 ay iginde ve vergiye tabi olmay1 gerekli kilan iglemlerin tamamen
durdurulmasi ve sona erdirilmesi durumunda ise bu durumun 1 ay igerisinde vergi dairesine bildirilmesi zorunludur.

3.2.5. Belge Diizenine Iliskin Yiikiimliiliikler

Basit usule tabi miikelleflerin, gelirleriyle ilgili olmak iizere VUK hiikiimlerine gore fatura, perakende satis belgeleri ve kanunda
sayilan diger belgeleri diizenlemeleri ve kullanmalari zorunludur. Ayrica kendilerine yapilan mal ve hizmet teslimleri i¢in fatura,
miistahsil makbuzu, gider pusulasi ve VUK’a gore uygun olan diger belgeleri de alma zorunluluklar1 vardir. Miikellefler, vergi
matrahlarmin tespit edilmesine yonelik tiim giderlerini belgelendirmek yiikiimliliiglindedir. Belgelerle ilgili olarak;

“- Kullanilan belgeler ve zarflar sadece Tiirkiye Esnaf ve Sanatkarlar1 Konfederasyonu tarafindan bastirilmaktadir. Bu miikellefler
belgelerini bagl olduklar1 oda veya birlikten temin edeceklerdir.

- Miikelleflerin bulundugu yerde bagli olduklar1 oda veya birlik yoksa, bulundugu yerde bagli olacagi oda veya birlik kurulmamigsa;
en yakin odaya, birlige veya karma odaya kayit yaptiracaklardir. Belgelerini de kayit yaptirdigi odadan temin edeceklerdir.

- Basit usule tabi olup meslek odalarina iiye kayitlar1 yapilamayan; traktorle nakliyecilik yapanlar, hususi oto ile ticari faaliyette
bulunanlar, bigerdover isletmecileriyle insaat ustalar1 gibi miikellefler, kullanacaklar1 belgeleri ikinci sinif tiiccarlarin tabi olduklari
esaslar cercevesinde (anlagmali matbaalara bastirmak veya noterlere tasdik ettirerek) temin edebilecekleri gibi diledikleri takdirde
faaliyette bulunduklar1 yerdeki herhangi bir oda veya birlikten de temin edebileceklerdir”.

Belge diizenleme konusunda 2. sinif tacirlerin tabi oldugu usul ve esaslar, basit usuldeki miikellefler i¢in de gecerlidir. Ancak 215
No.lu GV Genel Tebliginde, basit usule tabi miikelleflere; “belge vermedikleri giinliik hasilatlar i¢in giin sonunda tek bir fatura
diizenlemeleri ve diizenlenen faturanin alictya iligkin bilgiler yerine “... tarihli toplam hasilat” ibaresinin yazilmas1” seklinde bir
uygulamayla kolaylik saglanmig ve siiresi 324 No.lu GV Genel Tebligiyle 31.12.2024°¢ kadar uzatilmistir. Bu uygulamadan
yararlanmak isteyen miikellefler, miisterileri istedigi taktirde fatura veya perakende satis belgesini vermek zorundadirlar.

Islerini terk eden basit usule tabi miikelleflerin kullanmadiklar1 belgelerinin iptal islemleri belgeleri veren odalar veya birlikler
tarafindan; belgelerini anlagmali matbaalara bastirarak veya noterlere tasdik ettirerek temin eden miikelleflerin belgelerinin iptali
ise vergi daireleri tarafindan yapilacaktir.

Basit usule tabi miikelleflere ait kayitlar, “Aracilik ve Sorumluluk Sézlesmesi” yaptiklart meslek odalar1 veya meslek mensuplari
araciligryla Defter-Beyan Sisteminde tutulmaktadir. Bu miikelleflere ait alislar ve yapilan giderler ile satiglar1 ve gelirlerine ait 3’er
aylik kayitlar, “Aracilik ve Sorumluluk Sézlesmesi” yaptiklart meslek odalari/meslek mensuplari eliyle takip eden aym sonuna
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kadar Defter-Beyan Sistemine kaydedilmektedir. Bu miikellefler, tagit ve diger sabit kiymetlerinin satilmasi halinde fatura
diizenlemeyeceklerdir. Bu miikelleflerin, tasit satiglarini noter satis sézlesmesiyle diger sabit kiymet satiglarini ise bunlari satin alan
miikelleflerce diizenlenecek gider pusulasi ile belgelendirmeleri miimkiindiir.

Basit usule tabi miikelleflerin, sahte veya igerigi itibariyla yaniltict belge diizenledigi veya kullandig tespit edildigi taktirde bu
konu kendilerine teblig edilmektedir. Teblig tarihini takip eden ayin basindan itibaren gerg¢ek usulde vergilendirilmeye ve 2. smif
tacirlere iliskin hiikiimlere tabi olmaya baslamaktadirlar.

3.2.6. Muhafaza ve Ibraz Yiikiimliiliigii

Basit usuldeki miikelleflerin, bir takvim yili iginde aldiklart mallar ile hizmetlerin alig belgeleri ve yaptiklar1 giderlerle satig ve
gelirlerine ait belgeler, kayitlarinin tutuldugu biirolarda muhafaza edilmektedir ve ibrazi da bu biirolardan istenmektedir. Bu
belgelerin, ilgili olduklar1 yili izleyen yildan baslamak iizere 5 yil siireyle saklanmasi ve yetkili makamlar ve memurlarca talep
edilmesi halinde ibraz edilmesi yiikiimliiliigi devam edecektir.

Isini terk edenlerden, belgelerini ibraz edemeyenlerle eksik belge ibraz edenler veya belgelerini kaybettigini bildiren miikelleflerin
durumu, belgeyi veren oda veya birlikler tarafindan diizenlenen tutanakla tespit edilmektedir. Isini terk edenlerden belgelerini
anlagmali matbaalara bastiran veya noterlere tasdik ettirerek saglayan miikelleflerin bu iglemleri ise vergi daireleri araciligiyla
yapilmaktadir.

3.2.7. Belgelendirme (Tevsik) Zorunlulugu

Hazine ve Maliye Bakanligi’na verilen yetkiye istinaden; “birinci ve ikinci smif tiiccarlarin, kazanglari basit usulde tespit
edilenlerin, defter tutmak zorunda olan giftgilerin, serbest meslek erbabinin ve vergiden muaf esnafin” kendi aralarinda yapacaklari
ticari iglemler ile nihai tiiketicilerden mal ve hizmet bedeli olarak yapacaklari 7.000 TL’yi asan tahsilat ve 6demelerini, ayni
Bakanligin belirledigi araci finansal kurumlar yoluyla yapmalar1 ve bu tahsilat ve ddemeleri s6z konusu kurumlarca mevzuatlarina
gore diizenlenen belgelerle (dekont, hesap bildirim cetveli, alindi vb.) ispatlamalar1 zorunludur. Bu islem ve belgeler s6z konusu
isleme iligkin olarak VUK’da yer alan belgeleri diizenleme zorunlulugunu ortadan kaldirmamaktadir.

3.2.8. Odeme Kaydedici Cihaz Kullanim:

Basit usule tabi miikellefler, istedikleri taktirde deme kaydedici cihaz kullanabileceklerdir. Istege bagli olarak EN OKC kullanan
bu miikelleflerin kullandiklart EN OKC’lerin, 557 Sira No.lu VUK Genel Tebligi geregince, mali hafizalarinin dolup dolmadigma
bakilmaksizin 01.07.2024 tarihine kadar YN OKC’ler ile degistirilecektir. Isteyen miikellefler bu tarihten 6nce de Hazine ve Maliye
Bakanliginca onaylanan YN OKC’leri kullanmaya baslayabileceklerdir.

3.2.9. Basit Usule Tabi Miikelleflerin Isletmelerinde Calisan Ucretliler

Basit usule tabi miikellefler, islerinde yardimci is¢i veya cirak calistirabilirler. Bu miikelleflerin yaninda ¢alisanlarin aldiklar
iicretler, igverenlerin tevkifat yapma yiikiimliiligii olmadigimdan “tevkifata tabi olmayan ticret” kapsaminda degerlendirilmektedir.
Ayrica bu kapsamdaki hizmet erbabinin vergi karnesi almast ve karneyi vergi dairesine ibraz ederek vergilerini tarh-tahakkuk
ettirmelerine gerek bulunmamaktadir. Bu kapsamdakilerin 01.01.2022 tarihinden itibaren elde ettikleri tevkifat yoluyla
vergilendirilmemis {icret gelirleri GVK’nin genel hiikiimlerine tabi olmaktadir.

3.2.10. Kira Odenmesi Durumu

Basit usule tabi miikelleflerin vergi kesintisi yapma ytikiimliiliigii bulunmamasi nedeniyle kiraladiklar1 igyerleri i¢in 6deyecekleri
kiralarda vergi kesintisi yapmamaktadirlar. Isyeri kiralarinda miktar sinir1 gdzetilmeksizin yapilan 6demeler, banka veya Posta ve
Telgraf Teskilat1 A.S. tarafindan diizenlenen belgelerle belgelendirilmektedir ve tevsik edici belge olarak kabul edilmektedir.
Kiranmn, miisteriden alinan ¢ekle 6denmesi halinde ¢ekin kiraya veren kisiye elden ciro edilmesi ve bu kisi tarafindan ¢ekin
bankadan tahsil edilmesiyle tevsik sart1 yerine getirilmis sayilmaktadir.

3.2.11. Gen¢ Girisimci Kazang Istisnasindan Yararlanma

7338 sayili kanunla yapilan degisiklik nedeniyle geng girisimcilere yonelik 6ngoriilen gelir vergisi tarifesinin 2. diliminde yer alan
tutarlik (2024 takvim yilinda 230 Bin TL) kazang istisnasindan yararlanilmamis olmasi, bu miikelleflerin geng girisimci sartlarini
tasiy1p tasimadiginin tespitine engel degildir. Basit usule tabi miikelleflere talepleri {izerine 5510 sayili Kanun’un 81. maddesi
kapsaminda saglanan sigorta prim tesvikinden yararlanmalari i¢in bagl olduklar1 vergi dairelerince GVK miikerrer 20. maddesi ve
292 No.lu GV Genel Tebliginde belirtilen sartlar1 tasiy1p tasimadiklarina dair yazi verilebilmektedir.

3.2.12. Katma Deger Vergisinin Uygulanmast

Basit usule tabi miikelleflerin mal teslimi ve hizmetleri 24.04.2003 tarihli 4842 sayili Kanunla KDV ’den istisna edildiginden KDV
Beyannamesi verme yiikiimliilikleri kalmamigtir. Mal teslimlerinde ve verilen hizmetler karsiliginda KDV hesaplanmayacak,
dolayisiyla bu kisilerden mal ve hizmet temin eden miikellefler KDV’yi indirim konusu yapamayacaklardir. Gergek usule tabi
miikelleflerden mal ve hizmet temin eden basit usule tabi miikellefler, 6dedikleri KDV’yi gider veya maliyet olarak
gosterebileceklerdir. Basit usule tabi olan ve islemleri KDV’den istisna edildigi halde diizenledikleri belgelerde KDV gosteren
miikellefler, hesaplanan KDV yi takip eden ayin 28. giiniin sonuna kadar beyan ederek 6deyeceklerdir.
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Basit usuldeki miikellefler, ilgili vergi dairesine yazili bagvuruda bulunarak vergiye tabi olmayi isteyebilirler. Vergi dairesince
talep tarihi itibariyle bu miikellefler i¢in 3’er aylik donemlerde KDV miikellefiyeti olusturulur ve bu sekilde miikellef olanlar 3 y1l
geemeden miikellefiyetten ¢ikamazlar. Miikellefler 3 yillik siirenin bitiminden 6nce miikellefiyetten ¢ikmayi talep etmezlerse
miikellefiyetleri yeniden 3 yil siireyle uzatilmis sayilir.

3.3. Basit Usule Tabi Faal Miikellef Sayilarina ve Merkezi Biit¢e Gelirlerine Etkileri

Ulkemizde gelirin vergilendirildigi iki vergi tiiriindeki (Gelir Vergisi ve Kurumlar Vergisi) miikelleflerin ve basit usulde vergiye
tabi miikelleflerin 1998-2024 dénemindeki sayilar1 Tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1. Gelir ve Kurumlar Vergisi Faal Miikellef Sayilar1 (1998-2024)

Yillar Miikellef Sayilar: (Aralik) Yillar Miikellef Sayilar1 (Arahk)

Basit Usul Gercek Kurumlar Basit Usul Gercek Kurumlar
1998 837.850 1.882.489 - 2012 705.093 1.760.785 662.190
1999 739.639 1.988.007 - 2013 693.694 1.798.056 662.225
2000 736.639 2.080.872 - 2014 730.956 1.798.738 673.920
2001 808.787 1.768.653 565.556 2015 743.665 1.827.180 699.904
2002 810.167 1.729.260 585.981 2016 756.186 1.819.492 721.524
2003 820.621 1.735.722 605.020 2017 774.057 1.877.128 759.242
2004 814.532 1.774.568 632.093 2018 774.681 1.920.586 806.622
2005 792.706 1.691.499 593.166 2019 783.455 1.964.548 848.904
2006 775.141 1.712.719 608.981 2020 808.571 2.086.100 918.229
2007 762.111 1.724.366 634.569 2021 836.871 2.235.576 986.318
2008 744.188 1.701.865 640.679 2022 836.779 2.364.625 1.069.339
2009 739.092 1.683.308 640.786 2023 833.417 2.478.134 1.143.344
2010 728.850 1.693.316 652.009 2024 829.661 2.499.815 1.158.382
2011 714.693 1.703.754 663.967

Kaynak: GIB, Faal Miikellef Sayilar1 Tablolarindan olusturulmustur (GiB, 2024, 12 Haziran).

Tablo 1’de 1998’de goétiirii usulde vergilendirilen miikellef sayis1 837.850 iken 1999°da basit usul yonteminin baglamasiyla 1999
ve 2000 yillarinda diisiis gostermistir. Bu diislisiin nedeni yeni sistemin nasil uygulanacagini bilmeyen kesimin ¢ekingenligidir.
2001-2004 déneminde sistemin anlasilmasi ve 2000 Kasim ve 2001 Subat krizlerinin de etkisiyle basit usuldeki miikellef sayisi
artarken gergek usuldeki miikellef sayisi ise azalmustir.

Basit usulden yararlanan miikelleflerin sayisi, 2004 yilina kadar kayda deger olmayan sekilde bir artis gosterirken 2005-2013
doneminde siirekli olarak azalma gostermistir. 2014-2021 déneminde de yine kayda deger olmayan sekilde bir artis, 2021-2024
doneminde ise duragan bir seyir izlemistir.

Tabloya gore gergek usuldeki miikellef sayilart 2001-2010 doneminde azalirken 2011-2024 déneminde siirekli olarak artmistir.
Kurumlar vergisi miikellefleri de 2001-2024 déneminde diizenli bir oranda artmis ve miikellef sayilar basit usuldeki miikellef
sayilartyla benzerlik gdstermistir.

Basit usulde vergilendirilen miikellef sayilar1 6zellikle kriz donemlerinde artis gostermektedir. Kiigiik esnaf bu donemlerde is
kapasiteleri azaldig1 i¢in igyerlerini kapatmak zorunda bile kaldiklarindan vergi yiikiinii en aza indirebilecek bir yontem olarak basit
usul vergi miikellefiyetine gecmeyi tercih etmektedirler (Senytiz, 2004). 2005 yilindan itibaren basit usule tabi miikellef sayilarinin
azalmasida 10.07.2004 tarih ve 5216 Sayili Biiyiiksehir Belediyesi Kanunu’nun gegici 2. maddesiyle bazi illere bagl ilgelerin
biiyiiksehir belediye sinirlari igine alinarak merkez ilge statiisii kazanmalari etkili olmustur. Kanundaki degisiklikle basit usule tabi
olmanin sartlarindan olan igyeri kirasi kriteri nedeniyle 01.01.2005 tarihinden itibaren bazi basit usuldeki miikellefler gercek usule
gegmek zorunda kalmistir (Arslan ve Binis, 2012, s. 64). Ayrica, BKK (95/6430, 8/5521 ve 92/2683 sayili) ile belirlenen islerle
ugragan miikellefler gergek usul kapsamina alinmislardir. Boylece basit usulde vergilendirilen miikelleflerin sayilar1 azalmaya
baglamustir.

Basit usule tabi miikellef sayilariin azalmasi ve gergek usuldeki miikelleflerin artisindaki nedenlerden birisi de kredi kartryla
aligveris kiiltliriniin artmasi, isletmelerde POS cihazlari ile yazarkasa kullaniminin yayginlagmasi ve e-ticaretin etkileridir. Kiigiik
esnafin yaptig ticari islemlerde toplumda yaygin hale gelen bu yeni geligsmelerle alig-satis tutarlar1 kayith hale gelmis ve belirlenen
parasal smirlar birgok esnafta hizla agilmistir. Dolayistyla basit usule tabi miikellefler bu siiregte 2.smif tacir konumuna gelerek
gercek usulde vergiye tabi miikellef statiisiine gegmislerdir.
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2023 yili Aralik verilerine gére basit usul faal miikellef sayilari en yiiksek iller sirastyla; istanbul (49.754), Antalya (30.988), izmir
(30.831), Manisa (27.600), Aydin (26.353), Hatay (25.922), Ankara (25.840), Balikesir (23.742), Denizli (23.436), Konya (21.813),
Icel (21.224), Sanlrfa (20.139) ve Bursa (20.091)’dir. En az olanlar ise sirastyla; Bayburt (1.279), Tunceli (1.442), Ardahan
(1.565), Bilecik (1.800) ve Giimiishane (1.808)’dir (GIB, 2024, 13 Haziran).

Tablo 2. Merkezi Yénetim Gelirleri i¢inde Gelir Vergisi ve Basit Usulde Gelir Vergisi Tahsilatlar1 (1998-2023) (%)

Toplam Gelir Vergisi Basit Usulde Vergi
Yillar Tahsilat (Bin TL) Tahsilat Artisi i(z:isl?.{ll’layl i(ztil\.,}’(;yl ;l;:il:i]{:) Tahsilat Artis1 iGg:iS:lI;yl i(i]i?;l\.]l)(;yl ;g::i/
1998 3.481.752 - 4,84 37,73 29.888 - 0,04 0,32 0,85
1999 4.936.551 41,78 4,60 33,35 3.105 -89,61 0,00 0,02 0,06
2000 6.212.977 25,86 3,62 23,44 10.402 235,01 0,01 0,04 0,16
2001 11.579.424 86,37 4,68 29,14 26.599 155,71 0,01 0,07 0,26
2002 13.717.660 18,47 3,79 23,00 41.164 54,76 0,01 0,07 0,30
2003 17.063.761 24,39 3,61 20,24 38.322 -6,90 0,01 0,05 0,22
2004 19.689.593 15,4 3,38 19,49 63.892 66,7 0,01 0,06 0,32
2005 26.849.808 15,9 3,35 19,13 127.270 68,4 0,02 0,09 0,55
2006 31.727.644 18,2 3,99 20,97 167.689 31,8 0,02 0,11 0,52
2007 38.061.543 20,0 4,29 22,25 198.229 18,2 0,02 0,12 0,52
2008 44.430.339 16,7 4,43 23,39 209.870 5,9 0,02 0,11 0,47
2009 46.018.360 3,6 4,57 23,44 248.282 18,3 0,02 0,13 0,53
2010 49.385.289 7,3 4,23 20,95 271.467 9,3 0,02 0,12 0,54
2011 59.885.000 21,3 4,26 21,05 303.080 11,6 0,02 0,11 0,50
2012 69.671.645 16,3 4,41 21,96 305.494 0,8 0,02 0,10 0,43
2013 78.726.008 13,0 4,32 21,42 309.155 1,2 0,02 0,08 0,39
2014 91.063.306 15,7 4,43 22,67 302.196 -2,3 0,01 0,08 0,33
2015 105.395.330 15,7 4,48 22,65 359.465 19,0 0,02 0,08 0,34
2016 123.686.147 17,4 4,71 23,35 380.356 5,8 0,01 0,07 0,31
2017 143.962.939 16,4 4,59 22,99 229.742 -39,6 0,01 0,04 0,16
2018 175.420.074 21,9 4,66 23,76 210.804 -8,2 0,01 0,03 0,12
2019 207.849.896 18,5 4,81 25,34 204.849 -2,8 0,00 0,02 0,10
2020 203.986.510 -1,9 4,04 20,75 232.517 13,5 0,00 0,02 0,11
2021 285.606.384 40,0 3,94 20,46 241.181 3,7 0,00 0,02 0,08
2022 367.386.364 28,6 2,45 13,56 84.217 -65,1 0,00 0,00 0,02
2023 701.217.874 90,9 2,67 13,67 70.705 -16,0 0,00 0,00 0,01

Kaynak: GIB, Yillara Gére Biitge Gelirleri Tablolarindan olusturulmustur (2024, 14 Haziran).
Not: GBVG: Genel Biitge Vergi Gelirleri; TGVT/BUVT: Toplam Gelir Vergisi Tahsilati/Basit Usulde Vergi Tahsilati

Tablo 2’ye gore gotiirii usulde vergilendirmenin son kez uygulandigi 1998 yilinda toplam gelir vergisi (gergek kisi) 3.481.752 Bin
TL, bunun iginde gotiirii usulde vergilendirilenlerden elde edilen vergi tahsilati ise 29.888 Bin TL olup TGVT/BUVT orant
%0,85°dir. Toplam gelir vergisinin GSYH igindeki pay1 %4,84, GBVG i¢indeki pay1 ise %37,73, buna karsilik gotiirii usulde
vergilendirilenlerden saglanan vergi tahsilatinin GSYH igindeki pay1 %0,04, GBVG i¢indeki pay1 ise %0,32 olmustur.

1998 yilinda gotiirii usulde tahsil edilen gelir vergisi izleyen yillarda (2000 ve 2001 harig) siirekli olarak %0,85 oraninin altinda
kalmistir. Bunun nedeni 4369 sayili Kanun 6ncesinde uygulanan gétiirii usulde vergilendirmeye tabi miikelleflerin kazancinin
tutarina bakilmaksizin zorunlu olarak en az belli bir miktarda vergi 6demeleri gerekliliginden kaynaklanmaktadir. Basit usulde
vergilendirme usuliiniin kabuliiyle bu uygulama kaldirilmis ve miikellefler beyan ettikleri gelirleri {izerinden vergi 6demek
durumunda olmuslardir. Dolayisiyla belge diizenleme ve kullanma kiiltiiriiniin olmadig1 bu kesimin aligkanliklarinin devam etmesi
ve vergilendirmenin bir anlamda onlar i¢in keyfiyete birakildig: diisiincesi vergi gelirlerini azaltan bir konu olmustur. 1999 yilinda
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yiirlirliige giren basit usulde vergilendirme sisteminde ilk beyanlar 2000 yilinin Subat ayinda yapilmistir. Yeni yonteme gegisle
basit usul vergilerinde tahsilat 3.105 Bin TL olarak ger¢eklesmis, tahsilat artis1 %89,61 oraninda azalmistir. Bu azalisa bagl olarak
GSYH igindeki pay1 %0, GBVG i¢indeki pay1 ise %0,02 olmustur. Toplam gelir vergisi tahsilat: bu degisimden olumlu etkilenerek
4.936.551 Bin TL’ye ve artig orani ise %41,78’e ¢ikmustir.

Basit usulde vergilendirme tahsilatinin toplam gelir vergisi tahsilati igindeki pay1 1999’da %0,06; 2000°de %0,17, 2001°de %0,27,
2002’de %0,30, 2003’te %0,22, 2004’te %0,32 olarak gerceklesmistir. 2005°de ise bu pay artarak %0,53 olmustur. 2006’dan
itibaren ise dalgal1 bir seyir izlemis ve 2006-2011 déneminde (2008 y1lt hari¢ %0,47) %0,50’nin izerinde gergeklesmistir. 2012°den
itibaren bu oranlarin altina diigerek 2012’de %0,43 ve 2013-2016 doneminde %0,31-0,39 arasinda gerceklesmistir. 2016 yilinda
yasanan 15 Temmuz darbe girisimiyle birlikte 2017 yilinda basit usulde vergilendirilen miikelleflerin sayisi her ne kadar az bir artis
gosterse de vergi gelirlerinde 6nemli diizeyde azalma oldugu Tablo 1 ve 2’den anlagilmaktadir.

2017-2020 doneminde basit usulde vergi gelirlerinin toplam gelir vergisi hasilati i¢indeki pay1 %0,10-0,16 diizeylerine ve hatta
2021°de de %0,08 seviyesine inmistir. Basit usulde vergi gelirlerinin GSYH iginde pay1 ve GBVG igindeki paylarinin durumu da
ayni sekilde gelisim gostermistir.

Bu gerilemede, darbe girisiminin ve 2019 sonunda ortaya ¢ikan pandeminin kii¢iik esnaf tlizerindeki olumsuz etkisini gérmek
miimkiindiir. Ozellikle 2020 y1l1 baslarinda pandeminin hizla kiiresel bir salgina doniismesiyle salginla miicadelede saglik, sosyal,
iktisadi, idari, hukuki, askeri vb alanlarda énemli etkiler ve sonuclar doguran radikal kararlar almmstir. Ulkemizde de seyahat
kisitlamalari, AVM’lerin hizmet vermemesi, marketlerin sadece belli saatlerde satig yapabilmesi, 65 yas iistiindekilere sokaga ¢cikma
yasaklarinin getirilmesi, yasagin bazen 20 yas alt1 i¢in de uygulanmasi ve hatta yasagin donem donem yas sinir1 olmaksizin herkese
uygulanmasi, bazi sektorlerde isletmelerin faaliyetlerine ara verilmesi, egitim-6gretimin on-line yapilmasi gibi alinan 6nlemler bu
tedbirlerden bazilaridir. Tiim bu alanlarda faaliyet gosteren basit usule tabi kiiglik ticaret ve sanat erbaplari salginla miicadelede en
fazla etkilenen kesim olmustur. Boylece pandemiden olumsuz etkilenen tiim kesimde pandeminin etkilerinin azaltilmasi igin
tilkemizde 18.03.2020°de ekonomik ve mali tedbirleri iceren “Ekonomik Istikrar Kalkinma Paketi” agiklanarak 6zel sektore birgok
kolaylik saglanmistir. Bu paket sonrasinda ¢ikarilan 14.10.2021 tarihli 7338 sayili Kanunla énemli birgok degisiklik yapilmistir.
Kanundaki degisikliklerden en dikkat ¢ekeni ise GVK’ya gore basit usule tabi miikelleflerin kazanglarinin gelir vergisinde istisna
kapsamina alinmast ve yillik gelir vergisi beyannamesi verme yiikiimliiliklerinin kaldirtlmast olmustur. Basit usule tabi
miikelleflerin gelirlerinin istisna kapsamina alinmasiyla 2022-2023 déneminde devletin basit usul vergi gelirleri kalmamistir.

Esasen basit usulde vergilendirilen kazanglarin istisna kapsamina alinmasi kararinin sadece pandemiye dayandirilmasi yanlis
olacaktir. Ciinkii 8.Bes Yillik Kalkinma Plam Vergi OIK Raporunda 4369 say1li kanunla kabul edilen basit usuliin, kanunun ¢ikarilis
amacina hizmet edemedigi, uygulamada belge diizeninin daha da bozuldugu ve kayit disilig1 6nleyemedigi belirtilerek basit usuliin
etkinsizligine vurgu yapildig1 goriilmektedir (DPT, 2001, s. 17).

Sonuc¢

Tiirk vergi sistemi iginde kiigiik esnaf ve sanat erbaplari 1999 yilina kadar gétiirii usulde vergilendirilirken 4369 sayili Kanunla
1999 y1l1 bagindan itibaren basit usulde vergilendirme yontemine ge¢mislerdir. Basit usulde vergilendirme GVK’da gerc¢ek usulde
vergilendirme yontemi yaninda kabul edilen bir yontemdir. Bu yontem 14.10.2021 tarihinde kabul edilen 7338 sayili Kanun’un
yiiriirliige girdigi tarihe kadar uygulama alani bulmus ve basit usule tabi miikellefler vergilendirilmistir.

2019 yili sonlarinda ortaya ¢ikarak tiim diinyayi etkileyen Covid-19 salginmin Tiirkiye’de de 11.03.2020°de goriilmesi sonrasinda
salginin etkilerini gidermek amaciyla 18 Mart’ta ekonomik ve mali paket agiklanmigtir. Mali tedbirlerdeki vergi uygulamalarinda
ozellikle tiim toplumu ilgilendiren muafiyet, istisna ve indirim uygulamalar1 getirmek suretiyle dnemli degisikliklerin yapildig1 ve
toplumun tiimiinde olumlu karsilandig1 goriilmektedir. Ozellikle pandemiden olumsuz etkilenen tiim kesime kolayliklar saglamak
amaciyla 7338 sayili Kanunla 6nemli degisiklikler yapilmistir. Kanunla, 193 sayili GVK’ya eklenen miikerrer 20/A maddesi ile
basit usule tabi miikelleflerin ticari kazanglarina vergi istisnast getirilmis ve salgindan 6nemli derecede etkilenen yaklasik 850 bin
kiigiik esnafin kazanglar1 vergi dist birakilmigtir. Ayrica bu kapsamda vergilendirilenlerin beyanname verme yiikiimliliikleri de
kaldirilmigtir. Ancak kazancin tespiti, belge diizeni, kayitlarin tutulmasi uygulamasi ve miikellefiyetle ile ilgili diger 6devlerin
yerine getirilmesi hususlarinda herhangi bir degisiklik yapilmamaistir.

GVK’da ticari kazang saglayanlarin belli sartlar1 saglamasi veya kaybetmesi halinde vergilendirilmesinde 4 kademe belirlenmistir.
Bu smiflandirmaya gore esnaf muafiyeti saglanan miikellefler kanun geregince vergi disinda tutulmuslardir. Bu kapsamda en az
vergi ddeyen kesim konumundaki basit usule tabi miikelleflerin kazanglar1 da 7338 sayili Kanunla vergi dist birakilmistir. Bu
durumda vergilendirilecek olan kesim sadece ger¢ek usulde vergiye tabi olan 1.smif ve 2.sinif tacirler haline gelmistir.

P13

7338 sayil1 Kanunun getirdigi “istisna” ile basit usulde vergilendirilen faal miikelleflerin sayisinda kayda deger bir artis olmamuistir.
Esasen etkinligi yoniiyle elestirilen basit usuliin devletin merkezi biitce gelirleri kapsaminda vazgectigi geliri yaklasik 240 milyon
TL’nin iizerindedir. Bu nedenle olaganiistii hal olan pandemi déneminde getirilen bu istisna uygulamasimin sadece yine benzer
hallerde uygulanmasi ve durumun genel ve kalici hale getirilmemesi gerekmektedir. Boylece gerek kamu giderlerinin finansmanina
gerekse Anayasanin 73.maddesi hitkmii ile hedeflenen esitlik ilkesinin zedelenmemesine katki saglanmis olacaktir.

Basit usulde vergiye tabi miikelleflerin durumu giliniimiizde gercek usulde vergilendirme ve esnaf muaflig1 arasina sikismig bir
konumdadir. GVK’da yapilacak bir diizenlemeyle bu durumun degerlendirilerek agsamali bir sistemle (1.sinif, 2.smnif ve 3.sinif gibi)
gercek usul kapsamima alinmak suretiyle agikliga kavusturulmasi gerekir. Boylece Ongoériilen yeni siniflandirma, basit usul
yonteminin tamamen kaldirilmasi, tiim miikelleflerin gergek usulde verilendirme sistemine dahil edilmesi, beyan sisteminin

131



Stileyman Demirel Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 2024, 29(2), 121-132

Siileyman Demirel University Journal of Faculty of Economics and Administrative Sciences, 2024, 29(2), 121-132

genellestirilmesi ve belge sisteminin yayginlastiriimasina hizmet etmis olacaktir. Bu yaklasim, toplumun tiimiinde vergi adaletinin
saglanmasi, kayit digiligin 6nlenmesi, verginin tabana yayilmasi ve vergi psikolojisi agisindan dnem arz etmektedir.

Ek Bilgiler/Yazar Beyanlar

Arastirma ve Yaym Etigi Beyam  Calisma, etik kurul onay1 gerektirmemektedir.

Cikar Catismast Yazar(lar) acisindan ya da tgilincii taraflar agisindan c¢alismadan kaynakli ¢ikar catigmasi

bulunmamaktadir.
Tesekkiir veya Destek Beyani Bu arasgtirmay desteklemek i¢in dis fon kullanilmamustir.
Yazar Katkilar1 Yazar 1’in makaleye katkis1 %100°diir.
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