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ABOUT e-JNM (e-1SSN: 2548-0200)

Focus and Scope

The aim of e-JNM is to create a source for academics and scientists who are doing
research in the media, technology and communication that feature formally well-
written quality works. And also create a source that will contribute and help develop
the fields of study. Accordingly, e-TNM’s intentions are on publishing article sand
scientific works which are guided by a scientific quality sensibility. In this context,
e-JNM is qualified as an “international peer-reviewed journal”. It is a peer-reviewed
international journal published three times a year.

Peer Review Process

The editorial board peruses the submitted material with regard to both form and
content before sending it on to referees. They may also consider the views of the
advisory board. After the deliberation of the editorial board, submitted material is
sent to two referees. In order for any material to be published, at least two of the
referees must approve it. The revision and improvement demanded by the referees
must be implemented in order for an article to be published. Authors are informed
within three months about the decision regarding the publication of their material.
All the papers are controlled academically with the TURNITIN program.

Publisher
Istanbul Aydin University, TURKEY

Open Access Policy

Electronic Journal of New Media (e-JNM) adopted a policy of providing open
access.

Thisis an open access journal which means that all content is freely available without
charge to the user or his/her institution. Users are allowed to read, download, copy,
distribute, print, search, or link to the full text sof the articles in this journal without
asking prior permission from the publisher or the author. This is in accordance with
the BOAI definition of open access.

Publication Charge

No publication charge or article processing charge is required. All accepted
manuscripts will be published free of cost.


https://www.turnitin.com/
http://www.budapestopenaccessinitiative.org/read
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Principles of Research and Publication Ethics

In scientific papers sent to eJNM, the guidelines related to the Scientific Research
and Publication Ethics of Higher Education Institutions, the recommendations
of the International Committee of Medical Journal Editor sand the International
Standards for the Authors and Authors of the Committee should be taken into
attention. Plagiarism, forgery in the data, misleading, repetition of publications,
divisional publication and individuals who do not contribute to the research are
among the authors are unacceptable practices within the ethical rules. Legal
actions will be taken in case of any ethical irregularity related to this and similar
practices.

a) Plagiarism: Placing the original ideas, methods, data, or
works of others, partly or completely, without making
reference to the scientific rules, is dealt with in the context of
plagiarism. In order to avoid plagiarism,the authors should
refer to the scientific rules in a manner that is appropriate and
should pay attention to the references of all scientific papers
in their research.

h) Forgery of Data: The use of data that does not exist or is
modified in scientific research is data in the scopeof forgery.
Authors should analyze their data in accordance with ethical
rules and without exposing them to achange in validity and
reliability during the process.

¢ Detortion: Changing the records or data obtained from the
study, showing the devices or materials that are not used in
the research as used, changing or shaping the research results
according to the interests of the people and organizations that
are supported are considered within the scope of distortion.
The authors should be honest, objective and transparent in the
information they provide in relation to the research process.
They should avoid violating the rules of ethics.

d) Repetition: Presenting the same publication as separate
publications without referring to the previous publications is
considered within the scope of repetition of publications. The
responsibility for the publicationof the publications submitted
for evaluation in another place or in the evaluation process
belongs to the authors.The authors should refrain from
repeating the original and original research and they should
pay attention to submit their original and original research.

e) Divisional Publication: The results of a research are
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discussed in the scope of dissemination and disseminating the
results of the research in a way that disrupts the integrity of
the research and disseminating it in more than one way, and
publishing these publications as separate publications. The
authors should consider the integrity of the research and
avoid the divisions that will affect the results.

f)  Authorship: The inclusion of people who do not contribute to
the research or not to include the people who have contributed
is considered within the scope of unfair writing. All authors
should have contributed sufficiently to the planning, design,
data collection, analysis, evaluation, preparation of the
research and finalization of the research.

Publication Ethics

e-JNM requires all authors to adhere to the ethical standards as prescribed by the
Committee on Publication Ethics (COPE) which take privacy issues seriously and
is committed to protecting your personal information.

Plagiarism Policy

All the papers submitted have to pass through an initial screening and will be
checked through the Advanced Plagiarism Dectection Software (CrossCheck by
iThenticate)

Copyright

Copyright aims to protect the specific way the article has been written to describe
a scientific research in detail. It is claimed that this is necessary in order to protect
author's rights, and to regulate permissions for reprints or other use of the published
research. e-JNM have a copyright form which is required authors to sign over all
of the rights when their article is ready for publication.

Waiver Policy

Electronic Journal of New Media is an open-access journal which means that all
content is freely available without charge to the user or his/her institution. Users
are allowed to read, download, copy, distribute, print, search, or link to the full texts
of the articles in this journal without asking prior permission from the publisher or
the author. Also, eJNM does not charge any fees from the authors. Due to EJINM
does not use waiver policy.


http://publicationethics.org/

e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi - eJNM September 2024 VVolume 8 Issue 3

Copyright without Restrictions

The journal allows the author(s) to hold the copyright without restrictions and will
retain publishing rights without restrictions. The submitted papers are assumed to
contain no proprietary material unprotected by patentor patent application;
responsibility for technical content and for protection of proprietary material rests
solely with the author(s) and their organizations and is not the responsibility of
thee-JNM or its Editorial Staff. The main (first/corresponding) author is responsible
for ensuring that the article has been seen and approved by all the other authors. It
is the responsibility of the author to obtain all necessary copyright release
permissions for the use of any copyrighted materials in the manuscript prior to the
submission.

What are my rights as author?

It is important to check the policy for the journal to which you are submitting or
publishing to establish your rights as Author. e-TNM’s standard policies allow the
following re-use rights:

The journal allow the author(s) to hold the copyright without restrictions.
The journal allow the author(s) to obtain publishing rights without restrictions.

You may do whatever you wish with the version of the article you submitted to the
journal.

Once the article has been accepted for publication, you may post the accepted
version of the article on your own personal website, your department's website or
the repository of your institution without any restrictions.

You may not post the accepted version of the article in any repository other than
those listed above (i.e. you may not deposit in the repository of another institution
or a subject-matter repository) until 12 months after publication of the article in
the journal.

You may use the published article for your own teaching needs or to supply on an
individual basis to research colleagues, provided that such supply is not for
commercial purposes.

You may use the article in a book authored or edited by you *_at any time after
publication in the journal. This does not apply to books where you are contributing
a chapter to a book authored or edited by someone else.

You may not post the published article on a website or in a repository without
permission from e-JNM.

Call For Papers

e-JNM will bring together academics and professionals coming from different
fields to discuss their differing points of views on these questions related to “new
media”.
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Indexes

DOAJ (Directory of Open Access Journals),
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Google Scholar,
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Cite Factor.

Price Policy

No fee is charged from the author or institution under any name.

Language Of e-JNM
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Contact
Istanbul Aydin University Istanbul — Turkey email:
skuzeyyildiz@aydin.edu.tr

Tel: +90212 4441428
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Editoriin Mesaj1

Sevgili e-JNM Okuyuculart,

Detayli bilgi almak, oOneri ve goriisleriniz paylasmak ya da eserlerinizi
yayinlatmak i¢in gonderimlerinizi liitfen asagidaki e-posta adresine iletin.
Bizlere e-JNM Sekreterligi yenimedya@aydin.edu.tr adresinden ulasabilirsiniz.

[letisimde kalmak ve bir sonraki sayimizda bulusmak umudu ile.

Editor
Dog. Dr. Serdar Kuzey YILDIZ

Istanbul Aydin Universitesi Florya Kampiisii 34295-Istanbul
TURKIYE

Tel: +90 212 4441428
E-mail skuzeyyildiz@aydin.edu.tr
URL.: yenimedya.aydin.edu.tr
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Message from the Editor

Greetings Dear readers of e-JNM,

You can receive further information and send your recommendations and
remarks, or submit articles for consideration, please contact e-JNM Secretariat
at the below address or e-mail us to yenimedya@aydin.edu.tr.

Hope to stay in touch and meeting in our next Issue.

Editor
Assoc. Prof. Dr. Serdar Kuzey YILDIZ
Istanbul Aydin University Florya Campus 34295-Istanbul

TURKEY

Tel: +90 212 4441428
E-mail: skuzeyyildiz@aydin.edu.tr
URL.: yenimedya.aydin.edu.tr
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REKLAM FOTOGRAFLARINDA
MANIPULASYON VE GERCEKLIiK: URUNLERIN
BUYULU DUNYASI MI, GORUNENIN
ARDINDAKI GERCEKLIK Mi?

Bilge CAGLAR DEMIR
Trabzon Universitesi, Tiirkiye
bilgecaglardemir@trabzon.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-1754-2389

Caglar Demir, B. (2024). Reklam Fotograflarinda Manipiilasyon
Atif | Ve Gergeklik: Uriinlerin Biiyiili Diinyas1 Mi, Gériinenin
Ardindaki Gergeklik Mi?, Yeni Medya Elektronik Dergisi, 8 (3),
374-407.

(074

Tarih boyunca, fotograf, maddi diinyanin gercekligini belgeleme kapasitesi
nedeniyle diger gorsel medya bigimlerine kiyasla daha fazla giivenilirlik
kazanmustir. Fotograflar, yerleri tanimlamak, var olan nesneleri kanitlamak
ve unutulmaz anlar1 hatirlamak gibi amaglarla giivenilir bir kaynak olarak
kabul gérmiistiir. Ancak, yeni dijital teknolojilerin gelismesiyle birlikte bu
giivenilirlik sarsilmigtir. Cagdas go6rsel kiiltiirdeki hizli  degisimler,
fotografin dogas1 hakkinda pek ¢ok endise, spekiilasyon ve yeniden
degerlendirme tartismalarina yol ac¢mustir. Bu siireg, fotograflarin
gerceklikle olan iliskisindeki belirsizlikleri derinlestirmistir. Dijital
diizenleme ve manipiilasyon olanaklari, fotografin dogalligini sorgulatmis
ve giivenilirligini azaltmistir. Ote yandan, sanatcilar dijital araglari
kullanarak yeni anlatim bigimleri ve duygusal derinlikler kesfetmiglerdir.
Bir reklamin basaris1 biiyiik 6l¢iide gorsel cekicilige dayanmaktadir.
Gorsel ¢ekiciligin de en etkili anahtar1 kuskusuz ki basarili fotograf
kullanimidir. Kodlar ve goérsel mekanizmalarla ifade edilen g¢agdas
toplumlarda gbzlem, yaratma siirecinin ilk adimidir. Uzun bir gézlem ve
teknik ¢alisma siirecini gerektiren reklam fotograflar1 ise, firmay1
tiikketiciyle cogu kez alisilmig disinda bulusturan 6gelerdir. Bu ¢alismada,
reklam fotograf¢ilig1 ve reklam fotograflarinda kullanilan manipiilasyon ve

Research Article- Submit Date: 12.07.2024, Acceptance Date: 23.09.2024 374
DOI NO: 10.17932/1AU.EJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3001
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gerceklik algisina  deginilerek Orneklem olarak secilen reklam
fotograflarinin anlam aktariminda kullanilan goérsel ve dilsel dgelerin
gOstergebilim yontemi ile analizi gergeklestirilmistir. Yapilan analiz
sonucunda, reklam mesajin1 desteklemek ve sunulan iriin vaadini
vurgulamak amaciyla gercek bilginin manipiilasyon teknikleri ile
degistirilerek/carpitilarak kullanildig1 goriilmiistiir.

Anahtar  Kelimeler:  Fotograf, Rekiam  Fotografi, Gergeklik,
Manipiilasyon, Géstergebilim.

MANIPULATION AND REALITY IN
ADVERTISING PHOTOGRAPHS: THE MAGICAL
WORLD OF PRODUCTS OR THE REALITY
BEHIND THE APPEARANCE?

ABSTRACT

Throughout history, photography has gained greater credibility than other
forms of visual media for its capacity to document the reality of the
material world. Photographs have become accepted as a reliable source for
purposes such as describing places, proving existing objects, and
remembering unforgettable moments. However, with the development of
new digital technologies, this reliability has been shaken. Rapid changes in
contemporary visual culture have led to much concern, speculation, and re-
evaluation debate about the nature of photography. This process has
deepened the uncertainties in the relationship of photographs with reality.
Digital editing and manipulation possibilities have questioned the
naturalness of photography and reduced its reliability. On the other hand,
artists have discovered new forms of expression and emotional depths by
using digital tools. The success of an ad is largely based on visual appeal.
The most effective key to visual appeal is undoubtedly the successful use
of photography. In contemporary societies expressed through codes and
visual mechanisms, observation is the first step in the creation process.
Advertising photographs, which require a long process of observation and
technical work, are elements that often bring the company together with
the consumer in an unusual way. In this study, the analysis of the visual
and linguistic elements used to convey the meaning of the advertising
photos selected as an example by referring to the manipulation and
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perception of reality used in advertising photography and advertising
photos was carried out using the semiotics method. As a result of the
analysis, it has been seen that real information is wused by
changing/distorting manipulation techniques in order to support the
advertising message and emphasize the product promise presented.

Keywords: Photography, Advertising Photography, Reality, Manipulation,
Semiotics.

GIiRiS

Dijital ¢cagin etkisiyle reklamlar, koklii bir doniisiime ugramis ve bu siirecte
iletigim stratejileri, tiiketici davranislar1 ve pazarlama yontemleri dnemli
o6l¢iide evrilmistir. Reklamciligin ortaya ¢iktigi ilk donemlerde reklamlar
metin agirlikliyken, bu donemde goriintiller mesaji iletme gorevini
iistlenmislerdir. Ilk onceleri illiistrasyonlar ile iletilen gorsel mesajlar
zamanla yerini fotograflara birakmistir. Giiniimiizde goriintiilerin bu denli
yasam alanimiz i¢inde yer bulmasmin en Onemli etkenlerinden biri
reklamlardir. Reklamlarda kullanilan fotograflar, gorsel kurgulamalar
giindelik hayatta siklikla karsilagtigimiz 6gelerdir. Bir anlatim dili olan
fotograf, reklamin yapilis amacini yerine getirmek, hedef kitleyi harekete
gecirmek icin itici bir giictiir. Kullanim amagclar1 g6z Oniinde
bulunduruldugunda ise tiiketicinin gergek yasamiyla hayalleri arasindaki
koprii konumunda oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir. Fotograflar
araciligryla tiiketicilere ideal olan ya da kendi ideallerindeki goriintiiler
sunulur. Bu da hedef kitlenin {iriinii tilketmek adina yaris halinde olmasina
sebep olmakta tiiketicileri imajlar diinyasinda yasamaya mecbur
kilmaktadir. Fotograf, gercegi temsil edebilme ve yapilan kurgusal
diizenlemelerle pek ¢ok anlami ifade edebilme gibi 6zelliklerinden dolay1
reklamcilikta ihtiyac haline gelmistir. Fotografin reklamcilikta 6nemli bir
ara¢ olarak kullanilmasimin arkasinda yatan temel etkenlerden biri,
tiikketicilerin duygusal ve psikolojik diizeyde etkilenmesidir. Reklam
fotograflari, tiiketicide belirli duygusal tepkiler ve baghliklar olusturarak
marka sadakatini artirabilir. Ornegin, bir kozmetik iiriiniin reklaminda
kullanilan miitkemmel bir fotograf, tiiketicide {irlinlin giicline ve etkisine
dair olumlu algilar yaratabilir. Ayn1 sekilde, seyahat reklaminda kullanilan
etkileyici bir manzara fotografi, potansiyel tatilcilere seyahat

deneyimlerini hayal ettirebilir ve onlar1 bu deneyimi yasamaya tesvik
edebilir.
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Fotografin reklamciliktaki rolii yalnizca pozitif duygusal baglar kurmakla
sinirl1 degildir. Bazi durumlarda, reklamcilar bilingli olarak tiiketiciyi
rahatsiz eden veya endise uyandiran gorsel stratejiler kullanarak da dikkat
¢cekmeyi amacglamaktadir. Bu taktikler, iiriin veya hizmetin 6nemli bir
problemi ¢dzebilecegi veya tiiketiciyi mevcut durumundan daha iyi bir
yasam tarzina gegirebilecegi mesajini iletmek i¢in kullanilir. Bu calisma,
dijital diinyada sik¢a karsilastigimiz reklam fotograflarinda kullanilan
manipiilasyonlarin gergeklikle olan iliskisini anlamak igin 6nemli bir
cerceve sunmaktadir. Manipiilasyon; reklamlarin yaniltici, abartili veya
etik olmayan yontemlerle tiiketicileri hedefleyerek yanlis veya eksik bilgi
vermesine neden olabilen bir teknik olmas1 sebebiyle, reklam
fotograflarinda kullanilan bu 6gelerin gercegi yansitip yansitmadiginin
sorgulanmasi da 6nem arz etmektedir. Bu baglamda, reklam fotografciligi
kavramiyla 1ilgili literatiir taramasi yapilmis ve reklam fotograflarinin
geceklikle olan iliskisi segilen reklam afigleri {izerinden tartigilmistir.
Literatiir taramasi, reklam fotografciligi alanindaki teorik c¢ergeveyi
genisletirken, segilen reklam afisleri tizerinden yapilan analiz ise teorik
bilgilerin pratik orneklerle nasil iligkilendirilebilecegini gostermektedir.
Boylelikle reklam fotograflarinin gerceklikle olan karmasgik iliskisi daha
derinlemesine anlagilabilecektir. Yapilan taramalarda, daha 6nce reklam
fotograflarinda  kullanilan manipiilasyonun gergeklikle iliskisinin
tartisildigi bir ¢aligmaya rastlanmamistir. Bu kontekste, calismay1 6nemli
kilmakla birlikte reklam fotograf¢iligi alanindaki literatiire de katkida
bulunacag diistiniilmektedir.

REKLAM FOTOGRAFCILIGI

Reklam, onceden belirlenmis bir kitleye yonelik belli bir meblaga
karsiliginda, bilgi vermek, davranis ve tutum degisimi gergeklestirerek
satin alma eylemine yonlendirmek igin yapilan bir iletisim bigimidir
(Dutka, 2002, s. 46). Reklam, tiiketiciye trtnle ilgili bilgi vermenin
yaninda, tiiketiciyi ikna edip en kisa siirede TUriinii satin almay1
amaclamakta; satin almanin takibinde izleyici kitlenin tekrar tiiketim
arayisina girmesinde ve tekrarlanabilir ozelligi ile de satiglarin
devamliligini garantilemeye ¢alisan uzun bir siiregtir (Tellan ve Yilmaz:
2009, s. 233). Toplumun sosyal yapisinm1 ve ortak begenilerinin izlerini
tagtyan reklamlar, kiiltiirel degisime etki ederek bireyin reklam verenden
yana olumlu tutum ve egilim ger¢eklestirmesini de saglamaktadir.
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Reklam tarihine bakildiginda, yazili reklamin ilk 6rneginin eski Misir’da
kacan bir kdleyi bulup getirene miikafat vaat edildigini bildiren papiriis adi
verilen bir kagitta rastlanmaktadir. Reklamda fotograf kullanimi ise
1920’li yillar 6ncesine dayanmaktadir. O donemlerde goriintiiniin tekrar
kullanilmasi gerektigi durumlar bir ressam tarafindan yeniden ¢izilmis; bu
da az sayida baskinin yapilmasina sebep olmustur. Teknolojide yasanan
gelismeler dogrultusunda, baski imkéanlart gelismis ve yazili basin
tamtimlarinda fotograf kullanimi yayginlagmistir. Yalnizca gazete, dergi,
katalog, poster gibi alanlarda fotograf kullanimi gériilmemis ayn1 zamanda
televizyon reklamlarinda da fotografik 6geler kullanilmaya baglanmustir.
1920’11 yillarda hazirlanan reklamlarin yaklasik yiizde on besinde fotograf
yer alirken, 1930’larda bu oran yiizde seksenlere kadar ¢ikmistir (Johnston,
1997, s. 1).

Sanayilesmeden Once, tarimsal iiretimin yapildigi donemlerde, tutumluluk,
tasarruf ve borctan kaginma erdem olarak kabul ediliyordu. Endiistri
devriminden sonra ise tiikketmek icin bir diirtii getirilerek o giine kadar
gerekli olan bu seylere meydan okundu (McStey, 2021). Boylelikle artan
endiistriyel cikt1 ile birlikte magaza raflarn bos kalmayarak insanlara
modern ekonomi ¢ercevesinde itaatkér tiiketici olmanin yollar1 6gretilmis
oldu.

Endiistri devriminin ilk dénemlerinde duyuru niteliginde olan ve baslica
amac1 yenilikleri tanitmak olan reklamlar, fabrika iiretiminin degisime
ugraylp pazara yeni uriinlerin girmesiyle birlikte biiyik degisime
ugramistir (Dyer, 2010, s. 71). R. W. Pollay reklam igerigindeki bu
degisimleri; bilgi verici reklam (informational advertisement) ve
donistiiriicii reklam (transformational advertisement) olarak iki gruba
ayirmistir. Bilgi verici reklamlarda, tiiketici tirlinle ilgili bilgi edinirken;
dondstiiriicti reklamda, marka adi, tiikketim ve yasam tarzi, kisisel ya da
toplumsal basar1 gibi tutumlarin sunumu yer almaktadir (Elden ve Yeygel,
2006, s. 12).

Reklam yalnizca iirlin ya da hizmetlerin satisin1 gergeklestirmek veya
arttirmak amaciyla tiiketiciyi manipiile eden bir yontem olarak karsimiza
cikmamakta ayni zamanda {reticinin de tiiketici ile konusabildigi,
kendisini ve tirlinlerini anlatabildigi, neyi, neden, nerede hangi kosullar
sonucunda kime, nigin {rettigini anlatabildigi bir iletisim sekli olma
ozelligi de tasimaktadir (Elden, 2016, s. 45). Bu baglamda reklamin
kitlesel bir iletigim tiirii oldugunu ve bu iletisim siirecini gergeklestirirken
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de cesitli ikna yontemlerini kullandigimi sdylemek miimkiindiir. Bazi
durumlarda yalnizca bilgi vererek (fiyat, 6zellik vs.) bireyleri ikna etmeye
calisirken, bazen de gorsel ve dilsel 6geleri kullanarak ikna etkinligini
gerceklestirebilmektedir  (Kiiglikerdogan, 2009, s. 7-8). Goriintii
teknolojilerinin gelismedigi donemlerde reklamlar baslik/slogan ve metin
birlikteliginden olusuyorken, ozellikle baski tekniklerinin gelismesiyle
birlikte reklam ¢aligmalarinda illiistrasyonlar ve daha ilerleyen donemlerde
fotograflar kullanilmaya baglanmigtir. Dijital caga da en kolay sekilde ayak
uyduran fotograf, giindelik hayatin i¢inde siirekli var olan, tiim toplumsal
hayatin bir parcast olmasi ve gercekligi temsil edebilme 06zelligi
dolayisiyla reklam faaliyetlerinin vazgegilmez bir 6gesi haline gelmistir.
Bununla birlikte fotografin kiiltliri aktarma o6zelliginin de bulunmasi
reklam uygulamalarinda, siklikla farkli teknikler kullanilarak fotografa
bagvurmay1 gerekli kilmistir. “Imajla anlatim, eskiden ressam ve
heykelcinin gorevi idi. Bu gorev cagimizda, imaji mekanik olarak saptayan
fotografa, filme ve fotografi ya da deseni hareket eder hale getirebilen
bilgisayara terk edilmistir” (Turani, 1998, s. 89).

Fotograf, ilk ortaya ¢iktig1 andan itibaren bilim adamlari tarafindan bilim
ve sanat alaninda en Onemli araglardan biri olarak kabul gormiistiir
(Bellone, 2010, s. 102). Fotograf, tek basina bir¢ok anlama karsilik gelen,
icinde yer alan imgeler aracilifiyla aktarim giicii oldukca yiiksek olan ve
reklamcilarin ihtiyag duydugu en temel unsurlardan biridir. Ingiliz filozof
John Locke’a gore insan %83’liik bir oranla gevresini gozlemleyerek
ogrenmektedir (Ucar, 2004, s. 61). Bu da gorsel algilamanin insan
hayatinda ne denli 6nemli oldugunu ortaya koymaktadir. Fotograf ise,
gorsel anlamlandirmanin, herhangi bir mesaji iletmenin ya da bir durumu
acgiklamanin miimkiin oldugu basat 6gelerden biridir.

1830’larda fotografin icadindan bugiine kadar yasanan teknolojik
gelismeler sonucunda hiz iiretim, ¢ogaltma, daha cok kitleye ulagsma gibi
kolayliklar saglarken, iktidar bu imkanlardan yararlanarak “goriintiiniin”
toplum iizerindeki etkisini g6z dniinde bulundurarak kendi hegemonyasini
stirdiirmek, insan1 yasadifi diinyaya yabancilastirmak, kitle kiiltliri
olusturmak ve ideolojisini yaymak i¢in gorsel iletisimin her ¢esidini elbet
ki fotografi da kullandigi siklikla goriilmistiir (Yaykin, 2009, s. 15-16).
Bugiin yasadigimiz diinyanin tam anlamiyla gérsel imgelerle kusatilmasi
sebebiyle fotograf, bu gorsel kugatmanin tam merkezinde yer almaktadir.
Fotografin dijitalleserek yasamin i¢ine ¢abucak entegre olmasi giiniimiiz
diinyasin1 biiyiik 6l¢iide degistiren etkenlerden biri olmustur. Bu degisen
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diinyada kendine daha fazla yer bulan fotograf, genis kitleleri etkileyerek
toplum yasaminin 6nemli bir pargasi haline gelmistir (Akbas ve
Korkmazgil, 2010, s. 18). Giiniimiizde kiiltiir-sanat, eglence, egitim,
ekonomi, spor, iletisim, reklam gibi pek ¢ok alanda fotografla karsilasmak
miimkiindiir. Ozellikle reklamcilik alaninda kitleleri etkilemek, kitleler
iizerinde kalic1 mesajlar olusturmak ve bu mesajlar {izerinden tutum-
davranig degisikligi yaratmak igin gercegin en yakin temsili ve dijital
iletisimin basat Ogelerinden biri olan fotograflarin yasadigimiz yiizyil
gorsel imgeler yoluyla aydinlatmasina tanik olunmaktadir.

Tanmitim fotografi olarak da adlandirilan reklam fotograflan, tiiketimi
yonlendiren en Onemli &6gelerden biri olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Insanlarin arzularini, hayallerini gorsellestirerek insan zihninde iitopik bir
alan yaratip gercegi yeniden kurgulamaktadir. Reklamda fotograf
kullaniminin en énemli avantajlarindan biri, fotografin gergegi yansittigi
diisiiniilerek tiiketicinin ikna olmaya egilimli olmalaridir. Tiiketiciler
iizerinde ikna etkisi yaratan fotograflar, reklam sektoriinde reklam
cekiciligi olugturmak icin de siklikla kullanilmaktadir (Rosenblum, 1997,
s. 492). Grundberg (1989) “Fotograf tiim goérsel sanatlar i¢inde stilistik
bakimdan en seffaf olanidir ve seyleri sonsuz ayrintiyla ve ikna edici bir
perspektiften temsil edebiliyor” seklindeki ifadeleri de fotografin ikna
edici 6zelligine vurgu yapmaktadir. Fotograf, mesajin alicisina hayalindeki
cizgileri somutlastirabilmek i¢in bir gosterge gorevi tasimakla birlikte,
reklam metnini okuyan alicinin aklinda olusan betimlemelerin karsiligi
fotografla canlanmakta; fotograf mesaji metne oranla daha kisa siirede
iletebilmektedir. Fotografin temsil giicliniin ¢ok yiiksek olmasi sebebiyle
bazen paragraflarca bir metni sadece bir fotograf anlatabilmekte, bazen de
etkileyici bir fotograf kullanimi, metni okumaya yonlendirebilmektedir.
Ayni zamanda yaziyla karsilastirildiginda da fotografin yaziya gore
ammsanma diizeyi daha yiiksektir. Insanlar okuduklar1 bilgileri
unutabilirken gordiikleri seyleri genelde unutmamaktadir. Sullivan’in,
“okurlara iriiniiniiziin neden degerli oldugunu anlatmak, bunu onlara
gostermek kadar etkili olamaz” ifadesi fotografin gorsel iletisim yoluyla
sagladig1 giicii vurgulamaktadir (Sullivan, 2012, s. 118). Bu nedendendir
ki, glinlimiizde reklamlarin ¢ogu fotograf agirlikli olmaktadir. Kullanilan
carpict fotografla hedef kitle tizerinde hatirlanirlik da saglanmig
olmaktadir.

‘Bir Reklamcinin Itiraflar1’® isimli kitabinda Ovigly (1989), reklamcilar:
inandirict olmalari, okuyucuyu daha fazla ¢ekmesi sebebiyle fotograf
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kullanimina tesvik etmekte ve eklemektedir: “Fotograf, gercekligi temsil
eder, ¢izimlerse fanteziyi temsil eder ki bu daha az inanilirdir”. Ovigly’nin
bu ifadesinden hareketle, illiistrasyonlarin ve resimlerin fotografa oranla
gormeye daha az yardimci oldugu buna karsilik fotografin gergegi daha az
kusurla temsil edebilecegini sdylemek miimkiindiir.

Reklam fotograflarinda kisi veya objeler belgesel ya da haber fotografcilig
tiriinde oldugu gibi genellikle dogal goriindiikleriyle sekilleriyle
goriintiilenmezler. Uriin, cazip bir sekilde gosterilerek hedef Kitlenin
etkilenip satin almaya niyetlenecegi tiirde goriintiilenir (Kasim, 2005, s.
101). Barthes, (2017) fotografi, ilizerinde hazirlik yapilmis, segilmis,
diizenlenmis, kurulmus, profesyonel, estetik ya da ideolojik normlara gore
islenmis bir nesne olarak degerlendirmektedir. Fotograf sanatgisi yaptigi
gorsel kurgulamalarla tiiketicinin beyninde goriilenin 6tesinde birtakim
cagrisimlar yapmayir amaclamaktadir. Bu sebeple reklam fotografi,
kisilerin beklentilerini yansitarak, {iriin satin alinip kullanildig1 takdirde
tiikketicinin hayallerinde oldugu gibi daha giizel, daha yakisikli ya da daha
seckin olabilecegi vaadinde bulunur (Goksel, Elden ve Kocabas, 1997, s.
153). Reklam fotograflari, hedef kitleyi reklami yapilan iiriin ya da hizmeti
denediginde sahip olacag1 yararlari -yalnizca iiriinii tiikketmeyecegini ayni
zamanda statli ya da imaj kazanacagini- bazen agik bazen de kapali bir
bicimde gosterir (Urper, 2012, s. 74). Baska bir ifadeyle reklam
fotograflarinda gergek anlam disinda yan anlamlarda kurgulanarak
verilebilir. Bu da ¢gogunlukla senaryo hazirlanmasi, oyuncu-mekan se¢imi,
dekor, makyaj, 1s1k, kullanilacak objektif, filtreler, caligma basili olacaksa
hangi tiir kagida basilacagi, hangi sayfada yer alacagi, hangi grafik
programlarmin kullanilacagi gibi olusturulacak bir ekip tarafindan 6n
hazirlik gerektirmektedir. Reklamcilar fotograf {izerinde olusturduklari
yeni anlatimlarla aslinda bir cep telefonun yalnizca arama yapmak i¢in
kullanilan bir ara¢ olmadigini bilerek kullanicilarin bilingaltina ¢ok daha
farkli anlamlar, hayaller, imajlar yerlestirerek cep telefonunu satarlar.
Boylelikle fotograflar araciligiyla sunulan goriintiiler, kullanicinin yasam
bigimi ve yapmak istedikleri iizerine kurgulanmis mesajlarin biitiiniine
dontismektedir.

“...Ne yapalim ki fotografin ne sahane bir dalavereci olabilecegini bize
reklamcilik 6gretti: fotografta goriilen sey genellikle yanlis yere gergek
sanilir” seklinde elestiren Grundberg (1989), aslinda ticari kaygilarla
birlikte fotografciligin gerg¢eklikten ¢ikarak yapay bir ger¢eklik sundugunu
belirtmektedir.
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Hine’in  (1909), “ortalama insan ortiikk olarak fotografin onu
yaniltmayacagina inantyor. Siz ve ben biliyoruz ki fotograflar yalan
sOylemezler, ama yalancilar fotograf ¢ekebilir” ifadesinden de anlagilacagi
iizere, fotograf her ne kadar gergegin temsili de olsa insan yapimi bir nesne
olmasi dolayisiyla gergeklikten sapabilen, ger¢ekligin yeniden tiretebilen
bir arac1 olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Fotograf, dis gercekligi gorsel bakis
acistyla kesfetme olanagi sunarak gidip goriilmeyeni de gérme imkéam
sunmaktadir. Fotograf araciligiyla géremediklerimiz goriiniir hale gelerek
bizim gergeklik alanimizi olusturmaktadir. Ornegin, Misir Piramidlerini
Gize’ye gidip ¢iplak gozle gormemis bir birey i¢in gergeklik gordiigii
fotograftan ibarettir. Bu baglamda, gercekligin optigin ve fotografcinin
aktardigi sekliyle sinirli kaldiginmi sdylemek yanlis olmayacaktir.

Reklam Fotograflari, Ger¢eklik ve Foto-Manipiilasyon

Camera Obscural, uzun yillar boyunca resim sanatinda doganin dogru bir
sekilde kopyalanmasi amaciyla 6énemli bir kaynak olarak kullanilmistir;
ancak, resimde arzu edilen gercekligi saglamak igin yeterli olmamistir.
Karanlik odaya yansiyan goriintiide -karakalem miidahalesi ortadan
kaldirilarak- 15181n kendisi elde edilmeye calisilmistir. Boylece 1826
yilinda Joseph Niecephore Niepce, Camera Obscura (Gorsel. 1)
teknolojisini kullanarak ilk kalic1 goriintilyli elde etmis ve fotografcilik
macerasini baglatmistir. Kursun ve kalay karisiminin uygulandigi ve sekiz
saat boyunca maruz birakildig1 bir plaka iizerinde dis gergekligin bir
kopyasi elde edilmistir. Dolayisiyla insan becerisiyle iretilen resim
sanatinin gercegi taklit etme gorevi, fotografa devredilmis (Newhall, 1949,
S. 14) ve fotograf resim sanatinin popiilerligini kaybetmesine sebep
olmustur.

1 Camera Obscura, Latince kokenli bir terim olup "karanlik oda" anlamma gelir. Temel
olarak, bir odanin veya kutunun igine kiigiik bir delik acilarak disaridan gelen 1518 odanin
icine sizdirildig1 optik bir cihazdir. Karanlik bir ortamda bulunan bu delikten gegen 151k,
deligin karsisindaki diiz bir yiizeyde tersine yansiyarak disaridaki goriintiiniin icerde bu
yiizeyde olusmasini saglar. Bu esas, 1518in dogrudan fiziksel bir sekilde gélgenin ve
goriintiiniin yansimastyla izlenmesini saglar.
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Gorsel 1

Camera Obscura Calisma Prensibi

(Kaynak: Bilim Geng, 2019).

Onceleri, tamamen mekanik bir siireci kapsayan fotografcilikta; her bir
fotograf karesi fiziksel bir film iizerinde olusturularak bu goriintiilerin
sonuclart genellikle gilinler siiren bir gelistirme siirecinde elde
edilmekteydi. Ancak giiniimiizde, fotografcilik biiyilk bir doniisiim
gecirerek dijital teknolojiyle birlesmis durumdadir. Modern dijital
fotografcilikta, fotograflar elektronik sensorler tarafindan 1s1k sinyallerine
dondistiiriilerek dijital formatta depolanmaktadir. Bu dijital veriler, aninda
goriintlilenebilme ve bilgisayar yazilimlariyla kolayca diizenlenebilme
sebebiyle fotograf ¢ekme siirecini daha hizli, daha esnek ve daha
erisilebilir hale getirirken, ayn1 zamanda fotograflarin paylagimini ve
saklanmasini da biiyiik 6l¢iide kolaylastirmigtir.

Optik yansima, kimyasal ve elektronik yontemlerin birlesimi olan fotograf,
dis diinyay1 anlamak ve onu dogru bir sekilde aktarmak i¢in 6nemli bir arag
haline gelmistir. Fotograf, daha o6ncede belirtildigi iizere diinyay1 nesnel
olarak belgelemenin, goriilmeyen yerleri, bilinmeyen 1rklar1 kesfetmeye
hizmet etme araci olarak belge niteligi kazanmistir (Ozer, 2010, s. 275).
Bu baglamda fotografin ilk donemleri nesnel gerceklikten beslendigi ve
yasam goriintiilerini aktardig: i¢in gergekligin aynasi olarak goriilmiistiir.
Diger bir ozellik olarak, geleneksel fotografcilikta karanlik kameraya
hapsolmus goriintiiler, bir daha tekrarlanamayacak bir anin sonsuza kadar
korunmasina olanak tanimigtir. Kaydedilen her goriintii bu nedenle
yasanan anin garantisi haline gelerek, fotograflar gercekligi
sorgulanamayacak delil ve belgeler olarak kabul edilmistir. Bagka bir
ifadeyle, fotograflar varolussal olarak tekrarlanamayani mekanik olarak
tekrarlayabilen nesneler haline gelmistir (Barthes, 2014, s. 18).
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Degirmenci, fotografin ifade giicii, hakikati ve belirtisellik 6zellikleriyle
ilgili diislincelerini su sekilde dile getirmistir:

“Fotografin gergeklikle iliskisi ya da hakikati sunma
giicli ne kadar tartisilirsa tartisilsin dijital imgeler ¢aginda bile
fotografin bir kanit araci olarak goriilmesi ya da kanita ihtiyac
duyulan alanlarda halen konumunu muhafaza etmesi de kuskusuz
yine bir mekanik yeniden iiretim bigimi olarak goriilmesiyle
iligkilidir. Bu kanida belirtisellik 6zelliginin 6nemli bir rolii
bulunmakta, fotograf gegmis gercekligin bir “belirtisi”’, doganin
(va da maddi diinyanin) izi olarak goriilmektedir” (Degirmenci,
2016, s. 188).

Roland Barthes, “Camera Lucida” adli kitabinda fotografik goriintiiyii su
sekilde tanimlamigtir: “Fotograf, temsil ettigi nesnenin bi¢imini degil de
tersine onun asil varligini karikatiirize eden bir kanit gibi goriinmektedir.
Olaybilim agisindan, goriintii, nesnenin yoklugu olarak degerlendirilebilir.
Ancak fotografin sundugu sey, yalnizca nesnenin yoklugu degil; aym
zamanda bu nesnenin gercekten var olmus oldugu ve fotografi ¢ektigim
yerde bulunmus oldugu gergegidir” (Barthes, 2014, s. 120). Baska bir
ifadeyle Barthes fotografi, sadece bir nesnenin varligmi degil, ayni
zamanda onun varolus bi¢imini ve zamanini da yansitan bir ara¢ olarak
gormektedir. Fotograf, izleyicisine gecmisin izlerini ve varligi hakkinda
ipuglart verirken, temsil ettigi nesnenin gercekligiyle baglanti kurmayi
miimkiin kilar, béylece fotograf bir tiir 'zamansal pencere' gérevi de goriir.

Evrensel bir ahlak ve nesnel bir bilim yaratma amaglarini tasiyan modern
cagda “sanat, sanat i¢indir” anlayisi hakimdir. Cagin sanatsal liretiminin
karsiligi olan bu anlayig, gorsel sanatlarin gergeklikle kurdugu iliski
acisindan da belirleyici olmustur (Pekdemir Askan, 2022, s. 16). Fotograf,
modern ¢agin bir Uriinii olmasi sebebiyle modern ¢agin hizli degisen
dinamiklerini ve teknolojik ilerlemelerini yakalayarak, gorsel sanatlarin
gerceklikle kurdugu iliskiyi yeniden tamimlamis ve sanatin ifade
bigimlerine yeni boyutlar eklemistir. Bu boyutlardan en 6nemlilerinden
biri de dijital diinyanin olanaklariyla birlikte yeniden giindeme gelen
“dijital foto-manipiilasyon” kavramidir. Manipiilasyon, ilk olarak 19.
yiizyilda romantik manzaralarin yaratilmasinda 6nemli bir ara¢ olarak
kullanilmigtir. Bu romantik yaklagimin 6nde gelen temsilcilerinden biri
Gustave Le Gray'dir. 1850'lerde fotograf emiilsiyonlarinin hem manzarayi
hem de gokyiiziinli tek bir karede miikemmel bir sekilde pozlamakta
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yetersiz  kalmas1 {lizerine, Le Gray manipiilasyon tekniklerine
basvurmustur. Ozellikle 1856-1859 yillar1 arasinda deniz manzaralart
iizerinde calisan Le Gray, bir negatifte denizi digerinde ise gokyiiziinii
pozlamis ve sonrasinda bu iki negatifi tek bir kdgida basarak (Gorsel. 2)
ilk fotomontajlarindan bazilarin1 olusturmustur (Bajac, 2004, s. 101).
Manipiilasyon terimi son donemde cagdas sanat anlayisinda da sikca
kullanilan bir kavram haline gelmistir. Bu terim, psikolojik teknikler
kullanilarak hedef kitle veya bireylerde davranis veya kanaat degisikligi
yaratma siirecini ifade etmektedir. Giiniimiizde manipiilasyonun kullanim
alanlar1 arasinda ekonomi, siyaset, medya ve reklam sektorii gibi birgok
alan bulunmaktadir. (Cevizci, 2012, s. 287). Bu baglamda manipiilasyon
kavrami, izleyiciler iizerinde duygusal veya diisiinsel etki yaratmak
amaciyla bilingli olarak kullanilan bir araci olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Gorsel 2

Gustave Le Gray, “Biiyiik Dalga”, 1857 ve Fotografin Detay!

i

(Kaynak: Nonsite.org, 2016).

Gorsellik, glintimiizde tiriin ve hizmetlerin tiiketiciler tizerindeki etkisinde
belirleyici bir faktdr olarak 6ne ¢ikmaktadir. Iletilen mesajlarin daha hizh
ve etkili bir sekilde anlagilmasini saglayarak tiiketicinin karar verme
stirecini sekillendirmede de 6nemli bir role sahiptir. Bu nedenle giiniimiiz
reklam  fotograflarinda  tliketiciler  iizerinde arzulanan  etkiyi
yakalayabilmek ig¢in siklikla dijital ortamda kurgulanmig gorseller
kullanilmaktadir. Messaris (1997) dijital ortamda kurgulanmis bu
gorsellerin reklamlarda iki tiir isleve hizmet ettigini belirtmektedir.
Bunlardan ilki, reklama dikkat cekmek digeri ise reklami yapilan iiriin veya
esyaya yonelik duygulari ortaya ¢ikartmaktir. Reklama dikkat ¢gekmek igin
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kullanilan en etkili stratejilerden biri gorsele yansiyan gercegi carpitmak,
bozmaktir. Diger standart degisikliklerin aksine, birgok reklamda
kullanilan degisiklikler izleyicileri reklami izlemeye tesvik etmeye
caligmaktadir. Bunun igin gergeklige bazi eklemeler yapilabilir veya
gercekligin bazi unsurlar1 bagka unsurlarla degistirilebilir (Messaris, 1997,
s. 153). Bu siiregte, sanatgilar, diger araglar veya tekniklerle miimkiin
olmayan sanatsal yapitlarini bilgisayar teknolojisini kullanarak ortaya
cikarabilmektedir. Bilgisayarin devreye girmesiyle birlikte gercegin
anlami, igerigi ve konumu neredeyse tamamen degismistir (Pekdemir
Askan, 2022, s. 51). Sontag konuyla ilgili “Goriintii, gercek bir nesneye
benzedigi siirece hakikidir; benzerlikten daha fazlasini temsil etmedigi
slirece ise, sahte veya uydurmadir.” (Sontag, 1990, s. 182) diyerek; bir
goriintiiniin gergeklige dair izlenim uyandirabilecegini ancak bu izlenimin
yeterli olmadigini dile getirmistir. Ona gore goriintli, gergeklik hissi
verdigi stirece "hakiki" olarak algilanir ancak bu goriintiiniin sadece bir
benzerlik sunup oOtesinde bir anlam tasimadiginda aslinda uydurma
oldugunu ifade etmektedir. Dolayisiyla gorsel imgelerin sahip oldugu
anlam, onlarin yalnizca digsal goriiniimiinden degil, ayni zamanda
icerdikleri  sembolik, kiiltirel ve tarihsel referanslardan da
kaynaklanmaktadir.

1980'li yillarda sayisal teknolojilerin gelismesiyle birlikte dijital
goriintliileme ve manipiilasyon teknikleri ortaya ¢iktigi donemlerde Jean
Baudrillard, "simiilasyon" ve "simulark" kavramlariyla gergegin ve
imgelerin ayriminin giderek belirsizlestigini vurgulamigtir (Baudrillard,
2011, s. 32). Bununla birlikte teknolojinin gelisimiyle sanal diinyanin
gerceklikle i¢ ige gectigi ve bazen gergegi taklit eden imgelerin gercekligi
baskiladigi diisiiniilmiistiir. Baudrillard'in bu perspektifi, cagdas medya,
iletisim ve kiiltiirel {iretimdeki degisimleri anlamak i¢in 6nemli bir ¢ergeve
sunmaktadir. Bu perspektif, 6zellikle dijital cagin getirdigi sanal ortamlar,
gerceklikten uzaklasan ve kendi i¢inde var olan anlamsal diinyalariyla,
simiilasyon kavraminin  giinlimiizdeki pratik uygulamalarmi da
somutlastirmaktadir.

Bilgisayarlarda “Adobe Photoshop, Adobe Photoshop Express, Adobe
Photoshop Lightroom” gibi geleneksel goriintii olugturma programlari ve
giinimiizde yapay zekanin genis olasilik yelpazesi ile hazirlanmis
yazilimlar-midjourney, jasper.ai, dall-e- (Caglar Demir, 2023, s.123)
aracihigiyla olusturulabilinen reklam fotograflari, tiriinleri idealize ederek
onlar1 gerceklikten daha estetik ve ¢ekici bir sekilde sunmayi
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amaglamaktadir. “Dijital manipiilasyon” olarak bilinen bu siireg, fotografin
gortiniir gergeklere olan bagimliligini 6nemli 6lgtide azaltarak gergekligin
nesnel temsilinden uzaklasilmasmna neden olmustur. Ote yandan bu
teknolojik ilerlemeler, sanatin sinirlarini genigleterek sanatgilara daha dnce
hayal bile edemeyecekleri yaratici olanaklar sunmustur. Bu da tiiketicilere
idealize edilmis gorsellerle gercek diinyadan kopmus bir deneyim
yagatmakta, estetik normlarit ve tliketici beklentilerini yeniden
sekillendirerek modern estetik anlayisina yeni standartlar olusturmaktadir.

Reklam fotografi, tiiketicilere gerceklik sunmaya calistigi icin gerceklik
kavraminin en ¢ok tartisildigi alanlardan biri olmustur. Reklamlarla
iletilmeye caligilan gerceklik, dijital ortamda insanlar tarafindan
diizenlenen, hatalardan arindirilan ve istege bagli olarak sekillendirilen
cesitli gorsellerle desteklenmektedir. Dijitallesme ile birlikte fotograflarin
manipiile edilmesi, insanlarn gerceklik algisim1 giderek zorlastirarak
stipheye diistirmektedir. Manipiilasyon, fotografin dogalligini 6nemli
Olciide etkileyerek onu yapay bir forma doniistiirmekte ve izleyici ile
gerceklik arasina mesafe koymaktadir. Ancak buna ragmen, insanlar
fotograflarin gergekligine bilingli bir sekilde inanmaya ¢aligmaktadir. Jay
David Bolter ve Richard Grusin, dijital fotografin seffaflik kavraminin
degisimini su sozlerle 6zetlemislerdir:

“Tedirgin edici olan dijital fotografin kendisi degildir.
Asil rahatsiz edici olan, her fotografin dijital olarak degistirilmis
olabilecegini bilmemizdir. Dijital teknoloji, birlesik baski ve
analog tekniklerin ge¢miste basaramadigi sekilde, fotografin
seffafligina olan kiiltiirel inancimizi sarsmay1 basarmistir. Ancak,
degistirilmis imgeler yalmzca fotografin seffaflik anlayisina
inananlar i¢in bir sorun yaratir. Eger bir seyirci, fotografin
gergeklikle dogrudan bir iligkiye sahip olduguna inaniyorsa,
dijital olarak degistirilmis fotograflar bu kiside kirikligina yol
acacaktir. Bunun nedeni, seffaflik anlayisinin gerceklik statiisiinii
medyumun kendisine atfetmekten ziyade, bu anlayisin medyumu
seyirciyi temsil edilen nesnelerle temasa geciren bir kanal olarak
gormesidir” (Degirmenci, 2016, s. 206).

Fotografcilar her zaman gercegi yakalamak arzusuyla hareket etmektedir;
ancak giniimiiz dijital fotograf anlayisinda, fotografin gergeklikten
kopmasi olagan bir durum haline gelmistir. Bu baglamda, fotograflar artik,
giincel sanatta gercegi sekillendiren degil, gergegin kendisi tarafindan
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bi¢imlendirilen imgeler olusturma g¢abasi igindedir (Dastarl1, 2015, s. 77).
Yeni medya teknolojileri ve dijital manipiilasyon olanaklari, fotografin
sadece gercegi yansitan bir ara¢ olmaktan cikip, gergegi yeniden inga eden
ve sekillendiren bir arag¢ haline doniistiirmiistiir. Bu durum, fotografin artik
sadece bir an1 degil, ayn1 zamanda sanatsal ifadenin bir parcasi olarak da
algilanmasini saglamaktadir.

Reklam fotograflarinda tarih boyunca manipiilasyonla olusturulan
stirrealist anlatimlar dogal bir kabul gérmiistiir. Ancak bu siirecte onemli
bir nokta, reklam fotograflarinin tiiketiciyi aldatici veya yaniltici bilgiler
sunmamasi gerektigidir. Fotograf {izerinde yapilan tim bu degisiklikler
zaman zaman tiikketicilerin tepkileriyle karsilagabilmektedir. 2012 yilinda,
McDonald's firmasi, tiiketicilerin siparis ettikleri iirinlerin reklamlarda
gosterilenlerden farkli olmasi iizerine gelen sikayetlere, bir tanitim
videosuyla yanit vermistir. Firma, hazirladigi videoyla fotograflarin
profesyonel ortamlarda uzun siireler harcanarak olusturuldugunu ve
tirtinlerin daha farkedilir gériinmesi igin gesitli diizenlemeler yapildigini
belirterek, {riinlerin igindeki malzemelerin ayni oldugunu yalnizca
gorsellerinin  farkli olabilecegini vurgulamustir. Bu durum, reklam
fotograflarinin gercegi temsil etme konusunda ne kadar sorgulanabilir
oldugunu gosteren iyi bir drnek teskil etmektedir (Gorsel.3).

Gorsel 3

Mc Donald’s Firmas: Tarafindan Tiiketiciler Icin Hazirlanan Gérsel

QUARTER POUNDER
WITH CHEESE®

(Kaynak: Pazarlamasyon.com, 2012)

Giiniimiizde reklam fotograflar1  genellikle tek bir  ¢ekimden
olugsmamaktadir. Ornegin, Burger King reklamlarinda farkli zaman ve
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mekanlarda ¢ekilen fotograflar dijital ortamda birlestirilerek nihai
kompozisyon olusturulmustur. Reklam fotografini ¢eken Fethi izan, bu
fotograflarin  istenen etkiyi yaratmasi ve reklam mesajinin
vurgulanabilmesi i¢in yaklasik kirk farkli fotografin kullanmildigim
belirtmistir (Gorsel. 4). Buna karsilik Burger King 2020 yilinda “Yapay
Koruyucularin Olmamasinin Giizelligi (The Beauty Of No Artificial
Preservatives)” isimli reklam kampanyasi yayinlamistir. Kampanyada,
Burger King Whoper meniisiiniin kiiflenmis fotografi kullanilmistir
(Gorsel. 5). Bu kampanya ile firma, 8,7 milyar organik gdsterim elde
ederek, medyadan 40 milyon kazanmistir. Ayrica reklam fotografina karsi
olumlu yorumlarin yani sira olumsuz yorumlar olsa da yorumlarin yiizde
75'inin olumlu oldugu tespit edilmistir (Lithos, 2022). Bu da reklam
fotografinin ve fotografta kurgulanan manipiilasyon ve gercekligin genis
kitlelere seslenebilme ve ulasabilme potansiyelinin 6nemini bir kez daha
ortaya koymaktadir.

Gorsel 4
Burger King Reklam Afisi ve Hazirlanirken Cekilen Bazi Fotograflar

(Kaynak: Dumlu, 2021).
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Gorsel 5
Burger King Whoper Reklami

(Kaynak: Bussineswire.com, 2021).
Gorsel 6
Manipiilasyon Reklam Afisi ve Kullanilan Gérseller

Portakal ve Cay

g b kadar dogjal cwams

(Kaynak: Pngwing.com, 2024, Hazirlayan: Bilge Caglar Demir).

Modern cagda reklamlar, artik sadece bir {irlinii tanitmakla kalmayip,
genellikle tiiketiciler iizerinde bir eksiklik veya tatminsizlik duygusu
yaratmay1 hedeflemektedir. Bu tiir reklamlarda, tiriiniin gorseli yerine
genellikle model gorseli daha fazla vurgulanmaktadir. Reklamlarda sik¢a
kullanilan bu strateji, tiiketicilere tiriinii kullanarak belirli bir giizellik
standardina veya yasam tarzina ulasabilecekleri mesajini iletmenin
Otesinde, mevcut durumlarmin eksik veya yetersiz oldugunu
diisiinmelerini saglamay1 amaglamaktadir. Bu sekilde, reklamlar sadece bir
triiniin 6zelliklerini degil, aym1 zamanda tiiketici {izerinde duygusal ve
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psikolojik etki birakmayi da hedeflemektedir. Bu tiir reklamlarda
genellikle Photoshop gibi dijital diizenleme teknikleri kullanilarak idealize
edilmis goriintimler olusturulmakta bu da tiiketicilerin iirlinii satin alarak
bu idealize edilmis goriiniimlere ulasabilecekleri yanilsamasini
gliglendirmektedir (Gorsel 6-7-8-9). John Berger’e gore (1986) burada
amag; seyircinin i¢inde bulundugu yasamdan bir 6l¢iide memnuniyetsiz
hissetmesini saglamak ve seyirciye toplumun genel yasantisinda degil,
kendi 6zel yasaminda bir eksiklik hissettirmektir. Reklam, seyirciye
sunulan nesneyi satin aldiginda yasaminin daha iyi olacagini vaat ederek
ona mevcut yasamindan daha iyi bir alternatif sunmaktadir. Bu duruma en
iyi orneklerden biri olarak kozmetik reklamlar: verilebilir. Reklamlarda
pliriizsiiz bir cilt vaadi sunan iriin, satin alindi§inda arzulanan etkiyi
gostermemekte ve bunun sonucunda tiiketici de hayal kirikligina sebep
olabilmektedir. Bu da tiiketicilerin kozmetik reklamlarinda vaat edilen
idealize edilmis goriintiilerle ger¢ek yasam arasindaki farki fark etmelerine
ve reklamlarin vaat ettikleri ile gerceklesen arasindaki uyumu
sorgulamalarina neden olabilmektedir.

Gorsel 7
Reklam Afislerinde Manipiilasyon Ornegi

(Kaynak: Pinterest.com, 2024).
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Gorsel 8
Reklam Afislerinde Manipiilasyon Ornegi

(Kaynak: Linkedin.com, 2024).
Gorsel 9
Reklam Afislerinde Manipiilasyon Ornegi

(Kaynak: COTW, 2015).
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YONTEM

Aragtirma  kapsaminda amagli  Ornekleme teknigi  kullanilarak
manipiilasyon teknigi ile hazirlanan 5 reklam afisi se¢ilmis ve reklamlar
gostergebilim yontemiyle analiz edilmistir. Se¢ilen bu afiglerin analiziyle,
gorsel sembollerin ve metinlerin nasil kullanildig, tiiketicilere iletilen
mesajlarin nasil kodlandig1 ve bu mesajlarin gergeklikle ne derece ortiisiip
anlamlandirildiginin  incelenmesi amaglanmistir. Gostergebilim;  dil,
semboller ve belirtegler gibi gosterge dizelerini inceleyen bir bilim dalidir
(Guiraud, 2016, s. 17). Bu bilim dali, diinyay1 anlamak i¢in gosterimlerin
temel birimi olan gostergelerin dogasini aragtirmaktadir (Gottdiener, 2005,
s. 15). Bu calismada, Barthes'in gelistirdigi gostergebilimsel ¢oziimleme
yontemi tercih edilmistir. Roland Barthes'in gostergebilim yaklasiminda,
anlamlandirma siirecinde ilk olarak bireylerin belleklerinde ortaya c¢ikan
ve dogrudan algilanabilen gorsel ileti, “diiz anlam” olarak adlandirilan
kavrami ifade etmektedir. Bu diiz anlam, gorsel imgelerin yilizeydeki ilk ve
genellikle toplumsal olarak paylasilan anlamidir (Kum, 2022, s. 646).
Gostergebilim baglaminda, sifrelenmis goriintiisel ileti de “yananlam” ise,
anlamin ikinci diizeyini temsil etmektedir. Bu ikinci diizey, goriilmeyen
veya gozle dogrudan algilanamayan yonleri ifade etmektedir (Caki, 2018,
s. 77). Yananlam, bir metin veya gorselin i¢inde gizli olarak bulunan ve
bireylerin yorumlamalariyla ortaya ¢ikan bilinmeyen anlamidir. Barthes'a
gore, gostergebilimin analiz semasi; Gosteren (gorsel imge) ile Gosterilen
(anlam) arasindaki iligkiyi temsil etmektedir (Kiigiiksen, 2020, s. 42).
Barthes (2016), reklam iletisinin ¢6ziimlenmesinde gostergebilimin
kullanilmasini su sekilde agiklamaktadir: “Insanlar, iiriine reklam dili
aracilifiyla yaklasirken, ona anlam yiiklerler ve bdylece iiriiniin basit
kullanimint  zihinsel bir deneyimine doniistiiriirler”. Bu noktada,
gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi diiz anlamin Otesine gegerek,
goriintiilerin altinda yatan derin anlamlan ve kiiltiirel kodlar1 agiklamay1
hedeflemektedir. Bu baglamda gostergebilim, reklamlarm diiz
anlamlarinin yani sira reklamda kiiltiirel kod/gagrisimlarla bezenmis
‘ortiilk’ mesajlar1 da ortaya g¢ikarmaya g¢alismaktadir. Gostergebilimin
konusu, her tiirlii gosterge dizgesi olup, reklam, medya, sanat, edebiyat gibi
pek cok alanda kullanilmaktadir. Gostergebilim yontemi, reklamlarin
dilini ve sembollerini ¢éziimlemek i¢in kullanilan bir arastirma yontemi
olmasi sebebiyle bu ¢aligma baglaminda reklam afiglerinin nasil igledigini
anlamak i¢in uygun bir yaklagim olarak se¢ilmistir.
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REKLAM ANALIZLERI
Gorsel 10
Nutristar Reklam Afisi

(Kaynak: Pinterest.com, 2024).
Tablo 1

Nutristar Reklam Afisinin Gosterge Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Nesne Saman Balyalar Ahir
Canli/Hayvan Inek Kirilganlik,
hassaslik
Yaz1 Metin/Slogan/Baslik Mesaj
Nesne Gokyiizii Temiz hava

Diiz Anlam: Saman balyalari ile dolu bir ahir i¢inde okuyucuya dogru
bakan bir inek.

Yan Anlam: Hayvanlar i¢in 6zel besinler iireten bir firma olan Nutristar’in
reklam afisine bakildiginda ahir iginde izleyiciye doniik masum gozlerle
bakmakta olan hamile bir inek goriilmektedir; ancak bu inek alisilagelmis
ineklerden farkli olarak iizerinde porselen, ¢ini tabaklarda gérmeye aliskin
oldugumuz desenler tagimaktadir. Bu desenler manipiilasyon teknigiyle
inek iizerine yerlestirilmistir. Reklam basligi “Hamile bir inek
disiindigilinizden daha kirillgandir” seklinde saman balyalar1 {izerinde
kullanilmigtir. Kullanilan manipiilasyonla inek, kirilgan bir esyaya
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benzetilmis ve bu manipiilasyon ile hedef kitlenin dikkati ¢ekilmeye
calisilmistir. Aslinda gercekte inege ait olmayan kirilganlik, yapilan
manipiilasyonla inege atfedilmistir. Ayn1 zamanda bu yaratic1 yaklasim,
Nutristar’in hayvan beslenmesine olan 6zenini ve irlinlerinin kalitesine
verdigi onemi vurgulamakta, iiriinlerinin bu hassasiyeti koruyacak nitelikte
oldugunu ima etmektedir. Inegin kirilgan objelere benzetilmesi, iiriinlerin
hayvanlarin 6zel ihtiyaglarini ne denli ciddiye aldigin1 ve bu ihtiyaglara
uygun sekilde formiile edildigini simgelemektedir. Bu manipiilasyon
teknigi, izleyicilere iirtinlerin hayvan refahin1 6n planda tutan bir marka
tarafindan  sunuldugunu hissettirmekte, markanin  giivenilirligini
pekistirerek, tiiketicilere gorsel olarak etkileyici bir deneyim sunmakla
birlikte markanin mesajin1 giiglii bir sekilde iletmektedir.

Gorsel 11
Tele2 Reklam Afisi

(Kaynak: Pinterest.com, 2024).
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Tablo 2
Tele2 Reklam Afisinin Gosterge Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Canl/Hayvan Kedi Uysal, sakinlik
Nesne Aslan Yelesi Biiyiikliik, gii¢
Yazi Baslik Mesaj

Nesne Deniz Kenart Mekén

Diiz Anlam: Deniz kenarinda dik bir sekilde duran aslan yeleli bir kedi.
Yan Anlam: Tele2 firmasina ait bu reklam afisinde aslan goriintimlii kedi
yer almakta ve bu gorsel biiyiikk dlcekte kullanilmasi sebebiyle biiyiik
ihtisaml goriilmektedir. Reklam bagligi bu gorselin iizerinde kullanilmstir
ve su sekildedir: “Kii¢iik isletmeleri giiclendiriyoruz”. Reklam gorselinde
kullanilan manipiilasyonla kedinin bas ¢evresine aslan yelesi
yerlestirilerek bu mesaj giiclendirilmistir. Ayrica bu yelenin sol alt
kosesinde etiket seklinde “Tele2” firmanin ismi kullanilmistir. Burada da
firma bir kez daha, yeleyi etiketleyerek kediye atfedilen biiytikliik imajinin
sahibi oldugunu vurgulamaktadir. Aslanin ormanin kral, en giclisii
oldugu herkes tarafindan bilinmekte ve bununla anlam aktarimi
kurgulanmaktadir. Ayrica aslan goriiniimlii kedinin durusu da kendinden
emin, basi dik vaziyette goriinmekte; burada da yine aslana yiiklenen
anlam aktarimi gorselde goriilmektedir. Firma, bu kurguyla kiiciik bir kedi
gibi dahi olsaniz bizler sizi bir aslan gibi giiglii yapabiliriz mesajim
iletmistir. Son olarak, aslanlar ormanda, kediler ise sokakta, deniz
kenarlarinda hayatin her alaninda karsimiza g¢ikmaktadir. Bu reklam
afisinde yapilan manipiilasyonla 6znenin konumlandirildigi mekanla da
izleyiciye “yalmizca ormanlari krali degil, her yerde kral siz olursunuz”
mesaj1 da iletilmektedir.
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Gorsel 12
Vaseline Reklam Afisi

(Kaynak: Reklamgen, 2024).

Tablo 3
Vaseline Reklam Afiginin Gésterge Tablosu
Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Kadin Estetik, giizellik algisi
Nesnhe Krem/iiriin Piiriizsiiz cilt
Nesnhe Catlak Kotii goriintii
Yaz1 Logo Mesaj

Diiz Anlam: Yiuziine krem siiren kadin.

Yan Anlam: Vaseline firmasina ait olan bu reklam afiginde eski donemleri
animsatan bir kadin betimlemesi yer almaktadir. Kadinin yiiziiniin sol
tarafinda kullanilan manipiilasyon teknigiyle c¢atlaklar olusturulmustur.
Sag tarafinda ise elinde beyaz bir krem ve bu kremi siirdiigii yerin piiriizsiiz
oldugu goriilmektedir. Reklamda herhangi bir baslik ya da metin
kullanilmamis olmasmna ragmen reklam mesaji nettir:  “sizde
catlaklarmizdan kurtulmak piiriizsiiz bir cilde sahip olmak istiyorsaniz,
Vaselin kullanin” Bdylelikle tiiketiciye, tiriinii kullanmadiklar takdirde
eksiligin giderilemeyecegi kurgulanan manipiilasyonla gosterilmistir.
Ayrica reklamda, kadinin kremi siirdigii yerin “aninda, hemen” etki
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gosterdigi de goriilmektedir. Normal sartlarda higbir kremin bu kadar
cabuk etki gosterecegi diisiiniilmektedir. Bu tiir manipiilasyonlar, gercek
sonuclar1 carpitarak tiiketici algisini sekillendirmekte, tiiketicilerin iiriin
hakkinda yaniltic1 bir beklentiye sahip olmasina neden olmakta ve bu da
reklamlarin etik agidan sorgulanmasimi gerektirmektedir.

Gorsel 13
Phytosun Aroms Zeytinyagi Reklam Afisi

P

PHYTOSUN AROMS

Un concentré de force naturelle

(Kaynak: Pinterest.com, 2024).

Tablo 4
Phytosun Aroms Reklam Afisinin Gésterge Tablosu
Gosterge Gosteren Gosterilen
Canly/Bitki Yaprak Dogallik
Nesne Sise Koruma
Yazi Baglhik Mesaj
Nesne Beyaz Arkaplan Saflik, Temizlik
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Diiz Anlam: Beyaz arkaplan iizerinde yaprak sekline biiriinmiis elin
zeytinyagi sisesine zeytinyagi akitmasi.

Yan Anlam: Phytosun Aroms firmasina ait reklam afisinde baslik "Dogal
giiclin konsantre sekli" olarak belirtilmistir. Afisin ana gorselinde
yapraklarla kaplanmis bir elin zeytinyagi siktigi goriilmektedir. Bu
betimleme manipiilasyon teknigiyle bilgisayar ortaminda olusturulmustur.
Gorseldeki elden zeytinyagi sisesine dokiilen yag, iiriiniin dogalligina
vurgu yapmak amaciyla kullanilmistir. Zeytinyaginin dogal yapraklardan
elle sikilmis gibi elde edildigi izlenimi verilmistir. Afisin zemininde
kullanilan beyaz renk ise bu dogalliga atifta bulunmaktadir. Reklam,
insanlarin dogal olan her seyi kosulsuz kabul ettigi ve dogalligin izini
siirdiigli genel algisin1 kullanarak tasarlanmistir. Bu manipiilasyonla,
insanlarin {iriiniin gercekten dogal ve saglikli olduguna inanmalari
saglanmaya caligilmig ve tiiketicilerin bilingli veya bilingsiz olarak iiriiniin
dogalligi1 ve kalitesini yiiksek bir standart olarak goérmeleri
hedeflenmistir.

Gorsel 14
Braun Reklam Afisi

)

”f[\lf,” " l’ T

(Kaynak: Pinterest.com, 2024).
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Tablo 5

Braun Reklam Afisi Gosterge Tablosu
Gosterge Gosteren Gosterilen
Nesne Makarna Diiz ¢ubuk makarna
Nesne Makarna Krvircik dalgali

makarna

Nesne Elektronik makine Sag diizlestiricisi
Yazi Logo Mesaj

Diiz Anlam: Diiz gubuk makarna ve kivircik dalgali makarna arasina
yerlestirilmis sa¢ diizlestiricisi.

Yan Anlam: Braun firmasia ait olan bu reklam afisinde herhangi bir
baslik kullanilmamistir. Reklam gorselinde diiz ve kivircik makarna
goriilmekte ve bu iki zit goriiniimiin ortasinda “Braun” markali sag
diizlestiricisi bulunmaktadir. Bu gorselde kullanilan diiz ve kivircik
makarna, sa¢ diizlestiricisinin saglar1 diizlestiren 6zelligini vurgulamak
amaciyla sembolik olarak se¢ilmistir. Herhangi bir baglik, metin
bulunmamasina ragmen olusturulan manipiilasyonla; makarnalarin zit
yapisi araciligiyla sa¢ sekillendiricinin sundugu hizmet, dogrudan hedef
kitleye aktarilmigtir. Reklamin ana mesaji “Kivircik olan her seyin
(makarna dahil) diize ¢evrilebilmesidir”’. Bu yaklasim hem dogrudan hem
de dikkat ¢ekici bir etki yaratarak, iiriiniin avantajlarini 6ne ¢ikarmakta ve
hedef kitlenin zihninde iiriiniin sagladigi degisimin gorsel bir temsilini
sunmaktadir.

BULGULAR

Manipiilasyon teknigi kullanarak olusturulan 5 reklam afisi gostergebilim
yontemiyle incelenmis ve su bulgulara ulagilmustir:

-Vaselin ve Braun reklam afislerinde hedef kitleye aktarilmak istenen
mesaj, yalmiz gorsel kullanilarak yapilan manipiilasyonlar aracilifiyla
iletilmistir.

- Phytosun Aroms, Tele2 ve Nutristar reklam afislerinde, reklam bagliginda
kullanilan mesajlar olusturulan kiiltiirel baglam, isaret ve semboller
araciligiyla foto-manipiilasyon teknikleri kullanilarak hedef kitleye
aktarilmstir.
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-Reklam afiglerinin bazilarinda reklamin 6znesi ya da {iriinler (inek,
zeytinyagi-yaprak da oldugu gibi) dogal ortaminda kullanilmis, bu da
izleyicide “dogallik” hissi uyandirilmasini saglayarak mesajin daha kolay
kabuliinii amaglamistir. Bu gorsel strateji ile izleyicilerin {iriine karst
olumlu bir alg1 olugturmasi hedeflenmektedir.

-Incelenen reklam afislerinde fotograf, mesaji iletmede basat 6ge olarak
kullaniimustir.

Bu bulgular, reklam afiglerinde kullanilan gorsel, sembolik ve dilbilimsel
unsurlarin nasil bir gosterge sistemine dayandigini ve bu sistem iizerinden
nasil anlam iretildigini gostergebilim acisindan ortaya koymaktadir.
Uretilen bu anlamlar ise, gercek yasamda karsiligi olmayan,
uygulanamayacak kurgularla olusturulmustur. Bu durum, reklamlarin
idealize edilmis veya abartilmig bir diinyayr yansittigimi ve tiiketicinin
beklentilerini yonlendirmeyi amagladigint gostermektedir. Bu anlam
diinyasi, tiiketiciyi gergek hayattaki deneyimlerinden farkli bir algi
diinyasina yonlendirerek, iiriinlerin ya da markalarin cazibesini artirmay1,
marka/iiriin ile olumlu duygusal baglar olusturarak satin alma taleplerini
etkilemeyi amaglamaktadir. Ancak, bu tiir manipiilasyonlar, tiiketicilerin
gerceklikten uzaklagtirilmasina ve yanlis beklentiler olusturulmasina
neden olmaktadir. Bu yanlis algilar, uzun vadede tiiketici
memnuniyetsizligine ve giliven kaybina yol agarak markalarin itibarini
zedeleyebilmekte ve miisteri sadakatini olumsuz etkileyebilmektedir.

SONUC

Fotograf, klasik anlamiyla bilinen yapisiyla ya da dijital olarak
diizenlenmis haliyle tarih boyunca o anin goriintiisiine deger katarak onu
basaril1 bir sekilde temsil etme islevini yerine getirmistir. Bu nedenle
fotograf, medya araciligiyla haberleri aktarmak, siyasi mesajlar1 iletmek ve
6zellikle reklamcilik alaninda iiriinleri ya da hizmetleri tanitmak i¢in etkili
yontem olarak kullanilmaktadir. Reklamciligin temel taslarindan biri olan
fotograf, tiiketicilerin algi ve davraniglarini etkilemede giiclii bir iletigim
aract olarak islev géormekte ve reklam mesajimin anlamim giiglendirerek
tiikketicilerle duygusal bir bag kurulmasina yardimci olmaktadir. Reklam
stratejileri olusturulurken, fotograflarin se¢imi ve diizenlenmesi titizlikle
yapilmakta; iiriin veya hizmetin en ¢ekici ve cazip sekilde sunulmasi
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hedeflenmektedir. Fotograflarin manipiilasyonu bu siirecte kritik bir rol
oynayarak reklamin etkisini arttirmaktadir. Manipiilasyon, renklerin
canlandirilmasi, kompozisyonun diizenlenmesi veya dijital olarak eklenen
unsurlar gibi yontemlerle reklamin hedefledigi duygusal ve psikolojik
etkileri artirmay1 amaglamaktadir. Bu sekilde, tiiketiciler lizerinde istenen
algilar1 olusturmak ve marka ile giiclii bir bag kurulmasini saglamak
miimkiin olabilmektedir. Ancak, bu manipiilasyonlarin gerceklikle olan
iliskisi tartismalidir.

Gergekle simiilasyonlarin i¢ ice gectigi glinlimiizde reklam fotograflarinda
yapilan manipiilasyonlar, fotografin gercekligini degistirebilmekte veya
idealize edebilmektedir. Reklam tasarimlarinda, iirinleri hatasiz ve dikkat
cekici gdstermek ya da kimi zaman da tiiketicinin 6zendigi, diislerinde var
olan yasam tarzi ve isteklerine cevap vermek amaciyla yapilan
manipiilasyon ¢aligmalari, teknolojinin ilerlemesiyle birlikte gergeklikten
uzaklagsmistir. Artik yalnizea iriinlerin dogal halleri kullanilmamakta,
dijital manipiilasyon teknikleriyle siirreal tasarimlar olusturularak dikkat
cekme stratejileri gelistirilmektedir. Goriintii, yalnizca dig goriiniimiiyle
degil, ayn1 zamanda igerdigi anlam ve duygusal derinlikle de Onem
kazanmaktadir. Belgikali sanat¢1 Rene Magritte’in 1929 tarihli “Bu bir
pipo degildir” isimli caligmasinda gergeklik ve temsil kavramlarim
sorgulayarak aslinda bizlere resmin gercek olmadigini, yalnizca gercegin
temsili oldugunu gdstermistir. Giinlimiizde de reklamlarda kullanilan
fotograflar Magritte’nin yillar 6nce bize gostermis oldugu gergeklik
temsilinin birebir aymisidir. Bilgisayar teknolojisindeki gelismeler,
fotografin {iretim ve tiiketim bigimlerini kokli bir sekilde degistirmis ve
sanat¢ilara modern c¢agin karmasikliklarimt ve celiskilerini daha
derinlemesine kesfetmelerine olanak saglamustir. Ote yandan fotografin
dijital olarak diizenlenmesi ve manipiile edilmesi, gorsel sanatlarin
gerceklikle kurdugu iliskiyi yeniden tanimlayarak izleyicilerin algisim da
sorgulatmaktadir.

Tiiketiciler, reklamlar araciligiyla sunulan idealize edilmis yasam tarzlari
veya Uriinlerin vaat ettigi avantajlar karsisinda  beklentilerini
yiikseltmektedir. Bu durum, iirlinlin satin alinmasinin ardindan tatmin
edilmeyen beklentilere veya hedeflenen yasam tarzina ulasamama hissine
yol agmakta ve dijital reklam fotograflarinin gergeklikle olan bagini
sorgulamaktadir. Bir reklam fotografindaki iirlin ya da manzara, gergek
hayatta var olabilir ancak reklamda sunulan sekilde idealize edilmis
olmayabilir. Bu durum, tiiketicilerde gergeklik algisinin sorgulanmasina ve
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reklamlarin dogrulugunu anlamaya yonelik ¢abalarin artmasina yol
acmaktadir. Dolayisiyla, reklam stratejileri sadece {irlinleri tanitmakla
kalmamakta ayni1 zamanda tiiketicilerin algilarini sekillendirerek satin
alma kararlarim da etkileyebilmektedir. Ayrica reklamlarda sunulan ideal
goriintiiler, tiiketicilerde eksiklik hissi yaratmakta ve bu eksiklik hissini
gidermeye yonelik ¢oziim oOnerileri de yine reklam igeriklerinde
sunulmaktadir. Tiiketicilere reklam fotograflar1 araciligiyla sunulan
gerceklik aslinda var olmayan bir gercekliktir; tiiketici lirlinii aldiginda
elde edebilecegine inandig1 kazanca ulasamayacak bu da tiiketicinin
reklamlara olan bakis agisin1 sorgulatacaktir. Calisma kapsaminda
gostergebilimsel analizle incelenen reklam afigleri de benzer sekilde
manipiilasyonlarla araciligiyla idealize edilmis anlamlar1 aktardig: tespit
edilmis, bu anlamlarla tiiketicinin dikkati ¢ekilmeye calisilarak {iriin veya
hizmetin olumlu 6zellikleri vurgulanmistir.

Sonu¢ olarak, modern cagda fotograf dijital teknolojinin etkisiyle
gerceklikle olan iligkisinde karmagik bir durum ortaya koymaktadir.
Fotograf, bir yandan gergekligi yakalamayi amaglasa da diger yandan
teknolojinin etkisiyle manipiile edilebilen ve gercekligi sorgulayan bir hale
gelmistir. Bu durum, fotografciligin ve gorsel anlatimin dogasini yeniden
disiinmeyi gerektirebilir. Fotograflarin bu degisen kiiltiirel ve teknolojik
baglamda yasadig1r kayip veya kazang tartigmalidir. Fotografin ¢agdas
diinyada gegirdigi degisimler, onun dogasi ve islevi konusunda derin
disiincelere  yol agmaktadir. Reklam fotograflarinda kullanilan
manipiilasyon tekniklerinin gergeklikle iligkisini tartisgan bu ¢aligmanin,
yapilacak sonraki arastirmalar igin bir temel olusturacagi ongoriilmekte ve
bu baglamda, manipiilasyon tekniklerinin etik ve yasal standartlarla
uyumlulugunu  derinlemesine incelemek amaciyla kapsamli  bir
degerlendirme yapilmas: ya da bu tekniklerin tiiketici algisini nasil
sekillendirdigini anlamak icin anketler ve diger nitel arastirma
yontemlerinin uygulanmasiyla, arastirmanin kapsaminin daha da
genisletilmesine katkida bulunacagi diislinilmektedir.
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oz

Yeni medya teknolojileri, haberlerin iletilme bi¢imi ve ayni zamanda
insanlarin haberleri alma bigiminde biiylik degisiklik yaratmistir. Haber
iretim ve tiiketim bicimleri geleneksel haber kuruluslarimin haber
tizerindeki egemenligini adeta elinden alan sosyal medya platformlarina ve
6zellikle YouTube gibi platformlara kaptirmaya baglamistir. Son yillarda
Tiirkiye’de geleneksel medya kurulusunda isine devam edemeyen veya igsiz
birakilan bir¢ok gazetecinin alternatif platformlar lizerinden haber iiretim
stireclerine devam ettigi goriilmektedir. Sosyal medya kullanicilarinin haber
tilketim aligkanliklarmin ve ilgilerinin degismesi ile habercilikte dijital
aktorler gazetecilik aktorleri olarak mesruiyet kazandigi goriillmekte ve
gazetecilik alaninda daha 6nemli hale geldigi fark edilmektedir. Bu
calismanin amaci herhangi bir sebep dolayisiyla geleneksel medyadaki

! Bu ¢aligma, Deniz Giinsel’in Beykent Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Medya ve
Tletigim Sistemleri Boliimii’nde, Dr. Ogr. Uyesi Burak Yenituna danismanliginda hazirladig
“Youtube Haberciligi; Ozlem Giirses'in Oz TV Kanali Uzerine Niteliksel Bir Inceleme” adli
yiiksek lisans tezinden tiiretilmistir.
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gazetecilik kimligini sonlandirarak, alternatif medya platformlarindan biri
olan YouTube iizerinden habercilik meslegini icra eden gazetecilere yonelik
bir cergeve ¢izmektir. Bu baglamda gazeteci Ozlem Giirses’in Oz TV
kanalinda 25 Subat 2024 — 12 Mart 2024 tarihleri arasinda gergeklestirilen
canli yayinlar1 niteliksel olarak incelenmis ve ozellikle giindemin nasil
olusturuldugu, nasil sunuldugu ve izleyici ile nasil etkilesim saglandigi
konulart tespit edilmeye caligilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik, Youtube Haberciligi, Alternatif Medya.

YOUTUBE JOURNALISM; A QUALITATIVE
STUDY ON OZLEM GURSES' OZ TV CHANNEL

ABSTRACT

New media technologies have revolutionized how news is delivered and
how people receive their news. News production and consumption styles
have begun to be lost to social media platforms, especially platforms such
as YouTube, which have virtually taken away traditional news organizations'
dominance over news. In recent years, it has been observed that many
journalists who cannot continue their jobs in traditional media organizations
in Turkey or who are left unemployed continue their news production
processes through alternative platforms. With the change in news
consumption habits and interests of social media users, digital actors in
journalism are seen to gain legitimacy as journalistic actors, and it is realized
that they have become more important in journalism. This study aims to
draw a framework for journalists who, for any reason, end their journalistic
identity in traditional media and practice journalism on YouTube, one of the
alternative media platforms. In this context, the live broadcasts of journalist
Ozlem Giirses on Oz TV channel, based on a specific date range, were
examined qualitatively and, in particular, how the agenda was created, how
it was presented, and how interaction with the audience was tried to be
determined.

Keywords: Journalism, Youtube Journalism, Alternative Media.
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GIRIS

fletisim, medya ve gazetecilik, ¢agimizin en &nemli ve hizla evrilen
alanlarindan biridir. Dijital teknolojinin hizli ilerleyisi ve internetin
yayginlagmasiyla birlikte, iletisim ve medya sektdriinde koklii degisiklikler
yasanmaktadir. Geleneksel medya araclar1 yaninda dijital platformlar, haber
iiretimi, yayilmasi ve tiiketimi siire¢lerinde giderek daha etkili bir rol
oynamaktadir. Bu baglamda, iletisim, medya ve gazetecilik alanlarindaki
dinamizm ve doniisiim, akademik aragtirmalarin da odagini olusturmaktadir.

Dijital teknolojinin hizla gelismesi ve internetin yayginlagsmasiyla birlikte,
haber iiretimi ve dagitimi alaninda devrim niteliginde degisiklikler
yasanmaktadir. Geleneksel medya kuruluslarina alternatif olarak ortaya
¢ikan YouTube, kullanicilarin haberlere erisimini ve katilimini radikal bir
sekilde degistirmistir. YouTube'un yiikselisi, geleneksel gazetecilik
modellerine meydan okurken, ayni zamanda haberin iiretiminde ve
tilketiminde demokratik bir platform saglama potansiyeline sahiptir. Son on
yilda gazeteciler, video paylasim platformu YouTube'daki gazetecilik
uygulamalarina daha fazla Onem vermeye baslamistir. Son yillarda
Tiirkiye’de geleneksel medya kurulusunda isine devam edemeyen veya issiz
birakilan bir¢cok gazetecinin alternatif platformlar iizerinden haber iiretim
siireglerine devam ettigi goriilmektedir. YouTube, TV'nin gorsel-isitsel
icerigi ile sosyal medyanin katilimer kiiltliriiniin birlestigi karma bir
ortamdir. Yeni teknolojileri kullanarak ve sosyal medyada sahne olusturarak
gazeteciligi daha yatay, katilimci ve etkilesimli hale getirmektedirler.
Cevresel aktorler, gazetecilik uygulamalarina iliskin yerlesik anlayiglara ve
bunlarin meta gazetecilik sdylemlerindeki sinirlarina meydan okumaktadir.
Izleyicilerin ilgisinin artmas1 ve geleneksel medya tarafindan kabul
edilmesiyle birlikte, dijital aktorler gazetecilik aktorleri olarak mesruiyet
kazanmakta ve gazetecilik alaninda daha Onemli hale gelmektedir. Bu
calismanin amaci herhangi bir sebep dolayisiyla geleneksel medyadaki
gazetecilik kimligini sonlandirarak, alternatif medya platformlarindan biri
olan YouTube iizerinden habercilik meslegini icra eden Ozlem Giirses’in
kurdugu OZTV kanali iizerine, haber icerikleri ve sunum pratikleri
baglaminda niteliksel bir inceleme gergeklestirmektir.

Research Article- Submit Date: 31.07.2024, Acceptance Date: 10.09.2024 410
DOI NO: 10.17932/TIAU.EJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3002
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 Volume 8 Issue 3, p.408-455
Research Article

YENi MECRALAR VE YENI NESIL PRATIKLERLE
GAZETECILIiK MESLEGI

Gazetecilik, siklikla kullanilan tanima gore, “haber malzemesi sayilan
bilgilerin toplanmasi, yazilmasi, diizenlenmesi ve dagitilmasini iceren
stiregtir” (Tokgoz, 2012, s. 126). Duran’a gore (2005) “haberin ortaya
cikisindan vatandagin habere erisimine kadar profesyoneller tarafindan
yiiriitiilen siirecin tamami” gazeteciligi tanimlayan en 6nemli unsurdur. Bir
olayin aracilik edebilmesi i¢in Oncelikle hikayeye doniismesi gerektigi
(Hall, 1980, s. 106) dikkate alindiginda, hikdyenin ne hakkinda olacagina
gazeteciler karar vermektedir. Haber se¢imi ve sunum kaliplari, sosyal ve
politik olaylarin ortaya ¢ikmasinda son derece énemli faktérlerden biridir.
Dolayisiyla bir meslek olarak gazetecilik, gazeteciligi sinirlarinin net bir
sekilde cizildigi bir meslege yogunlastiran belirli normatif ve tanimlayici
kurallarla ¢evrelenmistir. Gazeteciler, iyi veya profesyonel gazetecilige
iliskin sosyal olarak 6grenilmis ve igsellestirilmis egilimlere, becerilere ve
davranig bigcimlerine duyarlidir. Deuze'un (2005, s. 444) hakli olarak 6ne
sirdiigii gibi gazetecilik, bir dizi degerden olusan ayik bir profesyonel
ideoloji olarak yorumlanmaktadir. Bunun yaninda gazetecilik bir sektor, bir
edebi tiir ya da toplumsal karmasik bir sistem olarak da
yorumlanabilmektedir.

1990'h yillarda internetin yiikselisi 6ncesi ve sirasinda, dzellikle medyanin
yogunlagmasiyla ticari haber kuruluslarinin gazeteciligin kamu hizmeti
misyonunu terk ettigi donem olmustur (Scott, 2005, s. 90). Medya
yogunlagmast hem dikey (yani farkli liretim seviyelerindeki daha Once
bagimsiz olan ekonomik birimlerin tek bir sirkette birlestirilmesi yoluyla)
hem de yatay (yani ayni iiretim seviyesindeki sirketlerin birlestirilmesi
yoluyla) gerceklesmistir. Bir yandan yogunlagsma, belirli bir piyasa
sektoriindeki bagimsiz oyuncularin azalmasina yol agarken, ayni zamanda
daha kiiresellesmis bir ekonominin riskleriyle basa ¢ikmak i¢in mali ve
yapisal olarak daha iyi donanima sahip daha biiyiik ekonomik birimlerin
kullanilmasina olanak tanimistir (von Dohnanyi ve Mdéller, 2003, s. 28). Bu
nedenle, kontrolsiiz yogunlagma, belirli bir piyasa sektdriindeki rakiplerin
sayisini kiiglik bir grup hakim oligopol durumuna veya en u¢ durumda,
geriye kalan tek tedarik¢inin tekelci hakimiyetine indirmistir. Bu
hakimiyetin ayn1 zamanda politik bir boyutu da vardir. Ornegin medya
pazarina yonelik yapisal sansiir, basin oOzgiirliigline dogrudan tehdit
olusturmaktadir. Gazete ve dergiler i¢in kagit {izerindeki ek ticretler veya
elektronik medya i¢in frekanslarin veya lisanslarin seffaf olmayan tahsis
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prosediirleri gibi diizenlemeler, hiikiimet yetkililerinin medyay1 siki bir
sekilde kontrol etmesi ve az sayida rakibin medya pazarina erisimini
saglamanin aracindan baska bir sey degildir (von Dohnanyi ve Méller, 2003,
s. 29).

2000'l yillarla birlikte internet teknolojileri hem diinyada hem de Tiirkiye'de
onemli bir gelisme gostermistir. Yeni teknolojilerin ve yeni ortamlarin hizla
gelisgmesinden ve kullaniminin yayginlagmasindan en ¢ok etkilenen
mesleklerden biri de hi¢ siiphesiz gazetecilik olmustur. Gazetelerin
internette yaymlanmasiyla birlikte “internet gazeteciligi, web gazeteciligi,
ag gazeteciligi” gibi kavramlar ortaya ¢ikmistir. Bu sayede gazeteler, basili
medyanin disinda yeni bir yontemle internet alaninda da hedef kitleye
ulasma olanagim bulmuslardir (Narin, 2016, s. 119). internet yayginlastik¢a
medya sektoriiniin televizyon ve gazete gibi diger alanlar1 da giic
kaybetmeye baslamistir. Bu dogrultuda gazete satislart diigmiis, televizyon
izleyici sayisi ise azalma egilimi gostermistir. Bireyler haber ihtiya¢larini
internet aracilifiyla karsilama egilimine girmistir (Aydogan ve Basaran,
2012). Cevrimigi haberlerin popiilaritesinin artmasi ve internet altyapisinin
gelismesiyle birlikte daha fazla kisi internete ulasma ve haberlerini
cevrimici okuma sansina sahip olmaya baslamistir. Bu popiilerligin bir¢ok
nedeni mevcuttur. Bilgisayarlarda yazildig1 ve dijital oldugu icin ¢evrimigi
haberler hedef kitlesine ¢cok hizli ulagmakta ve siirekli giincel kalmaktadir.
Ayrica ¢evrimigi haber okuyucular1 haberlere istedikleri zaman, istedikleri
yerden ulasabilmektedir. Video, ses ve goriintii gibi multimedya 6gelerini
kullanabilme yetenegi, cevrimigi gazeteciligin diger dikkat ¢ekici
ozellikleridir. Ayrica kisisel arsiv olusturma yetenegi, etkilesimli etkilesim,
aninda geri bildirim, hipermetinsellik ve geleneksel medyada bulunmayan
farkli haber tiirlerini bulma olanagi, ¢evrimigi haberlerin bu kadar popiiler
ve avantajli hale gelmesinin &zellikleri arasinda sayilabilir (Karaduman,
2003, s. 143). Ote yandan, ¢evrimici haber portallarinin maliyetinin diisiik
olmas1 ve internetin Ozgiirlestirici yapist nedeniyle bu teknolojik
yeniliklerin gazeteciligi giiclendirdigi ve kaliteli habercilik yapmanin yeni
yollarin1 actigr yoniinde varsayimlar olmasina ragmen (Atabek, 2003,
Karaduman, 2002; 2003; Cakir, 2007), ozellikle internet yayinciliginin
gelismeye basgladigi ilk yillarda, geleneksel ana akim haber medya
kuruluslarmin hizmetlerini dijital ekosisteme uyarlama konusunda kii¢iik
Olcekli haber medyasina gore teknik ve finansal agidan daha avantajh
oldugu bilinmektedir. Ayrica, geleneksel medya kuruluslarinin hizmet
segmentlerini internet araciliiyla genisletme yoOniinde ticari bir
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motivasyonu olmasi dolayisiyla ilk etapta kiigiik 61¢ekli haber kuruluslarini
finansal, teknik ve sektor bazli zorluklarla kars1 karsiya biraktigi da bir
gercektir (Cevikel, 2004). Ancak ilerleyen siirecte teknik olanaklarin
artmas1 ve teknik olarak icerik iiretimine ve tiiketimine olanak saglayan
cihazlarim maliyetinin diismesi ve mobil cihazlarin icerik iiretiminde
kullaniminin basitlesmesi ve bu baglamda olaylara tanik olmak ve tanikligin
yan1 sira bu olaylarla ilgili bilgi ve goriisleri kolayca yayabilmek gibi ¢ok
sayida sebepten dolayr icerik iiretimi ve tiikketiminde Ozellikle sosyal
medyanin hakimiyetinin bagladigi rahatlikla sdylenebilir.

TURKIYE’DE SERBEST GAZETECILERIN TERCIiH ETTIiGi BiR
PLATFORM OLARAK YOUTUBE

Yeni medyanin pek ¢ok tanimi yapilmistir. Genel olarak bu terim, TV ve
radyo gibi "eski medya"nin aksine, bir tiir bilgi islem iceren etkilesimli
dijital medyay1 ifade etmektedir. Yeni medya metin, ses, dijital video, sanal
gerceklik, Web, e-posta, sohbet, akilli telefonlar, bilgisayar uygulamalar1 ve
kisisel bilgisayarlar tarafindan erisilebilen her tirlii bilgi kaynagim
birlestirme yetenegine sahiptir (Logan, 2010). Manovich'in (2001) de
tanimladig1 gibi yeni medya, bilgisayarlara 6zgiidiir veya dagitim igin
bilgisayarlara dayanmaktadir. Yeni medyanin “eski medya”dan en biiylik
farklarindan biri oldukga etkilesimli olmasidir. Bu etkilesim okuyucular ve
yayincilar arasinda giiclii bir bag olusturmaktadir. Dijital hikayeler artik dev
bir sosyal medya aginda dagitilmakta ve kullanicilar kisisel hesaplari
iizerinden onlara yanit verebilmekte ve aninda geri bildirimde
bulunabilmektedir. Bununla birlikte gazeteciligin bir dali olarak “mobil
gazetecilik” terimi ortaya cikmustir. Medya profesyonelleri ile yurttas
gazetecilerin icerik ve haber lretirken ortak olarak kullandiklari mobil
cihazlar araciliiyla gazetecilige iliskin uygulamalar giiniimiizde bambagska
bir boyuta ulasmustir (Torenli, 2005, s. 124). Giiniimiiz teknolojileri ile
haber tiretmek ge¢mis donemlere gore daha kolay ve ucuz hale gelmistir.
Herhangi bir yerde olay oldugunda profesyonel haber muhabiri yoksa
vatandaglar da ellerindeki akilli cihazlar sayesinde kisa siireligine de olsa
mobil haber muhabiri olabilmektedir. Her akilli cihaz sahibinin, yurttas
gazeteci veya mobil haber muhabiri olarak nitelendirilemese bile, yayinlara
yonelik igerik iiretiminde 6nemli bir yere sahip oldugu bilinmektedir.
Diinyanin farkli yerlerinde meydana gelen afetler, siyasi gelismeler,
catismalar gibi dikkat ¢ekici pek ¢ok olay medya araglarindan dnce sosyal
medya ortamlarinda yayilmaktadir. Bu nedenle gazeteciler de dahil olmak
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iizere ¢ogunlukla bireyler bilgiye yurttas gazetecilerin gercek zamanl
olarak paylastigi video ve fotograflar araciligiyla ve genellikle sansiir
engelini asarak ulagsmaktadir. Cogu zaman durum, hiz ve seffaflik gibi
avantajlara sahip olmasina ragmen, gercgeklik, ¢evrimi¢i ortamin dogasi
geregi icerigin hizla yayilabilecegi goéz oOniine alindiginda, yayilimin
manipiilasyona ¢ok acik olmasi nedeniyle ¢ok fazla soru isareti yaratmasina
ragmen haber kuruluslar1 yurttas gazeteciliginden faydalanmakta ve hatta
ana haber biiltenlerinde bile akilli telefon kameralariyla ¢ekilen goriintiiler
kullanilmaktadir (Bulut, 2014, s. 196).

Bir toplumun medya sistemini degerlendirirken bir¢ok farkli faktoriin goz
onlinde bulundurulmasi gerekir. Her toplumun farkli medya pratikleri
vardir; dolayisiyla geleneksel gazetecilik ve iletisim uygulamalarinda belirli
standartlarin kargilanmasi miimkiin degildir. Gilinlimiizde Tirkiye’deki
akademik ¢aligmalarda (Caglar ve Cakar-Mengii, 2009; Kaya ve Cakmur,
2010) iktidarin gazetecilik uygulamalar1 {izerindeki olumsuz etkilerine
odaklanirken, literatiirde sermaye yapisi sebebiyle ortaya c¢ikan olumsuz
tabloyu ele alan galismalar da vardir. Caglar ve Cakar-Mengii'ye (2009)
gore, tim sistemlerde oldugu gibi medyada da tekellesme ve medya
sahiplerinin baskin rolii, farkli fikirlerin aktarimini ve giindemlerini
belirlemeyi engellemekte, gazetecilikte demokratik bir ortamin olugmasini
zorlastirmaktadir.

YouTube, kullanicilarinin ¢evrimigi olarak video paylagsmasina ve
izlemesine olanak taniyan bir sosyal medya platformudur. YouTube, web
sitesi ve mobil uygulamalariyla, hesabi olan herkesin videoya yorum
yapmasina, begenmesine ve begenmemesine ek olarak video yayinlamasina
ve hesap sahibi olup olmadigina bakilmaksizin herkesin bu videolar
izlemesine olanak saglamaktadir (Akgiin, 2018). Her kullanicinin videoyu
paylasma, izleme ve yorum yaparak ilgilenme egiliminde olmasi katilimci
bir ortam yaratmaktadir. Ucretsiz ve her zaman erisilebilir olmas1 YouTube'u
en ¢ok tercih edilen paylasim platformu haline getirmistir (Ata, 2022).
YouTube ile ilgili ilk arastirmalardan birinde Lotz (Burgess & Green, 2018),
YouTube biiylidiik¢e politikacilarin ve sirketlerin videolarini platforma
eklemeye basladigim1 belirtmistir. YouTube'un hizli biiylimesi medya
ortaminin bir parcasi olarak kendisini normallestirmistir. Insanlarmn
televizyon yerine sosyal medya platformlarindan haber almayi tercih
etmesiyle bu platformlar giin gectikge adeta “ana akim” bir ortam haline
gelmeye baslamistir. Ote yandan YouTube, COVID-19 salgini sirasinda
benzeri goriilmemis bir goriintiileme deneyimi yasamustir (Dutta vd., 2020).
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Pew Arastirma Merkezi'nin 2021'deki arastirmasi, YouTube'un halihazirda
Facebook ve Twitter'r geride biraktigin1 ve geng neslin en ¢ok kullandigi
platformlardan biri haline geldigini gostermistir. Cogu YouTube izleyicisi
ayni zamanda YouTube reklamlarmin da miisterisidir ve YouTube, her tiirli
mesaj i¢in diinya ¢apinda en popiiler tanitim araglarindan biri haline
gelmistir (Anderson ve Jiang, 2021). Bunun bir sonucu olarak insanlar
YouTube araciligiyla, ilgi alanlaria girsin veya girmesin pek ¢ok olay ya
da konu hakkinda farkindalik kazanmakta ve bilgi almaktadir. Bu baglamda
degerlendirildiginde, Masip’in de (2016) belirttigi gibi YouTube, “Izleyici
olarak bilgiye erisimde bir bagimsizlik” kazanmakla birlikte “Kamusal
alanda vatandaslarin siyasi iktidar elestirisi” yapabilme ve “agin ortak
erigilebilir bir alan olarak kolaylastirdigi orgiitlenme kapasitesi”
baglaminda demokratiklesmeye de katki saglamaktadir. Bu kapasite ve
potansiyeli sayesinde YouTube Tiirkiye’de bir haber mecrasi olarak
gazeteciler tarafindan kullanilmaya baslanmustir. Ozellikle Ciineyt Ozdemir
ve Rusen Cakir’in bu dijital platformdaki gazetecilik deneme ve basarilari,
YouTube’un gazeteciler agisindan bir haber mecrasina doniistiiriilmesini
hizlandirmistir. Son 5 yilda ¢ok sayida gazeteci YouTube platformuna
taginarak habercilik pratiklerini gergeklestirmekte ve bunlara her giin yeni
isimler eklenmektedir (Demirel, 2021).

Tirkiye’de Youtube iizerinden yapilan serbest gazetecilik modelinde
genellikle calistigt medya kurulusundan cesitli sebepler dolayisiyla
ayrilmak durumunda kalan ya da uzaklastirilan gazetecilerin yer aldig fark
edilmektedir (Unal, 2017, s. 95). Cevrimici haber portallarinin yaninda
bagimsiz olarak gazetecilik faaliyetlerini serbest bir bicimde sosyal medya
platformlar iizerinden siirdiiren gazetecilerin sayisi da hizla artmaya devam
etmektedir. Rusen Cakir’in yani sira Ciineyt Ozdemir de kendi kisisel
YouTube kanalindan giindeme dair yaymlar yapmakta; YouTube abonelik
sistemi ve Patreon platformu {izerinden okurlarindan destek talep
etmektedir. Youtube kanalinda 1,59 milyon abonesi bulunan Ciineyt
Ozdemir, 13 Aralik 2010°dan bu yana faaliyet gdstermekte olup 7000’in
lizerinde videoya sahiptir. Giinliik video paylasiminda bulunan Ozdemir’in
570.537.600 goriintiilenme orani bulunmaktadir. Reklam ve sponsorlukla
gelir eden Ciineyt Ozdemir, bireysel fonlama araci Patreon hesabi iizerinden
de destek kabul etmektedir (https://www.youtube.com, 03.04.2024).

Ciineyt Ozdemir YouTube kanali 2010 yilindan beri aktif bir sekilde
kullanilmaktadir. Kanalin ilk yilindaki yayinlarinda daha c¢ok kurucusu
oldugu Dipnot.tv ve geleneksel medyada yayinina devam eden CNN Tiirk
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i¢in olusturulan videolar yer almaktadir. Buna ek olarak kanal giiniimiizde
oldugu gibi ilk yilinda da farkli belgesel ve programlar sunmustur. Dipnot.tv
yayinlarina bakildiginda kanal her ne kadar dijital medya olsa da isleyis
bakimindan geleneksel medya ile benzer bir kulvarda ilerlemektedir. Bir
stiildyo ortaminda cekilen videolarda yapimci, yonetmen, miizik, kamera
gibi is boliimleri bulunmakta ve ekipler profesyonel olarak caligsmaktadir.
Ciineyt Ozdemir 24 Haziran 2011 yilinda paylastigi videoda sosyal
medyanin giiciinii fark ettigini ve bu ylizden dijital medya kurmak istedigini
anlatmaktadir. Kurulus asamasindaki sermayeyi ise bir banka reklamiyla
oynayarak kazandigini belirtmektedir. Dipnot.tv tanitilirken yeni bir medya
diizeni olusturmayr hedefledigini aktarmaktadir Ayrica, Ukrayna-Rusya
Savas1’m konu alan Isgal Giinliikleri, Irak Savasi, KKTC Secimleri 2020,
ABD Secimlerinde Son Durum, George Floyd Olaylari, Dogu Akdeniz
Krizi, Idlib Krizi, Iran-Ortadogu Kazam, Venezuela Darbe Girisimi ve
Gilinliik Yagam, Diinya Sehirlerinden Mevzular, Afganistan Izlenimleri,
Israil Filistin Hattinda Yasananlar, Rusya Dosyasi, Kudiis, Karabag Sorunu,
Almanya’dan Irkgilik Manzaralari, Tiirkiye Israil iliskileri, Kibris Baris
Masasi, Tiirkiye-Rusya Krizi Hasar Raporu, Yunanistan’in Se¢imi’ni konu
alan uluslararasi yayinlar da bulunmaktadir (Yildirim, 2022). Baloglu ve
Demir (2019), “Sosyal Medyada Serbest Gazetecilik: YouTube Ornegi” adli
arastirma makalesinde, Ciineyt Ozdemir’in 2019 yilinin Ocak ve Subat
aylarinda irettigi 32 videonun igerik analizini yapmaktadir. Calismada,
iletisim  teknolojilerinin  gazetecilik pratiklerini  degistirdigi, baz1
gazetecilerin buna direndigi, bazi isimlerin de ¢agin ruhuna uyarak dijital
ortamda meslegini siirdiirdiigii ve bunun en giizel 6rneginin de Ciineyt
Ozdemir oldugu vurgulanmaktadir.

Youtube kanalinda 190 bin abonesi bulunan Rugen Cakir, 3 Eyliil 2012°den
bu yana faaliyet gostermekte olup 4400 videoya sahiptir. Rusen Cakir’in
76.700.825 goriintiilenme oran1 bulunmaktadir. Reklam ve sponsorlukla
gelir eden Rusen Cakir’in, bireysel fonlama araci Patreon vb. hesaplari
bulunmaktadir (https://www.youtube.com, 03.04.2024).

Youtube kanalinda 627 bin abonesi bulunan Nevsin Mengii, 22 Ocak
2013’ten bu yana faaliyet gostermekte olup 2.045 videoya sahiptir. Nevsin
Mengi’niin 201.582.999 goriintiilenme orani bulunmaktadir. Mengii’niin
reklam ve sponsorluk gelirleri diginda Patreon benzeri hesabi da
bulunmaktadir (https://www.youtube.com, 03.04.2024). Kanalin en ¢ok
izlenen igerigi ‘Efsane Geri Vitesler’ isimli videosudur. Bu videoda
Tirkiye’nin i¢ ve dis politikasinda yasanan doniistimler ve fikirlerin
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degisikligi ele alinmaktadir. Bu video goriintillenme ve yorum sayisi
bakimindan etkilesim oran1 en yiiksek iceriktir. Ustelik yorumlarda Nevsin
Mengii’'nlin baz1 yorumlar1 begendigi veya sabitledigi goriilmektedir. Bu
baglamda Nevsin Mengii’niin kullanic1 ile etkilesiminin yiliksek oldugu
sOylenebilmektedir (Yildirim, 2022). Colak ve Zinderen’in, 2023 yilinda
yaptiklar1 ¢alismalarinda, Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii 6rneginden
yola ¢ikarak her iki gazetecinin en fazla siyasi igerikli haberleri ele
aldiklarim1  gozlemlemekte ve izleyicilerinden topladiklar1 verilerden
hareketle, her iki gazetecinin objektif bir bakis acis1 yakalayabildiklerini ve
yeri geldiginde muhalefeti de elestirebildiklerini belirtmektedirler (Colak ve
Zinderen, 2023, s. 275). Yine Ciineyt Ozdemir’in incelendigi bir baska
calismada ise gazetecinin yaptig1 yaymlar ile “halkin nabzimin tutulmasi,
onlarin taleplerinin medya giindemine, medya vasitasiyla da hiikiimete ve
diger karar mekanizmalarina yansimasi” bakimindan YouTube
platformunun énemli oldugu vurgulanmistir (Durukan, Esidir ve Bak, 2023,
$.99).

Ana akim medyada yasadig1 sorunlardan dolay1 alternatif medyaya yonelen
bir diger isim ise Unsal Unlii’diir. 2015 yilinda ana akim medyadaki
gorevinden ayrilan ve ilk olarak Periscope daha sonra da YouTube {izerinden
yaymnlarini devam ettiren Unsal Unlii’niin Patreon aracihifiyla kitlesel
fonlama kampanyalar1 yiiriittiigii bilinmektedir (Demir, 2019, s. 55).
Orneklerini artirabilecegimiz bu isimlerin yani sira Canan Kaya, Murat
Aksoy, Murat Yetkin, Ozlem Giirses, 1pek Yezdani, Nevsin Mengii, Serhat
Ucak, Serdar Ozsoy, Dilek Dindar, Gokhan Ozbek, Musa Ozugurlu ve
Metin Yoksu gibi gazeteciler de YouTube iizerinden yaptiklar1 yayimlarina
devam etmektedirler (Bakar, 2023). Ozetle, her birinin ismine bu ¢calismada
yer veremesek de yukarida andigimiz 6rnekler disinda, YouTube
platformuna yonelen ¢ok sayida gazeteci oldugunu sdylemek miimkiindiir.

gAZETECi OZLEM GURSES’IN “OZ TV” YOUTUBE KANALI
UZERINE BiR INCELEME

Mesleki kariyeri boyunca pek ¢ok kanalda ve gazete editorliik, format
yapimcilig1 sunuculuk gibi farkli faaliyet alanlarinda gazetecilik meslegini
icra eden Ozlem Giirses, geleneksel medyada kariyerini sonlandirmasinin
ardindan meslegine dijital platformlar araciligiyla devam etmistir.
Gazetecilik kariyeri boyunca pek ¢ok kurumda gorev alan Giirses,
kariyerine ATV Haber Merkezi’nde muhabir olarak baslamis devaminda
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STAR TV ekranlarinda “Gece Hatt1” ve “Kirmizi Koltuk” programlar ile
devam etmistir. NTV ve CNN Tiirk kanallarina belgesel formatinda
programlar hazirlamistir. Habertiirk TV’de “20. Saat, 13 Ajansi, Bildigin
Gibi Degil, Buras1 Hafta Sonu, Habertirk Gilindem” programlarinin
editorliiglinii ve sunuculugunu iistlenmistir. Kanal 1 ekranlarinda hem haber
miidiir yardimcist hem de ekran yilizii oldugu doénemde, Ana Haber
Biilteni’ni ilk 20 siralamasma yiikseltmistir. Yine aym kanalda “Ozlem
Giurses’le Bakis” ve “Sahane Cocuklar” programlarinda yapimci ve
editorliigiinii yapmustir. Skytiirk ekranlarinda “Ozlem Giirses’le Cizgi Dis1”
programinda pek ¢ok konuk agirlarken, TV8 ve Habertiirk ekranlarinda
sunmus oldugu “3Yiiz” programinin format yaraticiligi ve editorliiglini
iistlenmigtir. FOX TV’de de gorev alan Giirses, “Affetsen” programinin
ekran yliizli olarak izleyicinin karsisina ¢ikmistir. Medyada “yeni firsatlar,
Ozgilir alanlar” arayisi dogrultusunda Arti Bir TV’nin kurucularindan
olmustur. Bu kanalda Ugur Diindar ile birlikle Ana Haber’i hazirlamis ve
sunmustur. SOZCU Gazetesi basta olmak iizere bircok gazetede kose
yazilar1 ve roportajlar yayilamistir.

Pakkan (2022) calismasinda Giirses’in neden geleneksel medyadan
ayrilarak yoluna dijital medya ekseninde devam ettigini aktarmistir.
Caligmasinda Giirses’in her ne kadar kanalin kurulus déneminde dijitale
yogun bir ilgi duysa da asil tercih sebebinin isten ¢ikarilmasi oldugunu
vurgulanustir. Isten atilma siirecini farkl kanallarda yayinlanan programlara
katilmas1 olarak ifade eden Ozlem Giirses, o donem aymi kanalda calisan
erkek gazetecilerinde farkli kanallarda yayinlara katildigini fakat kendisinin
katilmasinin sorun olusturdugunun altin1 ¢gizmistir. Geleneksel medyadaki
haber iiretim siirecini de elestiren Ozlem Giirses, medyada finansman
problemleri ve siyaset dilinin getirmis oldugu kutuplagmanin yani sira haber
titketicilerinin bir “mubhalif gazetecilik” arayisi i¢inde oldugunu da ifade
etmistir. Bu siire¢ icerisindeki dijitale gecisini “tek care ve tek ¢ikis” olarak
nitelendirmistir. Ilk 8 ay platformdan higbir gelir elde etmeyen Giirses,
gelecek yayincilik hedefinin “gilinliik sponsorluk” olduguna dikkat ¢ekmistir
ve gliniimiizde yapmis oldugu tiim canli yayimnlardan gelir elde etmektedir.
Giirses’in YouTube platformundaki habercilik faaliyetleri incelendiginde,
bir dnceki baglikta isimlerini andigimiz gazetecilerde de goriildiigii gibi,
yorum agirlikli olmasi, giindeme ve siyasete dair konular1 ekrana tasimasi
ve iktidar oldugu kadar muhalefeti de elestirebilmesi dolayisiyla diger
gazetecilerle hemen hemen ayni ¢izgide oldugu ve neredeyse benzer
formatta bir yayincilik sergiledigini sdylemek miimkiindiir.
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ARASTIRMA YONTEMI

Aragtirmada nitel bir yaklasim tercih edilmistir. Ciinkii nitel arastirmalar,
gbzlem, goriisme ve dokiiman analizi gibi cesitli veri toplama tekniklerini
igeren bir arastirma yontemidir. Bu metodoloji, algilarin ve olaylarin dogal
ortamda gergekei ve biitiinliik icinde sunulmasina olanak tanimaktadir. Nitel
arastirma, sorunlar1 kendi dogal ortamlarinda sorgulayan, yorumlayan ve
anlamaya c¢alisan bir yaklagima sahiptir (Guba ve Lincoln, 1994).
Dolayisiyla bu ¢aligmada benimsenen betimsel igerik analizi yontemi ile
daha az maliyet, daha az zaman ve ¢aba sarf ederek tasarruf etmeye ve
Yildinnm ve Simsek’in de (2003) vurguladig: {izere, bir soruya karsilik
olarak calismaya konu olan verilerin toparlanmasi kolay hale gelmektedir.
Wolcott’a gore “Betimleme”, “Analiz” ve “Yorumlama” asamalarindan
olugan bu yoOntemde, toplanan veriler orijinal formuna sadik kalarak
dogrudan alintilarla okuyucuya aktarilir. Daha sonra veriler temalarina ve
birbirleri arasindaki iligkilere gore smiflandirilir. Arastirmaci burada
‘anlam’ iizerine yogunlasarak elde ettigi bulgulari kendi ortami iginde
yorumlar; katilime1 ve 6znel yoniinii daha ¢ok 6n plana ¢ikarir (Yildirim ve
Simsek, 2003, s.156-157). Calismanin amaci gercevesinde haberin temasi,
Ozgilin igerik tiretimi, giincel konularin takibi gibi kistaslar iizerinden
gerceklestirilen detayli taramalar sonucu Gazeteci Ozlem Giirses ve
YouTube hesabi (Oz TV) amagsal &rneklem esasma gore segilmistir.
Calisma kapsaminda Giirses’in YouTube platformundaki canli yaymlarinda,
konular baglaminda nasil bir akis olusturdugu, izleyicilerine nasil bir sunum
gergeklestirdigi, haber dili ve izleyici ile nasil etkilesim kurmaya calistigi
incelenmistir. Ozetle calismada nitel arastirma yontemlerinden olan
betimsel igerik analizi yontemi kullanilarak Oz TV YouTube Kanalina
yonelik 25 Subat 2024 — 12 Mart 2024 tarihleri arasinda paylagsilan
gonderilerin icerik ve bigimleri incelenmektedir. Bu baglamda ¢alismanin
amaci; geleneksel medyada uzun yillar gérev yapms bir gazetecinin
YouTube platformunda nasil bir gazetecilik sergiledigi ve YouTube
platformunun gazetecilik pratiklerini uygulamaya elverisli olup olmadigini
tartismaktir.

BULGULAR

Ozlem Giirses, YouTube kanalim1 27.04.2017 tarihinde kurmustur. Kisisel
YouTube sayfasinin girisinde canli yaymlarinin her giin saat 17.00°de
yapilacagi ve formatinin genel olarak canli yayinlar seklinde siirecegini ve
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her canli yaymina glindemle iliskili konuklar alacagini duyurmaktadir.
Kanalin, Temmuz 2024 tarihi itibariyle 492 bin iiyesi oldugu, toplam 3787
videonun yiiklendigi ve toplam goriintiilenme oraninin 156.136.361 oldugu
fark edilmektedir ve bu oranlarin her gegen giin yiikseldigi gozlenmektedir.
Ozlem Giirses’in YouTube kanalinin acgiklamasinda su ifadeler yer
almaktadir: “Vazgegcmiyor, direniyor, okuyor, izliyor, diisiiniiyor, paylastyor,
aragtiryyor, soruyor, yazryor, yayinliyor, bastan anlatiyor... Diinyayr merak
ediyor, seyahat ediyor, hikayelerin pesinden gidiyor, ilham ariyor, ilham
veriyor. Yaratici, kendine gore, bildigi gibi, bildigin gibi degil!”

Stiphesiz bu agiklamada Giirses’in gazeteci olarak kendi bagimsizligina
vurgu yaptig1 fark edilmekle birlikte haber igeriklerini yorumlayici bir
anlayisla olusturmaya calistigi da anlagilabilmektedir. Giirses’in yayimlarini
cok cesitli mekanlarda, kimi zaman mobil bir muhabir olarak olaylarin
icinde hazirladigi fark edilirken kimi zaman sehir disinda bir otel odasinda
kimi zaman da evinin ¢alisma odasinda gerceklestirdigi goriilmektedir.
Canli yaymlarinin disinda kanalinda “Etiketin Hikayesi” baghiklt 8
boliimliik bir belgesel serisinin yer aldig1 fark edilmektedir. Yaklagik 20-30
dakikalik igeriklerden olusan bu videolarin yani sira siireleri ortalama 50
dakika olan “Sedat Peker Ne Anlatmisti” baslikli video serisi de
bulunmaktadir. 28 Subat depreminin yagsandigi giinlerde ve sonrasinda gerek
deprem bdlgesine giderek gerekse calisma odasindan yayinlar yaparak
olusturdugu “Deprem Gergekleri” video serisinin yani sira ¢esitli alanlarda
uzmanlagsmis konuklarinin yer aldigr “Bildigin Gibi Degil” video serisi ve
“Ekonomik Kriz”, “Bana Bastan Anlat” ile “Miilteci Sorusu” basliklariyla
ayr1 ayr1 video serileri de kanalinda yer almaktadir. Ozlem Giirses’in
yaymnlarinda teknik olarak kendisine yardimci olan teknik bir ekibin de
bulundugu fark edilmektedir. Fakat bu ekibin kag kisiden olustugu veya kim
olduklarma dair bir bilgi bulunmamaktadir.

Oz TV kanalinda ¢alismamizin &rneklemini olusturan 25 Subat 2024 — 12
Mart 2024 tarihleri, Tiirkiye’de yapilacak yerel se¢imlere yakin bir zaman
araligim kapsamaktadir. Bu zaman araliimin tercih edilmesinin baslica
sebebi siyasetten ve ekonomiye glindemin olduk¢a yogun olmasi
dolayisiyladir. Giirses’in bu zaman dilimindeki yayinlarinda gerek iktidara
gerekse muhalefete yonelik haber, yorum ve degerlendirmeleri bu baglamda
o6nemli hale gelmektedir. S6z konusu zaman araligindaki canli yayinlarin
basliklar1 asagidaki tabloda gorilebilir.
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Tablo 1

Research Article

25 Subat — 12 Mart 2024 Tarihleri Arasi Program Ana Icerikleri

Tarihler

Ana Bashklar

25 Subat 2024
27 Subat 2024
28 Subat 2024
1 Mart 2024

3 Mart 2024

4 Mart 2024

6 Mart 2024

8 Mart 2024
11 Mart 2024

12 Mart 2024

Acilista 3’1 Bir Arada Olacak mi?

Istanbul’da Kim Onde? Imamoglu mu, Kurum mu?
Emeklinin Umutlar1 Tiikendi

Emekli A¢ m1 Kalir, AKP’ye mi Oy Verir?
Imamoglu Kaybetsin Isteyen CHP’liler Kim?

IMF ile Goriigsmeye mi Hazirlaniyoruz?

Emekliye Zam Secim Sonrasina m1 Kaldi?

Tung Soyer, Imamoglu Kampanyasini Destekliyor!
Dolar 32, Avro 35, Emekliye Zam Sifir!

Kim Cekiyor Bu Goriintiileri???

(Kaynak: Oz TV YouTube Canli Yayinlar Sayfasi)

25 Subat 2024 Pazar giinkii yayin, “Ozel Yaym” konsepti ile canli yayin
formatinda gergeklestirilmistir Yayin 1:12:56 saniye siirmiistiir. 42.230
goriintiileme, 3.200 begeni ve 136 yorum almistir. Kanalda #haber #haberler
#0zlemGiirses etiketleri ile paylagim yapilmistir.
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Tablo 2
25 Subat 2024 Giinii Yayn Icerikleri

25 Subat 2024 Yayin icerikleri

Ankara'nin Genglik Konseyi Iyi Parti istanbul'a Ozel Yasa
Onerdi?

Ankara'da Se¢im Heyecan1 Baglamis Yeni Anayasa mi Geliyor?

Iyi Parti'de Son Durum Iyi Parti Destek Verir mi?

Iyi Parti 1 Nisan'da Ne Yapacak? 'Demokrat Milliyetgilik'

Aksener Kalir m1 Gider mi? Mansur Yavas Rahat
Goriiniiyor

Yeniden Refah'a Kimse Giivenmiyor Bolgede Turizmle Kalkinma
Hamlesi

Ergiin Turan Davet Etti mi Etmedi mi?  Ekonomi Haberleri

Imamoglu Davetli mi Degil mi? Kredi Kartlarina Diizenleme
Kesin

Imamoglu Programina Almadi Dizilerle Ulke Giindemi

Ergiin Turan Kimdir? Dilan Polat'in Kayinvalidesi

MHP’de imamoglu'na Geri Bas Dedi

Acilisin ardindan Ozlem Giirses 25 Subat tarihli yaymina su ciimlelerle
baslamaktadir: “Baslayalim isterseniz. Diin Ankara’daydim. Ankara
Genglik Konseyi’nin Lider Kadinlar Zirvesi nin iiciinciistinde konusmaci
olarak gitmistim...” Akabinde, Giirses programinda genel olarak
izleyicilerle giindemi degerlendirmekte ve onlarin sorular1 iizerine
tartigmalarda bulunmaktadir. Ozlem Giirses, yayinda yerel segimlere dair
hicbir yerde yayinlanmayan, kimsenin bahsetmedigi kulis bilgilerini
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aktaracagini ifade etmistir. Ozellikle Iyi Parti’ye yonelik sitemlerini agikga
belirtmistir. icerikte giindem maddelerine dair bilgiler aktarilms ve 6znel
yorumlar ile degerlendirilmistir. Siyasi sOylemler ve degerlendirmeler
keskin ve sert bir iislup ile yapilmstir.

Girses, ilk konu basliginda Ankara Genglik Konseyi’ni degerlendirmis ve
bu konsey hakkinda sayisal veriler aktarmistir. S6zii Ankara ile acan Giirses
devaminda Iyi Parti'nin Aday Tamtim Lansmanm uzun bir dakika
araliginda degerlendirmistir. Bu baslik altinda agik¢a Iyi Parti Adana
Biiyiiksehir Belediye Baskan Aday1 Ayyiice Tiirkes icin MHP nin yapmis
oldugu pankart ¢alismasini elestirel ve sert bir iislupla elestirmistir. Yayin
esnasinda Iyi Parti’ye yonelik oldukca genis bir dakika arasinda haber
aktarimi yapilmistir. Parti kulislerinden aldigi bilgiler dogrultusunda 31
Mart stratejileri ve 1 Nisan sabahi i¢in olasi senaryolar1 degerlendirmistir.
Partinin mevcut durumunu da degerlendiren Giirses, basin ile olan
iligkilerinin zayifligini elestirmistir.

Yaym esnasinda agirlikli olarak Ankara siyasetini giindem alan Ozlem
Glrses, yeni anayasa basgligini muhalefet ve iktidar kanadinin yaklagimlar
dogrultusunda kendi gozlemlerini aktararak degerlendirmistir. Mansur
Yavas’ a ait hazirlamis oldugu haber bashgimi kisa video igerikleri ile
desteklemis ve bu igerigi yaym disinda platformda paylagmistir. Ayrica
Yavas’in se¢im kampanyasini 6znel kelimeler degerlendirerek, iistii kapali
bir bicimde begenisini ifade etmistir. Giirses, ardindan gelen dort baglig: tek
bir konunun birbiri ile entegre edilmesi ile haberlestirmistir. Konuyla iligkili
kisilerin tweetlerini ve ilgili gorselleri ekranda kullanmigtir. Taraflarin
diyaloglarim aktarnus ve Istanbul siyasetini ©6znel yorumlari ile
degerlendirmistir.

Yaymin sonlarina dogru yaklasirken MHP Sancaktepe Ilge Baskani Arzu
Karaalioglu’nun iBB Baskani1 Ekrem Imamoglu’na yonelik yapmis oldugu
davranig bigimi ve sOylemini sert bir Uslup ile aktarmigtir. Ayrica
Karaalioglu'nun yapmis oldugu paylasima ayr1 bir zaman ayirarak analiz
etmistir ve elestirmistir. Turizm bagliginda yalnizca haberleri aktarmamus,
kendi goriisleri dogrultusunda degerlendirilmistir.

Son boliim ekonomiye ayirmistir. Konuya ilk olarak kendi anis1 anlatarak
baslamig ve ekonominin gidisatini elestirmistir. Ekonomiden yola ¢ikarak
sozil kredi kartlarina getirmis ve ekonomideki yerini Ozetleyerek yeni
diizenlemeleri aktarmistir. Kapanisi diziler kategorisinde daha magazinsel
bir baglikla ele almstir. Dizilerde yer alan siyasi 6geleri degerlendirmistir.
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Yine magazinsel bir baglikla ele aldigi Dilan Polat’in kayinvalidesinin
yapmis oldugu paylasimi siyasi ¢ercevede birkac climle ile
degerlendirmistir.

Giirses’in yaym esnasinda bir televizyon stiidyosundaki gibi resmi kiyafet
secimlerinde bulunmadigi, ev ortamini yansitan standart bir bluz ile yayini
gerceklestirdigi goriilmiistiir. Ozlem Giirses’in yayin esnasinda yorumlari
okuyup 6znel goriisleri ile cevap verdigi, her baglik i¢in 6znel yorumlarda
bulundugu ve bunun yani sira giiler yiizlii mimikleri ile gergeklestirdigi bir
sunum teknigi dikkat cekmektedir. Basliklarda yer alan konulara iliskin
kisisel goriislerinin mimiklerine yansidigi goriilmektedir. Yayin esnasinda,
konuya iliskin olarak video ve fotograf gibi gorsel materyaller ile igerik
desteklenmektedir. Bu gorsel materyaller Giirses’in kendi ¢ekimi olan
fotograf ve videolar oldugu gibi farkli gazetelerin mansetlerine ait
iceriklerden de secilmistir. Ekonomi basligina dair yapilan haberlerde
herhangi bir grafik ekrani tercih edilmemistir. Ayrica igerikte yer verilen
videolardaki konusmalar icin alt yaz1 kullamlmaktadir. Ozlem Giirses’in
yayinlarinda konulara iliskin KJ’ler yayin sirasinda ¢ogunlukla kendisini
tarafindan yazilarak ekrana getirilmekte ve izleyiciyle paylagilmaktadir.
Yaym esnasinda Giirses, izleyiciler ile direkt iletisim kuran bir dil
kullanilmigtir. Kullanicilari anlik mesaj ve yorumlar1 kullanici adlan ile
ekranda yaymlanmaktadir. Yayin esnasinda kullanicilarin yapmig olduklari
O6demelere yonelik bildirimler ekrana gelmektedir. Giirses bu 6demelere
“Desteginiz i¢in tesekkiir ederiz” seklinde geri bildirimde bulunmaktadir.

27 Subat 2024 tarihinde gerceklestirdigi yayin, 1:21:42 saniye slrmiistiir.
50.777 gorintiileme, 3.600 begeni ve 173 yorum almustir. (10 Nisan 2024)
#haber #haberler #0zlemGiirses etiketleri ile paylasim yapilmistir.
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Tablo 3
27 Subat 2024 Giinii Yayn Icerikleri

27 Subat 2024 Yayin icerikleri

Erdogan 70 Yasina Basti Fatih Terim’e 100
Milyon Dolar!

Giilii Seven, Dikenine Katlanir Fenomenlerde Son
Gelismeler

Yeni Anayasa Tartigmalart Kimdir Bu Aleyna
Dalveren?

Ekonomide Sikint1 Biiyiik Ve Adnan Oktar Davasi

Emekli AKP’ye Kizgin Acilis Krizi Bitmek
Bilmedi...

Mehmet Simsek Tasarruf Pesinde Davetli Mi Degil Mi?

Pidenin Grami Diistii, Fiyat1 Artti Imamoglu MUSIAD’a
Gitti

Kredi Kartlarinda Ne Oluyor? Erdogan Riiya’ya Kizgin

Millet Ucuz Et Kuyrugunda Vatandasi Olmasak. ..

Bir de Biiyiik Paralarla Oynayanlar Var

Acilisin ardindan Ozlem Giirses 27 Subat tarihli yaymina su ciimlelerle
baslamaktadir: “Bagslayalim isterseniz. Diin biliyorsunuz ki onemli bir
gilindii. Birka¢ sebeple, birincisi Cumhurbaskant Erdogan 70 yasina
basti...” Yaklagik 40 dakika siiren bir giindem degerlendirmesi ve haber
sunumunun akabinde, Glirses yaymma Arastirmact Gazeteci Emrullah
Erding’i konuk almustir. Ikili yaklasik 37 dakika boyunca giindemi birlikte
degerlendirmis ve tartismalarda bulunmustur. Ozlem Giirses, yayina MHP
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Lideri Devlet Bahgeli’'nin Cumhurbagkani Erdogan’a dogum giinii
vesilesiyle gondermis oldugu 70 giilii esprili bir dille degerlendirmis ve
romantik olarak ifade etmistir. Bu noktada “Giilii Seven Dikenine Katlanir”
basligina yumusak bir gegis yaparak ikilinin ge¢miste yasadiklar
zitlasmalar1 giindeme almistir. Ardindan Yeni Anayasa maddesine gegis
yapmis ve Ankara siyasetinden yola ¢ikarak partilerin anayasa ¢aligmalarina
yonelik hareketlerinden bahsetmistir. Anayasa konusuna deginmisken Leyla
Zana ve Efkan Ala’nin bu konu hakkindaki diislincelerine yer vermistir.
Akabinde sozii 31 Mart Yerel Se¢imlerinde Dem Parti’nin ¢aligmalarina
getirmistir. Ozlem Giirses, konunun devaminda Dem Parti IBB Bagskan
Aday1r Meral Damis Bektas’in roportajlarindan derlemeler yaparak yeni
anayasa baslhigin1 kendi diisiinceleri cergevesinde degerlendirmistir. Bu
baslik altinda iktidara yonelik kullanmis oldugu kelime 6geleri ile diisiince
ve gorlslerini {istii kapali bir islup ile ifade etmistir. Giirses, yayinin
devaminda ekonomi basligina gecis yapmustir. Soze ilk olarak ekonomide
yasanan sikintili siireci elestirerek baslamig ve piyasa degerlerini
aktarmistir. Ekranda CHP Genel Baskam Ozgiir Ozel’in  Meclis
Toplantisinda kullanmig oldugu grafikleri kullanarak degerlendirmelerde
bulunmustur. Ayrica baslik ile ilgili alaninda uzman kisilerin tweetlerini
aktarmis ve goriislerini bu gorsel materyaller ile desteklemistir. Yaklasan
ramazan ay1 dolayisiyla pide 6rnegi {izerinden konuyu toparlayip, bir 6zel
haline getirmistir. Giirses, bir onceki yayiminda oldugu gibi ekonomi
alaninda benzer bir baslikla yeniden kredi kartlarina yonelik yapilan
diizenlemeleri aktarmistir. Ciimle aralarinda geleneksel televizyon
yayinlarinda kullanilmasi miimkiin olmayan sozler sdyledigi fark
edilmektedir: “Cumhurbaskani, kendisine telefon a¢ip i¢inden gecmis Fatih
Bey'in...”

“Ucuz Et Kuyrugu” bashigi altinda paylasilan videolarda sokagin nabzi
tutulmus, vatandasin konu ile ilgili diisiincelerine yer verilmistir. Bu baglik
altinda vatandasin yasadigi zorlu ekonomik siireci degerlendirirken
“kimileri ise varlik igerisinde” ciimlesi ile basliklar aras1 gecis yapmustir ve
yayina Seg¢il Erzan davasina yonelik gelismeleri aktararak devam etmistir.
Stirece yonelik gecmis siireci ve yeni gelismeleri ozetlemistir. Ardindan
“Fenomenler” basligina dnceki yayminda bahsetmis oldugu Dilan Polat’in
kayinvalidesinin paylagimini yeniden degerlendirerek gecis yapmistir. Bu
noktada Arastirmaci Gazeteci Emrullah Erding canli yayina konuk olarak
baglanmistir ve ikili bu giindem maddelerini birlikte degerlendirmeye ve
tartismaya baglamustir. Secil Erzan ve Fenomenler basliklarina yonelik
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haberleri Erding detayli olarak izleyicilere aktarmistir. Giirses bu noktada
daha ¢ok moderator konumundadir. Bu basliklarda genel olarak bahsi gecen
sahislarin  fotograflar1 ve kamuya acik delillere yonelik gorseller
kullanilarak icerik desteklenmistir. Ozlem Giirses, yayin sonlara dogru
yaklasirken videonun kapaginda yer alan konu basligina ge¢is yapmustir. Bu
baslikta bir nceki yayinda genis bir aralikta degerlendirilen iIBB Bagkani
Ekrem Imamoglu ve Fatih Belediye Baskani Ergiin Turan arasindaki davet
polemigi yeniden uzunca Ozetlenmistir. Konuya iliskin yeni gelismeler
aktarilmstir. imamoglu demisken Giirses konuyu lyi Parti Genel Bagkam
Meral Aksener’in Imamoglu’na yénelik sdylemlerine ¢evirmistir. Ozlem
Giirses ayrica Ankara kulislerinden aldigi bilgiler dogrultusunda giincel
siyasi gelismeleri degerlendirmistir. Yaymin sonlarina dogru ilerlerken son
iki baslikta Giirses’in ekrana aktardigi goriintiilerde yanlishik meydana
gelmis ve farkli bagliklara ait gorsel materyaller yayinlanmistir. Giirses, bu
noktada izleyicilerinden 6ziir dilemistir.

Giirses’in yayin esnasinda bir onceki yaymdan farkli olarak daha resmi bir
kiyafet tercihinde bulundugu gériilmiistiir. Ozlem Giirses’in yayin esnasinda
yorumlar1 okuyup 6znel goriisleri ile cevap verdigi, her baslik i¢in 6znel
yorumlarda bulundugu ve bunun yami sira giiler yiizli mimikleri ile
gergeklestirdigi bir sunum teknigi dikkat ¢gekmektedir. Yaymin sonunda yer
alan baghig1 aktarirken bir siire uzun uzun giilerek “sinirlerim bozuldu ya”
seklinde basligi degerlendirmistir. Basliklarda yer alan konulara iliskin
kisisel goriislerinin mimiklerine yansidigi goriilmektedir. Bunun yan1 sira
Girses’in bagliklar arasinda gegiste siklikla “Bence” kelimesini kullanmasi
gbze ¢arpmaktadir. Giirses yayin siirecinde genel olarak her basligi kisisel
goriiglerini ifade ederek sonlandirmustir.

28 Subat 2024 tarihli canli yayin ise 1:03:25 saniye siirmiistiir. 46.805
gortntiileme, 3.400 begeni ve 319 yorum almistir. #emeklizammu #haberler
#OzlemGiirses etiketleri ile paylagim yapilmustir.
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Tablo 4
28 Subat 2024 Giinii Yayn Icerikleri

28 Subat 2024 Yayin icerikleri

Once Siyasete Bakalim Ekonomi Haberleri

Optimar Anketi Ne Diyor? Erdogan lstedigi Zamm
Yapamiyor

Istanbul’da Yaris Sertlesiyor Rekor Ustiine Rekor

Yeme de Yaninda Yat Kredi Kart1 Krizi Stiriiyor

Imamoglu Baslatt1... AKP de Kopyaliyor ~ Kabine Degisikligi
Stiriiyor

Ahmet Akin’a Aday Soku Iklim Tamkan Ag¢iklama
Yapti

Tirkesler ve MHP Birbirine Girdi Simurg Sarsilmaz
Muhtarliga Aday

Erdem Giil’e 5 Y1l Hapis Soku

Acilisin ardindan Ozlem Giirses 28 Subat tarihli yaymina su ciimlelerle
baslamaktadir: “Once siyasete bakalim isterseniz. Istanbul’da yaris hayli
sertlegiyor. Bugiin 5 durak yapmistir Istanbul’da Imamoglu diye tahmin
ediyorum...” Yaklasik 15 ana baslikta giindem degerlendirmesi ve haber
sunumu gergeklestiren Ozlem Giirses’in daha once analiz ydntemi ile
incelenmis olan diger iki yayminda oldugu gibi benzer giindem maddeleri
secerek bu maddeleri 6zetle aktardigi ve akabinde gelismeleri yorumladigi
goriilmektedir.

Ozlem Giirses, yaymna “Once Siyasete Bakalim” baslig1 altinda IBB Bagkam
Ekrem Imamoglu’nun sec¢im trafigini degerlendirerek baslamistir.
Devaminda ise Optimar Arastirma Sirketi’nin yerel segimlere yonelik

Research Article- Submit Date: 31.07.2024, Acceptance Date: 10.09.2024 428
DOI NO: 10.17932/TIAU.EJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3002
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 Volume 8 Issue 3, p.408-455
Research Article

paylagmis oldugu son anketi degerlendirmistir. Bu konuya ilk olarak
arastirma sirketinin sahibi olan Hilmi Dasdemir ile Tv100 ekranlarinda
yasadiklar1 polemigi anlatarak giris yapmustir. Ozlem Giirses bu baslikta
herhangi bir bilgi aktarmadan once Hilmi Dasdemir’in Cumhurbaskam
Recep Tayyip Erdogan ve AKP’ye calisan bir arastirma sirketi oldugunun
alttn1 ¢izmistir. Optimar Arastirma Sirketi’nin anketi 1s181inda yerel
secimlere yonelik toplumsal algiy1 yorumlamis ve degerlendirmistir.
Yapmis oldugu degerlendirmeler ile s6zii daha onceki yayinlarda oldugu
gibi yeniden Istanbul segimlerine getirmistir. “Istanbul’da Yaris Sertlesiyor”
basligi altinda farkli arastirma sirketlerinin giincel paylasmis olduklari
sonuclar1 ele alarak Istanbul’da neden Imamoglu’nun yaris1 onde
gotiirdliglinii degerlendirmistir. Bu baslig1 anket sirketlerinin verileri ve
farkli video materyalleri ile desteklemistir. Paylasmis oldugu
materyallerden birini Zafer Partisi Lideri Umit Ozdag’in da sosyal medya
hesabinda paylasmasi ve sert bir iislup ile degerlendirmesine baglayarak
Zafer Partisi’nin siyasetteki yerine dair degerlendirmelerde bulunmustur.
Ardindan “Imamoglu Baslatti, AKP de Kopyaladi” bashgina gegis yaparak
Siileyman  Soylu’nun, CHP’nin se¢im standin1 ziyaret etmesini
degerlendirmistir.  Benzer  ziyaretleri ~daha onceki segimlerde
Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan’inda gergeklestirdigini aktaran
Girses, bu ziyaretleri degerlendirirken kullanmis oldugu dil ve mimikler ile
konu hakkindaki olumsuz goriiglerini {istii kapali bir sekilde ifade etmeyi
tercih ettigi fark edilmektedir. “Ahmet Akin’a Aday Soku” basligi altinda
YSK’y1 alayci bir islup ile elestirmistir. Devaminda size daha onceki
yayinda bahsetmis oldugu MHP tarafindan lyi Partili aday Ayyiice Tiirkes’e
yapilan propaganday1 yeniden 6zetlemis ve giincel gelismeleri aktarmistir.
Akabinde konuya iligkin kendi goriislerini ifade eden Giirses jest, mimik,
ses tonu ile haber diline yansiyan sert elestirilerde bulunmustur. “Erdem
Giil’e 5 Y1l Hapis Cezas1” baghigina gecis yapan Giirses ilk olarak Erdem
Gul’iin Adalar Belediye Baskanligi’na secildigi donemde “Nasil Baskanlik
yapacak?” seklinde kafasinda bazi soru isaretleri oldugunu ve bu soru
isaretlerinin sebeplerini agiklamistir. Devaminda ise Erdem Giil’e ait yargi
stirecini detaylar1 ve benzer ornekleri ile izleyicilere aktarmistir. Sonrasinda
iilkede siyasi gerginligin sebebinin ekonomik zorluk oldugunu ifade ederek
ekonomi haberleri basligina ge¢is yapmis ve burada giindem maddelerini
pesi sira aktarmugtir. Ozellikle zamlara yonelik yapmis oldugu sert
elestirileri 151¢1nda ekonomi basligini1 degerlendiren Giirses, giincel piyasa
degerlerini izleyicileri ile paylagmistir.
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Yayinin sonlarma dogru ilerlerken Ozlem Giirses, siyasi haber ikliminden
styrilarak magazinsel basliklar ile haber sunumuna devam etmistir. Ozellikle
kadima yonelik siddet olaylarini giindeme alan Giirses, ‘“yanindayim”
seklinde yapmis oldugu kisisel yorumlar1 ile tarafin1 agikca belli etmis ve
karsi1 tarafa yonelik sert elestirilerde bulunmustur. Son basliginda yer alan
kadin muhtar adayr Simurg Sarsilmaz’a yonelik sunumunda kadinlarin
siyasi yasamdaki rollerine verdigi destegi ifade etmistir. Sarsilmaz’i
yayiina davet etmek istedigini fakat ulasamadigini belirtmistir. Giirses’in
yayma ‘salas’ bir tisort ile baslayip yayin esnasinda ceket giymeyi tercih
etmistir. Ozlem Giirses’in yayin esnasinda yorumlari okuyup 6znel goriisleri
ile cevap verdigi, her baglik i¢in 6znel yorumlarda bulundugu goriilmiistiir.
Giiler ylizlii mimiklerinin 6n planda oldugu haber sunumunun yani sira bazi
basliklara yonelik yapmis oldugu yorumlarda catik kaslar1 ve heyecanl el,
kol hareketleri ile gerginligi ses tonuna ve sunum esnasinda kullanmig
oldugu sozciiklere yansimstir. Ozlem Giirses’in yayini esnasinda kullandig1
bircok gorsel materyalin igerige 6zgiin hazirlanan tlirden ziyada sosyal
medya platformlarinda paylasilan yorumlar ve gorislerin ekran
goriintiilerinden olustugu goriilmiistiir. Ayrica yayin esnasinda bir 6nceki
yayinda ki gibi ufak capli benzer aksilikler ile karsgilagmistir. Yayin ekibinin
yanlis alt yaziy1 kullanmasi Ozlem Giirses’in yapmus oldugu sdzIii uyari ile
degistirilmistir. Ayn1 zamanda Cumhurbagkani Erdogan’a yonelik aktarilan
videonun paylasimi sirasinda meydana gelen ses sorunu X platformu
iizerinden igerigin orijinalinin ekrana verilmesi ile giderilmistir.

1 Mart 2024 tarihli canli yaymi 1:18:59 saniye silirmiistir. 46.360
gorintiileme, 3.500 begeni ve 281 yorum almistir. #emeklizammu #haberler
#OzlemGiirses etiketleri ile paylagim yapilmustir.
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Tablo 5
1 Mart 2024 Giinii Yayin Icerikleri

1 Mart 2024 Yayin icerikleri

Se¢ime 30 Giin Kald1

Murat Kurum Zayif m1 Kaldi1?
Kutuplastirma Ise Yaramryor

Hig Degilse Bir Siinger Bob Heykeli Falan :)

Siileyman Soylu Standa Gitmisti

AKP — MHP Hattinda Neler Oluyor?

Sinan Ates Davast

Asil Sorun: Ekonomi — Prof. Dr. Aziz Celik

Zamlar1 Pensilvanya m1
Yapiyor?

Dem Parti Kampanyasini
Duyurdu

HUDA PAR Genel
Baskani Aciklama Yapti!

Ekrem Imamoglu — Ali
Kog Goriismesi

Murat Kurum’a Cagri1!

Iyi Parti Ordu’dan
Umutlu

Game of Thrones!

Bel¢im Bilgin’in
Agiklamalari

Acilisin ardindan Ozlem Giirses 1 Mart tarihli yaymina su ciimlelerle
baslamaktadir: “O zaman baslayalim. Ulkede neler olmuyor ki diyeyim ben
size. Bugiin itibariyle se¢imlere 30 giin kald:...” Yaklagik 16 ana baglikta
giindem degerlendirmesi ve haber sunumu gergeklestiren Ozlem Giirses’in
daha onceki boliimlerde, tekrar eden konu basliklarindan yola ¢ikarak
giindem maddelerini olusturdugu analiz edilmisti. Giirses, bu kez birkag
madde disinda gegmis yayindaki maddeleri ele almay1p farkli basliklar ile 1
Mart yayinini olusturmustur. Ozlem Giirses ekonomi bashg altinda yapmis
oldugu haber serisi i¢in bu kez Prof. Dr. Aziz Celik’i canli yayinda konuk
olarak agirlamistir. Ozlem Giirses’in moderatérliigiinde yaklasik 25 dakika
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siiren bu yayinda Prof. Dr. Celik ekonomi bagliklarini tablolar ve grafikler
iizerinden degerlendirmis ve yorumlamistir. Celik’in yayindan ayrilmasi ile
Ozlem Giirses kalan haber basliklarin1 degerlendirmis ve yayini kapatmistir.

Ozlem Giirses, sozlerine yaklasan yerel secim siirecini degerlendirerek
baslamustir. Anket verilerinden yararlanarak s6zii AKP IBB Baskan Aday1
Murat Kurum’un adayligina getiren Giirses, bu baglik altinda Kurum’un
geemis siyasi profilini ve se¢im kampanyasini degerlendirmistir. Anketler
ve kamuoyunun yankilar1 1s18inda Ozlem Giirses, Murat Kurum’un yarisa
onde baslayip geldigi noktada giiciiniin zayifladigin1 goézlemledigini ifade
etmistir. AKP’nin Ankara siyasetine yonelik bir¢ok soru yonelten Giirses,
bu sorulara cevap alamadigini ifade etmistir. Ankara siyaseti s6z konusu
olmusken, Melih Gokcek donemini “Hi¢ Degilse Bir Siinger Bob Heykeli
Falan” baglig1 altinda degerlendirmistir. Bu baslik altinda izleyicilerden
gelen yorumlari okuyup akabinde cevap vererek interaktif yayin bi¢imini
etkili bir sekilde kullanmistir. “Siileyman Soylu’nun Standa Gitmesi”
basligin1 ge¢mis yayindaki detaylar1 ile yeniden izleyiciye hatirlatmis ve
sozii AKP ve MHP hattindaki siirece getirmistir. Kutalmig Tiirkes’in
yaymlamig oldugu bir X paylasimimi “yayinlamayr uygun bulmadigim
kelimeler” diyerek paylasmamayi tercih etmistir. Bu noktada Sinan Ates
davasini konu alan giindem maddesine gegis yapmustir. Giirses, yaklagik bir
yildir siiren dava siirecini detaylart ile izleyicilerine zetlemistir. Bu baslikta
paylasmis oldugu 6znel yorumlarinda siireci “Sinan Ates kim vurdu ya
gitmistir fakat kimin vurdugunu bizler biliyoruz” diyerek ifade etmistir.
Dava siirecinin agir isleyisini ve degisen savci sirkiilasyonunu baski iklimi
ifadeleriyle elestirmistir. Bu baslikta farkli bir gazetecinin (Alican Uludag)
konuya iliskin yapmis oldugu haber dosyasindan alintilarda bulunmustur.
Sinan Ates Davasi ve AKP — MHP Hattinda Neler Oluyor bagliklarinin
birbiri ile iligkili oldugunun altin1 ¢izmistir. Giirses, Dem Parti’nin
kampanyasini1 da degerlendirerek giindem maddelerini aktarmaya devam
etmigtir. Dem Parti’nin kampanya siirecini  “Gri Alan” olarak
nitelendirmistir ve olas1 segim stratejilerini elestirmistir. Ozlem Giirses,
“PKK, bir teror orgiitiidii, nokta. Dem Parti icerisinde bunu soylemekten
imtina eden siyasetciler yok mu? Var!” diyerek goriislerini acikca dile
getirmekten ¢ekinmemistir.

Anayasa siirecine deginen Giirses, sozii HUDA PAR Genel Baskani’nin
yapmis oldugu agiklamalara getirmistir. Konu ile ilgili kisa gorislerde
bulunan Giirses, imamoglu — Kog goriismesini de degerlendirmistir. Ikili
arasindaki diyalogu “kameralar kayitta, daha énce ¢alisilmis bir konusma”
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diyerek degerlendirmistir. Ozlem Giirses, Imamoglu’nun Fenerbahge
renklerini tagtyan kravatina da dikkat ¢ekmistir. Ekrem Imamoglu’na
yonelik basliktan yola ¢ikan Ozlem Giirses, Murat Kurum’un Ekrem
Imamoglu ile ortak yayma ¢ikmasma dair yapmis oldugu agiklamalari
“ozgiivensiz ve talihsiz” olarak nitelendirmistir. Bu konu iizerine
kullanicilarin yorumlarin1 aktarmis ve anket agmustir. Anket sonuclarini
yaym sonunda paylasmistir. Yaymin sonlarina dogru sosyal medya
platformlarinda Istanbul segimlerine y&nelik manipiilasyon teknigi ile
hazirlanan “Game of Thrones” dizisini konsept edinen videoyu eglenceli bir
islup ile degerlendirmistir. Giirses’in ev ortaminda yapmis oldugu bu
yaymda koyu renk ve desenli bir gomlek tercih ederek resmiyeti ve ayni
zamanda Ozeni imajina tasidig1 gozlemlenmistir. Ozlem Giirses’in yayimn
esnasinda yorumlari okuyup 6znel goriisleri ile cevap verdigi, her baslik icin
6znel yorumlarda bulundugu goriilmiistiir. Bir 6nceki yayininda oldugu gibi
gergin bir havadan uzakta, giiler yiizlii mimiklerinin 6n planda oldugu bir
haber sunumu gerceklestirmistir. Ozlem Giirses’in bu yaym esnasinda
igerikleri siklikla arsiv ve ‘stok’ goriintiiler ile desteklerken, konuya iligkin
tweet paylagimlarindan da yararlanmistir. Ayni zamanda giindem
maddelerine yonelik dijital mecralarda yayinlanan haberlerin mansetlerine
dair ekran goriintiileri kullanilmigtir. Grafik okuma ydntemini kullanmay1
tercih etmeyen Giirses’in, Prof. Dr. Celik’in yayina baglandig1 esnada grafik
ve tablolardan faydalandigi saptanmistir.

3 Mart 2024 tarihli yaymi 1:21:45 saniye sirmistir. 42.749 gorintiileme,
3.100 begeni ve 226 yorum almustir. (13 Nisan 2024) #lmamoglu #CHP
#OzlemGiirses etiketleri ile paylagim yapilmustir.
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Tablo 6
3 Mart 2024 Giinii Yayin Icerikleri
3 Mart 2024 Yayn Icerikleri

Bu Secim Istanbul’un Secimi

2028 Secimlerinin de Provasi
CHP’de En Cok Bulunan Sey

Gilintlin Roportaji: Galip Ensarioglu
Secimden Sonra Yeni Bir Anayasa
Ankara ve Istanbul

Murat Kurum’un Kampanyast lyi Gitmiyor

Gazze’de Nereden Cikt1?
Ekrem imamoglu Batiriyor
Bugra Kavuncu da Basladi
Listeler Kesinlesti
Ankara’ya Bakalim

Mansur Yavas “Muhalif” Degil Mi?

Basar1 Kimin Basarisizlik
Kimin?

CHP’de Neler Oluyor?
Anketler Ne Diyor?

Iyi Parti Miistakil Ama
Miisterih mi?

Ekonomide Durum
Diizelmiyor

Mehmet Simsek Resmen
tiraf Etti

Zamlar Gelecek mi?
Maaglar Eriyor

Bir de Go¢gmen Sorunu
Var

Erkan Bas ve Irfan
Degirmenci

X’in Tiirkiye Ile ilgili
Sansiir A¢iklamast

Arda Turan — Secil Erzan

— Emrullah Erding
2024 mii 2028 mi?
Makarina Davasi
Anket Sonucu
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Acilisin ardindan Ozlem Giirses yayinma su ciimlelerle baslamaktadr:
“Simdi efendim, sakkadanak giindeme gecelim isterseniz. Konular miihim,
konular ¢ok...” Yaklasik 28 ana baglikta giindem degerlendirmesi ve haber
sunumu gerceklestiren Ozlem Giirses giindem maddelerinin daha 6nceki
yayinlara kiyasla daha fazla olmasi sebebiyle her basliga genis zaman
dilimleri ayiramamis ve ortalama bir baslig1 5 dakikadan daha kisa siirede
degerlendirmistir. Giirses’in giindem maddelerini yine Istanbul ve Ankara
siyaseti olusturmaktadir. Yayin igerisinde en uzun degerlendirmeyi yaklasik
8 dakika siiren “Sec¢im Sonrasi Yeni Bir Anayasa” baglig1 altinda yapmustir.

Ozlem Giirses, sozlerine yaklasan yerel secim siirecini degerlendirerek
baglamistir. Se¢im siireci hakkinda goriislerini ifade eden Giirses, bu
se¢imin bir Istanbul se¢imi oldugunu belirtmistir. Bu noktada sdzii 2028
secimlerine getiren Ozlem Giirses, muhalefet ve iktidar kanadinin siyasi
tavirlarimi  degerlendirmistir. Bazi noktalarda “zamansiz, talihsiz ve
gereksiz” sdzciikleri ile kisisel goriislerini beyan etmistir. Bu bagslik altinda
izleyicilerine “CHP’de en ¢ok bulunan sey nedir?” diye bir soru yonelten
Girses, izleyicilerin soruya yonelik vermis olduklari cevaplari paylagarak
bir sohbet havasi olusturmustur. Secimlere yonelik AKP Diyarbakir
Milletvekili Galip Ensarioglu’nun roportajim detaylica degerlendirmistir.
Roportajdaki climlelerin birgogunu tek tek ele alarak “ne anlama geliyor”
diyerek izleyicilere aktarmistir. ROportaja ait soru ve cevap ciimlelerini
gorsel materyal olarak kullanmay1 tercih etmistir. Ozlem Giirses’in yayimn
esnasinda anlik olarak kullanicilarin géndermis oldugu hediye ve bagislara
konu bashiginin aktarildig: sirada tesekkiir ettigi goriilmiistiir.

“Ankara ve Istanbul” baslig1 altinda adaylar1 ve se¢im kampanya siireclerini
degerlendirmistir. IBB Baskan Aday1 Murat Kurum’un kampanya siirecinin
iyi gitmediginin altin1 ¢izen Giirses, 6zellikle Kurum’un Cevre ve Sehircilik
Bakani oldugu donemin bu siiregte negatif etki yarattigimi ifade etmistir.
Kampanya giindemlerinin “Sadece Istanbul” sloganmin disina ¢ikmasini
elestirmistir. Kurum’un Gazze’ye yonelik yapmis oldugu konusmay1 “Net,
Murat Kurum’a kaybettirecek bir laf” seklinde goriisleri dogrultusunda
aktarmistir. Bunun yani sira AKP’nin siyasi dilini elestirmistir. Bu elestiri
esnasinda ki sert mimikleri dikkat ¢cekmektedir.

“Anketler Ne Diyor” baglhiginda Betimar Arastirma Sirketi’nin son
secimlere kadar bilinmedigini ama se¢im sonuglarmi virgiiline kadar
bildiklerini ifade etmistir. Giirses, Betimar’in yerel segimlere yonelik
sonuglarini aktarmig ve degerlendirmistir. Yapilan anket sonuglarinda
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Betimar disinda diger tiim sirketlerin sonuglarinda Imamoglu’nun &nde
oldugunu belirtmistir.

Ekonomi baslig1 altinda Mehmet Simsek’in yapmis oldugu agiklamalari
degerlendiren Ozlem Giirses, zamlar ve maaslara yonelik elestirilerde
bulunmustur. Diger yayinlarda oldugu gibi giincel piyasa degerlerini de
paylasan Giirses, emeklilere yonelik ikramiye maddesini Aziz Celik’in
hazirlamig oldugu bir tablo {izerinden 6zetlemistir. Yayin sonlarina dogru
siyaset ve ekonomi giindemini tamamlayan Giirses, toplumsal konular
iizerinden giindemi degerlendirmeye devam etmistir. Ilk olarak X
platformunda Tirkiye’ye yonelik uygulanacak sansiir uygulamasim
degerlendirmistir. Ardindan Arda Turan ve taraftarlar arasindaki gerginligi
konu alan Giirses, s6zii Secil Erzan dosyasina getirmis ve Gazeteci Emrullah
Erding’in konuya iligskin yapmis oldugu giincellemeleri aktarmistir.

Son boliimde yer alan bashigt “biraz nesemizi bulalim” diyerek aktaran
Girses keyifli bir kapanis yapmuistir. Giirses’in ev ortaminda yapmis oldugu
bu yaymi kisa kollu, diiz bir tisort ile gerceklestirdigi gozlemlenmistir.
Ozlem Giirses’in yaymn esnasinda yorumlar1 okuyup 6znel goriisleri ile
cevap verdigi ve her baglik i¢in 6znel yorumlarda bulundugu goriilmiistiir.
Yayin esnasinda gorsel materyalleri arsiv ve stok goriintiilerden yana
kullanmay1 tercih eden Giirses, ilgili bagliklarda tweet paylagimlari ve
roportaj goriintiilerinden yararlanmmstir. Ozlem Giirses, yaym genelinde
haber dili, ses tonu ve jest-mimik hareketlerini sabit bir bigcimde
korumaktadir. Ancak kimi haberlerde heyecanli tavrinin ses tonuna
yiikselerek yansidigi fark edilmektedir. Son boliimde yayinlamis oldugu
basliga ait videoya yavas dans figiirleri ve kahkahalari ile eslik eden Giirses
keyifli bir kapanisa imza atmustir.

4 Mart 2024 tarihindeki yaymn ise 1:29:25 saniye siirmiistiir. 40.459
goriintiileme, 3.200 begeni ve 149 yorum almistir. #IMF #Ekonomi
#0zlemGiirses etiketleri ile paylasim yapilmistir. Ozlem Giirses, daha
onceki yayinlarindan farkli olarak acilis1 abonelerine yonelik yapmis oldugu
tesekkiir konusmasi ile gergeklestirmistir. Bu konusma igeriginde Giirses,
yayinlarinin ilk bir yil gelir elde etmeye kapali oldugunu, aktif olarak son
iki y1ildir yapmis oldugu yayinlar ile 450.000’e yakin kullaniciya ulagtigini
ifade etmistir. Ozlem Giirses, yapilan yorumlarin kendisi icin ¢ok dnemli
oldugunun altin1 gizerken, bu yorumlari okuyup cevaplandirdigini ifade
etmistir. Aylik izlenme verilerini de paylasan Glirses, 2024 yil1 subat ay1
icerisinde 9 milyon izlenmeye ulastiklarim belirtmistir.
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Tablo 7
4 Mart 2024 Giinii Yayin Icerikleri

4 Mart 2024 Yayn Icerikleri

Murat Kurum ve Ekrem imamoglu Ortak Yayini

Imamoglu Sahada da Ankette de Onde

Simsek’ten Sonra Soylu da Topa Girdi

Diyanet de Sahada
Imamoglu Galatasaray’a Gitti

Genel Siyaset

CHP Yazilar1 Basladi Bile
Bursa ve Balikesir’de CHP Giigli
Ekonomi: Dovizde ve Altinda Yeni Rekorlar

Zamlar!

Enflasyon Acikland:

OVP ve MB Zam
Gelecek Diyor,
Bakan Yalanliyor!

Tiirkiye Neden Hala
Gri Listede?

Dilan Polat Davasi
Andrew Tate!

[stanbul’da Baron
Istilas1

Beraat Kararlari
fran Segimleri
Kizil Goncalar Giini

Dr. Seref Oguz
Yorumluyor

Acihisin ardindan Ozlem Giirses 4 Mart tarihli yaymma su ciimlelerle
baslamaktadir: “Diin biraktigimiz yerden giindeme sakkadanak dalalim
isterseniz. Diin bir anket acmistim, Kurum ve Imamoglu nun ortak bir
yayinda Istanbul secimlerini konusurlar mi diye...” Yaklasik 20 ana baslikta
giindem degerlendirmesi ve haber sunumu gerceklestiren Ozlem Giirses
yayinin son kisminda ekonomim.com kdse yazar1 Dr. Seref Oguz’u konuk
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olarak agirlamustir. Yaklagik 15 dakika siiren yayinda ikili birlikte ekonomi
haberlerine dair glindem geligsmelerini yorumlamustir.

Ozlem Giirses daha sonra “Kurum ve Imamoglu’nun Istanbul segimlerine
yonelik ortak yayina g¢ikarlar m1?” bashgini degerlendirerek baglamistir.
Konuya iligkin baglatmis oldugu anket sonuglarini paylasarak iki adayin
kampanyalarinin seyrini degerlendirmistir. Giirses, Kurum i¢in “belki de
dogru aday degildir” seklinde goriislerini ifade etmistir. Ozgiiven
konusunda Murat Kurum’un, Imamoglu’nun gerisinde kaldigmin altini
cizmistir. Akabinde Mehmet Simsek ve Siilleyman Soylu’nun Murat
Kurum’un adaylik siirecini desteklemesine yonelik igerikleri izleyicilerine
aktarmustir. Siirece Diyanet Isleri’nin de dahil olmasmi aktarirken kisisel
yorumlarini ifade etmeyi tercih ederek “Hah! Bir bu eksikti” seklinde karsi
durus sergilemistir. Bir 6nceki yayinda Murat Kurum ve Dursun Ozbek’in
ikili fotograflarin1 elestiren Ozlem Giirses, bu kez Imamoglu’nun
Galatasaray Spor Kuliibiinii ziyaret etmesini degerlendirmistir. Bu baslik
altinda Giirses, Imamoglu ve Ozbek’in vermis oldugu fotograf karesinde
Imamoglu'nun durusunu ve yiiz ifadesini iletisim dili bakimindan
degerlendirmistir.

Ekonomi basgligina gecmeden once genel siyaset iklimini degerlendiren
Giirses, ilk olarak bu konu baghiginda bir 6nceki yayminda ifade etmis
oldugu maddeleri yeniden 6zetlemis ve gelismeleri aktarmistir. CHP’deki
Genel Baskan degisiminin ardindan Ozlem Giirses, Kemal Kiligdaroglu ile
bir iletisim kurmadigini aktarirken, gazeteciligin dogasi geregi bunun yanlis
bir davranis oldugunu ifade etmis ve kendini elestirmistir. Siyasette Ankara
kulislerinin giindem maddesinin de ekonomi oldugunu belirten Giirses, s6zii
ekonomi basligindaki giindem maddelerine getirmistir. Her yayinda oldugu
gibi ilk olarak giincel doviz piyasalarimi aktaran Giirses, bir dnceki hafta
garsi ve pazarda yapmis oldugu incelemelerin 1siginda ekonomi
piyasasindaki gelismeleri degerlendirmistir. Ekonomi haberlerinde gecmis
yayinlarinda oldugu gibi izleyicilerden gelen yorumlari okuyan Giirses,
gelen yorumlara verdigi cevaplar ile bir sohbet ortami yaratmustir. Giirses’in
izleyicileri ile olusturdugu sohbet ortaminin tonunun genel olarak samimi
ve giiler yiizli oldugu goriilmiistiir.

“Andrew Tate” baglig1 altinda Tiirk vatandaslhiginin verilme kriterlerinin
zayifligim elestiren Ozlem Giirses, Timur Soykan’a ait Baron istilasi adl
kitaptan vermis oldugu 6rnekler ile Tiirkiye nin glivenlik konusunda gelmis
oldugu noktay1 degerlendirmistir. Yayimnin sonlarina dogru iilke glindeminin
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ardindan Iran segimlerine yonelik yapmis oldugu degerlendirmeler ile
kadinlarin fran’da yasamus olduklar1 sorunlara dikkat cekmistir. Kadinlarin
yasadiklar1 sorunlarin bir benzerini ekranlara getirdigini ifade ettigi Fox
TV’de yaymlanan Kizil Goncalar dizisine yonelik olusturdugu baslikta
dizinin takipgisi oldugunu ve begenisini ifade etmistir.

Dr. Seref Oguz’un canli yayma baglanmas: ile ekonomi ve giivenlik
bashklarindaki gelismeleri tartisan Ozlem Giirses bu yayinda daha cok
moderatdrliik rolii iistlenmis ve Dr. Oguz’a konu ile ilgili sorular yoneltmis
ve detayli degerlendirmeleri izleyicilerine aktarmistir. Giirses’in diger
yaymlarinda oldugu gibi ev ortaminda gerceklestirdigi bu yaymnda da
gomlek ve gomlegine uygun takilar ile 6zenli — sik bir durus sergiledigi
gozlemlenmistir. Ozlem Giirses’in her baslik icin 6znel yorumlarda
bulundugu goriilmiistiir. Yayin esnasinda gorsel materyalleri arsiv ve stok
goriintiilerden yana kullanmayi tercih eden Giirses, ilgili basliklarda tweet
paylasimlarindan yararlanmstir. Ozlem Giirses, yayim genelinde izleyicileri
ile karsilikli diyalog kurmaya calismistir ve sunum tarzinin giiler yiizl,
samimi, sicak kanli oldugu sdylenebilir.

6 Mart 2024 tarihindeki canli yaymi 1:41:07 saniye siirmiistiir. 40.873
goriintiileme, 3.100 begeni ve 202 yorum almigtir. #Emekli #Ekonomi
#0zlemGiirses etiketleri ile paylasim yapilmistir. Ozlem Giirses, yayima
izleyicilerini selamlayarak baglamistir.
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Tablo 8.
6 Mart 2024 Giinii Yayin Icerikleri

6 Mart 2024 Yayin icerikleri

Giizel Haber Mehmet Bilgi¢ / Oy ve
Otesi
Secimlerle Baslayalim: Ankara Ekonomi

Istanbul: Ekrem imamoglu — Murat Kurum  Ozgiir Erdursun / SGU —

Mali Miisavir

AKP’li Bagkan Fuhustan Tutuklandi Emekliye Yok Peki Kime
Var?

Imamoglu Onde, Sonuglar Yakin Tiirkiye — Amerika —

Rusya — Sicak Para

Fatih Erbakan Menzil’i Ziyaret Etti Trajik Bir Trafik Kazas1
Hikayesi

AKP & izmir

Acilisin ardindan Ozlem yayinina su ciimlelerle baslamaktadir: “Simdi
efendim giindemlere gegelim. Segimlerle baslayalim; Ankara, Istanbul ve
Lzmir’i anlatip ardindan ekonomiye gegecegiz...” Yaklasik 13 ana bashkta
giindem degerlendirmesi ve haber sunumu gergeklestiren Ozlem Giirses her
yaymin ana giindem maddesini olusturan yerel se¢imlere yonelik bu kez
sandik giivenligi konusunu degerlendirmek iizere Oy ve Otesi Yonetim
Kurulu Bagkan1 Mehmet Bilgi¢’i agirlamistir. Ardindan ekonomi basligi
altinda bu kez Mali Miisavir Ozgiir Erdursun’u konuk alan Giirses,
ekonomik gelismeleri karsilikli degerlendirmis ve tartismustir. Ozlem
Giirses, her iki yayinda da moderator roliinii iistlenirken, yaymin seyri
Giirses’in sorular1 ile konuklarin detayli degerlendirmeleri seklinde
ilerlemistir.
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Ozlem Giirses, soze ilk olarak Ankara siyasetini degerlendirerek baglamustir.
Konuya iliskin olarak giindemi “cok ilging ve enteresan bir gelisme oldu”
climleleri ile sunmustur. Se¢im déneminde ortak yayina ¢ikmayan baskan
adaylarini elestirmistir. Giirses, yeniden giincel anket sonuglarina istinaden
Ankara ve Istanbul adaylarinin kampanyasini degerlendirmistir. Oy ve Otesi
Yonetim Kurulu Bagkan1 Mehmet Bilgi¢’in yayina dahil olmasi ile birlikte
Giirses, konuguna ilk olarak “Neden Oy ve Otesi’nde her yil Baskan
degisiyor, ¢alismak mi istemiyor kimse?” seklinde bir soru yoneltmistir.
Akabinde konugunu yakindan tanimak i¢in kariyer hayatina yonelik bilgiler
edinen Giirses, yaymin devaminda sordugu sorular ile birlikte Oy ve Otesi
Toplulugu’nun se¢im ve sandik giivenligi c¢aligsmalar1 hakkinda bilgiler
almistir. Giirses, konugu Bilgic ile yapmis oldugu soru cevap yayininda
izleyicileri sandik giivenligi hakkinda  bilgilendirmistir. ~ Ayrica
izleyicilerinden gelen sorulart konuguna yonelterek bu sorularin
cevaplanmasini saglamistir.

Konugunun yayindan ayrilmasi ile birlikte Giirses, ekonomi baslhigina gecis
yapmistir. Her yayinda oldugu gibi giincel doviz piyasalarina ait degerleri
paylasan Ozlem Giirses, akabinde carsi ve pazarda yapmis oldugu
gozlemleri aktarmistir. Ekonomi bagliginin hemen basinda yayina baglanan
konugu Ozgiir Erdursun ile birlikte giindem maddelerini tartismis ve ikili
goriislerini izleyicilere aktarmustir. Ozlem Giirses’in moderatérliigiinde
yaklasik 30 dakika siiren bu yayinda Erdursun yapmis oldugu analizler ile
birlikte Genel Segimlerin erken yapilacagina dair iddialarda bulunmustur.
Yaymnm ilerleyen boliimlerinde konugunu ugurlayan Ozlem Giirses,
sozlerine “Emekliye Yok Peki Kime Var” bagligin1 degerlendirerek devam
etmistir. Turhan Comez’in konu ile ilgili sert bir iislup ve elestiriler ile
yaymlamig oldugu videoyu aktaran Giirses, akabinde yapmis oldugu
yorumlar ile Cémez’e katildigin1 ve hakli oldugunu ifade etmistir. Ote
yandan dis politikayr da degerlendiren Ozlem Giirses, bu alandaki
geligsmelerin ekonomiye yansima bi¢imini degerlendirmistir.

Yaymin sonlarina dogru siyaset ve ekonomi basliklarin1 tamamlayan
Giirses, toplumsal konulardaki gelismeleri aktarmaya devam etmistir.
Sozlerine ilk olarak her mecrada oncelikli giindem maddesi olan 17
yagindaki Cihantimur’un sebep oldugu cinayet haberini aktararak
baslamistir. Yapmis oldugu ilk yorumda gergeklesen olay1 “korkung” olarak
degerlendiren Giirses, bir anne olarak habere konu olan annenin
davraniglarini elestirmistir. Giirses bu haber basliginda s6z konusu anne ve
ogulun yakinlarina ulastigini, bilgileri onlar vasitasiyla edindigini
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aktarmustir. Gilirses’in diger yaymlarinda oldugu gibi ev ortaminda
gerceklestirdigi bu yayinda da gdmlek ve ceket ile 6zenli, sik bir durus
sergiledigi gdzlemlenmistir. Ozlem Giirses’in her bashk igin 6znel
yorumlarda bulundugu goriilmiistiir.

8 Mart 2024 tarihli yayin1 1:43:15 saniye slirmiistiir. 40.014 goriintiileme,
3.000 begeni ve 107 yorum almistir. #Se¢im2024 #Ekremimamoglu ve
#0zlemGiirses etiketleri ile paylasim yapilmistir. Yaklasan yerel segimler
ile birlikte giindem maddelerinin sayisinin azaldigr ve mevcut giindem
maddelerinin bircogunun siyasi gelismelere yonelik tercih edildigi bu
yayinda, diger igeriklerde oldugu gibi yine ekonomi bashigi detaylica
degerlendirmistir.
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Tablo 9
8 Mart 2024 Giinii Yayin Icerikleri

8 Mart 2024 Yayin icerikleri

Ekonomide Aci Regete

Fitch’in Tiirkiye Degerlendirmesi

Dis Iliskiler: ABD & RUSYA Arasinda mui Sikistik?

Secil Erzan Davasi: Arda, Emre ve Muslera Ifade Verdi

Makine
Miihendisi,
Tren Siirticiisi
Kadinlar

Bengi Sirin
Umutlu, Sezen
Aksu'nun
Destegi ile
Burasi
Istanbul
Sarkisina Klip
Cekti

Asil Suglu Bu
Anne! Eylem
Tor Oglunu
ABD'ye
Kagirdi!

Siyasette Son
Anketler,
Burcu Koksal
Krizi, Tung
Soyer'den
Imamoglu
Destegi

Giirses, bu yayina diger igeriklerinde oldugu gibi bir siyaset giindemini
degerlendirecek bir konuktan ziyade sanat alaninda bir giindem maddesini
konugmak {izere Bengi Sirin Umutlu’yu ve kadinlarin basarilarina yonelik
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hazirladigi haber bashiginda iki kadin metro siiriiciisiinii canli yayinda
agirlamistir.  Agilisin ardindan Ozlem Giirses “Ekonomi ile baslayalim
isterseniz. Bugiin uzun bir yayin yapacagiz. Diin yayin yapamadik hem
glindemi telafi edecegiz hem de hos kadinlar ile tamistiracagim sizi...”
diyerek yayinina baglamistir. Yaklasitk 8 ana baghkta glindem
degerlendirmesi ve haber sunumu gergeklestiren Ozlem Giirses ekonomi ve
siyasi gelismelere dair giindem maddelerini genis ¢apta yorumlamustir.

Sozlerine ilk olarak ekonomideki giincel doviz piyasasinin haftay1 kapatis
oranlarim degerlendirerek baslayan Giirses, yiikselerek ilerleyen doviz
oranlarini “facia” seklinde ifade etmistir. Yaklasan Ramazan ay1 dolayisiyla
hurma basta olmak iizere gida iirlinlerindeki zam oranlarini elestirmistir.
Yurtdigindaki bir izleyicisine Tiirkiye’de insanlarin ¢ok zor durumda oldugu
goriislerini belirtmistir. “ABD ile Sicak Iliskiler” baslhg: altinda F400’lere
ait giindemi degerlendiren Giirses, bu konuya iliskin bir gazeteci olarak
sormus oldugu sorularin cevabimi alamadigi ifade ederken, hiikiimet
kanadina serzeniste bulunmustur. Daha Onceki yayinlarinda giindem
maddeleri arasinda yer alan Se¢il Erzan dosyasini yeniden degerlendiren
Ozlem Giirses, ayn1 giin gergeklesen durusmaya ve son gelismelere yonelik
sicak bilgileri izleyicilerine aktarmistir. Arda Turan’in konuya iligkin
beyanlarina yonelik elestirilerde bulunan Giirses, ©6znel yorumlarm
izleyicileri ile paylasmistir.

“Miithis Kadmlar” baslig1 altinda Metro Istanbul tarafindan diizenlenen
etkinlige katilan Giirses, iki kadin metro siiriiciisiinii canli yayina davet
etmistir. 20 dakika siiren canli yayinda “kadin kadimin dayanismasidir”
seklindeki ifadeleri ile desteklerini belirtmis ve tebriklerde bulunmustur.
Kadinlar bashig altinda sézlerine devam eden Ozlem Giirses, Bengi Sirin
Umutlu’ya ait klip ve sarkiy1 izleyicilerine aktarmis ve alkiglar ile destegini
gdstermigtir. Akabinde Umutlu’yu yayina davet eden Ozlem Giirses,
moderatorliigiinii ger¢eklestirdigi yayinda tiim kadinlarin kadinlar giiniinii
kutlamigtir. Bir onceki yayminda giindem maddeleri arasinda aktarmig
oldugu Cihantimur’un sebep oldugu ve dliimle sonuglanan kazaya iligkin
yeni geligsmeleri aktarmistir. Giirses, asil cinayetin Cihantimur’un yurtdigina
kag¢masi ile bagladigini ifade etmistir. Cihantimur’un ebeveynlerine yonelik
yiiksek ses tonu ile sert elestirilerde bulunmustur.

Siyasi giindemi degerlendirmeyi son birakan Ozlem Giirses, giincel anket
sonuglarin 1518inda siyasi gelismeleri degerlendirmistir. Giindeminde
Imamoglu ve Tung Soyer olan Ozlem Giirses zaman zaman yiiksek ses tonu
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ve jest — mimikleri ile heyecanimi ekranlara yansitmistir. Giirses’in diger
yayinlarinda oldugu gibi ev ortaminda gerceklestirdigi bu yayinda da
gomlek ve aynmi renkteki ceketi ile 6zenli — sik bir durus sergiledigi
gozlemlenmistir. Ozlem Giirses’in her baslik igin 6znel yorumlarda
bulundugu goriilmiistiir.

11 Mart 2024 tarihli yayin 1:24:54 saniye siirmiistiir. 41.924 goriintiileme,
3.500 begeni ve 140 yorum almustir. #Emekliler #D6viz #OzlemGiirses
etiketleri ile paylasim yapilmistir.

Tablo 10

11 Mart 2024 Giinii Yaywn Icerikleri

11 Mart 2024 Yayin icerikleri

Berkin Gideli 10 Y1l Olmus Asgari Ucret ve Emekli
Zamlar1

Sinan Ates Dosyas1 da Karanlikta Yeni Polemik: Raki Sorunsali

Gelelim Ekonomiye Issizlik Rekor Kirtyor

Diyanet Tiim Giicliyle Sahada Gengler Gidiyor

Gazze Giindemi Geri Geldi Dilan Polat’tan

Cumhurbaskani’na Mektup

Altin Oyle Bir Ugacak ki Dilan Polat Davasinda
Riisvet Iddialar1
Rekorlar Durmuyor Siyaset Giindemi
Mehmet Simsek’in Dolar Agiklamasi Anketler Ne Diyor
Dog. Dr. Oguz Demir / Ekonomist g:giliegiii? Partisi

Yeni KKM Iddiasi: “Siiper Bono Nedir?” Erdogan Bagdat’a Gidecek

Emekliye Miijde Ustiine Miijde
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Agciligin ardindan Ozlem Giirses 11 yaymina su ciimlelerle baglamaktadir:
“Bugiin Berkin’in 6liim yil doniimii, bir cocugun 6liim yil déniimii olmast
bence korkung bir sey... ” Yaklasik 21 ana baslikta giindem degerlendirmesi
ve haber sunumu gerceklestiren Ozlem Giirses ekonomi haberlerine iliskin
degerlendirmeler icin Do¢. Dr. Oguz Demir’i konuk olarak agirlamistir.
Yaklasik 15 dakika siiren yayinda ikili birlikte ekonomi haberlerine dair
giindem gelismelerini yorumlamistir. Sozlerine ilk olarak Berkin Elvan’i
anlatarak baslayan Ozlem Giirses, sakin tonlamalarinin 6n planda oldugu
duygusal bir konugsma yapmustir. Evlat kayiplarindan yola ¢ikarak sozii
Sinan Ates cinayetine getiren Giirses, davanin yavaglatilan seyrini
elestirmistir. Konuya iliskin benzer faili meghul cinayetler ile konuyu
orneklendirmis ve Sinan Ates’in babasi, Musa Ates’in vefatina yonelik
tweetleri izleyiciler ile paylagmistir.

Ekonomi haberlerine gegis yapan Ozlem Giirses, ilk olarak diger yayinlarda
oldugu gibi giincel doviz piyasasina yonelik bilgileri paylagsmistir. Fiyat
artiglarina karsin “Ramazan ay1 degil, Ramazam Ay1” seklinde belirtmis
oldugu ifadeler ile siyasetcilerin bazi konular suiistimal ettigine yonelik
birtakim elestirilerde bulunmustur. Akabinde Dog. Dr. Oguz Demir’in
konuk olarak katildig1 ve Ozlem Giirses’in moderatorliigii yaptigi yayinda
ikili yaklagik 15 dakika boyunca ekonomiye dair giindem maddeleri
hakkinda tartismis ve degerlendirmelerde bulunmustur. Giirses’in yoneltmis
oldugu sorulara Demir, videolu igerikler ile cevap vermistir.

Demir’in yayindan ayrilmasimin ardindan Ozlem Giirses, sozlerine “Raki
Sorunsali” bagligini anlatarak devam etmistir. Sanatgi Cem Yilmaz’in
paylagsmis oldugu sosyal medya igerigine yonelik yasanilan tartigmalari
elestirmistir. Bu baslik altinda izleyicilerden gelen yorumlari paylasmis ve
kendi degerlendirmelerini mizahi bir dil ile paylagmistir. Akabinde igsizlige
yonelik baslig1 degerlendiren Ozlem Giirses, Din Isleri Yiiksek Kurul Uyesi
Idris Bozkurt’un sdzlerini genglerin laneti olarak ifade etmistir. Genglerin
umutsuzluguna vurgu yapan Giirses, ayni zamanda gengler {lizerinde bir
korku iklimi olusturuldugunu aktarmistir. Dilan Polat Davasina yonelik
giindem maddesini aktararak yaymna devam eden Ozlem Giirses, Dilan
Polat’in yazmis oldugu mektubu ve davanin seyrini elestirmistir. Yayinin
sonlarina dogru yaklasirken siyaset bagligini ele alan Giirses, yerel segimler
tizerinden siyasilerin séylemleri ve davranis bigimlerine yonelik sert ve
mubhalif bakis acis1 ile goriislerini beyan etmistir. Ardindan diger
yaymlarinda oldugu gibi giincel anket oranlar1 iizerinden Istanbul
adaylarinin basar1 oranlarimi1 degerlendirmistir. Giirses’in diger yayinlarinda
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oldugu gibi ev ortaminda gergeklestirdigi bu yayinda da her baglik i¢in 6znel
yorumlarda bulundugu goriilmiistiir. Yayin esnasinda sik stk muhalif ve
elestirel sdylemlerde bulunmaktan cekinmeyen Ozlem Giirses, konu
basliklarina dair secimlerini siyaset ve ekonomi giindemleri 1s18inda

olusturmustur.

12 Mart 2024 giinii gerceklestirdigi canli yayii ise 1:30:24 saniye
strmistiir. 49.842 gorintileme, 4.500 begeni ve 173 yorum almistir.
#Haber #Ekremlmamoglu ve #OzlemGiirses etiketleri ile paylasim

yapilmstir.
Tablo 11
12 Mart 2024 Giinii Yayin Icerikleri

12 Mart 2024 Yayn icerikleri

Yeni s birligi

Kredi Kartlarina Diizenleme Geldi
28’inde Faiz Karar1

Ikramiye Eridi Gitti

Gelir Adaletsizliginde Sampiyonuz
500 Baz Puan Artarsa?

Kredi Kartiyla En Cok Ne Aldik?

Ankara’da Ucuz Et Kuyrugu

AKP Se¢meni Sandiga Gitmeyebilir

Ekrem Imamoglu Sert
Konustu

Kim Cekiyor Bu
Goriintiileri?

Sorun Siyasetin
Finansmaninda

Medyanin Finansmani
Kim?

Gelelim Istanbul’a:
Imamoglu Onde mi?

Murat Kurum Hayal
Kirikligr Yaratti

Eylem Tok Davasinda Son
Durum

Kazadaki Gizemli Cocuk
Hangi Is Insanimim Oglu?
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Erdogan’a Tepki Biiyiiyor Cem Garipoglu Olmedi
mi?

Mehmet Simsek Gorevden Aliacak Iddias:
Bu Kisiyi Hatirladiniz mi1?

Istanbul Secimlerinde Kaset Iddiasi
Yarin Eros’un Davas1 Var

Ozlem Giirses, yayin girisinde kanala ait abone bilgilerini paylasmistir.
Giirses, izleyicilerinin % 67’sinin kanala liye olmayan kullanicilardan
olustugunu belirtmistir. Acihisin ardindan Ozlem Giirses yayma
“Sakkadanak yayina baglayayim, Serkan in biraz énce dedigi gibi (yorum)
kredi kartlarina diizenleme gelmis. Neredeyse bir aydir anlatiyoruz bunu...”
sozleriyle baslamistir. Yaklasik 23 ana baglikta giindem degerlendirmesi ve
haber sunumu gergeklestiren Ozlem Giirses daha &nceki yayinlarinda
giindem siralamasini siyasetten ekonomiye gecis seklinde sunarken, bu
yayinda ekonomi basliklarina agirlik vererek ilk siralarda aktarmayi tercih
etmis ve devaminda siyasi ve toplumsal giindem maddelerine gegis
yapmuistir.

Acilisin  ardindan Ozlem Giirses sozlerine kredi kartlarina gelen
diizenlemelere yonelik haberi aktararak baglamistir. Gegmis yayinlarda
Merkez Bankasina yonelik aktarmis oldugu bir haberi yeniden izleyicilerine
hatirlatmistir. Bu bashik altinda kullanicilardan gelen yorumlari
degerlendirerek, diizenleme kararini aktarmigtir. Akabinde emeklilere
yonelik haber basligina gecis yapan Giirses, daha dnceki yaymlarda pek
kullanmay1 tercih etmedigi grafik yontemini (DISK e ait) gérsel materyal
olarak kullanmayi tercih etmistir. Ayni baglik altinda bir izleyici tarafindan
hazirlanan market fiyatlarina yonelik gorselleri paylasarak birtakim
elestirilerde bulunmustur. Bu konulara iliskin izleyicilerine “Kredi kartlart
ile en ¢ok hangi alisverisi gerceklestiriyorsunuz?” ifadeleriyle bir soru
yoneltmis ve gelen cevaplart yayin esnasinda paylasmistir. Bu konuya
iliskin piyasada gelismelerini vatandasin giinliik hayatindan fotograflar ile
paylasmis ve kisisel goriisleri dogrultusunda degerlendirmelerde
bulunmustur.

Emeklinin ekonomik zorluklarindan yola ¢ikarak sézii “AKP’li Se¢cmen
Sandiga Gitmeyebilir” basligma getiren Ozlem Giirses, emekli segmenin
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kirgin oldugunu ve bu konuya iliskin edindigi kulis bilgilerini aktarmistir.
Ozlem Giirses, AKP’li segmen tarafindan ilk kez Cumhurbagkam Erdogan’a
kars1 bir segmen kirginligi oldugunun altini ¢izmistir. Siyasi glindeme gecis
yapan Ozlem Giirses, ilk olarak “Istanbul Se¢imlerinde Kaset Gerginligi”
baslikl1 glindem maddesini izleyicilere aktarmigtir. CHP Genel Merkezi’nin
konuya iliskin yapmis oldugu yazili aciklamayi, konuya iliskin kamera
goriintiilerini ve ilgililerin tweetlerini gorsel materyal olarak kullanan
Glrses, baslhiga ait detaylar1 aktararak kisisel goriisleri dogrultusunda
degerlendirmistir. Ayn1 baslik altinda Ekrem Iimamoglu’nun agiklamalarini
aktaran Giirses, Altili Masaya ve partilerin siyasi stratejilerine yonelik
birtakim elestirilerde bulunmustur. Son olarak Istanbul secimlerine yonelik
anket sonuglarim1 paylasan Ozlem Giirses, Imamoglu’nun neden Murat
Kurum’un oOniinde olduguna yonelik goriislerini aktarmistir. Adaylara
yonelik yapilan eglence igerikli sokak roportajlarint izleyicileri ile
paylasmustir.

Yayinin sonlarina dogru Eylem Tok davasindaki son gelismeleri aktaran
Giirses, ilk olarak giindem maddesine dosyay1 Ozetleyerek baglamistir.
Gegmis yayinlarda oldugu Eylem Tok’a yonelik ¢ok sert elestirilerde
bulunmustur. Bununla birlikte dava dosyasina konu olan bir baska iddiaya
yonelik degerlendirmeler yapmistir. Konuya iliskin Emrullah Erding’in X
platformundan paylagsmis oldugu giincel bilgileri yaymlamistir. Benzer bir
durum olan Cem Garipoglu dosyasint da glindeme alan Giirses, bu konu
basliginda da sert elestirilerde bulunmustur ve ge¢cmisten giiniimiize dosya
detaylarini izleyiciler ile paylagmistir.

Son madde de Eros adli kedinin katledilmesine yonelik davayi izleyiciler ile
paylasmaya hazirlanan Giirses, bu maddeyi sozlerine hakim olamayacagi
diisiincesiyle anlatmak istemedigi belirtmis ve ani bir kapanis climlesi ile
yaymi sona erdirmistir Bu yayminda kapamigs konusmasini
gerceklestirmeyen Giirses’in yaymi bitirmesi ile birlikte siyah bir ekran
iizerinde “Canli Yayin Sona Ermistir” ifadesinin bulundugu bir bilgi notu
izleyicileri ile paylasilmistir. Konu bagliklarina yonelik 6znel goriislerini
belirten Ozlem Giirses’in pes pese aktarmus oldugu cinayet haberlerine
yonelik sert iislubu, ylikselen ses tonu ve yiiz ifadelerinin diger yaymlardan
farkli oldugu goézlemlenmektedir. “Cani, yuh!, manyak!, ruh hastasi!” vb.
sert ifadelerin yani sira belirli bir siire sozlerine ara veren Giirses,
izleyicilerinden bu hususta 6ziir dilemistir.

Research Article- Submit Date: 31.07.2024, Acceptance Date: 10.09.2024 449
DOI NO: 10.17932/TIAU.EJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3002
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 Volume 8 Issue 3, p.408-455
Research Article

SONUC

Sosyal medya platformlarinin olusturdugu alternatif bir medya diinyasinda,
geleneksel yayinciliktan oldukea farkli sekilde haberlerin iletilme bi¢imini
ve ayni zamanda insanlarin haberleri alma bi¢iminde yasanan degisimin
orneklerini acik olarak gorebilmek miimkiin hale gelmistir. Dijital
gazeteciligin giicli, haber makalelerinin, videolarin ve fotograflarin
izleyiciler i¢in erisilebilir olma seklini degistirmektedir. Haber
okuyucu/izleyicisinin, haberleri daha kolay ve hizli paylasabildikleri,
begenebildikleri veya begenmedikleri, kendi gergeklerini ve goriiglerini
yorumlayabildikleri, sohbete daha fazla katilabildikleri i¢in sosyal medya
platformlarii takip etmeyi tercih ettikleri de rahatlikla sdylenebilir. Bu
baglamda da “haber ve bilgi toplamanmn, iiretmenin, dagitmanmin ve
gelistirmenin modern teknigi alternatif bir gazeteciliktir ve bu gazetecilik
faaliyetinin gergeklestigi en onemli platformlarin  basinda YouTube
gelmektedir” denilebilir.

YouTube yapisi itibariyle diger sosyal medya platformlarindan
ayrilmaktadir. YouTube, TV izlemenin yeni bir modeli gibidir. YouTube
giinlimiizde yalnizca habercilik bakimindan degil, sosyal ve Kkiiltiirel
dijitallesmenin de en 6nemli unsurlarindan biridir. Sosyal ve kiiltiirel
anlamda tasidig1 ozellikleri ile habercilik alaninda alternatif diisiincelerin
yan1 sira biiyiik medya kuruluglarinin da hedef kitlelere ulagmasinda yeni
bir pencere olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Geleneksel medyadan bir sekilde
uzaklasarak tercihini dijitale yonelmekten yana kullanan gazeteciler igin
YouTube’un yeni dijital bir kimlik olusturdugu ve basar1 sagladigi
sOylenebilir. Bunun yani sira degisen zaman igerisinde hedef kitlelerinde
sosyal aglara yonelmesi ile birlikte, gazetecilerin bu alanda sabit bir izler
kitle yakalamalarina olanak saglamistir.

YouTube haberciligi, geleneksel habercilik ilkelerinden farkl: kriterleri 6n
planda tutmaktadir. Geleneksel medyada tek yonli olusu ile izleyicinin
tercihlerine yanit vermezken, YouTube platformu iizerinde izleyici igerik
tercih etme hakkina sahiptir. Bu noktada izleyicilerden gelen geri doniisler
son derece dnem tasimaktadir. Izleyicinin talep ve tercih etmedigi icerikler
goriintiileme almayacaktir. Bu a¢idan geleneksel medya iizerinde var olan
kamuoyunun iyiligi ve yararma olan her sey haber yapilmalidir anlayist
YouTube ortaminda kanimzca etkisini kaybetmektedir. Onceligi
goriintiilenme sayis1 olan bu mecrada 6zellikle Ozlem Giirses’in de konu
basliklar1 ele alindiginda siyasi giindem {izerinden olusturulan haber
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ierikleri oncelikli tercih sebebidir. Ulkemizde her kesimden bireyin
yakinen takip ettigi siyaset, izlenme ve yorum oranini artirmaktadir. Bunun
yant sira YouTube haberciligindeki giindem maddelerinin se¢iminde giincel
ve ilgi uyandiracak konularin tercih edildigi goriilmektedir. Ozellikle
fenomenlere dair sansasyonel basliklar ilk siralarda yer almaktadir.

YouTube platformu tizerinde haber sunum teknikleri bakimindan enerjik,
canl1, sempatik ve mizahi bir anlatim dili tercih edilmektedir. Ozlem Giirses,
yapmis oldugu yayinlarda haber maddelerini direk aktarmanin yani sira
kisisel goriisleri dogrultusunda yorumlamay1 tercih etmistir. Giirses, dili,
islubu ve kendine 6zgii konular arasi gegis teknikleri ile geleneksel
medyadan oldukg¢a ayrilan yayinlara imza atmaktadir. Geleneksel medyada
ele alinmayan giindem maddelerinin bu platform iizerinde 6zgiir bir bigcimde
degerlendirildigi ve haberlestirilerek aktarildig ifade edilebilir. Kanimizca
yorum ve degerlendirmelerinde muhalif ¢izgisini belli etmekten
cekinmeyen Giirses’in yayinlarinda sik stk muhalefeti de elestirmekten geri
kalmadig1 goriilebilmektedir. Bu baglamda kendi goriisii ne olursa olsun
farkli goriislere yer vermeye ¢abaladigi ve bu agidan bir denge yakalamaya
calistigr gozlemlenmektedir. Ancak bu konuda ne kadar basarili olup
olmadig1 ayr1 bir tartisma konusu olabilir. Ote yandan Oz TV’nin muhalif
goriigli izleyici sayisinin fazla olmasi goze garpan bir baska unsur olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

YouTube haberciligi, kanimizca geleneksel medyadaki mesleki pratiklerde
goriildiigii sekilde profesyoneller ile izleyici arasina keskin bir sinir ¢izgisi
¢cekmemektedir. Aksine bu ¢izgiyi ortadan kaldirarak gazeteciler ile
izleyicilerin iletisim kurmasma olanak saglamaktadir. Yaym esnasinda
izleyicilerin yorumlarda bulunmasi, bu yorumlara cevap verilmesi alternatif
medyanin gazetecilere sunmus oldugu avantajlardan biridir. Kullanict
katilim ve etkilesim agisindan bakildiginda; Oz TV’de haber igeriklerine
yonelik kullanict katilimi ve etkilesim diizeyinin 6nemli dlgiide arttig1 fark
edilmektedir. Kullanicilarin yorum yapabilmesi, videolar1 begenmesi ve
paylagmasi, haber igeriklerinin yayilimini hizlandirmaktadir. Bu durum,
haber tireticilerinin izleyici geri bildirimlerini anlik olarak alabilmelerine ve
iceriklerini bu geri bildirimler dogrultusunda sekillendirebilmelerine olanak
tanimaktadir. Bu baglamda YouTube’un, gesitlilik ve alternatif sesler
¢ikarma konusunda da 6nemli mesafeler kat edilmesini saglamadigi fark
edilmektedir. YouTube, ana akim medya tarafindan yeterince temsil
edilmeyen veya g6z ardi edilen konulara ve topluluklara olanak
sunmaktadir. Bu, medya c¢esitliligini artirmakta ve alternatif seslerin
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duyulmasini saglamaktadir. Ozellikle bagimsiz gazeteciler ve kiigiik haber
kanallar1 i¢in dnemli bir mecra haline gelmistir.

Calismanizda inceledigimiz gazeteci Ozlem Giirses’in YouTube gazetecilik
deneyimi, dijital platformlardaki mesleki gecisin sadece bir islevsel degisim
olmadigini, ayn1 zamanda gazetecilik pratiginde ve habercilik anlayisinda
koklii bir doniisiimii temsil ettigini ortaya koymaktadir. Oz TV’de
yayinlanan igeriklerin konulari, genellikle gilincel siyasi gelismeler,
ekonomik sorunlar ve toplumsal olaylar {izerine yogunlagmaktadir. Bu
iceriklerin ele alinig bi¢cimi, dogrudan ve samimi bir anlatimla, izleyicilerin
dikkatini cekmeyi ve ilgisini canli tutmay1 basarmaktadir. Ozellikle giindem
haber yorumu formati, izleyicilerin karmasik konular1 daha kolay
anlamalarin1 saglamaktadir. YouTube’un sundugu interaktif oOzellikler,
izleyici katilimini artirmakta ve haberciligin daha dinamik bir yapiya
kavusmasima olanak tammmaktadir. Ozlem Giirses’in canli yayinlarinda
izleyicilerden gelen sorulara yanit vermesi ve yorumlar: dikkate almasi,
izleyici ile gazeteci arasindaki bagi giliclendirmekte ve haberciligin tek
yonlii olmaktan c¢ikarak, c¢ift yonlii bir iletisim modeline evrilmesini
saglamaktadir. YouTube {izerinden yapilan haberler, geleneksel medyadaki
editoryal kisitlamalardan bagimsiz olarak, daha 6zgiin ve yaratici igeriklerin
iiretilmesine imkan tanimaktadir. Oz TV deki igeriklerin, Ozlem Giirses’in
kendi perspektifini ve gazetecilik anlayisim1 yansitmakta oldugu fark
edilmekte ve bu durumun da izleyicilere -icerigi ya da goriisii desteklese de
desteklemese de- farkli bir bakis acis1 kazandirabilecegi anlagilmaktadir.

Ozlem Giirses’in Oz TV YouTube kanalinda vyiiriittiigii gazetecilik
faaliyetleri, dijital doniisim silirecinde gazeteciligin nasil evrildigini
anlamak i¢in dnemli bir 6rnek teskil etmektedir. Bu ¢alismanin bulgulari,
dijital medyanin sundugu firsatlar ve karsilagilan zorluklar hakkinda
arastirmacilara birtakim tespitler sunmaya ¢alisarak gelecekteki calismalar
i¢in bir katki saglamay1 amaglamustir.
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07/

Bu ¢aligmada, dijital estetik stillerinden biri olan Frutiger Aero'nun i¢ mekan
tasarimina etkisi incelenmistir. Aragtirmanin amaci, dijital bir estetik stilin
fiziksel mekanlara nasil yansidigini ve yeni medya ile dijital kiiltiiriin bu
stirecteki roliinii ortaya koymaktir. Caligma kapsaminda Frutiger Aero’nun
temel 6zellikleri tanitilmig ve stilin i¢ mekén tasariminda nasil kullanildigt
ornek projelerle detaylandirilmistir.  Arastirmada nitel yontemler
kullanilarak belirli mekan tasarimlari lizerinden inceleme yapilmistir. Bu
nitel yontem cergevesinde igerik analizi teknigi kullanilmis ve 6rneklem
olarak 6zellikle 2000'li yillarda bilgisayar ve internet teknolojileriyle iliskili,
yeni medya ve dijital kiiltiiriin etkisinde gelisen mekanlar segilmistir.
Bulgular, Frutiger Aero'nun gorsel stilinin yami sira, dijitallesme ve
teknolojik gelismelerle sekillenen iyimser teknolojik bakis agisi gibi
karakteristik Ogelerinin, markalarin kurumsal kimlikleri ve i¢ mekan
tasarimlan iizerindeki etkilerini ortaya koymaktadir. Calismada ayrica,
Frutiger Aero'nun dijital ortamdaki tasarim 6geleri smiflandirilmis ve bu
siniflandirma ¢ergevesinde, bu oOgelerin i¢ mekan tasarimlarindaki
karsiliklart tespit edilmistir. Dijital kiiltir ve yeni medya araglarinin
etkisiyle, bu o6gelerin dijital ortamdan fiziksel ortama gegis sirasinda
gecirdigi donilistimler de detayli bir sekilde analiz edilmistir. Bu siirecte,
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dijital diinyada firetilen estetik anlayislarin nasil fiziksel diinyaya uyum
sagladigi ve bu iki ortam arasindaki etkilesim de degerlendirilmistir. Sonug
olarak, Frutiger Aero’nun dijital ortamda dogan bir estetik stil olmasina
ragmen sadece sanal alanla sinirli kalmadigi, yeni medya ve dijital kiiltiir
araciligryla fiziksel mekén tasarimlarimi da etkiledigi saptanmistir. Bu
caligmanin amaci, dijital estetik stillerin, 6zellikle yeni medya ve dijital
kiiltiir baglaminda i¢ mimarlik iizerindeki etkilerini ortaya koymaktir.

Anahtar Kelimeler: Frutiger Aero, Dijital Estetik, /¢ Mimarlik, Teknoloji
Magazasi, Y2K.

PHYSICAL REFLECTIONS OF DIGITAL
AESTHETICS: THE INFLUENCE OF FRUTIGER
AERO ON INTERIOR DESIGN

ABSTRACT

This study examines the impact of Frutiger Aero, one of the digital aesthetic
styles, on interior design. The aim of the research is to explore how a digital
aesthetic style is reflected in physical spaces and to highlight the role of new
media and digital culture in this process. The basic characteristics of Frutiger
Aero have been introduced, and its application in interior design has been
detailed through example projects. The research was conducted using
qualitative methods by analyzing selected interior designs. Within this
framework, the content analysis technique was used, and the sample
consisted of spaces from the 2000s, particularly those associated with
computer and internet technologies, influenced by new media and digital
culture. The findings reveal that Frutiger Aero's visual style, along with its
optimistic technological outlook shaped by digitalization and technological
advancements, has influenced the corporate identities of brands and their
interior design strategies. Additionally, the study classified the design
elements of Frutiger Aero in digital environments and identified their
counterparts in interior design. The transformations these elements undergo
when transitioning from the digital realm to physical spaces were also
analyzed in detail. In this process, how aesthetic concepts created in the
digital world are adapted to physical spaces, and the interaction between
these two environments was evaluated. In conclusion, it was determined that
although Frutiger Aero originated as a digital aesthetic style, it did not
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remain confined to the virtual space; instead, through new media and digital
culture, it has also influenced physical interior design. The aim of this study
is to demonstrate the effects of digital aesthetic styles, particularly in the
context of new media and digital culture, on interior architecture.

Keywords: Frutiger Aero, Digital Aesthetics, Interior Architecture,
Technology Store, Y2K.

INTRODUCTION

Throughout history, various cultural and artistic aesthetic understandings
have been influential during different periods. These aesthetic
understandings have been shaped by variables such as the needs and
technological possibilities of the time, perceptions of the world, and
philosophical and ideological views. Influencing each other, these
movements have led to the emergence of new styles and approaches. Over
time, some movements have evolved within themselves, branching into
various subcategories. Renaissance movements, for example, adopted a
humanist approach and were inspired by ancient architecture. Baroque and
Rococo are prominent movements of this period. While Baroque is
characterized by a dramatic style with intense ornamentation, Rococo can
be described as a simpler version of Baroque, using pastel colors. With the
Industrial Revolution, mechanization and mass production gave rise to a
design approach focused on functionality. During this period, many
pioneering art movements also emerged. Art and design were approached
from new perspectives. One of the most significant movements of the time,
Bauhaus, emphasized functionality and minimalist forms, while Art Deco
utilized luxury and geometric shapes. On the other hand, Art Nouveau used
organic forms inspired by nature. In reaction to the mass production designs
of the industrial era, the Arts and Crafts movement emerged. The
innovations of the period and the interaction between movements
continuously led to the emergence of new styles. Movements introduced
new understandings by either building upon or opposing those that came
before them.

Since the 1980s, the accelerating process of digitalization has led to
profound changes in the design world. The widespread adoption of
television, followed by the integration of computers and the internet into
daily life, has been part of this process. During this time, the impact of
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digitalization and technological developments on design has grown
significantly. The opportunities provided by digitalization have established
bridges between the virtual and physical worlds in design processes. With
the development of Web 2.0 and digital media, communication has
accelerated, and interactions between societies have increased. This
interaction has influenced people's perceptions of design and aesthetics on a
global scale, laying the groundwork for the rapid spread and development
of aesthetic styles. This process has not only brought design to the physical
world but also to the virtual world. Consequently, more interaction between
the two environments has emerged. Digital media has provided designers
with new tools and techniques, which have increased the impact of digital
culture on design.

During this period, movements referred to as digital culture emerged. These
developments have led to transformations in cultural forms of expression
and societal perceptions of aesthetics. The rapid developments in graphic
design and new media, in particular, have also influenced physical space
designs. Aesthetic movements produced in the digital world have not
remained confined to the virtual space but have also begun to influence the
physical world. In addition to graphic design, cinema, games, the fashion
industry, and spatial designs have also been affected by these digital
aesthetic movements. At this point, the relationship between digitalization
and design has strengthened even further. Designers have begun transferring
aesthetic elements from the virtual world to the physical world. Digital
culture demonstrates how designs relate to both the physical and virtual
environments.

This article will focus on Frutiger Aero, one of the significant movements
of digital culture. Between 2004 and 2013, Frutiger Aero was influential in
advertising, media, stock images, cinema, gaming, and spatial design. The
transformation of this design style, which emerged in the virtual
environment, into physical spaces will be examined. The influence of
Frutiger Aero’s design elements on spaces will be explained through
examples. The emergence of digital culture and how this aesthetic style
transitioned from the virtual world to the physical world will be discussed
and supported with example projects. In this context, the study will be
completed with the design of a fictional interior space in the Frutiger Aero
style.
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Y2K ERA AND THE RELATIONSHIP WITH FRUTIGER AERO

The emergence of Frutiger Aero was influenced by the technological
developments during the Y2K era and the Web 2.0 period. To understand
the environment in which Frutiger Aero was born, it is essential first to
explain the Y2K era. This period encompasses the late 1990s and the early
2000s. Y2K is the abbreviation for "Year 2000." The name Y 2K comes from
the "Year 2000 problem."” The Y2K bug was a coding issue projected to
cause chaos in computers and computer networks at the beginning of the
year 2000 (in metric measurements, "k" represents 1,000). It was believed
that this problem would render computer systems unusable (Britannica,
2024). This issue became a worldwide phenomenon at the time. TIME
magazine published a Y2K apocalypse-themed cover at the beginning of
1999 (Dockterman, 2014). The U.S. President at the time, Clinton, initiated
the "National Y2K Action Week" to address the Y2K problem (The White
House, 1998). Publications like the "Comprehensive Y2K Home
Preparation Guide" were released to help people survive the Y2K
apocalypse (CNN, 1999). Thanks to the precautions taken, the transition to
the year 2000 occurred without significant problems.

During this period, the turn of the millennium was marked by a sense of
societal transformation, mixed with curiosity and fear about the future. This
atmosphere influenced culture, art, and fashion. The Y2K era was a period
when digitalization accelerated, and new media technologies became
widespread. The transition of digital aesthetics from the virtual world to the
physical world can be observed during this time. The content produced
during this period was shaped around themes of pushing the boundaries of
technology, science fiction, and the space age. These themes are often
described as the "Alien Tech" aesthetic movement (Technology
Connections, 2020). Alien Tech interprets future technology in a bleak and
mysterious style. Alien technology, the unknown nature of future
technology, and amorphous geometric forms are the nourishing sources of
this aesthetic. The silver color, associated with technology and the space
age, was one of the most important elements of this style. The neutrality of
silver gave the aesthetic a cold and sterile appearance. The general
characteristics of the Y2K style during this period can be summarized into
two main categories. The first category is a style dominated by colorless and
cold tones, reminiscent of a mysterious atmosphere, with heavy material
textures and sharp, smooth lines. The second category includes bright and
highly saturated colors, semi-translucent textures, and advanced

Research Article- Submit Date: 18.08.2024, Acceptance Date: 23.09.2024 460
DOI NO: 10.17932/1AU.EINM.25480200.2024/ejnm_v8i3003
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 VVolume 8 Issue 3, p.456-482
Research Avrticle

technological applications, representing a futuristic technology style (SHS
Web of Conferences, 2023).

THE EMERGENCE OF FRUTIGER AERO WITH THE WINDOWS
AERO INTERFACE

The emergence of Frutiger Aero was influenced by the design developments
of its time. By the late 20th century, significant advancements were made in
computer-aided design (CAD) programs. New production techniques and
styles emerged in the field of graphic design, making it easier to produce
design styles with more complex colors and textures. The transition from
pixel-based graphics to vector-based graphics allowed for the creation of
sharper and clearer images. These design developments also influenced the
design approach of Microsoft’s interface. The visualizations used in
Microsoft's interface design were one of the primary factors leading to the
birth of Frutiger Aero.

The design elements of Frutiger Aero first appeared in the Windows Aero
interface. Aero is a translucent visual style used in Windows from the
Milestone 5 builds of Longhorn to Windows 7 (Betawiki, 2023). Early
Frutiger Aero elements were seen in Microsoft's Longhorn operating
system, which was intended to succeed XP. Transparent panels and Aurora
visualizations were present in this version. Although Apple's Mac OS X 10.0
interface also featured transparent panels during the same period, it
exemplified the Y2K style with its metallic silver elements. Due to problems
encountered in the Longhorn project, Microsoft canceled this operating
system and developed Windows Vista from scratch, releasing it in 2007
(Longhorn, n.d.). The Aero interface features that were intended for
Longhorn were implemented in Vista. Vista’s Aero interface represents one
of the first mature examples of Frutiger Aero. Following Vista, the Windows
7 version was released in 2009. Windows 7 is essentially an enhanced
version of Windows Vista (Gallo, 2008). With Windows 7, the final form of
the Aero interface was established. During the same period, transparent
elements, skeuomorphic style icons, and nature themes also influenced the
interfaces of various brands. Examples of Frutiger Aero can be seen in the
7th generation game consoles like PlayStation 3, Xbox 360, and Nintendo
Wii, as well as in Samsung’s TouchWiz interface and Apple’s i0OS 6
interface.
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When Microsoft released Windows Vista, they also published a guide on
their website called the Aero Aesthetics. This guide mentioned that the name
Aero is derived from the initials of the words Authentic, Energetic,
Reflective, and Open. The documents also addressed aesthetic
considerations that designers should keep in mind when designing for
Windows Vista (Microsoft, 2007). It is noteworthy that the rules for a design
style were explicitly stated at its inception.

Frutiger Aero is a design concept associated with nature and technology.
This style was adopted not only by Microsoft but also by other technology
brands. During these years, Frutiger Aero became a part of the corporate
identity of many brands. Over time, these brands also brought their
corporate identities into their physical stores. Technology brands played a
significant role in bringing the digital aesthetic style of Frutiger Aero into
physical spaces. During this period, the influence of Frutiger Aero could be
observed not only in technology stores but also in other environments.

Over time, Frutiger Aero developed a minimalist, vector-based offshoot
known as Frutiger Metro. The name Metro comes from the "Metro"
interface in Windows 8's flat design style. Frutiger Metro represents a broad
design aesthetic using the vector-based graphic designs of the 2000s. Shiny
textures, abstract decorations, humanism, nature, gradient blocks, and floral
themes are elements of this style (Aesthetics Wiki, n.d.-a). Frutiger Metro
can be considered a transitional element during the shift to flat design.

Figure 1
The Relationship of the Frutiger Family with Other Aesthetic Styles

FdEer. .
iy

- High Definition
- Nature

- Humanism

- Futurism

- Skeuomorphism
- Aero Glass

- Gradients

- Glossy Textures
- Auroras

- Water

- Grass

- Abstract Flourishes
- Abstract Tech
-Web 2.0

27th Generation Gaming ! Vi: Aesthetics Wiki/ @BlumaClty

(Reference: Aesthetics Wiki, n.d.-f).
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Digital aesthetic styles are interconnected and share common design
elements. These styles are linked to each other, partly due to their origins in
digital environments. This table illustrates the subcategories of Frutiger
Aero and its relationship with other aesthetic styles (Figure 1).

Frutiger Aero, which emerged with the Windows Longhorn interface,
eventually lost its influence with another Windows interface. With
Windows 8, Microsoft transitioned to the flat, square-shaped Metro
interface. The Metro interface focuses on functionality and simplicity. This
new interface became a source of inspiration for many designers, and the
minimalist, clean-lined flat design approach began to spread globally.

Although Frutiger Aero was influential in many areas, it did not have a name
at the time. The movement was named "Frutiger Aero" by Sofi Lee of the
Consumer Aesthetics Research Institute in 2018. The name is a combination
of the Frutiger font family and Windows Aero. The name "Frutiger" comes
from the Frutiger font family, designed by Adrian Frutiger in 1970. While
this typeface was not used in the Windows interface, it was used in other
areas during that period. "Aero,"” on the other hand, refers to the user
interface theme of Windows Vista and Windows 7. The Aero interface also
influenced subsequent interface designs. Frutiger Aero is also known as
"Web 2.0 Gloss." This name, rather than being a general description, refers
to the glossy design elements of the style (Aesthetics Wiki, n.d.-a;
Wikipedia, n.d.-b).

The naming of "Aero" is directly related to the Windows interface. In the
case of "Frutiger,” there is an indirect relationship with the humanist
typefaces and designs of the period. However, Frutiger typefaces were not
used in the Aero, TouchWiz, or MacOS X interfaces associated with the
movement. At this point, no direct connection can be established between
the Frutiger typeface family and the aesthetic style. The name "Frutiger"
might create a misconception regarding the movement. The names of art and
architectural aesthetic styles generally reflect the defining characteristic of
the movement. For example, Art Deco emerged at the "Exposition
Internationale des Arts Décoratifs et Industriels Modernes" held in Paris in
1925, and its name derives from this event. The name "Art Nouveau" means
"New Art" in French and is associated with a gallery called "Maison de I'Art
Nouveau" (House of New Art) that opened in Paris in 1895. Other styles are
similarly connected to their names to some extent. Therefore, simply calling
it "Aero" might suffice for Frutiger Aero. The design style was primarily
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influenced by the Windows Aero interface. The influence of the Frutiger
font spans a much broader timeframe and is not the main element of this
movement.

Despite discussions about the name "Frutiger Aero,” it has been
acknowledged by Windows. In August 2023, Windows' official TikTok
account made a post related to Frutiger Aero (Windows, 2023).

Figure 2
Elements that comprise the name Frutiger Aero

Frutiger Font Family Windows Aero

Frutiger

Aa Ee Rr
Aa Ee Rr

Acces aux avions

abcdefghijklm
nopgrstuvwxyz l'

(Reference: Images sourced from Wikipedia and Windows Wallpaper
(Wikipedia, 2024; Windows Wallpaper, 2009)).

On the left side of the table, examples of letters from the Frutiger Font
Family are shown, while on the right side, the default wallpaper of Windows
7 is displayed (Figure 2).
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DESIGN ELEMENTS OF FRUTIGER AERO AND ITS USE IN
INTERIOR DESIGN

Internet technologies have influenced interior spaces both functionally and
visually. An example of such spaces can be "Cybercafes." The term
"Cybercafe" was first coined in early 1994 by lvan Pope, who organized the
"Towards the Aesthetics of the Future™ event related to Internet and art at
the Institute of Contemporary Arts in London (Asensio, 2007, p. 7). The
services offered by cybercafes have evolved over time. Browsing the web
and exchanging emails with friends were the primary functions of these
spaces in the beginning (Asensio, 2007, pp. 7-8). Frutiger Aero, which is
associated with technology, has also influenced interior spaces, especially
in visual aspects.

During the period when Frutiger Aero was influential, it had not yet been
named. However, the elements that make up this movement were popular in
the design world and were used in interior design.

In this study, real projects were selected for examination. Spaces in the
Frutiger Aero style can also be found in games or virtual environments.
However, the purpose of this study is to examine how a digital aesthetic
influences real-world spaces. Additionally, interior spaces produced in the
Frutiger Aero style with artificial intelligence have led to misinformation on
social media. People mistakenly believe that these spaces exist in reality.
This, especially for the still-emerging understanding of Frutiger Aero,
contributes to a false historical narrative. Moreover, Frutiger Aero is
sometimes confused with movements like Retro-futurism, Psychedelic, and
the 1980s.

In the following subheadings, the design elements of Frutiger Aero will be
examined in detail. The origins of these elements in the digital realm and the
key aspects of this aesthetic will be explained. Additionally, selected case
projects will be analyzed to demonstrate how these design elements have
been adapted to physical spaces.

Geometric Forms

Frutiger Aero is a design style with soft edges in digital designs. These forms
can also be seen in interior design. However, it would not be accurate to say
that all interior spaces influenced by Frutiger Aero only feature rounded
forms. In some interior design applications of this style, sharp edges can also
be found. Frutiger Aero is considered a futuristic style. Soft edges and
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amorphous forms are often associated with futuristic designs. The use of
amorphous and soft-edged forms strengthens the influence of the style.

Figure 3
Interior design of O2 Flagship Store (2002)

(Reference: (Dan Pearlman, n.d.).

The O2 flagship store at Marienplatz in Munich was born from the needs of
a mobile generation (Figure 3). The concept reflects the desire to "slow
down" dynamic daily life, the need for personal service and emotional
connection, as well as the wish for self-determination and collaborative
decision-making. With 02, the aim was to develop a smart world concept
where not only the store design but also the exhibits, media placements,
lighting, sound, and scents were harmoniously integrated. In 2005, the store
concept for this destination was awarded the IF Communication Design
Award and the ANIMAGO Award (Dan Pearlman, n.d.).

The O2 flagship store uses the brand's corporate colors, shades of blue and
white. Smooth and flat surfaces are prominent in the space. The wall
surfaces feature visuals with nature and technology themes. It is a good
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example of Frutiger Aero's relationship between nature and technology. The
furniture is designed in basic geometric forms such as rectangles and
squares. The store includes a counter design that extends across the ceiling
and floor. Video projections are displayed on the counter surface within this
confined space. It is an example of a store that visually and functionally
reflects the technology of the time.

Skeuomorphism

In user interface and web design, skeuomorphism is the attempt to replicate
the appearance of a three-dimensional object on a two-dimensional surface
(Baker, 2017). Examples include a notepad visualized to look like a real
notebook or a calculator application with a texture resembling an actual
calculator. The goal is to use familiar design elements to make it easier for
users to interact with the application. Skeuomorphism was influential in
interface design from the 1980s until the 2010s (Figure 4). However, it
significantly lost its influence with the rise of flat design in the early 2010s.

Figure 4
Elements that comprise the name Frutiger Aero

i0S 5 (2011) Interface DisneyXD Promotional Images

Newsstand ©  iTunes App Store Cydia

CERT

Phone Mail Safari Music

/

(Reference: Aesthetics Wiki, 2024a; Aesthetics Wiki, 2024b).
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Skeuomorphism has been used in various design fields, including
architecture, interior design, jewelry, and ceramics. Examples include a
wood texture on a plastic wall, a fabric-like mesh effect on a bracelet, or
painting a material to resemble metal, brick, or concrete. When the concept
is expanded, sound can also be incorporated into skeuomorphic design
(Gatsou & Farrington, 2021). For instance, in a digital camera application,
the sound of a camera shutter when pressing the capture button is an
example of skeuomorphism.

The promotional images in Figure 4 demonstrate how Disney XD applied
its logo to spatial elements. The logos are visualized to blend with the texture
and material of the surface they are on. For example, the logo on a green
chalkboard appears as if it has been written with chalk on the board (Figure
4).

In interfaces designed under the influence of Frutiger Aero, skeuomorphism
was one of the cornerstones of the design. However, it would not be accurate
to generalize that skeuomorphism was always used in spaces designed with
the influence of Frutiger Aero. Skeuomorphism is a broad design concept
used in spatial design and is not limited to a specific style.

Color Palette

Frutiger Aero, influenced by the screen technologies of its time, features a
vibrant color palette. This aesthetic style consists of bright and gradient
colors. Due to the influence of ocean and nature themes, shades of blue and
green are particularly associated with this movement. Ocean blue and bright
green tones also convey concepts of freshness and naturalness. Bright colors
like orange and yellow were also used in this movement. These colors add
energy and dynamism to the designs. The color palette of Frutiger Aero
reflects the optimistic technological spirit of the era.
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Figure 5
McDonald’s flagship restaurant (2003)

(Reference: (Retail Design Blog, 2011).

In 2003, McDonald's decided to redesign some of its branches in the United
Kingdom. One of these projects was the renovation of the largest branch on
Oxford Street in London by SHH (Figue 5). After the renovation, the
restaurant began to attract interest among teenagers. Although the designers
focused on adolescent customers, areas were also designed for families and
other customers. The restaurant's design incorporated nature-inspired and
abstract graphics. Wi-Fi was provided throughout the entire restaurant,
creating a space where young people could socialize. Additionally, the
restaurant offered internet and PlayStation terminals, as well as a large
screen displaying the McDonald's channel (Asensio et al., 2007, p. 111).

Research Article- Submit Date: 18.08.2024, Acceptance Date: 23.09.2024 469
DOI NO: 10.17932/IAU.EJINM.25480200.2024/ejnm_v8i3003
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 VVolume 8 Issue 3, p.456-482
Research Avrticle

This project serves as an example of how digital culture influenced spaces
both functionally and visually.

The period during which the restaurant was designed coincided with the
early years of Frutiger Aero's emergence. The vibrant colors, digital
graphics, and nature concepts that define Frutiger Aero can be seen in this
interior space. The facade and interior of the restaurant feature McDonald's
corporate colors of yellow and red. The rest of the space includes furniture
and wall graphics in blue, red, yellow, and orange. There is also a wall panel
inside the restaurant with large, green fern leaf images, creating a contrast
with the rest of the color palette in the space. The green leaves add a sense
of naturalness to the space. The use of plant visuals instead of live plants in
the interior strengthens the concept of a digital aesthetic style in the space.

This example also illustrates how dining spaces have transformed in the
context of new media technologies. Fast food restaurants like McDonald's
are not just places for dining but also spaces where young people socialize
and where events like birthday parties are held. With digitalization, the ways
people socialize have also changed. These venues had to adapt to this shift.
At the time, young people used to play PlayStation at home or in gaming
centers. By incorporating this service, McDonald's aimed to attract a young
audience. Today, different types of venues offer gaming consoles for visitors
to use. McDonald's adapted to this situation with screens. In addition to
traditional advertising campaigns, McDonald's channels were broadcast on
in-store screens, which demonstrates the brand’s adaptation to the
digitalization process.

Bright and Transparent Surfaces

One of the most distinctive features of Frutiger Aero is the use of bright,
transparent, and colorful surfaces. In interior design, these effects are
achieved through materials such as glass, acrylic, polycarbonate, and
polished metal. These effects can be further enhanced by using concealed
lighting alongside these materials.
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Figure 6
Poste Italiane (2007)

(Reference: (Archilovers, n.d.).

Designed by Massimo losa Ghini, Poste Italiane is one of the successful
examples reflecting the color and texture effects of Frutiger Aero (Figure 6).
The project, completed in 2007, is one of the new generation post offices.
Inside the post office, interactive touch screens allow for interaction with
products and services (Archilovers, n.d.). Frutiger Aero is a movement
associated with technology, making this an important example of how its
technological aspect is utilized in a space.

The interior features transparent and glossy surfaces, with curved forms
throughout the space. These surfaces are highlighted with concealed LED
lighting. There are rooms separated by curved glass panels, where circular
halftone patterns are applied to the glass surfaces to ensure privacy. The
design is dominated by the brand's corporate colors of blue, yellow, and
green.
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Nature Theme and The Promised Future

In Frutiger Aero, nature visuals and images depicting a future intertwined
with nature are used. The inclusion of these two elements has different
underlying reasons. The use of nature visuals is linked to the HD TVs of the
era and the iconic "Bliss" desktop wallpaper from the "Luna" theme of
Windows XP. On the other hand, city visuals, which can be described as
ecopunk, are explained by the technological outlook of the time
(Technology Connections, 2020).

By the late 1990s, HD televisions had emerged. Unlike analog signal-based
television systems, HD TVs use digital signals to transmit video and audio
information. Analog TVs often experienced blurring, interference, and color
fading. Due to digital signals, HD TVs offered clearer, sharper images with
a broader color gamut. During this period, advancements in screen
technologies and visual marketing strategies contributed to the strong
presence of nature themes in the digital world. To demonstrate the image
quality of HD TVs, technology stores used multi-colored, nature-themed
visuals. Coral reefs and close-up flower photographs were particularly
effective in showcasing the power of this technology. HD imaging
technology was also used in monitors and phone screens, where the same
visual marketing was applied. After the era of two-colored phone screens,
these new colorful screens drew significant attention. In addition to HD
screens, the "Bliss" wallpaper from Windows XP became highly popular
during the same period and inspired many brands (Technology Connections,
2020).
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Figure 7
Amgen INC.

&

(Reference: (Sussman/Prejza, n.d.).

Sussman/Prejza completed a project at the Amgen Inc. campus in South San
Francisco for the Los Angeles County Arts Commission (Figure 7). In
collaboration with Johnson Fain, they renovated the employee cafeteria. By
using nature images that reflect simplicity and vibrancy, a language that
explores the science of nature was created. Through the abstraction of
images and patterns referencing technology, new relationships were
established between art, nature, science, curiosity, and ultimately,
inspiration (Sussman/Prejza, n.d.).

When transferring real nature images and textures onto two-dimensional
surfaces, print resolution and colors are among the most important factors.
Close examination of the surfaces should not reveal pixelation or blurriness,
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as this would be undesirable. Therefore, attention must be paid to the quality
of the technology and materials used in the printing process. Such realistic
images can be integrated into interior design using various techniques. In
the example project shown in the table, nature visuals were used alongside
vector patterns and monochromatic panels. The halftone dot patterns and
colored panels overlaid on the images broke the sense of realism in the
visuals. While the images reflect nature, they also became an integral part
of the interior concept.

Vectorgarden

Vectorgarden is a subgenre of Frutiger Aero and Frutiger Metro. It is
characterized by the extensive use of minimalist abstract ornate patterns,
flowers, auroras, butterflies, bubbles, along with gradients, transparent, and
glossy textures. The color scheme of Vectorgarden typically consists of
bright, monochromatic, or two-toned color palettes that contrast with white.
This aesthetic style was influential in the mid-2000s and early 2010s
(Aesthetics Wiki, n.d.-a). During this period, it had an impact on many fields
related to art, media, and technology.

Vectorgarden graphics have been influential in many design-related fields.
Especially in the 2010s, this aesthetic style could be observed in music
videos and anime opening and closing sequences. This style also reflects the
transition between skeuomorphism and flat design. Nature motifs and
abstract forms were visualized through the flat design approach. The
depiction of nature in skeuomorphism and the minimalist colors and forms
of flat design combined in this aesthetic. The use of this visual style by
famous brands and in media content further increased the popularity of
Vectorgarden graphics. During its influential period, the visual power of
rising digital media platforms allowed this aesthetic style to spread more
easily.
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Figure 8
Casio (2006)

(Reference: (D&AD, 2006).

An example of this aesthetic style is the Casio store, which opened in 2006
on Carnaby Street in London (Figure 8). At that time, Casio had a broad
Casiology campaign aimed at increasing consumer brand awareness. Casio's
goal was to make the brand clearly understood from the outside while
showcasing theater and movement throughout the store. Brinkworth created
a forward-thinking and contemporary retail environment that was respectful
of Casio's brand heritage without being retrograde. The graphics and images
from Grem Creative’s Casiology advertising campaign of that time were
used in the store (D&AD, 2006). It serves as an important example of how
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the visual styles used in brand promotions can be reflected in physical
spaces.

The store's concept was built on a white background. The display elements
were made from glossy blue mirrors. The reflective surfaces added depth
and movement to the space. The interior features dynamic vector graphics
spread across the floor and walls. The graphics include flowers, leaves,
butterflies, birds, and geometric forms combined together. These types of
drawings are examples of the Vectorgarden aesthetic style.

FRUTIGER AERO EXAMPLE OF A FICTIONAL SPACE
CREATION

In this section of the study, an example of interior space design was created
using the design elements of the Frutiger Aero style (Figure 9). The visuals
were generated in Midjourney and edited using Adobe Photoshop. This
space represents the flagship store of a fictional technology brand from the
2010s. The store is designed for the sale of technology products.

The space is built upon Frutiger Aero’s characteristic design elements,
which include bright, rounded, and fluid forms. The color palette consists of
vibrant green, blue, and white tones. These bright and dynamic colors refer
to both nature and technological advancements. The white surfaces and
flowing forms are intended to contribute to the store’s futuristic atmosphere.
The LED light strips on the ceiling emphasize the fluid forms within the
space. The combination of bright lights and smooth surfaces enhances the
modern and technology-driven atmosphere of the store.

In the context of new media, the store's interactive digital screens provide
visitors with information about the products. Through these screens, visitors
can directly access details about the features, technical specifications, and
prices of the products. At times, visitors may prefer not to interact with store
staff. In such cases, they can independently access the information they need
through the interactive screens, allowing them to obtain product details
freely without the guidance of store personnel.

Other digital screens throughout the store feature abstract graphics and
nature-themed visualizations. These visuals bring Frutiger Aero’s digital
style and eco-friendly aesthetic into the physical environment. The nature
visuals aim to add a sense of calm and warmth to the store’s technological
atmosphere. In this way, Frutiger Aero demonstrates how a reference to
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nature can be maintained even in an environment that showcases high-tech
products.

The store also includes seating areas where visitors can relax. Walking
around a shopping mall for extended periods and standing to examine
products can be tiring. For visitors, these relaxation areas provide a place to
rest during the decision-making process.

Additionally, there are office spaces within the store for customer service.
The surfaces of these glass rooms have been decorated with visual overlays.
The patterns on the overlays strengthen the overall aesthetic of the space.
This fictional interior design example aims to demonstrate how Frutiger
Aero can be translated from the digital world to a physical environment. The
store, with its bright colors, digital graphics, and fluid forms, presents
technological progress with an aesthetic that blends nature and technology.
At the same time, this space, integrated with new media technologies, offers
a shopping experience where digital and physical interactions seamlessly
intertwine.

Figure 9
Fictional Technology Store
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(Reference : D&AD. (2006).

CONCLUSION

This study has explained the Frutiger Aero aesthetic style and illustrated its
impact on interior design through example projects. The purpose of the
example project design presented at the end of the study is to contribute to
a better understanding of this style. The emergence of digital aesthetic styles
like Frutiger Aero is closely linked to technological developments and the
rapid spread of new media technologies. Media tools such as TV
commercials, digital screens, mobile phones, and music videos developed
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rapidly during this period. Frutiger Aero stood out as a positivist design
movement preferred for the representation of products and concepts through
these new media channels.

Frutiger Aero played a significant role in shaping the corporate identities of
technology brands during its active period. By using this digital aesthetic
understanding in their store designs, brands contributed to the incorporation
of this style into interior design. Technology brands often draw inspiration
from each other or from popular styles of the time, and these influences
accelerate the spread of aesthetic styles. Additionally, the rise of social
media and digital platforms expanded the influence of Frutiger Aero,
allowing this aesthetic style to spread more quickly. The optimistic and
futuristic visual language of Frutiger Aero was quickly adopted through new
media and reached a wide audience.

This study has shown that design trends that develop in digital environments
are not confined to the virtual world but also extend into physical spaces.
These digital design styles have been particularly influential in spaces
related to computer and internet technologies. While some spaces were
designed entirely within the context of the Frutiger Aero aesthetic, others
incorporated only certain elements of the style.

The characteristic elements of Frutiger Aero, such as bright surfaces and
curved forms, can also be seen in other design styles. This can lead to
confusion regarding whether a space is designed in the Frutiger Aero style
or another aesthetic framework. It has been observed that some futuristic
spaces with bright surfaces and curved forms are mistakenly identified as
Frutiger Aero on social media. In this context, the period during which these
spaces were designed and the technological influences of the time should be
considered. Frutiger Aero is closely associated with the technological
optimism and digitalization wave of the early 2000s. This aesthetic spread
rapidly through new media and digital platforms. However, Frutiger Aero
may sometimes be confused with the Y 2K aesthetic. While both movements
share common themes such as skeuomorphism, gradients, futurism, and a
focus on technology, they differ in their perspectives on technology. Y2K
reflects the uncertainty and anxiety about future technologies, while Frutiger
Aero presents a more optimistic approach by showcasing technology in
harmony with nature.
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In conclusion, this study has shown that digital aesthetic styles form a vast
network of interaction driven by the influence of new media technologies.
It has been demonstrated that these styles are not limited to digital spaces
but also influence physical environments. The rapid development of new
media tools and the reach of social media platforms have played a key role
in transferring digital aesthetic concepts into physical spaces. Frutiger Aero
introduced an innovative approach to interior design by combining nature
and technology with an optimistic perspective. This study aims to contribute
to a deeper understanding of the relationship between digital design styles
and physical spaces.

This research has focused on a specific aesthetic style. There are other
aesthetic styles that have emerged from digital environments, such as
Frutiger Aero. Future studies could examine other digital aesthetic styles in
a comparative manner and investigate their impact on interior design. The
evolution of digital aesthetic concepts could be explored in greater depth.
With the rapid development of new media technologies, the relationship
between digital aesthetic styles and new platforms such as augmented reality
(AR) and virtual reality (VR) could become the focus of future research.
These new platforms are beginning to merge digital and physical spaces. In
this context, studies on how new media technologies shape design concepts
could provide insights into the future directions of digital aesthetics.
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oz

Sosyal medyanin kamusal alandaki etkisi, toplumsal ve kiiltiirel degisimleri
beraberinde getirmistir. Anonim kimliklerle yapilan sosyal medya kullanimi,
siyasi katilimi ve iletisimi de artirmistir. Bu platformlar ayni zamanda
yaniltici ve zararli trol eylemlere de maruz kalmaktadir. Birgok trol,eglence
veya kigkirtma amaciyla hareket etmektedir. Calismada YouTube tizerinden
trol hareketi, katilimer kiiltiir baglaminda incelenmis, Deep humor adh
igerik {ireticisinin en ¢ok etkilesim alan bes videosuna, metin ve sdylem
analizi uygulanmistir. Yapilan bu arastirmanin sonucunda, troliin kendine
0zgli yaratict bir unsurunun bulundugu ve normalde komik olmayan
videolar1 trollestirme yontemleriyle popiiler hale getirdigi belirlenmistir.
Trol igerikleri, yliksek ilgiyle etkilesim almus, i¢erik iireticisi uzun siire yeni
yayin  yapmamasinaragmen, etkilesimde  herhangi bir  diisiis
gozlemlenmemis, hatta artis saptanmistir. Bu nedenle, igeriklerin zamani
dikkate alinmaksizin herhangi bir zamanda kullanilabilecegi goriilmiistiir.
Ayrica, tim bulgular degerlendirildiginde, YouTube iizerinden trol
iceriginin yaymlanmasinin siyasal katilim ve trol kiiltliriiniin yayillmasinda
6nemli bir rol oynadig1 gozlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Trolliik, Yeni Medya, Sosyal Medya, Siyasal Katilim,
Youtube.
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TRANSFORMATION OF SOCIAL MEDIA TROLL
AND POLITICAL PARTICIPATION THE CASE OF
YOUTUBE

ABSTRACT

The impact of social media in the public sphere has brought about societal
and cultural changes. The use of social media with anonymous identities has
also increased political participation and communication. These platforms
are also exposed to misleading and harmful troll activities. Many trolls act
with the intent of entertainment or provocation. In this study, trolling on
YouTube is examined in the context of participatory culture, and text and
discourse analysis is applied to the five most interacted videos of the content
creator known as Deep humor. As a result of this research, it has been
determined that trolling has its own unique creative element and that videos
that are not normally funny become popular through trolling methods. Troll
content received high levels of interaction, and despite the content creator
not posting new content for a long time, there was no observed decrease in
interaction; in fact, an increase was detected. Therefore, it is seen that the
content can be used at any time regardless of its timing. Additionally,
considering all the findings, it has been observed that the publication of troll
content on YouTube plays a significant role in the spread of political
participationandtrollculture.

Keywords:Troll, New Media, SocialMedia, PoliticalParticipation, Youtube.

GIRIS

Gliniimiizde, bilgi ve iletisim teknolojileri hizla gelismekte ve
genislemektedir. Diinya ¢apinda biiyiik bir etkiye ve giice sahip olan bilgi
iletisim teknolojileri, insan yasaminin ayrilmaz bir parcast halini almistir.
Calisma, egitim, eglence gibi pek ¢ok sosyal, kiiltiirel etkinlik, artik
bilgisayarlar araciligiyla gerceklestirilmektedir. Geleneksel toplum ve
kiiltiir normlari, teknolojik ilerlemeyle birlikte degisime ugramis ve iletisim
bicimleri aile, arkadaglar, okul, is gibi geleneksel alanlardan dijital
platformlara kaymistir. Sosyal medya alanlar1 birgok faaliyetin gevrimigi
ortamda gerceklestirilmesini miimkiin kilmaktadir. Anonimlik saglayan
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yapisiyla, gercege ulasmamizi kolaylagtirmakta, cesitli alanlarda katilim
imkénlar1 saglamaktadir. Sosyal medya platformlarinda anonim kalinarak
katilim saglanan bir alan da siyaset alanidir. Siyasal katilim, halkin devlet
ve yoneticilerin kararlarim etkileme, elestirme, yorum yapma, bilgi alma,
iletisim kurma gibi amaclarla gerceklestirdigi etkilesim siirecini ifade
etmektedir.

Siyasal katilim siireglerinde, sosyal medyanin sagladigi bilgi paylasimu,
yorum yapma, icerik tiretme gibi imkanlar ¢ok daha fazla yayginlagmustir.
Ancak, bazi kullanicilar bu ozellikleri kotii niyetli ve zararli igerikler
yayimlayarak kullanirken, baz1 kullanicilar dogru, bilgilendirici ve toplum
yararina igerikler paylasmaktadir. Bu tartigmalara ekstra olarak troller de
ortaya ¢cikmustir. Troller literatiirde insanlarin keyiflerini kagirmak, tartisma
baslatmak, huzuru bozmak, rahatsizlik vermek gibi olumsuz etkilere
sahiptir. K&tii amacli olabildikleri gibi, bazen sadece eglence ve mizah
amacli da sisteme dahil olabilmektedirler.

YENi MEDYA

Yeni medya giiniimiizde hizla biiyiiyerek ilerleyen teknoloji dogrultusunda,
yasam pratiklerinin degistiren, zorunluluk ihtiyaci gibi kullanimini giderek
arttiran, artik insan bedeninin bir uzantis1 haline benzemis, bilgisayar,
Internet, cep telefonlar;, vb. gibi dijital teknolojileri bir baslik altinda
toplayan alandir (Binark, M. 2017). Yeni medya, toplumlar ve insanlarin
avantajli veya dezavantajli olarak farkli kesimlerini Yansitma becerisini
gostermektedir (Vardal, Z. B. 2015). Televizyon, radyo, kitap vb.den farkli
olarak, gilinliimiiz teknolojik ve bilisimsel gelisimi dogrultusunda, dijital
medya araci olmaktan 6te etkilesim ve enformasyon dagitimi araci olarak
da goriilmektedir (Aydin, O. S. 2011). Komplike &zellikleri, barindirdig:
etkilesimli yapisi ve ¢oklu ortam igerigiyle birlikte daha 6nceki tiim iletisim
bicimlerinden farkli olarak goriilen yeni medya, bilgisayar ve bilgi islem
alanindaki gelismelerin iletisim alanina uyarlanmasiyla var olmustur
(Dolgun, U. 2016). Manovich yeni medyay1, sayisal olarak temsil edilen,
kod doniisiimii, degisim, otomatiklestirme, parcalilik 6zelliklerine sahip
klasik medya olarak olarak tanimlamistir (Manovich, L. 2002). Lister vd.
yeni medyay1 sayisal, hipermetinsel, etkilesimli, ag tabanli, sanal ve
simiilasyon olarak tamimlarken (Lister, M., Dovey, J., Giddings, S., Grant,
I, & Kelly, K. 2008), Dijk ise interaktivite, etkilesim, eszamanlilik
ozellikleriyle iletisimin yogun saglandigi entegrasyon oOzelligi bulunan
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multimedya alanlar1 olarak tanimlamaktadir (van Dijk, J. 2016).

Torenli vd. yeni medyanin temel egilimlerini su sekilde aciklamistir;
(Torenli, N., & Ulas, S. E. 2005).

e Bir yandan maliyetler azalirken kalite ve performans artimi

e Teknik uzmanlik gerektirmeden kullanim kolayligi

e Telekomiinikasyon, bilgi islem ve yaymecilik alanlarindaki
artan hiz

e Hedef kitle anlayiginin 6ne ¢ikmasi

e Mesaj aligverisindeki sebekelerin birbiriyle baglantisi

e Hiz kapasite vb. 6zelliklerinin artmasina ragmen minyatiir
boyutlara indirgenmesi

Everett M. Rogers Yeni medyanin {i¢ ana 0zelligini su sekilde siralamigtir
(Akt; Geray, H. 2003)

e Etkilesim: Iletisim yontemleri etkilesime gerek duymaktadir, hem
aliciin hem de vericinin igerigi ve birbirini etkilemesini, manipiile
etmesini saglamistir.

o Kitlesizlestirme: Biiylik bir topluluk igerisinde her kullaniciya 6zel
mesaj degisimi giicii verilerek herkese farkli mesaj gonderimi,
igerik olusum hakki saglanmuistir.

e Eszamansizhk: Yeni iletisim yontemleriyle kullanict istedigi
zaman mesaj gonderme veya alma hakki saglanmistir, ayn1 andalik
ortadan kaldirilmistir.

SOSYAL MEDYA

Sosyal medya geleneksel medyadan farkli olarak, yeni medyanin bir alt dal
olarak kabul edilebilir sekildedir. Tiim diinyada ¢ok yogun ilgiyle kullanilan
sosyal medya alanlari, Tiirkiye'de de biiyiik bir ilgiyle kullanilmaktadir. "We
Are Social in Hazirlamis Oldugu Dijital 2023 Tiirkiye’’ raporuna gore
Tiirkiye'de %73.1 oraninda 62.55 milyon sosyal medya kullanicisi, 83.4
oraninda 71.38 milyon internet kullanicis1 bulunmaktadir. Sosyal medya
alanlar1 forumlar, wikiler, bloglar, sosyal paylagim aglari, podcastler, sanal
oyun alanlar1 vb. olarak tanimlanmaktadir (Eldeniz, L. 2010). Fuchs'a gore
sosyal medya igerisinde kullanicilarin kisisel veya kurumsal sekilde kendine
ait baglantilar olusturmasina, farkli kisiler veya yakin ¢evre ile iletisim
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kurulmasina, baglanti listeleri {iretilmesine, kisisel veya hobi amach
bilgilerin bulundugu profiller, gruplar, web adresleri vb. olusturulmasina ve
katilimima olanak saglayan, farkli disiplinleri igerisinde barindiran web
tabanli platformlardan olugmaktadir (Fuchs, C. 2011). Boyd'a gore sosyal
medya, ag teknolojileri vasitasiyla etkilesim sunan arag, servis ve
yazilimlarin tamamini kapsamaktadir (Boyd, D. 2008). Mevcut olarak en
stk kullanilan sosyal medya alanlarindan bazilar1 Facebook, YouTube,
Whatsapp, Instagram, X, Snapchat, Tiktok, Likendin, Messenger
seklindedir (Ulug, G. & Yarci, A. 2017). Yerel olarak veya belirli bir alana
yonelik olarak kullanilan birgok baska sosyal ag ‘da bulunmaktadir.

SiYASAL KATILIM

Siyaset, toplumun iginde bulundugu kiiltiirel, sosyal ve ekonomik
durumlarin diisiince, ¢ikar ve psikolojik bakimlardan ortaya konulan bir
catisma alani olarak yorumlanir. Baska bir deyisle siyaset, kendi tercihlerini
kabul ettirmek, uygulatmak ve baska tercih ve kararlarin uygulanmasina
engel olmak amaciyla belirli gruplarin olusturdugu miicadele alani olarak da
kavramlagtirilir (Kapani, M. 2012). Siyasal katilm kavrami ise artik
topluluklar tarafindan dogrudan hak olarak goriilmekte ve talep
edilmektedir. Katilim kavrami, halk ve toplumun devlet ve yoneticilerin
kararlarimi etkilemek, elestirmek, yorum yapmak, bilgi almak, iletisim
kurmak vb. gibi amagclarla sagladig etkilesimin tiimiidiir. Tiirk Dil Kurumu
liigatine gore; “Iletisim veya ortak davranista bulunma yoluyla belirli bir
toplumsal duruma girme siireci istirak” seklinde tanmimlanmaktadir.
Kalaycioglu gore siyasal katilimi siyasi gii¢ odaklarmin kararlarini etki
altina almak, icerigini belirlemek, kabul edilen kararlarin islenmesini
durdurmak, yavaslatmak, hizlandirmak vb. faaliyetler i¢in bireylerin kendi
istegi ile gergeklestirdigi davraniglar biitiinii olarak agiklamigtir
(Kalaycioglu, E. 2013). Karagor ise demokrasinin hiikiim siirdigii
toplumlarda yonetim halk tarafindan secilmektedir ve halka karsi
sorumludur. Halk tarafindan yonetim yetkisini alan siyasi partiler amag ve
olgularin1 gerceklestirebilmek ve hedeflerine ulagabilmek icin halk ile
etkilesim halinde olmas1 gerekmektedir, seklinde agiklamistir (Karagor, S.
2009). Tasdelen ise halkin siyasi hayatta aktif bir halde karar almada etkili
olmasi, ulusal ve mahalli bicimde bilgi almasi, tutumlar yaratarak
davraniglarda bulunmasi siiregleri biitlinlidiir seklinde agiklamigtir
(Tagdelen, M. 2011).
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SiYASAL KATILIM VE YENi MEDYA

Yeni medya ile yeni bir iletisim ¢ag1 baglamus, geleneksel olan tiim alanlarda
degisimler gozlenmistir. Giindelik yasam pratiklerini de kokten degisime
ugratan yeni medya acik, ag tabanli, sinir1 olmayan, etkilesimli ve merkezi
olmayan bir yapiya sahiptir (Aydogan, F., & Kirik, A. M. 2012). Zaman ve
mekan sinirlamasi olmaksizin, siirekli olarak erisilebilir olmasi, topluluklara
anlik bilgi saglama imk&n1 sunmakta ve bilgiyi hizl bir sekilde tiiketebilme
olanag tanimaktadir. Vatandasi bilgilendirmek ve halk goriisii yaratmak
isteyen siyasiler i¢in de hizli, karsilikli ve bilgi dolagimu iist seviyede olan
bu alanlar, olduk¢a 6nemli durumdadir. Bu o6zellikleriyle siradan bir
vatandays ile list diizey bir yonetici, bagskan veya midiir gibi kisiler arasindaki
iletisimi 6nemli Ol¢lide doniistiirmiistiir. Yeni medya, siyasi partiler ve
siyasetciler icin sadece se¢cim donemlerinde degil, toplumsal ve siyasal
dalgalanma zamanlarinda da aktif bir sekilde kullanarak halkla etkilesim
icerisinde olmasina imkan saglamistir. Katilimin ve etkilesimin saglandigi
en Onemli araglardan biri olan bu alanlar, demokratiklesme ve siyasal
katilim siireglerinde aktif bir rol alarak alternatif kamusal alanlar
olusturulmasina onciiliik etmistir.

Yeni medya ortaya c¢ikana kadar geleneksel medya araglari, tek yonlii bir
iletisim saglamistir. Ancak bu iletisim yontemlerinde kisilerin servis edilen
igerige tepki vermesi, yorum yapmasi, dogrulugunu teyit etmesi vb. siiregler
oldukca zor bir haldedir. Artik glinlimiizde yeni medyanin varolusuyla
birlikte bu problemler ortadan kalkmig, mesaj alma, mesaj gobnderme, se¢me
ve diizenleme hakki tamamuyla bireylere verilmistir. Bu 6zellikler sayesinde
yeni medya, siyasi faktorlerinde ilgisini ¢ekmis, kendi amag ve fikirlerine
uygun sekilde bu teknolojiyi kullanmaya baslamislardir. Siyasi figiir, parti
ve adaylar yeni medya mecralarim1 kendilerini tanitmak, bilgi ve haber
saglamak, siyasal ideolojilerini yaymak gibi amagclarla kullandiklar1 gibi,
secmen oylarint etkilemek amaciyla oOzelliklede se¢im zamanlarinda
olduk¢a fazla bir sekilde de kullanmaktadir (Caglar, N.& Kokli, P. H.
2017). Siyasal yarista kazanan olmak isteyen siyasetgiler, daha demokratik
anlayan, dinleyen ve doniit saglayan yapida olup, yeni medyanin sagladigi
iletisim kolayliklar1 sayesinde siyasal katilim diizeyini arttirmakta ve yeni
kamusal alanlara olanak saglamaktadir.
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TROLLUK

Dijital tabanli medya unsurlarini ifade eden yeni medya, icerisinde
bulundurdugu iletigim, etkilesim ve paylasim 6zellikleriyle sosyal medyanin
var olmasina olanak tanimaktadir. Sosyal medya kavramiyla beraber,
bilgiye erisim ve paylasim pratikleri biiylik 6l¢iide degismistir. Artik bilgiyi
paylasma, yorum yapma, icerik tiretme gibi Ozelliklere sahip olan
kullanicilar, diledigi gibi iletisim kurma 6zgiirliigline sahiptir. Kullanilan
iletisim aglarinda yayilan bilgiler her zaman dogru, bilgilendirici ve toplum
yararina olamayabilmektedir. Yararli ve gecerli bilgiyi ayirt etmenin zor
oldugu bu dénemde, cokca hakaret igerikli, yaniltici, provoke edici igerik
bulunmaktadir. Sosyal medyanin ¢ok¢a kullanimi, farkli kullanicilarin
birbirleriyle kurduklari etkilesimler ve yorum 6zgiirliigii sayesinde tahrik ve
sinir edici hal takinan bazi kullanicilar trol kavraminin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Trol kavran ile ilgili iskandinavya folklorunda dev veya
clice olarak tasvir edilen magarada yasan ¢irkin yaratik, diger bir anlaminda
ise balik¢ilikta kullanilan trol avciligi seklindedir (Binark, F. M., Karatas,
S., Comu, T., & Koca, E. 2015).Schwartz'a gore troller internet tizerinde
cilgin ozellikler sergileyen, normal bireylerdir (Mercimek, B. vd. 2016
Akt;Schwartz, M. 2008). wikipedia'daki internet kullanimi iizerine anlami
ise insanlarin keyiflerini kagirmak, tartisma baglatmak, alayci tavirlarla
huzur bozmak, hakaretlerde bulunmak ve ironik séylemlerle rahatsizlik
veren kisi veya gruplarin tiimii anlamindadir. Trollerin bu kadar kolay
sekilde rahatsiz edici hareket ve igerik iiretmesinin nedeni sosyal medyanin
sagladigi anonim olma olgusudur. Olusturduklar: igeriklerle birlikte
etkilesim ve {in sahibi olan troller, anonimlik olgusu sayesinde hiz kesmeden
tiretime devam etmektedir. Taiwo iki sinif trolden bahsetmektedir. Bunlar
baskalarinin paylasimlarina yorum yapan troller ve tartismayi baglatan
trollerden olusmaktadir (Taiwo, R. 2014).

Bagkalarinin paylasimlarina yorum yapan troller:

Bu troller baska kullanicilarin paylastigi, icerik, resim, video, ses Vb.
igerikleri takip ederek ilgili konuyu saptirmayi, islevsiz veya anlamsiz
kilmay1 amaglamaktadir.

Tartismay baslatan troller:

Bu trollerin amaci tartismali yorum, igerik vb. tireterek karsit kesimlerde
goriis ayriliklar1 yaratmak ve belirli, belirsiz, sekillerde anlami olmayan
gereksiz tartigmalar baglatmaktir.
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Sosyal medyanin sundugu yiiksek katilim giicliyle ortaya ¢ikan troller, sik
sik karsilastigimiz, genellikle gercekten tartisma veya iletisim amacinda
olmayan kullanicilardir. Bu kisiler, trettikleri igerikle giindem olmayz,
rahatsiz edici ve kigkirtici hal takinmayi1 amaglarlar. Trollerin biiylik bir
kismi yikicet, kiskartict, provokatif, irkei, cinsiyetei ve kiifiirlii bir yazim tarzi
kullanmaktadir (Ozsoy, D. 2015). Trollerin hedefledigi grup veya
kullanicilarda, psikolojik rahatsizliklar, kaygi, endise ve stres bozukluklari
gibi olumsuz etkiler gézlemlenebilmektedir.

Teknoloji ve iletisim alanindaki ilerlemeler, karar verme siireclerini toplum
temsilcilerinden uzaklastirarak dogrudan halk ve bireylere yonlendirme
egilimindedir. Bu, toplumun ve bireylerin siyasette daha aktif bir rol
oynamasi i¢in biiylik bir firsattir. Ancak, sosyal medyadaki trol varligi,
siyasal Katilim siireglerine olumsuz etkiler yaratabilmektedir. Siyasete
katilim sirasinda ¢esitli

Kiskartic, saldirgan ve mizahi trollerle karsilagmak miimkiindiir. Bu troller,
kamuoyunu yaniltma, gilivensizlik olusturma veya politik siireclere
miidahale etme gibi amaglar glitmektedir.

Jonathan Piskopos trolliigii iki sekilde incelemistir; (Akt; Karatas, S., &
BINARK, M. B. 2016)

e Kilasik Trolliik (eglence trolliigii): Sosyal medya
alanlarinda kullanicilarin  birbiri ile baglanti kurmasini
saglamak ve var olan baglantilar1 gii¢clendirme hedefi
tasimaktadir.

e Anonim Trolliik (kiskirtict trolliik): Sosyal medya
alanlarinda kullanicilarin birbiri ile kurdugu baglantilar
bozmak, yikmak ve tahrip etmek hedefi tasimaktadir.
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Claire Hardaker trollerin uyguladiklart stratejileri alt1 grupta incelemistir;
(Hardaker, C. 2013).

e Konuyu degistirme saptirma: Tartisilan olguyu amacindan
saptirarak dagitima ugratma, anlamsizlastirma siireciyle
gerceklesmektedir.

e Agsin yerme elestirme: Tartisilan olguyu alakasiz bigimlerde
elestirme, diismanca ve asirt tepki verme siireciyle
gerceklesmektedir.

e Antipatik durma: Hassas konularda saldirgan ve diismanca
paylasimlarin agik sekilde belirtilmeden yapilmasi siireciyle
gerceklesmektedir.

o Tehlikeye sokma: Yardima ihtiya¢ duyma, 6neri alma roli
ile birlikte yanit vermeye zorlama ve zarar verme siireciyle
gerceklesmektedir.

e Sok etme: Infial olarak etki eden veya tabu olmus durumlarda
acik sekilde duyarsiz kalma stireciyle gerceklesmektedir.

e Saldirida bulunma: Agik ve kasten saldirida bulunma ve
zarar verme siireciyle gerceklesmektedir.

CAPS VE MEME

Capsler, sosyal paylasim platformlarinda goriilen, arasinda eglence, alay,
mizah vb. igeriklerin goriintii, video vs. birlestirerek yorumlandigi bi¢ime
verilen addir (Aktas, O. 2016). Caps kelimesi Ingilizce'yakalamak' anlamina
gelen 'capture' den olusmustur. Basit sekilde fotograf ve resimlerin alt
boliimlerine, kirmizi dikdoértgen bir alan olusturup, reklam, mizah, eglence,
korku vs. Ogeleri ekleyerek paylasima sunulur. Yilmaz capsleri, insan
yasantisina etki eden, var olan1 amacindan saptirarak yeniden yaratan,
yenilik¢i ve giiliing dijital 6geler olarak tanimlamistir (Yilmaz, C. 2017).
Kahya'ya gore capsler, sosyal medya platformlar1 ve web sitelerinde
giindem ve olaylar1 mizahi bir fonda kargimiza ¢ikan gorsellerdir (Kahya,
Y. 2018). Tiirkgede caps olarak tanimlanan bu bigimin ingilizcede karsilig
'meme'dir (Aktas, O. 2016). Meme ilk olarak Dawkins tarafindan 'the selfish
gene' eserinde gegmistir. Dawkins, memeleri kiiltiirel yayilim araci olarak
gormiigtiir ve onlarin taklit yontemiyle bir akildan bir baskasina
gonderildigini 6ne sirmistiir (Gengalp, H. 2019 Akt; Dawkins, R. 2006).
Sosyal medya alanlarinda ¢ok hizli bi¢imlerde yayilan, caps ve memeler
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sadece eglence amagh kullanilmakla kalmamus, reklamcilik, tanitimlar,
siyaset vb. birgok alanda da kullanilmigtir.

Ornek igeriklerde toplumun kesimlerini kii¢iik diisiiriici, alay edici,
kiskirtic1 vb. caps, meme icerikleri 6zellikle kullanilmamis, herkese ayni,
net bir anlam i¢eren kullanimina dikkat edilmistir.

Sekil 1
Caps, Meme Ornekleri

BRAVO, O KADAR KOMIKTi Ki LN

i = /
GULMEYI UNUTTUM. BEN YAPTIM

OCAGI AGIK UNUTTUK

(Kaynak: bengusuozcan.com, pinterest.com, memurlar.net 2024).

YONTEM

Yapilan bu ¢alismada YouTube iizerinde trol oldugu disiiniilen, Siyasi
icerik iiretimi saglayan Deep Humor adli igerik iireticisinin paylasima
soktugu, en yiiksek etkilesim alan bes igerigine metin ve sdylem analizi
uygulanmistir. Uygulanan yontem ile YouTube kanalinin olusturulma tarihi,
yayin hayatina baslangic, abone sayisi, toplam goriintiilenme sayilari, yayin
sayisi, icerik tretim sikligi, yayin konulari, 6ne ¢ikan igerik tirleri, dil
kullanimi ve yaratict unsurlar baglaminda incelenmistir. Calismada

Research Article- Submit Date: 22.05.2024, Acceptance Date: 23.07.2024 492
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 VVolume 8 Issue 3, p.483-509
Research Avrticle

kullanilan YouTube hesabi, her bir kullanici tarafindan gériintiilenebilen,
okunabilen, izlenebilen durumda olup, kisileri kin ve diigmanliga tahrik
edebilecek, bir tarafi otekilestirebilecek, nefret unsuru iceren, kiskirtici vb.
igerikler kullanilmamasina 6zen gosterilmistir. Bir

mizah unsuru olarak trolliik( eglence trolliigii) kullanimina dikkat edilmistir.

YOUTUBE’UN YAPISI VE KATILIMCI UNSUR

YouTube en basit sekilde kullanicilarina video, ses vb. gorsel, isitsel i¢erik
yiikleme ve diger kullanicilarin yiikledigi igerikleri tiiketme ve etkilesim
kurma imkani saglayan bir sosyal medya platformudur. Giinimiizde de en
cok kullanilan sosyal medya platformlarindan biri olan YouTube, 15 Subat
2005 yilinda "Steve Chen, Chad Hurley ve Jawed Karim" tarafindan
kurulmustur. Ekim 2006 yilinda goériilen biiyiik potansiyeli neticesinde
Google tarafindan satin alinmustir.

YouTube yapisi itibariyle siyasetciler, reklam verenler ve kiiltiirel unsurlar
basta olmak iizere, etkilesim ve ulasim 6zellikleriyle olduk¢a 6nem tasiyan
bir koprii islevini yerine getirmektedir (Castells, M. 2009). YouTube'de
kullanicilar genellikle, gelir etme ¢abasi, reklama baglilik, amaca yonelik
optimizasyon, tnliliik, fenomenlik, sohrete kavusma vb. gibi amagh
ozelliklerle bulunsa da, kar amac1 beklemeden iiretilerek dolagima sokulan
oldukca fazla igerikte mevcuttur. Kar amaci olmadan dolasima sokulan
icerikler egitim, eglence, miizik, haber, toplumsal refah, kiiltiirel olgular vb.
bircok alanda bulunabilmektedir. Bu alanlardan biride siyaset videolaridir.
Siyaset videolar1 hem kar amaci beklenip hem kar amaci beklenmeyen
igeriklerdir. Medya kuruluslari, siyasi partiler, serbest haberciler, sirket ve
kurumlar bu videolardan kar ve fayda amaci giiderken bireyler genelde
katilim unsuru olarak kullanirlar. YouTube'nin algoritma ve veri isleme
ozelligi itibariyle yiiklenen video ve igerikler, kullanicilarin ilgi alanlarina
yonelik filtreli sekilde gelmekte, benzer fikirde olan veya olmayan kisilere
bu 6rneklemde 6neride bulunmaktadir (Eker, H. S,& Orkan, S. 2023). Bu
Onerilerin neticesinde katilim unsuru giiclenerek olusmakta, karsit
goriistekiler veya bir goriisii savunanlar i¢in inanilmaz bir katilim firsati
dogmaktadir.
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ARASTIRMANIN BULGULARI VE DEGERLENDIRILMESi

YouTube'de 03.01.2024 erisim tarihinde trol oldugu diisiiniilen "Deep
Humor" adli igerik iireticisinin kurulus tarihinden su ana kadarki en yiiksek
etkilesim alan bes adet igerigi sinirlandirmasiyla, dolagima soktugu
paylasimlar trollik kapsaminda incelenmis ve asagidaki bulgulara
ulagtlmisgtir.

Tablo 1
Deep Humor'un Istatistikleri

Olusturulma tarihi 26 Nisan 2016
Yaymn hayatina baslangig tarihi 14 Ocak 2019
Abone sayisi 442.000
Toplam Goriintiilenme sayisi 142.839.675
Yayin sayist 73 Video
Igerik iiretim siklig Ortalama 24,72 Giin
Yayin konulari Siyaset, mizah ve komedi, dizi, film
ve sarki, belgesel
One ¢ikan igerik tiirleri Siyaset, mizah ve komedi
Yaratici video basligi kullanimu,
Dil kullanim1 ve yaratict video arka planinda ironik miizik
unsurlar kullanimu, fosforlu renkler kullanim,

cesitli video diizenlemeleri kullanimi

Grafik 1
Yillara Gore Abone Sayist

500
400
300
200
T T T T T T T T
2021 2022 2023
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2021 Subat aymda 256 bin + abonesi bulunan Deep Humor'un 2023 Aralik
ayinda 440 bin + abonesi bulunmaktadir. Grafikte goriildiigii gibi, video
paylasimi yapmadig1 siirelerde dahil siirekli gelisme ve biiylime
egrisindedir.

Grafik 2

Yillara Gére Izlenme Sayisi

T T T T
2021 2022 2023

2021 Subat ayinda 58 milyon+ izlenmesi bulunan Deep Humor'un 2023
Aralik aymda 142,5 milyon+ izlenmesi bulunmaktadir. Grafikte goriildiigii
gibi, video paylasimi yapmadig: siirelerde dahil siirekli gelisme ve biiyiime
egrisindedir.

Tablo 2
Abone Ve Izlenme Sayilar
Abone 256 Bin 299 Bin 360 Bin
2021
Izlenme 58 Milyon 72.4 Milyon 96.8 Milyon
Abone 382 Bin 401 Bin 419 Bin
2022
[zlenme 100.9 Milyon 110.6 Milyon 120.5 Milyon
Abone 430 Bin 439 Bin 441 Bin
2023
Izlenme 127.2 Milyon ~ 135.2 Milyon  140.7 Milyon
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Grafik 3
Yillara Gére Icerik Uretim Sikligt
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(4]

14 Ocak 2019 Tarihinde yayin hayatina baglayan Deep Humor ortalama
24,72 Giin arayla bir adet igerik tiretmistir. 2019-2021 yillarinda daha aktif
bir sekilde igerik tiretimi saglayan Deep Humor son yillarda iiretim sikligim
azaltmistir. Daha az video dolasima sokmasina ragmen izlenme ve abone
yoniinden yiiksek bir diigiis goriintiilenememistir. 2019 yilinda 22 adet
video, 2020 yilinda 23 adet video, 2021 yilinda 16 adet video, 2022 yilinda
4 adet video ve 2023 yilinda 8 adet video yiiklenmesi yapilmstir.

Grafik 4
Aylara Gére Igerik Uretim Siklig

Yesil 2019, pembe 2020, mor 2021, kirmiz1 2022, siyah 2023 renkleriyle
gosterilmistir. Yaym hayatina baglangi¢ tarihinden itibaren en az igerik
yiiklenen aylar 2 video ile mayis ve temmuz, en ¢ok igerik yiiklenen ay ise
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16 video ile aralik ayidir. Haziran ayinda 8, ocak ayinda 7, subat, mart,
nisan, ekim aylarinda 6, ekim, kasim aylarinda 5, agustos ayinda ise 4 video
yiiklemesi yapilmustir.

Grafik 5 ) ‘
Yayin Konulart Ve One Cikan Igerik Tiirleri

Mavi renk siyaset, mor renk mizah ve komedi, eflatun renk dizi, film ve
sarki, pembe renk belgesel igeriklerini temsil etmektedir. Toplam yiiklenen
73 videodan 52 adeti siyaset, 16 adeti mizah ve komedi, 3 adeti dizi, film ve
sarki,2 adeti ise belgesel yayin konulartyla yayma sunulmustur.Buna gore
one ¢ikan igerik tiirleri sirasiyla, siyaset videolar1 %71,23, mizah ve komedi
videolar1 %21,91, film dizi ve sarki videolar1 %4,10, belgesel videolar1
%2,73 seklindedir
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Tablo 3

En Yiiksek Etkilesim Alan Bes Icerik

Icerik Yaymlanma  izlenme Begeni  Yorum
tarihi sayilari sayllar1  sayilari
ADAM OL OGLIM 23 Eki 2019 5.583.563 92.000 5.154
HARD KAPITALIZM 16 Haz 2019  4.811.742  60.000  2.947
Karma Roportaj Serisi 8 May 2022 4.763.123 57.000 5.354
(Vol17)
Karma Roportaj Serisi 5 Sub 2022 4.729.606 63.000 10.357
(\Vol16)
HARD KAPITALIZM 8 Kas 2020 4524.058  82.000 4.495
VOL3
498
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Sekil 2
Adam Ol Oglim

(Kaynak: youtube.com 2024).

Adam ol oglim baglikli video 23 Ekim 2019 tarihinde paylasilmis olup o
tarihten bu yana 5.5 milyon {izeri izlenmis, 92 bin begeni ve 5.100 tizeri
yorum almistir. Video kiigiikk resmi yukarida goriindigii gibidir. Trol
unsurlart ve mizahi gilicii arttirmak amaciyla kiigiik resmin {izerine
kirmizilagtirilma montaj1 uygulanmistir. Videonun uzunlugu 0,49 dakikadir.
Video igeriginde roportaj teknigi uygulanmaktadir. Ilgili réportajin icerigi
siyasi partiler ve oy verme lizerinedir. Video igerisinde arka planda ironik
miizik kullanimi, anlik kamera yakinlastirmalari, fosforlu bigimde yazi
gosterimi, ses efektleri, montaj efektleri, tekrarlayan icerik unsurlart gibi
trol ozellikler kullanilmistir

Sekil 3
Hard Kapitalizm

(Kaynak: youtube.com 2024).
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Hard kapitalizm baghikli video 16 Haz 2019tarihinde paylasilmis olup
tarihten bu yana 4.8 milyon tizeri izlenmis, 60 bin begeni ve 2.900 iizeri
yorum almistir. Video kiiciik resmi yukarida goriindiigii gibidir. Siyasal
katilim siirecinde yapilan roportaj sirasinda kullanilan 'Fagsizan' kelimesi
hem ilgi ¢cekmesi hem de trol ve mizah unsurlar1 nedeniyle kullanilmustir.
Kiiclik resim ve bashgi ilgi cekici bi¢imde diizenlenen bu video 1,01
dakikadir. Video igerisinde arka planda ironik miizik kullanimi, anlik
kamera yakinlagtirmalari, fosforlu bi¢imde yazi1 gésterimi, video yavaglatma
hizlandirma gibi montaj efektleri, ses efektleri, mimik ve kisisel 6zellik
unsurlar1 gibi trol 6zelliklerkullanilmistir.

Sekil 4
Karma Roportaj Serisi (Vol 17)

_/ th.‘ —in D 3
- | SOKAGH
% o ®OEEPHUMOR CUNDE

(Kaynak: youtube.com 2024).

Karma roportaj serisi vol 17 baglikli video 8 May 2022 tarihinde paylasilmig
olup o tarihten bu yana 4.7 milyon iizeri izlenmis, 57 bin begeni ve 5.300
lizeri yorum almustir. Video kiigiik resmi yukarida gériindiigii gibidir. ilgili
video ' Deep humor' kanalindaki videolardan tiiretilmis ve yaratici unsur
bakimindan oldukga ilgi ¢ekicidir. Birden fazla benzer icerik ile kolaj haline
getirilen bu video 8,38 dakikadir. Ilgili videoda hayvan sesi efektleri,
fosforlu fosforuz yazi

Gosterimi, farkl ironik miizikler kullanimi, video yavaglatma hizlandirma
efektleri, cesitli ses efektleri, farkli s6zIii diyaloglar, film, dizilerden alinmis
efektler gibi trol unsurlar1 kullanilmstir.
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Sekil 5
Karma Roportaj Serisi (Vol 16)

@DEEPHUMOR

(Kaynak: youtube.com 2024).

Karma roportaj serisi vol 16 baslikli video 5 Sub 2022 tarihinde paylasilmig
olup o tarihten bu yana 4.7 milyon iizeri izlenmis, 63 bin begeni ve 10.300
lizeri yorum almustir. Video kiigiik resmi yukarida gériindiigii gibidir. ilgili
video 8,14 dakika siiresindedir. Yaratici dil ve unsur bakimindan kii¢iik
resim ve igerik oldukea ilgi ¢ekicidir. Video igerisinde ironik miizikler
kullanimu, dizi, film televizyon efektleri, fosforlu, fosforuz yazi kullanimu,
farkli sozli diyaloglar, ses efektleri, yavaslatma hizlandirma efektleri gibi
trol unsurlar kullanilmstir.
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Sekil 6
Hard Kapitalizm (Vol 3)

@DEEPHUMOR1 "70- v

>
-~

(Kaynak: youtube.com 2024).

Hard kapitalizm vol 3 baslikli video 8 Kas 2020 tarihinde paylasilmis olup
o tarihten bu yana 4.5 milyon iizeri izlenmis, 82 bin begeni ve 4.400 tizeri
yorum almistir. Video kiiciik resmi yukarida goriindiigii gibidir. lgili video
2,02 dakika siiresindedir. Videoda ironik miizikler kullanimi, video montaj
efektleri, ses efektleri, fosforlu, fosforuz yazi kullanimi, yakinlastirma,
uzaklastirma efektleri gibi trol unsurlar kullanilmstir.

ARASTIRMA BULGULARININ DEGERLENDIiRILMESI

26 Nisan 2016 tarihinde YouTube'a katilan Deep humor, yayin hayatina 14
Ocak 2019'da baslamistir. Ortalama 24,72 video yiikleme sikligiyla,
giintimiize kadar 73+ video yaymlamistir. Videolarinda Siyaset, mizah ve
komedi, dizi, film, sarki, belgesel gibi konulari trol unsurlarla islemis,
yaratici video basligi kullanimi, video arka planinda ironik miizik kullanimiu,
fosforlu renkler kullanimi, c¢esitli video diizenlemeleri kullanimi vb. dil
kullanimi ve yaratici unsurlar olusturmustur.

Yayinlamis oldugu videolarin bircogu siyaset ile ilgili olan Deep humor,
Giindelik hayatta yapilan standart roportajlardan mizah ve trol unsurlar
iretmistir. Videolarin %71,23 siyaset, %21,91, mizah ve komedi %#4,10,
film dizi ve sarki %2,73 belgesel videolar1 seklindedir.
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Deep humor 2021 Subat ayindan 2023 Aralik ayina kadar video paylasimi
yapmadig stirelerde dahil siirekli abone, izlenme oSlgiitlerinde gelisme ve
bliylime egrisindedir. 2019-2021 yillarinda daha aktif bir sekilde icerik
iretimi saglayan Deep Humor son yillarda 11 daha az video dolagima
sokmasina ragmen izlenme ve abone yoOniinden yiiksek bir diisiis
kaydetmemistir. En yiliksek etkilesim alan 5 videosunun tamami siyaset
icerigi olan Deep humor, bu videolar1 2019-2022 tarihleri arasinda dolagima
sokmustur. 5 videonun toplam izlenmesi 24.5 Milyon, begeni sayist 354 bin,
yorum sayis1 28 bindir.

En ¢ok etkilesim alan 5 video igerisinde arka planda ironik miizik kullanimi,
anlik kamera yakinlastirmalari, fosforlu bi¢cimde yazi gdsterimi, ses
efektleri, montaj efektleri, tekrarlayan igerik unsurlar1 gibi trol 6zellikler
iiretilmis ve kullanima sokulmustur. Siradan bir roportaji kiiciik pargalara
ayiran ve trol ozellik unsurlariyla donatip servis eden Deep humor, bu
videolarla farkli bir tarz deneyerek siyasal katilim siirecinde trol unsuru
olusturmus, aldig1 etkilesim oranlariyla bunu kanitlar sekilde siyasal katilim
olusturmustur. Ayrica yayinlanan videolar her donem etkilesim almasiyla,
iiretilen igeriklerin belirli bir zamana ait olmadig1 ve herhangi bir siyasi
donemde izlenebilecek bir igerikler oldugu saptanmustir.

SONUC

Sosyal medya ve siyasal katilim ortaminda YouTube tizerinden trolliigiin
donisiimiinii inceledigimiz bu ¢aligmada su sonuglara ulasilmigtir.

Yeni medya ile yeni bir iletisim ¢agi baslamis, geleneksel tiim alanlarda
degisimler gozlenmistir. Televizyon, radyo, gazete ve kitap gibi araglardan
farkli olarak, glinlimiiz teknolojik ve bilisimsel gelisimi dogrultusunda yeni
medya, sadece bir medya araci olmaktan ¢ikip, etkilesim ve enformasyon
dagitimi araci olarak da gorilmistir. Geleneksel medya araglarmin tek
yonlii iletisim saglamasi nedeniyle kisilerin servis edilen igerige tepki
vermesi, yorum yapmasi ve dogrulugunu teyit etmesi gibi siirecler degisime
ugramis, artik siradan bir vatandag ile iist diizey bir yonetici arasindaki
iletisim olduk¢a kolaylagmistir. Siradan bir vatandasa soru sorma, cevap
alma ve elestiri yapma imkani taninmasi, siyasi partilerin ve siyasetcilerin
oldukea ilgisini ¢ekmis, bu durum, sosyal medya alanlarinda siyasal katilim
kavramini ortaya ¢ikarmis ve topluluklar tarafindan dogrudan bir hak olarak
goriilmeye baglanmigtir. Katilim kavrami, halkin ve toplumun devlet ve
yoneticilerin kararlarini etkilemek, elestirmek, yorum yapmak, bilgi almak
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ve iletisim kurmak gibi amaglarla sagladigi etkilesimin tlimiine verilen
addir. Siyasi partiler ve siyasetciler, sadece se¢im zamani katilim
saglamamustir. Toplumsal ve siyasal dalgalanma donemlerinde de halk ile
siyasal katilim igerisinde bulunarak demokratiklesme siireclerinde ¢ok aktif
rol almus ve alternatif bir kamusal alanlar olusturmuslardir. Kullanicilara
aktif katilim siireglerinde dogru, bilgilendirici ve toplum yararina igerikler
saglayanlar oldugu gibi, kotii amagli ve zarar verme niyetinde olan igerikler
paylasan kullanicilar da mevcuttur. Bu kullanicilardan tamamen koti
niyetli, zarar vermek amacinda olanlar ayrildiginda, sadece eglence veya
kiskirtma amaciyla hareket kullanicilar ortaya ¢ikmaktadir. Bu kullanicilar
trollerden olusmaktadir. Trollerin insanlarin keyiflerini kagirmak, tartisma
baslatmak, alayci tavirlarla huzur bozmak, hakaretlerde bulunmak ve ironik
sOylemlerle rahatsizlik vermek gibi kot Ozellikleri bulunsa da, bazen
sadece eglence ve mizah iginde gerceklestirilmektedir. Trollerin kolayca
rahatsiz edici veya eglenceli icerik Tiretebilmesinin nedeni, sosyal
medyadaki anonimlik olgusudur. Olusturduklar1 igeriklerle birlikte
etkilesim ve iin sahibi olan troller, anonimlik sayesinde hiz kesmeden bu
iiretime devam etmektedir.

Aragtirmamizda inceledigimiz Deep Humor adli trol igerikler iireten bir
YouTube kanaldir. YouTube, kullanicilarina video, ses gibi gorsel ve isitsel
icerik yiikleme ve diger kullanicilarin yiikledigi igerikleri tiiketme ve
etkilesim kurma imkani saglayan bir sosyal medya platformudur.
YouTube'nin algoritma ve veri isleme 6zelligi itibartyla, yiiklenen video ve
icerikler kullanicilarin ilgi alanlarina yonelik filtreli sekilde gelmekte ve
benzer fikirde olan veya olmayan kisilere bu igerikler onerilmektedir. Bu
Onerilerin sayesinde, katilim unsuru giiclenmekte ve karsit goriis veya ortak
diisiinenler gruplar i¢in inanilmaz bir katilim firsati dogmaktadir.

Bu baglamda, bugiine kadar 73'ten fazla video yayinlayan ve bu videolar ile
143 milyondan fazla izlenme sayisina ulasan Deep Humor, kullandig1 ironik
miizikler, anlik kamera yakinlastirmalari, fosforlu yazi gosterimleri, ses ve
montaj efektleri, tekrarlayan igerik unsurlar1 gibi trol 6zellikleriyle i¢erikler
iretmistir. Roportaj videolari, film, dizi, sarki videolar1, belgesel ve mizah
iceriklerini trol hale getirmistir. Montajsiz izlenirken komik olmayan
videolar1 trol boyutlara indirgemis ve bunun neticesinde etkilesimsel olarak
stirekli biiyiime kaydetmistir. Deep Humor, yeni video paylagmadigi
zamanlarda bile stirekli yeni abone ve izlenmeler elde etmistir. A veya B
goriisii gozetmeden diizenledigi igeriklerde trol unsurlarina yer vererek
siyasal katilim firsatin1 arttirmustir. Olusturan videolar, sosyal medya
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kullanicilar1 tarafindan oldukga sevilmis ve bu 6l¢iide siyasal katilim
agisindan yeni tartisma konulari ve alanlar yaratmustir.

Calismanin  bulgular1  degerlendirilerek su Onerilerde bulunulabilir.
Oncelikle sosyal medya kullanicilari izledigi, dinledigi, maruz kaldig1
iceriklerin hangi amagclarla tiretildigine dikkat etmeli, daha sonra koti
amacli oldugu distiniilen veya saptanan igeriklerden uzak durmalidir.
Miimkiinse ilgili igeriklere etkilesim kazandirmayarak one cikmalarini
engellemelidir. Platform, etik ve hukuk kurallarinin digina oldugu saptanan
igerikler i¢in ilgili hak sahipleri adina sikayet ve duyurularda bulunmalidir.
Kimse i¢in olumsuzluk barindirmayan eglence ve keyif igin iretilen
icerikler daha ¢ok Onerilmedir. Medya okuryazarligi konusunda
diizenlenecek egitim ve seminerler bu konuda bilinci arttirabilir, etik ve
daha sorumlu davranislart 6giitleyebilir, farkindalik yaratmasina yardimci
olabilmektedir.

Unutmayalim, eglenmek bir bagkasinin hakki gasp edilmedigi siirece
herkesin hakkidir. Kétiiliik kimseye bir sey kazandirmaz.

Research Article- Submit Date: 22.05.2024, Acceptance Date: 23.07.2024 505
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 VVolume 8 Issue 3, p.483-509
Research Avrticle

KAYNAKCA

Adam Ol Oglim Https://Www.Y outube.Com/Watch?V=Coie93pdmly
Erigim Tarihi 26.09.2024

Aktas, O. (2016). Bir letisim Y6ntemi Olarak Caps/Memes. Inonii
Universitesi Sanat Ve Tasarim Dergisi, 6(14), 1-14.

Aydmn, O. §. (2011). “Teknoloji, Haber, Nesnellik: Yeni Medya Uzerine
Tartisma Notlar1”, lletisim Ve Teknoloji (Derl: Z. Hepkon),Istanbul:
Kirmiz1 Kedi Yayinevi

Aydogan, F., & Kirik, A. M. (2012). Alternatif Medya Olarak Yeni
Medya. Akdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, (18), 58-69.

Binark, F. M., Karatas, S., Comu, T., & Koca, E. (2015). Tiirkiye’de

Boyd, D. (2008). American Teen Sociality In Networked Publics.
Unpublished Doktoral Thesis, University Of Berkeley.

Caps Https://Tr.Wikipedia.Org/Wiki/Caps Erisim Tarihi 15.05.2024

Caps-Meme Https://Tr.Pinterest. Com/Pin/614389574152493840/ Erigim
Tarihi 18.05.2024

Caps-Meme Https://Www.Bengusuozcan.Com/Life-Things/Dadaizmden-
Siyasi-Capslere/ Erisim Tarihi 18.05.2024

Caps-Meme Https://Www.Memurlar.Net/Album/9187/En-Komik-Siyasi-
Capsler.Html Erisim Tarihi 18.05.2024

Castells, M. (2009). Space Of Flows And Timeless Time. Communication
Power, 33-36.

Caglar, N., & Koklii, P. H. (2017). Yeni Medyanin Siyasal {letisim Araci
Olarak Kullanimi: Siyasal Partilerin Resmi Web Sitelerine Y 6nelik Bir
Arastirma. Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik
Dergisi, 5(1), 148-173.

Dawkins, R. (2006). The Selfish Gene. New York: Oxford University
Press.

Deep Humor Https://Www.Y outube.Com/@Deephumor] Erigsim Tarihi
14.12.2023

Deephumorl Https://Socialblade.Com/Y outube/C/Deephumorlerisim

Research Article- Submit Date: 22.05.2024, Acceptance Date: 23.07.2024 506
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 VVolume 8 Issue 3, p.483-509
Research Avrticle

Tarihi 15.12.2023
Dolgun, U. (2016). Kitle Iletisim Araglar1 Ve Yeni Medya.

Eker, H. S., & Orkan, S. (2023). Tavsiye Sistemleri: Youtube Tavsan
Deliginden Asag1 Diismek. Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi, 14(1), 187-196.

Eldeniz, L. (2010). Ikinci Medya Caginda Etkilesimin Rolii Ve Web 2.0.
Ikinci Medya Caginda Internet, 1.

Fuchs, C. (2011). An Alternative View Of Privacy On Facebook.
Information, 2(1), 140-165.

Gengalp, H. (2019). Gorsel Kiiltiir, Coklu Okuryazarlik Ve Coklu
Bicimlilik Baglaminda Sosyal Medya Iletileri. Global Media Journal Tr
Edition, 10(19), 52-75.

Geray, H. (2003). iletisim Ve Teknoloji: Uluslararasi Birikim Diizeninde
Yeni Medya Politikalar1. Utopya Yaymevi.

Hard Kapitalizm Https://Www.Y outube.Com/Watch?V=B54jmigt8pc
Erigim Tarihi 26.09.2024

Hard Kapitalizm Vol3
Https://Www.Y outube.Com/Watch?V=6¢ehrxjgyw4s Erisim Tarihi
26.09.2024

Hardaker, C. (2013). “Uh.... Not To Be Nitpicky, But... The Past Tense Of
Drag Is Dragged, Not Drug.”: An Overview Of Trolling Strategies. Journal
Of Language Aggression And Conflict, 1(1), 58-86.

Kahya, Y. (2018). Bir Iletisim Araci Olarak Mizah: Sosyal Medyada Spor
Temali ‘Caps’kiiltiirii. Avrasya Uluslararas1 Aragtirmalar Dergisi, 6(15),
1020-1030.

Kalaycioglu, E. (2013). Siyasal Katilmanin Anotomisi. Bilim Akademisi
Dernegi, 34(179/148), 1-6.

Kapani, M. (2012). Politika Bilimine Giris. Ankara: Bilgi Yaymevi.
Karacor, S. (2009). Yeni Iletisim Teknolojileri, Siyasal Katilim,
Demokrasi. Yonetim Ve Ekonomi Dergisi, 16(2), 121-131.

Karatas, S., & Binark, M. B. (2016). Yeni Medyada Yaratici Kiiltir:
Troller Ve Uriinleri ‘Caps’ Ler. Trt Akademi, 1(2), 426-448.

Research Article- Submit Date: 22.05.2024, Acceptance Date: 23.07.2024 507
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 VVolume 8 Issue 3, p.483-509
Research Avrticle

Karma Réportaj Serisi Voll6
Https://Www.Y outube.Com/Watch?V=Vwtwsbobzja Erisim Tarihi
26.09.2024

Karma Roportaj Serisi Voll7
Https://Www.Y outube.Com/Watch?V=Yk4abj1q4pw Erisim Tarihi
26.09.2024

Katilim Https://Sozluk.Gov.Tr Erigim Tarihi 15.11.2023

Lister, M., Dovey, J., Giddings, S., Grant, I., & Kelly, K. (2008). New
Media: A Critical Introduction. Routledge.

Manovich, L. (2002). The Language Of New Media. Mit Press.

Mercimek, B., Yaman, N. D., Kelek, A., & Odabasi, H. F. (2016). Djjital
Diinyanin Yeni Gergegi: Troller. Trakya Universitesi Egitim Fakiiltesi
Dergisi, 6(1), 67-77.

Ozsoy, D. (2015). Tweeting Political Fear: Trolls in Turkey. Journal Of
History School (Johs), 12(22), 535-552.

Schwartz, M. (2008, Agustos). The Trolls Among Us.

Taiwo, R. (2014). Impoliteness in Asynchronous Online Discussion
Forum: A Case Study Of Trolling In Nairaland. Com. Pragmatics Of
Nigerian English in Digital Discourse, 67-76.

Tasdelen, M. (2011). Siyaset Sosyolojisi, Istanbul Kocav Yayinlari.

Térenli, N., & Ulas, S. E. (2005). Yeni Medya, Yeni Iletisim Ortamu:
Bilisim Teknolojileri Temelinde Haber Medyasinin Yeniden Bigimlenisi.
Bilisim Ve Sanat.

Trol Https://Tr.Wikipedia.Org/Wiki/Trol Erigsim Tarihi 24.11.2023

Tiirkiye Dijital 2023 Https://Www.Guvenliweb.Org. Tr/Dosya/Hqtlp.Pdf
Erisim Tarihi 05.04.2024

Twitter’da Trol Kiiltird.

Ulug, G., & Yarcy, A. (2017). Sosyal Medya Kiiltiiri. Dumlupinar
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, (52), 88-102.

Van Dijk, J. (2016). The Network Society. London: Sage.
Vardal, Z. B. (2015). Nefret S6ylemi Ve Yeni Medya. Maltepeiiniversitesi

Research Article- Submit Date: 22.05.2024, Acceptance Date: 23.07.2024 508
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 VVolume 8 Issue 3, p.483-509
Research Avrticle

fletisim Fakiiltesi Dergisi, 2(1), 132-156.

Yeni Medya Https://Yenimedya. Wordpress.Com/Calismalar/ Erisim Tarihi
04.11.2023

Yilmaz, C. (2017). internet-Ortamli Mem Caligmalari: Uluslararasi Alan
Yazina Bir Bakig Ve Tiirkiye’deki Olanaklar. Global Media Journal Tr
Edition, 8(15), 182-207.

Youtube Https://Tr.Wikipedia.Org/Wiki/Y outube Erigim Tarihi
07.12.2023

AnfI¢cin: Kakiz, H. (2024). Sosyal Medyada Trolliik ve Siyasal Katilimim
Déniisiimii Youtube Ornegi, Yeni Medya Elektronik Dergisi, 8 (3), 483-
500.

Research Article- Submit Date: 22.05.2024, Acceptance Date: 23.07.2024 509
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3004
Copyright © e-Journal of New Media


https://tr.wikipedia.org/Wiki/Youtube%20Erişim%20Tarihi%2007.12.2023
https://tr.wikipedia.org/Wiki/Youtube%20Erişim%20Tarihi%2007.12.2023

e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 Volume 8 Issue 3, p.510-536
Complication Article

SUC ORGUTLERININ SOSYAL MEDYAYI BiR
OZENDIRME ARACI OLARAK KULLANMASI:
BASINA YANSIYAN HABERLER ESLiGINDE BiR
INCELEME

Meryem KARA
Bagimsiz Arastirmaci, Tiirkiye
meryemkara25@gmail.com
https://orcid.org/0000-0002-4193-5342

Kara, M. (2024). Sug Orgiitlerinin Sosyal Medyay1 Bir Ozendirme
Atif | Araci Olarak Kullanmasi: Basina Yansiyan Haberler Esliginde Bir
Inceleme, Yeni Medya Elektronik Dergisi, 8 (3), 510-536.

07/

Bugiin milyarlarca kisi tarafindan kullanilan ve uzun saatler gegirilen sosyal
medyanin kullanicilart arasinda su¢ orgiitii mensuplart da yer almaktadir.
So6z konusu orgiitlere genis kitlelere ulasabilme imk&m saglayan sosyal
medyanin su¢ Orgiitleri tarafindan bir 6zendirme araci olarak nasil
kullanilabildigini ortaya koymak isteyen bu caligmada literatiir tarama
yontemine basvurulmakta ve ilgili literatiir basina yansiyan haberler
esliginde verilmektedir. Literatiirdeki aragtirmalar sug¢ orgiitii mensuplarinin
sosyal medya hesaplarin1 Dbilingli ve aktif olarak kullandiklarini,
olusturduklar liikks, para ve giic temali igerikler ile rakiplerine gézdagi
verme, glic gosterisi, Orgiite eleman devsirme, toplumun sempatisini
kazanma, kamuoyunu yonlendirme gibi amaglarimi sosyal medya
araciligiyla gergeklestirmeye calistiklarini, hazirladiklart profesyonel
iceriklerle su¢ diinyasimi cazibeli bir sekilde sunmakta olduklarini
gostermektedir. Sadece icerikler degil bu igeriklere yapilan yorumlar da 6zel
olarak kurgulanmakta ve yorumlar tizerinden igerik sahibinin toplum
tarafindan desteklendigi veya takdir edildigi goriintiisii olusturulmaktadir.
Sug orgiitii mensuplari ayrica sug diinyasini romantik bir sekilde sunan sug
temal1 hayal tiriinii dizi film, sarki ve video klipler ile mafya-magazin tiirii
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haberlerden de yine sosyal medya araciligiyla istifade etmeye, bu tiir
icerikleri bizzat iiretip yaymmlamaya caligmaktadir. Sosyal medya
araciligryla yiiriitiilen tiim bu faaliyetler sucun gercek ve cirkin yiiziinii
maskeleyerek, basta gencler olmak iizere bir¢ok sosyal medya kullanicisini
etkilemekte, suca ve su¢ Orglitii mensuplarina destegi, sempatiyi veya
katilimi artirabilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Toplum, Sug, Sug Orgiitleri, Mafya.

CRIMINAL ORGANIZATIONS’ USE OF SOCIAL
MEDIA AS AN INCENTIVE TOOL: ASTUDY
ACCOMPANYING NEWS REPORTED IN THE
PRESS

ABSTRACT

Among the users of social media, which is used by billions of people today
and where long hours are spent, there are also members of criminal
organisations. In this study, which aims to reveal how social media, which
provides these organisations with the opportunity to reach large masses, can
be used as an incentive tool by criminal organisations, the literature review
method is used and the relevant literature is given in the light of the news
reflected in the press. Research in the literature shows that members of
criminal organisations use their social media accounts consciously and
actively, try to achieve their goals such as intimidating their rivals, showing
power, recruiting members to the organisation, gaining the sympathy of the
society, and manipulating the public opinion through social media with the
luxury, money and power-themed content they create, and present the
criminal world in an attractive way with the professional content they
prepare. Not only the content, but also the comments on this content are
specially designed, and an image is created through the comments that the
content owner is supported or appreciated by the society. The members of
criminal organisations also try to benefit from crime-themed fictional TV
series, songs and video clips that present the world of crime in a romantic
way and mafia-magazine type news through social media, and to produce
and publish such content themselves. All these activities carried out through
social media mask the real and ugly face of crime, affect many social media
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users, especially young people, and may increase support, sympathy or
participation in crime and members of criminal organisations.

Keywords: Social Media, Society, Crime, Criminal Organizations, Mafia

GIRIS

Sosyal medya internete erigebilen hemen herkese acik, devasa biiyiikliikte
veri ve bilginin yer aldig1 smurlar belirsiz ¢evrimig¢i bir alandir. Sosyal
medyanin en 6nemli 6zelligi, burada yer alan igerikleri okuyan, izleyen veya
dinleyen kisilerin ayn1 zamanda burada igerik iireten/paylasan kisilerle
etkilesime girebilmeleri, kendi diisiince, begeni ve elestirilerini kolayca
ortaya koyabilmeleri ve etkilesimdeki kisilerle es zamanli olarak iletisim
kurabilmeleridir. Bugilin diinya genelinde 5 milyara yakin insan sosyal

medya kullanicisidir ve bu rakamin daha da artmasi beklenmektedir
(Statista, 2023a: 27) (Bkz.Grafik 1).

Grafik 1
Diinya Capinda Sosyal Medya Kullanici Sayisi, 2020 — 2027 (milyar)

s00 426 459 489 O

17 5,42 5,64 5,85

2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027
(Kaynak: Statista, 2023a).
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Grafik 2

Tiirkive 'de Interneti Sosyal Medya Amaciyla Kullananlar (yasa gore)

niifusun payl
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(Kaynak: Statista Tiirkiye’de internet Kullaninu Raporu, 2023: 33).
Grafik 3

Tiirkiye'de Secili Sosyal Medya Uygulamalarinda Gegirilen Ortalama Aylik
Siire (saat)
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(Kaynak: Statista Tiirkiye'de Sosyal Medya Raporu, 2023: 46).

Bagta geng kullanicilar olmak iizere uzun vakit gecirilen ve yogun olarak
kullanilan bir mecra olan sosyal medya (Bkz. Grafik 2, Grafik 3); kiiltiir,
din, politika, saglik, ticaret gibi bir¢ok alanda insanlar1 etkilemekte ve
giinliik yasantinin bir pargasi haline gelmektedir. Ozellikle genclerin ahlaki
tutumlari, ¢cevrelerine ve ailelerine kars1 davranislar ile diistince ve degerler
sistemleri sosyal medyada gegirilen zamanin fazlaligina paralel olarak
etkilenmektedir (Sener ve Yigit, 2021).
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Sosyal medyanin kullanicilari arasinda sug orgiitleri ile bunlarin mensuplari
ve yandaslar1 da yer almaktadir. Bu kisiler sosyal medyay1 kendi amaglari
dogrultusunda farkli bigimlerde kullanmakta, sosyal medyanin gelisimine
paralel olarak da yeni yol ve yontemlere bagvurmaktadirlar (Kaplan, 2020).
Sug Orgiitii mensuplarinca, gegmiste daha ziyade kaba siddet goriintiileri ile
rakiplere korku salmak gibi amaclarla kullanilan sosyal medyanin, bu
platformlar gelistikce ve sug Orgiitii mensuplari dijital agidan daha bilingli
hale geldikce yeni bir boyut kazandigi anlasilmaktadir (Lopez, 2020). Bu
kisiler sosyal medyayi, genis Kkitleler ile etkilesime girerek itibar
kazandiklari, marka imaji olusturduklari ve muhtemel miisterilerine
kendilerini tanittiklart elverigli bir reklam araci olarak kullanmaktadir
(Whittaker, vd., 2020). Nitekim bu c¢aligma ile su¢ 6rgiitii mensuplarinin bu
girisimlerine dikkat cekmek ve bu kisilerin sosyal medyayi kullanim
sekillerini agiklamaya calisarak farkindalik olusturmak ve literatiire katkida
bulunmak amaglanmaktadir.

Literatiirde orgiitlii su¢ olarak daha ziyade teror orgiitlerinin sosyal medya
faaliyetlerine dair ¢aligmalara rastlanmaktadir. Teror oOrgiitlerinin sosyal
medya kullanimin1 igeren ¢aligmalar, sosyal medyanin terdr Orgiitii
mensuplarinca  Ozellikle propaganda amaciyla kullanildigini  ayrica
psikolojik savas, eylemlerini duyurma, planlama, koordinasyon, eleman
temini, finansal kaynak, istihbarat toplama, kisileri etkisi altina alma gibi
faaliyetlerde de sosyal medyadan faydalandiklarini belirtmektedir
(Tasdemir, 2017; Kartal, 2018; Erdin, 2017). Maliyetinin diisiik olusu, bir
yere gitme veya cok fazla motivasyona ihtiya¢ duymadan eylemlerin
gercgeklestirilebiliyor olusu sosyal medyayr terdr orgiitleri igin elverigli
mecralar  haline  getirmekte, propagandalarim1  kiiresel  capta
gerceklestirmelerine imkan tanimaktadir (Kiirk¢li ve Erendor, 2022;
Ciiliik,2021). Online oyunlarin i¢inde bulunan mesajlagma eklentileri veya
oyun forumlar1 gibi alternatif sosyal medya araglar1 da terér Orgiiti
iiyelerinin iletisiminde kullanilabilmektedir (Kaplan,2020). Ayrica Onder’in
(2022) teror orgiitlerinin hashtag aktivizmi {izerinden karsilagtirmali sosyal
ag analizini yaptig1 ¢aligmasi, ideolojik yaklasim ve ulagilmak istenen hedef
agisindan taban tabana zit goriinen terdr Orgiitlerinin, yapilarinda ve
taktiklerinde  farkliliklar olmasina ragmen benzer bir strateji
kullanabildiklerini, dahasi ortak paydada bulusarak isbirliginde
bulunduklarini gostermektedir. Diger taraftan (lilkemiz 6zelinde) mafya tipi
organize sug Orgiitlerinin sosyal medyadaki faaliyetlerinin derinlemesine
incelendigi bir calismaya rastlanmamaktadir. Lokmanoglu vd. (2023)
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organize su¢ Orgiitlerinin medyay1 kullanma yeterliliklerine degindikleri
calismalarinda sosyal medya araciligtyla yeni nesil mafyalasmaya dikkat
¢cekmekle beraber bu faaliyetlerin neler olabilecegini belirtmemektedir.
Dolayisiyla bu calisma iilkemizdeki mafya tipi organize sug¢ Orgiiti
mensuplarinin sosyal medyadaki goriinlimiine ve 6zendirme faaliyetlerine
dikkat gekmesi ve bunu basin haberleri esliginde ortaya koymaya calismasi
acisindan dnemli goriilmektedir.

Caligmada literatiir tarama yontemine basvurulmakta ve ilgili literatiir
basina yansiyan haberlerle desteklenmektedir. Basina yansiyan haberlere
calismada yer verilmesinin sebebi, su¢ Orgiiti mensuplarinin sosyal
medyada yliriittiikleri faaliyetler ile bunlarin gercek hayata yansimalarinin
ve sonuglarinin daha nesnel bir sekilde sunulmak istenmesidir.

Calismada yer verilen haberler, 2000 - 2023 yillar1 arasinda hem basil
yayimcilik yapan gazetelerin web sitelerinde hem de sadece g¢evrimigi
yayincilik faaliyeti olan haber sitelerinde yer alan, sug¢ orgiitii mensuplari ile
bunlarin sosyal medya baglantisini iceren haberlerin ilgili olanlarindan
olugmaktadir. Bu haberler tirnak igerisinde, oldugu gibi aktarilmaktadir.

Calisma temel olarak su sorulara cevap aramaktadir:

1. Sug Orgiitii mensuplar1 sosyal medyada nasil bir goriintii
sunmaktadir?

2. Sug orgiitleri sosyal medyadan bir 6zendirme araci olarak
nasil faydalanmakta, bu amacla sosyal medyada ne tiir
faaliyetlerde bulunmaktadir?

Bu sorulara iki ana bashk altinda cevap aranmaktadir. Oncelikle “Sug
Orgiitii Liderlerinin Medyadaki Goriiniimii” bashigi altinda sug orgiitii
liderlerinin sosyal medyaya yansiyan goriintiilerine (gecmiste geleneksel
basina yansiyan goriintiilere de yer verilerek) dikkat ¢cekilmeye calisilmakta,
bu kisilerin kamu nezdinde kendilerini bir tiir halk kahramani veya is adami
gibi saygin ve giivenilir gosterme ¢abalarina deginilmektedir. “Sug
Orgiitlerinin Sosyal Medya Uzerindeki Ozendirici Faaliyetleri” bashg1
altinda ise sug¢ oOrgiitlerinin sosyal medyay1 kendi ¢ikarlarima uygun bir
6zendirme arac1 olarak nasil kullandiklar1 bu konuda ¢ikan gazete haberleri
dikkate aliarak olusturulan; igeriklerin manipiilasyonu, sug ve su¢lu temal
sarkilar ile video klipler, dizi filmler ve kurgulanmis video igerikler, mafya-
magazin haberleri alt bagliklar1 altinda ayrintili olarak ele alinmaktadir.
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SUC ORGUTLERI VE LIDERLERININ MEDYADAKI
GORUNUMU

“Tehdit ve siddet uygulayan, biinyesinde acik veya gizli isb6liimii bulunan,

hiyerarsik yapiya sahip, sug islemeyi siireklilik haline getirmis, sug islemeye
elverigli malzemeye sahip, haksiz ¢ikar saglamay1 amaglayan ez az 3 kisiden
olusan yapilar” sug 6rgiitii olarak (EGM), “bir sug orgiitiinii kuran, yoneten,
orgiite katilan veya orgiit adina digerleriyle birlikte veya tek basina sug
isleyen kisiler” ise oOrgiit mensubu (TCK, madde 6/j) olarak
tammlanmaktadir. Orgiit mensubu olarak nitelenen bu kisiler hem toplum
hem de kendileri tarafindan, mafya babasi, ¢ete lideri, kabadayi, reis, baba,
abi, eskiya, haydut, kiilhanbeyi, kopuk, gangster seklinde de ifade
edilebilmektedirler. Bunlarin arasindan mafya terimi film ve dizilerin de
etkisiyle one c¢ikmaktadir (Bovenkerk ve Yesilgdz, 2000: 29). Kdkeni
Italyanca bir sozciik olan mafya; “yasa dis1 islerle ugrasan, zor kullanarak
birtakim gizli ¢ikarlar saglayan orgiit ve bu Orgiite mensup olan kimse
(TDK)” anlami tagimaktadir. Bununla birlikte sug¢ 6rgiitii mensuplar1 i¢inde
bulunduklar1 toplumun 6zelliklerini barindirmakta ve o toplumun sosyo-
kiiltiirel, siyasal ve ekonomik yapisina iliskin izler tagimaktadir (Firat,
2015). Ornegin Giiney Italya’da bir mafya davasmin samg1 kendisine mafya
iiyesi olup olmadigi soruldugunda kendini gizli bir orgiitiin (mafya) iiyesi
olarak degil belli bir bi¢imde davranan bir kisi ‘mafioso’ olarak gordiigiinii
sOylemektedir. Mafioso’dan kasit; saygi duyulan, kendisine veya
cevresindekilere yonelik her tiirlii hakaretin ciinii alabilecek, diismanlarina
hakaret edebilecek derecede giiclii ve onurlu insandir. Mafioso, bir haydut
veya eskiya degil “tahrike gelemeyen ylrekli bir adamdir; bu anlamda her
erkek bir mafioso olmak ister, aslinda buna zorunludur da” (Arlacchi,1991:
21 -25).

Organize sug orgiitlerine liderlik eden kisiler amaglarina ulagsabilmek adina
“santaj, korku, siddet ve tehdit unsurlarini arag¢ olarak kullanan” yeterli
maddi giice kavustuktan sonra “is adami” hiiviyetinde “gelir seviyesi
yiiksek, saygin, Kkiiltiirlii, diinyay1 taniyan, okumus, diksiyonu diizgiin,
giizel giyimli, medyatik, sanat ¢evrelerince benimsenmis” ve toplumun
degerlerine riayet eden, yardimsever kisiler izlenimi vermektedirler (Aygen
ve Aygen, 2021: 2741). Nitekim iilkemizdeki sug¢ Orgiitii liderligi veya
iiyeligi isnat edilen kisiler de mafya nitelendirmesinden uzak durmakta,
kendilerine “baba” veya “kabaday1” gibi yakistirmalar1 uygun gérmekte ve
bu sifatlarin  icini  doldurarak kendilerini itibarli  bir konuma
oturtmaktadirlar. Kamuoyunda sug¢ Orgiitii lideri olarak tanman bir isim
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kendisiyle yapilan bir roportajda - Kamuoyunda mafya babasi olarak
taniniyorsunuz, mafya babasi kime derler? seklindeki soruyu:

“...Mafya bir teskilat olayidir... Ama kabadayilar halkin bagrindan
kopmustur. Bu kelime yillardir rahatsiz ettigi halde yine de halka hizmet ve
emek verdigimiz i¢in mutluyum. Hangi kabaday1 nerede devletin kasasina
elini uzatmig veyahut kotii bir faaliyet gostererek bir kimsenin para
karsiliginda canin1 yakmis veya bir yerde kiralik katil olmus?...” (Yurdakul,
2012: 24).

diyerek yanitlamaktadir. Benzer sekilde sug orgiitii lideri olarak taninan bir
baska isim ise bir rdportajinda:

“En ¢ok kizdigim seylerden biri, bana ‘Mafya’ denilmesi. Mafya silah
kacakeiligi, uyusturucu ve kara para ile ugrasir. Allah’ima binlerce siikiir,
benim bu konularla yakindan uzaktan ilgim yok. Zaten suclandigim konular
bellidir. Onun igin diyorum ki, ben mafya degilim, kabadayiyim... Silah
alarak savunmasiz insanlar1 korkutan, uyusturucu, silah kacakeilig1 yapan,
biiyligiine saygi, kiiciigiine sevgi gdstermeyen kisiler mafyadir. Ben yast
benden bir ay bile biiyiik olan kisiye agabey diye hitap ederim. Halen annem
bagirdiginda cevap vermez, susar, siniri gegince sarilir elini 6perim. Bu
saygl, gelenek goreneklerimizde vardir. Kabaday1 giicii ne olursa olsun
diismani bile misafir gelse, o an husumeti bir kenara birakir, ayaga kalkar
en iyi sekilde agirladiktan sonra gonderir. Kabaday1 savunmasiz insanlara
korku salmaz, tam tersine yardim elini uzatir, ama iilkeyi soyanlarin haksiz
kara para kazananlarin korkulu rityasidir” (Hiirriyet,13 Ekim 2004).

seklinde konusmakta ve toplumun deger yargilari ile uyumlu bir halk
kahramani imaji ¢izmektedir. Yakin geg¢miste yasamis ve toplumun
hafizasindan heniiz silinmemis ge¢mis zaman kabadayilarinin mahiyeti
disiiniildiigiinde bu yakistirma daha anlamli hale gelmektedir. Nitekim
gegmiste (on sekizinci yiizyilin sonlar1 ve on dokuzuncu ylizyilin
baslarinda) asayisi saglamada gorevli bir tiir halk savascisi olarak ortaya
cikan ‘Kabadayr’lar, halleri, hareketleri, agirbash tavirlari, kendilerine has
kilik kiyafetleri olan, gelenegi gorenegi bilen edepli kisiler olarak
taninmaktadir. Giicii kuvveti yerinde olan bu ge¢mis zaman kabadayilar
kavgalar1 6nlemekte, arabuluculuk yapmakta, konu komsu dedikodularina
girmemekte ve kalabalikk sehirlerde asayise yardimci olmaktadir
(Dural1,2023: 49-50).
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Organize suglarin itici glicliniin, zengin kisiler gibi saygi ve itibar gérmek
ve sosyal alanda goriiliir ve hissedilir bir yiikselis saglama arzusu oldugu
bilinmektedir (Bovenkerk ve Yesilgdz, 2000: 31). Sosyal alanda
gOriiniirligi saglamanin en iyi yolu da ¢agimizda sosyal medya olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Gegmiste, medyanin ilgisini ¢eken davetler, gazete
ilan ve rdportajlari, yoksullara yardim, camii ve okul insaatlarina maddi
destek, medyatik diiglinlerde nikdh sahitligi gibi basin haberleri seklinde
profesyonelce kurgulanan, sug orgiitiinii ve liderini mesrulastirmaya yonelik
(Tascioglu, 2011) geleneksel medya faaliyetleri artitk sosyal medya
iizerinden yiiriitiilmektedir. Toplumsal yap1 ve zihniyet diinyasinin
degisimine paralel olarak degisen ve ¢aga ayak uyduran organize suglular
(Firat, 2015) sosyal medyay1 giic goOsterisi yapmak, taraftar toplamak,
kamuoyu olusturmak gibi amaglarla veya bir rekabet araci olarak
kullanmaktadir (Patton, vd., 2013). Su¢ Orgiiti mensuplart veya
taraftarlarinca olusturulan, agik¢a veya dolayl olarak giiciin ve silahlarin
sergilendigi, tehdit, santaj vb. mesajlarin verildigi veya kamuoyuna yonelik
olan kiskirtici igerikler sosyal medya lizerinden ortaya konulmaktadir (Lane,
vd., 2018). Patton vd. (2013) bu konudaki ¢alismalarinda “Bugiin sug orgiitii
mensuplar1 hem silah hem de Twitter' hesab1 tasimaktadir” seklinde bir
tespitte bulunmaktadir. Bu tespite istinaden basina yansiyan bir haberde
gecen su ifadeler dikkat cekmektedir:

“...Gec¢miste mafya babalarinin en biiyiik sorunlarindan biri, diigiincelerini
kamuoyuna rahat¢a duyuramamakti. Durugsmalarda dile getirdikleri ‘atarl
climleler’ basinin izin verdigi Olgiide gazetelere yansiyordu... Simdiyse
sosyal medya, onlara kendilerini diledikleri gibi ifade edebilecekleri
denetimsiz bir ortam sunuyor. Simdi ‘kabadayi’ namini sosyal medya
tizerinden yiriitiiyor, buradan ‘racon’ kesiyorlar. Yiiz binlerce kisi
tarafindan takip ediliyor, ‘like’laniyor, “Biiyiliksiin Reis” tezahiiratiyla
karsilantyorlar... K.Y., namu diger B.K. 30 yasinda. istanbul S.’de
adamlartyla birlikte silah zoruyla esnaftan harag topladigi iddia ediliyor.
Sosyal medyada filizlenen ‘zamane mafyas1’, kendini belinde silah, tespih,
atki ve S.P’ye benzeyen fotograflarla tanitiyor. Videolar yayimliyor. ‘B. K.
Kimdir’ baghigiyla tanitim filmi bile var. Sadece Twitter’daki tek hesapta
takipgi sayist 159 bin 797. ‘Senin kaybolan karakterini Miige Anli bile
bulamaz pileyboy ¢ocuk’, ‘Kafasina acimadan sikilacak adamlar adam

! Twitter ismiyle tammnirlik kazanmis olan sosyal medya platformu 2023 yilinda isim
degisikligine giderek X adini almustir.
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olmus bilader’, ‘Hayatimiz olmus eksin be bilader’, ‘Senle fayili mechul
cinayetler isleyelim prenses’, ‘Beni tehdit etmek korebe oynamaya benzer,
oyun bittiginde ebe...... Goriirsiin’ gibi tweet’ler atiyor, ne demek istedigini
anlamak pek de miimkiin olmuyor. Facebook’ta ise 6zlii sozlerini tespihli
fotografinin altina ilistiriyor: “Tek bir yalan daha sdyleme. Neden biliyor
musun? Cilinki sikarim” (Hirriyet, 25 Kasim 2014).

SUC ORGUTLERININ SOSYAL MEDYA UZERINDEKI
OZENDIRICi  FAALIYETLERI VE  OLUSTURDUKLARI
ICERIKLER

Sug orgiitleri kisileri 6zellikle de hevesli gengleri oOrgiite katmak veya
tetikcisi yapmak i¢in sosyal medya iizerinden cazibeli igerikler iiretmekte
hatta su¢ diinyasini romantik bir sekle sokarak sunmaktadir (Lopez, 2020).
Orgiit mensuplarinin paylastig1, siradan hayatlardan farkli, pahali arabalarin,
sinirsiz paranin, liiksiin, gece hayatinin, giizel kadinlarin, silahlarin ve giiciin
sergilendigi icerikler izlenme oranlarimi ve takip¢i kitlesini artirmaktadir.
Diger taraftan oOzellikle genglerin sosyal medyada ¢ok fazla zaman
harcamalar1 ile sosyal aglarin genis Kkitlelerle hitap etmesi g¢evrimigi
kimlikleri gengler agisindan ¢ok 6nemli hale getirmektedir. Gengler cesaret,
statii, para, silah ve bunlarin sagladigi imkanlara sahip giiclii bir grubun
iyesi oldugu bir ¢evrimigi kimlik olusturmaya c¢alismakta ve gercek
hayattaki karsiligin1 (ceza, hapis, sosyal dislanma vb.) goz ardi1 ederek bu
tiir cevrimi¢i kimliklere sahip kisilere 6zenmektedir (Irwin-Rogers ve
Pinkney, 2017). Bir orgiit iiyesinin bu konuda basinda ¢ikan sozleri su
sekildedir:

“...Sosyal medyada begenilme arzusu kiigiik mafya gruplarinin olusumunu
hizlandirdi. Pahali arabalar, giizel kadinlar, uyusturucu gibi zaaflar1 olanlar
mafya i¢in insan kaynagidir. Bir mafya grubu kendisine adam kazandirmak
icin o zaaflar1 kullanir. Sempati zaman igerisinde goniil bagina cevrilir. Giin
olur, sizin i¢in yapmayacagi sey yoktur. Yargilama bitene kadar da o kisiye
bakilir, diizenli para gonderilir. Ama iste ceza kesinlestikten sonra, burada
bes kurusu olmadan hayatlart c¢iiriir. Kullanildiklariyla kalirlar...”
(Cumbhuriyet, 1 Eyliil 2023).

Sug orgiitlerince sosyal medyada iiretilen igeriklere kanarak orgiite tiye olan
genclere dair de basinda su haberler yer almaktadir:
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“Istanbul merkezli 8 ilde gectigimiz hafta diizenlenen operasyonlarla 139
mensubu yakalanan B. B. su¢ drgiitiiniin, sosyal medyadan agina diisiirdiigii
40’a yakin genci tetik¢i yaptigt ortaya c¢ikti... Bircok cinayet ve yaralama
olaymim azmettirici ve planlayicis1 olarak aranirken yurt dismna kacgip
Gircistan’da  oldugu belirlenen B. G. isimli iki numaranin
organizasyonunda sosyal medyada acilan hesaplarda miizik esliginde
yayinlanan silahli saldir1 goriintiileriyle cogunlugu Anadolu kasabalarindan
bir¢ok gencin tetik¢i yapildig: belirlendi...” (Yenisafak, 18 Nisan 2023).

“... Yeni eleman toplamak icin sosyal medyay1 aktif kullanan ve B. B’ ye
hizmet eden ‘D..."” olarak bilinen grup {iyelerinin sosyal medyada
paylastiklar1 bazi goriintiiler ortaya ¢ikti. Goriintiilerde aksam saatlerinde
liiks araglarla Istanbul sokaklarinda konvoy halinde gezen siiphelilerin
ellerindeki uzun namlulu silahlarla, acilir tavandan ¢ikarak poz verdikleri
goriiliiyor. Sosyal medyada canli yayin agarak ters diigtiikleri kisilerle bu
goriintiileri paylasan siiphelilerin gézdagi verdigi kaydedildi...” (Sabah, 16
Nisan 2023).

Liiks, para ve giic temali gonderilerin yani sira bu gonderilere yapilan
yorumlar, su¢ ve suglu temali sarkilar ile video icerikler ve haberler de sug
orgiitlerince bir 6zendirme araci olarak kullanilabilmektedir. Calismada bu
konular alt bagliklar halinde detayl1 olarak verilmektedir.

ICERIKLERIN MANIPULASYONU

Sosyal medya manipiilatif bir alandir. Sosyal medya hesaplarinin sahipleri
veya gesitli gruplar (sosyal miihendisler, devlet, troller gibi), yorumlar dahil,
icerikler iizerinden yonlendirme ve yaniltma faaliyetinde bulunabilmekte
(Bradshaw ve Howard, 2018), manipiilatif icerikler psikolojik bir silah
olarak gerek i¢ gerekse dis kamuoyunda insanlarin algilarini belirli ¢ikarlar
dogrultusunda yonlendirmek amaciyla kullanilabilmektedir (Aydin, 2020).
Diinyanin herhangi bir yerinden kontrolsiizce paylasilan politik, askeri,
ekonomik veya sosyal birgok icerik, istenilen ideolojilerin kitlelere empoze
edilmesine imkan tanimaktadir (Yildirim, 2021). Nitekim Kinay ve Atalay
(2021)’1n Covid 19 siirecinde sosyal medyada trol hesaplarin etkilerini
aragtirdiklar1 ¢aligmalari, sosyal medyada yer alan igeriklerin kaynag: belli
olmamasina veya bilimsel dayanagi bulunmamasma ragmen kisileri
yanilttigini, algilarin1 yonettigini ve kisilerin arastirma yapmaksizin bu
igeriklere inandigin1 gostermektedir.
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Sug orgiitii mensuplar1 da sosyal medyanin manipiilatif yapisindan bilingli
bir bigimde istifade etmektedirler. Toplumun dini, milli, sosyal veya kiiltiirel
degerleriyle  biitiinlesik ~ goriinimdeki  icerikler,  hayirseverlik,
vatanperverlik, inang, geleneklere ve kiiltlirel degerlere duyarlilik gibi
motiflerle kurgulanmakta, manipiilasyon cabalarinda ayrica sahte (bot)
hesaplardan da faydalanilmaktadir. Bu konuda su haberler basina
yansimaktadir:

“...Anadolu Cumhuriyet Bagsavcilig1 tarafindan 2018 Aralik ayinda
baslatilan sorusturma kapsaminda, organize sug orgiitii elebasi S. P.’nin de
arasinda bulundugu 63 kisi hakkinda yakalama karar1 ¢gikarildi... F. A. isimli
kisinin S. P 'nin sosyal medyasin1 yoneten kisi oldugu tespit edildi. F. A.’nin
S. P.’ yi sosyal medyada is insan1 ve Robin Hood olarak géstermeye calistig
belirlendi. F. A.’nin ayrica sosyal medyada robot hesaplar kullanip, orgiite
sempati duyan kisilere yonelik calisarak, eleman temin ettigi tespit edildi.
F.A’nin evinde yapilan aramada ise ¢ok sayida dijital malzeme ele
gecirildi.” (Milliyet,12 Nisan 2021).

“Dolardaki yiikselise ve AKP'li vekilin "sogan-ekmek" agiklamasina S. P.
de dahil oldu...Sosyal medya hesabindan Asik Mahzuni Serif’in “Yigit
Muhtag Olmus Kuru Sogana” tiirkiisiinii paylasan P.,” 1- 2 Mayis’tan
bugiine kadar enerjimin distiigiinii hissettigimde, cesaretim kirilma
noktasina geldiginde caresizlikten intihar eden vatandaslarimizin
resimlerine bakip bu sarkiy1 dinleyerek ayaga kalktim. S6z namus dedim”
ifadelerini kulland1.” (Yenigag, 23 Kasim 2021).

SUC VE SUCLU TEMALI SARKILAR iLE VIDEO KLiPLER

Sosyal medyada yogun ilgi ¢eken iceriklerden biri de sarkilar ve bunlarin
video Kklipleridir. Bunlardan 6zellikle gangster rap ekolii denilen, sokak
geteleri, silahlar, uyusturucu ve su¢ temasinin 6n plana ¢ikartildigi akima
dair sarki ve klipler, gengler arasinda revagtadir. Fakir mahallelerde yasayan
alt siniflarin hayatin1 anlatmaya soyunan gangster rap ekolii sarkilarinda
gecen mekan; siddet, alkol ve bagimliligin yasamin siradan bir pargasi
oldugu bir mahalle olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu mahallede toplumsal
ve sinifsal esitsizligin bir sonucu olarak illegale kaymak siradan bir durum
gibi sunulmaktadir (Karanfil, 2022) (Bkz. Tablo 1. ). Agir hakaret ve kiifiir
de igeren bu ekoliin sarki sézleri bir taraftan cesaret ve korkusuzluk diger
taraftan isyan, kavga, protesto, umutsuzluk etrafinda sekillenmekte,
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ozellikle gencler bu kiiltiiriin argosu, giyinisi vd. tiim davranig kaliplarim
kendilerine 6rnek almaktadir (Arslan ve Kirlioglu, 2019: 835 — 836).

Tablo 1

Gangster Rap Tiirii Sarkilar ve Gériintiilenme Sayilart — milyon(m)

3‘}'

s .

R

\

Hokkabazlar - Heijan & Muti Katliam 3 — Massaka Aynen - Heijan & Muti
Gorintiilenme Sayisi: 100 m Goriintiilenme Sayisi: 54 m Goriintiillenme Sayist: 30 m

(Youtube,2023) (Youtube,2023) (Youtube,2023)

GNG - Semt Cocuklar1 Hadi gel - Massaka Gv X Keskin - Cilet
Goriintiilenme Sayist: 8,8 m Goriintiilenme Sayist: 8,1 m Goriintiilenme Sayist: 4,4 m
(Youtube,2023) (Youtube,2023) (Youtube,2023)

Icerdigi sakincalar ve kiifiir gibi nedenlerden 6tiirii geleneksel medyada kendine fazla yer bulamayan
gangster rap ekolii sarki ve video klipler sosyal medya araciligtyla yayinlanmakta ve yayilmaktadir.
Tabloda yer alan veriler 10.07.2023 tarihinde igerigi olusturanlarin resmi YouTube kanallarindaki
video kliplerden faydalanilarak elde edilmistir.

Su¢ orgiitli mensuplart genclerin bu tiir sarki ve kliplere olan ilgisine
kayitsiz kalmamakta ve bu tiir igerikler iiretip sosyal medya iizerinden
yayinlayabilmektedir. Bu konuda basma yansiyan bir haber soyledir:

13

..T. ilgesinde ‘Ayr. Mn. KIb.” ¢etesine operasyon diizenlendi, 14 kisi
gbzaltina alindi. Siiphelilerin suga tesvik edici s6zlerin bulundugu bir klip
cektikleri ve sosyal medyada paylastiklart belirlendi... Siiphelilerin liiks
otomobiller, pitbull kopekler ve beyzbol sopalar1 ve silahli olduklar
goriintiilerin yer aldigi kisa klipler ¢ektikleri ve bunlart sosyal medyada
paylastiklar1 ortaya ¢ikti... Siiphelilerin ‘Sug 6rgiitii kurmak’, ‘Uyusturucu
imal etmek ve ticaretini yapmak’, ‘Gé¢men kacakc¢iligr’, ‘Tehdit’, ‘Nitelikli
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yagma’, ‘Mala zarar verme’ gibi suclardan gozaltina alindiklan bildirildi...”
(Hiirriyet, 21 May1s 2021).

DiZi FILMLER VE KURGULANMIS VIDEO iICERIKLER

Diziler {izerinde yapilan arastirmalar izleyicilerin, dizilerde yansitilan
kurmaca ve abartili olaylar1 gercekmis ve yasiyormus gibi seyrettiklerini,
dizide gosterilen hayatlara 6zendiklerini, kurgu ve gercek hayat arasindaki
ayrimi yapamayacak hale geldiklerini ve ozellikle genglerin izledikleri
dizilerdeki karakterleri rol model aldiklarini ortaya koymaktadir (Zavalsiz
ve Soydag Dagct, 2019:198; Erjem ve Caglayandereli, 2006).

Grafik 4
Tiirkiye'de genclerin internet tizerinden film/dizi izleme sikligi 2021 (%)

515477

39,6

Her giin ~ Orta siklikta Nadiren/hig

E15-18 yas @19 -21 yas

(Kaynak: RTUK, 2022: 159).

Tablo 2

YouTube'da Tamami Yayinlanan Bazi Su¢ Temali Televizyon Dizilerinin
Izlenme Rakamlar: (1.Boliimler)
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Dizi Adi Goriintiilenme Sayisi
(Youtube,2023) Kurtlar .
Vadisi 32 milyon
(Youtube,2023) Eskiya .
D.H.O. 21 milyon
(Youtube,2023) Ezel 21 milyon
(Youtube,2023) Deli .
YViirek 7,8 milyon
Youtube,2023) Poyraz 4.2 milyon
Karayel

(Youtube,2023) Karaday1 2,9 milyon

(Tabloda yer alan veriler 04.07.2023 tarihinde dizilerin resmi YouTube
kanallarindan alinmistir).

Su¢ diinyasin1 romantik bir sekilde sunan su¢ temali diziler toplumun
ilgisini ¢ekmekte ve genis kitleler tarafindan izlenmektedir (Bkz. Grafik 4,
Tablo 2). Nitekim sug¢ orgiitii mensuplarinin da (sosyal medya platformlari
iizerinden yayinlayabilecekleri) dizi ¢ekmeye calistiklart veya mevcut
dizilerle ilgilendikleri ve bunlara miidahale ettikleri goriilmektedir. Bu
konuda basina yansiyan haberler sunlardir:

“Ankara polisi tarafindan uyusturucu ticareti yapan sokak saticilar1 ve
torbacilarin biiyiik boliimiinii yoneten organize sug Orgiitiine safak vakti
operasyon baglatildi... Polisin yaptig1 sorusturmada orgiitiin faaliyetlerine
iliskin sira dis1 bilgilere de ulasildi. Orgiit {iyelerinin sug faaliyetlerini ve
mafya tiirli yapilanmalar1 6zendiren “Mahalle” adi altinda bir internet
dizisinin ¢ekimlerine basladigi ve fragmanini da sosyal medyada
yayinladiklar1 6grenildi...” (Takvim, 6 Mart 2019).

“Organize sug Orgiitii lideri S. P. YouTube’da paylastigr videoda, Eskiya
Diinyaya Hiikiimdar Olmaz dizisinde kendisine gonderme yapildigini iddia
etmis ve dizideki P. karakterinin repliklerinin degistirilmesini istemisti...
Kendisine gonderme yapildigim1 iddia eden P., “Tam ben videoyu
yayinladiktan sonra diziye bir karakter girdi. Adi1 P. Soforliik yapiyor. Bir
sey sOyliiyor, oradan diyorlar ki ‘Bos ver sen P.’yi. O hep boyle, bos
konusur'. O. K. benim c¢ocukluk arkadasim. Onu aradim, anlattim.
Yapimciyla konustu. Bana déndii ‘Oyle sey mi olur, tesadiif olmus.’ dedi.
Ben mal miyim? Cocuk muyum? Dizide karakter i¢cin ‘P. de bos
konusmazmig’ dedirtilmesini istedim. Onu yapamayacaklarim, diziden
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cikarabileceklerini soylediler” ifadelerini kullanmisti.” (Cumhuriyet, 19
May1s 2021).

Sug oOrgiitii mensuplarinca 6zel olarak kurgulanip yayinlanan video icerikler
de kamuoyunun dikkatini cekmekte ve siradan insanlar igin bir ilgi odagina
doniismektedir. Ornegin, suc orgiitii lideri olarak tanman bir ismin kendi
YouTube hesabindan yayimladigi, milyonlarca kisi tarafindan goriintiilenen
ve profesyonel olarak kurgulandigi anlasilan videonun ardindan basina
yanstyan bir haber soyledir:

“...Tiirkiye'de bir siiredir pazar giinleri, organize sug¢ Orgiitii lideri olmak
suclamasiyla aranan tilkedeki sistemle ilgili gizemli iliskiler agin1 anlattigi,
kendisinin de karistig1 pek ¢ok yasa dis1 olayin i¢ yiiziinii ifsa ettigi giin. G.
ve A. A. gifti de biitiin hafta pazar giinliniin gelmesini beklediklerini
soyliiyor. P'nin dokuzuncu videosunu istanbul'da ailesiyle birlikte izleyen
38 yasindaki G.A, -Heyecanla ve her hafta bekliyorum diyor. G. nin esi 41
yasindaki A. A. da -Tipki ‘Baba’ ve ‘Yarali Yiiz’ filmlerinde herkesin
hafizasina kazinan karakterler gibi simdi de herkesin aklinda S. P. var.”
ifadelerini kullaniyor... Beklenmedik sekilde bir sosyal medya fenomenine
doniistliren S. P.’nin videolar1 on milyonlarca insan tarafindan izleniyor...
Videolarda bir yelek veya bir madalyon takan ve {ist diigmeli acik bir
gomlek giyen P., 6zenle diizenlenmis notlari, tespihleri ve kitaplariyla bir
masanin arkasindan rakipleriyle alay ediyor ve onlarin sonunu getirecegine
yeminler ediyor. En meshur hale gelen szl de -Bir tripod ve bir kameraya
yenileceksiniz...” (Euronews, 6 Temmuz 2021).

Bu konudaki bir bagka 6rnek profesyonel olarak kurgulanmis “Kabaday1
(Yeralti Aleminin Gergekleri)” (Youtube, 2023) basligiyla sosyal medyada
yayinlanan video iceriktir. izlenme sayis1 milyonlar1 asan bu video igerikte
“Kabaday1” olarak tanitilan kisiyle bir roportaj gerceklestirilmekte,
roportajda su¢ diinyasmna dair bilgiler verilmektedir. Roportajda
kabadayiligin eski mahiyetine, bir tiir halk kahramani imajina génderme
yapan konusmacinin bir siire sonra asagidaki habere konu olmasi da dikkat
cekicidir:

“...sug islemek amaciyla 6rgiit kurmak, orgiite iiye olmak, silahla yaralama,
cek, senet tahsilat1 ve tehdit gibi suclar isledikleri ileri siiriilen gruba yonelik
baslatilan takip sonucu, &nceki giin Kocaeli ve Istanbul'da es zamanli
operasyonlar diizenlendi. Operasyonda bolgede “D. Kardesler” ve “P.
Cetesi” olarak bilinen gruptan 16 kisi gézaltina alindi...”(Sabah, 10 Aralik
2021a). “...birden fazla suca karistiklar1 iddia edilen grubun lideri oldugu
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ileri siiriilen G. ile ilgili ise 2 farkli YouTube kanalinda goriintiiler ortaya
ciktr. Ogzellikle bir YouTube kanalma yarim saatlik rdportaj veren ve
hayatindan, cezaevleri ile kabadayilik hakkinda bilgiler veren M. G. *nin en
cok dikkat ¢eken sozleri ise genclere verdigi ‘Cezaevlerine 6zenmeyin,
cezaevine girmemek icin ugrasin’ sdzleri oldu... G.’nin réportaj esnasinda,
hicbir zaman cezaevinden hoslanmadigini1 ve cezaevlerinin 6zenilecek bir
yer olmadigini sdylemesine ragmen, birden fazla iddia ile 6zel harekatla
operasyonla gozaltina alinarak adliyeye sevk edilmesi herkesi sasirtt1”
(Sabah, 10 Aralik 2021b).”

MAFYA - MAGAZIN HABERLERI

Yetiskinlerin %541i, genclerinse %71’i (Statista, 2023b; RTUK, 2022: 192)
haber takibini sosyal medya iizerinden yapmakta, bdylece ilgili haberi
okumakla kalmayip o haberlere dair disiincelerini, yorumlarini
yazabilmekte ve paylasimda bulunabilmektedir. Insanlar genel olarak bilgi
icerikli haberlere ilgi gosterseler de sosyal medyanin; bos zaman gecirme,
giinliik kaygilardan arinma, bir haberle ilgili farkli bakis agilarina sahip
olma ve diger insanlarla paylasim yapma gibi 0&zelliklerini de
kullanmaktadir (Becan, 2018). Giiniimiizde medya kuruluslar1 haber
yayinlarini es zamanli olarak sosyal medya {izerinden de gerceklestirmekte,
haberlerin sosyal aglarda paylasimini kolaylastirici 6zel formatlara yer
vermekte, kendi takipgilerinden olmayan kullanicilara ulasmay1
hedeflemekte ve site trafigini artirici haberleri de 6ncelemektedir (Taskiran,
2018: 236 —237). Sug oOrgiitlerine ve orgiite mensup kisilere dair kamuoyunu
ilgilendirmeyen, ask hayatlari, mezarlari, birbirlerine, siyasilere veya
belirledikleri bazi kisi/gruplara kars1 yaptiklar1 tehdit, santaj, hakaret, uyari
veya gii¢ gosterisi igerikli mafya-magazin tiriindeki igerikler de ilgi cekmek
ve site trafigini artirmak amaciyla okuyuculara sunulmaktadir. Bu ilginin
farkinda olan su¢ Orgiiti mensuplari, kisilere/kamuoyuna duyurmak
istedikleri mesajlar1  oncelikle kendi sosyal medya hesaplarindan
yaymlamakta, hemen akabinde haber sitelerinin ve bunlarin sosyal medya
hesaplariin marifetiyle bu igerikler tekrar dolasima girmektedir. Boylece
orgiit mensubunun olusturdugu igerik daha fazla sayida kisiye ulasarak etki
alanim genisletme olanagina kavusmaktadir (Bkz. Tablo 3).

Tablo 3
Mafya — Magazin Tiirii Haberlere Dair Ornekler
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“fstanbul'un Mafya Haritas1”

...Istanbul'un mafya haritas1 syle: Laleli - Aksaray: Bavul
ticaretinden beslenen Rus ve Cegen mafyasi hakim... Birden
cok alanda “hizmet” veren mafya, bunun karsiligmi da
genellikle “camia i¢inde” hep birlikte saptiyor. Mafyanin
1998 yil1 sug tarifesi sdyle: Tehdit ve korkutma: 25 - 250
milyon lira, Cek senet tahsilati: “Hasilat” {izerinden %50
komisyon....”(Milliyet, 20 Haziran 1998).

“Mektup Diiellosu Kan Kokuyor”

“...A. C.ile N. E. arasindaki yazili ¢ekisme ¢ok ileri gitti.
Yeralt1 diinyasmin mahremiyetini bilenler, “Uzerimize
sigrarlar” diyerek isim vermekten kagimnsalar da, iislubun
racona uymadigr konusunda birlesiyorlar. Agiz birligi
edercesine, “Bu alemde hesaplar uluorta
goriilmez” diyorlar...” (Hiirriyet, 23 Mart 2000).

“ <Agir Abi’lerle Ask Yasayan
Unliiler”

“...N. S.'nin yeralt1 diinyasindan T. C. ile iliskisini bilmeyen
yok. Tiirkiyemin ilk hayali ihracatgilarindan olan C.,
iligkisini gizlemeye c¢alisiyordu. S., “Onunla ¢ok giizel bir
ask yasadik. Elbette bana bakti. Eger bunlar1 yapmasaydi
zaten hayatimda olmazdi” demisti...” (Milliyet, 6 AZustos
2009).

“Mafyanin Amt Mezar1”

Mezar kahverengi, pahali mermerden bir bahge
biciminde. Dikdortgen mozolenin etrafinda sart yildizlar
dizili, dort yanindaki mermer saksilarda taze c¢icekler
duruyor. Mozolenin basinda 6liiniin biistii var ama {izeri
beyaz bir bezle Ortiilmils. Biistiin arkasindaki duvarin
saginda ‘Q.” diger yaninda: N. S.yaziyor...”(Birglin, 4
Ekim 2021).

“A. C.’den AKP'ye mektup:
‘Kendilerinden talep
ediyorum’...”

“...organize su¢ Orgiitii liderliginden hiikiim giymis A. C,
“Bodrum, Milas ve Marmaris'te bu yaz ne oldu?” baglikli
mektup paylasti. Twitter hesabindan paylagimda bulunan A.
C., CHP Genel Bagkam1 K. K’y1 elestirip iktidara
seslendi...” (gercekgundem.com, 7 Ekim 2021).
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SONUC

Sosyal medyanin kapsamli ve etkili yapist su¢ Orgiitii mensuplarinin
dikkatini bu yone cekmekte ve bu mecradan bilingli olarak istifade
etmelerine olanak tanimaktadir. Sug¢ Orgiiti mensuplart tarafindan
profesyonel olarak hazirlanan icerikler bir taraftan bu kisilerin
goriiniirliigiini artirmakta diger taraftan da rakiplerine gozdagi verme, tehdit
ve gli¢ gosterisi gibi amaclarini gerceklestirebilmelerine firsat vermektedir.
Ozel olarak kurgulanan ilgi cekici igerikler dzellikle giinliik yasamin
sikintilart veya ge¢im derdiyle ugrasan, mevcut diizenden hoslanmayan,
baski ve siddete maruz kalan siradan insanlar i¢in bir ilgi odagi haline
gelmektedir.

Sosyal medyanin manipiilasyona acik yapisi da sug¢ Orgiitlerinin
kurguladiklar1 igeriklerin etkisini artirabilmek i¢in kullanilmaktadir. Belli
amaglar1 yerine getirmek maksatl olusturulmus trol hesaplar veya sahte
(bot) hesaplar araciligiyla alg1 yonetimi yapilmakta; bu amacla igeriklerin
giizellemesini yapan, igerigi veya yayimlayani destekleyen ¢ok sayida sahte
hesap veya yorumdan faydalanilmaktadir. Sug¢ Orgiiti mensuplart ayrica
yayinladiklar1 igeriklerin etkisini artirabilmek i¢in hem kurguladiklar
iceriklerde hem de sosyal medya hesaplarinda dini, milli, toplumsal veya
kiiltiirel degerlere de yer vermektedirler.

Giliniimiiz popiiler kiiltiiriiniin ilgi ¢ekici unsurlarindan biri olan su¢ temali
hayal {iriinii dizi, film, sarki, klip ve video igerikler de sug¢ Orgiitii
mensuplarinin kullandiklar1 araglar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sugun
karanlik yiiziinii 6rtbas eden, sugu/su¢luyu masum ya da hakli gésteren ve
suca tesvik eden bu tiir igerikler bizzat su¢ Orgiitii mensuplarinca da
iiretilebilmekte ve sosyal medya aracilifiyla yayimlanabilmektedir.

Haber siteleri ve bunlarin sosyal medya hesaplart da su¢ Orgiitii
mensuplarinin amaglarina alet olabilmektedir. Bu kisilerin birbirlerine,
siyasilere veya belirledikleri baz1 kisi/gruplara kars1 yaptiklar tehdit, santaj,
hakaret, uyar1 veya gii¢ gosterisi igerikli paylasimlari, site trafigini artirmak
isteyen habercilerin ilgisi sayesinde ve bunlarin sosyal medya hesaplarinin
da marifetiyle hizlica ¢ok fazla sayida kisinin giindemine girebilmektedir.

Sonug olarak sosyal medyanin su¢ Grgiitleri tarafindan bir tiir 6zendirme
araci olarak bilingli ve profesyonel olarak kullanildigi anlagilmaktadir. Sug
Orgiiti mensuplarmin kurguladiklar1 sosyal medya igeriklerinde sugun
gercek ve ¢irkin yiizii, suca bulasan kisilerin akibetleri ve sug¢ orgiitlerinin
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yasattig1 magduriyetler ile bunlarin topluma verdigi zararlar, olusturduklari
albenili sunumlar vasitasiyla maskelenmekte veya gizlenmektedir. Bu
durum ozellikle kimlik, statii ve maddiyat arayisinda olan bilgisiz ve
tecriibesiz genclerin sug orgiitlerine ilgisini ve sempatisini artirabilmektedir.
Calisma da yer verilen gazete haberlerinden anlasilmaktadir ki 6zellikle
gencler su¢ diinyasinin ve sugun sosyal medyada sunulan bu romantik
yiiziine aldanmakta ve sosyal medyanin igerik sahipleri ile etkilesimi
kolaylastiran  yapis1 sayesinde su¢ Orgiitlerine kolayca katilim
saglayabilmektedir. Bu nedenle basta gencler ve aileler olmak {izere tiim
kamuoyunun bu tiir i¢eriklerin aldatici oldugu, su¢ islemenin veya bir sug
orgiitiine dahil olmanin agir ve geri doniillemez bedelleri oldugu konusunda
farkindaliginin artirilmasi gerekmektedir.

NOTLAR

Aragtirma kapsaminda haberlerde gecen kisi/orgiit isimleri kisaltilarak
verilmistir. Tablolarda yer alan dizi ve video igeriklerinin tam baglanti
adresleri numaralarina gore kaynakgada yer almaktadir.
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07/

Sosyal medya hayatimiz ve yasayis bicimimiz {izerinde ¢ok fazla etki eden
bir platform olarak son yillara damga vurmustur. Arkadaglik kurma, haber
alma ve toplumsal olaylar sonrasi tepki gosterme bi¢imlerimiz ¢ok ciddi
doniisiime ugramistir. Afet donemlerinde sosyal medya, haber alma, bilgiye
erisim ve yardim ¢agrilarini paylagma gibi 6nemli iglevlere hizmet ederken;
yanlig bilgi yayma riski ve giivenilir olmayan bagis kampanyalarina olanak
tanima gibi olumsuzluklara da sebep olabilmektedir. Merkez iissii Sofalici-
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Sehitkamil olan 7.7 ve merkez iissii Ekinozii-Kahramanmaras olan 7.6
siddetindeki depremler, ciddi can kaybina ve binlerce yapinin yikimina
neden olmustur. Arastirma, afetin yikici etkileri karsisinda toplumun
dayanisma ve yardimlagma duygularini, 6zellikle sosyal medya iizerinden
diizenlenen bagis kampanyalariyla incelemeyi amaglamaktadir.

Aragtirmada, sosyal medya kullanicilarinin bagis yapma niyetlerini
belirleyen temel faktorleri incelemek amaciyla, Ayritilandirma Olasiligi
Modeli ve Planli Davranis Teorisi temel alinarak nicel bir anket ¢alismast
gergeklestirilmigtir. Bu anket, farkli yas gruplari ve sosyo-ekonomik
kosullardan 436 katilimci ile yapilmis olup, sosyal medya paylasimlarinin
kisilerin bagis yapma niyeti arasindaki iliskileri analiz etmektedir. Anketin
%095 giivenilirlik oranina sahip oldugu tespit edilmistir. Sonuglar, biiyiik afet
durumlarinda bagis niyetinin gelir durumundan bagimsiz oldugunu ve
bir¢ok insanin bagis yapma niyetine sahip oldugunu gostermektedir. Bu
calisma, sosyal medya kampanyalarinda bagis yapma niyetini etkileyen
temel faktorleri ortaya koyarak, bu alanda daha bilingli yaklasimlar
gelistirilmesine katki saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Deprem, Bagis Niyeti, Sosyal Medya, Kahramanmaras
Depremleri, Sosyal Sorumluluk.

THE ROLE OF SOCIAL MEDIA IN DONATION
PREFERENCES DURING DISASTER PERIODS: AN
EXAMINATION ON THE FEBRUARY 6
KAHRAMANMARAS EARTHQUAKES

ABSTRACT

Social media has become a platform that profoundly influences our lives and
behaviours, leaving a significant mark in recent years. The ways in which
we form friendships, receive news, and react to societal events have
undergone substantial transformations. During times of disaster, social
media plays a crucial role in disseminating information, providing access to
updates, and sharing calls for aid. However, it also presents risks, such as
the spread of misinformation and the facilitation of untrustworthy donation
campaigns. The earthquakes with epicentres in Sofalici-Sehitkamil
(magnitude 7.7) and Ekinozii-Kahramanmaras (magnitude 7.6) caused
significant loss of life and the destruction of thousands of buildings. This
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research aims to explore societal solidarity and the spirit of cooperation in
response to these devastating events, particularly through donation
campaigns organised via social media.

The study employed a quantitative survey based on the Elaboration
Likelihood Model and the Theory of Planned Behaviour to investigate the
key factors influencing social media users’ intentions to donate. The survey
was conducted with 436 participants from various age groups and socio-
economic backgrounds, analysing the relationship between social media
posts and individuals' intentions to donate. The survey demonstrated a 95%
reliability rate. The findings indicated that in major disaster situations, the
intention to donate was independent of income level, with many participants
expressing a strong willingness to donate. This study sheds light on the key
factors affecting donation intentions in social media campaigns,
contributing to the development of more informed and strategic approaches
in this field.

Keywords: Earthquake, Donation Intention, Social Media, Kahramanmarag
Earthquakes, Social Responsibility.

GIRIS

Tiirkiye’de 6 Subat 2023 tarihinde merkez iissii Sofalici-Sehitkamil olan 7.7
siddetinde ve merkez iissii Ekin6zii-Kahramanmaras olan 7.6 siddetinde
yaklasik 8 saat igerisinde gerceklesen depremler civardaki birgok bolgeyi
derinden etkilemistir (B.U. Kandilli Rasathanesi Ve Deprem Arastirma
Enstitiisii [KRDAE] Bolgesel Deprem-Tsunami Izleme Ve Degerlendirme
Merkezi [BDTIM], 2023). Resmi agiklamada, deprem nedeniyle 50.783
kiginin hayatin1 kaybettigi, 115.353 kisinin yaralandigi ve 37.984 binanin
yikildig1 raporlanmistir (AFAD, 2023). Afetin yikict sonuglarindan dolay:
deprem ile ilgili haberler hem uluslararasi hem de yerel giindemde uzun siire
yer almistir. Bu afetlerin yikimi karsisinda, toplumun dayanisma ve
yardimlagsma duygular1 6n plana ¢ikmis, sivil toplum kuruluslari, kamu
kuruluslar1 ve goniillii gruplar, afetzedelere yardim etmek amaciyla bagis
kampanyalar1 diizenlemis ve uzun siire bu bagislar devam etmistir. Bununla
birlikte gliniimiizde, bagis kampanyalarmin organizasyonu ve duyurulmasi
konusunda sosyal medya platformlarinin oynadigi rol de yadirganamazdir.

Bu c¢alisma, Tirkiye medyasinda fazlaca yer alan isimle “6 Subat
Kahramanmaras Depremleri” 6rnegi lizerinden, afet donemlerinde sosyal
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medyanin bagis kampanyalarindaki roliinii incelemeyi amaglamigtir.
Aragtirmada, sosyal medyanin afetlerdeki kullanim alanlari, bagis
toplamada sosyal medyanin getirdigi avantajlar ve dezavantajlar ile sosyal
medyanin bagis tercihlerine etkileri ele almmustir. Nicel veri toplama
yontemlerinden olan anket ile elde edilen verilere istatistiksel analiz
teknikleri uygulanarak bulgular elde edilmis ve olusturulan tablolar altinda
bulgular yorumlanmustir.

AFET DONEMLERINDE SOSYAL MEDYA KULLANIMI

Afet ve kriz donemleri, insanlarin hayatlarini tehlikeye atan dogal afetler,
salgin hastaliklar, savas ve teror saldirilar1 gibi ¢esitli nedenlerle yasanabilir.
Bu donemlerde, insanlar i¢in en 6nemli ihtiyaclardan biri haber alma ve
bilgiye erisimdir. Sosyal medya, giiniimiizde insanlarin haber alma
ihtiyacini karsilamak i¢in en 6nemli kaynaklardan biri haline gelmistir.

Sosyal medya, afet donemlerinde insanlara yardimci olabilecek bilgilerin
paylasilmasi, acil durum hizmetleri tarafindan yapilan duyurularin
yayimlanmasi1 ve afet magdurlarinin ihtiyaglarima yonelik yardim
cagrilarinin yapilmasi gibi sebeplerle kullanilabilmektedir (Okada vd,
2017). Bununla birlikte sosyal medya sayesinde, insanlar acil durum
hizmetlerinin neler yaptigini, nereden yardim alabileceklerini ve afet
bolgesinde neler olup bittigini anlik olarak takip edebilmektedir (Canakgi
vd., 2022). Acil durum hizmetlerinin sundugu bilgileri alimlamanin disinda
sosyal medya afet magdurlarinin kendi durumlarini paylagmalari ve destek
almalar1 bakimindan oldukg¢a 6nemli bir mecradir. Sosyal medya, bdylelikle
hicbir araciya yer kalmadan da insanlarin birbirlerine yardim etmeleri i¢in
bir ara¢ saglamakta, afet donemlerinde insanlarin dayanigma ve birlikte
calisma hissini artirabilmektedir. En genel anlamda afet donemlerinde
sosyal medyanin kullanimi, insanlarin haber alma, birbirleriyle iletisim
kurma, yardim ve bagis kampanyalarini yliriitme ihtiyaglarini karsilamak
agisindan 6ne ¢ikmaktadir (Okada vd, 2017).

Ote yandan, sosyal medya kullaniminin bir¢ok riski de bulunmaktadir.
Ozellikle afet donemlerinde, sosyal medya iizerinden yanlis bilgi ve
sOylentiler yayilabilir. Yanlis bilgi ve soylentiler insanlarin paniklemesine
ve afet magdurlarina yardim ulastirmada zorluklar yasanmasina neden
olabilir (Usta & Yiikseler, 2021). Dolayisiyla, sosyal medya kullaniminin
dogru ve etkili bir sekilde yapilmasi icin dogru bilgi kaynaklarina
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basvurmak ve paylasim yaparken dikkatli olmak olduk¢a Onem
kazanmaktadir.

Afet Durum Farkindahig1 ve Sosyal Medyada Dogru Davranis Karmasi

Ozellikle afet dénemlerinde sosyal medyanin dogru ve faydali kullanimi
icin dikkat edilmesi gereken bazi hususlar bulunmaktadir. Bu hususlar,
Nurluoglu'nun Medium yazisinda belirttigi noktalar dogrultusunda,
makalemizin konusuyla bagdasarak 6ne ¢ikan hususlar olarak asagida
stiralanmustir (Nurluoglu, 2023).

a. Dogru ve giincel haber akisini takip etmek. Giincel, teyit
edilmis ve yardim etmeye olanak saglayan platformlar1 takip
etmek biliyilk 6nem arz eder. Teyit edilmemis bilginin
yayllmast hem yardim ekiplerinin isini zorlagtirir hem de
gercekten  yardima  ihtiyact  olanlara  ulasilmasini
engelleyebilir.

b. Provokatif icerikleri paylasmamak. Sosyal medyanin yanlig
kullanimiyla ilgili problemlerden biri de provokasyon
barindiran igeriklerdir. Her konuda karsimiza ¢ikabilen bu tip
iceriklere tepki verilmeyerek zararli igerigin yayilmasinin
Oniine gecilebilir.

C. Afetlere yonelik travma yaratici gértintiileri paylagmamak.
Ozellikle gorsel ve dramatik ses/miizik iceren paylasimlar
bazi konular1 ¢ok daha etkili anlatabiliyor olmasina ragmen,
goriintiilerin tetikleyebilecegi hisleri ve hayal kirikliklarini iyi
analiz etmek gereklidir.

d. Yardim yaparken sahte sitelere dikkat etmek. Bagis yaparken
reklamli sitelere tiklamamaya, site uzantilarimi kontrol
etmeye, site dogrulugundan emin olmadan ve teyit etmeden
bagis yapmamaya 6zen gosterilmelidir.

e. Yardim yapmaya tesvik etmek. Her ne kadar toplum olarak
yardimlar sessiz yapilmalidir 6gretisinden gelsek de bu gibi
durumlarda sosyal medyanin paylasim giiciini kullanmak,
yardimlarin diger insanlar1 da tesvik etmesi agisindan énem
arz etmektedir.

Bu durumda, dogru haber akigini takip ederek, 6zellikle afetzedelere yardim
ve bagis yapma niyetinde olan kisilerin sosyal medya araciligiyla nasil
motive veya demotive edildikleri, lizerine ¢aligilmasi gereken bir konu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bununla birlikte sivil toplum ve kamu yardim
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kuruluslarimin afet bolgelerine ulastirilacak yardimlarin igerigi, kimlere
ulastirildigi, bu yardimlarin nerelerde nasil kullanildigr ile ilgili paylasimlari
bagis yapmayr diisiinen insanlarin davraniglarimt  direkt olarak
etkileyebilmektedir. Yardim kuruluslarinin sosyal medya icerik yonetimi
halk destegini kazanma bakimindan olduk¢a 6nem arz etmektedir.

Sosyal Medya ve Bags Niyeti liskisi

Enformasyon teknolojilerindeki yogun gelismeler her konuda oldugu gibi
kar amaci gilitmeyen ve toplumsal fayda saglamak amaciyla faaliyet
gosteren sivil toplum kuruluslarinin (STK) ve kamu kuruluslarinin iletisim
ve etkilesim seklini doniigiime ugratmaktadir. Bu anlamda yardim
kuruluslarmin yeni bagis¢1 edinme, farkindalik yaratma ve bagis
kampanyasi diizenleme gibi aktiviteleri i¢in Twitter, Facebook, Instagram,
TikTok vb. sosyal medya platformlarindaki varliklarini giderek cogalttig
goriilmektedir.  Sosyal medya bagis toplama konusunda geleneksel
mecralara gore genelde bazi avantajlari, daha az oranda da baz
dezavantajlar1 barindirmaktadir.

Avantajlardan bahsetmek gerekirse, ¢esitli akademik arastirmalar, sosyal
medya platformlarinin kar amaci giitmeyen kuruluslar i¢in kaynak yaratma
cabalarim1 kolaylastirma potansiyelini vurgulamistir  (Chugh, 2018).
Ornegin, Okada, Ishida ve Yamauchi (2017) Japonya'da yaptiklari bir
calismada, sosyal medyanin halki goniillii eylemler igin harekete gegirmede
ve afet yardimi i¢in bagislar1 artirmada etkili oldugunu ortaya koymustur.
Benzer sekilde, Twitter kullaniminin orman yanginlarindan etkilenen
topluluklar i¢cin maddi destek toplamada faydali oldugu goriilmiistiir (Ogie
vd., 2022). 2010 yilinda Haiti’de 7 siddetinde meydana gelen deprem
sonrast yardim c¢aligmalari iizerine yapilan bir baska arastirmada ise afetle
ilgili Facebook ve Twitter kullanimi analiz edilmis ve Facebook'taki sayfa
tyeleriyle etkilesimin bagislar1 artirmak igin dikkate alinmasi gerektigi
vurgulanmistir (Muralidharan vd., 2011). Avustralya'daki orman yanginlar
iizerine yapilan bir aragtirmada sosyal medya kampanyalarimin, gegici
bagiscilart diizenli bagis¢ilara doniistirmede ve yeni bagiscilar yaratmada
etkili oldugu gosterilmistir (Rajapaksha vd., 2022). Goldkind tarafindan
yiriitiilen bir bagka calismada ise sosyal medya platformlarimi kullanan
yardim kuruluslarinin ilgiyi bir yil i¢cinde %400'e kadar artirabildikleri ve
sonu¢ olarak sosyal medya platformlarinin  marka bilinirliklerini
artirmalarina yardimcr oldugu bulunmustur (Goldkind, 2015). Bir diger
calisma bazi spesifik alanlarda (saglikla ilgili durumlarda topluma aninda
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miidahale edebilen) kar amaci giitmeyen kuruluslarin sosyal medya
araciligryla bagis toplama konusunda basarili olma olasiliginin daha yiiksek
oldugu gosterilmistir (Saxton & Wang, 2014). Bu ¢aligsmalar, sosyal medya
platformlarimin kar amaci giitmeyen bagis toplama ¢abalarini gelistirmek
icin Onemli araclar olarak hizmet edebilecegini ve stratejik olarak
kullanilmasi gerektigini gostermektedir.

Sosyal medya platformlan ile kitlesel fonlama (crowdfunding) yoluyla
fonlara erigsim kolayliginin saglanmasi bir bagka avantaj karsimiza
cikmaktadir (Wijaya vd., 2019). Sosyal medyanin mesajin
giiclendirilmesine ve daha genis bir kitleye ulagmasina yardimeci olarak
bagis toplama ve yardim g¢abalarini yogunlastirabilmesi ise etki alaniyla
ilgili bir avantaj olarak gosterilmistir (Chugh, 2018). Chugh, 2015 Nepal
depreminde  Facebook iizerinden yapilmis bagislar1  inceledigi
arastirmasinda sosyal medyanin afet durumlarinda, 6zellikle cografi olarak
dagimik Dbolgelerde bagis toplamak i¢in basarili bir sekilde
kullanilabilecegini ortaya koymustur. (Chugh, 2018). Facebook’taki
gonderileri igerik analizi yontemiyle inceleyen Chugh, duygusal resimli
yayinlarin bagislari tegvik etmede dnemli bir rol oynadigini belirterek sosyal
medya iizerinden kurulan ag etkisinin agik¢a goriildiigiinii vurgulamistir
(Chugh, 2018). Buna benzer sekilde Saxton ve Wang (2014) da bagis
toplama basarisinin Grgiitlerin web kapasitesine bagli oldugunu ve bu
nedenle sosyal medya iizerinden kurulan ag faktoriiniin bagis niyetini
olusturmada onemli bir faktoér oldugunu vurgulamistir (Saxton & Wang,
2014). Sosyal medya iizerinden kurulan ag faktorii, insanlarin kendi sosyal
aglan aracilifiyla bagis kampanyalar1 hakkinda bilgi paylagsmasini ve bagis
icin diger insanlari tegvik etmesini igermektedir. Bu nedenle de ag faktorii
bagis artirmada 6nemli bir faktor olarak gosterilebilir.

Tiirkiye ornekleminde yardim kuruluslarinin sosyal medya ¢aligmalarini
sistematik sekilde inceleyen Bilgin ve Kethiida, sosyal medya platformlari
ile olusturulan marka imaj1 ve marka giivenirliginin bagis niyetine etkisini
Olcimlemeye calisan sosyal medyanin alti faktoriinden bahsetmektedir.
Babhsettikleri bu faktorler onciil galigmalar taranarak olusturulmus ve yardim
kuruluslarmin bagis niyeti olusturmasma katki sagladigimmi gostermistir.
Asagida bu faktorler agiklamalariyla birlikte yer almaktadir (Bilgin &
Kethiida, 2022: 1902-1903).
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a. Farkindalik olugturmak. Takipgileri bilgilendirmek ve potansiyel
bagiscilarin ihtiyag sahibi insanlara dikkatlerini ¢ekmek anlamina
gelmektedir.

b. Etkilesim. Kullanicilarin hayir kurumlarimin sosyal medyasinda
digerleriyle bilgi, fikir, gorlis ve diislincelerini paylasmalarina izin
vermektedir.

C. Zamamnda bilgi akigi. Bilgileri diizenli olarak giincelleme ve en
son faaliyetler hakkinda giincel bilgileri paylasma, yani sosyal
medya hesabin1 giincel tutma anlamina gelir.

d. Bilgilendiricilik. Hedef kitleye yardim kuruluglarinin faaliyetleri
hakkinda dogru, pratik ve kapsamli bilgi saglamayi temsil eder.

€. Bicimlendirme. Yardim kuruluslarmin bagise¢ilarla sosyal medya
araciligryla dogrudan iletigsim kurarak, ilgi, merak ve endiselerini ne
kadar iyi karsiladigiyla ilgilidir.

f.  Tamtim. Yardim kurumlarinin potansiyel bagiscilar ve goniilliileri
hedef almak igin baglattigi dikkat ¢ekici ve motive edici sosyal
medya reklamlarini ifade eder.

Afet durumlarinda goniilliileri harekete gegirmek ve bagis toplamak igin
sosyal medyanin yararli bir ara¢ oldugu bir¢ok ¢alismada gosterilmis olsa
da afetlerde sosyal medyayr bu amagla kullanmanin bazi ¢esitli
dezavantajlart da bulunmaktadir. Ornegin, STK'larin sosyal medyayi
kullanmas1 devletin afet yardim c¢alismalar1 iizerindeki kontroliinii
zayiflatabilmektedir (Wu & Peng, 2017). Ozellikle STK'larin ve kamu
kuruluslarinin birbiriyle celisen 6nceliklere veya bilgilere sahip oldugu
durumlarda yardim c¢abalarinda karisiklik ve koordinasyon sorunlari
meydana gelebilir. Onemli bir diger dezavantaj ise geliskili mesajlarin
kullanicilar tarafindan paylasildiktan sonra gilincellenmesinin  veya
yayllmasinin durdurulmasinin zorlugudur (Ogie vd., 2022). Bu durum
potansiyel bagis¢ilar arasinda kafa karisikligina yol agabilir. Ayrica, sosyal
medya kampanyalar1 araciligiyla yapilan ¢evrimigi bagislar giivenilmez
olma egilimindedir ve inandiriciliktan yoksun olabilir, bu da bagiscilar
arasinda giiven eksikligine neden olabilmektedir (Rajapaksha vd., 2022). Bu
tarz sorunsallar, yardim kuruluslarinin afet durumunda bagis toplarken
potansiyel bagiscilarla etkili ve etik bir sekilde etkilesim kurmalarini
saglamak icin sosyal medya stratejilerini dikkatle degerlendirmeleri
gerektiginin gostergesidir.

Research Article- Submit Date: 23.07.2023, Acceptance Date: 05.09.2024 544
DOI NO: 10.17932/1AU.EINM.25480200.2024/ejnm_v8i3006
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 Volume 8 Issue 3, p.537-567
Research Avrticle

ARASTIRMA, METODOLOJIi VE BULGULAR
Arastirmanin Amaci

Aragtirma, 6zellikle afet donemlerinde sosyal medya iizerinden bagis yapma
niyetini etkileyen etmenleri tespit etmek tizere kurgulanmustir. Sosyal
medyada bagiscilarin davraniglarini hangi faktorlerin etkiledigi ve bu
faktorlerin bagis yapma niyeti lizerindeki agirliklari, farkli sorularla test
edilerek tespit edilmeye caligilmistir. Bu dogrultuda arastirmanin temel
sorusu, "Tiirkiye 6zelinde afet donemlerinde halkin sosyal medya iizerinden
bagis yapma niyetini hangi faktorler etkiler?" olarak belirlenmistir.

Arastirmanin Metodolojisi

Sosyal medyanin bireylerin bagis tercihlerindeki etkisini 6lgmek amaciyla
iki farkli teoriden yararlanilmistir. Bu teoriler, 1981°da Petty ve Cacioppo
tarafindan ikna yoluyla insan tutumlarinin nasil degistigini agiklamak i¢in
gelistirilen Ayrintilandirma Olasiligi Modeli (Kiymalioglu, 2014:186) ve
1985°de Icek Ajzen tarafindan cesitli baglamlarda insan davranisini tahmin
etmek igin olusturulmus Planli Davranis Teorisi (PDT)’dir. Bu teorilerin
birlikte ele alinmasindaki temel amacimiz Planli Davranig Modeli’nin
baskin tutumsal modeli ile Ayrintilandirma Olasiligt Modeli’nin ikna
alanin1 birlikte ele alarak ¢ok degiskenli bir sosyal medyada bagis niyeti
modeli ¢ikarmaktir.

Ayrmtilandirma Olasiligit Modeli (AOM), tutumlarin degisimine etki eden
zihinsel stirecleri ve bu siireclerin sonucunda ortaya c¢ikan tutumlarin
Kuvvetini anlamaya yonelik bir modeldir (Kiymalioglu, 2014: 169). Petty
ve Cacioppa (1986: 125), tutum kaliciligina iligkin literatiirii gézden
gecgirdikten sonra iknaya yoOnelik nispeten iki farkli zihinsel siiregten
bahsedilebilecegini one slirmektedir. Onlara gore ilk ikna tilirii kisinin
bilgilerin  gercek  degerlerini  dikkatli ve  diigiinceli  sekilde
degerlendirmesinden kaynaklanan “merkezi yol” ikinci ikna tiirii ise kiginin
ikna baglamindaki basit bir ipucudan yola ¢ikarak bilginin ger¢ek degerini
incelemeden degisim sagladig1 “cevresel yol’dur. Buna gore inceledikleri
birikmis literatiirdeki bulgu ve sonuglar gostermistir ki merkezi yol ¢evresel
yola gore daha kalic1 bir tutum degisimi saglamaktadir (Petty & Cacioppa,
1986: 125). Ayrintilandirma Olasiligi Modeli, iknaya giden yolda c¢ok
sayida degisken oldugunu kabul etmektedir. Kisisel bagintililik bir kisinin
konuyla ilgili argiimanlar1 isleme motivasyonunu etkileyen degiskenlerden
birisidir. Kisisel alaka ytliksek oldugunda ikna argiimanin kalitesine bagli
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olurken kisisel alaka diisiik oldugunda argiiman inceleme azalir ve ¢evresel
ipucular olarak hizmet eden degiskenlerden daha fazla etkilenilir (Petty vd.
1987: 235).

llerleyen ikna galismalar1 incelendiginde ise herhangi bir degiskenin
mesajin detaylandirilmasinin genel olasiligina bagli olarak farkli rollerde
hizmet edebileceginin kesfedilmistir. Bu sonuglar, bir mesajdaki giiclii
arglimanlarin sayisinin artiritlmasinin, iki zihinsel siiregte de daha fazla
iknaya yol acabilecegini gostermektedir (Petty vd. 1993: 6).

Bu baglamda arastirmada kisinin bagis yapma olasilig1 hem sosyal medyada
yer alan bagis ve yardim kuruluslar ile bagintisi hem de deprem afeti
bagintisi ile degerlendirmeye calisilmistir. Afet deneyimi, sosyal medyada
takip edilen yardim kurulusuna giiven ve bilgi, sosyal medyada takip edilen
yardim kurulugunun paylasimlarmin igerik bicimi, sosyal medyada takip
edilen yardim kurulusunun paylagimlarini tekrarlanmasi gibi degiskenler
ayrintilandirma olasiligi modeli kapsaminda asagidaki hipotezlerle
Ol¢limlenmeye ¢aligilmustir.

Afet Deneyimi

v

H1

Yardim Kurulusu
Hakkinda Bilgi ve Giiven

Sosyal Medya I¢erik /

Bigimi

v

H2

Sosyal Medya Paylagim
Tekrari

v

H3

HI1. Kisi daha 6nce benzer bir afet deneyimi yasamis ise konuyla bagintilidir
ve ayrintilandirma olasilig1 modeline gére motivasyonu yiikselerek merkezi
yol ile iknaya yonlendirilir.

H2. Kisi bagis toplayan kisi ya da kurulus hakkinda bilgi sahibi olup ona
giiven duyuyor ise konuyla bagintilidir ve ayrintilandirilma olasilik
modeline gore zihinsel siireci merkezi yol ile iknaya yonlendirilir.
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H3. Kisi bagis toplayan kisi ya da kurulus tarafindan artan sayida argiimana
maruz kaltyorsa ayrintilandirma olasiligi modeline gére hem merkezi ya da
cevresel yol ile iknaya yonlendirilir.

Planli Davranis Teorisi’ne gore insanda bir davranigin olusabilmesi igin
oncelikle o davranist meydana getirecek niyetin olugmasi gerekir (Tekkaya
vd., 2011:640). Ajzen ve Driver’a gore niyetin birbirinden bagimsiz ii¢
belirleyicisi bulunur. Bunlardan ilki davranisa yonelik tutum seklinde
kisinin s6z konusu davranisa iliskin olumlu ya da olumsuz bir
degerlendirmeye sahip olma derecesini, ikincisi 6znel degerler seklinde
kisinin davranig1 gerceklestirmek ya da gergeklestirmemek icin algiladigi
sosyal baskiyi, tiglinciisii ise algilanan davranis kontrolii seklinde davranis
gerceklestirmenin algilanan kolaylig1 veya zorlugunu ifade etmektedir
(Ajzen & Driver, 2018: 208). Bu baglamda sosyal medya kullanicilarin
bagis tutumlarma etki edip etmedigi sorgulanan faktorler su sekilde
olusturulmustur; Sosyal medya kullanicisinin 6znel degerleri, Sosyal medya
kullanicisinin algiladigi davranis kontrolii, Sosyal medya kullanicisinin
davranisa yonelik tutumu.

Oznel Degerler > H4

Algilanan Davranis > H5
Kontrolii

Tutum H6

H4. Kisi bagis toplayan kisi ya da kurulus hakkindaki olumlu veya olumsuz

paylasimlardan etkilenir ise planli davranig teorisine gore 6znel degerler
bagis yapma niyetini etkiler.

HS. Kisi aktif olarak bagisla ilgili paylasim yapiyor ise bunun bir tesvik
yaratacagini diisiiniir ve planli davranig teorisine gore algilan davranig
kontrolii bagis yapma niyetini etkiler.

H6. Kisinin bagisa yonelik ideolojik tutumunu 6n plana ¢ikariyor ise planh
davranis teorisine gore tutumu bagis yapma niyetini etkiler.
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Veri Toplama ve Anket

Yapilan arastirma, katilimcilarin iginde bulunduklart sosyo-ekonomik
kosullar ve sosyal medya iizerinden aldiklar1 farkli mesajlarla deprem
sonrasi sosyal medyadan bagis yapma niyeti arasindaki iligkileri bulmak igin
olusturulan hipotezleri igeren nicel bir arastirmadir. Bu dogrultuda 6l¢iim
yapilmast i¢in siniflandirma, siralama, aralik ve oran Olgeklerine gore
degiskenler hazirlanmistir. Bu ¢alismada, sosyal bilimlerde sik kullanilan,
uygulama kolayligina sahip olan, iglevsel olan ve bilimsel agidan kabul
goren anket yoluyla veri toplanmustir. Anket, iki bolim seklinde yazarlar
tarafindan olusturulmustur. Olusturulun anket hazirlik asamasinda 15 kisi
ile test edilip diizenlenmis, sonrasinda etik kurul onayma sunulup onay
alinmustir.  Anketin  ilk  bolimiinde katilimcilarin = sosyo-ekonomik
Ozelliklerini 6l¢mek i¢in diizenlenen demografik sorular, ikinci boliimiinde
sosyal medya fiizerinden bagis yapma niyetinin hangi etkenlerle
gergeklestigini  Olgmeye c¢alisan hipotez sorulari bulunmaktadir. Bu
dogrultuda katilimcilara 6 Subat Kahramanmaras depremleri sonrasi bagis
yapip yapmadiklari, ne seviyede bir bagis yaptiklari, sosyal medya
iizerinden bagis yapip yapmadiklari, hangi yardim kurulusuna bagis
yaptiklar1 ve yardim kuruluslarinin sosyal medya hesaplarindan bagis
yapilmasi i¢in yayinladiklar igerikler ile ilgili sorular yoneltilmistir. Anket
internet lizerinde bir Google dokiimani olusturularak hazirlanmig ve
30.04.2023-30.08.2023 tarihleri arasinda dokiiman yayinda kalmistir. Ana
kiitle olarak farkli yas gruplarindan sosyal medya kullanicilari
hedeflenmistir. Rastgele 6rneklem se¢im teknigi ile toplam 436 kisi ile anket
yapilmistir. Homojen olmayan bir anakiitleye sahip olundugu varsayilarak
p=0,5 ve q=0,5 alinmus, % 5’lik bir hata payr ayrilarak o =0,05 ve
dolayisiyla t=1,96 olarak kabul edilmistir. Béylece 6rneklem biiytikliigii 384
olarak belirlenmistir (Yazicioglu & Erdogan, 2004:50).
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Arastirmaya Katilanlar ile lgili Tamimsal Istatistikler
Sekil 1
Demografik Sorulara Verilen Yanitlar

® 1825 @ likokul
@ 2633 ® Lise
34-41 Oniversite
® 4254 @ Yiksek Lisans ve Uzeri
@ 54+ _‘
5—’ Yas Dagilim =—pp Egitim Diizeyi

V2

@ Marmara Bolgesi

@ Ege Boigesi @ Kigik Sehir

Kasaba
@ Kby

ineydogu Anadelu Bolgesi
@ Dou Anadolu Bilgesi
@ Yuridigi

m—fp Yasamlan Cografi Bolge

=P  Yerlesim Bicimi

6 Subat Kahramanmaras merkezli depremler 6zelinde sosyal medyanin
bagis tercihlerindeki rolii iizerine anket calismasinda katilimcilarin yas
dagilimma bakildiginda en biiytlik katilimin 42-54 yas araligindan (%32,4)
ve en diigiik katilim 18-25 yas arasindan (%6,4) geldigi sonucu ortaya
cikmistir. Ankete katilanlarin egitim seviyesi genel olarak yiiksektir.
Katilimeilarin - biiyiik bir cogunlugunun (%94,6) Lisans veya {izeri
diplomaya sahip oldugu goriilmiistiir. Katilimecilarin yasadiklari cografi
bolge ile ilgili sorulara verdigi yanitlardan ¢ogunlugun biiylik bir sehirde
yasadig1 ortaya c¢ikmis (%85,1) ve 359 katilimer ile Marmara Bolgesinin
ankete verilen cevaplar itibariyla en ¢ok ikamet edilen bdlge oldugu sonucu
elde edilmistir.
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Sekil 2
Maddi Sorulara Verilen Yanitlar
@0-10000TL @ Nakdi (Maddi) Yardim
@ 10.001-20.000TL @ Ayni (Esya/Gida/Giyim) Yardimi
20.001-30.000 TL Hem Maddi Hem Ayni Yardim
@ 30,001 TL ve iizeri
Gelir Dafnlim 0 ==  Bagis Tiirii
®0-1.000TL
13,5%

@ 1.001-2.500 TL
25015.000TL
@ 5.001-10.000 TL
@ 10.001-20.000 TL
@ 20.001 TL ve izeri
Bir Yardun Kurulusuna =P Bagis Miktan
Bagis Yapildi mi?

Ankete katilanlarmm %90,2’sinin 10.000 TL’den fazla aylik gelire sahip
oldugu, biiyiik bir cogunlugun (%87,6) Kahramanmaras merkezli depremler
i¢in bir yardim fonuna bagista bulundugu, bagis yapanlarin %57'sinin de
hem nakdi hem de ayni yardimda bulundugu tespit edilmistir. Maddi
yardimlarin miktarlar1 sorusuna cevap olarak yardimlarin yarisina yakinin
1.000- 5.000 TL araliginda yapildig: tespit edilmistir.

Sekil 3
Sosyal Medya Kaynakli Sorulara Verilen Yanitlar

@ Hig gegirmiyorum
@ 30 dakika - 1 saat aras|
1-2 saal arasi
@ 24 saat arasi
/| @ 46 saatares)
@ 6 saat ve (zeri
— Sosyal Medyada
Gegirilen Vakit

Anket sonucunda arastirmaya katilanlarin %21'inin 30 dakika - 1 saat,
%38'inin giinde ortalama 1-2 saat ve %28'inin ise glinde ortalama 2-4 saat
sosyal medya platformlarinda vakit gegirdigi tespit edilmistir. Dolayisiyla
katilimeilarin ¢ogunun giindelik rutinlerinde sosyal medya platformlarinda
vakit gecirmenin yer aldigi sOylenebilir. Sosyal medyada aktif olup
Kahramanmaras merkezli depremlerde bagis, yardimlasma benzeri
konularda paylasim yapan Kkisilerin yiizdesinin %36.9 oldugu tespit
edilmistir. Buradan da katilimcilarin énemli bir kisminin sadece haber ve
bilgi almadigi, ayn1 zamanda paylasim yaparak bagis kampanyasina destek
verdigi goriilmiistiir.

@ Evet
@ Hayrr

6 Subat Depremleriyle
Tlgili Sosyal Medyada
Paylasim Yapildi nu?
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Sekil 4

Bagis Kurumlart ile Ilgili Sorulara Verilen Yanitlar

Hﬂmﬂqslgll.g:':;?lm oSy 20214] p16qh9qy [9EIb gqIjen Furqmm gormen

348 (3035'8) KISIFVA

IB-8(04'8)
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15 (¢5'8)

23 (0045'3)

1e0 (33e's)
582 (3e2'2)

304 (o000 VHBYb

b 512 (e4a'a)
308 (3¢85'3) VEYD

e3eds'e)

Anket igerisinde yer alan sorulardan bir digeri ise katilimcilarin daha ¢ok
hangi yardim kuruluslar1 hakkinda bilgi sahibi olduklar1 ve bu bilgi sahibi
olduklar kuruluglardan hangilerini sosyal medya platformu iizerinden takip
ettikleriydi. Boylece orneklemde bagis yapma niyetiyle ilgili olan
faktorlerin daha ¢ok hangi kuruluslar ve kurulusun sosyal medya platformu
araciligryla olustugu hakkinda fikir edinilebilecekti. Sorular, birden fazla
secenegin segilebilecegi agik uglu sekilde sorulmus ve bu kapsamda 435
yanittan 394'niin AHBAP, 358'nin AFAD, 285'nin Dariissafaka, 317'sinin
Kizilay ve 160'nin Diyanet Vakfi hakkinda bilgi sahibi oldugu sonucu
ortaya c¢ikmistir. Yardim kuruluslarini herhangi bir sosyal medya
platformundan takip etme sayilar ise su sekildedir; 215 kisi AHBAP, 63
kisi AFAD, 53 kisi Dariissafaka, 28 kisi Kizilay, 12 kisi Diyanet Vakfi.
Bununla birlikte sosyal medya platformlarinin herhangi birisinden yardim
kuruluslarin takip etmeyen kisi sayis1 174'tlr.

Arastirmanin Cikarimsal Istatistikleri

Aragtirmanin bu boliimiinde bagimli degisken olarak “Bagis Yapma Niyeti”
alinmis ve Afet Deneyimi (AD), Sosyal Medya Uzerinden Takip Edilen
Bagis ve Yardim Kuruluslar1 Hakkinda Bilgi ve Giiven (BG), Sosyal
Medyada Takip Edilen Yardim Kurulusunun Paylagiminin icerik Bigimi
(PiB), Sosyal Medyada Takip Edilen Yardim Kurulusun Paylagiminin
Tekrarlanmasi (PT), Sosyal Medya Kullanicisinin Algiladigi Davranig
Kontrolii (ADK) ve Sosyal Medya Kullanicisinin Davranisa Yo6nelik
Tutumu (DYT) gibi bagimsiz degiskenlerle iliskileri tespit edilmeye
calisilmistir. Bu bagimsiz degiskenleri tespit etmek igin anket formu
igerisinde birden fazla ayn1 degiskeni 6l¢meye yarayan soru bulunmaktadir.
O yilizden degiskenlerin yaninda PT1 PIB1 ifadeler yer almistir. Bu
baglamda ilk olarak anketin sorularmin giivenilirlik oranlar1 Cronbach’s o
analiziyle test edilmistir.
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Giivenilirlik Analizi
Tablo 1

Olgek Giivenilirligi Istatistikleri Cronbach’in o Katsayisi

Cronbach's a
Olcek 0.734

Tablo 2

Ose Giivenilirligi Istatistikleri Cronbach 'in a. Katsayisi

Anket sorularinin giivenilirlik oranlart oldukca yiiksek bulunmustur. Bu
durum, arastirma verilerinin giivenilir ve tutarli oldugunu gostermektedir.

Bir sonraki asamada Kesfedici Faktor Analizi yapilmistir. Bu analizle
yapilan anket galigmasinda hangi faktorlerin o6l¢iildiigii ve etkili oldugu
ortaya konmaya ¢aligilmigtir.
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Faktor Analizi
Tablo 3
Faktor Yiikleri
If item dropped
Cronbach's a
BG1 0.710
PiBI 0.708
PT2 0.712
BYN1 0.702
BYN3 0.716
ADK1 0.707
ADK2 0.699
DYT1 0.725
DYT2 0.714
Factor
1 2 3 4 Uniqueness
DYT2 0.937 0.1084
DYT1 0.896 0.1856
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Factor

1 2 3 4 Uniqueness
PiB1 0.936 0.0999
BG1 0.601 0.5827
PT2 0.400 0.362 0.6956
BYN1 0.883 0.1788
BYN3 0.626 0.5552
ADK?2 0.896 0.1494
ADK1 0.652 0.5232

Ankette 4 faktor 6n plana ¢ikmistir. Bu 6l¢ek 4 faktorii 6lgmektedir. Bunlar
Bagis Yapma Niyeti (BYN), Davraniga Yonelik Tutum (DYT), Bilgi ve
Giiven (BG) & Paylasimin igerik Bi¢imi (PIB) & Paylasim Tekrar1 (PT) (bu
iic 6ge tek faktor olarak birlesmistir), Algiladigi Davranig Kontrolii (ADK)
olarak gozlemlenmistir.
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Tablo 4
Faktor Istatistikleri
Factor SS Loadings % of Variance Cumulative %
1DYT 1.71 19.0 19.0
2 PIB&BG&PT 1.49 16.6 35.6
3BYN 1.39 154 51.0
4 ADK 1.33 14.8 65.8

Faktorlerin agiklayicilik oranlan istteki tabloda belirtilmistir. Sorular
icindeki agirliklart bakimindan bu faktorlerin agirliklar1 ve 6nem dereceleri
belirtilmeye ¢alisilmistir. Verilen cevaplarda insanlarin davranisa yonelik
tutum konulardaki diisiinceleri (DYT) diger faktorlerden daha baskin
¢ikmustir.

Tablo 5

Varsayim Kontrolii Bartlett’in Kiiresellik Testi

1 Df P
1235 36 <.001
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Tablo 6
KMO Ornekleme Yeterliligi Olgiisii

MSA
Overall 0.635
BG1 0.703
PiBI 0.678
PT2 0.792
BYN1 0.679
BYN3 0.663
ADK1 0.645
ADK?2 0.653
DYT1 0.524
DYT2 0.526
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Sorularin anlagilirlik orani ortalamada 0.633 olarak tespit edilmistir. Bu ¢ok
yiiksek bir oran olmamasina ragmen yeterli bir orandir. Bu veriler sorularin
birbirleriyle uyumlu oldugunu ve sorular1 sordugumuz drneklemin uygun ve
yeterli oldugu sonucunu bize vermektedir.

Coklu Regresyon Analizi
Tablo 7
Model Uyum Olgiileri ve Anova Testi

Overall Model Test

Model R R? F dfl df2 P

1 0.379 0.143 23.0 3 413 <.001
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Omnibus ANOVA Test

Sum of Mean

Squares df Square F P
ADK 15.055 1 15.055 20.633 <.001
DYT 0.414 1 0.414 0.567 0.452
BGIPIBI1PT2 20.938 1 20.938 28.694 <.001
Residuals 301.361 413 0.730

Note. Type 3 sum of squares

Yapilan ANOVA testi sonrasinda kurulacak modele Davranigsa Y 6nelik
Tutumun (DYT) girmedigi tespit edilmistir. (p=0.452) BYN’yi
belirlemek i¢in kullandigimiz modeldeki etkin olan faktorlerden birinin
yetersiz oldugu boylelikle kayit altina alinmigtir. Modelde ADK ve
BG1PIB1PT?2 faktérlerinin BYN’yi belirlemede 6nemli faktorler olarak
ortaya ¢iktig1 gézlemlenmistir.
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Tablo 8
Model Katsayilari — BYN

95%
Confidence
Interval
Predictor eEstlmat SE Lower Upper t P
0.203 1.683 2.483 10.23 <.00
Intercept 2.0834 5 4 4 9 1
ADK 0.1910 0.042 0.108 0.273 4542 <.00
1 4 7 1
DYT 0.0257 2'034 0.041 2'092 0.753 0.452
4
BGIPIBIPT 0.046  0.157 0.339 <.00
5 0.2482 3 1 3 5.357 1

Yapilan analiz sonrasinda kurulan model su formiille ifade edilebilmektedir:
BYN=2,08+0,19ADK+0,24BG1PiBIPT2. Bir o6rmekle bu formiilii
aciklamak baz1 seyleri kafamizda netlestirecektir. BYN degeri 1 hig
katilmiyorum ile 5 kesinlikle katiltyorum arasindadir. Ornek olarak ADK
sorusuna 3 orta diizeyde katiliyorum cevap vermis biri, diger faktér olan
BGPIBPT faktériine de 4 katiliyorum bir cevap vermisse BYN=
2,08+(3x0,19)+(4x0,24) =2,08+0,57+0,96=3.61 olarak hesaplanacaktir.
Buradan bagis yapma niyetinin 6lgek bazinda nasil etkilendigi ortaya
konmaktadir. Farkli bir alandan bir 6rnek daha vermek gerekirse,
ginlimiizde tim sosyal medya platformlarn kullanicilarin  platform
iizerindeki davramiglarini tipki buna benzer formiilasyonlarla 6lgmeye
calisarak cesitli tahminler yapmaya ¢aligmakta ve buna gore de igeriklerini
ve yeni uriinlerini tasarlama yoluna gitmektedirler. Diger bir deyisle bu
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formiilii kullanarak Yardim Kuruluslar kendilerine bagis yapma niyeti olan
kisilerin bagislarin1 gerceklestirmesi konusunda daha bilingli igerikler ve
mesajlar iiretebilirler.

Tablo 9

Korelasyon Matrisi

Ogrenim
BYN  Yasmz? durumunuz Ay!ll.(.,)
” geliriniz®
BYN Pearson -
ST
df —
p-value —
Yasiniz? Pearson 0.07 —
ST
7
df 423 —
-value 0.11 —
P 5
Ogrenim '
durumunuz Pearson 0.06 -0.023 —
o Sr 8
df 424 434 —
pvalue o' oe0

Research Article- Submit Date: 23.07.2023, Acceptance Date: 05.09.2024

DOI NO: 10.17932/IAU.EJNM.25480200.2024/ejnm_v8i3006

Copyright © e-Journal of New Media

560



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM

ISSN: 2548-0200, September 2024 Volume 8 Issue 3, p.537-567
Research Article

Aylik Pearson’ 504 0339 0.213 -
geliriniz? Sr 0
df 424 434 435 —
p-value 2'41 <001 <.001 .
Tek Yonlii Anova Testi
Tablo 10

Tek Yonlii Anova Testi (Welch)

F dfl df2 P

BYN

1.44 5 82.0 0.219

Grup Tanimlayicilar:

Calisma durumunuz? N Mean SD SE
BYN 1 Ogrenci 26 3.79 0.815  0.1597
2 Ev Hanimi 15 3.63 0.640 0.1652
3 Kamu Calisani 110 341 0.912  0.0869
4 Ozel Sektor Calisant 179 3.55 0.992 0.0741
5 Serbest Meslek 62 3.58 0.826  0.1049
561

Research Article- Submit Date: 23.07.2023, Acceptance Date: 05.09.2024

DOI NO: 10.17932/1AU.EINM.25480200.2024/ejnm_v8i3006
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2024 Volume 8 Issue 3, p.537-567
Research Avrticle

Bagis yapma niyetinin yas, 6grenim durumu, aylik gelir ile anlamli bir
iligkisinin olmadig1 yukarida yapilan testlerde goriilmiistiir. Calisma
durumlar1 arasinda bagls yapma niyeti bakimindan bir fark
bulunmamaktadir. Bu durum bize, biiyiik afet zamanlarinda, bagisin
biiyiikliigli yani meblag: iizerinden degil ama niyet agisindan, yas, 6grenim
durumu, gelir gibi demografik o6zelliklerin ¢cok Onem arz etmedigini
gostermektedir.

TARTISMA

Bu arastirmanin bulgulari, sosyal medyanin bagis yapma niyeti iizerindeki
etkilerini ortaya koymus ve yabanci iilkelerde yapilan dnceki galismalarla
uyumlu sonuglar elde edilmistir. Ozellikle, sosyal medya kullanicilarinin
algiladigi davranis kontroliiniin bagis yapma niyeti iizerindeki gii¢lii etkisi,
literatiirde yer alan diger arastirmalarla drtiismektedir. Onceki ¢alismalar,
insanlarin sosyal medya gibi g¢evrimici platformlar araciligiyla alinan
bilgilere dayanarak, bagis yapma niyetlerini artirmada etkili oldugunu
vurgulamaktadir. Okada, Ishida ve Yamauchi’nin (2017) Japonya’da
yaptiklar1 ¢aligmada, sosyal medyanin goniillii eylemleri tesvik etmede
etkili oldugu tespit edilmistir. Bizim arastirmamiz da bu bulguyu
desteklemekte ve sosyal medya platformlarinin 6zellikle afet donemlerinde
bu siireci hizlandirict bir rol oynadigini gostermektedir.

Bu ¢alismanin bulgulari, sosyal medya paylasimlarinin igeriginin, sikliginin
ve bilgi giiven diizeyinin afet yardim kampanyalarinda bagis yapma niyetini
artirdigin1 ortaya koymustur. Ayrintilandirma modelinin bir pargasi olan
BG’ye (Bilgi ve Giiven) ait bulgular sosyal medya kampanyalarinin yiiksek
giiven diizeyiyle desteklendiginde bagis yapma niyeti iizerinde daha etkili
oldugunu gostermistir. Bu bulgular, Bilgin ve Kethiida'nin (2022) yardim
kuruluslariin marka imaj1 ve marka giivenilirliginin bagis¢ilarin kararlarini
etkileme potansiyeline sahip oldugunu vurgulayan caligmasi ile benzer
sonuglar gostermektedir. Facebook’ta duygu icerikli gorsellerin bagislar
tesvik etmede dnemli bir rol oynadigini vurgulayan Chugh (2018) ile benzer
sekilde arastirmanin bulgularinda PIB’nin (Paylasinin icerik Bigimi) bagis
yapma niyetinde etkili oldugunu ortaya koymustur. Ayrintilandirma
olasiligt modelinin bir diger pargasi olan PT’nin (Paylasim tekrar1) de bagis
yapma niyeti iizerinde etkili olmasi 2010 yilinda Haiti’de meydana gelen 7
siddetindeki depremin ardindan Facebook’ta sayfa iiyeleriyle etkilesimin
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bagis artirmi i¢in dikkate alinmasi gerektigi ile ilgili vurguyu dogrular
niteliktedir (Muralidharan vd., 2011).

SONUC

Bu arastirma, 6zellikle 6nemli toplumsal olaylar sonrasinda sosyal medya
iizerinden bagis yapma niyetini etkileyen faktorleri incelemeyi
amaclamistir. Sosyal medya kullanicilarinin bagis yapma niyetini belirleyen
temel faktorleri tespit etmek amaciyla yapilan bu nicel arastirmada ¢esitli
degiskenler analiz edilmis ve bagis davranislarini etkileyen 6nemli sonuglar
elde edilmistir. Elde edilen bulgular, katilimcilarin sosyal medya kullanim
aligkanliklarini ortaya koyarak (sosyal medyada gegirilen vakit, hangi sosyal
medya kanallarmin kullanildig1 ve paylasim yaparak igerigi yayginlagtirma
niyetleri vb.) sosyal medyanin bagis yapma niyeti tizerindeki etkilerini
gostermistir.

Aragtirmanin en dikkat ¢ekici bulgularindan biri, sosyal medya iizerinden
bagis yapmayi etkileyen faktorler arasindan en baskin olan faktoriin kisilerin
sosyal medya araciligiyla ne kadar etkili olabilecegine olan kuvvetli
inancidir. Bagis yapma davranigini etkileyen; Bagis Yapma Niyeti (BYN),
Davranisa Yonelik Tutum (DYT), Bilgi ve Giiven (BG) & Paylasimin Igerik
Bicimi (PIB) & Paylasim Tekrar1 (PT) (bu ii¢c 6ge tek faktdr olarak
birlesmistir) ve Algilanan Davranis Kontrolii (ADK) faktorleri arasinda en
baskin faktor algilanan davranis kontrolii olarak karsimiza ¢ikmistir. Bu
baglamda, sosyal medya kullanicisinin planli davranis teorisinde yer alan
"algiladig1 davranis kontroli" kavramiyla ilgili hipotez sorularinda anket
katilimcilarina “sosyal medya hesaplarinda bagis kampanyalar ile ilgili
hangi siklikta paylasim yaptiklar1” ve “sosyal medyada paylasim yaparak
insanlar1 yardima tesvik etmekle ilgili kendilerini ne kadar sorumlu
hissettikleri” sorulmustu. Bu faktoriin diger faktorlere gore one ¢ikmasi
sosyal medya kullanimi1 ile Kkisilerin bagis yapma davranigim
artirabilecegine dair inanglarimin kuvvetli oldugunu gostermektedir. Sosyal
medyanin insanlarin davranisi degistirmekle ilgili kuvvetli bir etkiye sahip
oldugu algis1 bir yanilsama degildir. Makalenin “sosyal medya ve bagis
niyeti” boliimiinde sunuldugu tizere sosyal medyanin afet donemlerinde
nasil bir fark yarattigina dair birgok 6rnek ¢alisma bulunmaktadir.

Bunun yani sira, yapilan analizler sonrasinda bagis niyetini etkileyen bir
model olustugu goriilmiistiir. Bagis yapma niyetini belirleyen faktorler, bir
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formiilizasyon cergevesinde kategorize edildiginde
(BYN=2,08+0,19ADK+0,24BG1PIB1PT2) bagis yapma niyetinin
algilanan davranis kontrolii ve sosyal medyanin ikna kuvvetini belirleyen
bilgi/giiven, paylasimin  igerik  bigimi, paylasim tekrar1 ile
belirlenebilecegini gostermistir. Buna gore, sosyal medya kullanicisinin
algiladig1 davranis kontrolil, paylasimi yapan kurumun hakkindaki bilgi ve
ona duyulan giiven, paylagimin igeriginin bi¢imi, paylasimlarin sikliklari
gibi degiskenler dogru formiilize edilirse bagis yapma niyeti iizerinde hangi
oranda etkili olabilecegine dair bir veri elde edilebilir.

Daha 6nce hem sosyal medyanin genel etkileri hem de yabanci tilkelerdeki
afetlerde sosyal medyanin nasil bir etkiye sahip oldugu ile ilgili caligmalara
rastlanmigti. Bu calismada Tirkiye konumundaki sosyal medya
kullanicilarinin afet donemlerinde sosyal medya ile bagis yapma niyetlerini
incelemis ve halkin yardimlagsmasina katki saglayacak sosyal medya
faktorleri modellenmistir. Buna bagli olarak sosyal medyay1 kullanarak
bagis mesajlar1 veren kuruluslar acisindan odaklanabilecek temel kriterler
bu ¢alisma kapsaminda ortaya konulmaya ¢aligilmistir.

Gelecekte yapilacak aragtirmalarda, farkli olaylar ve sosyal medya
platformlar iizerinde benzer analizlerin yapilmasi, bagis yapma niyetini
etkileyen faktorlerin genis bir perspektiften anlagilmasina katki saglayabilir.
Ayrica, bu faktorlerin degisen kosullar altinda nasil evrildigini anlamak i¢in
zaman i¢indeki degisiklikleri gozlemlemeye yonelik uzun vadeli ¢aligmalar
yapilabilir.
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