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1. Tiirkiye Cumhurbaskani

Gorev siiresi: 29 Ekim 1923 - 10 Kasim 1938 (15 y1l ve 12
giin)

Tiirk Ordusu Basgkumandani

Gorev siiresi: 5 Agustos 1921 - 29 Ekim 1923
Atayan Tiirkiye Biiytik Millet Meclisi

1. Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi Bagkani
Gorev siiresi: 24 Nisan 1920 - 29 Ekim 1923
1. Cumhuriyet Halk Partisi Genel Bagkan1
Gorev siiresi: 9 Eyltil 1923 - 10 Kasim 1938
Anadolu ve Rumeli Miidafaa-i Hukuk Cemiyeti Umumi
Reisi

Gorev siiresi: 7 Eyltil 1919 - 9 Eyliil 1923
Heyet-i Temsiliye Reisi

Gorev siiresi: 24 Agustos 1919 - 9 Eyliil 1923
Fahri yaveran-1 hazret-i Sehriyari

Gorev siiresi: 20 Eyliil 1918 - 9 Temmuz 1919
9. Ordu Kitaat1 Miifettisi

(sonradan 3. Ordu miifettisi)

Gorev siiresi: 16 Mayis 1919 - 9 Temmuz 1919
Yildirim Ordular Grubu Kumandani

Gorev siiresi: 31 Ekim 1918 - 7 Kasim 1918

7. Ordu Kumandam

Gorev stiresi: 7 Agustos 1918 - 7 Kasim 1918
2. Ordu Kumandani

Gorev stiresi: 7 Agustos 1918 - 7 Kasim 1918

Kisisel Bilgiler

Dogum: Ali Riza oglu Mustafa.

1881, Selanik, Selanik Vilayeti, Osmanl 1mparatorlugu.
Oliim: 10 Kasim 1938 (57 yaginda)

Dolmabahge Sarayi, Istanbul, Tiirkiye

Defin yeri: Etnografya Miizesi, Ankara (21 Kasim 1938 -
10 Kasim 1953). Anitkabir, Ankara.

(10 Kasim 1953'ten beri)

Evlilik: Latife Hanim. (e. 1923; b. 1925)

Bitirdigi Okul: Mekteb-i Harbiye-i $ahane

Mekteb-i Erkan-1 Harbiye-i Sahane
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Meslegi: Asker - Siyaset¢i

Catisma/Savaslar1

Makedonya Miicadelesi, Jon Tirk Devrimi, 31 Mart
Ayaklanmasi, Trablusgarp Savasi, Derne Mubharebeleri,
Tobruk Muharebeleri, I. Balkan Savasi, Bolayir Muharebesi,
II. Balkan Savasi, Edirnenin Kurtulusu, I. Diinya Savasi,
Canakkale Cephesi, Sar1 Bayir Harekati, Ariburnu Cephesi,
Anafartalar Cephesi, Birinci Anafartalar Muharebesi,
Tekketepe Mubharebesi, Ikinci Anafartalar Muharebesi,
Kiligbayir ~ Muharebesi, Conk Bayir1 Muharebesi,
Kafkasya Cephesi, Mus Muharebesi, Bitlis Muharebesi,
Capakgur Muharebeleri, Sina ve Filistin Cephesi, Megiddo
Mubharebesi, Katma Muharebesi, Tiirk Kurtulus Savasi, Bati
Cephesi, Sakarya Savasi, Biilyiik Taarruz, Baskomutanlik
Meydan Muharebesi.

inkilaplar

Yeni Anayasanin kabuli, Saltanatin  kaldirilmas:
Cumbhuriyetin ilani,  Hilafetin kaldirilmasi;,  Asarin
kaldirilmasi, Tiirk Kanunu, Medenisi Sanayilesme,
Batililagma, Tiirklestirme, Vatandas, Tiirkce konusma,
Giines-Dil Teorisi, Tiirk Tarih Tezi, Dil Devrimi, Soyad1
Kanunu.

Yapitlar::

Takimin Muharebe Talimi, Selanik Asir Matbaasi, 1908
(Almancadan ¢eviri). Cumali Ordugahi - Siivari: Boliik,
Alay, Liva Téalim ve Manevralari, Selanik, 1909.

Ta’biye ve Tatbikat Seyahati, Selanik Askeri Matbaasi,
1911. Boliigiin Muharebe Talimi, 1912 (Almancadan
geviri). Ta’biye Meselesinin Halli ve Emirlerin Stret-i
Tahririne Dair Nasayih, Edirne Sanayi Mektebi Matbaasi,
1916. Ta'lim ve Terbiye-i Askeriyye Hakkinda Nokta-i
Nazarlar, Edirne Sanayi Mektebi Matbaasi, 1916. Zabit
ve Kumandan ile Hasb-1 Hal, Minber Matbaasi, 1918.
Nutuk, Tiirk Tayyare Cemiyeti, Ankara, 1927. Vatandas
icin Medeni Bilgiler, Milliyet Matbaasi, I[stanbul, 1930.

Geometri, 1937.
Kaynak: https://tr.wikipedia.org
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Kapak Sanatcisi « Cover Artist

Dr. Erhan MUTLUGUN

1968 yilinda Izmir'de dogdu. ilk, orta ve lise
egitimini {zmir'de tamamladi. 1995 yilinda Dokuz
Eyliil Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Fotograf
Bélimii'nden mezun oldu.

1998 yilinda Atatiirk Universitesi, Giizel Sanatlar
Fakiiltesi,Fotograf Bolimiinde arastirma gorevlisi
olarak goreve basladi.

2002 yilinda Atatiirk Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitiisti, Fotograf Anasanat Dali'nda yiiksek lisansini
tamamladi. 2014 yilinda Kocaeli Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Plastik Sanatlar Anasanat Dali'nda
Sanatta Yeterliligi tamamladi.

2016 yilinda Atatiirk Universitesi,Giizel Sanatlar
Fakiiltesi, Fotograf Boliimiine Yardimci Dogent
Doktor olarak atandi.

2005 Summer Universiade Izmir, 2011 Winter
Universiade Erzurum, 2013 y1l1 17. Akdeniz Oyunlari
Mersin gibi uluslarasi spor olimpiyatlarinin iilkemize
kazandirilmasinda ve medya ofisinin calismalarinin
koordinesinde resmi olarak gorev aldi . Pek cok kitap
ve dergide fotograf editorligii gerceklestirdi. Atatiirk
Universitesi 50.y1l Belgeseli'nin yonetmenligini yapti,
farkli 6zel ve devlet Universitelerinde fotograf dersleri
verdi. Bir ¢ok kisisel ve Karma fotograf sergisine
katildi ve Ulusal, uluslarars: fotograf yarigsmalarinda
jiiri tyesi olarak gorev aldi. Eserleri pek ¢ok kitap,
dergi, afis vb basii ve dijital alanlarda yer ald
Uluslararast Uludag Sanat ve Tasarim Bienali'nin

2021) kiratorligiint yaptu.

Halen Bursa Uludag Universitesi, Teknik Bilimler
Meslek Yiiksekokulu, Tasarim Boélimii, Grafik
Tasarim Programi'nda Ogretim Gorevlisi Dr. olarak
gorev yapmaktadir

1] Kasim 2024 - GUZ
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Yayin Kurulu ¢ Publication Kurulu

Prof. Dr. Carmen Andréi - Romanya

Prof. Dr. Kelime Erdal - Tiirkiye

Prof. Dr. Lindita Xhanari Latifi - Arnavutluk
Prof. Dr. Marie Frangoise Montauban - Fransa
Prof. Dr. Nadezhada Oynotkinova - Rusya
Dog. Dr. Elvira Latifova - Azerbaycan

Dog. Dr. Mesut Ertan Gtlines - Bursa

Dog. Dr. Mine Artu Mutlugiin - Tiirkiye

Dog. Dr M. Songiil Alpaslan-Roodenberg, Harvard
Medical School, USA.

Dr.Ogr.Uyesi Ibrahim Yilmaz- Tiirkiye
Dr. Erhan Mutlugiin - Tiirkiye

Ogr. Gor. Giiltekin Erdal - Tiirkiye
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Dog. Dr. Levent Ali CANAKLI- BUU Egitim Fakiiltesi
Tiirkge Egitimi Boliimii - Bursa
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Dog. Dr. Aydin Zor - Akdeniz Universitesi - Antalya
Sahne Sanatlar1 ve Dramatik Yazarlik Editorii:
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Genel Ilkeler:

ULUSLARARASI SANAT TASARIM VE EGITIM
DERGISI (USTAD), Bursa Uludag Universitesi TBMYO
Tasarim Boliimii Grafik Tasarim Programi biinyesinde 2020
yilinda yayin hayatina basladi. Uluslararasi Sanat Tasarim
ve Egitim Dergisi yilda 1 defa yayimlanir. USTAD, her yil
20 Aralikta online olarak yayimlanir. Makalelerin tamami
derginin internet adresinden http://sanatvetasarim.com
online olarak ticretsiz okunabilir ve indirilebilir. USTAD,
gerekli gordiigiinde ozel say1 ¢ikartarak alaninda, yurt ici
ve yurt disinda s6z sahibi olmus, sayginlik kazanmis bilim
ve sanat insanlarina sitkranlarini sunmayr hedefler. Bu
konuda karar ve yetki bilim ve yayin kuruluna aittir.
USTAD, UAK docentlik kurallarini karsilamaktadir.
USTAD, uluslararas1 hakemli akademik ve tcretsiz bir
dergidir.

Amag:

USTAD, oncelikle Mustafa Kemal AtatirKin ilke ve
inkilaplar1 dogrultusunda, sanati, tasarimi arastirma
ve vyasatma ilkelerini benimsemistir Bu nedenle
UNESCO’nun 2003 yilinda aldig: kararlar dogrultusunda
“Somut Olmayan Kiiltiirel Miras” listesine bagli kalmak,
Diinyadaki halkbilimi, sanat ve kiiltiirel miras ¢aligmalarini
izlemek, bu konularda yapilan arastirmalar1 yayimlamak
ve bu alandaki ¢aligmalar1 uluslararas: diizeye tagimaktir.
Bu amaglar dogrultusunda USTAD Tiirkce ve/veya
Ingilizce yayin yapmaktadir.

ferik:

Alaninda bir boslugu dolduracak, arastirmaya dayali
6zgilin makaleler,

Alanin gelisimine katki saglayacak tanitim ve elestiri
yazilari,

Toplum kiiltiirii, halkbilimi, etnoloji, antropoloji, doga ve
ekoloji, gorsel sanatlar, edebiyat, sosyoloji, psikoloji, ebru
sanati, hat sanati, cinicilik ve stisleme sanatlar1 ve kiiltiirel
miras c¢aligmalarina kuramsal ve yontemsel agidan katki
saglayacak ceviriler, kisa raporlar ve bilgi notlar1 brief
report ve short communicationlar,

Alandan veya yazili kaynaklardan yapilan derlemeler.
USTADda yayimlanacak yazilar daha once hicbir yerde
yayimlanmamis, baska dergilerin  hakem siirecine
girmemis veya ret almamis olma sart1 aranir. Bilimsel bir
toplantida sunulmus bildiriler, bildiri kitap¢iginda tam
metin yayimlanmig ise USTADda yayimlanamaz.

Bir yazarm aymi yil icinde en fazla bir (1) yazist
yayimlanabilir.

Kapsam:

Yayin ilkeleri + Publication Principles

USTAD yilda 1 kez, kig doneminde ve aralik ayinin
20'inde yayinlanir. USTAD hakemli, uluslararasi, bilimsel
akademik bir dergidir.

Gelen Yazilarin Degerlendirilmesi:

Yayimlanmak tizere gonderilen makaleler 6ncelikle amag,
konu, igerik ve yazim kurallar1 agisindan incelenir. Bu
yonleriyle uygun bulunanlarin yazar adlari gizlenir ve ilgili
alanin sorumlu editoriine gonderilir. Bas editor, alan editor
tiyelerinin goriisit dogrultusunda, bilimsel bakimdan
degerlendirilmek {izere, alaninda eser ve c¢alismalariyla
kabul gormiis iki hakeme gonderir. Ayni nitelikteki
hakemler, editorler arasindan da belirlenebilir.
Dergi etik kurallar1 geregi, hakemlere adi
gonderilmez, yazarlara hakem adi a¢iklanmaz.

yazar

Hakem raporlar1 derginin veri tabaninda saklanir. Hakem
raporlarindan biri olumlu, digeri olumsuz oldugu takdirde,
yazi ¢lincli bir hakeme gonderilebilir veya alan editorleri
nihai kararini raporlar tizerinden verir.

Makalenin yayimlanabilmesi i¢in, olumlu iki hakem
raporu ve alan editorii onay1 gerekir. Yayim karar1 verilen
makaleler siraya konulur ancak edit6rliik, dosya hazirlama,
glincellik, gereklilik gibi dergicilige bagli bircok nedenle
degisiklikler yapabilir. Onemli bir neden olmadig: siirece
makale (yazara bilgi verilir), Yayin Kurulunca, derginin en
yakin sayisinda yayimlanir

Yazarlar, hakemlerin ve alan editorlerinin elestiri, 6neri
ve diizeltme taleplerini dikkate almak zorundadir.
Katilmadiklar1 noktalar1 gerekgeleriyle birlikte ayri bir
rapor halinde Yayin Kurulu'na sunabilirler.

Hakemlik siireglerini tamamlamis ve yayimina karar
verilmis makaleler i¢in “yayimlanacaktir” igerikli resmi
yazi verilir. Ancak hangi sayida yayinlanacagi editorlere ve
derginin yayim ilkelerine baglidir.

Kasim 2024 - GUZ
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Etik Kurallari « Ethical Rules

TRDizin'e siklikla gelen sorulardan yola ¢ikarak yardimci olacagimi diisiindiigiimiiz bilgileri asagida

bilgilerinize sunuyoruz.

SORU: Tiim makaleler i¢in etik kurul izni gerekli
midir?

Yanit: Hayr. Kriterlerde de “Etik Kurul Izni gerektiren”
makaleler olarak belirtilmektedir.

Etik Kurul izni gerektiren aragtirmalar asagidaki
gibidir.

Anket, miilakat, odak grup calismasi, gozlem, deney,
gortisme  teknikleri kullanilarak katilimcilardan veri
toplanmasini gerektiren nitel ya da nicel yaklagimlarla
yiritiilen her tiirlii arastirmalar.

Insan ve hayvanlarin (materyal/veriler dahil) deneysel
ya da diger bilimsel amaglarla kullanilmas,.

Insanlar iizerinde yapilan klinik aragtirmalar.

Hayvanlar iizerinde yapilan aragtirmalar.

Kisisel verilerin korunmas: kanunu
retrospektif calismalar.

Ayrica; Olgu sunumlarinda “Aydinlatilmis onam
formu”nun alindiginin belirtilmesi,

Baskalarina ait 6lgek, anket, fotograflarin kullanimi
icin sahiplerinden izin alinmasi ve belirtilmesi,

Kullanilan fikir ve sanat eserleri i¢in telif haklar
diizenlemelerine uyuldugunun belirtilmesi

geregince

SORU: Geg¢mis yillarda tamamlanmis caligma ve
tezden iiretilen yayinlar icin geriye doniik etik Kurul Izni
alinmali midir?

Yamit: 2020 yili Oncesi arastirma verileri kullanilmus,
yiksek  lisans/doktora  ¢alismalarindan  retilmis
(makalede belirtilmelidir), bir 6nceki yil dergiye yayimn
bagvurusunda bulunulmus, kabul edilmis ama heniiz
yayimlanmamis makaleler igin geriye doniik etik kurul
izni gerekmemektedir.

SORU: TR Dizir’in bu kurallar1 ile iiniversiteler disinda
yapilan yayinlara kisit m1 getirilmistir?

Yanit:  Hayir.  Universite mensubu  olmayan
arastirmacilar da bolgelerinde bulunan Etik Kurul'lara
basvurabilmektedir.

AYRICA: Dergiler “Yayin Etigi’, “Arastirma Etigi”
ve “Yasal/Ozel izin belgesi alinmasi” ile ilgili kurallara
uydugunu uluslararas1 standartlara atif yaparak, hem
web sayfasinda hem de basili dergide herbiri igin ayri
bashk agarak belirtmelidir. Dergilerde yaymn etigine
uygunluk konusu sadece yazarlarin sorumluluguna
birakilmamali, dergi yaymn etigi konusunda izlenecegi
yolu agik olarak tanimlanmis olmalidir. Dergilerde
yayimlanacak makalelerde etik kurul izni ve/veya yasal/
ozel izin alinmasmin gerekip gerekmedigi makalede

Kasim 2024 - GUz
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belirtilmis olmalidir. Eger bu izinlerin alinmas gereKkli ise,
izinin hangi kurumdan, hangi tarihte ve hangi karar veya
say1 numarasi ile alindig1 agik¢a sunulmalidir. Caligma
insan ve hayvan deneklerinin kullanimini gerektiriyor ise
¢alismanin uluslararasi deklerasyon, kilavuz vb. uygun
gergeklestirildigi beyan edilmelidir. Belirtilen hususlarla
ilgili ¢alismalarin bu yil igerisinde tamamlanmasi ve
varsa eksikliklerin en kisa siirede giderilmesi 6nem
arzetmektedir. Saygilarimizla...
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@creative
commons

Ol
The authors' publications in USTAD are distributed under
the Creative Commons Attribution (CC BY) license (http://
creativecommons.org/licenses/by/4.0/). The license was
developed to facilitate open access, namely, free immediate
access to and unrestricted reuse of original works of all
types.

Under this license, authors retain ownership of the
copyright for their publications but grant USTAD a non-
exclusive license to publish the work in paper form and
allow anyone to reuse, distribute and reproduce the content
as long as the original work is properly cited

Appropriate attribution can be provided by simply citing
the original work. No permission is required from the
authors or the publishers. For any reuse or distribution of
a work, users must also make clear the license terms under
which the work was published.

The standard license will be applied to the authors'
publications, which ensures the publications freely and
openly available in perpetuity.

¥iThenticate: 7] turnitin

Articles submitted to the International Journal of Art
Design and Education are subjected to the Ithenticate
similarity report before the referee process. The citation
rate of the articles from a single source should not exceed
3% and the total citation rate should not exceed 30%.
Otherwise, the article is returned to its author. The author
can reload the article after making the necessary edits.

Editorlerin Gorev ve Sorumluluklar:

Uluslararas: Sanat Tasarim ve Egitim Dergisi (USTAD),
Uluslararasi Dergi Editorleri COPE Davranis Kurallarini
uygulamayi ilke edinmistir. Bu ilke ¢ercevesinde dergimiz
editorlerinin de COPE ilkelerine uymasi beklenir.
USTAD, COPE Dergi Editorleri Davranig Kurallarina
uymayan editorlere yonelik sikayetleri dikkate alacaktir.
Editorlerimizin dergimiz politikasinin ve uygulamasinin
gozden gecirilmesi ve tartigilmasi gereken yonlerini
belirleyecegini umuyoruz.

USTAD editorleri "COPE BEST PRACTICE GUIDELINES
FOR JOURNAL EDITORS" rehberinde belirtilen etik
gorev ve sorumluluklara sahip olmalidir. Bu gorev ve
sorumluluklar agagida 6zetlenmistir.

Editorlerin Dergiye Kars1 Sorumluluklar:

Editorler dergilerinde yaymnlanan her seyden sorumlu
olmalidir.

Vil

Telif Hakki Politikasi « Copyright Policy

Editorler, okuyucularin ve vyazarlarin ihtiyaglarini
karsilamaya ¢alisarak, hakem-yazar sorunlarini ¢6zmeye
caligir.

Editorler, USTAD gelistirmek, indexlerin tanimasini
saglamak adina:

Yayinladiklar1 makalenin kalitesini garanti altina alacak
stireglere sahip olmalidir.

Yazarin, hakemin ifade 6zgiirliigiinti savunmalidir.
Akademik, bilimsel ve sanatsal kaygiy: korumalidir.

Yazar ve makalesinin bilimsel ve etik standartlardan 6diin
vermesini engeller.

Gerektiginde diizeltmeler, agiklamalar, makalenin geri
cekmesi veya oOziirleri dikkate almaya her zaman istekli
olur.

Makaleyi okur, siirecin baslatilmasinda gecikmelere engel
olur.

Editorlerin Okuyucu ile iliskileri

Editorler yaymnlanan g¢aligmalar hakkinda okuyucu,
arastirmact ve uygulayicilardan gelen geri bildirimleri
dikkate almak ve gereken cevaplar1 ve islemleri yapmakla
yikiimlidiir.

Editorlere Gelen Sikayetler
Editorler hakem, yazar ve okuyuculardan gelen sikayetlere
acik ve aydinlatici cevap vermekle sorumludur.

Cikar Catismalar1 ve Iligkileri

Editorler makalelerin tarafsiz ve bagimsiz olarak
degerlendirme siire¢lerinin tamamlanmas: i¢in yazarlar,
hakemler ve tciincii kigiler arasinda olusabilecek cikar
iligkisi ve ¢catismalarina karsi 6nlem almakla sorumludur.

Genel Yazim Kurallar:

Baglik: 12 kelimeyi gegmemeli, bold ve bas harfleri biiyiik
14 Pt yazilmali ve ikinci dildeki karsilig1 bas harfleri biiytik,
basligin hemen altinda 12 Pt normal kalinlikta yazilmali.
Makale Tiirkge ise ikinci dil Ingilizce, makale Ingilizce ise
ikinci dil Tiirk¢e olmalidir. Latin harflerle yazilmis Tiirkge
lehgelerde degerlendirmeye alinir. Bu makalelerin ikinci
dili Tiirkce olmalidir.

Yazar Adi: Makale Baghiginin altina yazilmali, gorev
unvani, Orcid, kurum adresi ve e-posta bilgileri, Ingilizce
basligin 12 nk aralikla altina kalin 11 Pt yazilmalidir.

Oz: En az 250 kelime olmalidir. Oz icinde kaynak, sekil,
cizelge, nota vb. bulunmamalidir. Oziin hemen altinda
en az {i¢, en ¢ok yedi anahtar kelime verilmelidir. Oz ve
anahtar kelimeler Tiirkce ve ikinci dilde hazirlanmalidir.
Okuyucunun 6zde yanit bulmas: gereken sorular asagida
¢ikartilmstir.
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Caliymanin amaci, yontemi ve en Onemli bulgu ya
da bulgular1 nelerdir? (en az 3, en fazla 5ciimle ile
aciklanmalidir)
Giris ve aragtirmanin ama¢ kisminda ¢aliyma, hangi
soruya cevap aramaktadir? Hangi arastirma sorusu ya
da sorularindan yola ¢ikilmaktadir? Bu ¢aliyma nigin
gereklidir? (Okuyucuda net fikir olusumunu saglayacak
a¢iklikta bilgiler verilmelidir)
Caligma, hangi boslugu doldurmaktadir ve alanina hangi
katkiy1 saglamaktadir? (Yalin ve net olarak agiklanmalidir)

Caligmada hangi yontem kullanilmistir?

Bulgular ve tartismalar nelerdir?

Sonug nedir? Makalenin 6nerisi nedir?
Makale Metni: Yazilar bilgisayarda 1 satir aralikla ve 11
punto yazilmali, Tiirkge 5000, Ingilizce 7000 kelimeyi
gesmemeli ve 0zgiin olmalidir. Yazilar, MS Word
programinda ve Times New Roman yazi karakteri ile
yazilmalidir. Makale, giris boliimiiyle baslamali, burada
yazinin hipotezi ortaya atilmali, gelisme bolimii (ara ve
alt basliklarla desteklenebilir) veri, gozlem, goriis, yorum
ve tartismalardan olusmali, sonu¢ bolimiinde varilan
sonuglar, onerilerle desteklenerek agiklanmalidir.
Makale Tiirkge ve ikinci dildeki 6z, sol 3,5 cm, sag 3,5
cm olmalidir. Makale metni ise sol ve sag kenarlar 2,5 cm
olacak sekilde ayarlanmalidur.
Kaynak Gosterme: Kaynak gostermede kesinlikle dipnot
kullanilmamalidir. Buna gore:,
Metin i¢inde (Soyads, 2010:9),
Yazarin ayni yil yayimlanan birden fazla eseri kaynak
gosterilmisse (Erdal, 2010a, Erdal, 2010b...)
Iki yazarli yayinlarda (Soyads, Soyads, 2015:9),
Ikiden fazla yazarl yayinlarda (Soyadi ve ark.,1995:9),
Tarihi bilinmeyen yayinlarda “tarih yok” anlaminda (ty),
(Soyad (ty)),
Sayfas1 bilinmeyen yayinlarda “sayfa yok” anlaminda (sy),
(Soyadi, 2009: (sy)),
Yazari bilinmeyen yayinlar ise kaynak gosterilmez,
Sozlii kaynak kullaniliyorsa kaynak kisi bilgileri Adj,
Soyadi, Goriisme Tarihi ve Yeri bilgilerini igermelidir.
Internet kaynak gosteriliyorsa site adi, yazar soyadi ve
erisim tarihi (ET) bilgilerini igermelidir; (Wikipedia,
Soyads, ET: 03.01.15).
Lisans, yiiksek Lisan ve doktora tezlerinin disindaki
yayimlanmamis yazilar kaynak gosterilemez.
Kaynakga: Kaynak makale metninin sonunda, yazarlarin
soyadina gore alfabetik olarak yazilmalidir. Bir yazarin
birden fazla yayimi olmas: halinde, yayimlanis tarihine
gore, bir yazara ait ayni yilda basilmis yaymlar var ise
(1980a, 1980b) seklinde gosterilmelidir.

Kitaplar
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Yazim Kurallari « Writing Rules

Soyadi, A (Yayin Yil). Eser Adi Yayin Yeri (Il): Xxx
Kitapevi.

Soyadi, A (2009). Etkili Ambalaj Tasarimi. Bursa,
Tiirkiye: Dora Yayinevi.

Soyads, A (2012). Gelecege Isik Tutan Egitimci Ibrahim
Alaaddin Govsa. Bursa: Ezgi Kitabevi.

Diger Yayinlar

Gazete, dergi, ansiklopedi, antoloji, roman, oyun ve film
gibi yaputlar ile 6ykii ve siir kitaplari, 6ykii, makale, kitap
boliimi, mektup, konferans, konusma, soylesi ve kisisel
goriisme, yayimlanmamus tezler asagidaki gibi, egik ve iki
tirnak i¢inde yazilmalidir.

Soyadi, A (1997). “Tirk Amblem Tasarimi Uzerine”,
Istanbul: Cumbhuriyet Gazetesi, no: 216164, p.2.

Soyadi, A (2011). “A rewiev of trepanations in Anatolia
with new cases” NJ, England: International Journal of
Osteoarchaeology, no: 21, Pp.505-534.

Eksik Bilgili Kaynaklar:

Kullanilan  kaynakta yapitin = yayimlandigi  sehir
belirtilmiyorsa, kiinyede bu bilginin bulunmasi gereken
yerde Yyy (yayimyeriyok), yayimlandigiyer belirtiimemisse
yy (yaymmci yok), yayimlandig tarihe iliskin bilgi yer
almiyorsa ty (tarih yok) kisaltmalar kullanilir.

Soyadi, A (2012). Sahne Fotografinda Cekim Teknikleri.
yyy: Ezgi Kitapevi

Soyadi, A (2012). Sahne Fotografinda Cekim Teknikleri.
Bursa: yy.

Soyadi, A (ty). Sahne Fotografinda Cekim Teknikleri.
Bursa: Ezgi Kitabevi.

Coklu Yazar:

[lk yazarin 6nce soyad, sonra adinin bag harfi yazilarak,
diger yazarlarin ise tamaminin 6nce adinin bag harfi sonra
soyadi yazilir. Yazarlar virgtil ile ayrilir.ergiler igin:

Soyads, A., A, Soyadi, A. Soyadi (2020). “Bursa Gogmen
Koyleri Yasam Alanlar1 Fotograflar1”. Uluslararasi Sanat
Tasarim ve Egitim Dergisi, cilt(syf). DOL

Kitaplar iCin:

Soyadi, A., A. Soyadi, A. Soyadi (2012). Sahne
Fotografinda Cekim Teknikleri. Bursa: Ezgi Kitapevi. ISSN.

Elektronik Ortamdaki Metinler: Elektronik ortamdaki
metinlerin kaynak olarak gosterilmesinde, giivenirlik
agisindan, yazari, baglig1 ve yayim tarihi belirtilmis olanlar
tercih edilmelidir. Kiinye bilgileri su siray: izler: yazar
Soyadi, Adi; metnin baghg (tirnak icinde ve italik). varsa
kaynagin tarihi; erisim tarihi (ET); sitenin adresi.
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Bas Editor « Editor in-Chef

Degerli Okuyucular,

Bursa Uludag Universitesi TBMYO Grafik Tasarim Programi olarak,
Uluslararas1 Sanat Tasarim ve Egitim Dergisinin (USTAD) 2024 yilinin
ikinci ve son sayisi, 2 makale ile yayinlanmigtir. Dergimizin 2024 yili agilin
politikasinda, tiim 6grencilerin makalelerine yer verilmesini benimsedik. Bu
dogrultuda Ogr. Gor. Giiltekin Erdal énciiliigiinde, Malzeme ve Terimler
Bilgisi dersi kapsaminda programimiz 2. smif &grencilerine bilimsel
arastirma yontemleri ve makale yazim teknikleri dersi verilmeye baslandi.
Iki yillik yiiksekokul 6grencilerine bu dersin agir veya zor gelmesi elbet
kaginilmazdir. Ancak dergimiz degerlendirme siirecine iki 6grencimiz

Dr. Erhan MUTLUGUN  Mmakale gondermis, bu siiregten Aysegiil Yilmaz'in makalesi siireci bagaril

Bas Editor bir sekilde tamamlamigtir. Bu sayimizda 6grencimizin makalesini yayinlamis
olmanin gururunu da yagamaktayiz. Bu amag ile, 6n lisans, lisan, Y. lisans ve
doktora 6grencilerine dergimizi a¢tigimizi duyurmaktan mutluluk duymaktayiz.

Degerli bilim ve sanat insanlari,

USTAD olarak 2022 yilinda ilk kez uygulamaya basladigimiz, tilkemizin ilk ve tek uygulamasi olan kapak
sanatgilari, gerek ulusal gerekse uluslararasiarenada gurur kaynagimiz olmaya devam etmektedir. Yurt disindan
da ilgi gormeye baslayan "Kapak Sanatgisi" uygulamamiza bu sayimizda benim iki fotografim layik goriildii.
Kendi eserlerimin degerlendirme siirecinde yer almadim. Hakem belirlenmesinde, hakeme gonderilmesinde
Giiltekin Erdal yetkili olmustur. Degerli bilim ve sanat insanlar1 kapak sanatcilari degerlendirme siireci,
eserlerin dergiye gonderilme sirasina gore istiflenip hakem siireci baslatilir. Hakem siireci basarili olan eserler,
gelis sirasina gore yayina alinir.

Degerli bilim ve sanat insanlari,

Dergimizin bas editorii onuru ile siz degerli bilim ve sanat insanlarina buradan yeni bir miijdeyi duyurmak
istiyorum. Dergimiz yayin kurulu toplantisinda aldigimiz karar ile, Uluslararas: Sanat, Tasarim ve Egitim
Dergisi olarak, iki karma sergi diizenleyecegimizi duyurmak isterim. Her iki sergimizde uluslararas1 hakemli
olmasinin yaninda, biri online digeri fiziksel olmasini arzulamaktayiz. Universitemizin 50. yili nedeniyle
fiziksel sergimizi 2025 yilinda, online sergimizi ise 2024 yilinin kis déneminde gergeklestirmeyi planliyoruz.
Uluslararas1 hakemli her iki sergimizle ilgili daha ayrintili bilgiyi ¢ok yakinda sizlere duyurmaktan mutlu
olacagiz.

Degerli bilim ve sanat insanlari,

Dergimiz Mayis 2025 sayist itibari ile akademik tesvik kiriterlerinide karsilamis olacaktir. Akademik
yiikselme kriterlerinin yanin, akademik tegviklerinizde de USTAD, yeterli olacaktir. Dergimiz TrDizin yolunda
daha emin ve giivenli adimlarla ilermeye devam edecektir.

20 Mayis 2025’te yayimlanacak olan 6. cilt, 1. sayimizda goriismek dilegiyle. ..

Saygilarimla...

Us D) Kasim 2024 - GUZ X
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2023 Cumhurbaskanhgi ve Milletvekili Secimi Dig Mekian Reklam ve
Kampanya Calismalarimin Grafik Tasarim Acisindan Genel Bir
Degerlendirilmesi

A General Evaluation of 2023 Presidential and Deputy Election in Terms of Graphic Design
of Outdoor Advertising and Campaign Works

Dog. ibrahim YILMAZ
ORCID: 0000-0001-6224-2118« Bandirma Onyedi Eyliil Universitesi, Sanat, Tasarim ve Mimarlik
Fakiiltesi, Grafik Tasarimi Boliimii, Ogretim Uyesi & globalgrafik@gmail.com

Do¢. Dr. Mehmet Taragay AYCE
ORCID: 0000-0001-2345-6789« Mudanya Universitesi, Sanat ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi, Grsel
Iletisim Tasarmmi Béliimii, Ogretim Uyesi ¢ mehmet.ayce@mudanya.edu.tr

Ozet

Siyasi reklam; siyasi parti adaylarinin tanitilmasi ile adayin siyasi kimligi hususunda segmeni ikna etme ve tanitim araglarinin
etkili bir sekilde kullanilmasi araciligiyla yapilan bir iletisim yontemidir. Bu siire¢ adaylarin mesajlarini dogrudan segmene
iletmelerine ve siyasi tartismalar1 etkilemelerine olanak tanryan bir tiir kampanya bigiminden olusur. Se¢imi kazanmak, en iyi
aday olmak veya en iyi fikirlere sahip olmaktan ¢ok daha fazlasini igerir. Adaylar, ¢esitli medya tiirlerinde reklam yayinlayarak
isim bilinirligi olusturabilir, 6nemli konular1 vurgulayabilir ve rakiplerinin eksikliklerini topluma yansitabilirler. Gliniimiizde
sec¢im reklamlar1 ve kampanya harcamalari daha ¢ok ¢evrimi¢i platformlara yonelmis olsa da siyasette hala dis mekéan reklam
¢alismalarina marka bilinirligi ve goriiniirliigli agisindan biiyiik 6l¢iide devam edilmektedir. Dis mekan reklamciligr diger
reklam bi¢imlerinden daha fazla kisiye hitap eder ve insanlarin zihninde diger tiim medya araglarindan daha ¢ok 6nem
verilmektedir. Diinya reklam tasarimcilari arasinda gerilla reklamcilik olarak da bilinen dis mekan reklamciligi, insanlarin
aniden karsilarina ¢ikmasi ve kitleleri harekete gecirmesinde etkili olmasiyla da grafik tasarim ve reklamcilik alanindaki yerini
almistir. Bu arastirmanin amaci 2023 se¢imlerindeki reklam afiglerinin tasarim agisindan gelisim ve degisimlerini incelemektir.
Bu secim gerek toplumsal gerek siyasal olarak Tiirkiye’de bulunan siyasi goriisler agisindan iki farkli gurubu temsil etmistir.
Her ne kadar Tiirk toplumu arasinda olsa da se¢imlerde kullanilan arglimanlar se¢imlerin tanitim ¢aligmalarinda biiyiik farkl
sOylemlerin de ortaya ¢ikmasma sebep olmustur. Bu arastirma secilen siyasi kampanya afislerinde yer alan gorsellerin
tipografik ve grafiksel bakimdan ozelliklerinin belirlemesi ve incelemesi amaciyla gergeklestirilmistir. Calismada, siyasi
kampanya afislerinin siyasi adaylarin oy toplamak i¢in kullandiklar: temel gorsel iletisim araglari olarak nasil islev gordiigi
incelenmistir. Grafiksel olarak siyasi kampanya afislerinde, anlam ifade eden cesitli renkler, resimler yaninda, illiistrasyonlar
da kullanilmistir. Cesitli siyasi partilerin farkli politik yaklasimlari olmasina ragmen bu seg¢imde siyasi goriislerin belirgin
sOylemleri afig tasarimlarini da 6nemli 6l¢iide etkilemistir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Se¢im Afisleri, Siyasi Parti, Siyasi Se¢imler.

Abstract

Political advertising is the communication made by the effective use of advertising and promotional tools in the promotion of
the candidates of the political party. This process is a form of campaigning that allows candidates to deliver their messages
directly to voters and influence political debate. Winning the election involves much more than being the best candidate or
having the best ideas. Candidates can build name awareness by advertising in various media types, highlight important issues
and reflect the shortcomings of their competitors to the public. Nowadays, although election ads and campaign expenditures
are mostly directed to online platforms, outdoor advertising activities are still carried out in politics in terms of brand awareness
and visibility. In today's politics, campaign advertisements form the basis of conveying the politician's opinion to the voters.
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Campaign advertising is basically the use of advertisements through the media to influence a political debate and ultimately
voters, and this includes visual design. Graphic design works in political campaigns should be able to convey the messages of
politicians accurately and clearly. Some graphic design works come with irregularities, use of wrong words, unnecessary
coloring, wrong typography and others. In other words, for a successful political communication that aims to attract the attention
of the audience and influence the voters, the message on the poster must be well organized both verbally and visually.Outdoor
advertising appeals to more people than any other form of advertising and is given more importance in people's minds than any
other media. Outdoor advertising, also known as guerrilla advertising among the world's advertising designers, has taken its
rightful place in the field of graphic design and advertising with the success of suddenly appearing in front of people and
mobilizing the masses. The aim of an important research is to examine the development and change of advertising posters in
the 2023 elections in terms of design. This election represented two different groups in terms of political views in Turkey, both
socially and politically. Although among the Turkish society, the arguments used in the elections caused great differences in
the promotional activities of the elections. In this research, a study was carried out to determine and examine the typographic
and graphical characteristics of the visuals in the selected political campaign posters. The study revealed that political campaign
posters are the main visual communication tools used by political candidates in their campaigns to collect votes. Graphically,
various meaningful colors and images as well as illustrations were used in political campaign posters. Although various political
parties have different political approaches, the distinct discourses of political views in this election have significantly affected
poster designs. In today's politics, campaign advertisements form the basis of conveying the politician's opinion to the voters.
Campaign advertising is basically the use of advertisements through the media and visual designs to influence a political debate
and ultimately the voters. Graphic design works in political campaigns should be able to convey the messages of politicians
accurately and clearly. Some graphic design works come with irregularities, use of wrong words, unnecessary coloring, wrong
typography and others. In other words, for a successful political communication that aims to attract the attention of the audience
and influence the voters, the message on the poster must be well organized both verbally and visually. It includes the following
three main research questions, providing a more in-depth understanding of the graphic design used in visuals, especially in the
context of election campaigns. Were typographic rules followed in election posters? How were colors used in election posters?
Are there any differences in terms of photographs in the images used? In addition, the research shows that in general, in the
2023 Presidential and parliamentary election campaigns, outdoor spaces were used effectively for voting for candidates in order
to attract the attention of voters or passers-by and to make the necessary publicity, and posters were prepared accordingly.

Keywords: Graphic Design, Election Posters, Political Party, Political Elections,
Giris

Orta ¢agda kraliyet aileleri, asiller ve soylu kesim saray ressamlarma yaptirdiklar1 resimlerini
bir satafat ve gii¢ gostergesi olarak kullanmiglardir. Burjuva smifi kendi otoritesini saglama almak ve
giiclinii gdstermek i¢in resim ve heykel basta olmak iizere sanatin pek ¢cok dalina yatirim yapmustir. Orta
cagda resim ve heykel olarak kullanilan bu propaganda yontemi zaman igerisinde teknolojik
gelismelerin hayatin icine dahil olmasiyla amag ayni olsa da uygulamada farkliliklar gostermistir. 19.
ylizyilda fotograf tekniginin ortaya ¢ikmasi donem sanatgilarini dogrudan etkilemistir. Gliniimiizde
reklam sektoriiniin pek c¢ok alaninda kullanilan fotograf, siyasi tamitim c¢aligmalarinda da
kullanilmaktadir. Dijital teknolojinin reklam sektorii ve tasarim diinyasina dahil olmasiyla birlikte grafik
tasarim ¢aligmalar1 daha fazla segmene ulagsma hususunda hizli bir yol kat etmistir. Yapilan tasarimlarda
kullanilan gerek tasarim yontemleri gerekse fotografin etkin giicli cogu zaman seyircisi iizerinde baskin
bir bicimde etki yaparken, sanatsal yonden bazi estetik kaygilar1 giindeme getirmektedir. Fotograf ile
tasarimci kimi zaman biitiinden bir pargaya, kimi zaman da bir pargadan biitiine ulasmaya caligsmaktadir.
Bu konuda Ayge soyle demistir.

“Her ne kadar kullanilan fotograf, renk ve bicimler sanayi olusumunun
bir pargast olsa da her reklam ¢aligmasi kendi i¢inde bir estetik kaygt
tasimaktadir. Tasarimcr bir biitiinii anlatabilmek i¢in kimi zaman onun
bir parcasint vermekte, bazen de biitiinden gostermek istedigi bir
ayrintiya inmektedir. Dogal olarak bu durum mesaj etkinligini arttiran
bir rol oynamaktadir. Cogu grafikerin uyguladigi teknik de budur.
Se¢men verilmek istenen mesajin bir par¢ast haline gelmektedir. Bu
algiyr olustururken grafik tasarimci renk ve bigim kullandigr gibi kimi
zaman optik makinesi sanattan da yararlanmaktadir. Ancak segim
calismalarinda giizel bir goriintii on planda degildir. Asil verilmek
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istenen, tanmitimi yapilan partinin se¢menin zihninde yer etmesi ve oy
orammn arttirilmasidir” (Ayge M. T., 2016).

Bu baglamda incelendiginde her ne kadar siyasal reklam ¢aligmalarinin estetik anlayiginin etkin
olmasi istense de amag olarak yalnizca siyasi lider veya partiyi tanitmaktir. Bu nedenle bazi siyasi afisler
bu acidan degerlendirildiginde, estetik olarak zayif olmasina ragmen tamitim bakimindan bir islevi
oldugu goriilmektedir (Ayce M. T., 2016). Bir secim kampanyasinin amaglarini ve iletisim baglamini
desteklemek icin grafik tasarim 6gelerinin dikkate alinmasi ve hedef kitlenin tutum ve davraniglarim
etkilemeye yonelik grafik tasarimimn rolliniin merkeze alinmasi gerekmektedir. Bu anlamda grafik
tasarim ticari, politik veya sosyal kampanyalarin ayrilmaz bir unsurudur (Suhendra, Wragg, & Barnes,
2020:686). Kampanyanin bir biitiin i¢inde tanimlanabilir olmasi1 ve metinsel ya da gorsel 6gelerinin
uyumlu olmasini saglamak amaciyla gorsel kimlik de dahil olmak iizere, kampanya mesajin1 ve
stratejisini destekleyecek gorsel tasarimlarm yapilmasi gerekmektedir. Yapilan tasarimlarda tasarim
ogelerinin kolektifliginin kendi basina olmasinin yaninda bir biitlin olarak uygun olacak sekilde
diistiniilmeli ve daha genis kampanya i¢inde yer almalidir. Teknik anlamda afisler gorsel iletisimin ¢ok
onemli formlandir. Se¢im afislerinin iglevinin yalnizca bilgilendirmek veya fikir vermesi yaninda, ayni
zamanda genel kitleyi harekete gecirerek afisin odaklandig1 yeri vurgu yapmaya tesvik ederek kitlenin
tavirlarimi, diiglincelerini ve davramislarini giiclendirmek veya degistirmek oldugunu sdyleyebiliriz
(Sontag, 1999: 196-218). Secim afisleri sehrin stratejik noktalarinda duvarlara veya reklam panolarina
asilan ¢esitli boyut ve sekillerde tasarlanan posterlerle toplumun Oniinde sergilenmektedir. Sec¢im
kampanyalar1 sirasinda siyasetgilerin segmenleri kendi siyasi ideolojilerini kabul etmeye ikna etmek ve
bdylece oylarini kazanmak igin gorselleri kelimelerle tasarlayip etkilesime girmeleri genel olarak bir
reklam fikridir. Iyi tasarlanmg grafiklerin yaninda adaylarin fotograflarinin da biiyiik oranda etkili
oldugu ve kampanyaya 6nemli katki sagladig1 bilinmektedir.

Siyasi kampanya posterleri her zaman digerleriyle birlikte duvara veya reklam panolarina
yapistirildigi i¢in zamanla agresif hale getirilmistir. Se¢im kampanyalarindaki afisler ticari ve politik
reklam verenlerin hedef kitleyi ikna etmek i¢in kullandiklar1 ¢ok 6nemli gorsel iletisim bigimleridir.
Tiim diinyada secim kampanyasi1 donemlerinde adaylar1 se¢gmenlere tanitmak ve onlar1 adaylara oy
vermeye tesvik etmek amaciyla posterler kullanilmaktadir (Sharndama & Mohammed, 2013: 60-68).
Fikirlerin, diigiincelerin veya duygularin iletilmesi araci olarak iletisim iki ana kategoride toplanmustir.
Sozlii ve sozIlii olmayan iletisimlerdir. Toplumlarda etkilesim icin kullanilan en yaygin iletisim sézsiiz
olanidir. Posterler; giiniimiiz toplumunda 6zellikle ticari ve politik posterler basta olmak iizere sozsiiz
iletisim araglarinin basinda gelmektedir. Ticari posterler genellikle miisterilerin belirli bir iiriinii
sahiplenmelerini saglamak i¢in tasarlanirken, siyasi kampanya posterleri 6ncelikle bir aday1 segmene
tanitmak i¢in tasarlanmistir (Sharndama & Mohammed, 2013: 60-68).

Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu arastirma tanimlayic1 ve nitel aragtirma yonteminin tiirlerinden olan “Vaka Calismasi
Aragtirmasi ile Kayit Tutma” yontemleri ile elde edilen bir yaklagimla hazirlanmistir (Aydin, 2018).
Arastirmanin amaci, halkin bilgilendirilmesi ve topluma hitap eden gorsellerin dogru tanitilmasini
saglamak icin 2023 Cumhurbagkan1 ve milletvekili se¢im kampanyalarindaki siyasi partilerin
hazirladiklan afiglerin incelenmesidir. Calismanin ¢esitli siyasi partilerin ve adaylarin se¢im afiglerini
toplamak igin gorsel arastirma yapilmistir. Afisler, ¢esitli kaynaklardan (internet siteleri, sosyal medya
platformlari, basili materyaller) elde edilmis ve arastirmanin analizine tabi tutulmustur. Toplanan siyasi
afigler, gorsel 6geleri (renkler, tipografi, semboller, vb.) tasarim acisindan analiz edilmistir.

Bulgular
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Afisler, giiclii gorsellerle desteklenerek hedef kitle {izerinde gii¢lii ve anlik bir etki birakabilen
reklam araglarindan biridir. Se¢imlerde adaylarin kendilerini tanitmada afisler oldukga fazla kullanilmig
ve her parti genellikle belirli bir konsept iizerinde belirgin bir sekilde yer almistir. Se¢im afislerinde,
adaylarin politikalarin1 ve vaatlerini, parti manifestolarin1 veya genel olarak partinin degerlerini
yansitmasinin yaninda afiglerdeki gorseller, renkler ve sloganlar, adayin veya partinin kimligini ve
mesajini iletmeye ¢aligmistir. Bu bulgular dahilinde se¢imlerde adaylarin afisleri, segmenlerle iletigim
kurmanin ve segmenlerin oy verme kararlarini etkilemenin 6nemli bir reklam unsuru oldugunu
sOyleyebiliriz.

Secim Afislerinin Tasarimi

Secim kampanyasi afislerinin tasarimlari slogan metni, baglik, tipografik stillerin diizenlenmesi,
renk ve fotograf alan kullanimi gibi farklilik gdsterebilir. Calisma alanin iginde parti logosu, adayin
gorseli, adaylarin nasil ve kiminle oldugu, arka plan gorsellerinin se¢imine kadar birgok gorsel tasarim
elemanlarin da yer aldigi asamalar1 tasarim kurallan iginde diizenli olarak sunulmalidir (Fox, 2022:
4187-4209). Posterlerin bir adaym/partinin itibarii artirmaya ve imajimi iyilestirmeye yardimci
olmasmin yam sira se¢menlere dnemli temalar1 veya kisa mesajlar1 iletmeye de yardimci olacagi
diisiiniilmektedir. Metni kisa ve 6z olmali ve son derece diisiindiiriicii giiclerle donatilmig anahtar
sozciikler icermelidir (Monica, 2007). Ozellikle secim kampanyalar1 sirasinda siyasi partiler ve
politikacilar kendilerini tanitmak i¢in ¢esitli mecralarda reklamlarini kullanirlar (Russmann, Svensson,
& Olof Larsson, 2019:119-144). Diinyanin her yerindeki politikacilar, se¢cmenlerin goriislerini
etkilemeye yardimci olacagimi diislindiikleri farkli tanitimlar yapmakta olup bunlarin arasinda en
popiiler araglardan biri, adaylar1 ve ideolojilerini segmenlere tanitmak igin 6zel olarak tasarlanmig
kampanya afisleridir. Afiglerde siyasi hedeflere ulagsmak icin adaylarin fotograflarin yaninda adayin
veya siyasi partinin sloganlar1 ve mesajlarina da yer verilmektedir. Sloganlar genellikle politikacilarin
kampanya konugsmalan sirasinda siirekli olarak sdyledikleri bir kelime veya ciimleyi igermektedir.
Siyasi kampanya afigleri ve sloganlari, politikacilarin se¢gmenlerin duygulari {izerinde etkili olmasi
acisindan grafik tasarim caligmalar1 aracilifiyla tamitimlar1 yapilir. Adaymn fotografinin ilgi g¢ekici,
sOzlerinin ise dikkat saglayici ve duygulandirict olmasina dikkat edilir.

| ATATURK.INONU|
{ (UMHURIYET HALK PARTIS!Inin

BASLARIDIR.

OYLARIMIZI ONLARIN
PARTISINE VERECEGLL

= BAE

Resim 1: 71946 ve 1950 Segim Afisleri Kaynak: URL 1.
ikna Kavram ve iknada iletisimin Onemi

Ikna, halk igindeki anlamiyla bir fikri kabul ettirme, bir fikre uyandirma veya raz1 etmek olarak
da bilinmektedir. Ikna etme taraftar toplamanin en etkili yoludur. Taraftar topladik¢a kuvvetlenen inang
veya fikirler daha sonra siyasi olarak harekete gecmis ve son olarak da fiziksel hareket ve eylemlerle
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kendini diinya iizerinde gostermistir. Ikna diinya iizerinde hemen her alanda kullamlan ve ihtiyag
duyulan bir egitim bigimi olarak varligim siirdiirmektedir. Bu yontem devlet tarafindan yapildiginda
ideoloji, dini olarak yapildiginda cemaat ve siyasi olarak yapildiginda segmen veya militan biciminde
kendine taraftar bulmustur. ikna etmek igin iletisim en gerekli unsurlardan biridir. Caglar boyu giilii
devletler de kendi giiclerini devam ettirmek veya yeni topraklar elde etmek icin cesitli iletigim
yontemleri ile topluluklar1 ikna etme yoluna gitmislerdi. Bununla birlikte ayni toplum iginde farkli
fikirlerin viicut bulmasi yine siyasi ikna yontemleri ile saglanmstir. Siyasi parti ve liderlerin iktidar
olmak ve iilke yonetiminde s6z sahibi konumuna gelebilmek i¢in grafik tasarimdan sozlii veya gorsel
yontemler ile bunu hedef kitlelerine gostermeleri artik diinya tizerinde alisilmis bilindik bir davranig
haline gelmistir. Insanlar belli cevrelerin icinde yetisip belli inang ve fikirlere sahip olsalar da zaman
icinde degisen fikir ve diislince bicimlerini pekistirmek igin propaganda yontemleri gelistirilmis ve
gelistirilmeye devam etmektedir. Se¢im c¢aligmalar sirasinda gesitli iletisim kanallar ile siyasi parti ve
liderler kendi parti programlarimi ve goriislerini empoze etmislerdir. Ancak bu calismalar bazen sadece
bir fikri yaymak i¢in oldugu kadar kendilerini toplum i¢inde farkli gdsterme ¢abasi i¢in de uygulanmistir
(Anik, 2000:65-66).

Siyasal Propaganda

Siyasal propaganda bir diisiince, bir inan¢ veya bir siyaseti belli kitleler lizerinde tanitmak,
benimsetmek ve taraftar toplamak amaciyla sozlii, yazili veya ¢esitli iletisim yontemleri ile yapilan
caligmalar biitiinlidiir (Ayhan, 2007:88-89). Tarih boyunca pek ¢ok yontem ile uygulanan propaganda
etkin olarak ilk kez Avrupa’nin Giiney Amerika yerlileri lizerinde denemesiyle giindeme gelmistir. II.
Diinya savagi sirasinda Alman Goebbels’in yapmis oldugu siyasi ¢alismalar ile diinyada ilk modern
propaganda kullanilmistir (Ayge M.T.,2016). Propaganda kelimesi giliniimiizde k&tii anlamlarda da
kullanilmaktadir. Bunun nedeni 6zellikle sosyal medyada yayilmaya calisilan her tiirden karalama
haberleri hemen hemen diinyanin her iilkesinde istenmese de kullanilan yontemlerden olmustur. Ancak
bazen bu karalama kampanyalar1 veya aleyhte propaganda yapmak karsi tarafta beklenmeyen ters
etkilere de neden olmustur. Bu gibi durumlarda gozden diisiiriilmeye ¢alisilan bir grup ya da lider daha
da giiclenerek siyasi arenadaki yerini almistir. Propaganda yontemleri bu baglamda ele alindiginda
yontem olarak pek ¢ok farkl ve etkili metot kullanilmaktadir. Propaganda insanlara nasil diisiinecegini
degil, ne diisiinecegini 6gretme sanatidir (Ayhan, 2007:47-48). Siyasal iletisimde siyasi aktorler
mesajlarint hedef kitleye ulastirabilmek amaciyla ¢esitli yontemler kullanmaktadirlar. Propaganda bu
haliyle bakildiginda grafik tasarim ve reklam sektorleri ile baglantili oldugu gibi “halkla iliskiler”in
disiplininden de yararlanmaktadir. Propaganda yoOntemleri uygulanirken, tasarim alanindan
yararlanilmaktadir. Toplumun ikna edilmesi igin Oncelikle kitle iletisim araglarina ihtiyag
duyulmaktadir. Gliniimiizde 6zellikle sosyal medya artik televizyon ve basili medyadan daha ¢ok ragbet
gb6rmiis ve takip edilir bir duruma gelmistir (Turan & Ayge, 2018:3).

Turan ve Ayce’ye gore:

“Giintimiizde sosyal medyanin giindelik yasantimiza girmesiyle birlikte
tiim diinyada bir gosteri toplumu kavrami olusmaya baslad. Insanlar,
dogru enformasyon almaktan daha ¢ok sansasyonel olaylar meydana
getirebilecek goriintii ve haberleri izlemeye, bu haberleri yaymaya hatta
bunlarin  bazilarini  kendileri olusturmaya basladilar. Bu gésteri
toplumunun olugmast sosyal medyanin kullaninuni arttirdigy gibi sosyal
medyaya olan giiven de aymi oranda azalmaya basladi. Internette
yaywmlanan bir gorselin gergek bir haber oldugunu mu, yoksa algida
yanilsama meydana getirmek igin yapilmis manipiilatif bir ¢alisma mi
oldugu siiphesi hemen her internet kullanicisimin zihnini mesgul
edebilmektedir” (Turan & Ayge, 2018:3).
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Grafik Tasarim ve Fotografin Siyasi Reklamlarda Kullanim

Tarihte devlet adamlari, krallar veya devlet icinde dnemli gorevlerde bulunan kisiler yasadiklar
stirede ¢evrelerine kars tistlinliiklerini gdstermek amaciyla resimlerini veya heykellerini yaptirmiglardir.
Sanat tarihine bakildiginda sarayda gorevli pek ¢ok sanatcinin eserleri ilgili donem hakkinda genis bilgi
vermektedir. Bununla birlikte fotografin bulunmasi ve giinliik yasamn i¢ine dahil olmasiyla birlikte,
baslarda sanat camiasindan yeterli destegi gormese de zamanla sanatin igindeki yerini almig ve Bauhaus
ekoliiyle birlikte sanatsal caligmalarda, en ¢ok da grafik tasarimda tasarimcilar tarafindan kullanilmaya
baglanmistir. Grafik tasarimin hemen hemen biitiin mecralarinda kullanilan fotograf, afis, brosiir, el ilan1
ve genis halk kitlelerine hitap eden dis mekan reklamciligin vazgegilmez unsurlarimdan olmustur. Siyasi
partilerin hedef kitleye vaatlerini, siyasi programlarini, yerel ve genel liderlerini veya meclisteki
adaylarin1 tanitmak i¢in yaptirdiklar tasarim caligmalarinda fotograf kullanimi yaygin bir sekilde
uygulanmis ve gliniimiizde halen kullanilmaya devam etmektedir. Fotografin bu sekilde kullanimi siyasi
adaylan hedef kitlelere pazarladigi gibi bazi manipiilatif olaylara da yol agmaktadir. Grafik tasarimda
kullanilan programlar ile fotograflar iizerinde yapilan degisiklikler adaylarin normalinden farkl
goriinmesine neden olmakta ve bu da hedef kitlelerin zihninde oldugundan farkli bir goériiniim arz
etmektedir. Bu tiir ¢alismalar ile diinyanin pek cok iilkesindeki sosyal medyada kitleleri harekete
gegirmek i¢in baz1 dogru olmayan manipiilatif faaliyetlerin yapildig: tespit edilmistir. Bununla birlikte
fotograf siyasi adaylarin tanitiminda halen kullanilan etkin bir tasarim unsuru olarak islevine devam
etmektedir (Ozsoy, 1998:147).

Resim 2: Aleksandr Rodgenko, Leningrad Devlet Yaymncilar: Igin Poster, 1924, Kaynak: URL 2.

Siyasi Afislerde Sembol Kullanimi

Sanat ve siyaset eski toplumlarda birbiriyle baglantili olarak kullanilan bir iletisim dili yontemi
seklinde kullanilirken teknolojinin ilerlemesi ile siyasi reklamlar bir imge ve sembol dili olarak da
kullanilmaya baslanmistir (Ayan, 2016:37-47). Siyasi partiler afis tasarimlarinda kendilerini temsil eden
logo, amblem veya sembolleri olan renkleri kullandig1 gibi, kimi zaman afigin i¢inde kullanilan yaz1
karakteri (font) veya gorseller de sembolik anlamlar igermektedir. Oyle ki segim zamanlari siyasi tanitim
filmleri, afig veya brosiir ¢aligmalar1 hedef kitleler tarafindan uzak mesafelerden goriilse bile kullanilan
renk veya vurgulayici slogan ve hatta yazi karakterleri (fontlar) ile kendini belli etmektedirler. Bu
konuda Giizel sdyle bir agiklama yapmustir.

“Mesaj: Afisin kiinyesi, izleyiciyi filmi kimin yaptigi
konusunda bilgilendirir. Bu sozlii isaret, filmin Searchlight
Pictures tarafindan yapildigini gosterir. Bu sozli isaret
“projektor resminin” Amerika'min film yapimcilarindan ve
dagitimcilarindan biri oldugunu gosterir. Giivenilirlik ve gii¢
olusturmak ve insa etmek icin sirketin adi biiyiik harflerle
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yazilir. Font metninin diger metinlere gére daha kiigiik olmast,
bu dilsel davranis, filmin dagitimcisimin veya yapimcisinin
izleyici i¢in onemli veya hayati bir bilgi olmadigina isaret
eder” (Giizel , 2023:1371).

Siyasi Partilerde Afis Kullanimi

Siyasi posterlerin ortaya ¢ikisi, on sekizinci ve on dokuzuncu yiizyildaki zamanlara kadar
uzanmaktadir. Yillar i¢inde siyasi partilerin ortaya ¢ikmasi ve aralarindaki rekabetin artmasiyla birlikte
secim afisleri nihayet sahneye ¢ikti. On dokuzuncu yiizyilin sonlarinda litografik diiz baskinin ortaya
¢ikmasi, afig tasarimi ve iiretimini hizlanmistir. Ayni1 zamanda yeni teknolojilerin icadi biiyiik boyutlu
afiglerin olugmasina ve resimli afiglerin Oneminin artmasma yonelik bir adim olmus ve
modernlesmelerinde ivime kazandirmistir. Her ne kadar diger medya araglar gelisip siyasi partiler i¢in
cazip hale gelse de se¢im posterlerinin diinyanin birgok iilkesinde kullaniliyor olmasi ve segim
reklamlarinda partilerin adaylarina yer verilmesi afigin vazgegilmez bir tanitim araci oldugu 6nemini
ortaya koymustur (Holtz & Bacha and Bengt, 2017:1). Siyasi reklamlar, segmenlerin biligsel ve duyussal
yonelimlerine bir 6l¢iide katkida bulunmaktadir. Siyasi reklamlar, anket ¢aligmalari veya halkla iliskiler
calismalar1 se¢gmenlerin siyasi tercihleriyle biitliniiyle aym ¢izgidedir. Bu iliskinin sonucu olarak yayin
medyasinda iyi tasarlanmis ve iyi finanse edilmig bir siyasi reklam kampanyasi, segmenlerin adaylar ve
parti propagandasi hakkinda bilgi diizeylerini arttirmaya, se¢ime katilacak partinin programini ve se¢im
sonrast konular1 ve nitelikleri segmenlerin karar kriterleri ile tercihlerini daha iist siralara ¢ikarmaya,
segmenlerin kampanyaya olan ilgisini arttirmaya, segmen olarak adaya karsi daha olumlu bir etki
olugturmaya ve aday hakkinda degerlendirmelerinin olumlu yonde degistirmeye yoneliktir. Seg¢im
kampanyalarinda en temel tanitim islevini yerine getirmeye yarayan afis, zengin bir sdylem ve se¢im
vaatleri agisindan gorsel bir siyasi iletisim aract olmustur. Siyasi afisler secim tarihi boyunca, siyasi
aktorler, adaylar ve secim vaatleri hakkinda genel bir goriis elde edilmesine olanak tanimaktadir
(Aydemir, 2021:130-131).

Resim 3: Nuri Demirag ve Milli Kalkinma Partisi Segim Afisi. Kaynak: URL 3.

Tarihi siire¢ iginde sanat tarihinin belgeleri gegcmis donemde yapilmig olan sanat eserlerin kimi
zaman sanat¢inin siyasal goriisii dogrultusunda kimi zaman da o donemde egemen siyasal giiciin veya
burjuvanin destekleriyle bigimlendigine ve olusturulduguna sahitlik etmistir. Gorsel sanatlar iginde
mesajini en etkili ve dogrudan iletebilme imkéanina sahip olan grafik tasarimin olanaklar1 gbz oniinde
bulunduruldugunda, propaganda mesajlarin1 ulagtirmada etkili bir siyasal iletisim aracina doniistiigi
goriilmektedir. Politik amagh olusturulan bu gorsel iletisim yonteminin siyasi mesajlar1 kodlayarak
gorsel Ogelere doniistiiriitken mevcut siyasi gorislerin toplum tarafindan kabullenilmesini de
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saglanmaktadir. Gorsel iletisimin etkili olmasi yoniinden hedef kitleye rahatlikla ulasabilen afis, gorsel
anlamda belli diisiince ve tavrin benimsetilmesi konusunda etkin bir rol iistlenmistir. Politik mesaji olan
afigler hedef kitle lizerinde global anlamda sembolik mesajlar da iletmeye yaramaktadirlar (Duydu,
2023:480). Tiirkiye’de yapilmis olan ilk ¢ok partili se¢im, Sultan II. Abdiilhamid’in otuz yillik
doneminin darbeyle bitmesinden sonra 23 Temmuz 1908’de {ilkede hiirriyetin ilan1 olarak adlandirilan
olayin sonrasinda, 1908 sonbaharinda gerceklestirilmistir. Se¢imlere Ahrar Firkast ile ittihat ve Terakki
Cemiyeti katilmugtir. Ilk ¢ok partili yerel secimler ise 1930°daki belediye se¢imleri olarak Tiirkiye siyasi
tarihine gecmistir. Ikinci Diinya savasi sirasinda tek partili dénem olarak bilinen ve dyle ydnetilen
Tiirkiye, savasin bittigi 1945 yilinda yine ¢ok partili siyasal hayata ge¢mistir (Alkan, 2023:52).

Secim Afislerinde Fotograf ve Sembol Kullaniminin Oy Vermeye Etkisi

Ulkemizdeki hatta diinyadaki secim calismalari cercevesinde fotografin grafik tasarima
eklenmesiyle propaganda caligmalarina farkli bir boyut gelmistir. Fotografin kullanilmasi segmen ile
siyasi aday arasindaki iletisimi daha kolay bir hale getirmis ve daha giiclii bir etkilesim saglamistir.
Bunun yam sira baski teknolojilerinin gelismesiyle sembollerin kullanilmas1 da milyonlara ulagmay1
saglamistir. Ancak grafik tasarim programlarinin se¢im kampanyalarina dahil olmasi bazi manipiilatif
caligmalarm yapilmasina sebep olmustur. Ozellikle siyasi adaylarin fotograflarinda yapilan degisimler
segmen tarafindan garip denebilecek bir durumla karsilanabilmektedir. Siyasi partiler tarafindan
yaptirilan propaganda ¢alismalar giiniimiizde siyasallasan toplumlarda tanmitimdan daha ¢ok bir gii¢
gosterisi olarak kullanilmaya baglanmigtir. Siyasi afiglerde kullanilan sembollerin ve fotografin segmen
tarafindan oy vermekten daha ¢ok segmen icin bir govde gosterisi ve oy verdigi partinin reklamini
gormekteki rahatlig1 ve gliveni daha 6n plana ¢ikmaktadir (Ayce M. T., 2016).

Aycge’ye gore;

“Ideolojik politikalarda yapilan tamtim ¢calismalarinda grafik
tasarim ¢alismalart ve kitle iletisim araclari onemli bir faktor
konumunda olsa da giiniimiiz toplumlarinda verilen mesajlar
ayni olsa bile her siyasi goriisiin tabani tarafindan farkl
algilanabilmektedir. Bir siyasi parti hizmet tanitimi yapmaya
calissa bile diger bir siyasi partinin se¢cmeni bu tanitimi
gereksiz, swadan veya gercekdisi  anlayabilmektedir.
Sosyolojik olarak yapilan arastirmalarda siyasi tercihlerin
olusumunda insanlarin ¢ocuk yaslardan yashiik evrelerine
kadar yasadiklart deneyimler etkili olmaktadir” (Ayge M. T.,
2016).

Kitle iletisim araglarinin biiyiik bir hizla gelismesi insanlarin diinyanin her yerindeki olaylardan
aninda haberdar olmasina, her konu hakkinda bilgi almasina da sebep olmustur. Kitle iletisim denince
akla her ne kadar televizyon, radyo ve internet gelse de afis tasarimlar1 veya dis mekan reklamciligimin
diger unsurlar1 da insan aklina ayni oranda etki etmektedir. (Anik, 2000) Yolda yiiriirken veya bir tasitla
ilerlerken g6z Oniinde olan bu tasarimlar fotografin ve grafik tasarimin yadsinamaz c¢alismalar
sonucunda oy verme eylemine katkida bulunmasi istenmektedir. Fakat secimler geneline bakildiginda
bu tiir caligmalarin oy kazanmaktan ziyade partilerin diger parti segmenine bir tiir gévde gosterisi veya
kendi segmenine destek olarak algilanmaya basladig1 goriilmistiir. 1970’li yillarda yapilan propaganda
caligmalarinda kitle iletisiminin giiglii etkileri oldugu donemlerde, bu araglarin sadece segmen tercihinde
degil hemen her konuda etkili oldugu diisiiniilmektedir. (Ayce & Sevindik, 2016) Kitle iletisim araglart
degerlendirilirken bu ¢alismalarin goriis veya tercih degistirmekten ¢ok destekleme egiliminde oldugu
gorlilmistiir. Bu baglamda se¢im afisleri islev olarak oy arttirmak yerine partilerin kendi segmenlerine
bir tiir gliven verme c¢aligsmasi olarak kullanmaktadir (Kalender, 2005:64).
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Resim 6: CHP Se¢im Afisi Kaynak: URL:6. Resim 7: HDP Se¢im Afisi Kaynak: URL:7.

Secim Afis Tasarimi

Gorsel imgeler genellikle yazili veya sozlii metni tamamlayan iletisim bi¢imleri olarak anlagilir
ve izleyicinin tutarlilifa daha hizli ulagmasina ve anlam kazandirmasina yardimer olurlar (Miiller,
2007:7-14). Gorsel iletisim alaninda yapilan ¢alismalar da izleyicilerin dikkatini ve akilda kaliciligin
artirarak giiglii bir etken oldugunu gostermistir (Fahmy, Bock, & Wanta, 2014). Grafik tasarim tipografi,
fotograf ve illiistrasyon kullanilarak olusturulan gorsel bir iletisim tasarim siirecidir. Grafik tasarim
temelinde belirli bir mesaji, amaci, projeyi veya kampanyay1 sosyal gruplara aktarmayi amaclayan
gorsel bir sanattir. Dolayistyla temellerinde ve amaclarinda sorunlarin tanimlanmasi ve karar vermek
icin hedeflerin belirlenmesinde, yaraticilik ve yenilik¢ilik olmasinin yaninda dijital araglarla bunlarin
dogru yorumlanacak sekilde donistiiriilmesi gerekmektedir. Afis; sergilenen bilgileri, verileri,
programlar1 veya teklifleri bilgilendirmek ve insanlari, nedenleri, yerleri, olaylari, {iriinleri, sirketleri,
hizmetleri, gruplar1 veya kuruluslari ikna etmek i¢in iki boyutlu, tek sayfalik bir format olarak
tanimlanir. Afiglerin her yerde bulunmalar1 ve ¢oklu goriintiilenmeleri birgok izleyiciye hitap eder ve
izleyici i¢in mesaj1 bireysel olarak verebilir (Rosli, 2018: 305-316).
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2023 Cumhurbaskam ve Milletvekilleri Secim Kampanyasi Tasarimlar:

2023 segimleri kampanya reklamlari ¢ergevesinde afisleri de dahil olmak {izere, ¢esitli sekil ve
boyutlarda reklam caligmalar1 bulunmaktadir. Afislerde yer alan bilgiler, genel anlamda estetik yonii
dikkate alinarak hazirlanmig ¢alismalardir. Gorsel iletisim; izleyici veya yoldan gecenlerin dikkatini
¢cekmek ve hafizalarinda anlamli etkiler birakabilecek veya etkili fikirler uyandiracak kadar uzun
olmasmin yaninda, partilerin kurumsal renklerine yer vererek grafik 6gelerle hazirlanmis tasarimlar
icermektedir. Afis tasarimlari grafik tasarimin ana temel 6geleri baslig1 altinda incelenmistir. Bes siyasi
parti (AKP, CHP, HDP, iY1, MHP) secim afis tasarimlarindaki grafik tasarim unsurlari ile segmenlerin
karsisina gikmustir.

AK Parti Secim Calismalari

Ak Partinin 2023 secim afis c¢aligmalarinda iki farkli reklam g¢aligmasina yer verilmistir.
Tasarimda sag tarafta adayim fotografi yer alirken, sol tarafta “Tiirkiye Yiizyili icin dogru zaman dogru
adam” slogani kullanilmistir. Tiirkiye'nin 21. yiizyilda daha giiglii, istikrarli ve refah i¢inde olmasi igin
dogru lider vurgulamasinin yaninda, partinin Tirkiye'yi hedeflenen yiizyilda en iyi sekilde temsil
edecegi fikrini aktarmak amaciyla kullamilmistir. Tipografik kurallar i¢inde afiste sloganin basit
okunabilir ve biiylik puntolar kullanilarak belirgin hale getirilmistir. Tirnaksiz (sans-serif) font se¢imi,
mesajin tonunu ve amacini yansitmaktadir. Yazilar, arka planla yeterince kontrast olusturacak sekilde
secilmis olmasi ve koyu zeminlerde metinlerin agik renkli yazilmasi okunabilirligi artirmaktadir. Afiste
kullanilan zemin renginin lacivert olmasi, genellikle zariflik ve asaletin sembolii olarak kabul edilir. Bu
nedenle lacivert zemin kullanilarak tasarlanan bir afigin gilivenilir, denge ve istikrar duygusunu da
yansitabilmektedir. (Ozdemir, 2005) Diger afis calismasinda ise yesil zemin doganin icindeki huzur ile
iligkilendirilirken sloganin lacivertle yazilmasi tasarimda dikkat ¢ekici bir kontrast olusturmus ve metnin
kolayca okunmasimi saglamistir. Afislerde adaym fotografinin kullanimi genellikle se¢im kampanyasi
iletisiminin 6nemli bir par¢asidir ve bircok farkli etkiye sahiptir. Adaym fotografinin afiste sag tarafta
bulunmas1 se¢menin aday ile kisisel bir bag kurmasmna yardimci olurken fotografta adayin
giiliimsemesinin tercih edilmesi, adaym kimligini, kisiligini ve samimi bir iletigimi yansitma firsati
sunmaktadir. Genel olarak afiste kullanilan renklerin ve tema unsurlariin slogan ve resimle uyumlu
olmasi1 6nemlidir. Renklerin ve temanin, afisin genel mesajim destekledigi ve iletisimi giliglendirildigi
gOrilmiustiir.

DOGRU ZAMAN

DOGRU ADAM

\‘l

+ TURKIYE 3,
& ° yuzviu

AX PARTY

Resim 8: Ak Parti Se¢im Afigleri Kaynak: URL:S. Resim 9: Ak Parti Se¢im Afigleri Kaynak: URL:9.

CHP Secim Afis Tasarim

CHP, Cumbhuriyetin kuruldugu giinden bu yana Tiirk siyasi hayatinin i¢inde bulundugundan en
eski ve koklii parti olma unvanini korumustur. Se¢im caligmalar1 ve tasarimlarda da bu kokli olusum
kendini gostermektedir. Caligmalar arasindaki uyum tasarimlarda da farkedilmektedir. Bu uyum i¢inde
2023 Cumhurbagkanlig1 se¢im kampanyasinda kullandigi ii¢ slogan1 mevcuttur. Bunlar: “Millet igin
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Geliyoruz”, “Sana S6z” ve “Tiirkiye Hakkini Alacak” sloganlaridir. Ayrica yaptigi ittifaklar giindeme
getirmek icin “Birlese, Birlese Kazanacagiz” sloganini da se¢cimden 6nce one ¢ikarmistir URL:10.
Se¢im kampanyasinda, milletvekili adaylarinin tanitimlarinda aynmi sloganlar kullanilmistir. Kampanya
sehirler i¢in dzellestirilmistir. Ornek olarak “Istanbul Hakkimi Alacak” veya “Ankara Hakkini Alacak”
olarak her sehre gore diizenlenmistir. Kampanya i¢in her milletvekili adaymin kisisel web sitesi agmasi
talep edilmis, kartvizitlerde yalmizca “Birlese Birlese Kazanacagiz” sloganmi kullanilmasi istenmistir.
CHP’nin kampanya rengi ise mavinin tonlar1 olarak belirlenmistir. Kampanyada ¢ocuklar i¢in de ayri
bir sdylem one ¢ikarilmistir: “Cocuklar Hakkini Alacak” sloganina ek olarak hazirlanarak balonlarda
“Cocuklar Hep Giilecek” ifadesine de yer verilmistir. Balonlarda kullanilacak renklerin Tiirkiye’deki
yaygin herhangi bir goriisiin rengi olmamasina dikkat edilmistir URL:11.
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Resim 10: CHP Segim Afisi Kaynak: URL:12.

Resim 11: CHP Se¢im Afisi Kaynak: URL:13.
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Resim 12: CHP Segim Afis llanlar: Kaynak: URL:14.

Cumhuriyet Halk Partisi se¢im sloganlarinin bazilarimi emir ciimleli baglik olarak kullanmis, segmene
kararli ol ¢agris1 yapmistir. Se¢im rengi olarak kurumsal rengi kirmizinin yaninda yine kurumsal bir
renk olan lacivert ile Ozglirligii simgeleyen mavi rengi de 6n plana c¢ikarmistir. CHP secim
caligmalarindaki tasarimlar kurumsalligina uyumlu bir bi¢imde tasarlanmistir. Sloganlarda tercih edilen
bold karakterler vurucu bir bigimde ¢aligmalarin 6n plana ¢ikmasinda etkili olmustur. CHP nin se¢im
caligsmalarinda kullandig1 fontlar futura ve gotham ailesi olmustur.

HDP Secim Afis Tasarimi

Halklarin Demokratik Partisi se¢gmenlerinin karsisina ayni zamanda Yesil Sol Parti ismi ile de
¢ikmigtir. HDP’nin se¢imlerde kullandig: grafik tasarim ¢aligmalarinda Tiirkge, Kiirtge ve Arapca olarak
ii¢ dilde tasarimlar yaptirmistir. HDP’nin afis ve dis mekan se¢im c¢aligsmalarinda kullandigi renkler mor,
yesil ve saridir. Afis ve brosiirlerde ise lacivert renkte goriilmektedir. HDP’li adaylar veya es bagkanlar
oldukga sade bir bi¢cimde tasarlanan fotograflarla tanitilmistir. Caligmalarda kullanilan renklerden mor
ve sarmin kontrast renkler olmasindan dolay: ilk bakista dikkat ¢ekici caligmalar tespit edilmektedir.
Ancak kullanilan fontlar farklilik gostermektedir. Bilinen tasarim anlayisi ve tipografik caligmalar
geregi olarak, bir kampanya siirecinde bir font ve ailesinin kullanilmas1 gerekirken HDP se¢im
caligmalarinda birden fazla font ailesi bulunmaktadir. Se¢im ¢aligmalarinda kullandiklart “Buradayiz
Birlikte Degistirecegiz” slogan ile se¢im kampanyalarini hazirlayan HDP, iktidar1 degistirmek {izere
genellikle genclere yonelik bu tiir sdylemlerle kampanyasini desteklenmistir.
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Resim 13: HDP Secim Afisleri Kaynak: URL:15.
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Resim 14: HDP Secim Afisleri Kaynak: URL.16.
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Resim 15: HDP Segim Billboard Calismas: Kaynak: URL:17.

Iyi Parti Se¢im Afis Tasarim

Y1 Parti se¢im afislerinin iki farkl tasarimla se¢menlerin karsma ¢iktig1 goriilmektedir. Birinci
afis tasariminda “Tiirkive Tarih Yazacak” slogam tipografik olarak sar1 zemin lizerinde kahverengi yazi
ile giiclii bir kontrast olusturarak yazinin daha kolay okunmasini saglamaktadir. Bu, yazinin dikkat
¢ekici olmasimi ve afigin uzaktan bile fark edilmesini saglar. Sar1 renk, sicaklik, nese ve enerji gibi
duygusal etkilerle iligkilendirilir. Kahverengi ise dogallik, giivenilirlik ve istikrar gibi duygularn
cagristirir. Bu renk kombinasyonu, afigin izleyicilerde olumlu bir duygusal tepki uyandirmasina
yardimci olmaktadir. (Ceylan, 2015) Sloganin anlamsal ifadesine bakildiginda parti i¢indeki birligi ve
motivasyonu artirabilmesinin yaninda Tiirkiye'yi daha iyi bir gelecege tasiyacagina dair olan inanglar
vurgulanmaktadir. Afisteki fotografta Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kurucusu Atatiirk'iin biiyiik bir sekilde
illiistrasyon olarak kullanilmasi ona olan baglig: ifade etmek ve onun mirasini daha ileriye tagimak
anlamina geldigi izlenimini vermektedir. Birinci afis ¢aligmasinda illiistrasyon kullanimi fotograflara
gore daha soyut veya sembolik olabilir ve belirli bir mesaji1 iletmek igin 6zel olarak tasarlanmistir
denilebilir. Ozgiin ve carpict illiistrasyonlar, afiglerin dikkat ¢ekici olmasina yardimci olabilir.
[lliistrasyonlar, afisleri daha eglenceli ve samimi hale getirebilir. Bu, segmenler arasinda olumlu bir
izlenim birakabilir ve afigin daha fazla paylasilmasina ve tartigilmasina yol agabilir. Illiistrasyonlar,
izleyicilerin gozlerine hitap ederek bakislarim afise ¢cekerek mesajin daha iyi iletilmesini saglar. Farkli
insan gorselleri ile siyasi parti adaymin ortada yer almasi, afisin denge unsurunu olusturmustur. Ikinci
ve farkli bir afis calismasinda ise “Emekgiler Tarih Yazacak!” sloganiyla segcmenlere ulagilmaya
calisilmistir. Tipografik acidan bakildiginda sloganlarin arasinda herhangi bir boslugun olmamasi,
yazinin okunabilirliginde zorluk yasandigimi gostermektedir. Sloganlar arasindaki bosluklar gorsel
olarak dengeli bir kompozisyon olusturmak i¢in ayarlanmalidir. Bosluklar, sloganlarin ve diger tasarim
Ogelerinin okunabilirligini ve algilana bilirligini arttirir. Adayin toplumun i¢inde bulunarak fotograf
cekilmesi, se¢menlerde adaya karst bir duygusal bag kurulmasina yardimci olabilir. Adayin giinliik
yasaminda se¢menlerin yasadigi ortamlarda goriilmesi, onunla daha yakin ve samimi bir iligskinin
kurulmasinda etkili olabilmektedir.
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Resim 17: IYI Parti Secim Afis Calismas: Kaynak: URL:19.

MHP Secim Afisi Tasarim

Milliyet¢i Halk Partisi'nin geleneksel renkleri olan kirmizi, beyaz ve gri tonlarmin afis
tasariminda yaygin olarak kullanmldigi goriilmektedir. Se¢im kampanyasinda partinin belirledigi
milliyetcilik, vatanseverlik ve liderligin temel degerlerini vurgulayan giiclii bir sloganin afiste yer aldig1
goriilmektedir. “Devlet ve Milletiyle Her Seyden Once Tiirkiye” slogani, partinin ana mesajini veya
secim stratejisini gostermektedir. Tipografik agidan baktigimizda tirnaksiz (sans-serif) modern bir yazi
tipi kullanilmistir. Yazi tipinde kalin ve ince vuruslar arasinda bir karsitlik verilmistir. Partinin tanitim
afisinde kirmiz1 zemin {izerinde beyaz yazi ile yazilan slogan giiglii bir kontrast olusturmustur. Bu,
yazinin daha kolay okunmasini saglayarak daha fazla dikkat ¢ekmektedir. Kontrast, yazinin gézden
kagmasini 6nler ve mesajin daha belirgin bir sekilde iletilmesine yardimei1 olur. Kirmizi ve beyaz rengin,
birgok partinin tamitim afisinde yaygin olarak kullanilmasi yaninda, ayn1 zamanda tanidik bir renk
kombinasyonu 6zelligine sahiptir. Ozellikle MHP siyasi afislerinde bu renkleri siklikla tercih ederek
izleyicilere giiclii bir mesaj iletmektedir. Ayrica parti ile 6zdeslesen aidiyet duygusu giiclendirilerek
segmenler {izerinde de partiyle iliskilendirilme etkisi amaglanmistir. Se¢im afig tasarimlarinda kirmizi
genellikle tutku, giic ve enerjiyi temsil ederken, beyaz genellikle temizlik, saflik ve baris1 simgeler. Bu
duygusal ve sembolik anlamlar parti mesajinin iletilmesine ve se¢gmenlerde belirli duygusal tepkiler
verilmesine imkén saglamaktadir. Afiste gri zeminde Tiirk bayraginin kullanilmast, partinin milliyetcilik
ve vatanseverlik vurgusunu giiclendirir. Adayin fotografinin sag tarafta kirmizi zemin iizerinde
kullanilmasi, afigi gorenlerin dikkatini ¢ekmeye ve fotografin 6ne ¢ikmasina yardimci olmaktadir.
Ayrica adayim fotografinin kirmizi zemin iizerinde kullanilmasi ile, adaymn giivenilirligi ve itibarina
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vurgu yapilarak adayin sahip oldugu iistiin 6zellikleri ile akillarda kalmas1 amaglanmistir. Kirmizi renk
genellikle gilic ve kararlilikla iligkilendirilirken, adaym fotografi da onun kisisel oOzelliklerini
vurgulayabilir ve liderlik niteliklerini gdstermektedir.
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Resim 18: MHP Se¢im Afis Calismast Kaynak: URL:20.

Sonu¢

Toplumda mesaj iletmek i¢in kullanilan afigler, artik yalnizca iletisim araci olarak kalmamakta;
ayn1 zamanda tasarim diinyasinda belirli unsurlar veya kurallar dikkate alinarak islenmektedir. Gorsele
dayali secim kampanya afisleri arasindaki slogan, renk ve diger unsurlarin kullanimindaki farkliliklarin
arastirilmasi sonucunda birtakim eksiklerin oldugu da ortaya ¢ikmistir. Tasarimcinin stratejik segimi ve
renklerin, logolarin, yazi tiplerinin ve tipografik diizenlerin uygulanmasi yoluyla grafik tasarimlar
olusturulmus ve kullanilmistir. Bu minvalde fotograflar da geleneksel yolla tasarlanmigtir. Analiz edilen
tiim kampanya afisleri ve sloganlar, fotograflarin renkli ve g¢ekici oldugu gergegine ulagmistir. Yazi
boyutlart segmenlerin veya yoldan gecenlerin dikkatini ¢ekecek kadar biiyiiktiir. Adaylarin isimlerinin
ise afislerde yer almamasi dikkat cekmektedir. islevsel olarak afisler ve yazil sloganlar, segmene adayin
siyasi misyonunu aktarmaya ve ayni zamanda aday1 segmenlere tanitmaya ¢aligmistir. Grafik tasarim
acisindan bakildiginda, siyasi kampanya afislerinin ve sloganlarinin, politikacilari kampanya iletisimi
icin kullandiklar ¢ok 6nemli araclar oldugu sonucuna varilabilir. Siyasi kampanya afis ve sloganlari,
secmenlerin sectikleri adayin adim1 ve kampanya platformunu elinde tutmalarini saglar. Afislerde kisa
sloganlarn1 kullanmak ve akilda tutmak, uzun olanlar akilda tutmaktan daha kolaydir. Kampanya
sloganlar1 adaylarin kampanya misyonuna her zaman uygun olmasini saglamaya calisir. Caligmalar,
siyasi kampanya afislerinin siyasi adaylarin oy toplama kampanyalarinda kullandiklar1 temel gorsel
iletigim araglar1 oldugunu ortaya c¢ikarmistir. Tasarimlarda olmasi gereken Onemli bir kural ise,
propaganda yontemlerinin unsurlarindan olan orkestrasyon maddesinin uygulanmasidir. Orkestrasyon,
tanim olarak tek bir merkezden yonetilmek ve genel merkezin aldig1 kararlarin iilkenin her yerinde ayni
sekilde uygulanmasidir. Yapilan tasarimlarin her il, ilge ve mahallede aym sekilde gosterilmesi ayni
zamanda parti i¢i disiplin ve hiyerarsinin de etkin bir bi¢imde ¢alistiginin gdstergesi olmaktadir. Koklii
siyasi partilerin se¢im c¢aligmalarina dayali tasarimlarinin ayni bigimde halkin gozii 6niine serilmesi, bu
bakimdan 6nemli bir etken durumundadir. Partilerin kullandiklar1 renkler, fotograflarin ne sekilde
sunulacagi ve tipografik tasarimlar gibi unsurlar biitlinliik agisindan 6nem arz etmektedirler. Adalet ve
Kalkimma Partisi, Milliyet¢i Hareket Partisi ve Cumhuriyet Halk Partisi bu agidan incelendiginde yillara
dayanan bir ¢aligmanin {irlinii olan se¢im tasarimlarinda tek bir orkestranin pargasi gibi hareket
etmislerdir. Tiirk siyasi tarihine katilimi yeni olsa da Iyi Parti de bu kurumsallig1 yansitmaya ¢alismustir.
Kurumsal anlamda farkliliklar gésteren Halklarin Demokratik Partisi ise, her ne kadar belli bir tasarim
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benzerligi olsa da asir1 renk ve font kullanimi sebebiyle diger partilerden daha farkli bir goriinti
sergilemistir. Bu baglamda incelendiginde 2023 Cumhurbagkanligi se¢imlerinde Tiirkiye’deki siyasi
partilerin biiyiik ¢cogunlugu merkezlerinin tayin ettigi aymi afis tasarimlar1 dogrultusunda yapilan
caligmalarla se¢cime girmislerdir denilebilir.
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Graviir Baski Resim Tekniklerinde Cizgi Formlar ve Etkileri

Line Forms and Impacts on Gravure Print Images
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Ozet

Graviir baski (¢ukur bask1) sert bir yiizeyi oyarak cizgilerle desen yapip bu desenleri kdgida aktarma sanatidir. Tarih boyu
kullanilan graviir teknikleri ve malzemeleri gok cesitlilik gostermektedir. Literatiirde graviir baskida kullanilan malzemeler ve
bunlarin ¢izgi olusumundaki etkilerini 6rnekler ile inceleyen biitiinsel bir ¢aligma bulunmamaktadir. Bu nedenle bu makalede
graviir sanati gelisim siiresince kullanilan teknikler ve malzemeler ile olusan ¢izgilerin formlar1 ve esere etkilerinin agiklanmasi
amaclanmaktadir. Calisma kapsaminda literatiir taramalarindan elde edilen bilgiler 15181nda graviir sanatinin gelisimindeki
kronolojik siralamaya gore agag graviir teknigi, metal graviir teknigi ve asitle yedirme teknikleri agiklanmistir. Bu tekniklerde
onde gelen yabanci ve yerli sanat¢ilarin eserleri 6rnek alinarak ¢izgilerin etkileri incelenmistir. Bu eserlerdeki incelemeler
sonucunda graviir sanatinda uygulanabilirligi kolay oldugundan siklikla bakir levhalar iizerinde celik kalem kullanim tercih
edilmistir. Boylece, levhalar {izerinde nesneler ¢izgilerle tiim ayrintilarina kadar tanimlanabilmistir. Graviir kullanim1 igin
kullanilan kalemin levhaya vurusuna gore de farkli ¢izgi formlar1 olusturuldugu dikkat ¢ekmektedir; dik uygulandiginda
¢izgilerin derin ve kuvvetli, yatik uygulandiinda cizgilerin daha ince ve ylizeysel oldugu tespit edilmistir. Boylelikle eserlerde
ince ve kalm ¢izgilerle nesnelerin 6niinde veya arkasindaymis hissi verilip ii¢ boyut algis1 yaratilmistir. Yakin olan ¢izgilerin
uclart kapatilip siyah cizgilerin arasina beyaz ¢izgi efekti verilmistir. Paralel ve capraz g¢izgilerle 151k, golge ve
hacimlendirmeler yapilmistir. Asitle yedirme yontemi kullanarak da metal levhalarin asindirilmasi sonucu ¢izgiler elde
edilmistir ancak bu teknigin uygulandig: graviir eserlerinde ¢izgiler daha yiizeysel oldugundan nesnelerin sinirlariin kalktigi
dikkat ¢cekmistir ve bdylelikle bu eserlerde asit aracilig ile 151k ve gélge dnem kazanmistir. Sonug olarak, makalede graviir
baski resimlerinde farkli teknikler ile grafiksel olarak 6nem tastyan farkli ¢izgi formlarinim etkileri agiklanmagtir.

Anahtar Kelimeler: Graviir, Cizgi, Celik Kalem, Asitle Yedirme Yontemi

Extended Abstract

In ancient times, human beings drew lines on stone, soil and mud with bones and horns to transfer their ideas and experiences
to the next generations. The first line was applied in history was created by making a groove to leave a mark on a hard surface.
Gravure printing (intaglio printing) is the art of carving a hard surface and making patterns with lines and transferring these
patterns to paper. Since this printing is done by hand, it is a very different method from press and digital printing. Gravure
printings were created by artists so it has high artist value compared to other printing techniques. The techniques and materials
used throughout history were developed and changed a lot, thus various engraving techniques emerged.

There is no comprehensive study in the literature which examines chronological development of the materials used in gravure
printing by considering examples of leading artist and line formations in their prints. For this reason, this article aims to explain
the techniques and materials used during the development of engraving art and the forms of the lines.

This study is based on qualitative research method. The data was obtained from books, theses and articles in the literature. The
information obtained from the literature reviews was examined using the content analysis method and interpreted logically.
First of all, the chronological development of engraving techniques and the materials used in these techniques were investigated.
In the light of the information obtained, it has been hypothesized that the materials used in engraving techniques affect the
formation of engraving images with different linear features.

Within the scope of the study, the wood engraving technique, metal engraving technique and acid etching techniques were
explained according to the chronological order in the development of the art of engraving, and the effects of the lines were
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examined by considering the works of the artists. For wood engraving technique examples of “Thomas Bewick”, for metal
graving examples of “Albercht Durer” and for acid etching examples of “Rembrandt van Rijn” were used and lines were
analyzed based on their printings.

It was observed that, steel pen was often preferred for graving of copper plates because it was easy to apply. Objects on the
plates were described full in details with lines. It has been determined that when the pencil was applied vertically, the lines
were deep and strong, and when the pencil was applied horizontally, the lines were thinner and superficial. Three-dimensional
perception was created with thin and thick lines. Object which was behind the others drown with thin lines and the objects in
the front were drown with thicker lines. The ends of the lines that were close to each other were closed from start and end so
white line effect was given between the black lines. Light, shadow and volume were created with parallel and diagonal lines.
Lines were also created using the acid etching method, but these were more superficial, the boundaries of the objects were
removed, and light and shadow gained importance. As a result, in this article, it was shown with examples that lines were
formed with different effects due to usage of different engraving techniques.

Keywords: Engraving, Line, Steel Pen, Acid Etching Method
Giris

Ik ¢ag zamaninda insanlar tas, kemik ve boynuz kullanarak ¢izdikleri ¢izgiler ile diisiince ve
deneyimlerini bir sonraki nesillere aktarmiglardir. Cizginin tarihsel olarak gelisimi incelendiginde, ilk
olarak kuvvet kullanip, sert bir yiizeyde iz birakarak veya oluk olusturarak bir durumu belgelemede
kullanilmistir. Magara duvarlarindaki ¢izimler, anitlar ve kitabeler {izerindeki alfabeler ile yiizyillar
oncesinden giintimiize kadar gelip bizleri bilgilendiren g¢izgiler sanat eserlerinin de en onemli
nesnelerinden olmustur. Cizgi sanatginin amacina bagh olarak bazen karsimiza bir objenin hatlarini
belirlemekte ¢ikarken bazen de obje olmaksizin tek basina, degisik kalinlik ve yonlerde ¢ikabilmektedir
(Albayraktar, 1999:35) XV. yiizyilda ilk olarak Avrupa’da basladigi tahmin edilen graviir (¢ukur,

tifdruk) baski tekniginde de sert bir ylizeye ¢izgiler oyularak ve renklendirilerek kagitlara aktarilmasi
sonucunda desenler olugturulmaktadir.

Graviir baskinin tarihi incelendiginde, bu teknigin temellerinin ilk olarak; miihiir, silah, zirh, at
kosumlari, ev esyalar1 ve takilara dayandigi goriilmektedir. Bu esyalar farkli madenler kullanilarak
olusturulmus ve ¢esitli ucu sivri araglar ile oyularak siislenmistir. Siislemeleri yapan metal ustalar ve
kuyumecular islemelerinin etkisini gozlemleyebilmek i¢in oyma islemini tamamladiktan sonra eserleri
yumusak kil {izerine bastirmiglardir. Kil iizerine metal baski ile kalibin ¢ikarilmasi ilk baski teknigi
olarak kabul gérmiistiir (Golont, 1979:72). Daha sonrasinda kagidin bulunmasi ile giiniimiizde de
uygulanan graviir baski teknigi ortaya ¢ikmustir. ilk graviir baski tekniginin agag graviir oldugu
bilinmektedir. Zaman i¢inde gelisen sanatsal yaklagimlar ve teknoloji ile sirasi ile metal graviir ve asitle
yedirme teknikleri bulunmustur. Metal graviir teknigi ilk olarak metal oymaci ustalar ve kuyumcular
tarafindan gelistirilmistir. Yillar icinde gelisen teknik ve sanat anlayisi ile gizgiler, noktalar, ¢apraz
taramalar ve renkler sanatgilar tarafindan eserlere doku etkisi verebilmek iizere kullanilmistir. Graviir
baski; yazilarin ¢ogaltilmasinda, kitap resimlerinde ve hatta yagl boya tablolarin ¢ogaltilmasi igin de
kullanilmistir. Avrupa’da yetisen en 6nemli graviir bask: sanat¢ilari; Thomas Bewick, Albrecht Diirer,
Rembrandt, Hercules Seghers, Francisco Goya, William Blake ve William Hayter gibi sanatcilardir
(Can, 2008:6).

Tiirk kiiltiiriine de graviir baski resimleri Cornelis Van Bruyn gibi Avrupali sanatgilarin Istanbul
gorlintiilerini (camiler, sokaklar, limanlar gibi) eserlerine yansitmasi ile girmistir. Cesitli tarihi
kitaplardaki resimler (Tarihi Hindi Garbi, Cihanniima gibi) bakir kaliplarin oyulmas: ile uygulanan
cukur baski teknigi ile elde edilmistir. Glizel Sanatlar Akademisi Sanayi Nefise Mektebi’nde
graviirciilitk boliimii agilmig ama buradan sanatg1 ¢ikarilamamis ve burasi kalip oyma atdlyesi olmustur.
Daha sonrasinda Cumbhuriyetin ilk yillarinda sanat¢ilar graviir egitimi almalan i¢in yurt digina
gonderilmis ve bu sanatcilarin hepsi 6zgiin baski yerine tablo resmine yonelmisleridir. Aliye Berger,
Asim Isler, Mahsar Olgun, Miimtaz Yener, Cihat Burak, Ergin Inan, Erol Dene¢, Miirside I¢meli,
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Siileyman Saim Tekcan, Fevzi Karakog, Mustafa Pilevneli, Devrim Erbil gibi graviir alaninda eseler
vermis bir¢ok degerli graviir baski resim sanat¢imiz bulunmaktadir (Can, 2008:29).

Tiim bu anlatilan noktalar dikkate alindiginda graviir baski tekniklerinin sanat tarihinde oldukg¢a
onemli yeri bulunmaktadir. Kisa bir zamanda graviir sanatina akademik olarak da 6nem verilmesi,
sanatcilarin 6zel atdlyeler agmasi ve sergilerin ¢ogalmasi ile birgok sanatgi yetistirilmistir. Ayrica
giliniimiizde de graviir baski el ile sanatg1 tarafindan uygulandigi icin matbaa ve dijital baskidan oldukca
farkli olup yiiksek sanatsal degere sahiptir. Bahsedildigi iizere teknolojik ve sanatsal yaklagimlardaki
degisimler 15181nda cesitli teknikler ve bu tekniklere bagli olarak sert yiizeyleri oymak ve farkli ¢izgi
formlar1 yakalamak igin c¢esitli malzemeler kullanilmigtir. Literatiir taramasi sonucunda graviir
teknikleri ile sinirli kaynak bulunmakla birlikte bulunan kaynaklarda da agirlikli olarak metal graviir
teknikleri gdze ¢arpmistir. Bu nedenle, bu ¢calismada ¢izgiler ile olusturulan graviir sanatinin degerlerini
aciklayabilmek {izere literatiir taramalar1 sonucunda kronolojik olarak graviir teknikleri gelisimi ve bu
tekniklerde kullanilan malzemeler 6ncelikle incelenmis ve farkli teknikler kullanilarak {iretilen yabanci
ve yerli sanat¢ilarin eserlerindeki ¢izgi formlarinin etkileri yorumlanmaistir.

Amag

Calismanin amaci daha ilk ¢ag zamanindan beri insanoglu tarafindan kendini ifade yontemi
olarak kullanilan ¢izgi formlarin1 kronolojik olarak gelisen graviir baski teknikleri ve malzemeleri ile
iligkilendirip bu tekniklerin 6nde gelen sanat¢ilarinin eserlerinden Ornekler ile ¢izgi formlarinin
etkilerini agiklamaktir.

Yontem

Bu c¢aligma nitel aragtirma yontemine dayanmaktadir (Baltaci, 2019:374). Aragtirmanin amaci
graviir sanatinda kullanilan teknikler ve bu tekniklerdeki malzemeler ile olusturulan eserlerde ¢izgilerin
Ozellikleridir. Veriler, literatiirde bulunan kitap, tez ve makalelerden elde edilmigtir. Literatiir
taramalarmmdan elde edilen bilgiler igerik analizi yontemi ile incelenmis ve mantiksal olarak
yorumlanmistir (Baltaci, 2019:376-377). Oncelikle graviir tekniklerinin kronolojik olarak gelisimi ve
bu tekniklerde kullanilan malzemeler arastirilmigtir. Elde edilen bilgiler 1s181nda, graviir tekniklerinde
kullanilan malzemelerin farkl ¢izgisel 6zelliklere sahip graviir baski resimlerinin olusumuna etki ettigi
hipotezi ileri siirlilmiistiir ve literatiir aragtirmalarinin degerlendirilmesi sonucunda bu konun kapsamli
aciklamasi yapilmistr.

Bulgular

Graviir teknigi, sanat tarihi agisindan ¢ok 6nemli bir yere sahiptir. Birgok kaynaga gore; Graviir
baski tekniginin insanoglunun yiiriirken c¢amur iizerinde biraktigi ayak izine kadar dayandigi
diistiniilmektedir. Ciinkii graviir tekniginde de aym yiirlirken uygulanan basing sonucunda iz elde
edilmesi gibi sanat¢ct da ¢esitli uglar kullanarak sert zeminleri ¢izgiler araciligi ile oyup desen
yapmaktadir. Daha sonrasinda bu kaliplar korunup, renklendirilip ve basing uygulanarak baski
islemlerinde kullanilmaktadir. Graviir baski sanat¢i tarafindan el is¢iligi ile olusturuldugu i¢in matbaa
ve dijital baskidan farkli olarak yliksek sanatsal degere sahiptir. Sanatsal anlayis ve teknolojideki
gelismeler dogrultusunda yillar iginde graviir sanatindaki ¢izgisel ifadeler igin farkli arayislar ortaya
¢cikmistir ve bu nedenle graviir baskida kullanilan malzemeler ve teknikler degismistir. Bu arastirmada
da oncelikle agac ve metal graviir baski ve graviir baskilarda asitle yedirme teknikleri kullanilan
malzemeler ile agiklanmistir sonrasinda da tiim tekniklerin ortak 6zelligi olan; levhalara ve rolyeflere
boya aktarimi ve baski iglemi kullanilan malzemeleri ile birlikte incelenmistir. Ayrica tiim bu farkl
graviir baski tekniklerinde déneme damgasini vuran iinlii sanat¢ilarin graviir baski resim 6rekleri de
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incelenmis ve kullanilan malzemelerin etkisi ile farkli formlarda ¢izgisel 6zelliklerin elde edildigi tespit
edilmistir.

Agag graviir baski teknigi ve kullanilan malzemeler

Agag graviir tekniginin tarihi net olmamakla birlikte, ilk Uzak Dogu iilkelerinde uygulandigi ve
XV. vyiizyillda kilisenin gorevlendirdigi sanatkarlar tarafindan kitap {retimi i¢in kullanildigi
belirtilmektedir (Ustabulut ve ark., 2021:512). Agac graviir teknigi en eski graviir baski teknigi olarak
gorlilmektedir. 16. yiizyilda ucuz ve kolay oldugu i¢in kitaplarin basiminda en ¢ok bu baski
kullanmilmistir. 17. yiizy1l ilk donemlerinde metal graviir tekniklerinin gelisimi ile aga¢ graviir baski
resimleri uygulamasi azalmis ve degerini kaybetmistir (Ustabulut ve ark., 2021:513).

Agag graviir baski tekniginin kullanilmasinin olumlu etkisi aga¢ kaliplariin damarsal yapilar
sunmasi olurken, agac kaliplarinin yapilari nedeni ile esnek olmamalari olumsuzluk yaratmaktadir. Agag
baski sanat1 en eski grafik baski yontemi olmasiin yani sira giiniimiizde halen kullanilan bir yiiksek
baski teknigidir. Bu baski tekniginde desen Once ahsap iizerine ¢izilir. Sonrasinda basilacak kisim
tahtanin iist yiizeyi olacak sekilde birakilir beyaz olmasi istenen yerler kesilerek ve oyularak ¢ikarilir.
Yiizeyin yiiksekte kalan yerleri miirekkeple boyanir ve daha sonra presleme iglemi ile bu kaliptaki
miirekkep kagida gegirilir. (Isler, 1997:84)

Agac graviir baskilarinda en ¢ok elma, amut, kiraz, ceviz, selvi, akagag¢ gibi sert ve sik dokulu
agaclardan elde edilen agac bloklari kullanilmaktadir. Bu bloklar aga¢ graviir baski i¢in agacin damarlar
yoniinde olmayan yuvarlak kaliplar halinde kesilerek elde edilir. Agac bloklarin yapisi nedeni ile resim
baskilarinda deri tizerindeki dokuyu animsatan bir goriiniim elde edilir. Agac graviir bask: diger bask1
yontemlerine gore biraz daha zordur ¢iinkii graviir islemi oncesi aga¢ graviir kaliplar1 hazirlanirken
kaliplarin iyice kurutulmasi, ylizeylerinde piiriiz kalmayacak sekilde ezilmesi ve yaga doyurulmasi
gerekmektedir. Ayrica blok yiizeyi piiriizlii ve sert oldugu i¢in oyma islemi direnglidir (Isler, 1997:84).
Bu bloklart oymak i¢in igleri dolu gelik u¢lar kullanilir. Bu uglar sayesinde ince, kesintisiz ve her yone
cizgiler elde edilebilir.

Agag¢ gravirde oyma islemi sirasinda metal graviir teknigi ile hemen hemen ayni uglar
kullanilmaktadir ve kullanilan uglara gore bu ¢aligmada 6rneklerde goriildiigii iizere farklh etkilerde
cizgiler elde edilmektedir. “Scopers” yuvarlak bigimli ¢elik ugtur. “Graver” eskenar dortgenden olusan
celik uctur ve ¢ok cesitli ¢izgisel etkiler elde edilebilmektedir. “Spitzsticker” oval kenarli ugtur 6zellikle
kivrimli ve oval ¢izimlerde kullanilir. “Tint Tool” uca dogru genisligi azalan bir ugtur ve hem diiz hem
de kivrimli gizgilerde kullanilabilmektedir (Isler, 1997:86). “Kare Scorper” tasarimlarm metin, harf ve
koseli kistmlarimi oymada kullamilirlar. “Diiz Chisell” bu ara¢ daha ¢ok ince ayarda kullanilir. Ozellikle
genis oyuklar olusturuldugunu kabaca kesilip atilan kisimlarimi ve agag blogun istenmeyen bir yerini
diizeltmede kullanilmaktadir. Boylelikle oyma islemi sonrasi diizeltilmeyen kisimlar da miirekkebi alip
kirli goriintiiye neden olmaz. “Multiple Tool” bu aletin ucu sayesinde tasarimlarda graviir olugturmak
kolaylagmaktadir bu nedenle ¢ok gerekli degilse kullanimi pek tercih edilmez ve bu alet tasarimlara
mekanik bir goriintii vermektedir (Isler, 1997:87).

Metal graviir baski teknigi ve kullanilan malzemeler

Metal levhanin ¢esitli uglar araciligi oyulmasi ve derinlestirilmesi sonucu ¢izgiler ile desen elde
edilmesi ve bu desenlerin kagit {izerine aktarilmasina metal graviir baski denir. Metal graviir baski
teknigi ilk olarak madeni levhalardan elde edilen miihiirlerin kullanimi ve ¢esitli metaller kullanilarak
olusturulan silah, zirh, at kosumlar1 ve takilar gibi esyalarin siislemelerinde goriilmektedir (Giirler ve
ark., 2019:420). Metal ustalar1 ve kuyumcular tarafindan yapilan bu siislemelerdeki metal graviiriin
etkisinin gbézlemlenebilmesi i¢in bu metal levhalar yumusak kile bastirilmistir (Can, 2008:5). Bu
nedenle yumusak kil iizerinde ¢ikan bu kaliplar ilk metal graviir baski 6zelligini tasimaktadir. Kégidin
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bulunmasi ile yapilan resimlerin orijinal bir sekilde c¢ogaltilmas1 amaciyla giinlimiizde de
kullanilmaktadir.

Metal graviir baski tekniginde agac graviir baskidan farkli olarak metal plaka yiizeyindeki cukur
kisimlar miirekkep ile doldurulur ve levha yiizeyi temizlenir (Tekcan, 1997:1414). Daha sonrasinda
miirekkebi iizerine ¢ekmesi igin 1slatilan k&git, levhanin altina yerlestirilir ve silindir veya kuvvetli bir
basing uygulanarak kagidin ¢ukurlara girip miirekkebi almasi saglanir (Giirler ve ark., 2019:420).

Metal graviir baski i¢in genelde ¢inko, bakir ve aliiminyum levhalar kullanilmaktadir. Bakir
islemesi en kolay metal levha olup ve digerlerine kiyasla daha yiiksek baski kalitesi sunar. Cinko
levhalar yapisal 6zelliklerinden dolay1 ¢elik uclar ile islemeye pek uygun degildir ancak bu metaller de
mum, gres yagi ve inceltilmis katran siiriiliip kazinabilir hale getirilir (Can, 2008:47). Metal levhalar;
celik kalem, gengel u¢ ve giyotinle kesilip ¢aligilmak istenen boyutlara ayarlanir. Graviir islemi g¢elik
malzemeden iiretilen ¢elik uglu kalemler ile gerceklestirilir. Bu kalemlerin uglart da kare, paralel kenar,
yuvarlak veya oval olabilir. Istenilen doku ve ¢izgilere gore bu uclar segilir. Metal graviir tekniginde
ayrica celik, safir veya elmas bir ucun ahsap veya madeni bir gévdeye sabitlenmesi ile olusturulan kuru
u¢ (dry point) adi verilen kazima araci da kullanilmaktadir. Bazi durumlarda graviir olusturulmasi
sirasinda metal levha iizerinde istenmeyen ¢izgilerde olusabilmektedir ve bu piiriizlii ylizeyler “miskala
(burnisher)” ile ezilir ve parlatilir. Miskala yukar kalkik sivri uglu ve oval govde kesiti olan ¢elik bir
alettir. Oval govdesi metal {izerinde itilerek silme islemi gerceklestirilir (Can, 2008:43). Ayrica graviir
uygulamasinda ¢izgi bitimlerinde c¢elik kalemlerin biraktigi capaklarin ve istenmeyen ¢izgilerin
alinmasinda “siyirici (seraper)” kullanilir. Styiricinin gelikten iiretilmis bir alet olup; kenarlar1 keskin,
u¢ kismina dogru sivri ve ortasinda oyuk olan bir alettir. Metal yiizey lizerinde ince noktalardan olusan
bir dizi birakmak veya kadife gorliniimlii zengin koyu alanlar elde edilmek istendiginde; ucu yumusak
bir egim ile keskinlestirilmis ve birbirine yakin yiv ve setlerden olusan “digli bicak (mezotint)”
kullanilmaktadir. Metal levhalarin yiizeyindeki dokulara kalem ile ¢izilmis gibi bir doku verilmek
istenildiginde “disli kalem (roultt)” kullanilir. Bu kalemlerin uglari; noktali, dikey ve ¢apraz ¢izgilerden
olusmakta olup ucun tam orta ekseninden gegen bir sapa monte edilmis doner silindir formundadir (Can,
2008:45). Graviir islemi sirasinda levha yiizeyinde olusan oluk kisimlarda biriken kirlerin ve ¢apaklarin
temizlenmesi i¢in de ince ve yumusak metallerden olusan “tel firga” kullanilmaktadir. Benzer sekilde
metal levhalarin kesim islemi sonrasinda kenarlarda kalan capaklarin temizlemede ince disli “ege”
kullanilir. Ayrica metal graviir farkli kalinliklarda uglar takilabilen elektrikli motorlar ile de
yapilabilmektedir. Bu motorlara polisaj kegesi de takilarak metal yiizeyin parlatilmasi saglanabilir (Can,
2008:46).

Asitle yedirme teknigi (1slak kazi) kullamilan malzemeler

Bu yontem 1slak kazi teknigi olarak da bilinmektedir, ¢izgi ve dokular asit tarafindan metal
ylizeyin oyulmasi ile elde edilir. Bu yontem de metal graviirdeki gibi metal levha kullanilmaktadir.
Ancak metal levha aside dayanakli vernik veya asfalt ile kaplanir. Bu vernik veya asfalt kuruduktan
sonra metal graviirdeki gibi sivri uglu aletler ile desen levha iizerine kazinir. Bu iglem sirasinda metal
levha tizerindeki vernik veya asfalt levhadan ayrilir. Daha sonrasinda desen kazinan levhalar asit
asitle

~

banyosuna yatirilir. Bu esnada asit ve metal indirgeme reaksiyonuna girer bu nedenle bu teknige
yedirme” ad1 verilmistir. Asitle indirgenme iglemi tamamlandiktan sonra levha iizerinde bulunan vernik
ve asfalt temizlenip boya verme islemine gecilir. Bu teknik anlatildiginda diger tekniklere kiyasla kolay
gibi goriinse de oyma asamasi asit ve metal tepkimesine dayandig1 i¢in; metal ve asitlerin ¢esitliligine,
asitlerin kuvvet derecelerine, levhanin asit icinde kalma siiresine ve ortamin 1s1 derecesine baglhdir.
Ayrica bu degiskenlere, kullanilan vernik ve kazima aletlerinin ¢esitliligi de eklendiginde bu yontemin
oldukc¢a komplike ve degisken oldugu goriilmektedir.
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Oncelikle bu teknik uygulanirken, metal yiizey farkli kalinliktaki firgalar aracihigtyla vernik ile
kaplanir. Bu vernik metal levhay1 aside kars1 koruyacak olan ortiidiir ve “kat1 lak”, “siv1 lak”, “saydam
lak”, “yumusak lak”, “asfalt lak”, “gomalak™ ve “sekerli lak” olmak {izere bir¢cok ¢esidi bulunur.
Bunlarin iginden aside kars1 kuvvetli bir koruyucu oldugu igin asfalt lak tercih edilir (Can, 2008:57).
Asfalt vernik levha {izerine firga ile aktarilir ve firga ile siirlimii kolaylastirilmak tizere asfalt benzin ile
sulandirilir. Ayrica asfalt yavas kuruyup ¢abuk catlar bu nedenle de 8:1 oraninda balmumu ile karigtirilir.
Laki plaka tizerine esit bir sekilde yaymak i¢in sicaga kars1 dayanikli ve farkli dlgiilerde silindir seklinde
olan lak merdaneleri kullanilir. Lak kuruduktan sonra, desenlere gore bu laki (vernigi) sokiip metal
ylizeyi ortaya ¢ikarmak i¢in metal graviirde kullanilan tiim ¢elik uclar kullanilabilir. Sonrasinda bu levha
asit kiivetlerine yerlestirilir. Bu kazi tekniginde levha kalinliginin 2/3’i asit tarafindan yedirildiginde
tiimsekler net bir sekilde olusturulur. Genellikle asitlerin en kuvvetlisi olan ve hizli tepkime saglayan
nitrik asit kullanilir. Istenilen ¢izgilerin kalmligina gore bu asit su ile seyreltilir ve kuvveti diisiiriilebilir
(Can, 2008:58).

Metal Levhalara Boya Verilmesi

Metal levhalara renk verilmesinde sanat¢inin hazirlamis oldugu plakada hangi kisimlar1 boya
ile dolduracagina karar vermesi gerekmektedir. Plakalar graviir kazima teknikleri sonucunda gukur ve
rolyeflerden (tepelerden) olusur. Boyanacak bolge sadece cukurlar ise buna ¢ukur baski, yiikseklikler
boyanip gukurlar pasif olarak kullanilirsa buna da rolyef baski denmektedir. Ttim bu tekniklere ek olarak
hem ¢ukur hem de rélyeflerin boyanmasi ile renkli baskilar elde edilir (Can, 2008:70).

Cukurlarin boyanmasi tekniginde cam veya mermer masalar kullanilir. Baski boyalar1 kutu veya
tiipler iginde ¢abuk kurumayacak sekilde tutulur. Kutular igindeki boyalar “spatiiller” yardimi ile
karigtinlip alimir. Boyay1 yaymak ve cukurlara itmek i¢in gozenekli dokuya sahip olan “tarlatan”,
“merdaneler” ve/veya “boya tamponlar1” kullanilir. Ayn1 zamanda tarlatan levhalar silmek iginde
kullanilmaktadir. Plakalar boyanacagi sirada ocakta 1sitilir boylelikle plaka {istliine konacak boyanin
yumusamasi saglanir. Plaka {iistiinde boya ¢ukurlara giizelce aktarildiktan sonra tarlatan ile
tiimseklerdeki boya temizlenir. Temizleme islemi ¢ukurlardaki desen net bir sekilde goriiliinceye kadar
uygulanir. Cok renkli boyamalarda renklerin birbiri lizerinde olmasi isteniyorsa her renk i¢in ayr1 graviir
ile olusturulmus sablona (plakaya) ihtiya¢ vardir. Oyulmus tek parca ytlizeyine farkli renkler verilebilir
ancak silme isleminde renklerin birbirine karigtirilmamasi gereklidir. Bu nedenle plakalardaki desenler
tek tek kesilip sonra boyanip baski agamasinda bir araya getirilebilir. Cok renkli graviir tasarimlarinda
birden ¢ok plaka gerektigi takdirde tiim plakalarm ayni biiyiikliikkte olmas1 ve pres asamasinda tiim
plakalarin ayn1 yere konmasi baski kalitesi agisindan ¢ok 6nemlidir (Can, 2008:71-76).

Roélyeflerin boyanmasi istenildiginde dncelikle gukurlar rolyeflerden farkli olarak baska renk ile
doldurulur. Sonrasinda plakadaki rolyefler (tiimsekler) bu boyadan armdirilir. Daha sonra rdlyeflere
boya merdaneler araciligi ile yayilir. Boylece tek plakadan renkli baski ele edilir. Rolyeflere renk
verirken plaka yilizeyinde en iist yiikseklikler renklendirilirken musamba dokulu sert merdaneler tercih
edilir. Bunun yani sira en derin yiizeylere boyanin ulagmasinda yumusak merdaneler tercih edilir.
Ayrica, degisik kademeli rolyeflerde tek plaka ile renkli baski elde edilmesinde degisik yag miktarlart
tagiyan baski boyalari ile farkli yumusgaklikta merdaneler kullanilmaktadir (Can, 2008:71-78).

Baski islemi

Baski agamasi i¢in en dnemli arag “baski presi” dir. Ana blok olan tabla ve metal silindirler
birbirine paraleldir. Biiylik disli ¢ark kolunun dondiiriilmesi ile silindirlerin altindaki tablanin hareketi
gerceklesir. Ust silindirin iki ucunda da bulunan vidalar ile silindir ve tabla arasindaki basing ayarlanir.
Baski sirasinda basing ile kagidin graviir plakalarimin derinlemesine inerek boyay1 almasi i¢in “baski
kegeleri” kullanilir. Aym1 zamanda baski keceleri basing ile kagidin deforme olmamasini ve pres
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tablasinin kaymasini 6neler. Dokuma keceleri basing ile dokular1 kagida gegeceginden az dokulu olarak
secilir. Baski kagitlar1 da baski islemi 6ncesi ¢ukurlara girip boyay1 alabilmesi i¢in su ile 1slatilip hava
almayan plastik kiliflarda 24 saat bekletilerek yumusatilir. Bu kagitlar genelde el yapimi olup, neme ve
basinca dayanabilen saglam, esnek ve dolgun kagitlardir. Baski kagidinin kirletilmemesi i¢in ayrica
kagit tutacaklar1 da kullanilir. Baski islemi sirasinda baski kagidinin boyutlar asetat {izerine isaretlenir.
[saretlenmis olan asetat iizerine kagit tutacaklar yardimiyla tek hamlede kagit yerlestirilir. Sonrasinda
kegelerin de yerlestirildigi kagit tablo iizerine brrakilir. Ust silindirin baglh oldugu kol yavas¢a
dondiiriiliir. Baski tablasi tizerine koyulan plaka, kagit ve kegeler silindirlerin altinda diger tarafa geger.
Baski iglemi tamamlaninca levhalar saklanilmak iizere miirekkepten gaz yardimi ile armdirilir. Bu
cukurlarda boya eger kurumus ise kostik soda da kullanilabilmektedir. Plakalarin yiizeyi uzun siire
saklanmasi i¢in asfalt lak veya vazeline siiriiliir ve yagh kagitlara sarilarak saklanir (Can, 2008:79-83).

Agag graviir baski teknigi 6rneklerinde ¢izgiler

THE REV. JOHN FARRER,
THE PEACOCK. e A S S PR

( Pavo cristatus, Lin.——Le Paon, Buff.) LT L ON-LI- W I AT

Resim 1. Thomas Bewick , “The Resim 2. Thomas Bewick, “Rev John
a Peacock”, 1773-1828, 136x109mm Farver” 1773-1828 141x88mm

Resim 3. Thomas Bewick “Fable” adli Resim 4. Thomas Bewick “Fable” adli
kitabindan, 1773-1828, 55x78mm kitabindan 1773-1828, 55x78mm

Agag graviir baski tekniginin nerde ve ilk kim tarafindan uygulandigi net olarak bilinmese de
Thomas Bewick aga¢ graviir baski tekniginin duayeni olarak bilinmektedir. Sanatg1 1753 yilinda
Ingiltere’de dogmustur 14 yasinda graviircii Ralph Beilby’in yanma ¢irak olarak girip burada
graviirciiliigii 6grenmistir. Bewick, sert agaclart metal oymacilikta kullanilan ucu sivri i¢i dolu uglar ile
oyma teknigini gelistirmistir. Simgir agacindan levhalar tiretmistir ve ayrintilar1 olduk¢a fazla olan
levhalar yaratmistir. Bewick’in en 6nemli eserleri “A History of British Bird”, “A General History of
Quadrupeds” ve “Fabl’s” adli kitaplaridir. Bu kitaplarda kullanilan resimler sanatgi tarafindan
gdzlemleri sonucunda agag¢ graviir baski teknigi ile olusturulmustur (Ustabulut ve ark., 2021:514). Bu
calismada da Resim 1 ve 2’ de gosterildigi gibi yandan tavus kusu ve insan porteleri sanatg1 tarafindan
agac graviir baski yontemi ile yapilmistir. Resim 1’de sanat¢i agik kompozisyon secerken Resim 2,3 ve
4’de cizgiler aracilig1 ile bizlere kapali dairesel bir kompozisyon 6megi sunmustur. Tim verilen eser
orneklerinde sanatci agac graviir baski teknigini kullanip, siyah beyaz ¢izgi teknikleri uygulayip bakisini
fildisi dokuma kagidina aktarmistir. Resim 1, 3 ve 4’te oldugu gibi beyaz cizgiler, derinsel betimlemeler,
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gergeklik ve perspektif kullanimi goriilmektedir. Bu sanatginin eserlerinde mekan belirsizdir. Resim 2
de goriildiigii iizere burada portrede sanatci siyah ve beyaz renkleri tercih etmis ve bu portedeki kisinin
detaylar1 beyaz ince cizgiler ile olusturulup portresi yapilan kisi sanki gdlgeden olusuyor hissi
verilmistir. Resim 3 ve 4’ te goriildiigii izere ana figiirler (tilki ve kus, insanlar) dikey ve ¢apraz ¢izgiler
aracilig1 ile ¢izilmis olup arka planda kalan figiirler yatay cizgiler ile yapilmistir.

Tiirk sanat¢ilarimizdan da Aliye Berger agac¢ graviir teknigini bbiiyiik ustalik ile kullanmistir.
Tiirkiye’nin ilk kazima ve oyma sanat¢i olarak bilinen Aliye Berger 1947-50 yillarinda Londra’da
gravir teknigini 0grenmistir. Oyma baski tekniginde siyah ve beyazin ara tonlarinda caligmalar
yapmustir. Berger’in eserlerinde zamanla ¢izgiler etkilerini kaybetmis ve yerini lekesellige birakmigtir
(Okkal1, 2022:168). Resim 5 ve 6 sanatci tarafindan agac graviir teknigi kullanilarak yapilmistir. Sanatci
eserlerinde genellikle agik kompozisyon segmistir. Resim 5 de oldugu gibi bu sanatginin da eserlerinde
mekéan belirsizdir ve disa acik kompozisyonlar araciligi ile bir disa vurum hissettirilmektedir. Ayrica
Resim 5 de oldugu gibi dikey ve capraz ¢izgiler ile ana nesneler 6n plana ¢ikartilip yatik ve ince gizgiler
ile arka plan olusturulmustur. Resim 6 da goriildiigii iizere bu portrede sanatci ince gizgiler aracilig ile
acik siyah tonlar elde etmis ve bu sekilde golgeler olusturmustur. Boylece portresini olusturan hatlar
yumusak etkiler vererek ¢izmistir.

Resim 5. Aliye Berger, 29x21cm Resim 6. Aliye Berger, “Otoportre”
41x31cm

Metal graviir baski teknig@i orneklerinde cizgiler

Metal graviir teknigini ustaca kullanan sanat¢ilardan biri Albercht Diirer’dir. Diirer’in ahsap
lizerine graviir baski caligmalar1 da bulunmakla birlikte gelisen sanatsal anlayis ve teknikler ile metal
graviir alaninda giintimiizde halen teknigine hayran kalinan eserler vermistir. Bu eserlerden metot olarak
déneme damgasint vuran “Melencoli I’ (Melankoli) adin1 verdigi bakir levha iizerine celik kalem
kullanarak yapmis oldugu eserdir (Resim 7). Bu eserinde diger metal graviirlerinde oldugu gibi ¢izgi,
nokta ve ¢apraz taramalar ile Diirer tiim ayrmtilan biiyiik bir ustalikla bakir levha iizerine oymustur.
Kullanmis oldugu, cizgisel teknik sayesinde objelere hacim duygusu da kazandirmistir. Bu eserde dnde
goriilen kiire, arkasinda yer alan kdpek ve onlarin da arkasinda yer alan geometrik sekil gibi tiim figiirler
olusturulurken ¢elik kalem ile dig hatlar1 belli etmek i¢in derin ve kuvvetli cizgiler ve nesneleri
birbirinde ayiracak sekilde fakli agilarda ¢elik kalem darbeleri uygulanmistir. Resimdeki aydinligi ifade
etmek i¢in de ince ve hafif ¢izgiler kullamilmistir. Nesnelerin yiizeylerini ve arka planlar1 belli etmek
icin de yiizeye paralel cizgeler uygulanmistir. Cizgi ve noktalar ile doku etkisi yaratilmis ve bu
dokulardaki farkliliklar ile renk etkisi ortaya ¢ikarilmistir (Kurtes, 2020:10). Diirer’in bir diger énemli
ozelligi de eserlerinde Resim 7 ve 8” de oldugu gibi genellikle dini i¢eriklere 6nem vermesidir. Eserleri
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Ronesans doneminin 6nde gelen yapitlar arasinda yer almaktadir. Sanatg1 ayrica graviir levhalarina
“Madonna ile Maymun” c¢alismasinda en altta ortada goriildiigii gibi kendi adinin bas harflerini de
kaziyarak baskida kendi miihriiniin aktarilmasimi da saglamistir. Boylelikle eserlerine taninirhik ve
degerde kazandirmistir. Diirer metal graviir baski eserlerindeki duraganligi ve/veya hareketliligi oyma
islemi sirasinda kullandigi farkli 6zellikte uclar araciligi ile saglamaktadir ve resimleri siyah beyaz olsa
da oldukca gergekeidir. Kullanmis oldugu c¢izgisel teknik sayesinde objeler hacim duygusu da
kazanmiglardir.

Resim 7. Albrecht Diirer, Resim 8. Albrecht Diirer, Madonna
Melancholia, 1514, 24x18.5cm ile Maymun, 1498, 24x18.5cm

Tiirk sanatcilardan; Asim Isler metal graviir teknigini kullanan dnde gelen sanatgilarimizdandir.
Kendisi Paris’de diinyaca iinlii graviirci S.W.Hayter’in Atelier 17 adli atlyesinde 1971-74 yillarinda
egitim almigtir. Resim 9 da gosterilen “Tirebolu Destan1” adli metal graviir iizerine oyma ile
gerceklestirdigi eseri Londra’da “Victoria and Albert Museum” koleksiyonunda yer almaktadir
(Sarikartal, 2007:162). Sanat¢1 bu eserinde metal {izerinde disavurumcu bir tavirla siyah tonlarin ve
uzaktan goze ¢arpan derin yatay, dikey ve ¢apraz ¢izgilerin hakim oldugu bir eser ortaya koymustur.
Ayrica, Asim Isler calismalarinin ileriki dénemlerinde, Resim 10°da goriildiigii gibi diger sanatcilardan
farkli olarak toplumsal konulan ele alan inceden kalina ve kalindan inceye tek darbe hareketleri ile
olusan ¢izgisel sekillerin karmasasiyla figiirlerin belli olmadig1 soyut ekspresyonist yaklasimla eserler
ortaya ¢ikarmistir. Bu ¢aligmalarinda, renklerdeki viskositeden yararlanarak renkli metal graviir eserleri
olusturmustur.

Resim 9. Asim Isler, Tirebolu Destani,
1972, 65x50cm
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Asitle yedirme (1slak kazi) teknigi 6rneklerinde cizgiler

Asitle yedirme teknigini kullanan ve en énemli eserler iireten sanat¢ci Rembrandt van Rijn’dir.
Sanat¢inin eserlerinde asitle yedirme sayesinde portrelerinde insan yiizlerinin golgelendirmesi ve tiim
detaylar1 ustaca olusturulmustur. Portrelerinde kullandigi metal levhalar1 farkli oranlarda asitle
yedirmesi sayesinde kuvvetli 151k ve golgeler elde etmistir. Bu teknigi ustalik ile kullanmasindan dolay1
Rembrandt graviirde 15181n babasi olarak da bilinmektedir. Sanatg1 teknik olarak bakir levhanin tizerini
diger yontemlerdeki gibi direkt kazimak yerine 6nce bir mum ile 6rtmiis, sonrasinda igne ile eserini bu
mum tabakasinin iizerine ¢izmis ve ¢izdigi yerlerden mumu kaldirip agikta kalan bakirin asit tarafindan
yedirilmesi (eritilmesi) i¢in islem yaptig1 plakaya asit uygulamistir (Can, 2008:11).Ayrica Rembrandt
“Isa’nin Dinsel Ogiidii” tablosunda oldugu gibi plakay1 ¢ok kez asitle yedirme teknigini gelistirmis
boylelikle ¢izgilerde derinlikler ve golgeler elde etmistir (Resim 11). Bu iglem sirasinda her asitten
cikardiginda plakay1 vernikleyip yeni cizgiler eklemis veya bazi ¢izgileri ezmistir. Boylece plaka
iizerine ilk ¢izmis oldugu formun da disina ¢ikmistir (Elgi, 2019:18). Bu yontem ile sanatci tig igne ile
metal graviir sonucunda elde ettigi cizgisel formlardan farkli olarak daha az plaka iizerine kuvvet
uygulayarak ince ¢izgiler elde etmistir (Can, 2008:11). Ayrica, Rembrandt bazi eserlerinde asitle
oymadaki ¢izgilerin derinlik ve tonlama etkisini arttirmak igin plaklar {izerinde kuru ugla oymada
yapmistir (Resim 12). Sanat¢inin metal iizerindeki taramalarimin sikligi, metal plaka iizerinde farkli
ylizeylerin asitte fazla bekletilmesi gibi yontemler sayesinde kalin ve koyu miirekkep tutabilen genis ve
derin ¢izgilerde elde etmistir.

. . .o Resim 12. Rembrandt van Rijn, Yahudi
Resim 11. Rembrandt van Rijn, Isa’'nin Dinsel Ogiidii, 1606, 24 Hekim Ephraim Bonus portresi, 1599-

x185cm 1665, 23.6x17.7cm

Graviir sanatt ile ilgilenen Tiirk sanatgilarin biiyiik bir boliimii sagladigi olanaklardan dolay1 eserlerinde
asitle yedirme teknigini kullanmiglardir. Mustafa Pilevneli de bu teknigi kullanan sanat¢ilarimizdandir.
Pilevneli 1963 yilinda Federal Alman Sanat Bursu ile Stuttgart Giizel Sanatlar Akademisi’nde duvar
resmi ve teknikleri konulari lizerine ¢aligmigtir. Sanatcinin graviir eserlerinde mistik anlatim, Tiirk motif
ve renklerinin kullanimi géze carpmaktadir. Sanatgi eserlerini olugtururken metal plakay: asitte istedigi
yapilar olugana kadar birakmistir ve sonrasinda lokal renklendirmeler yapmustir (Kiigiikoner, 2012:195).
Resim 13 ve 14’ de goriildiigii gibi eserlerde ¢izgilerden ¢ok asitle yedirme sonrasi olusan yapilarin
renklendirilmesi ile lekesel anlatim mevcuttur. Pilevneli’nin eserlerinde ¢izgiler araciligi ile alt alta ve
iist liste minyatiirler yer almakta olup anlatilmak istenen bu minyatiirler ve renkler ile i¢ ige gecerek
ifade edilmektedir.
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Sonug¢ ve Tartisma

[k ¢cag zamanindan beri insanoglu eline aldig1 kemik, dal, boynuz veya ucu sivri bir tas ile
topraga, camura ve yiizeylere duygu, diisiince ve tecriibelerini ¢izgiler ile aktarmustir. 11k ¢izginin sert
bir zemin iizerine oluk (oyuk) agmak i¢in yapildig1 diisliniilmektedir. Bu makalenin arastirma konusu
olan graviir baski da sert bir ylizeyin ¢izgiler ile oyularak desen elde edilmesine dayanmaktadir. Graviir
baski sanatci tarafindan uygulandigi i¢in diger baski tiirlerinden ¢ok farkli olup sanatsal degere sahiptir.
Her alanda oldugu gibi zaman igerisinde gelisen teknoloji ile graviir baski teknikleri ve malzemeleri de
cesitlilik gostermistir. Farkli malzemeler ile elde edilen eserlerden de farkli formlarda ¢izgisel 6zellikler
sahip eserler giiniimiize kadar ulagmistir.

Resim 13. Mustafa Pilevneli, “Kolyoz Resim 14. Mustafa Pilevneli, “Rumeli Hisart”, 1982,
Akim”, 1982, Graviir, 25x25cm 45x63cm

Kronolojik olarak graviir baski tekniklerinin gelisimi incelendiginde ilk olarak din adamlar
tarafindan aga¢ graviir baskinin gelistirildigi tespit edilmistir. Agag¢ graviir baski 6zel resim baskisi
olarak da Thomas Bewick tarafindan kitap resimlerinin basimi i¢in ustaca kullanilmistir. Agag graviir
baski tekniginde iilkemiz sanat¢ilarindan Aliye Berger’in eserleri dikkat ¢gekmektedir. Bu baski teknigi
diger baski tekniklerine gore daha ucuzdur. Agacin damarsal yapisi sayesinde deri gibi doku hissi
verilebilmektedir. Bu teknikte i¢leri dolu ¢elik uclar ile desen; kiraz, ceviz ve selvi gibi sert ve sik dokulu
agaclara oyulur. Oyma islemi sonrasi yiiksekte kalan kisim miirekkep ile kaplanir oyuklar beyaz kalir.
Son asama olarak presleme ile miirekkep kagida gegirilir. Bu teknik diger graviir tiirlerine kiyasla biraz
zordur, ¢ilinkil agag¢ kaliplari oyma iglemi Oncesi pliriizsiiz bir sekilde hazirlanmalidir. Aksi takdirde
baski iglemi sonrasi istenmeyen kirli ¢izgiler kdgida gecebilir. Agac graviir baskilar i¢in hazirlanan bu
agac¢ levhalarda igleri ¢elik uclar kullanilarak ince, kesintisiz ve her yone c¢ekilebilen ¢izgiler elde
edilebilmektedir.

Graviir baskida uygulanabilirligi aga¢ graviire gore kolay oldugu icin siklikla metal graviir
tercih edilmistir. Bu teknikte genellikle ucuz oldugu icin bakir levhalar kullanilmistir. Agac graviirdeki
gibi bu levhalar1 oymak i¢in de ¢elik u¢lu kalemler kullanilmaktadir. Levhalarin piiriizsiiz ve kolay
kazinabilmesi sayesinde ¢izilen objeler tiim ayrintilarina kadar net bir sekilde olusturulabilmektedir.
Kalem, dik uygulandiginda ¢izgilerin derin ve kuvvetli, yatik uygulandiginda ¢izgilerin daha ince ve
ylizeysel oldugu tespit edilmistir. Albercht Diirer bu teknigi en iyi sekilde kullanan ustalardan biri olup
sanat¢ilarimizdan Asim Isler de iilkemizde metal graviir sanatin1 onciilerindendir. Diirer ve Isler’in
eserlerinde goriildiigii lizere; ince ¢izgilerle, kalin ¢izgilerin 6niinde veya arkasindaymis hissi verilip ti¢
boyut algisi1 yaratilmis ve caprazlama teknikleri ile hacimsel algilamalar, 151k alanlar1 ve golgeler
baskilara yansitilmstir.
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Asitle yedirme yonteminde de o6zellikle bakir metal levhalar kullanilmaktadir. Bu yontemde
farkli olarak metal levha aside dayanakli vernik ile kaplanmaktadir. Daha sonrasinda vernik {izerine
desen ince igne uglarla kazanip desenin olacagi yer vernikten temizlenmektedir. Bu ¢aligma levhasi
sonrasinda nitrik asit igerisinde bekletilip bakir ile reaksiyona girmesi saglanmaktadir. Asit ile istenilen
oyuntular elde edildikten sonra baski islemine gecilmektedir. Bu kazima teknigi; metal ve asitlerin
cesitliliginden, asitlerin kuvvet derecelerinden, levhanin asit iginde kalma siiresinden, ortamin 1sisindan,
kullanilan vernik ve kazima aletlerinin ¢esitliliginden kolaylikla etkilenebildigi i¢in oldukca zordur.
Rembrandt van Rijn asitle yedirme teknigin en 6nemli ustasidir. Ulkemizde Mustafa Pilevneli asitle
yedirme teknigini kullanan 6ncii sanat¢ilarimizdandir. Eserlerde 151k ve gblge arasindaki ritim ¢ok iyi
bir sekilde yakalanmigtir. Ayrica, bu teknikteki eserlerde asitle yedirme sonrasinda yiizeysel cizgiler
elde edilmistir ve nesnelerinin keskin sinirlart bulunmamaktadir.

Sonug olarak, bu makalede kronolojik olarak gelisen graviir baski teknikleri ve graviir baskida
kullanilan malzemeler ile iligkilendirip bu tekniklerin 6nde gelen sanatcilarin eserlerindeki ¢izgisel
ozellikler omekler ile acgiklanmistir. Elde edilen bilgiler 1s18inda, graviir tekniklerinde kullanilan
malzemelerin farkli ¢izgisel oOzelliklere sahip graviir baski resimlerinin olusumuna etki ettigi
goriilmiistiir.
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Abstract

It is frequently encountered in the visual narratives of classical fairy tales, which have had an important place from past to
present with their timeless utopian content and valuable moral messages, aestheticized approaches based on the Western ideal,
also known as Eurocentric or Euro-American. It is understood that these approaches have been strengthened with Walt Disney's
animated adaptations of classical fairy tales since the 20th century. The successes obtained from these adaptations and their
increasingly widespread influence on mass popular culture consumption have reached a level that will affect the originality of
the illustrations in fairy tale books prepared for children and young people. Disney, which has a very large place in the culture
industry, has these and similar effects based on the concepts of Disneyization and Disneyfication in the literature. In this
qualitative study, the aforementioned concepts and the phenomenon of stereotypes are explained with the opinions of
academics, literary critics and fairy tale research experts. In the light of the information provided, a comparative analysis was
made on old and more current visual data, and with the findings, it was tried to be revealed that Disneyfication is one of the
stereotype creation problems that continue to have an effect in the field of classical mainstream world fairy tale illustration.
The aim of the research was to gain professional awareness on the main points of stereotype creation problems in classical fairy
tale illustration and to provide useful literature for further studies in the field.

Anahtar Kelimeler: Fairy Tale Illustration, Stereotype, Disneyfication, Disneyization, Popular Culture

Ozet

Zamansiz iitopik igerikleri ve degerli ahlaki iletileriyle gegmisten giiniimiize 6nemli bir yere sahip olan klasik masallarin gorsel
anlatimlarinda Avrupa-merkezli (Eurocentric) veya Avro-Amerikan (Euro-American) olarak da bilinen Bati idealine dayali
estetize yaklasimlara sikca rastlanmaktadir. S6z konusu yaklasimlarin Walt Disney’in 20.yy.dan itibaren yiikselen klasik masal
animasyon uyarlamalariyla birlikte giiclendigi anlasilmaktadir. Bu uyarlamalardan elde edilen basarilar ve bunlarin kitlelerarasi
popiiler kiiltiir tiiketiminde gittik¢e yayilan etkisi, zaman igerisinde, ¢ocuk ve gengler i¢in hazirlanan masal kitaplarmdaki
illiistrasyonlarin 6zgiinliigiinii etkileyecek boyuta ulasmistir. Kiiltiir endiistrisinde olduk¢a genis bir yere sahip olan Disney’in
bu ve benzeri etkileri alan yazininda Disneyization ve Disneyfication kavramlarina dayanmaktadir. Nitel bir ¢alisma olan bu
arastirma kapsaminda bahsi gecen kavramlar ve stereotip olgusu akademisyenlerin, edebiyat elestirmenlerinin ve masal
arstirmalar1 uzmanlarinin goriisleriyle birlikte agiklanmaktadir. Aktarilan bilgiler 15181nda eski ve daha giincel gorsel veriler
iizerinden karsilasgtirmali analiz yapilmus, bulgularla birlikte Disneyfication’un klasik ana akim diinya masal: illlistrasyonu
alaninda etkisini siirdiiren stereotip yaratim sorunlarindan biri oldugu ortaya konmaya ¢alistlmistir. Aragtirmada klasik masal
illiistrasyonunda stereotip yaratim sorunlarmin ana dayanak noktalari konusunda mesleki farkindalik kazanilmas: ve alanda
yapilabilecek ileri ¢alismalar i¢in faydali bir literatiir saglanmas1 amaglanmigtir.

Keywords: Masal {lliistrasyonu, Stereotip, Disneyfication, Disneyization, Popiiler Kiiltiir
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Introduction

It is no coincidence that when we think of classical world fairy tales today, the first things that
come to mind include a list of fairy tales such as Snow White, Cinderella, Hansel and Gretel, which are
constantly circulating in the international market of the culture industry. It is understood that this
mainstream list, of which almost everyone can tell at least a few in detail, is dominated by Western fairy
tales and/or fairy tales known as Western fairy tales. As a natural consequence of this, it would be
appropriate to state that the fairy tales in question already contain a uniformal perspective in the cultural
context.

The constant growth and diversification of fairy tales in our society today permeates a wide
range of media: from film and television to commercial platforms, advertising and marketplaces for
consumer products (including clothing, toys, household goods and more), from popular literature to
graphic novels and new media. Fairy tales have now become a multimedia phenomenon, thanks to the
electronic availability of their texts and all materials inspired by them through websites and online
publications. “Technological tools such as computers, tablets, and smartphones allow us to watch, read,
listen, play, and generally interact with fairy tale material from anywhere in the world” (Schwabe,
2016:2). Understanding the leading factors in the fairy tale genre reaching such an expansion
opportunity by spreading to the masses through these media will make important contributions in the
context of the subject.

According to Zipes (2011a:20), who states in his work “Enchanted Screen” that the dominance
of the printed text, which pioneered the development of the fairy tale as a genre, underwent a very
important change in the 1890s and the early 20th century, the great revolution in the institutionalization
of the genre after written and printed adaptations occurred with the technological development of film;
because images now impose themselves on the text and create their own texts both with the help of print
culture and by “violating” the printing press. “The fairy tale has become one of the dominant cultural
forms and genres internationally, largely through its many manifestations on the screen” (Zipes et al.
2016:1). In screen adaptations, it is understood that the mass prevalence, recognition and value of fairy
tales in the contemporary world are largely associated with Walt Disney, as a result of his persistent
loyalty to this genre, which he adapted with the highest level of technique of the time.

As Patel (2018:5) states, “The Brothers Grimm may have contributed to providing a foundation
for fairy tales, but it was Disney who solidified it.” Disney not only reproduced and marketed fairy tales
through mass media, but also played a significant role in the genre’s survival and its maintenance of
their recognition as classics of major importance in children’s literature, starting in the 20th century.
Mollet (2020:2) expresses a natural consequence of this with the following words: “The name Disney
has always been indelibly associated with fairy tales.” So much so that today it is possible to witness
that the main classical fairy tales that are considered to have high generational and international
recognition are sometimes referred to as “Disney Fairy Tales”. In addition, in the episode titled “Fairy
Tales” of the documentary series “Explained” (Cascione, 2021), American literature and cultural studies
professor Maria Tatar, who accepts that Disney keeps fairy tales alive and that most fairy tales continue
to exist thanks to Disney, also opens a parenthesis as follows: “Disney created the only version of fairy
tales that we all know. In this respect, it is possible to say that it has a negative cultural impact” (Tatar,
2021).

According to Zipes (2011b:65), who elaborates on the effects of Disney's fictional and technical
innovations, "Although there were many types of fairy tale films, Disney's work in the 1930s certainly
set the model for many of the fairy tale animated films that would be made in the late twentieth century."”
However, the huge revenues generated by the company, which breathed new life into classical fairy
tales, had an impact beyond animation. Disney adaptations and all cultural products related to them have
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initiated the standardization process of almost every digital and printed creation with classical fairy tale
content in children's cultural production. Indeed, the illustrations of books with classical fairy tale
content, which have an important place in child development and mass culture, are among the main
products that have received their share of the Disney standard.

The Disney standard in question can be considered as an aesthetic understanding that acts in the
form of generalization rather than diversity in the field of classical fairy tale illustration, known as
Disneyification/Disneyization in cultural studies. Although it seems quite tempting at first glance to
attribute this to a fast and guaranteed production, it would be appropriate to state that the generalizations
that cause the reduction of artistic diversity also refer to an automatic mental functioning that people
frequently resort to for practical life. Especially in today's global world where human technology and
communication are extremely effective, the pressure of the need to know increases day by day and such
a mental functioning may become inevitable. As Allport (1954:9) stated, "Given a handful of facts, we
are in a hurry to generalize as much as a bathtub... Life is short and the demands on us for practical
adjustments are so great that we cannot allow our ignorance to prevent us from our daily operations (as
cited in Blair, 2002:242). In this context, the concept of stereotype, which we will consider as a uniform
thought element based on a prototype, is a phenomenon that includes both Disneyfication and
generalization act. This phenomenon also points to a creativity problem that negatively affects the
artistic originality in the illustration content of classical world story books prepared for children and
young people.

What is Stereotype?

Every piece of data that a person encounters in their life can be quickly logically perceived and
controlled thanks to generalizations structured together with the cultural codes they acquire from the
society or the world they live in. This also coincides with the concept of schema, which was put forward
in the research of Jean Piaget, one of the important representatives of cognitive development. The
concept of schema, put forward by Piaget, refers to the mental category headings that a child creates in
order to define a stimulus they encounter at the first stage—for example, a dog—based on certain
features of this stimulus, such as "wet nosed" or "four-legged". The child can collect a wide variety of
animals with similar characteristics that they will encounter later under these main headings; they
quickly transforms the data in their schemas into knowledge by going through mental stages such as
assimilation, organization and balancing (Wadsworth, 2015:14-20). However, it is possible to say that
this mental functioning, which is a basic feature for early childhood cognition, is not of the same
qualification in adulthood, when they can be thought of in a more abstract and complex way.

The schematized thinking approach in adults is closer to the concept of stereotype, driven by
the need for social belonging rather than the acquisition of knowledge. In this context, stereotype is also
described as a traditional form of perception rather than a factual reality. According to McGarty et al.
(2002:1), since individuals and groups are considered to be the central realities of society, there can be
no society without individuals, but unless individuals also perceive themselves as belonging to groups;
that is, unless they share characteristics, conditions, values and beliefs with other people, they will lack
social structure and order. These perceptions of groups are called stereotypes. Therefore, the concept
includes the duality of reality and illusion as well.

The Cambridge Dictionary defines stereotype as “A particular idea that people have about what
someone or something is like, especially an incorrect idea”, and gives an example in the following line
with the phrase “racial/sexist stereotypes” (Cambridge, 2024). Similarly, the concept is defined in the
Oxford Dictionary as “a fixed idea or image that many people have about a particular type of person or
thing, but which is often not true in reality.” In a lower line, the definition is reinforced with the example
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of “cultural/gender/racial stereotypes” (Oxford, 2024). In the definition in the Britannica Dictionary, the
pessimistic inner aspect of the concept is seen to deepen by adding the dogmatic aspect of the concept
and its scope that runs counter to the principle of justice. The dictionary defines the concept of stereotype
as "a belief, often unfair and untrue, that most people have about all people or things that have a certain
characteristic" and gives the example of "racial/cultural stereotypes" in the next line (Britannica, 2024).

On the other hand, peculiar words such as “belief”, “idea” and “image” in definitions can be
considered as elements that refer to the distinct effect of culture and art. In this context, although the
classical tales that we encounter from childhood have a global importance as cognitive development and
learning materials, they have the potential to turn into elements that trigger stereotype perceptions if the
necessary updates and variations are not made. Therefore, considering that the target and reach audience
of fairy tales mostly includes children and young people, the diversification of visual adaptations that
stimulate creativity and complex thinking skills gains undeniable importance.

The Western Canon and Disney’s Influence on Mainstream Classical World Fairy Tales

Although it is understood from the researches on children's literature, folklore and fairy tales
that the beginning of the genre goes back too far in history to be traced, the beginning of the period in
which it evolved from local to mass indicates the pioneering of the printed media. New appropriation
and consumption opportunities that developed as a result of the transfer of oral folk tales to printed
media in the late 18th and early 19th centuries, with the intense work of collectors/writers such as
Charles Perrault and the Brothers Grimm, brought the fairy tale genre into an irreversible evolution
process. According to Jack Zipes (2011a:19), an expert in folk art and literature, who states that fairy
tales were rapidly expanding into various visual and auditory art forms during this period, the fairy tale
expanded in classical and experimental forms for both children and adults in the late 19th century in
high art such as opera, ballet, drama and low art such as folk play, vaudeville, and parody. The author
states that as a result of the wide-ranging discussions initiated on the definition and functions of oral
folk tales and literary tales, anthropology and folklore began to rise and that the genre made an important
progress by entering the scope of the academic field during this process. According to the author, who
stated that the classical Western fairy tales had evolved into a canon in the early twentieth century, these
fairy tales were spread through mass media such as magazines, books, newspapers, films, postcards and
radio, and “Rapunzel”, “Little Red Riding Hood”, “Sleeping Beauty”, “Cinderella”, “Bluebeard”, “The
Little Mermaid”, “Snow White”, “The Frog Prince”, “Beauty and the Beast”, “Hansel and Gretel”, “The
Ugly Duckling”, “Jack and the Beanstalk”, “Rumpelstiltskin”, “Donkeyskin”, “Aladdin”, “Tom
Thumb”, “Ali Baba and the Forty Thieves” and some other variations of these fairy tales are considered
the main works of the genre. In addition, it is understood that this list has maintained its same
qualification in mass acceptance since then, sometimes in a more comprehensive and sometimes in a
narrower form.

"Fairy tales have found a place in Western and even world culture thanks to their inclusion in
collections that have nothing to do with folk literature, which is expected to be anonymous or collective,
but are closely tied to certain authors" (Bacchilega, 2013:21, as cited in Ziolkowski, 2006:236). The
published fairy tales that make up the main ones of these collections, associated with Charles Perrault,
Jacob and Wilhelm Grimm and Hans Christian Andersen, have generally been associated with a certain
group identity (ethnic, national, gender-based), in contrast to the "old-fashioned" and simple "folk tales"
and the way they are understood to be "universal" appeal (Bacchilega, 2013:21). Indeed, considering
the pioneering work of Western writers and the fact that those who effectively use mass media in the
dissemination of fairy tales are again Western cultural producers, it is only natural that the classical
world fairy tale lists predominantly include Western fairy tales or fairy tales known as Western fairy
tales. However, it is possible to say that the main factor that brought these tales into today’s mainstream
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dates back to the same period as the emergence of animation and the rise of Disney. Because Disney
shaped the classical world fairy tale consciousness by reaching record viewing and revenue rates with
the most advanced production and marketing techniques of his time.

Walt Disney's enormous income and achievements, which from his humble beginnings in the
1920s greatly influenced children's cultural production over time, have gone beyond the West and
reached an international dimension through all the tools and products that popular culture is active in.
The feature-length animated films that Disney undertook to produce only throughout his lifetime, such
as "Snow White and the Seven Dwarfs (1937), Pinocchio (1940), Cinderella (1950), Alice in
Wonderland (1951), Peter Pan (1953), Sleeping Beauty (1959)" and the television programs that mostly
included the characters of these productions, such as "Disneyland (1954-1959), Mickey Mouse Club
(1955-1959), Zorro (1957-1959)", are considered to be the most famous children's cultural products. In
addition, it is understood that he has a huge worldwide mass consumption network consisting of theme
parks, licensed commercial products, music albums, educational materials, comics, story books and
magazines. Richard Schickel gives the data of the consumption volume and income the company
achieved until 1966 as follows:

In 1966, Walt Disney Productions estimated that approximately 240,000,000 people worldwide
had seen a Disney film, 100,000,000 watched a Disney television program per week,
800,000,000 read a Disney book or magazine, 50,000,000 listened to Disney music or danced
to Disney records, 80,000,000 purchased Disney-licensed merchandise, 150,000,000 read a
Disney comic book, 80,000,000 watched Disney educational films at school, church, or work,
and 6.7 million took a trip to that strange Mecca, "Walt Disney's Magic Kingdom," as the
company's press releases insisted, more commonly referred to as Disneyland. From a near-zero
profitability in 1954, the company grew over the years to $12,392,000 in gross revenues with a
net income of $116,543,000, meaning the Magic Kingdom was about to join that magic circle —
the top 500 companies in the country — which it would soon advance to. (Schickel, 2019:18)

Disney, which continues to be among the most successful production companies in the world
with its popular products to the culture industry, has two main strategies that are interconnected when
we look at the unlimited cultural production methods and diversity in effective market areas. The
strategies in question, which enable the transformation of classical Western fairy tales into fast-moving
consumer goods with continuity and the spread of these transformed products in a wide variety of market
areas, are defined in the literature as Disneyization and Disneyfication.

Disneyization and Disneyfication

In academic literature, the concepts of Disneyization and Disneyfication are sometimes used
interchangeably. However, the concepts actually include different—and complementary—constructs
that demonstrate Disney’s broad impact on consumer culture. According to sociologist Alan Bryman
(2004), who states in his book “The Disneyization of Society,” in which he details Disney’s broad impact
on various sectors of society and the economy, the concept of Disneyization refers to the spread of
Disney-like principles and practices to various sectors of society and the economy, this concept includes
four main processes: theming, hybrid consumption, merchandising, and performative labor. The
definitions of the processes can be summarized as follows, according to the narratives in Bryman’s book:

1. Theming: This process involves creating a unified theme for various aspects of a product or
experience. Theme parks, restaurants, hotels, and retail environments are often designed to draw visitors
into a specific narrative or setting. Disney theme parks, for example, are meticulously designed
environments that transport visitors into the world of their favorite movies.
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2. Hybrid Consumption: Disneyfication encourages the convergence of different consumption
opportunities in one place. This means combining entertainment, dining, shopping, and accommodation
to create a seamless and all-encompassing consumer experience. Disney resorts that offer hotels, theme
parks, dining, and retail options are an example of this trend.

3. Merchandising: The practice of creating and selling products based on popular narratives or
themes is the cornerstone of Disneyization. “The basic principle behind it is to generate more revenue
from an image that has already captured people’s attention” (p:80). Bryman emphasizes the importance
of animated characters in merchandising: “Nowhere has there been such a clear sell because animated
characters are so adaptable and merchandise-ready” (p:89). For product suppliers, merchandising is a
way to develop and expand an image and to own material that becomes a reflection of people’s
enjoyment of it. Products extend the reach of the brand and allow consumers to take a piece of the
themed experience home with them. Disney’s wide range of products, from toys to clothing to home
decor to electronics, illustrates this principle. “Increasingly, a film becomes not just a movie, but a
platform from which a variety of different extensions of the movie can be launched” (p:79).

4. Performative Labor: Employees in Disneyfied environments often engage in performative
labor, in which they adopt roles and behaviors consistent with the themed environment. This practice
enhances the immersive experience for visitors. For example, staff at Disney theme parks are trained to
act as cast members who maintain the illusion of a fantasy world. However, the author divides this form
of labor into emotional and aesthetic. The former involves maintaining a consistently positive stance or
role specific to the theme, while the latter refers to reasonable physical appearance. The author
describes the aesthetic labor through the characteristics sought in Disneyland’s ride operators as follows:
“Single, white males and females in their early twenties, without facial blemishes, above average height
and below average weight, straight teeth, conservative grooming standards, upright posture, and good
health posture that gives the impression of having exercised recently...” (p:124). All of these
components are also implemented in collaboration with other major brands in the relevant fields—such
as various food and beverage and clothing/textile brands within Disneyland (Bryman, 2004:15-127).

In short, these components collectively contribute to a form of commercial homogenization in
which diverse cultural products and experiences are standardized in order to increase their marketability
and appeal. On the other hand, cultural critic and historian Richard Schickel, who first used the term
Disneyfication extensively in his 1968 book “The Disney Version: The Life, Times, Art and Commerce
of Walt Disney”, introduced the term in his critical discussions of Disney’s influence on culture,
particularly in the context of the simplification and “purification” of narratives. In this analysis, Schickel
emphasizes the essence of Disneyfication as a process in which the unique and artistic are reduced to
broadly appealing and commercially viable forms.

This term is widely used in cultural studies to describe the transformation of cultural products
into mass-produced entertainment through standardization (Patel, 2018; Schickel, 2019; Zipes, 2011b;
Mollet, 2020). Disneyfication, which refers to the interpretation and re-presentation of cultural products
through the Disney filter, is an extremely effective concept in terms of radically transforming classical
world fairy tales that have their origins in the mythologies of many different nations and have already
undergone some transformation as they passed from oral tradition to print. Zipes (2011b), who details
the Disneyfication strategies in cultural production that the company has remained loyal to since the
production of Snow White and the Seven Dwarfs, which is considered one of its greatest successes in
its early days, conveys the basic elements of the company's approach to adaptations of classical fairy
tales as follows:

A. Given the rationalization of the production process he established at his studios, the story
line was developed through collaboration between the animators, with Disney having the final
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say. Since the animators were all male, the ideas, jokes, and themes came from a kind of boy-
in-the-locker room conversation. Early Disney films often had a childlike humor, reminiscent
of the pranks boys tended to play.

B. The classical fairy tale was reshaped to fit the basic format of the musical and adventure tale.
The structure included the introduction of the protagonist, who soon got into trouble and had to
be rescued or saved themselves, depending on their gender. Females did not save themselves in
Disney films, but they did sing. The simple story was punctuated by comic relief (usually
animals, odd little people, or snobby characters) and songs.

C. Because the storyline was so simple and familiar, technical mastery and invention were
emphasized to capture the audience's attention.

D. There were few significant changes to the plot in Disney's adaptations of traditional fairy
tales for the the screen, as Disney and his colleagues generally embraced the ideological content
of the action. In this context, Disney delineated clear gender roles that associated women with
domesticity and men with action and power. Villains were inevitably dark or black, while heroes
were white.

E. The fairy tale film was the centrepiece of a package with various items attached to it: a show,
a picture book, a doll, a poster, a ceramic model, an article of clothing. Today the package is
even larger.

F. As a commodity, the fairy tale film sacrificed art to technical invention; innovation to
tradition; the stimulation of imagination to consumption as a distraction. (Zipes, 2011b:65-66)

According to Mollet (2020:7-8), the success of the Walt Disney Company throughout the
twentieth century paralleled the rise of America as a global power, making the two almost synonymous
in discussions of globalization and Hollywood; Hollywood's ability to reach global audiences reflects
Disney's success, especially through its fairy tale series. Disney films have promoted values such as
love, heroism, family, and freedom as uniquely “American,” reinforcing the myth that the United States
is a place where these ideals can be realized. However, the way Disney packages these values has also
drawn criticism, with many scholars arguing that Disney’s feature-length fairy tale adaptations often
promote conservative, patriarchal, and heterosexual ideologies associated with white middle-class
values and American cultural imperialism. For example, according to Schickel’s (2019:166) narrative,
Disney took a different approach to realism than the caricatured approach applied to all other characters
in order to create Snow White and the prince charming in line with traditional beauty standards, and
even preferred to have most of the movements of these two main characters rotoscoped from the real
thing.

Figure 1. A scene from Disney's 1937 film Snow White and the Seven Dwarfs: Snow White character
Source: https://www.imdb.com/title/tt0029583/mediaviewer/rm2718217984/ (IMDB, 2024)
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According to Schickel, who noted that Disney was interested in realism and had a sense of
beauty very close to the style preferred by nineteenth-century children's book illustrators, "These were
part of a larger cultural conservatism typically found in small-town middle-class Americans," and this
was accompanied by ideals such as the aristocratic tradition of his literature, the romanticism of the
music he preferred to listen to in his concerts and musicals, and his preference for sentimentalized
portraits and nature paintings in his art, all of which meant "culture" to America's struggling middle
class (Schickel, 2019:161-162). Indeed, the Snow White character in Figure 1 reflects the body image
desired by the average white American male with her white skin, thin waist, big eyes and red lips in her
noble outfit. In other words, Disney's Snow White provides a clear example of a Western-based beauty
standard, defined in the literature as Furocentric or Euro-American, which can affect the body
perception of people of almost every gender, race, and age group, while putting more intense pressure
on young girls and adult women (M.C. Serrano Barquin et al. 2016; Tomlinson, 2023).

The Western-based ideal body concept has a deep history woven with major mass periods such
as the Age of Enlightenment, Modermity, and Capitalism, which have radically affected the fields of
science, art, politics, and culture. Although it is not possible to briefly convey this history, such periods
have been developments in the Western world and have reached a level that has affected social structures
internationally, especially with the transformation of capitalism into a global economic model. At this
point, it is possible to read popular culture as the producer of performative impulses that can
instrumentalize the body in favor of capital and lock it on to a peculiar target. As Mutlu (2021: 155-156)
states: “A great hegemony has emerged as economic power has become more dominant over the
structure of society than other foundation stones. Now, products sold globally are distributed only with
economic concerns, and the cultural structures of societies are ignored. However, in order for societies
not to resist this situation, there is also a tremendous cultural creation aimed at these products. This
created culture is popular culture.”

In the context of the Western-centered understanding of aesthetics, body image has also received
its share of this effect, especially through the images of mainstream culture, which is a global
phenomenon. “Culture is a medium through which we perceive reality. It determines the psychic
structure of the individual as well as other aspects. The various manifestations of culture facilitate the
interpretation of reality as observed and noted” (M.C. Serrano Barquin et. al. 2016: 66). In addition, as
Pierre Ancet (2010: 51-54) stated, “Perception is not an autonomous act, independent of the culture that
equips it with an interpretation (...) Culture constitutes the act of perception from beginning to end.”
When it comes to talking about widespread stereotypes in the perception of beauty, examining
industrialized culture forms, which have a Western-guided understanding of culture, will provide an
explanatory perspective. A certain phenomenon of beauty framed by the mainstream culture spreading
from the West can become the inevitable target of its audience. Featherstone (2010: 195) explains the
reason for this as follows: “The natural consequence of consumer culture is that body modification and
cosmetic enhancement through various regimes and technologies can be used to create a beautiful
appearance and therefore a beautiful self.”

It is understood that mainstream culture creates famous icons as heroes in which idealized values
or moral teachings are placed, as in Disney’s Snow White example, and frequently uses iconic famous
figures in the sustainability of the Western concept of beauty. In his work The Celebrity-Icon (2010),
Alexander emphasizes the aesthetic obligations of famous icons in representing the concept of “beauty”
in question. According to him, these icons, just like the transcendent representations of saint icons in
Christianity, should not take their bodies outside the set of “beauty” and “ideal values” in order to be
adored. Otherwise, they lose their right to represent the mainstream’s image of “beauty”. “What cannot
be forgiven is the distortion of the surface form. If actresses want to be beautiful, they cannot age. If
actors want to remain heroes, they cannot be fat or gay” (Alexander, 2010: 331).
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In short, certain “imaginary body” (M.C. Serrano Barquin et al. 2016) characteristics implicit in
Western beauty standards, such as youth, fitness, thinness and whiteness, can be clearly observed in the
protagonists of many of Disney’s fairy tale adaptations. Therefore, Walt Disney’s Snow White figure,
inspired by the Western mainstream children’s book illustration style of his time and the concept of
beauty in question, constitutes a parallel example to the aesthetic issue. This image, many similar to
which were produced in mainstream classical fairy tale illustrations after Disney, carries Disney’s
aesthetic understanding in the visual field to an international dimension and represents the basic
stereotypes that trigger similar creations in the understanding of children’s cultural production.

Methodology

The research is a qualitative study and includes the inductive method of narrating the data
obtained through literature review in the context of the subject. “In scientific research, induction is a
form of reasoning used in pursuit of understanding and knowledge, establishing a relationship between
observations and theory” (Fox, 2008: 429). The literature presented with the opinions of cultural, art and
literary critics and expert folklore researchers in the field has been created in an interdisciplinary context.
A brief history of the evolution of classical fairy tales has been mentioned and the factors that have
transformed certain examples of the genre into mainstream popular culture products that are still valid
today have been revealed. In addition, information from the literature has been conveyed on the concepts
of Disneyization and Disneyfication, which affect today's classical fairy tale understanding and fairy
tale book illustration.

Considering various expert opinions, it has been discussed that the wide effects of these concepts
in the culture industry may cause a uniform —stereotypical— attitude in the context of the aesthetic
understanding in visual culture productions. In the context of various arguments put forward in the
literature, three fairy tale examples from Disney's classical fairy tale adaptations will be examined with
the visual analysis method. “Visual research focuses on nonlinguistic images. Pictures may be used as
a source of data, as a method of data analysis, and as a means of data representation” (Siegesmund,
2008: 940).

Data Collection Process

The examples are limited to the book cover images on the first page that are encountered after
the name of the relevant fairy tales is entered into the Google shopping search engine and are on sale.
Cover images will be given in 3 pieces in the same figure, arranged from left to right, including the
Disney version, another sample from abroad and a sample from Turkiye.

Analysis of Data

Visuals given will be examined with document analysis method in the context of comparative
approach. Document analysis is a scientific research method that can be defined as the collection,
review, questioning and analysis of various documents as the primary source of research data. This
method is mostly used as a complement to other research methods in the literature, while it is also used
as a stand-alone method (Sak et al. 2021:227). Comparative approach, on the other hand, “is a broad
term that refers to the evaluation of the similarities, differences, and associations between entities”
(Mills, 2008:100).

Findings

Since the examined visuals are has been adapted from the first original written works of classical
fairy tale writers/collectors who do not have copyright, full access to the names of the author (adapter
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of the text) and/or illustrator cannot be provided in some sources. For this reason, apart from the names
stated in the web content or on the book cover, only the publishing house, year of publication and country
of affiliation information will be given. A total of 12 given visuals are examined and the findings written
under the next title.

The Observable Impact of Disneyfication on Classical Mainstream Fairytale Illustrations

It is possible to observe the time and geography resistant visual effect of Disneyfication on
classical fairy tale books, one of the main products of children's cultural production, by comparing them
with older and more current examples. This section includes studies and findings on the subject.

Figure 2. Snow White and the Seven Dwarfs Fairy Tale Books. Left: Disney, RH. (2003). An Example Produced from Disney's
1937 Adaptation (RH. Disney, Illus.). Random House. Source: https://tls.tc/TpaDd Center: Paulding Thrasher, B. (1992). An
Example from England (V. Gool-Lefévre-Loiseaux, Illus.). Twin Books. Source: hitps://tls.tc/r6DLJ Right: Author Not
Specified, (2018) An Example from Tiirkiye (Unspecified, Illus.). Evrensel Iletisim Yaymnlari. Source: https://tls.tc/f{GDm.J

Disney’s 1937 Snow White character on the right in Figure 2 stands out with her rosy cheeks,
big eyes, white skin and thin waist, as mentioned before, as well as her red, blue and yellow colored
dress with puffy sleeve details—referencing the noble costumes of pre-modern times. In the middle—
illustration made 55 years after the first adaptation—the same character in the international example is
understood to have almost the same body type as the Disney adaptation, with some minor differences in
hair length and color or shape in the clothing. The example from Tiirkiye on the left was made 81 years
after the first adaptation and offers the reader a Disneyfied image, again with minor details in terms of
color application in the clothing and hair length.
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Figure 3. Cinderella Fairy Tale Books. Left: Disney, RH. (2005). An Example Produced from Disney's 1950 Adaptation (RH.
Disney, Illus). Random House. Source: https.//tls.tc/uuzn9 Center: Stansbie, S. (2019). An Example from England (R. Rainville,
Illus.). Little Tiger Press. Source: hitps://tls.tc/2Kcfo Right: E. H. Cok (Ed.). (2017). An Example from Tiirkiye (N. Oztaykutlu,
Cover Design). Marti Publishing. Source: https://tls.tc/ctlP4

VS



https://tls.tc/TpaDd
https://tls.tc/r6DLJ
https://tls.tc/fGDmJ
https://tls.tc/uuzn9
https://tls.tc/2Kcfo
https://tls.tc/ctlP4

Disneyfication as a Stereotype Creation Problem in Mainstream Classical Fairy Tale Illustration 106

In Figure 3, on the left, the Cinderella character from Disney’s 1950 adaptation draws attention
with her blonde hair, big eyes, thin waist and flashy light blue ball gown. In an example produced abroad
55 years after the character was first created, the same character is seen to be in the center of a space
with almost the same physical features as the first one, the same light blue outfit and even the same
color/composition. When we look at the example of a book cover from Tiirkiye produced 67 years after
Disney’s first adaptation on the right, it is clear that the character was created by repeating the same
body and clothing features.
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Figure 4. Peter Pan Fairy Tale Books. Left: Disney, RH. (2007). An Example Reproduced from Disney’s 1953 Adaptation (RH.
Disney, Illus.). Random House. Source: hitps.//tinyurl.com/e234zykk Center: Author Not Specified, (2022). An Example from
Italy, (Stref and Fin Cramb, Illus.). Edizioni NPE. Source: hitps://tinyurl.com/53u57k29 Right: Author Not Specified, (2022).
An Example from Tiirkiye, (Unspecified, Illus.). Ren Kitap. Source: hitps.//tinyurl.com/4r68nmw4

To give an example in a different gender, the Peter Pan character from Disney's 1953 adaptation
on the left in Figure 4 was created with light brown hair, big eyes, a slim/fit body type and a tunic-type
top, tight pants, a triangular hat all in shades of green and sandal-type brown shoes. In the example from
abroad, produced 69 years after the character was first created, it is seen that the same character is
depicted with almost the same physical features and the same clothing combination as the first one,
except for the adaptation of red tones. When we look at the example of a book cover from Turkiye on
the right —again produced 69 years after Disney's first adaptation— it is understood that the character's
physical features, face type, clothing type and color combination are repeated and created almost in the
same way as the original version.

Finally, it would be useful to deepen the comparative analysis by examining a classical fairy
tale character and its derivatives produced by the Disney company after Walt Disney's death.
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Figure 5. The Little Mermaid Fairy Tale Books. Left: Disney, RH. (2003). An Example Produced from Disney's 1989
Adaptation (RH. Disney, Illus.). Random House. Source: https://tls.tc/isYio Center: Author Not Specified, (2013). An Example
from India, Uncle Moon's Fairy Tales (Unspecified, Illus.). Dreamland Publications. Source: https://tls.tc/GIh2e Right: Author
Not Specified, (2018). An Example from Tiirkiye, Selected World Tales (Unspecified, Illus.). Parilti Publications. Source:
https://tls.tc/eZcAk
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The example on the left of Figure 5 shows the cover of a fairy tale book adapted from the
animation The Little Mermaid, produced 23 years after Walt Disney’s death. First of all, it is understood
that the character in this production has almost the same physical characteristics as the other female
characters created by Walt Disney during his lifetime. Here, the fact that the aesthetic standard
determined by the company’s founder for female characters—big eyes, rosy cheeks, red lips, white skin,
thin waist and a thin body in general—was inherited and maintained by the artists is noteworthy in terms
of being an indicator of Disneyfication’s insistence on the visual tradition. It is as if the artist has
carefully studied and internalized a handbook prepared on Walt Disney’s aesthetic understanding. In the
middle example, which was produced 24 years after the Little Mermaid character was first created, the
same character was produced with almost the same physical features and colors as the first one. The fact
that the example here was produced by a publishing house in India, a distant South Asian country, can
be considered as data showing how wide the visual impact of Disneyfication is. In the example from a
publishing house in Tiirkiye on the right, it is seen that almost the same physical features such as large
eyes, thin waist/body, and white skin are repeated. Even a supernatural being like the Little Mermaid,
which is potentially subject to creative interpretation, is visually faithful to the Disney version, with the
fish-like lower part of the body starting from the same area as in the first adaptation; even the bra detail
(seashell) on the naked human upper body.

Conclusion and Discussion

Although Disney began to turn to relative diversity in terms of cultural and ideal representations
in mass production towards the 21st century, it is understood that the negative criticisms on the
dominance of the visuals it created are not unfounded. It is observed that the stereotypes consisting of
certain physical characteristics and derivatives representing Walt Disney's own aesthetic ideals, which
we have especially mentioned in the context of the subject, have been adopted by various cultural
producers after Disney's adaptations of classical fairy tales and continue to be presented to the masses.
Considering the fact that the target audience of such companies, which dominate the cultural production
environment on an international scale, is mostly young people and children, it is thought that a richer
literature should be provided on popular culture products —especially fairy tale adaptations— of Disney
and its derivatives, which cause standardization through constant repetition. It has been stated that this
subject is not given enough space in the academic field, and the importance of questioning the concepts
of popular culture and children together is emphasized (Zipes, 2011b: 12-13).

It is understood that classical fairy tales, which have survived for hundreds of years as timeless
and unique works, have become part of the culture industry under the influence of Perrault-Grimms and
Disney. As a natural result of this, it is clear that the Western and/or those known as Western fairy tales
have priority in the mainstream fairy tales that circulate on an international scale. There is already
centralization and mass acceptance here. The reason for this acceptance is explained by the fact that in
the construction of modern fairy tales, these oral folk tales, which had existed all over the world long
before they were being transcribed, were collected and appropriated under the leadership of European
writers and constantly re-presented to non-European audiences in a modernized (sanitized) form. “This
popular construction of the fairy tale as a modern genre, then, reproduces what Dipesh Chakrabarty
identifies as the stagist historicism of European modernity that “came to non-European peoples in the
nineteenth century as somebody’s way of saying ‘not yet’ to somebody else”” (Chakrabarty, 2007: 8 cited
in Bacchilega, 2013: 21). However, the audiences reached by these stereotypes, which are repeated from
the dominant ideals of the Western canon and cultural Disneyfication, are very diverse. Therefore, these
works, which have an indispensable place in children's education with their rich supernatural motifs and
moral messages, should be reviewed, especially those with high exchange value. In this context, it is
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seen as a useful approach to include diversity in content with adaptations that will be made without
distorting the original of the main teachings of the works.

Although the textual content of classical tales is important, it is understood that in today's world
surrounded by images, visual narratives have a priority as the main elements that can affect the thinking
abilities of children and young people. However, it should be considered as an undeniable reality that
every child growing up in today's global communication environment needs to be open to diversity and
think creatively. It is stated that “a child raised with existing Disney products may have difficulty
adapting to more sophisticated types of art” (Hames, 2001: 28) and may become cognitively passive
(cited in Zipes, 2011a, p.24-25). At this point, the valuable contributions that illustrators can offer with
a broader and more imaginative aesthetic perspective are considered as a professional responsibility.

Moreover, the persistent presence of Disneyfication and similar stereotypes in the global
children's cultural products market, which is a majoritarian rather than a pluralistic production problem,
can lead to cultural homogenization. For example, a study conducted at the Autonomous University of
Mexico found that the Eurocentric concept of beauty and egotism in mainstream media caused young
students to distance themselves from their own cultural heritage (Serrano Barquin et al., 2016:73).
Stereotyping in the aesthetic consciousness of various child viewers exposed to uniformistic images can
bring about a series of problems that can range from children's alienation from their original cultural
values to a lack of self-compassion. In a study on this subject, it is emphasized that there is a serious
gap in the literature regarding the effects of media and cultural products aimed at children on body
perception, and that studies conducted with child participants to identify body stereotypes formed in
young children due to cultural products such as printed and digital adaptations of popular fairy tales can
provide a more advanced understanding of the subject (Herbozo et al. 2004, p.31). It is recommended
that relevant academics, together with the opinions of psychologists and pedagogues, conduct further
studies on this subject in the context of the effects of mainstream classical fairy tale adaptations on
children and the development of these adaptations.

This study attempts to reveal the aesthetic effects of Disneyfication, which is an economic,
sociological and cultural phenomenon, on visual narrative through comparative examination of classical
fairy tale illustrations. It has been observed that Disneyfied characters have been created in different
countries, and it is also noteworthy that this similarity is more dominant in the examples given from
Tiirkiye. A larger-scale study can be conducted on this subject, specifically on classical fairy tale
publications in Tiirkiye. It is suggested that fairy tale book illustrators, with awareness of the problem
of Disneyfication as a form of stereotype production, should avoid this standard in their art; think more
thoroughly about the possible and flexible aspects of the fairy tale world and the illustration discipline;
and constantly produce more diverse, inclusive and creative solutions for mainstream fairy tales. In
conclusion, including various ethnic cultures and body types with more independent stylized approaches
without disrupting the basic values of mainstream classical fairy tales will allow both the transmission
of classical fairy tales to future generations by purifying them from stereotypes gradually and the
creation of a more equitable representation environment. Whether mainstream or not, classical fairy
tales are humanity’s common heritage. We can improve a deeper understanding of them and thus prevent
them from getting stuck in the network of centralized ownership.
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Ozet

Estetik, glizel nedir? sorusuna cevap verirken, modernitenin parcaladig1 diinyay: yeniden bir araya getirmeye ¢alisir ve bunun
icin de modern gergeklikle yakindan iliskili, tartismali bir kavramdir. Estetik, modern gergekligi insa eden burjuva bireyin,
bilen 6znenin, mutlak bilmenin esrikligi ile kendi tikelliginden hareketle yaratmak istedigi ve higbir zaman miimkiin
olamayacak tiimelin arayisidir. Oysa bu arayisin bosuna oldugu goriiliir; ¢linkii bilen 6zneden hareketle kurulan boyle bir
gergeklikten, herkesin 6niinde saygtyla egilecegi genel geger bir standardin ortaya ¢tkmas: miimkiin degildir. Estetigin, Tanrisal
bir serzenisle moderniteye kars1 sekillendirilmis simiilasyon evreninde ise yaramasi olast degildir. Bugiin, estetik kavramlarinin
ayn1 anda, yan yana ve yaygin bigimde kullanilabiliyor olmasinin; nedeni de budur. Ancak modern felsefe, 6zellikle estetik
yoluyla bunu denemistir. Kavramin ilk kez dillendirildigi Almanya 6zelinde, Baumgarten’dan ve Kant’dan Hegel’e bircok
modern filozof, estetigi kendi felsefelerinin temel konusu haline getirmis; estetik ile bu yeni diinyanin ¢eliskilerini agmanin
yollarint 6nermistir. Bu makalede, simiilasyon evreninin gergekligi icinde, estetigin tartismali durumu konu edilmektedir.
Boyle bir evrenin gergekligi icinde estetigin, onu ortaya ¢ikaran temel amag dogrultusunda iglevini yerine getirmesinin miimkiin
olup olmadig1, sorusuna cevap aramaya calismakta ve modern gercekligin neden oldugu parcalanmayr asmaya yonelik
¢abalarin da izini siirerek, Baudrillard’in simiilasyon ile agikladig: giinlimiiz gergekliginin i¢inde estetigin islevsel olarak yerini
ortaya koymay1 amaclamaktadir. Bu dogrultuda dncelikle gercek, gergeklik, modern gergeklik ve estetik iligkisi incelenmekte
ve sonrasinda ise, modern gergekligin iizerine inga olmus, onun yeniden iiretimi ya da karsiti, nasil tanimlanirsa tanimlansin
simiilasyon evreninde ortaya ¢ikmis gercekligin, estetik ile iligkisi tartigilmaktadir. Verilerin literatiir taramasi yontemi ile elde
edildigi bu makale, nitel bir arastirma makalesidir.

Anahtar Kelimeler: Gergek, Gergeklik, Modern gergeklik, Simiilasyon evreni, Estetik.

Extended Abstract

While answering the question of what is the beautiful, aesthetics tries to reassemble the world shattered by modernity, and for
this reason, it is a controversial concept closely related to the modern reality. In this article, the controversial status of aesthetics
within the reality of the simulation universe is discussed. It seeks to answer the question of whether it is possible for aesthetics
to fulfill its function in the reality of such a universe in line with the basic purpose that brought it into being, and aims to reveal
the functional place of aesthetics in today's reality, which Baudrillard explains with simulation, by tracing the efforts to
overcome the fragmentation caused by modern reality.

In this study which discusses the functional place of aesthetics in today's reality which Baudrillard explains with simulation,
the literature was reviewed in order to design the discussion in question. Traditional literature review is a method that considers
the information, concept or phenomenon, which is irregularly included in the relevant literature, in a sequential manner and as
a whole, and which allows the opportunity to create context or synthesis from the discussions subject to the study.

In this context, the contradictory situation of the aesthetics within the reality of the simulation universe and the problem of
whether it is possible for it to fulfill its function in the reality of such a universe in line with the basic purpose that brought it
into being are discussed under two main headings. First, the relationship between the real, the reality, the modern reality, and
the aesthetics is examined; and then the relationship between the aesthetics and the reality that is built upon modern reality, its
reproduction or its opposite, however it is defined, has emerged in the simulation universe is discussed.
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Aesthetics as a concept emerged as a result of the effort to overcome the fragmentation of modernity, which Cartesian reality
had separated in such a way that it could never be put back together again. and in fact, it was suggested as a way to reconstruct
the lost universal whole. However, it is also a victim of the modernity that gave birth to it. Because aesthetics is the search for
the universal that the bourgeois individual, the knowing subject, who constructs the modern reality, wants to set up with moving
from its particularity with the ecstasy of absolute knowing, and which will never be possible. However, this search is in vain,
because it is not possible for an universal valid standard to emerge from such a reality based on the knowing subject which
everyone would bow with respect to. Even if such a standard emerges, it is doomed to collapse very quickly. This is because
the origin of the standard is the modern man, who changes in parallel with social change, whose source of all his knowledge is
himself, who knows, who thinks that he knows everything and therefore can control it. Therefore, even from the standpoint of
philosophy and art alone, the standards put forward are nothing but a series of mutually contradictory assumptions. A close
look at the modern philosophy and the art movements will show this, and they do not have the power to transcend the
contradictions which the individual has that shape this standarts in this new reality built in opposition to the past by breaking
the existing universal contract. Moreover, it is almost impossible to construct a field of the senses in which a generally valid
criteria that transcend the relativity of the individual field operate, and to overcome the existing modern fragmentation in this
way. However, the modern philosophy has tried to do so, especially through aesthetics. In Germany, where the concept was
first articulated, many modern philosophers, from Baumgarten and Kant to Hegel, made aesthetics the central subject of their
own philosophies, and proposed ways to overcome the fragmantation of this new world through aesthetics. Simulation is a
universe of countless realities based on models, and these realities are continuously but perpetually re-coded and their
associated sign-objects are constantly reorganized through the processing of mass data obtained with the help of mass media
and new communication technologies. In this system of sign-objects, there are so many realities and these realieties are based
upon the models which arranges the simulation universe. In comprasion with the modernity, this means much more
fragmantation in the reality than being before, and there is in question much more indivualities than the modernity. Therefore
in such a universe, it is much more impossible to talk about an aesthetics concept comprising all indivualities and bringing
together them under particular standarts, that is to say, a divine universality.

It is impossible for the theoretical and critical approach of aesthetics, shaped as a divine reproach against modernity, to be
effective in the simulation universe. Consequently, what is in question now is the realities aligned with the models and
aestheticses aligned with these realities. The reason why terms like retro aesthetics, modern aesthetics, post-modern aesthetics,
and contemporary aesthetics are used simultaneously, side by side, and widely in everyday language is this very issue. Finally,
it is worth noting that all these discussions are related to Western history and thought, and it is appropriate to evaluate everything
said within this context.

Keywords: Real, Reality, Modern reality, Simulation universe, Aesthetics

Giris

“Giizelin kapisini ¢alan etkinlik, kafanin ve yliregin, diisiincenin ve duygunun ortak etkinligidir”
(Timugin, 2002:12) ve estetik, bu ortak etkinligin kurallarin1 ortaya koymaya calisan bir yontem
arayisidir. Yani estetik, kavram olarak bunlar1 bir daha bir araya gelemez bigimde ayiran Kartezyen
gergekligin parcaladigini agma ¢abasinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir ve aslinda kaybolan tiimeli
yeninden inga etmenin bir yolu olarak one siiriiliir. Ancak ayni zamanda, kendini doguran modernligin
de kurbamidir. Ciinkii estetik, modern gercekligi insa eden burjuva bireyin, bilen 6znenin, mutlak
bilmenin esrikligi ile kendi tikelliginden hareketle yaratmak istedigi ve higbir zaman miimkiin
olamayacak tlimelin arayisidir. Oysa bu arayisin bosuna oldugu goriiliir; ¢iinkii bilen 6zneden hareketle
kurulan bdyle bir gerceklikten, herkesin 6niinde saygiyla egilecegi genel geger bir standardin ortaya
cikmas1 miimkiin degildir. Boyle bir standart olussa dahi, ¢ok cabuk yikilmaya mahkumdur. Ciinkii
standardin mensei, toplumsal degisime kosut degisen, biitiin bilgisinin kaynagi kendinden menkul olan,
bilen, her seyi bildigini ve bu nedenle kontrol edebilecegini sanan modern insandir. Dolayisiyla da dne
stirilen standartlar, sadece felsefe ve sanat acisindan bile bakildiginda, birbirini yanlislayan bir dizi
kanidan ibarettir. Modern felsefeye ve sanat akimlarina yakindan bakildiginda, bunu gdérmek
miimkiindiir. Ve miimkiindiir ki bunlar, var olan tiimel sézlesmeyi yikarak gegmisle karsitlik icinde inga
edilen bu yeni gerceklik i¢inde kendini bigimlendiren bireysel motivasyonlar1 asacak giice sahip
degildir. Ustelik duyular alanina ait bir alanda, bu alanin géreceliligini asan genel geger dlgiitlerin
isledigi bir alani insa etmek ve var olan modern par¢alanmishgi bu yolla asabilmek, neredeyse
imkansizdir. Ancak modern felsefe, ozellikle estetik yoluyla bunu denemistir. Kavramin ilk kez
dillendirildigi Almanya 6zelinde, Baumgarten’dan ve Kant’dan Hegel’e bir¢ok modern filozof, estetigi
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kendi felsefelerinin temel konusu haline getirmis; estetik ile bu yeni diinyanin geligkilerini agmanin
yollarini 6nermistir.

Bu makalenin konusu ve sorunu, simiilasyon evreninin gergekligi i¢inde estetigin celiskili
durumu ve bdyle bir evrenin gergekligi icinde, onu ortaya ¢ikaran temel amag¢ dogrultusunda islevini
yerine getirmesinin miimkiin olup olmadigidir? Modern gergekligin neden oldugu pargalanmayi asmaya
yonelik cabalarin da izini siirerek, Baudrillard’imn simiilasyon ile acikladigi gliniimiiz ger¢ekliginin
icinde, estetigin islevsel olarak yerini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Bunun i¢in, oncelikle gercek,
gergeklik, modern gerceklik ve estetik iligkisi incelenmekte ve sonrasinda ise modern gergekligin
ilizerine inga olmusg, onun yeniden {iretimi ya da karsiti, nasil tanimlanirsa tanimlansin, simiilasyon
evreninde ortaya ¢ikmis gercekligin estetik ile iligkisi tartisilmaktadir. Verilerin literatiir taramasi
yontemi ile elde edildigi bu makale, nitel bir aragtirma makalesidir.

Amag

Bu makalede, simiilasyon evreninin gercekligi icinde, estetiin tartigmali durumu konu
edilmektedir. Boyle bir evrenin gergekligi icinde estetigin, onu ortaya ¢ikaran temel amag dogrultusunda
islevini yerine getirmesinin miimkiin olup olmadigi, sorusuna cevap aramaya c¢alismakta ve modern
gercekligin neden oldugu parcalanmay1 asmaya yonelik cabalarin da izini siirerek, Baudrillard’in
simiilasyon ile agikladig1 giliniimiiz gergekliginin iginde estetigin islevsel olarak yerini ortaya koymay1
amaglamaktadir.

Yontem

Baudrillard’m simiilasyon ile agikladig1 giiniimiiz ger¢ekliginin iginde, estetigin islevsel olarak
yerini tartigmaya agan bu caligmada, s6z konusu tartismay1 desenlemek adina literatiir taranmustir.
Geleneksel literatiir taramasi, ilgili alan yazinda diizensiz olarak yer alan bilgiyi, kavrami ya da olguyu,
ardil bir sekilde ve bir biitlin olarak ele alan; calismaya konu edilen tartismalardan baglam ya da sentez
olusturmaya firsat taniyan bir yontemdir. (Baumeister ve Leary, 1997: 57-60). Bu kapsamda,
simiilasyon evreninin gercekligi iginde estetigin ¢eliskili durumu ve boyle bir evrenin gergekligi i¢inde,
onu ortaya ¢ikaran temel amag¢ dogrultusunda islevini yerine getirmesinin miimkiin olup olmadig:
problemi iki temel baslik altinda tartigilmaktadir. Oncelikle gergek, gerceklik, modern gerceklik ve
estetik iliskisi incelenmekte; sonrasinda ise modern gergekligin {izerine insa olmus, onun yeniden
iiretimi ya da karsiti, nasil tanimlanirsa tanimlansin, simiilasyon evreninde ortaya ¢ikmis gercekligin
estetik ile iligkisi tartigilmaktadir.

Modern Gerceklik ve Estetik Tartismalari

Afsar Timugin’in Felsefe Sozliigii'nde gercegi, “etkin bicimde verilmis ya da sunulmus olandir,
varlig1 arastirmay1 gerektirmeyendir” (Timugin, 2019: 238) diye tanimlar. Bu tanimdan hareket edilecek
olursa eger, insanin gercegi etkin bigimde verilmis ve sunulmus olarak arastirmaya gerek duymadan
hemen oracikta, oldugu haliyle, kendinin disinda, belki de kendinin de i¢inde oldugu bir yerlerde
gosterebiliyor olmas1 gerekir. Oysa yine aym sozliikte ve ayni baslik altinda atifta bulunulan Fransiz
Romantik yazar Alfred De Musset’nin sdyledigi gibi “tiim gercek bir kurgudur...” (Timugin, 2019: 238)
ve gosterilebilecek olan sey, bir goriiden ibaret olan gerceklikten baska bir sey degildir. Aslinda Musset,
kurgudan ibaret olarak adlandirdig1 gercek ile gercekligi kastetmis olabilir ki insanoglu, var oldugu
giinden bu yana, Hegel’in tarihi doniisiimiin temeline yerlestirdigi efendi-kdle diyalektiginde konu ettigi
gibi, istenciyle ayrildig1 verili olan1 doniiglime ugratan bir varlik olarak kendisiyle birlikte kendi
disindaki gergekligi de belirlemistir. Dolayisiyla, tarihin bu asamasinda etkin bigimde verilmis ya da
sunulmus, varlig1 aragtirmay1 gerektirmeyen bir gercegi bulmak ve bulundugu haliyle tanimlamak ¢ok
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da kolay degildir. Boyle buldugumuz ve tanimlamaya ¢alistigimiz her ne varsa bir goriiden ibarettir,
kurgudur ve kaosu (kargasa) kendi istenciyle kozmosa (diizen) g¢evirmeye ugragan insanin
bicimlendirdigi mekéndan azade, zamansal olarak tanimlanabilir olan gercekliktir. Belki de bu nedenle
bir taraftan goriiniire dair, Oblir taraftan ise goriinliriin kdkenine dair; yani var olanlarm koékeni;
dolayisiyla goriilen ya da sunulanlarin, evrenin ya da kozmosun nasil meydana geldigi, varligin ilk hali
ve de insanin bu diinyadaki yeri ve ddevine dair sorulan sorular, Bati diisliniiniin gegmisten bugiine
temel konulandir. Gergek ve gergek ile ilgili bu sorular, varligin kdkenini, ilk halini ya da duyularla
algilanabilir olan1 iceren bir¢cok birbirinden farkli, birbiri ile i¢ ice gegen ya da birbirinin yerine
kullanilan cevaplar1 da beraberinde getirmistir. Once, mitoslarla cevap bulunmaya ¢alisilan bu sorulara,
sonrasinda soyle ya da boyle felsefe ile cevap bulunmaya caligilmustir.

Aristoteles, Metafizik adl kitabinin birincisinde, kaosun nasil kozmosa doniistiigiine dair ilk
mitosun Thegonia adl1 yapitinda Hesiodos tarafindan dile getirildigine dikkat ¢ceker. Gokberk’e gore bu
hikaye, “var olanlardan 6nce gelmis olan ve var olanlarin kendisinden dogmus olduklar hi¢ligi kavram
olarak belirlemek icin yapilmis olan ilk denemedir” (Gokberk, 2005: 18). Bu deneme, var olan1 belki de
gercekligin higlikten nasil dogdugu ve ilk halini nasil aldigini anlatma ihtiyacinin ilk tesebbiisiidiir.
Antik Yunan yasantisi, bu diisiincenin tiiredigi basli bagina bir hikayedir. Nietzsche’nin (Gokberk, 2005:
29) dikenli ¢alidan bir giiliin acis1 gibidir dedigi bu hikayede, Yunanlilar kaosu kozmosa
doniistiiriiliirken akli 6ncelemis ve Dionysos’u Apollonca olan ile diizenlenmistir. Olympos Dagi’nin
Tanrilarinin en 6nde geleninin Apollon, yani Akil Tanrist olmasi da tesadiif degildir. Dolayisiyla, bu
yasami diizenleyen insandir. Kaos, belki de felsefi tartigmalarin bir tarafinin Tanr1 diye adlandirdigina
karsit olarak gordiigii, duyulur ve goriiniir olan gercegin ta kendisidir ve gergek, insanca olan ile
kozmosa doniisiir; yani gergeklige. Apollonca olan da diinyalar insa eden insanin, Yunanca olan
gergekligi olarak tanimlanabilir. Hegel, kaosu kozmosa ¢evirme iginin bir anlamda Tin tarafindan bir
0dev olarak insana verildigini sdyler. Tin, mutlak varliktir ya da Tanr1 ve Hegel’e gore, “Tin, dncesinde
yalin gercekligin i¢indeki bilingtir...”(Hegel, 2004: 288). Boylece higlik, Platon’dan bu yana yapildigi
gibi, felsefi tartigmalarin bir tarafinca bir sekilde Tanrisal olan diye anlamlandirilir ve gercegin kendisi
olarak belirlenir. Gergeklik ise varlik olarak Tin’in digavurumudur ve ilk, oldugu haliyle bu disavurumda
varlik ikiye ayrilir: Doga ve insan; ama ilk agamada heniiz hala kaosun goriiniimii hakimdir:

Kendininbilincinin var olmasi i¢in ortada -daha 6nceden- bilincin olmas1 gerekir. Baska bir
deyisle, tek bir sozciik olan Sein’la, yani Varlik sozciigil ile de olsa, Varligm sozle agiga-vurulmus
olmasi gerekir ve daha sonra ‘nesnel, dis, insansal-olmayan varlik’, ‘Diinya’, ‘Doga’ diye adlandirilacak
olan ama heniiz Kendininbilinci var olmadigi i¢in, 6zne ile nesne, Ben ile Ben-olmaya, insansal ile dogal
arasinda karsitlik bulunmamasindan o6tiirii, simdilik hala noétr olan bir varligin agiga vurulmasidir bu
(Kojéve, 2004: 40).

Insan, 6biir varliklar arasinda bir varlik olarak onlardan istenci sayesinde ayrilir ama bu ayrilis,
onu eyleme gegiren ‘bilingli’ istenci sayesinde miimkiin olur. Kendininbilincinde olabilmesi i¢in ancak
istenci dogrultusunda eyleme ge¢mek zorundadir. Istenci dogrultusunda eyleme gecen insan, verili
varligy, ilk hali ya da kaosu Tin’in, Mutlak Aklin ya da Tanri’nin tecellisi dogrultusunda doniistiiriir ve
onu doniistiiriirken kendi de doniisiir. Dolayisiyla insan, olumsuzlayici bir eylem olarak tanimlanir ve
gerceklige dair her hal, gergekligin merhaleleri, insanin, efendi-kole diyalektigi baglaminda asil rolii
oynayan kolenin, diinyay1 doniistiirmesinin tarihidir (Kojéve, 2004: 41-42). Doniistimiin sonunda Tin,
kendini gerceklestirecektir; ancak kdle-insan, tarihin bir asamasinda artik mutlak bilmeyle hallendigi bir
asamada, belki de Tin’in kendini ger¢eklestirmesini kolaylastirmasi i¢in ‘bilen 6zneye’, bir anlamda
Freud’un Uygarligin Huzursuzlugu’nda dile getirdigi gibi Tanr1’ya doniisiir (Freud, 2013: 50). Burjuva
bireyin, Napolyon’un bir lider ve insanin tiimel tarihini biitiinligii iginde kavrayan Hegel’in (1770-1831)
bir filozof olarak sahneye ¢iktig1 bu asama, “insanin diinyalar yarattig1 ve bunlar yaratirken kendisini
doniisiime ugrattig1 tarihsel evrimin siireci, nesnel olarak gerceklesebilir” (Kojéve, 2004: 38) hale
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geldigi bir asamadir. Modern diinyay1 insa eden yeni sinif, burjuva birey haliyle kole olmaktan ¢ikmas;
s0zde akli sayesinde Tanrilagmis ve insa ettigi gergeklikten Tanr1’y1 kovmustur; dolayisiyla gecmisi de.
Tiimel ve mutlak bir bilmeyle okudugu tarihin bu noktasinda Hegel ise Tanrisal diinyadan Tanrisiz
diinyaya gecisin Almanya’ya 6zgii bir 6rnegidir. Hatta bu anlamda kendisinden neredeyse yiiz y1l dnce
yasamis Barok bestekar Bach’in (1685-1750) takipgisidir ve Tanrisal diinyaya yakilan romantik agitin
felsefi halidir. Yikildigim1 gordiigii gergekligi, baska bir bicimde yeniden inga etmeye ¢alisir: Dogrudan
ad1 vermedigi Tanr1’ya Tin ya da Mutlak Akil diyerek.

Once merkantilist birikim, sonrasinda ise bu birikimin bir yansimasi olan sinai iiretim siireci
gereklilikleri dogrultusunda inga olan bu yeni modern diinya, farkli zamanlarda olsa da Bati agisindan
kamusal alanla birlikte, biitiin diisiinsel yasamim asir1 akilct bir saikle Orgiitlendigi yepyeni bir
gergekliktir ve bu gergeklik, Tanri ile birlikte insani olani da yasamin, ¢alismanin, onun organize bir
yansimast olan kentlerin disinda birakir. Oliimiin, bu kentlerin sinirindaki mezarliklara, hastalarmn ayni
sinirda inga olmus hastanelere, yaslilarin ise bakim evlerine tagindigi bir gergekliktir. Bu nedenle Fransiz
mutasavvif Rene Guénon, “Antik Diinya her seye ragmen diisiinsel ve ruhsal alanda es degerine modern
diinyanin sahip olmadig1 bir¢ok seye sahiptir” (Guénon, 2014: 45) der. Ciinkii Antik Diinya, kendi
acizligini kavramistir ve bu acizligini Tanrisal olan ile birlikte yasayarak agmaya caligir. Tanridan,
mutlak bilme ile kurtuldugunu diistinen ve belki de tam da bu nedenle Tin sayesinde sahip olageldigi
insani olandan, ge¢misinden ve de duygularindan ‘kurtulmus’, Weber’in deyisi ile taglagmis bir insan
modeli ortaya ¢ikarmigtir modernite (Lowith, 1999: 116). Bu, aslinda par¢alanmis bir gergekliktir. Bu
gercekligin toplumsal boyutta en somut yansimasi yine Almanya’nin tarihi sahnesidir ama yasanan
sadece Almanya’ya 6zgii degildir ve estetik, bu sahneye yansiyan sosyo-ekonomik ve diisiinsel
par¢alanmigligi agmanin bir yolu olarak ve modernitenin bozdugu Tanrisal sdzlesmeyi yeniden inga
etmek lizere yepyeni bir kavram olarak ilk defa Alexander Gottlieb Baumgarten’in (1714-1762) dilinden
dokiiliir, Latin dilinde yazilmis ‘Aesthetica’ kitabiyla. Aslinda bu dile gelis, bir yandan yikilan eskiyi,
eski gercekligi, tiimeli yeniden insa etme amaci ile bu diinya ile 6tekini, fizik ile metafizigi, eski ile
yeniyi, ge¢mis ile simdiyi, akil ile duyguyu bir araya getirmeye ¢alisirken; 6te yandan bir araya getirmek
istedigini, tikel olanin Tanrisalliginda aramakta oldugu i¢in amac1 agisindan 6lii dogar. Clinkii burjuva
Oznenin temsil ettigi tikelde genel gecer bir tiimeli, herkesi ve her seyi igerecek bir gergegi bulmak
zordur ve bu nedenle modernde post-modernin goreceliliginin de ilk adimi atilmis olur: Bu teorik
girisim, Descartes’in hakikatin yiiregi kildig1 6znellestirme hareketinin en énemli halkasini olusturur.
Ciinkii geleneksel diinya ile girisilen miicadelenin en siddetli ¢carpismalari, 6znenin en 6znel yonlerini
(s0z gelimi duyarlilik ve begeni) cepheye siirdiigii Estetik’in arenasinda gergeklesecektir (Hiinler, 2011:
76).

Hakki Hiinler, estetigi, kurtarici bir diisiinsel yontem olarak one ¢ikaran felsefenin, ardinda
yatan siireci li¢ durak ile agiklar: Birincisi ‘ancient regime’den (eski rejim) kopustur. 1789 Fransiz
Devrimi ile somutlasan bu kopus, Katolik kilisesinin emriyle somiiriilecek yeni cografyalar kesfederken
isin dogas1 geregi giiclenen ve onu yola koyana kafa tutar hale gelen ‘glinahkér’ tiiccar smifin
giiglenmesinin politik sonucudur. Ikinci durak, kafa tutar hale geldigi kiliseyi al asagi etmesini
saglayacak; dini, etik bir yol haline doniistiirecek olan reform hareketlerinin temelini olusturan tiiccar
sinifin, bilen 6zneye doniismesidir: Cogito nun zaferi. Ugiincii ve son durak ise ‘tabula rasa’ haline gelen
gercekligin meta iiretim siireci gereklilikleri dogrultusunda yeniden ingasidir. Yani modern diinyanin,
bilen 6zneden hareketle, yepyeni bir gerceklik halinde yeniden yapimidir (Hiinler, 2011: 69-70). Tek
kaynagin bilen 6zne, Tanrilagmis birey oldugu bu yeni gerceklik, modern diinyanin ger¢ekligidir. Bu
yeni Tanr1 bilen 6zne ise aslinda burjuva bireydir. ‘Gilinahkar’ tiiccar, kendi glinahini, toplumun geri
kalanin1 ve kamusal alam orgiitlemek icin ‘kapital’i, temel saik haline doniistiiriivermistir. Bu siireci
tarihsel olarak en kanli bigimde yasayan ise Roma-Germen Imparatorlugudur. Kendi igindeki sinifsal
doniisiimii coktan baglatmig olan Katolik Fransa (1562-1598 arasinda gerceklesen Fransiz i¢ savasi),
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kuyusunu kazacak olan tiiccar sinifin motivasyonu ile Kral 13. Louis ve bagbakani Kardinal Richelieu
liderliginde biitiin beylikleri merkeze baglamis ve ulusal birligini sagladigi bir zamanda Almanya
icindeki Protestan hareketleri destekleyerek beylikler arasinda baslayan kavgayi kizistirmis ve Roma-
Germen imparatorlugu Otuz Yil Savaglar (1618-1648) sonunda Westphalia Barig1 ile 300 kadar
hilkkiimran devletgige ayrilarak ge¢misine, gecmise veda etmistir. Hiinler’in soziinii ettigi tarihsel
stirecten biiyiik bir yara alarak gecen Almanya siyasi birligini Junger’ler; yani kent soylularinin eliyle
1860’larda ancak saglayabilir. Avrupa’nin farkli mekanlarinda farkli zamanlarda ger¢eklesen bu
doniigiim, tarihsel olarak oldukga travmatiktir ve her alanda derin bir pargalanmiglig igerir.

Eskiye kars1 yeni olani temsil eden modern diinya, bu travmay1 insa ettigi yeni gerceklik
sayesinde ama insani olan1 feda ederek tedavi etmeye calistigi igin, Orta Cag icin sOylenen karanlik ¢cag
soziine kars1 ¢ikan Alman Romantiklerinden sair Schlegel (1772-1829), tipki Goethe’nin (1749-1832)
Aklin Seytanligi (Mefisto) karsisinda Tanrisal hakikatin tecellisine; yani insal olana (Faust) si§inmasi
gibi, ‘karanlik ¢ag’ olarak adlandirilan gegmise sigmir ve yasanan doniisiimii de yildizli bir geceye
benzetir:

113

. ama ne yildizli bir geceydi bu! Bana &yle geliyor ki, bulanik, gecici bir alacakaranlik i¢inde
yasiyoruz. Geceyi aydinlatan o yildizlar kararmis ve ¢ogu yerde gbzden kaybolmus ama giines de daha
dogmamis. Yani bir evrensel anlayis ve mutluluk giinesinin neredeyse dogacagi sik sik bildirildi. Oysa
gercekler bu haberi dogrulamadi. Bu haberin gergeklesmesi yolunda herhangi bir belirti varsa, bu,
sabahlan giin dogmadan 6nce kendini hissettiren soguktan baska bir sey degildir” (Nutku, 2001: 101).

Insam1, yapayalniz, gegmissiz, Tanrisiz ve aslinda insansiz birakan bu soguk diinyanin {izerine
insa edilen yeni gergekligin s6zii edilen pargalanmisligini agmaya, ne Goethe’nin (Marx & Engels, 2001,
s. 87, 88) ne de Schlegel’in giicii yetecektir. Ayni donemin bir bagka diisliniiri Friedrich Schelling de
(1775-1854) estetigin varolus kosullarini, sozii edilen bu pargalanmisglikta bulur. Ona gore, sanat
felsefesi ile ilgilenmesinin asil nedeni kendi c¢aginda var olan bu toplumsal ve diislinsel
parcalanmigliktir. Bu ¢ag, tiimel bir degerlendirmeye olanak verecek herhangi bir standarttan ve dl¢iitten
yoksundur. Var olan, birbirini anlamaya ¢aligmaktan baska ¢aresi olmayan diisiiniirlerin sahip oldugu
cesitli kanilardir (Hiinler, 2011: 37). Baumgarten’in yaptig1 gibi bosuna bile olsa, bu ¢agin diisiiniirleri
paramparca olmus yeni diinyayr anlamli bir tiimel gergeklik i¢inde bir araya getirtmeye caligir; ama
bilen 6znenin ¢esitliligi, ister istemez duygusal olanin evrenselligini imkansizlastiracak, sonrasinda baga
bela olacak post-modern goreceliligin de kapisim aralayacaktir. Baumgarten’in formiilii alt akil, akil
gibi calisan ‘ratio inferior’dur (Hiinler, 2011: 95). Bu alt akil alanina ait olan estetik, tipki akil gibi
isleyerek kaosun kozmosa doniislimiinii saglayacak bir formiil sunmaktadir. Bu alt akil, Hegel’in
ovgiiyle soz ettigi Alman otoriterliginin (Adorno, 2006: 109-116); yani Junger hegemonyasinin sesiyle
ve buyurucu bir giicle duyusal alani tektiplestirecektir. Burjuvalasan Alman aristokrasisinin merkezi bir
devlet insa edebilmesi, bireysel O6znenin duyusal ¢ok cesitliligini bir harmoni iginde, duygular
tektiplestiren bir alt akil yoluyla hizaya sokmasi ile miimkiindiir ve sanat, bu islevi yerine getirir.
Estetigin gorevi de bu sekilde islemesi yoniinde sanata yol gostermektir. Estetik, tiimelin insasini,
duyular1 akil gibi bir yetiyle tektiplestirmeyi telkin ederek saglamaya ¢alisir (Hiinler, 2011: 89-90). Aym
sekilde Hegel, giizel olan1 Tanrisal olan ile agiklar. Sanatta goriiniir kilinan sey, giizel ideasidir ve giizel
ideasinin ortaya ¢ikigi Tanrisal olanin, Tin’in ya da Mutlak Aklin tecellisi ile insan eliyle gergeklesir.
Cilinkii, giizel olan Tanrisal olandir ve bilen 6zne Tanrisal olana, Tin’in insanda ortaya koydugu bilingle
eyleme gecerek ve eylem ile olumsuzladigi dogay: doniistiirerek ulasabilir. Kendinin bilincinde olan
insan, dogada kendi basina asla var olamayacak giizeli, dogal olan1 doniistiirerek bizzat kendi eliyle
sekillendirir: Sanatla. Sanattaki giizel, Tin’den dogmus giizeldir ve bu giizel, insansal olan ile
miimkiindiir. Estetik de bunun bilimidir (Timugin, 2002: 79-82). Dolayisiyla estetik, Hegel’de
birbirinden koparilmis olan Tin’den insana; sonra da insandan Tin’e uzanan, tiimel bir gergeklik insasi
¢abasinin Uiriinii olarak ig goriir: Parcalanmislig1 agmanin yolunu tarif eden bir yontem olarak. Hegel de
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geemise dair gercekligi, modern diinyanin istedigi sekilde tarif ederek ihya etme derdindedir. Aym
cabay1 Hegel’den o6nce Kant da gosterir. Kant’a gore duyular alami (fenomen) ile duyular istii alan
(numen) arasinda biiyiik bir uzaklik vardir. Duyular alaninin yetileri; yani sezgi ile kendinde diye tarif
ettigi duyular iistii alana ulagabilmek ya da etki edebilmek miimkiin degildir. Burasi “us’un, 6zgiirliigiin,
gercegin alamidir. Kant, us’un; yani duyular dstii alanin ise duyular alanim belli bigimde
kosullandirdigini sdyler. Ona biitiinsel anlamini verir. Bu iki alan arasindaki iliskiyi yarg: giicii olarak
konumlandirdig: estetik saglar. Bu gii¢ apriori ilkeler igerir ve bu ilkeler, duyular iistii alanin 6znede
yansimasidir. Duyular {istlii alana ait olan gercek, tek tek biitiin insanlarda ortak bir haz anlayis
biciminde ve genel geger bir ilkeler halinde yansir. Bu yolla da biitiin insanlig1 tek bir gercegin
goblgesinde birlestirmek miimkiin olur (Timugin, 2002: 72-74). Tiimel olan ile tikel, giizele dair apriori
ilkenin isleyisinin kesfi sayesinde bir araya gelir. En azindan Kant’in kanis1 bu yondedir. Bu kan1 tipk
sembolistlerin, 151yan dalga ile tinlayan riizgar ve bir insan bakis1 arasinda kimsenin gérmedigi Tanrisal
bag1 gormesi gibi, duyular iistii ile duyular alaninin yikilan birligini yeniden ve sekiiler bir dille insa
etme ¢abasmin bir {riliniidiir ve tam da iizerine kuruldugu modern gergekligin gergekleri nedeniyle
iitopiktir.

Simiilasyon Evreni ve Estetigin imkansizhig

Baudrillard moderniteye gegis siirecini simiilakrlar ile agiklamaya ¢aligir. Simiilakr kendisi bir
gerceklik gibi algilanmak isteyen goriiniim olarak tanimlanir (Baudrillard, 2014: 7). Sozii edilen
goriiniimden kastedilen, ortaya ¢ikan gergekligin bir kurgu oldugudur. Ciinkii kaostan kozmosa evrilen
diinyanin goriilmesi ve gdsterilmesi neredeyse imkénsiz olan ilk hali, kaosun, yani gercegin kendisi ile
ilgili sadece birer varsayimdan ibaret olan iddialar 6ne siiriilebilir. Bu nedenle simiilakr, moderniteye
gegis siireci ve sonrasinda ortaya ¢ikan gergeklikleri ve onun toplumsal goériintimleri tanimlamak tizere
kullanilan bir kavramdir. Bu goériiniimler, gecmisinkilerden olduk¢a dramatik farkliliklar icerdigi igin
gecmis goriiniimler Baudrillard i¢in daha gergektir. Clinkii o gercekliklerin hepsi dogaldir ve tarihsel
stirecin o agamasinda, o uzamin kendisidir. Oysa modern diinya, 6nce taklitle sonra da kendi basina,
hi¢bir seye benzemeyen, uzamdan bagimsiz bir model olarak {iretilmis yapay bir gercekliktir. Bilen
Oznenin kendisi i¢in yarattig1, Tanr1’sinin kendisi oldugu yepyeni bir gergeklik.

Bu gergekligi, Baudrillard {i¢ ddneme ayirir. Ug simiilakr donemi vardir. Birbirini tamamlayan
ve glinlimiize kadar uzanan bu ii¢ siireci incelemeden 6nce Baudrillard’in {igiincii simiilakr dénemini
adlandirmak iizere kullandig1 simiilasyon evreninin gostergeye dayali genel isleyis bigimini anlamak,
onu betimlemek i¢in kullandig1 Ferdinand de Saussure ait olan yapisal dil bilim semasini incelemek
yerinde olur. Bu sema, Saussure tarafindan dilin yapisal olarak olusumunun nedensizligini agiklamak
iizere kullanmilmistir. GOsterge, gosteren ve gosterilen iliskisine dayanan bu yapisal analizde nedensizlik
esastir. Oncelikle gosteren, isitim imgesidir. Saussure, aga¢ sdzciigiinii drnek gosterir. Afag sozciigii
isitildiginde agac kavramina tasiyicilik yapan bir ses birlesimi olarak ele alinir. Kavram, gosterilendir
ve herhangi bir agaca gondermede bulunur. Gosterge ise bu ikisinin birlesimidir ve insan zihninde sekil
bulur. Sausssure gore gostereni gosterilenle birlestiren bag, nedensizdir. Bunlarin birlesimi i¢in de ayni
sey gecerlidir. Diller arasindaki farklilik ve aym1 gonderene sahip bir gostergenin farkl dillerde farkli
sekilde yer almasi da bunu kanitlamaktadir. Sonug olarak dilin isleyisi sdyledir: Once bir génderenin
varhig sarttir; agag igin agacin somut varhigi. Ikincisi, bu agacin kavramsal bir gosterilen olarak ortaya
¢ikisi s6z konusu olur. Sonrasinda, kavramin isitsel tasiyicisi olan gosteren gelir. Son olarak ise gosteren
ile gosterilenin bilesimi; gosterge ortaya ¢ikar (Saussure, 1985: 72-73). Bu, asagidan yukariya dogru
uzanan bir dizilimdir. Baudrillard, ayn1 yapisal analizi, modern gercekligi olusturan bilesim ya da
nesneler diizeni i¢in uygular. Bu analoji, bir nesnenin kullanim, degisim ve gdsterge degerinin
anlagilmasi igin esastir. Ciinkil bu, meta liretim siirecinin kosullandirdigi modern gergeklige ait nesneler
diizeninin nedensizligini agiklamak i¢in sarttir. Yani meta iiretim siireci, kendi ger¢ekligini anlamli
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kilmak icin iirettigi nesneleri dogallagtirma adina onlar1 yine kendi {irettigi insan modelinin
gereksinimleri ile iligkilendirir. Bunu, kullanim degeri olarak agiklar. Kullanim degeri, bir nesnenin, bir
gereksinimi karsilamasina dayali ortaya ¢ikan degeridir. Bu deger, piyasa dolasimi iginde arz-talep
dengesi baglaminda degisim degerine evrilir ve en sonunda kullanim degeri ile degisim degeri bilesimi
bir gdsterge degerin, nesneye ait bir imajin olugsmasina neden olur. Sonug olarak nesnenin kendisi,
gonderen olarak ilk asamadir. Ikinci asama, bu nesnenin bir gereksinimi karsilamasi nedeniyle sahip
oldugu kullanim degeridir. Ugiincii asama, bir nesne, kullanim degerine sahip oldugu igin degisim
degerine de sahip olur. Son asamada ise herhangi bir nesne, sahip oldugu kullanim ve degisim degeri
bilesimi sonucu bir gosterge degere kavusur. Baudrillard bu yapisal dizilimin; yani meta iiretim siireci
dogrultusunda asir1 akilcilagtirilmis modern gerceklik i¢indeki nesneler diizeninin, sahteligine dikkat
ceker ve biitiin kuramsal yaklagimini 6nce bu sahteligi ifsa etmek, sonrasinda simiilasyon gercekliginde
bu isleyisin agagidan yukariya degil de yukaridan asagiya dogru isledigini kanitlamak {izere kurar.

Bir bakis agisina gore nesneler, oncelikle gereksinimler tarafindan belirlenmekte ve insanin
cevreyle kurdugu ekonomik iligkiler de onlar1 anlamli kilmaktadir. Oysa bu ampirist varsayim, yanlistir.
Nesnenin o ilk baglangicta sahip oldugu statii, daha sonra kendisine toplumsal bir gosterge deger
kazandiracak olan pragmatik statiiden tamamen farkli olup burada 6nemli olan, gostergelesmis degis
tokus (miibadele) degeridir. Kullanim degeriyse cogunlukla, bunun yasama gecirilmesinden ibaret (hatta
ona yalnizca akilc1 bir anlam kazandiran) bir 6nlemdir (Baudrillard, 2009: 1).

Dolayisiyla, simiilasyon evreninde bir nesnenin dncelikle bir gosterge degeri vardir. Aslinda,
sOylenildiginin tam tersi isleyen giiniimiiz gercekliginde, bir nesnenin herhangi bir gereksinimi
karsilayan kullanim degeri degil; gosterge degerine bagli bir kullanim degeri vardir ve bu deger, degisim
degeri sonras1 belirlenir. Iste bu siirece evrilen asamalarn ilki, ilk simiilakr dnemi kullanim degerine
dair o kutsal yalanin sdylendigi, Ronesans ile baslayip sanayi devrimine kadar uzanan ve klasik olarak
adlandirilan, yeni gercekligin diizenlenmesinde kopyalamanin esas oldugu evredir (Baudrillard, 2016:
87). Bu ilk evre, nesnelerin feodal diizenin aristokratik ayricaliklarinin hiikiimranligindan 6zgiirlestigi
ve fakat aslinda Ozgiirlesme yanilsamasinin yaratildigi bir donem olarak da adlandirilabilir.
Aristokrasinin hakim oldugu toplumsal diizende nesneler, bu diizenin ayricalikliklarii gdsterir bigimde
orgiitlenmistir. Yani, nesnelerin bir gosterge degeri vardir. Ornegin, herhangi bir lorda ait herhangi bir
malikanenin duvarma asili bir aile tablosu, ancak yeteri kadar parasi olanin ulasabilecegi bir ressamin
elinden ¢ikmis bir ‘efendilik’ gostergesi (kendiliginden dyledir) olmasinin yani sira, yiizyillardir siire
gelen ve kokii Tanr1’ya dayanan aile geleneginin yansimasidir. Dolayistyla var olan, ayrismamis tiimel
gercekligin sanattaki gostergesidir. Giizel olan da dogru olan da iyi olan da odur. Ciinkii Tanrisal bir
‘aura’ya sahiptir; tektir ve biriciktir. Oysa, kopyalama doneminde burjuva elinde resim, goriiniirde
Ozgiirleserek herkesin kullanimina agilmistir. Ancak herkesin degil; sadece, bir avuc¢ kadar olan
aristokratlar sayica katlayan orta sinifin duvarlarina layiktir. Ayrica, sayica fazla bu smifin isteklerini
karsilayacak kadar nitelikli resimler yapan biiyiik ressamlar olmadig i¢in tablolar, sadece duvara 151k
yoluyla yansitilan ¢izgilere bigim verip boyayarak bu isi teknik olarak yerine getiren zanaatkarlar
tarafindan yapilir ve ¢ogu da biiyiik ressamlarin teknik ustaliginin taklididir. Kendi kamusal alanini
yaratmaya caligan burjuvazi, ilk asamada aristokrasiyi kopyalamistir ve kopyaladiklar1 kopyalananlarin
ikinci sinifidir. Moliére bu durumu eserlerinde somut bir bigimde 6rneklendirmektedir. Tipki ‘Kibarlik
Budalasi’nin asil karakteri gibi onun burjuva karakterleri, aristokrat gibi olmak igin ugragir. Ornegin,
Mosy0 Jordan bir aristokrat gibi olmak i¢in kilig, felsefe ve miizik gibi dersler alarak niteliksel olarak
degisebilmeyi ummaktadir. Dolayistyla bu birinci simiilakr doneminde, egitim, hukuk, politika, felsefe,
sanat ve bunlarin yardimiyla yapilandirilmaya caligilan yeni gerceklikte, nesnelerin diizeni igin
kopyalama, esastir ve aristokrasiden 6zgiirlestigi yanilmasi yaratilsa da nesneler, burjuva gercekligine
gore sekil almakta ve anlam kazanmaktadir. Nesnelere yiiklenen kullamim degerine ait anlam,
burjuvazinin toplumsal saikleri ile yakindan iligkilidir. Ancak yine de simiilakr ile kopyalanan gerceklik
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-ki Baudrillard bunu gercek olarak goriir- arasinda bir siirtiisme s6z konusudur (Baudrillard, 2016: 95).
Bu, iki taraflidir: Bu siirtiismeyi, kendine yeni bir diinya insa etmek isteyen ama bunu nasil yapacagi ile
ilgili yeterli donamima sahip olmadigi i¢in kendinden 6nceki gercekligi kopya eden orta simif ile
“(reformdan sonra) pargalanmis bir diinyayi tiirdes bir doktrin araciligiyla yeniden bir araya getirmeye”
(Baudrillard, 2016: 91) calisan soylularin hem politik arenada hem de kiiltiirel alanda birbirlerine kars1
verdikleri miicadele ile agiklamak miimkiindiir. Baudrillard, kiiltiirel alandaki miicadelede soylu
tarafinda yapilanlara 6rnek olarak Barok sanati verir. Bu donemde Barok, her tiirlii bilimsel ve teknik
gelismeye ragmen hakim estetik anlayistir ve sozii edilen pargalanmayi agmak i¢in diinyay1 Tanrisal bir
toz altinda birlestirmek isteyen Cizvitlerin politik alandaki miicadelesinin kiiltiirel alandaki yansimasidir
(Baudrillard, 2016: 91-92). Estetik alaninda Baumgarten’dan Kant’a sdylenilenleri de bu minvalde
degerlendirmek gerekir: Kars1 reform girisiminin modern dile uygun savunusu olarak.

Ikinci simiilakr donemi ise sanayilesme dénemini icerir ve bu dénem icinde asil olan iiretimdir:
Metalarin iiretimi (Baudrillard, 2016: 96-98). Bash basina yepyeni bir gergekliktir. Burjuvazinin
tamamen iktidar oldugu ve uzun bir kopyalama siirecinden sonra, egitimden sanata, hukuktan politikaya
kendi basmin caresine bakabilecek duruma gelmesi ile birlikte biitiin kamusal alan1 kendi ¢ikarlar
etrafinda Orglitleme becerisine nail oldugu bu donemde esas olan, meta liretim siirecidir. Bu siireg
dogrultusunda bigimlenmis kentler ve bu kentlerin isleyisi ile birlikte ortaya ¢ikan kitleler, bu dénemin
yepyeni iiriinleridir. Ikinci simiilakr, meta iiretim siirecinin merkezde oldugu ve biitiin fiziki ve
toplumsal dinamiklerin bu siire¢ dogrultusunda orgiitlendigi, 6rgensel olmayan, tamamen yapay bir
gergekliktir. Nesneler, kitlesel {iretimin bir iiriiniidiir, bu amagla tiretilmistir ve bu liretim dogrultusunda
diizenlenmistir. Anlamlarini; yani kullanim degerini, tamamen meta iiretim ve kitlesel tiikketimin mantig1
belirler. Zaten yapay bigimde orgiitlenmis bir gerceklikte, kullanim degerini dogal bir gereksinimden
hareketle belirlemek miimkiin degildir. Kullanim degeri, dogal, gergek, zorunlu bir gereksinimi
karsilamak yerine, kitlesel liretim ve tiikketimin gerekliliklerini karsiladig: i¢in dolagim mekanizmasi
cercevesinde sekillenir. Nesneler, yeni gercekligin yapay gereksinimlerinin yani sira kitle iletigim
araclari ile yonlendirilen piyasa ekonomisinin kosullandirmasiyla birer metaya dontisiir. Her sey alimip
satilabilir ve bu anlamda, kar {izerine insa olmus endiistrinin mantigma boyun eger. Dolayistyla bir
nesnenin kiymeti, onun piyasadaki dolagimi, degisim degeri; yani arz-talep dengesi ile belirlenir. Bu
yOniiyle de bu donemi, sinirsiz sermaye artirimi ve paranin birikimi giidiisii ile hareket eden burjuvazinin
belirledigi, asir1 akilcilagtirilmig bir gerceklik olarak betimlemek daha dogru olur. Burjuvazi, biitiin
kamusal alanm1 bu gerceklik dogrultusunda orgiitlemek igin sanattan politikaya, hukuktan kiiltiire biitiin
giictinii kullanmigtir. Bu nedenle sanat, burjuva kamusal alanin ingasinda ise kosulan, bir yandan bu
yoniiyle ideolojik; obiir yandan da tamamen ongoriilebilir kosullar i¢inde isleyen piyasa ekonomisinin
gerekliliklerine boyun egip alinip satilabilen bir meta olarak islev gérmistiir. S6z konusu durum, bu
donem i¢in sanata bigilen gérevin bir yonii ile ilgilidir. Sanat, burjuva gergekliginin genel gecer bigimde
kabul gérmesinin bir aracidir. Bu gergeklikte ideolojik motivasyonlar kadar para birikimi de esastir.
Sanat, ona para yatiranlar i¢in para kazanmanin akilcilagtirilmis bir aracidir. Genel sanat anlayiginin
Ongoriilebilir ve belirsizlikten arindirilmis igerik ve bicimlerden olugmus olmasi, bunun en somut
ornegidir. New York’un miizikallerle iinlii 42. Caddesi ve onun bir uzantis1 olarak ortaya ¢ikmig
Hollywood sinemas1 gibi. Hem tiyatroda hem de modern bir icat olan sinemadaki bu egilime kars1
Brechtyen kars1 koyuslar ise sanata dair bireysel saiklerden hareketle sekillenen ve birbirini takip eden
akimlarin ya da arayislarin ve tabii ki modern pargalanmanin bir tirliniidiir ve her biri, 6niinde sonunda
endiistrinin bir pargasi haline gelmistir. Hegel de bu donemin hemen basinda bu par¢alanmayi, kendini
giizele dair s6z sdylemeye zorunlu hissedip Tin’in, Mutlak Aklin ya da Tanri’nin yol gostericiliginde
ama modern bir dille agmaya caligarak burjuva bireyi, tiimelin akigina baglamak isterken aslinda
stiregidecek olan ve sanat1 da kapsayacak olan yoksunlugu gérmiistir.

Baudrillard, simiilasyonun ikinci evresini hipergergeklikle; yani dijital diinyada insa edilen
modellere dayali evren ile aciklar. Bu diinyada estetik olabildigince kisisellesmis bir bilesen, daha
dogrusu ayristiran bir kavram haline gelir. Kisisel zevkler, estetik ile insa edilebilecek herhangi bir
standard1 bastan yok sayar. Bunun en giizel 6rnegi NFT ile sanatin bulugmasidir. Dijital sanatin gorsel
ve duygusal dagilimi, onun sahipligini, ticaretini ve kiiltiirel degerini yeniden sekillendiren bir dinamik
yaratmistir. Simiilasyon kurami ile NFT'ler arasindaki iliski, dijital temsil, sahiplik ve ekonomik
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etkilesimin birbirinin lokomotifi olarak karakterize edilir (Shamsi ve ark., 2023). Bu, NFT'ler,
simiilasyonun dijital sanat alaninda nasil yeni gerceklikler yaratabilecegini ornekleyerek, dijital
sahiplik ve hizla dijitallesen bir diinyada sanatsal degerin degisen dogasinin etkilerini anlamak igin bir
cerceve sundugunu 6ne siiren Cornelius’un bulgulariyla uyumludur (Cornelius, 2021). Ote yandan
dijital teknolojilerin sanata entegrasyonu, dijital araglarla sanatin simiilasyonunun yalnizca bir
cogaltma degil, ayn1 zamanda yeni estetik deneyimler yaratan bir doniisiim oldugunu gdstermektedir
(Kindzerskaya, 2021). Ye ve Li, s6z konusu bu doniisiimiin fiziksel ve dijital alanlar arasindaki ¢izgileri
bulaniklastiran siirlikleyici deneyimlere izin veren sanal ve artirilmis gerceklik teknolojilerinin
kullanimiyla daha da gii¢lendirdigini ve bdylece NFT'ler baglaminda simiilasyon teorisinin ilkelerinin
giiclendirildigini savunmaktadir (Ye ve Li, 2022).

Ugiincii simiilakr dénemi ise kodun belirledigi ve giiniimiizde etkin olan simiilasyon evresidir
(Baudrillard, 2016: 87). Baudrillard’a gore, “gercek ya da hakikat ile bir iligkisi kalmayan boyle bir
uzama gegildiginde, karsimiza tiim gonderen sistemlerinin tasfiye edildigi bir simiilasyon g¢ag1
cikmaktadir” (Baudrillard, 2014: 15). Simiilasyon, higbir kokene ve gonderene sahip olmayan
gercekligin, artik asla degismeyecek toplumsal hiyerarsiye uygun bi¢imde ikili karsithiklar (bu
zorunludur) i¢cinde modeller aracilifiyla stirekli yeniden kodlanarak tiiretilmesiyle olusan bir diinyadir.
Dolayisiyla, hiyerarsi ile kosut birgok model vardir ve bu modeller tipki herhangi bir bilgisayar programi
gibi 6nceden iiretilir. Bunlar liretilmeden 6nce ise insanlara yonelik kitle iletisim araglar1 ve yeni iletisim
teknolojileri yoluyla siirekli sibernetik bir sondaj ¢alismas1 yapilir. Istekleri, arzulari, hazlari, mutluluk
ve mutsuzluklari ile diisiinceleri 6lgmeye yonelik ¢alisan bu sibernetik siire¢ sonunda, elde edilen veriler
kullanilarak modeller siirekli yeniden kodlanir. Bdylece, belki Tanrisal téziin giicii araciligiyla degil;
ama kodun giicii sayesinde diinyanin tek bir ilkenin kontrolii altinda isler gibi goériinmesi saglanir.
Baudrillard’a gore simiilasyonun ortaya ¢ikis1 “sonsuz bir kendi kendine yeniden iiretim siireci i¢ine
girmis olan” (Baudrillard, 2016: 105) kapitalist sistemin kosullandirdig1 modern diinyanin artik sonuna
gelmesidir. Ilerleme adma herhangi bir motivasyona sahip olmayan kapitalist sistem, ilerleme
yanilsamasi yaratarak bir yandan kitlelerin yagamini anlamh hale getirmeye, diger yandan da kendi
yikilisin1 geciktirmeye calismaktadir. Bu, artik degismez bir katilikla seyreden ve siirekli hale gelmis
hiyerarsiye karsit olusturulan ikili modeller aracilifiyla yapilir. Bu ikilik, kodun temel mantigidir ve
sistemin hala ilk giinkii gibi belirli bir anlamin etrafinda isledigi izlenimi yaratmak i¢in zorunludur.
Birbiri ile rekabet iginde gorlinen bu ikili modeller, hiyerarsinin en alt basamagindan en istiine kadar
cesitlendirilir. Modeller, artik tamamen gosterge degere dayali nesnelerin diizenlenmesi ile olusur.
Kodlama, herhangi bir gonderene sahip olmayan ve tamamen birer gosterge haline gelmis nesnelerin
onceden yapilan sondaj sayesinde elde edilen veriler de kullanilarak diizenlenmesidir ve kendisi de bir
gosterge nesne olan insan, bu gostergeleri bir farklilagma araci gibi gorerek tiiketir. Yani, i¢inde yer
alinan model, diger modellerden farkliligin hiyerarsik gostergesi olarak islev goriir ve nesnelerin
titketimi, bu gosterge degere bagh bigimde gergeklesir:

“Gosterge, nesneye verilen ya da alman bir seyden c¢ok, bireysel Oznelerin bir gosterge gibi
sahiplendikleri, ellerinde tuttuklar ve yararlandiklar bir sey, yani kodlanmis bir farkliliktir. Tiiketim,
gosterge-nesne tilketmek anlamina gelirken; gosterge nesne de gegmise 6zgii seylestirilmis, bir kod
goriiniimii kazandirilmis toplumsal bir iligki bigimidir” (Baudrillard, 2009: 74).

Bu yolla insanlarin, digerlerinden farkli olduklarini, farkli olabileceklerini, dolayisiyla sistemin
hala isledigini hissetmeleri saglanir. Ozellikle birbirinin karsit1 ikilikler bu isi kolaylastirmak iizere
kullanilir. Hiyerarsi ile kosut sekillenen modeller 6rnegin, sag-sol karsitligi yaratacak bigimde kodlanir.
Insan da kendini, ait oldugunu diisiindiigii siyasi goriisiin hiyerarsisine uygun olan modelin i¢ine, onun
gosterge nesneleri ile birlikte konumlandirir. Ona uygun gelen kitle iletisim araglarimi takip eder ya da
sembolleri edinir. Oysa bu karsitlik, bir yanilsamadir. Ciinkii A ya da B hangi modelde yer alirsa alsin,
asil olan, kapitalist sistemin kendini oldugu haliyle yeniden iiretmesini saglayacak bigimde diizenlenen
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gosterge nesneleri tiiketmektir. Dolayisiyla biitiin modeller, biitiin karsitliklar1 iginde temelde tek bir
elden yonetilir ve diizenlenir. Herkesin her seyi tiiketebilecegi asgari ge¢im degil de artik asgari tiikketim
miktarindan (Baudrillard, 2009: 84) s6z edildigi simiilasyonun bolluk evreninde, modeller i¢in birbirine
seslenen ve birbirini tamamlayan gosterge nesnelerin diizenlenisi esastir (Baudrillard, 2018: 15-23).
Ornegin, bir mutfak sadece mutfak degildir. Buzdolabindan diger beyaz esyalara, her biri insanin iginde
yer aldigi modele gore diizenlenir. Higbirinin islevi, herhangi bir zorunlu gereksinimi karsilamak
degildir; asil islev nesnenin gdsterge niteliginin i¢inde saklidir ve satin alimma nedeni de bu gosterge
degeridir. Yani ona sahip olan insani, digerlerinden farkli gosterecek olan modele uygunlugudur.
Burada nesnelerin, tek basina herhangi bir kullanim degerinden s6z etmek miimkiin degildir. Nesneler,
kodlanan modele uygunlugu ile anlam kazanir. Dolayisiyla, herhangi bir buzdolabinin tek bagina higbir
anlami yoktur. Digerleri ile iligkisi ¢ercevesinde, belirli bir baglam i¢inde edinilir ve asil iglevi sogutmak
degildir; farklilign gozetmektir. Tiketim, nesnelerin modele uygun bigimde diizenlenisi i¢in s6z
konusudur ve anlamlidir. Anlam yaratimi nedeniyle tiiketilir: “Oznenin asil amaci tiiketmek degildir.
Insam tiiketmeye iten sey varsa, o da bir anlam verme sistemine benzeyen ve farklilik yaratabilmek,
anlamlar yiiklemek amaciyla bir kod ve degisik statiilere 6zgili degerler iireten toplumsal yasamdir”
(Baudrillard, 2009: 74).

Burada, ikili karsitliklar bigiminde goriinen modellerin gdsterge degere bagli nesneler diizeni,
var olan hiyerarsik yap1 icerisinde gecisliligin miimkiin olduguna dair bir yanilsama da yaratir ki boylece
kapitalist sistemin hala ilk giinkii gibi isledigini, yiikselisin miimkiin oldugunu disiindiirterek insanlar
kendine baglayabilsin. Baudrillard, bunun da en iyi modanin, simiilasyonun sibernetik bigimde siirekli
yeniden kodlanan modellerinin isleyis mantig: ile iligkisini ortaya koyarak aciklanabilecegini diisiiniir.
Ciinkii kodlama, yani modellerdeki gosterge degere dayali nesneler diizeni, modanin mantigi ile
islemektedir ve “cinsellikten iletisim araglarina, sanattan politikaya modernlik diizeninin tamami bu
mantigin egemenligi altindadir” (Baudrillard, 2016: 158). Buradaki isleyis mantigi, nesneler
diizenlenirken ya da modeller kodlanirken, gostergelerin 6zgiirce yer degistirmesi ile iligkilidir. Bu
gostergelerin hepsi ayni diizeyde kolayca yer degistirmese de yine de yer degistirmeye dayali kodun
mantiginm kontrolii altindadir Ornegin, giysi, beden ve nesneler, énemsiz gostergeler evrenidir; politika,
ahlak, ekonomi, bilim, kiiltiir ve cinsellik 6nemli gdstergeler evrenine aittir ve bu gdstergelerin yer
degistirmesi, birinciler kadar kolay ve hizli degildir (Baudrillard, 2016: 152). Hem yatay diizlemde; yani
zamanla hem de dikey diizlemde, hiyerarsik olarak bir degisimin miimkiin oldugu yanilsamasini
yaratmak i¢in bu igleyis cok onemlidir ve aslinda biitiin gostergeler, gonderenlerinden kopmus bigimde,
aym anda havada ugusmakta ve ayni anda ise kosulmaktadir. Ornegin, hiyerarsik olarak bir iistteki
modelin nesneler diizeninde yer alan bir gosterge, zamanla bir alttaki modele, daha sonra onun bir
alttakine gegebilir. Boylece bir gecislilik yanilsamasi tiretilir. Ya da modelin kendisi tamamen bir alttaki
icin gecerli hale gelebilir. Bir iistteki ise sibernetik bigcimde isleyen sistemin iirettigi bir bagka modele
yerlesir. O da bir {istteki modelin kopyasi olabilir. Bir iistteki i¢in eski olan, bir alttaki i¢in yeni haline
gelir. Ancak bir siire sonra hiyerarsik olarak alttaki modele ait bir gosterge, bir iistteki modele
eklemlenebilir ve bu kez ayni nesne alttaki i¢in eski, yukaridaki i¢in yenidir. Dolayisiyla eski-yeni,
giizel-¢irkin, dogru-yanls, siirekli birbiri ile yer degistirir. Bunun kolayca olabilmesinin asil nedeni,
s0zii edildigi gibi nesnelerin herhangi bir kullanim degerine gore degil de tamamen gosterge degerine
gore islem gérmesidir. Gostergelerin gdénderenleri yoktur. Islevleri, gosterge degere endekslidir. O halde
simiilasyon evreninde sadece birgok gerceklikten ve bu gergekliklerin siirekli yeniden diizenlenisinden;
yani kodun egemenliginden soz edilebilir.

Oyleyse, hakim tek bir giizel anlayigindan, buna yonelik isleyen bir sanat ydnteminden ve
dolayisiyla da estetigin onu ortaya ¢ikaran eksikligi giderme islevinden s6z etmek hi¢ ama hi¢ miimkiin
degildir. Modeller vardir ve her modelin kendi ger¢ekligine uygun bir sanat anlayisi, digeri ile arasinda
olusacak olas1 bir farkliligin bilesenidir. Her model, kendine ait bir sanat {iretimini gerektirir ve sozii
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edilen iiretim, bundan baska bir degere sahip degildir. Sanat bir gostergedir. Dolayisiyla onunla ilgili,
bir estetik nesnesi olarak sdylenebilecek tek sey, modelin gercekliginin tasarimina uygun kodlanip
kodlanmadigi hakkinda olabilir. Birbiri ile yer degistiren diger gosterge-nesneler gibi sanat nesnesi de
herhangi bir gercek gonderene (amaca, ideolojik ya da degil anlamli bir toplumsal isleve) sahip olmadig1
icin herhangi bir sey olabilir. Retro bir bisiklet, bir farklilik gdstergesi oldugu siirece duvara asilarak
sergilenebilir ve tipki pop-art sanatcis1t Andy Warhol’un ‘Campbell’in Corba Konserveleri’ (Campbell's
Soup Cans-1962) gibi bir sanat eseri muamelesi gorebilir. Boyle bir nesneyi sanat eseri haline getiren
ozellikler, onun O6zgiinliigi, biricikligi ya da yapimindaki ustalik ve sahip oldugu evrensel degerler
degildir. O an i¢in var olan modelin isleyisine, sahip oldugu gosterge degeri sayesindeki uyumudur.
Dolayisiyla, herhangi bir konserve kutusu gibi bir bisiklet de sanat nesneni haline gelebilir. Boyle bir
evrende, herkesi kucaklayacak, duygu ile diisiincenin, duyular ile aklin ya da fizik ile metafizigin
birlesimini ya da en azindan bu pargalanmay1 asmak {izere bir kesisimi saglayacak evrensel bir degeri
inga etmek tlizere estetikten s6z etmek miimkiin degildir. Estetiklerden s6z edilebilir ki s6zii edilen olas1
estetik degerler dahi kodun egemenligindeki modellerin siirekli yenilenen isleyisi i¢inde, belki yakin bir
zamanda yeniden dogmak iizere yok olup gidecektir. Kodun yeni Tanrisal t6z haline geldigi bir evrende
estetik, gorecelige mahkumdur.

Sonug ve Tartisma

Baudrillad, “hipergergekligin egemenligi altina giren materyalist ya da idealist bir ger¢eklik
simiilakriyla, simiilasyonun her seyi acikladigi, belirledigi ve her seyin simiile edildigi seffaf ve
hipergercek bir diinyada, kendi kullarma sahip ¢ikabilecek kuramsal ve elestirel bir Tanr1 yoktur”
(Baudrillard, 2014: 214 ) der. Tanrisin1 6ldiirmiis ve bilen 6zneyi Tann kilmig bir diinyadan tiireyen; o
diinyanin diliyle (modern ve sekiiler bil dil) Tanr1 ile insanmi yeniden bulusturma; yani modern
par¢alanmigligi asma cabasinin kuramsal ve elestirel (modernite elestirisi) bir iirlinii olan estetigin,
simiilasyon evreninde yapabilecegi tek sey, kodun Tanrisal toziine boyun egmektir. Simiilasyon,
modellere dayali sayisiz gerceklikler evrenidir ve bu gerceklikler kitle iletisim araglar1 ve yeni iletisim
teknolojilerinin yardimiyla elde edilen kitlesel verilerin islenmesi ile siirekli ama siirekli yeniden
kodlanmakta, kendisine ait olan gosterge-nesneler, siirekli yeniden diizenlenmektedir. Bu gosterge-
nesneler diizeni i¢inde herhangi bir nesne olan herhangi bir ‘sanat’ triiniiniin (ki 6zel bir ¢abay1
gerektirmedigi igin bu her sey olabilir), mevcut modellerin hepsini igerecek Tanrisal bir evrensellige
sahip olmas1 miimkiin degildir. Ayrica mevcut herhangi bir modele uygun bir sanatsal iiriiniin gosterge
degeri, bir sonraki agsamada gegerliligini yitirecektir ve bu, sanildiginin 6tesinde bir hizla gergeklesir.
Modern dénemin zaman algisinin ¢ok otesinde bir hizla ger¢eklesen bu degisim, herhangi bir evrensel
anlam insa etmeyi engeller ve bu durumun miisebbibi, gegmisi tamamen silip her seyi kendinden menkul
kilan modernitenin kendisidir. Bilen 6zneyi, biitiin anlamin merkezi haline getirdigi anda genel geger
bir gerceklik insasini yapay da olsa yitirmis olan modernite, bugiin simiilasyon evreninde ¢ok daha
belirgin bigimde yasanan ve hemen her alana yansiyan parcalanmigligin asil nedenidir. Estetigin,
Tanrisal bir serzenisle moderniteye karsi sekillendirilmis kuramsal ve elestirel yaklagiminin simiilasyon
evreninde ise yaramasi miimkiin degildir. Dolayisiyla, artik modellerle kosut gerceklikler ve bu
gercekliklerle kosut estetikler s6z konusudur. Bugiin giindelik dile de sirayet etmis olan, retro estetik,
modern estetik, post-modern estetik, cagdas estetik gibi tamlamalarin ayni1 anda, yan yana ve yaygin
bigimde kullanilabiliyor olmasinin; bu kullanim g¢esitliliginin nedeni de budur. Bu makale de aslinda
tam da bunun nedenini; gercek, gerceklik ve estetik iliskisi baglaminda, bugiinkii simiilasyon evreni
icinde estetigin kavramsal olarak kullanimini ve uygulamadaki islevlerini tartigsmay1 amaglamistir. Son
olarak, biitiin bu tartigmalarin kavramin ortaya ¢ikis uzam da gozetildiginde, Bati tarihi ve disiinii ile
iligkili oldugunu not diigmek ve biitiin sdylenilenleri bu baglamda degerlendirmenin yerinde olacagim
ifade etmek gerekir.
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Catisma Beyam

Makalenin herhangi bir agsamasinda maddi veya manevi ¢ikar saglanmamustir.

Yaymn Etigi Beyani

Bu makalenin planlanmasindan, uygulanmasina, verilerin toplanmasindan verilerin analizine
kadar olan tiim siirecte “Yiiksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi YoOnergesi”
kapsaminda uyulmasi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci boliimii olan “Bilimsel
Arastirma ve Yaym Etigine Aykir1 Eylemler” baghgi altinda belirtilen eylemlerden higbiri
gergeklestirilmemistir. Bu aragtirmanin yazim siirecinde bilimsel, etik ve alint1 kurallarina uyulmus;
toplanan veriler iizerinde herhangi bir tahrifat yapilmamistir. Bu galigma herhangi bagka bir akademik
yaym ortamina degerlendirme i¢in génderilmemistir.
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