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EDITORDEN...

Degerli Okuyucularimiz,

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim'in 14.
sayisini sizlerle paylasmaktan biyik mutluluk duyuyoruz. Dergimizin bu
sayisinin hakem degerlendirmesi kapsamindaki bolimiinde 11 arastirma
makalesi ile bir derleme makale, Etkilesim/Yorum bolimiinde ise bir sOy-
lesi ve bir yorum yazisi yer aliyor.

Dergimizin 14. sayisi; Sikri Balci, Enes Bal ve Hamide Saritas tarafindan
kaleme alinan “Sosyal Merak ile Cevrim ici Haber Bagimliligi Arasindaki
iliskide Gelismeleri Kacirma Korkusunun (FoMO) Aracilik Rolii: Universite
Gencligi Arastirmasi” isimli makale ile acilis yapiyor. Calisma, sosyal merak
olgusunun cevrim ici haber bagimliligina etkisini arastirirken, FOMO’nun
roliine odaklaniyor.

Bu sayinin bir sonraki makalesi “Tiirkiye'de Genclerin Dijital Siyasal Kati-
limlarina Yonelik Bir Arastirma” basligini tasiyor. Zekeriya Sarthan ve Raci
Tascioglu bu calismada, ilk kez oy kullanacak genclerin dijitallesen siyasete
katiimlarinin izini striyor.

“Public Relations Campaigns and Pregnant Women's Vaccination Attitu-
des During the Covid-19 Pandemic in Tiirkiye” baslikli calisma ise Esra Oz-
tiirk ve Esra ilkay Keloglu isler imzasini tasiyor. Calisma, asi olma egiliminde
halkla iliskiler kampanyalarinin nasil algilandigini, kadin dogum uzmanlari
ile yapilan goériismeler ile arastiriyor.

Bilal Erkan Deger ve Selami Ozsoy'un kaleme aldidi ve “Dinler Kitlenin Ses-
li icerik Dinleme Aliskanliklari: Geleneksel Radyo mu Miizik Dinleme Plat-
formlari mi? Bir Dinleyici Arastirmasi” basligini tasiyan makale, yeni ileti-
sim teknolojileri ile birlikte donisen dinleme aliskanliklarina isik tutmayi
amacliyor.

Bir sonraki makale “Dijital Ebeveynlik Farkindaligi Olusturmada Dijital Ba-
gimlilik Konulu Kamu Spotlarinin Onemi” basligini tasiyor. Bu calismada
Ahmet Serkan Okay ve Basak Gezmen, kamu spotlarini islevsellik ve mesaj
stratejileri acisindan inceleyerek dijital bagimlilik ve ebeveynlik ile iliskisini
arastiriyor.
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Hemen ardindan gelen “Kahramanmaras Depremleri ve Habercilerin De-
neyimleri: Haber Uretim Siireclerinin Fiziksel, Teknik ve Etik Yonleri” isimli
makale ise Pinar Torlak ve Hacer Aker tarafindan kaleme aliniyor. Calisma,
afet bolgesindeki kosullarin, haber Gretim siireclerine yansimalari Gizerine
odaklaniyor.

Ali Yildinm ve Rukiye Turgut'un kaleme aldigi “Sosyal Medya, Savunma
Mekanizmalari ve Farkliliklari Kabul Etme Arasindaki iliskinin incelenmesi”
baslikli makale, sosyal medya ile savunma mekanizmalari arasindaki iliskiyi
incelerken, sosyal medyada hangi savunma mekanizmalarinin kullanildigini
arastiriyor.

“Tirkiye'de Basin Tarihi Calismalari: Lisansiistii Tezler Uzerine Bibliyomet-
rik Bir inceleme” baslikli makale ise Giil Karagdz Kizilca imzasi tasiyor. Ca-
lisma, Tirkiye'de basin tarihi calismalarinin akademik diizeydeki gelisimini
ve egilimlerini anlamayi amacliyor.

Baris Konor ve Berkay Gocer tarafindan kaleme alinan bir sonraki makale
“Oncii Kadin Fotografci Olarak Maryam Sahinyan” basligini tasiyor. Calis-
ma, Osmanli'nin son dénemlerinde fotografciliga baslayan kadin fotograf-
¢I Maryam Sahinyan'in izini strdyor.

“Bir Post- Truth (Hakikat Otesi) Acmazi Ornegi: ‘The Hater’ Filminin Goster-
gebilimsel Analizi” baslikli bir sonraki makale, Mustafa Akbayir ve Aslihan
Akbayir tarafindan kaleme aliniyor. Calisma, The Hater filminin gosterge-
bilimsel bir analizini yaparken, hakikat 6tesi tartismalar acisindan bir ince-
lemesini sunuyor.

Bu sayinin son arastirma makalesi olan Ulas Can Olgunsoy'un calismasi
ise “Hakim Cevrecilik ideolojisinin Popiiler Belgesellerde Yeniden Ureti-
mi: ‘Netflix'in ‘Gezegenimiz’ (‘Our Planet’, 2019) Serisinin ideolojik Elesti-
risi” basligini tasiyor. Makale, Gezegenimiz belgeselinin tasidigi ideolojik
mesajlar ve hakim cevrecilik ideolojisinin nasil yeniden Uretildigi Gizerine
odaklaniyor.

Hiseyin Kocak ve Muhammet Keskin'in kaleme aldigi “Risk Toplumunda
Yaslilik: Yaslilikta Dijital Teknoloji Kullanimi ve Dijital Bolinme Riski” isimli
derleme makale ise, yasli bireylerin dijital teknoloji kullanimlari ile dijital
bolinme kavrami arasindaki iliskiyi inceliyor.
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Etkilesim'in bu sayisinin Etkilesim/Yorum boliminde iki metin bulunu-
yor. ilk metin, Maria Pia Ester Cristaldi’'nin Nick Couldry ile yaptigi séyle-
siden olusuyor ve “Decolonising Data in the Age of Data Colonialism: An
Interview with Professor Nick Couldry” basligini tasiyor. Derginin bu sayisi,
Muhammet Enes Akdag tarafindan kaleme alinan “New ‘Film’ or ‘Cinema’
History: Reflections on Emerging Principles, Theories, and Methodologies
in Cinema Historiography” baslikli metin ile kapanis yapiyor.

Dergimizin bu sayisinda emegi gecen tiim dergi ekibine ve calismalarini E¢-
kilesim'de yayinlamayi secen tim yazarlara tesekkir ederim. Tim okuyu-
culara keyifli okumalar dilerim.

Bir sonraki sayimizda bulusmak dilegiyle.

Dog. Dr. Bahar Muratoglu Pehlivan
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EDITOR’S NOTE...

Dear Readers,

We are thrilled to share with you the 14th issue of Etkilesim, the Academ-
ic Journal of the Uskiidar University Faculty of Communication. This issue
comprises 11 research articles and one review article in the peer-review
section, as well as one interview and one essay in the commentary section,
Etkilesim/Yorum.

The 14th issue of our magazine opens with the article “The Mediating Role
of Fear of Missing Out (FOMO) in the Relationship Between Social Curi-
osity and Online News Addiction: A Survey of University Youth,” written
by Siikri Balci, Enes Bal, and Hamide Saritas. The study investigates the
effect of social curiosity on online news addiction while also focusing on
the role of FOMO.

“A Study on Youth's Digital Political Participation in Tiirkiye” is the title
of the next article in this issue. In this study, Zekeriya Sarihan and Raci
Tascioglu trace the participation of young people who will vote for the
first time in digitalized politics.

The study titled “Public Relations Campaigns and Pregnant Women's Vac-
cination Attitudes During the Covid-19 Pandemic in Tirkiye” is signed by
Esra Oztiirk and Esra ilkay Keloglu isler. The study explores the perception
of public relations campaigns on vaccination trends by conducting inter-
views with gynaecologists.

Bilal Erkan Deger and Selami Ozsoy's article “Listening Habits of the Au-
dience: Traditional Radio or Music Platforms? A Study About the Listener”
aims to shed light on the listening habits transformed by new communica-
tion technologies.

The following article’s title is “The Importance of Public Service Announce-
ments (PSAs) on Digital Addiction in Creating Digital Parent Awareness.”
In this study, Ahmet Serkan Okay and Basak Gezmen examine public ser-
vice announcements in terms of functionality and message strategies, as
well as their relationship to digital addiction and parenting.

ETKILESIM| 9



The article “Kahramanmaras Earthquakes and Reporters’ Experiences:
Physical, Technical, and Ethical Aspects of News Production Processes” is
written by Pinar Torlak and Hacer Aker. The study focuses on how disaster
conditions affect news production processes.

Ali Yildinm and Rukiye Turgut examine the relationship between social
media and defence mechanisms and investigate which defence mecha-
nisms are used in social media in their study, “Examining the Relationship
Between Social Media, Defence Mechanisms, and Acceptance of Differ-
ences.”

The article titled “Press History Studies in Tirkiye: A Bibliometric Analysis
on Postgraduate Theses” is signed by Giil Karagoz Kizilca. The study aims
to understand the development and trends of press history studies at the
academic level in Tirkiye.

The next article written by Baris Konor and Berkay Goécer is titled “Maryam
Sahinyan as a Pioneering Woman Photographer.” The study traces the fe-
male photographer Maryam Sahinyan, who started photography in the
late Ottoman period.

“An Example of Post-Truth Dilemma: Semiotic Analysis of the Movie ‘The
Hater’” by Mustafa Akbayir and Aslihan Akbayir provides a semiotic analy-
sis of the movie The Hater, as well as an analysis of it in terms of post-truth
debates.

Ulas Can Olgunsoy’s study, “The Reproduction of the Dominant Environ-
mentalism Ideology in Popular Documentaries: An Ideological Critique of
‘Netflix's’ ‘Our Planet’ (2019) Series,” is the final research article in this
issue. The article focusses on the ideological messages conveyed by the
documentary Our Planet, as well as its reproduction of the dominant ide-
ology of environmentalism.

Hiseyin Kocak and Muhammet Keskin's review article, “Ageing in a Risk
Society: Digital Technology Use and the Risk of Digital Divide in Old Age,”
explores the connection between older people’s use of digital technology
and the idea of the digital divide.

There are two texts in the commentary section, Etkilesim/Yorum, of this
issue of Etkilesim. The First text features Maria Pia Ester Cristaldi’s inter-
view with Nick Couldry, entitled “Decolonising Data in the Age of Data
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Colonialism: An Interview with Professor Nick Couldry.” Muhammet Enes
Akdag's essay, “New ‘Film’ or ‘Cinema’ History: Reflections on Emerging
Principles, Theories, and Methodologies in Cinema Historiography,” con-
cludes this issue of Etkilesim.

I'd like to thank all the journal team members who contributed to this is-
sue of Etkilesim, as well as all of the authors who chose to publish their
works in our journal. | wish all readers a pleasant reading experience.

We hope to see you in our next issue.

Assoc. Prof. Bahar Muratoglu Pehlivan
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Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
Oz

Teknolojideki hizli ilerlemeler, dijital medya araclarinin yasantimizdaki etkisi-
ni hizla artirmaktadir. Ancak bu dijital déniisiim, sosyal hayatimizin merkezine
dogru ilerlerken, bazi olumsuz sonuclari da beraberinde getirmektedir. Ozel-
likle dijital bagimlilik, son yillarda ciddi bir endise kaynagi olarak éne ¢ikmakta-
dir. S6z konusu endiselere paralel olarak yakin zamanda bagimllik sorunsaliyla
ilgili ciddi bir alanyazin olusmus ve dijital bagimlilik konusu, bu calismalarda
cok yonli olarak incelenmistir. Bu calismada ise dijital bagimlilik cesitlerinden
biri olan cevrim ici haber bagimUliligi sorunu, sosyal merak ve gelismeleri kagir-
ma korkusu (FoMO) olgulari ekseninde tartisilmaktadir. Arastirmanin amaci,
sosyal merak ile cevrim ici haber bagimliligi arasindaki iliskide FOMQO'nun ara-
cilik rolind ortaya cikarmaktir. Tirkiye'de sosyal merak ve FoMO'nun cevrim
ici haber bagimliligi Gizerindeki etkisini incelemek ve FOMO'nun aracilik rolini
belirlemek bu calismanin 6zglin yonidnd olusturmaktadir. Nicel arastirma yon-
teminin kullanildigi bu ¢alismada, iliskisel tarama modeli kullanilmistir. Kon-
ya'daki bes farkli (iniversiteden 418 6drenciyle yapilan ankete dayanan bu ¢a-
lismada, sosyal merak diizeyindeki artisin, cevrim ici haber bagimliligi izerinde
pozitif bir etkiye sahip oldugu bulunmustur. Ayrica sosyal merakin FOMO (ize-
rinde pozitif yonde anlamli bir etkisi oldugu gozlemlenirken FOMO'nun sosyal
merak ile cevrim ici haber bagimliligr arasindaki iliskide kismi aracilik ettigi de
belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: cevrim ici haber bagimliligi, sosyal merak, FOMO, {iniversite 6gren-
cileri, etki.
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Abstract

Rapid advances in technology are promptly increasing the impact of digital
media tools in our lives. However, while this digital transformation is moving
towards the center of our social life, it also brings some negative consequenc-
es. Especially digital addiction has come to the fore as a serious concern in
recent years. In parallel with these concerns, a serious literature on the prob-
lematic of addiction has recently emerged and the issue of digital addiction
has been examined in a multidimensional way. In this study, the problem of
online news addiction, which is one of the types of digital addiction, is dis-
cussed in the axis of social curiosity and fear of missing out (FOMO). The aim of
the study is to reveal the mediating role of FOMO in the relationship between
social curiosity and online news addiction. The unique aspect of this study is
to examine the effect of social curiosity and FOMO on online news addiction
in Turkiye and to determine the mediating role of FOMO. In this study rela-
tional survey model as a quantitative research method was used. Based on a
survey of 418 students from five different universities in Konya, it was found
that an increase in the level of social curiosity has a positive effect on online
news addiction. In addition, social curiosity has a significant positive effect on
FoMO, and FoMO partially mediates the relationship between social curiosity
and online news addiction.

Keywords: online news addiction, social curiosity, FOMO, university students, effect.
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Giris

Merak insanin 6nemli 6zelliklerinden biridir ve onu harekete gecirirken davra-
nislari yénlendirmektedir. insanlar, merak duygusu icinde bilinmeyeni arastir-
mak, baska insanlar hakkinda konusmak, yeni yerler kesfetmek, internetten
sorulara yanit aramak, baskalarinin kendisi hakkindaki diisiincelerini bilmek,
uzman olarak goriilen kisilere sorular sormak, bir dizideki gelismeleri heyecan
icinde izlemek gibi yakin ve uzak cevresindeki her seyi, her gelismeyi, her habe-
ri takip etmekte son derece istekli davranirlar. insanlar, cocukluktan baslayarak
tim yasam donemlerinde merak araciligiyla belirsizlik durumundan kurtulmak
icin arastirma davranisinda bulunurlar (Bacanli & Tirk Kurtca, 2020, s. 104).

insanin bitmek bilmeyen merak duygusunun ve ardindan gelen arastirma
motivasyonunun tatmin edildigi en dnemli alanlarin basinda ise medya gel-
mektedir. Medya, 6z itibariyla insanlarin merak duyduklarini onlara goster-
mek, gelismelerden onlari haberdar etmek ve diinyayi daha iyi kesfetmelerine
destek olmak icin bir arac olarak hizmet vermektedir. Geleneksel iletisim arac-
lari arasinda yer alan gazete, radyo, televizyon, sinema ve yeni iletisim aracla-
rinda bulunan haber, program, reklam, dizi, film gibi medya bicimleri, agirlikla
insanlarin meraklarini uyandirmak, ilgi duyduklari konulari kesfetmek ve yeni
ilgi alanlari olusturarak onlari etkilemek amaciyla faaliyet gostermektedir.

Ozellikle medyanin hizla dijitallesmesiyle birlikte insanlarin sosyal merak-
larini tatmin etmek icin bu alana daha yogun bir ilgi gésterdigi gozlemlenmek-
tedir. Nitekim yeni dijital cag, teknolojide olaganisti gelismeleri beraberin-
de getirirken bircok insanin bilgi erisimini, kullanimini ve tepki verme seklini
biyiik 6lciide degistirmistir (Rugai & Hamiliton-Ekeke, 2016, s. 18). internetin
dijital araclarla bulusmasiyla insanlar; bos zamanlarini degerlendirme, cevrim
ici haber tiiketme, oyun oynama, alisveris yapma ve sosyal medya platformla-
rinda vakit gecirme aktivitelerini yapmaktadirlar. Dijital teknolojiler, 6zellikle
genc ve ergenler arasinda, oldukca yogun kullanilmakta olup, bu yonelim gin-
den gline daha da biiyimektedir (Meena ve digerleri, 2012). Clnk{ sosyal ag
iliskileri, genc ve ergenlerin kendilerini olduklar gibi degil, olmak istedikleri
gibi ifade etmelerine olanak saglamaktadir (Simsek & Balaban Sali, 2014). Yine
dijital araclarin kullaniminin bireyin stres, yalnizlik veya depresyon duygularini
hafifletmesi icin dnemli bir mekanizma oldugu disiniilmektedir (Costa ve di-
gerleri, 2016).

Dijital medyada yasanan gelismeler giinlik hayatimizin her alaninda biyik
kolaylik ve avantajlar saglarken akilli telefon, tablet gibi aygitlari bagimlilik ya-
pici bir riski de icinde barindirmaktadir. Teknolojinin tarihe yén verme durumu,
ayni sekilde bireylerin hayatlarina da isleyerek “bagimli birey” kavramini orta-
ya cikarmis ve bireyler bagimliliklari dogrultusunda yeni yasam tarzlarina sahip
olmuslardir (Yengin, 2019, s. 130). Nitekim bagimUllik hali; kisinin normal hayat
aktivitelerini aksatmasi (Kuss & Griffiths, 2017), uyku bozukluklari (Lam, 2014;
Nalwa & Anand, 2003; Xanidis & Brignell, 2016), akademik performansta di-
sls (Wentworth & Middleton, 2014), sosyal iliskilerde azalma (Bayar & Budak,
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2021; Muusses ve digerleri, 2014; Whang ve digerleri, 2003), depresyon ve si-
nirlilik (Balcl & Baloglu, 2018; Matar Boumosleh & Jaalouk, 2017), hayal kirikli-
g1 (Suler, 2004) ve anksiyete (Mdnnikko ve digerleri, 2015) gibi sorunlar ile ise
gitme, 6dev ya da projeyi tamamlama, verilen s6zl yerine getirme gibi diger
onemli sorumluluklarindan kacinmasiyla sonuclanabilmektedir. Glinden giine
artarak blyUk bir probleme dénisen dijital bagimliigin (Altinok, 2021; Balcl &
Kaya, 2023); sosyal medya bagimliligi (Griffiths, 2013; Andreassen ve digerleri,
2014, Kwon ve digerleri, 2014) dijital oyun bagimliigr (Wolfinbarger & Gilly,
2001; Beard & Wolf, 2001), internet bagimliligi (Young, 1998), online alisveris
bagimlligi (APA, 2013; Jiang ve digerleri, 2017; Nyakundi, 2015). Akilli telefon
bagimlligi (Lin ve digerleri, 2014) ve cevrim ici haber bagimliligi (Shabahang ve
digerleri, 2021) gibi farkli tirleri bulunmaktadir.

Dijital cagda cevrim ici haber takibinin hayatin 6nemli bir parcasi haline gel-
digi ve internet izerinden haberlere erisimin geleneksel haber aliskanliklarini
biyik ol¢lide degdistirdigi ifade edilebilir. Geleneksel yazili basinda yer alan
gazete ve dergiler, uzun bir siiredir televizyon karsisinda rekabette geri plana
dismistdr. Bununla birlikte internet haber sitelerinin bu siirece dahil olmasi
sonucunda bu durum daha da belirgin hale gelmistir. Metin tabanli haberlerin
Otesine gecerek, fotograf, video, grafik ve interaktif iceriklerle zenginlestiri-
len yeni medya, en giincel haberlere kolayca ve maliyetsiz bir sekilde erisim
saglayarak ayricalikli bir konuma yikselmistir (Shabahang ve digerleri, 2021,
s. 2). Habere erisimde yasanan bu durum, cevrim ici haber takibindeki kontrol-
siizlige neden olabilmektedir. Bu kontrolsiizliik bir siire sonra bagimlilik gibi
onemli bir soruna yol acabilmektedir.

Cevrim ici olma durumu, bir bilgisayarin sunucuya ve bilgisayar agina bagli
olarak calisir olma durumu olarak tanimlanmaktadir (TDK, 2024). Bilgisayar-
larin ve internetin askeri alanlar ve Universiteler disinda halkinda kullanimi-
na sunulmasiyla kullanimlari artmistir. Ayni zamanda yeni medya araglarinin
gelismesi de bireylerin giinliik yasamlarinin blyik ¢ogunlugunda cevrim igi
olarak var olmalarina zemin olusturmustur. Bireyler temel ihtiyaclari arasinda
yer alan haber alma ya da haberdar olma isteklerini de dijital platformlardan
cevrim ici olarak gerceklestirmektedirler. Shabahang ve arkadaslarina goére
cevrim ici haber bagimliligy, bireylerin gelecek kaygilari ve gelismeleri kacirma
korkulari basta olmak (izere diger diirtilerinin tetiklemesiyle cevrim ici haber
glincellemelerini asiri tiiketme davranisidir (Shabahang ve digerleri, 2021).

Bu dijital platformlarda merak duygusunu tatmin etmeye calisan bireyler,
yakin ve uzak cevresinde olan biten her seyi kacirmadan takip etme gayreti
icine girmektedirler. Dijital cagin yeni medya kullanici profilinde, bu motivas-
yonunu tatmin etmeyi basaramayan bireyde bir korku hali bas géstermektedir.
Gelismeleri kagirma korkusu (FOMO) olarak kavramsallastirilan bu durum, son
donemde 6nemli bir tartisma konusu olmustur. Baskalarinin ne yaptigini ta-
kip etme istegiyle karakterize edilen FOMO (Przybylski ve digerleri, 2013), bir
noktada dizginlemediginde bagimliliga giden yolda énemli bir basamadi olus-
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turmaktadir (Shabahang ve digerleri, 2021). Boylesi bir korku, panik, gelecek
kaygisi ve merak haliyle haber ihtiyacini tatmin etmek icin hareket eden birey-
lerin giderek ¢evrim ici haber kaynaklarina bagimli hale geldigi distinilebilir
(Przybylsk ve digerleri, 2013). Tiirkiye'deki genc niifus g6z 6niine alindiginda,
COVID-19 pandemisi sirasinda ve sonrasinda internet tabanli teknolojilerin
kullaniminin blylk 6l¢ide artmasi, bunlarin potansiyel olumlu etkilerinin yani
sira istenmeyen etkilerini de degerlendirmek icin daha fazla calismaya ihtiyac
oldugunu géstermektedir (Seker ve digerleri, 2023).

Bu noktadan hareketle gerceklestirilen arastirmanin temel amaci, sosyal
merakin ¢evrim ici haber bagimliligi Gzerindeki etkisini ortaya koymaktir. Bu-
nun yaninda sosyal merak ile FOMO arasindaki iliski ve FoMO’'nun ¢evrim ici
haber bagimliligi Gzerindeki etkisi mercek altina alinmistir. Yine arastirmada
sosyal merak ile cevrim ici haber bagimUliligi arasindaki iliskide FOMO’nun ara-
alik rolii kesfedilmeye calisilmistir. Universite dgrencileri iizerinde gercekles-
tirilen bu calismada, oncelikle sosyal merak, gelismeleri kagirma korkusu ve
cevrim ici haber bagimliligi konularinda 6zlG bilgiler sunulmus; devaminda ise
arastirma bulgulari detayli bir sekilde analiz edilmistir. Tirkiye'de bu alandaki
bilgi eksikliklerini doldurarak konuyla ilgili arastirma alanini genisletmeyi ve
literatiirdeki bilgi birikimine yeni bir perspektif sunmayi amaclamaktadir.

Sosyal Merak

insanlarin en basat niteliklerinin basinda toplum hayati icinde yasam siirmele-
ri gelmektedir. Birey yalniz basina yasayacak glicte olmadidi icin sosyal hayat
adeta bir zorunluluktur. Bu noktada sosyal bir varlik olarak insanin yasam icin-
de davranislarini yénlendiren en dnemli dirtilerinden biri meraktir. “Yeni bilgi
ve habere duyulan arzu” seklinde kavramsallastirilan merak unsuru (Renner,
2006, s. 305), yeni ve ilging seyleri arastirma, inceleme ve bilgi toplama gibi
bircok eylemin baslangi¢c noktasinda yer almaktadir (Kurtbas, 2011, s. 20). Ya-
sam doéngiisiiniin her asamasinda insan davranisini hem olumlu hem de olum-
suz yonde etkileyen merak giidisi (Loewenstein, 1994, s. 75), biyolojik temelli
oduil duyarliigr sisteminin temel motivasyonu olarak tanimlanmaktadir (De-
pue, 1996, s. 348).

Bu cercevede sosyal merak, bir kisinin digerleri hakkinda bilgi edinmek
veya onlarla etkilesimde bulunmak icin duydugu dogal bir motivasyon kayna-
gidir. Sosyal merak, sosyal islevsellikle ilintili olarak bilgi edinme, iliskiler kur-
ma ve sosyal ¢evreyi kontrol etme gibi bazi temel gereksinimlere aracilik et-
mektedir (Hartung & Renner, 2013, ss. 3-4). insanlarin toplumsal hayat icinde
birbirleriyle kurduklari iletisim ihtiyacindan dogan sosyal merak, baskalarinin
yasamlari, tecriibeleri, duygularn ve disiincelerine iliskin bilgi edinme istegi-
ni icermektedir. Nitekim sosyalizasyon siirecinde bireylerin neyi ne zaman, ne
kadar ve nasil merak edeceginin cergevesi ¢izilmekte ve merak olgusu biyiik
Olclide kontrol altina alinmaktadir. Bu noktada, merakin énemi, bireysel bo-
yutundan daha cok sosyal bir nosyon olmasindan kaynaklanmaktadir (Yildiz,
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2018, s. 396).

Yeni insanlarla etkilesime girme diirtisi olarak nitelendirilen sosyal me-
rak, baskalarinin nasil diisiindigi veya davrandigi hakkinda yeni bilgi edinme
konusundaki ilginin yani sira, kesfedici davranis yoluyla elde edilen kisilerarasi
bilgilere dayali olan ilgi seklinde iki farkli yone sahiptir. Bu nedenle sosyal etki,
kisinin merakini harekete geciren ve sonucta kisinin davranisini yonlendiren
ortak bir degisken olarak gérilebilmektedir (Sousa ve digerleri, 2022, s. 1).
Yine sosyal meraki tatmin etmek icin cesitli stratejilerin kullanilabilecedi ihti-
mali de g6z 6niinde bulundurulmalidir. Ornegin, insanlar diger kisiler hakkinda
bilgi edinmek icin aktif adimlar atarak, yani gizli sirlari ortaya cikarma umu-
duyla onlara sondaj sorular sorarak sosyal meraklarini tatmin etmeye calisabil-
mektedirler (Renner, 2006, s. 306).

Sosyal merak da epistemik merak gibi bireysel ve toplumsal acidan bircok
isleve sahiptir. Sosyal merak sahibi bireyler daha fazla sosyallesme olanadi
bulurlar. Sosyal merak kisilerarasi iliskilerin itici glicidir ve sosyal bilgi edin-
menin 6n kosullarindan biridir (Elban & Aslan, 2022, s. 684). Kuskusuz, birey
yasaminin her asamasinda cesitli sosyalizasyon siireclerinden ge¢cmektedir. Bu
slreclerde aile, okul, arkadaslar, akrabalar ve medya gibi cesitli sosyalizasyon
araclari, bireyin davranislarini sekillendirmede kritik bir rol oynamaktadir. Bi-
rey, bu streclerde belirli davranis kaliplarini edinirken, digerlerinin davranisla-
rina ve faaliyetlerine ilgi duyma egilimi gostermektedir. Bu ilgi, 6zellikle sosyal
meraki blyik 6lciide uyandirmaktadir.

Ote yandan Kurtbas'a gére merakin fazlasi toplumsal normlar acisindan
olumlu karsilanmayan bir algilamaya yol acarken, eksikligi de bireysel ve top-
lumsal yabancilasmaya sebep olabilmektedir. Buradan hareketle sosyal merak,
glindelik hayatta gerceklestirilen bircok eylem igin katalizér misyonu géren
psikolojik bir diirt(; sosyal yasamda bireylerin birbirini ve cevresini kontrol ve
denetim altinda tutmasini saglayan kiiltiirel bir olgu ve egemen konumunda
yer alan toplumsal yapilarin cesitli amaclarina hizmet eden, insa edilmis, ideo-
lojik bir konsepttir (2011, s. 51).

Sosyal merakin belirli bir 6lcliye kadar varligi gerekli ve normal olarak ka-
bul edilirken bu diirtiiniin dizginlenememesi kiside birtakim olumsuz duygula-
rin yasanmasina sebebiyet verebilmektedir. Baska bir ifadeyle bireyler, asiriya
kacabilecek bir merak duygusuyla sirekli olarak bilgi akisinin icinde olma ve
her seyden haberdar olma arzusu icinde olabilirler. Zira boylesi bir davranis
sekli, kisilerde stres, kaygi ve gelismeleri kacirma korkusu (FOMQ) gibi birtakim
olumsuz sonuglar dogurabilmektedir. Yeni bilgiler 6grenmek ve cevrelerini
kesfetmek, insanlarin hayatta kalma ve cevrelerine uyum saglama yetenekleri-
ni gelistirmelerine yardimci olurken bunun dozajinin ayarlanamamasi nevrotik
bir kisir dongiiye neden olabilmektedir.
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Gelismeleri Kagirma Korkusu (FoMO)

iletisim teknolojilerinin hizla gelismesiyle basta gencler olmak {izere hemen
her yastan insani kusatan yeni medya mecralari, sosyal yasamda sayisiz hizme-
ti cok kolay ve hizli bir bicimde yapabilmemize olanak saglamistir. Yeni med-
ya uygulamalari, tiilketim davranislarindan politik yasama katilma bicimlerine,
gazetecilik pratiklerinden calisma hayatindaki faaliyetlere, toplumsallasma
streclerinden kaltdrlerarasi iletisime kadar bircok alanda kokli dedisikliklerin
yasanmasina neden olmustur (Balcl & Bal, 2022, s. 105). Yeni medyanin haya-
timiza eklemlenmesiyle ortaya cikan bu degisimlerin bir diger yansimasi ise
glinimuz bireylerinin duygusal yasamlarinda gérilmektedir. Bilgi ve haber
saganadi altinda yasamak durumunda kalan bireyler, bliyiik bir merak icinde
baskalarinin yasadiklarini, basina gelenleri veya deneyimleri kacirmamak adina
blyik bir cabanin icine girmektedirler.

insan iliskilerinin hizla degismesi ve bu iliskilerin adirlikla sanal aleme ta-
sinmasina kosut olarak cesitli olumsuz duygu durumlari da gériilmeye baslan-
mistir (Tanhan ve digerleri, 2022, s. 75). Bu noktada sosyal merakin bir boyutu
olarak karsimiza cikan ve “gelismeleri kacirma korkusu (FOMQ)” olarak kav-
ramsallastirilan bu kaygi hali, 6zellikle bilgiye her an erisim imkaninin oldugu
dijital cagda oldukca yaygin bir duygu durumu olarak gosterilmektedir. Birey-
ler siirekli olarak yeni bilgiler, haberler, olaylar ve akimlarla karsilasma baskisi
altinda yasamlarini siirdiirmektedir. Boylesi bir korku, sosyal medyanin sirekli
glincellenen akislari, haber sitelerinin anlik bildirimleri ve diger bilgi kaynak-
larinin sirekli bombardimana tutmasiyla daha da artabilmektedir. Adrian ve
Sahrani’nin de belirttigi gibi FOMO, kisinin her zaman baska insanlarla baglan-
tida kalmayi isteme korkusu ya da diger insanlarin kendisinden daha giincel
olduguna doniik endiseli bir hissiyattir (Adrian & Sahrani, 2021, s. 965).

FoMO, didger insanlarin 6zellikle de etkilesim halinde oldugumuz kisilerin
neyle mesgul oldugu konusunda giincel kalma arzusuyla baglantili bir kavram-
dir. Bir 6rnekle somutlastirmak gerekirse; 4 Ekim 2021 tarihinde META platfor-
munda yer alan Facebook, Instagram, WhatsApp gibi uygulamalarda yasanan
teknik bir ariza sonucunda 7 saate yakin bir siirede hizmet kesintisi yasanmis-
tir. Sonuc olarak milyarlarca insan s6z konusu aglarda yer alan hesaplarina eri-
sim saglayamamis, kesintinin milyarlarca insanin hayatini etkiledigi; can sikin-
tisina ve hatta diinyadan ayrilma hissine neden oldugu bildirilmistir (Eitan &
Gazit, 2023, s. 2).

Nitekim 2023 yiliitibariyla diinyada 5 milyari askin insanin sosyal medya kul-
lanicisi oldugu (Digital, 2024) disinildiginde, geleneksel medyaya alternatif
olarak goésterilen sosyal aglarin, 21. yizyil insaninin hayatinin vazgecilmezleri
arasinda ilk siralarda yer aldigi séylenebilir. Sosyal aglar, haber, eglence, kiiltiir
ve diger alanlarlailgili bilgilerin hizla yayilmasini saglarken, kullanicilarin cesitli
konular hakkinda bilgi edinmesini ve giincel kalabilmesini beraberinde getir-
mistir. Devamli olarak limitleri asan bir merak giidisiyle giincel kalma istegi
de FoMO'nun yayginlasmasina neden olabilmektedir. Benzer sekilde Brailovs-
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kaia ve Margraf'a gore de FOMO, dijital medyanin yiikselisiyle ortaya cikan bir
kavramdir ve yiksek FOMO seviyeleri dijital medya kullanim bagimliligina yol
acabilmektedir (Brailovskaia & Margraf, 2024, s. 1).

Cevrim ici Haber Bagimlilig

Gelisen iletisim teknolojileri, Marshall McLuhan'in ifadesiyle diinyay! giderek
kiiresel bir kdye déniistiirmiistiir. Ozellikle internet ve bilgisayar teknolojile-
rinin gelisimiyle birlikte geleneksel medya daha geri planda kalmistir (Balci ve
digerleri, 2019, s. 957). 1980’li yillarda basin, radyo ve televizyon gibi gelenek-
sel mecralardan olusan medya ekosistemi, 1990°li yillarda internetin, 2000'li
yillarda ise sosyal ag platformlarinin sekillendirdigi bir diinyaya gecis yapmis-
tir. Boylesi bir siireg icinde iletisim teknolojilerinin gelismesi ve yayginlasma-
siyla ortaya cikan sosyo-kiiltiirel etkiler, bireyler ve medya arasindaki kullanim
pratiklerini de kokli bir bicimde donisime ugratmistir (Pedrero-Esteban &
Barrios-Rubio, 2024, ss. 303-304).

Her an ve her yerde dijital medyaya ulasabilen, istedigi icerikleri hizla tiike-
ten, kendi iletilerini kolay bir bicimde Greten ve paylasan kullanicilar, giindelik
yasamlarinin 6nemli bir bolimind bu mecralarda gecirmektedir. Bunlara ek
olarak, son dénemde biyik bir tartisma konusu olan yapay zeka, arttirilmis
gerceklik teknolojileri ve sosyal medya algoritmalari da bireylere daha fazla
kisisellestirilmis bir icerik Gretim firsati sunmaya baslamistir. Parsa ve Akgora
As'in (2021) da ifade ettigi Gzere dijitallesme, zaman ve mekan bariyerlerini
yok ederek bireyin kisiliginin yaninda yeni yasam alanlarini da insa etmistir. Or-
taya cikan bu yeni diinyanin sanal mekanlarinda toplumsal, ekonomik ve kiil-
tiirel konular basta olmak (zere tiim olgular, insan-insana ya da insan-makine
etkilesiminde yasanir hale gelmistir (Parsa & Akcora As, 2021, s. 2391).

Bu gelismelerle birlikte aslinda bilgiye erisim ve iletisim kurma giderek
daha kolay bir noktaya evrilirken dijital teknolojilerin hayatimizin vazgecil-
mez unsurlarindan birisi haline gelmesi bireylerde “dijital esaret” olarak ifade
edilen yoksun kalma korkusunun ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Yildiz ve
digerleri, 2020, ss. 323-324). Dijital esaretin kullanicilarda yarattigi en biyik
komplikasyonlarinin basinda ise bagimlilik sorunu yer almaktadir. Dijital ba-
dimlilik, eksik hissetme duygusuyla tetiklenen davranissal bir teknoloji bagim-
Lligidir. internet haricinde neredeyse sosyal yasami olmayan, telefon, tablet
gibi mobil aygitlardan uzak kalindiginda kendisini yalniz ve farkli hisseden,
yeni cikan bircok uygulamayi yakindan takibe alan, her tiirli gelismeden ha-
berdar olmak isteyen, cevresiyle sosyal aglardan etkilesim saglayan ve kendi-
sine sosyal aglarda yeni bir kimlik olusturan bagiml bir kitle ortaya ¢ikmistir
(Yengin, 2019, s. 131).

Dijitallesme siireciyle birlikte haberlere, her zamankinden daha fazla erisi-
lebilir hale gelinmistir. Son dakika haberlerine erisim cogu cevrim ici kaynakta
Ucretsiz oldugu icin kullanicilar bu kaynaklara yogun ilgi gostermektedir. Son
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zamanlarda haber “teaser”larinin (tanitimlarinin) artmasi, bildirimlerle anlik
duyurularin yapilmasi ve sosyal medya platformlarinda baglanti linklerinin
paylasilmasi da bu yogun ilginin olusmasindaki diger etmenler arasinda goste-
rilmektedir (Shabahang ve digerleri, 2021, s. 2). Oyle ki; Reuters Enstitiisi’niin
2023 yilinda yayinlamis oldugu ‘Dijital Haber Raporu’na gore, diinya genelin-
de haber arastirmasina katilan bireylerin yizde 25'inin internet sitelerindeki
haberleri ve haber yorumlarini, yiizde 31'nin ise sosyal medya platformlarin-
daki haberleri ve haber yorumlarini okudugu tespit edilmistir (Newman ve di-
gerleri, 2023). Haberleri birden fazla kaynaktan (gazete, televizyon, internet
siteleri, sosyal medya araclari vb.) tiiketen insanlarin habere bagimliliklarinin
arttigi, bu bagimliligin artisinda cesitlenen medya araclarinin etkisinin oldugu
belirtilmektedir. Bu durum haber bagimliiginin ve gelisen dijital teknolojiler
ile cevrim ici haber bagimliliginin, davranissal bagimuliklar altinda yer alan di-
jital bagimlilik kapsaminda ele alinabilecegini géstermektedir (Kakunje ve di-
gerleri, 2021, ss. 185-186).

Haber, yakin bir zamanda gerceklesmis bir durum ya da gerceklesme ihti-
mali ylksek olan bir olayla ilgili bilgi olarak degerlendirilmektedir. Gazete, rad-
yo, televizyon ve internetteki son gelismelere iliskin rapor olarak nitelendiri-
len haber, disarda bilinmeyen, halkin bly(k ilgisini ceken, dinleyenlerde biyik
merak uyandiran bir gelisme olarak tanimlanmaktadir (Tokgdz, 2022; Girgin,
2002, ss. 2-4; Tanikawa, 2017). Ozl itibariyla haber, giincel olaylar hakkinda
daha &nce bilinmeyen belirli bilgilerin iletilmesidir. insanlarin politika, spor,
polis adliye, teror gibi konulara olan ilgisi haber aliskanliklarini 6nemli 6l¢lide
etkilemektedir. Bireylerin sirekli haber iceriklerini tiiketme davranislari belirli
bir siire sonra bagimlilik davranisinin olusumuna neden olmaktadir (Ishaq ve
digerleri, 2021, s. 2). Ginimiizde dijital medyanin gelismesiyle birlikte birey-
lerin haberleri hem geleneksel medya hem de yeni medya araclarindan siirekli
tiketmelerinin habere bagimliligina zemin olusturduguna yoénelik kabuller bu-
lunmaktadir (Kakunje ve digerleri, 2021, ss. 185-186).

Haber bagimliligi, bireyin haberleri izleme, dinleme ve takip etmesinden
zevk almasidir. Bu zevk alma duygusu bireyin siirekli haber takip etme davra-
nisini pekistirmektedir. Yogun haber tiiketimi bireylere tatmin duygusu ver-
se de onlarin ginlik rutinlerini bozmalarina ve énemli gérev ve sorumluluk-
larini aksatmalarina neden olmaktadir (Ishaq ve digerleri, 2021, s. 14). Haber
bagimliliginin olusmasinda 6nemli etkenin elektronik medyanin gelismesi ve
cesitlenmesi isaret edilmektedir. Clinkl geleneksel medya araclariyla bireyle-
rin habere ulasimlarinin sinirli oldugu ancak yeni medya araclarinin gelisimiyle
bunun ortadan kalktigi savunulmaktadir. Bunun yaninda mobil teknolojiler ile
habere ulasim da daha kolaylasmistir. Clinki haberler mobil metin mesajlari
olarak anlik ya da saat basi olacak sekilde paylasilmaktadir. Bu durum belirli bir
siire sonra haber bagimliigi haline gelerek bireyin hayatini olumsuz anlamda
etkileyebilmektedir (Pavlina, 2006, akt. Ishaq ve digerleri, 2021, s. 2).

Haber bagimliligi davranissal bagimlilik kapsaminda ele alinabilecek bir alt
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tir olarak degerlendirilebilmektedir. Davranissal bagimlilik, bir kisinin gercek-
lestirdigi hareket ya da aktivitenin onu psikolojik, sosyolojik ve fizyolojik olarak
olumsuz etkilemesi ama kisinin bu davranisi birakma istegi duymasina ragmen
birakamamasidir. Birey bu durumda hem kendisini hem de cevresini olumsuz
etkilemektedir. Ancak davranisi gerceklestirme halinden de vaz gecememek-
tedir. Davranissal bagimliliklar genellikle bireyin eylemi yapmadan 6nce geril-
mesi ve uyarilmasi ile eylemi yaptiktan sonra zevk, memnuniyet ve rahatlama
hissetmesi ile anlatilmaktadir. Amerikan Psikoloji Dernegi’'nin (APA) yayinlamis
oldugu Mental Bozukluklarin Tanisal ve Istatistiksel El Kitabi'na (DSM) gére dav-
ranissal bagimliliklar, “bireyin bir davranis ile mesgul olmasi, davranisi kont-
rol etme kabiliyetinin azalmasi, davranisi daha sik ve fazla yaparak davranisa
tolerans olusturma, davranisi yapmaktan kacinma ya da geri cekinilmesinde
dirilme yasanmasi, davranisin gerceklestirilmesi durumunda olumsuz psikolo-
jik sonuclarin ortaya cikmasi” seklinde nitelendirilmektedir (Sahin ve Giindc,
2020, ss. 6-7).

Teknoloji bagimUliligi, alisveris bagimlligi, spor bagimlligi, yeme bagimuli-
di1 ve kumar bagimliligi davranissal bagimlilik tirleri arasinda yer almaktadir.
Ozellikle teknoloji bagimliiginin tiirleri arasinda yer alan internet bagimliligs,
dijital oyun bagimuliligi, akilli telefon bagimliigi ve sosyal medya bagimliligi
gibi bagimliliklar son yillarda bireyler arasinda gorilen ve (izerine arastirmalar
yapilan bagimlilik tirleri olarak karsimiza ¢cikmaktadir (Yesilay, 2022). Sosyal
medya platformlarinin kullanim yogunlugu ve akilli telefonlarin bu platformla-
ri destekleyen mobil cihazlar olarak insanlarin hayatinda olmasiilgili bagimllik
tirlerinin sinirlarini genisletmistir. Akilli telefonlarla giiniin her aninda ve her
yerde sosyal medya uygulamalari (izerinden bilgi ve haber akisi saglanmakta-
dir. Bu durum kullanicilarin strekli bilingli ya da bilingsiz olarak habere maruz
kalmalarina neden olmaktadir. Béylesi bir dongi de bir siire sonra haber ba-
gimliligi dolayisiyla cevrim ici haber bagimliligina yol agmaktadir. Dolayisiyla
teknoloji bagimliligi alt tiirleri arasina ¢cevrim ici haber bagimliligi da eklenebil-
mektedir. Haberlerin ¢cogunlugunun icerikleri disiinildigiinde bu bagimllik
tiriiniin bireyin hem ginliik rutinini hem de psikolojisini olumsuz etkileyecegi
ongorilebilir.

Haberlerin genel olarak 6liim, siddet, savas, afet, kaza gibi olumsuz tema-
lar Gizerine kurgulandigi distinildiginde, devamli olarak habere “gonilli ve
yogun” bir bicimde maruz kalan haber bagimlisi bireylerin George Gerbner’in
meshur ifadesiyle “vasat diinya sendromu” yasamalari da olasidir. Daha acik bir
ifadeyle yogun haber bombardimani altinda kalan bireylerin, burada gordukle-
riiceriklerin olumsuzlugundan hareketle ger¢ek diinyayi oldugundan daha aci-
masiz, vasat ve kotd bir yer olarak gormeye baslamasi s6z konusu bagimliligin
bireyde yarattidi bir diger olumsuz durumdur. Ayrica sirekli olarak haberleri
kontrol etme diirtisi olan kisilerin stres, kaygi ve saglik sorunlari yasama ola-
siiginin daha yiksektir. Nitekim McLaughlin, Gotlieb ve Mills (2023, s. 2687),
de bu tarz kisilerin duygusal sikintilarini hafifletmek icin haberleri takinti hali-
ne getirdikleri ve gliniin her saati gincellemeleri kontrol ettikleri bir kisir don-
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gl icinde bulunduklarini ifade etmektedirler.

Sosyal Merak, FOMO ve Cevrim i¢i Haber Bagimliligi Arasindaki iligki

Sosyal merak, cevre ve icindeki insanlar hakkinda daha fazla bilgi edinmenin
bir yolu, ayni zamanda hayatta kalmak icin bliyiik 6lclide karmasik bir ortamin
farkli yonlerini dogru bir sekilde anlamanin da bir yoludur (Zahoor, 2022, s.
68). Bu haliyle ginimiizde insanlar sosyal meraklarini gidermek icin daha fazla
dijital arac kullanmakta, asiri kullanim da beraberinde bagimulik riskini artir-
maktadir. Ornedin Pakistan'daki 405 genc yetiskin lizerinde yiiriitilen bir aras-
tirma, sosyal merakin sosyal medya bagimliligini pozitif anlamli bir bicimde
yordadigini géstermektedir. Katilimcilarin sosyal merak diizeyi arttikca dijital
bagimlilik diizeylerinde de bir artis yasanmaktadir (Zahoor, 2022). Sosyal med-
ya kullanicilarin, sosyal merakin gelismeleri kacirma korkusunun (FoMO) (ize-
rindeki rolinln arastirildigi, amacli 6rnekleme teknigi kullanilarak secilen 183
ergen sosyal medya kullanicisi Gizerinde yapilan lisansiisti tez arastirmasinda,
sosyal merakin gelismeleri kacirma korkusu {izerinde anlamli etkisinin oldugu
bulunmustur. Modelde sosyal merakin gelismeleri kagirma korkusu Gzerindeki
etkisi yiizde 16,4 olarak tespit edilmistir (irlianti, 2021, akt., Zahoor, 2022).

Bazi insanlar ¢evrim ici diinyayi her terk ettiginde 6nemli bilgileri kacirma
korkusu yasayabilmekte (Barry & Wong, 2020, s. 2953); s6z konusu bilginin
eksikligi ise beraberinde huzursuzluk, kaygi, stres ve hayal kirikligi yaratabil-
mektedir (Brailovskaia & Margraf, 2024). Daha fazla FoMQ'ya sahip kisilerin
bildirimlere karsi daha tetikte olabilecegdi ve dikkat kaynaklarinin bir kisminin
mesgul olmasi nedeniyle, bunun daha fazla dikkat dagilmasina ve daha zayif
konsantrasyona yol acabilecedi varsayilmistir (Rozgonjuk ve digerleri, 2020).
Yiksek dizeyde FOMO, ayni zamanda bireylerin zihinsel ve fiziksel sagligini
olumsuz yonde etkileyebilecek sorunlu basa ¢ikma stratejilerinin gelismesi-
ne neden olabilir (Baker ve digerleri, 2016; Dempsey ve digerleri, 2019). Bu
tlr stratejilerden biri ise sosyal medyanin asiri kullanimidir (Rozgonjuk ve di-
gerleri, 2020; Wegmann ve digerleri, 2017). Oyle ki son yillarda arastirmacilar
(Al-Menayes, 2016; Baker ve digerleri, 2016; S. Balcl & Bal, 2022; Blackwell ve
digerleri, 2017; Buglass ve digerleri, 2017; Fabris ve digerleri, 2020; Gil ve di-
derleri, 2015; Oberst ve digerleri, 2017; Sultan, 2021; Wegmann ve digerleri,
2017) FOMO’nun internet, sosyal medya ve akilli telefonlar gibi dijital araclarin
asirt kullanimiyla iliskili oldugunu savunmaktadir.

Bunlar icerisinde Baker ve arkadaslari, Gniversite 6grencilerinden elde
ettikleri verilere dayanarak, daha yiiksek FOMO seviyesinin, sosyal medyada
gecirilen zamanla pozitif yonde iliskili oldugunu tespit etmistir (2016, s. 275).
Pakistan'daki genc yetiskinler izerinde yiritilen bir diger calismada da Fo-
MO’nun sosyal medya bagimliligi Gzerinde pozitif yonde anlamli etkisi belir-
lenmistir (Zahoor, 2022). Bu bulgu, FOMO’'nun sosyal medya bagimliligini do-
layli olarak etkiledigini belirten Sultan (2021) ile Blackwell ve arkadaslarinin
(2017) arastirmalariyla uyumludur. Franchina ve arkadaslari da FoMO’nun,
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genclerin sosyal medya kullanimini agiklayan 6nemli bir faktor olduguna vurgu
yapmaktadir (Franchina ve digerleri, 2018). FOMO ve kisilik 6zellikleri (izerine
yapilan bir baska arastirma, FOMO’nun takipci sayisi, sosyal medya bagimliligi
egilimleri ve hatta katilimailarin takip ettigi toplam hesap sayisi gibi /nstagram
kullanimina yonelik pozitif etkiye sahip tutumlarin oldugunu tespit etmistir
(Moore & Craciun, 2021).

Bir baska noktada FoMO glicli bir duygu oldugdu icin; kisilik, motivasyon
ve tutum gibi bazi degiskenlerin, davranis (izerindeki etkisine aracilik etmesi
beklenmektedir. Dolayisiyla FOMO literatird, iki degisken arasinda tam olarak
aciklanamayan iliskilerde, FOMO'nun énemli bir roli oldugunu goéstermistir
(Ozcan & Kog, 2022, s. 12). Ornegdin Yuan ve arkadaslarinin (2021) Cinli bireyler
Gizerinde yiirittigl bir calismada, FoOMO'nun, depresif belirtiler ile problemli
akill telefon kullanimi arasindaki iliskiye kismen aracilik ettidi tespit edilmistir.
Akcakese (2023) yirittigi arastirmada, sosyal medya bagimliliginin zaman
tutumuna etkisinde FOMO'nun aracilik roliine vurgu yapmaktadir. Przybylski
ve digerleri (2013), diisiik diizeydeki psikolojik ihtiyac doyumu ile sosyal ag
katilimi arasindaki iliskide FOMO’nun aracilik ettigini belirtirken; Blackwell ve
arkadaslari (2017), baglanma stili ile sosyal medya bagimliligi arasindaki iliski-
de FOMO'yu araci olarak belirlemistir. Yine bir baska arastirmada FoMO’nun,
artan sosyal medya kullanimi ile azalan benlik saygisi arasindaki iliskiye aracilik
ettigi ortaya konulmustur (Buglass ve digerleri, 2017).

Yontem

Sosyal merakin ¢cevrim ici haber bagimliligi Gzerindeki etkisini tespit etme te-
mel amacinin yaninda sosyal merakin FoOMO’'nun c¢evrim ici haber bagimUlligi
Gzerindeki etkisinin belirlenmesi alt amaclari Gzerine tasarlanan bu arastirma,
nicel arastirma yontemi Gzerinden gerceklestirilmistir.

Arastirma modeli

Bu calismada birden fazla degisken arasindaki etkilesimi belirleyen iliski-
sel tarama modeli kullanilmistir (Simsek, 2012). Bu model iki veya daha fazla
degisken arasindaki iliskileri belirlemek ve nedensel etkilerini arastirmak icin
tercih edilmektedir (Fraenkel ve digerleri, 2012). Arastirmanin temel amaci ise,
orneklemdeki kisilerin sosyal merak diizeylerinin ¢evrim ici haber bagimliligi
Gzerindeki etkisini ortaya koymaktir. Sosyal merakin FOMO (zerindeki etkisi
ile FOMO’'nun cevrim ici haber bagimliligi Gzerindeki etkisini belirlemek, aras-
tirmanin alt amaclari arasinda yer almaktadir.
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Sekil 1. Arastirma modeli

Gelismeleri Kacirma

Korkusu (FoMO
’ o Ta Cevrim I¢i Haber
Sosyal Merak E —¥ Bagimhhg

Literatdr tartismalari ve yukaridaki model isiginda; bu calismada test edil-
mek Uizere dort hipotez olusturulmustur:

H,: Sosyal merakin ¢evrim ici haber bagimliligi Gzerinde pozitif yénde an-
lamli etkisi bulunmaktadir.

H,: Katiimalarin sosyal merak dizeylerinin FOMO davranislari lzerinde

pozitif yonde anlamli etkisi vardir.

H,: Katiimcilarin FOMO davranislarinin cevrim ici haber bagimliligi Gzerin-
de pozitif yonde anlamli etkisi vardir.

H : Sosyal merak ile cevrim ici haber bagimliligi iliskisinde FOMO’nun araci-
lig1 bulunmaktadir.

Arastirmanin evreni ve 6rneklemi

Arastirmanin evrenini; 2023-2024 ders yili ikinci doneminde Konya merkez-
deki Selcuk Universitesi (SU) (67.788), Necmettin Erbakan Universitesi (NEU)
(38.460) Konya Teknik Universitesi (KTUN) (13.102), KTO Karatay Universitesi
(8.790) ve Konya Gida ve Tarim Universitesi (KGTU) (1.325) egitimlerini siirdii-
ren toplamda 129.465 dgrenci olusturmaktadir (YOK ATLAS, 2023). Arastirma
evreninden érnekleminin belirlenmesinde, evrende bulunan égrencilerin aras-
tirma orneklemine secilme ihtimalinin esit ve 6zgiir oldugu Basit Rastgele (Te-
sadiifi) Ornekleme tiirii esas alinmistir (Balci, 2015). Arastirma evrenini temsil
etme yeterliligine sahip 6grenci sayisi, ylizde 95 given araliginda en az 383
katilimci olarak hesaplanmistir (Yazicioglu & Erdogan, 2004). Bu arastirmanin
orneklemini ise, 418 gonilld Gniversite 6grencisi olusturmaktadir.

Orneklemdeki 6grencilerin yiizde 48,6'si erkek, yiizde 51,4l ise kadindir.
Katiimcilarin cinsiyetlerine iliskin dagilimin fark testi yapilabilecek oranda ol-
dugu goridlmektedir.

Bu calisma kapsaminda gérisine basvurulanlarin yizde 34,4'G Selcuk Uni-
versitesi, ylizde 28'i Necmettin Erbakan Universitesi, yiizde 17’si Konya Teknik
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Universitesi, yiizde 12,7'si KTO Karatay Universitesi ve yiizde 7,9'u Konya Gida
ve Tarim Universitesi 6grencisidir.

Veri toplama araglari

Sosyal Merak Olgegi (Social Curiosity Scale-SCS): Britta Renner (2006)
tarafindan gelistirilen 6lcek, 9 madde ve 5°li Likert tipinde Genel Sosyal Merak
ile Gizli Sosyal Merak olmak tizere iki alt boyuttan olusmaktadir. Genel Sosyal
Merak faktord, diger insanlarin nasil davrandigi ve hissettigi hakkinda yeni bil-
gilerin edinilmesine yonelik genis ilgiyi ifade etmektedir. Gizli Sosyal Merak
baslikli ikinci bir faktor, 6ncelikle géze carpmayan veya gizli kesfedici davra-
nislarla elde edilen kisilerarasi bilgilere ilgiyi ifade eden maddelerden meyda-
na gelmektedir (Renner, 2006, s. 314). Ol¢im aracinin Tirkceye uyarlamasini
Elban ve Aslan (2022) gerceklestirilmistir. Lisans ve Lisansiisti 6grencilerden
olusan bir 6rneklem Gzerinde yapilan ¢alismada, Aciklayici Faktor Analizi (AFA)
ve Dogrulayici Faktdr Analizi (DFA) sonucunda, Sosyal Merak Olcegdi'nin yapi
gecerliligi ve glivenirligi ortaya konulmustur. Cronbach Alpha i¢ tutarlilik kat-
sayisi Olcegin tamami ve alt 6lcekleriicin ,83 ile ,85 arasinda degismektedir.

Gelismeleri Kagirma Korkusu (Fear of Missing Out-FoMO) Olgegi: Przy-
bylski ve arkadaslari (2013) tarafindan gelistirilen 6lgek, 5'li Likert tipinde (1=
Hic Dogru Degil, 5= Asiri Sekilde Dogru), tek boyutlu ve 10 ifadeden olusmak-
tadir. Olcek toplumsal yasamda bireylerin 6zellikle sosyal olaylari kacirmaktan
korkma derecesini 6l¢mek icin gelistirilmistir. Kisa ve kolay uygulanabilir bir
dederlendirmeye sahip olan 6l¢ek, disiik, orta ve yiksek diizeyde gelismeleri
kacirma korkusunu belirlemede kullanilmaktadir. Olcekte puanlar tiim madde-
lerin ortalamasi alinarak hesaplanmaktadir. Yiiksek puanlar daha fazla kagirma
korkusuna, disik puanlar ise daha az kacirma korkusuna isaret etmektedir.
Olcekte ters madde bulunmamaktadir. Arastirmacilar 6lcedin yiiksek ic tutar-
ik (a=,82) gosterdigini ifade etmektedir (Przybylski ve digerleri, 2013). Tirk-
ce uyarlamasi Gokler ve digerleri (2016) tarafindan yapilan élgegdin, Cronbach
Alpha,81 olarak bulunmustur.

Cevrim ici Haber Bagimliligi Ol¢cegi (Online News Addiction Question-
naire- ONAQ): ONAQ, cevrim ici baglamda asiri haber tiiketimini incelemek
amaciyla Shabahang, Aruguete ve Shim (2021) tarafindan gelistirilmistir. Ol-
cekte yer alan 9 madde, 5'li Likert tiriinde (1= Kesinlikle Katilmiyorum, 5=
Kesinlikle Katillyorum) degerlendirilmektedir. Yiiksek puan alinmasi bagimlilik
riski yiiksek haber tiiketimine isaret etmektedir. Calismada gelecek kaygisi,
haberleri kacirma korkusu ve kisilerarasi gliven, cevrim ici haber bagimliligi ile
iliskilendirilmistir. Aciklayici faktor analizi, toplam varyansin yizde 51.47'sini
aciklayan 9 maddelik tek faktorli bir model 6nermistir. Dogrulayici faktor ana-
lizi bu tek Faktorli modelin desteklendigini gostermistir. 503 katilimcidan olu-
san bir 6rneklem lzerinde yapilan calisma sonucunda, cevrim ici haber bagim-
Lligr 6lceginin kabul edilebilir i¢ tutarlilik givenilirligine (Cronbach Alfa=,92)
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sahip oldugu ortaya konulmustur. Olcegin Tiirkceye uyarlamasinin yapilmasi
icin Olcegi gelistiren yazarlardan izin alinmistir. Dil gecerliligi acisindan 6lcek,
ingilizce alaninda uzman 4 farkli akademisyen tarafindan incelettirilmis ve aka-
binde 150 iiniversite 6drencisi (izerinde pilot uygulama yapilmistir. Ogrenciler-
den elde edilen veriler dogrultusunda istatistik programda yapilan 6lcek yapi-
sini ortaya koymak icin yapilan analizler sonucunda Kaiser-Mayer-Olkin (KMO)
katsayisi (,872) ve Bartlett Testi kullanilarak Ki-Kare degeri (= 956,38; p<,001)
ortaya konulmustur. AFA analizi sonucunda 6lcegin tek boyutlu yapisi toplam
varyansin yizde 41,22'sini aciklamakta; 9 maddenin faktor yikleri ,498-,727
arasinda degdismektedir. Bu calismada Tirkce versiyonu kullanilan 6lcegdin
Cronbach Alpha degeri 81 bulunmustur. Olcegin Tiirkce versiyonu icin ,81'dir.

Katilimci Demografik Bilgi Formu: Bu kisimdaki sorular, arastirmaya kati-
lanlarin cinsiyeti ve yasi gibi bilgilerin yani sira, 6grenim gordigi Universiteyi
ve sosyal medya kullanim aliskanliklarini ve tercihlerini belirlemeye yonelik
olarak tasarlanmistir.

Verilerin analizi ve kullanilan testler

Arastirma verilerinin toplanma tarihi 1 Aralik -15 Aralik 2023'tir ve veriler
katilimcilarla yiz yize ve cevrim ici anket yoluyla toplanmistir. SPSS 26.0 paket
programi kullanilarak elde edilen veriler bilgisayar ortaminda analiz edilmistir.
Calisma kapsaminda éncelikle verilerin normal dagilim saglayip saglamadigi-
ni belirleyebilmek amaciyla carpiklik ve basiklik degerleri incelenmistir. Buna
gore; Sosyal Merak Olceginin Carpiklik (Skewness) ,141 ve Basiklik (Kurtosis)
,238; FoMO'nun Carpiklik (Skewness) ,142 ve Basiklik (Kurtosis) ,238 ve Cev-
rim Ici Haber Bagimliigi Olceginin ise Carpiklik (Skewness) -,042 ve Basiklik
(Kurtosis) -,157 oldugu tespit edilmistir. Degerlerin -1 ile +1 (Tabachnick & Fi-
dell, 2013; Terzi, 2019) arasinda bulunmasi, 6lcek verilerinin normal dagilim
gosterdigine isaret etmektedir. Olceklerin normal dagilim gosterdigi anlasil-
digindan parametrik testlerin secilmesine karar verilmistir. Bunlarla beraber
Olcek puanlarinin cinsiyete goére farklilik géstermedigini belirlemede Bagimsiz
Orneklem T Testine; 6lcekler arasindaki iliskini giicii ve yoniinii ortaya koymak
icin Pearson Korelasyon Analizine basvurulmustur. Olceklerin birbiri izerinde-
ki etkilerini tespit etmek icin Yol Analizinden (Yapisal Esitlik Modeli-YEM) ya-
rarlanilmistir. Sosyal merak ile cevrim ici haber bagimliligi arasindaki iliskide
FoMQ'nun aracilik roll, Hayes Process Yéntemiile mercek altina alinmistir.

Etik Kurul izinleri

Arastirmada kullanilan veri toplama araclarini gelistiren ve Tiirk¢ceye uyar-
layan arastirmacilardan gerekli izinler e-posta yoluyla alinmis ve bu belgeler
etik kurul izin formu icinde sunulmustur. Arastirmada yer alan degiskenlerin
ve sorularin, evrende yer alan 6grencilerin egitim-6grenim sireclerini, sosyal
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ve psikolojik durumlarini olumsuz etkilemeyecegine iliskin Selcuk Universitesi
iletisim Fakdltesi Etik Kurulu’ndan 27.10.2023 tarihli E-626851 sayili belge ile
arastirma izni alinmstir.

Arastirma Bulgulan

Bu bolimde, arastirmada sosyal medya kullanim aliskanliklari ile 6lceklerin
glvenilirlik ve gecerlilik analizlerine, 6lceklerin betimleyici istatistikleri, kore-
lasyon analizi ve fark testleri ile arastirma modelinde gosterilen (¢ degisken
arasindaki etki analizi sonuclarina yer verilmektedir.

Sosyal medya kullanim aliskanliklari

Katilimailarin giinlik sosyal medya kullanim siirelerinin betimleyici istatis-
tigi incelendiginde ise en disiik 15 dk., en yiksek 900 dk. sosyal medya karsi-
sinda zaman gecirdikleri tespit edilmistir. Orneklemdeki Giniversite dgrencile-
rinin glin icinde sosyal medya kullanim siresinin ortalamasi 263,5 dakikadir.

Tablo 1. SMK amaclarinin betimleyici istatistigi

Sosyal Medya Kullanim Amaglar N Min. | Max. | X SD

Anlik olay ve gelismeleri takip etmek 418 | 1,00 | 5,00 | 3,89 | ,92

Eglenmek ve rahatlamak 418 | 1,00 | 5,00 | 3,88 | ,96
Merakimi gidermek 418 | 1,00 | 5,00 | 3,63 | ,98
Bos zamanlari dederlendirmek 418 | 1,00 | 5,00 | 3,63 | 1,01
Sosyal etkilesimde bulunmak 418 | 1,00 | 5,00 | 3,50 | 1,08
Kendimi 6zglirce ifade edebilmek 418 | 1,00 | 5,00 | 3,04 | 1,28

Bilgi ve icerik paylasiminda bulunmak | 418 | 1,00 | 5,00 | 3,03 | 1,18

ilgi alanlarima uygun gruplara katilmak | 418 | 1,00 | 5,00 | 3,00 | 1,25

Baskasinin paylasimlarina bakmak/yo-

418 | 1,00 | 5,00 | 2,72 | 1,17
rum yapmak

Arastirma sorularina cevap veren Universite 6drencileri anlik olaylari ve
gelismeleri takip etmek (X= 3,89) icin sosyal medyayi daha cok kullandiklarini
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dile getirmektedir. Bunun yaninda eglenmek ve rahatlamak (X= 3,88), meraki
gidermek (X= 3,63) tniversite dgrencileri sosyal medyaya yénelten nedenler

olarak 6n plana ¢ikmaktadir.

Olceklerin giivenilirlik ve gegerlilik analizleri

Givenilirlik analizi sonuclari mercek altina alindiginda Sosyal Merak Olcedi
icin Cronbach Alpha=,75; FOMO Olcedi icin ,80 ve Cevrim ici Haber Bagimliigi
Olcedi icin ,81 degerleri ortaya cikmaktadir. Arastirma modelinde yer alan (¢
Olcek icin de glivenilirlik katsayisi oldukca tatmin edicidir.

Tablo 2. Sosyal erak, FOMO ve Cevrim ici Haber Bagimlligi Olcedi giivenilirlik ve gecerlilik

analizleri

e Madde Faktor Cronba-

Olgekler Sayisi Yiiki ch’sa CR AVE
SM Olcegi 10 56 -,77 0,75 0,90 0,48
FoMOQ 10 49- 76 0,80 0,85 0,46
Olcegi

CHB 9 49- 72 0,81 0,86 0,49
Olcegi

SM= Sosyal Merak, FOMO= Gelismeleri Kacirma Korkusu; CHB= Cevrim lci Haber
Bagimlligi.

Arastirmada yararlanilan Sosyal Merak, FOMO ve Cevrim ici Haber Bagim-
Lligi Olceklerinin yakinsak gecerlilikleri icin AVE ve CR dederleri incelenmistir.
Sosyal Merak Olceginin AVE degeri 0,48 ve CR ise 0,90'dir. FOMO icin AVE=
0,46 ve CR= 0,85 sonucu ortaya cikmistir. Cevrim ici Haber Bagimliligi Olcegi-
nin AVE'si 0,49 ve CR’si 0,86 olarak belirlenmistir. Mevcut literatir 6lceklerin
AVE> 0,50 ve (zeri, CR> 0,70 ve (zeri olmasinin yaninda CR'nin AVE'den daha
ylksek olmasi gerekliliginin altini cizmektedir (Byrne, 2016; Eskiler & Altuni-
sik, 2017; Fornell & Larcker, 1981). Ancak yapilan analizler sonucunda CR’nin
0,60'den yiiksek olmasi durumunda AVE'nin 0.50’den kiicik olmasinin sorun
olusturmayacadini isaret etmektedir (Hair ve digerleri, 2010). Oyle ki tabloya
gore, arastirma degdiskenlerini olusturan 6l¢im araclarinin glvenilirlik ve ge-
cerlilik degerlerinin analiz icin uygundur.
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Tablo 3. Sosyal Merak, FoMO ve Cevrim Ici Haber Bagimlligi Olgeklerinin DFA sonuclar

Olcek/
Model

RM-
x? df | x?/df P SEA GFI CFl |SRMR

SM Olgegi 70,08 33 2,27 | ,00* ,05 ,96 ,96 ,05

FoMO Olgegi | 99,41 | 31 3,20 | ,00%* ,07 ,95 ,94 ,05

CHB Olcegi | 74,15| 26 | 2,85 | ,00* | ,06 ,96 .94 ,04

Not: RMSEA= Root Mean Square Error of Approximation; GFl= Goodness of Fit Index;
CFl= Comparative Fit Index; SRMR= Standardized Root Mean Square Residual.

*p<,001

Calisma kapsaminda o6lceklerin yapi gecerliligini saglamak icin ise DFA uy-
gulanmistir. DFA sonucunda, 6l¢iim araclarinin tek boyuttan olustugu ve kabul
edilebilir uyum degderlerine sahip oldugu (Hooper ve digerleri, 2008; Meydan
& Sesen, 2011; Simon ve digerleri, 2010) ve bu sayede 6lcek yapilarinin dogru-
landigi (Hu & Bentler, 1999) sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Olceklerin betimleyici istatistikleri, korelasyon analizi ve Fark testleri

Arastirma sorularina cevap veren Universite 6grencilerinin sosyal merak
diizeylerini 6l¢mek icin 4°lU Likert tipinde 10 maddeden olusan Sosyal Merak
Olcedi'nin ifadeleri toplanarak tek bir degiskene dénistirilmistir. Yapilan
merkezi egilim 6lcim testine goére katiimailarin en az 10 puan, en fazla 40
puan, aldiklar gorilmistir. Buna goére, katilimcilarin sosyal merak seviyeleri-
nin ortalamasi 27,17 olarak cikmistir.

Tablo 4. Sosyal Merak, FOMO ve Cevrim ici Haber Bagimliligi Olceklerinin betimleyici
istatistik analizi sonuglari

. Betimleyici istatistikler
Olgekler —
Min. Max. X
1. SM?' 10 40 2717
2. FoMO? 10 48 26,97
3. CHB® 9 41 23,37

Not: 'SM= Sosyal Merak Olgegi,
’FoMO= Gelismeleri Kagcirma Korkusu Olcegi;
3CHB= Cevrim I¢i Haber Bagimliligi Olgegi

**p<,01
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Katiimailarin yasanan gelismeleri kacirma korkusu dizeylerini anlamak
icin yapilan FOMO o6l¢iim araci (izerinde yapilan analiz sonuclarina gére kati-
limcilarin FOMO o6lcedinden en az 10 puana, en ¢ok 48 puan aldiklar goril-
mektedir. Universite dgrencilerinin FOMO diizeyi ortalamasi ise 26,97 olarak
bulunmustur.

Katiimailarin Cevrim ici Haber Bagimliligi Olcegindeki maddelere toplam-
daenaz9, en fazla 41 puan verdikleri sonucuna ulasilmistir. Katilimcilarin Cev-
rim ici Haber Bagimliligi ortalamasi 23,37 olarak belirlenmistir. Bu sonuclarla
orneklemdeki Gniversite 6grencilerinin ¢evrim ici haber bagimlligi diizeyinin
cok da yiksek olmadigi soylenebilir.

Tablo 5. Sosyal Merak, FOMO ve Cevrim Ici Haber Bagimlligi Olceklerinin korelasyon

analizi sonuglari
Slcekl Betimleyici istatistikler
Olgekler ; ; ;
1. SM!' - ,49%* [ 29%*
2. FoMO? - A1%*
3.CHB? -

Arastirmada kullanilan G¢ olcek arasindaki iliskinin giici ve yoni Kore-
lasyon Analizi (Pearson 1) ile degerlendirilmistir. Buna gore Sosyal Merak ile
FoMO Olcekleri arasindaki iliski istatistiksel olarak anlamli pozitif yondedir ve
orta diizeydedir (=,49;<,70; p<,01).Yine benzer bir sonug¢ katilimcilarin FoMO
dizeyi ile cevrim ici haber bagimliligi diizeyi arasinda ortaya cikmaktadir (r=
,41, p<,01). Arastirma sorularina cevap verenlerin sosyal merak diizeyi arttik-
¢a, cevrim ici haber bagimliliklarinda da bir artis yasanmaktadir (=,29, p<,01).

Tablo 6. Cinsiyete Gére Sosyal Merak, FOMO ve Cevrim Ici Haber Bagimlligi
diizeylerindeki farklilik

Cinsiyet N X t P
. Erkek 203 26,86

SM Olcegi 1,34 ,18
Kadin 215 27,46
. ) Erkek 203 26,72

FoMO Olcegi - 75 ,45
Kadin 215 27,20
L Erkek 203 23,44

CHB Olcegi ,23 ,81
Kadin 215 23,30
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Tablo 6'ya gére Universite 6grencilerinin cinsiyeti ile sosyal merak (¢,
-1,34; p>,05), FOMO (t( =-,75; p>,05) ve cevrim ici haber bagimliligi (t(415)

=
,23; p>,05) dizeyleri an4l1a6ml| fFarklilik gostermemektedir.

Etki analizleri

Bu baslik altinda 6ncelikle sosyal merak dizeyinin, cevrim ici haber bagim-
Lligi Gzerindeki etkisini test etmek amaciyla, Yapisal Esitlik Modeli (Yol Analizi)
uygulanmis ve sonuclari verilmistir.

Sekil 2. Sosyal merak ve cevrim ici haber bagimlligi yol analizi diyagrami
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Yol analizi sonucunda sosyal merakin, ¢cevrim i¢ci haber bagimliligi Gizerinde
pozitif yonli ve anlamli etkisinin (8= ,44; p<,00) oldugu belirlenmistir. Sosyal
merak dizeyindeki bir birimlik artis, ¢cevrim i¢ci haber bagimliiginda 0,44'lik
bir artisa yol agmistir. Tahmini S degeri ile artisin yoninin belirlendigi modelin
uyum degerlerinin kabul edilebilir diizeyde oldugu (Hooper ve digerleri, 2008;
Meydan & Sesen, 2011; Simon ve digerleri, 2010) tespit edilmistir. Modelde yer
alan Sosyal Merak Olcegindeki e15 ile e16 gdzlenemeyen degiskenlerin gés-
terdigi maddeler arasinda iyilestirme yapilmistir. Bu sonuclar ayni zamanda,
Hipotez 7'in dogrulandigini géstermektedir.
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Tablo 7. Sosyal merakin cevrim ici haber bagimliligi lizerindeki etkisine iliskin yol analizi

sonuglari
Etki B SH t p | Sonuc¢
SM - CHB 0,44 1 0,26 3,36 ,00 | Kabul

Uyum indeksleri
y2/df=1,97; RMSEA= 0,04; GFI= 0,92; CFI= 0,92; SRMR= 0,05

Arastirma kapsaminda ikinci olarak, Sosyal Merak Olceginin, FOMO {zerin-
deki etkisi incelenmistir. Yapilan analiz sonucunda sosyal merakin, FOMO (ize-
rinde pozitif yonli anlamli etkisi tespit edilmistir (5= ,83; p<,001). Diger bir
ifadeyle sosyal merak diizeyindeki bir birimlik artis, FoOMO (zerinde 0,883'lik
bir artisi beraberinde getirmektedir. Bu artisin pozitif yonli oldugu ise; tahmi-
ni B dederi izerinden ortaya konulmustur. Bu sonuclarla Hipotez 2 dogrulan-
mistir.

Sekil 3. Sosyal Merakin ve Gelismeleri Kagcirma Korkusu yol analizi diyagrami
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Modelde yer alan Sosyal Merak Olcegindeki e19 ile e20; Cevrim ici Haber
Bagimliligi Olcegindeki e1 ile e2 ve e8 ile e10 maddeleri arasinda iyilestirme
yapilmistir.
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Tablo 8. Sosyal merakin Gelismeleri Kagirma Korkusu (FoMO) lizerindeki etkisine iliskin

yol analizi
Etki B SH t p | Sonuc¢
SM - FoMO 0,831 0,70 4,12 ,00 | Kabul

Uyum indeksleri
y2/df=2,68; RMSEA= 0,06; GFI= 0,90; CFI= 0,88; SRMR= 0,06

Uciinci Yapisal Esitlik Modelinde (Yol Analizi) FOMO'nun (bagimsiz degis-
ken) cevrim ici haber bagimliigi (bagimli dedisken) izerindeki etkisi mercek
altina alinmis ve elde edilen sonuclar Sekil 4 ve Tablo 8de sunulmustur.

Sekil 4. Gelismeleri Kagirma Korkusu ve cevrim ici haber bagimliligi yol analizi diyagrami
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Analiz sonucunda FoMO’nun, ¢evrim ici haber bagimliligi Gzerinde pozi-
tif yonld anlamli etkisi ortaya ¢ikmistir (8= ,52; p<,001). Bir baska anlatim-
la FOMO diizeyindeki bir birimlik artis, ¢cevrim ici haber bagimlligi Gzerinde
0,52'lik artisa neden olmaktadir. Bu artisin pozitif yonli oldugu ise; tahmini 8
degeri lizerinden gosterilmistir.

Tablo 9. Gelismeleri Kagirma Korkusunun ¢evrim ici haber bagimliligi (izerindeki etkisine

iliskin yol analizi
Etki i} SH t p | Sonuc
FoMO-> CHB 0,521 0,07 5,77 |,000| Kabul

Uyum indeksleri
y2/df=2,37; RMSEA= 0,05; GFI= 0,91; CFI= 0,90; SRMR= 0,06
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Modelde bagimsiz degiskeni olusturan FOMO Olcegindeki e10 ile e11 ve
e16 ile e18; Cevrim ici Haber Bagimliligi Olcegindeki e7 ile e8 gézlenemeyen
degiskenlerin gosterdigi maddeler arasinda iyilestirmeye gidilmistir. Bu so-
nuclar ayni zamanda Hipotez 3'lin dogrulandigina vurgu yapmaktadir.

Aracilik analizi

Bu calisma kapsaminda son olarak, sosyal merak diizeyinin ¢evrim ici haber
bagimliligi Gizerindeki etkisinde, FOMQO’nun aracilik rold mercek altina alinmis,
bu amac¢ dogrultusunda bir model gelistirilmistir. Tablo 9'da araci degiskenin
olmadigi modelde Sosyal Merakin Cevrim ici Haber Bagimliligini pozitif ydnde
anlamli olarak yordadigi (B=,39; p<,00, %95 GA [,27-,52] ortaya konulmustur.
Beta degerinin istatistiksel anlamUlligi, p-degeri ile gliven araliginin alt ve st
sinirlarinin ayni isarete sahip (pozitif yonli) olmasiyla belirlenmistir.

Sekil 5. Aracilik analizi

/1 Gelismeleri Kacirma

Korkusu (FoMO)
S) Qw“n &,y
G %
ﬁ/f ° Dolayh Etki (bxc): V’00
/ %95 CI=[,15 - ,33] \
Cevrim i(;i Haber
Sosyal Merak Dogrudan Etki (a): B=,39; p<,00 ’ Bagimhhg

Sosyal merakin ¢evrim ici haber bagimliligi ile iliskisinde FOMO’nun aracilik
roliiniin %95 giiven araliginda yapildigi degerlerin 0'1icermedigi (,1563-,3361),
model FOMO'nun aracilik ettigine isaret etmektedir. FoOMO'nun aracilik tirdnd
belirmek icin dogrudan etki katsayisinin anlamlilik durumu dikkate alinmis ve
dogrudan etkinin anlamli oldugu ve etki katsayisinin diistiigi tespit edilmistir

(B=,15; p<,00).
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Tablo 10. Sosyal Merak ile Cevrim Ici Haber Bagimlilii fliskisinde Gelismeleri Kagirma
Korkusunun (FoMO) aracilik roli analizi sonuglari (HAYES)

%95 Giiven
Aralidgi (GA)
. e Sonug
Aracilik Analizi B sd LLCI ULCI
Toplam Etki
,39%** ,06 27 ,52 Kabul
SM->CHB
Dogrudan Etki
,15% ,06 ,01 ,29 Kabul
SM->FoMO-> CHB
Dolayli Etki
24w 04 15 33 Kismi Aracilik
SM->FoMO-> CHB Var

**¥p<,001; *p<,05

Buna gore yapilan Hayes Process Yontemi, FoOMO’'nun, sosyal merak ile ¢ev-
rim ici haber bagimliligi arasindaki iliskiye kismi aracilik ettigini gostermekte-
dir. Bu sonuclarla da Hipotez 4 dogrulanmistir.

Tartisma ve Sonug¢

Universite 6grencilerinden elde edilen veriler analiz edildiginde, sosyal me-
rakin cevrim ici haber bagimliligi Gzerindeki etkisi ortaya konulmustur. Bura-
da ulasilan sonuc literatdrle uyumludur (Zahoor, 2022). Gindmizde insanlar,
arkadaslarinin, ailelerinin ve hatta yabancilarin hayatlarinda olup bitenleri
o6grenme istegi dogrultusunda gecmise gore daha cok iletisim kanallarindan
yararlanma istegi tasirlar. Eskiden olaylardan haberdar olmak icin ginlik ga-
zeteleri takip edip, televizyondan haberleri izlerken; artik akilli telefonlar, bil-
gisayarlar ya da tabletler araciligiyla almak istedigimiz bilgilere istedigimiz an
ulasabiliyoruz. Bu kolay erisim, insanlari kendi hayatlarini, sosyal medyada go-
rdlen baskalarinin hayatlariyla karsilastirmaya zorlamakta ve bunun sonucun-
dainsanlar, kendi hayatlarindan tatminsizlik hissetmeye baslamaktadir (Ozcan
& Kog, 2022, s. 14). Sosyal aglarda (Facebook, X, Instagram vb.) tanidiklarin
veya Unlu kisilerin, 6zel veya kamusal hayatlarinda ne yaptiklari hakkinda bilgi
edinme cabasi genel ve gizli sosyal merakla iliskilidir (Elban & Aslan, 2022, s.
691). Bilindigi gibi insanlar sosyal yasamlarinda cevrelerini dinleyerek, dediko-
du Ureterek, sosyal bilgi toplamak icin 6zel hayatin mahremiyetini ihlal ede-
rek sosyal meraklarini giderirler (Renner, 2006). Bu noktada internet ve sosyal
medya, kullanicilarina 6nemli imkanlar sunmaktadir.

Bu calisma ayni zamanda sosyal merakin FOMO Uzerindeki etkisini ortaya
koyan sonuclar sunmakta ve Irlianti'nin (2021) elde ettigi bulgulari destekle-
mektedir. Bilindigi gibi insan varolusundan bu yana merak duygusu ile yasamis
ve bu duyguyu hayatini en derinden etkileyen bir durum olarak stirdiGrmustdar.
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Bu merak duygusu insanligi her zaman bir adim 6teye tasimis olsa da bireylerin
baska hayatlara olan meraki bazi durumlarda koti sonuglara yol agmistir. Tek-
nolojinin bu kadar gelismedigi donemlerde diger insanlara olan bu merak duy-
gusu, belli bir noktaya kadar ortadan kalksa da teknolojik araclarin insanlarin
hayatinin her alanina girmesiyle insanlar giderek daha fazla merak yasamaya
baslamistir (Tanhan ve digerleri, 2022, s. 77). Sosyal merakin artmasi berabe-
rinde, gelismeleri kagirma korkularinda da bir artisa neden olmaktadir. Birey-
ler surekli sosyal aglara baglanmakta ve takip ettikleri kisilerin sayfalarini,
glncellemelerini, paylasimlarini 6grenmek ve bu meraki gidermek icin sirekli
sosyal medya ve akilli telefonlar gibi araclari kullanmaktadirlar (Przybylski ve
digerleri, 2013; Yang ve digerleri, 2021).

Arastirmada Gcilinci olarak, FOMO’'nun cevrim ici haber bagimliligi Gze-
rinde pozitif yonli anlamli etkisi belirlenmistir. Bu sonu¢ FOMO'nun internet,
sosyal medya ve akilli telefonlarin asiri kullanimi Gzerindeki etkisini inceleyen
onceki literatirle (Al-Menayes, 2016; Baker ve digerleri, 2016; S. Balcl & Bal,
2022; Blackwell ve digerleri, 2017; Buglass ve digerleri, 2017; Fabris ve diger-
leri, 2020; Gil ve digerleri, 2015; Oberst ve digerleri, 2017; Sultan, 2021; Weg-
mann ve digerleri, 2017) benzerlik gostermektedir. FOMO, psikolojide yepyeni
bir kavram olmasa da dijital teknolojinin artan dnemiyle birlikte 6zellikle bilim
cevrelerinde daha sik tartisilmaya baslanmistir. Sosyal ag sitelerine (SNS'ler)
artan ilgi ve internete sinirsiz erisim saglayan dijital cihazlarin artan popi-
lerligi, gencler ve genc yetiskinler arasinda baskalarinin yaptiklariyla siirekli
baglanti halinde kalma konusunda diirtisel bir arzuyu ortaya cikarmaktadir.
Ornegin, mobil cihazlarin her yerde bulunmasi, bireylerin sosyal medyaya kali-
c1 olarak erismesine olanak tanimaktadir. Boylece baskalariyla herhangi bir za-
manda etkilesime girmeyi ve onlarin aktivitelerini sirekli olarak kontrol etme-
yi mimkin kilmaktadir (Choi ve digerleri, 2015; Metin-Orta, 2020; Oberst ve
digerleri, 2017; Wegmann ve digerleri, 2017). Bu dijital araclarin olumlu yond,
etkilesim icin cok sayida firsat tanimasi; olumsuz yoni ise, pratik kisitlamalar
ve sinirli zaman g6z online alindiginda, genellikle takip edilebilecek olandan
daha fazla secenek sunmasidir. internet ve sosyal medyanin bu ikili dogasi, po-
piler olarak FOMO olarak adlandirilan gelismeleri kagirma korkusu kavramina
olan ilgiyi artirmistir (Przybylski ve digerleri, 2013).

S6z konusu ilgi beraberinde dijital araclar yoluyla bilgi edinmeyi artirmak-
ta ve cevrim ici haber bagimliligi sorunsalini 6n plana ¢ikarmaktadir. Oyle ki;
cevrelerinde olup biten her seyi bilme arzusuna sahip FOMO diizeyi yiksek bi-
reyler, aktif bir sekilde dijital araclarin sundugu faaliyetlere katilma firsatlarini
aramaktadir (Przybylski ve digerleri, 2013). Nitekim, bilme arzusunun bireyleri
zaman sinirlamasi olmadan siirekli olarak internet ve sosyal medyada hareket
etmeye tesvik ettigi ve bunun da bagimliliga yol acabildigi belirtilmektedir
(Abel ve digerleri, 2016). Sunu da acikca ifade etmek gerekir ki; FOMO ilk ola-
rak sosyal medyaya uygulanmis olsa da bu kavram daha sonra, sosyal amacla-
rin yani sira bilgi amacli olarak akilli telefonlarin siirekli kontrol edilmesini de
kapsayacak sekilde genisletilmistir. Bu nedenle, FOMO’su yiiksek olanlar, en
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glincel haberlerle ve en yeni glincellemelerle baglantida kalmak icin giicli bir
ihtiyac hissedebilmekte ve dijital cihazlar asin sekilde kullanabilmektedirler
(Hato, 2013, s. 33). Bu haliyle FOMO, problemli sosyal medya kullanimini tetik-
lerken, cevrim ici haber bagimliligi Gzerinde de etkisi bulunmaktadir (Shaba-
hang ve digerleri, 2021).

Bir baska noktada ergenler ve genc yetiskinlerde siklikla gorilen FOMO
(Barry & Wong, 2020, s. 2953), bireylerin hayatinda bircok olumsuz duruma
neden olabilmektedir. FOMO seviyesi yiiksek olan bireyler, dijital araglarla ¢cok
fazla zaman gecirebilmektedir. Siirekli baskalarinin paylasimlarini takip eden
bireyler, sorumluluklarini yerine getirmekte zorluk cekerken, bireylerin yasam
kalitesinde ve islevselliginde bozulmalar meydana gelmektedir. Sorumlulukla-
rini yerine getiremeyen bireyler de yogun pismanlik yasayabilmektedir (Tan-
han ve digerleri, 2022, s. 83). Bu haliyle sosyal merakin, cevrim ici haber bagim-
liligi Gzerindeki etkisinde, FOMO'nun aracilik rold s6z konusudur.

Sonuc olarak bu calisma, Tiirkiye'de sosyal merak ve FOMO’'nun cevrim ici
haber bagimliligi Gzerindeki etkisini inceleme ve bu siirecte FOMO'nun aracilik
roldnd tespit etme bakimindan ilk girisimlerden birini olusturmaktadir. Ancak
arastirma (niversite o6dgrencilerinin sundugu verilerle sinirlidir. Gelecekteki
arastirmalar daha genis bir 6rneklemeye giderek, toplumun farkli kesimlerini
hedef alabilir. Yine gelecekteki ¢alismalarda dijital arag¢ kullanim motivasyon-
larinin, cevrim ici haber bagimliligi Gizerindeki etkisi incelenebilir. Sosyal med-
yada yayinlanan haberlere giiven algisiile cevrim ici haber bagimliligi arasinda
nasil bir iliskinin oldugu da cevap bekleyen sorular arasinda yer almaktadir.
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Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
Oz

Yurttaslarin siyasal alan icerisinde varlik gosterebilmeleri, karar alma ve po-
litika olusturma sireclerine aktif katiimlari glinimiz dogrudan demokrasi
anlayisinin bir tezahlri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tarihsel siirec icerisin-
de yurttaslarin gesitli arag, yontem ve tekniklerle siyasal iktidar ya da politik
aktorleri etkilemeye calisarak kendi lehlerine donik kararlar alinmasi icin gi-
risimlerde bulunduklari gérilmektedir. Ancak giiniimiizde gerek devlet politi-
kalari gerekse yurttaslarin kendi tutumlariyla politik alandan uzak durduklari
gorilmektedir. Bu calismada 6nemli bir se¢men kitlesi olarak karsimiza ¢ikan
ilk kez oy kullanacak genclerin dijitallesen siyasete katilim diizeyi ve boyut-
larinin ortaya koyulmasi amaclanmaktadir. Calismanin amaci dogrultusunda
arastirmanin evrenini 2023 genel secimlerinde ilk kez oy kullanacak gencler
olustururken érneklemini ise bu evrenden olasiliga dayali olmayan 6rnekleme
yontemlerinden kolayda 6rneklem ile belirlenen 17-22 yas araliginda bulunan
646 Universite 6grencisi olusturmaktadir. Arastirmada nicel arastirma yontem-
lerindenyararlanilarak veriler anket teknigiyle elde edilmis olup bu veriler SPSS
22 paket programi ile analiz edilerek degerlendirilmistir. Calismada genclerin
dijitallesen siyasete katilim diizeylerinin disiik oldugu sonucuna ulasilmistir.
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Abstract

Citizens' existence in the political arena and their active initiatives in the deci-
sion-making and policy-making process represent a manifestation of today's
understanding of direct democracy. In the historical process, we see that
when citizens are able to influence political power or political actors with var-
ious tools, methods, and techniques, they are eventually able to make deci-
sions in their favor. Today, however, it can be seen that citizens are staying
away from the political field either by their own choice or through state policy.
The purpose of this study is to reveal the participation rate and dimension of
first-time young voters, who are one of the most important groups of voters,
in digitalized politics. While target of the study is constituted by young peo-
ple that will vote for the first time in the 2023 general elections, the sample
chosen for this research includes 646 university students between the ages
of 17 and 22, determined by simple measurement, one of the non-probability
operating methods from this universe. Research data was obtained by using
the quantitative research methods and the questionnaire technique. In this
respect, the analysis was performed with the SPSS 22 package program. The
study concludes that the participation of young people in digitalized politics
is low.
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Giris

Bireylerin politik alana dahil olusu Antik Yunan site devletlerine kadar uzan-
maktadir. Tarihsel sirec icerisinde bu denli gecmise sahip olan politik alana
katilim konusunda cesitli tartismalarin ve calismalarin yapildigi goérilmektedir.
Demokrasi anlayisinin gelisimiyle birlikte vatandaslarin siyasal alanda varlik
micadelesi icerisine girerek cesitli yontem ve tekniklerle karar alma mekaniz-
malarina dahil olma ya da bu mekanizmalari etkilemeye yonelik girisim ve ey-
lemlerde bulunduklari goriilmektedir.

Cesitliarac ve yontemlerle siyasal alanin icerisinde yer almaya calisan birey-
lerin, yirmi birinci yGzyilla birlikte yeni medya olarak ifade edilen dijital sirecle
siyasal alanda daha aktif bir rol Ustlendikleri ve bu siirecle politik aktorlerle
dogrudan bir iletisim icerisine girdikleri gorilmektedir. Ancak bu gelismeler
politik alanda katiimi artirdigi yéniinde olumlu karsilansa da konuya iliskin en-
diseli ve elestirel yaklasimlarin oldugunu da séylemek mimkinddr. Yine de
genel kaninin dijitallesmenin demokrasiye islevsellik kazandirdigi ve bireylerin
siyasal alanin icerisinde yer almalarina imkan tanidigr yéniinde oldugu kabul
edilmektedir.

Her gecen giin daha cok kullaniciya ulasan dijital platformlarin, toplumsal
yasami derinden etkileyerek bireylerin siyasal alana katilimlarini ve 6zellikle
de genc kusagin politik eylemlerini sekillendirdigi gorilmektedir. Sosyal aglari
iletisim kurmak, sosyallesmek, eglenmek, bilgi edinmek, arastirma yapmak, Ffi-
kirlerini paylasmak gibi amaglarla (Calenda & Meijer, 2009; Erdogan 2017) kul-
lanan genclerin glincel-toplumsal-siyasal olaylari/gelismeleri bu aglardan ne
diizeyde takip ettikleri ve politik aktérlerle hangi diizeyde etkilesime gectikle-
ri merak konusu olmustur. Yerli alan yazin incelendiginde dijital cagda dogan
ve ilk kez oy kullanacak genclerin siyasal katilim davranislarinin yeteri kadar ve
kapsamli bir sekilde incelenmedigi gorilmektedir. Bu baglamda bu calismada
Tirkiye'de ilk kez oy kullanacak genclerin dijital araclarla siyasal alanda tim po-
litik aktorlerle hangi diizeyde siyasal iletisime gectikleri, dijital platformlarda
ne diizeyde siyasal icerikli paylasimlar yaptiklari ve yine bu platformlarda han-
gi tlr siyasal eylemlerde ve ne diizeyde bulunduklari belirlenmeye calisilmistir.
Arastirma sonuclarinin Tiirkiye'de dijital cagda dogmus ve ilk kez oy kullanacak
genclerin dijital siyasal katilimlari Gizerine yeni bir bakis acisi kazandirmasi ve
bu alanda gelecekte yapilacak calismalara yol géstermesi beklenmektedir.

Literatiir Taramasi

internet teknolojisinin gelismesi ve sosyal platformlarin ortaya cikmasiyla bir-
likte politik alanda ‘dijital siyaset’, ‘cevrim ici siyaset’, ‘e-siyaset’ kavramlarinin
kullanilmaya baslandigi goriilmektedir (Gliven, 2017, s. 189). Bu kavramlarin
1980'li yillardan sonra internet teknolojisinde yasanan gelismelerle birlikte
toplumsal, ekonomik, kiltirel hayatta yasanan degisim ve doniisime paralel
olarak siyaset yapma bicim ve yontemlerinin degiserek dijital mecralara tasin-
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masiyla birlikte ortaya ciktigini séylemek miimkiindir (Howard & Parks, 2012,
s. 359; Woolley & Howard, 2016, s. 4884). Geleneksel siyaset yapmanin temel
tasi olan yiiz yiize siyaset yonteminin bu dénisimle sosyal platformlara tasi-
narak sokaktaki siyaset yapma biciminin destekleyicisi oldugu gozlemlenmek-
tedir. Artik siyaset karsilikli bir diyalog olusturularak sokaklarda Gretilip pisi-
rilmekte, sosyal mecralarda servis edilmektedir. Bu acidan se¢cmenin nabzini
tutmak ve biitin kesimlere hitap edebilmek icin birbiriyle esanli olarak sokak-
taki siyasetin dijital alanlara yansitildigi goriilmektedir.

Yasanan bu gelismeler sonrasinda siyasetcilerile yurttaslar arasinda bir et-
kilesim zemini olusarak yurttaslarin siyasal alana dogrudan katilimlarinin sag-
landigi ifade edilmektedir (Yildirim, 2018, s. 284). Dijital katilma literatirde
e-katiim olarak karsimiza ¢ikmaktadir. E-katilim terimi ‘e’ ve ‘katilim’ unsur-
larindan olusmaktadir. Katilim, bazi toplumsal tartismalara veya faaliyetlere
katilma ya da karar vermede aktif bir rol alma anlaminda kullanilmaktadir. ‘E’
eki ise diger disiplinlerle acik bir iliskiye sahiptir ve yeni bilgi ve iletisim tek-
nolojilerinin kullanimina atifta bulunmaktadir. Bu katilim yontemiyle birlikte
vatandaslarin mizakere ve karar alma siireclerine katiliminin degistigi ve do-
nistigl belirtilmektedir (Sebg ve digerleri, 2008, s. 402). E-katilim devrimci
bir glic olarak kabul edilirken, zayiflayan, giicsiizlesen geleneksel demokrasiyi
canlandirmak amaciyla teknolojik bir uyarici olarak gorilmektedir (Térenli &
Kiyan, 2020, s. 220).

Macintosh (2006, s. 365) e-katilimi, yurttaslarin birbirleriyle ve hiikiimet
yetkilileriyle iletisim kurarak katilimi genisletmek ve derinlestirmek amaciyla
iletisim teknolojilerinden yararlanilmasi seklinde tanimlamaktadir. Bir baska
tanimlamayla e-katilim, modern bilgi ve iletisim teknolojilerinin olanak tani-
digi, aktif bilgi alisverisi yoluyla paydaslari kamusal karar alma sireclerine da-
hil ederek adil ve temsili politika olusturmayi tesvik eden katilima bir siirectir
(Wirtz ve digerleri, 2018, s. 3). Kavrama daha genis bir perspektiften yaklasan
Steinbach ve digerlerine (2020, s. 15) gore e-katilim, hiikiimetce baslatilan ve
tim yurttaslariniletisim teknolojileri araciligiyla aktif katilimina (yorum, oneri,
goris, aciklama) imkan taniyan tiim etkilesim faaliyetleridir. Politik siirece da-
hil olmaya vurgu yapan bir diger tanimda e-katilim, yurttaslarin politika olus-
turma sirecini etkilemek ve siyasete ve politik olaylara katilimini saglamak ve
gliclendirmek icin mevcut dijital teknolojilerinden yararlanma sirecidir (Alara-
biat ve digerleri, 2016, s. 45). Bu tanimlamalar i1siginda e-katilimin amaclarini
asagidaki gibi siralamak mimkinddr:

« Daha fazla yurttasin kararlara katiimini saglamak amaciyla daha genis
bir kitleye ulasmak,

- Teknolojik gelismelerle yurttas katilimini desteklemek,

e Yurttas katiimini bilingli hale getirebilmek icin bilgileri daha erisebilir
ve daha anlasilir bicimde sunmak,

+  Onemli katkilar saglamak ve miizakereci tartisma ortami yaratmak
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amaciyla daha genis bir kitleyle etkilesim kurmak (Macintosh, 2004, s.
2).

Wirtz ve digerleri (2018, s. 4), yapmis olduklari calismada e-katilimin alti
temel hedefinin oldugunu belirtmislerdir. Yazarlar bu hedefleri; genel katili-
mi tesvik etmek, bilgi saglamayi kolaylastirmak, kamu politikalarinin kalitesini
artirmak, kamu glvenini tesis etmek, politika olusturma sorumlulugunu gelis-
tirmek ve paylasmak ve politika konulari icin kamu farkindaligini ve anlayisini
artirmak seklinde siralamislardir. Hikimet, yurttas ve sivil toplum arasinda
karsilikli etkilesim ortamini saglayarak mizakere temelli bir anlayisla yurt-
taslarin kamu politikalarinin olusturulmasinin ve karar alma siireclerine kati-
liminin artinilmasinin e-katilimin temel bilesenlerini olusturdugunu sdylemek
mimkinddr.

Alan yazin incelendiginde dijital siyasal katilimla ilgili bir¢ok calismanin ya-
pildigini gérmek mimkdndir. Bu kapsamda Yun ve Chang (2011, ss. 157-158)
tarafindan Kore'de yapilmis bir calismada, dijital siirecle birlikte ortaya cikan
yeni platformlarin 6zellikle geng kusaklarin politik siireclere katilimlarini tes-
vik ettigini, genclerin politik konularda bilgi edinmelerini ve politik farkindalik-
larini artirdigini, akranlariyla 6rgitlenmelerini sagladigini ve gosterilere katil-
malarini destekledigini belirtmislerdir. Yine Bengtsson ve Christensen (2012,
ss. 146-147) tarafindan internetin Finlandiya'daki siyasi katilim Gzerindeki et-
kisi incelenmis olup internetin politik hayatla mesgul olmayan niifusun 6nemli
bir bélimind harekete gecirdigini belirtmislerdir. Bu sonug, yurttaslarin inter-
netin gelisimiyle birlikte siyasal katilim dizeylerinin artirilmasina yardimci ol-
dugunu ortaya koymaktadir. Ayrica yazarlar, internetin genclerin ve kadinlarin
siyasete katilma olasiliklarini artirdigini vurgulamislardir.

Abdu ve digerleri (2017) Nijerya'daki genclere yonelik yapmis olduklari ¢a-
lismada, Facebook kullaniminin siyasetcilerle etkilesime girmede, politik gelis-
melere karsi bilgilerinin artmasinda ve siyasal katilimin gerceklestirilmesinde
onemli etkilerinin oldugu sonucuna ulasmislardir. Benzer bir calismayla Bode
ve digerleri (2014), secim kampanyalarinda sosyal ag kullaniminin genclerin
siyasal katiimlarini 6nemli diizeyde artirdigini vurgulamislardir.

Abdulrauf ve digerleri (2015), bilissel katilim teorisi temelinde yapmis ol-
duklari calismada dijitallesmenin siyasi bilgi edinme maliyetlerini nemli 6l-
clide azaltacagini, genclerin politik meselelere olan ilgisini artiracagini ve si-
yasete katilimin daha kolay ve ucuz hale gelecegini belirterek, dijitallesmenin
bilissel katilimi destekleyici bir 6zellige sahip oldugunuileri sirmislerdir. Diou
ve digerleri (2018), Pakistan'in Sindh eyaletinin Khairpur kentinde gencler (ize-
rine yapmis olduklar calismada genclerin sosyal medyayi yalnizca eglence ve
kisisel kullanimlari icin degil, politik bilgi edinme, bu bilgileri yayma ve siyasal
alanda kendilerini gelistirme amaciyla kullandiklari sonucuna ulasmislardir.

Halim ve digerleri (2021), Malezya'daki cesitli genglik gruplarinin katilimiyla
yapmis olduklari calismada, genclerin politik tercihlerini yaparken siyasal bilgi
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edinme amaciyla sosyal platformlari 6zellikle de Facebook’'u yogun bir sekilde
kullandiklari gérilmektedir. Bu calismada, sosyal platformlarin siyasal partile-
rin genclere politik mesaj gondermek ve secim kampanyalarinin stratejilerini
belirlemede 6nemli bir faktor olarak dederlendirilmesi gerektigi vurgulan-
maktadir. Yine Keating ve Melis (2017) tarafindan ingiltere’de 22-29 yas arali-
dindaki genc yetiskinler (izerine yapilan bir baska calismada, sosyal medyanin
bazi genc yetiskinler icin siyasal acidan yeni firsatlar ortaya cikardigi, ancak
siyasete ilgisi olmayan ya da bu ilgiyi kaybetmis gencler izerinde herhangi bir
olumlu etki yaratmadigi belirtilmistir. Ayrica yazarlar, arastirmalarinda cevrim
ici siyasi katilimin egitim, cinsiyet, etnik koken veya sosyo-ekonomik durumlar-
dan ziyade siyasal cikarlarla aciklandigini ortaya koymaktadir.

Omotayo ve Folorunso (2020) tarafindan Nijerya'nin Oyo eyaletindeki
gencler Gzerine yapilan calismada, genclerin sosyal medyayi siyasal katilim icin
yiiksek diizeyde kullandigi sonucuna ulasmislardir. Arastirmada siyasal katilim
amacli olarak en cok Facebook kullanilirken onu sirasiyla WhatsApp, Instagram,
Twitter (X) ve Yahoo Messenger takip ettigi goriilmektedir. Yine Pap ve diger-
leri (2018), siyasete ve siyasi olaylara iliskin ilgilerini sekillendirmede sosyal
medyanin rold Gzerine 15-29 yas araligindaki gencler Gizerinde yapmis oldukla-
ri calismada bazi sosyal medya platformlarinin 6zellikle de Facebook'un politik
tartismalar icin kullanmanin siyasi ilgiyi artirdigi sonucuna ulasmislardir.

Her ne kadar siyasetin dijital platformlara tasinip yurttas katilimina pozi-
tif yonde bir etki yarattigi ifade edilse de bazi yazarlara gére bu durum yeni
birtakim esitsizlikleri ortaya cikaracaktir. Dijital doniisiim ilgili ve deneyimli
yurttaslari daha fazla bilgi sahibi yapip politikaya aktif katilimlarini saglarken
ekonomik, sosyal, demografik, siyasal, teknolojik ve benzeri faktorlerden 6ti-
ri dijital siirece adapte olamayan yurttaslari siyasal siirecten uzaklastiracaktir
(Anduiza ve digerleri, 2009, s. 873). Bir baska deyisle dijital siirec elitlerin glic-
lerini artirirken yoksul yurttaslarin haklarindan mahrum birakilmasina neden
olacaktir (Johnson & Kaye, 2003, s. 10). Bu acidan yeni dijital slire¢ bireylere
yeni katilim firsatlari sunarken bu siirecten yararlananlar ve yararlanamayan-
lar arasinda da derin bir ucurumu ortaya cikarabilecegi gorilmektedir. Ayrica
sokaklardan dijital mecralara kayan siyaset yapma seklinin yurttaslari daha pa-
sif konuma getirdigi yoniinde tartismalarin da yapildigi gorilmektedir (Karpf,
2016, s.1; Norris, 2001, s. 13; Grishchenko, 2020, s. 2).

Tirkiye'de bu alanda yapilan calismalara bakildiginda genclerin e-katilimi
konusunda ilk calismalardan biri Telli Aydemir ve digerleri (2011) tarafindan
Civicweb projesi kapsaminda gerceklestirilen ve Katiimin “e-hali”: Genglerin
Sanal Alemi adli kitaba don(stirilen calisma oldugu gorilmektedir. Arastir-
ma 7 fFarkli ilkeden toplam 6489 genc (izerine yapilarak Tirkiye'deki genclerin
%15,5'inin sivil katiim odakli web sitelerini ¢cogunlukla ziyaret ettiklerini ve
%13,3'inln cogunlukla cevrim ici katilim davranislari gosterdigi ve yine bu ka-
tilim biciminin sivil paylasim seklinde oldugu gorilmektedir. Burada genclerin
siyasal katiim davranislarinin diger ilkelere nazaran yiiksek oldugu sonucuna
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ulasilmistir. Girel (2023) tarafindan istanbul’'da 18-24 yas araligindaki tiniver-
site 6grencileri Gzerine yapilan bir baska calismada ise 6grencilerin pasif bir
cevrim ici siyasal katilim davranisi sergiledikleri sonucuna ulasilmistir.

Amag ve Yontem

Calismada geleneksel siyasal katilim yontemlerinden ziyade cevrim ici katilim
yontem ve teknikleri ele alinarak Tirkiye'deki gen¢ secmenlerin dijitallesen si-
yasete katilim dizeyleri ve boyutlari ortaya koyulmaya calisilmistir. Bu amacg
dogrultusunda calismada asagidaki arastirma sorulari gelistirilmistir:

e Z kusagi tyeleri politik aktorlerle sosyal aglarda hangi diizeyde iletisi-
me gecmektedir?

e Z kusadi Uyeleri politik konularla ilgili sosyal aglardan hangi diizeyde
paylasimlar yapmaktadir?

e Z kusad Uyeleri sosyal aglarda ne diizeyde siyasi eylemlerde bulun-
maktadir?

Arastirmada nicel arastirma yéntemlerinden tarama modeli kullanilarak
veriler anket yontemiyle elde edilmistir. Anket formu Kasim 2022-Ocak 2023
tarihleri arasinda yiiz yiize ve cevrim ici olarak uygulanmistir. Calismanin ilk kez
oy kullanacak gencler lizerine yogunlasmasindan 6tiri bu genclerin dnemli
bir cogunlugunun Giniversite 6grencisi oldugu disinilerek anket formu 17-22
yas arasl 672 lniversite 6grencisine uygulanmis olup 646'si dederlendirmeye
alinmistir.

Arastirmanin evren ve orneklemi

Evren, arastirmanin konusu olan ve arastirmacinin konu hakkinda bir seyler
soylemeye calistigi bitin hedef grup olarak tanimlanmaktadir (Punch, 2005,
s. 102). Bu acidan evren, yapilacak calismayla ilgili tim verilerin bulundugu
topluluk olarak ifade edilmektedir (Karagoz, 2019, s. 255). Arastirmanin amaci
Tirkiye'de ilk kez oy kullanacak genclerin dijitallesen siyasete katilim diizeyle-
rini belirlemek oldugundan arastirmanin evrenini 2023 secimlerinde ilk kez oy
kullanacak tiim gencler olusturmaktadir. Arastirmanin érneklemini ise evren-
den olasiliga dayali olmayan 6rnekleme yontemlerinden kolayda érnekleme
yontemiyle secilen 17-22 yas araliginda bulunan 672 Gniversite 6grencisi olus-
turmaktadir. Kolayda 6rnekleme hem kolay ulasilabilirligi hem de katiimcilarin
gondilli olarak arastirmaya dahil olmasini saglamaktadir (Sigri, 2018, s. 131).

Arastirmanin 6rneklemi belirlenirken Cohen ve digerlerinin (2007, s. 104)
ifade ettigi Gizere, evrenin 1000000 oldugu durumda %95 anlamllik diizeyi ve
%5 hata payi ile 6rneklemin en az 384 olmasi gerektigi dikkate alinarak olus-

1 Yiksek Secim Kurulu tarafindan yapilan aciklamayla bu sayinin 4.904.672 oldugu acik
kaynaklarda gorilmektedir.
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turulmustur. Bu kapsamda calismada ulasilan 6rneklemin bu sayinin Gizerinde
olmasi nedeniyle 6rneklemin evreni temsil ettigini ifade etmek mimkinddr.

Veri toplama yontemi

Tarama modeli olarak tasarlanan calismada veriler anket yoluyla elde edil-
mistir.2 Bu kapsamda, yabanci ve yerli literatiir incelenerek 6lcek arastirmasi
yapilmistir. Oncelikli olarak yabanai literatiirde dijital katiim, cevrim ici kati-
lim, e- katilim gibi kavramlarla ifade edilen katilim davranislarina ait 6l¢ekler
tespit edilerek incelenmistir. Bu baglamda yabanai literatiirde; Shah ve diger-
leri (2005), Jung ve digerleri (2011), Himelboim ve digerleri (2012), Valenzu-
ela ve digerleri (2012), Gil de Zuniga ve digerleri (2014), Bastien ve digerleri
(2015), Yang ve Dehart (2016), Kim ve Chen (2016), De-la-Garza-Montemayor
ve digerleri (2019), Orfan (2020), Bosi ve digerleri (2021), Waeterloos ve diger-
leri (2021), ayrica yerli literatiirde; Kutlu (2018), Giiler ve Sezgin (2019), Cengel
(2019), Cengel ve Kaygisiz (2021) gibi dijital siyasal katilimi 6l¢meye yonelik
anket sorulari degerlendirilmistir. ilgili literatiiriin taranmasi sonucunda yu-
karida bahsi gecen arastirmacilardan Cengel (2019) ile Cengel ve Kaygisiz'a
(2021) ait olceklerin bu calismanin amacina uygun olacagi kanaatine varilmis-
tir. S6z konusu arastirmacilarin bu olcekleri siyasal katilimla iliskili yabanci ve
yerli literatlrd inceleyerek dijital siyasal katilima uyarladiklar gorilmastdr.
Sonuc olarak arastirma kapsaminda uygulanan anket formu; Cengelile Cengel
ve Kaygisiz'a ait 6lcekler temelinde ilgili yerli ve yabanci literatiir dikkate alina-
rak genisletilip uyarlanmistir.

Anket Formu iki béliimden olusmakta olup, birinci bélimde Z kusagi Gyele-
rinin sosyo-demografik 6zelliklerini belirlemeye yonelik sorular, ikinci bélimde
ise bu Uyelerin dijital platformlar Gzerinden politik aktorler ile siyasal iletisime
gecmelerini, siyasal paylasimlar yapmalarini ve siyasal eylemlerde bulunmala-
rini belirlemeye yonelik kanaat/yargi ifadeleri yer almaktadir. Bu béliimdeki
kanaat/yargi ifadeleri, 1- Asla, 2- Nadiren, 3- Ara Sira, 4- Siklikla, 5- Her Zaman
seklindeki 5'li Likert Olcegi ile 6lciimlenmeye calisilmistir.

Anket formunda yer alan ifadelerin yanlis ve eksik anlasilip anlasilmadigi-
nin tespit edilmesi ve bu ifadelerin yer aldigi boyutlarin belirlenmesi amaciyla
bir pilot calisma gerceklestirilmistir. Carpenter (2018, s. 34), yapilacak pilot ¢a-
lismalarinda 6rneklem biyikligindn 5 ile 100 arasinda olmasinin yeterli ola-
cagini belirtmektedir. Bu kapsamda pilot calisma 17-22 yas araligindaki 100
Uiniversite 6grencisi Gzerinde uygulanmis olup sonuclarin glvenilirlik ve gecer-
ligi destekledigi gorilmistir. Ankete iliskin yapilan agcimlayici faktor analiziyle
birlikte aralarinda iliski bulunan ifadeler bir araya gelerek ti¢ boyut olusturmus
olup boyutlar arasina girmeyen doért ifade anketten cikarilmistir.

2 Atatiirk Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu Baskanligi'ndan Etik Kurul izni
(21.11.2022 tarih ve 317 No'lu karar sayisi) alinmistir.
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Verilerin analizi

Nicel veri analizi, arastirmacinin elde ettigi verilerin arastirma sorusu ve hi-
potezleri cercevesinde analiz etmesidir (Giiler ve digerleri, 2015, s. 50). Ekiz'e
gore (2020, s. 147) nicel veri analizi, verilerin toplanma, diizenlenme ve istatis-
tiksel islemlerle gecerli sonuclarin cikarilabilmesidir.

Arastirmada anketlerle elde edilen veriler SPSS 22 paket programiyla ana-
liz edilmistir. Calismada demografik degiskenlerin, 6zellikle cinsiyet, egitim
dlzeyi, siyasi kimlik, sosyal medyayi kullanim amaci ve siyasete ilgi durum-
larina gore genclerin dijitallesen siyasete katilim diizeyleri belirlenmeye ca-
lsilmistir. Bu kapsamda ankete katilan Gniversite 6grencilerinin demografik
ozelliklerinin frekanslari, anketteki kanaat/yargi ifadelerine iliskin tanimlayici
bulgular, acimlayici faktor analizi, gecerlilik ve giivenilirlik testleri, degiskenler
arasi iliskilerin anlamli olup olmamasini belirlemeye yonelik tek yonli varyans
analizi (One Way Anova) kullanilmistir.

Arastirmanin hipotezleri

Calismada, Tirkiye'deki Gniversitelerde egitim goren ve 17-22 yas arali-
dinda bulunan genclerin dijitallesen siyasete katilim diizeylerinin; demografik
degiskenlere, siyasi kimliklerine, sosyal medyayi kullanim amaclarina ve siya-
sete ilgi durumlarina gore farklilik goésterip gostermedigine iliskin hipotezler
sinanmaya calisilmistir.

H,:Z kusag Uyelerinin dijital aglarda siyasal iletisime ge¢me diizeyi; a) cin-
siyet, b) egitim diizeyine gore farklilik géstermektedir.

H,: Z kusad lyelerinin dijital aglarda siyasal paylasimlar yapma diizeyi; a)
cinsiyet, b) egitim diizeyine gore farklilik géstermektedir.

H,: Z kusagdi Uyelerinin dijital aglarda siyasal eylemde bulunma diizeyi; a)
cinsiyet, b) egitim diizeyine gore farkliik géstermektedir.

H,: Siyasi kimlik tanimlamalarina gére 6grencilerin; a) siyasal iletisime geg-
me, b) siyasal paylasimlar yapma, c) siyasal eylemde bulunma dizeyleri farkl-
lik gostermektedir.

H.: Sosyal medyayi kullanim amacina gére 6grencilerin; a) siyasal iletisime
gecme, b) siyasal paylasimlar yapma, c) siyasal eylemde bulunma diizeyleri
fFarklilik gostermektedir.

H,:Siyasete ilgi dlizeylerine gore 6grencilerin; a) siyasal iletisime gecme, b)
siyasal paylasimlar yapma, c) siyasal eylemde bulunma dizeyleri farklilik gés-
termektedir.
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Arastirmanin Bulgulari

Arastirmada olusturulan veri setine iliskin tanimlayici istatistiksel analizler,
normal dagilim analizi, givenilirlik analizi, faktor analizi ve tek yonld varyans
analizi ile ulasilan bulgular kanitlariyla birlikte sunulmustur.

Demografik degiskenlere iligskin bulgular

Asagida arastirmaya katilan 6grencilere ait demografik degiskenlere iliskin
bilgilere yer verilmektedir.

Tablo 1. Katiimcilara iliskin demografik 6zellikler

Demografik Degiskenler Frekans | Yizde (%)
L. Kadin 386 59,8
Cinsiyet Erkek 260 40,2
17-18 67 10,4
Yas 19-20 239 37,0
21-22 340 52,6
e On lisans 129 20,0
Egitim Dizeyi -
Lisans 517 80,0
0-5000 206 31,9
Ailenin Aylik Geliri >001-10000 202 31,3
10001-15000 131 20,3
15000+ 107 16,6
il merkezi 319 49,4
Yerlesim Yeri ilce merkezi 229 35,4
Belde-Kdy-Mahalle 98 15,2

Tablo 1'de katilimcilarin demografik 6zellikleri bakimindan degerlendiril-
mesi sonuclari yer almakla birlikte cinsiyet degiskeni acisindan incelendiginde
arastirmaya katilanlarin %59,8'inin kadin, %40,2’sinin erkek oldugu gorilmek-
tedir.

Yas degdiskeni acisindan incelendiginde katilimcilarin %10,4'Gniin 17-18
yas arasinda, %37'sinin 19-20 yas arasinda, %52,6'sinin ise 21-22 yas arasinda
oldugu gorilmektedir. Bu sonug birinci sinifta olan Gniversite 6grencilerinin
calismaya katilmaya daha az istekli oldugunu gostermektedir.

Egitim dlzeyi degiskeni incelendiginde katiimcilarin %20’si 6nlisans 64-
rencisi iken %80’inin lisans 6drencisi oldugu gorilmektedir. Calismaya ayrica
yedi lisanslisti 6drencisi katilmis olup katilim yeterli diizeyde olmadigindan
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bu anketler calismaya dahil edilmemistir.

Ailenin aylik geliri degiskeni incelendiginde katilimailarin %31,9'unun aile-
sinin aylik gelirinin 0-5000 TL arasinda oldudu, katilimcilarin %31,3'Gn{n aile-
sinin aylik gelirinin 5001-10000 TL arasinda oldudu, %20,3'Gniin ailesinin aylik
gelirinin 10001-15000 TL arasinda oldugu, katilimcilarin %16,6'sinin ailesinin
aylik gelirinin 15000 TL Gzeri oldugu goriilmektedir. Bu sonuc farkli gelir grup-
larinda yer alan bireylerin calismaya dahil oldugunu géstermektedir.

Katilimailarin aileleriyle birlikte ikamet ettigi yerlesim yeri degiskeni ince-
lendiginde katiimcilarin %49,4'tGnln il merkezinde ikamet ettigi, katiimcilarin
%35,4'Unin ilce merkezinde ikamet ettigi ve katilimcilarin %15,2'sinin ise bel-
de-koy-mahallelerde ikamet ettigi goriilmektedir.

Tablo 2. Katiimcilarin sosyal medya kullanimi ve siyasal degiskenlere gére dagilimi

Atatiirkcl 274 | 42,4
Milliyetgi 183 | 28,3
o Muhafazakar 51 7,9
Siyasi Kimlik
Sosyal demokrat 59 9,1
Liberal 39 6,0
Diger 40 6,2
Giincel gelismelerden haberdar olmak 291 | 45,0
Eglenmek 137 | 21,2
Yakinlarimla iletisim kurmak 46 7.1
i:i"?nll::edya Fikirlerimi paylasmak- icerik Gretmek 35 | 54
Amaci Bos zamanimi degerlendirmek 103 | 15,9
Ortak ilgi alanlarina sahip kisilerle tanismak 12 1,9
Protesto etmek ve elestirmek 6 9
Diger 16 2,5
Hic ilgili degilim 58 9,0
_ . |ilgili degilim 65 | 10,1
SD?J.’::;ite llgi !\le ilgiliyim ne de degilim 226 | 35,0
Ilgiliyim 217 | 33,6
Cok ilgiliyim 80 (12,4

Tablo 2'ye bakildiginda katiimcilarin siyasal kimlik tanimlamalari, sosyal
medya kullanim amaclari ve siyasete ilgi diizeylerinin incelendigi gorilmekte-
dir. Siyasi kimlik degiskeni acisindan incelendiginde katilimcilarin %42,4'Gnin
kendini Atatiirkcl, %28,4'Gnin kendini milliyetci, %7,9'unun kendini muha-
fazakar, %9,1'inin kendini sosyal demokrat, %6'sinin kendini liberal olarak
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tanimladigi ve %6,2'sinin diger yanitini verdigi goriilmektedir. Diger yanitini
verenlerin genellikle sosyalist, devrimci, Tlrkcd, ulusalcl seklinde kendilerini
tanimladiklari belirlenmistir.

Sosyal medyayi daha cok hangi amacla kullandiklarinailiskin soruya katilim-
cllarin %45'inin giincel gelismelerden haberdar olmak, %21,2'sinin eglenmek,
%7,1'inin yakinlariyla iletisim kurmak, %5,4'tnln fikirlerini paylasmak- icerik
Gretmek, %15,9'unun bos zamanlarini degerlendirmek, %1,9'unun ortak ilgi
alanlarina sahip kisilerle tanismak, %0,9'unun protesto etmek ve elestirmek ve
%2,5'inin diger amaclarla seklinde cevap verdigi gorilmektedir. Diger yanitini
verenlerin genellikle fFarkli bilgiler 6grenmek ve kendimi gelistirmek, gerektigi
zaman hepsi, dylesine ve kullanmiyorum seklinde yanitlar verdigi belirlenmis-
tir. Burada katiimailarin 6nemli bir cogunlugunun sosyal medyayi giincel ge-
lismelerden haberdar olmak amaciyla kullandiklari goérilmektedir. Bu sonucu
destekler nitelikte olan Calenda ve Meijer (2009, s. 888) tarafindan yapilan bir
calismada genclerin sosyal aglari daha ¢ok kamusal ve politik konular hakkinda
bilgi almak amaciyla kullandiklari gérilmektedir. Yine Digital 2021 Raporu’'na
gore, bireylerin sosyal medyayi daha ¢ok “haberler ve giincel olaylardan haber-
dar olmak” amaciyla kullandiklar gorilmektedir (Datareportal, 2021; We Are
Social, 2021). Bu acidan yapilan arastirmanin daha 6nce yapilmis calismalarla
desteklendigi sonucuna varilmaktadir. Erdogan (2017, s. 14) tarafindan yapi-
lan bir calismada ise, genclerin 6nemli bir kisminin sosyal aglar disincelerini
belirtmek ve ifade etmek icin kullandiklar goriilmektedir.

Katiimailarin siyasete karsi ilgi diizeylerini belirlemeye yonelik soruda ise;
katiimailarin %9'unun siyasete hic ilgi duymadidini, %10,1’inin siyasete ilgili
olmadigini, %35'inin siyasete ne ilgili ne de ilgisiz oldugunu, %33,6'sinin siya-
sete ilgili oldugunu ve %12,4'iniln siyasete cok ilgili olduklarini belirttikleri
gorilmektedir.

Genglerin ¢evrim ici siyasal katilim diizeylerine iliskin tanimlayici ista-
tistiksel bulgular

Calismanin bu kisminda katilimcilarin siyasal iletisime ge¢me, siyasal pay-
lasimlar yapma ve siyasal eylemlerde bulunma seklindeki dijital siyasal katilim
dizeylerini belirlemeye iliskin yargilara vermis olduklari yanitlarin ortalamala-
ri ve standart sapmalari degerlendirilmektedir. Burada aritmetik ortalamalar
degderlendirilirken literatirde genellikle kullanilan 1,00-1,79 asla, 1,80-2,59 na-
diren, 2,60-3,39 ara sira, 3,40-4,19 siklikla, 4,20-5,00 her zaman puan araliklari
esas olarak alinmistir. Anket formunda yer alan yargilara iliskin ortalamalar ve
standart sapmalar asagidaki tabloda yer almaktadir.
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Tablo 3. iletisim boyutu yargilarina iliskin ortalama ve standart sapma dederleri

onderlerinin hesaplarini takip ederim.

iletisim Boyutu Ortalama Standart
Sapma

Spsyal aglar<.ja politikacilarin hesaplarini 2,55 118
ziyaret ederim.
Sosyal aglarda politik gruplarin hesaplarini

. . 2,31 1,16
ziyaret ederim.
Bir siyasi pal:tlnl'n' kullandigi sosyal ag 207 117
sayfasini begenirim.
Bir S|yasetg|[1|n !(gllandlgl sosyal ag 217 113
sayfasini bedenirim.
S|y§5| part!lerln sosyal aglardaki sayfalarini 212 123
takip ederim.
Bazi siyasetcileri sosyal aglarda arkadas

; . . 2,14 1,30

olarak eklerim, takip ederim.
Sosyal aglarda gazetecilerin ve kanaat 2,28 126

1=Asla...5=Her Zaman

Tablo 3'te iletisim boyutu icerisinde yer alan yargilara iliskin ortalamalar
ve standart sapmalar yer almaktadir. Bu yargilara iliskin verilen yanitlarin 2,07
ila 2,55 diizeyinde oldugu gérilmektedir. iletisim boyutu icerisindeki yer alan
“sosyal aglarda politikacilarin hesaplarini ziyaret ederim” yargisinin en yiksek
ortalamaya sahip oldugu ve ara sira diizeyine yaklastigi gorilirken diger ifade-
lerin tamaminin nadiren dizeyinde kaldigi gérilmektedir. Dolayisiyla katilim-
allarin vermis oldugu yanitlarin ortalamalarina bakildiginda katilimcilar sosyal
aglarda siyasal iletisim davranislarini nadiren gergeklestirdigi goériilmektedir.
Bu sonuca benzer olarak Vaccari ve Valeriani (2021), internet erisimi olan do-
kuz Glkedeki bir grup geng lizerine yapmis olduklar ¢alismada katilimcilarin

yalnizca %14,8'inin politikacilarla iletisime gectigini belirtmislerdir.
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Tablo 4. Paylasim boyutu yargilarina iliskin ortalama ve standart sapma degerleri

Standart
Paylasim Boyutu Ortalama Sapma
Bir siyasal konu hakkinda gérislerimi
R 1,97 1,17
cevrim ici olarak paylasirim.
Sosyal platformlarda kamusal sorunlar 208 122
hakkinda paylasimlarda bulunurum. ! !
Siyasal bir etkinlige katildigimda, bunu
1,81 1,15
sosyal medya hesaplarimdan paylasirim.
Sosyal aglarda giindemdeki konular 217 125
hakkinda paylasimlarda bulunurum. ! !
Sosyal aglarda siyasetle ilgili gorislerimi 188 122
paylasirim.
Sosyal aglarda karsit gorisler hakkinda
A 1,55 0,97
olumsuz icerikler paylasirim.
Sosyal aglarda diger insanlarin okumasi igin
. . . 1,60 0,97
siyasal haber linkleri paylasirim.
Sogyal aglarda siyasal icerikli video veya 167 106
resim paylasirim.
Siyasi partilere veya adaylara ait videolari
N 1,62 1,05
sosyal aglarda paylasirim.

1=Asla...5=Her Zaman

Tablo 4'te paylasim boyutu icerisinde yer alan yargilara iliskin ortalamalar
ve standart sapmalar yer almaktadir. Bu yargilara iliskin verilen yanitlarin 1,55
ila 2,17 diizeyinde oldugu gorilmektedir. Katilimcilarin vermis oldugu yanitla-
rin ortalamalarina bakildiginda katilimcilar “siyasal konular”, “kamusal sorun-
lar”, “glindemdeki konular” hakkindaki ve “siyasetle ilgili” gérislerini ve “si-
yasal etkinlige katildigin1” sosyal aglarda nadiren paylastiklari goriilmektedir.

"o

Ortalamalar, katilimcilarin “karsit gorisler hakkinda olumsuz icerikler”, “okun-

masi icin siyasal haber linkleri”, “siyasal icerikli video veya resim”, ve “siyasal
partilere ya da adaylara ait videolar” asla paylasmadiklarini géstermektedir.
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Tablo 5. Eylem boyutu yargilarina iliskin ortalama ve standart sapma degerleri

larla konusma vb.) katilirim.

Eylem Boyutu Ortalama Standart
Sapma
Siyasal amagli sosyal aglarda imza kampan-
yalarina (change.org vb.) veya protestolara 1,70 1,09
katilirim.
Siyasal konular hakkinda blog yazarim. 1,32 0,77
§|yasal konular hakkinda internet haberler- 154 0,93
ine yorum yazarim.
Sosyal aglarda siyasal icerikli mizah unsur-
7o . 1,47 0,89
lari (caps, montaj, gif vb.) Gretirim.
Wiki, Eksi Sézlik vb. sitelerde siyasal
konular hakkinda baslik acarim, yorumlar 1,43 0,89
yaparim.
Sosyal aglarda profil resmimi siyasal
olaylara uygun olarak degistirme eylemine 1,41 0,87
katilirim.
Sosyal aglarda siyasi nitelikli tartismalara 159 1,00
katilirim.
internet tizerinden yapilan siyasi anketlere
. . et e 1,97 1,18
katilirnm ve goérislerimi bildiririm.
Cevrim ici olarak dizenlenen bir siyasi kam-
ol e 1,54 0,97
panyaya gonilli olarak katilirim.
Siyasetgilerin ¢evrim ici olarak diizenledigi
programlara (genclik bulusmasi, Youtuber- 1,80 1,15

1=Asla...5=Her Zaman

Tablo 5'te eylem boyutu icerisinde yer alan yargilara iliskin ortalamalar ve
standart sapmalar yer almaktadir. Bu yargilara iliskin verilen yanitlarin 1,32 ila
1,97 diizeyinde oldugu gorilmektedir. Bu degerlerden yalnizca “internet ize-
rinden yapilan siyasi anketlere katilir ve gorislerimi bildiririm” ve “siyasetgile-
rin cevrim ici olarak diizenledikleri programlara katilirrm” yargilarinin nadiren

dizeyinde oldugu diger yargilarin ise asla diizeyinde kaldigi gérilmektedir.

Normal dagilim analizi

Verilere iliskin istatistiksel analiz yapilirken éncelikli olarak verilerin normal
dagilip dagilmadiginin belirlenmesi gerekmektedir. Calismalarda parametrik
testlerin uygulanabilmesi icin verilere iliskin dagiimin normal ya da normale
yakin olmasi beklenmektedir (Akgil & Cevik, 2003, s. 72; Yazicioglu & Erdogan,
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2007, s.192; Giris & Astar, 2019, s. 187). SPSS'te verilerin normal dagilip dagil-
madigi Kolmogorov-Smirnovya da Shapiro-Wilk testleri ile analiz edilmektedir.

Kline (2009, s. 240), carpikligin -3 ila +3 araliginda olabilecegini basiklik de-
derininise en fazla 10 olabilecegini belirtmektedir. Kim (2013, s. 53), 6rneklem
biyikliginin 300'den fazla oldugu durumlarda carpikligin 2'den kiciik ba-
sikligin ise 7'den kiiciik oldugu durumlarda verilerin normal dagilacagini ifade
etmektedir. Yine Peat ve Barton (2005, s. 31), basiklik ve carpiklik degerlerinin
-3 ila +3 arasinda normalligi bozmayacagdini belirtmektedir.

Tablo 6. Normallik dagilimi analiz sonuglari

istatistik Std. Hata
i Ortalama (Mean) 2,2379 ,03910
Iletisim
Boyutu Carpiklik (Skewness) ,628 ,096
Basiklik (Kurtosis) -,430 ,192
l Ortalama (Mean) 1,8196 ,03586
Paylasim
Boyutu Carpiklik (Skewness) 1,312 ,096
Basiklik (Kurtosis) 1,229 ,192
Ortalama (Mean) 1,5816 ,02894
Eylem Carpiklik (Skewness) 1,725 096
Boyutu - d
Basiklik (Kurtosis) 2,795 ,192

Tablo 6'da gorildigua Gzere, carpiklik ve basiklik dedgerleri dikkate alindi-
ginda verilerin normal veya normale yakin dagildigi gérilmekle birlikte calis-
mada bu dogrultuda analizler kullanilmaktadir.

Givenilirlik analizi

Givenilirlik analizi, 6lcmede kullanilan araclarin gavenilirligini degerlendir-
mek icin kullanilan yontemdir (Akgil & Cevik, 2003, s. 434). Guvenilirlik analizi,
bir ankette yer alan sorularin ya da yargi ifadelerinin birbirleriyle olan tutarlili-
gini ve kullanilan 6lcedin belirtilen arastirma konusunu ne derece yansittigini
ifade etmektedir (Kayis, 2010, s. 403). Bir 6lcegin glvenilirligiyle ilgili cesitli
yontemler (Alpha, Split-half, Guttman, Parallel, Strict Paralel) gelistirilmistir.
Ancak bu yontemlericerisinde en sik kullanilan yéntemin Alfa (Cronbach) oldu-
gu bilinmektedir (Ural & Kilig, 2021, s. 268). Alfa katsayisina bagli olarak dlce-
gin gavenilirligi asagidaki gibi degerlendirilmektedir (Akgil & Cevik, 2003, ss.
435-436; Kayis, 2010, s. 405; Lorcu, 2015, s. 208);

0,00 <a<0,40ise 6lcek glivenilir degildir,
0,40 <a<0,60ise 6lcegin glivenilirligi disukedr,
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* 0,60<a<0,80ise 6lcek oldukca giivenilirdir,
* 0,80<ac<1ise 6lcek yiiksek diizeyde giivenilir bir 6l¢ektir.

Tablo 7. Givenilirlik analizi sonucu

Cronbach’s Alpha N of Items
,956 26

Tablo 7’'den anlasildigi gibi, anketin tamamina uygulanan givenilirlik anali-
zi sonucunun 0,956 oldugu gorilmekle birlikte bu dedgerin 0,80 < a <1 arasinda
oldugundan 6l¢egin yiksek diizeyde glivenilir oldugu sonucuna varilmistir.

Agimlayici faktor analizi

Acimlayici faktor analizi, bir olcekte bulunan degiskenlerin kag baslik al-
tinda toplanacagini belirlemek ve bunlar arasinda ne tir bir iliskinin oldugunu
actklamak amaciyla kullanilan bir tekniktir (S6nmez & Alacapinar, 2019, s. 153).
Bu acidan faktor analizi, bircok degiskenin belirli basliklar altinda toplanmasi
teknigi olarak kabul edilmektedir (Akgil & Cevik, 2003, s. 417). Elde edilen veri
setinin faktor analizine uygunlugunu degerlendirebilmek amaciyla korelasyon
matrisinin olusturulmasi, Bartlett testi ve Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) testi yon-
temlerinin kullanildigi goriilmektedir. KMO degeri aldidi degerler dikkate ali-
narak 0,50-0,59 zayif, 0,60-0,69 orta, 0,70-0,79 iyi, 0,80-0,89 cok iyi ve 0,90-1,00
mikemmel olarak degerlendirilmektedir (Karag6z, 2019, s. 673).

Tablo 8. KMO ve Bartlett’s testi degerleri

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling

Adequacy 951

Approx. Chi-Square 12636,601

Bartlett’s Test of
Sphericity daf 325
Anlamllik diizeyi
. ,000
(Sig.)

Tablo 8'de gorildigl Gzere, KMO dederinin %95,1 ¢ikmasi nedeniyle veri
setinin faktor analizine uygun oldugu belirlenmistir. Yine, Bartlett testinin ver-
mis oldugu deger (sig. degeri: 0,000) dikkate alindiginda degiskenler arasinda
yiiksek korelasyonun oldugu sonucuna ulasilmistir. Yapilan a¢imlayici faktér
analiziyle birlikte calismada ¢ boyut elde edilmistir. Bu boyutlar siyasal ile-
tisim, siyasal paylasim ve siyasal eylem seklinde adlandirilmis olup agiklanan
varyans oraninin %63,863 oldugu tespit edilmistir.
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Cinsiyete iliskin t-testi bulgulari

Calismaya katilan genclerin cinsiyet degiskeni bakimindan siyasal iletisim,
paylasim ve eylem boyutlarina iliskin diizeylerde bir farklilik olup olmadigini
dederlendirmek amaciyla t-testi analizi kullanilmistir. Bu kapsamda cinsiyet
dediskeni acisindan asadidaki hipotezler olusturulmustur.

H,: Genglerin siyasal iletisime gecme diizeyi cinsiyete gore farklilik géster-
mektedir.

H,,: Genglerin siyasal paylasimlar yapma duzeyi cinsiyete gére farklilik gos-
termektedir.

H,: Genglerin siyasal eylemlerde bulunma diizeyi cinsiyete gére farklilik
goOstermektedir.

Tablo 9. Cinsiyete iliskin t-testi bulgulari

Grup N Ortalama S:;?r;a (Z-fa:?l.e d)
iletisim [ Kadin 386 2,1225 ,96196 ,000
Boyutu | Erkek 260 2,4093 1,01693
Paylagim | Kadin 386 1,7239 ,82595 ,001
Boyutu | Erkek 260 1,9615 1,01048
Eylem Kadin 386 1,4627 ,63867 ,000
Boyutu | Erkek 260 1,7581 ,82979

*p<0,05 duzeyinde anlamli

Tablo 9'da goriildig gibi, cinsiyet degiskeni ile siyasal iletisim, paylasim ve
eylem boyutlarina iliskin dizeylerde p<0,05 6nem diizeyinde anlamli bir farkli-
lik saptanmus olup H,, H,,, H, hipotezleri kabul edilmistir. Siyasal iletisim, pay-
lasim ve eylem boyutlarinin her birinde erkeklerin kadinlara nazaran ankette
yer alan yargilara daha cok katildigi goriilmektedir. Bu sonuca paralel olarak
Calenda ve Meijer (2009, s. 888) tarafindan yapilan calismada da kadinlarin er-
keklere nazaran cevrim ici siyasal katilimla daha az ilgilendiklerini ortaya koyan
bulgular yer almaktadir. Benzer bir sekilde Zaheer (2016, s. 288) tarafindan
yapilan calismada da erkeklerin kadinlara kiyasla ¢evrim ici siyasi faaliyetlere
daha aktif olarak katildigi belirtilmektedir.

Egitim diizeyine iligkin t-testi bulgulari

Calismaya katilan genclerin egitim dizeyi dediskeni bakimindan siyasal ile-
tisim, paylasim ve eylem boyutlarinailiskin dizeylerde bir farklilik olup olmadi-
gini degerlendirmek amaciyla t-testi analizi kullanilmistir. Bu kapsamda egitim
dizeyi degiskeni acisindan olusturulan hipotezler asagidaki gibidir;

ETKILESIM| 63



Zekeriya SARIHAN, Raci TASCIOGLU

H,,: Genglerin siyasal iletisime gecme diizeyi egitim dizeyine gére farklilik
gostermektedir.

H,,: Genglerin siyasal paylasimlar yapma diizeyi egitim diizeyine gére fark-
lilk gostermektedir.

H,: Genglerin siyasal eylemlerde bulunma dizeyi egitim diizeyine gére
fFarklilik gostermektedir.

Tablo 10. Egitim diizeyine iliskin t-testi bulgulari

Grup N Ortalama S:;:.\a (2-tsa:igl.e d)
iletisim | Onlisans 129 1,9125 97764 ,000
Boyutu | |jsans 517 2,3191 ,98189
Paylasim | Onlisans 129 1,6374 ,88055 ,011
Boyutu | Ljsans 517 1,8650 ,91422
Eylem Onlisans 129 1,3938 ,70586 ,001
Boyutu | |jsans 517 1,6284 ,73594

*p<0,05 dlizeyinde anlamli

Tablo 10'da gorildigi Gzere, egitim dizeyi degiskeni ile siyasal iletisim,
paylasim ve eylem boyutlarinailiskin diizeylerinde p<0,05 6nem diizeyinde an-
lamli bir farkliik saptanmakla birlikte H,,, H,, H,, hipotezleri kabul edilmistir.
Siyasal iletisim, paylasim ve eylem boyutlarinin her birinde lisans 6grencileri-
nin 6nlisans 6grencilerine nazaran ankette yer alan yargilara daha cok katildigi
dikkat cekmektedir.

Siyasal kimlik bakimindan tek yonlii varyans analizi bulgulari

Katilimcilarin kendilerini tanimladiklari siyasi kimlikleri dikkate alinarak an-
ketteki ic boyuta iliskin uygulanan tek yonli varyans analizi bulgulari ortaya
koyulmustur. Bu kapsamda siyasi kimlik degiskeni dikkate alinarak asagidaki
hipotezler olusturulmustur.

H.,.: Siyasal kimlik tanimlamalarina gére katiimailarin siyasal iletisime gec-
me dizeyleri farkliik géstermektedir.

H,.: Siyasal kimlik tanimlamalarina gére katiimcilarin siyasal paylasimlar
yapma diizeyleri farklilik géstermektedir.

H,.: Siyasal kimlik tanimlamalarina gére katiimalarin siyasal eylemlerde
bulunma dizeyleri farklilik gostermektedir.
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Tablo 11. Siyasal kimlik bakimindan tek yonli varyans analizi bulgulari

N Ortalama Sas::;a Hsata:a F Sig.
Atatiirkci 274 | 2,2075 |,99921 | ,06036
3 |Milliyetgi 183 | 2,3123 |,99785 | ,07376
> [Muhafazakar 51 1,8880 |,98491 | ,13792
‘ESosyaldemokrat 59 | 2,2494 |,94968 | ,12364 | 1,941 | ,086
2 Liberal 39 | 24396 |,82872|,13270
= Diger 40 | 2,3393 [1,09405|,17298
Total 646 | 2,2379 |[,99370 |,03910
Atatiirkci 274 | 1,8131 |,91805 | ,05546
2 [Milliyetgi 183 | 1,9818 |,99718 |,07371
%Muhafazakér 51 1,5556 |,75751 | ,10607
E |Sosyal demokrat 59 1,6855 |[,70911 |,09232 | 2,554 | ,027
ét Liberal 39 | 1,8177 |,67993 | 10888
& [Diger 40 1,6583 |,99870 | ,15791
Total 646 | 1,8196 |91,149 |,03586
Atatiirkci 274 | 1,5737 |,73067 | 04414
S |Mmittiyetgi 183 | 1,6743 |,81352 |,06016
3 [Muhafazakar 51 | 13765 |,50183 |,07027
‘§Sosyaldemokrat 59 1,5017 | ,67632 |,08805 | 1,753 | ,120
2 |Liberal 39 | 1,6744 |,63566 |,10179
“Ibiger 40 | 1,5000 |,77691 |,12284
Total 646 | 1,5816 |,73551 |,02894

*p<0,05 dlzeyinde anlamli

Tablo 11'de goriildigi Gzere, siyasi kimlik bakimindan siyasal iletisim ve si-
yasal eylem diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik saptanamamistir. Bu yiizden
H, ve H,_hipotezleri reddedilmistir. Ancak siyasal kimlik degiskeni acisindan
siyasal paylasim boyutu arasinda anlaml bir farkliigin oldugu tespit edilmis-
tir. Bu farkliligin hangi gruplardan kaynaklandigi asagidaki Tukey tablosunda
belirtilmistir.

ETKILESIM | 65



Zekeriya SARIHAN, Raci TASCIOGLU

Tablo 12. Siyasi kimlik ile boyutlar arasinda fark olusturan gruplara iliskin Tukey Testi

bulgulari
Bagimli .. . 1. Ortalama .
Degisken (1) Kimlik | (J) Kimlik Fark (I-) Std. Hata Sig.
Atatiirkci ,16873 ,08650 ,372
Muhafazakar| ,42623* ,14347 ,036
Paylasim - .| Sosyal
Boyutu Milliyetci demokrat ,29629 ,13565 247
Liberal ,16412 ,15980 ,909
Diger ,32345 ,15814 ,318

*p<0,05 dlzeyinde anlamli

Tablo 12'de, Tukey testi sonucunda katilimcilarin kendilerini tanimladikla-
ri siyasal kimlikle siyasal paylasim boyutu arasinda anlamli farkin yalnizca bir
gruptan kaynaklandigi gorilmektedir. Bu farkin kendini milliyetci olarak ta-
nimlayanlar ile kendini muhafazakar olarak tanimlayan katiimcilarin siyasal
paylasimlar yapma diizeyleri arasinda oldugu belirlenmistir. Bu baglamda ken-
dini milliyetci olarak tanimlayanlarin kendini muhafazakar olarak tanimlayan-
lara nazaran dijital mecralarda daha cok siyasal icerikli paylasimlar yaptiklarini
soylemek mimkdnddar.

Sosyal medyay! kullanim amaci bakimindan tek yonli varyans analizi
bulgulari

Katiimailarin sosyal medyayi kullanim amaclari dikkate alinarak anketteki
Uc¢ boyuta iliskin uygulanan tek yonli varyans analizi bulgulari ortaya koyul-
mustur. Bu kapsamda katilimcilarin sosyal medyayi kullanim amaci dikkate ali-
narak asagidaki hipotezler olusturulmustur.

H.,,: Sosyal medyayi kullanim amaglarina gére katiimcilarin siyasal iletisi-
me gecme dizeyleri farklilik géstermektedir.

H,,: Sosyal medyayi kullanim amaglarina gére katiimcilarin siyasal payla-
simlar yapma diizeyleri farklilik géstermektedir.

H,,: Sosyal medyay kullanim amaclarina gére katiimcilarin siyasal eylem-
lerde bulunma dizeyleri farklilik gostermektedir.
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Tablo 13. Sosyal medyayi kullanim amacina iliskin tek yonlii varyans analizi bulgulari

N [ Ortalama F Sig.
Gilncel gelismelerden haberdar olmak | 291 2,4536
Eglenmek 137 1,8832
5 | Yakinlarimla iletisim kurmak 46 1,9938
‘g ;ikirlerimi payldagljwalf-igzl"ik Ul:tmek 13053 ;,3;?(2)
@ | Bos zamanimi dederlendirme
£ Orlfak ilgi alanlarlgna sahip kisilerle ’ 6,671 1000
-.f.; tanismak 12 2,3333
= | Protesto etmek ve elestirmek 6 3,1667
Diger 16 2,3929
Total 646 2,2379
Gilncel gelismelerden haberdar olmak | 291 1,9007
Eglenmek 137 1,6148
2 Yakinlarimla iletisim kurmak 46 1,6401
% Fikirlerimi paylasmak-icerik Gretmek 35 2,4286
‘2 Bos zamanimi degerlendirmek 103 1,6365 6,100/ ,000
:: grntgl:r:ggkl alanlarina sahip kisilerle 12 19259
a Protesto etmek ve elestirmek 6 2,9444
Diger 16 1,9583
Total 646 1,8196
Gilncel gelismelerden haberdar olmak | 291 1,5955
Eglenmek 137 1,4715
5 Yakinlarimla iletisim kurmak 46 1,4304
":; Fikirlerimi paylasmak-icerik Gretmek 35 2,0200
,‘,E? Bos za'rna'nlml degerlen?hrn.\e.k 103 1,4563 5,577| ,000
3 Ortak ilgi alanlarina sahip kisilerle 12 19500
> tanismak
Protesto etmek ve elestirmek 6 2,5500
Diger 16 1,9125
Total 646 1,5816

*p<0,05 dlizeyinde anlamli

Tablo 13'te gorildiga Gzere, katilimcilarin sosyal medya kullanim amaclari
dikkate alindiginda siyasal iletisim, paylasim ve eylem diizeyleri arasinda an-
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lamli bir fFarklilik tespit edilmistir. Dolayisiyla H

1d !

H,,ve H,, hipotezleri kabul

edilmistir. Bu farkliligin hangi gruplardan kaynaklandigi asagidaki Tukey tablo-

sunda belirtilmistir.

Tablo 14. Sosyal medya kullanim amaci ile boyutlar arasinda
fark olusturan gruplara iliskin Tukey testi bulgulari

Ortalama .
(1) Amag (J) Amacg Fark (I-J) Sig.
Giincel Eglenmek ,57040%* ,000
§,§ gelismelerden
-.3 § haberdar olmak Bos zamanimi degerlendirmek ,39258* ,010
— Eglenmek Protesto etmek ve elestirmek -1,28345* | ,032
Giincel Eglenmek ,28596* ,041
gelismelerden Fikirlerimi paylasmak- icerik
haberdar olmak tretmek -,52785* | ,021
) Iflkll'lerlml paylasmak- icerik -81381* | 000
Eglenmek Uretmek
% 2 Protesto etmek ve elestirmek | -1,32968% | ,008
n 2 . . .
= > Fikirlerimi paylasmak- icerik
@ @ |Yakinlarimla iletisim | atmek payias ¢ -,78848* [ ,002
a kurmak
Protesto etmek ve elestirmek -1,30435* | ,017
Fikirlerimi Bos zamanimi degerlendirmek ,79211%* ,000
paylasmak
Bo§ zamanimi Protesto etmek ve elestirmek -1,30798* | ,011
dederlendirmek
Gijpcel Iflklrler|m| paylasmak- icerik 42447+ | 022
gelismelerden Uretmek
haberdar olmak Protesto etmek ve elestirmek | -,95447* | ,029
) Elkll'lel'lml paylasmak- icerik -54847% | 002
Eglenmek Gretmek
Protesto etmek ve elestirmek -1,07847* | ,008
E 3 Fikirlerimi paylasmak- icerik
2 2 |vakinlarimla iletisim |- pay‘as ¢ -,58957* | ,007
> 0 Gretmek
W m kurmak -
Protesto etmek ve elestirmek -1,11957* | ,008
Fikirlerimi
paylasmak- icerik Bos zamanimi degerlendirmek ,56369* ,002
Gretmek
B°§ zamanimi Protesto etmek ve elestirmek | -1,09369* | ,007
dederlendirmek

*p<0,05 dlzeyinde anlamli
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Tablo 14'te gobre, Tukey analizi sonucunda sosyal medyayi kullanma amaci
ile siyasal iletisim boyutu arasindaki anlamli farkliliga G¢ grubun neden oldugu
gorilmektedir. Bu farkliliklarin sosyal medyayi giincel gelismelerden haberdar
olmak amaciyla kullananlar ile eglenme ve bos zamani degerlendirmek ama-
ayla kullananlar ve sosyal medyayi eglenme amaciyla kullananlar ile protesto
etmek ve elestirmek amaciyla kullananlar arasindan kaynaklandigi gérilmek-
tedir.

Tablo 14'teki Tukey analizi sonucuna gore, katilimcilarin sosyal medyayi
kullanma amaci ile siyasal paylasim boyutu arasindaki anlamli farkliliga sekiz
grubun neden oldugu gérilmektedir. Bu farkliliklarin sosyal medyayi giincel
gelismelerden haberdar olmak amaciyla kullananlar ile eglenmek ve fikirlerini
paylasmak- icerik Gretmek amaciyla kullananlar ve sosyal medyay! eglenmek
amaciyla kullananlar ile fikirlerini paylasmak- icerik iretmek ve protesto et-
mek ve elestirmek amaciyla kullananlardan kaynaklandigi goriilmektedir. Yine
bu farkliigin sosyal medyayi yakinlariyla iletisim kurmak amaciyla kullanan-
lar ile Ffikirlerini paylasmak- icerik Gretmek ve protesto etmek ve elestirmek
amaciyla kullananlar ve sosyal medyayi yakinlariyla iletisim kurmak amaciyla
kullananlar ile fikirlerini paylasmak- icerik iretmek ve protesto etmek ve eles-
tirmek amaciyla kullananlar arasindan kaynaklandigi goriilmektedir. Bu boyut-
taki son farkliligin ise sosyal medyayi bos zamanlarini degerlendirmek amaciy-
la kullananlar ile protesto etmek ve elestirmek amaciyla kullananlar kaynakli
oldugu gorilmektedir.

Tablo 14'e gbre, Tukey analizi sonucunda sosyal medyayi kullanma amaci
ile siyasal eylem boyutu arasindaki anlamli farkliigin sekiz gruptan kaynak-
landigi goriilmektedir. Bu farkliliklarin sosyal medyayi giincel gelismelerden
haberdar olmak, eglenmek ve yakinlariyla iletisim kurmak amaciyla kullanan-
lar ile Ffikirlerini paylasmak- icerik Gretmek ve protesto etmek ve elestirmek
amaciyla kullananlar arasindan kaynaklandigi gérilmektedir. Ayrica bu boyut-
ta sosyal medyayi fikirlerini paylasmak- icerik Gretmek amaciyla kullananlar ile
bos zamanlarini degerlendirmek amaciyla kullananlar ve sosyal medyayi bos
zamanlarini degerlendirmek amaciyla kullananlar ile protesto etmek ve eles-
tirmek amaciyla kullananlar arasindan kaynaklandigi da goriilmektedir.

Yukaridaki aciklamalar isiginda sosyal medyay! kullanim amacina bagli
olarak katilimcilarin daha yogun siyasal katiim davranislari gésterdikleri go-
rilmektedir. Dijital aglari protesto etmek ve elestirmek, fikirlerini paylasmak-
icerik Gretmek amaciyla kullananlarin diger katilimcilara nazaran daha yogun
siyasal katilim davranislar sergiledikleri goérilmektedir. Bu baglamda dijital
agdlari dogrudan politik amaclar icin kullananlarin bu aglari sosyallesmek, eg-
lenmek, iletisim kurmak, bos zamanlarini degerlendirmek icin kullananlara
gore daha politik davranislar sergilediklerini séylemek mdmkindir.

Siyasete ilgi diizeyi bakimindan tek yonlii varyans analizi bulgulari

Katilimailarin siyasete karsi ilgi diizeyleri dikkate alinarak anketteki ti¢ bo-
yuta iliskin uygulanan tek yonli varyans analizi bulgulari ortaya koyulmustur.
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Bu kapsamda katilimcilarin siyasete karsi duymus olduklari ilgi dikkate alina-
rak asadgidaki hipotezler olusturulmustur:

H,,:Siyasete ilgi diizeyine gére katiimailarin siyasal iletisime gecme diizey-
leri farklilik gostermektedir.

H,,: Siyasete ilgi diizeyine gére katiimcilarin siyasal paylasimlar yapma d-
zeylen farklilik gostermektedir.

H.,,: Siyasete ilgi dlzeyine gore katiimcilarin siyasal eylemlerde bulunma
dizeyleri farklilik géstermektedir.

Tablo 15. Siyasete ilgi diizeyine iliskin tek yonlii varyans analizi bulgulari

std. | Std. .
N [ Ortalama Sapma | Hata F Sig.
Hic ilgili degilim 58 1,3645 | ,54063 | ,07099
ilgili degilim 65 | 1,4066 |,47126 |,05845
g [heigvim 226 | 1,9102 |,70029 | 04658
3 ne ae degiim 106,367 | ,000
S |ilgiliyim 217 | 2,6373 |,90830 |,06166
15 Cok ilgiliyim 80 | 3,3893 |,89575],10015
hd
2 [Total 646 | 2,2379 |,99370 [,03910
Hic ilgili degilim 58 | 1,2146 |,41410|,05437
ilgili degilim 65 1,3521 |[,51504 [,06388
g [Nelolvim 226 | 1,5796 |,65195 |,04337
> ne de degilim 45,387 | ,000
=E° ilgiliyim 217 | 2,0589 |,89127 |,06050
._7,'" Cok ilgiliyim 80 | 2,6667 |1,25097|,13986
=y
& |[Total 646 | 1,8196 |,91149 [,03586
Hic ilgili degilim 58 | 1,1586 |,43003 |,05647
ilgili degilim 65 | 1,2292 |,46325 |,05746
?:élg'é'ﬁ'v?im 226 | 1,3942 |,51890 | 03452
.g g 36,013 | ,000
> |ilgiliyim 217 | 1,7696 |,75055 |,05095
m
E Cok ilgiliyim 80 | 2,1938 |,99598|,11135
2 |Total 646 | 1,5816 |,73551 [,02894

*p<0,05 dlizeyinde anlamli
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Tablo 15'te gorildigi Gzere, katiimcilarin siyasete karsi ilgi dizeyleri dik-
kate alindidinda siyasal iletisim, paylasim ve eylem diizeyleri arasinda anlamli
bir farklilik tespit edilmistir. Dolayisiyla H;., Hz. ve H;. hipotezleri kabul edilmis-
tir. Bu farkliligin hangi gruplardan kaynaklandigi asagidaki Tukey tablosunda
belirtilmistir.

Tablo 16. Katiimcilarr siyasete ilgi diizeyleri ile

boyutlar arasinda fark olusturan gruplara iliskin Tukey testi bulgulari

. .. Ortalama .
Bagimli Degisken|(I) Amag (J) Amag Fark (I-J) Sig.
o Ne ilgiliyim ne de -54571* | ,000
Hic ilgili fjeglllm
degilim Ilgiliyim -1,27273* ,000
Cok ilgiliyim -2,02475% ,000
. . g:éill_ci;#y im ne de 50365 | ,000
Iletisim Boyutu |ilgili degilim ilgiliyim 123067% 1000
Cok ilgiliyim -1,98269* | ,000
Ne ilgiliyim |ilgiliyim -,72702* ,000
ne de fo
degilim Cok Ilgiliyim -1,47905* ,000
ilgiliyim Cok ilgiliyim -, 75202* ,000
o Neul‘lglllylm ne de -36509* 019
Hic ilgili degilim
degilim ilgiliyim -,84432* ,000
Cok ilgiliyim -1,45211%* ,000
oo ilgiliyim -,70675* 000
Payl B t 2 : z
aylagim Boyutu |llgili degilim =0 5 v 1,31453* | ,000
Ne ilgiliyim |ilgiliyim -,47924* ,000
ne de S
degilim Cok Ilgiliyim -1,08702* ,000
ilgiliyim Cok ilgiliyim -,60778* ,000
Hig ilgili ilgiliyim -,61096* ,000
degilim Cok ilgiliyim -1,03513* ,000
oo ilgiliyim -,54035 ,000
lgili degilim =015 ivim -96452* | ,000
Eylem Boyutu  |Neilgiliyim |ilgiliyim -,37534* ,000
ne de o
degilim Cok Ilgiliyim -, 79950* ,000
ilgiliyim Cok ilgiliyim -42416* ,000

*p<0,05 duzeyinde anlamli
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Tablo 16'ya gore, Tukey analizi sonucunda katilimailarin siyasete ilgi diize-
yi ile siyasal iletisim boyutu arasindaki anlamli farkliiga dokuz grubun neden
oldugu gorilmektedir. Bu Farkliliklarin siyasete hic ilgili olmayanlar ve ilgili ol-
mayanlar ile siyasete ne ilgili olan ne de ilgili olmayan, ilgili olan ve cok ilgili
olanlar arasindan kaynaklandigi gérilmektedir. Ayrica bu boyut icerisinde si-
yasete ne ilgili olan ne de ilgili olmayanlar ile siyasete ilgili ve cok ilgili olan ve
siyasete ilgili olan ile cok ilgili olan grup arasinda da anlamli farkliigin oldugu
gozlemlenmektedir.

Tablo 16'ya gore, Tukey analizi sonucunda katilimcilarin siyasete ilgi diizeyi
ile siyasal paylasim boyutu arasindaki anlamli farkliliga sekiz grubun neden ol-
dugu gorilmektedir. Bu farkliliklarin siyasete hic ilgili olmayanlar ile siyasete
ne ilgili olan ne de ilgili olmayan, ilgili olan ve cok ilgili olanlar ve siyasete ilgili
olmayan ve siyasete ne ilgili ne de ilgili olmayanlar ile siyasete ilgili ve cok ilgili
olanlar arasindan kaynaklandigi goriilmektedir. Yine bu boyut icerisinde siya-
sete ilgili olanlar ile siyasete cok ilgili olanlar arasinda da bir anlamli farkliligin
ortaya ciktigi tespit edilmistir.

Tablo 16'ya gore, Tukey analizi sonucunda katilimcilarin siyasete ilgi dizeyi
ile siyasal eylem boyutu arasindaki anlamli farkliliga yedi grubun neden oldu-
du gorilmektedir. Bu farkliliklarin siyasete hic ilgi duymayanlar, ilgili olmayan-
lar ve siyasete ne ilgili ne de ilgili olmayanlar ile siyasete ilgili ve cok ilgili olan-
lar arasindan kaynaklandidi goriilmektedir. Ayrica bu boyut icerisinde siyasete
ilgili olanlar ile cok ilgili olanlar arasinda da bir anlamli farkliligin ortaya ciktigi
belirlenmistir.

Yukaridaki aciklamalar isiginda katilimcilarin siyasete olan ilgi diizeyleri ile
siyasal katiimlari arasinda anlaml bir iliskinin oldugunu séylemek miimkiin-
dir. Her (¢ boyut icerisinde de katilimcilarin siyasete karsi ilgisinin artmasiyla
daha yodun siyasal katilim davranislari sergilediklerini gérmek mimkinddr.

Sonu¢

Yirmi birinci ylzyilla birlikte kitle iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler
toplumsal hayatin her asamasini derinden etkilemistir. Bu etki dijital mecrala-
rin ortaya ¢cikmasiyla birlikte siyasal alanda da gorilmeye baslanmistir. Bu du-
rum hem politik aktorleri hem de yurttaslari etkileyerek birbirlerine mesajlari
daha cok bu mecralardan gondermelerine neden olmustur.

Kitle iletisim teknolojilerinin gelismesi politik alanda yeni birtakim gelisme-
lerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bazi yazarlar bu gelismelerle birlikte
yurttaslarin siyasal alana katilimlarinin olumlu etkilendigini vurgularken bazi
yazarlar ise bu gelismelerin siyasal alanda yurttaslarin pasif izleyici konuma
gelmelerine neden oldugunu belirtmislerdir. Bu tartismalar icerisinde 6zellikle
genc¢ kusadin ebeveynleri tarafindan siyasetten uzak tutulmaya calisildiklar
disdndlddgiande yeni teknolojik gelismelerin gencleri siyasal alan icerisinde
bir nebze olsa dahi tuttugunu séylemek mimkindir. Bu bakis acisiyla hi¢bir
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sekilde siyasal alanda kendilerine yer bulamayan genclerin teknolojilerin ge-
lismesiyle birlikte siyasal alanin icerisinde diisik de olsa yer almalarina imkan
tanididi ileri sirilebilir. Bu kapsamda genclerin kendi arzulariyla siyasal alana
belli bir diizeyde etki ya da katkida bulunulmasi muhtemeldir.

Calismada anket yoluyla elde edilen veriler faktor analizine tabi tutularak
Gic boyut ortaya cikarilmis ve veriler buna gore analiz edilmistir. Faktor anali-
ziyle birlikte elde edilen boyutlar; siyasal iletisim, siyasal paylasim ve siyasal
eylem seklinde adlandinilmistir. Bu boyutlara iliskin yapilan analizlerle siyasal
iletisim boyutunun ortalamasinin 2,23; siyasal paylasim boyutunun ortalamasi-
nin 1,81 ve siyasal eylem boyutunun ortalamasinin 1,58 oldugu sonucuna ula-
silmistir. Bu sonuclar genclerin dijital siyasal katilimlarinin ¢ok diisiik oldugunu
gostermektedir. Bu sonuclara benzer olarak Zhong ve digerleri (2022, s. 5),
Tayvan'daki gencler Gzerine yapmis olduklari calismada katilimcilarin ¢evrim
ici siyasal katiim davranislarini nadiren ve ara sira diizeyinde gerceklestirdik-
leri goriilmektedir. Yine Konsongsaen (2021, s. 5) yapmis oldugu calismada,
sosyal medya platformu (izerinden genclerin cevrim ici siyasal katilimlarinin
dlsiik diizeyde oldugu sonucuna ulasmistir. Zaheer (2016, ss. 284-285) tara-
findan yapilan bir baska calismada, cevrim ici siyasal katilimin disiik seviyede
oldugu goriilmektedir. Orfan'in (2020, s. 16) Afgan gencler izerinde yapmis ol-
dudu calismada da genclerin sosyal aglardan politik faaliyetlere katilmadiklar
sonucuna ulasmistir. Yine Erdogan (2017, ss. 11-13) tarafindan Tirkiye'de 25
ilde 18-29 yas araligindaki 1804 gencle yapilan arastirmada, genclerin biyik
bolimindn internet Gzerinden dahi siyasal eylemlere katilmadiklari ortaya
konulmaktadir. Acar ve Becel (2021, s. 32), Kiitahya Dumlupinar Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi'nde egitim géren 500 {iniversite dgrencisi
Gizerine yapmis olduklari calismada genclerin siyasal alana katilim noktasinda
istenilen seviyenin c¢ok altinda oldugunu belirtmislerdir. Yine Kutlu (2018, s.
103) tarafindan 18-22 yas arasi istanbul’'da yasayan 600 gencle yapilan bir bas-
ka calismada, genclerin dijital mecralardaki siyasal katilimlarinin diisiik oldugu
sonucuna ulasilmistir.

Arastirmada siyasal iletisim boyutu icerisinde yer alan yargilara verilen ya-
nitlarin ortalamalan dikkate alindiginda yalnizca “sosyal aglarda politikacila-
rin hesaplarini ziyaret ederim” yargisinin ara sira diizeyine yaklastigi goralir-
ken diger yargilarin tamaminin nadiren diizeyinde kaldidi goriilmektedir. Bu
baglamda ilk kez oy kullanacak genclerin dijital mecralarda politik aktorlerle
nadiren iletisime gectiklerini sdylemek mimkdndir. Elciyar (2016, s. 85) ta-
rafindan Anadolu Universitesi'nde egitim géren 406 6grenci izerine yapilan
calismada da katilimailarin politik aktorlerle diisiik diizeyde iletisime gectikleri
gorilmektedir. Calismada erkeklerin kadinlara nazaran ve lisans dgrencileri-
nin onlisans 6grencilerine gore politik aktorlerle daha fazla iletisime gectikleri
gorilmektedir. Calismada sosyal medyayi kullanim amacinin da politikacilarla
siyasal iletisime gecme diizeyini etkiledigi gorilmistir. Bu baglamda sosyal
medyayi daha cok politik amaclarla kullananlar sosyal medyayi diger amaclarla
kullananlara nazaran politikacilarla daha fazla iletisime gectikleri gériilmekte-
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dir. Ayrica genclerin siyasete ilgi diizeyleri arttikca politik aktorlerle daha fazla
iletisime gectikleri sonucuna ulasilmistir.

Arastirmada siyasal paylasim boyutu icerisinde yer alan yargilara verilen
yanitlarin ortalamalar dikkate alindiginda katilimcilarin bazi faaliyetleri sos-
yal adlarda nadiren paylastiklar bazi faaliyetleri ise asla paylasmadiklari go-
rilmektedir. Elciyar (2016, s. 84) tarafindan yapilan calismada da katilimcilarin
sosyal aglardan siyasal icerikli paylasimlarinin diisiik diizeyde oldugu sonucu-
na ulasmistir. Yine Kutlu (2018, s. 103) tarafindan yapilan bir baska calismada,
genclerin dijital mecralardaki siyasi icerikli paylasimlarinin diisik oldugu goril-
mektedir. Calismada siyasal iletisim boyutunda oldugu gibi erkeklerin kadinla-
ra, lisans 6grencilerinin 6nlisans 6grencilerine ve kendini milliyetci olarak ta-
nimlayanlarin kendini muhafazakar olarak tanimlayanlara gore sosyal aglarda
daha fazla siyasal icerikli paylasimlarda bulundugu sonucuna ulasilmistir. Yine
sosyal medyayi politik amaclarla kullananlarin sosyal medyayi diger amaclarla
kullananlara nazaran dijital mecralarda daha fazla siyasal icerikli paylasimlar-
da bulundugu gérilmektedir. Ayrica genclerin siyasete ilgi diizeyleri arttikca
sosyal aglarda siyasal icerikli mesajlar daha fazla paylastiklari goriilmektedir.

Arastirmada son boyut olan siyasal eylem boyutu icerisinde yer alan yar-
gilara verilen yanitlarin ortalamalari dikkate alindiginda katilimcilarin yalnizca
“internet Gzerinden yapilan siyasi anketlere katilir ve gorislerimi bildiririm”
ve “siyasetcilerin cevrim ici olarak diizenledikleri programlara katilirnm” yar-
gilarinin nadiren diizeyinde yanit verdidi, diger yargilara verilen yanitlarin ise
asla diizeyinde kaldigi goriilmektedir. Bu sonuca paralel olarak Elciyar (2016, s.
88) tarafindan yapilan calismada da katilimailarin dijital mecralarda distk di-
zeyde siyasal eylemlerde bulundugu gérilmektedir. Yine Kutlu (2018, s. 103)
tarafindan yapilan calismada, genclerin dijital mecralardaki siyasal eylemleri-
nin cok dislk seviyede oldugu gorilmektedir. Dider her iki boyutta oldugu
gibi siyasal eylem boyutunda da erkeklerin kadinlara, lisans 6grencilerinin 6n-
lisans 6grencilerine ve sosyal medyayi politik amaclarla kullananlarin sosyal
medyayi diger amaclarla kullananlara nazaran dijital mecralarda daha fazla
siyasal eylemlerde bulunduklari sonucuna ulasilmistir. Yine genclerin siyasete
ilgi diizeylerinin artmasiyla birlikte daha fazla siyasal eylemlerde bulunduklar
gorilmektedir.

Arastirmada siyasal iletisim, siyasal paylasim ve siyasal eylem boyutlari bir
arada degerlendirildiginde Tirkiye'de genclerin siyasete dijital (¢evrim ici) ka-
tiim dizeylerinin diisiik oldugu goriilmektedir. Tabii bu sonucu yalnizca genc-
lerin tutumlariyla aciklamak miimkin degildir. Bu acidan genclerin dijitallesen
siyasete katilim dizeylerinin disik olmasinin nedenlerini Sarihan (2023, ss.
163-164) asadidaki gibi siralamistir:

» Siyasi partilerin tutumlari,
» Secmenlerin katilima isteksiz oluslari,

» Politikacilara ya da adaylara ulasmanin zor olusu ya da yurttaslarin on-
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lan etkileyemeyecekleri anlayisi,
» Politikacilarin elestiri tahammdillerinin olmayisi,
e Vatandaslarin katilimlarinin ciddiye alinmayacagi distincesi,
» Politikacilarda vatandaslarla etkilesime ge¢cme isteginin olmayisi,
»  Genglerin 6rgitli yapilara katilmada isteksiz oluslari,

« Ebeveynlerin ve aile iiyelerinin siyasetten uzak durmalariicin genclere
yaptiklari telkinleri,

« Genglerin baslarina bir sey gelecegi korkusu,
e Kutuplasmis bir siyasi ortamda siyasete karsi ilginin azalmasi,

« Politikacilarin ya da siyasi partilerin antidemokratik uygulamalarda bu-
lunmalari.

Yukaridaki aciklamalar isiginda lkelerde demokrasiye gercek manada bir
islevsellik kazandirmak amaciyla tiim politik aktorlerin, cesitli gruplarin, sivil
toplum o6rgiitlerinin siirece destek vererek tiim yurttaslarin ve ozellikle de
genclerin siyasal alana aktif olarak katilmalari glivence altina alinmalidir. Tim
paydaslarin destegiyle birlikte politik alanda genc ve genclik sorunlari 6zelin-
de problemin tanimlanmasi ve ¢6ziimi noktasinda daha isabetli kararlarin ali-
nacadini ve siyasi kadrolarin genclesecegini gérmek muhtemel olacaktir.
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Abstract

Vaccines have been produced and released in different countries to prevent the
risk of transmission of Covid-19, which is shown as the biggest global pandemic
of the era, and to eliminate the pandemic situation. Public relations campaigns to
promote vaccines to the global publicis an issue that deserves academic scrutiny.
The possible side effects of vaccines according to the age and health status of
individuals and the fact that they have not been tried before have brought along
doubts in the public opinion. The misinformation spread through communication
tools about these doubts has also caused fear and panic in the society. The in-
tensive production of content on social media during the pandemic period has
made the dissemination of misinformation and distortion of information on the
subject prominent. Although scientific data and findings have shown that vacci-
nation is important, public panic has been tried to be dampened by public rela-
tions campaigns. Considering that vaccines are seen as a threat as much as the
pandemic, especially for pregnant women, the importance of examining the role
of public relations campaigns in accurate information and crisis management can
be understood. For this purpose, we aim to reveal how public relations campaigns
are perceived in individuals' decision-making and vaccination tendencies. In the
study, data were collected through semi-structured in-depth interviews. For this
purpose, the tendency of pregnant women to be vaccinated was questioned in
interviews with 5 gynecologists from different districts of Ankara.
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0Oz

Cadin en biiyiik kiiresel salgini olarak gosterilen Covid-19'un bulas riskini nlemek,
pandemi durumunu ortadan kaldirmak icin farkli Glkelerde asilar Gretilmis ve piya-
saya slirilmastir. Asilarin kiiresel kamuoyuna tanitilmasiicin yapilan halkla iliskiler
kampanyalari, akademik olarak incelemeyi hak eden bir konudur. Asilarin; bireyle-
rin yasina, saglik durumlarina gére olasi yan etkileri ve daha 6nce denenmemis ol-
masi kamuoyunda siipheleri de beraberinde getirmistir. Bu siphelere dair iletisim
araclarindan yayilan yanlis bilgi toplum icinde korku ve panige de sebep olmustur.
Pandemi déneminde sosyal medyada yogun olarak icerik Gretilmesi, konuya iliskin
yanlis bilgi yayilimini ve bilgi carpitilmasini belirgin hale gelmistir. Bilimsel veri-
ler ve bulgular asinin 6nemli oldugunu goéstermis olsa da halkin i¢cinde bulundu-
gu panik durumu halkla iliskiler kampanyalariyla soniimlendirilmeye calisilmistir.
Ozellikle gebe olan kadinlar icin salgin kadar, asilarin da bir tehdit unsuru olarak
gorildiigi goz onidnde bulundurulursa, halkla iliskiler kampanyalarinin dogru bil-
gilendirme ve kriz yonetimindeki rolini incelemenin 6nemi anlasilabilir. Bu amag-
la, bireylerin karar alma ve asi olma egilimlerinde halkla iliskiler kampanyalarinin
nasil algilandigini ortaya koymak hedeflenmektedir. Calismada, veriler yari-yapi-
landirilmis derinlemesine milakatla toplanmistir. Calisma, 2023 yilinin Mart - Ha-
ziran aylari arasinda ger¢eklesmistir. Calismada, iki asamali akis modelinin kanaat
onderi kavrami tizerinde durularak, asi hakkindaki fikirlerin kanaat 6nderlerinden,
topluma nasil yayildigina odaklanilmaktadir. Ayrica ¢alismada, sosyal normlarin na-
sil olustugunu, degistigini ve isledigini anlamaya yonelik arastirmalar yapan sosyal
Ozdeslik kurami kullanilmustir.
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Introduction

Epidemics are undoubtedly one of the most important topics in world his-
tory. Humanity has struggled with diseases that have caused great destruc-
tion throughout history. In the past, black plague, Spanish flu, and nowadays
Covid-19 pandemic is an important fact that spreads rapidly over a wide area,
showing similar effects at different times with the risk of easy transmission
and dragging societies to great losses.

In a short period of time, vaccine trials have been initiated in many differ-
ent countries in order to take serious measures against the outbreak caused
by the Covid-19 virus, which has spread rapidly, affecting the whole world and
causing a significant number of deaths every day. With the completion of the
tests of these vaccines and their applicability, vaccine news and news con-
tent have led to the emergence of a new debate. The fact that individuals are
seeking information about vaccines has caused vaccine news to be followed
closely. There have been many opinions about Covid-19 vaccines in the media,
and the possible consequences of Covid-19 vaccine administration have been
discussed on many traditional and digital platforms.

In addition to the progression of the pandemic and vaccination efforts,
the side effects of the various vaccines that have been marketed have been
reported in the media, and untrue or distorted news content has frequently
appeared in both traditional media and digital platforms. In fact, this situation
has been called an infodemic by the World Health Organization (WHO, 2020a)
due to the difficulty of distinguishing real information from false information
in the abundance of information produced on the subject (WHO, 2020b). The
belief in these unrealistic or distorted news can mislead individuals about the
measures that can be taken against the disease (Sceri & Grech, 2020) and pre-
vent them from taking the necessary precautions by complying with restric-
tions (Ulker, 2021). As a result of the news, some sanctions were imposed by
the state on individuals who showed resistance to vaccination in society.

Significant risks and adverse effects have been reported in pregnant and
lactating women and in all special populations. Regarding WHO (2024),

Although there is no evidence in the current literature that Covid-19 increases
the risk of miscarriage or teratogenicity in pregnant women, it is noteworthy that
there is an approximately three-fold increase in the likelihood of vertical transmis-
sion and the incidence of preterm birth in the third trimester.

The fact that women undergo significant physiological changes during
pregnancy plays a role in the severe course of the disease during pregnancy
and lactation. In addition, several immunologic changes are observed in these
groups that increase the burden of disease.

In order to prevent the spread of the pandemic, ensure the healthy devel-
opment of pregnant women and reduce the mortality rate, the Turkish Med-
icines and Medical Devices Agency (TITCK) has approved the use of vaccines
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developed against SARS-CoV?2 infection (Turkish Medical Association, 2021).
Vaccination of pregnant and lactating women has become one of the most
controversial issues on the agenda. In the early stages of the outbreak, deaths
of pregnant women, loss of newborns and miscarriages caused fear and panic
among expectant mothers.

Pregnant women are more likely than other women to experience respi-
ratory failure, require mechanical ventilation, and require intensive care. In-
creased stillbirths during the pandemic have also been linked to the situation.
Vaccination, one of the measures considered necessary to prevent the spread
of Covid-19, has prioritized people with chronic diseases, people over 65 years
of age, and people with cancer. Although pregnant women are a high-risk
group, they have not been prioritized for vaccine development and implemen-
tation. However, the Vaccine is recommended for all pregnant women and
lactating mothers without any vaccine preference (Jamieson & Rasmussen,
2022). The Turkish Society of Gynecology and Obstetrics (TJOD) recommends
vaccination for everyone before, during and after pregnancy (TJOD, 2022).
American College of Obstetricians and Gynecologists (ACOG) also emphasizes
the importance of vaccinating all pregnant women, including breastfeeding
mothers (ACOG, 2022). Still, social media posts from these associations are
very few in numbers. The total number of tweets posted in one year concern-
ing vaccinations is ten (https://x.com/TJODOfficial accessed on 03.09.2024).
This also goes to show that campaigns to inform pregnant and nursing moth-
ers are fundamentally insufficient.

The Society for Maternal-Fetal Medicine (SMFM) emphasizes that the po-
tential effects of the vaccine should be discussed with health care profes-
sionals, that the vaccine is appropriate for breastfeeding women, that lack
of knowledge about vaccine safety should not be weighed against possible
serious disease processes, that the risk of harm to the fetus should be ex-
plained in counseling, and that the potential benefits of the vaccine should
be emphasized. The Academy of Breastfeeding Mothers (ABM) states that in-
dividuals vaccinated against Covid-19 should not discontinue breastfeeding,
that the potential effects of the vaccine should be discussed with healthcare
professionals, and that although there is an acceptable risk to the child, the
biological benefit should not be ignored.

The Food and Drug Administration (FDA), on the other hand, emphasizes
that there are insufficient data on the risks associated with Covid-19 vaccina-
tion during pregnancy and that the available data on the effects of Covid-19
vaccination on breastfed infants or milk production/excretion are inadequate
(Garg et al., 2021). The conclusions of the study by Martins et al., (2021) also
emphasize that all vaccination during pregnancy is voluntary and that health
professionals should inform women about the risks of contracting Covid-19
infection during pregnancy and the limited evidence on the benefits and po-
tential side effects of available vaccines.
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It states that all pregnant women should be offered vaccination after be-
ing adequately informed of the benefits and risks. The European Board and
College of Obstetrics and Gynecology (EBCOG) supports the recommendation
of Covid-19 vaccination for all breastfeeding women in the absence of a spe-
cific contraindication (Martins et al., 2021).

Pregnant women'’s positive or negative attitudes toward vaccines are
largely influenced by print and visual media. Social norms are rules or stan-
dards for behavior that serve as guides for people’s actions, help create ex-
pectations about how others will act and promote greater coordination in so-
cial life (Smith, 2020). Therefore, it has been taken as a basic assumption that
pregnant women's attitudes towards vaccination are formed by social norms
and that these social norms are spread through digital media.

The increasing digitization of today’s technology and the widespread use
of social media have also influenced the news consumption habits of individu-
alsin society. While the news that frequently appeared on social media during
the process of vaccination studies was an important factor in pregnant wom-
en’s opinions about vaccination, various factors such as individuals’ education
level, environmental factors, socioeconomic status are undoubtedly the most
important discriminating factors.

In addition, public relations campaigns, public service announcements,
persuasion teams working in the field, and interactions of coordination teams
with individuals during the vaccination process are important factors on the
vaccination attitudes of expectant and breastfeeding mothers. This study was
designed on the assumption that individuals’' tendency to be vaccinated is
based on different reasons for opinion.

Infodemic and Opinion Leaders

According to the Health literacy level and related factors survey conducted by
the Ministry of Health in Turkiye in 2018, 30.9% of Turkish society has inade-
quate health literacy, 38% has problematic-limited health literacy, 23.4% has
adequate health literacy, and 7.7% has excellent health literacy. Accordingly,
the sum of those with inadequate and problematic-limited health literacy is
68.9%. Therefore, it can be said that the problem of inadequate and prob-
lematic-limited health literacy is emerging as an important issue that affects
seven out of ten people in the country (Republic of Turkiye Ministry of Health,
2018).

In the Health literacy survey European Union (HLS-EN) study, which includ-
ed eight member countries of the European Union, it was found that 12.4%
of the participants in the study had inadequate, 35.2% problematic, 36% ade-
quate, and 16.5% excellent health literacy. In a health literacy study conduct-
ed in the United States, it was found that 12% of individuals had adequate
health literacy, 53% had moderate health literacy, 22% had basic health litera-
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cy, and 14% had health literacy below the basic level (Sgrensen et al., 2015, as
cited in Akbal & Gokler, 2020, p. 149).

With 30.9% inadequate health literacy, Tiirkiye has almost double the level
of inadequate health literacy compared to Europe and the United States. The
Strategic Action Plan of the Ministry of Health of the Republic of Tirkiye for
2019-2023 aims to “work towards the goal of creating a society that is aware
of the importance of its own health, uses the health system effectively, and
has high health literacy” (Ministry of Health, 2019).

The lack of health literacy in Tirkiye is an important issue that can lead
to a negative public health image, especially with the impact of fake news
during the pandemic process. On March 11, 2020, with the announcement of
the Covid-19 pandemic and the acceleration of fake news during this period,
the World Health Organization introduced the new concept of “infodemic”.
Infodemic is a concept used to describe all false, inaccurate and conspiracy
theories related to the Covid-19 pandemic (WHO, 2020a).

In his 2002 article “Infodemiology: Tthe epidemiology of (mis)information”,
Eysenbach defined “infodemiology” as the epidemiology of information. He
explained the concept of infodemiology as a new research discipline that in-
cludes “the study of the determinants and distribution of health information
and misinformation” (Eysenbach, 2002, p.113). At this point, it is extremely
important to distinguish between information sharing, which includes the ef-
forts of health professionals to control the pandemic, and non-professional
messages that pose a risk to health (Allahverdipour, 2020). This also means
that an effectively managed infodemic discipline can be useful in accessing
quality health information.

Eysenbach (2020), described infodemic knowledge as a four-tiered “wed-
ding cake” model. He defined these layers as science, policy and practice, news
media, and social media from top to bottom in proportion to the amount of in-
formation they produce. According to this depiction, the largest and last piece
of the wedding cake is social media. It contains the bulk of the unfiltered and
unchecked information that society produces. Pulido et al., (2020) examined
Covid-19 information on a social media platform and found that false informa-
tion was shared more than science-based information. Another study found
that awareness of the concept of infodemic is limited, and that false news is
rapidly spread and normalized through social media (Ayaz, 2020). Individuals
who use social media often do not think that the information they post can be
the cause of an infodemic.

One of the most important themes that emerged from the public prefer-
ence survey was “opinion leaders”. Individuals are not alone in society, and
they interact with others. They exchange views with each other and have re-
lationships at various levels. Therefore, they also share the messages sent
through the mass media. The most important reason for the state of panic
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and fear during the pandemic is the active use of social media today. Posts
and comments on TV channels and social media channels created fear and
panic among the public. With the start of vaccination trials about a year after
the outbreak, the agenda changed rapidly, and the side effects of the vaccine,
its long-term effects, and its effects on people with chronic diseases quickly
spread from ear to ear among the public. During the pandemic and the peri-
od of rapid vaccine trials, experts on TV channels and social media frequent-
ly gave scientific explanations about vaccines, emphasizing the positive and
negative effects of the vaccine. An opinion leader shapes communication ac-
cording to the group’s worldview. A respected leader acts as a trusted source.
An opinion leader can be considered as a group member who plays the most
important role in communication (Erdogan & Alemdar, 2005, p. 75).

The problem of “fake news”, which has existed in the past in mass media
such as newspapers, radio, and television, which are defined as traditional me-
dia, and which is one of the most important ethical problems, has moved to
much more advanced dimensions with the development of Internet technol-
ogies and the possibility of individual sharing. While the easily accessible and
interactive structure of the new media has led to a significant increase in con-
tent, the integrated structure of this environment also allows for easier and
faster distribution of content (Akyiz et al., 2021, p. 218). A study conducted
by Vosoughi et al., (2018, p. 1146) found that the spread rate of fake news is
six times higher than that of true news, and that fake news reaches ten times
more users.

The concept of “post-truth” (Keyes, 2019), which is used to describe the
period in which both interpersonal and mass communication have undergone
a serious transformation, and the definition of what truth is has changed, is
an important definition used for this new era in which the truth is conveyed
without relying on evidence. In his work, The Post-Truth Age, Keyes (2019, p. 9)
argues that today “truth has been replaced by believability”.

Social Norms and Social Identity Built by Opinion Leaders on Individuals’
Tendencies to Be Vaccinated

Sherif (1936) demonstrated that groups spontaneously generate their own
norms and frames of reference when making judgements about ambiguous
stimuli (i.e., how much a point of light in a darkened room moves). Once estab-
lished, this norm becomes adopted by individuals as their own personal frame
of reference, maintained even when the person is no longer in the physical
presence of other group members. With the first cases of Covid-19 worldwide,
misleading information, conspiracy theories, and rumors shared on social me-
dia have made it difficult to understand developments related to the disease
and to combat the pandemic (Groza, 2020; O'Connor & Murphy, 2020). As an
example, given by Giiler, fake news during the pandemic led to the deaths of
around 800 people in Iran after they drank fake alcohol to protect themselves
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from the virus (2020).

A dominant framework for understanding how social norms form, change
and operate is the social identity approach (Reicher et al., 2010; Spears, 2021),
developed in social identity theory (Tajfel & Turner, 1979) and self categoriza-
tion theory (Turner et al., 1987; see Hornsey, 2008, for a review). Social iden-
tities built by public opinion on social media platforms, content in the form
of unreal videos, photos, audio recordings, and articles about the Covid-19
pandemic can be shared among users in a short period of time. Fake news and
misinformation, which spread faster than the virus on the Internet and espe-
cially on social media, have negatively affected the formation of awareness
about the disease (Turkish Academy of Sciences, 2020, p. 47). From December
2020, with the start of Covid-19 vaccination studies in Tiirkiye, many infodem-
ic information about the vaccine started to spread rapidly. Among this infor-
mation, there have been many false, erroneous and conspiratorial messages
and information that have no scientific basis such as the vaccine will cause
facial paralysis, it will cause infertility, the enzymes used in the vaccination
studies will change genes, the vaccine recipients will be implanted with chips,
and so on.

In the work of Akyiiz (2021), which examines the relationship between the
communication practices and political identities of Internet and social media
users in Tirkiye during the pandemic period and their perceptions of vaccine
attitudes and transparency of decision makers, it was found that in January
2020, participants were largely undecided and had negative attitudes toward
coronavirus vaccination. Although Akyilz's (2021) study did not directly ad-
dress the effect of infodemics on vaccination decisions, among its findings
was that those who said they would not be vaccinated had a high level of be-
lief in anti-vaccine claims, while those who said they would be vaccinated had
a low level of belief in anti-vaccine claims.

Kesgin and Unlii conducted a study with a questionnaire that was adminis-
tered to 1092 participants between February 11 and 24, 2021, with the aim of
determining individuals' awareness of news about vaccination and their ten-
dency to follow, confirm, trust, and attach importance to the news in question
(2021). As a result of the study, it was revealed that,

individuals do not find vaccine news in the media reliable and sufficiently infor-
mative, they think that there is too much fake news content on social media, al-
though they attach importance to the statements of the Minister of Health about
the vaccine, they follow the news about the vaccine by comparing it from different
sources, and they think that the vaccine debates in the media do not influence
their attitudes towards the Covid-19 vaccine.

Public Relations Activities in Vaccination
The importance of access to sound information on a global issue such as a
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pandemic is once again being experienced in this information age. The spread
of false or incomplete information about Covid-19, especially through the In-
ternet, has been one of the most damaging issues in the process of combating
the pandemic (Turkish Academy of Sciences, 2020, p. 47). The World Health
Organization warned about the infodemic, stating that in the early days of
the pandemic, there was a lot of information circulating, including a lot of in-
accurate information (WHO, 2020a). Dr. Tedros, Director-General of the World
Health Organization, defines the concept of infodemic as the excessive accu-
mulation of information, some of which is true and some of which is not, that
occurs during a crisis. He mentions that infodemics spread rapidly, making it
difficult to access reliable information (WHO, 2020b). WHO defines the con-
cept of an infodemic as the excessive accumulation of information, some of
which is true and some of which is not, that occurs during a crisis and info-
demics spread rapidly, making it difficult to access reliable information. Dr.
Tedros, Director-General of the World Health Organization, agreed with The
Guardian headline "Misinformation about coronavirus may be the most conta-
gious thing about it,” emphasized that the fight is not just in the health sector,
and stated that they are talking to the media about this issue (WHO, 2020c¢).

Lasswell made a similar analogy and developed the hypodermic needle
model by stating that the media has a direct and powerful influence on the
masses (Lasswell & Harold, 1927). According to this model, the media can
straightly direct the attitudes of the masses towards an issue, in other words,
it can inject an attitude. In the Covid-19 pandemic, we encounter various ma-
nipulations in the media. Among these manipulations, misinformation and
conspiracy theories seem to be more effective on the masses. According to
the results of a study (Infodemi, 2020), false/unknown information or conspir-
acy theories about the Covid-19 pandemic seem to be quite common.

The confusion of information also affects trust in the factors influencing
the issue. While trust in the World Health Organization is 45.1%, trust in the
Ministry of Health is 57%. This mistrust is also reflected in vaccines, one of the
most important tools to end the pandemic. While distrust of vaccines is gen-
erally high, the situation varies from country to country. The percentage of
people who say they would use vaccines if they were produced in each country
is as follows: Tlrkiye 58.2%, Germany 39.3%, USA 30.8%, Russia 29%, China
28.8%: China 71.2%, Russia 71%, USA 69.2%, Germany 60.7%, Tirkiye 41.8%.
In line with this information, it can be seen that there is a low level of trust in
vaccines in general, while there is a clear negative attitude towards vaccines
produced/to be produced by some countries.

Although not directly, the media have a role to play in these outcomes.
However, it is clear that the media can also be effective in changing this neg-
ative result. During the pandemic process, the desire to follow the news in-
creased by 75.8% (Karatas, 2020). At the same time, it is seen that every age
group followed the news digitally at a high rate during this process (Kesgin
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& Durak, 2021). All age groups indicated that they were aware of the devel-
opments related to Covid-19 (Kesgin & Durak, 2021). A study (Hayes & Clerk,
2020) showed that positive news about the vaccine increased people’s inten-
tion to get vaccinated.

Approximately one year after March 13, 2020, when the outbreak was of-
ficially declared in Tirkiye, the first vaccine was administered to Minister of
Health Fahrettin Koca at Ankara City Hospital on January 13, 2021. Vaccina-
tion officially began on this date. The first administration of the coronavirus
vaccine, which was approved for emergency use, and the fact that its possible
side effects were not fully known, caused panic and fear in society and led to
some confusion.

While the widespread use of social media, the ease of access to digital
platforms and the point at which technology has reached where individuals
can access information quickly, access to accurate information in potential cri-
sis situations becomes even more problematic. With the introduction of the
Covid-19 vaccine, different ideas and opinions have caused confusion among
individuals. In order to increase vaccination rates and reduce anti-vaccination
attitudes, the Ministry of Health's Public Relations Department began airing
informative public service announcements on television channels. The “Vac-
cine Communication Guide” manual was printed and printed materials were
used to raise awareness and create a positive attitude towards vaccination.
Immediate vaccination rates, vaccination rates by provinces and districts, and
daily data on the disease were also consistently posted on the Ministry’s offi-
cial website.

The features of social media, namely access, accessibility, usability, inno-
vation and permanence, when deployed effectively in the context of informa-
tion dissemination, information gathering, joint problem solving and decision
making, disaster planning and training functions in crisis and/or disaster man-
agement, can facilitate more rapid and efficacious crisis or disaster manage-
ment at the organizational level (Zincir & Yazici, 2013, p. 80).

It can be seen that the infographics prepared by the Ministry of Health
largely meet the audience expectations mentioned in the literature and in
this study. Preparing infographics according to the audience’s expectations in
terms of vertical and horizontal dimensions and what should be at the center
of the design, creating designs with the use of remarkable elements and fram-
ing understandings will increase the likelihood of meeting the requirements
for information dissemination and innovation in the fight against the current
pandemic (Ozpinar & Aydin, 2020, p. 257). According to Kaya and Yilmaz,

In the infographic designs of the Ministry of Health, it is evident that texts are gen-
erally used, information is repeated, and the use of visuals is kept to a minimum. In
addition, it was found that some visuals were used in some visuals that could cause
confusion (2021, p.783).
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While the Ministry of Health's corporate website contains announcements
about the measures to be taken for the public and health professionals, the
steps to be taken in almost every aspect of social life are detailed. It can be
seen that various studies are being carried out in terms of health communi-
cation, both with posters and written documents on the website, which also
includes detailed measures to be taken by institutions and organizations in
order to successfully maintain epidemic management in society (Utma, 2020,
p. 1599). In this sense, it is very important for the Ministry of Health to create a
separate information platform in the context of the Covid-19 pandemic and to
share information such as the daily number of cases, number of recovered cas-
es and such from this platform. Because what the public needs most in times
of crisis is an immediate, regular and fast flow of information. In this context,
the website prepared by the Ministry of Health, which provides regular infor-
mation flow, can be considered as an important service.

It is possible to see that the website created by the Ministry of Health to
inform the public about vaccination and convince the public to be vaccinat-
ed contains the most detailed and up-to-date information on the subject. Al-
though the lack of promotion of this website and its contents is the subject
of another study, it is believed that the awareness and communication of the
website is insufficient due to the fact that it is only directed through hyper-
links in social media posts (Ekinci, 2021, p.448).

In addition to the Covid-19 information platform, the Ministry of Health
prepared a “Covid-19 Vaccine Information Platform” to encourage people
to get vaccinated. This platform provides detailed information about the
Covid-19 vaccine (Covid Vaccine Information Platform, 2021). The main head-
ings on the website say, “General Information”, “Covid-19 Vaccine”, “Publica-
tions”, “Vaccine Dictionary”, and “Frequently Asked Questions”. It appears
that this platform is a carefully prepared site for obtaining specific and de-
tailed information about Covid-19 vaccines. Detailed and technical informa-

tion on the subject is conveyed in a quite simple language and design.

Another vaccine promotion effort by the Ministry of Health was the estab-
lishment of “Vaccine Persuasion Teams”. Minister of Health, Fahrettin Koca,
who gave an interview to the press on this subject, used the following state-
ments (/ndyturk.com, 2021):

Under the leadership of family doctors, we will go to the homes of those who are
eligible for vaccination but have not received their vaccinations, and we will ad-
vise and encourage them to get vaccinated. In this way, we will find out why those
who have not been vaccinated have not been vaccinated. Persuasion teams led by
family doctors will go to the homes of those who are eligible but have not been
vaccinated and counsel them. Those who have not been vaccinated will be asked
why they have not been vaccinated. Those who have reservations will be informed
about the protection and importance of the vaccine. The goal is to increase the
number of vaccinated people in the community.
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Vaccine persuasion teams call people who have not been vaccinated even
though it is their turn to be vaccinated on a provincial basis to find out the
reasons for not being vaccinated and to convince citizens to be vaccinated.
This work is the “research” step in the public relations process. The first step
in public relations is to conduct research on a topic. To encourage people to
be vaccinated, the Ministry of Health should first identify those who are not
vaccinated and find out why. This is an appropriate public relations activity. It
would be unethical to engage in public relations activities on this issue with-
out first conducting thorough research to identify the root cause. Even if such
activities were undertaken, it is unlikely that they would produce positive re-
sults.

These persuasion efforts were sometimes carried out through face-to-
face interviews in the field, and sometimes attempts were made to persuade
unvaccinated people by telephone through call centers established in provin-
cial health departments. The establishment of vaccination persuasion teams
is one of the most important and correct things that the Ministry of Health
has done in this regard. It is the right step in terms of public relations to visit
people individually to convince them to be vaccinated, to have health profes-
sionals explain the benefits of vaccination in detail, and thus contribute to
reducing opposition to vaccination. In public relations, segmenting the tar-
get audience as much as possible and carrying out separate activities for each
target audience is a situation that is believed to increase the success of the
campaign.

And on the other hand, today, the poster is a widely used information tool
all over the world. Beyond being a simple information tool, the poster is a
communication tool that can and should tell people something different and
new, sometimes making them laugh and entertain, sometimes warning, dis-
turbing and even threatening (Boztas, 2017, pp. 25-24; Ertep, 2007).

Method

In the study, in-depth interviews were conducted with obstetricians working
in different districts of Ankara province to investigate the main reasons for
the positive or negative attitudes of pregnant women towards the vaccines
that were rapidly introduced after the emergence of the Covid-19 pandem-
ic, and semi-structured questions were asked to the respondents’. The study
covers vaccination studies during the Covid-19 pandemic. The scope of the
study, which is limited to pro and anti-vaccination sentiments in Tirkiye, in-
cludes public relations activities during the pandemic. The study was limited
to Ankara, the capital of Tirkiye, and all interviews were conducted face-to-
face between January and June 2023. For this purpose, interviews with 5 ob-
stetricians and gynecologists from different districts of Ankara examined the

1 The ethics committee approval has been obtained wtih number 2023/104 from Ankara
Haci Bayram Veli University.
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tendency of pregnant women to be vaccinated, taking into account regional
differences.

The interviewees were selected using a snowball sampling technique and
the fFollowing questions were asked of the participants: a) demographic char-
acteristics such as (Name and last name, Sex, Occupation) b) Covid-19 vaccina-
tion statement questions such as (Did you assume any active roles during the
Covid-19 pandemic? If yes, what did you do? Have you contracted the disease?
If yes, how many times? Have you been vaccinated? Which vaccinations did you
get? How many doses?, In your opinion, were the citizens informed sufficiently
regarding the vaccines’ entrance and availability in Tirkiye? c) Questions re-
lated to identities adopted through public opinion leaders: Do you think the
government’s executions throughout the vaccination process are correct and
informative enough?, What kind of an attitude did you observe in anti-vac-
cination groups and how did you manage it?, Did you find the public service
announcements on vaccinations informative and effective?, Were you ever af-
fected by anti-vaccination propaganda in social media? If you were, which ar-
guments made you hesitate against vaccination? Do you have anyone in your
close circles who refused to be vaccinated? If yes, what were their arguments?
Have measures against anti-vaccination groups directed you to become vacci-
nated? d) Questions about attitudes of the pregnant woman; Do you believe
in the preventative effects of the vaccination? What are the factors that led
you to believe it? (Declining number of patients, information from the gov-
ernment, public service announcements, posters, billboards and so on), If a
pandemic such as this one was to emerge again, what would be your recom-
mendations?

Findings

In light of the available data, it was determined that, upon assessment of the
discussions with pregnant women, some participants indicated that the preg-
nant women in question had been informed about the potential side effects
of the vaccines. Facial paralysis and bruising were observed to be reactions
that occurred in some cases. One of the participants stated that they encoun-
tered pregnant women with low levels of education and that despite the in-
formation provided, some of these women lost their pregnancies. She also
stated that the side effects of the vaccine are not fully known.

The vaccine was recommended to pregnant women with some hesitation, but it
also had side effects (P7).

Participants also stated that it is unethical to recommend vaccination to
pregnant women based on their profession, while at the same time insisting
on vaccination given its side effects.

As an obstetrician, | recommended vaccination to all pregnant women. Although
there is hesitation about the side effects, | told all my patients that it has more
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positive effects, that it is important and necessary for a healthy pregnancy and for
babies to be born with antibodies (P2).

One of the frequently asked questions on the Covid-19 Vaccine Informa-
tion Platform on the official website of the Ministry of Health of the Republic
of Tirkiye is as follows: “Can Covid-19 mRNA vaccine be administered to preg-
nant women?” The Ministry responded:

When the data on the application of Covid-19 mRNA vaccine during pregnancy are
examined, it is recommended to vaccinate pregnant women. In the research con-
ducted, information has been published that vaccination does not increase the risk
of miscarriage of pregnant women (Official website of the Ministry of Health of
the Republic of Tirkiye, n.d.).

Some of the participants also mentioned the side effects that occur or can
occur in pregnant women after vaccination and stated that pregnant women
were vaccinated anyway.

Reactions like facial paralysis or facial bruising could be seen. But I still saw that
most of the pregnant women were vaccinated (P7).

While stating that they conveyed all positive and negative situations to
their patients, they emphasized that although they encountered all kinds of
cases, the main purpose was to protect the mother and baby.

During the process of working with pregnant women, we encountered all kinds of
cases. We gave examples, we emphasized the importance of vaccination, what is
good for babies, and the importance of vaccination for their own health and the
health of their babies (P4).

As an obstetrician, | recommended all pregnant women to be vaccinated. Although
there is hesitation about the side effects, | told all patients that the positive ef-
fects are more, that it is important and necessary for a healthy pregnancy, for ba-
bies to be born with antibodies. Although the education rate is low in our region,
I informed all pregnant women who came to the control as much as | could, and
unfortunately, we also experienced deaths in pregnant women. | showed these
examples and directed them to vaccination (P2).

The doctors who participated in the study were selected from different
districts and said that they sometimes had difficulty explaining the impor-
tance of vaccination to pregnant women, especially in districts with low levels
of education and welfare.

I recommended vaccination to all pregnant women. | worked at the Etlik Obstetrics
and Gynecology Hospital (P3).

We encounter pregnant women with low levels of education and with all profiles.
There were cases that led to death, we informed the patients as much as neces-
sary, but since there were no sanctions, we did not insist too much. In general, we
recommended after the first 3 months (P3).

They also noted that in regions with higher levels of education, doctors
were more likely to use scientific data to make progress.
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We expressed the importance of vaccination by giving examples of the studies
conducted in case pregnant women are vaccinated, based on scientific data and
considering the babies (P2).

The participant who, as an obstetrician, participated in the press as an ex-
ample of vaccination, stated that this created an important awareness and
that the birth of the first baby with antibodies was reflected in the press.

| was actively working at the time, and | was pregnant at the same time. | gave an
example of myself. | stated that | was vaccinated and that | worked more comfort-
ably in this process and that | gave birth to my baby in good health. In addition, it
was stated in various studies that the baby was born with antibodies because the
mother was vaccinated during pregnancy. Since this was important at the time,
the press reported it as news. The first baby with congenital antibodies was born
in Turkiye (P5).

When the participants encountered anti-vaccine groups, they stated that
they made the necessary explanations to better explain the difference be-
tween vaccinated and unvaccinated pregnant women to their patients, but
they did not insist too much.

| encountered anti-vaccine groups. | gave the necessary information. | showed ex-
amples to pregnant women. | pointed out the differences in the resting processes
of pregnant women who were vaccinated and unvaccinated, who had the disease,
and those who had to be hospitalized. But of course, | did not try to convince them

(P5).

Of course, | have encountered anti-vaccine groups, but we do not have to convince
or persuade anyone of anything. We are health professionals. We give the neces-
sary information, make explanations, of course, the final decision is up to the per-
son. We told examples, emphasized the importance of vaccination, what is good
for babies, and the importance of vaccination for both their own health and the
health of their babies (P4).

Participants generally stated that the tendency of pregnant women to be
vaccinated differs according to their educational and socioeconomic levels.

| think education and socioeconomic level is an important factor for vaccination to
differ in each region. | worked in Etlik Zibeyde Hanim. In general, the rate of vacci-
nation was high, | did not see much opposition. My patients were easily convinced

(P5).

I did not vaccinate in my district, | did not follow the data but considering that
the education level of the profile in general is low, the cultural and socioeconomic
level is low, | can say that the vaccination rates were low compared to a Cankaya
region, compared to a private hospital pregnancy (P4).

| think that vaccination is related to sociocultural level and education. It is possible
to say that just as the vaccination rate was different in all regions of Ankara and
other provinces, this is due to the change in the demographic characteristics of
the people. As you can appreciate, it is not easy to insist women coming from the
provinces, who have a fixed opinion, who tell their husband'’s opinion as their own,
to get vaccinated and to explain the reasons (P3).
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While the participants stated that one of the biggest reasons for hesita-
tion about vaccination was the emergence of different vaccines, they also un-
derlined that this caused confusion among individuals.

I think it was confusing that there were two different vaccines. Later, people also
had BioNTech. Its effect was longer. The contents were different. These were con-
fusing (P5).

| think that the necessary information about the BioNTech vaccine was withheld
from people. Although the content of the two vaccines was different, their protec-
tion and effects were different, these were hidden from the society (P3).

In addition, the participants stated that social media is extremely effective
in influencing individuals and that people actively use social media to access
information, which has a great impact on their tendency to be vaccinated.
They also emphasized that more work should be done to draw attention to
vaccination.

| think the public spot was missing, it could have been more. Different studies
could have been carried out to inform the public and draw attention. | cannot fol-
low social media much due to my profession, but of course | know that there is
a segment that is very affected by social media. | also know that every message
on social media reaches everyone differently and people interpret it differently.
Therefore, there is a communication network that reaches a lot of people quickly.
People look at social media instead of news, so they are immediately affected by
misinformation (P4).

I am not anti-vaccine; | have encountered opponents of vaccination, and I find
their arguments correct. | agree with them. | did not find the public service an-
nouncements sufficient. Not all users on social media have the same educational
and cultural level, their ability to question, interpret, and reasoning skills are not
developed at the same rate, and in this case, | think it causes a great deal of infor-
mation pollution there. Expert opinions, scientific knowledge, and research results
should be taken into consideration more, but this is not the case in our country. A
lot of misinformation was circulated, and the necessary organization could not be
done. Since there was no prevention in the social media, information was circulat-
ed falsely (P3).

Conclusion

The birth of healthy babies is significant, not only for the future of mothers
but also for the future of societies. It is therefore evident that pregnant wom-
en represent a high-risk group in terms of vaccination during the pandemic.
Pregnant women and breastfeeding mothers were therefore at risk during
this extraordinary period that affected the whole world. Although health in-
stitutions and organizations around the world worked together to convince
this group to be vaccinated, they could not insist on vaccination, as was the
case in Tlrkiye.

Covid-19is arecent global pandemicand an important process that deeply
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affects societies in social, economic and political terms, the effects of which
will continue to be researched and discussed for many years. At the end of
the one-year period following the outbreak of the pandemic, different types
of vaccines were introduced in Tirkiye at different times, but their long-term
effects are not fully known. One of the main reasons for this is that the testing
phases of the vaccines licensed for emergency use were not very comprehen-
sive.

In addition, the fact that the vaccines have been applied to different age
groups of the society with the start of the vaccine trials and that the health
status of individuals varies, causing different reactions in the people to whom
the application is applied from time to time, has also caused fear and pan-
ic among the public. In today's world, where traditional media have been re-
placed by a digital and highly interactive structure, it is easier and quicker to
spread distortions of information rather than the truth. The speed of techno-
logical development and the rapid and uncontrollable spread of information
leads to both negative and positive situations. Covid-19, a global health crisis,
has also led to disinformation.

The widespread use of social media has overtaken scientific information,
and the pandemic process that created a state of fear and panic in society
has continued in vaccination studies. While there is no doubt that the profiles
of people in the regions where the vaccine was administered varied, one of
the important issues that attracted attention was the situation of pregnant
women, and pregnant women were notincluded in the priority groups for vac-
cination. Citizens with different health conditions, in different age groups and
at different stages of pregnancy were concerned not only about their health,
but also about the baby they were carrying. Until the vaccine was introduced,
there were pregnant women, newborns and stillbirths in Tiirkiye who contract-
ed the disease and died. However, the fact that this group was notincluded in
the priority group with the start of vaccination efforts posed a danger to this
disadvantaged group. The public relations campaigns conducted in Tirkiye by
the Ministry of Health, as well as by professional institutions and organiza-
tions, were based on the fundamental objective of public relations, namely, to
disseminate accurate information to the public. However, as evidenced by the
interviews conducted for this study, it can be concluded that the provision of
clear and precise information was not sufficiently expeditious.

A further consequence of the research is the perceptions of professionals
who interact with pregnant women regarding the dissemination of sufficient
public information and social assistance. The interviews revealed that health
professionals are aware of the emotional challenges faced by pregnant and
breastfeeding women in their quest for accurate and adequate information.
However, they responded with rational realism about the work of the Ministry
of Health and the efficacy of communication management in this novel pro-
cess. All participants stated that there is insufficient work on this issue and
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that, even if there is, it does not reach all relevant parties equally.

Another important issue discussed was that pregnant women in the Ffirst
and last stages of pregnancy are more reluctant to be vaccinated. Participants
reported that they did not recommend vaccination to their patients during
these two periods and did not insist, pressure or persuade them to be vacci-
nated. They provided the necessary medical information to their patients as
required by their profession, but the final decision was again made by the ex-
pectant mothers. All participants agreed that the most important differences
between pregnant women who are against vaccination and those who accept
vaccination are the environment they live in, their education, and socioeco-
nomic and cultural differences. In this study conducted in Ankara, the capital
of Turkiye, it is thought that although the size and facilities of the city are
sufficient, the rural districts do not have the same level of living as the more
centralized districts, and therefore people are not equally informed, and even
if they are, they are not adequately equipped in terms of health.

The differences in the Covid-19 vaccines were also one of the most com-
mon concerns of individuals. All participants stated that as healthcare work-
ers they received the Biontech vaccine after the first Sinovac vaccine, and the
main reason for this was that they showed serious differences in terms of pro-
tection. The same problem directly affected the attitudes and preferences of
pregnant women to be vaccinated, because the different ingredients caused
different reactions.

The most fundamental factor that guarantees the perpetuation of social
structures is the presence of robust, healthy children. The current global pan-
demic represents the inaugural function of public relations. The initial func-
tion of public relations is to disseminate accurate information to the public.
The challenging aspect of this test was that the modern media rapidly dissem-
inated information that was either distorted or misinformation rather than ac-
curate information. Consequently, during the initial stages of the vaccination
program, those in positions of influence within the healthcare sector were
confronted with a significant challenge, prompting expectant mothers to
adopt a different outlook. Despite the efforts of health personnel to provide
examples from sufficient scientific data and to communicate effectively with
their patients, the transfer of information was not as effective as it could have
been due to a lack of sufficient personnel and the presence of significant edu-
cational and social differences between individuals. Despite the implementa-
tion of public service announcements, posters, persuasion teams, and public
information activities, no study has been conducted that prioritizes pregnancy
status, except for those conducted with specialist gynecologists. This issue,
which is significant for Future study, has been interpreted in the context of
public relations. This study has aimed to contribute to the advancement of
knowledge in this field.
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Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
Oz

Dijital ortamlarin ve yeni medya mecralarinin her gecen giin daha da fazla gin-
lik hayata dahil oldugu bugiinlerde, birey icin ge¢misin sesli icerik dinleme ve
hayata dahil olma aliskanliklarindan radyonun yeni diizende yerini arastirmak
onem tasimaktadir. Yeni medya ve geleneksel medyanin ayni anda tiiketilmeye
basladigi ve kullanim oranlarinin her gecen giin arttigi ginimizde, gelenek-
sele olan ilgi eski giinlerini aramaktadir. Bu calismada gecmisin dinleme alis-
kanliklarindan olan radyonun giinimiiz yeni medyasinda halefi olarak yer alan
muzik platformlari genclerin dinleme aliskanliklarina yénelik bir saha calismasi
ile belirlenmeye calisilmistir. Calismada 6rneklem alinan grubun dinleme eyle-
minde dedisen aliskanliklarina dair sorular ile veriler elde edilmeye calisilmis-
tir. Bu kapsamda arastirmacilar tarafindan gelistirilen anket formu kullanilmis-
tir. Arastirma bulgularina gére radyo tzerinden muzik dinleyen kitle sohbetli
program yapisi ve mizik cesitliliginden dolayi radyoyu tercih etmektedir. M-
zik platformu Uzerinden sesli icerik dinleyen kitle mizik dinlemeyi kisiselles-
tirebilme ve reklamsiz icerik yapisi nedenlerinden dolayr miizik platformunu
tercih ettikleri tespit edilmistir. Mizik platformu radyodan daha fazla tercih
edilmektedir. Mevcut sonuclardan yola cikarak radyo ve mizik platformlarinin
dinleyiciye ulasmasina ve ileriki bilimsel calismalara katki saglama cercevesi
gelistirilmeye calisilacaktir.
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Abstract

In these days when digital environments and new media channels are increas-
ingly included in daily life, it is important for the individual to investigate the
place of radio in the new order from the habits of listening to audio content
and being included in life of the past. In today’s world, where new media and
traditional media are consumed at the same time and usage rates are increas-
ing day by day, the interest in traditional is looking for its good old days. In
this study, music platforms as a part of which are in the listening habits of
the past and as successors of the radio in today's new media, were tried to
be determined by a field study on the listening habits of young people. In the
research, an attempt was made to obtain data by asking questions about the
changing habits of the sampled group in the act of listening. In this context,
the questionnaire form developed by the researchers was used. According to
the research findings, the audience listening to music on the radio prefers ra-
dio because of its conversational program structure and music diversity. It was
determined that the audience listening to audio content through the music
platform prefers the music platform due to the ability to personalize listening
to music and the ad-free content structure. The music platform is more pre-
ferred than the radio. Based on the current results, the framework for radio
and music platforms to reach the audience and to contribute to future scien-
tific studies will be tried to be developed.

Keywords: radio, habit, audience, music platform, listening.
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Giris

Yeni medya aliskanliklari ve ticari medyaya dair gelisen teknolojilerle birlikte
geleneksel medya aliskanliklari yavas yavas popiilaritesini kaybetmeye bas-
lamistir. Radyo, ilk dénemlerinde dinleyenlerini bir araya getiren bir aracken
zamanla kisisel bir aktiviteye dontstiirmistir. Zamanla topluluklar halinde
radyo dinleme aliskanligi yerini modern toplumda bireylerin is ve ugraslarini
yerine getirirken kullandiklari bir Fon sesine déniismdstdir. ilk giinlerine kiyas-
la daha az popiiler konumda gérilen radyo asil misyonunun yanina yenilerini
de ekleyerek dijital medya ortamlarinda kendine yer bulmaktadir. ilk ortaya
cikisindaki halinden zamanla farkli amaclara evrilen radyo her yeni gelismeyle
kendini yenilemektedir. Gliniim{izde daha fazla iletisim araciyla birlikte dijital
medya ve araclari kitle iletisimini domine ederken ayni zamanda eski kitle ile-
tisim araclari da yeni diizene ayak uydurmaktadir (Sedat, 2020, s. 1156; Algdil-
4, 2017, s. 39). Geleneksel kitle iletisim araclari, yeni kitle iletisim araclari ve
iletisim platformlar Gzerinden de kendini ginimiz modern dinyasina uyar-
lamaktadir. Sesli icerik dinleme aliskanliklarinin dijital medyaya dogru gelisim
gostermesiyle birlikte radyo da dinleyicisini mizik uygulama ve platformlari
ile paylasabilmektedir.

Radyo, gelisen teknolojilerle birlikte modern toplumsal yapida kendine
yeni mecralarda etki ortamlar bulabilmektedir. Dijitallesmeyle birlikte kendi-
ni yenileyen radyo, yeni medya mecralarinda ortamlara uyum saglamaktadir.
Yilmaz (2020) TRT Radyo'nun ve TRT FM Radyo'nun kurumsal olarak Facebook
ve Twitter (X)'daki yer alislarini incelemistir. Bu ¢alisma sonucunda TRT Rad-
yo ve TRT FM Radyo'nun etkilesimli bir radyo oldugu, geleneksel medyayi ve
yeni medyayi bulusturdugu sonucuna ulasmistir. Kuyucu ise (2013) yaptigi ca-
lismada ge¢misten giiniimiize dedisen radyo dinleme aliskanliklarinda mizik
agirlikli programlarin séz ve tematik icerikli programlardan daha fazla talep
almasi ve radyo mecrasinin program yayinlayan bir mecradan ¢ok mizik yayi-
ni yapan bir miizik kutusuna déniismesine yonelik bulgulara ulasmistir. Ozel
(2015) farkli medya ortamlarinda genclerin radyo dinleme egilimlerini 6l¢tigi
calismasinda, genclerin radyoyu eglenme, sosyallesme, bilgi edinme gibi ne-
denlerden dolayi dinledigi ve radyoda birincil tiketimin mizik oldugu sonuc-
larina ulasmistir. Yeni teknolojinin getirilerine uyum saglamayi siirdiiren radyo
fFarkli yollarla dinleyicisine ulasmaya devam etmektedir. Yeni medya ve radyo-
nun kullanimina dair bir incelemede Kotan (2016) radyonun, gelisen teknolojik
imkanlarin kullanimina kendi aliskanliklariyla sahip ciktigi sonucuna ulasmistir.

Mizik dinleme aliskanliklari ve radyo dinleme aliskanliklari son yillarda
fFarklilasmistir. Yeni medya ile gelen uygulamalar sayesinde bireyin cogunlukla
muzik iceriklerinin oldugu ve kullanicilarin istedigi sarkiya aninda ulasabildigi
platformlar kullanima girmistir. Radyonun ise bu anlamda gecirdigi degisim
daha kisisel ve interaktif bir yapiyi géstermektedir. Bunu yaparken de dinleyi-
ciyi kazanmak, dinleyiciyi dahil etmek ve karsilikli bir iliski olusturmak icin yeni
medya ve imkanlarindan yararlanmaktadir (Ataman, 2013). Dijitallesen ileti-
sim, kendine yeni yollar ve uygulamalar gelistirerek bircok aliskanligi da dijital
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ortamlara tasimaktadir. iletisimin dijital diinyanin firsatlarindan yararlanarak
gerceklesmesi de yeni medyanin ra__dyoyu desteklemesi de birbiriyle iliskide
olan iletisim mecralari olmaktadir (Oztiirk, 2018, s. 84; Kicir & Tosun, 2020, s.
194).

Calismanin temel amaci, elde edilen bulgularla birlikte aktif radyo dinleyi-
cilerinin ve sesli icerik platformu dinleyicilerinin uygulama ve radyo arasindaki
tercihlerini ortaya cikartmak ve incelemektir. Bu arastirmanin temel sorusu
mizik seciminde dinleyiciler tarafindan radyonun mu yoksa uygulamalarin mi
tercih edildigi seklinde belirlenmistir. Elde edilecek olan verilerin gerek ileriki
calismalara fikir verecegdi gerekse de radyo programlari ve yayin iceriklerine
katki saglayacagi distinilmektedir. Dinleyici tercihlerinin hem radyo hem de
sesliicerik dinleme uygulamalarina katki sagladigi séylenebilmektedir. Bu asa-
mada ise radyo dinleyen ve sesli icerik platformu dinleyenlerin tercihleri ve
mizik dinleme aliskanliklari gosterilmeye calisilmistir. Mizik dinleme faaliye-
tinde dinleyicinin radyo tercihi ve sesli icerik platformu tercihinin degerlendi-
rilmesi ve degerlendirme sonucunda kapsamli bir veriye ulasilmasi amaclan-
maktadir.

Radyonun Tarihgesi ve Geligimi

Radyo ve diger kitle iletisim araclari teknolojik gelismelerle birlikte kendile-
rini stirekli yenilemektedir. Teknolojik yeniliklere ayak uydurmak icin kendine
yeni yollar arayan ve bu yollari kullanarak ilerleyen radyo, yaklasik 150 yildan
fazla bir gecmise sahiptir. Radyo telsizinin ilk giinleri kesin olmayan kayitlarla
birlikte 1800°li yillarin ortalarina kadar uzanmaktadir. Gelistirilip bir kitle ile-
tisim araci halini almasi ise farkli Glkelerde farkli kisilerin birbirinden habersiz
calismalariyla olusmustur (Aziz, 2013, s. 37).

1832-1835 yillan arasinda Samuel Morse’un elektrikli telgrafiyla gelistir-
digi teknoloji sesin aktarimi konusunda 6nemli bir baslangic noktasi olarak
gorilmektedir. Ardindan Graham Bell tarafindan gelistirilen telefon cihazi ile
sesler uzak mesafelere iletilmeye baslamistir. Sonrasinda 1887'de Thomas Edi-
son'un icadi fonograf cihaziile sesin kaydedilip iletilmesi saglanmistir. 1893'te
ise Berliner'in gelistirdigi gramofonun ardindan 1930'larda AM radyo istasyon-
larinin popilerligi, 1948'de 45'lik plaklar, 1956'da stereo kayitlar gelismistir.
Bu slrede de ses aktariminda, ses kaydinda ve radyo yayinlarinda siirekli bir
gelisim gosterilmistir (Ataman, 2009, s. 215; Tekinalp, 2011, s. 46).

Telsiz yayinlar ile baslayan frekans kullanimi, sonrasinda teknolojinin ge-
lismesiyle birlikte kitlelere ulasan radyoya dénidsmistir. Dogrudan iletisimi
saglayan telsiz teknolojisinin ardindan baslayan radyo yayinlarinin ilki 1906
yilina tarihlenmektedir. 1920'den itibaren ise Amerika Birlesik Devletleri'nde
bugiinki bilinen radyolarin temeli atilmistir. Sonrasinda ise sirasiyla ingiltere,
Fransa, Sovyetler Birligi radyo yayinlarina baslamis ve kisa sirede diinya ge-
nelinde radyolar kurulmus ve radyo yayinciligi baslamistir (Aziz, 1976; Arvas,
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2018). Ginimiizdeki ses yayinlarina zemin olusturan ilk radyolarla birlikte rad-
yo da kitle iletisim araclarina eklenerek kendine bir yer bulmustur.

Kendi kimligini olusturmaya calisan radyo, ikinci Diinya Savasi ile biyiik
etki sahibi olmustur. Radyo, savas siirecinde bir propaganda araci olarak kul-
lamilmistir. ikinci Diinya Savasi sonrasinda ise soguk savas siirecinde yine bir
propaganda araci olarak yerini korumustur. Bunun yani sira radyonun haber
verme, edgitme, eglendirme, irlin ve hizmet tanitma islevleri de nemli bir yer
tutmaktadir (Aziz, 1976; Oztiirk, 2017). Radyolarin yapisi ve ses iletimi ile dl-
keler acisindan 6nem arz eden bir konuma yiikselmesi fazla zaman almamistir.
Radyolarin ilettigi sesler sadece yayinda oldugu (lkelerle sinirli kalmamakta,
diger Ulkelere de ulasmaktadir. Boylece radyo internet dncesi dénemin 6nem-
li bir kitle iletisim araci olarak kendini konumlandirabilmektedir (Demirkiran,
2020). Gelisen teknolojik olanaklarla birlikte radyonun yayin agi ve erisimi de
kendini gelistirmistir.

Tlrkiye'deki ilk radyo yayini denemesi 1921-1923 yillari arasinda Risti
Uzel ve 6grenci toplulugu tarafindan yapilmis ancak ilk radyo yayinlari 1927 yi-
linda gerceklesmistir. TTTAS'In (Tirk Telsiz-Telefon Anonim Sirketi) tarafindan
yapilan yayinlar, 1933 yilinda hidkimetin aldigi bir kararla sirketten alinmistir.
Sozlesmesi 1936 yilinda biten TTTAS ile s6zlesme yenilemeyen hiikiimet radyo
yayinlarini PTT'ye devretmistir. iki yil siiren devir islemlerinden sonra ise radyo
yayin haklari PT'ye gecmistir. Boylelikle radyo yayinlarinda ‘hikimet donemi’
baslamistir. 1940 yilinda Matbuat Umum Miidirligid’'nin biinyesine alinan rad-
yo yayinlari boylelikle yavas yavas kendi kimligini de kazanmistir. 1961 Anaya-
sasi'nin 121.maddesi ve 359 sayili Radyo-Televizyon Yasasi ile TRT bidnyesine
alinan yayinlar ardindan TRT tekelinde yapilarak sirmistir. 1991 yilina kadar
devam eden bu yapi 1991 yilinda 6zel radyo yayinlarinin baslamasina kadar
sirmastdr. Ardindan ise bugin bilinen ¢ok kanalli radyo yayinciligi ortaya cik-
mistir (Birsen & Kayador, 2011; Arvas, 2018; Aziz, 2012). Ozel radyolarin yayina
baslamasindan sonra biiyiik bir karmasa ortami ¢ikmistir ve 7 Temmuz 1993
itibariyla anayasada bulunan tekelci yayin durumu kaldirilarak 6zel yayinlara
izin verilmistir. 13 Nisan 1994°te ise 3984 sayili kanun ¢ikarilarak yirirlige gir-
mistir. Artan radyo yayincligi cesitliligi ve televizyon yayinciligi cesitliligi ile
Ulkemizde bir dizenleme gerekli hale gelmistir. Bu amacla Radyo Televizyon
Ust Kurulu (RTUK) 1994 yilinda kurulmustur (Oztekin, 2007; Cakir, 2006; Eken
& Gezmen, 2020, Aziz; 2012). Yayin iceriklerinin ve medya sirket tekellesmesi-
nin dizenlenmesi amaci ile kurulan kurum bugiin radyo ve televizyon yayinla-
rini denetleyen bir kurum olarak varligini sirdirmektedir. Geleneksel medya
araclarindan olan radyonun gelismesi yeni medya ve internetin ortaya cikisi
ile Farkli boyuta ulasmistir. Yeni medya ile mizik dinleme aliskanliklari sadece
muzik ve ses icerikleri bulunduran mizik dinleme uygulamalarina ve platform-
larina tasinmaktadir.
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Sesli icerik ve Miizik Dinleme Platformlari

Dijital platformlarin olusmasi ve internetin kullanicilar arasinda yayginlasmasi
ile mlizige ulasim da internet ortamina tasinmistir. Literatir taramasinda mi-
zik dinleme platformlarinin “streaming muzik platformlari” olarak isimlendi-
rildigi gorilmektedir. Streaming sozlik anlamina bakildiginda Tirkce karsilik
olarak «akma, akis» anlamina gelmektedir (Tureng, ty.). Streaming platformla-
rinin diinyadaki ilk 6rnegdi ise Napster'dir. 1999 yilinda Shawn Fanning tarafin-
dan gelistirilen Napsterile dinler kitle ¢cevrimici bir ortamda dinlemek istedigi
mizige ulasabilmistir. Mp3 dosyalarina ulasarak diger kullanicilarla paylasma
imkani taniyan Napster, daha sonra telif haklarini ihlal ettigi gerekcesi ile ka-
patilmistir. 2011 yilinda ise Rhosody isimli sirket Napster'i satin almis ve Gcretli
bir Giyelik hizmeti ile hizmetine tekrar baslamistir. Napster'in kapanmasi sonra-
sindaise yeni bir mizik dinleme ortami fark edilmis ve web (izerinden mizikler
kullanicilara ulasmaya baslamistir. Steve Jobs ve Apple firmasi iTunes ile dijital
ortamda gereken mizik icerigine bir secenek sunmuslardir (Kale, 2019, s. 136;
Soysal ve digerleri, 2006; Altan & Oviir, 2020). 2007 yilinda ise miizik dinleme
platformlarinda Deezer kurulmus ve miizik dinleme aliskanligini web ortamin-
da sunmaya devam etmistir (Deezer, ty.). Bugln ise doksan milyon mizik par-
casini biinyesinde bulundurarak kullanicilarina sunmaktadir. 2008 yilinda ise
Spotify uygulamasi kullanicilara sunulmustur. Spotify miizik icerigi, Gcretli ve
Ucretsiz abonelik secenekleriile cevrimici mizik dinleme uygulamalarindan bir
tanesi olmustur. Hem miizik hem de podcast icerikleri ile kullanicilarina uygu-
lama olarak ulasmaktadir (Spotify, ty.). ilk olarak isvec'te hizmet veren Spotify,
2013 yilinda tlkemizde kullanima sunulmustur (Kale, 2019; Bas, 2020; Efe &
Sonsel, 2019).

internet kullanimi ile aktif hale gelen bir uygulama olan Spotify, uygulama
ve web tarayicisi Gizerinden dinlenebilmektedir, ilk kullanimda ise premium ve
Ucretsiz kullanim secenekleri ile kullanicisina ulasmaktadir. Otuz giin dene-
me siiresi ile Gcretli versiyonunu (cretsiz bir sekilde kullanma imkani sunan
Spotify, deneme siiresinin sonunda kullanicisini Gcretli bir pakete yonlendir-
mektedir. Premium kullanim ve aile paketi kullanimlari ile Spotify kullanicila-
rina Ucretli bir Gyelik hizmeti saglamaktadir. Reklamsiz mizik deneyimi sunan
bu paketler ayni zamanda kullanicisi icin sarkilar arasinda sinirsiz gecis yapa-
bilme ve calinan sarkiyi aninda degistirme 6zelliklerini de aktif hale getirmek-
tedir. Kullanicisindan bu hizmetleri alabilmesi icin profil olusturmasini sart ko-
san Spotify, platform tzerinde 6zel bir profil olusturarak kullanicinin dinleme
aliskanliklarina goére sevdigi tarzda miizikleri dnermekte, yeni cikan sarkilarla
ilgili bildirim gondermekte ve kullaniciya kendi listesini olusturma imkani ver-
mektedir. Uygulama kullaniciya dinledigi sarkiya benzer sarkilara ulasabilmesi
icin sarki radyosu olarak bir secenek sunmaktadir. Uyelik islemi icin ise e-posta
adresi veya Facebook kullanici profili ile giris yapilmasi gerekmektedir. Uyelik
Ucreti icin kullanicinin kredi karti bilgileri alinarak aylik Gyelik Gcreti Spotify
platformu izerinden tahsil edilmektedir. Ucretli tiyelikle birlikte kullanicilara
mizik kalitesini secebilme, sarkilari telefon hafizasina indirip uygulama Gzerin-
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den internet baglantisiz dinleme 6zelligi sunulmaktadir. Kullanicilar platform
Uzerinden kendi listelerini hazirlayip ister gorinir ister gizli secenekleri ile
listelerini diger kullanicilarla paylasabilmektedir. Mizik dinlemenin yani sira
podcast iceriklerini dinleme imkani da Spotify kitiiphanesinde yer almaktadir.
Konulara gére podcast secimi de yine Spotify'in kiitiiphanesinde kullaniciya
sunulmaktadir. ‘Mizik’, ‘Podcast’ler ve Programlar’ secenekleri ile kullanicilar
iceriklere ulasabilmektedir. Spotify'in 2011 yilinda bir milyon parali Gyesi var-
ken 2019 yilinda doksan alti milyon, 2021 yilinda ise iki yiiz yetmis milyonun
tizerinde bir rakama ulasmistir (Aktuglu & inceismail, 2021).

Popiiler Kiiltiir

Popiiler kavraminin ilk yillarinda halka ait olan anlami ile kullanildigi gérilmek-
tedir. Popiler taniminin gec-orta ¢cag déneminde kullanilan ‘halka ait olan’ ta-
nimiyla ginimiizdeki popiler tanimi arasinda fark vardir (Erdogan & Alemdar,
2005, s. 30). ilk giinlerinden bugiine anlam dedgisikligi geciren kavram giini-
mizde cogunluk tarafindan sevilen ve tercih edilen anlaminda kullanilmakta-
dir. Popiler kiltir ise halka ait olan anlaminda degil halkin satin alip kullandigi,
kapitalist sistem icinde bireyin kendi varligini bulabildigi metalar ve satin alim
kiltlri olarak aciklanmaktadir. Popiiler kdltdr arka planinda kapitalist siste-
me hizmet etmektedir. Popiiler kiiltiir kapitalist sistemin icinde 6zgiir oldugu
dislncesi asilanan bireyin kendisiyle birlikte ayni zamanda bireylerin olustur-
dugu toplumun geneline hitap etmektedir. Toplumlarda yonetici konumun-
da olan kapitalist sistem ve bu sisteme hizmet eden popdler kiltir, bireyleri
kendi distinceleri, ihtiyaclari olduguna inandirdigi seylerle oyalamakta, sistem
icinde tutmakta ve kendi kiltiirind olusturmaktadir (Erdogan, 2004; Hatipler,
2017; Ozbek, 1991; Mutlu, 2001). Bu tiir ortamlarda birey siirekli olarak sistem
icin calismaktadir ve sistemin devamliligini saglamaktadir. Birey sistem icin ca-
lismadigini diisind(igl anlarda bile sistem icin calismaktadir. Popiiler kiiltiirle
birey sistemin sahip oldugu dederleri benimser. Boylelikle kapitalist glidiilerle
olusturulan metalar ve seyler bireyi sistemin icinde tutmaktadir. Bu sistemin
devamliligi ise popiiler kiltir ve getirileri ile siirdirilmektedir. Sermayenin
sirdirilebilir olmasi ve bireye sunulan seceneklerle 6zgir secimler yaptigi
fikrini asilamak popdiler kiiltir icinde sisteme devamlilik kazandirmaktadir. Sis-
tem artik bireyi popller olana sahip olma ve popilerligi sirdirmek icin tesvik
etmektedir. Sistem tarafindan gelistirilen popiler kiltiire ait secenekler ile
birey sistem icinde kalmaktadir. Kendi 6zgir secimlerini yaptigi fikrine sahip
olan birey aslinda kapital sistemin popiiler kiltdr ile belirledigi sinirlar icinde
6zgir olabilmektedir (Erdogan, 2004; Hatipler, 2017; Algil, 2019).

Popdiler kiltdr tutarlilik konusunda iddiali bir yapiya sahip degildir. Celiski
icinde bir yapiya sahip olan popller kiiltiir, nedensellikten uzak olmasiyla, ce-
liskilerine ragmen kitlelerce kabul gérmesiyle kendi yapisini olusturmaktadir
(Karakog, 2014). Popdiler kiltirin 6zelliklerine bakildiginda ise “kitleye ulasi-
mi dolaylidir, kaynag bellidir, kiltire dair 6geleri yeni formiillerle sunar, ti-
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keticiye yoneliktir, ucuzdur ama para karsiligidir” (Durmus, 2006; Algiil, 2019).
Popliler kiltirden 6nce poplileri olusturan halkin kendisi iken popiiler kiiltiir-
le birlikte enddstriler popileri olusturarak halkin satin almasini ve bir dongi
icinde sisteme dahil olmasini saglamaktadir (Erdogan, 2004, s. 6). Kapitalist
sistem icinde bir dongiiye sahip olan popiiler kiltilrle halk artik kolay, hizli ve
popliler olan metalara ulasmaktadir. Bu sayede sistemin devamliligi da mim-
kiin olmaktadir. Buglin popiiler olan yarin eski olabilmektedir. Popiler kiltir
glindelik bir kiiltir olusturmaktadir ve bireyin kullandigi giinliik esyalardan di-
siince tarzina kadar gecici bir yapi olusturmaktadir. Popiiler kiltirde streklilik
kendini sirekli yenileyen, degistiren ve sermayenin devamliligini saglayan bir
sistemle gerceklesmektedir. Siirekli olarak gerceklesen tiiketimle birlikte po-
pller kiltir resim, mizik, gida, spor, moda gibi alanlarda kendini gostererek
bireye popiiler kiltire dahil olma hissi yasatmaktadir. Tiketimin her asama-
sinda popller kdltdr yer almaktadir. Kitle iletisim araclari ile populer kaltdr,
bireyleri ve kiltirel normlar etkilemektedir. Gecici ve cabuk tiiketilen icerik-
ler bu sayede topluma ulasmaktadir. Kitle iletisim araclarini kontrol etme gicii
olan kiclk bir grup, popiiler kiiltiire de yon vererek diger gruplari yonlendir-
mektedir. Popiiler olanin sirekli tiiketimi ile birey kendini rahat hissetmekte
ve birey popiiler kiltird tiiketenlere dahil oldugunu disiinmektedir (Durmus,
2006; Algiil, 2019; Erdogan & Alemdar, 2005).

Popliler kiltiiriin gecici ve cabuk tiiketilen yapisi siirekli bir tiiketim ve tre-
tim ortamini olusturmustur. iletisim araclariyla desteklenen popiiler kiiltiirler
kendilerini tanitma ve kitlelere ulasmak icin kitle iletisim araclarindan yarar-
lanmaktadirlar. Radyo yayinlari ve televizyon yapimlari halkin belirli kismina
ulasarak popiilerligini saglamaktadirlar. Kitleye ulasan yayinlar kitle kiltirs-
nin olusumunda etkili hale gelebilmektedirler. Halk tarafindan sevilen ve po-
pller olan icerikler egemen medya unsurlariyla yayilmaktadirlar (Erdogan &
Alemdar, 2005). Popdiler kiltir icinde sunulan popiler mizik belirli ritim ve
tekrar eden sesleriile dinler kitleye ulasmaktadir ve dinler kitleyi etkilemekte-
dir. Toplum geneline yayilmasi istenen fikirler ve egemen ideolojiler bu sayede
mizik ile yayilmaktadir (Ers6z, 2002). Gerek mizik gerekse farkli iceriklerle
popiiler kiltlr bireye ulasip sistem icinde devamliligi saglayabilmektedir. De-
gisen teknolojik iletisim araclariyla glinimizde sosyal medya ve dijital tabanli
uygulamalar kitle iletisimine hizmet etmektedir. Popiler kiltirin yayiliminda
ve kabuliinde ise kitle iletisim araclari 6nemli bir rol oynamaktadir. Kitle ileti-
sim araclarinda Gretilen icerikler popiler kiltird olustururken ayni zamanda
bu iceriklere kolay ulasilmasiyla bireye popiler kiltir asilanmaktadir (Zorluy,
2016). Kitle iletisim araclarindan olan radyoda mizik dinleme aliskanligi ise
artik degisen ve gelisen medya ile dijital ortamlara tasinmistir. Popiilerligini
koruyan radyolarin yanina mizik dinleme uygulamalari gelmis ve dinler kitle
bunlar Gzerinde mizik dinlemeye baslamistir. Dedisen mizik dinleme alis-
kanliklariyla birlikte radyoya hem bir rakip hem de bir ekip arkadasi olusturul-
mustur. Popller kiltirin 6geleri bu yeni ortam icinde de kendini gostererek
toplumsal tiiketime icerikler sunmaya devam etmektedir. Bu noktada kiiltir
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endistrisinden de bahsetmek yararli olacaktir.

Adorno ve Horkheimer popiiler kiltir yerine kiltir endistrisi ifadesini
tercih etmektedirler. Kiltir endistrisi ise kiltlirel 6gelerin metalara dénisip,
alinir satilir hale geldigi bir yapi olarak tanimlanmaktadir. Kiltirin icinde bire-
yin sahip oldugu 6znelligin yavas yavas yok oldugundan bahsederek kiltlrin
artik bireyi uyuma yonelttigine dikkat cekmektedir. Kiltlir endistrisi 6ncesin-
de bulunan yiiksek ve disiik kiltiiriin 6zellikleri bir araya gelerek yeni bir kil-
tlr ortaya cikarilmaktadir. Kitleler bu yeni kiiltiirde giici elinde tutan egemen
zUmrenin ¢ikarlar dogrultusunda yonetilirler ve mekanizmanin bir eklentisi
olarak gorilarler. Kiltlr endistrisinde kitlelere bir meta goéziiyle bakilmakta-
dir (Adorno & Horkheimer, 2007). Televizyon ve radyo burada artik bir ideoloji
olarak kiltir endistrisi tarafindan kullanilmaktadirlar. Bireyler tarafindan ¢ok
az bir direncle kabul gormektedirler. Tim dinya kaltdr endistrisine maruz
kalmaktadir. Temel sektorlerle beslenen kiiltiir endistrisi bu sektérlere ba-
gimli olarak varligini siirdiirmektedir. Kiltir endstrisi mevcut kiltir Gstiine
insa edilebildigi gibi mevcut kiiltiiri yikabilmekte ya da sekil verebilmektedir
(Adorno, 2010).

Radyoyu kiltir endistrisi baglaminda degerlendiren Adorno, karsilikli bir
iletisim yerine tek yonlu bir icerik akisi oldugundan bahseder. Bireyin 6zgir
oldugu diisiincesi ‘radyo kanalini degistirmesiyle verilmesine ragmen birey 6z-
glir degildir cinki ona sunulan kadarina ulasabilir’ diyerek radyonun kiltir
enddstrisindeki roline dikkat cekmektedir. Adorno miizik dinlemenin radyoda
bireyin begenisiyle degil radyonun secimlerinin bireye 6gretilmesi, sunulma-
si seklinde gerceklestigini vurgular. Boylelikle birey duydugu mizikle yetin-
mekte, begenmediginde ise baska radyo istasyonuna gecebilmektedir (Kulak,
2017). Bir baska ifadeyle dinleyicinin tercihi radyo istasyonlarinin sunduklariy-
la sinirli kalmaktadir. Kendi donemlerindeki radyo iceriklerini kiiltlr endistrisi
baglaminda elestiren Adorno ve Horkheimer radyolardan bireye ulasan mizik-
lerin, 6zellikle senfonilerin pek de hakkinin verilemediginin altini ¢cizmektedir.
Radyonun senfoniye dair kiicik bir tatmin saglayabilecegini, canli bir senfoni
ile karsilastirildiginda ¢ok soniik bir aktarim olacagini séylemektedir (Adorno &
Horkheimer, 2007). Kaltdr endistrisiile bireylerin icerikleri hizli tikettikleri bir
ortam olusmustur. Radyo yayinciligi da kiltir endistrisinin 6nemli bir sekto-
rind olusturmakta iken giiniimiizde bu konumunu mizik dinleme platformlari
ile paylasmaktadir. Bireye sunulan yeni seceneklerle birlikte birey artik mizik
dinlemede farkli kiltiir endistrisi araglarini secebilmektedir. Dijital diinyanin
getirilerinden olan dijital mizik dinleme platformlar kiltir endlstrisinin ge-
lecege dair attigi adimlardan bir tanesi olarak ginimuazin dinler kitlesine ulas-
maya devam etmektedir.

Calisma ile dinleyicilerin gelisen dijital medya ortami ve geleneksel med-
ya ortami arasinda tercihleri ve tercih sebepleri arastirilmaya calisilmistir. Bu
kapsamda katiimcilarin sesli icerik dinleme faaliyetlerini geleneksel medya
ortamlarindan radyo mu yoksa dijital medya ortamlarindan mizik dinleme
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platformlarindan mi yana kullandiklari belirlenmistir. Ardindan tercih ettikleri
mizik dinleme mecrasini neye gore tercih ettikleri belirlenmeye calisilmistir.

Arastirmanin Yontemi

Dinler kitlenin sesli icerik dinleme aliskanliklarini degerlendirmeye dair yapi-
lan bu calismada anket teknigi' kullanilmistir. Bolu Abant izzet Baysal Univer-
sitesi iletisim Fakdltesi 6grencilerinden 282 katiimci bu arastirmanin érnekle-
mini olusturmustur. Calisma kapsaminda asagidaki varsayimlar test edilmistir.

« Katilimcilar radyo dinleme aliskanliklarini sirdirmektedir.
«  Katilimailar dijital mizik platformlarinda mizik dinlemektedir.

« Katilimailarin sesliicerik tiiketim aliskanliklari dijitallesme ile degismis-
tir.
Bu arastirmanin amaci Gniversite 6grencileri 6rnekleminde genclerin sesli
icerik dinleme aliskanliklarinin dijitallesme ile nasil degistigini, radyo ve mizik
platformu arasindaki tercih sebeplerini ortaya ¢ikartmaktir.

Calisma kapsaminda anket tekniginin kullanilmasi, ortaya konan varsayim-
lari test etmek ve radyo dinleyen ile sesli icerik platformu dinleyen bireyler
arasindaki tercih nedenlerini ortaya cikartmaktir. Bu arastirmada érneklem-
den veri elde etmek icin arastirmacilar tarafindan gelistirilen veri toplama
Formu kullanilmistir. iki bélimden olusan veri toplama formunda ilk bélim
katiimcanin demografik bilgileri ve dinleme aliskanliklari ile ilgili sorulardan
olusmaktadir. ikinci bélim ise katiimcinin dinleme tercihlerini ortaya cikart-
maya yonelik toplamda 33 sorudan olusmaktadir. Veri toplama formunda besli
Likert tipi cevap skalasi kullanilmistir. Mevcut 6lcek 5°li Likert tipi (5: kesinlikle
katiliyorum, 4: katiliyorum, 3: fikrim yok, 2: katilmiyorum, 1: kesinlikle katilmi-
yorum) ile derecelendirilmistir. Anket formu kapali uclu sorularla arastirmaci-
lar tarafindan gelistirilmistir. Veri toplama formu uygulanmadan 6nce uzman
gorisleri alinmis ve 12 katilimciyla pilot uygulama yapilmistir.

Bulgular

Arastirmada katilimcilarin dinleme aliskanliklarina dair sorularin bulundu-
gu soru formu ile tespitler yapilmaya calisilmistir. Bu tespitler katilimcilarin
dinleme aliskanliklarini radyo Gzerinden mi yoksa mizik dinleme platformlari
Gzerinden mi yaptiklarini, yapilan tercihlerin sebeplerini ortaya cikartmaya ca-
lismaktadir. Calisma kapsaminda veri toplama formu ile 282 kisiye ulasilmistir.
Ulasilan 282 kisiden 163’0 (%57,8) kadin, 119'u (%42,2) erkektir. Calisma kap-
saminda kadin katilimcilarin erkek katilimcilardan fazla oldugu gorilmustar.

1 Calismanin Bolu Abant izzet Baysal Universitesi Sosyal Bilimlerde insan Arastirmalar
Etik Kurulu'ndan alinan 2023/11 numarali ve 22.12.2023 tarihli onayr bulunmaktadir
(Protokol NO. 2023/505).
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Tablo 1. Katiimcilarin égrenim gérdiikleri siniflar

Toplam Katilimci Sayisi N %
Birinci Sinif 282 120 42,6
Uciincii Sinif 282 70 24,8
Dordiinci Sinif 282 47 16,6
ikinci Sinif 282 45 16

Katiimailarin 6grenim goérdikleri siniflar incelendiginde 120 6grencinin
birinci sinif 6grencisi oldugu gérilmistir. Yizdelik orani ise 42,6'dir. Uclinci
sinif 6grencilerinin sayisi ise 70 kisi olarak tespit edilmistir. Yizdelik olarak
24,8'dir. DOrdlinci sinif 6grencilerinin ise 47 kisi olduklar gorilmstdr. Yizde-
lik oranlari 16,6'dir. ikinci sinif grencileri ise 45 kisidir. Yiizdelik oranlari 16'dir.
Katiimailar en ¢ok birinci sinif 6grencilerinden en az ise ikinci sinif 6grencile-
rinden olusmaktadirlar.

Tablo 2. Katiimcilarin yas ortalamalari ve ylizdelik dagilimi

Toplam Katilimci Sayisi N %
20 yas ve alti 282 136 48,1
21-22 282 105 37,1
23-24 282 33 11,7
25 yas ve iistii 282 9 3,2

Arastirmada ulasilan katiimcilarin yas araliklari incelendiginde ise yarisina
yakini 18-20 yas araligindadir. Bu yas grubundaki 6grencilerin sayisina bakildi-
dinda ise 136 katilimci oldugu gorilmektedir. Yiizdesel olarak ise 48,1°lik bir
oran ortaya ¢ikmaktadir. Ardindan 21-22 yas araliginda olan 105 katilimci gel-
mektedir. Yizdesel olarak ise bu katilimcilarin 37,1°lik bir orani bulunmaktadir.
Katiimailarin 33'Gni 23-24 yas araligindaki katilimcilar olustururken yiizdesel
oran olarak ise 11,7’lik bir orana sahiptirler. 25 yas ve st olan katilimcilar ise
9 kisiden olusmaktadir. Yiizdesel olarak 3,2’lik bir oranlari oldugu goérialmustir.

Tablo 3. Katilimcilarin béliimleri

Toplam Katilimci Sayisi N %
Gazetecilik 282 133 471
R.adyo, Televizyon ve 282 92 326
Sinema
Halkla Iligkiler ve 282 57 20,2
Tanitim

Calisma kapsaminda katiimcilarin tamami 6drenci ve iletisim Fakdltesi
boliimlerinden bir tanesine kayitli olacak sekilde belirlenmistir. Katilimcila-
rin okuduklari bolimler incelendiginde 133 6grencinin Gazetecilik béliman-
de okuduklari gorilmustir. Bu bélimde okuyan 6grencilerin yiizdesel orani
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%47,1'dir. 92 6grenci Radyo Televizyon ve Sinema bolimiinde 6grenim gor-
mektedir. Bu bélimde okuyan 6grencilerin yiizdesel oraniise %32,6'dir. Halkla
iliskiler ve Tanitim bélimiinde okuyan égrencilerin sayisinin 57 oldugu gériil-
mastdr. Yizdesel orani ise %20,2'dir.

Tablo 4. Katitmcilarin miizik platformu dinleme aliskanliklari

Toplam Katilimci Sayisi N %
Siklikla 282 230 81,5
Firsat buldukca 282 36 12,7
Nadiren 282 15 5,3
Dinlemem 282 1 0,5

Calismada ulasilan katiimcilarin mizik ve radyo dinleme aliskanliklarina
dair bilgiler iceren forma goére katilimcilara sesli icerik platformu ve radyo din-
leme aliskanliklari sorulmustur. Katilimcilara cevap olarak ise ‘siklikla’, ‘firsat
buldukca’, ‘nadiren’, ‘dinlemem’ secenekleri sunulmustur. Katilimcilarin sesli
icerik platformu dinleme aliskanliklarina dair sorulan soruya 230 katilimci ‘sik-
likla’ sesliicerik dinleme platformu kullandiklari cevabini vermislerdir. Yiizdelik
olarak ise ‘siklikla’ cevabi verenlerin tim katilimcilara orani %81,5 olarak go-
rdlmistdr. 36 katiimcainin ‘firsat buldukca’ sesli icerik platformu dinledikleri
gorilmuistir. Yiizdesel orani ise %12,7'dir. 15 katiima ‘nadiren’ cevabini ver-
mistir. Yizdelik olarak katilimcilarin %5,3'Gnin olusturmaktadirlar. 1 katilimci
‘dinlemem’ cevabini vermistir. Yiizdelik orani ise 0,5'tir.

Tablo 5. Katiimcilarin radyo dinleme aliskanliklari

Toplam Katilimci Sayisi N %
Nadiren 282 166 58,9
Firsat buldukc¢a 282 45 19,1
Dinlemem 282 a7 16,7
Siklikla 282 15 5,3

Radyo dinleme aliskanliklarina dair sorulan soruya 166 katilimci ‘nadiren’
cevabini vermistir. Yiizdelik oran olarak ise katilimcilarin %58,9'unu olustur-
maktadirlar. Katiimcilarin verdikleri cevaplara gore sesli icerik platformu din-
leme tercihinin radyo dinleme tercihine gore daha sik oldugu séylenebilmekte-
dir. Katilmcilarin daha fazla sesli icerik platformu Gzerinde dinleme faaliyetini
strdirdikleri goriilmektedir. ‘Firsat buldukca’ cevabini 54 katilimci vermistir.
Yizdelik oran olarak ise ‘firsat buldukca’ cevabini verenlerin orani %19,1'dir.
47 katiimcinin ‘dinlemem’ cevabini verdigi gorilmastir. Yizdelik olarak ifa-
deleri %16,7'dir. 15 katiimcinin ise ‘siklikla’ cevabini verdigi tespit edilmistir.
Yuzdelik orani 5,3'tdr.
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Tablo 6. Katiimcilarin radyoda dinledikleri icerikler

Toplam Katilimci Sayisi N %
Miizik 282 202 71,6
Haber 282 61 21,6
Sohbet 282 50 17,7
Spor 282 24 8,5
Bilgilendirici icerikler 282 23 8,1

Katiimcilarin dinleme aliskanliklarinda igerik tercihlerini belirlemek adina
radyodaki icerikleri dinleme tercihleri sorulmustur. Soru kapsaminda katilim-
clar birden fazla secenek isaretleyebilmektedirler. Katilimcilarin radyoda en
cok ne dinlediklerine dair sorulan soruya en fazla ‘mizik’ en az ise 'bilgilen-
dirici icerikler’ cevabini verdikleri tespit edilmistir. 202 katilimci radyoda din-
leme aliskanliklari kapsaminda ‘mizik’ icerigini tercih etmektedir. Bu cevabi
veren katilimcilarin yiizdelik olarak orani %71,6'dir. Katiimcilarin igerik terci-
hinde ‘haber’ icerigini tercih edenlerin sayisi 61'dir. Yuzdelik olarak orani ise
%21,6'dir. Radyoda en cok dinlenen iceriklerde 50 katilimci ‘sohbet’ icerigi
tercih ettigini belirmistir. Yizdesel olarak ise ‘sohbet’ icerigini tercih edenle-
rin orani %17,7 olarak tespit edilmistir. 24 katilimcinin ‘spor’ cevabini verdigi
gorilmustdr. Bu katilimcilarin orani ise yizdesel olarak %8,5'tir. ‘Bilgilendirici
icerik’ cevabini 23 katiimcinin verdigi tespit edilmistir. Yizdesel olarak ise bu
katilimcilarin orani %8,1'dir.

Tablo 7. Katiimcilarin miizik platformunda dinledikleri icerikler

Toplam Katilimci Sayisi N %
Miizik 282 270 95,7
Podcast 282 67 23,7
ilgi alanima gére icerikler 282 60 21,2

Katiimailarin dinleme aliskanliklarinda tercihlerini belirlemek adina ses-
li icerik platformlarindaki dinleme tercihleri sorulmustur. Soru kapsaminda
katilimcilar birden fazla secenek isaretleyebilmektedirler. Katilimcilarin soru
formunda verdigi cevaplar dogrultusunda en fazla ‘mizik’ en az ise ‘ilgi ala-
nima gore icerik’ cevabini vermislerdir. Katilimcilardan 270 kisinin ‘mizik’ ce-
vabini verdigi gorilmustir. Yizdelik olarak ‘mizik’ cevabini verenlerin orani
%95,7'dir. ‘Podcast’ cevabini veren katilimcilarin sayisinin 67 oldugu tespit
edilmistir. Yiizdesel orani ise %23,7'dir. ‘ilgi alanima gére icerikler’ cevabini ve-
ren katilimcilarin sayisi 60°tir. Yiizdesel oraninin ise %21,7 oldugu gorilmustdr.
Eken ve Gezmen (2020) benzer sekilde katilimcilarin radyo dinleme aliskanlik-
larini Olctiikleri calismada en fazla ‘mizik’ tdrinde iceriklerin tercih edildigi
sonucuna ulasmislardir. Calisma kapsaminda katilimcilarin verdigi cevaplara
gore hem radyo hem de sesliicerik platformu izerinden en cok tercih ettikleri
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dinleme iceriginin «mizik» kategorisi oldugu sonucuna ulasilmistir.

Tablo 8. Katilimcilarin radyo ve sesli icerik platformunu nerede dinlersin sorusuna
cevaplarinin yiizdelik dagilimi

Toplam Katilimci Sayisi N %
Yolculukta 282 241 85,2
Yalnizken 282 219 77,4
Ev isi Yaparken 282 175 | 61,8
Ders Calisirken 282 108 38,2

Katilimcilara soru fFormunda dinleme aliskanliklarini nerede siirdiirdiikleri-
ni ortaya ¢ikarmak amaciyla radyo ve sesli icerik platformlarini en cok nerede
dinledikleri sorulmustur. Sorulan soruya birden fazla yanit verebilen katilim-
alarin Tablo 8'de gosterildigi gibi en fazla ‘yolculukta’ (%85,2) dinleme alis-
kanliklarini sirdardikleri cevabina ulasilmistir. Ardindan sirasiyla katilimcilarin
‘valnizken' (%77,4), ‘ev isi yaparken' (61,8), ‘ders calisirken’ (%38,2) seklinde
cevap verdikleri gérilmistir. Eken ve Gezmen (2020) benzer sekilde katilim-
alarin radyo dinleme aliskanliklarini 6lgtiikleri calismada en fazla ‘yolculukta’
radyo dinlendigi sonucuna ulasmislardir.

Tablo 9. Katiimcilarin radyo ve sesli icerik platformlarinda dinledikleri miizik tarzina
verdikleri cevaplarin ylizdelik dagilim

Toplam Katilimci Sayisi N %
Pop 282 196 69,3
Rap 282 159 56,2
Rock 282 134 47,3
Klasik 282 132 46,6
Halk Miizigi 282 84 29,7
Caz 282 59 20,8
Elektronik 282 53 18,7

Katilimcilarin sesli icerik platformlari ve radyoda en ¢ok hangi mizik tiri-
nd dinlediklerine dair sorulan soruya %69,3 orani ile en fazla ‘pop’ mizik tiri
cevabini verdikleri gorilmastir. ‘Rap’ mizik dinleyenler 159 kisi ile %56,2'lik
bir oran olusturarak ikinci en popller cevabi vermislerdir. ‘Rock’ mizik ve ‘kla-
sik’ mizik dinleyen katilimcilarin oranlarin ise sirasiyla %47,3 ve %46,6 olarak
belirlenmistir. Bu iki tiir arasinda yakin bir oran oldugu gézlemlenmistir. ‘Halk
mizigi' dinleyenlerin orani %29,7, ‘caz’ dinleyenlerin orani %20,8 olarak belir-
lenmistir. Son sirada olan ‘elektronik’ mizigin ise %18,7’lik oranile en az dinle-
nen mizik tird oldugu sonucuna ulasilmistir. Hem sesli icerik platformu hem
de radyo lizerinden miizik dinleme aliskanligini siirdiiren katilimcilarin en fazla
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dinledikleri mizik tirinin pop miizik oldugu tespit edilmistir. Birer ve Angi
(2013) yaptiklari calismada benzer sekilde en ¢ok dinlenen miizik tird olarak
‘popiiler’ miizigin katilimcilar tarafindan tercih edildigi sonucuna ulasmislardir.

Radyo dinleme aliskanliklari ile ilgili veri toplama formuna verilen cevapla-
ra uygulanan ¢ testinde ‘birden fazla kisiyle ayni yerde dinliyormus, bir toplu-
luga aitmisim hissi verir’ maddesi cinsiyete gore istatistiksel olarak anlamli bu-
lunmustur (¢=2,67, p<0.05). Calismada sorulan diger veri toplama sorularinda
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik bulunmamaktadir.

Mizik platformundan mizik dinleme aliskanliklariile ilgili veri toplama for-
muna verilen cevaplara uygulanan ttestinde ‘icerik cesitliligi acisindan (mizik,
podcast vb.) bana hitap eder’ (t=3,36, p<0.05), ‘yeni mizikleri kesfetmeme yar-
dimai olur’ (£=2,07, p<0.05), ‘sosyal medya platformlari ile etkilesimli olmasi
benim icin 6nemlidir’ (£=2,49, p<0.05) maddeleri cinsiyete gore istatistiksel
olarak anlamli bulunmustur.

Calisma kapsaminda yapilan radyo dinleme aliskanliklarini dlgmeye yonelik
maddelerin radyo dinleme sikligi degiskenine gére yapilan ANOVA testinde is-
tatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmustur (p<0.00). “Miizik ve sohbeti bir
arada dinlemeyi severim” maddesine verilen cevaplara gore ‘firsat buldukc¢a’
radyo dinleyenler ‘nadiren’ radyo dinleyenlere gére bu maddeyi daha 6nemli
bulmuslardir. Bir diger madde olan “radyo yayin icerikleri bana hitap etmek-
tedir” maddesine verilen cevaplara gore ‘siklikla’ radyo dinleyenler ‘firsat bul-
dukca’ ve ‘nadiren’ radyo dinleyenlere gére bu maddeyi anlamli bulmuslardir.
“Farkli tarzlara ait radyolara ulasabilmekteyim” maddesine verilen cevaplara
gore ise ‘siklikla’ radyo dinleyenler ve ‘firsat buldukca’ radyo dinleyenler ‘nadi-
ren’ radyo dinleyenlere gore bu maddeyi daha 6nemli bulmuslardir. “Yayinda
edilen sohbetler radyoyu benim icin keyifli hale getirir” maddesine verilen ce-
vaplara bakildiginda ise ‘siklikla’ radyo dinleyenler ‘firsat buldukca’ ve ‘nadiren’
radyo dinleyenlere gére bu maddeyi daha anlamli bulmuslardir. “Mizik dinle-
menin yaninda programci ve dinleyici sohbetleri dikkatimi ceker” maddesine
verilen cevaplar incelendiginde ise ‘firsat buldukga’ radyo dinleyenler ‘siklikla’
radyo dinleyenlere gore bu maddeyi daha anlami bulduklari gorilmastir. Rad-
yo dinleme aliskanliklarina bakildiginda sohbetli radyo icerikleri radyo dinleme
sikligina gore tercih edilebilmektedir. Radyonun konusmali ve sohbetli icerigi
dinleyicilerin radyo dinleme aliskanliklarinda bir etki gésterebilmektedir.

Calisma kapsaminda yapilan sesli icerik platformlarini dinleme aliskanlik-
larina yonelik maddelerin sesli icerik dinleme sikligi degiskenine gore yapilan
ANOVA testinde istatistiksel olarak anlamli farkliliklar bulunmustur (p<0.00).
“Kendi hazirladigim listeleri dinlemek isterim” maddesine verilen cevaplara
gore ‘siklikla’ sesli icerik platformu dinleyenler ‘firsat buldukca’ sesli icerik
platformu dinleyenlere kiyasla bu maddeyi daha 6nemli bulmuslardir (F=9,49;
p<0,00). Bir diger madde olan “icerik cesitliligi acisindan bana hitap eder”
maddesine verilen cevaplarda ‘siklikla’ sesliicerik platformu dinleyenler ‘firsat
buldukca’ sesli icerik platformu dinleyenlere kiyasla bu maddeyi daha 6nemli
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bulmuslardir (F=16,25; p<0,00). “Bedenilerime goére 6nerilen yeni sarkilari din-
leme imkani bulurum” maddesine verilen cevaplara bakildiginda ise ‘siklikla’
dinleyenler ‘firsat buldukca’ dinleyenlere gore bu maddenin kendilerini daha
iyi ifade ettigini belirtmislerdir (F=6,04; p<0,003). “Mizik platformlarinin ice-
rikleri bana hitap etmektedir” maddesine bakildiginda ise ‘siklikla’ sesli icerik
platformu dinleyenler ‘firsat buldukc¢a’ dinleyenlere, ‘firsat buldukca’ ise ‘nadi-
ren’ dinleyenlere gére bu maddeyi, daha anlamli bulmuslardir (F=9,66; p<0,00).
“Kendi mizik secimlerime gore listelerimi paylasmayi severim” maddesine ka-
tilimcilarin verdigi cevaplar dogrultusunda ‘siklikla’ dinleyenlerin ‘firsat bul-
dukca’ dinleyenlere gore bu maddeyi daha kendilerini ifade eden madde ola-
rak gordikleri ortaya cikmistir (F=8,21; p<0,00). “Yeni mizikleri kesfetmemde
yardimai olur” maddesi kapsaminda verilen cevaplara bakildiginda ise ‘siklikla’
sesliicerik platformu dinleyenlerin ‘firsat buldukca’ dinleyenlere gére bu mad-
deyi daha anlamli bulmaktadirlar (F=12,13; p<0,00). “Mdzik dinlerken reklama
maruz kalmam” maddesinde verilen cevaplara bakildiginda ise ‘siklikla’ dinle-
yenlerin ‘firsat buldukca’ ve ‘nadiren’ dinleyenlere gére bu maddeyi daha ken-
dilerini ifade eden madde olarak goérdiikleri ortaya cikmistir (F=12,76; p<0,00).
Bireylerin sesli icerik platformu tercihlerine bakildiginda bireysel dinleme alis-
kanliklari ve miizik dinlemenin kisisellestirilmesi gérilmektedir. Bireyler mizik
dinlemevyi kisisel bir hale sesli icerik platformlari (izerinden getirebilmektedir.
Kisisel miizik bedenilerine gore iceriklere ulasmak, icerikleri kisisellestirmek
ve kisisellestirilen icerikleri paylasmak bireyler icin dnemli gorilmektedir.

Tablo 10. Radyo dinlemeye yénelik tanimlayici analiz tablosu (descriptives statics)

N Ortalama Standart

Sapma
Mu2|k‘sgg|mler| benim icin tercih 231 416 1032
sebebidir.
Mizik seg{mlerl bana hitap 231 3,88 1,108
etmektedir.
Guncgl haber ve icerikleri takip 231 3.67 1232
edebilirim.
Radyoda istedigim sarkinin veya
mesajimin yayinlanmasi beni mutlu 231 3,62 1,393
eder.
!:arkll mizik tar;larlnl tgk bir r.adyo 231 3,48 1268
istasyonunda dinlemeyi severim.
Bir sesin eslik etmesi icin tercih 231 3,48 1312
ederim.
Farkli Farzlara a_lt radyolara 231 3,47 1318
ulasabilmekteyim.
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Mu2|k_ve sohbeti bir arada dinlemeyi 231 3,47 1385
severim.

Farkli kopular h.akklpd'a radyo 231 337 1268
yayinlar ile bilgi sahibi oluyorum.

Birden fazla kisiyle ayni yerde

dinliyormus, bir topluluga aitmisim 231 3,36 1,379
hissi verir.

Radyo yayin icerikleri bana hitap 231 3,31 1182
etmektedir.

Yayl'nde} gdllen.sghbetler fa.dyoyu 231 3,28 1381
benim icin keyifli hale getirir.

Guncg! §ark|lar| radyo ile takip 231 3,23 1281
edebilirim.

Mizik dinlemenin yaninda programci

ve dinleyici sohbetleri dikkatimi 231 3,21 1,417
ceker.

Rf'adyo yayinlari beni yalnizlik 231 3,17 1,390
hissinden kurtarir.

Radyoyla |let|§|m(‘e‘g.egerek 231 2.85 1408
programa katilabilirim.

Gegerli N 231

Calisma kapsaminda katilimcilar veri formunda tercihlerine gore radyo ve
sesli icerik platformu sorularina isaretleme yapmislardir. Yukaridaki tabloda
katilimcilarin cevaplari neticesinde tanimlayici analiz sonrasinda ortaya ¢ikan
sonuclar yer almaktadir. Radyo dinleyen 231 katilimcinin verdigi cevaplar dog-
rultusunda cesitli sonuclar ortaya cikarilmistir. Katilimcilarin verdigi cevaplara
gore radyo dinlemeyi tercih etmelerinde ‘mizik secimleri benim icin tercih se-
bebidir’ secenegi ortak olarak en yliksek orana sahip secenek olmustur. Kati-
lmailarin cevaplari dogrultusunda radyolarin yayinlarinda yer verdikleri mizik
secimleri, radyo dinlemede en 6nemli sebep olarak gériilmektedir. Yine radyo-
lardaki miizik secimlerinin dnemine dikkat ceken bir diger madde olan ‘mizik
secimleri bana hitap etmektedir’ secenedi katilimcilarin radyo tercihinde ikinci
en fazla tercih edilen madde olmustur. Katilimcilar icin radyo tercihinde en az
rol oynayan sebep ise ‘radyoyla iletisime gecerek programa katilabilirim’ ol-
mustur. Radyo ile interaktif olarak iletisimde bulunmak katilimailar icin tercih
sebepleri arasinda gosterilmemektedir (radyo yayinlarinin etkilesimli yapisi
katiimailarin verdigi cevaplar dogrultusunda radyo dinleme faaliyetlerinde bir
tercih sebebi olarak gorilmemektedir).
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Tablo 11. Miizik platformu dinlemeye yénelik tanimlayici analiz tablosu (descriptives

statics)
N Ortalama Standart
Sapma

MUZ)k dmlgrkgq parcayl secme 281 4,76 670
imkani benim icin 6nemlidir.
!(end_l hazirladigim listeleri dinlemek 281 4,49 829
isterim.
ML{ZIk dlnl‘eme a.lllgkan‘llglml 281 4,46 866
kisisellestirmeyi severim.
Kendi mizik secimlerime gore 4,45
. . . 281 ,861
listelerimi olusturmayi severim.
D|nled|g|m. tarza d§|r one.rllen 281 4,45 877
parcalari dinlemeyi severim.
Yeni mizikleri kesfetmemde 281 4,42 829
yardimci olur.
Bedenilerime gore onerilen yeni 4,35

. A 281 ,956
sarkilari dinleme imkani bulurum.
:\gil:flk agirlikli bir uygulama oldugu 281 4,33 930
Mizik dinlerken ayni tarzc.la‘kl 281 4,30 900
parcalarin sunumu énemlidir.
Icerik cesitliligi ag|5|‘ndan (mzik, 281 4,30 888
podcast vb.) bana hitap eder.
Mdizik dinleme platformlarinin 281 4,20 857
icerikleri bana hitap etmektedir. !
Fa_urkll muglk tar;larlnl ayni anda 281 4,16 1093
dinlemeyi severim.
I§end| rpuyk secimlerime gore 281 3,95 1235
listelerimi paylasmayi severim.
Sosyal medya platformlariile 3,91
etkilesimli olmasi benim icin 281 1,201
onemlidir.
Mizik dinlerken reklama maruz 281 3,86 1.491
kalmam.
Dlpleme aktlvlte?s]nl yoneten bir 281 3,85 1258
spiker olmadigi icin.
Mizik secimimin uygulama' _ 281 318 1324
tarafindan yapilmasini tercih ederim.
Gegerli N 281
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Calisma kapsaminda soru formunda 281 katilimci sesli icerik dinleme plat-
formu dinlediklerini belirterek soru formunu cevaplamislardir. Katilimcilarin
soru formuna verdigi cevaplar dogrultusunda sesli icerik platformu Gzerinden
muzik dinleme aliskanliklarina dair sonuglar tabloda gosterilmektedir. Cevap-
lar dogrultusunda katilimcilarin sesli icerik platformu tercih etmelerindeki en
blyik etken ‘mizik dinlerken parca secme imkani benim icin 6nemlidir’ sece-
negi olarak gorilmektedir. Katilimcilarin sesli icerik platformunda mizik din-
lerken par¢a se¢gme 6zglirligiine sahip olmalari sesli icerik platformunu tercih
etmelerinde énemlidir. ikinci sirada olan madde ise ‘kendi hazirladigim listeleri
dinlemek isterim’ olmustur. Katilimcilarin verdigi cevaplar dogrultusunda ter-
cihlerinde en 6nemli gorilen ikinci madde sesliicerik platformu (zerinden cal-
ma listesi olusturup dinlemek olarak gorilmistir. Sesli icerik platformu tercih
sebepleriarasinda en az 6nemli goriilen madde ise ‘'mizik se¢cimimin uygulama
tarafindan yapilmasini tercih ederim’ olmustur.

Sonug

Teknolojiye dair gelismeler sirekli kendini géstermeye devam ederken yeni
mecralar ve yeni imkanlarla birlikte kullanicisina ulasabilmektedir. Mizik ve
sesli icerik dinleme aliskanliklarina dair degisen imkanlar da bugiin yine tek-
nolojik gelismelerle kendini gésterebilmektedir. Onceleri daha kisitli ve giinii-
mize nazaran daha zor olan mizik ve sesli icerik dinlemek artik daha kolay
ve cesitli hale gelmistir. Tasinabilir teknolojiler, ag teknolojisi, internet ve diji-
tal ortamlarin olusmasi ile bugiin eskiye nazaran daha kolay bir miizik ve sesli
icerik dinleme Ffaaliyeti goriilmektedir. Dinleyicilere yeni 6zellikler ve dinleye-
bilme yetenegdi kazandirabilen gelismeler yasanmaktadir. Radyo ise bu gelis-
meleri kendi biinyesinde cesitli sekillerde kabul ederek kullanmaktadir. Rad-
yo yayinlarina erisim, program cesitliligi, farkli radyo istasyonlari gibi kendine
0zgi yanlari ile mizik dinleme aliskanliklari bulunmaktadir.

Mdzik ve sesli icerik dinleme Faaliyetlerinin gelismesiyle birlikte radyonun
kendine has 6zellikleri de farkli mecralar ile paylasilmaya baslamistir. Podcast
yayinlari, mizik platformlari, web radyolari bu konuda yeni teknolojilerin ge-
tirileri ile kullaniciya sunulmaktadir. Radyoya 6zgi olan dinleme faaliyeti yeni
medya ortamlari ile dinler kitleye ulasabilmektedir. Radyoya nazaran daha ki-
sisel ve aninda ulasim imkani saglayan muzik dinleme platformlari kullanicila-
ra dinleme faaliyetinde yeni yetenekler kazandirmaktadir. Kitle kiltiri olus-
turmada 6nemli bir yere sahip olan kitle iletisim araglarindan radyo ve sesli
icerik dinleme platformlari bireylerin toplumsal entegrasyonuna da katkida
bulunmaktadir. Bireyi yonlendirme, toplumun bir parcasi haline getirme gibi
islevleri de olan kitle iletisim araclari bu sayede bireyi kitleye dahil etmekte-
dir. Radyo ve sesliicerik dinleme platformlari da bu anlamda popdiler kiiltiiriin
olusumuna yardimcidir. Kitle kiltGrinin bir bileseni olan bu iki mecrada da bi-
reyler popiler olana ilgi duymaktadir. Ge¢miste radyonun karsiladigi sesli ice-
rik dinleme ihtiyacini bugin sesli icerik dinleme platformlari radyo ile birlikte
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karsilamaktadir. Boylece iki mecra da popdiler kiltirin araclarini olusturmak-
tadirlar. istenilen anda icerige ulasma, zaman ve uzamdan bagimsizlik, icerik
cesitliligi, sansiirsiz yapisi ve kisisellestirilmis dinleme deneyimi sesli icerik
platformlarinda kullanicilar icin sunulan yenilikler olarak goérilmektedir. Med-
yanin cesitlenmesi ile radyo ve sesli icerik platformlarinda dinleme Faaliyetini
sirdlren birey aliskanliklarini da yeni bir ortama tasiyabilmektedir. Artan sesli
icerik dinleme platformu dinler kitlesine ragmen radyo bugiinlerde varligini
sirdirmeye devam etmektedir. Bu noktada radyo ve sesli icerik platformlari
arasinda dinler kitlenin dinleme aliskanligina dair tercih nedenleri ve beklenti-
leri ortaya konan bir konudur.

Arastirma kapsaminda katilimcilarin radyo ve sesli icerik dinleme platfor-
mu dinleme aliskanliklarindaki nedenler ve beklentiler tespit edilmeye calisil-
mistir. Arastirmada varsayimlar test edilmistir ve dogrulanmistir. Yapilan an-
ket calismasina 282 iniversite 6grencisi katilmistir. Arastirmada katiimcilarin
163’0 kadin 119'u ise erkektir. Arastirmada katilimcilarin yas gruplari incelen-
diginde en fazla katiimcinin 18-20 yas arasinda ve Universite birinci sinif 6g-
rencisi oldugu gorilmustar. Katiimceilarin sesli icerik dinleme aliskanliklarina
bakildiginda sesli icerik dinleme platformu katilimcilarin neredeyse tamami
tarafindan siklikla dinlenirken radyo ise katilimcilarin yarisindan fazlasi tara-
findan nadiren dinlenmektedir. Sesli icerik dinleme platformu dinlemedigini
belirten katilimci sayisi neredeyse hic yokken radyo dinlemedigini belirten ka-
tiimailar oldugu verilen cevaplar dogrultusunda gorilmistir. Radyo ve sesli
icerik platformlari tercihlerine bakildiginda katiimcilarin dinleme faaliyetle-
rinde sesli icerik platformlarini tercih ettikleri goriilmektedir. Calisma kapsa-
minda katilimcilarin bolimleri ve dinleme aliskanliklari arasinda anlamli bir
iliski olmadigi gorilmistir. Radyo ve sesli icerik platformlari Gzerinde dinle-
me Faaliyetleri icinde tir olarak miizik ilk sirada gelmektedir. icerik cesitliligi
artmasina ragmen kullanicilar icin mizik dinlemek en cok tercih edilen dinle-
me faaliyeti olmaktadir. Katilimcilar radyo ve sesliicerik platFformlarini en fazla
yolculuk sirasinda dinlemektedirler. Yolculuk kategorisinde hem sehir ici hem
sehirlerarasi olabildigi gibi hem 6zel aracla hem de toplu tasima araclari ile
oldugu disinilmektedir. Mizik tiirleri arasinda ise verilen cevaplara gore en
fazla pop tiriindeki mizikler dinlenmektedir.

Calisma sonucunda elde edilen bulgulara gore katilimcilarin radyo dinleme
aliskanliklarinda bir topluluga aitmis hissine 6nem verdikleri gérilmuistar. Ayni
zamanda dinleme faaliyetlerinde bir topluluga ait hissetme bakimindan kadin
ve erkek katilimcilar arasinda anlamli bir fark ortaya cikmistir. Radyonun cok
sesli yapisi ve interaktif formatlar ile bireyi yalnizlik hissinden kurtarip toplu-
luga aitmis hissi verebilmektedir. Sesli icerik platformlari dinleme aliskanlik-
larinda ise icerik cesitliliginin olmasi katilimcilar icin 6nem verilen bir 6zellik-
tir. Katiimcailarin yeni mizikleri kesfetmesi ve sosyal medya ile bitinlesik bir
yapisinin olmasi sesli icerik platformlarinin tercih edilmesinde 6nemlidir. Sesli
icerik platformlarinin kendilerine has yapisi, radyodan farkli kullanim pratikleri
ve dider internet tabanli uygulamalarda ortaklik saglayan yapisi dinleyicilerin
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tercihinde 6nemlidir. Populer kiltirin bir araci olan mizik dinleme platform-
lari bireye kendine has 6zellikler sunarak kitle kiltiriiniin olusmasi ve bireyin
kitle kaltirine dahil edilmesini de saglayabilmektedir.

Radyo dinleme aliskanliklarina gére katilimcilarin radyoyu dinleme sebep-
leri Farklilik gostermektedir. Firsat buldukca radyo dinleyen katilimcilarin rad-
yonun sohbete yer veren yapisini tercih ettikleri gorilmustdr. Siklikla radyo
dinleyen katilimcilar ise radyo iceriklerinin cesitliligi ve sohbetli yapisini tercih
sebepleri olarak gostermislerdir. Dinleyiciler hem sohbeti hem de farkli tarz-
da sarkilari radyo yayinlari icinde bulabildikleri icin radyoyu tercih edebilmek-
tedirler. Radyonun sohbete izin veren program yapisi ve mizik secimleri ile
tercih sebebi oldugu gorilmektedir. Sesli icerik platformu dinleme aliskanlik-
larina gore katilimcilarin tercihlerinin dinleme faaliyetinin kisiye 6zgi olabil-
mesi ve miizik secim 6zgiirliigii oldugu belirlenmistir. Dinleyiciler kisisel mizik
dinleme faaliyetlerini hem paylasabilmekte hem de kisisel listeleri ile mizik
dinleme Ffaaliyetlerini gerceklestirebilmektedirler. Sesli icerik platformlarinin
reklamsiz olmasi da yine tercih sebebi olarak gosterilmektedir. Dinleme faa-
liyetlerinde kisisel tercihlerin 6nemli oldugu gérilmektedir. Sesli icerik plat-
formlari ve radyo arasindaki dinleme tercihlerinde de katiimcilarin verdigi
cevaplar dogrultusunda kisisel tercihlere izin veren sesli icerik platformlari
bulunmaktadir. Calisma kapsaminda 6ne siirlen varsayimlarin hepsinin dog-
rulandidi verilen cevaplar dogrultusunda goridlmustr.

Degisen medya ortamlari ve dinleme faaliyetleri ile dinleyicilere sunulan
icerikler de degismektedir. Dinleme aliskanliklarinin derinlemesine arastiril-
masi ve dinleyicilerin iceriklerden beklentileri ilerleyen arastirmalar icin konu
olusturabilmektedir. Artan mizik dinleme platformlari ve dinleyici rakamlar
bu yonde arastirmalarin hem alan yazinda hem de radyolarin yayinlarinda daha
kapsamli hareket edilebilmesini saglamasi beklenmektedir.
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Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
Oz

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle teknolojik aygitlarla sarmalanmis bir
diinyada yasamayan bireyler olarak, kimi zaman teknolojinin sagladigi avantaj-
lardan fFaydalanirken kimi zaman da bircok dezavantajla karsi karsiya kalmak-
tayiz. Yeni medya ortaminda medyanin etki alaninin da giderek artmasiyla,
glinlik hayatimizin biydk bir kismini medya mesajlarina maruz kalarak gecir-
mekteyiz. Dijital donemde, 6zellikle cocuk ve genclerin zararli yayinlara, olum-
suz iceriklere karsi daha fazla bilingli hale getirilmesi konusu oldukc¢a 6nemli
hale gelmistir. Bu noktada, cocuk ve medya diizleminde ebeveynler 6nemli rol
oynamaktadir. Artik, medyanin tutsagi olmadan dijitalde gecen zamani etkin
kullanmak, manipullasyonlara karsi bilincli, sorgulayici, farkli kaynaklardan te-
yit eden bireyler olmak, internette Uretici ve aktif olmak zorunlu hale gelmistir.
Bu baglamda, dijital bagimliliga farkindalik olusturmak icin birtakim calismalar
yapilmaktadir. Ozellikle dijital ebeveynlerin dikkatini cekmek ve harekete ge-
cirmek icin Yesilay ve Siberay tarafindan hazirlanan kamu spotlari dijital ba-
gimliiga fFarkindalik olusturmak icin kurgulanmistir. Calismanin amaci, dijital
bagimliliga dikkat ceken kamu spotlarini islevsellik ve mesaj stratejileri bagla-
minda icerik analizi yontemi ile inceleyerek kamu spotlarinin dijital bagimlilik
ve ebeveynlik iliskisini ortaya koymaktir. Calismada yer alan kamu spotlarinda
dijital bagimliliga dikkat ¢ceken ve harekete geciren unsurlarin ortaya konul-
dugu, kamu spotlarinin bilgilendirici ve egitici islevlerinden yararlanildigi ve
mesaj stratejilerinin uzman yardimlari ve slogan kullanimlariyla olusturuldugu
gorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital ebeveynlik, dijital bagimllik, kamu spotlari, yeni medya,
dijital okuryazarlik
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Abstract

As individuals who have begun to live in a world surrounded by technological
devices with the development of new communication technologies, we some-
times benefit from the advantages of technology and sometimes face many
disadvantages. With the increasing influence of the media in the digital field,
which is called new media, we spend most of our daily lives being exposed to
media messages. It is very important to make children and young people more
aware of harmful broadcasts and negative content. At this point, parents also
play an important role in the axis of the child and the media. Without being a
prisoner of the media, it has become imperative to use the time spent in digi-
tal effectively, to be conscious of manipulations, to question, to confirm from
different sources, to be productive and active on the internet. In this context,
some studies are carried out to raise awareness about digital addiction. Public
service announcements prepared by Yesilay and Siberay in order to attract and
mobilize the attention of individuals, especially digital parents, are designed to
raise awareness of digital addiction. The aim of the study is to reveal the rela-
tionship between digital addiction and parenting in public service announce-
ments by examining these public service announcements, which draw attention
to digital addiction, with content analysis method in the context of functionality
and message strategies. It is seen that the informative and educational func-
tions of the public service announcements in the study, which are striking and
stimulating elements of digital addiction, are used, and the message strategies
are created with the help of experts and the use of slogans.

Keywords: digital parenting, digital addiction, public service announcements (psas),
new media, digital literacy.

* Assistant Professor/PhD, istanbul Medipol University, Faculty of Communication, istanbul, Tiirkiye.
aokay@medipol.edu.tr, ORCID: 0000-0002-3190-5895
** Associate Professor/PhD, istanbul Medipol University, Faculty of Communication, istanbul, Tiirkiye.
bgezmen@medipol.edu.tr, ORCID: 0000-0002-9953-228X

ISSN: 2636-7955 ‘Y|l7‘5ay|14‘Ekim 2024‘ETKiLE$iM 129



Ahmet Serkan OKAY, Basak GEZMEN

Giris

Ginlmizde internet kullanimi, sosyal medya, video oyunlari, cevrim ici alisve-
ris gibi dijital aktiviteler, yeni medya olarak adlandirilan dijital dinyanin karak-
teristik yapisi dogrultusunda gerceklestirilmektedir. Dijital teknolojiler, sade-
ce haberlesme gereksinimlerimizin degdil ayni zamanda hayatimizdaki bircok
ihtiyacin giderilmesini saglamaktadirlar. Ozellikle tasinabilir teknolojilerin ve
kablosuz internet teknolojilerinin sagladigi donanimlar sayesinde, dijital plat-
formlara ulasim ve kullanim kolay hale gelerek bireylerin dijital diinyada daha
fazla zaman gecirmesi saglanmaktadir. Ancak yeni iletisim teknolojilerinin sag-
ladigi bu imkanlarin, insan-teknoloji iliskisinde olumlu yansimalarinin disinda
olumsuz yansiyan etkenleri de beraberinde getirdigi goriilmektedir.

Ozellikle dijital platformlarin bireyler iizerinde olumsuz etkilerinin elestirel
nitelikte ele alindigi bircok bakis acisi bulunmaktadir. Bu bakis acilari arasinda
en cok tartisilan konulardan biri, dijital bagimulliktir. Dijital bagimlilik, bireyin
yasamini olumsuz yonde etkileyen, dijital alanda gecirilen zamanin sinirlandi-
rilamadidi ve kontrol edilemedigi bir durumdur. Sosyal hayat, dikkat eksikligi,
fiziksel saglik sorunlari gibi 6nemli problemlere yol acan dijital bagimUliliktan
en fazla cocuklar ve gencler etkilenmektedir. Bu noktada, ebeveynler 6zellikle
dijital diinyada 6nemli birer rol model olarak yer almaktadirlar. Ancak zamani-
nin buylk bir bolimand akilli cihazlari ile geciren ebeveynler, cocuklarina her
ne kadar dijital bagimlligin zararlarindan ve asiri kullanmanin olumsuzlukla-
rindan bahsetse de ebeveynlerini rol model olarak géren cocuklar icin, bu cok
da etkili olmayabilir. Ebeveynler, basarili bir rol model olabilmek icin dncelikle
dijital vatandaslik 6zelliklerini 6zimsemeli, dijital okuryazarin géziinden baka-
bilmeyi ve teknoloji becerisini kazanabilmelidir. Bunun yaninda, asiri baskici ve
yasaklayici yontemleri tercih etmek yerine, elestiren ve sorgulayarak 6grenen
bir nesil yetistirmeyi hedeflemeli ve dijital okuryazarligin tretici alanina hakim
olmalidir. Ebeveynlerin bu becerileri cocuklarina yansitmasi konusuna iliskin
bircok destekleyici medya icerigi bulunmaktadir. Ozellikle dijital bagimliligin
toplumsal bir sorun teskil ettigi konularda, bireylerin dikkatini cekmek icin bir-
takim halkla iliskiler ve reklam calismalari yapilmaktadir. Bu calismalar icerisin-
de olusturulan kamu spotlari, 6nem teskil etmektedir. Cinkl, kamu spotlari
dijital bagimliigin olumsuz yanlarina dikkat cekmekle beraber dijital ebeveyn-
leri ve ¢ocuklari dijital bagimlilik konusunda egitmektedir.

Kamu spotlari, toplumsal sorun teskil eden konular (izerine bireyleri ve
toplumlar bilgilendirmek, editmek ve ikna etmek icin kullanilan halkla iliski-
ler ve reklam stratejileri arasinda gosterilen kampanya sirecleridir. Genellikle
sosyal sorumluluk Gzerine kurgulanan kamu spotlari, dijital bagimUlik Gzerine
farkindaligin artirilmasi ve dikkat c¢ekilmesi icin de kullanilmaktadir. Bu bag-
lamda calismada yer alan dijital bagimllik konulu kamu spotlari, Google'da ya-
pilan tarama sonuclarina gore elde edilmistir. Tarama sonucunda, Tiirkiye'de
bagimlilik konulu ¢alismalar yapan Yesilay ve Siberay’'in kamu spotlari incele-
meye alinmistir.
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Calismada, Yesilay ve Siberay'in dijital ebeveynlerin dikkatini cekmek ve ka-
muoyunu harekete gecirmek icin olusturduklar dijital bagimlilik konulu kamu
spotlar, frekans ve betimsel icerik analizi ydntemi ile irdelenmistir. incelenen
kamu spotlarinda, dijital mecranin getirmis oldugu anlati 6zelliklerinin yansi-
tildidi ve etkili mesaj stratejileri uygulandigi gorilmistir. Kamu spotlarinda,
ozellikle dijital ebeveynlerin dikkatini cekmek icin uzman gorislerine basvu-
rulmustur. Harekete gecirmek icin ise, metin ve goérsel destekli slogan kulla-
nimlariyla bilgilendirme amacli egitici videolar hazirlanmistir.

Yeni iletisim Teknolojileri Baglaminda Yeni Medya

Teknolojinin gelisimine bagli olarak dedisen ve dénisen iletisim sirecleri, kit-
le iletisim araclariyla ginimizde medya olarak adlandirilan bir yapiya birin-
mastdr. Bilgi ve haberlerin toplumun genis kesimlerine iletilmesini saglayan
medya, bilgisayar ve internet sistemleri ile dijitallesmis ve geleneksel iletisim
araclarindan farkli bir yapiya donlismdastir. Bilgisayar aracili iletisim olarak
gosterilen yeni iletisim donemi, yeni medya, ikinci medya cadi veya dijital cag
olarak tanimlanmaktadir (Gingor, 2020, s. 399). Yeni medya olarak bilinen bu
farkli yapinin tanimlanmasinda, bircok bakis acisi da bulunmaktadir (Okay,
2022).

Lev Manovich, yeni medyaya iliskin ilk calismalari, bilgi islem ve medya tek-
nolojilerinin baslangici olarak kabul ettigi 1833'te Charles Babbage'nin “Anali-
tik Motor” adini verdigi aygit tasarimina ve Louis Daguerre’nin “Dagerreyotip”
icadina dayandirmaktadir (Manovich, 2001). Yeni medya ortaminin gelisimi,
teknolojinin bir dondsim noktasi olan bilgisayar ve internet teknolojilerinin
ilerlemesiyle daha belirgin bir hale gelmistir. Zira yeni medya, bilgi islem ve
telekomiinikasyon teknolojilerinin birlesiminden olusan bir melez yapi iceri-
sindedir (Toérenli, 2005).

Bilgisayar teknolojileri, her gecen giin geliserek giinimiize kadar gelen
siirecte tasinabilir bir teknolojiye déniismistir. internet sistemleri, web 1.0
statik donem ile baslamistir. Web 1.0 déneminde kullanicilar, sadece okur po-
zisyonunda olarak web siteler arasinda kopri linkleriyle gecis yapabilmektedir
(Fuchs, 2008). Web 2.0 déneminde ise, yeni medyanin en 6nemli karakteristik
ozellikleri arasinda gosterilen etkilesim 6zelligi 6n plana ¢itkmaktadir. Web 3.0
doénemiyle sosyal medya platformlarinin gelisimi baslamis, web 4.0 web uygu-
lamalari ile de yapay zeka ve bulut bilisim teknolojilerinin gelistirildigi gina-
miz yeni medya ortamini saglayan sistemler kullanilmaya baslanmistir (Okay,
2022).

iletisim sirecleri, teknoloji déngisiine bitiinlesmis bir sekilde gelisirken
ayni zamanda toplumsal siireclerinden etkilenerek dinamik bir yapi icerisinde
degisim ve déniisime ugramaktadir. Giiniimizde bu dinamik yapiyi olusturan
ve geleneksel yapinin bir déniisiimi olarak ortaya cikan yeni medya, kimi aras-
tirmacilara gore teknolojiye bagli gelisim unsurudur; kimi arastirmacilara gére
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ekonomik dongiiler ekseninde ilerleme kaydeden bir sistemdir. Bazi arastir-
macilara gore de kiiltirel baglamda degisen bir yapi olarak ele alinip tanimlan-
mistir (Stober, 2004).

Yeni medya kavraminin tanimlanmasinda teknolojik ilerlemeler, kiltirel
degisimler, ekonomik faktorler gibi farkli bakis acilari ortaya koyulmustur.
Yeni medyanin tanimlanmasinda teknolojiyi 6n plana c¢ikaran Manovich, yeni
medyayi sayisallasan kodlar Gizerine kurulu sanal bir ortam olarak gérmektedir.
Manovich, yeni medyayi sayisallasma, modiilerlik, otomasyon, kod cevrimi ve
degiskenlik prensipleriyle olusturulan bir dijital alan olarak da nitelendirmek-
tedir (Manovich, 2001).

Yeni medyaya iliskin kiltirel baglamdaki yaklasimlar, insanlarin teknolo-
jiyle ic ice oldugu ortamda, dijital bir kiltirel yapinin ortaya ciktigini destek-
lemektedir. Toplumun anlasilmasinda teknolojik aygitlarin 6nemine deginen
Castells, teknolojiyi toplumun bir parcasi olarak degerlendirmektedir. Castells,
kisisellestirilmis aygitlarin interaktif iletisimi sagladigi ve bu sayede farkli Gilke-
lerin, Farkl kaltirlerin ayni aglarla kurulu bir diinya diizenini olusturdugunu
vurgulamaktadir. Castells ayni zamanda kitle iletisim araclarinin toplumun bir
parcasi oldugu dile getirmekte, teknolojinin toplumu yonlendiren bir arag ol-
dugunu da vurgulamaktadir (Castells, 2008, ss. 6-7).

Yeni medyanin tanimlanmasindaki diger bir baglam ise, ekonomik siirecler-
dir. Giiniim{izde ekonomik Gretim dongisii icerisinde tanimlanan bilgi Gretimi,
yeni medyanin ekonomi politik yapisini olusturmaktadir. Toplumdaki iktisadi
Uretim siirecini dalga metaforu ile aciklayan Toffler, yeni medya olusumunu di-
jitallesme siirecindeki toplumda yasanan ekonomik {iretim siirecine baglamis-
tir (Toffler, 2018). Toffler'in bu baglami bilgi Gretiminin ekonomik siirecindeki
yerini vurgularken ayni zamanda yeni medyanin ekonomik sirecler (izerindeki
etkisini de ortaya koymaktadir.

Yeni iletisim teknolojileri icerisindeki yeni medya ortami, bilgi islem ve
telekomiinikasyon sistemleri ile melez bir yapi icerisindedir (Térenli, 2005).
Bu melez yapi icerisinde yeni medyanin sahip oldugu bir takim karakteristik
ozellikler bulunmaktadir. Manovich'in bahsettigi yeni medya prensipleri yeni
medyanin karakteristik 6zelliklerini yansitirken, Rogers’a gore yeni medyanin
sahip oldugu etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizlik kavramlari da yeni
medyanin sahip oldugu karakteristik 6zellikleri ortaya koymaktadir (Rogers &
Picot, 1986).

Yeni iletisim teknolojilerinde internet sistemlerinin gelisimi ve etkilesim
ozelligi sayesinde yeni medya ortamlari olusmaya baslamistir. Bireylerin in-
ternet kullanimlari ve 6zellikle birbirleriyle etkilesim saglamalari, sosyal ag
ortamlarinin yogun bir sekilde kullanilmasini saglamistir. Nitekim, sosyal ag si-
telerinin yayginlasmaya basladigi Web 2.0 doneminden glinimiize kadar gelen
siirecte sosyal medyayi kullananlarin oranlari 2023 wearesocial.com’'un rapo-
runa gore 4.80 milyara ulasmistir (Digital 2023, 2023). Bu artis ayni zamanda
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sosyal medya mecralarinin sayisinin da cogalmasina imkan tanimistir.

Yeni medyanin saglamis oldugu o6zellikler sosyal aglarin kurulumunda ve
gelisiminde hiz kazandirmistir. Etkilesim, eszamansizlik ve kitlesizlestirme
ozellikleri sosyal aglara yansiyarak kullanicilarin birbirleriyle hizli ve kolay bir
sekilde iletisim, etkilesim kurmalarini saglamaktadir. Ancak, kullanicilarin sos-
yal aglar etkin kullanmasinda yeni medyanin 6zelliklerinin yani sira yeni ile-
tisim teknolojileri baglaminda degisen ve doniisen bilgisayar teknolojilerinin
etkisi de oldukca fazladir. Yeni medyanin 6zelliklerinden biri olan yondesme
ile mikro bilgisayar olarak bilinen masaiisti bilgisayarlar ginimiizde tablet,
telefon, car play, smart watch gibi tasinabilir ve giyilebilir teknolojilere doni-
serek insanlarin interneti her an her yerde kullanabilmesini saglamistir. Ayrica,
internet teknolojilerindeki kablolu aglardan kablosuz aglara gecisiyle beraber
internet kullanimda fiziki engel kalkmistir. Artik yeni medyada kullanici olarak
temsil edilen bireyler, hizli ve kolay ulasilabilir bir sekilde yeni medya platform-
larini kullanabilmektedirler.

Bilgisayar ve internet teknolojilerindeki bu gelisimler ve yeni medyanin
ozellikleri sosyal aglarin yapilarini olusturmaktadir. Sosyal medyanin kullani-
mindaki en 6nemli 6zellikler etkilesim, eszamansizlik ve kitlesizlestirme 6zel-
likleridir (Okay, 2022). Bu ozellikler ile bireyler kendilerini sosyal medyada
temsil eden kullanicr kimlikleri olusturmakta ve bu sayede de icerik Giretimi
yapabilmektedir. Kullanicilar, sosyal medyada icerik Gretimi yaparak diger kul-
lanicilar ile etkilesim halindedirler. iletisimin déngiisel bir siirec olmasiyla da
kullanicilar, dijital ortamda hem tiiketen hem de ireten bir yapiya biirinmek-
tedirler.

Yeni medya, her ne kadar bireylerin hayatini kolaylastiran, iletisimini hizlan-
diran bir yapiya sahip olsa da yeni medya konusunda bircok elestirel yaklasim
bulunmaktadir. Bu yaklasimlar, yeni medyanin toplum {izerindeki etkilerini, po-
tansiyel faydalarini ve risklerini degerlendirirken, ayni zamanda ekonomi poli-
tik baglamda glic dengesini ve gozetim unsuru gibi konulari da ele almaktadir.

Yeni medya alanindaki elestirel yaklasimlarda ele alinan konulardan biri
gerceklik ve temsil unsurlarinin arasindaki iliskiyi aciklayan Jean Baudrillard'in
similark kavramidir. Baudrillard, similark kavramini; “Bir gerceklik olarak algi-
lanmak istenen goriiniim” (2010, s. 7) olarak tanimlamistir. Simdlark, tam isler-
lik, hiper gerceklik ve mutlak kontrol icin tasarlanmis ve gercekligin kendisin-
den daha 6nemli oldugu bir semboller ve temsiller diinyasidir (Yengin, 2023, s.
99). Baudrillard’'a gore, sanal bir diinya diizeninde teknoloji gerceklik ve temsil
arasinda sinirliliklar bulaniklasmaktadir. Baudrillard, “teknolojinin simiilasyon
ortaminin teknolojinin kendisi oldugu” goériisiinden bahsetmektedir (Yengin,
2023, s.100).

Dijital medyanin ekonomi politik yapisi, dijital teknolojilerin ve interne-
tin toplum Gzerindeki etkisinin anlasilmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Alex
Bruns ve Christian Fuchs, dijital ekonomi politik yapiyi elestirel bir bakis acisiy-
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la ele almaktadir. Endiistri 4.0 devriminin olusmasinda 6nemli bir Giretim sireci
olarak goriilen veri, dijital emek ve icerik Gretimi Gzerinden degerlendirilerek
elestirel bir bakis acisi ortaya konulmaktadir.

Alven Toffler, Uciincii Dalga kitabinda dalga metaforu olarak tanimladig
teknolojiyi kitleler ve bireyler Gzerindeki etkileri kapsaminda ele almaktadir.
Uciincii dalga metaforu ile Toffler, teknolojinin toplum {izerindeki etkilerini,
yasam bicimlerinin ciddi manada dedgistigini ve kiresel capta tim toplumlarin
bundan etkilendigini vurgulamaktadir (Firincioglu, 2017, s. 157). Toffler, orta-
ya koydugu prosumer kavrami ile ekonomik anlamda bireylerin hem tiiketici
olarak hem de Griin veya hizmetlerin Gretim siirecindeki katilimcilari olarak rol
aldigini vurgulamaktadir. Alex Bruns, yeni medyadaki icerik dolasimini, prosu-
mer kavramindan esinlenerek yeni medya ortaminda icerik ireten ve tiiketen
bireyleri produser olarak betimlemistir. Boylece bireyler, yeni medyanin poli-
tik yapisi icerisinde tiketen (retici olarak yer almaktadir (Ritzer ve digerleri,
2012, s. 380).

Christian Fuchs (2018), yeni medyadaki dijital emek kavramini Marksist di-
siince yapisiicerisinde Google Kapitalizmiiizerinden tanimlamistir. Karl Marx'in
emek teorisi ve kapitalizm elestirisi izerinden ele alinan dijital emek kavra-
mi, dijital platformlarda, 6zellikle kullanici tirevli icerik Gretimi olan sosyal
medyada kullanicilarin katkilari ve etkilesimlerinin ekonomik deger yaratmasi
stirecidir. Kullanicilar, Grettikleri iceriklerle mesgul olarak belirli bir kapitalist
sisteme dahil olmaktadir (Fuchs, 2018). Nitekim, kullanicilarin Grettikleri ve ti-
kettikleri icerikler ile platform sahipleri tarafindan kar elde edilmesi kapitalist
sistemin bir parcasi olarak degerlendirilebilir.

Yeni medyaya elestirel bakis acisiyla ele alinan bir baska kavram ise goze-
tim olgusudur. Michel Foucault, Jeremy Bentham’'dan esinlendigi panoptikon
kavramindan yola cikarak gézetim toplumun ortaya cikisini ele almistir (Yen-
gin, 2023, s. 109). Gozetim toplumunun isleyisinde, bireylerin ve toplulukla-
rin, iktidarin elinde bulundurdugu teknolojik araclar ile izlenip takip edildigi
bir diizen bulunmaktadir. Gic, kontrol ve bireyin 6zgiirlikleri arasindaki iliski
Gzerinden olusturulan gézetim, yeni medya ortaminda dijital izler Gzerinden
takip edilmektedir. Bir yandan iktidar, givenlik ve diizeni saglamak amaciyla
kullanicilarin dijital izlerini takip etmekte bir yandan da uluslararasi firmalar,
halkla iliskiler ve reklam calismalarinin kisisellestirilmesi icin kullanicilarin diji-
tal izlerini takip etmektedir. Bu gozetimin bir parcasi olarak mahremiyetin yok
oldugu ve kullanicilarin bir meta olarak gorildigu dijital bir diizenden bahset-
mek midmkin hale gelmistir (Yengin, 2023).

Teknolojinin bir getirisi olarak yasamimiza yon veren yeni medya ortami,
teknolojik alt yapisiyla hayatimizi bircok yénden olumlu sekilde etkilemekte-
dir. Ancak, bu ortamda dijitallesmenin icinde olusan kapitalist diizenin olum-
suz yansimalar da gorilmektedir. Ginimiizde sosyal aglar sayesinde icerik
Gretiminin yapildigi dijital diinyada 4.80 milyar insanin olmasi sosyal aglarin
bireylerin hayatinda ne kadar 6nemli bir yer aldigini géstermektedir. Nitekim,
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wearesocial.com'un raporuna gore sosyal aglarda gecirilen giinliik saat orta-
lamas! 4 saat 48 dakika olarak yayinlanmistir (Digital 2023, 2023). Bireylerin
internet ve sosyal aglar kullanimi giin gectikce artmakta ve bu baglamda in-
sanlarin dijital diinyaya daha fazla baglandigi séylenebilmektedir. Ayni zaman-
da, internet kullaniminin artmasinin ve glnlik bir ihtiyac¢ haline gelmesinin,
internetin olumsuz bir yoni olan dijital bagimliliga da yol actigi sdylenebilir.

Yeni medya ¢aginda dijital ebeveynlik ve dijital okuryazarlik

iletisim teknolojilerindeki gelismeler dijital diinyada yeni farkindalik alanlari
olusturma gerekliligini ortaya cikarmistir. Web 2.0 ve sosyal medyanin haya-
timiza girmesiyle bircok kavram degisip donismustir. Degisen bu kavramlar
arasindayer alan geleneksel okuryazarlik olgusu, dijital medya karsisinda daha
fazla bilinclendirme becerisi olarak nitelendirilen dijital okuryazarliga donis-
mustdr. Dijital teknolojilerin etkin bir sekilde kullanima gecirilmesi dijital eri-
sim olarak tanimlanmaktadir. Dijital teknolojileri kullanirken nasil ve neden
sorularina iliskin icsellestirilme yapilmasi ise, dijital okuryazarlik olarak betim-
lenmektedir (Orhon, 2019b, s. 43-44).

Okuryazar olmakla kiltiirli olmak arasinda kurulan dogrudan iliski se-
bebiyle okuryazarlik kavrami bircok anlatimda kdltir konusuyla iliskilendiril-
mektedir. Okuryazarlik, seckinci kiltirelci yaklasim icerisinde gelistirilen bir
kavram olarak, kltlra egitim, bilgi birikimi ve entelektiellikle iliskilendirmek-
tedir (Ilgaz Bliyikbaykal, 2018, s. 29). Okuryazarlik, bircok okuryazarlik kavra-
mini da akla getirmektedir. Ancak, dijital dinyadaki ‘okuma yazma’, bir elestiri
araci olarak okuma yazma alani olarak aciklanabilmektedir. Entelektiel bir be-
ceri olarak okuryazarlik, kisilere baskalarina kiyasla Gstinlik saglayan birtakim
zihinsel ugrasilari da gerektirmektedir (inal, 2009, s. 26).

Dijital dinyada okuryazarlik, s6zli ve yazili alandan cok daha genis bir alani
icine almaktadir. Medya gerek nicelik gerekse nitelik bakimindan cok fazla ce-
sitlilik gstermektedir (inal, 2009, s. 27). Okuryazar olmak, diinyay! déniistiire-
cek becerileri gelistirmekle ilgilidir ya da 6yle olmalidir. Yeni iletisim teknoloji-
lerinin yayilmasi ve bilgiye yeni erisim bicimleri ve bunlarla iliskili ortaya ¢ikan
metin bicimi, sosyal acidan elestirel ve dénistirict okuryazarlik mifredati
icin potansiyel acmaktadir. Yeni teknolojilerin ve yeni metin bicimlerinin or-
taya ¢ikmasiyla matbaanin 6nemi azalmasa da bu degisim, baskin sdéylemlere
meydan okumak icin firsatlar ve bosluklar saglayabilir (Carrington, 2005, s. 19).
Yeni metin bicimlerinin ortaya cikisi, bilgiye yeni erisim alanlarinin artmasini
saglamakta ve yeni kiltirel formlar da olusturmaktadir. Kress, okuryazarligi
cok cesitli sosyal, teknolojik ve ekonomik faktorlerden ayri disinmenin artik
mimkin olmadigini belirtmektedir. Burada birbirinden farkli ama birbiriyle
iliskili iki fFaktor ozellikle vurgulanmaktadir. Bunlar, bir yandan, yazinin yizyil-
lardir siregelen hakimiyetinden gérintindn yeni hakimiyetine dogru genis bir
harekete isaret etmekte, diger taraftan ise kitap ortaminin egemenliginden
ekran ortaminin egemenlidine gecisi vurgulamaktadir. Ekranin ortami, yazinin
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bicimlerinde ve islevlerinde derin degisiklikler Giretecektir. Bu noktada bu or-
tamin, bilissel/duygusal, kiltirel ve bedensel derin etkileri olacaktir. Bu yeni
etkilesim alanlarinin olusturdugu dijital arenada artik anlatilan diinya, gosteri-
len diinyadan farklidir (Kress, 2003,s. 1) .

Her giin kendi diinyamizda, farkinda olmadan ¢ok sayida medya mesajina
maruz kalmaktayiz. Ger¢ek diinyayl ve medya diinyasini ayirt etmek giderek
zorlasmaya baslamistir. Gercek diinya ile medya diinyasi arasindaki sinirin cok
net olmadigi bircok alan ortaya ¢ikmistir. Ornegin; “Haberler ne kadar gercek?”
ya da “Filmler ve dizilerdeki icerikler ne kadar gercegi yansitiyor?” vb. sorular
ozellikle dijital diinyada giderek daha da fazla 6nem arz etmeye baslamistir.

Medya okuryazarlidi, karsilastigimiz mesajlarin anlamini yorumlamak icin
aktif olarak kullandigimiz bir dizi bakis acisidir. Bakis acilarimizi olusturdu-
dumuz bilgi yapilarimizi insa etmek icin araclara ve hammaddeye ihtiyacimiz
vardir. iste bu araclar bizim becerilerimizdir. Hommadde, medyadan ve ger-
cek dinyadan gelen bilgilerdir. Aktif kullanim ise, mesajlarin farkinda olma
ve onlarla bilincli olarak etkilesimde bulunma anlamina gelmektedir (Potter,
2005, s. 22).

Medya okuryazarligi, cok cesitlilik gosteren medya mesajlarina erisme, ana-
lizetme, degerlendirme ve icerik liretme becerisi olarak tanimlanabilmektedir
(Livingstone, 2004, s. 2). Medya iletilerine erisme, ¢6ziimleme, dederlendirme
ve iletme yetenedi (inceoglu, 2007) olarak da tanimlanan medya okuryazarligi
medyaya karsi bir filcreleme mekanizmasi olusturmayi hedeflemektedir. Di-
jital diinya medya, okuryazarligi alanini daha genis bir perspektife tasimistir.
iceriklerin cok daha fazlalasmasi ve cesitlilik oranlarinin artmasi medyaya karsi
fFarkli bir bakis acisi getirme zorunlulugunu bir gereklilik haline getirmistir. Di-
jital diinyada medya iceriklerini dogru analiz etmenin yaninda, icerik Gretme
becerileri Gzerinde de durulmaktadir.

Medya okuryazarligi tanimlarinda acik¢a gorildigi Gizere medya okurya-
zarliginin asil amaci, medyanin olumsuz yonlerine karsi bireyleri koruma altina
almaya calismaktir. Bu baglamda, medyanin bireyler (izerinde cok gliclii etkisi
oldugundan yola cikilarak medya okuryazarligi yaklasimlari ortaya atilmistir.
Korumaci yaklasim calismalarinda hipodermik igne yaklasiminin éne siirdigi
Gzere bireyler pasif olarak konumlandirilmaktadir. Bu yaklasim biciminde, bi-
reylerin medyadan gelen mesajlara karsi savunmasiz olduklar belirtilmekte,
elestirmeyen algilayip yorumlayamayacak olan bireylere isaret edilmektedir
(Alagozli, 2013, s. 6). Geleneksel medya okuryazarligi calismalarindan elesti-
rel medya okuryazarligina gecis sireciyle elestirel yaklasimlar giderek 6nem
kazanmistir. Buckingham'in gorislerini ele alan Binark ve Bek, UNESCO’nun
1982 yilinda yayinladigi bildirideki medya egitiminin gerekliligi vurgusunu 6n
plana cikarmistir. 19 Glkenin uluslararasi uzmanlarinin bir araya gelmesiyle
olusturulan bildiri iceriginde, medya egitimin diinya genelini kapsamasi gerek-
liligi, medya araciligi ile 6grenmenin aksine medya hakkinda 6grenme konulari
vurgulanmakta, medya egditiminin elestirel yoni Gizerinde durularak bireylerle
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elestirel bakis acisi ve aktif katilim kazandirma vb. hususlar izerinde durul-
maktadir (Binark & Gencel Bek, 2010, ss. 52-53). Dijital diinyada niceliksel artis
nitelik problemini de ortaya cikarmakta, cogu zaman denetlenemez hale ge-
len metinler gencleri ve cocuklari daha fazla etkilemektedir. Ozellikle cocuklar
neyin dogru neyin yanlis oldugu konusunda heniiz ¢6ziimleme becerisini tam
olarak kazanamamis bireyler olarak daha fazla bilincli hale getirilmelidir. Med-
ya okuryazarligi hareketi diinyada bir sivil toplum hareketi olarak ortaya ¢ikmis
cocuk ve genc nesli korumayi hedeflemistir (Yilmaz & Taylan, 2016, s. 288).

Medya okuryazarligi egitiminin 6nemini vurgulayan Bilici, okulda odret-
menlerin evlerde ise ebeveynlerin ilgi, destek ve yonlendirmelerinin gerekli
oldugunu belirtmektedir. Bu konuda 6gretmen ve okul, okul disinda medya
icerikleriyle strekli karsi karsiya kalan 6grenci, cocugu ile ilgilenen ebeveyn li¢-
lGsindn is birligi halinde olmasinin genclerin ve cocuklarin iyi yetistirilmesi aci-
sindan gerekli olduguna dikkati cekmektedir (Bilici, 2017). Ebeveynler 6zellik-
le dogru birer rol model olarak yer almalari gerekmektedir. Medya iletilerinin
tiketiminde ebeveynlerin bilin¢li yaklasimi ve 6zdenetim mekanizmalarinin
gelismis olmasi, cocuklari medyanin etkilerinden koruyabilmenin 6n kosulu-
dur. Ornegdin, sirekli akilli telefonlariyla mesgul olan bir ebeveyn, cocugunun
bu mesguliyetini ve bagimliligini engelleyemez. Ayrica, ebeveynler asiri kont-
rolcl bir yaklasim yerine cocuklarin medya kullanimlarini takip etmeli, sinirsiz
ve sorumsuz kullanim durumlarinda miidahalede bulunmalidirlar. Bu noktada,
yasaklayici yaklasimlar yerine medyanin olumsuz etkilerini ortaya koyan, acik-
layicl, tartistiricl, sorgulayici yaklasimlar tercih edilmelidir (Meral, 2011, s. 351).

Ebeveynler, cocuk ve genclerin sosyallesme siireclerinde cok 6nemli birer
rol model olusturmaktadir. Ebeveynlerin 6ncelikle kendilerinin siber zorbalik,
dijital bagimlilik, siber saldirilar, dolandiricilik, santaj vb. konulara yonelik bi-
linclendirilmesi gerekmektedir (Bilici, 2017, ss. 268-269). Gliniimiizde gelisen
teknolojilerle ailenin roll sadece fiziki bir ortamla sinirlandirilmamali, sanal
ortamda da devam etmedir. Ailelerin, cocuklarini icine alan medya etkilesim-
lerini saglamalar gerekmektedir (Orhon, 20193, ss. 10-11). Bu baglamda ai-
lelerin Gzerinde durmasi gereken nokta, Bolat'in belirttigi gibi medyanin ne
kadar siire ile kullanilmasindan ziyade medya ile ne yapildigi, medyanin nasil
kullanilmasi gerekliligine yogunlasilmasidir (Bolat, 2023). Ebeveynler, aktif
yonlendirme ile medyanin olumlu ve olumsuz 6zelliklerini aciklayarak elestirel
bakis acisi kazandirabilmelidir. Sinirlayici yonlendirmede ise, acik olan olmayan
bicimlerde cocuklarinin medya kullanimini sinirlandirarak, birlikte kullanimla
ve rehberlik ederek medyaya karsi olumlu yaklasimlar gelistirebilmektedir
(Orhon, 20194, s. 14).
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Dijital Bagliik mi? Dijital Bagimlilik mi?

Teknolojiler, kullanildikca bireyler (izerinde degisime sebep olan araclardir. Bu
durumu McLuhan: “Teknolojiler yalnizca insanlarin kullandidi icatlar dedgildir,
insanlari yeniden icat eden araclardir” (Akt. Altay, 2005, s. 13) olarak tanimla-
maktadir. Ornegin hareket olanaklarimiz ulasim teknolojileri sayesinde gelis-
mekte, zaman ve mekana dair iliskimiz de beraberinde degismektedir. Kendini
ve dinyayi gelistirmek insanoglunun dogasinda var olan bir durumdur. Bu se-
beple insanoglu, kendini teknoloji tabanli gelistirmesiyle teknolojik varlik ola-
rak gorilmektedir (Chatfield, 2013, s. 21).

Teknolojiile icice olan bireylerin dijital teknolojileri kullanim oranlarina ba-
kildiginda, wearesocial’in raporuna gore diinya (izerinde dijital teknolojilerin
kullanim oraninda genc kusagin daha fazla etkin oldugu gorilmektedir (Dijital,
2023). Gengler ve cocuklar, yalnizliklarina dijital ortamda eglenme, arkadaslik
kurma ve siirekli alisveris yaparak tiketme yoluyla ¢c6zim bulmaya calismakta-
dir. Dinya 6lceginde yiritilen yalnizlik arastirmalarina vurgu yapan Tarhan,
genclerin dijital alana olan bagliliklariyla beraber yalnizlasmayi sectigini ve bu
yalnizlasmadaki en 6nemli etkenin sosyal medya araclari oldugunu vurgula-
mistir (Tarhan, 2022). Sosyal medya ve diger dijital uygulamalar hayatlarinin
bir parcasi, hatta bireylerin bir uzuvlari haline gelmistir. Birey, artik dijital din-
yada nerde ne kadar vakit gecirdigini hesaplayamaz hale gelmistir. Yeni giyim
tarzlar, beslenme bicimleri, yazisma sekilleri ortaya ¢ikmis farkl bir kdltdr
olusmustur. Bu alanda 6nemli olan dijital performans artisi saglayarak olustu-
rulan sanal kimlikler araciigiyla begenme ve begenilme arzusunu tatmin et-
mektir (Mora, 2013, s. 22). Yeniiletisim teknolojilerinin insanlarin vazgegilmez
bir parcasi haline gelmesi dijital dinyanin olumsuz yansimalarini da beraberin-
de getirmektedir. Ozellikle dijital diinyanin olumsuz yonii olarak nitelendirilen
dijital bagimlilik kavrami, bireylerin dijital diinyaya olan tutkusuyla ortaya ci-
kan bir kavram olarak degerlendirilebilir.

Bagimlilik ginimizde sikca tartisilan bir kavramdir. “Tim zararli sonuglari-
ni bilmelerine ragmen etkilerinin cazibesine kapilmasi sebebiyle ilgili madde-
nin tekrar tekrar kullanilmasi ve belli davranisin tekrar sergilenmesi”anlamina
gelen bagimlilik, dijital diinyada da giderek artmaktadir (Newport, 2019, s. 31).
internet bagimliligi, oyun bagimliligi, teknoloji bagimligi, sosyal medya vb. ba-
gimliliklar olarak giinimuizde tim dinyayi etkisi altina alan bir sorun olarak
karsimiza ¢cikmaktadir.

Ozellikle gencler, internet bagimlisi olmaya en yatkin gruplar olarak gé-
ralmektedir. Dijitalin cekicilidi, gorsel cazibeler hizla artan ilgi ¢cekici ve merak
uyandirici eglence odakli video icerikler, dijital oyunlar, YouTuber’lar kitlesel
cekiciligi artirmaktadir. Dijitalin sagladigi sanal iletisimle daha utangac olan
bireyler bile farkli iletisim modelleri olusturabilmekte, gercek hayatta ifade
edemediklerini sanal ortamda rahatlikla ortaya koyabilmektedir. Ayrica, sahte
kimliklerle yeni performans alanlari da deneyimlenebilmektedir (Tiryaki & Ka-
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rakus, 2019, ss. 142-144). Bu durum, geng, cocuk ve yetiskin kesimin cevrim ici
olarak harcadiklari siireyi endise verici duruma getirerek, psikolojik bir bozuk-
luk olan bagimliligi ortaya ¢ikarmaktadir.

Teknolojiye bu kadar bagli olmak, bircok dijital hastalia da zemin hazirla-
maktadir. Bu hastaliklarin en 6nemlisi dijital bagimlliktir. Bu bagimliliga dikkat
cekmek icin dijital bagimliigin zararlar, dijital hastaliklarin artisi konulu far-
kindalik alanlari gelistirme ve ebeveynleri 6zellikle bu konu alanlarina yonelik
gelistirici faaliyetlere yonlendirme konusu giderek 6nem kazanmaktadir. Bu
noktada, teknolojiyi dogru kullanabilmek ve kendi sinirlama alanlarimizi olus-
turmak bir gereklilik haline gelmistir. Dijital minimalizm, bir teknoloji kullanimi
felsefesidir. Ne amacla ve hangi kosullarda teknolojiyi hayatimiza soktugu-
muzu irdeleyebilme felsefesi olan dijital minimalizm, gonilden bagli olunan
degerlerin, teknoloji tercihlerinin 6niine konulabilme yetisidir. Dijital minima-
listler, vakit ve dikkat calan yararlardan ziyade, zarar veren diisik dederli faa-
liyetlerden kaginmaktadir (Newport, 2019, ss. 42-43). Dijital minimalizmin, bir
yasam pratigi olarak benimsenmesi ebeveynler tarafindan cocuk ve genclere
de benimsetilmesi, dijital bagimlilikla miicadele konusunda énemli bir adim
olacaktir.

Dijital bagimlilik ile ilgili literatiirde bircok calisma bulunmaktadir. Konuya
iliskin ilgili calismalar incelendiginde, Cocuklarda Dijital Bagimllik: Ebeveynler-
le Nicel Bir Arastirma baslikli makalede ¢ocuklarda dijital bagimlilik konusu ele
alinmakta. Arastirma sonuclarina gore; “Dijital bagimlilik ile birlikte aktivite
yapmak, aile ortami, okul basarisi ve sosyal beceri arasinda negatif yonla ve
istatistiksel olarak anlamli iliskiler tespit edilmistir.” (Cakir ve digerleri, 2021,
s. 72); Lise Ogrencilerinin Dijital Bagimllik ve lyi Olus Diizeylerinin Bazi Dedis-
kenlere Gére Incelenmesi baslikli makalede ise sosyodemografik karsilastirma
yapilmistir. Karsilastirma sonucunda “Anne ve baba egitim dizeyi yikseldik-
ce dijital bagimlilik dizeylerinin arttigi, sosyal medya kullanan ergenlerin bu
konuda daha temkinli oldugu gorilmustir.” (Kaya ve digerleri, 2023, s.121.);
Teknoloji Bagimliligi Olarak Dijital Bagimlilik adli makalede ise “Teknolojik ba-
dimliigin bir getirisi olan dijital bagimliligin tanimi yapilarak cesitli arastirma-
larla da bu yeni bagimlilik tird incelenmektedir.” (Yengin, 2019, s. 130); The
Digital Addiction Scale for Children: Development and Validation adli arastirma
makalesinde de 822 kisiyle yapilan anket calismasiyla farkl kiltirel yapidaki
cocuklarin dijital bagimlilik oranindaki farkliliklari ortaya konulmustur (Havi ve
digerleri, 2019, s. 771). Dijital bagimllik konulu bu ¢alismalarda teknolojinin
hayatimizi kolaylastirmasina ragmen olumsuz yonlerinin de oldukca fazla oldu-
Ju ortaya konulmaktadir. Ozellikle teknolojiile ic ice olan yeni kusaklar tizerin-
de dijital bagimliigin artis gosterdigi yapilan analizlerde gorilmektedir. Calis-
malarda, cocuklarin dijital bagimllikla miicadelesinde ebeveynlerin dnemli rol
oynadiklari vurgulanmaktadir.
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Farkindalik Gostergesi Olarak Kamu Spotlarinin Onemi

Kamu spotlari, sosyal sorumluluk baglaminda toplumda 6nemli noktalarda
bireylerin bilinclendirilmesi ve ilgili noktalara dikkat cekmek amaciyla olus-
turulan, toplumsal bir islevi olan, halkin tutum ve davranislarini dedistirmeye
yonelik hazirlanan iletisim stratejileridir. Kamu spotlarinin toplumsal bir isleve
sahip olmasinda farkindalik olusturmasi, kamu yararini gézetmesi, bilgilen-
dirme ve ayni zamanda egitim amacli yapilmasi etkilidir (Ulug Yurttas, 2021).
Kamu spotlari, 6zellikle toplumsal olaylarda ve degisimlerde olusturulan bir
nevi ikna stratejileridir. Nitekim, 20. ylzyilda Amerika'da savas doneminde hal-
ka propaganda amacli bilgilendirme yontemi olarak kullanilan ve toplumsal bir
olay sonucunda Federal iletisim Komisyonu tarafindan Public Service Announce-
ments (PSAs) olarak adlandirilan kamu spotu ortaya ¢ikmistir (Okay, 2021). 20.
yazyilin en etkili kitle iletisim araclari arasinda gosterilen televizyonlar, kamu
spotlarinin yayilmasinda 6nemli bir ara¢ olmustur. Dénemin toplumsal prob-
lemlerinin ele alindigi alkol ve uyusturucu kullanimi, cevresel kaygilar, toplum
hizmetleri, trafik glivenligine yonelik vb. konularda, bilin¢clendirmek ve egitim
maksadiyla ikna ve propaganda yaparak kamu spotlari olusturulmustur (O’'Ke-
efe & Kathaleen, 2009).

GUnUimizde kamu spotlari hem dinyada hem de Tirkiye'de profesyo-
nel olarak olusturulmaktadir. Kamu spotlari, kamu kurum ve kuruluslari, sivil
toplum orgiitleri alkol ve uyusturucu, dijital bagimlilik, sigara kullanimi gibi
toplumsal problemlere dikkat cekmek icin profesyonel ekiplerle olusturulan
bir iletisim yontemi olarak kabul edilir. Profesyonel olarak olusturulan kamu
spotlari, 6zellikle video gorintiler Gzerinden olusturularak servis edilmekte-
dir. Ozellikle Tirkiye'de kamu spotlarinin televizyonlarda yaygin olarak kulla-
nilmasi hem hedef kitleye ulasimini artirmis hem de video gorinti sistemleri
sayesinde daha etkili bir iletisim stratejisi haline gelmistir. Kamu spotlarinin
televizyonlardaki yaygin kullanimiyla RTUK tarafindan 2011 yilinda 6112 sayi-
i kanun ile kamu spotu yonergesi olusturulmustur. Bu yonergeye gére kamu
spotu; “Kamu kurum ve kuruluslari ile dernek ve vakif gibi sivil toplum kuru-
luslarinca hazirlanan veya hazirlatilan ve Ust Kurul tarafindan yayinlanmasinda
kamu yarari olduguna karar verilen bilgilendirici ve egitici nitelikteki film ve
sesler ile alt bantlar” olarak tanimlanmistir (RTUK Kamu Spotlari Yénergesi,
tarih yok).

Kamu spotlari, toplumsal bir proje dahilinde kuruluslar tarafindan olustu-
rulan sosyal sorumluluk kampanyalaridir. Kamu spotlari, profesyonel anlam-
da yapildigi icin iceridi, yayinlanma zamani, ulasacak hedef kitlesi belirlidir. Bu
sebeple, profesyonel anlamda yapilan kamu spotlari, gliniimiizde olusturulan
halkla iliskiler ve reklam kampanyalari ile benzer siirec icerisinde yiritiilmek-
tedir.

Halkla iliskiler calismalari, kurumlar ve halk arasinda olumlu bir iliski kur-
mayi, kurumlarin halk nezdindeki imajini yonetmeyi ve hedef kitlelerle etkili
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iletisim kurmayr amaclamaktadir. Botan'a goére halkla iliskiler, “Kurulusla on-
larin hedef kitleleri arasinda anlamli ve olumlu iliskiler gelistirmek icin iletisi-
mi kullanmakla ilgilidir” (Gegikli, 2010, s. 4). Halkla iliskiler kampanyalarindan
toplum yararina sonuclarin ortaya ¢ikmasi beklenmektedir. Dogru bilgiye da-
yanarak iknaya yonelik calismalar yapilmasi, halkla iliskilerin asli gorevi olarak
belirtilmektedir (Gegikli, 2010). Kamu spotlari, halkla iliskiler ¢alismalarinin
onemli bir parcasi olarak kamusal faydayi da 6n planda tutmak durumunda-
dir. Bu tir icerikler, genel olarak toplumda farkindalik yaratmayi, kamu sagligi
konularinda egitimi artirmayi, sosyal sorunlara dikkat cekmeyi veya toplumsal
davranislarda degisiklige tesvik etmeyi amaclamaktadir.

Kamu spotu, temelde hedef kitlesine yonelik reklam projesi olarak tanim-
lanmaktadir. Reklam kavramina bakildiginda Fransizca réclame sézciigiinden
tiretilen ve halka bir Grlin veya bir seyi tanitmak, bilgilendirmek ve striimiini
saglamak icin kullanilan her tiirlii yol olarak tanimlanmaktadir (Elden & Oz-
dem, 2015). Bu baglamda, reklam ile kamu spotlarinin ayni sireg Gzerinden
degderlendirilmesi gerekmektedir.

Kamu spotlari, halkla iliskiler ve reklam kampanyasi siireci olarak degerlen-
dirilerek bilgilendirme amacli yapilan projelerdir. Belirli bir amaci ve islevi olan
kamu spotlari, toplumsal bir amaca hizmet eden bilgilendirme, bilinclendirme
gibi olgularin 6n plana cikarildigi iceriklerdir. Kamu spotlari, birtakim islevle-
re sahiptir. Bu islevler icerisinde; haber verme, egitim, reklam tanitim, ikna ve
propaganda bulunmaktadir (Yildirim, 2017).

Kamu spotlarinin bilgilendirme islevi, en 6nemli islevler arasinda goste-
rilmektedir. iletisim siireclerinin geredi olan hedef kitleyi haberdar etmek bu
islev ile gerceklestirilmektedir. Haber verme islevi, insanlarin toplumsal bir ih-
tiyacindan ortaya cikan bir olgudur. Kamu spotlari toplumsal problemlerin 6n
plana ¢ikarilmasi konusunda 6nemli bir gérev Gstlendigi icin haber verme isle-
vinin oldugu da soylenilebilmektedir. Kamu spotu haber verme islevinin yani
sira egitim amaci da gitmektedir. Mesaj verilen olay ile ilgili bilgilendirme ya-
pildiktan sonra olayin ¢éziimiine yonelik iceriklerin verilmesi kamu spotlarinda
egitim islevinin olusmasini saglamaktadir. Bu sayede, bilgilendirme ile verilen
mesajin amacina ulasmasina yonelik egitimler verilmektedir (Yildirim, 2017).

Halkla iliskiler ve reklam kampanyalari, Griinleri veya kampanyalari tanita-
rak hedef kitlenin ilgisini cekmektedir. Kamu spotlarinda da bu durum gecerli-
dir. Kamu spotu reklamlarinin amaci, kamu yararina olan bir Grinin reklamini
veya kurum ve kuruluslarin tanitimini yapmaktir. Ornedin; KADES uygulamasi-
nin kadina yonelik siddeti 6nleyici bir uygulama oldugunu belirten kamu spotu
reklamlarinin yayimlanmasi, kamu spotlarinin Griin tanitim islevinin oldugunun
gostergesidir (KADEM, tarih yok).

GUnimizde her alanda kullanilan ikna ve propaganda olgusu, kamu spot-
larinin islevleri arasindadir. Reklam kampanyalarinda Gretilen mesajlarda kul-
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lanilan ses, goriinti gibi imgeler, hedef kitlenin ikna edilmesinde 6nemli argi-
manlardir. Ozellikle yeni medya ortaminda icerige uygun argiiman kullanimiyla
hedef kitle ikna edilmeye calisilmaktadir. Kamu spotlarinda da bu durum ge-
cerlidir. Kamu spotlarinda verilen mesajin hedef kitleyi etkilemesi icin belirli
imgelerden yararlanilarak mesajin amacina ulasilmasi saglanmaktadir.

Kamu spotlari, glinimiizde geleneksel medya araclari veya yeni iletisim
teknolojileri ile hedef kitleye ulasmaktadir. Geleneksel medyada olusturulan
profesyonel kampanya sireclerinin haricinde Dinya tzerinde internet kullani-
minin artmasiyla yeni medya lzerinden kamu spotu kampanyalari farkli stra-
tejiler ile hedef kitleye ulasmaktadir. Yeni iletisim teknolojilerinin getirileriyle
daha hizli ve kolay bir sekilde hedef kitleye ulasilmaktadir. Bu durum, kamu
spotlarinda yeni medyanin igerik Gretimine uygun bir sekilde kampanyalarin
olusturulmasini gerektirmektedir (Okay, 2021).

Kamu spotlarinin asil amaci, kamu yarari gozettidi icin verilen mesaji hedef
kitleye ulasmasini saglamaktir. Bu yizden, kamu spotlarinda mesajlarin he-
def kitleye ulasabilmesi icin cesitli mesaj stratejileri olusturulmaktadir. Kamu
spotlarinda en sik kullanilan mesaj stratejileri; duygu cekiciligi, mesaj tekrari,
slogan kullanimi, sayisal verilerin kullanimi, Gnld isimlerin kullanimi seklinde
kategorilendirilmektedir (Atasci & Candz, 2019).

Kamu spotlarinda kullanilan mesaj stratejileri halkla iliskiler ve reklam
kampanyalarinda da kullanilmaktadir. Her iki kampanya stratejilerinde de en
sik tercih edilen strateji duygu cekiciligidir. Hiziin, korku, seving gibi duygusal
etmenler, hedef kitlenin ikna edilmesi icin sik¢a kullanilmaktadir. Ayni zaman-
da insanlardaki bu duygusal cekiciligin kullanilmasi akademik anlamda korku
cekiciligi, cinsel cekicilik, hiiziin cekiciligi, mizah cekiligi olarak kategorilendi-
rilmistir.

insan psikolojisinde en dnemli davranissal 6grenme yéntemi olarak kabul
edilen Pavlovian modelinde, 6grenmenin gerceklesmesi icin tekrar edilmenin
onemi vurgulanmaktadir. Mesaj tekrari stratejisi, reklam kampanyalarinda ti-
keticilerin algilarini yonlendirebilmeleri icin stirekli basvurulan bir yontemdir.
Kamu spotlarinda da mesajin hedef kitle (izerinde 6grenme olgusunu gercek-
lestirebilmesi icin kullanilan bir strateji olarak bilinmektedir (Akglin, 2020).

Slogan kullanimi, halkla iliskiler, reklam ve kamu spotu kampanyalarinin
olmazsa olmazi olarak goériilmektedir. Clinkd, slogan haberin icerigini temsil
eden bir baslik gibi kamu spotunun icerigine atif yapan ciimle kurgularidir.
Ozellikle iletisim bicimlerinden sdziin giiciiniin olmasi, reklam kampanyalarin-
da da yansimis olan bir stratejidir. Ayrica sloganlar, etkileme, okunabilme, ta-
ninma ve animsanabilme gibi stratejiler ile kullanilmaktadir. Sloganlarin akilda
kaliciligr sayesinde mesajin siirekli tekrarlanmasi saglanmaktadir (Bati, 2010).

Mesaj stratejilerinde hedef kitlenin ikna edilebilmesi icin sayisal verilerin
kullanimina basvurulmaktadir. Nicel verilerle elde edilen sonuglarin kanit ola-
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rak kamu spotlarinda sunulmasi hedef kitlenin ikna edilmesi hususunda 6nem
arz etmektedir. Ornegin, sigara ve alkolden &len insanlarin sayilarinin verilme-
si gibi gerceklere dayanan kanitlar ortaya konularak mesaj verilmeye calisil-
maktadir.

Kamu spotlarinda mesaj stratejilerinde kullanilan diger yontem Gnld isim-
lerle olusturulan stratejilerdir. Reklamlarda kullanilan imgeler verilen mesajin
insanlarin aklinda kalabilmesi icin 6nemli bir gérevi bulunmaktadir. Bu imge-
ler icerisinde, Gnlilerin kullanimi mesaj stratejilerinin daha etkili bir bicimde
verilmesini ve akilda kalic bir kampanya siirecinin olusmasini saglamaktadir.
Ancak, kampanya siirecinde verilen mesajin Gnld ile alaka durumu 6nemlidir.
Unld kullanimi ile mesajin temasini uyumlu olmasi gerekmektedir (Okay,2021).

Kamu spotunailiskin calismalar incelendiginde, 2024 yilinda baslikli maka-
lede ulasim araclarina ait hazirlanan kamu spotlari gostergebilimsel yontem
kullanilarak incelenmistir. Elde edilen bulgular gére, toplu ulasim araclari bu-
las riski acisindan esit risk tasimamaktadir. Ayrica, farkli ulasim araclarindaki
glivenli ulasima yonelik tedbirler otorite ve kurumlar tarafindan yonetilmek-
tedir (Bilgililer & Nergiz, 2024). Titin Temali Kamu Spotlarinin Medya Estetigi
ve icerik Analizi ile incelenmesi baslikli makalede ise, Calismada, T.C. Saglik Ba-
kanligi resmi web sitesinde son bir yil icinde (2023) aktif olarak yer alan 5 adet
kamu spotu incelenmistir. Kamu spotlariicerisinde 6zellikle tiitiin temali kamu
spotlarinin Tirkiye gibi sigaradan 6lim oranin yiiksek olan bir Glkede toplum
sagligi ve bilinclendirmede Saglik Bakanligi’'nin sorumlulugunun 6nemi Gizerin-
de durulmustur (Kinlcen & Samur, 2024). Kamu spotlarinin saglik okuryazar-
g ile iliskisini inceleyen diger bir makalede ise, Saglik Bakanligi tarafindan
hazirlanan kamu spotlari hakkinda bilgisi olanlarin ‘Saglik Okuryazarligi Olcegi’
toplam puani, bilgisi olmayanlardan istatistiksel olarak anlamli diizeyde yiik-
sek saptandigi gérilmistir (Glicenmez & Aslan, 2024). Saglik iletisiminde Alg:
Kamu Spotlar1 Uzerine Bir Arastirma adli calismada kamu spotlarinin iceriginde
gercek kesitlerin verilmesi hedef kitleyi daha ¢ok etkiledigi vurgulanmistir (Fi-
dan & Yetis, 2018). Kamu Spotlarinin Etkililigi Uzerine Bir Arastirma adli maka-
lede ise, kamu spotlarinin iceriginin hazirlanmasinda video, fotograf, ses gibi
verilerin 6nemli oldugu algi ve disiince baglaminda hedef kitleyi etkiledigi so-
nucuna varilmistir (Bitin ve digerleri, 2018). “Sigarayi Birak, Hayati Birakma”
Sloganli Kamu Spotlari Orneklemlerinin Aimlama Analizi Yontemi ile incelenmesi
adli makalede sigara kullanan ve kullanmayan iki farkli egilim icerisinde slo-
ganlarin etkisi ol¢cimlenmistir (Akova, 2017). An Overview of PSA Importance
Measures adli calismada da kamu spotlarinin 6nemi vurgulanmaktadir (Borst &
Schoonakker, 2001). Kitle iletisim Araclarinda Kamu Spotlari adli yiiksek lisans
tezinde ise, televizyon programlarinin toplumsal 6grenme (zerindeki etkisi
vurgulanmistir (Kiiniicen, 1988). Kamu spotlari Gzerine yapilan calismalarin
genel cercevesi olusturuldugunda kamu spotunun toplumsal bir etki yapma
amaci glttigi ve toplumsal sorunlara karsi bilin¢lendirme araci olarak kulla-
nildigr goriisi hakimdir.
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Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bagimlilik, ginimizde 6nemli bir toplumsal sorun haline gelmistir. Hayatimi-
zin her alaninda olumlu veya olumsuz olarak etkileriyle var olan dijitallesme,
bireylerin teknoloji kullanimini artirmistir. Teknoloji kullaniminin giderek faz-
lalasmasiyla beraber bireylerdeki dijital bagimlilik orani da sirekli artis goster-
mektedir. Dijital bagimliligin 6zellikle cocuklar Gzerinde cok fazla etkili oldugu
gorilmektedir. Konuya iliskin calismada “Dijital Bagliik mi? Dijital Bagimlilik
mi?” baslikli bélimde dijital bagimlilik konulu bircok arastirmaya yer verilmis-
tir.

Calismanin amaci, dijital bagimliiga dikkat cekmek ve o6zellikle cocuklar
Uzerindeki bagimliiga farkindalik olusturmak icin yapilan kamu spotlarinin
iceriklerini ele almak ve harekete gecirme etkilerini ortaya koymaktir. Calisma,
kamu spotlarinin dijital ebeveynler Gzerindeki harekete gecirici rolini ele al-
masi ve kamu spotlarinin dijital bagimlilik Gzerindeki olusturdugu farkindalig
6lcmesi baglaminda 6nem tasimaktadir.

Arastirmanin sinirliliklari

Dijital bagimlilik ekseninde olusturulan kamu spotlari, arastirmanin sinirli-
liklari olarak belirlenmistir. Bu baglamda arastirma kapsaminda Tirkiye'nin en
onemli sivil toplum kuruluslari arasinda yer alan Yesilay ve Siberay’in dijital ba-
gimlilik Gzerine yapilmis ve hedef kitlesi dijital ebeveynler olan kamu spotlari
secilmistir. Dijital bagimliligin pandemi donemiyle 6zellikle cocuklar Gzerinde-
ki etkisinin arttigi gordlmektedir. Calisma, kamu spotlarinin zamansal sinirliligi
baglaminda pandemi dénemini icine alan ve glinimize kadar gelen siirecteki
Yesilay ve Siberay tarafindan olusturulan kamu spotlariile sinirlandirilmistir.

Aragtirmanin yontemi

Calismada, Tirkiye 6zelinde Yesilay ve Siberay’in dijital bagimllik Gzerine
yaptiklari kamu spotlari ele alinmistir. Arastirma sinirliliklari icerisinde kurulus-
larin 2019 yilinda ortaya cikan Pandemi doneminden gliinimize kadar gelen
stirecicerisinde yapilan dijital bagimUlilik ile ilgili kamu spotlari 6rnekleme dahil
edilmistir. Orneklem icerisinde yer alan kamu spotlary, icerik analizi ydntemiyle
incelenmistir. Arastirmada, /BM SPSS Statistics programinda 6rneklemde yer
alan sivil toplum kuruluslarinin kamu spotu paylasimlari, frekans analizi yon-
temi ile nicel analizi yapilmistir. Ayrica, calismanin amaci ve 6nemi kapsaminda
betimselicerik analizi yontemi kullanilmistir. Betimselicerik analizi yontemiile
calismada ele alinan kamu spotlari nitel olarak yorumlanmistir.

Sosyal bilimlerde en sik kullanilan yontemlerden biri olan icerik analizi yon-
temi, belirli kurallara dayali kodlamalarla bir metnin bazi sézclklerinin icerik
kategorileri ile sistematik bir sekilde kullanilan bir tekniktir. Ancak, icerik ana-
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lizi yalnizca metin Gizerinde degil ayni zamanda gorseller, televizyon program-
lari, cekimler, video gorintiilerde de kullanilan bir yontemdir (Blyikoztiirk ve
digerleri, 2013, s. 240). Bu baglamda, kamu spotlari dijital cagda cevrim ici ola-
rak izlenebilen video veri tiiri oldugu icin arastirmada icerik analizi yontemi
kullanilmistir.

Calismada arastirma sorulari su sekildedir;

- Dijital bagimlilikla miicadelede ebeveynlere yonelik farkindalik olus-
turmada kamu spotlarinin roll nedir?

e Kamu spotlarinda bagimlilik konusunda hangi kategoriler izerinde du-
rulmaktadir?

« Dijital ebeveynlere yonelik harekete gecirici unsurlar var midir?

« Kamu spotlarinda dijital bagimlilik ve ebeveyn farkindaligi konusuna
yeteri kadar yer verilmistir?

e Kamu spotlarinda hangi dijital bagimlilik tiirleri 6n plana ¢ikarilmistir?

Bulgularin degerlendirilmesi

Calismada ele alinan dijital bagimliliga vurgu yapmak ve dijital ebeveynle-
rin dikkatini cekmek icin Yesilay ve Siberay kuruluslar tarafindan olusturulan
kamu spotlari Frekans icerik analizi ile tablolastirilarak nicel betimlemeleri ya-
pilmistir. Olusturulan bulgular kamu spotlarindan olmasi gereken unsurlar ve
dijital ebeveynlik icin olusturulan 6gelerin incelenmesi icin /BM SPSS Statistics
programinda frekans icerik analizi yontemi ile tablolastirilmistir.

Tablo 1. Kamu spotu yayinlayan kurum/kurulus frekans analizi

Frekans (N) Yiizde Cﬁjgzzreli KuYni\j:‘liaetif
- Siberay 7 43,8 43,8 43,8
E Yesilay 56,3 56,3 100,0
Toplam 16 100,0 100,0

Calismada 6rneklemde yer alan kuruluslarin kamu spotlarinin frekans ana-
lizi Tablo 1'de yer almaktadir. icerik analizinin yapildigi kamu spotlarindan 9
adedi Yesilay kurulusunun, 7 adedi ise, Siberay kurulusunun kamu spotlaridir.
Bu kamu spotlari, arastirmanin sinirliliklarinda da belirtildigi Gzere 2019 yili
pandemi dénemi ve sonrasi dijital ebeveynlik ve dijital bagimllik (izerine yapi-
lan video kurgulandir.

ETKILESIM | 145



Ahmet Serkan OKAY, Basak GEZMEN

Bagimlilik konulu kamu spotlarindaki kategoriler

Calismada dijital bagimlilik konusu 9 kategori izerinden ele alinarak ince-
lenmistir. Bu kategorilerde hem kamu spotlarinin incelenmesinde kullanilan
basliklar hem de dijital icerik videolarinin analizinde kullanilan kriterler Gzerin-
de durulmustur. Bu baglamda analizde olusturulan kategoriler su sekildedir;
kamu spotlarinin konusu, kamu spotlarinda islenen temalar, kamu spotlarinin
islevleri, kamu spotlarindaki mesaj stratejileri, kamu spotlarinin harekete geci-
rici unsurlari, kamu spotlarinin icerisinde kullanilan figirler, kamu spotlarinda
kullanilan veri unsurlari, kamu spotlarinda kullanilan mizikler, kamu spotlari-
nin yayin sireleri.

Kamu spotlarinda yer alan dijital bagimlilik tiirleri

Calisma kapsaminda kamu spotlarinin bagimlilik tirleri incelenmistir. Ba-
gimulik tirleri kapsaminda kamu spotunun konusu, temasi, islevleri ve mesaj
stratejileri bu cercevede ele alinmistir. Kamu spotlarinda konu dagilimlari 7ab-
lo 2'de goriildigi gibi ekran bagimliligi, teknoloji bagimliligi ve dijital oyun
bagimliligi Gzerinedir. Tablo 2'ye gore kamu spotlarinin konusu agirlik olarak
teknoloji bagimliligr Gzerine kurgulanmistir. Ekran bagimliligi ve dijital oyun
bagimliligi konularinin ise esit bir sekilde dagildigi gorilmektedir. Teknoloji
bagimliligi konulu kamu spotlari, sosyal medya, oyun, ekran gibi dijital bagim-
lilga neden olan kavramlarin icine almaktadir. Bu nedenden dolayi teknolo-
ji bagimliigi kategorisinin orani daha yiksektir. Bu sebeple teknoloji konulu
kamu spotu incelemeleri diger ele alinan dijital bagimllik konulu icerikler ile
iliskilendirilebilir.

Tablo 2. Kamu spotunun konusu frekans analizi

Frekans Yiizde Gegerli Kiimiilatif
(N) Yiizde Yiizde
Ekran 4 25,0 25,0 25,0
Bagimliligi
1 | Teknoloji 8 50,0 50,0 75,0
= | Bagimliligi
> | Dijital Oyun
. . 4 25,0 25,0 100,0
Bagimliligi
Toplam 16 100,0 100,0

Kamu spotlarinda islenen konularin icerisinde yer alan temalar Tablo 3'te
yer almaktadir. Bagimlilik vurgusu yapilan kamu spotlarinda nasihat verilen vi-
deolar, analizler icerisinde en yiiksek orana sahip tema olarak gériilmektedir.
Nasihat temasinin agirlikli olmasinda ebeveynlerin ve dijital bagimli noktasina
gelmis kisilerin dikkatini cekmek ve harekete gecmelerini saglamak icin kulla-
nildigi séylenebilir.
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Tablo 3. Kamu spotunda islenen tema frekans analizi

Frekans Yiizde Ge"gerli Kiin:iilatif
(N) Yiizde Yiizde
Arkadaslik 1 6,3 6,3 6,3
- Teknoloji 2 12,5 12,5 18,8
T'>u Oyun 3 18,8 18,8 37,5
Nasihan 10 62,5 62,5 100,0
Toplam 16 100,0 100,0

Kamu spotlarinin islevleri, haber verme/bilgilendirme, egitim, reklam tani-
tim ve ikna ve propagandadir. Tablo 4 'te analizi yapilan kamu spotlarinin islev-
leri gosterilmektedir. Kamu spotlarinin islevi baglaminda analizi yapilan kamu
spotlarina bakildiginda haber verme/bilgilendirme yapilan kamu spotlarn ve
egitim amacli islev kamu spotlarinin oldugu gorilmustdr. Analizi yapilan kamu
spotlarinda reklam ve tanitim ve ikna ve propaganda islevlerine rastlanilma-
mistir. Kamu spotlarinda bu islevlerin kullanimini dijital bagimlilik icin bilgilen-
dirmenin ve egditim islevinin 6nemini vurgulamaktadir.

Tablo 4. Kamu spotunun islevini gdsteren frekans analizi

Frekans Yiizde Gegerli Kiimiilatif
(N) Yiizde Yiizde
Haber verme/ 8 50,0 50,0 50,0
o | Bilgilendirme
; Egitim 8 50,0 50,0 100,0
Toplam 16 100,0 100,0

Kamu spotlarinin en temel amaci mesaji hedef kitleye ulastirmaktir. Bu
baglamda, kamu spotlarinda teori boliimiinde de yer alan mesaj stratejilerinin
kullanildigi gorilmektedir. Calismada, Tablo 5'te gorildigl Gizere analizi ya-
pilan kamu spotlarinda kullanilan mesaj stratejileri gorilmektedir. Bu strate-
jilerden bulgular icerisinde harekete gecirilmesi icin slogan kullanimi ve Gnli/
uzman kullaniminin agirlikli oldugu goriilmektedir.

Analizi yapilan verilerde mesaj stratejilerinde slogan kullanimlari ve Gnli/
uzman kullanimlarinin cogunlukta olmasi, kamu spotlarinin bilgilendirme/ ha-
ber verme ve egitim islevlerinin agirlikta olmasiyla baglantilidir. Clink, bilgi-
lendirme islevinde hedef kitleyi etkilemesi icin sloganlara agirlik verilmistir.
Bilgilendirme islevli kamu spotlarinda “Bagimli olma!”, “Gerektigi ve Yeteri
Kadar Kullan!” ortak kullanilan sloganlar hedef kitleyi harekete gecirici unsur
olarak yer almaktadir. Unlii/uzman kullaniminda ise, egitici islevli kamu spotla-
rinda Unld/uzman kisilerde yararlanilarak hedef kitleye karsi egitici pozisyonu
Gizerinden mesaj verilmesi saglanmistir
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Tablo 5. Kamu spotundaki mesaj stratejisini gosteren frekans analizi

Frekans Yiizde Gegerli Kiimiilatif
(N) Yiizde Yiizde

Duygu Cekiciligi 2 12,5 12,5 12,5
Slogan Kullanimi 5 31,3 31,3 43,8
Sayisal Verilerin

2 | Kullanimi ! 6.3 6.3 200

o[ . .

> [ Unld/Uzman 5 313 313 813
Kullanimi
Korku Cekiciligi 3 18,8 18,8 100,0
Toplam 16 100,0 100,0

Dijital ebeveynlerde farkindalik yaratmaya y6nelik harekete gegirici
unsurlar

Kamu spotlarinda mesajin hedef kitleye ulasmasi icin harekete gecirici un-
surlar kullanilmaktadir. Bu unsurlar, mesaj stratejileri cercevesinde videonun
icerisinde kullanilan verilere goére de kurgulanmaktadir. Hedef kitleyi hareke-
te gecirmek icin mizik, fotograf, metin gibi veriler kullanilmaktadir. Yapilan
analizlerde verilerin etkili kullanimiyla mesaj stratejisinin olusturuldugu ve
harekete gecirici unsurlarin bir arada kullanildigi 9 kamu spotunun oldugu go-
ralmastir. Diger kamu spotlarinda ise, sadece tek veriyle ya da iki veriyle yapi-
lan kurgusal videolar bulunmaktadir. Bu iceriklerde harekete gecirici unsurlara
rastlanilmamistir.

Tablo 6. Kamu spotundaki harekete gecirici unsur frekans analizi

Frekans Yiizde Gg.gerli Kiin:ijlatif
(N) Yiizde Yiizde
o Evet 9 56,3 56,3 56,3
E Hayir 7 43,8 43,8 100,0
Toplam 16 100,0 100,0

Dijital bagimlilikta verilen mesajlarin hedef kitleye basarili bir sekilde
ulasabilmesi icin kamu spotlarinin icerisinde kullanilan figiirler 6nem arz et-
mektedir. Clinkd, verilen mesajin hedef kitlesi hangi grup ise, o gruba yénelik
dikkat cekici icerikler hazirlanmaktadir. Bunun icinde figir, video kurgularda
on plana cikarilan bir unsudur. Analizdeki kamu spotlarinda Tablo 7'de verilen
figirlerin kullanildigi gorilmektedir. Bu figlrler icerisinde mesaj stratejisinde
Gnli/uzman kullanimi baglaminda uzman konusmacinin agirlikli oldugu ve di-
ger figlrlerinde mesajin hedef kitlesine gore olusturuldugu saptanmistir.
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Tablo 7. Kamu spotlarinin icerisinde kullanilan figiir frekans analizi

Frekans viizde Gegerli Kiimiilatif
(N) Yiizde Yiizde

Ebeveyn 3 18,8 18,8 18,8
Cocuk 4 25,0 25,0 43,8

2 [ Geng 3 18,8 18,8 62,5

0

>
yzman 6 37,5 37,5 100,0
Konusmaci
Toplam 16 100,0 100,0

Glnidmiizde dijital video iceriklerinde bircok farkli tarzlarda anlati yapi-
lari olusturulmaktadir. Anlati yapilarinda kullanilan veriler, videoda verilen
mesajin nasil yol izleyecedini belirler. Bu baglamda, kamu spotlarinda mesaj
stratejilerinin belirlendigi videolarda kullanilan veriler kurgunun nasil yonlen-
dirilecegini belirlemesi acisindan énemlidir. Orneklemdeki videolarda agirlikli
kullanilan veriler Tablo 8'de yer almaktadir. Tablo 8'e gore, kamu spotlarinda
agirlikli olarak yazi/fotograf kurgusu, infografik anlatisi ve video anlatisi ice-
rigiyle olusturulmus video icerikleri bulunmaktadir. Ozellikle slogan ve Gnlii/
uzman kullaniminin tercih edilmesinin bu verilerin agirlikli kullanilmasini sag-

ladigi soylenebilir.

Tablo 8. Kamu spotlarinda kullanilan agirlikli veri unsuru frekans analizi

Frekans viizde Geﬂgerli Ki.in'!iilatif
(N) Yiizde Yiizde
Animasyon 1 6,3 6,3 6,3
- Yazi/Fotograf 5 31,3 31,3 37,5
E infografik 5 31,3 31,3 68,8
Video 5 31,3 31,3 100,0
Toplam 16 100,0 100,0

Kamu spotlarinda harekete gecirici unsurlar arasinda yer alan mizik kul-
lanimi analizi yapilan kamu spotlarinda incelenmistir. Tablo 9'da yer alan ve-
rilerde 12 kamu spotunda miizik unsurunun kullanildigi 4 kamu spotunda da
muziklerin daha az siire icerisinde verildigi gorGlmstdar.

Tablo 9. Kamu spotunda miizik kullanimini gdsteren frekans analizi

Frekans Yiizde Gg.gerli Kﬁl\:!iilatif
(N) Yiizde Yiizde
- Var 12 75,0 75,0 75,0
= | Yok 4 25,0 25,0 100,0
> Toplam 16 100,0 100,0
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Yeni medyada sinirsiz veri Gretimi ve tiketimi olmaktadir. Bundan dolayi
mesajin hedef kitleye ulasabilmesi icin icerik Ureticisi Giretimin siresini tiiketi-
cilerin kullanimina gore uygun hale getirmek zorundadir. Sinirsiz icerik Gretimi
oldugu icin yeni medyada icerik Gretimlerinin slrelerinin uzun tutulmamasi
daha uygun olacagi disiinilmektedir. Bu baglamda, analizi yapilan videola-
rin mesaji iletme siireleri incelenmistir. incelenen verilerde videolarin %62.5
oraninda 0-1 dakika arasinda kurgulandigi gézlemlenmistir. Diger videolar, 1.1
saniye-2 dakika, 2.1 saniye-3 dakika ve 3.1 saniye 4 dakika seklide esit sekilde
dagildigi gozlemlenmistir. Bu durumun, yeni medyadaki icerik Giretim kullanim
siiresine uygun bir zamanlamada oldugu séylenebilir.

Tablo 10. Kamu spotunun siiresini gésteren frekans analizi

Frekans Yiizde Ge"gerli Kiin:i.ilatif
(N) Yiizde Yiizde
0-1 Dakika 10 62,5 62,5 62,5
o 1.1-2 Dakika 2 12,5 12,5 75,0
'7'>; 2.1-3 Dakika 2 12,5 12,5 87,5
3.1-4 Dakika 2 12,5 12,5 100,0
Toplam 16 100,0 100,0

Dijital bagimlilikla miicadelede ebeveynlere yonelik Farkindalik olus-
turmada kamu spotlarinin roli

Yesilay ve Siberay kuruluslar tarafindan olusturulan dijital bagimlilik ko-
nulu kamu spotlarinin islevleri ve verilen mesajlarin stratejileri icerik analizi
yontemi ile incelenmistir. Calismada ayrica, videolar dijital bagimlilik ve dijital
ebeveynlik konulari Gzerinden betimsel olarak irdelenmistir. Bu baglamda, be-
timsel analizinin yapildigi kamu spotlarindan 9 adedi Yesilay kurulusunun, 7
adedi ise, Siberay kurulusunun kamu spotlaridir. Bu kamu spotlari, arastirma-
nin sinirliliklarinda da belirtildigi Gizere 2019 yili pandemi dénemi ve sonrasi
dijital ebeveynlik ve dijital bagimlilik Gzerine yapilan video kurgularidir.
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Gérsel 1. “Bilgisayar sandalyesinde nasil oturmaliyiz?” adli kamu spotu (Siberayegm,
2021, 13 Aralik)

Sandalyenizin
Ayarlamalanni
Yapin

Sandalyenizde bel destegi,
ozellestirilmis minder,
ayarlanabilir kol yeri veya
baska trlli bir destek varsa
gerektigi gibi ayarlayin.

0

Gorsel 1'inyer aldigi kamu spotunda, infografik anlati yapisiyla olusturulan
dijital bagimlilikla ortaya c¢ikan Fiziksel rahatsizliklardan korunmak icin neler
yapilmasi gerektigine dair bilgilendirme yapilmaktadir. Kamu spotunda tek-
noloji bagimuliiginin yani sira oyun bagimUliligi, ekran bagimlligi gibi dijital ba-
gimllik tirleri islenmektedir. Saglikli teknoloji kullanimi konusunda bireylerin
ekran oniinde oturus bicimleri, ekrana bakma siireleri, masa basi egzersizleri
vb. dgretici bir sekilde ilgili gorsel destekleri ile anlatilmaktadir.

Gorsel 2. Anne babalar cocuklarin oyun oynarken karsilasabilecekleri tehlikelere karsi ne
yapmali? (Siberayegm. 2021, 22 Ekim)

3 )

v
Anne-Babalar

Gocuklarin Oyun
Oynarken
Karsilagabilecekleri.

ety

Dijital diinyada cocuklar oyun oynarken bircok tehlike ile karsi karsiya ka-
labilmektedir. Ebeveynler, bu konuda 6zellikle 6dil ceza gibi yontemlerden,
asiri yasaklayicr yaklasimlardan kaginmali oyun secimlerine cocuklari ile karar
vermelidirler. Gérsel 2'deki kamu spotunda 6zellikle bu konular hassasiyetle
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ele alinmis ayrica cocuklarin dijital oyunlar oynarken 6zel kisisel bilgilerini pay-
lasmamalari konusu da islenmistir. Ebeveynler, cocuklar ile farkli etkinlikler ve
oyun bicimleri gelistirmelidir. Bu konu islenirken anlati bicimi olarak metinsel
ve vektorel gorseller desteklenerek kurgulama yapilmistir. Kamu spotunda s6-
zel sloganlara yer verilmektedir.

Gorsel 3. Bilingli internet kullanimi glivenligi (Siberayegm, 2021, 23 Haziran)

$

Siber korsanlar bir magdurun adini veya
bilgilerini herhangi bir sug i¢in
paravan olarak kullanabilir.

Dijital bagimlilikla micadele konusunda en 6nemli 6zelliklerden biri ba-
gimliiga sebebiyet verecek etkenlerden de nasil korunabilecegi konusuna
farkindalik olusturmaktir. Siber saldiri ginimizde dijitallesmenin olumsuz
taraflari arasinda gosterilmektedir. OECD'nin Dijital Cagda Cocuk ve Yetiskin-
lerin Ruh Sagligi: Gelecegi Sekillendirme baslikli yayinladigi raporda ozellikle
yeni kusadin dijital teknolojilere olan bagimliligi, siber zorbaliga ugrama gibi
sonuclarin ortaya cikarabilecegi belirtilmistir (OECD, 2018, s. 3). Dijital bagim-
llik strekli internet kullanimini gerektirdigi icin siber saldirilara daha uygun
bir ortam olusturmaktadir. Bu baglamda, bagimli kullanicilarin 6zellikle yeni
kusagin dijital sistemleri kullanirken kisisel veriler konusunda dikkat etmesi
gerekmektedir. Gorsel 3 'teki bilingli internet kullanimi giivenligi konusunu ele
alan kamu spotunda bireylerin siber korsanlara karsi kisisel bilgilerini ve 6zel
fotograflarini paylasmamalarina yonelik uyarilar bulunmaktadir. Kamu spotu-
nun siresi dijital video icerik Gretim slresine goére uygun olarak kurgulanmis-
tir. Ayrica kamu spotlarinda mesaj stratejileri arasinda yer alan korku cekiciligi
verilen sloganlar ve vektorel gorsellerle desteklenmistir.
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Gérsel 4. Teknoloji kullanimi ne zaman bagimllik haline gelir? Evde vakit gegirilen
bugiinlerde ekran kisitlamasi nasil olmali? (Tiirkiye Yesilay Cemiyeti, 2020, 4 Eyliil; 2020,
1 Nisan)

Yesilay Bilim Kurulu Uyesi |}
- e

Gorsel 4'tGn yer aldigi kamu spotlarinda dncelikli olarak bagimlilik konusun-
da ebeveyn farkindaligi yaratilmaya calisilmaktadir. Kamu spotlarinda yer alan
bilgilendirme mesajlarinda evde gecirilen vakitlerde ekran karsisinda etkin
vakit gecirme bicimleri, teknolojinin bireylere hangi durumlarda bagiml hale
getirdigi didaktik bir dille ele alinmaktadir. Hedef kitle dncelikli olarak ebe-
veynler olarak belirlenmekte, sinirsiz ve denetimsiz kullaniminin bagimliliga
yol acacad ifade edilmektedir. 2019 Pandemi déneminde dijital medya kul-
lanimin arttigi konusu da ele alinmakta bu noktada dogru ve etkin teknoloji
kullanimi saglama hususunda neler yapilmasi gerektigi vurgulanmaktadir.

Gérsel 5. Sosyal medya, oyun ve cep telefonu bagimliligi
(Tiirkiye Yesilay Cemiyeti, 2022, 5 Ekim)

0YUN LEP SOSYAL C
TELEFONU MEDYA =

»

“Kamu spotunda bagimlilik nedir? Oyun, cep telefonu, sosyal medya ba-
gimlgi nasil anlasilir?” sorularinin cevaplarina yonelik bilgilendirmeler yapil-
maktadir. Bagimligin yol actidi aile ici iletisim bozukluklari, catismalari, sosyal
hayattan kopma, ders basari durumlarindaki disisler akilda kalici bir sekilde
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edlenceliiceriklerle desteklenerek islenmektedir. Anlati bicimi didaktik olmak-
tan ziyade izleyici ya da dinleyici ile konusma ve eglence seklinde iletilmesiyle
karsisindaki ile konusurcasina eglendirerek verilmesiyle kamu spotu harekete
gecirici bir unsur tasimaktadir. incelenen kamu spotlari icerisinde siire degis-
keni dikkate alindiginda en uzun sireli kamu spotu olarak, farkli alanlara yone-
lik ayrintili bilgilendirmeler verilmistir.

Gorsel 6. Yas gruplarina gére cocuklarin teknoloji kullanim stireleri (Siberayegm, 2021,
18 Haziran)

OLGU NASIL OLMALI?

Gorsel 6'nin yer aldigi kamu spotunda, 6zellikle ebeveynler teknoloji kulla-
nimina yonelik ne kadar siire kullanmasi gerektigine dair bilgilendirilmektedir.
Kamu spotunun tamaminda teknoloji konulari sireleri ele alinmaktadir. Ancak
burada (izerinde durulan konu, cocuklarin yas gruplarina gére nasil ve hangi 6l-
clde teknoloji kullanmasi gerektigidir. Bu noktada yas gruplari arttik¢a tekno-
loji kullanim sirelerinin de belli oranda arttigi gérilmektedir. Kamu spotunda
vurgulanan, ¢ocuklarda her haliikarda siire kullanimi kisitlanmasi gidilmesine
yonelik mesaj verilmektedir. Anlati bicimi olarak bilgilendirmeler metin ve gor-
sel destekli olarak 6gretici bir dille yapilmaktadir.

Gorsel 7. Yesilcan'in maceralari - Saklambacg (idris Odretmen, 2020, 23 Aralik).
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Animasyon seklinde islenen kamu spotunda teknoloji bagimliligi konusu,
cocuklarin arkadaslik, dostluk iliskileri cercevesinde ele alinmaktadir. Kamu
spotunda eglenceli ve hikdyeci bir anlatim sekli tercih edilmektedir. Ebeveyn-
ler ve cocuklar Gzerinden dijital bagimligin zararlari bagimliliktan korunma
konusu islenmektedir. Sosyal medyada asiri vakit gecirilmesi, kisisel bilgilerin
paylasilmasi konularina yonelik gerekli uyarilar yapilmakta bagimlilikla miica-
delede geleneksel oyunlarin ve sosyallesmenin ne kadar 6nemli oldugu dile
getirilmektedir. Ayrica, kamu spotunda isaret dili kullanilarak hedef kitle iceri-
sinde isitme engelli ebeveyn veya cocuklarin yer almasi saglanmistir.

Sonu¢

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle medya artik hayatimizin en énemli
parcasi haline gelmistir. Bireyler artik giinlerinin buyik bir kismini dijital din-
yada ozellikle de sosyal medya mecralarinda gecirmeye baslamistir. Medya
dogru ve etkin kullanildigi takdirde yasami kolaylastirmakta, bilgiye ulasim ve
paylasim eskiye oranla cok daha rahat ve hizli gerceklesmektedir. Bu durum,
bircok avantaji beraberinde getirmektedir. Ancak, her teknoloji avantajlar ka-
dar bircok dezavantaji da ortaya ¢ikarmaktadir. Dijital dinyada cok fazla vakit
geciren bireyler cogu zaman sosyallikten koparak yalnizlasmakta ve medyaya
daha fazla bagimli hale gelmeye baslamaktadir. Bunun sonucu olarak ginimu-
zin en blylk sorunu haline gelen dijital bagimlilik ortaya ¢ikmistir. Bagimuilikla
micadele konusunda 6zellikle ebeveynlere cok biyik gorevler diismektedir.
Cocuk ve genc nesil giderek daha fazla bagimlilik sorunu ile karsi karsiya kal-
makta, sosyal medya bagimliligi, teknoloji bagimUliligi, ekran bagimliligi, oyun
bagimliligi gibi konular en cok tartisilan konular arasindadir.

Arastirma kapsaminda dijital bagimliik ekseninde gerceklestirilmis olan
kamu spotu kampanyalari ele alinarak, kamu spotlarinin islevleri ve kullanilan
mesaj stratejileri ele alinmistir. Yesilay ve Siberay'in 6zelinde gerceklestirilen
kamu spotu taramalarinda, dijital bagimlilik baslikli videolarin frekans icerik
analizi yapilmistir. Kamu spotlarinin icerik analizinde islevsel ve mesaj strateji-
leri baglaminda irdelenmesiicin videolarda kullanilan figirler, mizikler, metin,
gorsel unsurlar dikkate alinarak kategori olusturulmustur.

Kamu spotlarinda agirlikli olarak genel teknoloji bagimliligi kategorisini
iceren video icerikleri hazirlanmistir. Kamu spotlarinin konusu analizinde tek-
noloji bagimliligi yiizde 50 oraninda ¢ikmisken; ekran ve dijital oyun bagimliligi
ylzde 25 oranlarinda esit bir sekilde dagilmistir. Bu baglamda, ekran bagimlili-
di ve dijital oyun bagimUliligina yer verilmesine karsin agirlikli genel teknolojiye
olan bagimlilik konulari islendigi gozlenmistir. Ayrica, islenen konular cerce-
vesinde kullanilan tema, slogan agirlikli mesaj stratejileri olusturuldugu icin
nasihat veren temalar islenmistir.

Analizi yapilan kamu spotlari arasinda, kamu spotlarinin islevlerinden
kamu spotlarinda haber verme/bilgilendirme ve egitim islevlerinin oldugu go-
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rilmistdr. Bu iki islev, kamu spotlarinda yiizde 50 oranlarinda esit bir sekilde
dagilmaktadir. Haber verme/ bilgilendirme ve egitim islevlerinin agirlikli kul-
lanilmasinda dijital ebeveynlerin dikkatini cekmek icin hazirlanan iceriklerin
olusturuldugu goériilmektedir. Ayrica, mesaj stratejileri icerisinde ebeveynlerin
dikkatini cekmek ve harekete gecirmek icin yiizde 31,3 oranlarinda esit dagilan
slogan kullanimlari ve Ginli/uzman kullanimlarina agirlik verilmistir.

Calismada iceriklerde kullanilan harekete gecirici figlirler, mizik kullanim-
lar1 incelenmistir. Kamu spotlarindaki harekete gecirici unsularda yiizde 37,5
oraninda figlr olarak uzman kullanimlarindan yararlanilmis ve kamu spotla-
rinda yiizde 75 oraninda miizik unsuruna rastlanilmistir. Bu durum harekete
gecirilmesi baglaminda énemli bir unsur olarak gorilebilir.

Dijital medyada icerik Gretim cercevesinde kamu spotlarinda kullanilan
veriler ve video siireleri frekans analizinde incelenmistir. Kamu spotlarinda
kullanilan verilere bakildiginda yiizde 31.3 oranlarinda metin/fotograf, video,
infografikler kullanilmistir. Clink{, yeni medyada kullanilan infografik yapilar,
metin ve gorsel kullanimlari kamu spotlarinda eglendirici dil katmaktadir. Ayri-
ca, kullanilan video siresi baglaminda kamu spotlarinin 0-1 dakika icerisindeki
orani yiizde 65,5'tir. Bu oran kamu spotlarinin yeni medyanin icerik Gretim si-
resine uygun videolar olusturuldugu gostermektedir.

Kamu spotlarinin betimsel analizinde dijital bagimliligin icerik konulari ele
alinmistir. Dijital bagimlilik konularinin agirlikli olarak bagimlilikla miicadele,
kisisel bilgilerin korunmasi, ekran bagimlligi sonucunda ortaya ¢ikan oturus
bozukluklarina karsi dogru pozisyonlarin olusturulmasi, cocuklarda ekran si-
resi kontroli olusturmaktadir.

Kamu spotlar genellikle, editici ve bilgilendirici videolardan olusmakta-
dir. incelemeye alinan kamu spotlarinda sadece bir tanesinin animasyon an-
lati yapisina sahiptir. Egitici ve bilgilendirici videolar didaktik ve 6gretici bir dil
kullanilmakta, animasyon iceriginde ise daha ¢ok ¢ocuklara yonelik eglendirici
oyunlastirici yapilar gorilmektedir.

Kamu spotlarinda yeterince bilgilendirici ve egitici iceriklerin yer aldigi
gorilmektedir. Ancak, kamu spotlarinin en 6nemli islevleri arasinda yer alan
harekete gecirme unsuruna dikkate alinarak bagimllikla miicadele yontemle-
rinin daha yaratici interaktif sekilde ele alinmasi gerekmektedir.

Glnimiizde giderek gerek diinyanin gerekse tlkemizin en 6nemli konulari
arasinda yer alan dijital bagimlilikla miicadele konusunda kamu spotlari farkin-
dalik olusturan bir isleve sahiptir. Bu baglamda, konuya iliskin kamu spotu ca-
lismalarinin daha fazla artirilmasi gerekliligi distiniilmektedir. Arastirma kap-
saminda oncelikli olarak Google arama motoruna anahtar kelime olarak girilen
“dijital bagimlilik” ve “kamu spotu” kavramlari ile elde edilen icerikler agirlikli
olarak Yesilay ve Siberay kuruluslarina ait kamu spotlari oldugu gériilmektedir.
Bu kamu spotlarinin konulari ise, agirlikli olarak dijital givenlik, kisisel veri gi-
venligi Gzerine kurulu videolardir.
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Calismada ele alinan kamu spotlarinin dijital ebeveynlerin bagimlilik Gzeri-
ne verilen mesajlari icerik analizi yontemiyle irdelenmistir. Genel olarak kamu
spotlarina bakildiginda dijital bagimUllik konulu kamu spotlari digerlerine gére
daha az sayidadir. Ozellikle cocuk kitle icerik anlati yapilarinda animasyon eg-
lendirici icerikler daha fazla tercih edilmektedir. Dijital diinyada eglendirici
anlatr yapilarinin kamu spotlarinda da kullanilarak edlendirerek 6gretme bi-
cimlerinin kullanilmasi énerilmektedir. Ayrica, arastirmanin gelistirilmesi bag-
laminda ileride kamu spotlarinin dijital ebeveynler Gzerindeki etkisini ortaya
koyulmasi acisinda derinlemesine miilakat yapilarak farkli bir perspektif orta-
ya konulabilir.

Konuya iliskin yapilan literatir calismalari kapsaminda dijital bagimlilik ve
kamu spotlari konusundaki calismalarin az sayida oldugu goérilmektedir. Bu
baglamda, kamu spotlar 6zelinde dijital diinyanin sorunlarina iliskin calisma-
larin artirilmasi gerekli oldugu distnilmektedir. Arastirmada ele alinan kamu
spotlarinda dijital bagimllik konusuna yonelik ¢6ziim odakli stratejilerinin
daha fazla ve daha etkin bir bicimde ortaya konulmasi gerekmektedir. Yeni
medyanin dijital okuryazarinin artik geleneksel kamu spotu icerigi diizenle-
melerinden ziyade, Endiistri 4.0'in getirilerinden, yapay zeka ve algoritmala-
rin sagladigi avantajlardan faydalanilarak olusturulan iceriklerden daha cok
etkilenecegi beklenmektedir. Bu baglamda, diizenlenecek tim iceriklerin di-
jital okuyucu 6zelinde yapay zeka teknolojilerini de icerine katarak infografik,
interaktif anlati yapilan Gzerinde kurgulanmasi gerekmektedir. Ayrica, dijital
bagimUlilik anlatilarinda dijital bagimUlik tiirleri, bagimlilikla micadele yontem-
leri, psikolojik ve sosyolojik boyutlariyla daha ayrintili bir sekilde ele alinmali-
dir. Kamu spotlarinda, ¢6ziim odakli stratejilere yonelik oyunlastirma yéntem-
lerinin de kullanildigi icerikler diizenlenmelidir.
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Oz
Son yillarda teknolojik yeniliklerin sagladigi kolaylikla televizyon haberciligi, olay yeri-
ni an be an canli aktarma, havadan goérintileme gibi teknik olanaklara kavusmustur.
Ancak tim bu teknolojik imkanlara ragmen dogal afetlerin yasandigi ortamlarda, kriz
anini haberci olarak yoneterek, ekranlar araciligiyla haber almayi bekleyen kitleye ak-
tarmak kritik 6neme sahiptir. Calismanin temel amaci, insanlarin haber alma konusunda
daha fazla bilgiye ihtiya¢c duydugu dogal afet donemlerinde televizyon haberciliginin
pratiklerini degerlendirmektir. Kavramsal ¢ercevesini kriz ve afet haberciligine iliskin
glincel tartismalarin olusturdugu calisma, afet durumlarinda gérev yapan habercilerin
deneyimlerinin ele alinmasi bakimindan alan yazindaki diger calismalardan Farklilas-
maktadir. Bu kapsamda yari yapilandirilmis gérisme teknigi kullanilarak, ulusal televiz-
yon kanallarinin istanbul ve Ankara'daki haber merkezleri ekiplerinden Kahramanma-
ras depremleri kapsaminda afet bolgesinde, afet yayinlarinda gérev yapan kameraman
(n=9), muhabir (n=9) ve spikerlerden (n=9) veri elde edilmistir. Elde edilen veriler ka-
meraman, muhabir ve spikerler acisindan kategorilendirilerek temalar Gzerinden de-
gerlendirilmistir. Genel cepheden aciga cikan sonug, afet bélgesinde fiziki ve teknik
zorluklarin habercilerin calisma kosullarini etkiledigi ve haber Gretim sireclerine olum-
suz yansidigi yonindedir. Calismada ayrica, medya kurumlarinin yayin politikasi, reyting
kaygisi, -bilerek ya da istemsizce de olsa- duygu kontroliiniin saglanamamasi ve haber-
cilik refleksi gibi nedenler ile meslek etik kurallarinin ihlal edildigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: kriz haberciligi, afet haberciligi, televizyon haberciligi, 6 Subat
2023 Kahramanmaras depremleri.
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Abstract

In recent years, with the convenience provided by technological innovations, televi-
sion journalism has gained technical opportunities such as live transmission of the
crime scene moment by moment and aerial imaging. However, despite all these tech-
nological opportunities, in environments where natural disasters occur, it is critical to
manage the moment of crisis as a messenger and convey it to the audience waiting
to receive news through screens. The main purpose of the study is to evaluate the
practices of television journalism in times of natural disasters when people need more
information about receiving news. The study, whose conceptual framework is formed
by current discussions on crisis and disaster journalism, differs from other studies in
the literature in terms of addressing the experiences of reporters working in disas-
ter situations. In this context, using the semi-structured interview technique, data was
obtained from the news center teams of national television channels in Istanbul and
Ankara, cameramen, reporters and announcers working in disaster broadcasts in the
disaster area within the scope of the Kahramanmaras earthquakes. The data obtained
was categorized in terms of cameramen (n=9), reporters (n=9), and announcers (n=9),
and evaluated through themes. The general conclusion is that the physical and tech-
nical difficulties in the disaster zone affect the working conditions of the journalists
and have a negative impact on news production processes. The study also concluded
that professional ethical rules were violated due to reasons such as the broadcasting
policy of media organisations, rating concerns, inability to control emotions - whether
intentionally or unintentionally - and journalistic reflexes.

Keywords: crisis journalism, disaster journalism, television journalism, 6 February 2023,
Kahramanmaras earthquakes.
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Giris

Gecmisten giiniimize deprem basta olmak tzere bircok dogal afet ile karsi
karsiya kalan Tirkiye, bulundugu cografi konum itibariyla gelecekte de afet
riski tasimaktadir. Ani gelisen ve bir kriz ortamina doniisen dogal afetler, can
kayiplari ile maddi hasarlara neden olmaktadir. Toplumsal huzurun ve giivenin
sarsildigi, belirsizligin hakim oldugu boylesi donemlerde medyanin bilgilendir-
me islevi daha da 6nem kazanmaktadir. Cink{ medya krizin taraflari arasinda
bir kdpri konumundadir. Toplumun bilgi ihtiyaci karsilanirken, afet ortaminin
olusturdugu belirsizligin giderilmesi de miimk{n olmaktadir.

Dogal afetler karsisinda, 6zellikle de 6 Subat 2023 tarihinde Kahraman-
maras’ta yasanan sismik sarsintida, gazetecilerin dogru ve zamaninda bilgi
yaymadaki roli 6nemli hale gelmistir. Ancak goérevlerinin yadsinamaz one-
mine ragmen afet gazeteciligi alani yeterince kesfedilmemistir ve bu durum,
gazetecilerin bu tdr olaylar sirasinda karsilastiklari zorluklar, hazirlikli olma
durumu ve etik boyutlara iliskin anlayisimizda kritik bosluklar birakmaktadir.
Bu calisma, 6 Subat 2023 Kahramanmaras depremlerinden hareketle afet do-
nemlerinde televizyon haber iretiminde gorev alan habercilerin deneyimleri
ve afet doneminde haberin Gretiminden, aktarimina televizyon haberciligini
konu edinmekte; ulusal kanallarda calisan muhabir, kameraman ve spikerlerin
deneyimlerine odaklanarak, dogal afetlerin ardindan haber Gretim sirecleri-
nin inceliklerinin ortaya ¢ikarilmasina yonelik acil ihtiyaci ele almaktadir. S6z
konusu profesyonellerin bakis acilarini inceleyerek, hazirlikli olma durumlarin-
daki bosluklar, karsilasilan zorluklari ve afet gazeteciligini sekillendiren etik
hususlari tespit etmeyi, boylece kriz donemlerinde gazetecilik uygulamalari-
nin etkinligini artirmaya yonelik temel icgorilere katkida bulunmayi amacla-
yan calisma, her biri afet gazeteciliginin belirli yonlerini ortaya cikarmak icin
tasarlanmis birkag¢ temel arastirma sorusuna yanit bulma cabasindadir:

«  Gazeteciler dogal afetlere profesyonel olarak hazirlikli midir?

« Deprem boélgesinde gazetecilik pratigi acisindan ne tir zorluklar ya-
sanmaktadir?

* Yas deneyiminin afet gazeteciligi Gzerinde etkisi var midir?
« Afet haberciliginde bilgi toplama siirecleri nasil yonetilmektedir?

« Afet haberciliginde haber Gretimi sirasinda etik kurallara ne 6lciide
uyulmaktadir?

Bu sorularin arastirilmasiyla calisma, yalnizca afet haberciliginin akademik
olarak anlasilmasina katkida bulunmayi degil ayni zamanda afet haberciligi ya-
pan gazeteciler icin egitim programlarini potansiyel olarak etkilemeyi amacla-
maktadir.

Calismanin evreni, 6 Subat 2023 tarihinde meydana gelen Kahramanma-
rag depremlerinin ardindan ulusal kanallarda afetle ilgili yayinlara aktif olarak
katilan muhabir, kameraman ve spikerlerdir. Ozellikle 20 ila 60 yas araligin-
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daki bireylere odaklanan calisma, farkli mesleki deneyimleri ve bakis acilarini
kapsayan cesitli bir demografiyi yansitmaktadir. Secim, Tirkiye'de yayinciligin
merkezi olarak kabul edilen istanbul ve Ankara'daki ulusal kanallara bagli pro-
fesyonelleri icerecek sekilde daraltilmistir. Evren, gorisilen kisilerin calistigi
kurumlarin tiirine gore de kategorize edilmis; ticari, tematik ve kamu yayinci-
g1 yapan kuruluslar temsil edilmistir. Toplamda 13 katilimcinin yer aldidi calis-
mada 5 katilimai ticari, 7 katilimci tematik ve 1 katilimc da kamu kurulusundan
secilmistir.

Afet Haberciligi ve Afet Donemlerinde Habercilik Pratikleri

Afet haberciligi genellikle kriz haberciligi (Sanci, 2020; Yildinm, 2019; Capli &
Tas, 2010), olaganisti durumlarda iletisim (Kog¢ Akgdl, 2017) ve afet haberci-
ligi (Afet Haberciligi Kilavuzu, 2023; Deprem Haberciligi Rehberi, 2023; Maden,
2023; Kitikoglu, 2021; Kog, 2006) kavramlariyla tartisilsa da bu kavramlarin
ic ice gectigini ve birbirinden ayri disiinilemeyecedini sdylemek mimkindr.
Afet haberciligi, afet 6ncesi, midahale ve iyilestirme asamalarinda kaynaklarin
kullaniminin yani sira gazetecilerin afetleri haberlestirme konusundaki uzman-
liklarini ve toplumlarin karsilastidi olaganisti olaylar sirasinda haber verme
yaklasimlarini da kapsar (Ko¢ Akgiil, 2017, ss. 42-44).

Gazeteciler, bu tir kritik donemlerde afet planlamasi, midahale ve bilgi
yayma konularinda cok 6nemli bir rol oynamaktadir (Ewart, 2020, s. 68). Afetin
tird ister dogal ister insan kaynakli olsun, medyanin roli zamaninda uyarida
bulunmak, olayr dogru bir sekilde tanimlamak ve sonrasiyla ilgili kamuoyu-
nu bilgilendirmektir (Norris, 2008, s. 127). Muhabirlerin dogruluk ve dirist-
lik ilkelerine bagli kalirken, etkilenen bireylerin ve topluluklarin giivenligini,
onurunu ve dayanikliligini da g6z 6nidnde bulundurmalari beklenir. Dolayisiyla
afet haberciligi, gazetecilerin sorumluluklarini etkin bir sekilde yerine getire-
bilmeleri icin yeterli egitim ve hazirliga sahip olmalarini gerektirir (Afet Haber-
ciligi Kilavuzu, 2023, ss. 3-6; Kadioglu, 2008, s. 12). Tarafsizlik, 6zellikle afetler
sirasinda medyanin gozetmesi gereken bir diger 6nemli husustur (Cubukcu,
2010; Erdogan, 2006). Gazetecilikte tartismali bir konu olmasina ragmen, ta-
rafsizlik kriz zamanlarinda ¢cok énemli hale gelir ve editoryal sireci dogrudan
etkiler. Afetler sirasinda medyanin olaylara ve izleyicilerine yaklasimi siirege-
len bir tartisma konusu olmaya devam etmekte ve habercilikte tarafsizligin ve
dirdstligin korunmasinin 6nemini vurgulamaktadir. Ayrica, afetler sirasinda
izleyicilerin beklentileri, tehlikenin boyutunu, devam eden yardim calismala-
rini, maddi zararlari, 6nleyici tedbirleri ve olasi yasal sorusturmalari anlamak
etrafinda donmektedir. Medya kuruluslari bilgi toplamak ve durumu kapsamli
bir sekilde aktarmak icin devlet kurumlari, glivenlik glcleri, Gniversiteler, yerel
yonetimler, uluslararasi kuruluslar, meslek odalari ve sivil toplum kuruluslari
gibi cesitli kaynaklardan yararlanir (Ko¢ Akgiil, 2017, ss. 34-37).

Uzman gorisleri, afetler sirasinda olaylarin aydinlatilmasinda ve dogru
bilginin yayilmasinda énemli bir rol oynar. Ancak uzman gorislerinin sansas-
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yonellestirilmesi riski vardir ve bu da istemeden de olsa halk arasinda korku,
panik ve endiseyi artirabilir. Bu nedenle, uzman gorislerinin sorumlu bir se-
kilde ve sansasyonel olmadan aktarilmasini saglamak zorunludur (Capli & Tas,
2010, ss. 249). Uzman gorislerinin yarattidi zorluklara ek olarak afet gazete-
ciligi, magazinlesme gibi geleneksel gazeteciligin dogasinda olan sorunlarla
da bogusmaktadir. Sansasyonel ve magazinel habercilik egilimi, 6zellikle kriz
donemlerinde gazeteciligin biitiinligi ve gilvenilirligi konusunda endiselere
yol agmaktadir. Bu nedenle, medya kuruluslarinin sorumlu habercilik uygula-
malarina 6ncelik vermeleri ve zorlu kosullar karsisinda bile -6rnegin intihar-
gazetecilik standartlarini korumalari cok énemlidir (Ozer, 2020, s. 81). Maga-
zinlestirme olgusu, 6zellikle afet donemlerinde bilginin yayilmasini 6nemli
Olciide etkilemektedir. Bu yaklasim altinda hazirlanan haberler genellikle ice-
rikten yoksundur, bunun yerine dikkat cekici goriintiilere ve etkilere dayanir.
“Sansasyonellige yonelik bu egilim” (Yilmaz, 2019), abartilara ve kiskirtici bir
dile yol acabilir. Dahasi, anlatidaki artan duygusal ton, insanlari yaniltici bilgile-
re, yanlis iddialara, kotd niyetli sdylentilere, dezenformasyona ve giincelligini
yitirmis gerceklere maruz birakarak kamu anlayisi ve giivenligi icin 6nemli bir
tehdit olusturabilir (iletisim Baskanligi, 2023; Deprem Haberciligi Rehberi, 2023;
Maden, 2023; Usta & Yikseler, 2021; Houston ve digerleri, 2019, ss. 591-611;
Aker, 2022). Ornegin 6 Subat 2023 Kahramanmaras depremleri kapsaminda
Hatay’'da hayatini kaybeden 10 yasindaki bir kizin enkaz altindayken babasinin
telefonuna gonderdigi ses kayitlar medyada cesitli sekillerde yer almistir. Ses
kayitlarinda kiiclk kizin yardim c¢igliklari bazi medya organlari tarafindan oldu-
du gibi aktarilirken bazi medya organlarinda ise “sesli mesajlar o kadar Gzticl
ki ekranlara getirmiyoruz” (NTV, 13 Mart 2023) seklinde birifade ile verilmistir.

Bu noktada afetzedelerin unutulma hakki en ¢ok goz ardi edilen etik ihlal
olarak one ¢ikmaktadir. Afetzedenin yasanilan afet sonrasindaki durumunun,
adinin, gérintisinin izinsiz ve son derece acik bir sekilde haberlestirilmesi
onun unutulma hakkini elinden almaktir (Usta & Yikseler, 2021, s. 259). iz-
mir'de 2020'de yasanan deprem sonrasi enkazdan ¢ikarilan bir bebegin gorin-
tlsine televizyon ekranlarinda, gazetelerde ve yeni medya ortamlarinda sikca
yer verilmistir. Yillar sonra dahi bebege ait bu gérseller ile iceriklere erisile-
bilecek olmasi bireyin, unutulma hakkini ihlal anlami tasimaktadir (Sercelik &
Kasimoglu, 2022, ss. 135-136). Bu dogrultuda basin ve haberlesme hiirriyetiile
bireylerin unutulma hakki arasinda bir hak catismasinin var oldugu gézlemlen-
mektedir. Bu tip durumlara nasil yaklasilacagi konusunda esas alinacak, herkes
tarafindan kabul gérmiis kriterler bulunmamaktadir. Ornegin Amerika Birlesik
Devletleri, paylasilan bir verinin unutulma hakki g6z 6niine alinarak kaldiril-
masini ifade 6zglrligini engelleme olarak yorumlarken, Avrupa Birligi bu tip
durumlarda haklar arasindaki dengenin incelenerek olay 6zelinde degerlendir-
me yapilmasi gerektigi gorisiindedir (Nalbantoglu, 2018, s. 587). Temiztiirk
(2012) de haber dederi tasimasi bakiminda acilarin haberlestirilebilecegini an-
cak haber degeri ve malzeme bollugunu degerlendirmek isterken etik unsurla-
rin gz ardi edilmemesi gerektigini not etmektedir. Benzer sekilde gazetecilik
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etigi icin “zor ama mimkiin” ifadesini kullanan irvan (2022), bir muhabirin en-
kaza dogru mikrofon uzatarak “beni duyuyor musun” seklinde seslenmesinin
habercilik pratigi acisindan uygun olmadigini, muhabirin enkaz altindaki kisinin
sesini duymasinin kurtarma faaliyetlerine herhangi bir fayda saglamayacagini
belirtmektedir (Maden, 2023, s. 410). Usta ve Yikseler'e gore (2021, s. 266),
afet 6ncesi, afet donemi ve afet sonrasinda gerek yeni medyanin gerekse ge-
leneksel medyanin toplumun afet direncine olumlu anlamda katki saglayabil-
mesi icin birtakim diizenlemelere ihtiya¢ bulunmaktadir.

Bu kapsamda yeni yasal diizenlemeler hayata gecirilmeli, etik kilavuzlar-
da cadin sartlari goz 6niine alinarak giincellemelere gidilmeli, afet siirecleri-
ne yonelik tiim taraflari kapsayan farkindalik calismalari yapilmalidir. Bu bag-
lamda bir dizi arastirmada yazili basin icin gelistirilmis etik standart ihtiyaci
(Anis, 2022; Sercelik & Kasimoglu, 2022), editim programlar (Maden, 2023),
gazetecilericin teknik ve psikolojik donanim (Englund ve digerleri, 2023; Sree-
dharan ve digerleri, 2019), afet iletisim ortaminin gliclendirilmesi (Sreedharan
ve digerleri, 2019), 6nleyici gazetecilik faaliyetlerinin yiiriitiilmesi (irvan, 2020;
Vural ve digerleri, 2022) ve topluma medya okuryazarligi bilincinin kazandiril-
masl (Sercelik & Kasimogdlu, 2022, ss. 128-141) gerektiginden bahsedilmistir.
irvan’in da dedigi gibi “galiba asil mesele felaketi yasayanlarin insan oldugunu
unutmamaktir” (2018, s. 191).

Afet Haberciligine iliskin Giincel Tartismalar: “Kahramanmaras
Depremleri”

Merkez Ussi Kahramanmaras olan 7,7 ve 7,6 biyikligindeki 6 Subat 2023
depremleri, meydana gelmelerinin (izerinden nispeten kisa bir siire gecmesine
ragmen sosyal bilimlerdeki cesitli disiplinlerde akademik arastirmalari tesvik
etmistir. Arastirmacilar, depremlerin etkilerini ve sonrasinda yasananlari cesit-
li yonleriyle incelemislerdir. Dindar (2023) depremlerin is diinyasi (izerindeki
etkilerini incelerken, Korkmaz (2023) uluslararasi bir kurulus olan Tirk Dev-
letleri Orgiiti’niin tepkisine odaklanmistir. Duruel (2023) Suriyeli miiltecilerin
deneyimlerine dair icgoriler sunarken, Cerci ve digerleri (2023) depremlerle
ilgili sosyal sorumluluk girisimlerini arastirmistir. Salik Ata (2023) kriz yonetimi
stratejilerini, Doganay (2023) ise deprem maddurlarinin yasamlarinda ve yas
siireclerinde dinin roliinii incelemistir. Un (2023) deprem bélgelerindeki yerel
idari amirlerin afet yonetimi rollerini analiz ederken, Tasci ve Gokce (2023) et-
kilenen bélgelerdeki yaslilarin ihtiyaclarini ele almistir. ince ve digerleri (2023)
manevi danismanlik hizmetlerine odaklanirken, Cetin Aydin ve Aytac (2023)
ozellikle dezavantajli gruplardan gelen depremzede kadinlarin deneyimlerini,
Darga (2023) ise depremzede cocuklarin ve ebeveynlerinin psiko-sosyal duy-
gusal durumlarini incelemistir.

6 Subat 2023 depremleri gazetecilik ve haber medyasi alaninda da ince-
leme konusu olmustur. Ozdemir ve Maral (2023), Hlirriyet, Sabah ve Cumhu-
riyet gazetelerinin 30 giin boyunca birinci sayfadan verdikleri haberlerin dil
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ve soylemlerine odaklanarak karsilastirmali bir analiz yapmis; Demir (2023),
depremden sonraki ilk hafta boyunca tirajdailk alti sirada yer alan gazetelerin
ideolojik yaklasimlarini analiz etmistir. Erdogan ve Kaya (2023), S6zciive Hirri-
yet gazetelerinin deprem haberlerini karsilastirmis, sahiplik yapilari ve ideolo-
jilerden etkilenen elestirel bakis acilarindaki farkliliklari vurgulamistir. Benzer
sekilde Sine Nazli ve Soylu (2023), Yeni Safak, Yeni Cagve Evrensel gazetelerin-
deki deprem haberlerine iliskin siyasi ideolojilere dayali séylem farkliliklarina
dikkat cekmis; Asa ve Dogan (2023) Hiirriyet, Sézclive Yeni Safak gazetelerinin
haber portallarini inceleyerek depremzedelerin tasvirine ve madgduriyetlerine
odaklanmistir. Ata (2023), sosyal medya platformlarinin afet sirasinda bilgi-
lendirici icerik saglamada oynadigi rolin altini ¢cizmis; Bolat (2023) medyanin
afet haberlerinde 6z diizenleme alanini arastirmistir. Aslantas (2023), 6zellik-
le geleneksel medya ve sosyal medya platformlarinin etkilesimiyle sekillenen
dinamiklere odaklanarak afet iletisimi ve toplum arasindaki karmasik iliskiyi
sorusturmus; Budak (2023) cesitli gazetelerin internet sitelerindeki kutuplas-
tirici yayin politikalarina dikkat cekmistir.

Ayan ve Keten (2023) Sabah, Hiirriyet, Sé6zciive Birgiin gazetelerinde birinci
sayfa haber cercevelemesini analiz ederek afet haberciligini engelleyen yapi-
sal zorluklari tespit etmis; Akkopri ve Tayan (2023) deprem oncesi catismalar-
dan deprem sonrasi haberlere dogru giindem belirlemedeki kaymalara dikkat
cekmistir. Duygu (2023), ATV ve FOX TV'de deprem haberlerinin sunumunda
kullanilan dramatizasyona odaklanmis; Coskun (2023), iki aylik bir siire boyun-
ca sosyal medya platformlarinda dolasan yalan haberleri Teyit.org adli dogru-
lama platformunu kullanarak bilgi diizensizliklerine gére kategorize etmistir.
Basmaci (2023), Atalay ve Pehlivan (2023) ise depremle ilgili gorsellerin ve
deprem magdduru cocuklarin seyirlik nesnelere indirgendigini ve boylece gaze-
tecilik etiginin g6z ardi edildigini yazmistir. Avsar ve diderleri (2023, ss. 39-42),
bu tip durumlarda ticari kanallar icin ihtiyac halinde yayin yasaginin alinmasini
bir 6nlem olarak dederlendirmis, afet anlarinda sosyal medyanin kullanimina
iliskin olarak kamu kurum ve kuruluslarinca olusturulacak bir stratejiye ihtiyacg
duyuldugunu yazmistir. Zira gazetecilerin potansiyel riskler hakkinda topluma
bilgi vermesi, felaketleri 6nlemek icin ¢6ziim 6nerileri sunmasi, afetin etkisini
artirabilecek ihmal veya kararlari incelemesi (Afet Haberciligi Kilavuzu, 2023;
Deprem Haberciligi Rehberi, 2023; Houston ve digerleri, 2019; Clark-Ginsberg &
Roberts, 2020; Sreedharan ve digerleri, 2019), irvan'in (2020) “6nleyici gaze-
tecilik” olarak tanimladigi yaklasimda da karsilik buldugu sekliyle afet 6ncesi
ve sonrasi donemleri kapsayan anlamli cabalar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Yontem

Calisma icin secilen arastirma tasarimi, afet haberciligi yapan gazetecilerin
deneyimlerinin ve bakis acilarinin ayrintili bir sekilde incelenmesine olanak
taniyan nitel bir tasarimdir. Calismanin katilimcilari, Kahramanmaras deprem-
lerinin ardindan afetle ilgili yayinlara aktif olarak katilan ulusal kanallarin mu-
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habir, kameraman ve spikerleri arasindan amacli 6rnekleme metodu kullanila-
rak secilmistir. Secim o6lcitleri, yas (20-60), afetle ilgili yayinlara en az bir hafta
katilmis olma ve ulusal kanallarin istanbul ve Ankara ekiplerinde yer alma gibi
farkli bakis acilarinda olusmaktadir. Katilimcilar ayrica yayin kurulusu tiriine
gore de kategorize edilmistir: ticari, tematik ve kamu. Farkli kurumlardan pro-
fesyonellerin kasitli olarak dahil edilmesi, cesitli deneyimleri yakalamayi ve
afet haberciligine yaklasimlardaki potansiyel farkliliklara isik tutmayr amacla-
maktadir.

Calismada kullanilan veri toplama teknigi yari yapilandirilmis goériismeler-
dir. Bu yaklasim, ayrintili ve baglama 6zgi bilgileri ortaya ¢ikarma ve katilim-
clarin deneyimlerini acik bir sekilde paylasmalarina olanak saglama yetenegi
nedeniyle secilmistir. Goriisme protokold, “hazirlikli olma, karsilasilan zorluk-
lar, yas etkileri, bilgi toplama ve etik kurallara baglilik” gibi hususlari kapsayan
arastirma sorularini ele alacak sekilde tasarlanmistir. Katiimcilarin deneyimle-
rinin genisligini ve derinligini yakalamak amaciyla gériisme protokoliini iyiles-
tirmek icin baslangicta pilot gériismeler yapilmistir. Goriismeler yapilmadan
once ilgili makamlardan etik izin alinarak' calismanin etik standartlara ve y6-
nergelere uygunlugu saglanmis; her katilimcidan, katilimlarinin gonalla niteli-
gini, yanitlarinin gizliligini ve herhangi bir sonu¢ olmaksizin calismadan cekil-
me haklarini vurgulayan bilgilendirilmis onam alinmistir. Goriismeler, katilimci
tercihlerine ve lojistik hususlara bagli olarak tarafsiz ve rahat bir ortamda yiiz
ylze veya sanal platformlar araciliiyla gerceklestirilmis; katilimcilarin onayi
alinarak tamamlanan ses kayitlari, dogru ve kapsamli veri toplanmasini sagla-
mada araci rol Gstlenmistir. Gorismelerden elde edilen veriler kameramanlar,
muhabirler ve spikerler basligi altinda temalar olusturularak degerlendirilir-
ken, temalarin 6ncesinde her kategoriye ait katilimci profillerine yer verilmis-
tir.

Bulgular
Kameramanlar

Arastirmanin bu béliminde Kahramanmaras depremleri sirasinda afet
bolgelerinde gorev yapan haber kameramanlarinin calisma kosullarindan mes-
lek etigine afet haberciliginin gelecedine dair gorislerinden elde edilen veri-
ler degerlendirilecektir.

Katilimci profilleri

Arastirmanin katilimcilari ulusal televizyon kanallarinda haber kameramani
olarak gorev yapmaktadirlar. Kamu, tematik ve tecimsel olmak Gzere 9 televiz-
yon kanalinin calisani olan katilimcilardan 5'i tematik kanallarda calismaktadir.
Afet doneminde bu tematik kanallarin ayni grupta yer alan tecimsel kanallar
ile ortak yayina gecmesinden dolayi haberciler, bagli olduklari sirketin hem te-

1 Calismanin, T.C. Selcuk Universitesi iletisim Fakdiltesi Bilimsel Etik Degerlendirme Kuru-
lu'nun 31/05/2023 tarih ve 2023/14 sayili etik kurul onayi mevcuttur.
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matik hem de tecimsel kanallar icin gérev yapmistir. Yani NTV kameramani
ayni anda Star TV, CNN Tiirk kameramani ayni anda Kanal D, Habertiirk kamera-
mani ayni anda Show TV, ATVkameramani ayni anda A Habericin de kayittayd..
Katiimcilardan TRT Haber Kameramani Mikail Seving, TV 700 Kameramani Yet-
kin Torlak ve CNN Tiirk Kameramani Halil Kahraman afet bélgesinde kamera-
nin yaninda ihtiyac durumuna goére drone da kullanmislardir. Arastirma kapsa-
minda tamami erkeklerden olusan kameramanlarin yaslari 27 ila 59 araliginda
degismektedir. Katiimcilarin habercilik deneyimlerine bakildigi zaman en az 5,
en fazla 37 yillik bir deneyime sahip olduklari goriilmektedir.

Tablo 1. Kameraman katilimcilarin profili

isim Soyisim Kurum Cinsiyet Yas Tecriibe
Adem Gimis Habertiirk Erkek 51 37 yil
Aydin Korkmaz Haber Global Erkek 35 18 yil
Aytekin Polatel ATV Erkek 50 30 yil
Berkcan Tugu Fox TV Erkek 31 13 yil
Furkan Erdem KRT Erkek 27 Syl
Halil Kahraman CNN Tiirk Erkek 32 8yil
Mikail Seving TRT Haber Erkek 36 20yl
ibrahim Atesoglu | NTV Erkek 59 28 yil
Yetkin Torlak TV 100 Erkek 44 25 yil

Kahramanmaras depremleri/Afet dtesi

Arastirma kapsaminda yer alan 9 kameramandan 6’si Kahramanmaras dep-
remlerinin yasandigi 6 Subat giini ilk depremin meydana geldigi 04.17'den
sonra 1-2 saat icerisinde yola ¢ikarak deprem bélgesine hareket etmistir. Aras-
tirma kapsamindaki kameramanlar deprem bélgelerinde en az 7 glin, en fazla
2 ay olmak (izere kesintisiz gérev yapmistir. Habercilerin bolgeye giderken ne
ile karsilasacaklarini bilmediklerinden yaptiklari kisisel hazirligin o giiniin hava
kosullarini disiinerek birkac parca kalin kiyafet, soguktan kendilerini koruya-
cak bere, eldivenin 6tesinde olmadigi tespitine varilmaktadir: “Ben hemen bir-
kac parca esya aldim, genelde bu tip durumlar icin hazirda bir cantamiz vardir.
Saglik, temizlik malzemeleri var bu cantada. Buna ilaveten birkag parca kazak,
pantolon, bere eldiven gibi kiyafetler ekledim” (Atesoglu, 28 Eyliil 2023 tarihli
gorisme).

Bugiine kadar savas, deprem, orman yangini ve sel gibi bircok kriz orta-
minda kamerasi ile kayitta olan haberciler, Kahramanmaras depreminin ardin-
dan gittikleri bolgedeki manzarayi gerceklikten uzak; savas, kiyamet filmlerine
benzeterek afet 6tesi olarak tanimlamaktadirlar: “ilk gérdiigiim toz bulutlari-
nin icinde yikilmis binalar, yukariya siiziilen yangin dumanlari bir savas sahne-
si gibiydi ama savas degildi” (Tugu, 30 Temmuz 2023 tarihli gorisme), “Sanki
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atom bombasi atilmis gibiydi. Depremin bu hale getirecegini hayal edemiyor-
sunuz. iki giin cok biyiik sok icerisindeydim ama 'kendine gel’ diye kendime
telkinde bulundum” (Korkmaz, 10 Mart 2023 tarihli goriisme), “Deprem bol-
gesine gidince ilk Adiyaman Havalimanina indik. Ugak piste inip limana yanas-
tiginda ucagin camlarindan kiyamet filmlerini aratmayacak manzaralar gori-
yordum. Manzara o kadar korkutucuydu ki ne yapacagimizi nasil calisacagimizi
bilemedik” (Kahraman, 20 Haziran 2023 tarihli gorisme).

iletisim, yemek ya da barinma

Arastirma kapsaminda yapilan gorismelerde kameramanlarin beslenme
ve barinma gibi temel ihtiyaclari g6z ardi ettikleri, 6nceligi deprem bolgesine
bir an 6nce ulasma ve oradan goriintii aktarma olarak belirledikleri gorilmek-
tedir. Bu kapsamda afet bolgesine giderken yapilan hazirligin goriinti kayde-
dip aktarmaya yarayacak malzemeler ile temel birkag parca kiyafet oldugu be-
lirtilmektedir.

Oraya gidince fark ettik aracta bir battaniye tarzi bir sey yok hava ¢cok soguk ve biz
aracta yatip kalkiyoruz. Yiyecek olarak hicbir sey almadik. Yolda bir yerde biskivi
tane béliserek yedik. iki giin bir sey yemedik. Yemek bulmak bir dert bulduktan
sonra tuvalet ihtiyaci baska bir dertti. Su igcmiyoruz ki tuvalete gitmeyelim diye. Bu
cok biyik bir problemdi. Artik bir giin yayin konusunda merkezden miisaade iste-
yip tuvalet icin Kahramanmaras'in disina bir yere gidip benzin istasyonunda tuva-
let ihtiyacimizi giderdik. Tim bunlar is verimini elbette olumsuz etkiliyor ama tiim
bu sartlara ragmen gorevini yerine getirmeye calisiyorsun. Bu tip durumlarda biz
yemek, kalacak yer bunlari en son diisiinliyoruz, ilk diisiindiigiimiiz olay yerine en
cabuk nasilintikal eder ve nasil aktarirniz (Atesogdlu, 28 Eyliil 2023 tarihli gérisme).

Televizyon haberciligi gorselliktir ve bilgi ile gériintd birbirini tamamlar. Bu dogrul-
tuda normal sartlarda canli yayin yaparken de olay yerini gostermek gerekir ancak
biz bunu yapamadik. Kahramanmaras sinirlari icindeydik ama canli yayin yapacak
sinyali sehrin disina dogru, yikimdan cok uzak bir noktada yakalayabildik. DUstin-
senize cihaz elinizde geziyorsunuz, sinyal yakalayip canli yayin yapabilmek ve ¢ek-
tiginiz gériintiileri aktarabilmek icin... ilk hafta her sey cok zordu, ulasim, iletisim,
barinma, beslenme, tuvalet ihtiyaci, hava kosullari. Bunlar haber ve yayin ile ilgili ¢a-
lismalarimizi hig etkilemedi diyemeyiz ama haberciligin dogasi hiz gerektirir, pratik
diisinmeyi gerektirir ve haliyle o kosullarda ¢6ziim Gretmeye calisiyorsunuz. Arag
ilerleyemiyorsa inip yirliyoruz, yayin icin sinyal bulamiyorsak yerimizi degistiriyo-
ruz oturup orada sinyalin gelmesini bekleyemezsiniz zaten (Torlak, 18 Nisan 2023
tarihli gérisme).

Deprem haberinin ardindan bolgeye hizla ulasilmasina ragmen iletisim ve
teknik alt yapida yasanan sikintilar kameramanlar icin haber Giretim siirecini en
cok sekteye ugratan unsur olarak 6ne ¢cikmaktadir. Habercilerin, afet anindan
itibaren bolgeye ulasimi 6n planda tuttugu gibi afet bélgesinde yeme, icme,
konaklama gibi kisisel ihtiyaclari da geri plana attiklari gérilmektedir.

Aciyr desmek ya da dehsete diis(iir)mek: Etik meseleler

Afet zamanlarinda etkili ve hizli bilgi yayma araci olan sosyal medya, kriz
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yonetimine olumlu katki saglayabildigi gibi siireci olumsuz da etkileyebilmek-
tedir. Ozellikle gerceklik ile 6rtiismeyen iceriklerin toplumu yanilttigi tespit
edilmistir (Eldem Anar, 2021, s. 1145). Kahraman, mesleki etik cercevesinde
hareket etmeye calistiklari halde sosyal medyadan olusan bilgi kirliligi dola-
yisiyla afet bolgesinde goérev alan geleneksel medya temsilcilerinin vatandas-
lar tarafindan tepkiyle karsilandigini ve bu durumun haberin aktarim siirecine
olumsuz yansidigini aktarmaktadir:

Deprem gibi afetler zamaninda bilgi kirliligi cok Fazla oluyor. Ozellikle sosyal med-
yanin da yayginlasmasiyla beraber bu kirli bilgiler de ¢ok fazla kullaniciya ulasabil-
mekte. Bu biz sahadaki personelin calisma kosullarini epey sikintiya sokuyor. Or-
negin bir kisi cikip bin 6li var ama medya bunu séylemiyor diye bir bilgi yayinliyor.
Bunu goren tim vatandaslar gelip bize saldirip ‘bin 6l var siz gercek rakamlari
vermiyorsunuz’ diyor. Oysa biz sadece resmi makamlarca verilen bilgileri yayinla-
makla sorumluyuz. Yani resmi makamlar aciklamalarinda ne kadar detay verirse
biz de halka o kadar detay aktarabiliyoruz. Kafamiza gére bilgi akisi yapmamiz asla
mimkin degil. Ama bunu vatandaslara anlatmakta giicliik yasadik (Kahraman, 20
Haziran 2023 tarihli gériisme).

Torlak'a gore afet bolgesinde yapilan canli yayinlar televizyon haberciligin-
de kilit 6Gneme sahip ancak canli yayin sirasina anlik gelisen kriz durumlarinin
saglikli yonetilememesi istenmeyen sonuclari da beraberinde getirmektedir.
Canli yayin sirasinda yasanan en kiciik bir olumsuzlugun sosyal medyada ling
kampanyasina doniismesi habercilerin calismasini gliclestirmektedir:

Canli yayin sirasinda bir depremzede bize dogru geldi ve muhabir konusurken can-
li yayina dahil olmak istedi. Muhabir istemsizce mikrofonu cekti arkasina sakladi.
Olmamasi gereken bir goriintiiydi ama canli yayin béyle riskler de tasiyor gelen
kisinin ne niyetle birden yayina dahi olmak istedigini anlayamiyorsunuz kifir mi
edecek, hakaret mi edecek? Bu olayin ardindan sosyal medyada hemen bir ling
kampanyasi basladi ve biz bulundugumuz boélgede saldiri tehlikesi ile karsi karsiya
kaldik. Muhabirin kasitli bir sekilde mikrofonu saklama durumu yoktu ama oradaki
krizi yonetememisti. Nitekim stiidyodan da muhabiri uyarmadilar. O esnada yayin
kesildi haliyle bu da daha biyik yanlis anlasmalara sebebiyet verdi. Sanki biz dep-
remzedenin konusmasini istemiyormusuz gibi. Oysaki depremin ilk anindan itiba-
ren geceli glindizli depremzedelerin sesi olmaya calistik (Torlak, 18 Nisan 2023
tarihli gériisme).

Kisisel mevzular, mahrem alanlar

Afet bolgesinde goriintl kaydeden katiimcilara bu kayit islemi dncesinde
depremzedelerden izin alip almadiklari sorulmustur. Katilimcilardan 7V 700
kameramani Yetkin Torlak, bulunulan sahada tek tek izin almanin mdmkin ola-
mayacagini soylerken cekecegi goriinti icin vicdanina basvuru yolunu sectigini
aktarmaktadir:

Ankara Kizilay meydaninda sokak roportaji yapiyor olsaniz izin almaniz mimkin an-
cak bulundugunuz ortam gidip tek tek izin almaniza olanak tanimiyor. Orada zaten
ahlaki, insani olani esas almak, empati yaparak vicdaniniza sormak zorundasiniz. Bir
nevi vicdaninizdan izin alsaniz yeter. Elbette imkan varsa goz ucuyla dahi temas ku-
rabiliyorsak bunu denedik ¢cekim yapmak icin ya da direkt cekmemizden rahatsiz
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olani kayit altina almadik. Konusmak istemiyorsa ille de mikrofon uzatmadik. Afet
bélgesine giden bir ekibin de dedigim gibi siradan bir sokak réportajina gitmis gibi
rahat davranmamasi gerekir ayni sekilde haber heyecani ile saga sola saldirmadan
yani ona mikrofon uzatayim burada aglayan feryat figan edeyim bunu ¢ekip ekrana
vereyim duygusundan arinmis olmasi gerekir. Haberci oldugumuz kadar insan ol-
dugumuzu unutmamaliyiz ve boylesi donemlerde sagduyulu olmali, meslek etigini
go6zetmeliyiz. Kriz ortami oldugundan bu isin kural kaideden ¢ok empati yapabilme-
mize bagli oldugunu diisiiniyorum (Torlak, 18 Nisan 2023 tarihli gériisme).

Kahramanmaras'ta drone operatori olarak gorev yapan TRT Haber Ka-
meramani Mikail Seving goriinti aldigi sahada daha az ses yapan bir drone ile
uzaktan ¢ekim yapmayi tercih ettigini aktarmaktadir.

Drone yani insansiz hava araci ses yapan bir arag insanlarin ilgisini ceken bir arac.
Bu yiizden drone tercih ederken 6zellikle enkaz altindan bir depremzede ¢ikarilir-
ken ya da yakinlari oradayken ¢ok dikkatli oldum, daha az ses yapan bir drone kul-
landim. Onlari rahatsiz etmemek ve calismalari aksatmamak icin cok daha uzaktan
cekmeye calistim. Oradaki atmosfer insanlardan izin alabilecegimiz noktada degil-
di ama bu demek degil ki istedigimiz gibi her seyi cekebiliriz (Seving, 18 Mayis 2023
tarihli gériisme).

Afet bolgesindeki acilar kanatilmamasi gereken bir yara iken reyting ug-
runa cesitli etik ihlaller yasanmistir “insanlarin acilarini bir reyting meselesi
haline ve haberi meta haline getiren kurumlari gordim” (Erdem, 24 Temmuz
2023 tarihli gériisme). Gorsel yayincilikta gorinti icerigin tamamlayici parca-
siyken enkazdan cikan her canin televizyon ekranlarina tasinip tasinmayacagi
bir tartisma konusudur. Ekrana tasinan depremzedenin mahremiyetiile haber-
cilik faaliyeti g6z 6niine alindiginda sahada calisan profesyonellerin bakis aci-
lari degisiklik gostermektedir: “Cocuklarin yizinin gosterilmesi meselesi cok
tartisiliyor ama cocuklarin tespiti noktasinda gérintilerimizden yararlanildig
durumlar oldu (GUms, 13 Mart 2023 tarihli gérisme);

Bu ince bir ¢izgi; bir tarafta enkazdan ¢ikan bir insan seving, umut olsun diye goster-
mek istiyorsunuz 6te yandan o kisi belki de bu sekilde gériilmek istemiyor ya da ai-
lesi bu sekilde goriinsiin istemiyor. O zaman mantiken disindiginizde enkazdan
cikarken o ani géstermeyeceksiniz. Bu da acikcas! isin dogasina aykiri. ince bir cizgi
dedim ya o ayari kacirmadan yapmak gerekir diye diistiniyorum (Torlak, 18 Nisan
2023 tarihli gorisme).

Enkazdan cikartilan insanlarin mahremiyetine dikkat etmek istiyorsunuz fakat can-
li yayinlarda bazen ihlaller yasanabiliyor. Yani enkazdan birisi cikartiliyorsa basin
mensuplari icin olay yerinden biraz uzakta alan agilip orada tutulmalari zorunlu ol-
mali. Clink({ empati yaptigimiz zaman kimse kendini o halde canli yayinda bulmak
istemez diye distiniyorum. Belki bu konuda kanunlar ¢ikartilabilir (Kahraman, 20
Haziran 2023 tarihli gériisme).

Afet haberciligi: Diinii, bugiinii, gelecegi

Katilimcilara afet bolgesine giderken yaptiklari hazirlik ve afet bolgesin-
deki gozlemleri dogrultusunda calistiklari kurumlarin ve habercilerin bu tip
durumlara hazirlikli olup olmadigi sorulmustur. Turkiye Haber Kameramanlari
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Dernegi Genel Baskani da olan ATV Kameramani Aytekin Polatel, habercilerin
afetlere giderek deneme yanilma yontemiyle tecriibe kazandigini ifade ede-
rek, bundan sonrasi icin kamu kurumlarinin, meslek orgitlerinin ortaklasmasi
gerektigine isaret etmektedir:

Afet bolgesine afet dilini bilen habercilerin gitmesi gerekir. Afet dili nedir dedigi-
mizde o empati yetenegine sahip yayinlarda kullanabilecekleri gériintileri iyi bile-
bilen, sahada nasil hareket etmesi gerektigini bilen habercilerin gérev almasi gere-
kir. Ornegin o aksam kanalda kim nébetciyse ‘hadi sen bas git’ seklinde olmamasi
gerekir. Tecriibeyi deneme yanilma yontemiyle kazandik; orada su séylenmez, bu-
rada bu yapilmaz diyerek. Bundan sonrasi icin medya sivil toplum 6rgiitleri, AFAD,
RTUK, Kizilay, giivenlik giicleri hepsi el ele verip bir yapi olusturulmasi, egitimlerin
verilmesi gerekir (Polatel, 13 Mart 2023 tarihli gériisme).

Torlak'a gore afet haberciligi konusunda saha tecriibesi olusturmak icin
medya kurumlarinin stajyer ekiplerinin gorevlendirilmesi gerekmektedir:

Afet bolgesine giderken cantasina neler koymasi gerektigini bilen, boélgeye gittigi
zaman nerede mikrofon uzatmasi gerektigini ya da nerede ne sekilde kayit almasi
gerektigini bilen ekipler olmali. Bu is sahada 6grenilir elbette ama giden ekibin de
onceden afet durumlarina dair bir fikri, tecriibesi olmali. Afet ortamina gore ye-
tistirilecek muhabirin kameramanin da takviye olarak gidip isi sahada 6grenmesi
gerekir. Orada gerekirse stajyer konumda gozlem yaparak hareket etmesi gerekir
(Torlak, 18 Nisan 2023 tarihli goriisme).

Seving, Kahramanmaras depremiyle kurumlarin teknik anlamda yetersizligi
ile personelin egitimi konusunda bazi eksikliklerin acida ciktigini disiinmekte-
dir:

Afet bolgelerinde calisacak personelin ilk yardim egitimi, daha direncli olmasi, kul-

lanacagi malzemelere kadar bir hazirlik gerektirdigini diisiiniiyorum. Boyle bir bran-

slasma olmali kesinlikle. Kurumlarin techizat ve personeli yetistirme konusunda bir
ihtiyacin gerekli oldugunu diisiiniiyorum (Seving, 18 Mayis 2023 tarihli gériisme).

Muhabirler

Muhabirler haber (iretim siirecinde basroldedir. Televizyon haberciliginde
olay yerindeki goriintiyi kameramanlar kaydederken, muhabirler habere ilis-
kin icerigin toplanmasi, habere doénistirilmesi, duruma gore canli yayin ile
aktarilmasi gibi gorevler Gstlenmektedirler. Arastirmanin bu bélimiinde Kah-
ramanmaras depremleri sirasinda afet bélgelerinde gérev yapan muhabirlerin
deneyimlerine odaklanilarak, elde edilen veriler degerlendirilecektir.

Katilimci profilleri

Arastirmanin katilimailart ulusal televizyon kanallarinda haber muhabiri
olarak gérev yapmaktadirlar. Kamu, tematik ve tecimsel olmak (izere 9 televiz-
yon kanalinin calisani olan katiimcilardan 6'si tematik kanallarda calismakta-
dir. Afet déneminde bu tematik kanallar ayni grupta yer alan tecimsel kanallar
ile ortak yayina ge¢mistir. Bu dogrultuda ilgili kanallarin muhabirleri ellerinde-
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ki mikrofonun logosu fark etmeksizin bagli olduklari sirketin hem tematik hem
de tecimsel kanallariicin gérev yapmistir. NTVmuhabiri ayni anda Star TV, CNN
Tirk muhabiri ayni anda Kanal D, Habertiirk muhabiri ayni anda Show TV, ATV
muhabiri ayni anda A Haber ekranlarinda haberin aktaricisi ve Greticisi olarak
yer almistir.

Katiimailarin 5'i kadin 4'G erkektir ve yaslar 32 ila 54 araliginda degismek-
tedir. Katilimcilarin habercilik deneyimlerine bakildigi zaman en az 5, en fazla
27 yillik bir deneyime sahip olduklari gériilmektedir. Depremin meydana geldi-
diilk ginden itibaren bolgede gorev yapan katilimcilarin deprem bolgelerinde
gorev yapma sireleri 7 ila 80 giin araliginda degismektedir. Katilimcilardan
bazilari ilk anlarda Gaziantep, Adiyaman gibi sehirlere hareket etmis olsa da
7 katibmainin Hatay'da, 3 katiimcinin Kahramanmaras'ta ve 1 katilimcinin da
hem Kahramanmaras hem de Hatay'da gorev yaptigi tespit edilmistir.

Tablo 2. Muhabir katilimcilarin profili

isim Soyisim Kurum Cinsiyet Yas Tecriibe
Betiil Bilsel ATV Kadin 34 15yl
Emre Ydnci TRT Haber Erkek 38 17 yil
Fulya Oztiirk CNN Tiirk Kadin 34 17 yil
Gillnur Saydam TV 100 Kadin 36 17 yil
Hasan Uylas Haber Global Erkek 38 17 yil
Kemal Aktas Fox TV Erkek 54 27 yil
Mevsim Altay KRT Kadin 34 Syl
Tugba Sédekoglu | Show TV Kadin 32 11 yil
Yagiz Senkal NTV Erkek 47 27 yil

Deprem bélgesiyle ilk yiizlesme

Televizyon haberciliginde kameraman ve muhabirler yapilan is itibariyle
birbirinin tamamlayicisidir. Bir haberin gorintisi kameraman tarafindan ka-
yit altina alinirken, muhabir de o gérintiler dogrultusunda haberin icerigini
olusturmaktadir. Dolayisiyla Kahramanmaras depremlerinin ardindan afet bol-
gesine giden kameramanlar bélgede bir ¢ift gz, muhabirler ise ses olmakta-
dir. Sehirler farkli, olayin taniklari farkli olsa da depremlerin yarattigi yikimin
habercilerde biraktigin hissin ayni oldugu gorilmektedir. Muhabiriler, afet bol-
gesinde karsilastiklari ilk tabloyu benzer duygular ile tanimlamaktadir: “Sanki
savasta bombalanmis bir sehir gibiydi” (S6dekoglu, 18 Temmuz 2023 tarihli g6-
risme), “Sanki bir bilimkurgu filminin icindeydim. Dinyanin sonu gelmis gibi
hissettirdi” (Bilsel, 21 Mayis 2023 tarihli gériisme), “Hayatimda ilk kez dyle bir
senaryo ile karsilastim korku filmlerinde gérdigiim seyleri gordiim; bu kiya-
met filmleri olur ya ayni o kiyamet filmlerinde neler yasaniyorsa 6yleydi. insan-
lar bir yere yetismeye calisiyor, arabalar yolda gidemiyor, asfaltlar bélinmis
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durumda” (Yincd, 18 Mayis 2023 tarihli goriisme).
iletisim, yemek ya da barinma

Afet bolgesinin fiziki kosullari haber ile ilgili siirecler (izerinde 6nemli etki
etmektedir. Haberciler afet bolgesinde goérev yaptiklarinin ve dolayisiyla ko-
sullarin zorlugunun farkindadir. Ancak icinde bulunduklari kosullara gostermis
olduklari direncin farkli Farkli yansimalari ortaya ¢cikmaktadir. Peki tiim bunlar
haber ile ilgili siireclere nasil yansimaktadir? Katilimcilar arasinda afet bolge-
sinde 80 giin gérev yapan CNN Tiirk Muhabiri Fulya Oztiirk yasadigi sivi kaybi
ile enkaz basinda bayildigini anlatmaktadir:

Uykusuzlugu, sogugdu, acligi gectim. Hatta 4 giin lavaboya cikamadim, artik midem
bulaniyordu ama bunlari da bir kenara koyuyorum internet ve telefon sikintisi var
ya yasadigim en buyiik sikintiydi. Cink{ ben sehri géstermek istiyorum ama sebe-
ke miisaade etmiyor. Binalar yikilinca Gstlerindeki baz istasyonlari da ¢cokmis. Ben
kendimden, ihtiyaclarimdan gectim, sadece internet diismesin diye yalvariyordum
¢lnkl anlatmak, aktarmak istiyordum. Depremin 4. ginlydd, bir enkazin basinda
saatlerce kurtarilmayi anlatiyordum ve bayginlik gecirdim. 4 giin boyunca sivi kaybi
olmus bende (Oztiirk, 20 Haziran 2023 tarihli gériisme).

ATV Muhabiri Betiil Bilsel, afet bélgesine giderken yaptigin hazirligin ye-
tersizligini bolgeye vardiginda idrak ettigini anlatmaktadir:

Daha 6nce hic¢ bu denli biiyiik bir afet yasamamis olmamiz ve boyle bir olayi takip
etmemistim. Bana bolgeye gidecegim séylendiginde ufak bir canta hazirlamistim
kendime gercekten ufakmis onu fark ettim... Yanimda tek mont bir sisme yelek ve
5 parca Ust ile 2 parca pantolon vardi. Daha gider gitmez yagmaya baslayan yagmur
zaman zaman 6yle hizlandi ki 5 saat icinde montum icinde sisme yelek olmasina
ragmen sirilsiklam oldum ve icimdeki kiyafetler de islandi. Usiimeye basladim. O
anda kiraladigimiz canli yayin aracinin sahibinde ihtiyaci olan birine verilmek Gizere
eski bir mont vardi. Utana sikila o montu istedim ‘S6z, yarin ihtiyaci olan birine ve-
recegim’ dedim (Bilsel, 21 Mayis 2023 tarihli gériisme).

Haberciler her ne kadar zor kosullara ragmen gérevlerini yerine getirme
cabasinda olsalar da zorluklari en aza indirmenin calisma kosullarini kolaylasti-
racagi dolayisiyla is verimini artirabilecegdi sonucuna ulasilmaktadir. Bunun icin
bolgeye giderken yapilan hazirlik ve orada teknik olarak uygun cihazlarla calis-
mak 6nem arz etmektedir. Televizyon kanallarinin canli yayinlari icin kullandidi
3G cihazlar sebeke durumundan dolay yayin baglantisi saglayamazken canli
yayin araci kullanma imkani olan kanallarin ekiplerinin bu anlamda gériinti ve
haber aktarimini daha saglikli yariittigi tespit edilmistir.

Acinin sunumu ya da etik meseleler

Haberciler afet bolgesinde gérev yaparken olayi iki yonli degerlendirmek
gerekmektedir. Onceki basliklarda Fiziki ve psikolojik zorluklarin haber ile ilgili
siireclere etkisi ve ele alinmisken bu baslikta etik durumlar degerlendirilmek-
tedir. Yincd, yasanan duygusal durumun ekrana yansimasini kacinilmaz olarak
gormektedir: “Mesela bize “Gazetecisin ekran karsisinda aglama vs.” deniliyor
ama dyle bir diinya yok, ben ekrana ¢iktigimda 3-4 defa agladigimi biliyorum.
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Boylesi durumlarda bu acidan etik degerler cok da akliniza gelmiyor” (Yincd,
18 Mayis 2023 tarihli gorisme).

Gorsel 1. Show TV Muhabiri Tugba Sédekoglu’nun yaptigi canli yayin gérseli

SO N DEPREMDE UMUTLU BEKLEYIS

DAKIKA

10 ILI VURAN DEPREMDE ZAMANA KARSI YARIS SURUYOR

Sédekoglu ise afet bélgesinde yasadiklarinin etkisiyle bir canli yayin sira-
sinda beden dilini yonetemedigini belirtmektedir. “Hayatimin en aci tecribesi”
sozleriyle anlattigi o canli yayin sonrasi psikolojik tedavi gordiigiinii aktarmak-
tadir:

Ben bu depremde hayatimin en aci yayin tecribesini yasadim ne yazik ki. Sosyal
medyada lin¢ edildim. Enkaz altindan kardesinin, esi ve cocuklariyla birlikte sesini
duyan bir kadin bizden yardim istedi. Enkaz basina gittigimizde ambulans gorevli-
leri vardi. Ses gelen yeri tarif etti. O sesi yayinda duyurmami istedi. O sesi ispatlar-
saniz canli yayinda o zaman yardim gelir dedi. Ben de bunu siz yapin profesyonel
olarak yayinimizda dedim. “Ben Saglik Bakanligi'na bagliyim yapamam ama siz ya-
pabilirsiniz” dedi. O an icin habercilik kurallarini géziim gérmedi. Once insan dnce
can diye diisiindim ve kabul ettim. Canli baglantida enkaz altindaki babanin sesi-
ni duyurduk. Hayatimda ilk kez yani basimdaki tonlarca betonun altinda yasayan
birilerinin varligina sahit oluyor ve seslerini duyuyordum. Sarsildim. Sesi duyunca
heyecanlandim. Yizimde yasayan birinin varliginin soku heyecani birinin hayatta
olmasinin sevinci vardi. Sonra yayinda bas bas bagirarak adres cagrisi yapmaya
basladim. Amacimiz yasayanlari ispat edip adres cagrisi yapip yardim getirmekti. O
sirada kamera arkasindan genc bir kadin seslendi. Ben de enkazdan ¢iktim dedi. Ka-
yitsiz kalamadim. Yanina gittim mikrofon uzattim. Annem, babam ve kardesim hala
enkaz altinda, kimse gelmiyor iki giindiir dedi. Ben hala enkaz altindan gelen sesin
sokundaydim. 40 saati askin uykusuzlukla yapiyordum o yayini. O geng kadinin soy-
lediklerine odaklanamadim. Beden dilimi yonetemedim. Sanki adresi sdylemedigim
her saniye enkaz altinda yasayanlar icin kotiliik yaptigim disiincesi geciyordu ka-
famdan. Korkunc bir panik yasadim. Gen¢ kadinin yanindan ayrilip sesin geldigi nok-
taya déndim. Oziir dileyerek bir kez daha adres cadrisi yapacagim dedim. Ama pek
cok kisi genc¢ kadini susturmak istedigimi diisiindii. Aklimdan, kalbimden ge¢cmeyen
bir durumla itham edildim. Kulagima bir uyari yapilmadi. Yasadigim konsantrasyon
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sorunu yayina yansidi. O sartlarda isini dort dortliik yapmak kolay dedgildi. Yayin bit-
ti. Yayindan sonra ekipler geldi. Araliksiz kurtarma calismasi yapildi. Yayinda enkaz
altindayken sesini duyurdugumuz Ercan Akkus esi ve cocuguyla birlikte ertesi giin
kurtarildi. insanlar o babanin da son nefesini harcattigimizi diisiindii ve yine ling
etti. Clnkd kurtarilmalarini anlattigimiz haberi izlememislerdi. StrG psikolojisiyle
herkes 6nyargili bir nefret kusuyordu bana (Sédekoglu, 18 Temmuz 2023 tarihli go-
risme).
Gérsel 2. Giinboyu Gazetesi’nin 08 Subat 2023 tarihli haber gérseli

A
" HABER

" s(urume
bisfun ilkeye

Z

Show TV muhabr yayilmis!

AILESi ENKAZ ALTINDA OLAN

DEPREMZEDENIN iSYANINI Gergeklerder
YARIDA'KESTi! . iokaorns
» korkuyorsunuz?
Bu arada telefonuma bildirimler yaginca yayindaki geng¢ kadinin yanina gittim he-
men. El ele tutustuk “Yayinda beni yanlis anladiysaniz, sizi izdiysem 6zir dilerim”
dedim. O da “Hayir, siz isinizi yapiyorsunuz. Benim amacim da sesimi duyurmak”
dedi. Sabaha kadar ates basinda depremzedelerleydik. Ama sosyal medyada isitti-
gim hakaret ve beddualar kabusuma kabus katti. Insanlar caninin derdindeyken bir
an olsun kendimi aklama, ispatlama derdine diismek aklima dahi gelmedi. Bu duru-
mun acisi hala kalbimde. Déniince aylarca psikolojik tedavi gérdiim. Sosyal medya
kullanamiyorum. Zaman zaman 6zgiiven problemi yasiyorum. Isin agir tarafi ben bu

psikolojiyle o giinden sonra 12 giin daha deprem boélgesinde gorev yaptim (Séde-
koglu, 18 Temmuz 2023 tarihli gérisme).
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Gérsel 3. Leman Dergisi’'nin 19 Subat 2023 kapak gérseli

Ben enkazdan ¢iktim ama
anrem, babam ve Kardesim
enkazin icinde. Kimse yardima

gelmiyor... Kagiye musun

Konugamayan
depremzedelere
aidiyorum.

Sédekoglu’'nun bu yayin gorselini kapagina tasiyan Leman Dergisi bu yayim-
dan bir giin sonra sosyal medyadan, “Bu karikatiiriin 6znesi tek basina muhabir
degil, medya baskisi ve yandaslastirilmis medya elestirisidir. Muhabire yonelik
orantisiz 6fke yonelimi ve ling bizi (izer” ifadelerine yer vermistir.

Aktas, empati vurgusu yapmaktadir. Haberci olarak gerek depremzedelere
yaklasim gerekse afet ortaminin haber olarak aktariminda etik cerceveyi em-
pati duygusu ile cizmenin daha yararli olacagi gérisiindedir.

Zaman zaman ¢ekim yapmamizi istemeyen depremzedeler oluyordu bunu goz
oniinde bulundurarak hareket ediyoruz. O duygusallik icerisinde insanlarin nasil bir
tepki verecedini ¢cok bilemiyorsunuz ama bir taraftan da sicak anlari olabildigince
yansitmak istiyorsunuz. Ben uzun yillardir bu isi yapan biri olarak sunu disiniyo-
rum 6nce insaniz sonra gazeteci. Hayat haberdir belki ama her sey haber degildir.
Cocugu kurtarilmis babaya mikrofon uzatiyorsunuz ve konusmak istemiyor, onu
anlayabilmemiz gerekir ¢ink{ esi kurtarilmamis. Genel olarak empati yaparak ha-
reket ediyorum, ben olsaydim benim ailemden biri yasiyor olsaydi bu durumu diye
diisiniiyorum ve o vicdanla hareket ediyorsun (Aktas, 7 Temmuz 2023 tarihli go-
risme).

Mubhabirlerin afet bolgesinde 6zellikle ilk glinler gézlemlerinden yola cika-
rak haber aktariminda bulundugu sonucuna varilmaktadir. Ancak Senkal, afet
bolgesinde bilgiye erisim konusunda bir ayrintiya dikkat cekmektedir.

Depremin ilk saatlerinde ilk anlarinda tuhaf bir durum oluyor normalde size hig
bilgi vermeyen insanlar size bilgi veriyorlar. O bir haftalik slirecte herkes size ¢ok
yardimci. O disardan gelen takviye gli¢siiniiz ya polisi de askeri de kurtarma go-
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revlisi sizi de takviye gli¢ olarak gérdiigi icin normalde size bilgi vermeyen herkes
size bilgi veriyor. Clinki insanlar birbirine hep o kargasada el vermek, omuz verme
istiyor. Bir de soyle bir sey var her sey goziiniiziin 6niinde aktidi icin hani gizli sakli
bir sey yok ortada. Kafanizi nereye cevirseniz haber orada zaten (Senkal, 29 Haziran
2023 tarihli gériisme).

Kisisel mevzular, mahrem alanlar

Polis adli olaylar basta olmak zere bircok kriz sahasinda glivenlik amacli
emniyet seridi cekilerek, gazeteciler icin bir alan sinirlamasi yapilmaktadir. An-
cak deprem, sel, orman yangini gibi krizin genis alanlara yayildigi durumlarda
haberciler icin boyle bir alan sinirlamamasi yapilamadigi ortaya ¢ikmaktadir.
Alan sinirlamasinin yapilamamasi 6zellikle televizyon haberciligi icin afet mag-
durlarinin gordntdlerinin kolaylikla elde edilmesine olanak tanimaktadir. Bu
tip durumlarda o6zellikle afet maddurlarinin mahremiyeti goz 6niine alindigin-
daizlenmesi gereken yol ne olmalidir? Saydam, afet bolgesinde mesleki etik
kurallar ile insani yaklasimi hice sayan haberciler ile ilgili gézlemlerini anlat-
maktadir:

Sirf reyting ugruna enkaz altinda kalan kisilere seslenerek réportaj yapmaya calisan
muhabirler vardi. insanlar bebeklerini, anne ve babalarini kurtarmaya calisirken on-
lari aglatip, gozyaslarini ¢cekebilmek icin 6zellikle duygusal sorular soran muhabir-
ler vardu. Israrla can savasi verilen bir deprem bélgesinde depremzedelerin 6niinde
anons cekme yarisi yapan muhabirler... Bunlar mesleki olarak etik degil. insani ola-
rak da! Birka¢ meslektasimi uyardim. Daha hassas davranmalarini sdyledim ancak
aldigim cevaplar bir o kadar acimasizcaydi (Saydam, 17 Mayis 2023 tarihli goériisme).

Aktas ise kriz ortamlarinda mesleki ihlallerin kacinilmaz oldugunu soyle-
yerek, habercilerin insani olandan yana tutum sergilemesi gerektigini paylas-
maktadir:

Meslek etik kurallara ne kadar dikkat ederseniz edin ihlalin oldugu durumlar el-
bette oluyor mesela agir hasarli evden esyasini kurtarmaya calisan vatandas onun
psikolojisini de anlamak gerekiyor. Sen onu arkana almis canli yayin yapiyorsun ama
belki de o kisi bu durumun goérilmesini istemiyor. Belki o yayini yapmadan 6nce
ondan izin almak gerekiyor. Clink{i orada sorgulayan bir tavir da var bir vatandas
adir hasarli bir binaya bitin risklere ragmen esyasini kurtarmaya calisiyor dediginiz
zaman zaten giden gitmis o da kalan esyasini kurtarmaya calisiyor. Yazili kurallar
ile olacak bir durum da degil evrensel kurallar var elbette ama kesinlikle mesleki
ve insani vicdan devreye giriyor o vicdan ile hareket edildiginde zaten bence so-
run kalmaz. Kurallar giincellemesini bizim vicdanlarimizda yapmak gerekir (Aktas, 7
Temmuz 2023 tarihli gérisme).

Senkal, yazili kurallar olsa dahi sahada o kurallari uygulamanin pek de
mdmkin olmadigini, bu tip durumlarda empati yapmanin daha ise yarar bir
yontem oldugu gorisindedir:

Bununla ilgili cok tartismalar var niye enkazdan ¢ikan insanlari gésteriyorsunuz ya
da niye gostermeyelim orada bir hayat kurtulmus diye... Bunun hangisi dogru, han-
gisi yanlis kendi mesleki bilgi dagarcigimla dogru ya da yanlis diyemeyecegim size
ama saatlerce enkazin altinda kalmis birini ekrana géstermek ¢ok da incigine cinci-
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gina girmeden biraz daha genellerden kalarak géstermek mantikli diye disiniyo-
rum. Mesela bir arama kurtarma goérevlisi elini tutarak gétiiriyordu enkazdan ¢ikan
kisiyi kameraman arkadasim Cumhur Catkaya elini cekerek o goriintiiyl yansitti.
Meslek etigi bakimindan baktiginizda bilmiyorum bu isler nasil bir formata sokulur
yani yazili olsa dahi sahada 6yle olmuyor. Burada yapilmasi gereken sey en basit
yontemle empati kurmak. Benim yakinim olsaydi ne yapardim diye diisiinmek. Karsi
tarafi rahatsiz etmeden isini diizgiin yapmaya gayret etmek, kagit Gzerinde olabi-
liyor ama sahada uygulamak biraz zor (Senkal, 29 Haziran 2023 tarihli gériisme).

Habercilerden elde edilen verilerden afet bélgesinde mesleki etik kural-
larin bazen reyting kaygisi bazen habercilik refleksi bazen de istemsizce ihlal
edildigi durumlar yasanmistir. Ancak gerek afet magdurlarinin mahremiyeti
gerekse habercilik meslek etigi géz 6nine alindiginda sahada gorev yapan
habercilerin yazili kurallardan cok duygudaslik ile hareket edip, insani tutum
sergilemesi gerektigi vurgusu 6ne ¢ikmaktadir.

Afet Haberciligi: Diinii, bugiinii, gelecegi

Afet sahasinda gorev yaparken fiziki sartlarin zorlugu ve sirecin psikolojik
olarak yonetilmesi haber Uretim sireclerini etkilemektedir. Bu baslik altinda
afet donemlerinde mesleki etik ihlallerin yasanmasini 6nlemek ve haberciler
acisindan haber Gretim sirecini kolaylastirmak icin yapilmasi gerekenler ize-
rinde durulmaktadir. Ozellikle medya kurumlarinin hazirliginin yetersizligini
anlatan Saydam, afet haberciligi alaninda bir uzmanlasma ihtiyaci bulundugu-
nu belirtmektedir:

Afet haberciligi tamami ile uzmanlasma haberciligi olmali. Psikolojik olarak bircok
haberci hazirim ve deneyimliyim dese de her afetin dinamigi, psikolojisi farkli. Cogu
zaman duygularina yenik disenler, korkanlar, geri donenler oluyor. Sadece psikolo-
jik anlamda dedgil, teknik olarak da kurumlara biylk gérevler diisiyor. Yagmurluk,
baret ve yagmur cizmeleri disinda kurumlar da pek hazirlikli sayilmaz. Genel olarak
sel, yangin, deprem ve 2015 Suriye savas bolgesinde yaptigim habercilikte fazla-
st ile gozlemledim. Genelde bélgede tedarik edebiliyorsak sansliyiz, edemiyorsak
mevcut olani degerlendirmeye calisiyoruz (Saydam, 17 Mayis 2023 tarihli gériisme).

Aktas, yayin siirecinin yonetildigi merkezin sahada gérev yapan muhabiri
yonlendirirken sahanin kosullarini disiinerek hareket etmesi gerektiginin alti-
ni cizmektedir. Bunun yani sira afet haberciligine dair belli davranis kaliplarinin
mesleki ici egitimlerle aktarilmasinin faydali olacagi gorisiini tasimaktadir:

Afetler karsisinda nasil hareket edecegimize dair bir meslek ici egitim olabilir. Bir-
cok televizyon kanali sahadaki muhabiri ve kameramani robot gibi gériyor, sirtimiz-
da canliyayin cihazlari tasidigimiz icin “hemen kamera karsisina gecin” gibi bir tavir
oluyor. Alandakiler ile merkezdekilerin iyi irtibati olmasi lazim ve alana génderilen
kisinin de belli bir tecriibesi olmasi lazim. Her alanin kendine 6zgi kurallari var ya-
sayarak tecrlibe ediyorsun ama ikili ekipler dayanisma icerisinde daha verimli olu-
yor. Tecriibeli olsaniz bile bazen o bélgede her yere ulasmaniz mimkiin olmuyor.
Belli etik kurallari, belli davranis kaliplari, oranin kosullarina uyum saglama, temel
ihtiyaclar noktasinda ¢6ziim bulma gibi pratikleri 6ncesinde konusmak gerekiyor.
Meslek ici egitimlerle tecriibeli haberciler tim bunlari geng arkadaslara anlatilabilir
(Aktas, 7 Temmuz 2023 tarihli gériisme).
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Senkal ise afet haberciliginin masa basinda 6grenilemeyecegine dikkat ce-
kerek, sahada deneyimlemenin altini cizmektedir. Habercilik alaninda mesleki
tecriibe sahibi bir kisinin afet sahasina da kolaylikla uyum saglayacagi gori-
siindedir:

Bu sahada 6grenilerek yapilan bir sey, masa basinda 6grenilecek bir sey degil. Afet
haberciligi bir bilgisayarda ya da oturdugunuz yerde 6grenilecek bir sey degil ama
deneyimleyerek 6grenilir. Mesleki tecriibe burada énemli afeti hi¢ bilmiyor olabi-
lirsiniz, haberciligi televizyonculugu biliyorsaniz hizli bir sekilde uyum saglayacak-
siniz. Belli basli kurallari var. Yapilan bir baska herhangi bir isten farkli degil. Evet,
fiziki sartlari cok zor ama bir haberi yaparken neye dikkat ediyorsaniz, en kiiclk pa-
zar haberi yaparken bile dogru, dirist, adil, hakkaniyetli, vicdanli olmasina dikkat
etmek gerekiyor. (Senkal, 29 Haziran 2023 tarihli gorisme).

Muhabirler ile yapilan gorismelerde afet haberciligine dair bir uzmanlas-
ma ihtiyaci bulundugu; Gniversitelerin iletisim fakiiltelerinde bu alanda verile-
cek dersler ve habercilerin hem meslek ici egitimler hem de sahada deneyim
kazanarak bu alanda donanimli hale getirilmesi gerektidi sonucuna varilmak-
tadir.

Spikerler

Televizyon haberciliginde gorev alan spikerler, kameramanin kaydettigi
goriintd ile muhabirin hazirladigi haberin, editér denetimi, seslendirme ve
montaj asamalarindan sonra yayina hazir hale geldigi zaman ekrandan aktar-
ma yani izleyiciye sunma isini Gstlenmektedirler. Spikerler bu isi televizyon ka-
nallarinin stiidyolarindan yapilan canli ya da bant kayitlariyla yerine getirmek-
tedirler. Arastirmanin bu boliminde spikerler ile yapilan gorismelerden elde
edilen veriler degerlendirilecektir.

Katilimci profilleri

Arastirmanin katilimcilari ulusal televizyon kanallarinda spiker olarak go-
rev yapmaktadirlar. Kamu, tematik ve tecimsel olmak izere 9 televizyon ka-
nalinin calisani olan katilimcilardan 6'si 6zel tematik kanallarda calismaktadir.
Afet doneminde bu tematik kanallar ayni grupta yer alan tecimsel kanallar ile
ortak yayina gecmistir. Bu dogrultuda ilgili kanallarin spikerleri bagli olduklar
sirketin hem tematik hem de tecimsel kanallari icin gérev yapmistir: NTV spi-
keri ayni anda Star TV, CNN Tiirk spikeri ayni anda Kanal D, Habertiirk spikeri
ayni anda Show TV, ATV spikeri ayni anda A Haber ekranlarinda yayinin aktarcisi
durumundadir. Arastirmanin katilimcilarindan Habertiirk Spikeri Mehmet Akif
Ersoy ve Haber Global spikeri Gozde Seker 7 glin, TRT Haber spikeri Mustafa
Ustanil 4 giin ve TV 100spikeri Ece Uner 1 giin deprem bélgesinde gérev almis-
tir. Arastirma kapsamindaki diger katilimcilar afete iliskin yayinlari kanallarin
merkezindeki stiidyolardan yiritmistir. Katiimalarin 5'i kadin, 4'G erkektir
ve yaslari 36 ila 52 araliginda degismektedir. Katilimcilarin habercilik deneyim-
lerine bakildigi zaman en az 15, en fazla 33 yillik bir deneyime sahip olduklari
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gorilmektedir.
Tablo 3. Spiker katiimcilarin profili

isim Soyisim Kurum Cinsiyet Yas Tecriibe
Cem Ogretir ATV Erkek 49 33yl
Ece Uner TV 100 Kadin 42 20 yil
Goksu Ongéren Ozgiir | CNN Tiirk Kadin 36 17 yil
Gozde Seker Haber Global Kadin 36 20 yil
ilker Karagéz Fox TV Erkek 43 22 yil
Mehmet Akif Ersoy Habertlirk Erkek 38 15yl
Mustafa Ustanil TRT Haber Erkek 52 27 yil
Secil Ozer KRT Kadin 41 24 yil
Seda Ogretir NTV Kadin 43 22 yil

Afet haberciliginin yayin dili: Saat etkisi

Spikerlik, habere iliskin birkag tanitici ciimlenin prompter cihazi araciligiy-
la okunarak izleyiciye aktarilmasi olarak degerlendirilmemelidir. Oyle ki ayni
haber farkli kanallardan izlendigi zaman her kanalin sunucusunun aktarimi iz-
leyicide farkli bir etki birakabilmektedir. Clinki haber ayni olmasina ragmen
sunumdaki farklilik sunucunun yarattigi kisisel Gslubun eseridir. Bu dogrultu-
da haber biiltenlerinde sunulan haberin ne oldugu kadar nasil sunuldugu da
onemlidir (Aker, 2010, ss. 158-159). Kahramanmaras depremlerinin ardindan
televizyon kanallari 6zel yayina gecmis ve 24 saat boyunca yapilan canli yayin-
lar ile afet bolgelerindeki durum aktarilmistir. Bu yayinlar sirasinda tek gin-
dem afet bolgesi oldugu icin ilk andan itibaren ekranda olan sunucular, planli
bir yayinin parcasi olmak yerine anlik gelismelerin yasandigi bir yayin yapma
durumuyla karsi karsiya kalmislardir. Peki béylesi bir ortamda ortak bir dil var
midir, yayin dili nasil olmalidir? Arastirmanin katiimcilarindan ATV Sunucusu
Cem Ogretir bu dili “sorumluluk dili” olarak yorumlayarak, yayinlarda saat et-
kisine dikkat cekmektedir.

Bu tip durumlar icin aslinda ayri bir yayin dili vardir, ¢linki daha ince eleyip sik do-
kumaniz gereken bir donem. Bilgi akisinin cok yogun oldugu ve pek cok kaynaktan
beslendiginiz bir donem oluyor. Bunlarin ne kadar dogru ne kadar yanlis oldugunu
aktarmadan 6nce mutlaka kontrol etmek gerekiyor. Biz sorumluluk ile bu isi yap-
maya gayret ediyoruz aslinda buna sorumluluk dili demek belki ¢ok daha uygun.
Hatta bu tip durumlari saat saat dilimlendirmek gerekir. ilk 12 saat, ilk 24 saat ve ilk
48 saat... ilk 12 saatte gercekten cok net bir bilgi akisi saglamak miimkiin olmuyor.
24. saatte bir seyler ortaya ¢ikmaya, aydinlanmaya basliyor. 48. saatte artik daha
dogru bilgiye ulasabiliyorsunuz. Onunicinilk 12 ila 24. saatte daha dik, ayakta, uya-
nik olmakta fayda var (C. Ogretir, 5 Eylil 2023 tarihli gdriisme).
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TV 100 Sunucusu Ece Uner, afet durumlarindaki yayin dilinin sinirini “aciyi
dramatize etmemek ve afetzedelere karsi digerkamlik” olarak ¢izmektedir.

Afet durumlari icin kesinlikle ayri bir yayin dili vardir. Bir kere o insanlarin acilarinin
Gzerinde tepinmemek gerekir. O insanlarin acilarini bir sov malzemesi haline ge-
tirerek zaten cok dramatik olan bir seyi dramatize etmemek gerekir, ¢linkii zaten
olayin kendisi dramatik. ikincisi o insanlarin yaninda cok daha nazik cok daha di-
gerkam yani halden anlayan bir hale biiriinmek gerekir. (Uner, 29 Eylil 2023 tarihli
goriisme).

Duygularin kontrolii ya da kontrolsiiz duygu

6 Subat giinii saatler 4.17'yi gosterdiginde Kahramanmaras merkezli mey-
dana gelen depremin ardindan kameramanlar ve muhabirler hemen deprem
bolgesine hareket ederken, daha o dakikalarda yani bolgeye heniiz ulasilama-
misken haberin aktarimini sunucular yerine getirmistir. CNN Tiirk Sunucusu
Goksu Ongéren Ozgiir, depremin éncesindeki gece yayindan ciktiktan sonra
evine gitmek yerine hava kosullarindan dolayi kanalda uyumayi tercih ettigini
ve o gecenin sabahi deprem haberiyle apar topar canli yayina girdigini aktar-
maktadir.

Pazar gecesi tartisma programim vardi ve istanbul’'da inanilmaz bir kar firtinasi bas-
tirdi. Yayin cikisim gece 02:00 olmustu sabah 09:00 yayinim var ama kar dyle bir ya-
giyor ki sabah yollar kapanabilir ve sabah gelemeyebilirim diye diisiindiim ki daha
dnce istanbul'da yagan yogun yadis nedeniyle kanalda mahsur kalmistim. Haber
midirimi aradim ve “Ben bu gece kuliste kalayim aksi bir durum olursa yayina
girerim hem sabahta zorlanmamis olurum” dedim. Sabaha karsi telefonumda bir
sirl cevapsiz aramayla uyandim. Esim “Goksu kalk, dogu yerle bir olmus yazmis”
detayi yok, haber midirim kag kere aramis. Uyandim, st kata kata gececegim
asansorden cikarken kafamdan neler gecti ama deprem hic aklima gelmedi. Blyik
bir kar felaketi mi acaba diyorum n'oldu derken cok biyik deprem dediler... Apar
topar yayina girdim. inanin ben de her detayi yayinda izleyicilerimizle birlikte 6§-
renerek anlatmaya, aktarmaya calistim cok zor bir giindii (Ongéren Ozgiir, 8 Ekim
2023 tarihli gorisme).

iki saat sonra sunacagi sabah haberlerine hazirlanirken deprem haberiyle
hemen ekran karsisina gecen KRT Sunucusu Secil Ozer de duygularini kontrol
atinda tutmakta zorlandigini belirtmektedir:

Ben o donem sabah haberlerini sundugum icin haber ajansa distiigi anda géren-
lerdenim. Pek cok felakette sahada goérev yapiyordum. Ancak Kahramanmaras
depremi stiidyodan aktardigim bir konu olmasina ragmen sahadaymis gibi etkiliy-
di. Duygularimi yayinin disinda tutmakta, saskinligimi gizlemekte en zorlandigim
felaketti. Bircok mesaj geliyordu telefonuma, herkes yardim istiyordu. Bir yandan
durumu izleyicilere aktarmaya diger yandan yetkililerin dikkatini yardim isteyen
noktalara cekmeye calistim (Ozer, 29 Eyliil 2023 tarihli gériisme).

Cem Ogretir ise afet sahasinda bazi habercilerin ekrandaki goérinrliikle-
rinin getirisini disinerek duygu kontroli konusunda yanlis davranislar ser-
gilediklerini ve aldiklari yanlis alkisin da bu davranisin siirdirilmesine neden
oldugu gorisindedir:
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Kendinizi sunum yaparken veya bilgiyi aktarirken belli bir dakika duyguya kaptira-
bilirsiniz hicbir beis yok, insani bir durum bu ama bunu dakikalarca siirdiirmek bana
cok dogru gelmiyor, etik gelmiyor. Biz ajitasyonla degil de habercilikle hayatimizi
kazanmaliyiz ama bazi arkadaslarimiz bu durumu karistirabiliyorlar sunucusundan
muhabirine kadar. Bazen insanlar kamu gorevi ifa etmenin disinda ekrandaki go-
rinirliklerinin kendilerine olan getirilerini disiinmeye basliyorlar ve bazen yanlis
alkislandigi zaman yanlis yapmaya devam ediyoruz. Bu noktada birilerinin ona dur
demesi gerektigini diisiniiyorum ama buna dur diyecek halk dedil, biyikleri ya da
yetkilileridir. Bir itiraf meslek 6rgitlerimiz ¢cok zayif bu konuda. Yok denecek kadar
zayif. Tiirkiye'de habercilik meslek &rgiitlerinin disinda ilerliyor (C. Ogretir, 5 Eylil
2023 tarihli gorisme).

Afet sahasinda gorev yapan sunuculardan Ersoy, habercileri afet sahasin-
daki hikayenin bir parcasi olarak degerlendirmektedir.

Sabah size kiifreden kisi aksam size sarilabiliyor yani. Adam geliyor cocugunun ce-
sedini gosteriyor, Allah belanizi versin hicbir sey yapmiyorsunuz falan diyor size. Ne
diyeceksiniz o adama ¢ok haklisiniz diyorsunuz. Onunla tartismazsiniz, ayni adam
gidiyor aksam size corba getirmis, sariliyor ve agliyorsunuz onunla. Acinin ortasin-
da kamera karsisinda olmak aslinda kamera yok artik ve siz acinin bir parcasisiniz.
Sadece ilkesel olarak suna dikkat ediyorsunuz kamera karsisinda aglamanin bir fay-
dasi yok, durumun vahametini biiylik blyik cimleler ile anlatmanin bir faydasi yok
(Ersoy, 26 Haziran 2023 tarihli gériisme).

Patronunun mikrofonuna konusmak: “Giinah kegisi”

Kameraman, muhabir ve ekran énindeki sunucu haberin Ureticisi, aktari-
aisi konumundadir. Bir bakima imza attiklari haberin sahibidirler. Dolayisiyla
izleyici de ekrandaki goriintiiyi kaydeden ile haberi anlatani muhatap olarak
degerlendirmektedir. Arastirma kapsaminda afet bolgesinde gorev yapan bazi
habercilerin yaptiklari haber ve yayinlar sonrasinda 6zellikle sosyal medya ize-
rinden tepkiyle karsilastigi tespit edilmistir. Uner, “Hep sinekler ile mesguliiz,
hic bataklikla mesgul degiliz” s6zleriyle muhabir, kameraman ya da sunucuya
degil tasinan mikrofondaki logoya bakmak gerektigine isaret etmektedir:

Orada muhabirleri ve kameramanlar glnah kecisi ilan etmek ¢ok kolay ama bu-
rada donip medya patronlarina bakmak gerekir ¢linki siz orada patronunuzun
mikrofonunu tutuyorsunuz. Giniin sonunda patronunuzun mikrofonuna konusu-
yorsunuz. Eger patronunuz veyahut da kraldan ¢ok kralci olan bir mekanizma “Bir
dakika burada sakin vatandasin devlet elestirisi yapmasina veya hiikiimet elestirisi
yapmasina izin verme, kes su anda yayini” dedigi anda oradaki yayinci da patronu-
nun mikrofonunu tuttugu icin temsil ettigi kanalin mikrofonuna konustugu icin
kesmek zorunda kalir. Dolayisiyla burada muhabir veya spiker ya inisiyatif alacak
isini kaybetmeyi gbze alacak, o mikrofonu tutacak orada herkes aci gerceklerle yiz
yize gelecek ya da o esnada kes bu yayini diye bir komut gelirse bir yerden o da
onu kesmek zorunda kalacak. O réportaji yapmadan 6nce oyle giidilenmisse yani
o roportaja gitmeden 6nce aman sakin hikimet, sistem elestirilmesin seklinde gi-
dilenmisse o anda mecburen bir otosansir uygulanir. Dolayisiyla ben her zaman en
zayif halkanin sahadaki haberciler ile ekrandaki spiker oldugunu ve diyeti onlarin
6dedigini disindyorum. Nitekim bu sekilde isini kaybeden spiker de oldu. Bizler
sorundan besleniyoruz sorumluluktan beslenmiyoruz. Kimse sorumluluk almiyor,
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burada meselelerin gercek sebeplerine odaklanmiyoruz. Biz hep sineklerle mesgu-
liiz hic bataklikla mesgul degiliz. Batakligi kurutmakla mesgul degiliz (Uner, 9 Eyliil
2023 tarihli gériisme).

Deprem bolgesinde gorev yapan Haber Global Sunucusu Gézde Seker, ka-
nal yonetiminin talimatlarina uymadigi icin “Baska yayinin yok, dénebilirsin”
sozleriyle afet sahasindan cekildigini ve sirecin calistigi kurumdan istifayla so-
nuclandigini anlatmaktadir:

Depremden sonraki ikinci giin, kanalin genel yayin yénetmeninden, sahada gérev
yapan herkesin oldugu WhatsApp grubuna bir mesaj geldi. Mesajda 6zetle “Yayin-
larda eksikleri degil gelen yardimlar anlatmamiz gerektigi” ve “Devletin eli her
yerde hissediliyor” duygusunu aktarmamiz istendigi anlatiliyordu. Ben bunu red-
dettim. Oniimde ceset torbasi bile olmadidi icin battaniyelere sarili cesetler sirala-
nirken “Bir eksik yok” diyemezdim. Hatay'da tablo neyse yayinlarimda onu anlattim.
5. glin bir yayinim sirasinda kulagima aniden “Bitir” dediler. Ben de baska bir nokta-
da enkazdan canli kurtarildigini disiinerek yayinimi bitirdim. Ardindan merkezden
arandim, “Baska yayinin yok dénebilirsin” dendi. Talimatlara uymadigim icin saha-
dan cekilmistim. Déner dénmez istifami verdim. Kabul edilmedi. S6z konusu mesaji
gonderen yonetici bir siire sonra benden 6ziir diledi. Ama bu, yaptigini telafi ede-
mezdi. 2 ay sonra ben de kurumdan ayrildim (Seker, 21 Kasim 2023 tarihli gériisme).

Ekrani sahada/stiidyoda yonetmek

Arastirma kapsaminda yer alan bazi sunucular hem afet bélgesinde hem de
stiidyoda goérev yaparken bazilari sadece stiidyodan yayin yapmistir. Katilim-
cillara afet durumlarinda stiidyo ile afet sahasindan goérev yapmanin farki so-
rulmustur. Seker, stiidyodan insana dokunulmayacadi goriisind tasimaktadir:

Bir hafta Hatay'dan yayin yaptim. Her yayindan 6nce enkaz basinda bekleyenlerin
yaninda gidip onlardan bilgi aldim. Ama bunu yapmak kolay dedgildi. Cinki kimse o
an soru yanitlayacak durumda dedildi. Soracagim tek soru icin dakikalar 6ncesinden
yanlarina gidip onlarla oturdum, onlari dinledim, coguna uzun uzun sarildim. Stid-
yoda insana dokunmak gibi bir sansiniz yok. Sahada aktardiginizin parcasi olursu-
nuz (Seker, 21 Kasim 2023 tarihli gériisme).

Uner de afet sahasinda yasanan duyguya ortak olmanin ve o atmosferi ya-
sayarak sunmanin gerekliligine inanmaktadir:

Sicacik stiidyolarda makyajlarinizi yapip, konfor alaninizda kalip sunmak diinyanin
en kolay isi. Ama isin aslinda o alana gidip yani o oradaki duyguyu, dayanismayi,
kaybi, aciyr anlayabilmek icin gercek bir habercinin, gazetecinin bir kere kesinlikle
alanda olmasi gerekiyor (Uner, 29 Eyliil 2023 tarihli gériisme).

NTV Sunucusu Seda Ogretir ise habere konu olayi hissetmek bakimindan
sahada olmanin dnemli oldugunu diisiinmektedir. Ogretir, sahaya gidecek kisi-
nin sahanin hassasiyetlerini goz ardi etmemesi gerektiginin altini ¢izerek, saha
ve stidyonun yayin trafiklerinin birbirinden farkli oldugunu vurgulamaktadir:

Mevzuyu daha iyi anlamak, hissetmek, daha dogru sorulari sormak icin bélgede ol-
mak dnemli. “Haberci gozlyle bakarim” diyen ve duygulariniisine katmayacagindan
da emin olan kisinin orada olmasi daha 6nemlidir. Ancak birtakim hassasiyetler var
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ve onlari gézden kacirabilecegdini veya trajik tabloya dayanamayacagini diisiinlyor-
san orada olmak dezavantaj olarak degerlendirilebilir. Stiidyoda daha fazla kisiyle
baglanti halindesin senin 6niine akan bir muhabir baglantisi siireci veya uzmanlar
gelip gidiyor, orada baska bir trafik var ikisinin trafigi cok farkli (S. Ogretir, 9 Ekim
2023 tarihli gorisme).

Mesleki etik ya da sinavi ge¢mek

Sunucularin afet bélgesindeki mesleki etik ihlallere iliskin degerlendirme-
leri bu baslik altinda ele alinmaktadir. Arastirmanin katiimcilar Tark televiz-
yonlarinin mesleki etik bakimindan pek de iyi bir sinav vermedigi gorisind
tasimaktadir. ATV Sunucusu Cem Ogretir de bélgeye habercilerin ulasmasi ba-
kimindan iyi bir refleks gosterildigini ancak mahremiyet konusunda bazi ihlal-
lerin yasandigini belirtmektedir:

Habercilik anlaminda cok iyi bir sinav verdik mi, bence ortanin Gsti. Yizde yiz iyi
performans sergiledik mi hayir. Refleksimiz ¢ok iyiydi. Bélgeye gidis, bélgeye hare-
ket edis. Bunun disinda “Mesela ¢ocuk gériintilerinin ekranda yer almasi ¢ok tar-
tisildi, siddetin pornosu deniliyor buna. Acikcasi ben bir tik daha geride durulmasi
gerektigini diistiniiyorum. insanlarin 6zel hayatina saygi duymak lazim. Bir cocugun
gorintisini vermekle ¢iktigini duyurmak arasina ¢ok biyik bir fark yok aslinda.
Gorantlyl cok fazla ekranda tutup, onun Gzerine tepinmek, onu sirekli ekran-
da tutmaya calismak yerine bir kisim verilip sonra ekrandan alinabilir hatta su da
soylenebilir seyirciye: “Evet kurtuldu, ¢ok giizel umut oldu bizim adimiza ama 6zel
hayatina saygi adina daha fazla ekranda gostermek istemiyoruz” denilip ekrandan
cekilebilmesi gerekir (C. Ogretir, 5 Eylil 2023 tarihli gériisme).

Ersoy ise etik ihlalleri degerlendirirken medya anlaminda 1999 Marmara
Depremi’'nden bugiine sadece teknolojinin degistigine vurgu yapmaktadir:

Yalan haber, manipilasyon, sahte tweetler, bundan muhalefet devsirmeye calisan-
lar, bundan iktidarini beslemeye calisanlar. “Her seye miidahale ettik”, “Her sey
mikemmel gidiyor”cular ile “Hicbir sey yapilmiyor”cularin birbiriyle olan siyasi ce-
kismelerinin altinda ezilen insanlar, hepsine rastlamak mimkindd. Sosyal medya-
nin dibine kadar kirlendigini gérdiik. 99 depreminden bugiine medya ne yapmis
baktigimiz zaman sadece teknoloji degismis yani. Enkazdan cikarilanlara mikrofon
uzatmak vs. bunu ben yapmadim ama yapanlar oldu. Durumun vahametini anlat-
mak icin enkazdan perisan sekilde ¢ikanlari géstermek gerekir mi ben tercih etmem

(Ersoy, 26 Haziran 2023 tarihli gériisme).

Karagdz, sahadaki etik ihlallerin yayin telasiyla yapildigini disinmektedir.
Asil ihlalin televizyon kanallarinin kamunun eksikliklerinin géstermemek icin
aldigi talimatlara gére yayin yapmasi cabasindan kaynaklandigini belirtmek-
tedir:

Sinirlarin sasirildigi, enkaza haddinden fazla yaklasildigi, arama kurtarma calisma-
larinin o kosusturmaca icinde belki bilmeden aksatildigi durumlar oldu ama bence
kimse bunu bile bile yapmadi. Ya yayinin telasiydi ya enkazdan bir kisinin daha sag
cikartilmasinin verdigi heyecandi. Sahadaki tim meslektaslarimiz icin séyliyorum
herkes bildigi ve karsilastigi kadariyla gérevini yapmaya gayret etti. Masa basinda
yayini kumanda edenlerin, kamunun yaptigi 6nemli ve hayati hatalari, eksiklikleri
gostermemek icin talimatla gosterdigi cabayr da unutmayalim (Karagoz, 10 Ekim
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2023 tarihli gériisme).

Ozer ise etik ihlallere deginirken “felaketin unutuldugu durumun siyasi bir
cekismeye donlstigld” gorisini tasimaktadir:

Ahlaki ve etik ihlalin bu felakette s6z konusu oldugunu disiniyorum. Ekranlar iki
ayri gorise boélindi. Bir yerden sonra sanki enkaz altinda hala insanlar oldugu,
binlerce insanin 6ldiigd, binlercesinin zor durumda oldugu unutuldu, durum siya-
si bir cekismeye donisti. Bir tarafta coktan kahramanlik hikayelerini anlatmaya
baslamisken, diger tarafta hala yardim c¢igliklari vardi. Yapmamiz gereken sonuna
kadar durumun biyikligini unutmamakti. Enkaz altina uzatilan mikrofonlara, ag-
layan depremzedeye sirtini dénen muhabirlere sahit olduk bu depremde. Clink{ bir
yerden sonra felakete yabancilasip siyasete bulasmayan popiiler yayinlar derdine
diistildi. Bu etik olarak ahlaki acidan biiyiik problemdi (Ozer, 29 Eyliil 2023 tarihli
gorisme).

Afet haberciligi: Diinii, bugiinii, gelecegi

Arastirmanin sunucu katilimcilarinin mesleki deneyimleri géz 6ndne alin-
diginda gerek stiidyoda gerekse sahada afet haberlerinin aktarimi konusunda
onemli bir tecribeye sahip olduklari goriilmektedir. Katilimcilardan elde edi-
len veriler goz 6nine alindiginda tim mesleki deneyime ragmen habercilik acI-
sindan Kahramanmaras depremlerinin diger afetlerden cok daha farkli oldu-
gu sonucu elde edilmistir. Bu dogrultuda katilimcilar afet haberciligi alaninda
uzmanlasma ihtiyaci olduguna vurgu yapmaktadirlar. Ersoy, habercilerin ken-
di meslekleri disinda her seyin etik ve ahlakini sorgulama yolunu sectiklerini
belirterek ayni sorgulayici tavir ile haberciligin ihtiyaclarinin da belirlenmesi
gerektigini ifade etmektedir:

Medyada uzmanlasma eskiden daha belirgindi simdi bir muhabir pazarda domates
haberine de gidiyor, savas haberine de gidiyor afet haberine de... Keske bu sekilde
bir uzmanlasma alani olsa. iletisim fakiltelerinde bu sekilde ikinci ticlinci siniftan
itibaren branslasma olmali. Mezun oldugunda 6zgecmisine afet muhabiridir yaza-
bilmeli, biz de ‘Bu kisiyi gonderelim canli yayin tecriibesi eklensin’ demeliyiz. Biz
kendimiz disindaki her seyin etigini ahlakini sorgulayan bir is yapiyoruz ancak kendi
isimizi sorgulamiyoruz (Ersoy, 26 Haziran 2023 tarihli gériisme).

Ustanil, afet durumunda haber merkezindeki nébetci ya da bosta olan eki-
bin degil de afet konusunda uzmanlasmis ekibin hemen afet sahasina gitmesi
gerektigini belirtmektedir:

Ben afet konusunda da uzmanlasma olmali gerektigini diisiniyorum. Kameramani,
mubhabiri, canli yayin yapacak ekibin daha énceden tespit edilip boyle bir durum
yasanirsa ilk hareket edecek kisiler sizlersiniz diye daha 6nceden egitimlerin veri-
lip hatta tatbikatlarin yapilmasi gerektigini distindyorum. Yani bu tip durumlarda
haber merkezinde o esnada bosta olan muhabir veya kameraman yerine afet icin
hazirlanmis ekibin yola ¢ikmasi daha dogru olacaktir (Ustanil, 18 Mayis 2023 tarihli
gorisme).

Seda Ogretir ise 6zellikle afet ddnemlerinde televizyon haberlerinin diger
zamanlara gore daha cok izlendigini belirterek, bu donemler icin daha hassas,
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duyarli ve hazirlikli olunmasi gerektigini savunmaktadir:

Bu kadar ¢ok afetle miicadele eden bir toplumda oldugumuz icin basin da bu ko-
nuda bir kendine baksa ve uzmanlassa fena mi olur hi¢ fena olmaz bence ¢linki
gercekten cok fazla afet ile seldir, orman yanginidir, depremdir, ¢igdir muhatap
oluyoruz. Rutinde televizyon izleyicisi olmayan kitlelerin dahi bize donip baktigi
zamanlardan so6z ediyoruz. O yiizden de afet haberciligi diye bir uzmanlasma alani-
na ihtiyac vardir (S. Ogretir, 9 Ekim 2023 tarihli gériisme).

Sonu¢

Calismada gazetecilerin dogal afetlere profesyonel olarak hazirlikli olup ol-
madiklari, deprem bdlgesinde gazetecilik pratigi acisindan ne tir zorluklar
yasandidl, yas deneyiminin afet gazeteciligi Gzerinde etkisi olup olmadigi,
afet haberciliginde bilgi toplama sireclerinin nasil yonetildigi ve haber Gre-
timi sirasinda etik kurallara ne 6lctide uyulduguna iliskin arastirma sorularina
yanit aranmistir. Genel cepheden aciga ¢ikan sonuc habercilerin zor kosullar-
da gorevlerini yerine getirmeye calistigl, zorluklari en aza indirmenin calisma
kosullarini kolaylastiracagi ve dolayisiyla is verimini artirabilecegi yoniindedir.
Bu noktada bolgeye giderken yapilan hazirlik (beslenme, barinma, giyinme) ve
bolgede teknik olarak uygun cihazlarla calismanin 6nemli oldugu soylenebilir.
Zira televizyon kanallarinin canli yayinlar icin kullandidi 3G cihazlari sebeke du-
rumundan dolayi yayin baglantisi saglayamazken canli yayin araci kullanma im-
kani olan kanallarin ekiplerinin bu anlamda gériinti ve haber aktarimini daha
saglikli yarattigi tespit edilmistir. Diger yanda deprem, sel, orman yangini
gibi afetin genis alanlara yayildigi durumlarda haberciler icin alan sinirlama-
sinin yapilamamasinin 6zellikle televizyon haberciliginde afet magdurlarinin
goruntdlerinin elde edilmesine sebebiyet verdigi gorilmistir. Afet magdur-
larinin mahremiyeti ve habercilik meslek etigi géz 6niine alindiginda sahada
gorev yapan gazetecilerin yazili kurallardan ¢ok duygudaslik ile hareket edip,
insani tutum sergilemesi gerektigi vurgusu da 6ne cikan bir diger bulgudur.

Habercilerden elde edilen veriler i1siginda afet bolgesinde medya kuru-
munun yayin politikasi, reyting kaygisi, bilerek ya da istemsizce de olsa duy-
gu kontrolinin saglanamamasi ve habercilik refleksi gibi nedenlerden 6tiri
mesleki etik kurallarin ihlal edildigi durumlardan da bahsedilebilir. Canli yayin
sirasinda muhabirlerin slreci yonetemeyerek depremzedelerden mikrofonu
kacirmasi sonucunda sosyal medya Gzerinden ilgili habercilerin “lin¢” edilmesi
ya da kanal yonetiminin talimatlarina uygun hareket etmedigi icin ilgili haber-
cinin gorev sahasindan uzaklastirilmasi Kahramanmaras depremleri sirasinda
habercilik acisindan dikkat cekici 6rnekler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. T4m
bu ihlallerin olasi bir afette tekrarlanmamasi gerek afetzede gerekse haberci
acisindan ortaya cikabilecek magduriyetlerin 6nine gecilmesi ve haber Gretim
streclerinin kolaylastirilmasi icin g6z 6niinde bulundurulmasi gereken husus-
lar sOyle 6zetlenebilir: Ekonomi, diplomasi, politika vb. alanlarda oldugu gibi
afet haberciligi alaninda da bir uzmanlasma ihtiyaci s6z konusudur. Bu nokta-
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da ilk adim iletisim fakiiltelerinde afet gazeteciligi egitimi verilerek atilabilir.
Diger yandan habercilerde afet bilincinin gelistirilmesi, afet bolgesine gon-
derilecek ekiplerin tecriibe sahibi olan kisilerden secilmesi, tecriibe kazandi-
rilmak istenen gazetecilerin tek baslarina degil, sartlarin uygunluguna gore
tecribeli gazetecilerle birlikte bélgede gorevlendirilmesi, afet durumlarinda
uzayan mesai saatlerine gore dizenlemeler yapilmasi, zor calisma sartlarinin
hafifletilmesi, medya organlarinin afet bélgesinde gorev yapan ekiplerine ula-
sim, yemek, barinma gibi konularda gerekli destegi saglamasi, afet bolgesinde
habercilerin ihtiyaclarini karsilayacaklari kriz merkezleri gibi alanlar olusturul-
masl, krizin daha kolay ¢oziilebilmesi icin haber kaynaklarinin bilgi saklamak
ya da olaylara sessiz kalmak yerine haberciler ile iletisim halinde olmasi afet
donemlerinde habercilik ve habercilerin gelecegdi acisindan tizerinde durulma-
si onerilen hususlardir.
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Giris

iletisim, sosyal birlikteliklerin olusturulmasi, toplumun egitilmesi, duygularin
ifadesi icin tarih boyunca insanlik icin énemli ihtiyaclardan biridir (Galleger,
2008, s. 1). Ginimiizde teknolojinin iletisim zerinde biyiik bir etkisi oldugu
gériilmektedir. iletisimin yiiz yiize olanindan, dolayimli olanina biiyiik bir hizla
gecildigi de yadsinamaz bir gercektir (Ozdemir Cakir, 2018, s. 31). Bunlarin ba-
sinda sosyal medya gelmektedir. Hayatin her alaninda sosyal medya etkisi goz-
lemlenmektedir (Zoya, 2023). Sosyal medya, demokrasi baglaminda ifade 6z-
glrliginin uygun bir ortami gorilirken, propaganda amacli ve mahremiyetin
isgal edildigi alan olarak da ifade edilmektedir (Chaudhari & Pawar, 2021). Her
yastan kullanicinin her giin bliyiik miktarda icerik trettigi ve bunu etkileyici
bicimde sundugu sosyal medya (Sendogan & Oksiiz, 2023, s. 295), kimi zaman
insani dondstdrirken kimi zaman da insanlar tarafindan dondistirilmektedir
(Coombs ve digerleri, 2015). Boyle bir ortamda sosyal medyanin propaganda
amacli kullanimi, ticari gelir elde etme araci olmasi, siyasal ve toplumsal kam-
panyalarin odaginda yer almasi, psikolojik etkilerinin de ortaya konmasini ge-
rekli kilmaktadir. Sosyal medya, McLuhan'in belirttigi “arac insanin uzantisidir”
séziiniin belirginlestigi alanlardan biri haline gelmistir. Ozellikle algoritmalarin
yapay zeka ile bir araya gelerek dijital aglarda, bireylerin etkilesimlerinin go6-
zetlenmesi ve kontrol edilmesiyle olusturulan, her bireye 6zel bir icerik, rek-
lam ve propaganda akisinin insa edilmesi (Figueiredo & Bolano, 2017), kulla-
nicilarin savunmasiz bir icerik yiginiyla karsilasmasina neden olmaktadir. Boyle
bir ortamda savunma mekanizmalarinin kullanilmasinin kullanicilar koruyaca-
g1 distinlilmektedir.

Sosyal medya kullanicilari, aglarin yarattigi imkanlarla ¢ok cesitli savun-
ma mekanizmalarina basvurabilmektedir. Savunma mekanizmalari, bireylerin
kendilerini hos olmayan duygulardan, diisiincelerden veya deneyimlerden ko-
rumak icin kullandiklari psikolojik stratejilerdir. Savunma mekanizmalarini 6l¢-
mek icin kullanilan 6lcekte Andrews ve digerleri (1993) savunma mekanizmala-
rini ic ana baslik altinda ele almaktadir. Bunlar; matir savunma mekanizmalari,
nevrotik savunma mekanizmalari ve immatir savunma mekanizmalaridir. Ma-
tlr savunma mekanizmalari; yliceltme, mizah, beklenti ve baskilamadir. Nev-
rotik savunma mekanizmalari; yapma-bozma, psédo altruizm, ideallestirme ve
karsit tepki gelistirme (reaksiyon formasyon) olarak verilmektedir. immatir
savunma mekanizmalari; yansitma, pasif saldirganlik, disa vurma, yalitma, de-
dersizlestirme, otistik fantezi, inkar, yer degistirme, dissosiyasyon, béliinme,
rasyonalizasyon ve bedensellestirmedir. Savunma mekanizmalari, bireyler ta-
rafindan kaygi ve stresle basa ¢cikmak icin kullanilan, olumlu ve olumsuz sonuc-
lari olan davranis bicimleridir.

Bu arastirmanin temelini de sosyal medya kullanimi ve savunma mekaniz-
malari arasindaki iliski olusturmaktadir. Bu calismada, bireysel kullanicilarin
boylesine biyiik bir dijital ortamda hangi psikolojik savunma mekanizmalariyla
hareket ettigini ortaya koymak amaclanmaktadir. Bu calismada, sosyal medya
kullanan bireylerin daha az kullananlara gére hangi savunma mekanizmalari-
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na basvurdugu ve sosyal medya ile savunma mekanizmalari arasinda nasil bir
iliski oldugu arastirilmaktadir. Sosyal medya kullanmanin bireylerin savunma
mekanizmasinda nasil degisiklikler gosterdigini ortaya koymak, bu calismanin
onemini olusturmaktadir. Tirkiye'de bu anlamda calismalarin yetersiz olma-
si da calismayr 6nemli kilmaktadir. Bu sorunun cevabi, hem sosyal medyanin
etkisine yonelik bir cevap sunarken hem de savunma mekanizmalari ve farkli-
liklara tahammiil 6l¢egdinin nasil bir etkide bulundugunu goésterebilmektedir.
Calismada g farkli 6l¢cek kullanilmaktadir. Bunlar; sosyal medya kullanim 6l-
cedi, fFarkliliklara kabul dlcedi ve savunma mekanizmalari élcegidir. Oncelikle
savunma mekanizmalari ile sosyal medya kullanim 6lcegi arasinda anlamli bir
iliski olup olmadigr analiz edilmis, daha sonra elde edilen anlamli bulgularla
birlikte, sosyal medya kullananlarin farkliliklari kabul 6l¢egi skorlari arasindaki
iliski incelenmis olup, daha sonra bu (¢ 6lcek arasinda nasil bir iliski oldugu
analiz edilmistir. Calisma nicel arastirma temeline oturtulmus, veriler kar topu
ornekleme yontemiyle 18 yas ve st sosyal medya kullanicilarindan elde edil-
mistir. Analiz icin SPSS 20.0 programi kullanilmistir.

Sosyal Medya ve Savunma Mekanizmalari

GUnldk hayatin ayrilmaz bir parcasi haline gelen sosyal medya, kullanicilarda
artan ruh sagligi sorunlarinin sorumlusu olarak gorilmeye baslamistir (Keles
ve digerleri, 2020). Zoya (2023) sosyal medyanin kapali ekosisteminin zihni
kontrol ettigini hem yaratici hem de konformist davranislar sekillendirdigini
belirtmektedir. Mayfield’e (2008, s. 2) gore sosyal medya, “deder yaratmak ve
sosyal etkilesimle birlikte teknolojinin kullanilmasi” anlaminda kullanilmakta-
dir. Bu tanim, sosyal medya platformlarinda icerik olusturma ve paylasmada
sosyal etkilesim ve is birliginin 6nemini vurgulamaktadir. Mayfield ayrica sosyal
medyanin, kullanicilar arasindaki baglantilari ve iliskileri kolaylastirma yetene-
dinin yani sira genis kitlelere hizli ve verimli bir sekilde ulasma potansiyeli ile
karakterize edildigini belirtmektedir. Mayfield'in bu tanimlamasi sosyal med-
yanin insan psikolojisine olan etkisinden ziyade, sosyal medyanin pazarlama
sektorinde kalici bir arag olarak yayginlasmasina fayda saglamaktadir. Oysaki
sosyal medya, bir insan kontrol mekanizmasina donismeye baslamistir. Kul-
lanicilarin sosyal medya platformlarina Gcretsiz Giye olabilmesi ve diledigince
serbest hareket edebilmesi, bircok konuda endiseyi de ortaya cikarmaktadir.
Ozellikle miistehcen gériintiilerin yayilmasi, cocuklarin zararli iceriklerle kar-
silasmasi ve siber zorbalik gibi konularin 6n plana ¢ikmasina neden olmustur
(Okocha ve digerleri, 2023).

Sosyal medyada kullanicilar; bastirilmis duygularini, 6fkelerini, aliskanlikla-
rini ve fikirlerini bu alana ileterek yalnizliklarindan kurtulmayi amaclamaktadir
(licak Aydinalp, 2013, s. 4). Jan ve digerleri (2011), sosyal medyayi yedi islevsel
yap! tasi kullanarak tanimlayan bir cerceve sunmaktadir: kimlik, konusmalar,
paylasim, mevcudiyet, iliskiler, itibar ve gruplar. Bu islevsel yapilar, esasinda
sosyal medyadan nasil yararlanildigini gosteren temel yapilardir. Kullanicilar,
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sosyal medyada yogun olarak topluluklar olusturur ya da bir topluluga lye
olur. Bu topluluklar araciligiyla ideolojik ve psikolojik gereksinimlerini gide-
rir. Diger yandan anonim bir kimlikle serbest bir bicimde paylasimlar yapabil-
mektedir. Burada sosyal medyayi kullanma amaclar ortaya cikabilmektedir.
itibar yénetmek icin kendi benligini sunan kisilikler oldugu gibi, sadece kisisel
sohbetler icin de cesitli amaclar bulunabilmektedir. Sosyal medyada bulunma
amaci, kimi zaman yalnizlikken kimi zaman da topluluklarin kullaniciya yiikle-
digi sorumluluklar olabilmektedir. Matthew ve digerleri (2016), sosyal medya
kullaniminin yalnizligi azaltmayabilecegini, ancak /nstagram ve Snapchat gibi
goriintd tabanli platformlarin sunduklari samimiyet nedeniyle yalnizligr azalt-
ma potansiyeline sahip oldugunu éne siirmektedir. Ote yandan X (Twitter) ve
Yik Yak gibi metin tabanli platformlar ¢cok az yakinlik sunarken, yalnizlik Gze-
rinde bir etkisinin olmadigi disinilmektedir. Sosyal medya adlarinin tiriine
gore kullanim amaclarinin ortaya ciktigi goriilmektedir. Diger yandan sosyal
medyada sunulan gercekliklerin kaygan yapisi da kullanicilari olumsuz etkile-
yebilmektedir. Facebook'un sik kullaniminin sosyal karsilastirmalar nedeniyle
refah Gzerinde olumsuz bir etkiye sahip olabilecegini 6ne siriilmektedir (Eri-
net ve digerleri, 2014).

Bunlara ek olarak sosyal medyanin insan psikolojisinde depresyon, kaygl,
anksiyete gibi rahatsizliklari da tetikledigi arastirmalarla ortaya cikmistir. Ozel-
likle harcanan zamanin artmasi, bagimlilik sorununu da giindeme getirmek-
tedir. Literatiirde arastirmacilar sosyal medyayi bagimlilik konseptinde deger-
lendirmeyi diger bagimlilik kaynaklarinin algisini hafiflettigini diistinse de (Sun
& Zhang, 2021), bir bagimlilik sorunu ortaya ¢ikmaktadir. Belki sorunlu sosyal
medya kullanimi da denebilir; fakat diinyada sosyal medyada gecirilen siireler
bir ihtiyactan 6teye gectigini gostermektedir. Tiirkiye'de ginlik internet kul-
lanimi 6 saat 57 dakika iken, sosyal medyada gecirilen siire ise 2 saat 44 daki-
kadir. Tarkiye, sosyal medya kullaniminda diinyada 15'inci siradadir (Statistica,
2023).

Sosyal aglarin yapisi, kullanim acisindan da farkliliklar olusturmaktadir. Cok
yonli disinilmesi gereken aglar, kullanicilari cesitli tehditlerden de korunma-
yi gerektirmektedir. Dissoanaliz kuramina goére dijital ag platformlari ve sosyal
medya uygulamalari, bireylerin kendi: asil kimligi ile dijital kimligi arasinda bir
ayrismaya ya da dissosiyasyona sebep olarak ikili yasamlarin ayni anda dene-
yimlenmesini mimkiin kilmaktadir (Oztiirk & Derin, 2022). Benlik sunumunun
gerceklestigi bu aglar, duygusal ve psikolojik olarak da insan tzerinde cesitli
etkilere sahiptir. Bu etkilerden kurtulmak icin de kullanicilar cesitli savunma
mekanizmalarina basvurabilmektedir. Psikolojide savunma mekanizmalari,
insanlarin rahatsiz edici durumlardan, disiincelerden veya duygulardan ka-
cinmak veya bunlari yonetmek icin kullandiklan stratejilerdir. Bazi stratejiler
yararli ve saglikli olsa da ¢cogu yarardan cok zarara neden olmaktadir (Musoba,
2022). Gokmen'in (2023), saglik bilimleri 6drencileriyle gerceklestirdigi arastir-
mada, 6grenciler arasinda teknoloji bagimUliliginin alt boyutu olan sosyal ag ba-
dimlliginin daha yiiksek oldudu, 6grencilerin telefon kullanim siireleri arttikca
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daha fazla teknoloji bagimlisi olduklari ve ilkel savunmalari kullandiklari tespit
edilmistir. Bu durum, teknoloji kullaniminin bazi 6grenciler icin stresle basa
cikmak icin bir mecra olarak kullanildigini ve ilkel savunma mekanizmalarinin
bu bagimllikla iliskili oldugunu diisiindiirmektedir. Sosyal aglar da bu tehdit-
lerin en fazla hissedildigi alanlardir. Arastirmalara bakildiginda sosyal medya
ile psikolojik sorunlar arasinda iliski oldugu gériilmektedir (Keles ve digerleri,
2020, s. 80).

Sosyal medya ve savunma mekanizmalarini inceleyen calismalarin azlidi
dikkat cekse de internet kullanimi ve savunma mekanizmalarina odaklanan
calismalar vardir. Ozgiin (2017) yapmis oldugu calismada, internet bagimliigi
ile ice doniik olma, diismanlik, dizensizlik, duygusal kararsizlik gibi faktorler
arasinda pozitif iliskiler tespit etmistir. Bununla birlikte, internet bagimliligi
ile disa donuklik, huzur, 6zenlilik ve deneyime aciklik gibi faktorler arasinda
negatif iliskiler bulunmaktadir.

Bir diger calismada, Gori ve digerleri (2024) sorunlu sosyal medya kulla-
niminin kullanicilara etkilerini arastirmistir. Arastirmacilar gencg yetiskinler-
de aleksitimi, savunma mekanizmalari, firsatlari kacirma korkusu (FOMO) ve
PSMU arasindaki iliskiyi arastirmis, 340 katilimciyla yapilan arastirmada aleksi-
timinin, savunma mekanizmalarinin ve FoOMO'nun birbiriyle baglantili oldugu-
nu ve PSMU'ya etkide bulundugunu gostermistir. Bir diger calismada ise 2020
yilinda ABD baskanlik secimleri sirasinda sosyal medya kullanimi ile secici ka-
cinma davranisi arasindaki iliski arastirilmistir (Wang ve digerleri, 2024). Aras-
tirmacilar, sosyal medya haberlerini siklikla kullanan, zayif baglari olan, siyasi
tartismalara katilan ve gézetim kaygisi yasayan bireylerin secici kacinma egi-
limine daha sik basvurdugu sonucuna ulasmistir. Bir diger dikkat cekici sonug
ise, bireylerin sosyal medyada algilanan goézetleme ve sosyal catismalara karsi
bir koruma araci olarak secici kacinmaya basvurabildigini kesfetmistir. Sosyal
medyanin bir savunma mekanizmasi araci olarak kullanildidi da goriilmektedir.
“Sosyal Medyada Yabanci Dismanligi ve Miiltecilere Yoénelik Nefret Séylemi:
Konusmaya Karsi Glclendirici Nedenler, Olumsuz Etkiler, Savunma ve Miida-
hale Mekanizmalari” baslikli makalede, ayni sekilde sosyal medyada gelisen
savunma mekanizmalarina odaklanmaktadir. Sosyal medyanin Suriyeli milte-
cilere yonelik yabanci diismanlidi ve nefret séyleminin yayilmasi Gzerindeki et-
kisini arastirmaktadir. Bu tiir séylemleri gliclendiren temel nedenleri ve bunun
milteciler Gzerindeki zararli etkilerini anlamaya calismaktadir. Ayrica calisma,
miltecilerin bu nefret séylemine karsi kullandiklari savunma mekanizmalarini
da incelemektedir (Aldamen, 2023).

Bir baska calismada, bireysel farkliliklarin ve kullanim gldilerinin sosyal
medya kullanimini etkiledigini ve az sayida kullanici arasinda sorunlu sosyal
medya kullanimina yol acabilecegini géstermektedir. Calisma 6zellikle, belirli
kisilik 6zelliklerinin problemli sosyal medya kullanimi ile iliskili oldugunu ve
farkli sosyal medya kullanim giidilerinin farkli platformlar ve problemli sosyal
medya kullanimi ile iliskili oldugunu bulmustur (Kircaburun ve digerleri, 2020).
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Glney Kore'de ulusal diizeyde intihari tahmin etmede sosyal medya verilerinin
potansiyelini inceleyen bir calismada, 3 yil boyunca (2008’den 2010'a kadar)
intiharin yordayicilari olarak klasik sosyal, ekonomik ve meteorolojik degisken-
lerle birlikte iki sosyal medya degiskeni (intiharla ilgili ve disfori ile ilgili web
glnligl girisleri) test edilmistir. Sonuclar, her iki sosyal medya degiskeninin
de intihar sikligi ile glicli bir sekilde iliskili oldugunu géstermistir. Bu sonuclar,
sosyal medya verilerinin ulusal intihar tahmininde ve 6nlenmesinde degerli
olabilecegini gostermektedir (Won ve digerleri, 2013). Sosyal medyanin birey-
ler Gzerindeki etkisinin bu anlamda yiiksek oldugu anlasilmaktadir. Savunma
mekanizmalarinin sosyal medya ile olan iliskisinin tutum ve davranislarda nasil
etkili oldugunu bilmek de diger calismalara kaynak olusturma acisindan 6nem-
lidir. Cevrim ici iletisim ve sosyal medya teknolojisinin genclerin zihinsel refahi
Gzerindeki etkisine iliskin glincel ampirik arastirmalar sistematik olarak ince-
leyen bir baska calismada; sosyal izolasyon, depresyon ve siber zorbalik ko-
nularinin sosyal medyanin zarari olarak ortaya ciktidi tespit edilmistir. Arastir-
manin pozitif bulgularina bakildiginda, genclerin kendilerini gésterme, sosyal
kimlik insa etme ve sosyal destek bulma konularinin 6ne ciktigi tespit edilmis-
tir (Best ve digerleri, 2014). Evli bireylerle yapilan anket sonuclari ile Amerika
Birlesik Devletleri'nden (ABD) eyalet diizeyinde verileri kullanarak sosyal ag
sitelerini kullanma, evlilik memnuniyeti ve bosanma oranlar arasindaki iliski-
yi analiz eden bir diger calismada, sosyal aglari kullanmanin evlilik kalitesi ve
mutlulukla negatif, sorunlu bir iliski yasama ve bosanmayi diisiinme ile pozi-
tif korelasyon gosterdigi bulgusu elde edilmistir. Bu korelasyonlarin, evlilik
refahi ile ilgili cesitli ekonomik, demografik ve psikolojik degiskenler kontrol
edildikten sonra da gecerli oldugu bulunmustur. ABD genelinde Facebook'un
2008 ile 2010 yillari arasinda yayilmasi ile ayni zaman diliminde artan bosanma
oranlarinin pozitif olarak iliskili oldugu da ortaya konmustur (Valenzuela ve di-
derleri, 2014). Boylelikle sosyal medyanin hayatin her alaninda etkili bir unsur
oldugu gorilmektedir.

Savunma bicimleri psikolojik uyumla iliskili olup egonun yapisindaki si-
recler olarak tanimlanmaktadir. Savunma mekanizmalari, bireylerin yasamis
oldugu strese ve catismaya tepki olarak kullandiklari otomatik ve psikolojik
tepkiler olarak da tanimlanabilmektedir (Pellitteri, 2002). immatir savun-
ma mekanizmalari daha ¢ok erken cocukluk cagr ankisiyete ve catismalari ile
bas etmek (izere, kendilik ve dis diinya arasindaki uyum bozucu durumlarda
ortaya cikmaktadir. immatiir savunma mekanizmalari: Bedensellestirme (so-
matizasyon), bolme, ice alma, yer degistirme, inkar, yansitma, dissosiyasyon,
pasif-agrasif davranis, rasyonalizasyon (mantiga biriindiirme) olarak siniflan-
dirilmaktadir (Bora, 2019; McWilliams, 2010; Solgun ve digerleri, 2018). Nev-
rotik savunma mekanizmalarina egonun yeterince giicli olmadigi zamanlarda
basvurularak kaygiyi azaltmak icin basvurulan ve daha cok bilissel carpitmala-
rin da kullanildigi bir savunma diizenegi olarak gorilmektedir. Nevrotik savun-
ma mekanizmalarini yapma bozma, idealizasyon, karsit tepki olusturma olarak
tasnif edilmektedir (Bilge, 2018). Matir savunma bicimleri yasamin ilerleyen
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doénemlerinde ortaya ¢ikmakta ve bu savunma mekanizmalari nevrotik ve im-
matilr savunma mekanizmalarinin tersi yonde isler ve ego gelisimi saglikli olan
kisilerin basvurdugu savunma mekanizmalaridir. Bu savunma mekanizmalari
ise yliceltme (sublimation), mizah, beklenti (anticipation) ve baskilama olarak
siniflandinlmaktadir (Blackman, 2012). Perry ve digerleri (2013), yaptiklari ¢a-
lismada kisilik bozukluklari ve savunma mekanizmalari arasinda pozitif yonde
istatistiksel olarak anlamli bir iliski saptanmustir.

Yontem

Arastirma, karsilastirmali iliskisel tarama modeli temel alinarak nicel bir calis-
ma olarak tasarlanmustir. iki veya ikiden daha fazla degiskenin birlikte degisi-
mini ve/veya bu degisimin derecesini belirlemeyi hedefleyen arastirma model-
lerinin tamami “iliskisel tarama modelleri” olarak tanimlanmaktadir (Karasar,
2020). Bu arastirma modelinde, olabilecek ¢éziimlerin temelinde iliskiler kar-
silastirilarak modeldeki nedenleri teke indirgemek amaclanmaktadir. Calisma-
nin etik kurul karari bulunmaktadir'. Arastirmada, sosyal medya kullanan bi-
reylerin, savunma mekanizmalarina basvurup basvurmadigi, farkliliklari kabul
dizeyinin ne oldugu ve sosyal medyanin bunu ne diizeyde etkiledigi sorunsa-
lina odaklanilmaktadir. Buradaki en 6nemli sorunsal, sosyal medyanin var olan
savunma mekanizmalarina etkisi ve aralarinda pozitif bir iliski olup olmadigidir.

Hipotezler

H1. Farkliliklari Kabul Olgegi, Savunma Mekanizmalari Olgegi ve Sosyal
Medya Kullanim Olcegi skorlari arasinda istatistiksel olarak pozitif yénde an-
lamli bir iliski vardir.

H2. Farkliliklari Kabul Olcegi ve Savunma Mekanizmalari alt boyutlari skor-
lari arasinda istatistiksel olarak pozitif yénde anlamli bir iliski vardir.

H3. Sosyal Medya Kullanim Olcegi ve Savunma Mekanizmalari alt boyutlari
skorlari arasinda istatistiksel olarak pozitif yonde anlamli bir iliski vardir.

Veri toplama ve 6rneklem

Calismanin evreni Tirkiye'de yasayan, 18 yas lzeri sosyal medya kullanan
katiimcilardan olusmaktadir. Orneklem grubu, Goodman'nin (1961) énerdigi
kar topu 6rneklem teknigi kullanilarak olusturulmustur. Veriler, Google Formlar
araciligiyla internet Gzerinden elde edilmis, toplamda 507 katilimci ¢alismaya
katilim saglamistir. Katilimcilarin 271°i 18-30 yas arasi, 193'l 31-45, 401 46-60,
3'l 60 yas Ustidir. Katiimailarin egitim durumu ise 14'G ilkokul, 4'G ortaokul,

1 Calismanin istanbul Universitesi-Cerrahpasa Rektorligi Sosyal ve Beseri Bilimler
Arastirmalari Etik Kurulu Baskanligi'ndan alinan 04.04.2023 tarihlive 2023/170 No'lu Etik
Kurul Onayi bulunmaktadir.
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55'i lise, 321'i Gniversite, 113’0 lisanslstl egditim mezunudur. Katilimcilarin
medeni durumlari 252’si bekar, 237'si evli, 13'G bosanmis, 4'U esi yasamiyor,
1'i esinden ayri yasamakta seklindedir. Calismanin verileri Google Formlar'dan
Excel yardimiyla indirilerek SPSS 20.0 programina aktarilmistir. Veriler, SPSS
20.0 programiyla analiz edilmistir.

Farklliklari kabul 6l¢egi

Deniz ve Tutgun-Unal (2019) tarafindan gelistirilen 6lcek besli likert tipi
olup dokuz (9) sorudan olusmaktadir. Olcek, kisilerin Farkliliklarini kabul sevi-
yesini saptayabilmek icin kullanilmaktadir. Olcegin cronbach alpha degeri 0,77
olarak saptanmistir.

Sosyal medya kullanim 6lcegi

Deniz ve Tutgun-Unal (2019) tarafindan gelistirilen 6lcek besli likert tipi
olup sekiz (8) sorudan olusmaktadir. Olcek, kisilerin sosyal medya kullanim du-
rumlarini saptayabilmek icin uygulanmaktadir. Olcedin cronbach alpha degeri
0,824 olarak saptanmistir (Deniz & Tutgun-Unal, 2019).

Savunma mekanizmalari 6l¢egi

Savunma Bicimleri Testi Bond ve digerleri (1983) tarafindan hazirlanmistir.
9'lu likert tipi olan 6lcek, 88 maddeden olusturulmustur. Andrews ve digerleri
(1989) 88 maddeden olusan bu testi DSM IlI-R'a gore revize ederek 72 mad-
deye indirmistir (SBT-72). Olcegin bu formunda 3 faktérde 20 savunma meka-
nizmasi ele alinmistir. Bu faktorler; immatdr, nevrotik ve matir savunma me-
kanizmalari olarak siniflandirilmistir. Andrews ve digerleri (1993) SBT-72'deki
savunmalarin sayi dagiliminin esit olmamasi, bazi savunmalarin ¢ok fazla mad-
de ile 6lcilirken bazi savunmalarin ise sadece bir madde ile 6l¢iilmesi ve tes-
tin istatistiksel eksikliklerine ek olarak, madde sayisinin fazla olmasi sonucu
bireylerin yanitlarken sikilmasi, yorulmasi gibi nedenlerle yanlis sonuclar vere-
bilecegi 6ngoriilerek, SBT'nin 40 maddelik formunu (SBT-40) gelistirmislerdir.
SBT-40'taki savunmalar immatir, nevrotik ve matir savunma bicimleri sek-
linde 3 faktorde toplanmistir. Yilmaz ve digerleri (2007) tarafindan SBT-40'in
Tlrkce gecerlilik ve giivenirlik calismasi yapilmistir. Cronbach alfa katsayilari
ise immatir savunma mekanizmalarinda 0,83 nevrotik savunma mekanizmala-
rinda 0,61 ve matiir savunma mekanizmalarinda 0,70 olarak saptanmistir.

Bulgular

Yapilan calismada 6ncelikle verilerin normal dagilip dagilmadigina iliskin analiz
yapilmistir. Elde edilen bulgularda, Skewness ve Kurtosis dederlerinin +1.0 ila
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-1.0 araliginda olmasindan dolayi arastirmanin normalligi sagladidi gorilmek-
tedir (Hair ve digerleri, 2013). Ek Tablo 7'de katiimcilarin demografik bilgile-
ri verilmistir. 18-30 yas araliginda olan katilimci sayisi 270 (%53,4), 31-45 yas
araliginda olan katilimci sayisi 193 (%38,1), 45-60 yas araliginda olan katilimci
sayisl 40 (%7,9), 60 ve (sti yasi olan katilimailarin sayisi 3 (%0,6) oldugu go-
rilmektedir. Katiimailarin yaridan fazlasini 18-30 yas arasi kullanicilar olustur-
maktadir. Ozellikle internet caginin gelistigi, sosyal medya ile biyiyen nesil-
ler olarak da tanimlanan kullanicilarin oraninin yiksek olmasi, elde edilecek
bulgularda arastirmayi giiclendirmektedir. Katilimcilarin yiizde 63,2'si lisans,
yiizde 22,3'G lisansiistd, yizde 10,9'u ise lise diizeyindedir.

Arastirmanin temelini olusturan, Sosyal Medya Kullanimi Olcegi (Ort=
2,508, SS. ,848,) ve Savunma Mekanizmalar Olcedi (Ort=4,2792, SS,84077)
skorlari arasindaki iliski Pearson Korelasyonu ile 6l¢ilmistir. Bu degiskenler
arasinda diisiik seviyede, pozitif ve anlamli bir iliski bulunmustur (r (504)=,108,
p<,001). Elde edilen bulgularda, sosyal medya kullanan katilimcilarin savunma
mekanizmalarina basvurdugu tespit edilmistir. Bu durumda, H2 hipotezi kabul
edilmistir.

Sosyal Medya Kullanimi Olcegi (Ort= 2,508, SS.,848,) ve Savunma Mekaniz-
malari Olcedi alt boyutlarindan matiir savunma mekanizmalari (Ort=3,5500,
SS, ,93945) skorlari arasindaki orta seviyede, pozitif ve anlamli bir iliski bulun-
mustur (r (504)=,166**, p<,001). Matlr savunma mekanizmalari, kisinin stres,
kaygi veya tehdit algisi gibi olumsuz duygusal durumlarla basa ¢ikmasina yar-
dimci olan psikolojik siireclerdir. Bu mekanizmalar, kisinin bilincli veya bilin¢di-
siolarak kullanabilecegi cesitli stratejileri icerir. Matiir savunma mekanizmala-
ri genellikle daha olgun, etkili ve saglikli kabul edilmektedir. Dolayisiyla elde
edilen bulgu, sosyal medyada kullanicilarin kendilerini koruma i¢ giidisiyle
hareket ettigini gostermektedir.

Sosyal Medya Kullanimi Olcegi (Ort= 2,508, SS.,848,) ve Savunma Mekaniz-
malari Olcedi alt boyutlarindan nevrotik savunma mekanizmalari (Ort=3,5500,
SS, ,93945) skorlari arasinda orta seviyede, pozitif ve anlamli bir iliski bulun-
mustur (r (504)=,127**, p<,001). Nevrotik savunma mekanizmalari genellikle
olgunluktan uzak olarak nitelendirilir ve psikolojik uyum acisindan saglikli de-
dildir. Kullanicilarin sosyal medya kullaniminda, kendi diisiincesinde olmayan
kisileri, kendi zihniyle uyusmayan fikirleri reddetme egilimi gosterebilmekte-
dir. Sosyal medyada kullanicilar zamanla, belirli bir tarafin parcasi olarak “bo-
linme” davranisi gosterebilmektedir.

Sosyal Medya Kullanimi Olcedi (Ort= 2,508, SS. ,848,) ve immatiir savunma
mekanizmalari (Ort=3,5500, SS, ,93945) skorlari arasinda orta seviyede, pozitif
ve anlamli bir iliski bulunmustur (r (504)=,278**, p<,001). Bu analizin sonucu-
na gore sosyal medya kullanan katiimcilar savunma mekanizmalarinin Gc alt
boyutunu da kullanmaktadir ancak immatir savunma mekanizmasini daha ¢ok
kullanmaktadir. im savunma mekanizmalari, kisinin duygusal sikintilarindan
gecici olarak kacinmasina veya rahatlamasina neden olabilir, ancak uzun va-
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dede saglikli duygusal gelisim ve uyum icin engelleyici olabilirler. Kisinin bu
mekanizmalari fark etmesi ve daha olgun, etkili basa ¢ikma stratejileri gelis-
tirmesi 6nemlidir. Elde edilen bulgularda, kullanicilarin Ek Tablo 77'de sosyal
medyay! bir disavurum araci olarak kullandigi gorilmektedir. Kullanicilar, yal-
niz hissettiginde sosyal medyada vakit gecirerek kendilerini cogunlukla iyi his-
settiklerini (ylizde 27,2) belirtmistir.

Sosyal Medya Kullanimi Olcegi (Ort= 2,508, SS. ,848) ve immatiir savunma
mekanizmalarindan rasyonalizasyon (Ort=3,583, SS, 1,678) skorlar arasinda
orta seviyede, pozitif ve anlaml bir iliski bulunmustur (r (504)=,150, p<.001).
Rasyonalizasyon, kisinin istenmeyen veya rahatsiz edici bir durumu, diisiinceyi
veya davranisi mantikli veya makul bir sekilde aciklamaya calismasidir. Bu sa-
vunma mekanizmasi, kisinin gercekleri kabul etmek yerine, kendi eylemlerini
veya distincelerini hakli cikarmak icin gerekceler bulma egilimindedir. Kullani-
alarin sosyal medyada genellikle hakikat yerine, hakikatin yerine gecen algi-
larin Gzerinde daha fazla vakit gecirdigi séylenebilir. iliskinin de orta seviyede
olmasi bize bunu anlatmaktadir.

Sosyal Medya Kullanimi Olcegi (Ort= 2,508, SS. ,848) ve immatiir savunma
mekanizmalarindan bolinme (Ort=3,059, SS, 1,715), dissosiyasyon (Ort=3,554,
SS, 1,877) inkar (Ort=3,893, SS, 1,882), otistik fantazi (Ort=,009, SS, 1,933) ve
disa vurma (Ort=3,681, SS, 1,824) skorlari arasinda orta seviyede, pozitif ve
anlamli bir iliski bulunmustur. Sosyal medya kullanan katilimcilar immatir sa-
vunma mekanizmalarindan dissosiyasyon, bolinme, disa vurma, otistik fante-
zi ve rasyonalizasyona basvurabilmektedir. Dissosiyasyon, stresli durumlarla
basa cikmak icin kullanilan bir savunma mekanizmasi dedgil, daha ziyade kisinin
zihinsel ve duygusal deneyimlerini isleme sekliyle ilgilidir. Bu nedenle, dissosi-
yatif deneyimlerin ortaya ¢cikmasinda psikolojik etmenlerin yani sira biyolojik
ve norolojik Faktorler de rol oynayabilir.

Sosyal Medya Kullanim ve (Ort= 2,508, SS, ,848) matir savunma mekaniz-
malarindan mizah (Ort=4,4704, SS, 1,563) skorlari arasinda istatistiksel olarak
pozitif ve anlaml bir iliski bulunmustur (r (504)=,137, p<,01). Elde edilen bul-
gularda, sosyal medya kullanan katilimcilar matir savunma mekanizmalarini
kullanmaktadir. Mizah, olaylara pozitif bir bakis acisi kazanmak, ironi kullan-
mak veya espri yapmak yoluyla gerceklikle basa cikma seklidir. Ornegin, bir
kisi yasadigi bir hata veya talihsizlikle ilgili bir espri yaparak, durumu daha ha-
fifletebilir ve kendini daha iyi hissedebilir. Sosyal medya platformlari, kullanici-
larin mizah anlayislarini ve tarzlarini ifade etmeleri icin bir alan saglamaktadir.
Kullanicilar sosyal medyada; komik videolar, memé'ler, espri icerikli yazilar ve
gorseller Gizerinden iletisim gelistirebilmektedir. Subdlen’in (2020) yapmis ol-
dudu arastirmada, sosyal medyada icerik Greten iki mizah hesabi analiz edil-
mis, elde edilen bulgularda Pandemi déneminde iceriklerin 6nceki donemlere
gore daha fazla etkilesim aldigi ortaya cikmistir. Bu bulgu bize mizahin Pande-
mi gibi bir bunalim ortaminda bir savunma mekanizmasi olarak kullanildigini
gostermektedir.
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Sosyal Medya Kullanimi Ol¢egi (Ort= 2,508, SS. ,848) ve Farkliliklari Kabul
Olcegi (Ort=2,163, SS, ,704) skorlar arasindaki iliski Pearson Korelasyonu ile
Olctlmistir. Bu degiskenler arasinda orta seviyede, pozitif ve anlamli bir iliski
bulunmustur (r (504)=109, p<,01). Elde edilen bulgularda, sosyal medya kulla-
nicilart kimi durumlarda farkliliklari kabul ederken kimi durumlarda da reddet-
mektedir.

Farkliliklart Kabul (Ort= 2,163, SS, ,704) ve savunma mekanizmalari Olcegi
(Ort=4,2792, SS, ,84077) skorlar arasindaki iliski Pearson Korelasyonu ile 6l-
cllmistir. Bu dediskenler arasinda orta seviyede, pozitif ve anlamli bir iliski
bulunmustur (r (504) =,150, p<,01). Elde edilen bulgularda, katilimcilar, farkl-
liklari kabul ederken savunma mekanizmalarina basvurulmaktadir.

Farkliliklari Kabul (Ort= 2,163, SS, ,704) ve immatir savunma mekanizmala-
ri (Ort=3,5500, SS, ,93945) skorlari arasinda orta seviyede, pozitif ve anlamli bir
iliski bulunmustur (r (504)=,165, p<,001). Elde edilen bulgularda, katiimcilar
fFarkliliklar kabul ederken immatir savunma mekanizmalarina basvurmakta-
dirlar.

Farkliliklari Kabul (Ort= 2,508, SS. ,848,) ve Savunma Mekanizmalarn Ol-
cedi alt boyutlarindan immatir savunma mekanizmalarindan dissosiyasyon
(Ort=3,554, SS, arasinda orta seviyede, pozitif ve anlamli bir iliski bulunmustur
(r (504)=,153**, p<,001). Farkliliklari Kabul (Ort= 2,508, SS. ,848,) ve Savunma
Mekanizmalari Olcedi alt boyutlarindan immatiir savunma mekanizmalarindan
inkar (Ort=3,893, SS, 1,882) skorlari arasinda yiiksek seviyede, pozitif ve an-
lamli bir iliski bulunmustur (r (504)=,133**, p<,001). Bu dogrultuda, farklilik-
lari kabul eden ya da reddeden bireyler, savunma mekanizmalarindan inkara
basvurmaktadir. Kullanicilarin; dil, din ve irk ayrimi oldugunda sosyal medyada
yorum yaparken daha fazla 6zgiivenli oldugu ve kolayca inkara basvurabildigi
yorumu yapilabilir.

Farkliliklari Kabul Olcegi (Ort= 2,508, SS. ,848,) ve Savunma Mekanizma-
lari Olcegi alt boyutlarindan immatiir savunma mekanizmalarindan disa vur-
ma (Ort=3,711, SS, 1,941) skorlar arasinda orta seviyede, pozitif ve anlamli
bir iliski bulunmustur (r (504)=,190, p<,001). Farkliliklari Kabul Olcegi (Ort=
2,508, SS. ,848,) ve Savunma Mekanizmalari Olcegi alt boyutlarindan immatiir
savunma mekanizmalarindan dedersizlestirme (Ort=3,613, SS, 1,824) skorlari
arasinda orta seviyede, pozitif ve anlamli bir iliski bulunmustur (r (504)=,111,
p<,001). Elde edilen bulgularda, katilimcilar farkliliklari kabul etmede immatiir
savunma mekanizmalarindan dissosiyasyon, inkar, degersizlestirmeye basvur-
maktadir. Farkliliklari Kabul ve (Ort= 2,163, SS, ,704) ve Savunma Mekanizma-
lari Olcedi alt boyutlarindan matiir savunma mekanizmalarindan baskilama
(Ort=3,595, SS, 1,503) skorlari arasindaki iliski Pearson Korelasyonu ile 6l¢il-
mustir. Bu degiskenler arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunama-
mistir (r (504)=,099, p>,001).

Ek Tablo 12'de yer alan bulgularda, sosyal medyanin kullanim amaclarinin
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ogrenilmesi hedeflenmistir. Katilimcilar; 6fkelendiginde, mutlu oldugunda ya
da duygusal olarak bir yogunluk hissettiginde sosyal medyada daha az aktif
olmaktadir. Kullanicilar, 6fkelendiginde sosyal medyayi kullanmadigini belirt-
mistir. Diger yandan mutlu oldugunda veya herhangi bir tartisma yasadiginda
da kullanicilar sosyal medyayi aktif olarak kullanmamaktadir. Tabloda, sosyal
medyanin 6fke, nefret, mutluluk, hiiziin, seving, yalnizlik, siir veya 6zli soz
paylasilan bir alan olmadidi sonucu ortaya cikmaktadir. Bu tabloda yer alan
bulgularin gerceklikle bagdasmadigi yorumu yapilabilir. Kullanicilarin anket
sorularina cevap verirken bile savunma mekanizmasina basvurdugu yorumu
yapilabilir.

Tartisma ve Sonug¢

Sosyal medya; kullanicilarin ruh hallerini yansittigi, hayatinin tim anlarini me-
tin, fotograf ve video biciminde paylastidi alanlar olarak disinildiginde,
hakikatin tam manasiyla ortaya kondugu mecralar olmamaktadir. Sosyal med-
yanin sundugu filtreler, kurgusal 6zellikler, kisinin farkli bicimlerde var olabil-
mesini mimkin kilmaktadir. Sanal bir mecrada bulunmanin verdigi 6zgiivenle
birlikte kullanicilar bircok konuda rahatca icerik Gretebilmektedir. Bu icerik-
ler Uretilirken de savunma mekanizmalari devreye girebilmektedir. Bir futbol
macini kaybeden taraftarin yenilginin sebebi cevresel faktorlere baglayarak
icerik Gretmesi, bir anlamda savunma mekanizmalarina basvurdugunu goster-
mektedir. Ornegin bir afet aninda kullanicilar, olay yerinde olmasalar bile olay
yerindeymis gibi icerikler Ureterek bir anlamda disavuruma basvurmaktadir.
Bazen yansitma mekanizmasina basvururken bazen de yiceltme davranisina
basvurabilmektedir. En nihayetinde sosyal medya, bireyin oldugu bicimiyle de-
dil, kendisini olmak istedigi bicimiyle kullandigi bir alan olarak psikolojik bir
sarmalin aragsallastigr mecraya dénidsmustar.

Cramer’e (2008) gore savunma mekanizmalari, ihtiyaclarin engellenmesi
ya da benligin uyum saglama kapasitesine hizmet eden ve kisinin tehdit olarak
algiladigi ve/veya dederlendirdidi durumlarda bu catismalara ve kaygiya uyum
saglamaya yardim etmek icin kullanilmaktadir. Her saglikli insan ara sira savun-
ma mekanizmalarina basvurmaktadir. Bilingdisi isletilen savunma mekanizma-
lari farkina varilmadan kullanilmaktadir (Bilge, 2018, ss. 154-155). Elde edilen
bulgularda, sosyal medya kullanan bireyler, immatir savunma mekanizmasi-
na daha cok basvurabilmektedir. immatiir savunma mekanizmalari; yansitma,
inkar, disa vurma, bolme ve ideallestirme gibi alt mekanizmalara sahiptir. Bun-
lar sosyal medyada kullanicilar tarafindan zaman zaman tercih edilmektedir.
Ozellikle olumlu ya da olumsuz bir olayla giindeme gelen bazi kullanicilar, 6f-
keli ya da sevincli olsa bile mizah unsurunu kullanarak savunma mekanizmasi
gelistirmektedir. Mallya ve Susanti (2021), yaptiklari calismada blog yazarlari-
nin yiceltme savunma mekanizmasina basvurduklarini belirtmistir. Arastirma-
da, yiceltme ve sosyal medya kullanimi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
iliski bulunamamistir (7ablo 5). Sosyal medya kullanimi ve savunma mekaniz-
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malarindan mizah ile aralarinda istatistiksel olarak pozitif ve anlamli bir iliski
bulunmustur (7ablo 5). Mallya ve Susanti (2021) gore, sosyal medya yazarla-
ri yazilarinda hiciv sanatina siklikla basvurmaktalar. Arastirmada oldugu gibi
sosyal medyada ile farkliliklar kabul konusunda da baskilama ile aralarinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski oldugu goériilmektedir (Tablo 4). Baskila-
ma, istenmeyen bir durumu yasadiktan ya da deneyimledikten sonra onu yok
sayma, yasamamis gibi iddia etmedir (Bahadir, 2019). Bu durumda farkliliklar
kabul 6lcegi skorlari yiiksek olan katiimcilar, farkliliklar kabul ediyormus gibi
baskilama savunma mekanizmasina basvurarak, yasamis oldugu kaygi ile bas
edebilmektedir. Sosyal medya kullanicilari korku, kaygi, giivensizlik ve benzeri
duygulari savunma mekanizmalarina basvurarak gidermeye calismaktadir (Ar-
madan, 2013).

Sosyal medya kullanimi ve immatir savunma mekanizmalarinin arasinda
pozitif yonde bir iliski oldugu goriilmektedir (Tablo 4). Disa vurma, otistik fan-
tezi, dissosiyasyon, boéliinme ve rasyonalizasyon ile sosyal medya kullanimi
arasinda pozitif yonde istatistiksel olarak anlamli bir iliski oldugu saptanmistir
(Tablo 5). internet ve sosyal medya kullanmanin yaygin hale gelmesi ile bir-
likte cevrim ici ve cevrim disi hayatlarindaki farkliliklar ile kullanicilar “siber
dissosiyasyon” gelistirmektedir (Oztirk & Calici, 2018). Elde edilen bulgularda,
sosyal medya kullanicilarinin savunma mekanizmalarindan béliinme ve disso-
siyasyona basvurduklari ve siber alter kimlikler gelistirdikleri goriilmektedir.
Yalcgin (2022), 315 Universite 6grencisinden olusan katilimcilar ile yaptigi calis-
mada, katiimcilarin sosyal medyada kendilerini farkli kimlikler ile tanittiklarini
belirtmistir. Bir baska calismada, sosyal ag kullaniminin sosyal, psikolojik ve fiz-
yolojik rahatsizliga neden olabilecegi ve sorunlu sosyal ag kullanimina katkida
bulunan faktorlerin anlasilmasinin 6nemli oldugu sonucuna varmistir (Kesici,
2019). Sosyal yasamda olumsuzluk yasayan kisiler, savunma mekanizmasi ola-
rak sosyal medya kullanimina basvurabilmektedirler. Sosyal medya kullanmak,
bireylerin deneyimlemis olduklari olumsuz yasam olaylari ile bas etme para-
digmasi gorevi gormektedir (Caliskan & Mencik, 2015).

Sonuc olarak, bu calisma sosyal medya ve savunma mekanizmalari arasin-
daki iliskiye 1sik tutmakta ve ikisi arasinda pozitif bir iliski oldugunu ortaya
koymaktadir. Bulgular, sosyal medya faaliyetlerine daha sik katilan bireylerin,
basa cikma stratejileri olarak savunma mekanizmalarini kullanma olasiliklari-
nin daha yiksek oldugunu géstermektedir. Sosyal medyanin savunma meka-
nizmalari ve zihinsel esenlik (izerindeki etkisinin kabul edilmesi, daha saglikli
bir cevrim ici ortami desteklemek icin cok 6nemlidir. Bireyler, dijital farkinda-
g1 ve dayaniklilik gelistirmeyi tesvik ederek, sosyal medyada olumsuz psiko-
lojik sonuclari en aza indirecek ve sahip oldugu olumlu potansiyeli optimize
edecek sekillerde gezinebilir. Sosyal medya, iletisim ve baglanti acgisindan
cok sayida avantaj sunarken, ayni zamanda benzersiz bir dizi zorluk ve stres
kaynadi da sundugunu kabul etmek cok dnemlidir. Yogun sosyal medya kul-
lanicilari, arasinda savunma mekanizmalarinin yayginligi, bireylerin cevrim ici
etkilesimlerin karmasikligi ve potansiyel tehditleri arasinda gezinmek icin bu
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psikolojik stratejilere giivenebilecedini disiindiirmektedir. Potansiyel olum-
suz sonuclari azaltmak icin bireyler, sosyal medyayla etkilesim kurarken dik-
katli davranmalilar. Bu, kisinin savunma mekanizmalarini ve bunlarin duygusal
esenlik Gizerindeki etkilerini tanimak icin icgori gelistirmeyi gerektirir. Savun-
ma mekanizmalari hakkinda acik tartismalari tesvik etmek ve dijital direnclilik
icin kaynaklar saglamak, bireyleri sosyal medyayi kullanirken bilingli secimler
yapma konusunda giiclendirebilir. Ek olarak, dijital platformlarin kendilerinin
de olumlu ve destekleyici bir ortamin gelistirilmesinde oynayacaklari bir rol
vardir. Sosyal medya sirketleri, platformlarda harcanan zamani yonetmek,
gercek etkilesimleri tesvik etmek ve cevrim ici toksisiteyi en aza indirmek icin
araclar saglayarak, kullanicinin refahina éncelik veren 6zellikler ve politikalar
uygulayabilir. Bir empati, anlayis ve dijital saglikli yasam kdltiiri gelistirerek,
sosyal medya platformlari, savunma mekanizmalarina asiri glivenme ihtiyaci-
ni azaltirken, olumlu sosyal baglantilari kolaylastiran alanlar haline gelebilir.
Sosyal medya ve savunma mekanizmalari arasindaki iliskinin altinda yatan me-
kanizmalari ve niianslari kesfetmek icin daha fazla arastirmaya ihtiyag vardir.
Boylamsal calismalar, sosyal medya kullaniminin bireylerin ruh sagligi ve basa
cikma stratejileri Gzerindeki uzun vadeli etkilerine dair 6nemli veriler saglaya-
bilir. Ek olarak, kisilik 6zellikleri veya 6nceden var olan psikolojik zayifliklar gibi
bireysel farkliliklarin roliindn arastirilmasi, bu iliskinin daha kapsamli bir sekil-
de anlasilmasina katkida bulunabilir. Sonu¢ olarak, bu calisma sosyal medya
kullanimi ve savunma mekanizmalari arasindaki pozitif iliskinin altini ¢cizmek-
tedir. Daha dikkatli ve destekleyici bir dijital ortami tesvik etmek icin hem bi-
reysel diizeyde hem de sosyal medya platformlarinin daha genis baglaminda
farkindaligin artirilmasi 6nerilmektedir. Gelecek calismalarda, sosyal medya
kullanan bireylerle yiiz yiize ve derinlemesine gériisme yontemiyle nitel ¢a-
lismalar yapilabilir. Bireylerin sosyal medya (izerinden sorulari cevaplamasi
ile yliz yiize cevaplamasi arasinda cesitli farklar olusabilir. Bu farklari ortadan
kaldirmak icin bireylere daha uygun bir ortam saglanabilir. Boylelikle sosyal
medya (zerinden yapilan arastirma ile yiiz yiize yapilan arastirma arasindaki
farklar da tespit edilebilir.
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EK-1
Tablolar

Tablo 1. Katiimcilarin demografik degiskenlerine iliskin veriler

Yas % N
18-30 53,4 271
31-45 38,1 193
46-60 7,9 40
60 ve Usti 0,6 3

Egitim Durumu % N
ilkokul 2,8 14
Ortaokul 0,8 4
Lise 10,9 55
Lisans 63,2 321
Lisansistu 22,3 113

Medeni Durum % N
Bekar 49,6 252
Evli 46,8 237
Bosanmis 2,6 13
Esiile Ayriyasiyor 0,8 4
Esi Olmis 0,2 1

Tablo 2. Sosyal medya kullanimi élcegi ve savunma mekanizmalari élcedi skorlari

Sosyal M-gdya Savunma
Kullanim Ol¢egi Mekanizmalari
Sosyal Medya Pearsonr 1 ,108"
ISullamm P 0,015
Olcegi N 506 506
Pearsonr ,108" 1

Savunma
Mekanizma P 0,015

N 506 506

*Korelasyon 0.05 diizeyinde anlamldir.
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Tablo 3. Sosyal medya kullanimi ve matiir, nevrotik ve immatdir savunma mekanizmalari

Pearson korelasyon analiz sonuglari

1 2 3 4
Pearsonr
1.Sosyal h{!edya
Kullanim Ol¢egi P
N
Pearsonr , 278"
2.immatiir P 0
N 506
Pearsonr 0,046 127
N 506 506
Pearsonr -0,037 ,166™ 0,061
4.Matiir P 0,401 0 0,169
N 506 506 506

**Korelasyon 0.01 diizeyinde anlamldir.
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Tablo 4. Sosyal medya kullanimi ve immatiir savunma mekanizmalari pearson korelasyon

analiz sonuglari
1 2 3 4 5 6 7 8 9 |10
1.Sosyal Pearsonr
Medya 3]
[(_ullamm
Olgegi N
Pearsonr 0,061
2.Pasif P 0,17
N 506
Pearsonr 200" | -0.01
3.Disavur- |p
S 0 |os821
N 506 | 506
Pearsonr|.9.007|,296" |-0,007
ayalitma [P 0881| o | o088
N 506 | 506 | 506
Pearsonr | 331+ |.0,062|,419" | -0,06
sotistik [P o |o161| o | o018
N 506 | 506 | 506 | 506
Pearsonr | 0009 | 0,081 |,316” | 0,021 | ,199
6.inkar P 0845|007 | o | o064 | o0
N 506 | 506 | 506 | 506 | 506
Pearsonr | 450~ | 0,041 | 407" |-0,077| ,305" | 475~
7.Dissosi- [p 0,001 0353 o |o0082| o 0
yasyon
N 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506
Pearsonr | 547+ 1.0,004| 361" | -0,07 | 445" | 119" | 223" | 1"
8.Bslinme [P o |093| o |o115| o |o008| o 0
N 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506
Pearsonr | 450+ | 1657 | 271" | 0,034 | ,209" | 0,011 | 214~ | 251"
9-Rasyonali-|p 0,001| o o |oa442| o [o08 | o 0
zasyon
N 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506
Pearsonr | 4 08¢ | 0,079 | 179" | 0,07 |,215" | 165" | ,112* | 062" |,140"
10.Yansitma|P 0,052 [0,076| o |o0117| o o |0,011 0,163 [0,002
N 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506

*Korelasyon 0.05 diizeyinde anlamli. **Korelasyon 0.01 diizeyinde anlamli.
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Tablo 5. Sosyal medya kullanimi ve matiir savunma mekanizmalari pearson korelasyon

analiz sonuglari
1.Sosyal Medya 1 2 3 4 5
Kullanimi
2Yiiceltme
137"
3.Mizah 0
506
-0 , 273" 0,06
4.Baskilama 0,4 0 0,22
506 506 506
-0 ,143™ -0,1 0,05
5.Beklenti 0,32 0 0,19 0,26
506 506 506 506

*Korelasyon 0.05 diizeyinde anlamli. **Korelasyon 0.01 diizeyinde anlamli.

Tablo 6. Sosyal medya kullanimi ve farkliliklari kabul pearson korelasyon analiz sonuglari

Sosyal Medya Farkliliklari Kabul
Kullanim Olgegi Olgegi

Pearsonr 1 ,109”
Sosyal Medya
Kullanim Olgegi P 014

N 506 506

Pearsonr ,109" 1
Farkliliklari Kabul | p ,014

N 506 506

*Korelasyon 0.05 diizeyinde anlamldir.
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Tablo 7. Farkliliklari kabul ve savunma mekanizmalari pearson korelasyon analiz

sonuglari
Farkliliklari Kabul Sav1.1nma
Mekanizmalari
Pearsonr 1 ,150™
Farkliliklari Kabul | p ,001
N 506 506
Pearsonr ,150" 1
Savunma
Mekanizmalari P ,001
N 506 506

**Korelasyon 0.01 diizeyinde anlamldir.

Tablo 8. Farkliliklari kabul ve matdiir, nevrotik ve immatiir savunma
mekanizmalari pearson korelasyon analiz sonuclari

Farkliliklan Matiir Nevrotik | immatiir
Kabul

Pearsonr 1 ,099* ,052 ,(165%*
iaagkl:;l'kla" P 026 241 000

N 506 506 506 506

Pearsonr ,099% 1 ,061 ,(166**
Matiir P ,026 ,169 ,000

N 506 506 506 506

Pearsonr ,052 ,061 1 J27%*
Nevrotik [P ,241 ,169 ,004

N 506 506 506 506

Pearsonr ,(165%* ,166** J27%* 1
immatir |P ,000 ,000 ,004

N 506 506 506 506

*Korelasyon 0.05 diizeyinde anlamldir. **Korelasyon 0.01 dlizeyinde anlamlidir.
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Tablo 9. Farkliliklari kabul ve immatiir savunma mekanizmalari pearson korelasyon

analiz sonuglari
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13
5 Pearsonr| 1
3 N
~ Pearsonr|,099"
P 0,026
N 506
] Pearsonr|0,058|,140™
P 0,193]0,002
N 506 | 506
§ Pearson r|0,0790,062|,251"
%g P 0,075|0,163| 0
5 N 506 | 506 | 506
n Pearsonr|0,057|,206™|,228"|,253"
E P 0,199| 0 0 0
N 506 | 506 | 506 | 506
Z,'. Pearsonr|,153™|,112"|,214"|,223™|,252"
P 0,001]0,011| 0 0 0
N 506 | 506 | 506 | 506 | 506
E Pearson r |-0,006/0,081]0,043]0,057(,122"|0,013
;% P 0,891]0,067(0,3290,201]0,006| 0,77
% N 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506
Pearsonr|,133”|,1657|0,011],119™|,194"|,475| 0,056
§ P 0,003 0 0,8 |0,008( 0 0 |0,205
) N 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506
- Pearsonr|0,084|,215™|,209™|,445",358"|,305™| 0,002,199
;;2; P 0,058| 0 0 0 0 0 |0967| O
g N 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506
fg‘ Pearsonr|,111"|,179"|,271"|,361"|,300"|,407"| 0,033|,316™|,419"
"‘é‘ P 0,012 0 0 0 0 0 (0454 O 0
% N 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506
- Pearson r |-0,024| 0,07 |0,034|-0,07 |0,028|-0,077{,268"|0,021| -0,06 |-0,007
;i:-i P 0,589]0,117(0,44210,115]0,536|0,082| 0 | 0,64 | 0,18 | 0,88
: N 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506
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Pearsonr|,190"|,206™|,268™|,356™|,337"|,237"|-0,014,156™|,390™|,413"|-0,007

P 0 0 0 0 0 0 |0,746| O 0 0 10,879

ewana edig-zL

N 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506

Pearson r|0,023|0,079|,165™|-0,004/0,0790,041,287"|0,081|-0,062] -0,01 |,296™| 0,045

Jised'el

P 0,607(0,076] 0 | 0,93 0,074(0,353| O 0,07 |0,161]0,821| 0 0,315

N 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506 | 506

*Korelasyon 0.05 diizeyinde anlamli. **Korelasyon 0.01 dlizeyinde anlamli.

Tablo 10. Farkliliklari kabul ve matiir savunma mekanizmalari pearson korelasyon analiz

sonuglarr
1 2 3 4 5
Pearsonr
1.Farkluliklar b
Kabul
N
Pearsonr -0
2.Beklenti P 0,94
N 506
Pearsonr| -0,1 -0,1
3.Mizah P 0,08 0,19
N 506 506
Pearsonr -0 ,143™ 1127
4Yiiceltme P 0,94 0 0,01
N 506 506 506
Pearsonr| 0,05 0,05 0,06 273"
5.Baskilama P 0,26 0,26 0,22 0
N 506 506 506 506

*Korelasyon 0.05 diizeyinde anlamldir. **Korelasyon 0.01 dlizeyinde anlamlidir.

Tablo 11. Sosyal medya kullanim durumlari
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[}
£5| 8 |88 2 |.8| §
vE| 5 |8g8| 5 [2E| =
IN| 2 [<a| B N| 8

(9
Ofkelendigimde duygularimi N | 343 | 126 | 28 8 1 | 506
sosyal medyada paylagirim. %|679|249| 55| 1,6 | 0,2 | 100
Mutlu oldugumda mutlulugumu| N | 125 [ 179 [ 134 | 61 7 | 506
sosyal medyada paylagirim. %|249|353(264| 12 | 1,4 | 100

Yalniz hissettigimde sosyalme- | N | 60 | 133 | 151 | 138 | 24 | 506
dyada vakit gecirmek kendimi

iyi hissettirir. %| 12 | 262|298 272 47 | 100
Tartistigimda (arkadaslarimla/
yakinlarimla bir sorunu ¢6ze-
medigimde) duygularimi sosyal
medyada paylasirim.

Sosyal medya paylasimlarimda | N | 222 [ 137 | 83 | 48 | 16 | 506

N | 364 | 97 33 11 1 506

%| 72 |1191] 65 | 2,2 | 0,2 | 100

filtre kullanirim. % | 44 27 (16,41 9,5 | 3,2 | 100
Sosyal medyada siir, 6zlU s6z, N |[209 172 | 87 34 4 506
kinayeli s6z vb. paylasirim. %| 41,4 (339|172 6,7 | 0,8 | 100

Onam Bilgisi: Katilimcilar islem 6ncesinde bilgilendirilmis, onamlari
alinmistir.

Etik Kurul Onayr: Calismanin istanbul Universitesi-Cerrahpasa Rektorliigi
Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalari Etik Kurulu Baskanligi'ndan alinan
04.04.2023 tarihli ve 2023/170 No'lu onayi bulunmaktadir.

Cikar ¢atigsmasi: Cikar catismasi bulunmamaktadir.

Finansal destek: Finansal destek bulunmamaktadir.

Yazar Katki Orani: A. Yildinm (%50), R. Turgut (%50).

Participant informed consent: Participants were informed before the data
collection and they were asked to sign a form of consent.

Ethics committee approval: The ethics committee approval has been
obtained from istanbul University Ethics Committee with protocol number
2023/170.

Financial support: No funding was received for this study.

Author contribution rate: A. Yildirim (50%), R. Turgut (50%).
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Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
Oz

Bu calisma, Tlrkiye'de basin tarihi alaninda yapilan lisansisti tezlerin bibliyometrik
analizini sunmaktadir. Yiiksekégretim Kurulu (YOK) Ulusal Tez Merkezi veri tabanin-
dan elde edilen 1986-2024 yillari arasindaki 377 tez incelenmistir. Bulgular, basin tarihi
calismalarinin yillar icinde arttigini ve 6zellikle 2018-2024 déneminde yogunlastigini
gOstermektedir. Tezlerin cogunlugu yiksek lisans diizeyindedir ve Sosyal Bilimler Ens-
titilerinde tamamlanmistir. Tarih Anabilim Dali, basin tarihi tezlerinin en fazla Gretil-
digi alan olarak one ¢ikmaktadir. Bunu Gazetecilik ve Tirk Dili ve Edebiyati Anabilim
Dallari izlemektedir. Calisma, basin tarihi alaninda disiplinlerarasi bir ilginin varligini or-
taya koymaktadir. Sonuclar, Tirkiye'de basin tarihi calismalarinin akademik diizeydeki
gelisimini ve egilimlerini anlamak acisindan énemli veriler sunmaktadir. Ayni zamanda
arastirmada, iletisim ve tarih alanlari disinda diger disiplinlerde de basin tarihine karsi
birilgi oldugu ortaya ¢ikmistir.

Anahtar Kelimeler: basin tarihi, iletisim calismalari, bibliyometrik inceleme, lisansisti
tez.

* Doktor Ogretim Uyesi, Ankara Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Ankara, Tiirkiye.
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222| ETKILESIM | Uskiidar Universitesi | iletisim Fakltesi | Akademik Dergisi



RESEARCH ARTICLE

PRESS HISTORY STUDIES IN TURKIYE:
A BIBLIOMETRIC ANALYSIS ON
POSTGRADUATE THESES

Giil KARAGOZ KIZILCA*

Received: 15.07.2024 - Accepted: 13.09.2024

Karago6z Kizilca, G. (2024). Turkiye'de basin tarihi calismalari: Lisansisti tezler
Gzerine bibliyometrik bir inceleme. Etkilesim, 14, 222-245.
https://doi.org/10.32739/etkilesim.2024.7.14.266

This study complies with research and publication ethics.
Abstract

This study presents a bibliometric analysis of postgraduate theses on press history
in Turkiye. The research examines 377 theses from the Counsil of Higher Education
(Yiksek Ogretim Kurulu [YOK]) National Thesis Center database, covering the period
1986-2024. Findings indicate an increase in press history studies over the years, with
a significant concentration in the 2018-2024 period. The majority of these are at the
master’s level and completed in Social Sciences Institutes. The Department of History
emerges as the leading field in producing press history theses, followed by Journalism
and Turkish Language and Literature Departments. The study reveals an interdiscipli-
nary interest in the field of press history. The research also highlights the growing
interest in press history from various academic disciplines beyond communication and
history. These results provide valuable insights into the development and trends of
press history studies at the academic level in Tirkiye.

Keywords: Turkish press history, communication studies, postgraduate theses, biblio-
metric analysis.
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Giris

Tlrkiye'de 2023-24 egitim 6gretim yilinda 6grenci almis olan 41'i devlet ve 21'i
vakif olmak {izere 62 iletisim Fakiiltesi bulunmaktadir (irvan, 2023). Bu iletisim
fakiltelerinin gazetecilik bolimlerinin neredeyse tamaminin lisans programla-
rinda basin tarihi dersi zorunlu ders kapsamindadir. Bu dersin gazetecilik egi-
timinin gerekli bir par¢asi oldugunun kabuld, 6ziinde, hem iletisim egitiminin
baslangiciyla hem de iletisim alaninda yapilan arastirmalarin tarihi ile birlik-
te disindlmelidir. Bu tir bir caba hem kiresel hem de yerel 6lcekte basinin
gelisimini de anlamayi gerektirmektedir. Bununla birlikte, gazetecilik egitimi
icin dnemli kabul edilen basin tarihi calismalarinin iletisim fakiltelerinde lisan-
sistii calismalara yansiyip yansimadidi, yansimiyorsa bu tir calismalarin hangi
bolimlerde Gretildigini saptamak 6nem tasimaktadir.

Tlrkiye'de iletisim arastirmalari Gzerine giderek artan bir ilgi ve literatir
bulunmaktadir. Bu arastirmalarda betimleyici, nitel ve nicel yéntemler kulla-
nilmaktadir.! Ancak ginimize kadar Turkiye'de basin tarihi calismalarinin du-
rumuna iliskin ve cesitli veri tabanlari kullanilarak nicel ya da nitel arastirma
yapilmamistir. Oysaki basin tarihine iliskin calismalarin Osmanli imparatorlu-
gu’'nun son doneminde baslamis oldugunu hatirlamak gerekir. Gazetecilige
1907'de Osmanli imparatorlugu’nda baslayan ve daha sonra Tiirkiye Cumhu-
riyeti'nde devam eden Ahmet Emin Yalman'in 1914 yilinda New York'ta bulu-
nan Columbia Universitesi'nde yazdigi The Development of Modern Turkey as
Measured by Its Press (Modern Tiirkiye’'nin Gelisim Slirecinde Basin 1831-1913)
(Yalman, 2018) baslikli tezi, bildigimiz kadariyla basin tarihi Gizerine yazilan ilk
doktora tezidir. Bu tarihten sonra yeni kurulan Cumhuriyet'in egitim seferber-
ligi sayesinde okuma yazma oraninin artmasi, iniversitelerin acilmasi, cagdas
tarihciligin ve gazetecilik egitiminin baslamasiyla basin tarihi calismalarinin
artmasi beklenir.

Bu calismada, Yiiksekdgretim Kurulu Baskanligi'nin (YOK) Ulusal Tez Mer-
kezi veri tabaninda bulunan ve konu basliginda veya anahtar sézcikleri arasin-
da "basin tarihi” gecen lisansisti tezleri bibliyometrik analiz yontemi kullani-
larak incelenmistir. YOK veri tabaninda yapilan taramada, 1986 yilinda yazilan
tez baslangi¢ noktasi olarak belirlenmis ve Temmuz 2024 yilina kadar veri ta-
banina yiklenen 377 tez calismasi arastirmaya dahil edilmistir. Turkiye'de yazi-
lan lisansiisti tezlerde basin tarihi icerikli calismalar Gzerine betimleyici, nitel
ya da nicel heniiz bir arastirma yapilmamis oldugundan bu calismanin bir bas-
langic olacagi disiiniilmektedir. Ancak tez calismalarinin nitel boyutu bundan
bir sonraki arastirmaya birakilmis, tez calismalarindan elde edilen nicel veriler
belirli parametrelerle incelenmistir. Bu parametreler arasinda yil, Gniversite,
enstitd, anabilim dali, tez dizeyleri ve konu bulunmaktadir.

1 Bu tidr arastirmalara yalnizca birkac 6rnek vermek gerekirse bkz.: (Alemdar, 2018;
Degirmencioglu & Gurer, 2024; Kubilay, 2021; Pelivan, 2019; Tascioglu, 2011; Tokgdz,
2000; Yildirim Becerikli, 2013)
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Calismanin amaci ti¢c boyutludur. ilki, basin tarihine iliskin konulara Tirki-
ye'de lisansisti diizeyde ne kadar yer verildigini ve agirlikli olarak hangi ana-
bilim dallarinin bu konulara odaklandigini géstermektir.

Osmanli imparatorlugu’nda basinin hangi tarihsel kosullarda ve neden or-
taya ciktigini; siyasal iktidar ve basin arasindaki iliskileri hem sermaye sahiple-
ri hem de basin calisanlar acisindan tarihsel bir baglama oturtarak inceleme
amacindaki basin tarihi dersleri, gazetecilik bélimine sahip olan iletisim fakiil-
telerinin neredeyse tamaminda zorunlu ders olarak okutulmaktadir. iletisim
politikalarindaki streklilik ve kopuslari, basin ¢alisanlarinin meslek pratikleri-
nin ve basin sahipliginin degdisimini/donisimini gérmek acisindan da basin
tarihi calismalari 6nem tasimaktadir. Dolayisiyla, genel olarak iletisim alaninda
ve Ozel olarak gazetecilik alaninda egitim alanlarin, egitimlerinin bir parcasi
olan basin tarihi konularina iliskin arastirmalarin lisansiisti diizeye ne dlciide
yansidiginin dederlendirilmesinin yapilmasi calismanin ikinci amacini olustur-
maktadir.2 Bu tir bir cabanin, genis anlamda iletisim daha dar anlamda basin
alaninda lisansisti dizeyde yapilan calismalarda ge¢misin dederlendirmesi
yapmak yoninde egilime iliskin fikir vermesi, gelecekte yapilacak calismalarda
eksiklerin tanimlanmasi acisindan 6nem tasidigi disinilmektedir.

Uciincii boyut ise, basin tarihi arastirmalarina tarih izerine lisansiisti egiti-
mi veren anabilim dallarinda ne 6lclde ilgi gosterildiginin saptanmasidir.

Diinyada iletisim Aragtirmalarinin Baslangici ve Basin Tarihi Calismalari

iletisim bilimlerinin diger disiplinlerden ayri bir disiplin olarak kabul edilmesi
1940'lara tarihlenir. 20. yizyilin basinda diinyadailetisim terimi diyalog, propa-
ganda, kamuoyu, gazetecilik, kitle iletisimi, teknoloji, enformasyon, halkla ilis-
kiler kavramlariile ilintili olarak merkez kavram haline gelmistir (Peters, 2000).
S6z konusu ilgide, I. Diinya Savasi'nda siddetlenen propaganda, savas sonra-
sinda kamu ve kamuoyu kavramlari Gzerine daha fazla disinilmesi; iletisim
teknolojilerinin gelismesi ve yayginlasmasiile radyo yayinciliginin baslamasi ve
dolayisiyla sosyal iletisim ve etkilesimin degismesinin gliclii payr bulunmakta-
dir. Aslinda iletisimi konu alan arastirmalar, hem Bati'da hem Tirkiye'de sosyal
ve beseri bilimlerin farkli disiplinlerinin catisi altinda gelismistir. Dolayisiyla
disiplinler arasi bir alan olarak belirmistir. Bu disiplinlerin basinda sosyoloji
gelmektedir. Bunlarin 6zellikle Amerika Birlesik Devletleri'nde (ABD) sosyoloji
bolimlerinde yapildigini belirtmek gerekir. Sosyologlarin yaptigr arastirmalar,
gazetecilik, klltir ve demokrasi arasindaki iliskiler Gzerinde odaklanmislardir.
Ama bu calismalarin tarihsel bir boyutu da bulunmaktaydi. Ayni dénemde,

2 iletisim fakiltelerinin mifredatlarini incelemek farkli bir arastirma konusu olup, bu ca-
lismanin sinirlarini asmaktadir. irvan'a gére KKTC'deki 5 iletisim Fakiltesini ve 4’0 pasif
durumda olan ve 5 yeni kurulan fakulteyi de kattigimizda 76 iletisim fakiltesi bulunmak-
tadir (irvan, 2023). Bu fakdiltelerin ders programlarini iletisim tarihi ve medya tarihi ders-
leri kapsaminda da incelemek mimkindir. Ancak basin tarihi alani gazetecilik bolimleri-
nin zorunlu dersi oldugundan burada vurgu onun Uzerinedir.
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ABD'de gazetecilik egitim programlari da énce 1908'de Missouri Universite-
si'nde onu takiben New York, Indiana, Washington, Georgia, lowa, Minnesota,
Kansas, Wisconsin eyaletlerindeki Gniversitelerde ardi ardina acilmistir (Win-
field, 2008, ss. 9-11). Bununla birlikte hem gazetecilik egitimi veren program-
larda hem de sosyoloji bolimlerinde asil odak basin tarihiydi.

19. yiizyilin sonlarindan baslayarak 1930’lara degin basin, haber ve gaze-
tecilige iliskin calismalarin iletisim arastirmalari ya da diger bir deyisle iletisim
Gzerine dislndlen arastirmalar icinde agirligindan s6z etmek mimkinddr.
Aslinda bu durum, haberin iletilmesi ihtiyacinin insanlik tarihinin en basindan
beri insanin kendini yeniden Gretebilmesinin temel kosullarindan biri oldugu
g6z 6niinde bulunduruldugunda beklenebilir bir durumdur. Séyle ki haber ve
haberin iletilmesi her kisi, grup, toplum icin her zaman bir zorunluluktur. Bu
anlamda haber insanlik icin hep mevcuttur. Dolayisiyla Gniversitelerde insa-
nin iletisimi Gzerine disiinilmeye baslandiginda insanlik tarihi kadar eski olan
haber ve haberi ileten araclar Gzerine disinilmesi ve donemin baskin haber
iletme araci olan gazeteler {izerine arastirmalarin agirlikli olmasi neredeyse
kacinilmazdir. Bu duruma, 19. yizyilin ikinci yarisindan baslayarak modern an-
lamda gazeteciligin profesyonel bir meslek haline gelmesi de eklendiginde
1930’lara degin basin ve gazetecilige iliskin calismalarin iletisim alanina yone-
lik arastirmalarda baskinligi beklenebilir bir sonuctur.

19. yizyil Batr'da, iletisim olgusuna bagli olarak matbaacilik, kitap basimi,
gazete lizerine 6zgiin ve ampirik calismalarin yapilmaya baslandigi bir zaman
dilimidir. Ornegin, 1810'da Isaiah Thomas History of Printing in Americakitabini
basmistir. Ulusal basin tarihi calismalar da 19. yizyilin ikinci yarisinda yayin-
lanmaya baslanmistir (Simonson ve digerleri, t.y., s. 19). 20. yizyilin basinda
ise basin tarihi, Simonson, Peck, Craig ve Jackson'un tanimiyla, bugiin iletisim
tarihi olarak anilan alanin en kurumsal ve gelismis alt alani olarak belirmistir.
1910’lar ve 20'ler boyunca Columbia Universitesi’'ndeki sosyologlar zaman za-
man tarihsel baglama da yerlestirerek haber izerine calismislardir. Amerika'da
sosyologlarin haber tzerine egildikleri bu donemde, Universitelerde es za-
manli baslayan gazetecilik egitimi ilgisini basin tarihine cevirmistir. Hatta hem
Amerikan hem de Avrupa iniversitelerinde tarih dersi gazetecilik egitiminin
bir parcasi olarak miifredata girmis ve ilk basin tarihi ders kitabi da Columbia
Universitesi'nde 1917 yilinda okutulmaya baslanmistir (Simonson ve digerleri,
ty., s.21).

Tiirkiye'de iletisim Arastirmalari ve Basin Tarihi Calismalari

Osmanli imparatorlugu’nda Osmanlica yani Arap alfabesiyle Tiirkce ilk gaze-
te 1826 yilinda Vakayi Misiriye adiyla Kavalali Mehmet Ali Pasa’'nin girisimiyle
Misir'da cikarilmis, bunu devletin resmi gazetesi Takvim-i Vekayiizlemistir (Ko-
loglu, 2010, ss. 6-10). Gorece bagimsiz ya da dogrudan devletin denetiminde
olmayan gazeteciligin baslangici icin Terciiman’i Ahval’in 1860 yilinda basil-
masini beklemek gerekmistir. Terciiman’t Ahval’le birlikte, gazeteciligin halkin
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sesi olma iddiasiyla yapilmasi geleneginin basladigini soylemek mimkinddr.
iletisim altyapisinin yetersizligi, okuma yazma oranin disiikligd, siyasal ikti-
darin baskilari ne gazete sayisinin ne de gazetecilige ilginin artmasinin 6niine
gecemenmistir (Karagoz Kizilca, 2012, ss. 339-340). S6z konusu ilgi ve basinin
gelisimi, 1912'de Amerika'da gazetecilik egitiminin basladigi ikinci Gniversite
olan Columbia Universitesine sosyoloji ve gazetecilik 6grenimi gdrmeye giden
ve Osmanli imparatorlugu’nda bilfiil gazetecilik yapan Ahmet Emin Yalman'in
Osmanli basinina iliskin ilk arastirmayi yapmasinin 6nind acmistir.

Aslinda, Ahmet Emin Yalman'in Osmanli imparatorlugu’nda basinin gelisi-
mi Uzerine yaptigi arastirma, diinyada iletisim arastirmalarinin gelisimiyle ve
sosyal bilimlerin farkli alanlarinda iletisime gosterilen ilgi cercevesinde diisG-
nilmelidir. Siyaset bilimi, sosyoloji, psikoloji, halkbilimi, edebiyat, iktisat, felse-
fe ve tarih de bu disiplinler arasinda sayilabilir. Ahmet Emin Yalman'in dokto-
rasini aldigi Columbia Universitesi, burada haber {izerine odaklanan sosyoloji
calismalarinin haber, kiltiir ve toplum arasindaki iliskilerin tarihsel bir cerce-
vede ve kamuoyu, kurumsallasma ve sosyallesme kavramlari ile birlikte ele ali-
narak yapildigi bir kurumdur. Burada belirtilmesi gereken nokta, Amerika'da
ve Avrupa'da basin ve gazetecilik tarihi calismalarinin genellikle daha liberal
demokratik bir cizgide gelistigidir (Simonson ve digerleri, t.y.). Ancak iki dinya
savasl arasi donemde iletisim alani icinde diisiiniilmesi gereken propaganda
ve kamuoyu ya da birlikte diisiiniilmesi gereken kitlelerin denetimine yonelik
calismalar icin ayni degerlendirme dogru degildir (Erdogan & Alemdar, 2002).

1914 yilinda Ahmet Emin Yalman'in doktorasini tamamlamasindan sonra ve
Cumhuriyet'in ilani 6ncesinde, Osmanli imparatorlugu’nun yikilmasi nedeniy-
le iletisim Gzerine kurumsal ve sistemli diisinme cabasi icin firsat olmamistir.
Ancak Cumhuriyet'in ilanindan sonra da iletisim calismalarina, basin ve basim
tarihine yonelik akademik bir ilginin 1940’lara kadar glindeme gelmesi s6z ko-
nusu degildir. Universite catisi altinda kurumsal ve akademik ilginin baslamasi
ancak 1940’lar itibariyledir.

iletisim ile ilintili calismalar 1940’larda agirlikli olarak Ankara’'da Dil Tarih
Cografya Fakiiltesi catisi altinda gerceklesmistir. Bunlar arasinda sosyolog
Mibeccel Kiray'in izmir, Eregli, Cukurova ve Ege bélgesinde yedi farkli yerde
yaptigi saha arastirmalarini (Bulut, 2012, s. 289); halkbilimci Pertev Naili Bora-
tav'in Osmanli haberlesme sistemi, sozlii iletisim, Namik Kemal'in gazeteciligi,
matbaa {zerine yaptigi calismalarini (Oztiirk, 2006; 2008) anmak gerekir.

Basin tarihine iliskin calismalar, 1940'lardan ve (niversitelerden 6nce ga-
zeteciler tarafindan verilmistir. Belki bu calismalar Gniversitelerde retilme-
mistir ancak Yalman'in calismasi kadar sistematik disiinceyi icinde barindirir.
Bunlarin basinda Selim Niizhet Ger¢ek'in 1928 yilinda yayinlanan ve matbaaci-
g1 gelisimini konu aldigi Tirk Matbuat Tarihi, 1931 yilinda yayinlanan Tiirk Ga-
zeteciligi 1831-1931ve 1933 yilinda yayinlanan ve Tirk basininin o giinki duru-
munu ele aldigi Almanak gelmektedir (Birinci, 1996). Yine ayni donemde basin
tarihi (izerine calisan ve eserler veren bir diger 6nemli isim Server iskit'tir. iskit,
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1935 yilinda Diinya Matbuatina Bir Bakis, 1936'da Birinci Basin Kongresi, 1937
yilinda Hususi ilk Tiirkce Gazetemiz Terciiman-1 Ahval ve Agah Efendi isimli basin
tarihi calismalari vardir (Birinci, 2000, s. 584). iskit'in 1939 yilinda yayinlanan
Tiirkiye'de Nesriyat Hareketleri Tarihine Bir Bakis baslikli calismasi da bulun-
maktadir (iskit, 1939). Bir diger kitabinda da fermanlari, salnameleri, Osman-
li devlet arsivi belgelerini, gazeteleri, dergileri, basin biltenlerini kullanarak
Osmanli imparatorlugu ve yeni kurulan Tiirkiye Cumhuriyeti basin sistemlerini
kurumsal bir bakis acisiyla incelemistir (iskit, 1943). iki yazarin ortak 6zellikleri
basin tarihine gosterdikleri ilgi ve tGretkenlikleriyle sinirli degildir. Her iki yazar
da iyi egitimli ve diinyanin farkinda birer gazeteci ve arastirmacidir. Bu 6zellik-
leriyle de yeni kurulan Tirkiye Cumhuriyeti'nin dikkatini cekmislerdir. Gercek,
1934 yilinda Basma Yazi ve Resimleri Derleme Midirligi gorevine getirilmis,
iskit ise Matbuat Umum Midirligiinde bir siire miisavir olarak calistiktan son-
ra 1934-35 arasinda Matbuat Umum Miidiirligi yapmustir. ikisinin yayinlari da
devlet matbaasinda basilmistir.? Aslinda bu durum, o dénemde devlet politika-
larinin iletisim alanini algilayisinin bir uzantisi olarak degerlendirilmelidir.

imparatorlugun dagilmasindan sonra kurulan Tirkiye Cumhuriyeti'nin yé-
netici kadrolari iletisim alaninin dneminin farkindadir. Bu farkindaligi iletisim
politikalari dizleminde gozlemlemek mimkindir. 1920 yilinda kurulan Ana-
dolu Ajansi'nin 1925 yilinda anonim sirket haline getirilip calisanlara sirket yo-
netiminde oy hakki verilmesi, 1927'de radyo yayinlarinin anonim sirket eliyle
baslatilmasi ve gazetecilerin egitim almasinin gerekliligi yoniinde israr bunlar
arasinda sayilabilir (Alemdar, 2023). Ancak Cumhuriyet’in kurulus yillarinda yo-
netici kadrolarin 1931 Basin Yasasi'na gazetecilerin egitimine iliskin maddeyi
eklemesine karsin, egitimin uygulamaya gecirilmesi konusunda bizzat gazete-
cilerin gosterdigi direnc nedeniyle basarili olamamistir (Uzun, 2011, ss. 119-
122).

ilk iletisim egitimi ise ancak Il. Diinya Savasi sonrasinda, 1948 yilinda Mii-
derris Fehmi Yahya tarafindan acilan istanbul Ozel Gazetecilik Okulu ile basla-
yacaktir. Bunu 1949 yilinda, istanbul Universitesi iktisat Fakiiltesi biinyesinde
kurulan bir gazetecilik enstitisi izlemistir. Ancak kapsamli iletisim egitiminin
baslamasi 1960 sonrasinda gerceklesmistir. Ankara Gazeteciler Cemiyeti lisans
dizeyinde yeni bir yiiksekokulun kurulmasini glindeme getirmis ve bu istek,
Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi'ne (SBF) iletilmistir. SBF, 1962'de
UNESCO Genel Merkezinden Gérevlendirilen Briiksel Universitesi Gazetecilik
Profesorii Roger Clausse, calismalar yaparak bir rapor hazirlamistir. Buna gére,
kurulacak okulun yalnizca gazetecilik degil ama ayni zamanda televizyon, rad-
yo, sinema, halkla iliskiler alanlarinda da egitim vermesi gerektigi vurgulan-

3 Bu tarihlerden sonra da basin tarihi alaninda akademi disindan, akademiyi de etkileyen
degerli eserler verilmistir. Bunlar arasinda Hasan Refik Ertug, Enver Benhan Sapolyo, Fuat
Sireyya Oral, M. Nuri inugur, Orhan Kologlu ve Hifzi Topuz'un kitaplarini anmak gerekir.
Ancak burada vurgu, 1940'lardan 6nce akademi disindan basin tarihine ilgi oldugu ve bu
ilginin donemin devlet politikalarinca tesvik edilerek, devlet matbaasinda basin tarihine
iliskin kitaplarin basildigidir.
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mistir. 1965 yilinda Ankara Universitesi SBF Basin Yayin Yiksek Okulu egitim
vermeye baslamistir (Uzun, 2011, s. 123).

Cumbhuriyet'in ilk yillarinda hayata gecirilmeye calisilan gazetecilik egi-
timi ancak UNESCO ve basin orgiitlerinin Gniversiteler ile gériismesi sonucu
baslayabilmistir. Bu durumda, Il. Diinya Savasi sonrasi kitle iletisim araclarinin
yayginlasmasi (Alemdar, 2018), savas sirasinda daha da 6nem kazanan propa-
ganda calismalari ile ABD'de ayri bir disiplin haline gelen iletisim calismalarinin
1950 sonrasinda diinyada énem kazanmasinin etkisi bulunmaktadir. iletisim
calismalarinin 6nem kazanmasinda etkili olan 6nemli bir unsur, Il. Dinya Savasi
sonrasinda sekillenen yeni diinya diizeninde Tirkiye'nin Bati Blokunu se¢mesi
ve ABD merkezli gelisen modernlesme kurami cercevesinde belirlenen ileti-
sim politikalaridir. 1950’ler ve 1960'larda modernlesme kurami ¢cercevesinde,
gelenekselden moderne gecis asamasinda oldugu disindlen Tirkiye'nin mo-
dernlesmesinin kitle iletisim araclarinin kullaniminin yayginlasmasiyla gercek-
lestirilecedi varsayilmaktadir (Erdogan & Alemdar, 2002, ss. 94-95). Tirkiye'de
iletisim egitimi de modernlesme ve toplumsal kalkinmada kitle iletisim aracla-
rina 6nemli rol diistigiiniin diistinildigi yillarda SBF catisi altinda baslamistir.
Bu donem ayni zamanda SBF gibi dnemli kurumlarda ve genel olarak sosyal
bilimlerde Amerikan etkisinin hissedilmeye basladigi yillardir (Ornek, 2015, ss.
194-255).

Ankara Universitesi SBF'ne bagli olarak baslayan egitime baslayan Basin
Yayin Yiiksek Okulunda (B.Y.Y.O.) verilen derslerden biri de Basin Tarihi dersi-
dir.* 1960 sonrasinda Tirkiye'de iletisim egitimi hem devlet hem de 6zel egitim
kurumlarinda kesintisiz devam etmistir. 1981'de Yiiksekdgretim Kurulu'nun
2547 sayili yasa ile kurulmasi sonrasinda devlet tiniversitelerinde yeni diizen-
lemeler yapilmis ve bu diizenlemeler cercevesinde gazetecilik alaninda egitim
veren okullar, Ankara, istanbul, Marmara, Ege ve Gazi Universiteleri Basin Ya-
yin Yiiksek Okullari adi altinda bu Gniversitelerin rektorliiklerine baglanmistir.
1992'de yapilan yeni bir diizenleme ile bu okullar, iletisim Fakiiltelerine do-
ndstirdlmistir. Acilan yeni devlet Gniversiteleri ya da var olanlarin icinde ile-
tisim Fakdltelerinin acilmasiyla, iletisim egitimi veren kurumlarin sayisi artmis-
tir. Bunlara bir de 1997 yilindan itibaren vakif Gniversiteleri eklenmistir (Uzun,
2011, ss. 123-124). iletisim egitimi farkli diizenlemeler ve Farkli Gniversiteler
catisi altinda kesintisiz devam ederken, gazetecilik bolimlerinde basin tarihi
dersi zorunlu ders olarak lisans programinin bir parcasi olmayi siirdGrmastr.
Bununla birlikte, diinyada basin tarihi calismalarini inceleyen 6nemli bir litera-
tr bulunurken; iletisim egitimi basladiktan sonra Tirkiye'de basin tarihi calis-
malarinin niteligi ve niceligine iliskin calismalarin sinirligi oldugunu séylemek
mimkindir.® Dolayisiyla bu calismada, akademi diizeyinde basin tarihine ilis-

4 Bu bilgi, Okul'un ilk mezunlarindan olan Prof. Dr. Korkmaz Alemdar'dan alinmistir.

5 Bu tir bir calismaya 6rnek olarak bkz.: (Karagoz Kizilca, 2016). Bir makalesinde Alemdar,
B.Y.Y.O'da 6grenciligi sirasinda Turk Universite tarihinin Serif Mardin, Mimtaz Soysal
gibi 6nemli akademisyenlerinden ders aldigini anlatmaktadir. Ancak ne Yeni Osmanlilar
ve gazeteleri Gzerine calismis Serif Mardin'in ne de Mimtaz Soysal'in 1961'de kurucu-
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kin ilginin lisanslsti tezler Gizerinden niceliksel dederlendirmesi amaclanmak-
tadir.

Arastirmanin Yontemi, Veri Toplama Teknigi ve Sinirliiklari

Calismada, “basin tarihi” anahtar s6zcigu ile yapilan tim alanlar ve tim tez
tiirlerini kapsayan aramada YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda yer alan
lisanslstd tezlere ulasilmistir. Anahtar s6zcigin taranmasi sonucunda, veri ta-
baninda kayitli ve basin tarihine iliskin ve erisime acik ilki 1986 yilinda yazilmis
377 lisansilstd tez saptanmistir. Veri tabaninda yalnizca “basin tarihi” tarama
terimi sonucunda saptanan lisansisti tezler calismaya dahil edilmis, basin ta-
rihi kavramiyla iliskili oldugu disinilebilecek baska bir anahtar sézcikle ara-
ma yapilmamistir. Bununla birlikte, “basin tarihi” terimi ile yapilan tarama, tez
arama motorunda dizin, konu, alan, tez basligi ve anahtar s6zcigi de kapsa-
digindan, konu ile iliskili tezler, tez tarama sistemi tarafindan saptanabildigini
belirtmek gerekir.

Calismaya dabhil edilen lisansisti tezlerden, bibliyometrik analiz yontemi
kullanilarak elde edilen veriler nicel olarak incelenmistir. Bibliyometrik analiz
yonteminin secilmesinin nedeni, nicel gostergeler yardimiyla bir alanda dre-
tilmis calismalarin belirli bir siiredeki egiliminin cikarilmasinda bu yontemin
en uygun yontemlerden biri olmasidir (Yildirim Becerikli, 2013, s. 29). Bibliyo-
metrik analiz nicel verilerin saptanmasi, siniflandirilmasi ve degerlendirilme-
sinde kullanilmaktadir (Pritchard, 1969, s. 368). Boylece, arastirmacinin belli
bir alandaki egilimi belirleyerek arastirma alaninin haritalandirilmasina olanak
saglamaktadir.

YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda yer alan tezleri nicel olarak deger-
lendirmek icin 6nce bir kodlama cetveli olusturulmustur. Veriler, Excel prog-
ramina kaydedilmis ve bu program kullanilarak tablolar ve grafikler elde edil-
mistir. Verileri siniflandirmada ve islemede kullanilan parametreler arasinda
Universite, enstitd, anabilim dali, yil, tez tird, konu bulunmaktadir.

larindan oldugu Yon dergisinden sz ettigini vurgular (Alemdar, 2018, s. 12). Basin tarihi
dersleri basin yayin alaninda calisacaklarin egitimlerinin bir parcasi olarak dahailk donem-
den baslamis olsa da bu okullarda sosyoloji, anayasa hukuku gibi farkli alanlarda ders
veren bu akademisyenlerin, basin tarihi cercevesinde degerlendirilecek calismalar yap-
salar dahi bunlardan derslerinde s6z etmemesi ilgi cekicidir. Belki de iletisim egditiminin
basindan beri basin tarihine sinirliilgi ya da sosyal bilimlerin diger alanlarinda calisanlarin,
alanlarina iliskin calismalari basin tarihi cercevesinde degerlendirme konusunda cekimser
tavirlari da Turkiye'de basin tarihi calismalarinin niceligine ve niteligine iliskin calismalarin
sinirli olmasina neden olmustur.
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Basin Tarihi Konusunda Yapilan Lisansiistii Tezlere iliskin Bulgular

Basin tarihi Gzerine yapilmis 377 lisansistl tez bulunmaktadir. Bu tezlerin 54'(
(%14,32) doktora, 323l (%85,67) yiksek lisans tezidir (Tablo 7). Doktora tez-
lerinde basin tarihi alaninda ¢alismalarin daha sinirli oldugu degerlendirilmesi
yapilabilir.

Tablo 1. Tezlerin dlizeylerine gére dagilimi
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Bu tezlerin yillara gére dagiimi incelendiginde 2021 yili 43 (%11,4) tez
ile basin tarihi konusunda en fazla tezin yazildigi yil olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Bunu 39 tezle (%10,34) 2019 yili takip etmektedir. 2018 yilinda 35, 2023'te 28,
2020'de 25,2014’te 22 tez yine gorece yiiksek sayida basin tarihine iliskin tezin
kabul edildigi yillardir. 1989, 1992, 1995, 1998 yillarinda YOK Ulusal Tez Mer-
kezi veri tabaninda basin tarihi konusunda lisansiisti calismaya rastlanmamis-
tir. Ancak 1999 yilindan 2024 Temmuz ayina kadar basin tarihi Gzerine tezler
yazilmaya kesintisiz devam etmistir. 1986'dan 2024'e yillar tek tek incelendi-
ginde 1986, 1987, 1988, ve 1990 yillarinda birer, 1991'de 4, 1993'te 1, 1994'te
2,1996'da 1, 1997'de 2, 1999 yilinda 1, 2000'de 3, 2001'de 4, 2002'de 2, 2003
yilinda 7, 2004'te 5, 2005'te 8, 2006'da 3, 2007 yilinda 9, 2008'de 7, 2009'da 9
tezin kabul edildigi goriilmektedir. Buradaki verilere dayanarak 1986-2009 yil-
lari arasinda basin tarihi alaninda lisansiistl diizeyde dretimin sinirli oldugunu
sdylemek miimkiindiir. Basin tarihi tizerine YOK Ulusal Tez Merkezi veri taba-
ninda kayitli 377 lisanslsti tezin yalnizca 72'si (%19,09) s6z konusu 23 yillik
zaman dilimine aittir (7ablo 2).

2010 yilindan baslayarak, basin tarihini odagina alan lisansiistl ¢alismalar-
da tutarli bir artis gézlenmektedir. 2010’da 14, 2011'de 16, 2012'de 9, 2013'te
17,2014'te 22, 2015’te 9, 2016 yilinda 17, 2017'de 9 lisansdisti calisma basin
tarihi Gizerinedir. 2010-2017 yillari arasinda, YOK Ulusal veri tabaninda kayitl
basin tarihine iliskin 377 lisansistl tezin 113 tamamlanmistir. S6z konusu 7
yillik donemde tim tezlerin %29,97si Gretilmistir (Tablo 2).

2018-2024 (Temmuz) yillarini kapsayan 5,5 yillik ddnemde basin tarihini ¢a-
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lisma alani olarak secen lisansisti tezlerde gérece bir sicramadan s6z etmek
mimkindir. 2018'de 35, 2019'da 39, 2020'de 25, 2021'de 43, 2022 yilinda 18,
2023'te 28 tez kabul edilmistir. Bu tarihler arasinda basin tarihi Gizerine yazilmis
tez sayisindaki artisin muhtemel nedenleri arasinda lisans(sti tezlerin ge¢mis
yillara gore daha fazla Uretilmesi, yillara icerisinde Gniversitelerin lisansisti
programlarinin gelismesi, sosyal bilimlerin farkli alanlarinin basin tarihi alanin-
da degerlendirilebilecek konulara ilgi géstermeye baslamasi bulunabilir. 2024
yili heniiz bitmemis oldugundan YOK veri tabaninda kayitli tez sayisi heniiz
4'tir (Tablo 2). Bu 5,5 yillk dénemde basin tarihi alaninda iretilmis tezler, 192
lisansisti calismaya denk gelmektedir. Bu rakam tim calismalarin %50,92'sini
olusturmaktadir.

Tablo 2. Tezlerin yillara gére dagilimi
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Basin tarihi konusunda kabul edilen tezlerin tamamlandigi (niversite-
lere gére dagiimi incelendiginde, istanbul Universitesi 30 lisansiistii tez ile
ilk sirada yer almaktadir. Hemen arkasindan 28 tez ile Marmara Universitesi
gelmektedir. Marmara'yi 20 tezle Gazi Universitesi izlemektedir. Selcuk Uni-
versitesi'nde 19, Ankara ve Atatiirk Universitelerinde 16, Sivas Cumhuriyet
Universitesi'nde 14, Nigde Omer Halis Demir ve Hacettepe Universitelerinde
13'er, Gaziantep Universitesi'nde 12, Giresun ve Firat Universitelerinde 11'er,
Erciyes Universitesi'nde 10, Akdeniz Universitesi'nde 8, Kilis 7 Aralik Universi-
telerinde 7, Sakarya ve Dokuz Eyliil Universitelerinde 6, Ankara Haci Bayram
Veli, Kiitahya Dumlupinar ve Van Yiiziinci Yil Universitelerinde 5'er tez ya-
zilmistir. Bunlari 4'er tezle Trakya, Nevsehir Hacl Bektas, Kocaeli, Kahraman-
maras Siitci imam, Ege, Bingdl, Anadolu ve Manisa Celal Bayar Universitele-
ri izlemektedir. Yildiz Teknik, Mimar Sinan, istanbul Medeniyet, Fatih Sultan
Mehmet Vakif, Eskisehir Osmangazi, Bozok, Bodazici, Balikesir ve Aydin Adnan
Menderes Universitelerinde basin tarihine iliskin 3'er tez kabul edilmistir. Zon-

6 Soyle ki YOK veri tabani istatistiklerine gére, Turkiye'de 2018 yilinda 38256, 2019'de
72202, 2020 yilinda 35929, 2021'de 44673, 2022 yilinda 56822, 2023'te ise 55981 tez
kabul edilmistir. Goruldigu gibi 2020 yilinda tez sayisinda genel bir disls bulunmaktadir.
Bu durumun pandemi kaynakli olmasi muhtemeldir.

232| ETKILESIM ‘Y|l7‘Say|14‘ Ekim 2024



Tirkiye'de basin tarihi calismalari: Lisansst tezler Gzerine bibliyometrik bir inceleme

istanbul

Marmara

Gazi

Selguk

Atatiirk

Ankara

Sivas Cumhuriyet
Hacettepe

Nigde Omer Halisdemir
Gaziantep

Giresun

Firat

Erciyes

Akdeniz

Kilis 7 Aralik

Sakarya

Dokuz Eylul

Ankara Haci Bayram Veli
Van Yizinci il
Kutahya Dumlupinar
Trakya

Nevsehir Haci Bektas
Kocaeli
Kahramanmaras Siitcii imam
Ege

Bingol

Anadolu

Manisa Celal Bayar
Yildiz Teknik

Mimar Sinan Giizel Sanatlar
istanbul Medeniyet
Fatih Sultan Mehmet Vakif
Eskisehir Osmangazi
Bozok

Bogazigi

Balikesir

Aydin Adnan Menderes
Zonguldak Biilent Ecevit
Yeditepe

Uskudar

Uludag

Stleyman Demirel
Ondokuz Mayis

oDpTU

Necmettin Erbakan
Kirsehir Ahi Evran
Kirklareli

Kirikkale
Kirgizistan-Tiirkiye Manas
Kafkas

iT0

indni

Harran

Gaziosmanpasa

Dicle

Cankiri Karatekin
Canakkale Onsekiz Mart
Burdur Mehmet Akif Ersoy
Aksaray

Tek tez yazilmis tni'ler

Tablo 3. Tezlerin lniversitelere gére dagilimi

30

28

20

19

16

16

14

13

13

12

11

=]

~

o o

[T

WWWWwwWwwwww

NROMRNNRONNONRNNNNNNONNNNNNNNNNN

EAEABRAREBREDS

11
10

wn

19
15 20 25 30

guldak Biilent Ecevit, Yeditepe, Uskiidar, Uludag, Siileyman Demirel, Ondokuz
Mayis, ODTU, Necmettin Erbakan, Kirsehir Ahi Evran, Kirklareli, Kirikkale, Kir-
gizistan Tirkiye Manas, Kafkas, ITU, indni, Harran, Gaziosmanpasa, Dicle, Can-
kiri Karatekin, Canakkale Onsekiz Mart, Burdur Mehmet Akif Aksoy, Aksaray
Universitelerinde basin tarihi {izerine 2'ser tez yazilmistir. Birer tez yazilan (ini-
versiteler ise sunlardir: Afyon Kocatepe, Amasya, Bitlis Eren, Bolu Abant izzet
Baysal, Erzincan Binali Yildirim, Fatih, Galatasaray, Gimishane, Hatay Mustafa
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Kemal, Hitit, istanbul 29 Mayis, Karabiik, Karadeniz Teknik, Karamanoglu Meh-
met Bey, Kastamonu, Maltepe, Mus Alpaslan, Usak, Voronezh State (7ablo 3).
Basin tarihi (izerine tamamlanmis tezlerin daha fazla oldugu ilk 6 Giniversiteye
bakildiginda, bu Gniversitelerin kurulus tarihleri, tek tez kabul edilmis Gniver-
sitelerden daha eskidir. Bu nedenle bu iiniversitelerin daha fazla sayida tez
Gretmis olmasi beklenebilir.

Enstiti temelinde dederlendirme vyapildiginda, 320 lisansiisti tezle
(%84,88) Sosyal Bilimler Enstitiilerinin 6ne ciktigi gérilmektedir. ikinci sirada
yer alan Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi Enstitiilerinde 18 tez, altinda Gaze-
tecilik, Tarih ile Tirk Dili ve Edebiyati Anabilim Dallarinin yer aldidi Lisans{sti
Egitim Enstitiilerinde basin tarihi Gizerine 16 tez kabul edilmistir. Tlrkiyat Aras-
tirmalari Enstitiisl 13 tez ile dordiinci sirada gelmektedir. Tablo 4'te diger ka-
tegorisinde yer alanlar ise 4 tezle Egitim Bilimleri Enstitisd, 2 tezle Giizel Sa-
natlar Enstitiisii ve birer tezle inkilap Tarihi, Tiirk inkilap Tarihi, Yasayan Diller
ile Yurtdisi Enstitlleridir (Tablo 4).

Tablo 4. Tezlerin enstitlilere gére dagilimi
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Diger Turkiyat Lisansistii Egitim  Atatirk ilkeleri ve Sosyal Bilimler
Arastirmalari Enstitlsu inkilap Tarihi Enstitlsu
Enstitusud Enstitusd

Tezler tretildigi anabilim dallarina gore incelendiginde, basin tarihine ilis-
kin en fazla sayida lisansiistl tezle Tarih Anabilim Dali 6ne ¢ikmaktadir. 377
tezin 139’unun Tarih Anabilim Dalinda tamamlandigi gorilmektedir. Bu sayi
toplam tezlerin %36,87'sine denk gelmektedir. Gazetecilik Anabilim Dalinda
67 tezle (%17,77) Tarih Anabilim Dalinin yarisina denk gelmeyen sayida basin
tarihi tezi kabul edilmistir. Gazetecilik egitiminde lisans diizeyinde basin tarihi
dersinin zorunlu ders oldugu g6z 6niinde bulunduruldugunda, gazetecilik egi-
timin 6nemli bir parcasi kabul edilen bu alanin lisansisti dizeyde Tarih Ana-
bilim Dallarinda Uretilen tezlerin gerisinde kalmasi dikkat cekicidir. Gazeteci-
lik lisans programlarinin aksine tarih lisans programlarinda basin tarihi dersi
bulunmamaktadir. Bununla birlikte, diinyada oldugu gibi Tirkiye'de de tarih
bilimi ve egitiminin iletisim bilimi ve gazetecilik egitimine gére erken basla-
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masindan dolayi Tarih Anabilim Dallarinda Gazetecilik Anabilim Dallarina gore
basin tarihi alaninda daha fazla tez iretilmesi beklenebilir bir sonuctur. Yine
Tarih Anabilim Dallarinin Gazetecilik Anabilim Dallarina gore yaygin olusu da
bu anabilim dalinda kabul edilen tez sayisinin yiiksekligini etkileyen bir unsur
olabilir. iletisim ve gazetecilik lisansiistii programlarinda istihdam edilen tarih
kokenli akademisyen sayisinin Tarih Anabilim Dallarindaki tarih kdkenli aka-
demisyen sayisindan daha az olusu da bir etken olabilir. Ancak Gazetecilik ve
iletisim Anabilim Dallarinda Gretilen basin tarihi alanina yénelik tezlerin danis-
manliginin yalnizca tarih kokenli akademisyenler tarafindan yapildigi da dogru
degildir. Bununla birlikte, bu konuda heniiz bir akademik calisma yapilmamis
olmakla birlikte, basin tarihi literatiiri incelendiginde, Tirkiye'de basin tarihi
calismalarinin gérece zayifligi ve tarihcilerden alana gosterilen ilginin eksikligi
g06ze carpmaktadir.” Bu durum, tarihcilerin inceledikleri konuda basina olayla-
rin “secilmis” kaydini tutan, tarafli ve tarafli oldugundan givenilirligi yetersiz,
devlet ya da 6zel arsiv belgeleri, mektuplar, haritalar, niifus kayitlari yaninda
ikincil bir kaynak olarak yaklasmasindan kaynaklanabilecegi gibi (Reed, 2022)
asil calisma konusunun gazete ve dergi olmamasindan da kaynaklanabilmekte-
dir. Basin tarihi Gzerine calisanlar, bir tarih calismasi icin gerekli tiim bu kaynak-
lardan yararlanmakla birlikte calismalarinin odaginda basin bulunmaktadir. Bu
cercevede, egitiminin odaginda basin bulunan Gazetecilik Anabilim Dallarinda
basin tarihi alanina iliskin Gretilen tezlerin Tarih Anabilim Dallarinin gerisinde
kalmasi anlasilabilir olmakla birlikte; basini 6rgiit yapisi, gazete ve dergileri ¢I-
karan gazetecilerinden editérlerine, dizgicisinden dizeltmenine basin emek-
cilerinin is pratiklerini, siyasal iktidar ve sermaye ile iliskilerini kapsayacak bir
cerceve icerisinde incelemek iletisim alaninda lisansisti tez Gretilen anabilim
dallarindan da beklenebilir.

Gazetecilik Anabilim Dalini, 65 tezle (%17,24) Tirk Dili ve Edebiyati Anabi-
lim Dali izlemektedir. YOK Ulusal Tez Veri Tabanina gére, basin tarihi lizerine
Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi Anabilim Dalinda 23 (%6,1), iletisim Bilimlerin-
de 14 (%3,71) tez tamamlanmistir. islam Tarihi ve Sanatlari Anabilim Dalinda 6
(%1,59), Gazetecilik ve Halkla iliskiler (%1,32), Ortadgretim Sosyal Alanlar Egi-
timi ve Dallarinda 5, Tirkiye Cumhuriyeti Tarihi (%1,06) ve Tirk Tarihi (%1,06)
Anabilim Dallarinda 4'er tez kabul edilmistir. Halkla iliskiler ve Tanitim ile Tiirk
Mdizigi Anabilim Dallarinda basin tarihine iliskin 3 tezin tamamlandigi gordl-
mektedir. Tablo 5'te diger kategorisi ile siniflandirilan 3 tez bulunmaktadir. Bu
tezler, anabilim dali belirtilmeyen ve dis enstitiilerde® yazilmakla birlikte YOK

7 Turkiye'de basin tarihi Gzerine yazilmis kitap ve makaleler tzerine de yapilmis bibliyo-
metrik analiz bulunmamaktadir. Dénemlere ayirarak hem nicel hem de nitel arastirma-
lara gereksinim bulunmaktadir.

8 Basin tarihi tarama terimi ile girildiginde, YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda,
Rusya'da bulunan Voronezh State Universitesinde yazilan bir tez ve Kirgizistan-Tiirkiye
Manas Universitesinde yazilan iki tezin kaydi dis enstitiide basin tarihi tizerine yapilmis
lisanstisti calismalar olarak cikmaktadir. Bu tezler YOK veri tabanina dahil edildiginden
calisma kapsamina alinmistir.
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Ulusal Tez Veri Tabaninda yer alan basin tarihi tezleridir. Yeni Medya ve Ga-
zetecilik, Radyo Televizyon ve Sinema, Kamu Hukuku, ile Balkan Calismalari
Anabilim Dallarinda basin tarihi Gizerine ikiser lisansisti tez tamamlanmistir.
Basin tarihine iliskin yalnizca birer tez yazilmis 26 anabilim dali bulunmaktadir.
Bunlar arasinda Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi, Kirt Dili ve Kaltird, Alman
Dili ve Edebiyati, Basin ve Yayin, Cagdas Tirk Lehceleri, Bilgi ve Belge Yoneti-
mi, Egitim Bilimleri, Felsefe ve Din Bilimleri, FotodraF, iktisat, istanbul Arastir-
malari, Medya ve Kiiltirel Calismalar, Kamu Yénetimi, Sanat Tarihi, Temel islam
Bilimleri, Tirk Sanati, Tiirkce ve Sosyal Bilimler Egitimi, Uluslararasi iliskiler,
Yakincag Tarihi, Yeni Tirk Edebiyati, Grafik, Grafik Ana Sanat, Kadin Calismala-
ri, Kadin Arastirmalari bulunmaktadir (7Tablo 5).

Tablo 5. Tezlerin anabilim dallarina gére dagilimi
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Yukarida, tezlerin yillar itibariyle dagiliminin yer aldigi Tablo 2 ve tezlerin
tamamlandigi anabilim dallarinin yer aldigi Tablo 5'te yer alan verilerin birlesti-
rilmesi yoluyla anabilim dallarinda yillara gére kabul edilen tezlere dair grafik
elde edilmistir (Tablo 6). Buna gore, yalnizca 1986-2009 yillari arasinda Gaze-
tecilik Anabilim Dalinda yazilmis tez sayisi (17) ayni dénem Tarih Anabilim Da-
linda kabul edilen tez sayisindan (16) fazladir. Ancak bu fark anlamli bir farka
karsilik gelmemektedir. Ayni ddnemde Gazetecilik ve Halkla iliskiler Anabilim
Dalinda 5, iletisim Bilimleri Anabilim Dalinda 4, Radyo ve Televizyon Anabilim
Dalinda 2, Halkla iliskiler ve Tanitim Anabilim Dalinda 1 tez tamamlanmistir.
Bunlarin timindn iletisim egditimi ile ilgili anabilim dallar oldugu distnildi-
dlinde, Gazetecilik Anabilim Daliile birlikte 1986-2009 arasi donemde 29 basin
tarihi tezi ile Tarih Anabilim Dalindan daha fazla tez tamamlandigi anlasilmak-
tadir. Ancak, Tarih Anabilim Dalini tarih semsiyesi altinda diisiinmemiz gereken
Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi (7), Islam Tarihi ve Sanatlari (1), Tiirkiye Cum-
huriyeti Tarihi (1), ile birlikte degerlendirdigimizde tarih anabilim dallarinda 26
tezin tamamlandidi anlasilmaktadir. Bu sayi, iletisim egitimi veren lisansisti
programlarda kabul edilen basin tarihi tez sayisina oldukca yakin gériinmekte-
dir (Tablo 6). iletisim anabilim dallarinda basin tarihi (izerine tamamlanan tez
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sayilarinin tarih anabilim dallarindan fazlaligi, 1990°li yillarda iletisim alaninda
birikimin artmasi ile ilgili olabilir. YOK'iin kurulusuyla birlikte, 1982 yilindan iti-
baren BYYQ'larinin niversite rektorliiklerine baglanmasi Tirkiye'de iletisim
alaninda lisansisti egitimin yolunu acmistir. 1990'lara gelindiginde ise lisan-
siistii diizeyde bir birikimden s6z etmek mimkindiir (Tokgoz, 2000, s. 26).

2010-2017 dénemi icin Gazetecilik Anabilim Dalinda 26, Tarih Anabilim Da-
linda ise 37 basin tarihi tezi tamamlanmistir. Bir 6nceki donemde oldugu gibi,
bu dénemde de Gazetecilik ve Halkla iliskiler (0), iletisim Bilimleri (5) ile Halkla
iliskiler ve Tanitim Anabilim (1), Radyo, Televizyon ve Sinema (1), iletisim (1),
Basin Yayin (1) Anabilim Dallari Gazetecilik Anabilim Dali ile birlikte disindl-
diigiinde bile bu sayi 35 ile Tarih Anabilim Dalinin gerisinde kalmaktadir. Buna
bir de Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi (7), islam Tarihi ve Sanatlari (1), Tirkiye
Cumbhuriyeti Tarihi (1), Tark Tarihi (3) Anabilim Dallarinda yapilan basin tarihi
tezleri eklendiginde 49 tez ile tarih anabilim dallari 6n plana ¢ikmaktadir (7ab-

(o 6).

2018-2024 donemini dederlendirdigimizde, Tarih Anabilim Dalinda tamam-
lanan basin tarihi tez sayisinin 86'ya ¢iktigini gérmekteyiz. Ayni dénemde Ga-
zetecilik Anabilim Dalinda yalnizca 24 basin tarihi tezi kabul edilmistir. iletisim
Bilimlerinde 5, Halkla iliskiler ve Tanitim Anabilim Dalinda 1 ve Radyo, Televiz-
yon ve Sinema Anabilim Dalinda 1 basin tarihi tezi tamamlanirken Gazetecilik
ve Halkla iliskilerde ayni dénemde tez tiretilmemistir. Bu dénemde iletisim egi-
timi veren anabilim dallarinda yazilan basin tarihi tez sayisi 31'dir. Tarih Ana-
bilim Dalini Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi (9), islam Tarihi ve Sanatlari (4),
Tlrkiye Cumhuriyeti Tarihi (2), Tirk Tarihi (1), Cumhuriyet Tarihi (1) ile birlikte
degderlendirdigimizde bu rakam 103’e ¢cikmaktadir (Tablo 6).

Uc dénem tarih ve iletisim anabilim dallari icin genel olarak degerlendirildi-
ginde, tarih anabilim dallarinda iretilen basin tarihi tez sayisi 178 (%47,21) ve
iletisim anabilim dallarinda tamamlanan tez sayisi 95°tir (%25,19).

Ayni dénemler icin dikkat ceken diger bir veri, Tirk Dili ve Edebiyati Ana-
bilim Dalinda tamamlanan basin tarihi tezlerinin yillar icinde artmakta oldugu-
dur. Buna gore 1986-2009 arasi 7, 2010-2017 arasi 15 ve 2018-2024 arasi 43
basin tarihi tezi bu anabilim dalinda tamamlanmustir.
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Tablo 6. Yillar itibariyle tezlerin tamamlandigi anabilim dallari
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YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda basin tarihi terimi ile yapilan ara-
mada saptanan tezler konu temelinde degerlendirildiginde, 377 lisansisti tez
arasindan 78 tezle tarih konusunun 6n plana ciktigr anlasilmaktadir (Tablo 7).
Tablo 5'ten hatirlanabilecegi iizere tezlerin %36,87 ile biyik ¢ogunlugunun
(139 tez) Tarih Anabilim Dalinda yapildigi g6z 6niinde bulunduruldugunda, bu
durum beklenebilir bir sonuctur. Tarihin hemen arkasindan ikinci sirada basin
tarihi Gzerine konusu gazetecilik olan 71 tez bulunmaktadir. Tirk dili ve edebi-
yati konusunda 52, hem gazetecilik hem de tarih konu basliklarinin yer aldigi
51, tarih ve Tirk inkilap tarihi konulu 10, gazetecilik ve iletisim bilimleri konu-

238| ETKILESIM ‘Y|l7‘5ay|14‘ Ekim 2024



Tirkiye'de basin tarihi calismalari: Lisansisti tezler izerine bibliyometrik bir inceleme

lu 9, gazetecilik, tarih ve Tirk inkilap tarihi konulu 9, gazetecilik ve Tirk dili
ve edebiyati konulu 6, Tirk inkilap tarihi konulu 6, gazetecilik, siyasal bilimler
ve tarih konulu 4, siyasal bilimler, tarih ve Tirk inkilap tarihi konulu 3, iletisim
bilimleri konulu 3, gazetecilik, Tirk inkilap tarihi konulu 3 tez YOK Ulusal Tez
Merkezi veri tabaninda yer almaktadir (7Tablo 7). Diger kategorisi altinda sinif-
landirilan konular ise, ayni konuda tamamlanmis ikiser ve birer tez olmak tizere
72 tezle agirligi olusturmaktadir. Bunlar arasinda gazetecilik, sosyoloji; gazete-
cilik, sosyoloji, tarih; gazetecilik, spor, tarih; hukuk; halk bilimi; halk bilimi, Tark
dili ve edebiyati; halk bilimi, gazetecilik, sosyoloji; isletme; sanat tarihi; ulus-
lararasi iliskiler; sanat tarihi ve bu siralananlarin farkli kombinasyonlarindan
olusan konular bulunmaktadir.

Tablo 7. Tezlerin konularina gére dagilimlari
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Bu konularin yillara gére dagiimi incelendiginde, basin tarihi tizerine YOK
Ulusal Tez izleme Merkezi veri tabaninda kayitli 377 lisansiistii tezin yalnizca
72'sinin yazildigi 1986-2009 zaman diliminde, 26 tez gazetecilik konuludur.
Bunu tarih konulu 9, Tiirk dili ve edebiyati konulu 6, Tirk inkilap tarihi konulu 5
ve gazetecilik ve tarih konulu 4 tez izlemektedir (Tablo 8). Tezlerin %19,9'unun
yazildigr bu dénemde gazetecilik konulu basin tarihi tezleri 6n plana ¢ikmis
gorinmektedir.

Tezlerin %29,97'sinin Uretildigi 2010-2017 doneminde 24 tezle yine gaze-
tecilik konusu diger tez konularinin 6niindedir. Ancak bu sefer, tarih konusu 19
tezle hemen gazetecilik konusunun ardindan gelmekte ve bir 6nceki donem-
de olan acigi neredeyse kapatmis gériinmektedir. Bu donemde gazetecilik ve
tarih konularinda kabul edilmis 14, Tirk dili ve edebiyati konulu 12 tez bulun-
maktadir (Tablo 8).

Calismanin 2018-2024 (Temmuz) yillarini kapsayan son doneminde ise, ba-
sin tarihi Gzerine tarih konulu 50 tez kabul edilmistir. Bir 6nceki donemle ki-
yaslandiginda tarih konulu tezlerde %108’lik bir artis s6z konusudur. Tirk dili
ve edebiyati konulu tez sayisi da bir 6nceki donemde 12 iken, 2018-2024 ara-
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sinda 34’e ckmistir. Basin tarihi alaninda gazetecilik konulu tezlerde bir 6nceki
doneme gore kicik bir artis s6z konusudur. Bu zaman diliminde gazetecilik
konulu 21 tez kabul edilmistir. Ancak gazetecilik ve tarih konulu tez sayisinin
2018-2024 arasinda 33 oldudu diisiinildiglinde aslinda gazetecilik konusunun
geri planda kaldigini soylemek giiclesmektedir (7ablo 8).

Tablo 8. Yillara gére tez konularinin dagilimi
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Bu calismada, 1986 yilindan baslayarak 2024 yilinin Temmuz ayina kadar 38
yillik strecte Tirkiye'de basin tarihine iliskin lisansisti calismalarin Gretildigi
arastirma alanlari, kurumlar, anabilim dallar, yillar icindeki degisimleri nicel
olarak incelenmistir. Bunun icin YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda yer alan
377 tez degerlendirilmistir. Amag, basin tarihine iliskin akademik ¢alismalarin
kurum diizeyinde ve yillar icinde dedisimine dair genel bir harita ¢ikarmaktir.
Calismada edinilen ilk sonug, doktora diizeyinden cok yiiksek lisans diizeyinde
basin tarihi calismalarinin fazlaligidir. incelenen tezlerin 54'i (%14,32) dokto-
ra, 323'l (%85,67) yiiksek lisans tezidir (Tablo 7). Bu durum doktora yazim si-
recinin daha uzun olmasindan kaynaklanabilecedi gibi, ilginin sinirliigi ile de
aciklanabilir.

Calismanin 6nemli sonuclarindan biri, Cumhuriyet'in ilk yillarinda akade-
minin pek ilgi gostermedigi basin tarihi alanina YOK Ulusal Tez Merkezi veri
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tabaninda yer alan lisansiisti tezlerden gozlemlenebildigi kadariyla yillar ice-
rinde artan ilgidir. 2000'den baslayarak, kimi yillar bir miktar azalmakla birlikte,
bir artistan s6z etmek mimkinddr (Tablo 2). Ancak 6zellikle 2018-2024 (Tem-
muz) yillar arasinda basin tarihi alaninda dretilen lisans{sti tezlerde géze
carpan bir artis s6z konusudur. Bu dénemde, incelenen 38 yilda tamamlanan
tezlerin 192'si, yani tiim calismalarin %50,92'si Gretilmistir. Tiirkiye’de kabul
edilen lisansiisti{ tez sayisindaki artisin, s6z konusu artisla baglantisini kurmak
mimkindir. Basin tarihi alanina s6z konusu ilgide, 1940'larin sonunda basla-
yan gazetecilik egitimi ve bu gelismeyi takiben 1965 yilinda kurulan Ankara
Universitesi Basin Yayin Yiiksek Okulu’nda verilen iletisim egitiminin etkisi ola-
bilir. Oyle ki bu tarihten sonra basin tarihi dersi zorunlu ders olmustur. Yine,
1990’li yillardan baslayarak iletisim alanindaki birikimin artisi (Tokg6z, 2000)
da bu durumda etkili olmasi muhtemeldir.

Bununla birlikte calismanin ortaya c¢ikardigi diger bir veri, basin tarihine il-
ginin yalnizca iletisim ile ilgili anabilim dallari ile sinirli kalmadigidir. Bu veriyi
edinebilmek icin calismada anabilim dallarinda yillara gére kabul edilen basin
tarihi tez sayisi da incelenmistir. Dolayisiyla arastirmanin bir diger 6nemli so-
nucu, tarih anabilim dallarinda da basin tarihi Gzerine lisansisti diizeyde siste-
matik bilgi Gretiminin yillar icinde niceliksel artisidir. Elde edilen verilere gore,
tarih ve ilgili anabilim dallarinda 1986-2009 arasinda 26, 2010-2017 arasinda
49, 2018-24 arasinda 103 basin tarihi tezi tamamlanmistir. U¢ dénem tarih ve
iletisim anabilim dallariicin degerlendirildiginde, tarih anabilim dallarinda Gre-
tilen basin tarihi tez sayisi 178 (%47,21) ve iletisim anabilim dallarinda tamam-
lanan tez sayisi 95°tir (%25,19) (Tablo 3). BYYO'nun ilk yillarinda tarih alani
iletisim alanina pek ilgi gostermediyse de (Alemdar, 2018, s. 11) bu egilimin
akademi diizeyinde degistigi gorilmektedir.

Universite diizeyinde degerlendirildiginde, beklenebilecegi iizerine kuru-
lus tarihi daha eskiye dayanan Gniversitelerde basin tarihi Gizerine daha fazla
sayida lisansiistii calisma tretilmistir ki bu kurumlarin basinda istanbul, Mar-
mara, Gazi, Selcuk, Ankara, Atatiirk ve Sivas Universiteleri gelmektedir. Besinci
sirada yer alan Ankara Universitesi'nin tarihi Marmara, Gazi ve Selcuk Universi-
teleri'nden daha eski olmasina karsin, basin tarihine ilginin bu Gniversitelerden
geride kaldigi gorilmektedir (Tablo 3).

Enstiti temelinde bir dederlendirme, 320 lisansiisti tezle (%84,88) Sosyal
Bilimler Enstitiilerinin éne ciktigini géstermektedir. Bunu 18 tezle Atatiirk il-
keleri ve inkilap Tarihi Enstitiileri izlemektedir. Orgiitlenme catisi altinda Gaze-
tecilik, Tarih ile Tirk Dili ve Edebiyati Anabilim Dallarinin yer aldigi Lisansisti
Egitim Enstitilidlerinde basin tarihi Gizerine 16 tez kabul edilmistir. Tirkiyat
Arastirmalari Enstitisi 13 tez ile dérdiinci sirada gelmektedir (Tablo 4).

Anabilim diizeyinde basin tarihi (izerine tamamlanmis tezlere bakildiginda
Tarih Anabilim Dali'nin 139 tezle 6ne ciktidi gorilmektedir. Bunu 67 tezle Ga-
zetecilik Anabilim Dali izlemektedir (Tablo 5). Ancak iletisim alaninda ve tarih
alaninda lisansistl diizeyde egitim veren diger anabilim dallari ile birlikte ba-
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kildiginda tablo biraz farklilasmaktadir. Tablo 6'da goriilebilecegi lizere, tarih
ve iletisim anabilim dallari icin genel olarak dederlendirildiginde, tarih anabi-
lim dallarinda Gretilen basin tarihi tez sayisi 178 (%47,21) ve iletisim anabi-
lim dallarinda tamamlanan tez sayisi 95°tir (%25,19). Yalnizca tarih ve iletisim
egitimi veren anabilim dallarinda degil Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi, Kirt
Dili ve Kdltird, Alman Dili ve Edebiyati, Cagdas Tiirk Lehceleri, Bilgi ve Belge
Yénetimi, Egitim Bilimleri, Felsefe ve Din Bilimleri, FotograF, iktisat, istanbul
Arastirmalari, Kamu Yénetimi, Sanat Tarihi, Temel islam Bilimleri, Tirk Sanati,
Tiirkce ve Sosyal Bilimler Egitimi, Uluslararasi iliskiler, Yeni Tiirk Edebiyati, Gra-
fik, Grafik Ana Sanat, Kadin Calismalari, Kadin Arastirmalari gibi cesitli anabilim
dallarinda basin tarihi Gizerine tez yazilmasi, bu arastirmanin ortaya cikardigi
diger bir bulgudur (Tablo 6).

Basin tarihi Gzerine yazilan lisansiisti tezlerin konu diizeyinde degerlendi-
rilmesi, 78 tezle tarih konusunun 6n plana ciktigini géstermektedir. Bunu, ikin-
cisirada 71 tezle gazetecilik konulu tezler izlemektedir. Basin tarihi alanina ilis-
kin Tirk dili ve edebiyati konusunda 52 tez tespit edilmistir (Tablo 7). Bunlarin
disinda tarih, Atatirk ilkeleri ve inkilap tarihi, Tirk tarihi, gazetecilik, sosyoloji,
spor, halkbilimi, isletme, sanat tarihi, uluslararasi iliskiler gibi farkli konularin
farkli kombinasyonlari konu olarak gecmektedir. Ancak incelenen 377 tezde,
konu alani kisminda gecen sozciiklerin ne 6l¢iide tezin icerigine yansitildigi ge-
lecekte nitel arastirmalarla degerlendirilmelidir.

Konular yillar bazinda ve dénemlere ayrilarak degerlendirildiginde, Greti-
len tez sayisinin gorece disiik kaldigi 1986-2009 déneminde, gazetecilik ko-
nusunda 26 tez, tarih konulu 9, Tirk dili ve edebiyati konulu 6, Tirk inkilap
tarihi konulu 5 ve gazetecilik ve tarih konulu 4 tez kabul edilmistir (Tablo 8). Bu
donemde gazetecilik konulu tezler agirliklidir.

2010-2017 doneminde 24 tezle yine gazetecilik konusu diger tez konulari-
nin ondindedir. Gazetecilik konusunu 19 tezle tarih izlemektedir. Bu dénemde
gazetecilik ve tarih konularinda kabul edilmis 14, Tirk dili ve edebiyati konulu
12 tez bulunmaktadir (Tablo 8).

En cok sayida tezin kabul edildigi 2018-2024 (Temmuz) yillarinda ise, tarih
konulu tezlerde %108’lik bir artisla 50 tez yazilmistir. Tirk dili ve edebiyati
konulu tez sayisi da bir 6nceki déneme gore %200 artmistir. Basin tarihi ala-
ninda gazetecilik konulu tezlerde bir 6nceki doneme gore cok kiiciik bir artis
bulunmaktadir. Gazetecilik konulu 21 tez kabul edilmistir. Ancak gazetecilik ve
tarih konulu tez sayisinin 2018-2024 arasinda 33 oldugu disiinildigiinde ve
bu rakam gazetecilik konulu tezlerle birlikte diisiinildiigiinde aslinda gazete-
cilik konusunun geri planda kaldigini séylemek giliclesmektedir (7Tablo 8). Yine
de ortaya cikan tabloyu daha acik anlamak icin, gelecekte bu tezler iizerine
nitel bir inceleme gerekmektedir.

Cumhuriyet'in ilanindan sonra Tirkiye'de basin tarihi alanina ilgi sinirlidir.
Bunun istisnasi Gergek ve Iskit gibi gazeteciler ile yeni kurulan Cumhuriyet'in
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yonetici kadrosunun girisimleridir. Ancak sistematik diisiince Giretmesi bekle-
nen akademi, s6z konusu ilgiyi 1940°li yillara kadar géstermemistir. BYYQ'lari-
nin acilmasiyla iletisim alani Gizerine diisiinme cabasi artmistir. Ancak s6z ko-
nusu ilginin yillar icerisinde basin tarihine ne kadar yoneldigi arastirma konusu
olmamistir.

Bu calisma 38 yili kapsayan bir zaman diliminde, basin tarihi Gzerine lisan-
sistli diizeyde tamamlanmis tezlerin yalnizca nicel bir degerlendirilmesini
hedeflemistir. iletisim arastirmalari alanina yénelik bibliyometrik calismalar
yapilmakla birlikte, basin tarihi konusunda bu yonde bir arastirmanin bulun-
mayisi bu calismanin baslangi¢ noktasidir. Yapilan nicel analiz, alandaki duru-
mu saptamak acisindan 6nem tasimak ve iletisim arastirmalari alaninda bir
boslugu doldurmaya calismakla birlikte, bu konuda hem nicel hem de nitel
arastirmalara kapr acmasi umuduyla gerceklestirilmistir. Calisma, basin tarihi
alaninda disiplinlerarasi bir ilginin varligini ortaya koymaktadir. Ge¢cmisten gi-
niimiize, kitap ve makale diizeyinde Tirkiye'de basin tarihi alaninda yapilan
calismalar Gzerine nitel ve nicel incelemelere gereksinim duyuldugu aciktir.
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Oz
Maryam Sahinyan, Osmanli'nin son donemlerinde fotografciliga baslamis 6nemli bir
kadin fotografcidir. Suretin tabu olarak gorildigu bir dini motif icerisinde hem fotog-
rafin hem de kadin bireyin fotografla ugrasiyor olma fikrinin kabul gérmesi oldukca zor
olmustur. Ayrica Sahinyan’in istanbul’a tasinmak zorunda kaldigi siirece bakildiginda,
dénemin kendisi icin zorluklarla dolu oldugu gorilebilmektedir. Bu calismanin amaci,
Maryam Sahinyan'in bu zorluklarla birlikte azinlik kimligine ragmen, toplum icerisinde
kabul gérmis 6nci bir kadin fotografci yoniini ortaya koymaktir. Calisma, nitel aras-
tirma yéntemi icerisinde dokiiman/metin analizi yontemi kullanilarak olusturulmustur.
Sahinyan Gzerine yazilan kaynaklar taranmis ve kendisinin ¢ektigi fotograflara ulasil-
mistir. Sahinyan Gzerine yeterli kaynagin bulunmamasi, arastirmayi giiclestirmis olsa
da benzer arastirmalarin daha rahat yapilabilmesi acisindan calismanin 6nemini orta-
ya koymaktadir. Calismada aktarilan bilgileri desteklemek ve onlara derinlik katmasi
bakimindan Sahinyan’'in kendi objektifinden cikan fotograf 6rnekleri de kullanilmistir.
Calismanin bulgularini olusturan fotograflara bakildiginda kendisini tercih eden miste-
rilerinin Farkli sosyo-kiltirel 6zellikleri, Maryam Sahinyan'in donemine gore ne derece
6ncl bir fotografci oldugunu géstermektedir
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Abstract

Maryam Sahinyan is an important woman photographer who started photography in
the late Ottoman period. It was very difficult for both photography and as woman
engaging in photography to be accepted within a religious context where image was
considered taboo. Moreover, when we look at the period when Sahinyan had to move
to istanbul, it can be seen that the period was full of difficulties for her. The aim of this
study is to reveal the aspect of Maryam Sahinyan as a pioneering woman photogra-
pher who was accepted in the society despite these difficulties and her identity as a
minority. The study was carried out using document/text analysis method within the
qualitative research method. The sources written on Sahinyan were scanned and the
photographs taken by her were accessed. Although the lack of sufficient sources on
Sahinyan made the research difficult, it revealed the importance of the study in terms
of making similar research easier. In order to support and add depth to the information
provided in the study, Sahinyan's photographs taken through her own lens were also
used. When we look at the photographs that constitute the findings of the study, the
different socio-cultural characteristics of the customers choosing her show how Mar-
yam Sahinyan was a pioneering photographer for her time.
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Fotograf, Joseph Nicéphore Niepce tarafindan icat edildikten sonra tim din-
yada oldukca biiyiik bir ilgi gérmistir. Ozellikle Louis Jacques Mande Dagu-
erre ile yapmis oldugu ortaklik sonucunda Daguerrotype makinesinin icadi ile
fotograf cekiminin diinyaya yayilis hizinda da biyik bir ivme yasanmistir. Pek
cok yeniligin aksine, fotograf icadi ve Daguerrotype, Osmanli topraklarinda da
biyik bir ilgi gordi. “Osmanli kamuoyuna fotograf, Paris'te Daguerre tekni-
ginin icadinin tanitiminin yapildigi yil icerisinde, Takvim-i Vekayi'nin 28 Ekim
1839 tarih ve 186 numarali sayisi ile tanitilmistir” (Ozendes, 1998, s. 13).

Kurtulus Savasi sonrasi kurulan geng Tirkiye Cumhuriyeti, 6zellikle savas
ve sonrasinda yasanan ekonomik, sosyal zorluklar sebebiyle fotografa yete-
rince ilgi gésterememistir. “Osmanli imparatorlugu’nun yikilis siireci, savaslar
ve arkasindan Kurtulus Savasl, Turkiye'deki Fotograf calismalarini aksatmis ve
Bati'daki gelismeler izlenememistir. Bu alanda ancak 1930'larda yeniden bir
canlanma baslamistir. Geng Turkiye Cumhuriyeti, tanitim icin yayinlara, dolayi-
siyla da fotografa gereksinim duymustur” (Serenti, 2016). Osmanli dénemi fo-
tograf, genellikle gayrimislimlerin elindeyken cumhuriyet ile siire¢c degismeye
baslamis ve herkes fotografa olan ilgisini gostermeye baslamistir.

Bu calisma, Osmanli'nin son donemlerinde yasanan toplumsal hareketler
sonucunda bulundugu sehri terk etmek zorunda kalan, Turkiye'nin ilk Ermeni
kadin fotografgisi Maryam Sahinyan'in fotografa yaklasimini ve etnik kékeni
ile TUrk siyasal ve sosyal yasam uyumu arasindaki iliskinin Fotograflarina nasil
yansidigini anlatmaktadir. Ayrica ¢alisma, Sahinyan'in fotografa getirdigi yeni-
likler araciligiyla ‘6nci (avantgarde)’ bakis acisini inceleyerek bu bakis acisinin
getirdigi yenilikleri de yorumlamayi amaclamaktadir.

Calismanin evreni, Maryam Sahinyan ve onun cekmis oldugu fotograflar
Uzerinden Sahinyan'in fotograf anlayisini anlamak ve yorumlamak cercevesin-
de olacaktir. Alan yazin taramasi yapildiginda, Tiirkiye Cumhuriyeti'nin ilk Er-
meni kadin fotografci olmasina ragmen Sahinyan Gzerine ¢ok fazla bilgi bulun-
mamasi ise bu calismanin literatlr agisindan 6nemini géstermektedir.

Calisma, nitel arastirma yontemi icerisinde dokiiman/metin analizi yonte-
mi kullanilarak olusturulmustur. “Arastirmada incelenen olgu veya olaylarla
ilintili bilgiler iceren yazili belgelerin ayrintili olarak taranmasi ve bu bilgiler-
den yeni bir batdnlidk olusturulmasi, dokiiman/metin analizi olarak adlandiri-
lr” (Creswell, 2002'den akt. Baltaci, 2019, s. 376). Sahinyan (zerine ¢ok az bilgi
olmasi sebebiyle, konu, kitap, internet, makale, fotograf lizerine bloglar gibi
dokiiman/metin analizleri ve Sahinyan koleksiyonunun sahibi olan Tayfun Sert-
tas'in verdigi bilgiler Gzerinden arastirilmistir.

Osmanli imparatorlugu’nun Son Dénemlerinde Fotograf

Fotografin icadi Osmanli imparatorlugu’nun son dénemlerine denk gelmekte-
dir. Ancak disinilenin aksine Osmanli topraklarina girisi oldukca hizli olmus-
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tur. O zamana kadar resim heykel gibi sanat dallari Mislimanligin yasakladigi
sanat dallar arasindaydi. Ancak yine de “Osmanli imparatorlugu’nda yayinla-
nan “Zeyd-i mislimin insan vesair ziruh olan hayvan suretlerinin alakillahal
tasviri ser'an haram olur”! fetvasiyla fotografin haram oldugu ilan ediliyordu”
(Serenti, 2016). Ancak buna ragmen fotograf Osmanli topraklarinda kabul
gormis ancak gayrimislimlerin yaptigi bir meslek haline gelmistir. Fotografin
cabuk kabullenilmesinde fotografa sicak yaklasimiyla bilinen Sultan Abdilme-
cit'in rold blyiktdr.

Baslangicta diger Batili sanat formlarinda oldugu gibi fotografa da halk tarafindan
olumsuz yaklasilmis, ancak padisahlarin olumlu tutumu bu alandaki algiyi etkilemis
ve pozitif bir bicime dénistirmstir. Fotografciligin taninmasi ve benimsenmesi,
Sultan Abdiilmecid (1839-1861) devrinde olmustur. istanbul'un sistematik olarak
ilk kez fotograflanmasi ise Ernest Caranza tarafindan 1852-1854 yillarinda gercek-
lestirilmistir. Hazirlamis oldugu iki fotograf albimiini Padisah’a takdim eden Ca-
ranza'ya resmi fotografci unvani verilmistir (Gozeller, 2021, s. 104).

Sultan Abdilmecid’'den sonrasinda da fotografa karsi bir 6n yargi gelistiril-
memis ve yayginlasma siireci devam etmistir. Tekpinar'a gére, Mislimanlar ve
Museviler, tek yaraticinin Allah oldugunu, onun disinda insan eliyle yaratilan
gorintilerin giinah oldugunu diisiinmekteydiler. Bu sebeple de fotograf ko-
nusuyla cok ilgilenmemeyi sectiler.

Osmanli halkindan Mislimanlar ve Museviler fotografla pek ilgilenmediklerinden,
Rumlar ve Ermeniler cocuklarini bu fotografcilarin yanina cirak olarak verip, Erme-
ni ve Rum fotograf ustalarinin yetismesine vesile olmuslardir (Ermenilerde 6liyle
son aile fFotografi cekmek dini bir vecibe haline gelmistir.? Yine Ezidiler de 6liiniin
fotografini dogdugu evde gezdirmeye baslamistir) (Tekpinar, 2017).

Bir siire sonra fotograf Osmanli’'nin kalan toprak alanlarinin bircok yerinde
Uretilmeye baslamistir.

Osmanli'da fotografin taniniriginin artisinda, askeri egitim veren miihendishane
mekteplerinde fotografa giris dersinin verilmesinin tesiri olmustur. Yayginlik ka-
zanmasindaki en 6nemli etken ise 1850'lerde James Robertson’un 6ncilik ettigi
belgesel fotografciligi olmustur. Robertson’in Kirim Savasi esnasinda elde ettigi
goriintiiler, fotografin haberlesmede kullanilmasini saglamistir. Robertson' italyan
fotografci Carlo Naya'nin basi ¢cektigi Avrupali fotografcilar takip etmistir. Boylece
istanbul'da fotograf stiidyolari acilmaya baslamistir (Gézeller, 2021, s. 103).

1853-1856 yillari arasinda iki bucuk yil siiren Kirim savasi bir yandan harp fotog-
rafciligi gibi yeni bir meslek dalinin dogmasina sebep olurken, 6te yandan pek cok
Batili Fotografcinin yolunu istanbul’a diisiirmiis ve yeni yeni istanbul ve Anadolu
albimlerinin meydana getirilmesine yol acmistir. Bu harbin, Tirkiye fotografciligi
acisindan miihim olan tarafi ise, 1856'da istanbul'a gelen kimyager Rabach'in, istan-
bul'da gercek profesyonel fotografhaneyi acmasidir (Ozendes, 1995, s. 111).

1 Meali: insan ve benzeri canli hayvanlarin suretlerinin cizilmesi ne sekilde olursa olsun
seri sekilde haramdir.
2 Memento Mori (Olimii Hatirla).
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Ancak hem saraya yakinligi hem de en gelismis ve en kalabalik niifusa sahip
olmasi bakimindan istanbul, en yogun fotograf iiretim yeri haline gelmistir.
“Anadolu’da, dini inanis dolayisiyla goriilen tasvirden uzaklasma ve maddi ola-
naksizliklar nedeniyle fotograf, istanbul’daki kadar yayginlasmamakla birlikte,
Ermeni fotografcilarin hakimiyetinden s6z edilebilir. Ermenilerin o dénemde
kimyagerlikte ilerlemis olmasi, Ermeni aileleri, cocuklarini fotografcilarin ya-
nina cirak olarak vermeye yéneltmistir” (Cetinkdk, 2021, s. 36). istanbul’'un
en nezih semtlerinden biri olan Pera semti, mahalle olarak gayrimislimlerin
yasadidi yer olmasi bakimindan ve genellikle gayrimislimlerin fotograf isiyle
ugrasmasi sebebiyle, fotografhanelerin dnemli bir merkezi haline gelmistir.

Osmanli'nin baskenti olan istanbul'un en batili mahallelerinden biridir Pera ve is-
mini Yunanca “karsi, karsidaki” manasindan alir. isminin asil kaynagi ise Pera’da bu-
lunan baglardir. Gayrimislim halkin yogun olarak yasadigi bir mahalledir. Osman-
l'daki ilk Fotograf stiidyolarinin burada acilmasinin sebebi de budur. 1850 yilinda
istanbul Pera’da Basile veya Vasili Kargopoulo tarafindan ilk fotograf stiidyosu acil-
mis ve daha sonra yayginlasmaya baslamistir (Tekpinar, 2017).

Kargopoulo kardeslerin disinda, Abdullahyan kardesler de dénemin en
onemli fotografcilan arasindadir. Abdullah Fréres (kardesler/biraderler) ola-
rak bilinen Vicen, Hovsep ve Kevorg Abdullahyan kardesler, donemin en 6nem-
li ritbelerinden biri olan “Ressam-1 Hazreti Sehriyari” yani “Padisah Hazretle-
rinin Ressami” riitbesine eriserek fotograf stiidyolarina padisah tugrasi asma
izni verilmistir.

Gérsel 1. Abdullah Kardesler Fotografhanesi Pera istanbul (Abdullah Biraderler,
Wikipedia)
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Bir siire sonra fotografhaneler, istanbul'un en cok ragbet géren yerleri ara-
sina girmistir. Bununla birlikte de fotografhaneler cogalmis ancak hep gayri-
muslimlerin yGriittiga bir is dali olarak kalmistir.

Yine saray fotografcisi olarak taninan Yervant Kirkor Artin Gllmez kardesler, Sultan
Resat, Alman imparatoru Keiser Wilhelm ve Atatiirk’in annesi Ziibeyde Hanimin
fotograflarini ceken Asil Samanci, Pascal Sebah ve Bogos Tarkulyan (Febus Efendi)
gibi fotografcilar, Osmanli'nin son dénemlerinde hizmet vermis fotografcilar ara-
sindadir (Tekpinar, 2017).

Gorildiagu gibi Osmanli'da fotografcilar ve fotografcl yaninda calisanlar
genellikle gayrimislim ya da azinliklardan olusmaktadir. Fotografla ilgilenen
Misliman kesim ise genellikle asker kokenli kisilerdir. 1783 yilinda acilan M-
hendishane-i Bahr-i Himayun 1795 yilinda acilan Miihendishane-i Berri-i Hi-
mayun ve 1834 yilinda acilan Mekteb-i Harbiye gibi okullarda 1860°li yillarda
resim derslerine ilave olarak verilmeye baslayan fotograf dersleri sayesinde
pek cok fotografci yetismistir” (Boliik, 2009'dan akt. Celik, 2019, s. 4). Bunun
disinda bazi dergilerde fotograf Gizerine yazilar yazilmis, hatta bazi yarismalar
bile tertip edilmeye baslamistir.

Servet-i Finn'un 14.7.1311 M 1895R tarih ve numarali niishasinda bir 6rnegdini gor-
diigimiz sekilde basta bu dergide olmak (izere zaman zaman fotograftan bahse-
den “Fotograf musahabesi” basligi altinda toplanan yazilara rastlanmaktadir. Bun-
larin yaninda Fotograf miisabakalarinin da giindemde yer aldigini gériiyoruz. 28
Mart 1312 R (1896 M) tarih ve 265 numarali Servet-i FinlGn'da (Sayfa 66) fotograf-
ciligin ehemmiyeti ve buna bagli olarak Servet-i FiinGn'un tertip ettigi bir “Fotograf
misabakasi”na dair yazi buluyoruz. Matbuatin fotograf miisabakasi konusuna ala-
ka gosterdigini goriiyoruz. Bir de yurt disindaki faaliyetlerden Aksam gazetesinin
30 Tesrinevvel 1920 tarihli ve 705 numarali niishasinda Fransiz Cumhurbaskani’nin
resminin/fotografinin cekilmesine dair bir miisabaka haberi yer almaktadir (Serenti,
2016).

Osmanli'nin son doneminde gerek ekonomik gerekse de savasin yarattidi
toplumsal buhranlar yasanmistir. Ust {iste acilan cepheler ve bu cephelerde
yasanan basarisizliklar, toplumun belli kesimlerini devletle karsi karsiya birak-
mistir.

Osmanli modernlesme ve Batililasma siirecinin bir tir tasiyicisi ve temsilcisi haline
gelen gayrimiislimler, istanbul basta olmak iizere, imparatorlugun énemli kentle-
rinde belirgin bir sekilde ayrisan bir zenginligin, farkli ve yeni yasam tarzlarinin,
yeni kiltirel ve siyasi egilimlerin odak merkezi haline gelmistir. Gayrimislimlerin
bu yeni konumu Misliiman niifus arasindaki milliyetcilik egilimlerinin I. Dinya Sa-
vasi'nin baslamasiyla hizlanan bir bicimde yiikselmesine neden olacaktir (Kaymak,
2016, ss. 47-48).

Yasanan bu siireclerin sonucunda, belli azinlik gruplar gé¢ etmek zorunda
kalmislardir. Bu yeni durum, istanbul'da yasayan azinliklar gibi tim ilkedeki
azinliklari derinden etkilemis ve biy(k bir toplumsal hareketi tetiklemistir.
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Sahinyan Ailesinin istanbul’a Gelisi ve Fotograf¢ilik Giinleri

Sahinyan Ailesi, Osmanli'nin son donemlerinde Sivas'ta yasayan ve Sivas'in
onde gelen ailelerindendir. Aile, sonradan PTT binasi haline getirilen, donemin
en gosterisli kosklerinden birinde yasamaktadir.

Sivas'in 150 sene 6nceki kokli ve zengin Ermeni aile reislerinden biri de Sahin Ga-
rabet'dir. Bu aileden gelen oglu Agop Sahinyan Pasa, 1876'da kurulan ilk ‘Osmanli
Parlamentosu’ I. Mesrutiyet Meclisi'nde Sivas Milletvekili olarak bulunuyordu. Daha
sonralari vezir riitbesini de aldigindan “Sahinyan Pasa” olarak da anilan Agop Sahin-
yan'in buradaki aile mensuplari Sivas'in en giizel evlerinden olan ve “Camli Késk”
olarak bilinen Sahinyan Konagi'nda hayatlarini stirdiiriyordu” (Calikusu, 2021).

Sahinyan Ailesinin 6nemi, sadece Agop Sahinyan'in Pasa olmasindan gel-
memektedir. Sahinyan ailesi, toprak ve mal varliiyla da Sivas'in 6nemli aile-
lerinden birisidir. “Aslen Sivas vilayetlerinde zahire vs biiyiikbas ticareti yapan
Sahinyan ailesinin Sivas civarinda tapulu ya da tapusuz yaklasik 30 koyleri ve
tarlalari vardi. ... Tavra koyl yakinlarindaki bes biiyik un degirmeninden Gc¢U-
ndn sahibiydi” (Serttas, 2016, s. 24).

Gérsel 2. Sahinyan Késki (sonradan PTT Binasi) (Aydogan, ty.)

Ancak bu varlikli ve niifuslu aile yapisi, toplumda gitgide artmaya baslayan
milliyetcilik rizgariyla birlikte sarsilmaya baslamistir. Son dénemlerde yasa-
nan politik zafiyetler, kaybedilen savaslar sonucunda, belli topluluklar 6rgiit-
lenmeye ve devlete karsi olusumlar icerisinde bulunmaya baslamis, bu durum
tim gayrimislimlerin de diizene karsi ¢ikacadi ya da vatan haini olabilecegi
disincesini koriklemeye baslamistir. Oysaki o zamana kadar gayrimislimler
hem ticaret konusunda hem de Osmanli Meclisi icerinde kendilerine 6zgiir
ortamlar saglayabilmis ve kendilerini ifade edebilecek platformlari rahatlikla
bulabilmistir.
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ilk mecliste 180 Miislim ve 60 gayrimislim vekil yer almaktadir. Heyet-i Ayan’'in 38
Uyesinin dortte biri, Heyet-i Mebusan'in 115 (bazi kaynaklarda 116) Gyesinin 46'si
gayrimislim idi. ikinci devre Heyet-i Mebusan’da da 56'sI Miisliiman 40’1 gayrimiis-
lim toplam 96 iye bulunmaktayd:.” (Eryilmaz, 1990, s. 43) “1908'de ilan edilen ikinci
Mesrutiyet'in Meclis-i Mebusan'inin Gyeleri arasinda ise Tirk, Kirt, Arap, Rum, Er-
meni, Yahudi, Bulgar ve Arnavut vekiller bulunuyordu. Gayrimislimler parlamento-
daki sandalyelerin yine Ggte birini olusturuyorlardi (Kaymak, 2016, s. 43).

1915 yili, gayrimislimler ya da “azinliklar” icin 6nemli bir donim noktasi
haline gelmistir. I. Dinya Savasi 6ncesinde baslayan hareketler ve baskilar, sa-
vas sirasinda yasanan zorluklar neticesinde iyice artmistir. Savaslar, ekonomik
baskilar, kaybedilen topraklar ve yavas yavas parcalanma sirecinin ufukta go-
raldyor olmasiyla birlikte, Osmanli politikasinda da sert tedbirlerin alinma si-
reci baslamistir. “Bu kapsamda, |. Diinya Savasi'ndan hemen 6nce ve savas sira-
sinda, imparatorluk icinde gayrimuslimlere yonelik en 6nemli politika 1915'te
Ermenilerin Anadolu topraklarindan siirgiin edilmesidir” (Kaymak, 2016, s. 43).
Bunun sonucunda Sahinyan Ailesi'nin de gerek yasadiklari mekan gerekse de
sosyo-ekonomik durumunda 6nemli degisiklikler olmustur.

1915 yilinda bazi Ermeni komiteleri yiziinden patlak veren olaylar bélgedeki biitiin
Ermenileri etkilemisti. Sivas'in en kokla ve giicla ailelerinden Sahinyanlar, bélgede
sahip olduklari 30’a yakin kdy, bes biliylk un fabrikasi, sayisiz gayrimenkul ve kent
merkezindeki Sahinyan Konadi'ni geride birakarak Samsun {izerinden istanbul'a
sigindilar (Calikusu, 2021).

istanbul'a gelis Sahinyanlar'in hayatinda énemli bir degisim demektir. Si-
vas'tayken gerek ekonomik bakimdan gerekse de siyasi erk bakimindan 6nem-
li bir aile iken istanbul'da kimsenin tanimadidi, eski niifuzunu kaybetmis hat-
ta ekonomik acidan orta alt sinif bir aile haline gelmislerdir. Bu yeni duruma
bir an 6nce adapte olmaya calisan Mihran Sahinyan, o slirecte gorece yeni is
dallarindan biri olan fotografcilikla ilgilenmeye baslamistir. “Cumhuriyet d6-
neminde istanbul’da kalmaya devam etmis olan gayrimiislimlere ait stiidyolar,
ticari kurumlarda Tirkce isim kullanma sarti dolayisiyla isim degistirerek varlik
gostermislerdir (Ozel, 2014, s. 16). Ornegin; Sebah & Joaillier “Sabah” adin,
Andriomenos da “Foto Saray” adini alarak calismalarini siirdiirmistir.” (Ozel,
2014, s. 16'dan akt. Cetinkok Afsar, 2021, s. 37).

“Mihran Sahinyan, Beyoglu'nda Galatasaray Pasaji'nin st katinda Balkan-
lar'dan goc¢ etmis Foto Galatasaray'i isleten Yugoslav gécmeni iki kardesin fo-
tografhanesine 1933 yilinda ortak oldu” (Calikusu, 2021). Bu ¢cok 6ngérilme-
yen degdisim ise Maryam Sahinyan'in ilerideki kariyerinin temellerini atmistir.

ilk ve ortaokul egitimine istanbul’da baslayan Sahinyan, annesinin vefati
sonrasl gitgide biyiyen ekonomik zorluklar sonucunda, ailesine bakabilmek
icin devam etmekte oldugu Sainte Pulchérie Fransiz Kiz Lisesi'nden ayrilmak
zorunda kalmis ve babasina fotograf stiidyosunda yardim etmeye baslamistir
(Floria, 2023). Bu yeni dénem, Maryam Sahinyan'i fotografla cok daha fazla i¢
ice hale getirmis ve onun profesyonel hayatinin da baslangici olmustur.
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Maryam en biyiik kardes olarak erken yasta babasinin islerine yardim etmeye bas-
ladi. Babasindan stiidyo fotografciliginin tim inceliklerini 6grenen Maryam Sahin-
yan, 1937 yilina gelindiginde ailenin tim ekonomik yiikiini omuzlayarak stiidyoyu
tek basina isletmeye karar verdi. Maryam Sahinyan’in hem kadin olmasi hem de
Tirkce ve Ermenicenin disinda iyi derecede Fransizca ve italyanca bilmesi, o do-
nemde istanbul’a gérevli gelen bircok insanla tanismasini, adini duyurmasini saglar
(Calikusu, 2021).

Babasinin kaybindan sonraki dénem artik Sahinyan’in profesyonel olarak
fotografci oldugu dénemdir.

istanbul’dan baslayarak, Anadolu’nun cesitli kentlerinde acilmaya baslayan fotog-
raf stiidyolari kisa siirede (lke geneline yayilmistir. Cumhuriyetin ilani ile gelen ni-
fus kagidi, pasaport ve resmi evraklara fotograf konmasi zorunlulugu “resim cek-
tirmek” istemeyen bir kisim halkin da, bu stiidyolarla siirekli bir baglanti kurmasini
gerektirmistir (Gimriked, 1997).

Baslayan bu yeni gereksinim, fotograf ve toplum arasindaki soguklugu da
eritmeye baslamis, fotografhaneleri, bazi zorunlu evraklarin ¢ikarilmasi icin
onemli bir ugrak noktasi durumuna getirmistir. Boylelikle her kesimden halk,
fotograf makinesinin karsisina gegmeye baslamis ve fotografhanelerin sayisi
da artmaya baslamistir.

Donem itibariyla, kadinlarin fotografcilikla ilgilenmesi cok da rastlanan bir
durum degildir. Donemin bilinen en 6nemli kadin fotografcisinin Naciye Hanim
(Fatma Naciye Suman) oldugu soylenebilir. Ancak Naciye Hanim, genellikle ka-
dinlara yonelik calisan bir fotografci olarak bilinmektedir. Bu anlamda a¢mis
oldugu “Tiark Hanimlar Fotografhanesi: Naciye” isimli fotograf stiidyosunun
Tlrk fotograf tarihinin dnemli yapi taslarindan oldugu kabul edilebilir.

Gérsel 3. Naciye (Suman) Hanim (Gengalp, 2018)
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Oyle ki, o yillarda cikmakta olan “Kadinlar Diinyasi” dergisi Naciye Ha-
nim’'dan bahsetmekte ve kendisinin tanitimi “Naciye hanim naminda bir hemsi-
remizin hanimlara mahsus bir fotografhane isletmekte oldugunu haber aldik.
Bu miitesebbis ve faal hemsiremizi takdir ve tesvik etmek borcumuzdur” (Na-
ciye Hanim, 1921'den akt. Cakir, 2011, s. 386) seklinde yapilmistir.

Fotografci Olarak Kadin ve Oncii Olmak

Sahinyan, Naciye Hanim'dan sonra fotografciliga baslamis, ancak, Naciye Ha-
nim’dan farkli olarak, erkek kadin ayirt etmeksizin hizmet vermis bir fotografci
oldugunu soylemek mimkindir. Bu anlamda Naciye Hanim'in fotograf anla-
yisindan farkli bir anlayisa sahip oldugu disiiniilebilir. Oncelikle bu bakis acisi
bile Sahinyan'i dénemine g6re onci bir kadin fotografci yapmaktadir. Zira Os-
manli dénemi ve cumhuriyetin ilk doneminde, kadinin 6n planda oldugu alan-
lar oldukca sinirli kalmis ve ayrica dini bakis acisinin hakim oldugu bir ortamda
“tasvir” eden bir aygit olarak fotograf makinesine halkin yaklasimi da tered-
ditli olmustur.

Bu tereddiitli ortam icerisinde Sahinyan gayet mitevazi bir fotografha-
nede fotograf cekmeye baslamistir. Ermeni kokenli olusu ve kadin kimligi belli
noktalarda kendisine engel gibi goziikse de farkli acilardan da taninirligini ve
kendisine duyulan gliven duygusunu artirmistir.

Foto Galatasaray; Phebus, Andriomenos ya da Sabah gibi 19. ylizyildan beri taninan
kimi seckin fotograf stiidyolari kadar goriinir olmamakla birlikte, stiidyonun si-
rekliligini saglayan orta ve alt siniflarin temsili acisindan 6zel bir konuma sahiptir.
Sahinyan'in kadin, Ermeni ve dindar kimligi Gzerinden siki sikiya iliskilendigi cevresi,
diger tiim istanbul stiidyolarindan farkli olarak Foto Galatasaray'in daimi miisteri
portfolyosunun sosyolojik zeminini belirler. D6rt adet abartisiz vesikalik disinda
kendisine ait neredeyse hi¢ fotografi bulunamayan Sahinyan, yasami boyunca fo-
tograf makinesinin ardinda kalarak her biri dikkat isteyen y{iz binlerce fotograf ce-
kip rétuslamis, banyo ettigi tim filmleri dikkatle numaralandirarak tarihlendirmis-
ti. Yarim asirlik bir zaman dilimi icerisinde verdigi bu hizmet ile kent merkezindeki
etnik, sosyal, kiltirel, dinsel ve ekonomik donisimin tarafsiz bir izlegini sGrmisti
(Serttas, 2021).

Sahinyan’a olan bu ilgi, bir yandan toplumsal yapiyla ilgili nemli ipuclarini
da yaninda getirir. Zira Sahinyan'a gelen musteri cesitliliginin oldukca fazla ol-
dugu soylenebilir. Net kurallari ve aliskanliklari olan bu fotografcinin bu 6zel-
liklerine zit olarak kimseyi yadirgamayan, elestirmeyen ve siniflandirmayan
oldukca 6zgirlikeu bir yaklasimi oldugu da cektigi fotograflardan gérilmek-
tedir. Biyik bir misteri cesitliligi, ginimize gelen fotograflardan gorilebil-
mektedir.

Maryam Sahinyan misteri olarak gelen hi¢ kimseleri yadirgamazdi. O yiizden her-

kes, her nasilsa o haliyle bu kadinin karsisina gecer, fotograf ¢ektirirdi. Istanbul’'un

en sik kadinlari, gayrimislim aileleri, Bolsevik Devrimi’'nden kacip istanbul'a sigi-
nan Ruslar, tiyatro gruplari, mizisyenler, subaylar, vaftizlik ve siinnetlik ¢ocuklar,

ETKILESIM | 255



Baris KONOR, Berkay GOCER

transseksueller, digiin glinindeki ciftler, i¢c camasirlariyla kadinlar ve iki yandan
tuttuklari etekleriyle kendilerini kelebek yapan kiiciik kizlar ve daha niceleri onun
musterisiydi (Calikusu, 2021).

Ozellikle ic camasiriyla kadinlar ve transseksiiellerin gelerek fotograf cek-
tiriyor olmasi dnemlidir. Doneme bakildiginda kadinin fotograf stiidyosuna
gidip fotograf cektirmesi bile cekinilecek bir konu iken ¢cok daha 6zelinin fo-
tograflandirilmasini isteyen kadinlarin olmasi Sahinyan’a olan giivenin ne ka-
dar Ust diizeyde oldugunu gostermektedir. “Maryam hayati oldugu gibi kabul
ediyor. O yiizden herkes en giizel halini géstermek istedigi haliyle karsimizda”
(Karakasli, 2011, s. 18). Boylesine 6zgiir bir ortamin olusmasi, Sahinyan’in fo-
tografc kisiliginin 6tesinde, yasamis olduklarindan 6tird edindigi glcld ileti-
sim kanallarinin da ne kadar etkili oldugunun gostergesi olabilir. Zira Maryam
Sahinyan bir yandan da kendi cevresinin karakteristik toplumsal davranis 6zel-
liklerinin oldukca farkinda olan ve bunu en uygun sekilde fotograflarina kana-
lize edebilen bir fotografcidir. Tayfun Serttas bunu Foto Galatasaray kitabinda
su sekilde aciklamaktadir:

Goérsel 4. Sahinyan fotograflari (Serttas, 2016)

Oznelerinin itinayla hazirlandiklari 6nemli merasimleri birer ani nesnesine déniis-
tiren fotograflardan siradan vesikaliklara uzanan degisik icerikteki mizansenler,
kiltirel temsiliyet ihtiyacinin yakin dénemin giindelik yasam doéngtsi icerisinde
ne denli blylk anlamlar ifade ettiginin kanitidir. 1942 Varlik Vergisi'nden 1974 Kib-
ris Savasi'na farkli siyasal dénemleri iceren arsiv, kronolojiyle ters orantili olarak
istanbul’da Rum, Yahudi ve Ermeni toplumlari seyrelirken Anadolu’dan yeni gé¢
edenlerin ¢cogalmasina; giyim kusam, aksesuar ve sa¢c modeli degisikliklerinden
kent hayatindaki sinifsal ve demografik yapilarin donisiimiine, sehre adaptasyon
sirecinin kusaklar arasinda yol actigi farklilasmadan toplumsal cinsiyet normlarinin
fotografa yansiyan prototiplerine ve elbette bir kadin fotografci olarak Sahinyan'in
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estetik aliskanliklarina kadar farkliilgilere aciktir (Serttas, 2021).

Boylelikle Sahinyan farkinda olmadan tanikliklariyla donemini fotograf-
larla anlatan bir “sosyolog” haline gelmeye baslamistir. “Maryam 1930’larin
sartlarinda hem musterilerinin birbirinden 6zel karelerini cekiyor hem de far-
kinda olmadan, bir déneme ufacik ditkkaninda istanbul’'un 50 yillik zaman dili-
minde gecirdigi demografik ve sosyokiltirel donisimlere taniklik ediyordu”
(Calikusu, 2021). Fotograflari incelendiginde Sahinyan'in objektifinin 6niinden
sosyo-kiltirel olarak pek cok siniftan insanin gectigini, ama onun bakis aci-
siyla hepsinin siniflarindan siyrilarak “insan” ve “saf” olan taraflarinin kdgida
aktarildigi goralar. Bu saflik bazen eslerin yan yana objektife gilimsedigi fo-
tograflarda, bazen de upuzun saclarini gésteren genc kizlarin gézlerinde hisse-
dilebilir. Misliman, Hristiyan ya da Musevi onun fotograflarinda esit degerde
ve esit mesafededir.

Gérsel 5. Sahinyan fotograflari (Serttas, 2016)

Maryam Sahinyan’in Son Dénemi ve “Sahinyan Arsivi”

Maryam Sahinyan 1937'de devraldidi Foto Galatasaray' 1985 yilinda yasinin
ilerlemesi sebebiyle devretmek zorunda kalmistir. Boylece Tirkiye'nin 6nem-
li bir kadin fotografci figiiri de aktif Fotograf hayatindan ¢ikmis ve inzivaya
cekilmistir. Ancak gerisinde 6nemli bir arsiv birakmistir. “1985 yilinda yaslilik
nedeniyle 48 yillik Foto Galatasaray'i devrettiginde, geride 1139 kutu dolusu
negatif film, 200 bine yakin goriintiiden olusan istanbul’'un en emsalsiz gorsel
arsivleri ile bir adet hayat yoldasi antika ahsap korikld kamerayr birakmistr”
(Calikusu, 2021). Bu 6nemli arsiv uzun bir siire fotografhanenin deposunda ka-
pali kalmis ve glin yizine ¢cikmamistir.

Sahinyan devirden sonra fotografhaneye cok da uzak olmayan evine cekil-
mis ve 6mrinin sonuna kadar da orada yasamistir. Siirec icerisinde hic fotog-
rafhaneye gitmemistir ve sonraki akibetiyle de ilgilenmedigi gorilmektedir.
Boylelikle bu biyik arsiv 25 yil boyunca acilacagi giini beklemeye baslamistir.
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“Maryam Sahinyan'in devrettigi sekliyle neredeyse hi¢c dokunulmadan bek-
leyen arsiv, Foto Galatasaray'in kapanmasi ile birlikte imha olmadan Yetvart
Tomasyan tarafindan kurtarilmistir. Yirmi yila yakin bir siire boyunca korunan
arsiv boylelikle glinimiize ulasmayi basarmistir” (Celik, 2019, s. 8).

Foto Galatasaray'in, tamami siyah-beyaz negatif ve cam negatiflerden meydana ge-
len fiziksel arsivi, istanbul’'un yakin dénem klasik fotograf stiidyolarindan bugiine
eksiksiz sekilde ulasabilmis en nadir 6rneklerdendir. 1985'te Sahinyan'in stiidyoyu
devretmesinin ardindan el degistiren arsiv, Aras Yayincilik'in sahibi Yetvart Tomas-
yan'in deposuna tasinmistir. 25 yillik bir bekleyisin ertesinde arsivde yer alan 200
bine yakin negatif, sanatci/arastirmaci Tayfun Serttas'in olusturdugu bir ekip ta-
rafindan iki yillik bir stirede tasnif, temizlik, sayisallastirma, sayisal restorasyon ve
kategorizasyon asamalarindan gecerek korunmaya alinmistir (Serttas, 2021).

Sahinyan'in fotograf yolculugu sadece kadin olmasiyla 6ncii olmamistir.
Fotografi biraktiktan sonra cekmis oldugu fotograf arsivinin hikayesi de ol-
dukca 6zel goriilebilir. Zira Tirk fotograf tarihinde bu asamalardan gecerek
glin yiziine cikan fotograf koleksiyonu yoktur. “Maryam Sahinyan, kronolojik
olarak degil ama digerlerinin aksine arsivinin giiniim{ize kadar ulasmis olmasi
ve giiniimizde esi benzeri gérilmemis bir hazine niteligi tasimasi nedeniyle
anlattigim diger kadin fotografcilar arasinda yine de 6ne cikarilabilir” (Demi-
rer, 2022, s. 23). Bu bakimdan Maryam Sahinyan ve fotograflari oldukca degerli
ve Oncidir.

Sonu¢

Maryam Sahinyan’in Tirk kadin fotografcilar arasinda 6nemli bir yere sahip
oldugu ve 6ncii kadin fotografcilardan biri oldugu disindlebilir. Hem Osman-
l'nin son donemlerinde hem de Gen¢ Cumhuriyet'in ilk donemlerinde yasamis
olmasi, onu fotografci olarak, gecis doneminin 6nemli kisilikleri arasina sokma-
ya yetmektedir. Ancak donemin kapali toplumuna ragmen bugin bile pek ¢cok
kesimin kabullenmekte zorlanacagi misteri cesitliligi, cesur kararlari ve cekti-
gi fotograflariyla Sahinyan lider bir fotografci olarak tanimlanabilir. Bunlarin
disinda, kendisi bunu merkeze koymasa da her belgeleme gibi onun cektigi
fotograflar, Tlrkiye'nin son 50 yil icerisinde gerceklestirdigi degisimi de sergi-
lemektedir. Sadece bu fotograflarin incelenmesiyle Tirkiye'deki sosyokilta-
rel degisimin bir miktar bile olsa okumasini yapmak miimkin olabilir. Ayrica
Sahinyan’in gayrimislim olusu, Tlrk toplumu icerisinde eklemlenmis olan pek
cok Farkli azinliklarin duygularini, disiincelerini ve bakis acilarini da yansitma-
si anlaminda 6nemli bir avantaj saglamaktadir. Zira azinliklarla ilintili tarafsiz
bakis acisini yansitan belgelere ulasmak, devletin gecirmis oldugu badireler
ve buna vermis oldugu tepkiler sebebiyle her zaman mimkiin olmamaktadir.
Maryam Sahinyan'in tarafsiz bakis acisi sayesinde aktif calistigi dénemin bir
haritasini ¢ikarabilmek mimkindir. Tim bunlarin disinda, Maryam Sahinyan
arsivinin ortaya cikarilisi da Tirk fotograf tarihinde esine rastlanmayacak bir
ozellik icermektedir. Sahinyan'in meslegi birakisiyla ortaya ¢ikan basibos iki
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yiiz bin fotograf, ¢cope atilmanin esiginden donmis ve hassas yaklasimlar saye-
sinde buglin 6nemli bir kiiltirel hazine haline gelmistir. Sahinyan'in, gayrimis-
lim olusu, bir azinlik toplumuna mensup olmasi hem Osmanli'nin son déonemini
hem de genc Tiirkiye Cumhuriyeti'ni yasamis olmasi, fotograf gibi basta dinen
tabu sayilan bir meslekte, hem de ilk kadin fotografcilar icerisinde olmasi ve
en nihayetinde biiyiik bir arsivi olusturarak tarihin bir vesikasini sunmasi ba-
kimindan Tirk fotografciliginin en 6nemli ve lider kisileri arasinda oldugunu
soylemek mimkiinddr.
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Oz

Post-truth (hakikat otesi) kavraminin literatiirde kullanimi oldukca yayginlasmistir.
Kavram, en temelde gercekligin bireysel kanaatlerce yonlendirilmesi sonucunda kamu-
oyunun olusturulma bicimini ifade etmektedir. Ginimizde sosyal medyanin da etki-
siyle birlikte hakikat 6tesi dinamiklerin akiskan bir yapiya ulastigi gézlemlenmektedir.
Dolayisiyla glinlik yasamda karsilasilan tim gercekliklerin degistirilebilir olmasi dikkat
cekmektedir. Calismanin amacinda hakikat 6tesi donemde sosyal medya araclariyla
dezenformasyonun yayilarak kamuoyunun yanlis yonlendirildigi 6nermesiyle hareket
edilmektedir. Bu kapsamda calismanin evreninde dijital platformlara odaklanilmistir.
Calismanin érnekleminde ise Tirkiye'de ilk uluslararasi dijital platform olarak yayin
hayatina baslayan Netflix orijinal iceriklerde yayinlanan sosyal medya temali filmler
icerisinde “The Hater” yapimi 6ne cikmistir. Secilen filme Roland Barthes'in gorisleri
dogrultusunda gostergebilimsel analiz uygulanmistir. Calismanin derinlemesine yo-
rumlanabilmesi icin Levi Strauss'un ikili karsitliklarindan ve nitel icerik analizinden de
yararlanilmistir. Yapilan analizler sonucunda film anlatisi icerisinde hakikat otesi do-
nemde sosyal medya araciligiyla Gretilen dezenformasyonlarla kamuoyunun yanlis yon-
lendirildigi 6nermesi desteklenmistir.
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Abstract

The use of the concept of post-truth has become quite popular in the literature lately.
It basically refers to the way how individual opinions form a public opinion as a result of
the manipulation of reality. Nowadays, it is observed that with the influence of social
media, post-truth dynamics have reached a fluid structure. Therefore, we can observe
that all realities we encounter in daily life can be changed. The aim of the study is to
act on the premise that disinformation is spread through social media tools and public
opinion is misled in the period beyond the truth. In this context, the universe of the
study focuses on digital platforms. In the sample of the study, the movie "The Hater"
stood out among the social media-themed movies broadcast on Netflix original con-
tent, which started broadcasting as the first international digital platform in Tirkiye.
Semiotic analysis is applied to the selected film in line with Roland Barthes' views. In
the method, Levi Strauss' binary oppositions and qualitative content analysis is used to
read the datain depth. As a result of the analyses conducted, the premise that the pub-
lic was misled by disinformation produced through social media in the period beyond
the truth within the film narrative was supported.
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Giris

Oxford Sézliigd, 2016 yilinin kelimesi olarak sectigi post-truth (hakikat otesi)
ile bireylerin hayatlarina yeni bir kavramin girmesini saglamistir. Kelime her ne
kadar 2004 yilinda ilk olarak Ralph Keyes tarafindan kullanilmis olsa da Oxford
Sé6zligi’'nin kelimeyi secmesi Gzerine kullanim yayginligi artmistir. Post-truth
kavrami post ekiyle hakikat 6tesi, gercek sonrasi, hakikat sonrasi ve benzeri
anlamlarini kazanmaktadir. Oxford Sézligi (2016) tanimina gore post-truth,
rasyonel gerceklerin kamuoyu olusturma siireclerinde giderek daha az etkili
olmasini ifade etmektedir. Post-truth son on yildir ve belki de daha fazlasinda
siyaset, ekonomi, politika ve sosyo-kiiltiirel olgularda 6n plana cikmaktadir.

Post-truth dinamiklerinin yaygin olarak kullanimi, Web 2.0 teknolojisi ve
yeni iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerin bir sonucudur. Post-truth
donemde hakikat anlamini kaybetmis ve belirsiz olanin yikselmesine neden
olmustur. Budénemde bilginin hakikatinden 6te duygular 6ne ¢ikmaktadir. Ha-
kikatin akilc pratiklerden uzaklasarak duygusal olanla ifade edilmesi sahte ya
da yalan iceriklerin yiikselmesinin nedeni olarak yorumlanmaktadir. Dolayisly-
la ginUmizde bilginin hakikati sorgulanmamakta ve sosyal medyadan dezen-
formasyonlarin yayilimi daha kolay yapilmaktadir. Post-truth dénemde sosyal
medyanin kamuoyu olusturma pratikleri arasinda enformasyonun carpitildigi,
sahtelikle insa edildigi ya da yalan ile betimlendigi gorilmektedir. Agikalin’in
da (2022, s. 11) belirttigi (izere sosyal medyanin etkisiyle post-truth dénemde
sahte/yalan iceriklere sahip unsurlarin bireylere kolay bir sekilde ulasmasiyla
kamuoyunun yanlis yonlendirilmesi kacinilmaz bir hal almustir.

Calismanin amaci, post-truth dénemde sosyal medya araciligiyla dezenfor-
masyonun yayilarak kamuoyunu yanlis yonlendirdigi 6nermesinin érneklendi-
rilmesidir. Arastirmanin evreninde dijital platformlar ele alinmaktadir. Calis-
mada, Tlrkiye'de ilk uluslararasi dijital platform olarak yayin hayatina baslayan
Netflix'te (Vitrinel & Ildir, 2021, s. 2) yayinlanan “The Hater” filmi, amacli 6r-
neklem olarak yer almaktadir. “The Hater” filmine Roland Barthes'in gorisleri
dogrultusunda go6stergebilimsel analiz, nitel icerik analizi ve Levi Strauss'un
ikili karsitliklari uygulanmistir. Analiz icerisinde tablolarin, gérsellerin, séylem-
lerin, karsitliklarin ve kategorilerin yer almasi calismanin derinlik kazanmasi
acisindan onemli goriilmektedir. Yapilan analiz ve degerlendirmeler sonucun-
da film anlatisinda sosyal medya araciligiyla yayilan dezenformasyonun kamu-
oyuna yansimasi arastirilmis ve ayni zamanda film anlatisi 6zelinde s6z konusu
dezenformasyonlarin kamuoyunu yanlis yonlendirdiginin 6rneklendirilmesi
yapilmistir. Calisma icerisinde tekrar hatasina diisilmemesi ve anlam karma-
sasl yaratilmamasi adina bu bélimden itibaren post-truth kavraminin Tirkce
karsiligi olan hakikat otesi ifadesinin kullanimi tercih edilmektedir.

Post-Truth (Hakikat Otesi)
Gercek kavrami yalan olmayan, hakiki olan sey anlamina gelmektedir. Dolayi-
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siyla kimi zaman gercek ve hakikat birbirlerinin yerine kullanilabilmektedir. Son
zamanlarda kiiresel 6lcekte gercek denilen seyin/seylerin ne oldugu konusun-
da farkli fikirler ileri sGrilmstir. Modernizmdeki gercek, postmodernizmdeki
gercek ve kullaniminda giderek yayginlik kazanmaya baslayan hakikat otesi
icerisindeki gercek birbirinden farkli olmakla birlikte kitleleri etkileme glici-
ni 6ziinde barindirmaktadir. Boylece gercedin farkli sekillerdeki tezahiri son
zamanlarda tartismali bir konu olarak literatiirdeki yerini almaktadir. Bu tar-
tismalarda giniimiizde 6n plana ¢ikmaya baslayan hakikat 6tesi (post-truth),
genellikle post (sonrasi) 6n ekinden dolayi gercek ya da hakikat 6tesi/sonrasi
seklinde tanimlanmaktadir. Ancak kelimenin s6z konusu kullanimi beklentiyi
tam olarak karsilayamamaktadir.

Kavramin Tirkceye cevriminde var olan cesitli tartismalardan birisi gercek
ve hakikat arasinda belirli ayrimlari icermektedir. Arkan'a (2022, s. 12) gére ha-
kikat otesi (post-truth) kavraminin Tiirk¢e cevirisinde “truth” ile “reality” keli-
meleri karistirilmaktadir. Bu noktada “gercek” ile “hakikat” kavramlarini ayni
anlamlarla yorumlama hatasina distlmektedir. Ancak s6z konusu iki kavram
esanlamli olmadigi gibi birbiri yerine de kullanilmasi uygun dedgildir. Alpay'a
(2017, s. 27) gore gerceklik, ontolojinin bir konusudur; gerceklik aranmamali-
dir. Clinki o hep vardir. Gergeklik bir varlik olarak tanimlanmalidir. Diger acidan
hakikat ise dogru olandir. Gercedin ortaya cikmasi icin akla gereksinim duyul-
mazken hakikatin ortaya cikarilmasi icin akla ihtiyac vardir. insanlarin gercek-
likle arastirma, sorusturma ya da dogrulama gibi akli yontemlerle ulastigi bilgi,
hakikattir.

Oxford Sézligi tarafindan 2016 yilinin kelimesi secilen post-truth, gercek-
lik tartismalarina yeni bir perspektif acmistir. Bu dogrultuda hakikat 6tesi kav-
raminin, rasyonel gerceklerin kamuoyu olusturmada kisisel kanaat ve duygula-
rin belirleniminde daha az etkili olmasi anlamina geldigi bilinmektedir. Hakikat
Otesi kavraminin 2016 yilinda popiilaritesi arttidi bilinse de kullanimi daha 6n-
ceki bir tarihe dayanmaktadir. Kreitner (2016), The Nation'daki yazisinda haki-
kat otesi kelimesinden bahsetmektedir. Kreitner yazisinda Sirp asilli Amerikali
oyun yazari Steve Tesich'in calismalarina deginmektedir. S6z konusu calismada
ozellikle Watergate Skandali'nda hakikat 6tesi kavramina rastlanildigi ifade
edilmekte ve ayni zamanda Vietnam'daki savasin ardindan gerceklerin cok
cabuk unutulmaya baslandigi belirtmektedir. Halkin kot haber gormek iste-
medigi icin hiilkiimetine sigindigi ve bu dogrultuda yalan haberlerin insasinda
oynadigi role deginilmektedir. S6z konusu bu durum, “sadece hikimetimizin
gormemizi istedigi seyi gorecediz ve bunda yanlis bir sey géormedik” sozleriyle
Ozetlenmektedir.

Tesich’in yazisindan sonra hakikat 6tesi kavrami, Ralph Keyes tarafindan
kaleme alinan “The Post-Truth Era” baslikli calismada ortaya c¢ikmistir. Keyes
(2017, s. 22), eski donemlerde séylenen yalanlarin utanarak ya da mahcup bir
sekilde soéylendiginden bahsetmektedir. Ancak giinimizde yalanlar gercedi
gizlemek icin zeki kisilerce soylenmektedir. Hakikat 6tesi donem, kisileri yalan-
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a1 olmadigina inandirarak yalan séylemenin oniini acmaktadir. Hakikat otesi
donemde bireyler yalan séylerken kisisel utan¢ duymadan yasamakta, diger
kisileri/kurumlari ve benzerlerini manipile etmeyi aliskanlik haline getirmek-
tedir. Gercegdin farkli maskeler altina biiriinerek gizlenmeye calisilmasi hakikat
otesi donemin yeni normali kabul edilmektedir.

Girkan ve Serttas (2023, ss. 23-24) calismasinda hakikatin ne oldugu hak-
kinda Foucault'nun gorislerine dayanarak aciklama yapmaktadir. Foucault'ya
(1980) gore hakikat, Gretilmektedir. Hakikat iktidar ve iktidar sistemlerinden
ayri distinilmemelidir. Hakikat, insan kanisindan ve dilinden badimsiz olarak
degderlendirilmemelidir. Hakikat, toplumda belirli gli¢iliskileri baglaminda hem
Uretilir hem de yeniden Uretilen toplumsal bir dinamiktir. Dolayisiyla hakikatin
insasi tarafsiz ya da nesnel olgulara dayanmamaktadir. Toplumda hakikat ola-
rak algilanan her seye genel norm ya da 6nermeler dizgesi seklinde yaklasilma-
lidir. Toplumlardaki egemen olan iktidarlar, neyin hakikat ya da neyin degerli
gorilecegi noktasinda kamuoyunu yonlendirme potansiyeline sahip olandir.
Bu acidan hakikatin ne sekilde insa edildigi 6nemli bir noktadir. Hakikat Gre-
tilen bir dinamige sahip oldugu icin bu calisma icerisinde de post-truth yerine
hakikat otesi kelimesinin kullanilmasi tercih edilmistir.

Hakikat otesi durum, hakiki bilginin baskalari tarafindan denetim altina
alindigi ve degistirilebildigi ortamlarda devamliligini stirdiirebilmektedir. Ha-
kiki olani kontrol altinda tutanlar belirli ¢cikar ya da amaclari oraninda bilgiyi
Uretebilmekte ve degistirebilmektedir. Dolayisiyla dogru olanin 6nemsizlesti-
rilmesinde 6ne cikan hakikat 6tesi durum, manipilasyonlarda, degersizlestir-
melerde, 6teki yaratmada, siyasi yalanlarda ve benzeri olgularda aciga c¢ikabil-
mektedir. iktidar sahipleri veya bilginin akisini elinde tutanlar bilgiyi manipiile
etme olanadina da sahiptir. S6z konusu kisiler ellerindeki bu giicle ekonomi ve
medyay! yonetmektedir. Glinimiizde sosyal medyada erk sahiplerinin bilgiyi
yonetmesi her gecen giin giderek kolaylasmaktadir. Bu noktada sosyal medya
ortaminda bazi kullanicilar, sahte hesaplar (izerinden dogru olmayan bilgileri
dolasima sokmaktadir. Bu akis bireylerin sosyal medya (izerinden goérdiigi ha-
berler icerisinde kendi goriisiine yakin olan bilgileri dogru olarak algilayarak,
sorgulamadan kabullenmesine neden olmaktadir. Sonucunda hakikat 6tesi ol-
gusunun bir diger anlami ise “cikarci dogruluk ¢cagi” olarak tanimlanmaktadir
(Arkan, 2022, s. 13).

Siyaset ve pazarlama alanlarinda kullanimi artan hakikat otesi, 6zellikle
siyasi imaj olusturma calismalarinda ve siyasi propaganda siirecinde ortaya
cikmaktadir. Gercegin yaniltic bir hal aldigi hakikat 6tesinin siyasi alandaki or-
neklerinden bir digerini Glicdemir (2016), Donald Trump'in rakibi Hillary Clin-
ton’a karsi ylrittigi secim kampanyasi olarak sunmaktadir. Trump, baskanlik
secim kampanyasinda rakibini itibarsizlastirma stratejisi uygulayarak secimleri
kazanmay! basarmistir. Siyasilerin rakipleri karsisinda secmenleri yonlendir-
mesi ve kamuoyu olusturmasinin 6niinii acan hakikat otesi, kitle psikolojisini
harekete gecirerek kolektif bilincin uyanmasina neden olmaktadir. Her ne ka-
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dar hikimetlerin kitleleri manipiile etmesi hakikat 6tesiyle baslamamis olsa
da bireylerin gizlenmis sahte gercekligi kabul etmesi daha kolay bir hale gel-
mistir. Sosyal medya platformlarinda insa edilen gercek disi bilgiler, inanilirligi
saglamak acisindan bireyleri rasyonellikten uzaklastirarak riza Gretme amaci
glitmektedir. Medya profesyonellerince hazirlanan gercek olmayan bilgiler,
kitleleri hakikatin ne oldugunu sorgulamayan umursamaz kalabaliklara donis-
tirmektedir. S6z konusu durumda acidga cikan aldanma, bireylerin kisisel ter-
cihleriyle yaratilmistir.

GUnlmizde hakikat 6tesi kavraminin ve sosyal medyanin ic ice gectigi goz-
lemlenmektedir. Her tiirden enformasyonun sosyal medya araclari sayesinde
hem Uretilmesi hem de tiiketilmesi gercegdin sorgulanmasinin 6ndnid agmistir.
Hancock (2009, s. 86) s6z konusu iliskiyi “dijital yaniltmacilik” olarak tanimla-
maktadir. Dijital yaniltma, iletinin alicisinda ya yanlis disiince ya da yanlis bir
inanc¢insa etmek icin teknolojik olarak Gretilmis bir iletinin icerigindeki bilginin
bilincli denetimi seklinde tanimlanmaktadir. Sosyal medya araclariyla Gretilen
dijital yaniltmacilik, bireylerin hem kimlikleri hem de aidiyetleri cercevesinde
gelisim gostermektedir. Hakikatin sorgulandigi bu dénemde sosyal medyada
yayilan dijital yaniltmacilik, hakikatin dogasini tamamen degistirmistir.

Sosyal Medya ve Hakikat Otesi iliskisi

Teknoloji alaninda ve sosyal medya araclarinda yasanan doénisimler bireyle-
rin haber alma ve enformasyona ulasma pratiklerindeki degisimlere sebep ol-
mustur. We Are Social’ \n Dijital 2023 raporuna gore (2023, ss. 160-182) dinya
capinda 5,16 milyar internet kullanicisi bulunmaktadir. Dinya capinda sosyal
medya kullananlarin sayisi ise 4,76 milyardir. Sosyal medyayi kullananlarin
%47,1'i arkadas ve aileyle iletisim halinde kalmak, %36,2’si bos zamanlari dol-
durmak ve %34,2'si ise haber hikdyelerini okumak amaciyla online olmakta-
dir. Kiiresel 6l¢ekte en cok kullanilan sosyal medya platformlari ise Facebook,
YouTube, Whatsapp, Instagram ve WeChat olarak siralanmaktadir. Geleneksel
medyanin aksine enformasyonun hem daha hizli Gretildigi hem de tiiketildigi
alan olan sosyal medya, demokratiklesme araci olarak algilanmaktadir. Ancak
sosyal medyada dijital olarak dolasimda kalan enformasyonlarin olumsuz etki-
lerini de g6z ardi etmemek gerekmektedir.

Mcintyre (2018) o6zellikle politik alanda yasanan degisimler ile hakikatin
saklanmasi ya da yeniden iretilmesi noktasinda sosyal medyaya dikkat cek-
mekte ve ayni zamanda hakikatin anlam kaybina ugramasiyla sosyal medyada
hakikat 6tesi yansimalarin yikseldigine deginmektedir. Siyasi alandaki tartis-
malarin arttigi ve dolayisiyla popdilist siyasetin yikselmesi sonucu yalan ha-
berlerin ve enformasyonlarin dolasima sokuldugu bir siirecten gecilmektedir.
S6z konusu bu donemde bireyler akilci olmaktan ziyade duygulariyla hareket
etmektedir. Bilimsel konularin dahi akilci pratiklerle tartisilamadigi ortamda
poplilist siyasetin kendisi duygular, yalanlar ve algilamalar ile nesnellige ket
vurmaktadir (Erdodgan & Uyan, 2020). Yalan haberlerin ya da enformasyonla-
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rin medyada dolasimda kalmasi bireylerin ve dolayisiyla kamuoyunun yanlis
yonlendirilmesine neden olabilmektedir. Ozellikle secim siireclerinde séz ko-
nusu olgu cercevesinde sosyal medyanin giciinden yararlanilmaktadir. Simsek
(2018, ss. 5-6), siyasi konularda sosyal medyadan yararlanildigi ve ayni zamanda
yalan haberlerin ya da enformasyonlarin dijital dolasima sokuldugundan bah-
setmektedir. Siyasi konularda insa edilen sahtelik ise beraberinde kutuplasma-
yi getirmektedir. S6z konusu durumun farkina varan siyasiler ise sahte icerikler
ile kutuplasmanin derinlesmesi icin sosyal medyayi aktif olarak kullanmakta-
dir. Wardle (2017) sahte/yalan haberin yedi ayri gériinim{ni sunmaktadir:

Hiciv ya da parodi: Yamiltics feerik: Sahte Icerik: Fabrikasyon icerik:
Zarar verme amact Bilgilerin bireyleri Gergek kaynaklarin Hem kandirmak hem de
olmayan ancak o vaniltma amacin | | Vverine gecmekimlifine zarar vermek igin inga
kandirma amact olan tagimasy. biiriinme. i edilen haber.
haberler.
Yanhs Baglanti: | Yanhs Baglam: ] Manipiile Edilmis
Hem bagliklarm hem de Gergek olan Igerik:
igeriklerin gdrselleri __ 5| enformasyonun yanls —_ Gergek bilgilerin
desteklememesi. gergeve ile sunulmasi. aldatima amaciyla

manipiile edilmesi.

Sosyal medyada insa edilen sahte haberler, icerikler ya da enformasyon-
lar propaganda, partizanlik, politik etkileme veya kamuoyunu bilingli bir se-
kilde yonlendirmek adina yapilmaktadir. Dolayisiyla hakikat otesi cagda sos-
yal medya hakikatin dederini yok eden ve ayni zamanda gerceklerin de kasitli
bir sekilde carpitildigi alanlar insa etmektedir (Tiryaki, 2023, s. 531). Sosyal
medya araciligiyla yaratilan hakikat otesi gerceklik kamuoyunda givensizligi
pekistirmekte ve bireylerin karar alma sireclerinde dogrudan rol almaktadir.
Ozellikle siyasi secim siireclerinde kararsiz kalan secmenlerin kolaylikla mani-
plle edilmesinde sosyal medya hakikati devreye girerek kamuoyu cesitli cikar
baglamlarinda yonlendirilebilmektedir. Sosyal medyada kurulan bot hesaplar
sahte icerik, haber ya da enformasyonun hizli bir sekilde yayilmasina 6ncilik
etmektedir. ABD 2016 Baskanlik Secimi siirecinde bot hesaplarin hakikati do6-
nlstirddgid ve secim zamanina kadar Trump ya da Clinton’a destek vermek icin
19 milyon bot hesaptan tweet atildigi saptanmistir. Sadece bot hesaplar degil
ayrica troller de sosyal medya araciligiyla insa ettikleri sahte enformasyonlarla
kamuoyunu bilincli olarak manipile etmislerdir (Shu ve digerleri, 2017, s. 4).

Bireyler, sosyal medyada belirli gorisler hakkinda manipile edilebilmekte
ya da benzer fikirler cercevesinde bir araya getirilebilmektedir. Sosyal medya,
bireylerin duygu ve disincelerini istedigi gibi 6zgilrce ifade edebildikleri ve
ayni zamanda sanal cemaatler olusturabildikleri alanlardir. Yanikkaya'ya gore
(2009, s. 13) sosyal medyada benzer fikirler etrafinda bir araya gelen bireyler,
farkli kimlik ya da distncelere karsi tepki verebilmektedir. Bu noktada “biz”
ve “Oteki” arasindaki ayrim derinlesmektedir. Bizden olan ve olmayan arasin-
daki ayrimin sosyal medya araciligiyla pekistirilmesi iletilerin yeniden kodlan-
masina yol agmaktadir. Bireylerin sosyal medyada kullandigi séylemler cesitli
dinamiklerin yikselmesine ve ayni zamanda dijital dolasimda kalmasina neden
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olmaktadir. S6z konusu durumu Yanik (2017, s. 371), hislerdeki yogunlugun
sert ifadelere neden olabilecedini belirtirken ayrica sert ifadelerin ya da soy-
lemlerin, nefret séylemlerini yiikseltebilecegi 6rnediile aciklamaktadir. Sosyal
medyada insa dilen nefret séylemleri; yabanci dismanlig, irkcilik, ayrimcilik,
zenofobi (yabanci korkusu), homofobi ve cinsiyetcilik gibi hem psikolojik hem
de sosyolojik dinamiklerle aciklanabilen davranis kaliplarini yaratmaktadir. Ya-
banci diismanligi ve zenofobi (yabanci korkusu) kavramlarinda anlam hatasina
dismemek adina s6z konusu kavramlara kisaca deginmek yararli gériilmekte-
dir.

Latince “xenophobia” seklinde tanimlanan yabanci diismanlidi, Yunanca
“xenos” ve korkuyu cagristiran “phobia” kelimelerinin birlesiminden olusmak-
tadir (Crush & Ramachandran, 2009, ss. 4-5). S6z konusu kelime yabanci kisi-
lere karsi duyulan korkuyu belirtmektedir. Ancak yabanci dismanligi sadece
yabancilara duyulan korkuyu ifade etmemektedir. Yabanci diismanligi genel
olarak ifade edilirse bir digerinin ulusun ya da toplulugun disindan geldigini
anlatmak icin 6teki olarak konumlandirilmasina dayanmaktadir. Yabanci diis-
manligi, yabanci niifusundan duyulan rahatsizligi ya da nefreti anlatmak icin
de kullanilmaktadir. S6z konusu nefret toplumdaki kimi zaman azinliklara ve
gocmenlere kimi zaman ise kiltirel dinamiklere karsidir (Sari, 2019, s. 3). Ya-
banci dismanligi en temelinde 6tekinin digerlerine olan yabanciligini anlatan
fikre dayanmaktadir. Dolayisiyla yabanca dismanligi milliyetcilik disiincele-
ri ya da ulusal kimlik ile bagdastirilmaktadir. Zenofobi yabanci korkusu) ise
yabanci dismanligina gére daha genel anlamda kullanilabilen bir terim olup
kisinin kendisinden farkli olan diger kisilerden hoslanmamasi ya da onlardan
korkmasi seklinde tanimlanmaktadir. S6z konusu korkuyu besleyen dinamikler
ise kit kaynaklar, istihdam, sosyal hizmetler ya da basit fiziksel alan icin reka-
bete isaret edebilmektedir. Zenofobi toplumda yerel halk tarafindan yabanci
atfedilenlere karsi fiziksel ve s6zli siddet, kizginlik ya da dismanlikla ortaya
cikabilmektedir (Lesetedi & Moroka, 2007, s. 2).

Sosyal medya araciligiyla insa edilen nefret sdylemleri beraberinde hem
tahammoiilsiizlik hem de hosgoriisiizligli getirmektedir. Algi diinyasinin kin,
ofke ve kizginliga evrildigi sosyal medyada sistematik hale gelen dislama, nef-
ret séylemlerinin bir sonucu olarak yiikselmektedir. Sosyal medyada belirli ¢I-
karlar ugruna 6tekine karsi dezenformasyon siirecleri yiiritilerek kamuoyu
yanlis yonlendirilmektedir. Dolayislyla sosyal medya 6tekine karsi korkuyu pe-
kistiren ve yayan sanal cemaatlerdir.

Kamuoyu ve Hakikat Otesi iligkisi

Kamuoyu, halki ilgilendiren konular hakkindaki kanilarin toplami olarak tanim-
lanmaktadir (Mutlu, 2012, s. 173). Kamuoyunu olusturmada farkli etkenler
devreye girse de kisisel ve cevresel aktorlerle birlikte bu sire¢ kontrol edi-
lebilir hale gelebilmektedir. Porghamrezaeieh (2022, s. 261), kamuoyu olus-
turma sireclerine dogrudan midahale edilmesi ile birlikte dezenformasyon-
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larla, spekiilasyonlarla, provokasyonlarla, protestolarla, propagandalarla ve
benzeri pek cok yontemle, birey algilarinin yénlendirildigine deginmektedir.
Bu sekilde gercek olmayan enformasyonlar dahi kitlelerce radikal bir sekilde
savunulur hale gelebilmektedir. Dolayisiyla kitleler farklilasan deder yargila-
riyla yasamak durumunda birakilmaktadir. Sosyal aglarda yer alan kisisellesti-
rilmis filtreler araciligiyla bireylerin ilgi duyduklar konular daha fazla gorinGr
kilinmaktadir. Bu ilgi alanlari yardimiyla cesitli propaganda teknikleri kullanila-
bilmektedir. Bu tekniklerle kitlelerin algilari yonlendirilebilmekte, cikar grup-
larinin kararlar dogrultusunda hareket edilebilmesi saglanmaktadir.

Tesich’in “A Government of Lies” (1992) baslikli yazisinda 6nemli noktalar-
dan birisinin kamuoyunda yasanan degisim oldugu gorilmektedir. S6z konusu
yazida siyasilerin vatandaslari kandirmasinin artik daha kolay oldugunu belir-
tilmektedir. Bireyler, gercek olmayan bilgileri dogru olarak kabul edebilmekte-
dir. Hakikat 6tesi donemde bireyler gercegdin ne oldugunu merak etmedigi gibi
bu noktada elestirel distince de gelistirememektedir. Dolayisiyla artik kamuo-
yunun kandirilmaya ihtiyaci yoktur. Hakikat 6tesi icerikler bu isi cok daha zah-
metsiz bir sekilde yerine getirebilmektedir. Siyasilerin ugraslari, sosyal medya
platformlarinda dolasima giren hakikat 6tesi iceriklerle cok daha kisa sirede,
cok daha distk maliyetlerle gerceklestirilebilmektedir.

Keskinkaya'ya (2021, s. 7) gore Tesich, kamuoyunda yasanan doniisiimleri
net bir dille ifade edemese dahi akademik calismalarinda sosyal medyanin ha-
kikat otesini besledigini ve gelistirdigini savunmaktadir. Kamuoyunun sosyal
medya aracilidiyla 6rgiitlenmesi siyasal konjonktir agisindan tehdit unsuru
sayilabilmektedir. S6z konusu durum Engin’in de (2011, s. 35) belirttigi Gzere,
“tabandaki kiiciik klavye hareketleri tavanda yer alan biyik isimleri huzursuz
etmeye bile yetecektir” sozleriyle desteklenmektedir. Ozellikle sosyal medya-
da bireylerin birtakim fikirler dogrultusunda yoénlendirilmesi, yeni tartismala-
ra kapi aralamaktadir. Sosyal aglar Gzerinden yiritilen algi operasyonlari da
hakikat otesi unsurlarca desteklenmektedir. Hakikat otesi, yalan sdylemenin
mesru sayildigi donemin dinamiklerini insa etmektedir. Bu donemde dogru ile
dogru olmayan arasindaki cizginin silik bir hal almasi hakikatin pesinden gidil-
mesini zorlastirmaktadir. Hakikat 6tesi icerikler, bireylerin kitle haline donis-
trilmesinde belirli ¢ikarlara hizmet eder hale gelmistir. Geleneksel medya
araclarinin aksine veri dolasiminin ¢cok daha hizli oldugu sosyal medya plat-
formlarinda bireyleri belirli alanlara yonlendirmek ve rizalarini kazanmak ¢ok
daha kolaydir.

Ozdoyran’in (2020, s. 144) ifade ettigi lizere dezenformasyon ya da yalan
haber Gretimi hakikat 6tesi donemin temel dinamiklerinden sayilmaktadir. S6z
konusu dénemde sosyal medyanin, giindelik pratiklerde sagladigi kolaylikla-
rin yani sira dezenformasyona da neden oldugu bilinmektedir. Bu durumun bir
ornegdini Sahin (2017, s. 178), sosyal medyanin politik ve demokratik 6zgir-
lestirici gliciinden bahsederken aciklamakta ve ayni zamanda sosyal medyada
yaratilan dezenformasyonlara da vurgu yapmaktadir. Bu acidan hakikat 6tesi
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dénemde sosyal medyanin politik ya da siyasal eylem alanlari olarak kullanil-
masI dezenformasyona yol acarak kamuoyunun yanlis yonlendirilmesine ne-
den olabilmektedir. Dolayisiyla sosyal medyada yaratilan dezenformasyonlar
toplumsal hareketlenmelerin 6niini acarak kamuoyu olusturmaktadir. Bu
konu cercevesinde 2016 yilinda ABD’de yasanan baskanlik secim sirecinde
Donald Trump ve Hillary Clinton'a karsi insa edilen hakikat otesi iceriklerin
sosyal medya platformlarinda kamuoyu olusturmasi 6rnek olarak verilebilir.
Borchers (2016) secimler 6ncesi Agustos ve Ekim aylarinda Trump'in olda-
ginln iddia edildigini ve ayni zamanda #RI/IPTrump hashtag’nin dolasima gir-
digini belirtmektedir. Ayrica Trump'in rakibi olan Clinton'in se¢cim kampanya
strecinin olumsuz algilanmasi icin Clinton'in disisleri bakani oldugu zamanda
kullandigi 6zel baglantili e-postadan dolayi suclanacagi hakikat otesi haberi
Facebook araciligiyla binlerce kisi arasinda dolasima girmistir. S6z konusu ice-
rigin devami olarak ise dénemin baskani Obama’nin, Clinton’t X ten (Twitter)
takip etmeyi biraktigi haberleri yayilmistir. Hatta Denver Guardian adli haber
sitesi dahi Clinton'in sorusturmasini yiirGten FBI ajanin sipheli kosullar altinda
6ldigind belirtmistir.

Teyit.org'ta (2016) soz konusu haberler ile ilgili iceriklere bakildigi zaman
ABD Baskanlik Se¢imi siirecinde, alti tane hakikat 6tesi bilginin sosyal medya
araciligiyla dolasima koyuldugunu belirtmektedir. S6z konusu bilgilerden ilkini
Donald Trump'in ilk secim kampanyasinda kullandigi reklam baglami olustur-
maktadir. Bu reklamda Kuzey Afrika'da Fas'tan Melilla'ya gecmekte olan go¢-
menler sanki Meksika sinirini gecen gocmenler olarak gosterilmistir. Ancak
reklam kampanyasinda kullanilan s6z konusu videonun 18 Eyliil'deki Rusya
secimlerinde kullanilmis olmasi baglam hatasini ortaya cikarmaktadir. ikin-
ci olarak Clinton’lara yonelik olumsuz haber séylemlerini iceren sahte haber
sitelerini Eric Trump’in ve kampanya sézciisi Kellyanne Conway'in RT yaptigi
dolayisiyla sahte haberlerin dolasimda kalmasina neden oldugu belirtilmistir.
Uciincii olarak ABD Baskanlik Secimi siirecinde Papa’nin Trump'a destek verdi-
gi aciklanmistir. Dordiinci olarak ABD Baskanlik Secimi zamani X'te (Twitter)
Hillary destekcilerinin SMS ile oy verebilecedi ancak Trump'i destekleyenlerin
sandida gitmek zorunda oldugu paylasimlar yapilmistir. Ayni sekilde “Hillary
icin evde kullanin. 59925'e SMS atin” icerikleri sosyal medyadan kamuoyu-
na duyurulmaya baslanmistir. Besinci olarak Gé¢cmenlik ve Gimriik Polisi'nin
(ICE) oy merkezlerinde tutuklama yaptigina dair sahte icerikler, gorseller ile
paylasima koyulmustur. Altinci ve son olarak Rudy Guiliani'ye (Amerika Bir-
lesik Devletleri Eski Adalet Bakani Miistesar) ilk secimden sonra paylastigi
“@realDonaldTrump en iyi performansini gosteremedi” tweeti soruldugunda
s6z konusu sekilde bir tweet atmadigini ifade etmistir. Sonug olarak 2016 yilin-
da ABD Baskanlik Secimi siirecinde birden fazla hakikat 6tesi enformasyonun
sosyal medya araciligiyla dolasima koyuldugu goriilmektedir. S6z konusu en-
formasyonlar, rakip baskan adaylarinin kampanya siirecinde kamuoyunu mani-
plle edebilme noktasinda rol almislardir.
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Yontem

Calismada sosyal medya araclariyla dezenformasyonun yayilarak kamuoyunun
yanlis yonlendirildigi 6nermesinden hareket edilmektedir. Calisma icerisinde
s6z konusu onermenin orneklendirilmesi amaclanmaktadir. Calismanin evre-
ninde dijital platformlara odaklanilmaktadir. Calismanin 6rnekleminde ise Tir-
kiye'de ilk uluslararasi dijital platform olarak yayin hayatina baslayan Netflix
(Vitrinel & Ildir, 2021, s. 2) orijinal icerikler kategorisindeki sosyal medya konu-
lu filmler yer almaktadir. Netflix platformunda sosyal medya temali 16 film bu-
lunmaktadir. Bunlar: Sosyal ikilem, Sosyal Ad, The American Meme, The Hater,
Yenilik Tutkusu, Sanaliisti, The Great Hack, FYRE: Festival Fiyaskosu, The Game
Changers, Siber Cehennem, Ucak Modu, Selam Yabanci, Reality High, Kamera,
Beni Neden Oldiirdiin?, Tinder Avcisidir.

Filmler icerisinde Sosyal Ag, Yenilik Tutkusu, Sanaliisti, The Game Changers
Netflix orijinal yapimi olmadigi icin 6rneklem disinda birakilmistir. The Ameri-
can Meme, The Great Hack, FYRE: Festival Fiyaskosu, Siber Cehennem ve Tinder
Avcisi yapimlari belgesel kategorisinde oldugu icin 6rnekleme dahil edilme-
mistir. Dolayisiyla 6rnek olarak, geriye kalan sosyal medya temali filmler iceri-
sinden (Ucak Modu, Selam Yabanci, Beni Neden Old(irdiin? Kamera, The Hater)
calismanin amacina en uygun olan ve s6z konusu yapimlar icerisinde en cok
izleme oranina sahip (IMDb, 2020) The Hater filmi secilmistir. Calismanin de-
rinlik kazanmasi adina 6rneklem olarak secilmis s6z konusu filme Roland Bart-
hes'in gorisleri dogrultusunda g6stergebilimsel analiz, nitel icerik analizi ve
Levi Strauss'un ikili karsitliklari uygulanmistir. Bu acidan calismanin kapsami
geregi etik kurul onayi gerektirmemektedir.

Nitel calismalar icerisinde yer alan gostergebilim bir konunun farkli yon-
lerini ele alirken ayni zamanda yorum bilgiyle konunun derinligine inilmesini
kolaylastirmaktadir. Gostergebilime yonelik farkli calismalar bulunsa da calis-
manin ¢cercevesinde kalinarak Roland Barthes'in gérisleri Gzerinden degerlen-
dirmeler yapilmistir. Barthes'in gostergebilimsel analizinde kodlar ile kiltarel
mitlerin bir arada oldugu yan anlam ve Ust dil yorumlamalar bulunmaktadir.
Culler'e (2008, s. 82) gére gostergebilim mimkin olan anlamlandirma sirec-
lerindeki kaynak noktalari ve dizgelerdeki ayrismalari ortaya ¢ikarmayi amac-
lamaktadir. Gostergebilim, insani eylemlerin anlamlari oldugunu kabul ederek
bunlari olusturan bilincli ya da bilingsiz dizgeler olduguna isaret etmektedir.
Gostergebilimde var olan cesitli dizgeler, anlamin yegane bitinlestirici 6ge-
leri sayilmaktadir. Dolayisiyla Barthes gostergebilime gosterge, gosteren ve
gosterilen acisindan yaklasmaktadir. Ayrica gostergebilimde gosterge, goste-
ren ve gosterilenden farkli olarak yan anlam-diiz anlam, dil-s6z ve dizge-dizim
anlam yapilari da bulunmaktadir (Barthes, 1979, s. 1). Yapisalclik alanindan
goOstergebilime degin uzanan ikili karsitliklar, Barthes tarafindan gosteren-gos-
terilen, dil-s6z, dizge-dizim ve yan anlam-diz anlam olarak ele alinmaktadir.

Barthes'a (1979, s. 31) gore gosterge, gosteren ve gosterilen tarafindan
olusmaktadir. Gosterenler anlatim boyutunu saglarken, gosterilenler icerik
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boyutunu saglamaktadir. Bu anlamlandirma boyutlari birincil ve ikincil diizey
anlamlandirma boyutlari olarak yan ve diiz anlamsal boyutlara da isik tutmak-
tadir. Barthes'a (1979, s. 92) gore gostergebilimde birincil dizge boyutunda yer
alan goéstergelerin ikincil dizge boyutundaki gosterenleriyle aciklayan nesnel
cozme islevi esastir. Ayrica calismalarinda metafor ve metonimi yapilarina da
yer veren Barthes, s6z konusu yapilarla iki sey arasindaki zihinsel baglanti si-
reclerine odaklanmaktadir.

Gostergebilimde gercekligin nasil temsil edildigi 6nemlidir. Farkli anlam
dizgelerinde bulunan gercek, gostergebilimde kodlar baglaminda ele alinabi-
lir. Fiske (2003, s. 92) kodlari anlamlandirma cercevesinde yorumlamaktadir.
Bu baglamda kodlarin nitelikleri ise paradigmasal ve dizimseldir. Kodlar an-
lami tasir. Kodlar kiiltirel dinamige sahiptir. Kodlar, toplumsal islevde rol al-
maktadir. Kodlar, medya tarafindan aktarilmaktadir. Metinlerin Gretilmesi ve
yorumlanmasi asamasinda kodlarin okunmasi 6ne ¢ikmaktadir. Bu kapsamda
Fiske (2003, ss. 92-112), gostergebilimde cesitli kodlarin bulundugundan bah-
setmektedir. Bunlar:

e Benzesik ve sayisal kod: Sayisal kodlar birimlere cabuk ayrilir ve anla-
mak daha kolaydir. Benzesik kodlar ise sinirsiz olarak 6lceklendirilir.
Durus, jest-mimik ve benzeri benzesik koddur.

e Sunumsal kodlar: Bagimsiz mesajlardir; temsilidirler. Ses tonu, g6z ha-
reketleri, beden durumu, yakinlik sunumsal koddur.

e Geliskin ve kisitli kod: Toplumsal iliskiler, geliskin ya da kisitli kodu var
eder. Geleneksel topluluklar genellikle kisitli kodlara yer verirken de-
gisken topluluklar gelisken kodlara yer vermektedir. Kisitli kod, kisinin
toplum icerisindeki yerini belirtirken az gelismis sézciik dagarcigini
kullanmaktadir. Ayrica kisitl kodlar varsayimlar, ortak cikarlar ve 6z-
deslesmelere isaret etmekte ayni zamanda kdltiirel deneyimlerden
beslenmektedir. Geliskin kod ise kisinin karakterini aciga cikarirken so-
yut olana ve genellemelere hitap etmektedir. Kisitli kodlara gére daha
fazla karmasik olup sonradan 6grenilmeleri gerekmektedir.

e Genis alan yayinciligi ve dar alan yayinciligi: S6z konusu kodlar izler-kit-
le bakimindan dederlendirilmektedir. Dar alan yayinciligi opera gibi
0zgiil izler-kitleye hitap ederken genis alan yayinciligi ise genel olana
seslenmektedir.

e Nedensiz (mantiksal) kodlar: Diiz anlama sahip, catismanin bulunmadi-
g1 kodlardir. Ornegin trafik isiklart.

e Estetik kodlar: Degisken ve kiiltireldir. Hem catisma hem de uzlasiya
sahip olabilir. Ornegin sanat.

Calismanin gostergebilimsel analizinde diiz anlam-yan anlam, metafor-me-
tonimi baglamlari ele alinmaktadir. Calismada benzesik ve sayisal kod, genis
alan ve dar alan yayinciligi kodlari ile estetik kodlar ve nedensiz kodlar analiz
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kapsamina alinmayacaktir. Geliskin kodlar ve kisitli kodlar ise film anlatisinda
yer alan soylemlerin dederlendirilmesinde kullanilacaktir. Analizde ayrica (ize-
rinde durulacak olan ikili karsitliklarla birlikte calismaya yorum cesitliligi ka-
zandirilmasi hedeflenmektedir.

Levi Strauss'un calismalari belirli kiltirlerin hem kendi icerisinde hem de
kiltdrler arasi baglaminda ikili karsitliklarin yorumlanmasinda 6ne ¢cikmaktadir
(Downes, 2003, ss. 47-48). Strauss (1986, ss. 36-41) her kodda yer alan 6gelerin
birbiri ile olan iliskisinin 6teki olarak atfedilen kodlara karsilik gelebilecegini
vurgulamaktadir. Bu noktada Strauss, dil ve kiiltiir arasindaki iliskinin yorum-
lanmasindan hareketle dilin hem k{ltirin sonucu hem de kiltirin nedeni
oldugunu savunmaktadir. Dolayisiyla dil ve kiltir insan iliskilerinden etkilen-
mektedir. Hem dil hem de kiiltir tarafindan insa edilen ikili karsitliklar anlamla
bagdastirilmaktadir. ikili karsitliklar evrensel nitelikler kazanabilir. Ancak Farkl
ikili karsitliklar arasinda yiiklenen anlamlar yine ait oldugu toplumu imgele-
mektedir. ikili karsitliklar okundugu her topluma gére farklilik kazanabilecegi
gibi anlam kazandidi toplum bazinda degerlendirilmelidir (Yilmaz Ercan, 2017,
s. 199).

Calismanin yonteminde kullanilan gostergebilim ve ikili karsitliklara ek ola-
rak nitel veri analizi de uygulanmistir. Nitel icerik analizi, iceriklerin tam olarak
anlasilmasinda ve degerlendirilme asamasinda kullanilabilmektedir. Nitel ice-
rik analizine konu olan unsurlar; resim, video, fotograf ve yazili metinlerdir. Ni-
tel icerik analizinde 6nemli olan, irdelenen materyallerin kategorilestirilerek
anlasilir kilinmasidir. Dederlendirme kapsaminda ele alinan veriler kendi basla-
rina bir anlama sahip dedgildir. S6z konusu analizle anlam, insa edenlerin kaltd-
rel baglarina, art alan bilgilerine ve arastirma zamanindaki hislerine gére degi-
sebilmektedir. Ancak 6nemli olan benzer kiiltiirel gecmise sahip kisilerle ayni
metinlerden ayni anlamlar insa edilecegi bilinmekte, anlamin standartlasmasi
hedeflenmektedir (Schreier, 2012, ss. 1-3). Nitel icerik analizinde arastirmaci
kategorilerle genellemelere ulasmaktadir. Nitel icerik analizi fark edilmeyen
kelimeler, ciimleler, metinler, gorseller ve benzeri unsurlarin kapsamli olarak
dederlendirilmesine dayanmaktadir. Yapilan analizlere tablolarin, gérsellerin,
soylemlerin, karsitliklarin ve kategorilerin eklenmesiyle film anlatisi icerisinde
yer alan hakikat otesi donemde sosyal medya araclariyla dezenformasyonun
yayilarak kamuoyunun yanlis yonlendirilmesi (izerinde durulmaktadir.

The Hater hakkinda

Jan Komasa imzali 2020 yapimi olan The Hater filmi farkli konusuyla dikkat
cekmektedir. Filmin baskarakteri olan Tomasz Giemza, hukuk okurken intihal
sebebiyle okuldan atilmistir. Giemza, yeteneklerini etik olmayan sirecleri
yoneten halkla iliskiler (PR) sirketinde kullanmaya baslamistir. Burada sosyal
medyanin etkisiyle yapabilecekleri kendi sinirlarini asmistir. Giemza' nin sirket-
te yaptiklari, pesi sira pek cok kéti olayin ortaya cikmasina sebep olurken ka-
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muoyunun manipile edilmesi sirikleyici bir dille anlatilmistir.

Bulgular ve Tartisma

Calismanin bu boliminde “The Hater” filminin gostergebilimsel analizi yapil-
mistir. S6z konusu analizde tablolarin, gérsellerin (kesitlerin), séylemlerin ve
karsitliklarin irdelenmesiyle hakikat otesi donemde sosyal medya araclariyla
dezenformasyonun yayilarak kamuoyunun yanlis yonlendirilmesi dnermesinin
dogrulanmasi hedeflenmistir.

Gorsel 1. Kamuoyu Hareketi

Filmin ilk kareleri arasinda yer alan Gérsel 7'de kamuoyunun sosyal medya
araciligiyla yayilan bilgiler sonucunda belirli bir goriis cercevesinde birlestiril-
mesi 6rneklenmektedir. S6z konusu kitle “vatan dismanlarina 6liim” slogan-
lariyla toplumsal hareketlenmeyi yiikseltmektedir. Slogan, soyut olana isaret
ettigi icin geliskin kodlara 6rnek verilebilir. Gérsel 7 ile kamuoyunun 6tekine
karsi birlestirildigi betimlenmektedir.

Gérsel 2. s tanimi

CELE:

+ Utrata pozyeji idera wirdd uzytiownikow mediéw spolec

+ Redukcja wizerunku

HEDEFLER: SOSYAL MEDYADA'
POPULA KAYB!

Filmin baskarakteri Tomasz Giemza'nin etik kurallara gére hareket etme-
yen PR sirketinde calismaya baslamasindan sonra yaptigiilk is, Gérsel 2'te gos-
terilmektedir. Burada Giemzad'nin yalan haber ya da dezenformasyon (iretmesi
amaclanarak hedefteki kisinin zarara ugratilmasi beklenmektedir. Ozellikle
Tlrkce alt yazisiyla birlikte alinan Gorsel 2, s6z konusu durumu gosterir nite-
liktedir. Alt yazida, “hedefler: sosyal medyada popiilarite kaybettirmek” sek-
linde aciklama bulunmaktadir (s6z konusu ibare soyut olana yaptigi vurguyla
geliskin kodlara ornek verilebilir). Hakikat 6tesi donemde dezenformasyonun
bilincli olarak Uretilmesinin giizel bir 6rnegi sayilacak olan gorsel, sosyal med-
ya araciligiyla kisi/kurum ya da gruplarin belirli ¢cikarlar dahilinde yoénlendirile-
bildigi ve hakikatin artik yeniden Gretilebildigini agiga ¢ikarmaktadir.
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Gérsel 3. Sunum Gérsel 4. Isverenlerle yapilan toplant!

26ty Rolor.

Najlepszg obrong jest atak!

musterimize zararveriyorsa
[NedenibizideaynisTntonayapmay

Gorsel 3 ve Gorsel 4, Giemzd' nin is icin yaptigi sunumu gostermektedir. Bu
is FitAneta adli kanalin sahibini karalama Gzerinedir. Dolayisiyla PR sirketinin
misterisi (FitAneta'nin rakibi) s6z konusu kanalin ve kisinin zarara ugramasini
istemektedir. Bunun Uzerine Giemza sunumunu yaparken Gérsel 3'te, “miste-
rimize zarar veriyorsa neden biz de aynisini ona yapmayalim? ” seklindeki soru
cimlesi kisitli kodlara 6rnek sayilabilir. Ciinki s6z konusu cimle Fiske'in de
belirttigi gibi (2003, s. 99) geliskin kodlarin ihtiyac duydugu sembollere degil
direkt so6ze dayalidir. Daha az karmasik ve herkes tarafindan anlasilirdir. Ayri-
ca kisitli kodlarin niteliginde yer alan toplumsal iliskileri yonlendirici etki, s6z
konusu cimlede bulunmaktadir. Dezenformasyon Uretiminin ve paylasiminin
yapilacagi ihtimalini akillara getiren Gérsel 3, hakikat 6tesi donemde sosyal
medyada yayilan sahte icerik Gzerine kurulu dinamigi bir kez daha vurgulamak-
tadir. Gorsel 4'te yine ayni durumu destekler niteliktedir. Giemza'nin isvereni
icin sunumunu yaparken, “FitAneta’nin detoksunun aslinda zararli oldugunu
soyleriz” cimlesiyle bilerek ve isteyerek insa edilecek olan sahte icerikle sos-
yal medya araciligiyla kamuoyunun yanlis yénlendirilmesini ve sonucunda Kisi-
nin magdur edilmesi istencini yansitmaktadir. S6z konusu cimle kisitli kodlari
orneklemektedir. Clinki cimle yapisi geregi karmasik degildir, imgeye ihtiyag
duymamakta ve ayni zamanda ortak paylasimlara dayanmaktadir.

Gérsel 5-6-7. Facebook'ta insa edilen sahte icerik
Wi Rarfa PSEUD0- aeryel P20 FGRGORE COMVENTS " —

oszustka! #zzolkl PSEUDO - autorytet! #zzolklal

‘SAHTE UZMAN! #SARARDI

Gorsel 5, 6 ve 7 FitAnetd'ya karsi iretilen sahte ve yalan icerikleri goster-
mektedir. Uretilen bu hakikat 6tesi iceriklerinin yayilimi ise Facebook iizerin-
den gerceklestirilmektedir. Gorsel 5'te “felaket-anti diyet”, Gorsel 6'da, “do-
landirici sarardi”, Gérsel 7'de, “sahte uzman! Sarardl” hashtagleri/etiketleri
Gzerinden s6z konusu iceriklerin sahte hesaplar ve goriintilerle dijital dolasi-
ma girmesi saglanmistir. Sosyal medyada s6z konusu dinamikler troller ya da
bot hesaplar izerinden kolaylikla yapilmaktadir. Yaratilan durum ginimiizde
hakikat 6tesi donemde hakikatin sosyal aglar Gizerinden dolasima koyulmasi-
ni yansitmaktadir. Anlik durum paylasimlarini ifade eden s6z konusu kelime

LOAD MORE COMMENTS

a DRAMAT - antydleta #zz0klam
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kullanimlari kisitli kodlari 6rneklemektedir. Cinka kisitli kodlar s6zsiiz iletisimi
desteklemek amaciyla ortak paydas yaratirlarken ayni zamanda simdi olana ve
somut olana isaret etmektedirler (Fiske, 2003, s. 100).

Gérsel 9. Dezenformasyon
Gorsel 8. Dezenformasyon iceriklerin sosyal medyada  Gérsel 10. FitAneta kanal
icerikleri aldigr etkilesim degerleri sahibinin agiklamasi

e

Gorsel 8 ve Gérsel 9 FitAneta kanali sahibinin sosyal medya izerinden ken-
disine karsi yiritdlen itibar zedelenmesinin sonuclari ortaya koymaktadir.
Bu kapsamda Gérsel 9, insa edilen sahte iceriklerin sosyal medyada (Facebo-
ok-YouTube) yiikselisini gostermektedir. Adeta kanal sahibine karsi ling kam-
panyasina donisen so6z konusu durumun sosyal medyada aldigi etkilesim Gor-
sel 9'da istatiksel olarak PR sirketi tarafindan kontrol edilmektedir. Yasatilan
olayin sonucunda Gérsel 10'da ise kanal sahibinin, “faaliyetlerimi askiya almak
zorunda kaldim” aciklamasi bulunmaktadir. Sosyal medyadan hizla yayilan de-
zenformasyon, kimi zaman 6rnekte de oldugu gibi lin¢ kampanyasina déni-
serek maddi ve manevi kayba neden olabilmektedir. FitAneta kanal sahibinin
kurdugu cimle kisitli kodlar icerisinde degerlendirilebilir. Cinkl s6z konusu
ciimle herkes tarafindan anlasilabilir, karmasik olmayan ve simdi olani vurgu-
lamaktadir.

Gorsel 11. Dezenformasyon icerikleri Gorsel 12. Dezenformasyon icerikleri
olusturmak olusturmak

adayin ofisinin IP adresinden
geldigi anlagiidr.

FitAneta projesinden sonra hedefledigi basariya ulasan Giemza, baska bir
mdsterinin istegini yerine getirmek icin farkli bir konuda gérevlendirilmistir.
Politik ve siyasal konu hakkinda gorevlendirilen Giemza'dan belediye baskanli-
g1 secimlerinde karalama kampanyasi yiritmesi, kamuoyunu yanlis yonlendir-
mesi ve béylece rakibin kazanmasinin 6niine ge¢cmesi istenilmektedir. Verilen
gorev Ulzerine harekete gecen Giemza, Pawet Rudnicki'nin (belediye baskan
adayi) ofisine modem tamircisi olarak girmistir. Modemin IP’sinden Rudnicki
hakkinda sosyal medyada olumlu yorumlarda bulunarak baskan adayinin kendi
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ofisinden bu yorumlariyaptirdigina dair sansasyonel bir durum yaratmistir. S6z
konusu olay Gérsel 11'de gosterilmistir. “...adayin IP adresinden geldidi anlasil-
di” (ifade kisitli kodlar icerisinde degerlendirilebilir. Clinki cimle herkes tara-
findan anlasilir ve acik bir yapidadir.) cimlesi belediye baskan adayinin kendisi
hakkinda olumlu yorumlari kendi ofisinden gonderdigi bilgisi ile kamuoyuyla
paylasilmistir. Ayrica yine Gorsel 12, sosyal medya lzerinden dezenformasyon
Uretim sireci hakkinda bilgi vermektedir. Giemza'ya isi nasil yiriitecegini anla-
tan bir diger calisan, “Hintliden 80 tane sahte profil istedim. Takip¢i edindim,
radikalleri 6rgiitledim...” (ciimle geliskin kodlara 6rnek verilebilir. Cink{ Fis-
ke'in de (2003, s. 100) izerinde durdugu gibi geliskin kodlar, karmasik ve soyut
olani kapsarken ayni zamanda kiltirel edinimden ziyade sonradan 6grenmeye
gerek duyulan ifadelere yer vermektedir. Ornegdin ciimle icerisinde yer alan
sahte profil, takipci vb. ifadeler dijital mecralarda kullanilmakta olup s6z konu-
su mecralari tanimayanlar icin anlam ifade etmemektedir.) ifadeleriyle, sosyal
medya (zerinden bot hesaplar ya da troller ile radikal fikirlere sahip kisilere
ulasilarak Rudnicki’'nin politikalarina karsi onlar 6rgiitledigini ve kamuoyunu
yanlis yonlendirdigini anlatmaktadir. S6z konusu gorselde sosyal medya araci-
lidiyla insa edilen dezenformasyonlarla bilingli bir sekilde kamuoyunun yanlis
yonlendirilme siirecleri 6rneklenmektedir.

Gorsel 13. Zenofobik icerik liretimi
—

Gorsel 13 ile sosyal medyada insa edilen zenofobi iceriklerle kamuoyunun
yonlendirilmesi aktarilmaktadir. Film anlatisi icerisinde Polonya’da yaklasan
secimlerde Pawet Rudnicki'ye yonelik itibarsizlastirma hareketi yiritilmekte-
dir. Sosyal medya araciligiyla Rudnicki'nin ¢ok sesliligi savunan partisinin kar-
sisinda, Polonya halki gécmen karsiti politikalarda birlestirilmektedir. Gérsel
13'te gorildiga Gzere “Polonya beyazlarindir” (ifadesi soyut olana, karmasik
olana ve 6grenilen yargilara isaret ettiginden dolayi geliskin kod sayilabilir)
slogani, irkciligi yikselten veri olarak sosyal medyada Uretilmis ve yayilmistir.
Ayrica Giemza’nin is arkadasi: “...detay ekleyelim. Baskente Pakistanlilari ge-
tirmek istiyor, deriz... Duygulara oyna.” diyerek sosyal medyada iretilen sahte
bilginin bilincli olarak insa edildigini ve kamuoyunun duygularina seslenerek
kasitli olarak yanlis yonlendirilebilecegini vurgulamaktadir.
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Gérsel 14. Islamofobik icerik iiretimi Gérsel 15. islamofobik icerik iiretimi

B Doman Con

Gorsel 14'te Giemza, sosyal medyada sahte hesaplar Gzerinden Pawet Rud-
nicki’nin secim kampanyasinin olumsuz olarak algilanmasina yonelik calismalar
ylrdtmektedir. Giemza, Rudnicki secildiginde Polonya’'ya gocmenleri getirece-
gi ve soz konusu gocmenlerin Mislimanlardan olusacagi dezenformasyonunu
sosyal medya lizerinden Uretmekte ve yaymaktadir. Kamuoyunu sosyal med-
ya araciligiyla bilincli bir sekilde yanlis yonlendirmek isteyen Giemza, “Misli-
manlasmayi Durdurun” sloganiyla ve Gorsel 15'te tesettirli kadin gorsellerini
“yakinda sokaklarimizda” yazisiyla kamuoyunda islamofobik hareketin insa
edilmesine neden olmakta ve Rudnicki'nin oylarinin dismesini amaclamakta-
dir. S6z konusu slogan ve yazi hem soyut olani, karmasik olani hem de bireyin
toplum icerisindeki konumu ve ortak paydas yaratmaya calistigiicin geliskin ve

kisitli kodlari 6rneklemektedir.

Gérsel 16. Homofobik icerik iretimi

RUDNICKI VE LGBT GEVRESI
iSTE BOYLE EGLENIYOR

Gorsel 16'da homofobik icerik Gretimi gosterilmektedir. Pawet Rudnic-
ki'nin secim kampanyasinin olumsuz olarak algilanmasi icin Rudnicki’nin escin-
selkimligi aciga cikarilmistir. S6z konusu icerik sosyal medya araciligiyla radikal
gruplar tarafindan dolasimda tutulurken ayni zamanda nefret sdylemlerinin
ylkselmesine neden olmustur. “Rudnicki ve LGBT cevresi iste boyle egleniyor”
(ifade simdi olani, ortak paydas yaratmayi ve bireyin toplum icerisindeki ko-
numuna isaret ettigi icin kisitli kodlari 6rneklemektedir) yazisiyla paylasilan
video, Rudnicki'nin secim kampanyasinin negatif olarak etkilenmesine yol
acarken ayrica kamuoyunun da Rudnicki'nin partisine yonelik karsitligini da
yikseltmistir.
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Gérsel 17. Yabanci diismanligina yénelik icerik (retimi
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Gorsel 17'de Giemza, sosyal medya araciligiyla sadece islamofobik hareket-
leri tetiklememekte ayni zamanda yabanci dismanligini ve ayrimciligi pekistir-
mektedir. Giemza, Pawet Rudnicki adina “miilteciler hos geldiniz” (bireyin top-
lum icerisindeki konumundan dolayi kisitli kod sayilabilir) yazili videoyu sosyal
medyada dolasima koymustur. S6z konusu nefret sdylemlerinin sonucunda
film anlatisinda kamuoyunun Rudnicki’ye karsi protestolara basladigi goste-
rilmektedir. Film anlatisinin sonlarina dogru tlkesinde miiltecileri ve Musli-
manlari gormek istemeyen radikal gruplar ile cok sesliligi savunan Rudnicki'yi
destekleyenler arasinda toplumsal kaosun yaratildigi betimlenmektedir. S6z
konusu bu durumun nedeni ise sosyal medya aracilidiyla insa edilen dezenfor-
masyonlarla kamuoyunun yanlis yonlendirilmesine dayanmaktadir.

Tablo 1. The Hater filmi gériintiisel gosterge diiz anlam tablosu

Goriintiisel Gosterge
Gésterenler Sekans Gosterilenler
Sayisi Diiz Anlam

Sosyal medya 88 Facebook, X, YouTube, Instagram

De;eqFormasyona 56 Sahte haber/icerik Gretimi

sahip Icerik

DezenFormasyona

sahip icerik karsiti 4 Sahte haber/icerik reddetme

eylem

ZenoFobik icerikler 20 Yabanq ko'rkusu ve dismanligs
iceren icerikler

islamoFobik icerikler 7 !slam/Mus!uman ddgmanligini
iceren icerikler

HomoFobik icerikler 5 Escinsellere veya escinsellige
karsi duyulan hosnutsuzluk

Tablo 1'de verilen rakamlar sekans sayilarinin sayilmasiyla elde edilmistir.
Bunun sebebi 6zellikle sosyal medyada yer alan olgularin her bir tiklamasinda
farkli karelerle karsilasilmasidir. Film icerisinde de bu durum Ffarkli iceriklerin
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gosterilmesiile betimlenmektedir. Yine ayni sekilde sayimiyapilan gosterenler,
film anlatisinda yer alan sekanslar, anlam analizi acisindan 6nemli gériilmekte
ve tek tek ele alinmaktadir. Tabloda yer alan gésterenlerden sosyal medya
filmde 88 defa gosterilmistir. Film anlatisi boyunca sosyal medya araclarindan
agirlikla Facebook ve YouTube kullanilmistir. Sosyal medya araciliiyla arkadas
edinme, bilgi paylasma, bilgi edinme, kamuoyu olusturma ve benzeri unsurlar
film anlatisinda 88 defa betimlenmektedir. Sosyal medyada yayilan dezenfor-
masyon icerikler film boyunca 56 defa gdsterilmistir. Dezenformasyon icerik
karsiti hareket ise 4 defa gosterilmistir. Film anlatisinda 6ne ¢ikan zenofobik
icerikler 20, islamofobik icerikler ise toplamda 7 defa betimlenmektedir. Film
anlatisinda 6ne cikan bir diger dinamik homofobik iceriklerdir. Homofobik ice-
rikler film anlatisi boyunca 5 defa tekrarlanmaktadir ve escinsellige duyulan
nefret soylemlerini ya da hosnutsuzluklari barindirmaktadir. Homofobik ice-
riklerin film anlatisinda secim kampanyasi yiriten Pawet Rudnicki'ye yonelik
oldudu anlasilmaktadir.

Tablo 2. The Hater filmi gériintiisel gésterge yan anlam tablosu

Goriintiisel Gosterge

Gésterenler Sekans | Gosterilenler
Sayisi Yan Anlam
Sosyal medya (Facebook, Manipilasyon araci, Kamuoyu
88
YouTube, Instagram) olusturma
Dezenformasyona .. .
sahip icerik 56 Kamuoyunu yanlis yonlendirme
Dezenformasyona 4 Aklanma/ hakikati gosterme
sahip icerik karsiti eylem cabasi
Zenofobik icerikler 20 Otekilestirme
islamofobik icerikler 7 53’“9“'“'?' nefret soylemi,
Otekilestirme
Homofobik icerikler 5 Nefret séylemi, otekilestirme

Tablo 2'de "The Hater” filmi goriintiisel gosterge anlam tablosundayan an-
lamsal boyutlar irdelenmistir. Bu baglamda film anlatisi boyunca sosyal medya
hem bireyleri manipille etme hem de belirli amac ve cikarlar dogrultusunda
kamuoyu olusturma islevini gostermektedir. Dezenformasyona sahip icerik-
ler film anlatisinda kamuoyunu insa etmede kullanilan en 6nemli dinamikler
olarak yikselmektedir. Dezenformasyon karsiti eylemler ise film anlatisinda
dezenformasyana maruz kalmis ve itibarsizlastirilmis kisilerin sosyal medyada
haklarinda yayilan sahte icerikleri yalanlamasini ifade etmektedir. Zenofobik
icerikler, yabanci dismanligina karsilik gelmekte ve film anlatisinda Polonya'ya
“sozde” gelecek olan miiltecilere yonelik nefret sdylemlerini iceren paylasim-
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lari kapsamaktadir. S6z konusu paylasimlar 6tekilestirmeyi icermektedir.

islamofobik icerikler film anlatisinda ayrimciligi kériiklemekte ve nefret
soylemleriyle beraber din merkezli 6tekilestirmeyi yiikseltmektedir. Ornegin
film anlatisinda Rudnicki’'nin partisi kazanirsa, Polonya’nin gé¢cmenlerle doldu-
rulacadi ve islamiyet'in yayginlastirilacagi haberleri ortaya atilmistir. Gérsel 14
ve Gorsel 15'te Rudnicki'nin secim kampanya sirecinin olumsuz etkilenmesi
icin “Mislimanlasmay! durdurun” sloganlari yer almaktadir. Film anlatisinda
bu gorseller ile milliyetci ve Hristiyan inancina sahip kisilere sosyal medya
araclarindan ulasilarak s6z konusu duruma karsi kamuoyu yaratilmistir. Boyle-
ce demokrat kanadinda olan Rudnicki’'nin basari grafigi asagi cekilmistir. Ayni
sekilde homofobik icerikler film anlatisinda nefret séylemlerini barindirmakta
ve bireyler arasi otekilestirmeyi pekistirmektedir. Gérsel 16’da “Rudnicki ve
LGBT cevresi iste boyle egleniyor.” baslidi ile paylasilan video sosyal medyada
hizlica dolasima koyulmus ve muhafazakar kesim tarafindan olumsuz karsilan-
mistir. Ek olarak s6z konusu video icin sosyal medya kullanicilan “uyusturucu
etkisinde alem” seklinde asilsiz iddialarla Rudnicki'nin cinsel yonelimini farkli
dinamiklerle bagdastirmis ve kampanya siirecinin olumsuz seyretmesine ne-
den olmustur.

Tablo 3. The Hater filmi metafor-metonimi anlam tablosu

Metafor- Metonimi
Gostergeleri Gosterge

Bayrak Polonya
Sararmis el fotograflari | Dezenformasyon insa etme

FitAneta kanal sahibi
YouTube videosu

Metafor Metonimi

Enformasyon paylasimi

Sosyal Medya

(Facebook, X YouTube, Kamuoyu olusturma araci
Instagram)

Tgsetturl}l kadin islamofobik icerik korku duyulan
gorselleri

Orta Dogulu erkegin
silah ile gorseli

Orta Dogulu insan
gorselleri

Barbar olan/ medeniyetsiz olan

Irk¢ilik, Avrupali olmayan

Barda dans eden
erkeklerin videosu

Homofobi, otekilestirme

Tablo 3'te “The Hater” filminde calismanin amaci kapsaminda 6én plana ¢I-
kan metafor ve metonimi yapilari yer almaktadir. Bu baglamda “The Hater”
filmi anlatisinda sararmis el fotodraflari ve FitAnetakanal sahibi YouTube vide-
osu, enformasyon ile dezenformasyon dinamiklerinde 6ne cikarken tesettirli
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kadinlar ve silahlar ise islamofobik iceriklerde kullanilmaktadir. Ayrica film an-
latisinda dezenformasyon icin kullanilan Orta Dogulu kimligi irk¢iligi, Avrupali
olmayani temsil etmektedir. Ek olarak film anlatisinda dans eden erkeklerin
gosterilmesi ve video seklinde dijital dagitimda kullanilmasi “gay” partisini
vurgularken ayni zamanda homofobik icerik olarak otekilestirmeyi betimle-
mektedir.

Tablo 4. The Hater filmi ikili karsitliklar

ikili Karsituklar Anlam Tablosu
ikili Karsitliklar
Kaos-diizen

Gercek dinya-sanal diinya
Destek-protesto

Dogru haber-yalan haber

islamofobik olan-islamofobik olmayan

Zenofobi-cokkaltarlalik

Homofobik-homofobik olmayan

Tablo 4'te “The Hater” filminde yer alan ve calisamanin amaci dogrultusun-
da 6ne cikan ikili karsitliklara yer verilmistir. “The Hater” film anlatisi boyunca
kaos-diizen, gercek diinya-sanal diinya, destek-protesto, dogru haber-yalan
haber, islamofobik olan-islamofobik olmayan, zenofobi-cokkiiltiirliiliik, homo-
fobik-homofobik olmayan ikili karsitliklar kullanilmistir.

Calismanin yénteminde son olarak nitel icerik analizi tekniginin kullanil-
masiyla film anlatisi temelinde icerik Gretimi kategorisi iki alt kategoriyle siI-
nirlandirilmistir. Bunlardan birincisi; sosyal medyada sahte/yalan icerik Greti-
mi, ikincisi; sosyal medyada sahte/yalan karsiti icerik Gretimidir. S6z konusu
kategoriler film anlatisinda éne ¢ikan 6nemli olgulardir. Film anlatisi boyunca
sosyal medya icerik Gretiminin hem sahte/yalan unsurlardan hem de gercek
unsurlardan beslendigi goriilmektedir. Bu yiizden anlati kurgusunda icerik
Gretimi iki alt kategoriye ayrilmistir.

Sekil 1. “The Hater” filmi kategorileri

Sosyal Medyada icerik Uretimi

v v

Sosyal medyada sahte/yalan icerik Sosyal medyada sahte/yalan karsiti
Uretim icerik Gretimi
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“The Hater” filminde degerlendirilen sosyal medyada sahte/yalan icerik
Gretimi, hakikat otesi donemde dezenformasyon iceriklerin yayilmasini icer-
mektedir. Bu icerikler video, gorsel ya da yazili metin seklinde verilirken ha-
ber dederi tasimakta ve ayni zamanda kamuoyunu yénlendirici etkisi bulun-
maktadir. Sosyal medyada sahte/yalan icerik Gretimi film anlatisinin merkezini
insa etmekte ve anlati boyunca toplamda 56 defa gosterilmektedir. Bu durum
gorsellerin analizlerinden de asina olunan FitAneta kanalinin karalanmasi ve
Pawel Rudnicki’nin secim kampanyasi sirasinda yaratilan dezenformasyonlarin
Uretimine isaret etmektedir.

Sosyal medyada sahte/yalan karsiti icerik Gretimi film anlatisinda hakika-
te isaret etmektedir. Hakikat otesi haberler neticesinde fiili duruma doénisen
eylem olgusu ise filmde sadece 4 defa gdsterilmistir. Film anlatisinda sosyal
medyada sahte/yalan karsiti icerik Gretimi, sahte/yalan icerik Gretimine karsi
daha az gosterilmistir. Hakikat 6tesi haber ve iceriklerin 56 defa gosterilmesi-
ne ragmen itiraz ya da aciklamalarin 4 defa gosterilmesi filmin sahte ve yalan
bilgi Giretimine odaklandigini géstermektedir. Dolayisiyla film anlatisinda sos-
yal medyada dezenformasyona yonelik icerik Gretimin siklikla kullanildigr ve
soz konusu Gretim Gzerinden kamuoyunun yanlis yonlendirildigi 6ne ¢ikmak-
tadir.

Sonu¢

Ginlmuz hakikat otesi donemde sosyal medya lizerinden yaratilan dezenfor-
masyona dayali iceriklerin hem iretimi hem de dagitimi yayginlasmistir. Haki-
kati yansitmayan sahte/yalan unsurlar her alanda yikselise gecmis ve bireyle-
rin yonlendirilmesi noktasinda reklam calismalarinda, siyasal alanda ve cesitli
sektorlerde siklikla kullanilir hale gelmistir. Dolayisiyla hakikat 6tesi donemde
dezenformasyona dayali iceriklerin sosyal medya araciliiyla kendisini var et-
mesi ve kamuoyunu glicld bir sekilde yonlendirilmesi g6z ardi edilemeyecek bir
durumun sorgulanmasini gerekli kilmistir. Calismada sosyal medya araciligiyla
dezenformasyonun yayilarak kamuoyunu yanlis yonlendirdigi 6nermesinden
hareket edilmistir. Bu baglamda calisma icerisinde “The Hater” filmi amacli 6r-
neklem olarak secilmistir. “The Hater” filmine Roland Barthes'in gérisleri dog-
rultusunda gostergebilimsel analiz, nitel icerik analizi ve Levi Strauss’un ikili
karsitliklari uygulanmistir. Film anlatisinin temel dinamigini insa eden sosyal
medya, dezenformasyona dayali sahte ya da yalan iceriklerin Gretildigi mecra
olarak sunulmustur. Filmde kurgulanan olay 6rgiisi kamuoyunun yanlis yon-
lendirilmesinin 6rneklerini sunmaktadir.

Filmin baskarakteri olan Tomasz Giemza, sahte iceriklerin Gretildigi ve ka-
muoyunun bilingli olarak yanlis yonlendirildigi bir sirkette ise girmistir. Film an-
latisinda s6z konusu sirket politikasinda paraya dayaliiliskilerin agida ¢ikarttigi
dinamiklerle sahte iceriklerin Uretildigi betimlenmektedir. Belirli ¢ikarlar ve
amaclar ugruna kisi, kurum ya da kuruluslara yénelik olumlu ya da olumsuz tu-
tumlar, sosyal medya iizerinden kitlelere ulastirilmaktadir. Ornedin Giemzailk
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is olarak FitAnetaadli kanal sahibinin itibarini zedelemek ve popiilaritesini kay-
bettirmek Gizerine calismistir. Cink{ FitAneta kanalinin rakibi para vererek s6z
konusu kanalin olumsuz etkilenmesini istemistir. Bu yiizden Giemza 6ncelikle
sosyal medya Uzerinden FitAnetakanalina ve sahibine yonelik sahte hesaplarla
dezenformasyon lretmeye baslamistir.

Film anlatisinda hakikat 6tesi donemde siyasi siireclerde sosyal medya iize-
rinden dezenformasyonlarla kamuoyunun yanlis yonlendirilmesi de ele alin-
mistir. Film anlatisinda FitAneta kanalina itibar kaybettirmesinin 6dili olarak
Giemza'ya, Pawet Rudnicki’nin secim kampanyasini olumsuza cevirmesi gorevi
verilmistir. S6z konusu istek ise Giemza'nin calistigi sirkete para akisi saglayan
Rudnickinin rakibi tarafindan talep edilmistir. Rudnicki'nin partisi demokrat,
ilerici, azinlik kiltiriine ve temsiline saygili, coksesliligi savunan, ayni zaman-
da alternatif kimlikleri destekleyen vizyon ve misyona sahiptir. Rudnicki'nin oy
kaybetmesiicin Giemza dncelikle sosyal medya lzerinden cesitli dezenformas-
yonlar Gretip kitlelere ulastirmaya calismistir. Temelinde sosyal medya aracili-
diyla radikal gruplara seslenen Giemza, Rudnicki’nin partisinin kazanmasi neti-
cesinde Polonya'ya olacaklari sahte/yalan iceriklerle desteklemistir. Buna gore
Rudnickinin partisinin secilmesiyle Polonya'ya Orta Dogulularin, Misliman-
larin, miiltecilerin getirilecegi ve Polonya’'nin demografik 6zelliklerinin degis-
tirilmeye calisilacagr hakkinda cesitli spekiilasyonlar Gretilmistir. S6z konusu
olgular film anlatisinda zenofobi, yabanci korkusu, irk¢ilik ve islamofobik ha-
reketlenmeler olarak temsil edilmistir. Ek olarak secim kampanyasi siirecinde
parti baskani Rudnicki'nin escinsel kimligi acida cikarilarak homofobik icerik
Gretiminin betimlenmesi yapilmistir (Bkz. Gorsel 16). Film anlatisinda kullani-
lan séylemlerin yogunlukla kisitli kod yapilarini 6rnekledigi saptanmistir. Kisitli
kodlar geleneksel olan, kiltiirel baglamlarla kurulan, 6zdeslesme saglamaya
calisan, ortak paydas kurma derdinde olan vb. séylem yapilarini ifade etmek-
tedir. Film anlatisinda geleneksel olan, degisime kapali ve kiltirine bagli ra-
dikal gruplarin sosyal medya aracilidiyla yayilan kisitl kodlara dayali ciimleler
ile manipiile edildigi gorilmektedir. Bunun sonucunda demokratlar kanadinda
yer alan ve degisim odakli olan Rudnicki’'nin secim kampanyasi olumsuz tarafa
yonlendirilmistir.

Yapilan dederlendirmeler sonucunda film anlatisinda sosyal medyada ha-
ber icerik Gretimi iki ayri dinamik Gzerine insa edilmistir. S6z konusu dinamik-
ler sosyal medyada sahte/yalan icerik Gretimi ve sosyal medyada sahte/yalan
karsitr icerik Gretimi seklinde kategorize edilmektedir. Film anlatisinda sosyal
medyada sahte/yalan icerik Gretimi 56 kere betimlenirken sosyal medyada
sahte/yalan karsiti icerik Gretimi toplamda 4 kere betimlenmistir. Dolayisiyla
film anlatisi icerisinde elde edilen verilerle sosyal medyada dezenformasyo-
na dayali icerik Gretimlerinin daha fazla oldugu saptanmistir. Yapilan bu ca-
lismayla birlikte hakikat 6tesi donemde sosyal medya araciligiyla insa edilen
dezenformasyonlarin kamuoyunu yanlis yonlendirdigi 6nermesi soz konusu
film anlatisi 6zelinde 6rneklendirilmistir. Bu calismayla birlikte hakikat 6tesi
literatliri baglaminda yapilacak olan diger calismalara kaynaklik edilmesi he-
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deflenmistir. Oneri olarak ise yapilacak olan calismalarin géstergebilimsel ve
nitelicerik analizlerinin yani sira alimlama analizi gibi farkli yontem ve 6rnekle-
me metotlariyla beslenebilecedi distiniilmektedir.
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Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
Oz

Bir sanat/kitle iletisim araci olarak sinema, izlerkitleleri eglendirmek ve hosca vakit ge-
cirtmekle birlikte belirli kodlari, degerleri, fikirleri yeniden reterek hakim ideolojiye
onay vermelerini saglama potansiyeline sahiptir. Bu anlamda filmlerin ideoloji tasiyicisi
yapilar oldugu yaklasimi siklikla kabul gérmekte, sinema ve ideoloji iliskileri bircok aras-
tirmaci tarafindan inceleme konusu yapilmaktadir. Kurmaca filmlere nazaran konularini
daha dogrudan sekilde gercek diinyadan, bilimsel dogrulardan, fizik gerceklikten alan,
kameranin gercedi kaydetme ve yeniden retme kapasitesine sirtini yaslayan belge-
seller de ideolojik amaclarla kullanilmaya oldukca elverislidir; belgeselin bu dogasi, iz-
leyicilerin gosterilene inanma edilimini gii¢lendirebilir ve belgeselin tasididi ideolojik
mesajlari kaniksama sirecini kurmaca yapitlara gére daha “kolay” sekilde saglayabilir.
Bu anlamda bu makale de bir Netflixyapimi olan Gezegenimiz'in (Our Planet, 2019) nasil
ideolojik mesajlar tasidiginin, izlerkitlelerin nasil bir fikre onay vermesinin hedeflendigi-
nin ve dolayisiyla hakim ¢evrecilik ideolojisinin nasil yeniden retildiginin anlasilmasina
doniik bir cabadir. Zira diinyanin her yerinden milyonlarca insanin tiikettigi bir icerigin,
milyonlara “aslinda” ne soylediginin tartisilmasi énem arz etmektedir. Calismada 6n-
celikle, belgeselin ortaya cikisindan bugiine tasididi nitelikler ve yasadigi donisimler
ele alinmistir. Hakim cevrecilik ideolojisinin “ne olduguna”, kiresel neoliberal sistem-
le iliskisine ve popiiler belgesellerde doganin, vahsi yasamin, ekolojik sorunlarin nasil
ele alindigina odaklanilmistir. Popiiler anlatilarin ge¢cmisten bugine kitle kiltirinin
6nemli araclarindan biri olma olgusundan hareketle, popiiler filmlerin hakim ideolojiye
ickin kodlarin dolasiminda ve yeniden Gretiminde oynadidi rol, bununla iliskili olarak da
Netflix'in glinimiz kiresel kitle kiiltlrid icerisindeki konumu tartisilmistir. Son baslikta
ise, calismaya 6rneklem olarak belirlenen Gezegenimiz serisi, ideolojik film elestirisi
yaklasimi baglaminda, belgeselin anlati yapisi, icerigi, kullanilan sinemasal teknik ve
yontemler isiginda incelenmistir..

Anahtar Kelimeler: belgesel film, Netflix, cevrecilik, ideoloji, ideolojik elestiri.

*Doktora Ogrencisi, Anadolu Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisi, Eskisehir, Tiirkiye.
ulascanolgunsoy@gmail.com, ORCID: 0000-0002-1833-5816

290| ETKILESIM | Uskiidar Universitesi | iletisim Fakltesi | Akademik Dergisi



RESEARCH ARTICLE

THE REPRODUCTION OF THE DOMINANT ENVIRONMENTALISM
IDEOLOGY IN POPULAR DOCUMENTARIES: AN IDEOLOGICAL
CRITIQUE OF ‘NETFLIX'S' ‘OUR PLANET' (2019) SERIES

Ulas Can OLGUNSOY*

Received: 05.07.2024 - Accepted: 13.09.2024

Olgunsoy, U. C. (2024). Hakim cevrecilik ideolojisinin popiler belgesellerde yeniden Gretimi:
‘Netflix'in ‘Gezegenimiz' (‘Our Planet’, 2019) serisinin ideolojik elestirisi. Etkilesim, 14, 290-317.
https://doi.org/ 10.32739/etkilesim.2024.7.14.269

This study complies with research and publication ethics.
Abstract

As an art/mass media, cinema has the potential to reproduce certain codes, values and
ideas and thereby establish the audience’s approval of the dominant ideology while
entertaining and providing them with a good time. In this sense, many researchers fo-
cus on the relationship between cinema and ideology while acknowledging its role in
transmitting ideological thoughts. Documentaries, whose content is provided by the
actual world, and which are able to reproduce reality, are suitable tools for ideological
purposes as they could influence the audience’s tendency to believe what is shown
“more easily” than fictional works could do. Accordingly, this article attempts to under-
stand how the series titled Netflix's Our Planet (2019) transmits ideological messages,
ideas it aims to get audiences to approve, and thus how the dominant environmental-
ism ideology is reproduced. The study begins with a discussion of the ongoing charac-
teristics and transformations of the documentary. Subsequently, the focus shifts on
what the dominant environmentalism ideology “is”, its relationship with the global ne-
oliberal system and how nature, wildlife and ecological problems are dealt with in pop-
ular documentaries. Considering popular narratives as one of the most important tools
of mass culture, this study emphasizes the role of popular films in the circulation and
reproduction of the codes inherent in the dominant ideology and, in connection with
this, the position of Netflix in today’s global mass culture. The final section considers
the series in the context of an ideological film criticism approach, examining the narra-
tive structure, content, cinematic techniques, and methods used in the documentary.

Keywords: documentary film, Netflix, environmentalism, ideology, ideological critique.
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Giris

Gecmisten giiniimize bir sanat/kitle iletisim araci olarak sinemanin tarihsel
izleginde, teoride bircok farkli kavrayis ve yaklasim gelistirildigi gibi, pratikte
de bircok sinemasal form var olmustur. Belgeseller de sinemanin ortaya ciki-
sindan bugiine 6nemli bir film yapim bicimidir. Gider'e gore belgeseller, “her-
hangi bir sorunu ve bunun altinda yatan gercegdi yansitma amaci tasir, nesnellik
bu gercek yansitilirken yapimin her asamasinda g6z 6niinde bulundurulmasi
gereken temel ilkedir; nesnellik kaygisiyla birlikte, elbette belgesel film onu
Ureten kisinin anlayisi, diinya gérisd, bilgisi gibi unsurlarla sekillenir” (2014,
s. 136). Gider'in cizdigi cerceve baglaminda denilebilir ki belgeseller, onu dre-
ten kisinin/kurumun goris ve fikirlerini iceren, ayrica nesnellik kaygisi gliderek
gercekligi aktarma, izleyicileri bilgilendirme, dolayisiyla izlerkitleleri elestirel
bir disiinme edimine yoneltme gibi niteliklerle anilan bir film bicimidir. Kurma-
ca anlati sinemasinin (popller sinema baglaminda) izleyicileri agirlikli olarak
edlendirmeye ve giindelik yasam dertlerinden uzaklastirmaya dénik mantigi-
nin aksine belgeseller, izleyicilerin dikkatini belirli problemlerin Gzerine cek-
me, farkindalik olusturma, elestirel disiinceye sevk etme gibi bir amacg tasiyan
yapitlardir.

Dolayisiyla belgeselin bu niteligi, belgesel izleyicisi dendiginde, kamuo-
yunda “bilincli izleyici” imajini da beraberinde getirmektedir denilebilir. Bel-
gesellerin egitici, bilgi verici ve kurmaca filmlerle karsilastirildiginda gercek
hayatla kurdugu “ciddi” iliski, boylesi 6n kabulleri yaratan énemli unsurlardan
biridir. Fakat belgeseller de televizyonun insanlik tarihi sahnesine ¢cikmasindan
itibaren (diger bircok sanatsal ortam gibi) birer eglence unsuru haline gelmis,
kiiresel kitle kiltirinin 6nemli enstriimanlarindan biri olmustur. Ginimizde
de bu durumun slirdigiini soylemek midmkiindir. Televizyon ve internetteki
dijital seyir platformlari, insanlarin bos zamanlarini degerlendirmek adina kul-
landidi iki yaygin ortamdir ve belgeseller de her iki ortam icin 6nemli icerikler-
dir. izlerkitleler, 6rnegin televizyondaki belgesel kanallari veya iyesi oldugu
dijital seyir platformlari vasitasiyla belgesellere ulasabilmekte, bu mecralar
tarafindan sunulan diger icerikler gibi belgeselleri de “seyirlik” birer edlence
araci olarak tiketebilmektedirler. Belgesellerin icerigi ve sorunlari ele alma
bicimleri de bu anlamda izleyici beklentilerini karsilayacak, yani onlari “sikma-
yacak” sekilde diizenlenmektedir. Bir bakima ticari emeller 6n plana ¢ikmakta
ve belgesellerin olabildigince yaygin tiiketilmesi hedeflenmektedir. Ayrica bu
mecralar araciligiyla sunulan icerikler, diinyanin bircok farkli Gilkesinden yaygin
bir izlerkitleye ulasma potansiyeli tasimaktadir. Bu yizden, bu gibi platform-
larda sunulan icerikler ideolojik mesajlarla yiklidir ve tim bu iceriklerin izler-
kitlelere ne soyledigi, nasil mesajlar verdigi, ne gibi fikirleri dolasima soktugu
gibi sorular 6nem arz etmektedir.

internetteki dijital seyir platformlari dendiginde, kuskusuz akla ilk gelen,
en yaygin kullanilan ve diinya capinda milyonlarca aboneye sahip en 6nemli
platformlarin basinda Netflix gelmektedir. 1997'de kurulan, 2007 yilina degin
DVD satisi ve kiralama Uzerine odaklanan, 2007 yilindan itibaren ise online
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bicimde izleyicilere film, dizi, belgesel vb. icerikler sunmaya baslayan Netflix,
diinya capinda milyonlarca aboneye sahip bir dijital seyir platformudur. 2013
yilindanitibaren kendiiceriklerini Giretmeye ve sunmaya da baslamistir (Jenner,
2018, s. 140). Netflix'in farkli Formlardan (film, dizi, belgesel gibi) sundugu bin-
lerce icerik cesitliligi, seyircinin kendi istedigi aygitta, istedigi yer ve mekanda,
istedigi zamanda izlemesine, ne izleyecegini secebilmesine, art arda istedigi
kadar icerik tiiketebilmesine olanak veren yapisi, kuskusuz milyonlarca insan
icin Netflix'i bir cekim merkezi haline getirmistir. Bu anlamda denilebilir ki, gi-
niimizde Netflix kiresel kitle kiltirinin en 6nemli mecralarindan biridir.

Milyonlarca insanin izleme edimi gerceklestirdigi bir platformda, tiketilen
iceriklerin izlerkitlelere “aslinda” ne soyledigi 6nemlidir. Bilindigi Gzere (sine-
ma 6zelinde) Hollywood'un dagitim aglari veya Netflix gibi platformlar vasita-
siyla yaygin bicimde gosterim imkani bulan popiiler ve kolay tiiketilebilir film-
ler, izleyicileri eglendirmek ve hosca vakit gecirtmekle birlikte belirli kodlari,
degerleri, fikirleri yeniden Greterek izleyicilerin hakim ideolojiye, egemen Fikir
ve yargilara onay vermelerini saglama giicine sahiptir. Bu yiizden bu gibi yapi-
lar, yukarida da ifade edildigi gibi, izlerkitleleri egemen ideolojiye uyumlu hale
getirebilecek ideolojik iceriklerle yiiklidir. Ryan ve Kellner'a gore popiiler
filmlerde sergilenen “gereksinmeler, arzu ve korkular, bu filmlerde s6z konusu
gereksinmeleri karsilamanin, arzulari dindirmenin ve korkulari yatistirmanin
tek yolu olarak sunulan sistemin ta kendisinden kaynaklanmaktadir” (2016, s.
408). Ryan ve Kellner'in popiiler kurmaca filmler Gizerinden yaptigi bu tarifin,
baska sanatsal formlardaki popiiler Gretimleri de karsilayabilecegi soylenebi-
lir. Popiiler romanlar, diziler, filmler, belgeseller “sistemin ta kendisinden kay-
naklanan” kodlarla yikliddr.

Tdm bunlar isiginda bu calisma, bir Netflix orijinal icerigi olan Gezegenimiz
(Our Planet, 2019)"isimli popiiler doga belgeseli serisinin ideolojik film elestiri-
si yontemi ile analiz edilmesi Gzerinedir. Bu anlamda arastirmanin temel prob-
lemi, Gezegenimiz belgesel serisinin nasil ideolojik mesajlarla yikli oldugu-
nun, belgeselde yeniden {retilen hakim cevrecilik ideolojisinin ne oldugunun,
belgesel ve izleyicilerin hangi fikirlere onay vermesi istendiginin tartisilmasi ve
saptanmasi tizerinedir. Zafer Ozden'in altini ¢izdigi gibi, ideolojik film elestirisi
yaklasimi, filmleri inceleme konusu yaparken sinema enddstrisinin Gretim, da-
gitim ve gosterim siireclerini de g6z 6niinde bulundurmaktadir (2004, s. 165)
ve calisma kapsaminda da boyle bir perspektifle hareket edilecektir. Ayrica bu
calismada, Gezegenimiz'de goriilen popiiler doga belgeseli formunun, belge-
selin 6nemli niteliklerinden olan bilgi verme, editme, gercekleri aktarma ve
elestirel disiinceye tesvik etme gibi unsurlardan uzaklastirdidi, anlattigi “so-
runu” seyirlik bir edlence aracina donistiirdiigl, disiince ve bilginin yerini
edlencenin ve tefekkiirden uzaklasmanin aldigi diisinilmektedir. Bu anlamda
popiiler belgesel formunun bir elestirisini sunmak, arastirmanin amaclarindan
birini olusturmaktadir.

1 Arastirma kapsaminda, Gezegenimiz belgesel serisinin yalnizca 2019'da yayinlanan bir-
inci sezonu inceleme konusu yapilmistir.
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Belgesel Sinema

Belgesel, gerceklikle en yakin iliskili sinemasal form olarak disinilmektedir.
Belgesellerde giindelik yasama ickin detaylar, tarihsel olaylar/olgular, doga,
yani “gercek dinya” gercek cekimlerle yeniden insa edilmektedir. David Cam-
pany’'nin (2008) de belirttigi gibi, sinemanin ilk yillarinda Lumiere Kardesler
“akip giden zamani kaydetmistir ve cektikleri filmler giindelik yasam icerisin-
den secilmis hareketli fotograflara benzemektedir”. 1890’larda Lumiéreler'in
glindelik yasami, disaridaki gercekligi, yani “akip giden zamani” kaydetmesi,
cektikleri filmlerin sinema tarihinde ilk belgeseller olarak anilmasini berabe-
rinde getirmistir. Georges Méliés ve D. W. Griffith ise sinemanin erken do-
nemlerinde yaptiklari filmlerle, sinema mecrasinda kurmaca formunun ortaya
citkmasini saglamistir. Boylece sinema alaninda belgesel ve kurmaca tirlerinin
temelleri atilmistir.

Lumiére’lerin sinematograf aygitiyla ilk filmleri cektikleri tarihten otuz yil
sonra John Grierson, belgesel kavramini ilk kez Robert Flaherty'nin Moana
(1926) adli filmi icin kullanmistir. Ginim{zde de belgesel sinemayi tanimlama
girisimlerinde, Grierson’un ¢izdigi cerceve halen gecerlidir; Grierson’a gore bel-
gesel, “gercegin yaratici bir sekilde islenmesi ve/veya yorumlanmasidir” (akt.
Nichols, 2017, s. 27). Grierson, sinema tarihinde, belgesel sinemanin dogasini
ve niteliklerini belirleyen 6nemli isimlerden biridir. Grierson'un yaklasimina
gore belgeseller, “gercekligin yaratici bir uygulamasi oldugu kadar bir bilgi-
lendirme, egitim ve propaganda araci” olmalidir (akt. Hayward, 2012, s.73). Bu
anlamda belgesel sinema, “resmen” ilk rneklerinin ortaya ¢iktigr 1920°li yillar-
danitibaren bilgi verme, egitme ve insanlari ideolojik olarak yonlendirebilmek
adina propaganda yapma gibi niyetlerle Gretilen bir sinemasal form olmustur.

Zaur Mikerrem’in belirttigi gibi, bugin bildigimiz anlamda belgesel sine-
manin kokenleri s6z konusu edildiginde, 6zellikle uygulama boyutunda, 1920’li
yillarin iki 6nemli ismi akla gelmektedir: Dziga Vertov ve Robert Flaherty; bu
iki isim belgesel sinemanin temellerini atmistir (2016, s. 18). Robert J. Flahert-
y'nin 1922 tarihli filmi Kuzeyli Nanook (Nanook of the North), sinema tarihinde
ilk belgesel film olarak kabul gormektedir. Kuzeyli Nanook filminde Flaherty,
kamerasini bir Eskimo olan Nanook ve ailesine cevirmis, Nanook ve ailesinin
avlanma, barinma, zorlu doga kosullari icerisindeki hayatta kalma micadele-
sini kayit altina almis, belgesel uygulamasinin ilk 6rnegini ortaya koymustur.
Yayinlandigi giinlerde hem sanatsal hem de ticari anlamda biyik ses getiren
Kuzeyli Nanook’un ardindan Flaherty, 20 ay kadar siiren bir yapim siirecinin
sonunda bu kez Samoalilarin yasamini mercek altina aldigi Moana (1926) bel-
geselini cekmistir. Flaherty'nin filmleri kuskusuz bugiin dahi 6nemini koruyan,
belgesel sinema uygulayimi dendiginde akla ilk gelen ve belgesele ait konvan-
siyonlari belirlemis dnemli yapitlardir.

Yine ayni yillarda belgesel sinema adina teori ve pratikte 6nem arz eden
ve sinema tarihinde Flaherty, Grierson gibi isimlerle birlikte belgeselin 6nci-
lerinden olarak anilan bir baska isim de Dziga Vertov ve onun Sine-Géz (Kino-
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Eye) kuramidir. Vertov, 1917 Ekim Devrimi sonrasi Sovyetler Birligi'nde sine-
ma adina yuritilen faaliyetlerin 6nemli isimlerinden biridir. Sosyalist ilkeler-
den beslenen bir sanat anlayisi olan Vertov'un sinemaya dair temel pespektifi,
kurmaca sinemanin “halkin afyonu oldugu” diisiincesidir. Vertov'a gére senar-
yolar araciligiyla anlatilan “peri masallan”, insanlari glindelik dertlerden uzak-
lastirmak ve onlari uyusturmak icin Gretilen anlatilardir; oysa sinemaci gercek
insanlarin gercek dykdlerini filme almali, insanlara kendi gercekligini izletme-
yi gérev edinmelidir (2007, s. 85). insanlari “maskesiz, makyajsiz géstermek,
onlari rol yapmadiklari bir anda kameranin géziyle yakalamak” icin giindelik
yasam oldugu gibi, hatta insanlarin haberi dahi olmadan kayit altina alinmalidir
(2007, s. 85). Vertov'un boylesi ilkeler ile cercevesini cizdigi Sine-Géz kurami,
Gretimlerini de sekillendirmistir. Kino-Pravda (1922) serisi, Gnl{ filmi Kamerali
Adam (Man with a Movie Camera, 1929) gibi Gretimler, Vertov'un midahalesiz,
senaryosuz, hayati oldugu gibi yakalamak iddiasi tasiyan fikirlerinin etkilerinin
goriilebilecegi yapimlardir.

Kisacasl, belgeselin gelisimini, uylasimlarini, dogasini ve paradigmalarini
belirleyen/etkileyen Grierson, Flaherty, Vertov gibi isimlerin fikirleri ve yapitla-
riisiginda denilebilir ki belgesel, hayati “oldugu gibi” betimlemeyi amaclayan,
kameranin gercedi kaydetme ve yeniden {iretme kapasitesine sirtini yaslayan
bir film yapma bicimidir. Her (¢ ismin de ortak vurgusu, belgesellerin eglen-
ce odakli kurmaca filmlerden ayri tutulmasi, farkli bir anlayisla var edilmesi
gerekliligi olarak kuskusuz yorumlanabilir. Béylece belgeseller, “eglence film-
leriyle temsil edilen yapilarin disinda da bir diinyanin varligini anlamamizi sag-
layacaktir” (Gider, 2014, s. 137). Belgesel filmin, kurmaca bir filmden en biyik
farki soyle aciklanabilir: Kurmaca anlatilar “tarihsel diinyanin yerine gececek
bir baska diinya” yaratirken belgeseller ise dogrudan “gercek” diinyadan bes-
lenip bu diinyaya ait olan olaylari, mekanlari, canlilari kayit altina almaktadir.
(Nichols, 2017, s. 28).

Bill Nichols'a gore “fotograf gériintiisiiniin kaydettigi seye olan biiyiik sa-
dakati, bu goriintiye bir belge goriinimi, cogunlukla da bir belge statiisi ka-
zandirmaktadir” (2017, s. 140). Belgesel filmlerin, diger sinemasal formlardan
en ayirt edici farklarindan biri de “ele aldigi konuyu belgelere dayandirarak
anlatmasidir” (Gingor, 2002, s. 56). Belgesel, sirtini fiziki gerceklige ve bel-
gelere yasladigi icin gercek diinyadan bir seyler gérme, dolayisiyla 6grenme
hissi yaratir. Bu nedenle izleyiciler acisindan gosterilene inanma ediliminin ve
dolayisiyla belgesel vasitasiyla yeniden (retilen kodlari kaniksama siirecinin
kurmaca yapitlara gore daha “kolay” olabilecegi sdylenebilir. Bu durum, belge-
sellerin kurmaca filmler kadar “yapay” oldugu veya insan elinin/disiincesinin
mutlak etkisi distiniildiginde kuskusuz bir yanilsamadir; ancak gercek diinya-
nin bir yansimasini gérme arzusu, belgeselleri cekici ve inandirici kilan temel
unsur olarak distnlebilir. Nichols da belgesel sinema 6rneklerinin “birer ‘bel-
ge’ degil, belgelere dayanarak yaratilan temsiller” oldugunu vurgulamaktadir.
(2017, s. 34).
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Sinemada anlati dendiginde, genellikle kurmaca filmler akla gelmektedir.
Bu disiince dogruluk payi barindirsa da belgesel filmler de anlatidan azade
degildir. Susan Hayward’a gore anlati, “bir hikdye olusturmak icin devreye so-
kulan stratejiler, kodlar ve uzlasimlara isaret eder” (2012, s. 44). Kurmaca film-
lerde kurgusal olaylar anlatilirken belgesellerde ise gercek olaylar anlatilir; do-
layisiyla her iki formda da bir anlatinin varligindan s6z edilebilir. Her ne kadar
bir belgesel, kurmaca bir filme gore izleyiciler nezdinde daha inandirici gelse
bile, belgeseller de insanin yaratic siirecinin Griiniddr. Onu Greten kisinin,
stiidyonun, mecranin c¢ikarlarindan, beklentilerinden, gayelerinden bagimsiz
degildir ve bir anlati icermektedir.

Bu gerceklik goz 6nline alindiginda, gliniimiizde belgesel sinemanin konu
ettigi sorunlar ve bu sorunlari ele alma bicimlerine bakmak dnemlidir. Belge-
seller tarihsel bir konuyu, bir kiiltlrd, gindelik yasam pratiklerini konu edin-
digi gibi dogayi, vahsi yasami ve ekolojik sorunlari da yaygin olarak ele almak-
tadirlar. Bu anlamda calismanin da 6rneklemini olusturan ve bir popiler doga
belgeseli olarak distiniilebilecek Gezegenimiz belgesel serisini ve bu seride
hakim ideolojiye ickin kodlarin ne sekilde yeniden iretildigini anlayabilmek
icin 6ncelikle hakim cevrecilik ideolojisine, popller belgesellerde doganin,
vahsi yasamin ve ekolojik sorunlarin nasil ele alindigina ve popiiler belgeselle-
rin niteligine bakmak faydali olacaktir.

Hakim Cevrecilik ideolojisi ve_Popiiler Belgesellerde Doganin, Vahsi
Yasamin, Cevresel Sorunlarin Islenisi

Belgeselin erken yillarindan itibaren toplum faydasina islev tasimasi, 6greti-
ci olmasi, gercekleri anlatmasi gibi niteliklerinden s6z edilmis ve belgeseller
edlence filmlerinden kendini fFarklilastirmaya calismis olsa bile popiiler (ve
dolayisiyla ticari) bir nitelik kazandikca, bu niteliklerden giderek uzaklasmaya
baslamistir. Belgesel filmler konularini fizik gerceklikten, gercek diinyadan ve
bilimsel dogrulardan almaktadir (Tuncer, 2002, s. 103). Bu gibi “ciddi” konula-
rin ele alinmasi, bos vaktini degerlendirmek ve hosca vakit gecirmek isteyen
izleyiciler icin cogu zaman sikici gelebilmektedir.

ikinci Diinya Savasi sonrasinda televizyonun insan yasamina dahil olmasiyla
birlikte belgeseller, sinema salonlarindan televizyonlara transfer olmustur ve
o tarihten itibaren belgeseller agirlikli olarak televizyonlarda gosterim imkani
bulmustur (Glynne, 2011, s. 21). Ge¢cmisten giinimize kdltir ve eglence en-
distrilerinin en 6nemli mecralarindan biri olan televizyon, izlerkitleler tara-
findan yaygin olarak tiiketilen bos zaman dederlendirme aktivitelerinden biri
olagelmistir. Bu yiizden televizyonda sunulan icerikler cogunlukla izleyicileri
glindelik sorunlardan uzaklastirma, eglendirme, kisacasi “kafalarini dagitma”
Uzerinedir. Televizyonda yayinlanan belgeseller, bu anlayisla Gretilen ve yayin-
lanan iceriklerdir denilebilir. Olabildigince fazla izleyici cekmek ve icerigi izle-
nir kilmak icin televizyon kanallari, belgeselleri de “seyirlik” hale getirmislerdir
(Tuncer, 2002, s. 103).
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Televizyonlarda sunulan edlence odakli ve seyirlik belgesellerin basinda,
popiiler doga belgeselleri gelmektedir. Popiiler doga belgesellerinin konula-
rini bllyk oranda insan disindaki canlilarin yasayislari, dogal mekanlarin tas-
viri ve ekolojik sorunlara dair vurgular olusturmaktadir. Bu gibi belgesellerin,
insanlarin ilgisini cekecedi ve merak uyandiracagi mutlaktir; ¢linki popiler
doda belgeselleri goriinirde dinyanin farkli yerlerinden, farkli insanlarin biz-
zat gormesine imkan olamayacak yerleri, canlilari insanlarin evlerinde gériine-
bilir kilmaktadir ve ekolojik sorunlara, dogal dengeye ve cevresel tahribatin
boyutlarina dair izleyicilere “bilgiler” vermektedir. Bu baglamda, popiiler doga
belgesellerinin izleyici beklentilerini nasil karsiladiklarina bakmak énemlidir.

Derek Bousé'ye gore belgeseller, televizyona transferinden sonra giderek
popiiler bir nitelik kazanmis ve dramatik anlatiyla, tarihin, siyasetin, insanin
ve bilimin yoklugu ile karakterize edilebilecek bir bicimde iretilen yapimlar
olmustur (1998, s. 134). Bousé'nin yaklasimina gére bunun temel sebebi ise
kar icin daha fazla izleyici kaygisi giiden yayincilik endistrilerinin kapitalist
mantigidir (1998, s. 134). Bousé, dzellikle vahsi yasam ve doda belgesellerinin,
1980'li yillardan itibaren “televizyon pastasinin biiyiik bir dilimini” olusturma-
ya baslamis bir tiir oldugunu belirtmektedir; bu belgeseller, bilim ve edlence
gibi iki kutup arasindaki bir ip tGzerinde “tehlikeli” bir sekilde dengelenmeye
calisilmis filmlerdir (2000, s. 84). Bousé'ye gore belgeseller genellikle dogru
bilimsel bilgiler icermektedir, fakat bu filmlerde 6zellikle sinemasal yonler 6ne
cikarilarak, yani bilgi vermekten ziyade izleyicileri anlatinin icine cekerek iyi
vakit gecirmeleri saglanarak eglence kismina agirlik verilmistir (2000, s. 84).

Ornegin Bousé'ye gére, hayvanlari odagina alan popiiler vahsi yasam bel-
gesellerinde, doga kisilestirerek ve bireylestirerek, hayvanlar izleyicilerin sem-
pati duyabilecegi ve hatta 6zdeslesebilecegdi sekilde konumlandirilarak, hay-
vanlar adeta bir aksiyon-macera filminin basroli gibi temsil edilerek filmler
seyirlik hale getirilmektedir (2000, s. 127). Benzer bicimde, filmde gosterilen
hayvan davranislarini izleyiciler icin anlasilir hale getirmek icin genellikle in-
sana ait davranislar ve moral degerler kullanilmaktadir; iyilik, kotilik, kibar-
lik, zalimlik, comertlik, kabalik vb. ahlaki yargilarla betimlenen/temsil edilen
doda ve vahsi yasam, izleyicilerin 6zdeslesme sirecini kolaylastirmaktadir ve
Bousé'ye gore bu gibi kavramlari belgesellerde kullanmak sorunludur (2000, s.
152). Kisacasi Bousé'nin climleleri isiginda denilebilir ki popiler doga ve vahsi
yasam belgeselleri, insanlarin duygularina ve deneyimlerine seslenerek onla-
ri 6ykideki “hayvan karakterlerle” 6zdeslestirmek, empati kurmalarini sagla-
mak, boylece anlatinin icine girip eglenmesini hedeflemektedir ve bu anlamda
bilgilendirme boyutu, eglendirme boyutunun gerisindedir.

Dodanin ve vahsi yasamin temsil bicimleriyle beraber, popiiler doga bel-
gesellerinde 6nce cikan ve siklikla islenen konulardan biri de cevresel - eko-
lojik sorunlardir. Belgesellerde dogal diinyanin, ekolojik dongiiniin islenmesi,
yani cevresel duyarliliklarin gorsel-isitsel unsurlar vasitasiyla vurgulanmasi, bu
ekolojik sorunlara yapilan vurgunun ve cevresel duyarliligin nasil ele alindigi-
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nin incelenmesini de kuskusuz gerektirmektedir. Popiiler doga ve vahsi yasam
belgesellerinde hakim cevreci ideolojik kodlar siklikla yeniden iretilmektedir
ve tam olarak bu nedenle belgesellerin izleyicilere “aslinda” ne séyledigi 5nem
arz etmektedir.

Selim Kili¢'in altini ¢izdigi gibi, artan cevre sorunlarinin gosterdigi izere,
diinyadaki egemen kapitalist Gretim sistemleri doga ile barisik degildir; piya-
sa ekonomisinin cevresel sorunlardaki artis nedeniyle siirdirilemez hale gel-
digi anlasildigi halde, sistemin “6mrind uzatmak” icin cesitli careler arandigi
da asikardir ve bu arayisin en belirgin sonucu olarak “strddrilebilir kalkinma”
anlayisi 6rnek gosterilebilir (2012, s. 221). Diinyanin ¢evresel problemlerine
bir cesit ¢c6ziim olarak sunulan siirdiirGlebilir kalkinma, giderek cevre alaninda-
ki ilerlemeyi, kapitalist sistemin “siirdirilebilir” gelismesiyle es anlamli hale
getirecek sekilde sekillenmistir (Foster, 2013, s. 149). Sirdirilebilir kalkinma
kavrami, ekolojik sorunlarin temel sebebi olan kapitalizmin bizzat kendi manti-
dive isleyisi icerisinden dogmus, dolayisiyla kiiresel neoliberal sistemin dogayi
somirebilmesi icin adeta bir “can simidi” olarak yeni somiri yollarinin 6ndni
acmistir.

David W. Orr'a gore diinya capinda uygulanan kiiresel neoliberal politika-
lar neticesinde insan disindaki tirlerin kitlesel yok olusu tetiklenmis, kirlilik
tlim diinyada 6nemli bir gerceklik haline gelmis ve iklim degisiklidi s6z konusu
olmustur; Orr'a gore ise buglinkii ekolojik sorunlarin temelinde bir “tasarim
basarisizligi” yatmaktadir (2002, s. 13). Orr, insan niifusu blyldikce ve tekno-
loji yayildikca “ekolojik tasarim” (eko-tasarim) sorununun daha da yakici hale
geldigini vurgulamakta ve bu sorunun insanligin giindemindeki hemen hemen
tlim diger konular etkileyen, zamanimizin en 6nemli problemi oldugunun al-
tini cizmektedir (2002, s. 14). Orr’a gore bu sorunu asmanin tek yolu, ekolojik
olarak sirdirilebilir, ekosistemin iyilestirici-canlandirici kapasitesini gozeten,
yenilenebilir kaynaklara yaslanan daha “iyi” bir tasarimdir; daha iyi bir eko-ta-
sarim yapabilmenin yolu ise endistriyel cagin karmasasini ve tahribatini as-
maktan gecmektedir (2002, s. 4).

Aykut Coban'a gore “cevreciligin ayri bir ideoloji olup olmadigi” uzunca bir
siire tartisilmistir, fFakat buna karsin cevrecilik “6biir ideolojilerden bagimsiz
bir ideoloji olarak giinimizde varligini kabul ettirmistir” (2013, s. 455-456).
Coban'in belirttigi gibi ekolojizm, cevrecilik, cevreci ideoloji, yesil ideoloji gibi
kavramlar birbirlerinin yerine kullanilabilecek sézciiklerdir; ama Coban’a gore
“cevrecilik” ve “cevreselcilik” (environmentalism) arasinda bir ayrim yapmak
gereklidir (2013, s. 456). Coban'a gore cevrecilik, “endistriyelizmin terk edil-
mesini, niifusun azaltilmasini, ekonomik biyimenin sinirlandirilmasini, kiiciik
teknolojilerin benimsenmesini, kusak ici ve kusaklar arasi ekolojik adaleti, ye-
rellik ve katilimcilikla bicimlenmis bir demokrasiyi, eko-merkezli bir anlayisla
ekonomik ve toplumsal kurumlarin ve politikalarin ve karar alma siireclerinin
radikal bicimde donismesini” savunurken cevreselcilik ise, cevrenin “kalkin-
ma icin gerekli oldugu icin korunmasini, etkinlik ve verimlilik ilkelerini yasama
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gecirecek kaynak kullanmada rasyonalizasyonu, ekolojik sorunlarin teknik ve
yonetsel yollarla ¢6ziime kavusturulmasinin mimkin oldugunu, insan merkez-
li anlayisla kurumlarin ve politikalarin ¢cevrenin korunmasi unsurunu dikkate
alacak bicimde reformist perspektifle dedistirilmesini” vurgulayan bir egilim-
dir (2013, ss. 456-457). Coban'a gore cevreselcilik, tlkelerin yoneticileri tara-
findan da (Margaret Thatcher'in ifadeleriyle) “hepimiz cevreciyiz” gibi séylem-
lerle dile getirilmektedir ve hakim ideolojinin Greticileri/uygulayicilari, siklikla
cevreci oldugunu dile getirmektedir (2013, s. 456). Coban'in ¢izdigi cerceve
baglaminda denilebilir ki cevreselcilik, cevreci duyarliligin ve ekoloji hareketi-
nin giderek kitlesellesmesi/toplumsallasmasi ve gezegenin ekolojik anlamda
bir krize girmesi neticesinde ortaya cikmis, “anaakim” cevrecilik soylemidir ve
kapitalizmin bu konudaki ideolojisidir; dolayisiyla cevresel konularda hakim
ideolojidir.

Murray Bookchin'e gére de “cevrecilik” kavrami, egemenlerin agzindan di-
sirmedigi bir mefhumdur ve aslen “aracc¢l” bir duyarliligi yansitmaktadir; bu
duyarlilik cercevesinde doga, “sadece pasif bir yerlesim alani, kullanim tarzlari-
nin ne olacagina bakilmaksizin insan kullanimi icin daha faydali hale getirilme-
leri gereken dissal nesneler ve giiclerden olusan bir yigin” olarak gériilmekte-
dir (1996, s. 62). Bookchin'e gore bu “cevreci” duyarlilik, ekolojik bunalimin ve
tahribatin sebebi olarak niifus artisi, bilingsiz su ve gida tiketimi, yaygin oto-
mobil kullanimi kaynakli karbon salinimi vb. faktorleri gosterip, kendi deyimi
ile ekolojik sorunlari “halklarin akilsizca tiiketimlerine” indirgemektedir (1996,
s. 44). Ekolojik bunalimin sebebi, insanlarin “cocuk yaptiklari yatak odalarina,
yemek yedikleri masalarina ya da cogu zaman siradan yasamanin ayrilmaz par-
calari haline gelen tasitlara, mobilyalara ve giysilere” yoneltilerek asil sebep
ve bu yikima yol acan basat unsurlarin 6rtbas edilmesidir (1996, ss. 43-44). Bo-
okchin’e gore enerji endistrisi, cokuluslu sirketler, bankalar, tarim isletmeleri
gibi asil faillerin ise isimleri bile anilmamaktadir (1996, s. 44). Sharon R. Krause
(2020) de kiresel enddstrilerin, sirketlerin hem insanlarin tiiketim aliskanlik-
larini korikleyip besledigini hem de siradan ve yoksul insanlara orantisiz ve
adaletsiz cevresel yikler yikledigini vurgulamaktadir. Bunun basat sebebi ise
tahakkiimdir; evimizde bir odanin 1sigini actigimizda cevreye zarar veren sis-
temlere “katkida bulunuyor” olusumuz, kiresel enerji alanindaki sirketler ve
bu sirketlerin yeterince denetlenmeyen giiclerini ve somiriicii uygulamalarini
destekleyen iktidarlar tarafindan izerimizde uygulanan tahakkim kaynaklidir
(Krause, 2020, ss. 449-450).

Bookchin, hakim cevrecilik ideolojisinin “mevcut toplumun temelinde ya-
tan insanin dodaya hiikkmetmesi gerektigi anlayisini” sorgulamadigini vurgu-
lamaktadir; aksine hakim ideolojinin cevreci duyarliligi, “tahakkiimin neden
olacagdi tehlikeleri azaltacak teknikler gelistirerek, bu tahakkimin 6nind ac-
mayi gozetir” ve “tahakkim nosyonunun kendisini sorgulamaz” (1996, s. 62).
Ekolojik sorunlara dair bu hakim cevrecilik anlayisi, ekolojik sorunlarin ve cev-
resel tahribatin asil misebbibi olan kapitalist sistemin doga (izerindeki tahak-
kimini ve uygulanan politikalar sorgulamamaktadir. Giinimizde, kiresel
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kapitalizmin ve neoliberal politikalarin en belirgin uygulayicisi olarak gériilen
ABD'de, baskan adaylarinin ve baskan secilen kisilerin dahi hakim cevrecilik
ideolojisini yeniden irettigi, dolayisiyla sahiplendigi de bilinen bir gercektir.

Cevreci duyarliigin, gecmisten bugiine popiiler doga ve vahsi yasam bel-
gesellerinde siklikla islenen ve tekrarlanan bir tema oldugu sdylenebilir. Bu
belgesellerde, cevre sorunlarina dair vurgular belirgindir, “diger tirlerin ya-
sam alanlarini ve dogayi koruyun”, “cevreyi korumak icin harekete gecin” gibi
soylemler siklikla yeniden (iretilmektedir. Fakat ekolojik tahribata yol acan un-
surlar, bugiinki cevresel sorunlarin miisebbibi olan faktorler, kisiler, kurumlar
ve uygulanan politikalar hicbir sekilde belirgin degildir. Bu anlamda denilebilir
ki, popller doga belgesellerinin yeniden irettigi hakim cevrecilik ideolojisine
ickin mesajlar, izlerkitleleri bilgilendirmekten cok onlari manipiile etmeye ve
yonlendirmeye doniktir, hatta mevcut sorunlarin asil sebepleri gizlenmekte,
goriinmez kilinmaktadir.

Kisacasl, popller belgesellerde doga ve vahsi yasam seyirlik bir eglence
aracina donistirilmekte, ekolojik-cevresel problemlere yol acan faktorler
gizlenmekte, belgeselin bilgi verme amaci neredeyse tamamen edlence ile
yer degistirmekte ve bu filmler vasitasiyla tahakkiim ve egemen fikirler mes-
rulastirilmaktadir denilebilir. Bill Nichols’a gore, tipki bir Hollywood filminin
Hollywood'un stiidyo sisteminin elinden ¢ikan bir yapim olmasi gibi, belge-
seller de “onlari yapan kurum ve kuruluslarin Grettikleridir” (2017, ss. 36-37).
Yani, Hollywood'un icerisinden ¢ikan bir yapim nasil Hollywood enddstrisinin
kosullari, cikarlari, emelleri vb. unsurlar géz 6niinde bulunarak degerlendiri-
liyorsa, ornegdin Discovery Channel'da veya Netflix'te yayinlanan bir belgesel
de s6z konusu kurumlardan bagimsiz yapimlar olarak degerlendirilmemelidir.
Netice itibariyla Hollywood da Discovery Channel da Netflix de edlence ve ki-
resel kitle kdltirinin 6nemli sacayaklaridir ve kiiltir ve edlence endistrileri-
nin cikarlarindan, niyetlerinden bagimsiz olarak okunmalari dogru degildir. Bu
anlamda sonraki basliklar, bu bolimde s6zii edilen popiler anlatilarin kiiresel
kitle klltdra ile iliskisi ve Netflix'in glinimizde bu alanda oynadigi rol (izerine
olacaktir.

Popiiler Anlatilar ve Kiiresel Kitle Kiiltiiri

Nilglin Abisel, popliler sinema 6rneklerini “blyiik seyirci kitleleriyle yogun bir
etkilesim kurabilen” (2017, s. 255) filmler olarak nitelemektedir. Abisel'in be-
lirttigi gibi, sinema endustrisi, yirminci yizyilin erken yillarindan itibaren kaltir
ve edlence endistrilerinin dnemli bir parcasi olagelmistir ve bu endistrinin en
blyik paydasi kuskusuz Hollywood'dur (2017, s. 18-19). Hollywood stidyolari
tarafindan uretilen filmler, genis kitleler tarafindan daima en yaygin tiketilen
kiltirel Grinlerden biridir. Hollywood'un elinden cikan filmler hem icerikleri
hem de tim diinyada yaygin izlenilirlikleri baglaminda popiler olarak nitelen-
dirilmektedir. Hollywood'un yarattigi popiler sinema érnekleri, 6zellikle tir-
sel ozellikleri ile 6ne ¢ikan yapimlardir. Abisel’e gore sinemada tir, “hem konu
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hem de ortak anlatisal 6zellikler acisindan benzerlik tasiyan, denenmis oldugu
icin ticari acidan zarar etme riski diisiik olan film gruplarini isaret eden” bir
kavramdir (2017, s. 55). Klasik sinema izleyicisi, filmleri cogunlukla tirsel 6zel-
likleri Gzerinden tercih etmektedir; 6rnegin izleyiciler, beklentileri ve istekleri
dahilinde giilmek icin “komedi”, aglamak icin “dram”, korkmak icin “korku-ge-
rilim” gibi tirler ile tanimlanan filmleri izlemektedir. Bu anlamda denilebilir ki
popiiler sinema ve tiir filmleri “seyircinin filmle kuracagr iliski icin tanidik bir
cerceve sunan ve onlara beklentilerinin karsilanacagi glivencesini veren” (Abi-
sel, 2017, s. 11) yapimlardir.

Yine Abisel’e gore popiiler sinema ve film tirleri, “iktidar, kiltir, ideoloji
ve soylem tartismalari acisindan basli basina bir inceleme alani olmustur”, zira
hakim ideoloji ve popiiler filmlerin ideolojileri birbirleri ile oldukca ilintilidir
(2017, s. 44). Popdiler filmler, izleyicilere hem hosca vakit gecirecekleri bir de-
neyim sunmakta hem de hakim ideolojiyi yeniden ireterek izleyicilerin hakim
ideolojiye onay vermesini saglamaktadir. Ertan Yilmaz'in belirttigi gibi, pop-
ler filmlerde “izleyiciyi rahatsiz edecek hicbir sey olmamaktadir” ve “bicimsel
dizeyde piiriizsiiz bir akisla, izleyici aksiyona baglanmakta, ana karakterler-
le 6zdeslesmekte, simsiki kapali ve dogrusal olarak olusturulan ve psikolojik
motivasyonun gecerli oldugu bir diinyanin (anlatinin) icine kapatilmakta, di-
sinmemekte, duygulanmakta, istenen tepkileri vermekte, boylece egemen
ideolojinin benimsenmesini istedidi degerlere onay verebilmektedir” (2008,
s. 78). Kiiltir endistrisinin 6nemli bir parcasi olan sinema endistrisi, boylece
kdlttrel Grinleri ve izlerkitleleri hem bir meta olarak konumlandirmakta hem
de kitlelerin hakim ideolojiye onay vermesi siirecinde rol oynamaktadir.

Adorno ve Horkheimer’a gére bombalar, otomobiller, filmler, yani kiltiirin
de icerisinde oldugu bircok Gretim 6desi, dengeleme unsurlari olarak hizmet
ettikleri adaletsizlik sistemine karsi glicini gosterene dek toplumsal bitin-
(gl bir arada tutmayi saglamaktadir (2002, s. 95). Bu toplumsal bitinliik ise,
dergiler, gazeteler, radyo, sinema, kitaplar, tiyatro oyunlari gibi kiltir Grinle-
rinin emtiaya donisimiyle, kitlelerin birer tiketici olarak konumlanmasi ve
giderek tek tiplesmesi ile saglanmaktadir ve bu isleyis kiiltiir endiistrisi olarak
adlandinlmaktadir (2002). Adorno ve Horkheimer, miizik, astroloji, sinema gibi
bircok alani kiiltir endistrisi ve Griinleri olarak gormiis ve bu alandaki Gre-
timlere elestirel yaklasmislardir. Yani Adorno ve Horkheimer, yirminci yizyil-
da kdltir alaninin ticari niyetlerle sekillendigini disiinmis ve kiiltirel alanda
daha fazla kar ve Giretim kaygisi giden kiiltiir endistrilerinin tekdiizelige, kli-
selere, birbirinin aynisi, kopya tretimlere yol actiginin, bu durumun da kdltirel
alanda ve toplumsal yasamda bir yabancilasma halini beraberinde getirdigini
one siirmislerdir (Ozcetin, 2018, s. 207).

Stuart Hall, kiiresellesmeyle birlikte ulus devletler caginin gerilemesi ne-
ticesinde, yeni bir “klresel kitle kiiltirinin” ortaya cikisindan s6z etmektedir.
Ulusal sinirlarla “daha fazla sinirlanmayan” bu yeni kiresel kitle kiltiri Bati
merkezlidir, uluslararasi bir dil olarak “daima ingilizce konusur”; diger diller
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Gzerinde hegemonya kurar ama bunu yaparken diger dilleri dislamaz, aksine
onlarin “Anglo-Fransizca, Anglo-Japonca, Anglo-Almanca” versiyonlarini yara-
tir (Hall, 2014, s. 140). Ayrica kiresel kitle klltirinin en 6nemli niteliklerin-
den biri, homojenlestirme bicimidir; gecmisin kiltirel alanindan farkli olarak
her yerde “ingilizligin ya da Amerikaliigin kiiciik minik versiyonlarini iretmeye
calismaz”, aksine farklilidi, cesitliligi 6nceler ve farkliliklari taniyip kapsamaya
gayret eder (Hall, 2014, s. 141). Yeni kiiresel kitle kiltirinin sermaye bicimi,
yerel sermayeler vasitasiyla diger ekonomik ve siyasi seckinler ile is birligi ha-
linde hikim siirebilecegini anlamis bir sermaye bicimidir ve bu nedenle onlari
ortadan kaldirmaya calismaz, onlar vasitasiyla isler; “6zgiil ve tikel olan hicbir
seyi tahrip etmeden, kendi 6zgiilliikleri olan farkli bicimlerin icine nasil niifuz
edilebilecegini, bunlarin nasil ice alinabilecegini, yeniden sekillenip geri verile-
bilecegini” (Hall, 2014, s. 141) bilen bir kiiresel kitle kiltlri olusmustur.

Yani Hall’a gore yirminci yGzyilin ilk yarisinda kiltir endstrisi olarak nite-
lenen durum, kiiresellesmeyle birlikte kiresel kitle kiltiirine dénismustdr.
Hall'un ortaya koydugu kiiresel kitle kiiltird yaklasiminin, giinimizin kiltirel
alanini ve Gretimlerini anlamak icin basvurulabilecek bir ¢erceve sundugu soy-
lenebilir. Giniimizde televizyon, internet, yeni medya araclari, sosyal medya
mecralari, dijital teknolojiler eliyle yaratilan kiiresel bir kitle kiltiriinden s6z
etmek mimkindlr ve diinyanin dért bir yanindan izleyiciye seslenen kiiresel
kitle kiltlrd Griinlerinin hakim ideolojinin degerlerinin yeniden retiminde/
toplumsallasmasinda belirgin bir rol oynadigini da séylemek miimkindir. Bu
anlamda, bu calismanin 6rneklemini olusturan Gezegenimiz serisinin de yayin-
landigi platform olan Netflix, dikkate deger bir konumdadir.

Online Seyir Mecrasi Olarak Netflix ve Netflix Belgeselleri

internet (izerinden yayin yapan bircok online seyir mecrasi gibi, Netflix de gii-
ndmdzin seyir pratikleri arasinda énemli bir yer tutmaktadir. Diinyanin bircok
Ulkesi icin, bircok farkli icerik Greten ve internet Gzerinden tiketilebilir kilan
Netflix, bugiiniin diinyasi icin 6nemli bir platformdur.

Netflix, 2013 yilinda kendi orijinal iceriklerini yayinlamaya basladiginda,
pazarlama kampanyalarinda platformun 6zgin iki yonind vurgulamaya bas-
lamistir, art arda izleme (binge-watching) ve kaliteli icerik. ilk yon aslen Netflix
tarafindan bulunmamistir, gecmis yillardaki DVD boxset’leri gibi uygulamalar
Netflixtarafindan dijital bir mantikla yeniden sunulmus ve 6zglinlik adi altinda
blyik 6l¢lide “istismar edilmistir” (Jenner, 2018, s. 140). Netflix'in 6ne cikart-
tigr art arda izleme 6zelligi, izleyiciler icin de mecrayi bir cazibe merkezi haline
getiren dnemli unsurlardan olmustur. ikinci yon olan kaliteli icerik vurgusu ise,
Netflix'in televizyonun “eski moda” anlatilarini terk ettigini ve izleyicilere yeni
icerikler sunduklarini vurgulamaya doéniktir; 6érnegin, komedi tiri ddsunl-
digiinde gecmis yillarda televizyonlarda sikca boy gosteren sitcom formati,
Netflix tarafindan kasitli olarak terk edilmistir ve yapay mekanlarda coklu ka-
meralarla cekilen sitcom’a gore daha “sinemasal” bir estetikle var edilmis ko-
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medi dizileri sunulmustur (Jenner, 2018, s. 147). Dolayisiyla Netflix, bir “alt si-
nif edlencesi” olarak goriilen televizyondan kendini hem “sinifsal” bir vurguyla
hem de eski moda formatlari terk etme vurgusuyla farklilastirmis, izleyicileri
“kaliteli” icerik izledigine ikna etmistir.

Temelde hem televizyon hem de Netflix, izleyicinin hizmete dahil olmasini
saglamakta ve baska yerle ilgilenme tesvikini azaltmaktadir; Netflix'in televiz-
yondan temel farki ise programlamasini giiniin saatine gore degil, izleyicinin
arzularina gore insa etmesidir (Sharma, 2016, ss. 145-146). Netflix izleyicisi,
gliniin istedigi saatinde, istedigi aygitta, istedigi mekanda, istedigi icerigi ken-
disi secip tiiketebilmektedir. Nispeten ulasilabilir bir aylik Gcret karsiliginda
saatlerce eglence sunmanin yani sira Netflix'in en biyik 6zelliklerinden biri,
varligindan haberdar olmadiginiz ancak gormek isteyebileceginiz binlerce eg-
lence secenedi sunma yetenedidir (Sharma, 2016, s. 146). Sunulan bu icerik
cesitliliginin icerisinde, belgeseller de (bu calismanin konusunu ve 6rneklemini
olusturan Gezegenimiz serisi gibi) 6nemli bir yer tutmaktadir.

Sinema 6zelinde disiinildiginde, genel olarak belgesellerin ¢cogu biiyiik
yapim sirketleri tarafindan dretilen popiler filmlere nazaran mitevazi ya-
pimlar olarak kabul edilmekte ve tipki bagimsiz filmler gibi, sinirli biitcelerle
Uretilmekte ve belli basli gosterim mecralarinda kendine yer bulabilmektedir.
Ornedin ulusal televizyon kanallari, eglence odakli ve seyirlik icerikleri tercih
ettikleri icin cogunlukla belgesel icerikleri yayinlamamaktadir. Belgeseller ne
kadar popdiler bir bicimde Uretilirse Gretilsin, belgeselizlemek isteyen bir tele-
vizyon seyircisi, National Geographic, Discovery Channel, Animal Planet, History
Channel vb. kanallara erismek durumundadir. Netflix yayinciligi ise belgesel
film icin bu manzarayi biiyiik 6lciide degistirmistir, cinkl belgesellerin insan-
lar tarafindan izlenmesi icin yaygin olarak erisilebilir, yeni ve baska bir platform
saglamistir (Sharma, 2016, s. 147). Diziler, filmler ve benzeriiceriklerle beraber
belgeseller de Netflix'in yayin servisi icerisinde énemli bir yer tutmaktadir ve
belgeseller, Netflix iceriklerini tiiketen izlerkitleler icin ilgi cekici bir noktada-
dir. Netflix hem kendi orijinal yapimi olan hem de satin aldidi belgeselleri izle-
yiciye sunmaktadir.

Netflix'te sunulan belgeseller genellikle sosyal konularla veya sahne ar-
kasinda/arsiv goriintilerinde yer alan (nl{ kisilerin biyografileriyle ilgilidir ve
“romantik komedi” ve “savas filmi” gibi diger Netflix kategorilerinde oldugu
Gizere, izleyicinin tire dayali beklentileriyle oldukca uyumludurlar (Sharma,
2016, s. 149). Netflix izleyicisi disinildiginde, bu belgesellerin hem pazarla-
masi kolay hem de genellikle izleyicilerin 6nceden var olan bazi farkindalikla-
rina-beklentilerine dayandiklari icin son derece ticari olduklari iddia edilebilir
(Sharma, 2016, s. 149). Bu calismanin son basligi altinda, Gezegenimiz serisi or-
nedi Gzerinden detaylandirilacadi gibi, Netflix belgesellerinin cazibesi, bu bel-
gesellerin bilgi verici, egitici ama yine de “eglenceli” bir bicimde tasarlanmasi-
na dayanmaktadir denilebilir. Bununla birlikte, belgesellerin sik sik “iyi 6rnek
olan” ve sosyal acidan énemli gorilen dogasi, Netflix'i anlamli ve diislinceyle
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yiikld bir zaman kullanimi olarak 6ne cikartarak Netflix'in marka dederine de
ticari acidan katki sunmaktadir (Sharma, 2016, s. 145).

Popiiler anlatilar ve film tirleri, izleyici, endistri ve ideoloji aktorlerinden
olusan bir olusumdur. Farkli tiirler, farkli ideolojik kodlari barindirir nitelikte-
dir. Netflix de izleyicilere tirsel kaliplar baglaminda popiiler icerikler sunarak
ve farkliiceriklerde Farkli ideolojik kodlari dolasima sokarak yeniden Gretimin-
de rol oynayan bir aktér olabilir. Ornegin bir “aile” filmi, aile mefhumunun ve
yapisinin 6nemine vurgu yapan ve toplumsal yasamda aile olmanin 6nemine
dair bir fikri yeniden dreten bir nitelik tasiyabilir. Benzer bicimde, cevresel so-
runlara dikkat ceken bir belgesel de ilk bakista ekolojik tahribata ve cevresel
problemlere dikkat ceker gibi goriniirken hakim cevrecilik ideolojisini yeniden
Ureterek ekolojik sorunlarin gercek sebebinin ve sorumlularinin gizlenmesin-
de rol oynayabilir.

Netflix'in Hollywood'un anaakim anlatilar anlatma (giicl{, beyaz erkek oy-
kileri vb. gibi) olgusunu degistirdigi, Netflix'in 6zellikle temsil boyutunda ye-
niliklere 6nayak oldudu, cesitlilik sagladigi ve daha 6nce temsil edilmeyenleri
(kadinlar, LGBTi+'lar, siyahlar vb.) anaakim anlatilarda temsil edilir kildigr gibi
(Fain, 2019, s. 129) okumalar da mevcuttur. Elbette Netflix'in temsil cesitliligi
saglamasi, cokseslilige izin vermesi, dezavantajli gruplarin sesini duyurmasin-
da rol oynamasi gibi gelismeler 6nemlidir, dikkate degerdir (ve baska bir ca-
lismanin konusudur); ama nihai olarak Netflix'teki belgeseller de dahil olmak
Gzere tim icerikler (Amerikan film endistrisinin baslangicindan bu yana si-
regelen temel mantikla) “hizmet icin performans” goéstermek zorundadir ve
nispeten yeni bir mecra olmasina ragmen Netflix, gecmisin dederlerinin, isleyi-
sinin ve ticari mantiginin yeni, giincel, dijital bir lehcede yeniden viicut bulmus
halidir (Sharma, 2016, s. 154).

Bu nedenle, Netflix'in kiresel kitle kiltliri baglaminda tekabdil ettigi yer
aynidir; kar kaygisi, internette giderek bir tekele doniismesi, eglence odakli
icerik Gretmesi, icerikleri standartlastirmasi ve insanlari giindelik kaygilardan
uzaklastirmasi Netflix'in basat 6zelliklerinden bazilaridir ve bu nitelikler calis-
manin da baglamini, yani Netflix'e donik perspektifini olusturmaktadir.

ideoloji ve ideolojik Film Elestirisi

Gokhan Atilgan, sosyal bilimlerde tarifi en zor kavramlardan biri olan ideolo-
jiyi tanimlarken kavramin birbirinden farkli veya paralellik tasiyan anlamlari-
ni kavrayabilmek icin ikili bir ayrima gitmenin gerekli ve kullanisli oldugunun
altini cizmektedir. Atilgan’a gore ideolojinin birinci anlami, “hangi toplumsal
siniflarin hakimiyetini yeniden tGretmeye yaradigi, mevcut toplumsal celiskile-
rin nasil dogallastirildigi, bunlarin hangi sahte ¢6ziimlerle maskelendigi, hakim
siniflarin fikirlerinin nasil tim toplumun cogunluguna niifuz edebildigi” ile
ilgilidir ve bu kavramin “dar anlamidir”; ikinci anlami ise “siyasi fikir ve inang
kiimelerinin toplum diizeni ve siyasi iktidar karsisindaki konumu” ile ilgilidir ve
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bu ise kavramin “genis anlami” olarak nitelenebilir (2012, s. 256). ideolojinin
bu ilk anlami ve siyaset terminolojisindeki yayginligi ise Karl Marx’tan kaynak-
lanmaktadir (ki kimi kaynaklarda ideolojik elestiri ve Marksist elestiri terimleri-
nin birbiri ile es anlam tasir sekilde kullanildigi gériilmektedir). Klasik Marksist
yaklasimda ideoloji, egemen siniflarin cikarlarina olan fikirlerin genis yidinlar
arasinda dolasima girmesi, yayilmasi ve dogallasmasini ifade eden bir anlami
tasimaktadir; Marx'in ideolojiye bakisl, ideolojinin kapitalist Gretim tarzina ic-
kin toplumsal celiskileri ve iliskileri gizlemeye, carpitmaya veya maskelemeye
yaradigi, bunun da egemen sinifin lehine oldugu ve kapitalist Giretim tarzinin
yeniden Gretiminde rol oynadigi seklindedir (Atilgan, 2012, s. 259). Bu nedenle
klasik Marksist literatiirde, ideolojinin bir “yanlis bilin¢” oldugu vurgusuna sik-
likla rastlamak mimkanddar.

ilerleyen yillarda kavram, bizzat Marksist gelenek icerisinde de farkli an-
lamlar kazanmis, cesitlenmis ve farkli tanimlamalara kavusmustur. Marx’tan
sonra Marksist diisiinirler, ideolojiye farkli anlamlar atfetmis, kavramin anlam
yelpazesini genisletmislerdir. Atilgan'a gére Marx sonrasi Marksist gelenedi
takip edenler kavrami {i¢ farkli anlamda kullanmistir; birinci anlam, Gstyapiya
ickin bir unsur olarak “hukuki, siyasi, dini, artistik ya da felsefi baglamda top-
lumsal biling bicimleri”, ikinci anlam “temel toplumsal siniflarin diinya goris-
leri”, icincl anlam ise “insanlarin giindelik pratiklerine, eylemlerine ve yone-
limlerine esin veren ve bu acidan toplumun en genis kesimlerine niifuz etmis
hakim Fikirler” olarak diisindlebilir (2012, ss. 259-260).

Raymond Williams da ideoloji kavraminin zaman icerisinde “belli bir sinif ya
da gruptan dogan diisiinceler” anlamina kavustugunu, boylece 6rnegin “isci si-
nifi ideolojisi” veya “egemen sinif ideolojisi” seklinde kullanimin yayginlastigi-
ni ve her durumda bu kullanimin o sinifa ait disiince sistemini karsiladigini be-
lirtmektedir (2018, ss. 188-189). Oyle ki 1917 Ekim Devrimi'nin lideri Vladimir I.
Lenin dahi Gnli yapiti Ne Yapmali’da “ya burjuva ideolojisi ya sosyalist ideoloji”
vurgusuyla, ideolojiyi boylesi bir anlamda kullanmistir (Culhaoglu, 2013, ss.
414-415). Kisacasl, bugin bir siyaset kavrami olarak ideoloji “sinif yiginlarinin
dlinyayi ortak bir bakisla gérmesini, birbirlerine diisiinsel-kiltirel bir temelde
baglanmasini saglayan siyasal diisiince ve eylemler toplami” olarak ele alinabi-
lir (Yurtsever, 2013, s. 65).

Bir ideoloji hakim ideoloji haline geldiginde, hegemonyasini/egemenligini
yeniden tretmek ve iktidarini siirdirmek icin ¢esitli yontemlere basvurmakta-
dir. Hegemonya, Gramsci'nin fikirleri 1siginda “kendiliginden riza sirecleriyle
yayginlik kazanan egemen sinif ideolojisinin toplumda ‘ortak duyu’ haline gel-
mesini” ifade eden bir kavramdir (Yetis, 2012, s. 89). Louis Althusser de yigin-
larin egemen siniflara biat edebilmesi icin zora dayali “devletin baski aygitlari”
(cezaevi, ordu, polis, hiikiimet vb.) ile beraber, iknaya ve riza liretimine dayali
“devletin ideolojik aygitlarinin” varligindan s6z etmektedir; bu aygitlar din,
egitim, aile, hukuk, siyaset, kiiltiir, sanat ve medya gibi kurumlar araciligiyla
kamunun fikirlerini “ideoloji kullanarak” etkilemektedirler (1989, ss. 28-29).
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iktidarlar ideolojik araclarin denetimini elinde tutmak ve yénetmek durumun-
dadir, zira salt baski aygitlari ve zora dayali yéntemler ile iktidarlarinin mesru-
iyetini ve hegemonik Fikirleri yidinlara kabul ettiremezler (Althusser, 1989, s.
30). Yani bu yaklasima gore ideoloji, hakim siniflarin ¢ikarlari lehine bireyleri ve
toplumu kontrol altinda tutmak, iktidarlarinin mesruiyetine ve devamliligina
katki saglamak hususunda belirgin bir rol oynamaktadir.

Ryan ve Lenos da egemen siniflarin politik kurumlari dogrudan yénlendire-
mese bile topluma etki eden, yon veren fikirlerin dagitim araclarina sahip ola-
rak ve onlari denetim altinda tutarak toplumsal alana etki ettiginin altini ¢iz-
mektedir (2014, s. 219). Boylece hakim sinif iktidarini stirdiirebilmekte, hakim
ideolojik kodlar ise genis kitleler arasinda kabul gérmekte, normallesmekte,
dogallasmaktadir. Bu anlamda hem bir kitle iletisim araci hem de sanat olarak
sinema da ideolojinin etki alani icerisindedir ve filmler ideoloji tasiyicisi yapilar
olarak gorilmektedir.

Ryan ve Kellner'a goére ideoloji, “dlisiince ve davranislari diizeni koruya-
cak sekilde yonlendiren ve uygun hareket seklini belirleyen kiiltirel temsiller
araciligi ile yerine getirir” ve filmler de “diinyanin ne oldugunu ve ne olmasi
gerektigine iliskin ortak disiinceyi yonlendirerek toplumsal kurumlari ayakta
tutan daha genis bir kiiltirel temsiller sisteminin parcasidir” (2016, ss. 36-37).
Sinema, bir yaniyla bir “yanlis bilincin” Giretiminde rol oynayabilir, bir toplumsal
sinifin diinya goérisini savunup aktarabilir, toplumu bir arada tutacak siyasi,
kiltidrel, psikolojik, ulusal, ekonomik vb. degerleri olusturup saglamlastirabilir;
yani sinema, tipki diger araclar gibi, ideolojik maksatlarla kullanilmaya son de-
rece elverisli bir ortamdir ve hakim ideoloji, sinemayi kendi ideolojisini yaymak,
mesrulastirmak ve yeniden Gretmek icin kullanmaktadir (Yilmaz, 2008, ss. 63-
66). Bu noktada, 6zellikle tecimsel/popiiler filmler 6nem arz etmektedir, ¢lin-
ki sinemanin tecimsel/popiler kanadi, hakim ideolojinin yeniden Gretiminde,
egemen siniflarin toplumsallasmasini amacladigi kodlarin aktariminda, yayili-
minda ve mesruiyet kazanmasinda énemli bir rol oynamaktadir. Zira genis iz-
leyici kitlelerine ulasan boylesi filmlerin biyiik cogunlugu kapitalist (lkelerde
Uretilen filmlerdir ve bu (llkelerde sermayenin, servetin biyiik kismina sahip
olanlar hem serveti Gretme yollarinin hem de diisiinceyi denetim altina almayi
saglayacak dagitim araclarinin sahibidir (Ryan & Lenos, 2014, s. 219).

Bu anlamda Lale Kabadayi'ya gére sinemada ideolojik elestiri yonteminin
de temel gayesi, filmlerde “gizlenmis olani goérinir kilmak” olarak aciklanabi-
lir; zira ideoloji mevcut toplumsal gerceklikleri “dogallastirir”; bu sayede film-
lerdeki iletiler “dogru”, “gercek” goriinir ve bdylece davranislarin, yasamsal
pratiklerin nedenleri, kaynaklari unutularak hegemonik ideoloji “gériinmez”
olarak yasamlarimizin bir parcasi haline gelir (2018, ss. 59-60). ideolojik film
elestirisi, bir filmin “aslinda” ne sdyledigini, yani hangi ideolojiyi yeniden iret-
tigini ve sinemasal teknik ve yontemler vasitasiyla nasil “dogallastirdigini” in-
celeme konusu eder. Filmler, “yaptigimiz seyi fark etmeden bize yaptirdiginda”

ideolojik olarak basarili olmus demektir (Ryan & Lenos, 2014, s. 227). ideolojik
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film elestirisinin de basat amaci, izleyicinin (kendisinin farkinda bile olmadan)
hangi fikre onay vermesinin, hangi kodlari, degerleri icsellestirip normallestir-
mesinin hedeflendigini ortaya cikartmaktir.

Sinema kuramcisi ve elestirmeni André Bazin'e gore sinema, “kendi yasala-
ri ve kendi dili olan biyik bir sanat dalidir” ve Bazin sinemanin “kendisini diger
sanat dallarinin yasalarina ve diline teslim etmesinin s6z konusu olmadigini”
belirtmistir (2013, s. 111). Bazin icin “her sanat, sanatcinin soyleyebilecek bir
seyi oldugu ve bunu bu aracla soyledigi 6l¢iide kendine gore bir dildir” ve “bir
tablo da bir siir gibi bir isaretler diizenlemesidir; sonucu, duygulari ve disin-
celeri aktarmaktir” (1966, s. 19). Sinema bu yiizden, “diger sanatlarin bir deva-
mi olmaktan baska bir sey degildir” fakat sinemanin anlatim olanaklari, “gele-
neksel sanatlarinki ile karsilastirildiginda cok daha zengin ve degisiktir” (1966,
s. 19). Bu anlamda Bazin'e gore sinema dilinin temel giicli, “soyut disiinceyi
gercedin elden geldigi kadar somut temsiliyle ve yardimiyla anlatabilmesidir”
(1966, s. 26).

Bazin'in belirttigi gibi, sozcliklerin bir araya geldigi yazili ve s6zli bir metin-
de oldugu gibi, filmler de bir araya gelen cesitli gorintilerin, seslerin vb. sine-
masal araclarin ortaya cikarttigi bir anlam Gzerine kuruludur. Bununla beraber
sinemasal imge vasitasiyla, “sozsel dilin yoklugunda bile” izleyicilerin zihnin-
de “anlambilimsel sirecler siriip gidebilmektedir” (Stam ve digerleri, 2019,
s. 106). Dolayisiyla sinemanin da “sahsina minhasir” bir dil oldugu diisinildi-
dinde filmler, ideoloji barindiran, yani hakim ideolojileri yeniden treten ve do-
lasima sokan yapilar olarak gériilebilir. Onceki basliklarda iizerinde duruldugu
gibi, 6zellikle popiiler filmler ideoloji barindirmaktadir ve yaygin izlenilirlikleri
sayesinde hakim Ffikirlerin — ideolojinin mesrulasmasinda ve toplumsallasma-
sinda 6nemli rol oynamaktadir.

Bu anlamda bir sonraki baslik, Netflix orijinal icerigi Gezegenimiz belgesel
serisinin ideolojik film elestirisi yontemi ile incelenmesi ve s6z konusu belge-
selin hakim ideolojinin mesrulastirilmasinda nasil bir rol oynadiginin sorunsal-
lastirilmasi Gzerinedir. Timothy Corrigan’a gore nitelikli bir ideolojik elestiri,
filmin icerigiyle beraber karakterler ve olay 6rgiileri ile ilgili sorunlari, anlati
yapilarini, cekim tekniklerini, yani bicime ickin unsurlari da inceleme konusu
eder (2008, s. 124). Calisma kapsaminda da boylesi bir perspektifle hareket
edilecek, belgesel serisinin hakim cevrecilik ideolojisini nasil yeniden irettigi,
anlatr yapisi, icerigi, kullanilan sinematik teknik ve yontemler isiginda incele-
necektir.

“Gezegenimiz’ Belgesel Serisinin ideolojik Elestirisi

Calismanin bu boéliminde, 6nceki basliklar altinda da belirtildigi Gzere, cev-
resel ve ekolojik sorunlara dair hakim cevrecilik ideolojisinin, Netflix'te ya-
yinlanan Gezegenimiz (Our Planet) belgesel serisinde nasil ve hangi sinemasal
araclarla yeniden dretildigi ve Gezegenimiz'de doganin, vahsi yasamin ve hay-
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vanlarin nasil temsil edildigi, ideolojik film elestirisi yontemi baglaminda analiz
edilecektir.

2019 tarihli Gezegenimiz belgesel serisi, Netflix ve Diinya Dogayr Koruma
Vakfi/WWF (World Wide Fund for Nature) ortakligiyla cekilmis ve sekiz bolim-
den olusan bir yapimdir. Seri, Netflix'te “Bilim ve Doda Belgeselleri”, “Doga
ve Ekoloji Temali Belgeseller”, “Ailece izlenebilecek Diziler” tiirleri icerisinde
sunulmaktadir ve soz konusu sekiz bolim sunlardan olusmaktadir; 1. bolim
“Tek Gezegen”, 2. bolim “Donmus Diinyalar”, 3. Bolim “Yagmur Ormanlan”, 4.
bolim “Sig Denizler”, 5. bélim “Coéllerden Cayirlara”, 6. bolim “Acik Denizler”,
7. bolim “Tatli Sular”, 8. bolim “Mevsimlik Ormanlar”. Belgeselin yapimcili-
dini Silverback Films (istlenmektedir, belgeselin anlaticisi ise gecmis yillarda
ozellikle BBC televizyonu icin bircok popller belgeselin anlaticiligini Gstlenen
David Attenborough’dur. Belgeselin boliimlerini ise alti farkli kisi yonetmistir.

Belgesel serisinin ideolojik mesajlarini daha derinlikli anlayabilmek icin
oncelikli olarak anlati yapisini incelemek faydali olacaktir. Zira sinemada bir
oykinin “nasil” anlatildigi, soyledigi seyin izlerkitlelerce alimlanmasi ve etkisi
Gzerinde 6nem arz etmektedir. Bu baglamda Gezegenimiz serisinin anlati ya-
pisinin, aslen (¢ perdeli klasik sinema anlatisi oldugu goérilmektedir. Giris, ge-
lisme ve sonucg bolimlerinden olusan klasik yapi, Ali Karadogan'a gore anlati
barindiran bircok form icin temel anlati teknigidir (2016, s. 37). GezegenimiZ'in
ortalama 45-50 dakika siiren her bolim{, bu anlati yapisi ile var edilmistir. Bo-
limlerin “giris” kisimlarinda, her bolimde konu edilecek canlilarin ve yasam
alanlarinin tanitimi yapilmaktadir. “Gelisme” kisimlarinda, s6z konusu canlila-
rin gindelik edimleri, davranislari, yasamsal pratikleri detaylandirilmakta ve
yasam alanlarinin nitelikleri anlatilmaktadir. “Sonuc¢” kisimlarinda ise canlilarin
ve yasam alanlarinin tehlike altinda oldugu vurgulanmakta, énlem alinmadigi
takdirde hem canlilarin hem de yasadiklar yerlerin giderek yok olacagi vur-
gulanmaktadir. Yani seri boyunca gosterilen tiim olaylar, popiler sinemanin
nedensellik ilkesine gére kurulmustur. Bu anlamda popiler kurmacalarin da
anlati teknigi olan klasik yapinin kullanimi, izleyicilerin Gezegenimiz belgeselini
izlemesini de kolaylastirir bir niteliktedir denilebilir.

Baslangi¢ olarak zenginlik ve cesitlilik barindiran bir gelenegin (Grierson,
Flaherty, Vertov 6rneklerinde goériildiigi gibi) mirascisi olmalarina ragmen
belgeseller, 6zellikle televizyon sonrasinda giderek seyirlik ve ticari bir nitelik
kazanmistir. Bousé'ye gore bu nedenle popiiler belgeseller, gercek, yeniden
insa, bilgi-edlence ve kurgu arasindaki cizgiyi bulaniklastirmaya devam eden
formiilsel, dramatik anlatilara dayanir bir niteliktedir (1998, s. 116). S6z konu-
su formiilsellik ve dramatik anlati yapisi, kuskusuz bu belgeselleri “popiiler”
olarak nitelemenin basat sebebidir. Ayrica gercek ve kurgu, bilimsel bilgi ve
edlence gibi ayrimlarin birbirine karismasi ve bulaniklasmasi, belgesellerin te-
mel 6zyapisindaki 6nemli degisimlerdendir. Bu bulaniklasma ve karisma hali,
tipki Hollywood filmlerinde oldugu gibi, belgesellerde de hakim Fikirlerin ye-
niden Gretimini ve izlerkitleler arasinda dolasimini saglayan 6nemli sebepler-
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dendir. Cnk seyirciler, nasil bir Hollywood filmini izlerken kurmaca bir yapit
izledigini unutup film dinyasinin kapali anlati yapisinin icine girip mevcut ka-
rakterlerle 6zdesleserek yeniden iretilen ideolojik kodlara maruz kaliyorsa,
popliiler belgesellerde de bu sirecin isledigini soylemek yanlis olmayacaktir.

Udur Kutay'a gore belgesel sinemanin, seyirci 6zdeslesmesini saglamak
icin kendine has unsurlari vardir; “dis ses/anlatici, anlaticinin okudugu metin,
mizik (genellikle filmi olusturan gorintilerin bile Gstiine ¢cikmaya mevyilli yo-
dgun dramatik muzikler)” gibi unsurlar, izleyicinin 6zdeslesme siirecinde rol oy-
namaktadir (2016, ss. 27-28). Kutay'a goére belgesel sinemanin ilk yillarindan
itibaren, 6zdeslesmeyi 6nceleyen Aristocu tragedya mantigi, belgesel filmler-
de var olmustur; 6rnedin Kuzeyli Nanook filminde Flaherty, Nanook'u “kendi
hayatini oynayan bir oyuncuya” cevirmis, Nanook'un yasamini gerceklikten zi-
yade tragedya biciminde anlatmistir (2016, s. 30). Dolayisiyla belgesel formu-
nun erken yillarindan itibaren kullanilan Aristocu tragedya gelenegi ve dola-
yisiyla klasik yapiyla beraber, belgesellerde seyirci 6zdeslesmesini saglayacak
bu gibi unsurlara bakmak, hakim ideolojik kodlarin hangi araclar ile yeniden
Uretildigini anlamayi saglayacaktir.

Gezegenimiz s6z konusu edildidinde, seyirci 6zdeslesmesinde rol oynayan
ve hakim ideolojinin yeniden lretilmesine aracilik eden en 6nemli unsurlardan
biri, anlaticinin varligidir. David Attenborough’'nun anlatici olarak konumlan-
ma bicimi dikkat cekicidir. Attenborough’'nun anlaticilidi, seride “her seyi bilen
bakis acisi” baglaminda disinilebilir; bu anlatic tirii, Karadogan'a gore “ka-
rakterler ve olaylarlailgili her seyi bilir, karakterlerin diisiincelerine girebilir ya
da oykdiyle ilgili yorum yapabilir” (2016, s. 129). Attenborough’nun anlaticilig,
hayvanlarin giindelik pratiklerine veya dogal yasama doniik yorum yapmaktan
cekinmeyen, hatta “insan disi” yasam pratiklerine insansi nitelikler yiikleyen
bicimde goriinir olmaktadir.

Michael Jeffries'e gore doga ve vahsi yasam belgeseli (6zellikle BBC seri-
leri) s6z konusu oldugunda David Attenborough’nun varligi ve sesi, bu belge-
sellere izleyiciler baglaminda aslen “bilimsel otoritenin sesi” niteligi kazandir-
maktadir (2003, s. 533). Dolayisiyla izleyicilerde, izledigi seyin “giivenilirligine”
dair inanc pekistirilmektedir, ayrica Attenborough’nun varligi belgeselin “cok
izlenmesini” de garanti etmektedir. Doga adina konusma, doganin ve vahsi ya-
samin sozclligini yapma s6z konusu oldugunda, Attenborough’nun ismi ve
sesi izleyiciler icin son derece tanidiktir. Bu anlamda Netflix ve Attenborou-
gh isimleri (hatta WWF ismi de) Gezegenimiz serisinin ¢ok izlenirligini garan-
ti altina almakla beraber, belgeselin yeniden drettigi fikirlerin alimlanma ve
izleyicilerin zihninde mesrulasma siirecinde 6énemli bir unsurdur. Benzer bi-
cimde, Gezegenimiz'in Tlrkce seslendirmesini de bu baglamda Mazlum Kiper
Ustlenmistir. Bilindigi (izere Kiper, belgesel film anlaticiligi dendiginde Tirki-
ye'de akla gelen 6nemli seslendirme sanatgilarindan biridir. Kiper'in sesinin de
belgeseli dublajli izleyecek Tirkiye'den izleyiciler icin benzer bir rol oynadidi
kuskusuz soylenebilir.
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Attenborough’nun anlaticiligini yaptidi serinin metni dikkat cekicidir. Bel-
geselde, Attenborough agirlikli olarak “biz” zamirini kullanmaktadir. “Yol acti-
dimiz kiiresel 1sinma yiziinden saglikli mercan resiflerini tehlikeye attik”, “siir-
dirdlebilir avlanmaya baslamazsak, verimli denizlerimizde sadece denizanasi
sirdleri gorilecek”, “bir zamanlar gezegenimizi kaplayan ormanlarin yarisin-
dan fazlasini yok ettik”, “biz kendi gayelerimiz icin bu kadar fazla su kullandik-
ca tirler tehlike altinda kalacak”, “nehirleri baraj insa ederek degistirdik” gibi
birinci cogul sahis zamiri ile yeniden Gretilen cevreci séylemler, ortaya cikan
ekolojik sorunlarin ve cevresel yikimin suclusu olarak tiim insanlidi icerisine
almaktadir. Belgeseliizleyen tiim insanlar kolektif bir sucun failine donGstiril-
mekte, bdylece yasanan probleme yol acan asli unsurlar gizlenmektedir. ikinci
boliimde de (izerinde durulan, Orr’un altini ¢izdigi endistriyel ¢agin yol acti-
di yikim ve tahribat, neoliberal politikalar sonucu olarak ortaya cikan ekolojik
problemler ve kapitalizmin ekolojik tasarim konusundaki basarisizligi (2002)
hi¢bir sekilde bahis konusu edilmemekte, bu sonuclara yol acan temel sebep-
ler hakkinda bir bilgi verilmemektedir. Aksine, Bookchin'in s6z ettigi gibi eko-
lojik sorunlar “halklarin akilsizca tiiketimlerine” (1996, s. 44) indirgenmekte ve
yeniden dretilen cevrecilik séylemi, bliylik cokuluslu sirketleri, enerji endstri-
sini, kapitalizmin kar hirsini, yani tahakkimin kendisini bahis konusu yapmak
bir yana “biz insanlan” suclamaktadir. “Biz” zamiri ile izleyicinin bu siirece dahil
edilmesi, kuskusuz 6zdeslesme siirecinde de rol oynamaktadir. Dolayisiyla ha-
kim cevrecilik ideolojisi, “biz” vurgusu ile belgeselin tiim bolimlerinde anlati-
cnin séyledikleri vasitasiyla yeniden Gretilmektedir denilebilir.

Karla Armbruster’a gore popiiler doga belgesellerinin basat 6zelliklerin-
den biri, bu belgesellerde insan olmayan (non-human) varliklar adina konusul-
masidir; agaclar, hayvanlar, kayalar “insan dilini bilmedigi icin” kendilerini ifa-
de edemezler ve popiiler doga belgeselleri bu gorevi (doga adina konusmayi)
onlar adina Gstlenmistir (1998, ss. 220-221). Bousé'ye gore de “sesi ¢cikmayan”
glicsliz “otekilerin”, hakim kdltlrin imaj yaraticilari tarafindan temsil edilme
bicimleri, bu haklarindan mahrum edilen insan topluluklari icin oldugu kadar
hayvanlar icin de gecerli bir olgudur (1998, s. 117). Bousé'ye gére hayvanlarin
“hikayeleri olup olmadigi” meselesi zaten tartismali bir konudur fakat insanla-
ra hayvan ve doda oykiileri anlatan belgesellerde, cogu insanin kiltiirel duyar-
liliklarina yabanc goériinebilecek davranislari yorumlamak icin onlar adina ko-
nusan bir sese ihtiyac duyulmaktadir (1998, s. 121). Gezegenimiz serisinde de
bu anlayisi gérmek mimkinddr. Tim bolimlerde gosterilen, dinyanin farkli
bolgelerinde yasayan farkli tiirden canlilarin temsilleri, insana ait moral deger-
ler ve yargilarla aktarilmaktadir. Yardimlasma, dayanisma, dostluk, iyilik, kotd-
lik, endise, Gzlintd, korku, seving vb. insanin diinyayr anlamlandirmasini sag-
layan bircok kavram, hayvanlarin yasayislarini, edimlerini ve davranislarini da
“anlasilir” kilmak icin hayvanlarin temsillerinde kullanilmaktadir. Bu gibi kav-
ramlarin kullanimi, seyircinin izleme pratigini de kuskusuz kolaylastirmakta ve
belgeseldeki hayvan karakterlerle 6zdeslesmesini de saglamaktadir. Bousé'ye
gore hayvan kahraman merkezli bu dramatik anlati tarzi, belgesellerdeki eg-
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lence, egitim ve sanat arasindaki dengeyi giderek bulaniklastirmakta ve eg-
lence boyutunu 6n plana ¢ikartmaktadir (1998, s. 129). Bu anlamda denilebilir
ki Gezegenimiz'de ve popiiler belgesellerde siklikla kullanilan bu anlatri tarzi,
distncenin yerini eglencenin almasinda 6nemli bir aractir.

Gezegenimiz serisinde, mizik kullanimi da dikkat cekicidir. Siegfried
Kracauer'e gore sinemada mizigin temel islevi, “seyirciyi psikolojik olarak
ayarlayip ekrandaki goriinti akisina uyumlu hale getirmektir” (2015, s. 243).
Bilindigi Gzere filmlerde mizik, cogunlukla izleyicileri duygusal olarak yénlen-
dirmek, duygusal belirlenim yaratmak gibi maksatlarla kullanilmaktadir. Bu
gayeyi Gezegenimiz serisinin tim bolimlerinde gormek mimkidndir. Serinin
bitin bolimleri boyunca miizik, gorintiiye ve anlaticiya durmaksizin eslik et-
mektedir. Ornegin penguenlerin diisiip kalkarak yiiriidiigii bir sekans sirasinda
Charlie Chaplin veya Buster Keaton'in komedi filmlerini andirircasina giliing
bir mizik, sirtlanlarin bizonlari kovaladigi bir sirada savas filmine ait bir sekansi
andirircasina epik bir mizik, cayirlarin arasinda gizlice avina yaklasmakta olan
bir leoparin goriintisiine gerilimi artiracak bir mizik eslik etmektedir. Miizi-
gin, popdler filmlerin tiirsel uylasimlarindan beslenen bu bicimde kullanimi,
izleyicinin istenen tepkiyi vermesini siiphesiz kolaylastirmaktadir. izleyicilerin
belgeseli izledigi siire boyunca ne zaman neselenmesi ya da endiselenmesi
ve (iziilmesi gerektiginin belirlenmesinde miizigin etkisi biiylktir. Dolayisiyla
Gezegenimiz serisinde, izleyicinin duygu ve diisiincelerinin yonetilmesinde ve
izlerkitlelerin yeniden iretilen hakim fikirlere onay vermesinde miizigin de et-
kisinin oldugunu séylemek miimkindiir. izleyici filmde yogun bir 6zdeslesme
altina girerek diisiinmemektedir, sorgulamamaktadir ve boylece belgeselde
duydugu-gordiigi seylere inanma/onay verme edilimi artmaktadir denilebilir.

Gider'e gore belgeseller, “gerceklerden yola ciktigi icin kurmacada oldugu
gibi diizenlenmis sahne ve prova imkanlarina sahip degildir” ve “gercek sahne
belgeselciicin mutlak gerekliliktir”; yaratim siireci, kurmacanin aksine diizenle-
meye degil, “olanin yorumlanmasina dayanmaktadir” ve bu da aktiel cekimleri
zorunlu kilmaktadir (2014, s. 138). Yine Gider'e gore “aktiiel cekimlerin blyik
bir béliminde de anlik hareketler ve beklenmedik doda olaylari yakalanma-
ya calisiir” (2014, s. 138). Anlik hareketlerin ve doga olaylarinin yakalanmasi
icin belgesellerde gizli kamera kullanimi sik¢a kullanilan bir tekniktir. Miiker-
rem’e gore belgesellerde gizli kamera uygulamasi “cekim gidisine gosterilen
midahaleyi aradan kaldirmak” icin kullanilmaktadir (2016, s. 22-23). Bousé'ye
gore belgeselcinin arastirmasina ve ifsa etmesine izin veren istilaci (gizli) ce-
kim teknikleri, genellikle 6znelerden veya izleyiciden itiraz olmaksizin, tama-
men farkli tirden davranislarin (idrar yapma, diskilama, gaz, kusma, ciftlesme,
dogum, 6liim, yamyamlik, bebek 6ldirme, kardes katliami gibi) gosterilmesini
mimkin kilmaktadir (1998, s. 121). Glindelik hayatta karsilasilsa, bircok kiltir
ve toplum icin “tuhaf” karsilanacak ve saskinlik yaratacak edim ve davranislar
hem o6znelerin insan disi tirler olmasi hem de gizli kamera tarafindan kayde-
dilmesi neticesinde, belgesel formunda insanlarin karsisina ciktiginda “kabul
edilebilir” ve seyirlik olmaktadir.
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Gezegenimiz serisinde de gizli kamera kullanildigi, anlatici Attenborough
tarafindan serinin “Collerden Cayirlara” isimli besinci bolimiinde net olarak
dile getirilmektedir. Fakat kullanilan gizli kamera, miidahaleyi aradan kaldir-
mak ve belgeseli olabildigince “gercege” yaklastirmak gayesinden uzaktir.
Aksine, izleyicilerde belirli fikirlerin olusmasini pekistirecek, belirli fikirleri ise
gizleyecek, yani yeniden Uretilen hakim fikirlere uyumlu hale getirecek nitelik-
tedir. Ornegin serinin “Donmus Diinyalar” isimli ikinci bélimiinde, Rusya'nin
Kuzey Dogu sahillerinde biriken deniz aygirlarinin gizli kamera ile elde edilmis
goriintdleri gosterilmektedir. Deniz aygirlarinin normal sartlarda denizlerdeki
buzullarda olmalari gerekirken “bizlerin” buzullari yok etmesi neticesinde bu
sahillerde birikmek zorunda kaldiklari ve “hi¢ cikmamalari gereken yiikseklik-
lere cikip” kayalardan diserek oldikleri anlatilmaktadir. Attenborough’nun
sesinden bu climleler duyulurken gériintiide de gizli kamerayla cekilmis, yik-
sek ucurumlardan dislp olen deniz aygirlari gériilmektedir. Sinemada hangi
aksiyonlarin gosterilip hangilerinin hari¢ tutulacaginin secimi, bilindigi izere
onemli bir unsurdur. Deniz aygirlarinin 6liminin tim detaylariyla, bircok fark-
li acidan cekilmis birden cok planla gosterildidi bu sahnelere Gziint{ yaratacak
bir miizik eslik etmektedir. Béylece 6liim estetize edilmekte, seyirlik bir eglen-
cenin ana unsuru haline getirilmektedir. izleyiciler icin bu éliim, herhangi bir
melodramin acikli bir 6lim sahnesinden farksizdir denilebilir, zira her ikisinde
de Olim estetize edilmektedir; fakat tek bir farkla: Gezegenimiz'de 6len de-
niz aygiri gercektir. Bu yolla deniz aygirinin neden hi¢ ctkmamasi gereken yiik-
sekliklere ciktigi sorusu, yerini Gzlintlye ve hayvan karakterle 6zdeslesmeye
birakmaktadir. Yani elestirel disiincenin yerini eglence almaktadir denilebilir.
Bu sekilde, deniz aygirlarinin 6limiine sebebiyet veren ve ekolojik dengenin
bozulmasina yol acan unsurlar gizlenmekte, izleyicilerin sebebe degil sonuca,
yani sadece “seyirlik” bir 6lime odaklanmasi saglanmaktadir.

Gezegenimiz serisinin her boliminidn heniliz acilis jeneriginde, belgeselin
izleyicilere “dogayi nasil koruyacaginin” égretilecegdi vurgusu belirgindir. Jene-
rikte Dinya’nin uzaydan cekilmis bir goriintiisliyle beraber Attenborough’nun
sesinden su climleler duyulmaktadir: “Bu belgeselde, insanlarla doganin ge-
lisimlerini stirdiirebilecegi bir gelecedi mimkin kilmak icin korumamiz gere-
kenleri ortaya c¢ikaracagiz”. Yani serinin her boliminin heniiz ilk dakikalarinda
izleyicilere, cevresel ve ekolojik sorunlara dair ¢6ziim 6nerileri sunulacag, yol
gosterilecegi ve bilgi verilecedi fikri tekrarlanmakta, pekistirilmektedir. Her
bolimin finalinde ise, bolimlerin temasiyla paralel olarak, www.ourplanet.
com sitesinin ziyaret edilerek, gezegeni korumak icin neler yapmamiz gerek-
tigini “6grenebilecedimiz” hatirlatilmaktadir. Her bolimiin sonunda Attenbo-
rough izleyicilere “¢olleri ve cayirlari korumak icin”, “acik denizleri korumak
icin”, “yagmur ormanlarini korumak icin” yapilabilecekleri www.outplanet.
com'u ziyaret ederek 6grenebileceklerini soylemektedir.

Siteye girildiginde karsilasilan ilk cimlede, “Gezegenimiz iki Emmy 6dild

sahibi, ¢cigir acan bir Netflix orijinal belgesel dizisidir” yazmaktadir (ourplanet.

com, 2019). Serinin “iki Emmy 6d(li kazandigi” vurgusu ve “qigir actigi” ifadesi
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ile izleyicilerin belgesele olan inanclari ve giivenleri kuskusuz pekistirilmekte-
dir. Bélimlerin finalinde belirtildigi gibi, internet sitesinde, izleyicilerin dogay
korumak icin ne yapabilecegine dair Ben Ne Yapabilirim? (What Can | Do?) bas-
ikl bir kisim bulunmaktadir. Bu kisimda, ilk olarak siteyi ziyaret eden kisile-
rin karsisina, “bugiin gezegenimizin sagligi icin en biiyiik tehlike haline geldik;
bizler ne yaptiginin farkinda olan ilk ve isleri diizeltme sansina sahip olan son
nesiliz” climleleri ¢cikmaktadir. Belgesel boyunca oldugu gibi, belgeselin yon-
lendirdigi www.ourplanet.com sitesinde de “biz” soylemi tekrarlanmakta ve iz-
leyiciler tiim bu sorunlara ortak edilmeye devam etmektedir. Yine sitenin s6z
konusu kisminda, Gezegenimizi Kurtarmaya Yardim Etmek icin Bes Adim (Five
Steps to Help Save Our Planet) baslikli 25 saniyelik bir video bulunmaktadir.
Videoda izleyicilere 6nerilen bes adim sunladir;

1) Beslenme biciminizi olabildigince bitkisel temelli tutun.
2) Siirdirilebilir balik ve et satin alin.
3) Temiz bir enerji saglayicisina gecin.
4) Ormanlari tahrip etmeyen palmiye yagdi Griinlerini secin.

5) Kagit ve tahta riinlerini iyi yonetilen (well-managed) ormanlardan dre-
tilenlerden alin (2019).

Gorlldiagiu gibi, Gezegenimiz serisi boyunca “biz zarar verdik, kurtarmak
bizim elimizde” minvalinde Uretilen cevreci mesajlar ve tiim izleyicileri kolek-
tif bir tahribatin faillerine donistiirme anlayisi, belgeselin sitesinde sunulan
“cdziim onerilerinde” de tekrarlanmaktadir. Onceki basliklarda {izerinde du-
ruldugu gibi, ekolojik sorunlarin sebebi, Bookchin'in ciimleleriyle insanlarin
“yatak odalarina, yemek yedikleri masalarina, tasitlara, mobilyalara, giysilere”
yoneltilmeye (1996, ss. 43-44) devam edilmektedir, ekolojik sorunlarin ¢6ziimii
“iimli” ve “reformist” onerilerle gecistirilmektedir ve ekolojik bunalimin ger-
cek miisebbibi olan politikalarin, kurumlarin, kisilerin ismi anilmamakta, s6z
edilmemektedir. Dolayisiyla tahakkiim sorgulanmamakta, aksine gizlenmekte
ve hakim cevrecilik ideolojisinin mesrulasmasina katki saglanmaktadir denile-
bilir.

Sonu¢

Nihai olarak en temelde séylenebilir ki Gezegenimiz 6rneginde gorildigi
Gzere, milyonlarca insana ulasan ve diinyanin doért bir tarafinda genis izler-
kitlelerce tiketilen popiiler kiltirel Grinler, her seyden once ticari bir nitelik
tasimaktadir ve daha fazla insana ulasmak icin eglence odakli ve seyirlik ola-
rak Uretilmektedir. Bir dijital platform olarak Netflix de Hollywood mantigi-
nin devami niteligindedir ve giinimizde kiresel kitle kaltGrinidn en onemli
unsurlarindan biridir. Ticari/popdler kiiltiirel Griinlerin ise hakim ideolojilerin
yayiliminda, toplumsallasmasinda ve yeniden (retiminde oynadigi rol disu-
ndldigidnde, bu kolay tiketilebilir, seyirlik ve eglence odakli tGretimler, belki
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ilk bakista anlasilamayan ve elestirel bir gozle incelendiginde bambaska “ni-
yetler” barindiran yapitlar olarak disiniilebilir. Gezegenimiz serisi, bu konu-
da yerinde bir 6rnek olarak karsimizda durmaktadir. Gezegenimiz, ilk bakista
cevresel sorunlara, ekolojik tahribata, insanligin ve doganin gelecekte karsi-
lasabilecegi potansiyel sorunlara dair bir duyarliligi yansitiyor ve izleyicilere
gezegeni korumak icin yapabilecekleri konusunda bilgi veriyor gibi goriinse de
elestirel bir perspektifle inceleme konusu edildiginde ortaya tam tersi bir tab-
lo citkmaktadir.

Belgesel sinema zaman icerisinde ticari ve popiiler bir nitelik kazandiktan
sonra, popller belgesellerde bilimsel dogrularin, izleyicileri bilgilendirme ga-
yesinin, gerceklige ve belgelere yaslanarak hakikati aktarma cabasinin yerini
ticari kaygilar ve izleyicilere hosca vakit gecirtme anlayisi almistir. Maksimum
kara ve izleyiciye erisme anlayisi, popliler belgesellerin giderek belgesel sine-
manin koklerinden, temel prensiplerinden uzaklasmasina yol agmistir. Bu man-
tik, kiltlrel Grinleri ve izlerkitleleri bir meta olarak konumlandirdidi gibi ayni
zamanda belgesellerin iceridini de kapitalizmin faydasina sekillendirmekte,
toplumsal yasamda kapitalist sistemin isleyisinin sorgulanmamasi icin hakim
ideolojiye ickin kodlari dolasima sokmakta, yeniden Gretiminde belirgin rol oy-
namaktadir.

Bugiin ekolojik sorunlara doniik olarak, kiresel kapitalizmin ve neoliberal
politikalarin diinya capindaki en biyiik uygulayicisi Amerika Birlesik Devlet-
leri'nin ve baskanlarinin dahi sik¢ca kullandigi ve yeniden drettigi “cevrecilik”
anlayisi, kapitalizmin yayilmaciligini, yol actigi tahribati, yikimi ve uygulanan
politikalarin sorunlu yonlerini gizleyen bir niteliktedir ve kapitalizmin cevre
ve ekoloji gibi konulardaki ideolojisidir denilebilir. Gezegenimiz 6rneginde de
gorildigi gibi, popller belgeseller de bu anlayisi yeniden lreterek kuskusuz
hakim fFikirlerin sorgulanmayip aksine toplumsallasmasina, kabul gérmesine
ve mesrulasmasina katki saglamaktadir.

Esitsizligin ve tahakkimin yeniden (retilmesinde filmler kilit bir dnem
tasimaktadir. Toplumsal yasamda esitsizlige ve tahakkiime yol acan hakim
ideolojiler, kiiltlrel Grinler vasitasiyla yeniden iretilerek mesrulasabilmekte
ve toplumsallasabilmektedir. Gezegenimiz belgesel serisi de “biz” vurgusuyla,
yaptigr “itimUl” elestirilerle, ekolojik sorunlarin ¢c6zimine dair “reformist” 6ne-
rileriyle ve her seyden 6nemlisi tahakkiimiin bizatihi kendisini sorgulamayip
aksine gizlemesiyle toplumsal esitsizligi ve tahakkim yeniden ireten ve ha-

kim cevrecilik ideolojisini mesrulastiran bir niteliktedir denilebilir.
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Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
0z

Bu calisma, yasli bireylerin dijital teknoloji kullanimi ile dijital bélinme kavrami arasindaki
iliskiyi risk toplumu yaklasimi temelinde incelemektedir. Risk toplumu, ilk olarak Ulrich
Beck tarafindan ortaya atilan ve daha sonra Anthony Giddens tarafindan ‘risk’ ve ‘ge¢ mo-
dernite’ kavramlari Gzerinden gelistirilen bir yaklasimdir. “Risk toplumu” fikrine dayanan
risk toplumu teorisi, modern toplumlarda risklerin artisina ve bu risklerin sosyal, ekono-
mik ve siyasi sonuclarina odaklanan teorik bir cerceveyi ifade etmektedir. Bu baglamda
arastirma, Giddens ve Beck'in calismalarinda ortaya koyduklari modern toplumlarda risk
ve belirsizliklerin arttigi fikrine dayanmaktadir. Risk toplumu yaklasimi, demografik yas-
lanmanin merkezinde yer alan cagdas toplumun karsilastigi riskleri anlamak ve yonet-
mek icin kritik Gnem tasimaktadir. Modern cagda yasli insanlar cevresel, saglik, finansal,
sosyal, psikolojik ve teknolojik riskler gibi bircok alanda sorunlarla karsilasabilmektedir.
Risk toplumu teorisinden yola ¢ikan bu calisma, glinim{z toplumlarinda yasli bireylerin
dijital teknoloji ile etkilesimini, dijitallesmenin yasam kalitesi (zerindeki etkilerini ve diji-
tal diinyada karsilastiklari riskleri teorik bir yaklasimla sosyolojik bir perspektiften ince-
lemektedir. Buna ek olarak, arastirma kapsaminda Tiirkiye istatistik Kurumu'nun (TUiK)
Hanehalki Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim Arastirmasi veri setleri analiz edilerek dijital
boélinmenin yasli bireyler Gizerindeki etkileri detaylandirilmistir. Ayrica literatir taramasi
ile dijital bélinme riski, yasli bireylerin dijital teknolojilere uyum saglama cabalari ve bu
sirecte karsilastiklari engellerin toplumsal yapi ile iliskisi arastirilmistir. Arastirma sonug-
larina gore yas, cinsiyet, egitim dizeyi ve ekonomi gibi degiskenler yasli bireylerin dijital
ve bilisim teknolojilerini kullanma egilimlerini etkileyen en énemli faktorler arasinda yer
aldigr anlasilmistir. Bu faktorler ayni zamanda teknolojiye erisim, teknolojiye yonelik tu-
tumlar, bilissel yetenekler ve sosyal destek aglarinin kullanimini da etkilemektedir.

Anahtar Kelimeler: risk toplumu, yaslilik, bilgi ve iletisim teknolojileri (bit), dijital tekno-
loji, dijital bolinme.
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Abstract

This study examines the relationship between older individuals’ use of digital technology
and the digital divide concept based on the risk society approach. Risk society is an ap-
proach first proposed by Ulrich Beck and later developed by Anthony Giddens through
the concepts of ‘risk’ and ‘late modernity’. Based on the idea of ‘risk society’, risk society
theory refers to a theoretical framework that focuses on the increase in risks in modern
societies and the social, economic, and political consequences of these risks. In this con-
text, the research is based on the idea that risks and uncertainties are increasing in modern
societies, which Giddens and Beck put forward in their studies. The risk society approach
is critical for understanding and managing the risks faced by contemporary society, which
is at the center of demographic aging. In the modern age, older people may face problems
in many areas, such as environmental, health, financial, social, psychological, and techno-
logical risks. Based on the theory of risk society, this study examines the interaction of
elderly individuals with digital technology in today's societies, the effects of digitalization
on quality of life, and the risks they face in the digital world from a sociological perspective
with a theoretical approach. In addition, within the scope of the research, the data sets of
the Household Information Technology (IT) Usage Survey of the Turkish Statistical Insti-
tute (TURKSTAT) were analyzed, and the effects of the digital divide on elderly individuals
were detailed. Furthermore, through a literature review, the relationship between the risk
of the digital divide, the efforts of elderly individuals to adapt to digital technologies, and
the barriers they face in this process with the social structure were investigated. According
to the research results, variables such as age, gender, education level, and economy are
among the most significant factors affecting the tendency of elderly individuals to use dig-
italand information technologies. These factors also affect access to technology, attitudes
towards technology, cognitive abilities, and utilization of social support networks.
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Giris

Sosyal bilim alanindaki arastirmacilar toplumlarin gecirdigi tarihsel ilerlemeyi
gormek ve toplumsal sorunlari aciklamak amaciyla cesitli teoriler kullanmis-
lardir. Sosyoloji disiplininde gelistirilen teoriler genellikle, toplumsal degisi-
min temel nedenlerini ve toplumlarin gelisimini anlamaya y6énelik katki sunma
cabasinda olmustur. Toplumsal yapilar, geleneksel donemden sanayi donemi-
ne, sanayi doneminden modern doneme kadar uzanan bir siirecte degisime
ugramistir. Bu degdisimi anlamak ve toplumlarin evrimini izlemek icin bircok
arastirmaci tarihsel perspektif yaklasimini kullanmistir. Tarihsel olarak yapi-
lan bu analizler, gecmisteki olaylarin ve siireclerin anlasilmasi, ginimuzdeki
toplumlari anlamak ve gelecekteki olasi egilimleri tahmin etmek icin sosyoloji
disiplinine 6nemli bir temel olusturmaktadir. Alman sosyolog Ulrich Beck bu
anlayisla, gelenegin modernlesmesi ile sanayi toplumunun modernlesmesi ya
da kendi analojisiyle “klasik modernlesme” ile “d6niisli modernlesme” arasin-
daki ayrimi analiz etmeye calismistir (Beck, 2011, s. 10).

Sanayi sonrasi modern toplumlarin yasamis oldugu sireci anlamak ve gi-
nimiz toplumlarini daha iyi tanimlamak icin Beck tarafindan ortaya atilan,
Anthony Giddens ve Niklas Lukman tarafindan gelistirilen risk toplumu yak-
lasimi, modern toplumu anlamaya yardimci olan 6nemli bir teori olarak kabul
edilmektedir (Soydemir, 2011, s. 169; Saf, 2017, s. 163). Bu kuram, sanayi top-
lumundan farkli olarak, teknoloji ve sanayilesme nedeniyle ortaya cikan yeni
risklerin hakim oldugu “yeni bir toplumun” varligina isaret etmektedir. Sanayi
sonrasli olusan yeni toplum yapisinda risklerin sayisi, tlrl ve yapisinda énemli
degisiklikler olmustur. Ornegin sanayi gelistikce bireylerin is ve calisma haya-
tina aktif katilimi artmis, cesitli hizmet ve Grinlere daha kolay erisilmistir. Bu
durum, toplumsal, teknik ve kiresel acidan birtakim riskleri de beraberinde
getirmistir (Beck, 2005, ss. 33-34; Gencer, 2021). Beck’e gore risk toplumu, “in-
sanlarin bilgi ve teknolojileri yanlis ya da kot amacli kullanmalariyla bitdn
diinyayi tehlikeye sokmalari sonucunda ortaya cikan yapiyl” ifade etmektedir
(Sen & Kog, 2002, s. 933’ten akt. Sungur, 2019, s. 83).

Risk toplumu yaklasimini moderniteyle iliskilendiren ve yeni risklerin mo-
dernitenin sonuclari olduguna dikkat ceken Giddens’a (2010, ss. 13-14) gore
ise, “modernite bir risk kiiltiridir” ve 6nceki toplumlardan ¢ok daha farklidir.
Modernite giinimizde belirli alanlarin ve yasam bicimlerinin riskli olma duru-
munu azaltirken, dnceki caglarda neredeyse hig bilinmeyen yeni risk paramet-
relerini ortaya cikarmaktadir. Bu risk parametreleri, cagdas sosyal sistemlerin
kiiresellesmis yapisi nedeniyle oldukca yiiksek seviyede riskler icermektedir.
Ust modern cag olarak da Giddens'in betimledigi ge¢ modern cag, korkunc
olaylarla doludur, ancak bunun nedeni, kacinilmaz felaketler icermesi degil,
onceki kusaklarin karsilasmak zorunda kalmadigi yeni risklere ve tehlikelere
yol agmasidir.

Glnimiizde cogu gelismis dlke, iki 6Gnemli toplumsal egilimin etkisi altin-
dadir: Birincisi yaslanan niifus; ikincisi ise toplumun genis kesimleri tarafindan
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kullanilan Bilgi ve iletisim Teknolojileri'nin (BIT) giderek daha cok benimsen-
mesidir. Bu konuda yapilan bircok arastirma, yas ve dijital bolinme arasinda
glcli bir iliski oldugunu ortaya koymaktadir (Krueger ve digerleri, 2018; Zhou
ve diderleri, 2022; Chee, 2023; Papi-Galvez & La Parra-Casado, 2023). Bu iliski-
nin genellikle yasli bireylerin BIiT kullaniminin diger yas gruplarina kiyasla daha
az olmasindan kaynaklandigi disiiniilmektedir (Neves ve digerleri, 2013, s. 22).
Akademik literatiirde ve kamusal séylemlerde, yasa dayali dijital esitsizligin
sosyolojik bir perspektifle elestirel olarak incelendigi goriilmektedir. Bu dog-
rultuda, “teknofobi”, “dijital cehalet” ve “teknoloji kullanmama” gibi kavram-
larla tanimlanan homojen bir grup nitelemesi yapilmaktadir. Kirilgan, bakima
muhtac, disiik sosyoekonomik ve egitimsel gecmise sahip yaslilar, genellikle
tek tip bir grup olarak tanimlanmaktadir. Ayrica yaslilarla ilgili dijital teknoloji
kullanimi Gzerine yapilan arastirmalarin yetersiz oldugu disinilmektedir (Ne-
ves ve digerleri, 2018, s. 236).

Diinya, 21. yizyilda demografik yaslanma sorunuyla karsi karsiyadir. Tir-
kiye gibi gelismekte olan iilkeler de benzer bir siire¢c yasamaktadir. Tirkiye'de
yasli niifusun toplam niifus icindeki orani 2017 yilinda %8,5 iken, 2022 yilinda
bu oran %9,9'a yiikselmistir. Bu verilere gére, son bes yilda yasli niifusun %22,6
oraninda arttigi anlasilmaktadir (TUIK, 2023). Yasli niifusun toplam niifus icin-
deki orani 2023 yili itibariyla %10,2'ye ulasmistir (TUIK, 2024). Tufan'in (2015)
da vurguladigi gibi, Tiirkiye’de demografik doniisiim, beraberinde yeni sosyal
riskleri ve sorunlari getiren bir siireci ifade etmektedir. Bu nedenle, sosyal po-
litikalarin revize edilmesi ve demografik donisimin yarattigi sorunlara kar-
si etkili coziimler gelistirilmesi gerekmektedir. Demografik degisimin neden
oldugu riskler ve problemlerle basa cikmak icin gerekli 6nlemler alinmalidir.
Vatandaslarin kendi sosyal zorluklarinin Gstesinden gelebilmeleri icin gerek-
li yetenekleri kazanmalari tesvik edilmelidir. Ayni zamanda, sosyal sorunlarin
etkileriyle basa ¢cikmak adina adimlar atilmali, bireylerin ve gruplarin yasam
kosullar glivence altina alinmalidir (Tufan, 20164, s. 6). Dijital teknoloji okur
yazarliginin yayginlastirilmasi, yaslilarin bilisim teknolojilerinin kullanimina y6-
nelik yapilmasi gereken diizenlemeler ve uygulamalar da bu baglamda deger-
lendirilebilir.

Yaslilik ve yaslanmanin beraberinde getirebilecedi riskleri ele alirken, sa-
dece ginimiizdeki yasli bireylerin mevcut durumunu degil ayni zamanda gele-
cege dair riskleri ve demografik donisimin toplumsal yaslanma dinamiklerini
de g6z 6niinde bulundurmak gerekir. Cinki yaslilik ve yaslanma, beraberinde
getirebilecegiriskler nedeniyle incelenmesi gereken 6nemli bir konudur. Gele-
cek nesillerin potansiyel risklerine dikkat ¢ekilerek risk kavrami ele alinmalidir.
Yaslanma ve yaslilikla iliskilendirilen risklerin yonetimi, mevcut yaslanma algi-
sinin degismesini gerektirmektedir. Artik yaslanma ve yaslilik, yalnizca tibbi bir
bakis acisiyla degil, daha genis bir perspektifle ele alinmalidir (Tufan, 2016b,
s. 101). Bu baglamda, mevcut yaslanma algisinin degismesi, yasliigin yalnizca
fiziksel ve tibbi sorunlarla sinirli bir donem olarak goriilmesi yerine, bireyin
yasam deneyimlerini, toplumsal rollerini ve sosyal katilimini da iceren ¢ok yon-
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LG bir olgu olarak yeniden degerlendirilmesini zorunlu kilmaktadir. Arastirma-
nin temel amaci da bu perspektifi desteklemek Gzere, Beck ve Giddens'in risk
toplumu ve ge¢ modernite yaklasimlarindan yola cikarak, yasli bireylerin dijital
teknoloji kullanimlart ile dijital bolinme kavrami arasindaki iliskiyi sosyolojik
bir bakis acisiyla incelemektir. Bu calisma, yasli bireylerin dijital teknolojilere
uyum sagdlama sireclerini, karsilastiklari engelleri ve dijital bolinme riskini
anlamaya yonelik teorik bir cerceve sunmayi amaclamaktadir. Ayrica, bu kav-
ramlarin Tirkiye'de yapilan calismalarda daha kapsamli bir sekilde yer bulma-
sini saglayarak, gelecekteki arastirmalara yon vermesi hedeflenmektedir. Bu
baglamda, arastirma su sorulara odaklanmaktadir: Yasli bireylerin dijital tek-
nolojiye uyum sirecleri nasil gerceklesmektedir? Dijital teknoloji kullaniminda
karsilastiklari temel engeller nelerdir? Dijital bolinme kavrami, yasli bireyler
acisindan nasil bir risk olusturmaktadir? Son olarak, yasli bireylerin dijital tek-
nolojilere adaptasyonu, Beck ve Giddens'in risk toplumu ve ge¢ modernite
yaklasimlari cercevesinde nasil degerlendirilebilir?

Yontemsel Yaklasim

Bu arastirma, yasli bireylerin dijital teknolojilere erisimi ve bu slrecte karsilas-
tiklari zorluklari sosyolojik bir baglamda analiz etmektedir. Beck ve Giddens'in
risk toplumu ve ge¢ modernite teorileri cercevesinde, yaslilarin dijital diinyaya
entegrasyonu ve bu siirecte ortaya cikan dijital bolinmenin yasli bireyler aci-
sindan toplumsal etkileri Gizerinde durulmaktadir. Arastirmanin teorik temeli,
modern toplumlarin karmasik ve belirsiz risklerle nasil basa ciktigini ve birey-
lerin bu toplumsal yapilar icinde nasil hareket ettigini ele alan risk toplumu
yaklasimina dayanmaktadir. Arastirmada, yasli bireylerin dijital teknolojilere
erisim ve kullanimindaki engelleri anlamak ve bu engellerin toplumsal yapiy-
la olan iliskisini ortaya koymak icin kapsamli bir literatlr taramasi yapilmistir.
Arastirmanin bir diger 6nemli boyutu ise Tirkiye istatistik Kurumu (TUIK)'in
cesitli donemlere ait Hanehalki Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim Arastirmasi
veri setlerinin incelenmesidir. Bu yontemsel yaklasim, dijital bolinmenin yasli
bireyler Gzerindeki etkilerini inceleyerek genel egilimleri belirlemeyi ve sosyo-
lojik bir perspektif sunmayi hedeflemektedir.

Literatiir tarama yontemi

Arastirmada, bireylerin dijital teknolojiye uyum siireclerini ve karsilastik-
lari engelleri analiz etmek amaciyla kapsamli bir literatiir taramasi gercekles-
tirilmistir. Bu tarama siirecinde, “Yasli Bireylerin Dijital Teknolojiye Uyum Ca-
balari ve Karsilastiklari Engeller” ve “Yaslilikta Dijital Teknolojilerin Kullanimi
ve Dijital Boliinme Riski” konularyla iliskili calismalar incelenmistir. Literatir
taramasi, dijital béliinmenin anlasilmasina yonelik olarak yasli bireylerin dijital
teknolojileri ve interneti kullanim amaclari ile sikliklarina odaklanan calismala-
ra dayanmaktadir.
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Veri setleri ve analizi

Arastirmada kullanilan veri setleri, Tirkiye istatistik Kurumu'nun (TUIK)
cesitli dénemlere ait Hanehalk: Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim Arastirma
sonuclarina dayanmaktadir. Bu veri setleri sunlardir: 2004-2022 dénemi Ha-
nehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi, 2014-2019 Hanehalki Bilisim
Teknolojileri Kullanim Arastirmasi, 2016 Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim
Arastirmasi, 2017-2022 Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi ve
2018-2022 Hanehalk: Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi. Arastirmada
kullanilan bu ikincil veri setlerine, yasli bireylerin dijital teknolojileri kullanim
sikliklarini, internet kullanim amaclarini, dijital becerilerini ve bu teknolojilere
erisimde karsilastiklari engelleri ortaya cikarmak ve genel egilimleri anlamak
amaciyla yer verilmistir. Bu baglamda arastirma, ikincil veri setlerini kullana-
rak ve belirlenen teorik cerceve dogrultusunda kapsamli bir literatiir taramasi
analizine dayanmaktadir. Dijital bolinmenin yasli bireyler Gizerindeki etkilerini
risk toplumu yaklasimi cercevesinde degerlendirmek amaciyla mevcut istatis-
tiksel veriler detayli bir sekilde incelenmis ve ortaya cikan sonuclar tablolar ve
sekillerle desteklenmistir.

Aragtirmanin sinirliliklari

Bu arastirma, teorik bir cerceveye dayandidi icin ampirik verilere dayalli
cikarimlardan ziyade mevcut literatir izerinden elde edilen bilgilerle sinirli-
dir. Kullanilan veri setleri ve literatiir, belirli bir zaman araligini kapsamakta-
dir. Bu dogrultuda, arastirma Tirkiye istatistik Kurumu'nun (TUIK) 2004-2022
donemini kapsayan Hanehalk: Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim Arastirmasi,
2014-2019 Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi, 2016 Hanehalki
Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi, 2017-2022 Hanehalki Bilisim Tekno-
lojileri Kullanim Arastirmasi ve 2018-2022 Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kulla-
nim Arastirmasi veri setlerinden olusmaktadir. Bu veri setleri yasli bireylerin
dijital teknolojilere erisim ve kullanim trendlerini anlamak icin 6nemli bilgiler
sunmakta ancak kullanilan veri setleri belirli bir zaman dilimini kapsadigindan
daha eski ve daha yeni veriler, bu calismanin kapsami disinda kalmaktadir. Ote
yandan, sosyolojik analizler genel gecer kavramlar ve teoriler cercevesinde
yasli bireylerin dijital teknolojiye adaptasyon siireclerini incelemekte olup veri
setlerinin sonuclari bireysel farkliliklari detayli bir sekilde yansitamamaktadir.
Bu nedenle arastirmanin bulgulari genel egilimleri ortaya koyma ve teorik cer-
ceveyi yansitmakla sinirlidir.

Risk ve Yaslilik: Kavramsal Cerceve

Risk kavrami ilk kez dinyanin bircok yerine yolculuk yapan Batili kasifler tara-
findan kullanilmistir (Sungur, 2019, s. 79). Bu tanimdan risk kavraminin daha
onceki caglarda yeni seyler kesfetme veya bir macera yasama arzusuyla ilis-
kilendirildigi anlasilmaktadir. Kristof Kolomb gibi yeni Ulkeler ve kitalar kes-
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fetmek icin yola cikan kasifler cesitli riskleri gbze almislardir. Ancak bu riskler
genellikle tim insanligi tehdit eden kiiresel tehlikeler olarak siniflandirilan
risklerden farklidir. Daha cok nikleer flizyon veya radyoaktif atiklarin depo-
lanmasindan kaynaklanan ve kiiresel riskler arasinda yer alan tehlikeler, giini-
miiz risk kavraminin anlamini degistirmistir. Artik risk, cesaret ve macera degil,
yeryiizindeki tim hayatin kendi kendini yok etme potansiyeline sahip yeni bir
anlam kazanmistir (Beck, 2011, s. 24).

Risk kavrami, genellikle tehlike ve glivenlik terimleriyle birlikte sik¢a kul-
lanilsa da bu terimlerden farkli bir anlama sahiptir. Kavram, 20. yizyilin ikinci
yarisindan sonra 6zellikle 1970'li yillardan itibaren giivenlik, tehlike ve tehdit
anlamlariyla birlikte 6ne ¢ikmaktadir (Kocak & Memis, 2017, s. 254). 1970'ler-
de, “gliven” kavrami teknolojik sistemlerin “glivenligini” analiz etmek ve iyi-
lestirmek amaciyla kullanilirken, “risk” kavraminin kullanimi genellikle “doga
bilimleri” ile sinirli kalmistir (Powell & Wahidin, 2005, s. 70). Ote yandan mo-
dern toplumda risk ve giliven konulari, sosyal bilimler tarafindan 1980’lerde
incelenmeye baslanmis, 1990’larda ise kapsami genisletilmistir. Sosyal bilim-
lerin gelismesiyle birlikte, ‘gliven’ ve ‘risk’ kavramlari sosyolojik acidan 6nem
kazanmaya baslamis ve sosyal gerontoloji de bu degisime hizla uyum sagla-
mistir (Powell, 2009, s. 65). Tehlike, olumsuz olaylarin meydana gelme potan-
siyelini ifade ederken, risk, bu olumsuz olaylarin gerceklesme olasiligi seklinde
disinilebilir. Givenlik ise, tehlikelerin 6nlenmesi veya risklerin azaltilmasi
icin alinan onlemleri ifade etmektedir. Bu nedenle, risk kavrami, potansiyel
tehlikelerin belirlenmesi, analiz edilmesi ve yonetilmesi icin 6nemli bir arac
olarak disinilebilir. Son olarak risk kelimesinin, kavramsal boyutunun zaman
icerisinde mekandan zamana dogru degistigi disiinilmektedir (Sungur, 2019,
s.79).

Risk hem dogal yolla hem de insan diislince ve eylemlerinin etkisiyle ortaya
cikmakta, bireyleri ve toplumlari olumsuz bir bicimde etkilemektedir. insanlar
her donem cesitli tiirden risklerle zorunlu olarak karsi karsiya kalmistir. Ancak
glnimizdn riskleri, gecmis donemlerdekilerden farkli bir nitelik tasimaktadir.
Eskiden, toplumlar dogal diinyadan kaynaklanan ve insanlarin eylemleriyle
ilgisi olmayan tehlikelerden yani dissal risk olarak adlandirilan kuraklik, dep-
remler, aclik ve firtinalardan etkilenmislerdir. Modern dénemde ise insanoglu,
Uretilen bilgi ve teknolojinin bir sonucu olarak daha fazla risklerle karsi karsi-
yadir (Giddens, 2012, s. 1006).

Yas, biyolojik temele dayanan kronolojik bir tanimi icerir ve bireyin tamam-
ladigr bir asama olarak kabul edilir (TUIK, 2014). Yasli terimi, bireylerin yas ka-
tegorilerine ayrilmasiyla birlikte ortaya cikan bir degerlendirmedir. Birlesmis
Milletler (UN) yasli olarak 60 yas ve (izerini yasli kabul ederken, Diinya Saglik
Orgiitii (WHO) 65 yas ve lizerindekileri kapsayacak sekilde bir yasli tanimla-
masI yapmaktadir. Yaslilik ise bireyin yasam dongisiinde gerceklesen fizyo-
lojik, psikolojik ve sosyal degisimlerin meydana geldigi, yasamin son evresine
karsilik gelen bir donem olarak bilinmektedir. Yaslilik kavramina iliskin yapilan
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tanimlar genellikle bireyin gelisimsel donemi referans alir ve gelisimsel acI-
dan degerlendirildiginde, insan yasaminin 65 yasindan sonraki evresi yaslilik
donemi olarak kabul edilmektedir (Canatan, 2015, s. 358). Gliniimiizde yaslilik
sadece biyolojik degil, ayni zamanda zihinsel, sosyal ve psikolojik boyutlari de-
derlendirilmesi gereken karmasik bir olgudur (WHO, 2015, s. 25).

Ulrich Beck: Risk Toplumu

Bilimsel ve teknolojik ilerlemeler sonucunda toplumlar, mevcut kosullara
ulasmis ancak bu sirecte cesitli asamalardan gecmistir. Bu asamalar, her biri
dncekini asan yeni bir gecis donemi olarak kabul edilmektedir. Ornegin, “bil-
gi toplumu” veya “tiiketim toplumu” gibi terimler, yeni bir toplumsal sistemin
olusumuna isaret ederken, “post-modernlik”, “post-modernizm”, “sanayi son-
rasi toplum” veya “kapitalizm-sonrasi” kavramlari ise daha ¢cok 6énceki toplum-
sal yapilarinislevsel olarak sona erdigi fikrine dayanmaktadir (Giddens, 1994a,
s. 10). Sanayi sonrasi olusan yeni toplumsal yapiyr aciklamak icin kullanilan
terimlerden biri de “risk toplumu” kavramidir. Alman sosyolog Ulrich Beck
tarafindan ortaya atilan bu kavram, 1986 yilinda Almanca olarak yayinlanan
ve daha sonra 1992'de Mark Ritter tarafindan “Risk Society: Towards a New
Modernity” basligiyla ingilizceye cevrilen eserde ilk kez kullanilmistir. (Cuhac,
2007, s.132; Sungur, 2019, s. 83).

Risk toplumu, cagdas diinyanin yeni kuramlari arasinda yer alan ve sanayi
sonras! toplumdan ileri modern topluma dogru evrilen sosyolojik bir disiin-
cenin Grinidir (GUneriok, 2015, s. 1). Baska bir ifadeyle gore risk toplumu,
Soguk Savas donemi sonrasi toplumlarin glivenlik ve risk algilamasindaki degi-
siklikleri anlamak icin gelistirilen teorik bir yaklasimdir. Risk toplumu yaklasimi
modernligi ve Sanayi Devrimi'nin sonuclarini temel alarak, cevresel, ekonomik
ve glvenlikle ilgili yeni risklere dikkat cekmektedir. Beck'in risk toplumu yak-
lasimi, kitlesel boyuttaki tehditlerin ve magduriyetlerin degistigi fikrine odak-
lanmaktadir (Bahar, 2009, s. 83). Risk toplumu disiincesine gore, kiiresel din-
ya, kaos ve belirsizliklerle ic icedir. Bu kaos ve belirsizlikler, yeni bir sosyolojik
bakis acisinin ortaya c¢ikmasina neden olmustur. Bu yeni bakis acisi, “risksel
insan” olarak tanimlanan yeni bir 6zneyi ortaya cikarmistir (Gineriok, 2015, s.
27). Risk toplumu teorisi bu acidan, modernligin artan karmasikligi ve gelecek-
teki muhtemel sonuclarin 6ngoriilememesi nedeniyle insanligi belirsizliklerle
dolu bir caga tasididi tezine dayanmaktadir (Esgin, 2013, s. 683). Dolayisiyla bu
teoriye gore modernligin, teknolojik gelismeler, kiiresellesme ve bireyselles-
me gibi bir dizi degisimin sonucunda, baslangicta oldugunda cok dahaileri bir
asamaya gectigi ddsunilebilir.

Beck'in risk toplumu yaklasimi temelde modernligin siirekliligi dahlinde
yeni bir toplumsal bicimi ifade etmektedir. Bu siirec aslinda, klasik sanayi top-
lumun yeniden bicimlenisi ile ilgilidir (Timur, 2017, s. 188). Beck, sosyal aras-
tirmalar kapsaminda sanayi toplumuna yonelik yapilan calismalarda 6ne ¢ikan
ana egilimin “strekli devrimler yapan bir toplum” oldugunu belirtmektedir.
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Ancak Beck, bu gorise elestirel bir yaklasim getirir ve sanayi toplumunda aile,
meslek, fabrika, sinif, Gcretli emek, bilim gibi bircok seyin siirekli olarak degis-
tigi ayni zamanda 6nemli seylerin dedismedigi yoniindeki diger varsayimlarin
kabul edilmesini elestirmektedir. Ona gore, dedisen tek sey toplumun biraz
daha sanayilesmis olmasidir (Beck, 2011, s. 12).

Anthony Giddens: Ge¢ Modernite ve Risk

Risk toplumu teorisi, Anthony Giddens tarafindan risk ve ge¢ modernite kav-
ramlari Gzerinden gelistirilmistir. Giddens'in risk soylemi, modernligin analizle-
ri sirasinda ortaya cikan bir yan Grin olarak degerlendirilmektedir. Bu acidan
Giddens, modernligi 17. yizyildan baslayan ve biitin diinyayi etkisi altina alan
bir toplumsal yasam ve 6rgitlenme bicimi olarak tanimlamaktadir. Ona goére,
modernlesme sirecinde, geleneksel toplum tamamen ortadan kalkmamistir.
Modernlik, ge¢misin yerine, onunla etkilesime girerek kendini ortaya koymak-
tadir (Soydemir, 2013, s. 42). Giddens, modernitenin tamamlanmadigindan s6z
eder ve icinde bulundugumuz donemi gec modernite olarak tanimlamakta-
dir. Bu nedenle diger arastirmacilarin giinimiz toplum yapisini tanimladiklar
“postmodernite” kavrami yerine “modernite” terimini kullandigi disinilmek-
tedir (Sungur, 2019, s. 76). Risk toplumu konusunda bircok 6nemli calismasi
olan Giddens, ge¢ modernite donemini st modern diinya olarak tanimlama-
mis ve ge¢ modernitenin riskler ve tehlikelerle dolu bir donem oldugunu vur-
gulamistir (2010, s. 25).

Ge¢ modernite doneminde riskler, zaman ve mekan boyutlarinda biyik et-
kiler yaratmakta ve ozelliklerini degistirmektedir. Bu donemde, risk kavrami
ozellikle belirsizlik ve giivensizlikle birlikte anilmaktadir. Ulrich Beck ve Ant-
hony Giddens, gec modernite déneminde belirsizlik ve glvensizlige karsi veri-
len tepkileri incelemislerdir. Her iki arastirmaci bu dogrultuda disinimsellik
kavramini ortaya atmis ve kavrami politik baglamda kullanmislardir (Sungur,
2019, s. 83). Toplumlarin karsilastigi riskler artik sadece bireysel diizeyde de-
dil, ayni zamanda toplumsal ve kiresel diizeyde de dederlendirilmektedir. Bu
nedenle, risklerin siyasal, ekonomik, cevresel ve sosyal boyutlari Gizerinde du-
rulmaktadir.

Giddens'in, “ge¢ modernite” kavramini, modern toplumlarin karsilastigi
riskler ve belirsizlikleri tanimlamak amaciyla “risk toplumu” kurami Gzerin-
den gelistirdigi anlasilmaktadir. Giddens, moderniteyi, “modern” ve “gecmis”
arasindaki bir ayrim olarak dedil, stirekli olarak degisen ve dénisen bir siirec
olarak ele almistir. Bu sirecin daha sonraki asamalarinda ise, geleneksel ve
sabit toplumsal yapilar yerine siirekli degisen, akiskan ve karmasik bir toplum-
sal yapinin ortaya ciktigi distnilebilir. Bu toplumsal yapi, insanlarin karsilas-
tigi risklerin cesitliligini ve karmasikligini arttirmistir. Dolayisiyla Giddens, bu
riskleri tanimlamak ve aciklamak icin “ge¢ modernite” kavramini kullanmistir.
Boylelikle, Giddens, modernite siirecinin hem devamliligini hem de degisimini
vurgulamaktadir.
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Teknoloji ve Toplum

insanlik tarihi boyunca, teknoloji, en ilkel aletlerden en karmasik sistemlere
kadar, bireyin toplumla ve dogayla olan iliskisinde her zaman hayati bir rol oy-
namistir. Ozellikle, Gretim, ulasim ve iletisim sektorlerindeki hizli teknolojik
ilerlemeler, Endistri 4.0 olarak da bilinen dijital teknolojilerin bir araya gelme-
siyle toplumsal ve dogal yasamin her alaninda 6nemli degisiklikler yaratmistir
(Adas & Erbay, 2022, s. 328). Teknoloji terimi, “teknikbilim” anlamina gelir ve
teknoloji cesitli yeni teknikleri arastiran bir bilimdir. Bu acidan teknoloji, bilgi
ve glc Gretme, denetleme, isleme ve iletme araclarinin bir kombinasyonu ola-
rak dusinilebilir. Bilgi iletisim teknolojisinin Gi¢c ana bileseni bulunmaktadir.
Bunlar; mikroelektronik, bilgisayarlar (makine ve yazilim olmak Gzere) ve inter-
nettir (Yurtsever, 2011, ss. 222-226).

Teknoloji konusu 1980’lerden bu yana, ginliik yasamda sosyoloji alaninda-
ki arastirmacilar tarafindan giderek daha fazla ilgi gérmeye baslamistir. Sosyo-
lojik acidan teknoloji ve insanlar arasindaki iliskiyi aciklayan iki farkli arastirma
perspektifi bulunmaktadir. ilki, teknolojinin giinliik yasamdaki etkisini ortaya
koyan “yasam alaninin somirgelestirilmesi” yaklasimidir. Bu asamada teknolo-
jinin gnlik yasami nasil yapilandirdigi ve diizenledigi Gzerinde durulmaktadir.
ikinci perspektif ise teknoloji, kiiltiirel bir alan olarak kabul edilmektedir. Dola-
yisiyla teknoloji, sadece islevsel bir arag olarak degil, ayni zamanda toplumsal
ve kiltirel boyutlara sahip bir unsurdur. Bu asamada ise insanlarin teknolojiyi
nasil algiladigi, ona nasil anlamlar yiikledigi ve klltirel baglamlar icinde nasil
degerlendirdigi Gzerinde durulmaktadir (Pelizdus-Hoffmeister, 2016, s. 28). Bu
iki perspektif, teknolojinin sadece pratik bir arac olmaktan 6te, sosyal iliskileri,
yasam bicimlerini ve klltirel degerleri nasil etkiledigini anlamak icin 6nemli
bir bakis acisi sundugu ve teknolojinin bireyler tarafindan sadece bir Griin ya
da hizmet olarak kullanilmasi degil, teknolojinin toplumu sekillendiren 6nemli
bir faktor oldugu Gzerinde durdugu anlasilmaktadir.

Yasli Bireylerin Dijital Teknolojiye Uyum Cabalari ve Karsilastiklari
Engeller

Son yillardaki teknolojik ilerlemeler, toplumun isleyis bicimini dondstirerek
is yasamindan saglik hizmetlerine, sosyal iliskilerden aile hayatina kadar her
yas grubundaki bireylere yasamin tim alanlarinda 6nemli faydalar sunmustur.
Finlandiya'da yapilan bir arastirma, 75-89 yas araligindaki bireylerin dijital tek-
nolojiye blyiik ilgi gosterdigini ortaya koymaktadir. Arastirmaya katilanlarin
yaklasik %84'iG mobil telefon kullanmakta ve telefonlarini yaninda tasidiklar
icin kendilerini glivende hissettiklerini belirtmislerdir. Ayrica 6rneklemin beste
biri internet erisimine sahip iken, dértte biri bilgisayar kullanmaktadir. Ornek-
lemin altida biri ise e-posta kullandigini séylemistir. Ozellikle arkadaslarindan
ve akrabalarindan interneti kullanma konusunda destek alan yasli bireylerin
dijital teknoloji kullanma sikliginin destek almadigi donemlere goére arttig
gorilmuastir (UNFPA, 2012, s. 78). Elde edilen bu bulgular, dijital teknolojiye
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erisim ve kullanimda destegdin 6nemli bir rol oynadigini gosterirken, bu durum
dijital béliinme olgusuna da isaret etmektedir.

OECD’nin calismalarina gére dijital bolinme hem (lkeler arasi hem de il-
keler icindeki Farkliliklari g6z 6niine sererek dijital esitsizliklerin yerel ve ki-
resel diizeyde nasil sekillendigini ortaya koymaktadir. Ozellikle, OECD iiyesi
Ulkeler ile Gye olmayan Glkeler arasinda belirgin 6lciide esitsizlikler dikkat ¢cek-
mektedir. Bu esitsizliklerin en temel nedenlerinden biri, altyapiya erisimdeki
fFarkliliklardir. Temel telekomiinikasyon altyapisina erisim, dijital bolinmenin
dederlendirilmesinde kritik bir unsurdur ve bu altyapinin mevcut olmasi, dijital
hizmetlerin ve internet erisiminin saglanmasinda belirleyici bir etkiye sahiptir
(OECD, 2001, s. 5). Dijital bolinmenin bu kiresel boyutunun yani sira, daha
derin bir esitsizlik diizeyini ifade eden dijital ucurum da giderek daha belir-
gin hale gelmektedir. Ozellikle, gelismis ilkeler ile gelismekte olan ilkeler
arasindaki teknolojiye erisim ve kullanim farklan dijital ucurumu gézler 6niine
sermektedir. Bu baglamda, Ay ve Kili¢'in (2023) calismasi, Tirkiye'deki dijital
esitsizliklerin global dijital ucurum konusundaki yerini acik¢a ortaya koymakta-
dir. Tarkiye, Bati Avrupa ve Kuzey Amerika gibi gelismis Glkelerle karsilastiril-
diginda dijital altyapi acisindan geri kalmaktadir. Sehirlerarasi ve bélgeler arasi
dijital esitsizlikler, kiy1 bolgelerinde ve sanayilesmis sehirlerde yiiksek dijital
erisim ile kirsal alanlarda disiik dijital erisim arasindaki farklari yansitmakta-
dir. Ayrica, egitim seviyesinin diisiik oldugu Dogu bélgelerde kadinlarin dijital
teknolojiye erisimde yasadigi zorluklar, Tirkiye'deki dijital bolinmenin hem
ekonomik hem de kdltirel boyutlarini ortaya koymaktadir. Calismada, Tirki-
ye'nin internet kullanim orani, Asya, Avrupa ve diinya ortalamasi verileri ile
karsilastirilmistir. Tirkiye'nin genis bantli internet kullanim orani (%19), 2021
yili diinya ortalamasinin (%18) Gizerinde olmasina ragmen, Avrupa ve Asya’'nin
hizli biytyen ekonomileriyle karsilastirildiginda yine de diisiik kalmaktadir. Bu
veriler, Tirkiye'nin global dijital ucurumun neresinde yer aldigini ortaya koy-
masi bakimindan 6nemlidir.

Yasli bireylerin sosyallesme siireclerinde dijital teknolojilerin énemli bir
roli bulunmaktadir. Dijital araclar sayesinde yaslilar, glinliik yasantilarini zen-
ginlestirerek yasam kalitelerini artirma imkani bulmaktadir. Yasli niifus, tek-
nolojik yeniliklere ayak uydurma konusunda caba gostermekte ve her gecen
glin teknoloji kullanim oranlari artmaktadir. Ancak yasin getirdigi fiziksel ve
zihinsel degisiklikler nedeniyle, teknoloji kullaniminda cesitli zorluklarla da
karsilasabilmektedir (Tuna Uysal, 2020, s. 43). Yeni iletisim teknolojileri yaslila-
rin yasamini kolaylastiran 6nemli bir unsurdur. Bu dogrultuda, yasli bireylerin
bagimliligini azaltmak ve sosyal izolasyonlarini engellemek amaciyla iletisim
agdlarinin aktif tutulmasi yaslilik déneminde son derece 6nemlidir. Bu yaklasim,
hem tanidik bir cevrede yasamanin tesvik edilmesiyle yaslilarin yerinde yas-
lanmasina olanak tanir, hem de teknoloji kullanimi sayesinde uzaktaki sosyal
agdlarla kolay iletisim kurmalarini kolaylastirabilir (Kalinkara & Sari, 2019, s. 16).

Dijital teknolojinin hizla evrim gecirdigi glinimizde, yasli bireylerin bu
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teknolojilere nasil uyum sagladiklari ve bu teknolojileri nasil benimsedikleri
biyik bir 6nem tasimaktadir. Bu baglamda, Gelderblom ve Van Dyk (2010, s.
67) tarafindan yapilan bir arastirma, yaslari 60-87 arasinda degisen 46 yasli bi-
reyle gerceklestirilmistir. Bu arastirma, yasli bireylerin mevcut mobil telefon
modellerini benimseme sireclerine odaklanmistir. Elde edilen bulgular, mev-
cut telefon modellerinin yasli bireylerin gercek kullanim aliskanliklarini yansit-
mada yetersiz kaldigini ortaya koymaktadir. Yaslilarin teknolojiyi sinirli bir se-
kilde kullanma asamasinda olduklari ve teknolojiyi tamamen kabul etme veya
reddetme egiliminde olmadiklari da belirlenmistir. Ayrica, mevcut telefon mo-
dellerinin yasli bireylerin 6zel ihtiyaclarini ve tercihlerini dikkate almadidi, ayni
zamanda bu cihazlarin kullanildigi sosyal baglami g6z ardi ettigi tespit edilmis-
tir. Bu nedenle arastirma, mobil telefon Greticilerinin ve servis saglayicilarinin
yasli bireylere yonelik Griin tasarimi konusunda daha fazla caba sarf etmeleri
gerektigine vurgu yapmaktadir.

Genellikle yasli bireylerin bagimsizliklarini ve yasam kalitelerini siirdirmek
icin yeni teknolojileri 6grenme ve kullanma konusunda istekli olduklari ancak
kendilerine fayda saglamadigini diistindikleri teknolojileri benimsemelerinin
disik bir olasilik oldugu bilinmektedir (Heinz ve digerleri, 2013, s. 42). Ayrica
teknolojinin maliyeti, cihazlarin kullanici dostu olmasi ve sistemlerin gliven-
ligi konusunda da yaslilar endiselenmektedirler. Bilgisayar kullanimi, e-posta
ve internette kolayca gezinmek icin cevrimici olarak kullanilabilen teknolojik
araclar disinda yaslilarin yeni ve ileri diizeydeki teknolojilere (akilli ev tekno-
lojileri gibi) hala stipheyle yaklastigina dair arastirma bulgulari mevcuttur. Bu
siipheler arasinda kisisel gizlilik ihlalleri, kullanici dostu olmama, yaslilar icin
uygun bir egitim olanaginin bulunmamasi gibi endiseler bulunmaktadir (Demi-
ris ve digerleri, 2004, ss. 91-92).

Yasli bireylerin teknoloji kullanimini benimsemelerine ragmen dijital tek-
noloji ya da bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanma konusunda karsilastiklari
zorluklar ve engeller kapsamli bir sekilde arastirilmistir (Abbey & Hyde, 2009;
Amaral & Daniel, 2016; Mubarak & Suomi, 2022). Gitlow (2014, s. 271) yaslilarin
hangi tir teknolojileri kullandidi, bu teknolojileri nasil kullandiklari ve dijital
teknolojiyi kullanirken karsilastiklari engellerin neler oldugunu incelemistir.
Arastirma sonuclarina goére yasli katiimcilarin cogunlugu akilli mobil telefon-
lari ve bilgisayarlari rahat bir sekilde kullandigi ancak tablet ve e-okuyucu gibi
dijital teknolojileri daha az kullandiklari tespit edilmistir. Sosyallesme (arama
ve e-posta gonderme gibi) ve internette gezinme yaslilar icin 6nemli aktivite-
ler arasinda yer almistir. Ote yandan yaslilar alarm ve takvim gibi uygulamalari
kullanmayi istediklerini de belirtmislerdir. Bu arastirma ayrica, yaslilarin tek-
noloji kullaniminin 6niindeki bazi engelleri ortaya ¢cikarmistir. Bu engeller ara-
sinda “bilgi eksikligi”, “olumsuz tutumlar”, “yasa bagli degisiklikler (gérme ve
isitme kaybi gibi)” ve “ince motor beceri zorluklar” yer almaktadir.

Yasli bireylerin glivenli bir internet ortaminda aktivitelerini sirdiirebilme-
leri icin yeterli siber giivenlik bilgilerine sahip olmalari son derece kritik bir
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oneme sahiptir. Siber giivenlik tehditleri ve siber suclar, nlem alinmadigi tak-
dirde bireyleri, kurumlari ve {lkeleri hem maddi hem de manevi olarak biyik
zararlara ugratabilmektedir. Ozellikle yaslilar, diger yas gruplarina kiyasla in-
ternet ve dijital teknolojinin kullanimi hakkinda daha az bilgiye sahip olmala-
riyla 6ne ¢ikmaktadir. Diger yas gruplar kadar yogun bir sekilde internet ve
dijital teknolojiyle iliski kurmadiklarindan dolayi, siber diinya hakkindaki bilgi
seviyeleri de sinirli olabilmektedir. Bu nedenle daha kolay siber risklere maruz
kalabilen yaslilarin siber giivenligini saglamak icin dijital ve bilisim teknolojile-
rinin ortaya cikardigi glicld ve zayif yonlerinin bilinmesi ve bu konularda egitim
verilmesi gerekmektedir (Olmez ve digerleri, 2021, s. 779).

Sonuc olarak, yasli bireylerin dijital teknolojiye uyum siirecleri hem olumlu
hem de olumsuz yonleriyle dikkat cekmektedir. Dijital araclar, yaslilarin sosyal
baglarini gliclendirme ve yasam kalitesini artirma potansiyeline sahipken, bil-
gi eksikligi, olumsuz tutumlar ve yasa bagli fiziksel zorluklar gibi engeller, bu
teknolojilerin etkin kullanimini sinirlamaktadir. Ayrica, mevcut mobil telefon
modellerinin yasli bireylerin kullanim aliskanliklarini ve ihtiyaclarini yeterince
karsilamadigi, siber giivenlik konusundaki bilgi eksikliklerinin ise dijital teh-
ditlere karsi yaslilari daha savunmasiz kildidi anlasilmaktadir. Bu baglamda,
teknoloji tasariminda yaslilarin 6zel gereksinimlerinin géz 6niinde bulundurul-
masi ve kullanici dostu ¢oziimler gelistirilmesi gerekmektedir. Yasli bireylerin
dijital teknoloji araclarini etkin bir sekilde kullanabilmeleri ve siber giivenlik
konusunda bilinclenmeleri icin kapsamli egitim programlarinin uygulanmasi,
karsilastiklari engelleri ortadan kaldirabilir ve dijital tehditlere karsi korunma-
larini gliclendirebilir.

Dijital Boliinme

internet, giiniimiizde bilgiye erismek icin kullanilan en 6nemli araclardan bi-
ridir. internete erisimi olmayanlar, egitim, is, saglik ve sosyal yasam gibi bir-
cok alanda dezavantajli hale gelebilmektedir. Ginimizde internetin glinlik
yasamin bir parcasi haline gelmesiyle birlikte, interneti kullanmayan bireylerin
toplumsal dislanma riskiyle karsi karsiya kalmalari yiksek bir ihtimaldir. Yasli
bireyler arasinda dijital bélinme genellikle diisik “bilgisayar okuryazarlig”,
“teknofobi” ve “fiziksel” ya da “bilissel” zorluklardan olusan faktorlerle iliski-
lendirilmektedir (McDonough, 2016, s. 1). Dijital bolinme kavrami genellikle
bireyler, haneler, isletmeler ve cografi bolgeler arasindaki bilgi ve iletisim tek-
nolojilerine (BIT) erisim firsatlari ile internet kullanimindaki farkliliklar ifade
eder (OECD, 2001, s. 5). Dijital bélinme temelde internet, e-posta ve mobil
telefon vb. dijital teknolojileri kullananlar ile kullanmayanlar arasindaki ayrimi
actklamak icin kullanilmaktadir. Bu acidan dijital bolinme, giinlik yasamlarin-
da dijital teknolojileri kullanamayan ya da kullanmayi tercih etmeyenlerin de-
zavantajli durumlarini tanimlamak icin de kullanilan bir ‘metafordur’ (Cullen,
2001, s.311).

Dijital bélinme kavrami yerine bazen dijital ucurum kavrami da kullanilmak-
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tadir. Ancak bu iki terim aslinda farkli anlamlar tasimaktadir. Dijital bolinme,
toplumdaki farkli gruplarin bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanabilme yete-
neklerindeki farkliliklari ifade eder ve bu farkliliklar genellikle egitim seviyesi,
cinsiyet veya yas gibi faktorlere bagli olarak ortaya cikar. Dijital ucurum terimi
ise dijital boliinmenin daha siddetli bir bicimi olarak kabul edilir. Teknolojiye
erisim farklarinin ¢ok biyik oldugu ve sosyoekonomik durum, gelismislik di-
zeyi, cografi bélge gibi faktorlerden kaynaklanmaktadir. Dijital ucurum terimi
Amerika Birlesik Devletleri'nde ilk kez 1995 yilinda bazi gazeteler tarafindan
kullanilmistir. Ulusal Telekomiinikasyon ve Bilgi idaresi tarafindan yayinlanan
“Falling through the Net"! raporunda bu kavram “sahip olanlar ve olmayanlar”
seklinde tanimlanmis ve yapilan bir arastirmaya ait verilerle bu tanim destek-
lenmistir (Van Dijk, 2020, ss. 1-2). Diger taraftan Gorglin Baran ve digerlerine,
(2017,s.9) gore ise, gencler ve yaslilar arasindaki dijital ucurum, ilk olarak Len-
hart ve digerleri (2000) ile Amerika Birlesik Devletleri Ticaret Bakanligi (NTIA,
2000) tarafindan belgelenmistir. 2000 yilinda 12 bin katilimci Gzerinde yapi-
lan calismada, 65 yas Usti kisilerin sadece %13'Gnin internet erisimi oldugu,
30 yas altindakilerin ise %65'inin internete erisimi oldugu tespit edilmistir. Bu
bulgular, genc ve yasli bireyler arasinda internet kullaniminda 6nemli bir fark
oldugunu ortaya koymaktadir.

Yas faktord ile dijital teknoloji iliskisini inceleyen calismalarin daha cok
genc kusaklar Gzerinde yodunlastidi anlasilmaktadir. Yasl bireylere yonelik
calismalarin ise oldukca az oldugu bilinmektedir (Gérgiin Baran ve digerleri,
2017, s. 3). Dijital bolinmeye iliskin yapilan calismalar, gelir, yas, egitim duru-
mu, cinsiyet ve etnisite gibi esitsizlik yaratan temel faktorlerin dijital erisimde
énemli bir rol oynadigini géstermektedir (Van Dijk, 2002). Ozellikle yasli birey-
lerin teknoloji kullanimi ve dijital bolinme konusunu inceleyen arastirmalarda,
yas faktoriniin yani sira, egitim, gelir diizeyi ve yasadiklari yer gibi cesitli sos-
yal ve demografik etmenlerin de géz 6niinde bulundurulmasi gerektigi vur-
gulanmaktadir (Abbey & Hyde, 2009, s. 226; Selwyn ve digerleri, 2003, s. 561).
Bilgi ve iletisim teknolojileri kullanimi ile yalnizlik arasindaki iliskiyi arastiran
bir calismada, bilgisayar ve internet uygulamalarini kullanan yasli bireylerin
yalnizlik hissinin azalmadigi anlasilmistir. Calisma, yaslilarin yalnizlik hissini
azaltmak icin daha etkili dijital ¢ozimler Gizerine odaklanilmasi gerektigini vur-
gulamaktadir. Boylelikle sosyal destek saglayan teknolojilerin ve daha gelismis
uygulamalarin yasli bireylerin yalnizlik hissini yonetmelerine yardimci olmasi
beklenmektedir (Borneman, 2014, s. IV).

Genellikle yasli bireylerin dijital teknolojiyi kullanma isteklerinin disik ol-
dugunu degderlendiren calismalarin, yaslilikla ilgili stereotiplere dayandigi ve
gercekte yasli bireylerin bu konuda yeterince arastirilmadigi 6ne sirilmek-
tedir (Mannheim ve digerleri, 2023, s. 1283). Bu baglamda, yaslilarin dijital

1 “Falling through the Net” ifadesi, dijital teknolojilere ve internet erisimine sahip ola-
mayan veya bu olanaklardan yeterince faydalanamayan kesimleri tanimlamak ve dijital
didnyanin sundugu firsatlardan yeterince yararlanamayanlar icin “agin disinda kalan” an-
laminda kullanildigi distnulebilir.
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teknolojiyi benimseme ve kullanma konusundaki 6nyargilarin gecerli ve ge-
nellenebilir olmadigi disinilmektedir. Zira yapilan calismalar, yaslilarin tek-
nolojiyi kullanma yetenekleri ve isteklerinin yaygin olarak disiinildigiinden
daha olumlu oldugunu géstermektedir. Bu konuda Abbey ve Hyde'nin (2009,
ss. 238-239) yaptidi calismanin bulgulari, yasli bireylerin bilgi ve iletisim tekno-
lojilerini kullanma konusundaki bazi olumsuz tutumlarin gecersiz oldugunu ve
yas faktorinin fiziksel bir engel olusturmadigini gostermistir. Ayrica, yasli bi-
reylerin dijital teknolojileri kullanma ve benimseme konusunda oldukca istek-
li olduklari ortaya konmustur. Bunun disinda calismada yas faktoériyle iliskisi
incelenen bir diger degisken yaslilarin egitim diizeyidir. Katilimcilarin bilgi ve
iletisim teknolojilerini kullanmada literatiirde yaygin olarak bulunan sonucla-
rin aksine egitim diizeyinin de belirleyici bir etkisi olmadigi sonucuna ulasilmis-
tir. Bu calisma, yasli bireylerin teknolojiyi 6drenme istegi ve bilgi sahibi olma
cabalariyla dijital diinyay kesfetme ve dijital teknolojiyi kullanma pratiklerine
yonelik olumsuz yargilari tersyiiz etmektedir.

Yaslilara yonelik olumsuz stereotiplerin etkilerini inceleyen ve yaslilar ile
teknoloji arasindaki etkilesime odaklanan bir diger calismada, gencler arasin-
da yaslilara dair ayrimci gorislerin yaygin oldugu ve bu durumun yaslilar icin
ozel teknolojilerin gelistirilmesi ve tasarlanmasi konusundaki 6n yargilari bes-
ledigi vurgulanmaktadir. Ancak, arastirma ayni gorislerin zaman zaman yasli
bireyler tarafindan da paylasildigini ortaya koymaktadir. Bu durum, yaslilarin
fFarkli teknolojilere karsi isteksizliklerinin ve kendi teknoloji becerilerinin ha-
fife alinmasinin ortaya cikmasina neden olabilecegini gostermektedir. Ayrica
yasli bireylerin teknoloji kullaniminda daha az yetenekli olduklarina dair icsel-
lestirilmis kliselerin, teknolojiyi benimsemelerini ve kullanmalarini engelleye-
bilecegini géstermektedir. Bu nedenle arastirma yasli bireylerin teknolojiyi
benimsemesi ve etkili bir sekilde kullanabilmesi icin i¢sellestirilmis kliseleri
degistirmenin 6nemini vurgulamaktadir (lvan & Cutler, 2021).

Dijital teknolojinin, yaslilarin aileleriyle, arkadaslariyla ve topluluklariyla
baglantida kalmalarini saglayarak sosyal izolasyonu 6nledigi ve yasam kalite-
lerini artirdigina dair yapilan calismalar bulunmaktadir (Tuna Uysal & Zengin,
2023; Grey ve digerleri, 2024; Hanceroglu Kandemir & Pak Giire, 2024). Bu ¢a-
lismalarda, yasli bireylerin dijital teknolojiyi kullanirken erisim, beceri ve bilgi
eksikligi gibi cesitli engellerle karsilastigina da deginilmektedir. Bu nedenle
politikacilar, sivil toplum kuruluslarn ve hizmet saglayicilarin, yastlarin dijital
teknolojiden tam olarak yararlanabilmelerini saglamak ve dijital béliinme ris-
kini ortadan kaldirmak amaciyla bu tiir engellere yénelik aksiyon almalari 6ne-
rilmektedir (Hill ve digerleri, 2015).

Yaslilikta Dijital Teknolojilerin Kullanimi ve Dijital Béliinme Riski

Ginlmuzde yasli bireylerin dijital teknolojilere olan ilgisi ve bu teknolojile-
ri kullanma aliskanliklari, bireyler arasinda ve toplumsal diizeyde 6nemli bir
konu haline gelmistir. Dijital teknolojilerin yasli bireyler icin sundugu firsatlar,
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sosyal yasamdan saglik hizmetlerine kadar genis bir yelpazede yer almakta ve
yasam kalitesini arttirmaktadir. Hizla evrilen dijital teknolojilerin hayatin ce-
sitli alanlarina entegre olmasiyla birlikte, yasli niifusun da bu degisime uyum
saglamasinin énemi artmaktadir. Ornedin, yasli bireylerin dijital teknolojileri
ne kadar etkin bir sekilde kullanabildikleri, bu teknolojilerin giinlik yasamla-
rindaki etkileri ve dijital béliinme kavraminin yasli bireyler acisindan tasidigi
risklerin anlasilmasi son derece énemlidir. Ote yandan giiniimiizde internetin
yaygin kullanimiyla birlikte, elektronik ortamda bilgi giivenligi konusunda bazi
riskler ortaya ¢ikmaktadir. Bu konuda bazi onlemler alinmasina ragmen gi-
venlik zafiyetleri yasanabilmektedir. Bu sorunun asilabilmesi icin hem bireysel
hem de toplumsal diizeyde internet kullanicilarinin giivenlik bilincinin arttiril-
masi gerekmektedir (Kocak & Memis, 2018, s. 8).

Dijital bolinmenin anlasilabilmesine yonelik yasli bireylerin interneti kul-
lanim amaclari ve kullanim sikliklarinin yer aldigi bir arastirmanin sonuclarina
gore erkek yasli bireylerin %68,9'u giinlik olarak bilgisayar kullanmayi tercih
ederken, kadin yasli bireylerin tercih orani %31,1'dir. Benzer sekilde haftada
bir defa bilgisayar kullananlarin oranlari da cinsiyete gore farklilik gostermek-
tedir. Erkeklerde haftada bir defa bilgisayar kullananlarin orani %64,6 iken, ka-
dinlarda bu oran %35,4 olarak kaydedilmistir. internet kullanimi da benzer bir
egilim gostermektedir. Erkeklerin %68,5'i giinliik olarak interneti kullanmayi
tercih ederken, kadinlarin bu orani %31,5'tir. Arastirmada, evlerde bilgisayar
kullanim orani %27,8 iken, internet kullanim orani %42,1'dir. Bu durum, yasli
bireylerin internet erisimini daha cok cep telefonlari Gizerinden mobil cihazlar
araciligiyla %91,4 oraninda sagladiklarini gostermektedir. Ayrica, yasli birey-
lerin egitim diizeyi yiikseldikce, bilgisayar ve internet kullanim sikliginin art-
tigr sonucuna ulasilmis ve dijital okuryazarligin 6nemi vurgulanmistir (Gérgin
Baran ve digerleri, 2017, s. 19). Bu arastirmanin sonuglari, cinsiyet ve egitim
faktoriinin yasli bireylerin dijital teknoloji kullanim aliskanliklarini etkileye-
bilecegini ve dijital bolinmenin bu degiskenler Gzerinden farkliliklara neden
olabilecegini gostermektedir.

Dijital teknolojinin hizla gelistigi giinim{zde, yasli bireylerin dijital tekno-
lojileri kullanma bicimleri ve internet kullanim oranlari giderek artmaktadir.
Yasli bireylerin dijital teknolojiyi kullanim bicimlerinde, yas, egitim, cinsiyet ve
sosyoekonomik faktoérlerin etkisi bulunmaktadir. Diger yas gruplarina gore,
bilgi teknolojilerine sahip olma ve kullanma konusunda yasli bireylerde 6nemli
fFarkliliklar bulunmaktadir. Bu Farkliliklar, teknolojinin, sistemlerin, kiiltlrin ve
yasli bireylerin teknoloji kullaniminda karsilastigi sinirlamalar ve zorluklardan
kaynaklandigi disiinilmektedir (Liu ve digerleri, 2021, s. 2). Bilisim teknoloji-
lerinin kullanim sikliginin incelendigi baska bir arastirmada yasli katiimcilar 5
yildir dijital teknoloji araci olarak bilgisayar veya akilli telefon kullandiklarini
ve glinlin en az 2-3 saatini sosyal medya platformlarinda gecirdiklerini belirt-
mislerdir. Bu tiir ginliik kullanimlarin kendilerinde bagimlilik yapabileceklerini
de belirtmislerdir. Ayrica yasli bireylerin dijital teknolojiyi kullanmak istedik-
lerini ancak genclere kiyasla teknolojiyi kullanma konusunda cok fazla yete-
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nekleri olmadigini ve dijital teknoloji konusunda yardima ihtiya¢ duyduklarini
belirtmislerdir (Gérgiin Baran & Oztekin Alpaydin, 2020, s. 119). Pew Arastir-
ma Merkezi (2014) tarafindan yayimlanan bir rapor bu goriisii desteklemek-
tedir. Rapora gore, 65 yas ve Uzeri bireylerin %59'u ilk kez internete girdigini
ve katiimailarin %77'sinin cep telefonuna sahip oldugu tespit edilmistir. Yasli
nifusun teknoloji kullaniminda artis olmasina ragmen, yaslilarin teknolojiyi
kullanmaya yonelik tutumlarinin diger yas gruplarina gore geride oldugu anla-
silmistir (Gitlow, 2014, s. 272).

Glnimiizde, dijital cagin en belirleyici unsuru olan bilgi ve iletisim teknolo-
jilerinin kullanimi, giinlik yasamimizin vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir.
Ozellikle internet araciligiyla yeni medya ve iletisim ortamlari, insanlara zengin
bir sosyal ag hizmeti ve genis olanaklar sunmaktadir. Yaslilar, toplum icinde
diger yas gruplarina kiyasla dezavantajli olarak kabul edilmektedir. Degisen
toplumsal ve teknolojik yapi yaslilarin cevrimici pratikleri benimsemeleri ve bu
teknolojileri kullanmalarini zorunlu kilmaktadir. Yasli niifusun dijital teknoloji,
cevrimici hizmetleri ve sosyal aglari kullanma bicimleri dijital ucurumun yarat-
tigi esitsizliklerin ve zorluklarin belirlenmesi acisindan son derece 6nemlidir
(Goérgiin Baran ve digerleri, 2019, s. 263). Tirkiye'de, TUIK'in 2014-2019 yilla-
rini kapsayan Hanehalk: Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi sonuclarina
gore, 65-74 yas araligindaki yasli bireylerin son ¢ ay icerisinde bilisim tekno-
lojilerini kullanma oranlari dijital ucurumun varligina isaret etmektedir. 2014
yilinda %5,0 olan internet kullanim orani, 2015 yilinda % 5,6'ya, 2016 yilinda
% 8,8'e, 2017 yilinda ise %11,3’e yikselmistir. Son olarak 2018 yilinda %17'ye,
2019 yilinda ise %19,8'e yiikselmistir. Bu verilere gore, 2014-2019 yillar ara-
sinda 65-74 yas araligindaki yasli bireyler arasinda internet kullanim orani 4
kat artmistir. internete erisimi olan ve kullanan yasli bireyler cinsiyete gore
karsilastirildiginda 2019 yilinda erkeklerin orani %25,3 iken, yasli kadinlarin in-
ternet kullanim orani %15,0 olmustur (TUIK, 2020).

Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi 2017-2022 sonuclarina
gore, 65-74 yas araligindaki bireylerin internet kullanim oranlarinda belirgin
bir artis yasandigi goriilmektedir (Sekil 7). Bu arastirmaya gére, 2017 yilinda bu
yas grubundaki bireylerin yalnizca %11,3'l internet kullanirken, 2022 yilinda
bu oran 6nemli 6lclide artarak %36,6'ya ulasmistir. Bu sonuclar, yasli niifusun
dijital teknolojilere olan ilgisinin ve erisimindeki artisin bir yansimasi olarak
dederlendirilebilir. Ayrica, internet kullanan yasli bireylerin cinsiyete gore da-
dilimi da dikkate dederdir. Bu verilere gore, erkeklerin yasli kadinlara kiyasla
internet kullanma oraninin daha yiiksek oldugu gérilmektedir. Ozellikle 2022
yilinda, interneti kullanan yasli erkeklerin orani %43,8’e ulasirken, yasli kadin-
larin orani %30,3 olarak kaydedilmistir. (TUIK, 2022). Bu veriler, yasli niifus ara-
sinda cinsiyete gore dijital ucurumun oldugunu gostermektedir.
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sekil 1. Yaslilarin cinsiyete gére internet kullanma oranlari, 2017-2022 (son tg
ay icinde) (TUIK, 2022)
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Sekil 2. Yaslilarin internet kullanim oranlarinin cinsiyet ve yillara gére dagilimi, 2004-
2022 (Son 3 ay) TUIK, 2022)
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Yasli nGfusun internet kullanim oranlarini daha genis bir zaman dilimi
Gzerinden inceledigimizde, 65-74 yas araligindaki yaslilarin internet kullanim
oranlarinin belirgin bir sekilde arttigi gérilmektedir (Sekil 2). Grafikteki bilgi-
lere gore 2004 yilinda hem erkek hem de kadin yaslilarin internet kullanimi
%1 oranina dahi ulasamamisken, 2022 yilinda erkeklerin internet kullanimlari
%43,8 olmustur. Yasli kadinlarda ise bu oran %30’un biraz Gzerindedir. Turkiye
istatistik Kurumu’nun (TUiK) 2004 ile 2022 yillari arasinda gerceklestirdigi bi-
lisim teknolojileri kullanim arastirmasi sonuclari, yasli nGfusun artisi ve dijital
teknolojilerin gelecekteki gelisimine paralel bir sekilde, yasli bireyler arasinda
internet kullaniminin daha yaygin hale gelecegi beklentisini desteklemektedir
(TUIK, 2022).
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Sekil 3. Yaslilarin, cinsiyete gére cep telefonu kullanim oranlari, 2018-2022 (TUIK, 2022)
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TUIK, 2018-2022 yillarini kapsayan hanehalki bilisim teknolojileri kullanim
arastirmasinda yaslilarin cep telefonu kullanim oranlari da yer almistir. Aras-
tirmaya gore, yasli bireylerin cep telefonu kullanimi stirekli artis géstermistir.
Cep telefonu kullanim orani 2018 yilinda %76,5 iken, 2022 yilinda %88,3’e yiik-
selmistir (Sekil 3). Bu donem boyunca, yasli erkeklerin cep telefonu kullanim
orani yasli kadinlara kiyasla daha yiksek olmustur. Bununla birlikte hem erkek
hem de kadin yaslilarin cep telefonu kullanimlari son bes yil icinde sirekli bir
artis gostermistir (TUIK, 2022).

Yasli bireyler, dijital dinyanin sundugu firsatlari degerlendirerek, sevdik-
leriyle iletisim kurabilmekte uzak mesafedeki akraba ve arkadaslariyla bag-
larini bu dogrultuda siirdirebilmektedir. Ozellikle televizyon ve radyo gibi
klasik bilgi edinme araclari disinda internet Gzerinden cevrimici sosyal medya
ve iletisim araclariyla farkli konularda bilgi edinebilmekte ve sosyal etkilesim-
lerini artirabilmektedirler. Bu noktada yaslilarin teknolojik cihazlar kullanma
ve internete baglanma amaclarinin tespiti oldukca 6nemlidir. Gorglin Baran ve
digerleri (2017, ss. 16-21)'nin TUIK 2016 Hanehalk: Bilisim Teknolojileri Kulla-
nim Arastirmasi veri setine dayandirdiklari 7Tablo 7'deki arastirma sonuclarina
gore eglence amacli internet kullaniminda (6rnedin sosyal medya veya haber
okuma gibi) kisinin egitim seviyesi cok 6nemli olmasa da daha teknik beceriler
gerektiren kullanimlarda (6rnegin e-posta alma-gonderme, internet bankaci-
lig1, cevrimici randevular) egitim dizeyi daha belirleyici bir faktor olarak one
cilkmistir. Bu durumda, egditimli yasli bireylerin internet ve bilgisayar kullanma
yetenekleri, dijital okuryazarlik dizeylerini belirlemede 6nemli bir rol oynadigi
disinldlmektedir.
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Tablo 1. Yasllarin internet kullanim amaglari (Gérglin Baran ve digerleri, 2017)

Kullanim Amacglari F % N
E-posta gonderme/alma 181 4.20 497
:/ri\ée;rongg:usst;r;csl?n telefonla gérisme/ 152 3.60 497
Sosyal medya kullanimi 321 7.50 497
Haber sitelerini ziyaret etme 358 8.40 497
Mal ve hizmetler hakkinda bilgi arama 253 5.90 497
Oyun indirme/oynama 109 2.50 497
Miizik dinleme 165 3.90 497
TVizleme 95 2.20 497
Ucretli video izleme 5 0.10 497
(Pg?/ll\ae%?; s;;zlﬁurllg;en video izleme 207 4.80 497
Kendi olusturdugu icerigi yikleme 147 3.40 497
Web sitesi veya blog olusturma 9 0.20 497
Saglikla ilgili bilgi arama 282 6.60 497
Doktordan randevu alma 105 2.50 497
iﬁﬁz:?ntave konaklama islemleri icin 81 1.90 497
Mal veya hizmet satisi 48 1.10 497
internet bankaciligi 111 2.60 497
Odeme yapma 16 0.40 497
Cevrimigi kurs 3 0.10 497
Cevrimici gorsel-isitsel materyal bulma 5 0.10 497
ﬁ:égir;igi olarak egitmen ve 6grencilerle 4 0.10 497

Bilisim teknolojileri kullanimi, dijital teknoloji kullanimi ve internet erisi-
mi hakkindaki TUBITAK tarafindan desteklenen arastirmanin sonuclarini gére,
arastirmaya katilan yasl bireylerin dijital teknolojiye sahip olma oranlari-
nin yiksek oldugu bulunmustur. Hanelerin %51.4'inde masadst{ bilgisayar,
%13.3'linde dizlsti bilgisayar, %5.2'sinde tablet ve %6.0'inda akilli televiz-
yon bulunmaktadir. Akilli telefon ise en yaygin dijital teknolojidir ve hanelerin
%51.4’inde bulunmaktadir. Ancak, internet erisimi tim hanelerde ayni diizey-
de yaygin degildir. Hanelerin %56'sinda internet baglantisi bulunmamaktadir.
Bu, hanelerin internete erismek icin akilli telefonlarini, tabletlerini veya diger
cihazlarini kullandiklarini géstermektedir. Kadinlarin internet erisimine sahip
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olma olasiligi erkeklerden daha yiiksektir. Kadinlarin %57.2'sinin hanesinde,
erkeklerin ise %60.2'sinin hanesinde internet erisimi mevcuttur (Binark ve di-
gerleri, 2020, s. 9).

Sonug ve Oneriler

Modern toplum, kendini yenileme dinamikleriyle birlikte toplumsal, ekolojik
ve bireysel riskler yaratmaktadir. Bu riskler, sanayi toplumunun denetim ve gi-
venlik mekanizmalarinin 6tesine gecerek, Beck'in kavramsallastirdigi “risk top-
lumu” asamasina isaret etmektedir. Giddens ise bu riskleri ‘risk’ ve ‘ge¢ moder-
nite’ kavramlari Gzerinden ele alarak toplumlarin giderek artan risklerle karsi
karsiya oldugunu vurgulamistir. Boylece, her iki kuramci da giinimiiz acisindan
risk olgusunu merkezi bir ilgi alani olarak gormis ve bu olgunun toplumlar icin
giderek daha 6nemli bir mesele haline geldigini belirtmistir.

Geleneksel toplumlarin aksine, modern toplumlar endistrilesme, teknolo-
jik gelismeler ve kiresellesme gibi dinamiklerle biiyiik degisimlere ugramistir.
Bu degisimler, beraberinde yeni ve karmasik risk tiirlerini meydana getirmistir.
Artik toplumlar, yalnizca dogal afetler gibi dngorilebilir risklerle dedgil, ayni
zamanda teknolojik kazalar, cevresel felaketler ve niikleer tehditler gibi kesti-
rilemeyen risklerle de karsi karsiyadir. Risk toplumu teorisi, modernlesmenin
insanlari bu tur risklerle daha fazla yizlesmek zorunda biraktigini ve bu risk-
lerle basa ¢ikmak icin yeni bir toplumsal diizenin gerekliligini savunmaktadir.

Yeni toplumsal diizenin olusmasi asamasinda teknolojik ve bilimsel iler-
lemeler modern toplumlarin, doga ve toplum tzerinde daha genis kapsam-
li etkilere yol agmasina neden olmustur. Sanayilesme, cevre kirliligi ve iklim
degisikligi gibi riskleri beraberinde getirirken, dijitallesmenin neden oldugu
cesitli toplumsal riskler de bulunmaktadir. Dijital ve bilisim teknolojilerin yay-
ginlasmasiyla birlikte ortaya cikan dijital boliinme, siber givenlik riskleri ve
kisisel verilerin korunamamasindan kaynaklanan endiseler bu risklerden bazi-
laridir. Bu risklerin yasli bireyler Gzerindeki etkilerine bakildiginda, dijital ve
bilisim teknolojilerini kullanimlarini belirleyen cesitli faktorler oldugu anlasil-
maktadir. Bu faktorler arasinda yas, cinsiyet, egitim dizeyi, ekonomik durum
ve cografi farkliliklar belirleyici rol oynamakta ve bu unsurlar, yaslilarin dijital
teknoloji kullanimini 6nemli 6lctide etkilemektedir. Ayrica, bu faktorlerin tek-
nolojiye erisim, teknolojiye karsi tutumlar, bilissel yetenekler ve teknoloji kul-
laniminda sosyal destek aglarindan yararlanma gibi konularda da etkili oldugu
diistinilmektedir. Ornegin, yasli bireylerin teknolojiye erisimleri sinirli olabilir
ve bu durum kullanim sikligini etkileyebilir. Ote yandan yaslilarin teknolojiye
yonelik tutumlari da 6nemlidir. Olumlu tutumlar teknolojiyi kullanma olasiligi-
ni artirirken, olumsuz tutumlar ise engel olabilir. Bilissel yetenekler de dijital
teknoloji kullanimini etkilemektedir. Teknoloji araclarini kullanma becerileri ve
yeni bilgileri 6grenme kapasiteleri, yasli bireylerin dijital dinyada etkin olma-
larini saglayabilir. Dijital teknolojilerin kullaniminda yasli bireylerin sosyal des-
tek alabilmeleri de 6nemli gérilmektedir. Aile Gyeleri, arkadaslar veya diger
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topluluklar yaslilara teknoloji kullaniminda yardimci olabilir. Ulusal ve yerel di-
zeydeki politikacilar, sivil toplum kuruluslari ve cesitli kurumlar bu konularda
projeler Uretebilir ve egitimler diizenleyebilir.

Ulrich Beck ve Anthony Giddens'in ‘risk toplumu’ ve ‘ge¢ modernite’ kav-
ramlari, teknolojik gelismelerin yasli bireyler zerindeki etkilerini anlamak
icin 6nemli bir cerceve sunmaktadir. Teknolojinin hizla gelismesi, yasli birey-
lericin firsatlar sunmanin yani sira, yeni riskleri de beraberinde getirmektedir.
Modernlesmenin getirdigi riskler, yasli bireylerin dijital diinyaya entegrasyo-
nunu etkileyerek dijital béliinme riskini artirmaktadir. Risk toplumu yaklasimi,
modern toplumlarin risk ve glivenlik algisini anlamak icin alternatif bir bakis
acisi sunarak toplumsal doénisimlerin anlasilmasina katkida bulunabilir. So-
nuc olarak bu arastirma, yasli bireylerin dijital teknoloji kullaniminailiskin elde
edilen bulgulari sunmakta ve bu bulgular temelinde gerceklestirilen analizler
dogrultusunda cesitli stratejik énerilerde bulunmaktadir. Oncelikle, yasli bi-
reylerin dijital teknolojiye daha rahat uyum saglamalariicin dijital okuryazarlik
egitimleri ve destek programlarinin sunulmasi faydali olabilir. Bu tiir egitimle-
rin yerel yonetimler, kamu kurumlari, Gniversiteler ve sivil toplum kuruluslari
tarafindan saglanmasi, yasli bireylerin teknolojiyi giinliik yasamlarina entegre
etmelerini desteklemek acisindan onemli bir adimdir. Ayrica, ulusal ve yerel
dlzeyde, yasli bireylerin dijital teknolojilere uyum siireclerini destekleyici po-
litikalarin ve projelerin gelistirilmesi tesvik edilmelidir. Bu tir politikalar, yasli
bireylerin teknolojiye erisimlerini kolaylastirarak, dijital diinyada daha etkin bir
sekilde yer alabilmelerine katkida bulunabilir. Bunun yani sira, yasli bireylerin
teknolojiye uyumlarini desteklemek amaciyla sosyal destek aglarinin giiclen-
dirilmesi gerekmektedir. Aile liyeleri, arkadaslar ve topluluk Gyeleri tarafindan
saglanacak destek, yasli bireylerin dijital becerilerini gelistirmelerine yardimci
olabilir ve teknolojiye adaptasyon siireclerini kolaylastirabilir. Son olarak, yasli
bireylerin cevrimici glivenlik konusunda daha fazla bilgi edinmelerine yardim-
¢ olmak amaciyla temel seviyede siber glivenlik egitimleri diizenlenmesi de
6nem arz etmektedir.
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Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.

In May 2024, the Faculty of Communication at Uskiidar University hosted the
11th International Communication Symposium, which this year has been de-
lineated on the overarching theme ‘Digital Inequality and Data Colonialism’.
Among the scholars and subject matter experts serving as keynote speakers
during its proceedings, Prof. Dr. Nick Couldry along with Prof. Dr. Ulises A.
Mejias- gave an insightful keynote speech entitled “Data Grab: The New Co-
lonialism of Big Tech”, which focused on the subjects explored in the ground-
breaking research recently published by the two scholars and entitled Data
Grab: The New Colonialism of Big Tech and How to Fight Back. In this context,
as founders of the concept of data colonialism, Couldry and Mejias discussed
further implications of this concept and how Big Tech companies are nowa-
days grabbing users’ data, exploiting labour and connections for their profit.

We interviewed Professor Nick Couldry on data colonialism and why it rep-
resents a radically different concept from those already existing in sociolo-
gy and communication studies. Moreover, we asked what we can do as users
of websites and social media platforms to decolonize our data, thus fighting
back against the new colonialism of big technology companies.

-What motivated you to Focus on data colonialism in your research? How
does data colonialism relate to historical colonialism?

| became interested in questions of data in around 2011 when | realised in
fieldwork about storytelling that the online presentation of stories was in-
creasingly a challenging issue for community groups, and that this meant me-

* Assistant Professor/PhD, Uskiidar University, Faculty of Communication, istanbul, Tiirkiye.
mariapia.cristaldi@uskudar.edu.tr, ORCID:0000-0002-7724-9723
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diating their stories through data analytics. | realised that this question — how
as social actors we think about the process of datafication — was extremely in-
teresting and, in some ways, new. At first, | approached this from a bottom-up
perspective, but | very soon realised the huge power issues involved. In 2011
I met Ulises Mejias at a conference, and we became interested in each other’s
work: three or so years later we decided to write something, and the opportu-
nity came up to make this into a book. We knew we wanted to write something
critical about datafication, that engaged with postcolonial debates, but after a
few months, in April 2016, we each had the simultaneous realisation that what
was at stake was something more: a genuinely new stage of the evolution of
historical colonialism that was increasingly taking the form of grabbing human
life through the means of data and exploiting it for value. That was the origin
of the concept of data colonialism, which we developed into our first took, The
Costs of Connection which was completed in September 2018 and published a
year later: we were excited to be at the launch of its Turkish translation in May
this year in Istanbul. We have gone on doing talks and writing together since,
and this year published a new book for a general audience on the same topic,
called Data Grab published by Penguin.

All this work on data colonialism was motivated by a core concern: to find
a framework that helps us understand the sheer depth and scale of the trans-
formation of daily life through the extraction of data that has occurred pro-
gressively over the past 30-40 years, but within the historical context not just
of late capitalism, but of the much longer, indeed 500-year-old, exploitation
of the world’s resources for elites that has been historical colonialism. Our ar-
gument is not that historical colonialism has ended and been replaced by data
colonialism: for it is very clear that the consequences of historical colonialism
live on, for example, in the world’s extremely unequal global economy and the
racism that disfigures politics everywhere. Our argument instead is that at the
core of colonialism is the appropriation of the world’s resources: initially in
the form of land and everything that comes from and with exploitation of the
land (minerals, agricultural products, slave labour), but why not allow for the
possibility that colonialism’s landgrab could today be taking on an additional
form —the seizure of human life for value in the form of the extraction of data?
That is data colonialism, which is just the latest version of historical colonial-
ism, and exists alongside the ongoing effects of earlier forms and stages of
colonialism, and indeed reinforces them in important ways.

- Why does data colonialism represent a different concept from those
already existing in literature?

Data colonialism differs in a number of ways from some other approaches
which see something colonial about what’s happening with data and Al. First,
because we insist that the word ‘colonialism’ here is not a metaphor, but a re-
ality: what we are seeing really IS a continuation of historical colonialism, and
really DOES represent a new stage of its appropriation of resources. Second,
because we insist that this is much more than a continuation in the sphere of
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technology of neocolonial forces that shape everything in the contemporary
world: Michael Kwet's term ‘digital colonialism’, for example, refers basical-
ly to neocolonial shaping of tech, which doesn’t tell us anything new about
how colonialism might be evolving. Third, because we insist that data colo-
nialism is potentially changing the conditions of life everywhere (since human
life, its target, is everywhere), even though, because of the ongoing influence
of historical colonialism, it is colonial subjects both within the Global South
and Global North who are most likely to suffer from its harms. We also pay
close attention to the role of China as a key pole of power in relation to this
new stage of colonialism, while some other writers tend to dismiss China’s
importance. Finally, we put a lot of emphasis on not just the ongoing colonial
landgrab (the data grab) but the ways of thinking that continue to justify it,
which the Peruvian sociologist Anibal Quijano neatly summed up through the
concept of ‘coloniality.” This point is missing from some versions of digital co-
lonialism but is a point we share closely with Paola Ricaurte’s formulation of
data colonialism and coloniality, and also with frameworks of racial capitalism.

All of these approaches, including our own, are different from the most
common approach to understanding data and Al, which is to interpret them
as constituting a continuation, or possibly the next stage, of capitalism. Of
course, data and Al are part of capitalism’s huge recent expansion, but Ulises
and | prefer to think in terms of the long-term historical relations between
colonialism and capitalism, what we call the colonial-capitalist double helix.
Certainly, the best accounts of data and capitalism, for example Shoshana
Zuboff's theory of surveillance capitalism and Nick Srnicek’s theory of plat-
form capitalism, make very important contributions to understanding what
is going on, but they still miss the longer colonial time-frame within which so
much of what's happening today makes most sense.

- How do you see the emergence of colonialism in social media practices?

At its core it is two things: the grabbing of data, in the form of everything
we do on those platforms, and the mentality that goes with extracting max-
imum value from that data. We don't dismiss the importance of social media
platforms as they have evolved in contemporary life. But as federated plat-
forms show, there are ways of allowing people to connect with those to whom
they want to connect which do not involve extracting profit. Certainly there
are ways of building social media which don’t depend on business models de-
signed to ensure that what appears to people on social media is not simply
what their social connections say and are doing, but is what platforms believe
will drive most ‘engagement’ on their platforms, because from engagement
derives the potential for selling that attention to advertisers in some way. Not
only have social media platforms been allowed by regulators and society to
evolve on that basis, whatever the social costs (costs which are increasingly
becoming alarming), but the ways of thinking of social media executives - to
assume that the data they can gather on their platform is theirs to exploit for
their company’s benefit, whatever the impact on wider society of the model
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that generates the data - is at core a colonial way of thinking, a pure extractiv-
ism.

This colonial dimension has recently been confirmed with the emergence
of the latest form of Al, generative Al, for example Chat-GPT, which of course
is increasingly being integrated into social media and every type of platform
and search engine. Today's large language or image models depend on taking
almost everything that humans have produced or displayed online as the ‘free’
input to train their Al models. Sam Altman in evidence given to the UK House
of Lords in 2023 admitted this: that Open Al's business model, indeed its prof-
itability, depends on using copyrighted material, ignoring the legal rights of
those who produced it. This goes beyond the model of platform capitalism or
surveillance capitalism, since it is not platform data or ‘surveillance assets’ (in
Zuboff's term) that is being seized: it is simply everything that humans have
produced and that is available online. This data grab is an act of appropriation
that continues in the long line of colonial landgrabs, and provides fuel to the
next advances of capitalism, just as the historical colonial landgrab was a nec-
essary condition for the emergence of capitalism. And this is the core point
that those who would dismiss colonial readings of data and Al tend to forget:
that there would have been no capitalism without colonialism.

-What steps can be taken to create a more equitable system For users in
the digital realm? What can be done to decolonise our data?

In our book Data Grab, we approach this in terms of a three-level model de-
veloped by Latin American activists: working within, against and beyond the
system. Data colonialism, as we stress in the book, is a whole social order. In-
dividual uncoordinated actions can never be enough to challenge it. We need
coordinated action by many actors, including collective action based on the
hope of wider change. That includes pressing for strong regulatory action and
supporting those within Big Tech companies in their struggle to reform from
within (that's ‘within’). It also means critical action ‘against’ Big Tech, that s, to
challenge directly the injustices caused to particular types of subjects, for ex-
ample through algorithmic harms against those of particular races, genders,
sexualities. But crucially it also means using the collective imagination to help
each other remove our lives as far as possible from the power of Big Tech,
reclaiming our spaces and times from their influence, helping each other live
well, but another way: that's acting ‘beyond’ the system.

All those approaches are important, but we hope the framework of data
colonialism is useful in all those sorts of struggle. Underlying them is the fun-
damental idea not, of course, that data in itself is bad (how could it be?), but
that our current forms of datafication are damaging, many, being purely ex-
tractive, should not be allowed, and what we need to move towards is a world
where data is gathered, if it is, for social purposes that are monitored and
implemented for the social good, and subject to socially endorsed limits.

- Regarding Tiirkiye, as you know there is a legal representative fFor every
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social media platform available in the country. What can be done for data
decolonisation in this context? Do you have any specific recommendations
or policy suggestions?

This is a very difficult question, because the practical influence and hege-
mony of the two great colonialism powers of the data colonialism age — USA
and China - are vast. All other countries are struggling to exercise any sort of
sovereignty in relation to this power. Social media corporations, though they
deny it, seek a very high level of political influence, in order to secure their
extractive resources. But what is important is to turn round the debate about
Big Tech into terms that are focused on what is of benefit to a country’s cit-
izens, and all its communities. Needless to say, the answer is not to devolve
to national governments all the power to control or censor digital platforms
—after all, many national governments are trusted even less than social media
management. The answer is to develop ways in which true social influence
over the design and control of the platforms where we tend to live out much
of our social lives is possible. That will be work of a whole generation, but
again, we hope that the framework of data colonialism is helpful for thinking
about this huge task.

-Looking to the Future, could you share some insights about your upcoming
book? Do you see further directions or topics that can be explored in the
study of data colonialism and social media?

As | said, Ulises and published this year a follow up to The Costs of Connection,
which refines and explains for a general audience the framework of data colo-
nialism. But | also have coming out in the autumn a new solo book on the par-
ticular problem of social media platforms called The Space of the World: Can
Human Solidarity Survive Social Media and What if it Can’t?. This book builds on
the critique of data colonialism (and also critical approaches to contemporary
capitalism) but focuses on the specific problems of the dangerous ‘rabbit-hole’
down which contemporary societies have fallen, which is social media. There
are some specific dynamics to this particular story, and some very distinctive
problems in the case of social media that fFlow from allowing businesses (in a
colonial way) to extract data from our social lives on platforms that they com-
pletely shape and control. The book tries to set out those problems as clearly
as possible and explain why they are destroying the very basis of human sol-
idarity, and therefore why we must dismantle and rebuild social media if we
are ever to have a hope of a better politics that might, among other things,
enable us to collectively address today's desperate climate emergency. In fu-
ture solo work I will look further at Al and whether as societies we are thinking
the right way about how to introduce it into society: | have grave doubts about
that, especially given the data colonialism framework, but that is a topic for
new work over the next year or two.

-Thank you indeed, Professor Couldry.
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Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.

Film as an artefact has long been the subject of study by “film historians,”
whether in terms of stylistic authenticity, genre specificity, or “high theory”
analysis. Conversely, film history has been written as if films had no audiences
(Biltereyst et al, 2012, p. 693). This kind of filmic-textual research tendency
lies at the heart of the legacy of film studies discipline. In 1973, Jean Mitry
proposed an ideal of film history as simultaneously, a history of its industry,
its technologies, its systems of expression (or, more precisely, its systems of
signification), and aesthetic structures, all bound together by the forces of
the economic, psychosocial and cultural order (Maltby, 2006, p. 80). Human-
ities-based film studies were first re-conceptualized by the initiatives of Inter-
national Federation of Film Archives (FIAF), during its 1974 and 1978 confer-
ences. Drawing on the methodological stance of the French Annales school's
histoire totale, participants at the 1974 FIAF conference agreed on new his-
toriographical methodologies for all rather than linear national cinema his-
tories. In 1990, American historian Robert Sklar brought forward three types
of “cinema historians” in which only second sub-type might be labeled as ‘film
historian’ which has been emerged from one of the following disciplines: art
history, philosophy, literary studies.

The early or silent film period before 1917 was elevated to a popular sub-
ject of study at the subsequent 1978 conference. Thomas Elsaesser as one
of the conference participants coined the term “media archaeology”, which
would pave the way for the emergence of “new film historians”, such as Gun-
ning and Robert Allen. Within the context of these new theories and histories
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of cinema, “one of the key driving ideas that feeds into media archaeology is
something that Elsaesser attributes to Noél Burch: the idea of ‘it could have
been otherwise’ (Parikka, 2012, p. 13). New film historians, as the first media
archaeologists, intended to liberate from their straitjacket all those re-posi-
tionings of linear chronology that operate with hard binaries between, for
instance, early cinema and classical cinema, spectacle versus narrative, linear
narrative versus interactivity (Elsaesser, 2016, p. 93). As Robert Allen has ar-
gued, cinema history rather than film history, and particularly the history of
its audiences, is demographic-social history (Maltby, 2006, p. 87). That's why
“cinema historians” coming from different social sciences backgrounds are
supposed to integrate research methodologies used in social sciences (such
as oral history interviews and participant observations) and paved the way for
relocating from film studies to cinema studies.

With the spatial turn in the 1980s, attention paid to the place where
films were and are shown and seen (Biltereyst & Meers, 2016, p. 13). From
the 1990s onwards, new studies on cinemas and the cinema-going experience
were mainly carried out by Anglo-American academics (Richard Maltby, Jackie
Stacey). In her empirical study on the cinema-going experiences of the British
in the 1930s, Annette Kuhn incorporates theoretical (memory-text) and meth-
odological (oral history) frameworks from memory studies into cinema stud-
ies. This was the first time that a ‘bottom-up’ or ‘history from below’ approach
was used to explore how the personal or the private on the one hand, and the
collective or the public on the other, work together and intersect in people’s
memory of cinema (Kuhn, 2011, p. 85). The implication of “cinemagoer” rather
than “spectator” (used by psychoanalytic film theorists) or “audience” (used
by Marxist film historians and cultural studies theorists) is crucial in giving
agency to those who experienced the cinema as more than just a screened
film. Annette Kuhn offers “ethno-historical” approach to re-enact the cinema
memory which can be both solitary and communal. A key problem, however,
when dealing with ethno-history methodology is not so much how to collect
stories, histories and memories, but rather how to analyze and interpret them
(Biltereyst et al, 2012, p. 704). That's why Kuhn elaborated on three forms of
cinema memory. (1) Remembered scenes or images from films (Type A mem-
ories), (2) situated memories of films (Type B memories), and (3) memories of
cinema going (Type C memories) are particularly noticeable in early childhood.

In the second decade of the 2000s, Richard Maltby coined the term “new
cinema history” to refer to an intellectual movement preoccupies with the dis-
tribution, exhibition, programming and cinema-going experiences rather than
film-centric historiography. The new cinema history offers a counterproposal
to the assumption that what matters in the study of the audience experience
should be restricted to ‘reception’ (Maltby, 2011, p. 9). The triangulation meth-
od in historical audience research, which takes Kuhn's ethno-history approach
as a starting point, is widely used by new cinema historians. This three-lay-
ered research design is a combination of critical political economy analysis of
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the film exhibition market, programming analysis, and oral history interviews
about cinema-going experiences. It is not to say that new cinema history proj-
ects are supposed to be ‘'monocentric’ in which a single city, neighborhood or
cinematic venue has been under investigation, following triangulation meth-
ods. These micro-history projects might be operated as one branch of a larger
whole, in order to reveal larger trends, factors or conditions explaining differ-
ences and similarities in cinema cultures (Biltereyst & Meers, 2016, p. 13).

Digital humanities methodologies have also been used in new cinema his-
tory projects. Jeffrey Klenotic's ‘grounded visualization’ (Maltby, 2011, p. 30)
framework is constructed on use of geographic information systems, to map
out cinematic venues, digitize the paratextual materials, such as cinema pro-
grammes, and film posters. Digital databases, such as History of Moviegoing,
Exhibition and Reception Network (HoMER), CineBelgica or Cinema Context
has been great exemplary on how transnational, comparative, multi-method-
ological research designs might be developed. For a prospective, comparative
research design, new cinema historians are inclined to follow one of the four
modes: (1) multiple places/spaces/sites with multiple methodological frames,
(2) single place/space/site with multiple methodological frames, (3) multiple
places/spaces/sites with similar methodological frame, (4) single place/space/
site with similar methodological frame (Biltereyst & Meers, 2016, p. 23). First
and third mode of comparative research designs are quite popular in digital
databases. John Sedgwicks's POPSTAT Index of Film Popularity which has also
been aligned with new cinema history priorities might be exemplary of third
mode. It should be noted that film popularity is key metric for new cinema his-
torians, rather than its artistic valorization. Recently, multiple places/spaces/
sites with multiple methodological —first mode- comparative research has
been conducted within Flanders and Mexico City. A large portion of new cine-
ma history projects in Turkey might be exemplary of fourth mode of research
which has been applied to a single place/space/site, except Aydin Cam and
ilke Sanlier Yiiksel's triangulation research designs -mode 2- on Adana region.

In general terms, emerging audiences have transitioned from mass media
within industrial society to niche audiences and terrestrial and digital media
within post-industrial society (Wessels et al, 2022, p. 146). Cinema as a tex-
tually disintegrated phenomenon experienced through multiple and unpre-
dictably proliferating sites and modalities (Allen, 2011, p. 44). As Perks writes,
content flow has also now become viewer-directed and viewer-contained
(Perks et al, 2023, p. 133). This means that the relocation of filmic experienc-
es predominantly in miniplexes/multiplexes and streaming platforms are also
subjects of study. Even a virtual watch party can be regarded as a research site
for new cinema history. New cinema historians explore this blurred distinction
between tele-viewing and film-viewing by tracing the communal and solitary
nature of viewing experiences. They investigate how temporal and spatial di-
mensions of viewing have changed and had an impact both communal and
solitary experiences. Wessels et al (2022, p. 150) postulates that there are
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emerging five types of audience experiences articulated in new cinema histo-
ry research: individualized audience experience, group audience experience,
venue-specific audience experiences, global audience experience, digital au-
dience experiences.

To sum up, | would like to express that there is still a possibility of writ-
ing cinema history from below. These are the key offerings of new cinema
histories that have drastically changed cinema and media historiography: (1)
its emphasis on cinema as a social event, (2) multi-methodological/mixed re-
search methodologies (i.e. triangulation in historical audience research), (3)
comparative, collaborative, transnational project structure, (4) memory stud-
ies glossary as theoretical backgrounds, (5) integration/use of geographical
information systems for digital databases, (6) contextualization of cinema
studies (distribution, exhibition, programming) as social science rather than
film studies in the grip of humanities, (7) offering a history from below, alter-
native historiography giving voice to minority groups, agency, (8) contextu-
alization of cinema studies (distribution, exhibition, programming) as social
science rather than film studies in the grips of humanities.
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Yayin Etigi ve Kotiiye Kullanim Beyani

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim, uluslarara-
st hakemli bilimsel bir dergidir. Etkilesim, yayin etigini ‘Committee on Publica-
tion Ethics (COPE)’ tarafindan belirlenen standartlar cercevesinde uygulamayi
taahhit etmektedir. https://publicationethics.org/quidance/Guidelines

Yazarlarin Sorumluluklari

Arastirma makalelerinin yazarlari, makaleye temel olan verileri dogru bir bi-
¢imde aktarmakla yikimlidir. Yazarlarin bilingli olarak verileri carpitmasi
veya yanlis raporlamasi, derginin etik ilkelerinin ihlali olarak kabul edilir. Ma-
kaleler, bilimsel arastirmalarda tekrar edilebilirlik ilkesine uygun olacak sekil-
de, detayli bilgiler icermelidir. Derleme makaleler de mevcut literatiiri dogru
ve nesnel bir bicimde sunma yikimliligine sahiptir. Sahte ya da carpitilmis
veriler kullanilmasl, insan veya hayvanlarla yapilan calismalarda etik disi yon-
temlerin uygulanmasi ve referans gosterilmeksizin baska kaynaklardan alinti
yapilmasinin tespiti gibi durumlarda ilgili calisma dederlendirmeye alinmaz ve
s0z konusu hususlar yazarlara bildirilir.

Etkilesim'e génderilen makalelerin daha 6nce dijital ya da basili olarak ya-
yimlanmamis olmasi veya baska bir dergide degerlendirme siirecinde bulun-
mamas! gerekmektedir. Etkilesim'e gonderilen makaleler, dergi yonetimine
bilgi vermeksizin baska bir mecrada yayimlanamaz. Ancak makalenin yazarlar
tarafindan geri cekilmesi ya da Etkilesim'in dederlendirme sirecinin olumsuz
sonuclanmasi halinde yazarlarin, makalelerini baska bir mecrada yayimlama
hakki bulunmaktadir. Etkilesim'de yayimlanmis olan bir makalenin daha sonra
baska bir yayin organinda yayinlanmasi icin dergi yénetiminden izin alinmasi
ve makalenin ilk olarak Etkilesim'de yayimlandiginin yeni mecradaki yayinda
belirtilmesi gerekir. Yazarlar ayni arastirmadan elde ettikleri verileri, birden
fazla makalenin temel verisi olarak kullanmamalidir. Dolayisiyla Etkilesim'e
gonderilmis makalelerde kullanilan veriler, daha 6nce yayimlanmis baska bir
makalenin temel verisi olmamalidir. Tezden (retilen veya daha 6nce 6zet ola-
rak sunulmus ve basilmis calismalar, ilgili bilgi acikca makalede belirtilmek kay-
diyla Etkilesim tarafindan kabul edilebilir. Bir makalenin Etkilesim'e gonde-
rilmesi, daha 6nce baska bir dergide yayinlanmadiginin veya dederlendirme
asamasinda olmadiginin beyani olarak kabul edilir. Ayrica, calismanin Etkile-
sim'de yayinlanmasinin, tim yazarlar tarafindan ve ¢alismanin yapildigi yerde-
ki sorumlu makamlar tarafindan acikca kabul edildigine yonelik bir beyandir.

Makalenin Etkilesim'e gonderimi esnasinda ‘Etik Kurul Onay Raporu’, ‘Telif De-
vir Sozlesmesi’ ve intihal oranini gosterir (Turnitin veya iThenticate lGzerinden
alinan) belgelerin de dergi editérligine iletilmesi gerekmektedir. Etkilesim'e
gonderilen makalenin 6zgin calisma niteliginde olmasi, baska calismalardan
yararlanilmasi durumunda akademik ve etik anlayisa uygun sekilde referans



gosterilmesi ve alintilanan eserlerin tamaminin makalenin kaynakca kisminda
listelenmesi gerekmektedir. Makalenin yazimi esnasinda yararlanilan her kay-
nada referans verilmelidir. Akademik asirmaciligin hicbir tirQ, Etkilesim tara-
findan kabul edilmez ve tespit edilmesi etik ilkelerin ihlali anlamina gelir. izin
gerektiren durumlarda ise, iznin alindigi acikca belirtilmelidir. Ozel gériismeler
ile elde edilen bilgiler, bilgi alinan kaynagin /kisinin acik ve kayitli izni olmadan
yayimlanmamalidir.

Yazarlar, hakemlerin kimligini 6grenme veya hakemlerle iletisim kurma cabasi
icerisinde olmamalidir. Kér hakem sirecinin ihlal edildigi veya manipiile edildi-
gi durumlar, Etkilesim'in etik ilkelerinin ihlali anlamina gelir.

Editoryal kontrol, degerlendirme veya yayin siireclerinde ya da makale yayim-
landiktan sonra makaleye iliskin bilgi, ham veriya da ek agiklama talep edilmesi
durumunda, yazarlarin s6z konusu verileri iletmesi gerekmektedir. Bu nedenle
yazarlar, makaleye temel olusturan ham verileri bes yil sireyle saklanmakla
yikimlidir.

Olasi bir hata ya da dizeltme gerektiren durumlar fark edildiginde, yazarlarin
Editoryal Kurul (Sorumlu Yazi isleri Miidiir(, Editor, Editor Yardimailari, Dil Edi-
torleri, Sekreterya) ile iletisime gecmesi gerekmektedir. Yazarlarin makaleyi
geri cekme talepleri, yalnizca degerlendirme asamasinda kabul edilir. Derginin
basim/yayim asamasinda makale geri cekme talebi kabul edilmez.

Bir makalede yazar olarak belirtilen isimler, calismanin gerceklestirilmesine
etkin olarak katki saglayan arastirmacilarla sinirlandirilmalidir. Calismaya et-
kin katki saglayan her arastirmacinin adi, soyadi ve akademik kimlik bilgileri
makalede yazar olarak yer almalidir. Makaleye, redaksiyon gibi sadece belirli
diizeylerde katki saglayan kisilerle ilgili bilgiye ise makalenin tesekkdrler kis-
minda yer verilmelidir.

Yazarlarin isimlerinin dogru bir sekilde beyan edilmesi yikimliligad, sorumlu
yazara aittir. Sorumlu yazar, ayrica, her bir yazarin calismanin son versiyonuna
onay verdiginden emin olarak makaleyi sisteme yiiklemelidir. Editoryal Kurul,
gerekli oldugu durumlarda, makalenin degerlendirme sirecinde yazar adi di-
zenlemelerine izin verebilir. Bu duruma yonelik bir talep ve nedenleri Editoryal
Kurula iletilmelidir. Editoryal Kurul, bu talebi gerekceleriyle degerlendirerek
karara baglar. Makale kabul edildikten sonra ise ancak cok istisnai durumlarda
yazar adi degisikligi yapilmasina izin verilebilir. Degisiklik talebi, nedenleri ve
tiim yazarlarin acik yazili onayi alinarak Editoryal Kurula iletilmelidir. Editoryal
Kurul, talebi degerlendirirken, makalenin basim siireci beklemeye alinir.

Birden cok yazarli makalelerde tiim yazarlarin ortak sorumlulugu esastir.

Yazarlar tiim ¢ikar ¢atismalarini agiklamalidir. Bu catismalar, yazarlarin aras-
tirmasini etkileme ve yanli davranmasina neden olma olasiligi tasiyan tim ta-
raflari kapsar. Bu cercevede; arastirmaya fon / finansman saglayan, yazarlarin
mali ve kisisel iliskilerinin bulundugu, yazarlarin istihdam ediligi, uzman veya
danismanlik gorevlerinde bulundugu, hisse senetlerine sahip oldugu, patent



basvurusu yaptigi tiim kurum, kurulus ve kisiler beyan edilmedilir. Makalenin
hazirlanma/yayimlanma sirecinde herhangi bir finansal destek alinmadiysa
veya herhangi bir ¢ikar catismasi yoksa, yazarlar bunu makalenin sonunda not
olarak belirtmelidir.

Yazarlar, hakemlerden, Editoryal Kuruldan veya Yayin Kurulundan gelen reviz-
yon ve degisiklik onerilerini dikkate almakla ve istenilen degisiklikleri yapmak-
la yikUimladdar. Yazarlar, ilgili degerlendirmeleri onaylamadiklari durumlarda,
gerekcelerini dergi editérliigiine bildirebilir. ilgili gerekceler yeniden Editoryal
Kurulun degerlendirmesine alinir ve uygun goriilirse kabul edilebilir. Makale-
nin yayin kapsamina alinip alinmayacaginin son karari Editoryal Kurula aittir.

Makalelerin dederlendirilme, kabul ve yayimlanma asamalarinin tiimiinde bi-
limsel ve akademik etik anlayis esas alinir.

Etkilesim, farkiliklara duyarli, cesitliligi ve esitligi destekleyen ve her kesime
saygl gosteren bir politika izler. Nefret sdylemi, ayrimcilik, 6tekilestirme, 6n
yargl, tektiplestirme ve benzeri etik disi ifadeler iceren calismalar degerlendir-
me kapsamina alinmaz. Etkilesim'e gonderilen makaleler, kapsayici bir dil ile
yazilmalidir. Herhangi bir nedenle bir bireyin, toplulugun veya grubun digerle-
rinden Ustldn oldugu ima edilmemelidir. Ayrica okuyucularin inanclari, dinya
gorisleri veya ideolojileri hakkinda varsayimlarda ve temelsiz yargilarda bulu-
nulmamalidir. ingilizce makalelerde veya Tiirkce makalelerin ingilizce dzetle-
rinde mimkdn oldugunca “he” ve “she” sézciiklerinin ya da “he/she” ifadesinin
kullanilmasindan kacinilmalidir. Gerektigi yerde Gglinci tekil sahis icin “they”
s6zciigiinin kullanilmasi ingilizce'de kabul gérmektedir. Ayrica, eder calisma
icin gerekli ve ilgili degilse, bireyin cinsiyet, cinsel yonelim, etnisite, yas, saglik
ve engellilik durumlariyla ilgili bilgi vermekten kacinilmalidir.

Etik Kurul izni Gerektiren Calismalar

Etkilesim'in, ulusal ve uluslararasi diizeyde gecerli akademik calismalar ve
arastirma kurallari dogrultusunda benimsemis oldugu etik yaklasim cerceve-
sinde, yazarlarin ilgili kurumdan ‘etik kurul izni’ almasini gerektiren arastirma
tlrleri sunlardir:

*  Anket, miilakat, odak grup calismasi, gozlem, deney vb. gérisme teknikle-
ri kullanilarak katilimcilardan veri toplanmasini gerektiren nitel ya da nicel
yaklasimlarla yiritilen her tirld arastirma,

« insan ve hayvanlarin (materyal/veriler dahil) deneysel ya da diger bilimsel
amaclarla kullanildigi calismalar,

+ insanlar tizerinde yapilan klinik arastirmalar,
e Hayvanlar Gizerinde yapilan deneysel arastirmalar,

e Kisisel verilerin korunmasi kanunu geregince retrospektif calismalar.



Ayrica;

e Olgu sunumlarinda “aydinlatilmis onam formu” alinmasi,

¢ Baskalarina ait 6lcek, anket, fotograflar vb. gorsel malzeme kullanimi icin
sahiplerinden izin alinmasi ve makalenin ilgili kisimlarinda bu bilgiye yer
verilmesi,

» Kullanilan fikir ve sanat eserleri icin telif haklari dizenlemelerine uyuldu-
gunun beyan edilmesi gerekmektedir.

Bu dogrultuda ‘etik kurul izni'ne dair ayrintilara makale icerisinde yer verilme-
si ve ‘Etik Kurul Onay Raporu’nun makalenin DergiPark Gizerinden Etkilesim'e
gonderilmesi esnasinda sisteme yiiklenmesi gerekmektedir. Editor Kurulu, ge-
rek duyuldugu takdirde, yazarlardan bu konuda ayrintili bilgi isteme hakkina
sahiptir. ‘Etik kurul izni" gerektirdigi halde rapor sunamayan calismalar deger-
lendirmeye alinmayacaktir.

Yapay Zeka Teknolojilerinin Kullanimi

Yazarlar, yazim siirecinde yapay zeka teknolojilerini sadece makalenin dilini
ve okunabilirligini gelistirmek amaciyla kullanabilir. Ayrica bu teknolojileri kul-
landiklari durumlarda, mutlaka insan kontrolind saglamali ve gerekli dizen-
lemeleri yapmalidir. Yapay zeka uygulamalarinin glvenilir teknolojiler oldugu
varsayilmamali ve hata yapabilecekleri g6z 6ninde bulundurulmalidir. Yapay
zekanin yaptigi ve yazarlar tarafindan diizeltilmemis hatalar, yazarlarin sorum-
lulugundadir. Ek olarak, yapay zeka teknolojilerinin kullanildigi durumlarda,
yazarlar bu kullanimi beyan etmelidir. Yapay zeka teknolojileri makalelere ya-
zar olarak eklenemez ve bu teknolojilere atif yapilamaz.

Etkilesim, makalelerde yer alacak gorsellerin yapay zeka ile Gretilmesine veya
degistirilmesine izin vermemektedir. Ozgiin gériintiiniin bozulmadigi ve gér-
sel icerisindeki bilginin tahrip edilmedigi durumlarda renk, parlaklik ve kont-
rast ayari gibi baski iyilestirmeleri amaciyla yapilan temel diizeltmeler kabul
edilebilir. Eger makalenin dayandigi arastirma yapay zeka teknolojilerinin kul-
lanimini iceriyorsa, ilgili gorsellerin kullanimina izin verilebilir. Bu gibi durum-
larda, yontem boliminde detayli bir aciklama yapilmalidir. Ayrica ilgili yapay
zeka teknolojisinin kendi kullanim politikasina uyulmali veya uygun referanslar
verilmelidir.

Yapay zeka teknolojilerinin kullanildigi durumlarda, makalenin sonuna hangi
teknolojinin ne amacla kullanildigina ve yazarlarin ilgili icerigi gézden gecirdi-
dine dair bir beyan eklenmelidir. Temel dilbilgisi diizeltmeleri ve referans yon-
temleri icin kullanilan yapay zeka teknolojileri, beyan gerektirmez.

Diizeltme ve Geri Cekme

Yazarlarin Etkilesim'de yayinladiklari calismalariylailgili kaygilari olusursa veya
okurlarin herhangi bir makale icin endiseleri olursa, Etkilesimile iletisime geg-
meleri 6nerilmektedir. Eger Etkilesim'de dederlendirme asamasinda bulunan



veya yayinlanmis bir makalede etik ilkelerin ihlal edildigine dair bir siiphe olu-
sursa, COPE yonergelerini temel alan bir sorusturma yiritilebilir. Sorusturma
sonucunda yazarlara ulasarak sorunu ¢ézmeleri talep edilebilir. Ancak gerekli
durumlarda makale reddedilebilir. Eger makale halihazirda yayinlanmis ise di-
zeltme yapilabilir, Editoryal Kurul tarafindan cevrimici versiyona bir aciklama
eklenebilir veya sebebi belirtilerek makale geri cekilebilir. Makalede yapilacak
dizeltmeler, ¢cevrimici versiyonda gerceklestirilir ve bir aciklamayla birlikte ya-
yinlanir. Arastirma bulgularini gecersiz kilacak durumlar, arastirma verilerinde
ortaya cikan hatalar, Editoryal Kurulun arastirmanin bitiiniine olan giivenini
sarsacak bilgiler, makalenin geri cekilmesiyle sonuclanabilir. Geri ¢ekilmis ma-
kale cevrimici olarak ve geri cekildigini bildiren bir aciklama ile goriiniir olmaya
devam edebilir veya tamamen yayindan kaldirilabilir. Yayindan kaldirma duru-
munda bibliyografik veriler ve aciklama goériinir olmaya devam edecektir. Bu
gibi durumlarda, yazarlarin kurumlarina da bilgi verilebilir.

Hakem Degerlendirmesi ve Yayin Siireci

Etkilesim, dis cift kér hakem siireci uygulamaktadir. Yazarlarin kimlikleri ha-
kemlerden gizlenir, hakemlerin kimlikleri de yazarlara aciklanmaz. Dergiye
gonderilen tim makaleler, 6nce Editoryal Kurul tarafindan 6n degerlendirme
siirecine tabi tutulur. On degerlendirmeden gecen makaleler daha sonra en
az iki bagimsiz hakeme gonderilir. Makalelerin kabuli veya reddi ile ilgili nihai
karar Editoryal Kurula aittir ve kurulun karari kesindir. Editorler, kendilerinin
yazdigi veya aile Uyeleri ya da yakin meslektaslari tarafindan yazilan makaleler
hakkindaki kararlara dahil olmazlar.

Dederlendirme siirecinin ayrintilari:

1. Makalelerin gonderimi sadece Dergipark sistemi (izerinden yapilmaktadir.
Makaleler, makale cagrisinda belirtilen son teslim tarihinden énce génde-
rilmelidir. Etkilesim/Yorum kismina gonderilen calismalar (kitap inceleme-
si, deneme, soylesi, ceviri gibi) hakem dederlendirmesine tabi tutulmaz. Bu
calismalar, Editoryal Kurul tarafindan degerlendirilir.

2. Yazarlar, makaleyle birlikte ‘Etik Kurul Onay Raporu’, ‘Telif Devir S6zlesme-
si’ ve intihal oranini gésterir (Turnitin veya iThenticate (izerinden alinan)
belgelerini de yiklemelidir.

3. Editoryal Kurul, génderilen makalelerin hakem siirecini baslatmadan 6nce
‘Etik Kurul Onay Raporu’, ‘Telif Devir Sozlesmesi’ ve intihal oranini goste-
rir (Turnitin veya iThenticate Gzerinden alinan) belgelerle birlikte metinleri
editoryal 6n degerlendirmeye alir.

4. Etkilesim'de "dis cift kor hakemlik” kurali uygulanmaktadir. Bu, tim incele-
me siireci boyunca hakemlerin ve yazarlarin kimliklerinin birbirinden gizlen-
digi anlamina gelir. Makaleler hakemlere gonderilirken, yazarlarin kimligini
aciga cikarmayacak sekilde hazirlanir. Gonderilen her makale, editoryal 6n
degerlendirmeden sonra ilgili alanda uzman iki hakeme gonderilir. Hakem-



lerin farkli kurumlardan olmasina dikkat edilir.

5. Makale, her iki hakem tarafindan da dogrudan kabul edilirse, yayina kabul
edilip edilmeyecegi Editoryal Kurul toplantisinda gorisilerek karara bag-
lanir. Son karar Editoryal Kurula aittir ve kurulun karari kesindir. Editoryal
Kurul, gerekli buldugu durumlarda yazarlardan ek revizyon talep edebilir.

6. Hakemlerden birinin veya her ikisinin birden minér ya da major revizyon
karari vermesi durumunda, makale ‘revizyon’ raporlariyla birlikte yazarlara
iletilir. Yazarlarin, yapmis olduklari revizyonlari isaretleyerek makaleyi der-
gi editorligiine en geg bir ay icerisinde gondermeleri gerekmektedir.

7. Hakem raporlarindan birinin “yayimlanabilir”, digerinin ise “yayimlanamaz”
biciminde gelmesi durumunda, makale Gicinci hakeme goénderilir.

8. Her iki hakemden de “yayimlanamaz” raporu gelmesi durumunda, editor,
hakem raporlarini 'vayimlanamaz’ karariyla birlikte yazarlara iletir.

9. Yazarlar, hakemlerin, Editoryal Kurulun ve Yayin Kurulunun gerekceli de-
derlendirme, elestiri ve 6nerilerini dikkate almakla ve talep edilen reviz-
yonlari yapmakla yikidmlidir. Yapilan degerlendirme, elestiri ve onerileri
onaylamamasi durumunda yazarlar, dergi editérliigiine gerekeeli bir rapor
sunma hakkina sahiptir.

10.Yazarlar tarafindan revizyon islemi tamamlanarak dergi editorligine ile-
tilen makale, Editoryal Kurulun gerekli gormesi halinde ayni hakemlere
yeniden gonderilir. Bu sirecte, ilgili revizyonlarin éneriler dogrultusunda
yapilip yapilmadigina iliskin yeni bir rapor istenebilir.

11.Makaleler, hakem degerlendirme siireclerinin tamamlanma tarihlerine
gore siralanarak yayin siirecine alinir.

12.Makaleler, yazim dillerine (Tiirkce/ingilizce) gore ilgili editérler tarafindan
redaksiyon siirecine tabi tutulur. Makaleler yayimlanmadan 6nce son kont-
rol icin yazarlara gonderilir.

13.Yazarlar makalelerini yayim asamasindan 6nce, gerekce gostererek geri
cekme hakkina sahiptir.

14.Yayimlanan makaleler icin yazarlara herhangi bir Gcret 6denmez ve de ya-
zarlardan Gcret talep edilmez.

15.Makaleler, basili ve dijital olmak Gzere Gcretsiz erisime aciktir.

Etkilesim'de yayimlanmis olan metinler, fikri milkiyet ve telif haklari mevzuati
esas alinarak, akademik amaclar dogrultusunda atif yapilarak kullanilabilir. An-
cak ticari amaclarla kismen ya da tamamen ¢ogaltilamaz.

Hakemlerin Sorumluluklari

Alanlarinda uzman hakemler nesnellik ve bilimsellik anlayisi dogrultusunda,
akademik ve etik ilkelerden de 6diin vermeksizin “ dis kér hakemlik” usuliy-



le Etkilesim dergisinin degerlendirme sirecinde yer alirlar. Hakemler, makale
dederlendirme siirecinde asagida belirtilen kurallara uymak zorundadirlar:

Degerlendirilmek Gzere kendilerine génderilmis olup, uzmanlik alanlari
disinda kalan calismalarin dergi yonetimine bildirilmesi,

Yazarlarin kimligini 6grenme ya da yazarlarla herhangi bir sekilde iletisi-
me girme ¢abasi icerisinde olmamak,

Editorlerle her tir iletisimin Etkilesim'in resmi elektronik kanallari Gize-
rinden gerceklestirilmesi,

Makale degerlendirme siirecinin gizlilik ilkesi dogrultusunda isletilmesi,

Makale degerlendirmede tarafsizlik ve nesnellik ilkesinden 6din veril-
memesi,

Herhangi bir ¢ikar catismasi olasiliginda, inceleme reddi talebinde bulu-
nulmasi ve durumun editorlere bildirilmesi,

Dederlendirmenin yalnizca ¢alisma odakli gergeklestirilmesi, kisisel ba-
kis acisi ve yaklasim tarzi farkliliklarinin degerlendirme siirecine etki et-
mesine izin verilmemesi,

Makale degerlendirme raporunun akademik saygi ve nezaket sinirlari-
nin disina ¢ikilmaksizin, bilimsellik tavir ve anlayisina bagli kalinarak ha-
zirlanmasi,

Degerlendirme siirecinde yer alan hakemlerin, derginin yayin politikasi-
ni, etik ilkelerini ve editoryal tavrini benimsemeleri gerekmektedir.

Editoryal Kurulun Sorumluluklari

Etkilesim biinyesinde faaliyet gdosteren Editoryal Kurul (Sorumlu Yazi isleri
M{ddird, Editor, Editor Yardimailar, Dil Editérleri, Sekreterya), dergide yayim-
lanan her tir icerikten sorumlu olup, ilgili maddeler dogrultusunda asagida
belirtilen rol ve yikimlilikleri Gstlenirler:

Gorev tanimlari dogrultusunda hukuksal siireclere iliskin her tir sorum-
lulugu Gstlenmek,

Yazarlarin ve okurlarin bilgi talebini karsilamak,

Etkilesim'in gelisimi icin caba géstermek,

Dislnce ve ifade 6zgirligini desteklemek,

Nefret séylemi, ayrimcilik ve 6tekilestirmenin karsisinda durmak,
Etik ilkelere ve fikri haklara saygili olmak,

Tim slrecleri hesap verebilirlik 6lciitlerine uygun olarak seffaf bir sekil-
de yiridtmek.



Etkilesim Dergisi Yazi Kategorileri
Makaleler

Arastirma Makalesi: iletisim veya sosyal bilimler alanindan bir konunun bilimsel
arastirma yontemleriyle elde edilen bulgular dogrultusunda tartisildigi orijinal
bir arastirma iceren, literatir calismasi, yontem aciklamasi ve arastirma bulgu/
sonuglarinin aktarildigi calismalardir.

Derleme Makale: iletisim veya sosyal bilimler alanindaki bir konuya iliskin daha
once yapilmis calismalarin detayli bir bicimde tarandigi, bu calismalardan elde
edilen bilgilerin glncel literatirle birlikte yazarlar tarafindan belirlenmis bir
eksen etrafinda tartisildigi calismalardir.

Etkilesim/Yorum

Deneme: Yazarlarin kendi gérislerinden hareketle iletisim veya sosyal bilimler
alanindaki bir fikri tartistidi, bir konunun 6nemini gerekceleriyle vurguladigi
calismalardir.

Kitap incelemesi: Bir kitabin konu, icerik, 6Snem bakimindan incelendigi ve de-
derlendirildigi calismalardir. Bu tirde yazarlar, kitaba iliskin 6zet bilgilerin
aktariminin ardindan kitabin konusu ve icerigine iliskin degerlendirmelerde
bulunarak kitabin amaci, icerigin kapsayicilidi, alana katkisi, eksik noktalari hu-
suslarinda elestiriler yaparlar.

Soylesi: iletisim veya sosyal bilimler alaninda uzman kisi/kisilerle giincel bir ko-
nuya iliskin bakis acilarini sunmak, tartismalari aktarmak, bu tartismalardaki
eksiklikleri belirlemek ve dneriler sunmak amaciyla yapilan calismalardir.

Ceviri: Orijinal metnin yazarlari ile basim yerinden izin alinarak ve metne bire-
bir bagli kalinarak hazirlanan, iletisim veya sosyal bilimler alanindaki metinle-
rin Tirkceye veya ingilizceye cevrildigi calismalari kapsamaktadir.

Acik Erisim Politikasi

Etkilesim'in tim sayi ve ilgili iceriklerine, Budapeste Acik Erisim Girisimi'nin
politikalarina uygun olarak internet Gzerinden Ucretsiz bir sekilde erisilebil-
mektedir. Okurlar, ticari olmayan amaclarla, yayinci ya da yazardan izin al-
madan dergi makalelerinin tam metnini okuyabilir, indirebilir, kopyalayabilir,
arayabilir ve link saglayabilir. Acik erisimli makaleler Creative Commons Alin-
ti-GayriTicari-Turetilemez 4.0 Uluslararasi (CC BY-NC-ND 4.0) olarak lisanslidir.

Telif Haklar

Acik erisim anlayisini benimseyen Etkilesim dergisinde “daha 6nce higbir
yerde yayimlanmamis, yayin kapsamina alinmamis ve/veya degerlendirilmek
lizere baska bir dergiye gonderilmemis” calismalar dederlendirmeye alinir.
Makalenin DergiPark (izerinden iletilmesi stirecinde yazarlar ilgili sistemde yer
alan ‘Telif Devir Sozlesmesi’ formunu imzali olarak yikler ve ¢calismanin yayin



haklarini Creative Commons Alinti-GayriTicari-Tiretilemez 4.0 Uluslararasi (CC
BY-NC-ND 4.0) ile lisanslanan Etkilesim'e devreder. S6z konusu form asagidaki
bilgileri icerir:

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi Etkilesim'e, yayimlanmak iize-
re gonderdigim/gonNderdiGimiz ... nesesesnens
baslikli calismanin baska bir mecra/yerde yayimlanmadigini ve yayim sirecin-
de bulunmadigini, calismanin hakem raporlari sonucunda yayima kabuli halin-
de biitin yayin haklarini Creative Commons Alinti-GayriTicari-Tiretilemez 4.0
Uluslararasi (CC BY-NC-ND 4.0) ile lisanslanan Etkilesim'e devrettigimi beyan
ederim/ederiz.

Etkilesim'de yayimlanmis olan tiim metinler, fikri milkiyet ve telif haklari mev-
zuati esas alinarak, ticari olmayan amaclar dogrultusunda, atif yapilarak kulla-
nilabilir; ticari amaglarla kismen ya da tamamen c¢ogaltilamaz ve tiretilemez.
Yazarlara ait iceriklerinin tamami Creative Commons Alinti-GayriTicari-Treti-
lemez 4.0 Uluslararasi (CC BY-NC-ND 4.0) ile lisanslanmaktadir. Creative Com-
mons'in isaret ettigi cerceve Etkilesim tarafindan da benimsenmektedir:

Paylas: Eseri her ortam veya formatta kopyalayabilir ve yeniden daditabilir-
siniz. Lisans sartlarini yerine getirdiginiz slrece, lisans sahibi bu 6zgurlikleri
(belirtilen haklari) iptal edemez.

Atif: Uygun referans vermeli, lisansa baglanti saglamali ve degisiklik yapildiy-
sa bilgi vermelisiniz. Bunlari uygun bir sekilde yerine getirebilirsiniz fakat bu,
lisans sahibinin sizi ve kullanim seklinizi onayladigini géstermez.

GayriTicari: Bu materyali ticari amaclarla kullanamazsiniz.

Tiiretilmez: Eger materyali karistirdiniz, aktardiniz ya da materyalin (izerine
insa ettiyseniz, degistirilmis materyali dagitamazsiniz.

Ek sinirlamalar yoktur: Lisansin sagladidiizinlerin kullanimini kanunen kisitla-
yacak yasal kosullar ya da teknolojik 6nlemler uygulayamazsiniz.



ETKILESIM PUBLICATION POLICY

Publication Ethics and Malpractice Statement

Uskiidar University Faculty of Communication’s Academic Journal Etkilesim
is an international peer-reviewed scientific journal. Etkilesim shows commit-
ment to implementing publication ethics within the framework of standards
recorded by the ‘Committee on Publication Ethics (COPE)".

https://publicationethics.org/quidance/Guidelines

Responsibilities of the Authors

The authors of research articles are responsible for accurately representing
the data that the article is based on. Intentional manipulation or misreporting
of data by authors is considered a violation of the journal’s ethical principles.
Articles must contain detailed information in accordance with the principle of
reproducibility in scientific research. Review articles also have the obligation
to present the existing literature accurately and objectively. In cases such as
the use of fake, distorted, or manipulated data, the application of unethical
methods in human or animal studies, and the detection of plagiarization, the
study will be rejected before the peer review process, and the authors will be
informed.

Articles submitted to Etkilesim must not have been previously published
digitally or in print, or they must not be in the evaluation process in anoth-
er journal. The authors cannot publish the articles submitted to Etkilesim in
any other medium without notifying the journal management. If the authors
withdraw the article or if the Etkilesim review process results in rejection,
they have the right to publish it in another medium. To republish an article
from Etkilesim in another media outlet, permission must be obtained from
the journal management, and it must be stated in the new publication that
the article was originally published in Etkilesim. Authors should not use the
research findings as the main data in more than one article. Therefore, the
data on which the articles submitted to Etkilesim are based should not be
the same as the main data of another previously published article. Etkilesim
may accept studies derived from theses and dissertations, as well as previous
conference presentations and abstract publications, provided that the article
clearly states the relevant information. Submission of an article to Etkilesimis
considered a declaration that it has not been previously published in another
journal oris not under review elsewhere. It is also considered a statement that
the publication of the study in Etkilesim is accepted by all authors and the
responsible authorities where the research was carried out.

The authors should submit the ‘Ethics Committee Approval Report’, ‘Copyright
Transfer Agreement’, and the documents showing the similarity rate (received



via Turnitin or iThenticate) along with their articles. The articles submitted to
Etkilesim must be original works where previous studies are properly cited.
References must be made in accordance with academic and ethical under-
standing, and all cited works must be listed in the references section of the
article. Every source that had an impact on the writing of the article should be
referenced. Etkilesim does not tolerate any form of academic plagiarism, and
its discovery would be against the journal’s ethical standards. In cases where
permissions are required, it should be clearly stated that permissions have
been obtained. Information acquired through private conversations should
not be published without the recorded permission of the source.

Authors should not attempt to learn the identities of peer reviewers or con-
tact them. Manipulation of the double-blind peer review process is a violation
of Etkilesim's ethical principles.

If information, raw data, or additional explanations regarding the article are
requested during the editorial control, peer review, or publication process or
after the article is published, the authors are required to submit the data in
question. Therefore, it is mandatory for authors to retain the raw data of their
research for a period of five years.

If authors notice an error or a need for correction, they should contact the Ed-
itorial Board (Editor in Chief, Editor, Assistant Editors, Language Editors, Sec-
retariat). Authors’ requests to withdraw their article are accepted only at the
review stage. Article withdrawal requests are not accepted during the print-
ing or publication stages.

Only researchers who have significantly contributed to the study should have
their names listed as authors in an article. Additionally, the article must in-
clude the name of each researcher who made a significant contribution as an
author. Those who contributed to specific aspects of the work, such as lan-
guage editing, should be included in the acknowledgments section.

The responsibility for correctly stating the names of all the authors belongs
to the corresponding author. The corresponding author must also upload the
article to the system, ensuring that each author has approved the final version
of the work. In some cases, during the editorial control or peer review process-
es, the Editorial Board may allow author name edits. A request and its reasons
should be clearly communicated to the Editorial Board. The Editorial Board
will evaluate this request and reach a decision. After the article is accepted,
changes in author names may be allowed only in very exceptional cases. The
request for change must be submitted to the Editorial Board, along with the
reasons and the written consent of all authors. While the Editorial Board eval-
uates the request, the publication process of the article is put on hold.

All responsibility for the work belongs to the authors collectively.

The authors must disclose all conflicts of interest. These conflicts involve all
parties that have the potential to influence and bias the authors’ research.



In this context, the authors must declare all institutions, organizations, and
individuals that provide funding to the research, with whom the authors
have financial and personal relationships, where the authors are employed,
hold expert or consultancy positions, in which they hold shares, and to whom
they have applied for patents. If no financial support was received during the
preparation or publishing process of the article or there is no conflict of inter-
est, the authors should state this in a note at the end of the article.

Authors should carefully attend to the revision suggestions of the reviewers,
the Editorial Board, or the Editorial Advisory Board and make the necessary
changes. In cases where the authors do not approve of the suggestions, they
may notify the journal Editorial Board of their reasons. The Editorial Board
may evaluate these reasons and accept them if they are justified. The final
decision on the publication belongs to the Editorial Board.

All stages of the evaluation, peer review, acceptance, and publication of arti-
cles are based on academic and scientific ethics.

Etkilesim adheres to a policy that promotes diversity and equality while re-
specting all segments of society. Studies containing hate speech, discrimina-
tion, marginalization, prejudice, stereotyping, and similar unethical expres-
sions will be rejected before the peer review process. Articles submitted to
Etkilesim should be written in an inclusive language. It should not be implied
that any individual, community, or group is superior to others for any reason.
Furthermore, assumptions or unfounded judgments should not be made
about the beliefs, worldviews, or ideologies of the readers. The words “he”
and “she” or “he/she” should be avoided as much as possible in English arti-
cles or in English abstracts of Turkish articles. It is accepted in English to use
the word “they” for the third person singular when necessary. Additionally,
providing information about an individual's gender, sexual orientation, eth-
nicity, age, health, and disability should be avoided unless it is necessary and
relevant for the study.

Studies Requiring Ethics Committee Approval

Within the framework of the ethical approach adopted by Etkilesim and in
line with nationally and internationally accepted research ethics and policies,
the types of research that require the authors to obtain ‘ethics committee
approval’ are as follows:

* * Any research using qualitative or quantitative methods that necessi-
tates participant data collection, including surveys, interviews, focus
group studies, observations, experiments, etc.,

e * Research that uses humans or animals for experimentation or other
scientific purposes,

e *(Clinical studies conducted on humans,



e *Experimental research on animals,

e * Retrospective studies in accordance with the Law on Protection of
Personal Data (“PPDL").

*  Moreover;
 *An “informed consent form” for case reports should be obtained.

e *Permissions from the owners of scales, surveys, photographs, and sim-
ilar visual materials should be obtained, and this information should be
included in the relevant sections of the article.

e *|t must be declared that copyright regulations are complied with for
the ideas and artistic works used in the study.

When submitting the article to Etkilesim via DergiPark, it is important to in-
clude details about the ‘ethics committee approval’ in the article and upload
the ‘Ethics Committee Approval Report’ to the system. If necessary, the Edito-
rial Board has the right to request detailed information from the authors re-
garding thisissue. Studies that require ‘ethics committee approval’ but cannot
submit a report will not proceed with the peer review process.

Use of ArtiFicial Intelligence Technologies

Authors may use Al technologies during the writing process only to improve
the articles’ language and readability. In addition, when they use these tech-
nologies, they must ensure human control and make the necessary revisions.
Al applications should not be assumed to be reliable technologies, and it
should be taken into consideration that they may make mistakes. The authors
are responsible for the Al's uncorrected errors. Additionally, the authors must
declare any use of Al technologies. Al cannot be added to articles as an author
and cannot be cited as a reference.

Etkilesim does not allow the use of artificial intelligence in the production
or modification of the images used in the articles. Basic edits for printing im-
provements, such as color, brightness, and contrast adjustment, are accept-
able when the original image remains undistorted and the information within
it remains intact. If the research on which the article is based involves the use
of Al technologies, the use of relevant images may be permitted. In such cas-
es, the methodology section should provide a detailed explanation. Addition-
ally, authors must adhere to the usage policy of the relevant Al technology
and provide appropriate references.

In cases where Al technologies are used, a statement should be added at the
end of the article stating which technology was used for what purpose and
that the authors have reviewed the relevant content. Al technologies used
for basic grammar edits and reference methods do not require a declaration.



Corrections and Retractions

If authors have any concerns about their work published on Etkilesim, or if
readers have concerns about any article, they are advised to contact the jour-
nal. If there is a suspicion that ethical principles have been violated in an article
that is under review or published in Etkilesim, an investigation based on COPE
guidelines may be conducted. The investigation may lead to a request for the
authors to address the issue. However, the article may be rejected when nec-
essary. If the article has already been published, corrections may be made, an
explanation may be added to the online version by the Editorial Board, or the
article may be retracted with a statement regarding the reason for the retrac-
tion. Corrections to the article are made in the online version and published
with an explanation. Situations that would invalidate the research findings,
errors in the research data, or information that would undermine the Editorial
Board’s confidence in the entire research may result in retraction. The retract-
ed article may continue to be visible online with a statement acknowledging
the retraction, or it may be taken down completely. In the event of a take-
down, bibliographic data and an explanation will remain visible. In such cases,
the authors’ institutions may also be informed.

Peer Review and Publication Process

Etkilesimimplements an external double-blind peer review process. The iden-
tities of the authors are hidden from the peer reviewers, and the identities of
the peer reviewers are not disclosed to the authors. All articles submitted to
the journal are first subjected to a preliminary review process by the Editorial
Board. Articles that pass preliminary review are then sent to at least two inde-
pendent peer reviewers. The final decision regarding the acceptance or rejec-
tion of articles belongs to the Editorial Board, and the board’s decision is final.
Editors are not involved in decisions about articles they write themselves or
those written by their family members or close colleagues.

Details of the evaluation process:

1. The articles should be submitted via the Dergipark system. The authors
should submit their articles before the deadline for the call for papers.
Manuscripts submitted to the commentary section, Etkilesim/Yorum (such
as book reviews, essays, interviews, and translations), are not subject to
the peer review process and are evaluated by the Editorial Board.

2. Authors should also upload the ‘Ethics Committee Approval Report’, ‘Copy-
right Transfer Agreement’, and the similarity report (obtained via Turnitin
or iThenticate) along with the article.

3. Before the peer review process, the Editorial Board carries out a prelimi-
nary review to decide which article will move forward with the peer review.
The board takes ‘Ethics Committee Approval Report’, ‘Copyright Transfer
Agreement’, and the similarity report (obtained via Turnitin or iThenticate)



into account while reviewing the article.

4. Etkilesim conducts “external double-blind peer review.”. This means
that the identities of reviewers and authors are hidden from each other
throughout the entire review process. Articles are sent to peer reviewers
as anonymized documents. After preliminary editorial review, articles are
sent to two peer reviewers who are experts in their fields and are affiliated
with separate institutions.

5. If both peer reviewers accept the article, the Editorial Board will discuss
and decide whether to accept it for publication at their meeting. The fi-
nal decision belongs to the Editorial Board, and the board'’s decision is fi-
nal. The Editorial Board may request additional revisions from the authors
when necessary.

6. If one or both peer reviewers decide on minor or major revisions, the arti-
cle is forwarded to the authors along with the ‘revision’ reports. Authors
should mark the revisions they have made and send the article to the jour-
nal editor within one month.

7. If one of the peer review reports is “accept” and the other is “reject,” the
article is sent to a third peer reviewer.

8. Inthe case of a “rejection” report from both peer reviewers, the editor for-
wards the peer review reports to the authors with the “rejection” decision.

9. Authors should carefully attend to the reviews, criticisms, and suggestions
of the peer reviewers, the Editorial Board, and the Editorial Advisory Board
and make the necessary revisions. If the authors do not approve the re-
views, criticisms, and suggestions, they have the right to submit a report
with their justifications to the journal editorship.

10.When necessary, the Editorial Board may re-send the article after the re-
visions to the same peer reviewers. During this process, a new report may
be requested regarding whether the relevant revisions have been made in
line with the suggestions.

11.The completion dates of the review process determine the order in which
articles move forward to the publication process.

12.Articles are subjected to the proofreading process by the relevant editors
according to their language (Turkish/English). Articles are sent to authors
for a final check before publication.

13.Authors have the right to withdraw their articles before publication if they
provide justification.

14.No fee is paid to the authors for the published articles, and no fee is re-
quested from the authors.

15.Articles are freely available in print and digital formats.



Based on intellectual property and copyright legislation, manuscripts pub-
lished in Etkilesim can be used for academic purposes with a proper citation.
However, they cannot be partially or completely reproduced for commercial
purposes.

The Responsibilities of Peer Reviewers

Peer reviewers who are experts in their fields take part in the “external dou-
ble-blind peer review” process adopted by Etkilesim. This process should be
carried out in line with objectivity and scientific standards without compro-
mising academic and ethical principles. Peer reviewers must comply with the
following rules during the article evaluation process:

* Notifying the journal management of articles that have been sent to
them for peer review and that are outside their field of expertise,

* Not making any effort to learn the identity of the authors or to commu-
nicate with the authors,

« Carryingoutall kinds of communication with editors through Etkilesim's
official electronic channels,

« Operating the article review process in line with the principle of confi-
dentiality,

e Not compromising the principles of impartiality and objectivity in arti-
cle evaluation,

* In case of any possible conflict of interest, rejection of the review, and
reporting the situation to the editors,

e Conducting the peer review by solely focusing on the quality of work,
not allowing personal perspective and differences in approach to affect
the evaluation process,

e Preparing the article review report by adhering to a scientific approach
and understanding without going beyond the limits of academic re-
spect and courtesy,

» Peer reviewers involved in the evaluation process must adopt the jour-
nal’s publication policy, ethical principles, and editorial conduct.

The Responsibilities of the Editorial Board

The Editorial Board (Editor in Chief, Editor, Assistant Editors, Language Edi-
tors, Secretariat) of Etkilesim is responsible for all content published in the
journal and undertakes the following roles and responsibilities:

e To undertake all kinds of responsibilities regarding legal processes in
accordance with job descriptions,



e To meet authors’ and readers’ information requests,

» To work toward improving Etkilesim,

« Supporting freedom of thought and expression,

- Standing against hate speech, discrimination, and marginalization,
« Respecting ethical principles and intellectual rights,

* To carry out all processes in a transparent manner in accordance with
the principle of accountability.

Manuscript Categories of Etkilesim
Articles

Research Articles: Original research papers in the social sciences or communi-
cation fields that present findings from scientific research along with a litera-
ture review, methodology, results, and discussion.

Review Articles: Papers that offer a thorough analysis and discussion of prior
research on a communication or social science topic, as well as the most re-
cent literature and the authors’ personal viewpoints.

Commentary Section Etkilesim/Yorum

Essays: Papers in which authors discuss an idea in the field of communication
or social sciences and emphasize the significance of a subject from their own
views.

Book Reviews: Papers in which a book is reviewed in terms of its field, subject,
content, and significance. The authors provide a summary of the book’s con-
tent and offer a discussion on the book’s purpose, area of study, strengths,
limitations, and contribution to the field. /nterviews: Works that represent the
perspectives of experts in the field of communication or social sciences on a
current subject. The interviewer asks experts questions in order to learn their
views and suggestions on current discussions.

Translations: Works in which texts in the field of communication or social
sciences are translated into Turkish or English in strict accordance with the
original manuscript. Permissions from the authors of the original text and the
place of publication should be obtained.

Open Access Policy

All issues and related contents of Etkilesim can be accessed free of charge
online in accordance with the policies of the Budapest Open Access Initiative.
Users are allowed to read, download, copy, print, search, or link to the Ffull
texts of the articles in this journal without asking prior permission from the
publisher or the author for non-commercial purposes. This is in accordance



with the BOAI definition of open access. The open access articles in the jour-
nal are licensed under the terms of the Creative Commons Attribution-Non-
Commercial-NoDerivatives 4.0 International (CC BY-NC-ND 4.0) license.

Copyrights

Etkilesim adopts an open access policy and publishes studies that have not
been published anywhere before, have not been accepted for publication,
and/or have not been submitted to another journal. In the process of submit-
ting the papers via DergiPark, authors should upload the “Copyright Transfer
Agreement” (please see the attachment) form to the system. By signing the
form, authors grant the copyright to publish the work in Etkilesim, the Ac-
ademic Journal of Uskiidar University, Faculty of Communication. Etkilesim
retains the copyright to the work licensed under the Creative Commons Attri-
bution-NonCommercial-NoDerivatives 4.0 International license (CC BY-NC-ND
4.0). According to the CC BY-NC-ND 4.0 license, unrestricted use, distribution,
and reproduction of the original work are permitted for non-commercial pur-
poses only, provided it is properly cited and its authors are credited. No deriv-
ative of this work may be distributed.

The form contains the following information:

“I/we hereby declare that the Work Eitled ...
I/we have submitted is not published elsewhere and is not in the publication
process of another journal. In the event that the manuscript is accepted for
publication, I/we grant the copyright to publish the work to Etkilesim, Aca-
demic Journal of Uskiidar University, Faculty of Communication, which will
retain the copyright to my/our work licensed under the Creative Commons
Attribution-NonCommercial-NoDerivatives 4.0 International license (CC BY-
NC-ND 4.0).”

Licence Notice

In accordance with intellectual property and copyright legislation, all text
published in Etkilesim can be used for non-commercial purposes with a prop-
er reference. They cannot be reproduced, partially or completely, for commer-
cial purposes. All content is licensed under the Creative Commons Attribution
NonCommercial-NoDerivatives 4.0 International License (CC BY-NC-ND 4.0).
Etkilesim adopts the framework that Creative Commons has pointed out:

Share: Copy and redistribute the material in any medium or format. The licen-
sor cannot revoke these freedoms as long as you follow the license terms.

Attribution: You must give appropriate credit, provide a link to the license,
and indicate if changes were made. You may do so in any reasonable manner,
but not in any way that suggests the licensor endorses you or your use.

NonCommercial: You may not use the material for commercial purposes.



NoDerivatives: If you remix, transform, or build upon the material, you may
not distribute the modified material.

No additional restrictions: You may not apply legal terms or technological
measures that legally restrict others from doing anything the license permits.



YAZIM KURALLARI
YAZIM ESASLARI

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim, asagi-
da belirtilen yazim kurallari dogrultusunda yayimlanmaktadir:

* Yazilarda sayfanin Ust, alt, sol ve sag kenarlarindan 2,5 cm bosluk birakil-
malidir. Makalenin gévde metni 1,5 satir aralidi, kaynakca ise 1 satir araligi ile
yazilmalidir.

« Sayfa numaralari sag alt kosede yer almalidir.

« Derginin dili Tiirkce olmakla birlikte ingilizce yazilmis calismalar da ya-
yimlanabilir. Dergiye gonderilen yazilarin dil bilgisi kurallarina uygunlugu dil
editorleri tarafindan yapilir. Tirkce makalelerin dil bilgisi, kisaltma vb. kuralla-
rinda Tark Dil Kurumu Yazim Kilavuzu esas alinir.

. Tijrkge yazilan makalele.rde, makalenin giris kismindan 6nce Tirkce 6z ve
ardindan Ingilizce abstract; Ingilizce yazilan makalelerde ise makalenin giris
kismindan once Ingilizce abstract ve ardindan Tirkce 6zyer almalidir.

» Makaleler, 6z/abstract ve kaynakga dahil 30 sayfayr gecmemelidir.

« Makalenin giris kismindan énceki kesitini olusturan Tiirkce/ingilizce ma-
kale basliklar, 6z/abstract, bes anahtar sozciik/keywords toplamda 300 s6zcl-
gt asmamalidir.

» Makale basliginin tiimii ya da basligi anlatmaya yeterli kisaltmasi, makale-
nin editére gonderildigi elektronik postada belirtilmelidir.

» Makale basligi (ana baslik) 14 punto, biyik harflerle, koyu renkte ve say-
faya ortalanmis sekilde yazilmali; ara basliklar ise koyu renk, 12 punto ve sola
yasli olup, baslikta yer alan sézcilklerin bas harfleri biiyik, diger harfler ise
kicik olarak yazilmalidir.

* Yazar(lar)in adi ve soyadi makalenin ana basliginin altinda, ana basligi or-
talayacak bicimde ve soyadi blyiik harflerle yazilarak yerlestirilmelidir. Soyadi
bitiminde Ust yildiz (*) verilerek yazara ait bilgiler (kurum bilgileri, iletisim bil-
gileri ve Orcid numaralari) dipnot olarak, Times New Roman ile sayfanin her
iki yanina yaslanarak ve yalnizca ilk sayfada goriilecek bicimde 10 punto ve 1
aralik boslukla yazilmalidir.

« Oz/Abstract basliklarinda ilk harf biyiik, sola yasli, 12 punto ve diiz/bold
yazi tipi kullanilmalidir. Oz/Abstract metinleri ve Anahtar Kelimeler/Key Words
diz yazi tipi, 11 punto ve 1.5 satir araligi kullanilarak yazilmalidir.

» Makale metni, sayfanin her iki yanina yaslanacak bicimde, Times New Ro-
man, 12 punto ve 1.5 satir araligi ile yazilmali; paragraf girintisi 1,25 cm olarak
tasarlanmalidir. Metin icerisindeki basliklardan dnce bir satir bosluk birakilma-
dir.



- Metinde aktarilan; gazete, kitap, dergi, sanat eserleri, bilgisayar oyunlari,
mobiluygulamalar ve markaisimleri gibiifadeler edik(italik) olarak yazilmalidir.
« Dipnotlar sayfanin her iki yanina yaslanacak bicimde Times New Roman ka-
rakter ve 10 punto ile yazilmali; 1 satir araligi verilmeli ve dipnottan sonra bir
bosluk birakilarak baslatilmalidir.

» Kaynakca metni 11 punto ve tek satir araligi kullanilarak, yazilmalidir. Eser
bilgilerinin bir satirdan uzun olmasi durumunda sonraki satir(lar) 1,25 cm girin-
tiyle baslatilmalidir. Ayni yazarin birden fazla eserinin kullanildigi durumlarda,
ilk eserden sonraki tekrarlarda yazarin ismi yerine diiz cizgi kullanilir.

* COPE ilkeleri ve akademik calisma kriterleri geregi, etik kurul onayi calis-
ma alanina bagli olarak alinmali ve calismada detaylariyla belirtilmelidir.

» Makalenin degerlendirilmeye alinabilmesi icin Turnitin/iThenticate intihal
raporunun %25'in altinda olmasi gerekmektedir. Benzerlik orani %25'i asan
makaleler degerlendirme sirecine alinmamaktadir.

- Kaynak Gosterme Kurallari

» Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim'de
American Psychological Association Kurallari’'nin (APA) 7.0 versiyon metin ici
kaynak gosterme yontemi kullanilir.

« Metin ici atiflarda sirasiyla, yazar(lar)in ad(lar)1 ve eserin yayim yili bera-
ber, atif yapilan kismin alindigi sayfa numarasi da yazilarak belirtilmelidir. Or-
negin, (Tarhan, 2006, s. 125).

* Ek bilgi niteliginde olup; metin icerisinde verildiginde metnin akis bitin-
lGgini bozacagi disindlen aciklama ve ayrintilar 1, 2, 3 seklinde numaralandi-
rilarak sayfa alti dipnot diizenlemesiyle verilmelidir.

« Sayfa alti aciklamalarailiskin kaynak gosteriminde de (APA); yani metin ici
kaynak gosterme bicimi kullanilmalidir.

* Yararlanilan kaynaktan yapilan ve 40 s6zciigi gecmeyen birebir alinti-
lar, metin icerisinde cift tirnak icinde verilir. 40 kelimeyi gecen birebir alinti-
lamalarda her iki taraftan esit paragraf girintisi (sol ve sag kenarlardan 1.25
cm) birakilmali ve paragraf baslari 2 ¢cm iceriden baslamalidir. Alintilanan
metin, tirnak kullanilmadan, 10 punto ve tek satir araliginda aktarilmalidir.
* Yazar adina metin icerisinde génderme yapilmasi durumunda, kaynak goés-
terilirken, parantez icerisine yazarin adi tekrar yazilmayip; yayinin yili ve alinti
yapilan sayfa numarasinin yazilmasi yeterlidir. Ornegin, (2006, s. 25).

» Gonderme yapilan eser iki yazarli ise, her iki yazarin da soyadlari belir-
tilmeli (Alemdar & Erdogan, 2001, s. 54); yazarlar ikiden fazlaysa, ilk yazarin
soyadindan sonra “ve digerleri” ifadesi kullanilmalidir. (Alemdar ve digerleri,
1998, s. 32).

* Birden fazla kaynada yapilan géndermeler ayni parantez icinde noktali



virgiille birbirinden ayrilarak yazilmalidir. Ornegin, (Tokgéz, 2011, s. 152; Os-
kay, 1985, s. 43).

« Ardisik sayfalardan alinti yapilmasi durumunda kaynak gosterimi (Baud-
rillard, 2004, s. 20, 38 ve 52) biciminde yapilmalidir. Aralikli ardisik sayfalardan
yapilan alintilarda ise kaynak gosterimi (Bauman, 2012, ss. 20-24, 48-56) bici-
minde olmalidir.

 Ayni yazara ait farkli calismalarin ayni parantezde verilmesi halinde, gec¢-
misten giincele yil sirasi takip edilir ve yazar soyadi géndermenin basina bir
kez yazilir. Ornegin, (Giingdr, 1989, 2008, 2011).

* Ayni yazarin, ayni yil yayimlanmis birden fazla eserinin kullanilmasi duru-
munda alintilanma sirasina gore her bir kaynak, yayin yilina a, b, c harfleri ekle-
nerek digerlerinden ayirt edilecek bicimde gésterilmelidir. Ornegin, (McQuail,
19873, s. 55) (McQuail, 1987b, s. 40).

« Eserin yazari bilinmiyorsa ya da calismada yazar adi belirtilmemisse alinti
yaparken parantez icinde eserin adinin ilk birkag¢ s6zctigi kullanilir. Bu tir bir
yapita gonderme yapilirken kitabin adi egik (italik) olarak yazilir ve ardindan
tarih belirtilir. Ornegin, (Yazili Basin Deder Zinciri Arastirmasi, 2017, s. 23).

« Calismalarda birincil kaynaklara ulasmak esastir. ikincil kaynaklar ancak
orijinal kaynaga bilinen yollardan erisilemedigi ve birincil kaynagin dilinin az
kullanilan bir dil olmasi gibi istisnai durumlarda kullanilabilir. Ornegin, (Storey,
1997, s. 21'den akt. Giingor, 2016, s. 297).

« Yazari belli olmayan elektronik kaynak, gazete haberi gibi kaynaklarin
alan adi ve yayin tarihi belirtilmelidir. Atif yapilan kaynagin ismi egik (italik)
olarak yazilir. Kaynagin erisilebilecedi URL ise sadece kaynakc¢ada verilmelidir.
Ornegin, (Radikal, 23 Mart 2016).

* Sosyal medya hesaplarindaki iletilere yapilan gondermelerde ileti yazari-
nin adi ve iletiyi yazdigi yil belirtilmelidir. Ornegin, (Aziz, 2018).

* Metin icerisinde kuruluslara gonderme yapilan durumlardailk alintida ku-
ruluslarin acik isimlerinin yaninda koseli parantezle [ ] kisaltmalar g6sterilir,
sonrasinda kisaltmalar kullanilir. Ornedin, (American Psychological Associa-
tion [APA], 2017)

» Metin icerisinde génderme yapilan Basbakanlik Cumhuriyet Arsivi, Bas-
bakanlik Osmanli Arsivi vb. arsiv belgelerine; (BCA. 30.10/ 1.2.12) ya da (BOA.
DH-SYS. 65/7) 6rneginde oldugu bicimde arsiv tarafindan verilen numaralar ile
gonderme yapilmalidir.

* Ceviri eserlerin kayna!< gOsteriminde ise yazarin adi esas alinir. Cevirenin
adi kaynakcada gosterilir. Ornegin, (Fiske, 1996, s. 25).

* Derleme kitaplardan alinti yapilmasi durumunda, alinti yapilan makalenin
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bin tam kiinyesi kaynakcada gésterilir. Ornegin, (Tezcan, 2017, s. 102).

« Ekler (belgeler), calismanin sonunda ek ya da belgenin icerigi hakkinda
kisa bir bilgi ile verilmeli; bilimsel kaynak gésterme 6lciitlerine uygun bigcim-
de kaynakcada da yer almalidir. Tablo, sekil ve grafik gibi diger ekler; Ek Tab-
lo:1, Ek Grafik:1, Ek Sekil:3 6rneklerinde oldugu bicimde yazilmalidir.
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