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Feyza DURMUSLAR!, Eti AKYUZ LEVI2
Ozet

Cok katmanly tarihi yerlesimler, eski donemlerden giiniimiize dek yerlesim yeri olma
ozelligini  siirdiiren alanlardir. Anadolu kentlerinin bircogunda ¢ok katmanhilik
goriilmekle birlikte farkli katmanlarin bir aradalhi§y giiniimiiz kentlerinin bazilarinda
korunamanustir. Bursa Hisar Bolgesi, giiniimiizde kent merkezinde kalmasina ve ¢agdas
yapilasmalarin oldukca yogun oldugu bir yerde bulunmasina karsin, farkli katmanlar
hem yapr hem de alan 6dlgeginde Bélge  Bithynia
Imparatorlugu'ndan baslayarak, Osmanl Dénemi'ne dek farkl kiiltiirlere ev sahipligi
yapmustir. Calismada, kentteki tabakalasmalarin izleri takip edilerek dénem haritalar:
hazirlannugtir. Arastirmada tarihsel yontem kullaminug; bu baglamda alan ¢alismalar,
taramasi,  arsiv  arastirmast  gibi  avaglardan  yararlaminmgtir.
Katmanlarmimanlarimin bulunmasina yonelik kazilar ve bilimsel calismalar, yerel
yonetim ve diger kurumlarca aktif olarak siirmektedir. Arastirmamn katmanlarin
donemsel olarak haritalanmas: agisindan 6zgiin  bir nitelik yansitmas: yam sira
gelecekteki kazi ¢alismalar: ve bilimsel ¢alismalara alan élgeginde altlik olusturmas: da
hedeflenmektedir. Alandaki tarihi yapilarin ve izlerin konumlar: ile dagilimlar
belirlenerek bundan sonraki ¢calismalar: yonlendirecek veriler ortaya konulmustur.

go0zlemlenebilmektedir.

literatiir

Amnahtar Sozciikler: Cok Katmanl Yerlesimler, Koruma, Katmanlagma, Bursa, Hisar
Abstract

Multi-layered historical settlements are places that continue to be settlements from times
to present. Although the stratification is in many of the Anatolian cities, the coexistence
of different layers could not be preserved in some of today'’s cities. Bursa Hisar Region is
located in the city center. In addition, modern urbanization has been developed in the
region with many contemporary buildings. Even though this new building stock,
different layers can be observed both in the building and in area scale. The region is home
to different cultures from the Bithynia Empire to the Ottoman Period. In this study,
period maps were prepared by following the traces of stratification in the city. The
historical method was used in the research; in this context, tools such as field studies,
literature review, archive research were used. Excavations and scientific studies to find
the layers of the region are actively carried out by the local government and other
institutions. It is aimed that the research will not only reflect a unique in terms of
periodic mapping of the stratifications according to periods, but also form a field-scale
base map for future excavations and scientific studies. The locations and distributions of
historical buildings and traces in the area were determined, and data that would guide
future studies were presented.

Keywords: Multi-layered settlements, Conservation, Stratification, Bursa, Hisar




Cok Katmanli Bir Yerlesimin Giiniimiizdeki izleri: Bursa Hisar Bolgesi
1. GIRiS

Cok katmanl tarihi yerlesimler, eski donemlerden itibaren siirekli yerlesim yeri olan,
giintimiizde de bu oOzelligini siirdiiren, farkli katmanlar1 ve onlarmn arasindaki ¢ok boyutlu
dinamik iligkileri icinde barindiran alanlar olarak tanimlanmistir. Tarihsel siireklilikte farkli zaman
araliklarinin, kentin tarihsel, kiiltiirel ve fiziksel tabakalarinda kendine 6zgii fiziksel ve kiiltiirel
yansimalar1 bulunmaktadir (Bilgin Altin6z, 2002, s. 1-2).

Bu izlerin bir kismi yasamin igine dahil edilmis ve farkli donemlerde yeniden
islevlendirilerek ¢ok katmanli yapilar olarak siireklilik saglamistir. Bazi1 yapilarda, bir onceki
donemin izleri tiimiiyle silinmis ancak fiziksel varli§in1 korumus; baz1 yapilar ise somut olarak hig
korunamamis olup belgeler ile varlig1 saptanabilmistir. Baz1 katmanlara ulasim ise, arkeolojik
kazilar ile saglanabilmektedir. Bu tip ¢ok katmanli yerlesimlerin kent iginde olmas: ve tstiindeki
katmanin da genellikle kiiltiirel miras degeri icermesi sebebiyle o katmanin tek basina ele alinmas:
olanakl degildir. Anadolu’nun biiytik bir kism1 ve Dogu Avrupa’nin baz: yerlesimlerinde yillarca
stiren medeniyetlerin izleri, farkli katmanlar olarak kendini gostermektedir. Bu c¢alisma
kapsaminda hedeflenen, ¢ok katmanli bir yerlesim yeri olan Bursa Hisar Bélgesi'nin katmanlarmin
incelenerek, giintimiizdeki izlerini ve yerlesimde yaratti$1 mekansal ozellikleri analiz etmektir.
Yerlesim kentin cekirdeginde, yogun yapilasma altinda kalmis olsa da farkli katmanlar: glintimiize
farkl sekillerde ulastirmistir. Ayrica bolgede belediyeler, yerel yonetimler ve iiniversite tarafindan
yapilan ¢alismalar da katmanlarin bilgilerinin siirekli giincellenmesine olanak saglamistir.

Calismanin yonteminde alanin tanimlanmasma iliskin c¢alismalar igin Oncelikle alanin
tarihgesi ve alandaki katmanlara yonelik bilgi toplanmasi saglanmistir. UNESCO Bursa Alan
Baskanlig1, Bursa Miize Miudiirliigii, Bursa Kiiltiir Varliklarii Koruma Bolge Kurulu Miidiirliigii,
Bursa Biiyiiksehir Belediyesi, Bursa Osmangazi Belediyesi, Uludag Universitesi, Fen Edebiyat
Fakiiltesi, Arkeoloji Bolimii ve Mimarhik Fakiiltesi, Mimarlik Boliimii, Bursa Osmangazi
Belediyesi ile is birligi igcinde ¢alismakta olan CM Mimarlik gibi kurum ve kuruluglardan bolge
hakkinda var olan arsiv verileri toplanmistir. Bunlara ek olarak literatiir taramasi arkeolojik kazi
sonuglari, tescil calismalari, seyahatnameler ve gezginlerin notlari, graviirler incelenerek bolgenin
Ozgiin tarihgesinin yazilmas: gergeklestirilmis ve katmanlar1 incelenmistir. Yerlesmede izleri olan
donemlerin haritalar1 olusturulmustur. Haritalar hazirlanirken giintimiizdeki alanin 6zgiin
tarihgesinin yazimimda Oncelikle saha ¢alismasi yapilmis, sonra literatiir taramasi, arkeolojik kazi
sonuglary, tescil calismalari, seyahatnameler ve gezginlerin notlari, graviirler incelenmistir.

Bu izlerin bir kismi yasamin igine dahil edilmis ve farkli donemlerde yeniden
islevlendirilerek ¢ok katmanli yapilar olarak siireklilik saglamigtir. Bazi1 yapilarda, bir onceki
donemin izleri tiimiiyle silinmis ancak fiziksel varligini korumus; bazi yapilar ise somut olarak hig
korunamamis olup belgeler ile varlif1 saptanabilmistir. Baz1 katmanlara ulasim ise, arkeolojik
kazilar ile saglanabilmektedir. Bu tip ¢ok katmanli yerlesimlerin kent iginde olmas: ve iistiindeki
katmanin da genellikle kiiltiirel miras degeri icermesi sebebiyle o katmanin tek bagina ele alinmas:
olanakli degildir. Anadolu’nun biiyiik bir kism1 ve Dogu Avrupa’nin bazi yerlesimlerinde yillarca
siren medeniyetlerin izleri, farkli katmanlar olarak kendini gostermektedir. Bu c¢alisma
kapsaminda hedeflenen, ¢ok katmanli bir yerlesim yeri olan Bursa Hisar Bolgesi'nin katmanlarinin
incelenerek, giintimiizdeki izlerini ve yerlesimde yarattigi mekansal ozellikleri analiz etmektir.
Yerlesim kentin ¢ekirdeginde, yogun yapilasma altinda kalmais olsa da farkli katmanlar: giintimiize
farkl sekillerde ulastirmistir. Ayrica bolgede belediyeler, yerel yonetimler ve {iniversite tarafindan
yapilan calismalar da katmanlarin bilgilerinin siirekli giincellenmesine olanak saglamistir.

Calismanin yonteminde alanin tanimlanmasma iliskin ¢alismalar igin Oncelikle alanin
tarihgesi ve alandaki katmanlara yonelik bilgi toplanmasi saglanmistir. UNESCO Bursa Alan
Baskanligi, Bursa Miize Midiirliigii, Bursa Kiiltiir Varliklarii Koruma Bolge Kurulu Midiirliigii,
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Bursa Biiyiiksehir Belediyesi, Bursa Osmangazi Belediyesi, Uludag Universitesi, Fen Edebiyat
Fakiiltesi, Arkeoloji Boliimii ve Mimarlik Fakiiltesi, Mimarlik Boliimii, Bursa Osmangazi
Belediyesi ile is birligi iginde ¢alismakta olan CM Mimarlik gibi kurum ve kuruluslardan bolge
hakkinda var olan arsiv verileri toplanmustir. Bunlara ek olarak literatiir taramasi arkeolojik kazi
sonuglari, tescil calismalari, seyahatnameler ve gezginlerin notlari, graviirler incelenerek bolgenin
0zgiin tarihgesinin yazilmasi gergeklestirilmis ve katmanlar1 incelenmistir. Yerlesmede izleri olan
donemlerin haritalar1 olusturulmustur. Haritalar hazirlanirken giliniimiizdeki alanin 6zgiin
tarihgesinin yaziminda 6ncelikle saha ¢alismas: yapilmis, sonra literatiir taramasi, arkeolojik kazi
sonuglari, tescil caligmalari, seyahatnameler ve gezginlerin notlari, graviirler incelenmistir.

2. ALANIN COGRAFI OZELLIKLERi

Bursa ovasi, Uludag'in kuzeybat:1 etegi arasinda dogu bat1 aksinda uzanmaktadir. Calisma
alan1 olarak secilen Hisar Bolgesi tam olarak Bursa ovasma tepeden bakan yamaglarla gevrili
diizliikte konumlanmistir. Bursa Kalesi ve Hisar Bolgesi'nin smur hatt1 alanin cografik 6zelliklerine
bagh olarak olugsmustur. Yamaclarin hemen dogusunda baslayan sehrin ticari merkezi olan eski
carsl, resmi daireler, hanlar bolgesi kentin cekirdegidir. Giiney sinir1 Uludag etekleri ile birlesim
noktasindadir ve en zayif hatti olusturdugu igin ¢ift sira surlar ile desteklenmistir. Bursa'min
giiniimiiz kent merkezindeki ilk yerlesimini olusturan bu alan, jeomorfolojik yapisi ve su
kaynaklarinin bulunmasi ile bolgenin antik donemden beri yerlesik bir diizene gelmesine olanak
saglamistir.

Sekil 1. Hisar ve Cevresi (Bursa Arastirmalar1 Merkezi, 2015)
3. ALANIN TARIHI

Koklii bir tarihe sahip olan Bursa bir¢ok medeniyete ev sahipligi yapmis; pek ¢cok uygarligin
mekansal ve mimari 6zelliklerini giiniimiize tasimistir. Hisar Bolgesi, Bithynia, Roma, Bizans,
Osmanli ve Cumhuriyet donemi olmak tiizere bes farkli idare altinda varligini stirdiirmiistiir.
Prusa kentinin, Antik Cag ve Roma Imparatorlugu déneminde Marmara Denizi'ni cevreleyen
Bithynia bolgesinde oldugu bilinmektedir. Strabon, Geographika adli eserinde Mysia Olymposu
eteklerinde bulunan Prusa kentinin M.O. 6. yiizyilda Prusias tarafindan kuruldugundan s6z eder.
Bithynia'min giineyinde Olympos dolaylarinda Mysia Phrygia’s1 bulunur (Strabon, 2000, s. 56).
Mysia Olympos'u denilen dagin etrafinda Mysia'lilar ve Phyrygia’lilar vardir ve smirlar birbiri
igerisine girmistir. Mysia'lilar Olympos Daglari’'min dolaylarinda yasamislar ve Trakya’dan gelen
Phygria’lilar Troia ve dolaylarii gevirerek buray: ele gecirmislerdir (Strabon, 2000, s. 61). Sekil
2’deki haritalar 151g1nda giiniimiiz kent smirmin Bithynia'min giineyinde ve Phyrgia ile iligkili
oldugu yorumu yapilabilir. Inalcik ise (1992, s. 445), kentin M.O. 2. yiizyilda Kartacali Hannibal
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tarafindan kuruldugunu sodylemekle birlikte, Bithynia Krallar1 tarafindan giintimiizdeki Hisar
Bolgesi'nde daha eski bir yerlesim olabilecegini de belirtmektedir. Baz1 kaynaklar kentin ismini
kurucusu Prusias’tan aldigini savunur. Hatta antik donemdeki diger Prusa isimli sehirlerden ayirt
edilmesi igin “Prusa ad Olympum” adiyla anilmistir. Umar ise (1993, s. 679), Prusias isminin kent
anlamini tagimadigini, Bitinlerce Hisar anlamina gelen Pura/Pria ile yerlesim anlamindaki
assa/issa sozciiklerinin bir araya gelmesi ile Prousias seklini aldigini sdylemektedir.

L ronTus
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Sekil 2. Roma Donemi Kiigiik Asya ve Bithynia Sinirlari (sol), Plinius’a gore Bithynia Kentleri (Yenal, 2011)

Evliya Celebi (2003, s.5), Seyahatnamesi'nde tarih yaziclarinin yazdigy kaynaklar
inceledigini, ancak Bursa’nin kurulusu ile ilgili bilgi bulamadigini belirtmistir. Siileymanname’de,
Siileyman (M.O. 10. yy) tarafindan Bursa’ya bakilarak, bir sehir olmasini istedigi, eskiden bir kale
ve sehir oldugu ancak tufanla zarar gordiigii, tufan sonrasinda ise Siileyman tarafindan imar
edildigi belirtilmektedir. Ancak Oncesinde Kale’nin (su anki Hisar bolgesini) kimin tarafindan
yapildigiin bilinmedigi ifade edilmistir. Kale yonetimi Izmir Kralicesi Kaydefa'nin eline gegmis
bu donemde onarilan duvarlara tarih yazilmistir (Evliya Celebi, 2003, s. 8). Kent, Bithynia
Kralligi'nin en giiney noktasmndadir. Ayni zamanda Prusias déneminde Nikaia (Iznik), Kios
(Gemlik), Apamea (Mudanya), Nikomedia (Izmit), Halkidonya (Kadikdy) ve Herakleia (Eregli)
gibi kentlere gore kiiltiirel merkez konumundadir. Bu nedenle Olympos (Uludag) iizerinden
gelebilecek saldirilar1 onlemek igin 6énemli bir noktadir. M.S. 3. yiizyilda, Got saldirilarinda kent
tehdit altina girmis, sur duvarlar1 zarar gormiis ve yeniden insa edilmistir ($Sahin, 2021, s. 40-75).
Ilkcag kalintist ¢ok olmamakla birlikte, bu déneme ait kalintilar Tophane Bélgesi'nde
goriilmektedir.

Kent Bithynia doneminde bagimsiz bir devlet iken, Roma Donemi'nde Prusa ismi ile
Bithynia et Pontus eyaletine baglidir (Yenal, 2011, s. 37). Orta Cag Doénemi'nde Romalilarin
sonrasinda Bizanshlarin yonetimine gec¢mistir. Bu donemde kent, bir castrum (kale-kent) olma
ozelligi tasimaktadir (Kaplanoglu, 2003, s. 15). Bizans Dénemi'nde insa edilmis olan I¢ Kale ve
Bizans Tekfur Sarayi ile, yerlesim yonetim merkezi durumuna gelmistir. Saint Elias Manastir1 bu
donemde bas kilise olarak yapilmistir (Yenal, 2011, s. 45).

955 yilinda 23 yillik kisa bir siire ile Iran Sasani Hiikiimdar: kenti ele gecirmis; ancak sehir
Bizans Imparatoru tarafindan geri alinmistir. Bu doneme ait eserler bilinmemektedir (Kaplanoglu,
1994). 1071 Malazgirt Zaferi sonrasi, bolgeye Tiirkler gelmistir. Gilintimiizde Bursa il sinirinda
bulunan Iznik, Selcuklu Devleti'nin baskentidir (Baykal, 1993, s. 14). Osman Gazi Dénemi'nde
kentte fetih calismalar1 baglamistir. Osman Gazi Bursa Hisari’nin savasla alimamayacagmi ve
bunun sabir isi oldugunu sdyleyerek buranin fethi igin bazi tedbirler almistir. Osman Gazi oglu
Orhan Gazi'yi Bursa'ya gondererek, Kaplica tarafina, Hisar'in karsisina ve dag tarafina birer hisar
yaptirmistir. Kardesinin oglu olan Timur Bey ve Balabancik isimli askeri bu hisarlara
yerlestirmistir (Asik Pasazade, 2003, s. 77). Evliya Celebi (2003, s. 8) ise, Osman Gazi'nin kenti {i¢
kez kusatip alamadigindan Sehzade Orhan Celebi ile Seyh Hac1 Bektas-1 Veli'yi 80.000 Islam askeri
ile Bursa'ya gonderip kusattirdigindan s6z etmistir. Orhan Bey bunu, Timur Bey ve Balabancik Bey
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dort taraftan kaleyi kusattilar; ancak Osman Gazi zaferi goremedi, seklinde anlatir. Asikpasazade
Bursa Hisar1 Kafirleri'nin aghiktan sikinti i¢cinde oldugunu ve hisar1 teslim etmek i¢in bahane
aradiklarini ancak yalnizca padisaha teslim etme niyetlerinin oldugunu belirtir. Hisar Tekfuru,
bolgede yasayan kimsenin zarar gormemesi karsiiginda Orhan Gazi'ye Hisarin verilecegine
iliskin haber yolladigini, dolayisiyla Orhan Gazi'nin savagsmadan ve kan dokiilmeden kolayca
Bursa’y1 aldigini ve Hisar'in baglik bahgelik bir yer oldugunu yazar.

1326 yilinda kent Osmanli ydnetimine gecmistir. Inalcik (2019, s. 446) Osmanh
Imparatorlugu'nun Kurulug Dénemi'ni, tiim beyliklerin tek bir sultanliga doniistiigii donem
olarak tanimlar. Orhan Gazi ilk giimiis parasini Bursa’da bastirmustir. 1340'ta ise bir Pazar,
Bedesten ve Kapaligars: yapilarak Bursa’da ticari merkez olusturulmustur. Para basilmasi ve
kurulus doénemindeki yeni yapilagsmalar imparatorlugun dogusunu temsil etmesi nedeniyle
oldukca onemlidir. Cagaptay (2011, s. 179), Hisar bolgesini Osmanli’'nin fethi ile ilk Osmanh
baskenti olmasindan 6nce su sekilde tanimlar: Bizans’in Prousa sehri ve surlarla cevrili bir kaleden
ibarettir. Kale'nin icinde yine surlarla gevrili olan i¢ kalede, bir saray, dini ve sosyal islevli binalar,
yasama alanlari igerdiginden s6z eder. Bu doniisiimlere ek olarak diger sosyal islevli yapilar ise,
kiimbet, mescit ve medreselere dontistiiriilmiistiir. Bizans’tan alinan yerlesim Hisar Bolgesi'dir ve
yapilan islev degisiklikleri ile (mescitler, camiler, imaretler kurulmas: gibi) bolge Tiirk-Islam
yerlesimi durumuna getirilmistir (Yenal, 2011, s. 120). Osmanli padisahlar1 bir yandan Bizans
gecmisini yeniden kullanarak eski binalar1 canli tutmay1 basarmiglardir. Boylece, Bursa’ya ozgii
kentsel ve gorsel bir dil olusmus; Anadolu’nun ve Balkanlar'in Osmanllastirilmasinin ilk temelleri
atilmistir (Cagaptay, 2011, s. 190).

Evliya Celebi (2003, s. 8) Sultan Orhan Cami’'nin varligindan Orhan Gazi'nin burada gomiilii
oldugundan soz eder. Aym bilgiye Asik Pasazade (2003, s. 354) ve Ibn Battuta (2004, s. 457)
kaynaklarindan da ulagilmaktadir. Asik Pasazade soyle anlatir: "Ogul Orhan! Ben 6ldiigiim zaman
beni Bursa'daki o Glimiislii kubbe altina koyacaksm'". Ibn Battuta (2004, s. 457) ise, eski Hristiyan
kilisesinin Orhan Bey’in kabri oldugunu sodyler. Bursa’yi, giizel ve genis caddeleri, carsilar ile
muazzam bir gehir olarak tanimlar. Sehir bahgeler ve giir caylarla gevrili olup, iginde biiytik bir
gole dokiilen ve sicak akan membaa vardir. Hastalar uzaklardan gelip burada sifa bulurlar.

I. Murat Donemi'nde kent mimarlik ve sanat anlaminda énemli duruma gelmistir. Yildirim
Bayezid Donemi'nde Ulu Cami yapilmis ve giiniimiizde Yildirim semtine kadar uzanan kismin
timii bu donemde degismistir. Yildirim Kiilliyesi'ni yaptirmis, cami, medrese, dariissifa, hamam
ve tlirbe inga ettirmistir. Bu donemde Yildirnrm Bayezid’in kizi olan Hundi Hatun da imar
calismalarma katkida bulunmus ve Emir Sultan Cami, tiirbe, imaret ve hamamini yaptirmistir
(Tatar Timur, 2019, s. 12). 1397 yilinda Bursa’ya gelen Alman seyyah Johann Schiltberger, kentin
(Wursa) gelisen ipek iiretimi ile bu alanda 6nemli bir rolii oldugunu soyler. Buradan kentte 14.
ylizyilin sonlarinda ipek tiretimi oldugu 6grenilmektedir.
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Sekil 3. Bursa Ulu Cami (Yazar Fotograf Arsivi, 2020)

Lowry (2003, s. 73), 1402 yilinda Timur'un giiniimiizdeki Hisar Bolgesi'nde bulunan Prusa
kentine saldirdigindan ve bunun Ankara Savas: i¢in 6nemli bir bozgun oldugundan s6z eder.
1413’te ise Bayezid'in dliimiinden sonra, Hisar Mehmed Karamanoglu tarafindan bir ay boyunca
kusatilarak harap edilmistir. 1402 ve 1413 yillar1 arasindaki biiyiik hasarlar sonrasi, I. Mehmet
(1414-1420) ve II. Murat (1420-1451) kenti yeniden inga ettirmislerdir. Bayezid'in oglu Celebi
Mehmet egemenligini Bursa’da kurarak Rumeli ve Edirne’yi denetim altina almaya cabalar.
Mehmet'in oglu II. Murad yine Bursa bagkentinde tahta ¢ikmistir (Inalcik, 2019, s. 447). II. Murad
Donemi’'nde Bursa 6nemli 6lgiide biiyiime gosterir. 14. yiizyil sonunda Bursa, Osmanli Devleti'nin
politik ve ticari merkezi konumundadir. Konumu nedeniyle Anadolu'nun dogu-bati aksinda
ambar gorevi iistlenmistir. Balat, Efes ve Foga gibi ticaret merkezleri de 14. yiizyil sonlarinda
Bursa'ya baglanmistir. 15. ylizyilda ekonomi ve kiiltiir bakimindan Bursa en 6nemli kentlerden
birisidir. Dogu Akdeniz ticaretinde Onemli nokta olan Konstantiniye ve Galata’da yasayan
Venedik, Ceneviz ve Floransa tiiccarlari ihracat ve ithalat i¢in Bursa pazarini kullamiyorlardi. Fatih
Sultan Mehmet, Floransali tiiccarlarin Bursa’da gittikge etkin oldugunu belirtir. Lorenzo de
Medici, Osmanli pazarmin Medicilerin ticareti i¢cin 6nemli bir kaynak oldugundan s6z eder
(Inalcik, 2019). 1432 yilinda ise, Bertrandon de la Broquiere Bursa’y1 énemli bir ticari merkez olarak
tanimlar ve “Biiyiik Tiirk’lere ait en iyi sehir” tanimlamasmi kullanir. Kentte bircok tiiccarla
tanistigindan ve kendisine ¢ok misafirperver davranildigindan ve gezdirildiginden s6z etmektedir.
Ipek iiriinleri yami sira, pamuklu malzemelerin, beyaz sabunun ticaretinden bahseder.
Kervanlardan gelen baharatlarin buradaki ticari merkez araciligi ile Pera’ya satildig1 goriilmiistiir.
Bolgede bircok Floransali ve Cenevizli tiiccar bulunmaktadir. Gayrimiislim kadin ve erkekler bu
ticari merkezde kole olarak satilmaktadir (Lowry, 2003, s. 7).

Bertrandon de la Broquiere, sehrin ¢ok giizel bir i¢ kalesi, Hiikiimdar Saray1 ve bircok
evden olustugunu belirterek orta yiikseklikte bir konumda kuruldugunu ifade eder. Istanbul
Osmanl bagkenti olduktan sonra bile Bursa, Imparatorlugun baslica ticaret merkezlerinden biri
olarak kimligini siirdiiriir. Bursa ticaretinde ipek disinda, misk, ravent, Cin porseleni, Avrupa
ylnliileri, degerli Bursa islemeli kumas ve kadifeleri, baharatlar da bulunmaktadir. 15. ve 16.
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ylizyillarda Rusya ile ticari iligkiler kurmaya baslanmas: ile kiirk ve tilki derileri de pazara
katilmis, hatta II. Bayezid Donemi'nde Papa’ya kiirk ve ipekli kumaglar gonderilmistir.
Osmanlilarin geleneginde oldugu iizere bagkentler niifus c¢ogaltilarak ve ticaret merkezleri
durumuna getirilerek, gelismeleri icin altyap: saglanarak biiylik kentlere dontistiirtilmiistiir.
Kentlerin ticari gelisimi ve kamu hizmeti gormesi amaciyla vakiflarin destekledigi imaretlerin
yapilmasiyla kentte gelisim hizlanmistir. Diger Osmanli kentlerinde oldugu gibi Bursa kenti
kurulurken de bu yaklasim benimsenerek imaretler; cami, medrese, misafirhane, su yollari, yol,
koprii, hayrat ve bakimlari igin gelir getiren han, ¢arsi, kervansaray, hamam, degirmen, boyahane,
mezbaha ya da asgevi gibi kurumlar ile olusturulmustur. Osmanli Imparatorlugunun Klasik
Cagi'nda kentteki 6nemli kirilmalar, 1326 Bursa'nin fethi, 1327 ilk Osmanli giimiis parasmin kentte
basilmasi, 1413 Karamanhlar'm Bursa’y1 kusatmasi ve yagmalamasi seklindedir (Inalcik, 2019, s.
447).

Sekil 4. Hisar Bolgesi, Dis Kale ve I¢ Kale Surlar1 (Yazar Fotograf Arsivi, 2020)

II. Murad Donemi'nde ise kentte biiyiime devam etmistir. Haci Ivaz Pasa, Hasan Pasa,
Umur Bey gibi devlet yoneticileri ve vakiflar ile, yeni bolgeler ve mahalleler olusturulmustur
(Inalcik, 1992). Hac Ivaz Pasa yonetiminde yapilan bazi yapilar: Yesil Kiilliyesi, Ivaz Pasa Cami,
Hani, Carsisi, Medresesi, Hanlar Bolgesi'nde bulunan Geyve Hani ve Tavuk Pazar1 Hani'dir. Fatih
Sultan Mehmet'in tahta ge¢gmesi ile Osmanli'nin erken dénemi sona ermis ve Istanbul'u merkez
yapmak i¢in ¢alismistir. Fatih'in Istanbul’a gitmesi ile kent, ticari ve gelismis bir kent olmasima ek
olarak askeri merkez olma ozelligi de kazanmistir. Bu dénemde Sultan Cem Bursa’y1 merkez
olarak kullanarak kisa bir déonem saltanat siirmiistiir (Seyhan, 1992, s. 450-451). Bu donemden
sonra Arnavutlar'in sehre gocii ve 16. yiizyildan itibaren baslayan isyanlarla kent zarar gormiistiir.
Lami’i Celebi ise 16. ylizyilda, Hisar bolgesini ve sur duvarlarin1 Kaf Dagy ile 6zdeslestirir, Sultan
Saray1'nin varligindan goz nuru diye s6z eder. Sarayin sultandan ayr1 kaldig i¢in harap durumda
oldugunu dillendirir (Ugak, 2018, s. 319-333).

1675 yilinda Arkeolog Jakob Spon, George Wheler ve Doktor John Covel ile Bursa
seyahatinde, Spon Bursa’y1 yalnizca biiyiik bir ticaret merkezi degil ayn1 zamanda Halep ve
Suriye’den, Konstantinopolis’e giden biiyiik ipek ticareti saglayan kervanlarin da oldugu giizel bir
kent olarak tanimlar. Wheler ise, Bursa'min cografi 6zelliklerinden etkilenmis ve kentte yasayan
kiltiirel gesitlilige vurgu yapmustir (Lowry, 2003, s. 51). Kentin 17. yiizyil tarihi cografyasi
hakkinda Wheler'in “Prousa ad Olympum Mysia, akla gelebilecek en hos virajlar; dut ve ceviz
agaclarinin golgeledigi genis bir ovadir” agiklamasindan bilgi edinilebilmektedir. Yine kiiltiirel
cesitliligi anlatirken, gayrimiislimlerin ticarete de katkida bulundugundan s6z etmistir: “Tiirkler,
Yahudiler, Ermeniler ve Rumlardan olusan biiyiik bir niifus. Dolayisiyla Osmanli gayrimiislim
sakinlerinin gesitliligini biliyoruz, ayrica tekstil endiistrisinde de rolleri var”. Covel (17. yy) ise,
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alan1 tanimlarken yarim daire i¢cinde tiim ovay1 batidan kuzeye ve doguya dogru goriiyoruz der,
ayni sekilde onu cevreleyen tiim tepelerin ovadan goriilmekte oldugundan s6z eder. Ovadan
goziiken tepeler ile bahsedilen yer giiniimiiz Hisar Bolgesi'ne denk gelmektedir. Bolgenin
agaclarla gevrili oldugunu ve peyzaj gesitliliginin etkileyiciligini ifade eder (Lowry, 2003, s. 52).

Evliya Celebi (2003: 34), Niliifer Nehri'nin Kesis Dagi’'ndan (giintiimiizde Uludag olarak
bilinmekte) gelip ovanin iginden akarak verimli topraklari, agaglik yerleri suladigin belirtir. Hisar
i¢cin dort tarafinin hamam kubbesi kadar biiyiik taslardan olusan temelleri oldugunu ifade eder.
Kale’'nin Kesis Dagi'nin eteginde bulundugundan, lodos ile dogudan gelen riizgardan etkilendigi
icin biitiin evlerin, kuzey yoniine baktigindan sz eder. Hisar’1 tanimlarken, biitiin caddelerin
biiyiik taslar ile yapilmis tertemiz kaldirim dosemelerini ve eski tarzdaki evleri anlatir. Kafirden
kalan evler tas ve tugla ile yapilmis kargir stislii yapilardir ve al kiremit gatilarla ortiiliidiir, evlerin
Ozgiin ocaklar1 vardir, altigen ve yuvarlak duman bacalarina sahiptir. Kale iginde servi ve ceviz
agaglari ile iiziim asmalari vardir. 1332 yilinda Ibn Battuta (2004)nin yaptig1 betimleme ile benzer
tanimlamalar yaptig1 dikkat cekmektedir.

Evliya Celebi (2003, s. 10), eski derli toplu kiiciik bir saraym varliindan s6z eder. Fatih
Sultan Mehmed dénemine kadar padisahlarin burada kaldig1 Edirne fethedilince Edirne Sarayi1'na
gecildigi ifade edilir. Anlatimda yukarida da gegen ve dontistiiriilmiis olan Bey Sarayi'na isaret
etmektedir. Bursa Sarayr’nin hala kullanilmadigindan ancak icinde yap1 ustalar1 ve bostancilarin
varligindan s6z eder (Ugak, 2018, s. 333). Arnavutlar'in sehre gocii ile 16. yiizyildan baslayarak
isyanlarla kent zarar gorse de sehir Osmanli’'nin biiyiik merkezlerinden biri olmayi siirdiirmiistiir.
Evliya Celebi (2003, s. 14) 17. yiizyilda i¢ kalede iki bin ev ve yiiksek saraylarin varligini belirtir. Bu
evler bag bahgelere sahip olmayip dar evler seklinde tanimlanmistir. Bu doénemde, sehirde
toplamda yedi mahalle, yedi mihrap ve bir hamamin, sehirde ise 176 Miisliiman, yedi Ermeni ve
dokuz Rum, alt1 Yahudi mahallesinin varligindan s6z eder. 19 Kale, Osman Gazi, Orhan Gazi
tiirbeleri ile Hisar Meydani bu merkezin batisinda konumlanmaktadr.

Tournefort 1701 tarihli seyahatinde (2005, s. 358) ise, uzaktan kenti bitkiler ve kestane
agaclar ile taglardan tasan sularla dolu olarak tanimlarken yaklastikca, tarlalar ve dut agaglari ile
kapli bir Prusa kentinden s6z eder. Bedesteni, Paris’teki saraylar gibi bir¢ok depo ve magazanin
bulunduguy, iyi insa edilmis harika bir yap1 olarak tanimlar. Ipek endiistrisinin 18. yiizyildan 6nce
fran'dan ithal edilip islendigi bilgisi varken, Tournefort (2005, s. 358) metinlerinde ipek iiretimi ve
ihracat kalemi durumuna geldigini belirtir. Bu baglamda 18. yiizyil iiretim agisindan 6nemli bir
donemdir.

1702 yilinda kenti ziyaret eden Paul Lucas ise, ipekten s6z ederken tasariminin giizelligi ve
farkliligindan dolay1 Fransa’ya 6zel parcalar gotiirdiigiinii aktarir. Kenti bol miktarda su saglayan
birgok han ve kiiciik camiden olusur seklinde tanimlar. 1779 yilinda Italyan Domenico Sestini, dut
agaclarinin kuzeyde ovayi kapladigini, yerel Ermeni tiiccarlarin ipek tiiretiminde onemli rol
oynadigini ve dis ticaretin Fransa, Hollanda, Ingiltere gibi kentlere dagildigin, iiretimin Tiirk,
Ermeni, Rum ve Yahudi kesimden olusan yerli grup tarafindan yapildigimi belirtir. William
George, 1801-1802 yillar1 arasindaki iki yanginda kentin yarisinin yandigini ifade eder. Joseph von
Hammer, 1804’te ise kentin tigte ikisinin yandigini, Hisar'in tepe noktasindan kentin kiil oldugunu
gorebilecegini, evlerin yeni ¢atilarnin, minarelerin catilarinin yandigini soyler. Emir Sultan
yerlesimi de bu yanginda harap olmustur (Lowry, 2003, s. 91-93). Buradan 1801 yili1 sonrasinda
yeni ingaatlar oldugunun goriildiigii sonucu ¢ikarilabilir. 1855 yilindaki depremde de kent
oldukca fazla zarar gormiistiir. Hamlin (1855) Ooloo Djaminin (Ulu Cami) 24 kubbesinin
yikildigini, tiim minarelerin bagsiz kaldigini ve pazarmn yikildigini soyler (Lowry, 2003, s. 76).
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Kentte 6nemli yikimlara neden olan depremler 1509, 1668, 1705, 1719, 1754, 1855, 1878 ve 1885
tarihlidir. 1855 depremi sonrasi, Ahmet Vefik Pasa, kent iizerindeki yikimin {istesinden gelmistir
(Lowry, 2003, s. 75-80).

Cagaptay (2011, s. 179) ise, Hisar'la ilgili olarak 1855 yilinda gergeklesen depremin, Roma,
Bizans ve Erken Osmanli Donemi yapilarinin yikilmasma neden oldugunu ve yeni yapilarin insa
edilmesi, kismen ayakta olanlarin onarilmasi dolayisiyla ¢ok az binanin 6zgiin detaylariyla
korundugunu belirtir. 18. ve 19. ylizyillarda kentte ¢ok fazla yenilik olmamakla birlikte, 1920’de
Yunan iggaline ugramis ve Cumhuriyet Dénemi'nde Bursa ismiyle devam etmistir (Inalcik, 1992).
1930’lardan sonra batiya dogru, 1950’lerden sonra ise ayni yonde hizlica biiyliyerek gelisme
gostermistir. Sanayi faaliyetleri yogun olan kentte Stimerbank Merinos Fabrikasi bulunmaktadir.
Bu fabrikanin kuzeyinde is¢i konutlar1 kentin yerlesme alanini genisleterek apartmanlasma
stirecini baglatmigtir. 1940 yilinda kentte ilk planlama Henry Prost tarafindan yapilmistir. Cekirge
Bolgesi kaplica ve turizm bolgesi olarak gelismistir. 1960’larda Luigi Piccinato tarafindan yapilan
planla Ankara-Bursa-Mudanya yolu gelismistir. 1975'te nazim plan hazirlanmistir. Bursa’da tarihi
ipekbocekgiligi onemini yitirmis olsa da Merinos Fabrikasi ile baglayan tekstil sanayi oldukga
gelismistir. Sonrasinda otomotiv, gida, konfeksiyonculuk ve bigakgilik kentin ekonomisine katki
saglayan en oOnemli kaynaklar olmustur. Tiirkiye’de kurulan ilk organize sanayi bdlgesi
Bursa’dadir (Seyhan, 1992, s. 450). Zengin kiiltiirel mirasi, kaplica turizmi, Uludag’da bulunan kis
sporlari, teleferik hatt1 ve farkli sehirlere baglanti noktas: olmasi sebebiyle Bursa, ekonomik
durumu canli ve 6nemli bir kent olma 6zelligini korumustur. Bursa ve Cumalikizik: Osmanl
Imparatorlugunun Dogusu'nu temsil etmesi sebebiyle 2014 yilinda UNESCO Diinya Miras
Listesi'ne alinmistir. Bursa’da, Osmanlilarin ilk alt1 padisah1 doneminde yapilmis olan 127 cami, 45
tiirbe, 34 medrese, 25 han, 37 hamam ve 14 imarethane bulunan, Hanlar Bolgesi'nin de dahil
oldugu bolge miras listesindedir. Cumalikizik Koyii ise, Osmanlilarin Bursa’y: fethinden once
lojistik destek gorevi gormek amaciyla kurulmus olup; yalmzca tarihi dokusunu korumakla
kalmamig aym zamanda geleneksel yagsam bigimini giiniimiize kadar tagimistir. Iznik ise, aym
yilda UNESCO Diinya Miras Gegici Listesi'ne kabul edilmistir (World Heritage Convention, 2024).

Sekil 6. Hisar Bolgesi'nin girisleri: Saltanat Kapisi, Tahtakale Kapi, Yer Kapi, Fetih Kapisi (Yazar Fotograf
Arsivi)

Hisar yerlesimindeki eski doneme ait yapilar ise yangin ve depremlerde tahrip olmus,
bazilarinin malzemeleri baska yapilarda kullanilmustir. Yillar i¢inde yapilan kazilarda, Roma
Donemi'ne ait heykeller, ostotek, bilezikler bulunmustur. Bolgede ilk kazilar, Bithynia Saray:
oldugu tahmin edilen alanda, 1935 yilinda yapilmistir. Daha sonra aym yerde 1986 ve 2000
yillarinda Bursa Miize Miidiirliigii tarafindan kazilar yapilmistir. Bu kazilarda, kap:r bosluklari,
koridorlar, besik tonozlu mekanlar bulunmustur. Son donemdeki kazilar ise, daha 6nce agilan
galerilerin {ist boliimiinde yapilmis ve kiremit plakalarla kapli mekanlar ortaya gikarilmigtir
(Ozkan ve Unal, 2009, s. 5).
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Sekil 7. Memleket Hastanesi Karsisindaki Park Alaninda Yapilan Kazilar (Yazar Fotograf Arsivi, 2020)

1949 yilinda yapilan bir bagka kazida ise, bir evin temelinde Bizans Donemi’ne ait bir taban
mozaigi bulunmustur. Bu mozaigin bir kiliseye ait olabilecegi ongoriilmektedir. Osmanl
Doénemi'ne ait yapilarm bir kismi yikilmis ve bazilarn da 6zgiinliiklerini kaybetmistir. Bolgede
bircok kazi ve buluntu bulunmaktadir (Ozkan ve Unal, 2009, s. 5). Calisma alani, UNESCO Diinya
Miras Listesinde bulunan Hanlar Bolgesine ¢ok yakin olup Bursa Biiyiiksehir Belediyesi

CALISMAALAN]

Sekil 8. Bursa Alan Yonetim Plani’'ndan revize edilmistir: Hanlar Bolgesi ve Etkilesim Alani ile Komsu Olan
Hisar Bolgesi

4. ALANIN KATMANLARININ VE GUNUMUZDEKI IZLERININ iINCELENMESI

Yerlesimin katmanlar1 donemlere boliinerek alandaki yapilasmalar ve katmanlarin
glintimiizdeki izleri incelenmektedir.

4.1.Bithynia Donemi

Prusa, Bithynia Kralli§i’min en giineyindeki sehir olmasi nedeniyle, Hisar bolgesinin
biiytimekte olan bir kralliga en son eklemlenmis bir yerlesim oldugunun gostergesidir (Sahin,
2021, s. 40). Bu nedenle hem yeni olugsmasi hem de konumu nedeniyle stratejik olarak korunma
gereksinimi yiiksek olan bir yerlesimdir. Kent Olympos (Uludag) tiizerinden ve Bergama
Kralligi'ndan gelebilecek saldirilara agiktir; ancak ayni zamanda bir tampon boélge niteligi de
gostermektedir.
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Sekil 9. Bithynia Dénemi Prousasi (Sahin, 2021)

Hannibal I. Prusias’a Prusa’nin giiclendirilmesi konusunda 6nerilerde bulunmustur ($Sahin,
2021, s. 42). Bu da kent surlarmin Bithynia Dénemi'ne tarihlendigi diisiincesini giiglendirir. Etrafi
yamaglarla cevrili bir yerlesim olmasi kentin sur duvarlarinin cografi kosullar dogrultusunda
sekillendigini gosterir. Giineyde ¢ift kademe sur ile Uludag eteklerinden gelecek saldirilara karsi
gliclenmistir. Texier sur duvarlarindan s6z etmistir:

“Bat1 taraftaki duvarlarin asag1 boliimii eksiktir. Kalker taslarla yapilmis ve taslar biri enine,
digeri boyuna dizilmistir” (Ozkan ve Unal, 2009, s. 10). Vasileios I. Kandes ise; “Akropoliin sur
duvarlarinin temellerinde bugiin bile goriilebilen kyklop taslardan” s6z etmektedir (Sahin, 2021, s.
42). Sahin, Texier’in enine boyuna dizilen tas siras1 seklinde ifadesini Helenistik Dénemin isodom
duvar Orgii teknigine benzetmistir. Yine Kandes Helenistik Donem kyklopik sur duvarlarindan
s0z ederek bu duvarlarin Bithynia Dénemi'nde var oldugu bilgisini verir. Baykal, (1993) yerlesimi
antik donemde kent ovay1 denetleyen bir kale kent olarak kurulmustur; I. Prusias doneminde sur
hatt1 gelistirilmeye baslanmistir ve kent statiisii kazanmistir seklinde tanimlar. Bu bilgiler 1s1§1nda
sur duvarlar1 Bithynia Donemi'ne tarihlendirilmistir.

Sekil 10. Erken Donem Sur Duvarlar1 Buluntusu, Sur Duvari Devsirme Malzemeler (Sahin, 2021)

Bolgede yapilan kazi calismalari sonucunda bulunan seramik kaliplar1 bir atdlyenin
varligina isaret etmektedir. Yine ayni aks tlizerinde bulunan sondaj kazilarinda ortaya ¢ikan mezar
buluntulari, donemi ile ilgili tam bilgi vermemekle birlikte kentin smirlarma iliskin olasit bir
citkarim yapmamuzi saglar. Seramik atolyeleri is ve duman nedeniyle kent merkezi digindadir yine
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ayni sekilde nekropoller daha ¢ok kent sinirina dogru konumlanir (Sahin, 2021, s. 47-48). Kentin
olasi sinurlar1 bu bilgiler dogrultusunda haritalara islenmistir.

Prusa’nin gecim kaynagi tarim ve ormanciliktir. Bursa’da bulunan su yollari, 6zellikle yeralti
termal sular1 ve bunlarla iligkili olarak geleneksel su yapilarindan hamamlar goriilmektedir.
Alanda kalintilar1 goriilen antik doneme ait su yolu, ¢esme ve kiinkler, kente ait su yollarinin
bolgedeki varligini kanitlar niteliktedir.

Kentin sur duvarlarmin Bithynia Dénemi itibari ile var oldugu hem kazi bulgular1 hem de
yazili kaynaklar ile anlasilmaktadir. Kentin Antik Doénem itibari ile gerek konumu gerekse
cografyas1 sebebiyle giintimiiz sur duvarlarmin da temelini olusturan bir sur izi oldugu
diisiiniilmektedir. Yerlesim hakkinda bilgi almak icin baktigimizda ise, kuzeydogu-giineybat1 aksi
iizerinde konumlanan nekropol kalintilar1 ve seramik atolyesi kentin bat1 sinir;, Cesme kalintisi
giiney aks1 hakkinda bilgi vermektedir. Kuzey sinur ile ilgili kesin bir ¢ikarim olmamakla birlikte
Sahin (2021) cizimde belirtilen simirlar1 Onermistir. Ancak Sur hattinin kuzeybati kisminda
giintimiiz Hagim Iscan Parki sinirindaki kazilarda bulunan Bithynia Galerileri buradaki bir saraym
varligina isaret etmesi sebebiyle kent simirmin kuzeyde surlara kadar uzanmus olabilecegini
distindiiriir.
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Sekil 11. Bithynia Dénemi, Olas1 Kent Sinir1 ve Yerlesimler
4.2. Roma Doénemi

M.O. 74 yilinda kent Roma Imparatorluguna katilmistir. Yerlesim bir kale kent olmasina
karsin Roma Dénemi'nde seckin yoneticilerin atandig ve eyalet sistemi i¢cinde Bytnhnia et Pontus
eyaletine baglh Prusa ad Olympum ismiyle devam etmistir (Yenal, 2011, s. 45).

Roma Doénemi'ndeki yapilagmalar1 inceledigimizde, halk meclisi olarak kullanilan Curia,
Konuk Evi (daha sonraki yillarda Bizans Tekfur Saray1’'nin oldugu diisiiniilen sivil-idari yapz), eski
bir hamamin varli§i ve yeni bir hamam Onerisi, beden saglig1 ve giizelligine yonelik bir
Gymnasium ve genelde onun yaninda konumlanan sosyal dayanisma amagl bir Gerusia, yargi ve
bir araya gelme amaciyla kullanilan Basilica'nin varligindan s6z edilmektedir. Dion"un yaptirdig:
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peristilli kiitiiphane ve avlusunda esiyle ogluna ait bir mezardan bahsedilmistir. Plinius, kentte var
olan hamamin harap olduguna ve imparatora yakisir bir hamamin gerekliligine deginmistir
(Yenal, 2011, s. 45). Bu dénemde iki tapinagin varligindan séz edilir; biri Imparator Tiberius'a,
digeri ise Dion'un annesine adanmistir. Dion, kent disinda bazi yapilarin varligindan séz eder.
Bunlar; Olympos Tapmag, tiyatro, stadyum, hipodrom gibi kamusal yapilardir. Giiniimiizde
Cekirge Bolgesi'ne denk gelen Kaplica Bolgesi'nde ise Asklepios Tapmagimin bulundugunu
soylemektedir. Modern Roma kentleri kuzey-giiney (cardo maximus) ve dogu-bat1 (decumanus
maximus) akslarindaki ana caddeler ile dort boliimden olusur ($Sahin, 2021, s. 46). Dogu-bat1 igin
onerilen aks Orta Pazar Caddesi olmakla beraber, Yenal (2011) Kavakli/Yer Kap1 Caddesi'ni; Sahin
ise Orug Bey Caddesi'ni 6nermektedir. Ancak Orug Bey Caddesi'nin dogusunda da Roma Donemi
kalintis1 olmas1 nedeniyle haritaya Yenal’in onerisi islenmistir. Ozﬁpak (2021, s. 83) ise, dogu-bat1
aksi igin Onerilen Orta Pazar Caddesi’'nin Cumhuriyet Donemi sonrasinda acildigini, eski haritalar
incelendiginde, cadde agilmadan oOnce dogu-bati yoniinde kurulmus bir giizergah olsa da
giintimiizdeki kadar diiz olmayan kirilarak ilerleyen bir aks niteligi yansittigini ifade eder.

Dion kentsel doniistim projelerinin yapilmasr icin, kent i¢indeki mezarhklarin kaldirilmasma,
basta kentin kurucusu Prusias’in anit mezar1 ve heykeli oldugu halde bazi kutsal sayilan yapilarin
da tagimnmasini istemistir. S0zii edilen mezarlarin Bithynia Donemi mezarlar: olmas: olasidir. Kent
disinda olan Zeus Olympos Tapimnagi heykelleri de bu projelerle kent igine tasinmis olabilir.
Saltanat Kapisi yakininda bir agora oldugu sanilmaktadir (Sahin, 2021, s. 49).

Roma Doénemi incelendiginde, kentte onceki donemi isaret eden mezarlarin tasinmasinin
gerekliliginden, kentin biliylimekte oldugundan ve bir¢ok yeni yapmun konumu
netlestirilememekle birlikte varligindan soz edilmistir. Kazilarda yogunlukla bulunan su &geleri
kiinkler, kuyu kalintilari, hypocaust izleri, gelismis bir su sisteminin bilgisini vermektedir. Bu
doneme ait tapmak, bazilika kalintisi, Zodyak kusakli mozaik kentin smirlarimin genisledigini
kanitlar. Dogu bat1 yoniindeki ana aks olarak tanimlanan Orta Pazar Caddesi, giiniimiizdeki kadar
lineer olmamakla birlikte, belirtilen giizergahta bir aks oldugunu ve giiniimiizdeki ana aksin
stirekliligini sagladigini diisiindiirmektedir.

> ' ¢ Y ™ ¥
R o "‘\. ’ TN (
{ R R . Y

Sekil 12. Zodyak Kusakli Mozaik (Citakoglu, 2016)
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Sekil 13. Roma Dénemi, Olas1 Kent Sinir1 ve Yerlesimler
4.3.Bizans Dénemi

Okul miidiirlerinin 6z yeterlik algilarini tespit edebilmek ig¢in Tschannen-Moran ve Gareis
(2004) tarafindan hazirlanan ‘Okul Miidiirii Oz yeterlik Algis1 Olgeginin’ kisa formu kullanilmistir.
Olgegin kisa formunda, yonetimsel yeterlikleri &lgmeyi hedefleyen alti madde, dgretimsel
yeterliklere odaklanan alt1 madde ve ahlaki/etik yeterlikleri tespit etmeye calisan alti madde
bulunmaktadir. Ug faktor ve 18 maddeyi kapsayan 6lgegin geviri ¢alismalari igin 6lgek sahibinden
izin almmistir. Yenal (2011), Bizans kenti olan Prusa hakkinda 1000 yila yakin ge¢mise sahip
olmasina kargin yazili kaynaklarin neredeyse yok denecek kadar az olmasi nedeniyle c¢ok az
bilgiye sahip olundugunu sdylemistir. Kandes’e gore, kent ile ilgili bilgiler 4. yiizyilin ortalarindan
9. ylizyilla dek yok denecek kadar azdir. Romalilar Dénemi'ndeki refah ve gorkem ortadan
kalkmistir. Bizans donemi kentinin kale-kent olma 0Ozelligini koruyarak giiglendirilmis kuleli
surlara sahip oldugu ifade edilmistir. Bizans kenti olarak yerlesim yiizyillar boyu duragan sekilde,
dis etkenlere karsin hisar i¢i (intra muros) kenti olarak kalmistir. Demografik yapisinda ve yapisal
cevresinde bazi degisiklikler olmakla birlikte, antik donemden beri var olan savunma yapilari, su
kaynaklar1 ve tarimsal alanin yeterliligi Bizans Donemi'nde de gegerli olmustur. Savas ve kusatma
olmas1 durumunda, Hisar disinda yasayan ve tarimla ugrasan niifusun kentte sigmabilecekleri
pomoerium ad1 verilen bos alanlar bulunmaktadir (Yenal, 2011, s. 49-59).

Bizans Donemi'nde, pagan inanci tiimiiyle terk edilerek halk Hristiyanlasmistir. Pagan
inancinin izlerini ortadan kaldirmak igin tiyatro, hamam gibi kamu yapilar1 yok edilmis,
tapinaklar ise kiliseye doniistiiriilmiistiir. Bizans Donemi'nde tapinaklar, hipodrom, tiyatro,
gymnasium ve stadium gibi yapilar goriilmemektedir. Bircok yap1 yeniden islevlendirilmistir. Bu
yeni islevler, saglk, dini, kiiltiirel amaglara yoneliktir (kilise, yetimhane, asevi ve hastane gibi).
Plinius, Hisar Kap1 yakinlarinda eski hamamin yeniden yaptirildigindan s6z etmistir. Texier ise,
Lala Sahin Pasa Medresesi'nin kiliseden dontistiiriildiiglinii, onun da daha onceki islevinin bir
manastir oldugunu belirtir. Giintimiizde bu medresenin bulundugu yerdeki izler bir kilisenin
varliginm giiglendirmektedir. Saint Elias Manastir1 (Osman Gazi Tiirbesi) ve Yahya Kilisesi (Orhan
Gazi Tiirbesi) bu donemde insa edilmistir. Bu yapilara ek olarak iki manastirin daha varligindan
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s0z edilmektedir; surun ucunda yapilmis Biiyiik Manastir ile su an temelleri {izerinde Sehadet
Cami oldugu diisiiniilen bir diger manastir. Roma’da bulusma ve toplumsal isleve sahip olan
agoralar, Bizans’ta ticari aktivitelerin oldugu mekanlara dontisiir (Sahin, 2021, s. 53).
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Sekil 14: Orhan Gazi Tiirbesi, Bizans Donemi’ne ait mozaik kalintisi (Yazar Fotograf Arsivi, 2022)

P =

Sekil 15. Bizans Donemi Bazilikal Kilise (Sahin, 2021)

1071 Malazgirt Savasi, 1242 Mogol Imparatorlugu yagmalar1 diger yerlesimlere zarar
verirken, yine Yenal hem kuzey-giiney hem dogu-bat1 aksinin Roma Dénemi'ndeki ile ayn1 hatta
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bulundugunu, ancak yollarin dar egri biigrii oldugunu ve ¢ikmaz sokaklardan olusan bir kent
diizeninin varligini belirtir.

Ozetle, Bizans Dénemi'nde kentin bir kale kent olarak 6ne ¢iktigl, Roma Donemi'ne ait
yapilarin kayboldugu, doniistiiriilen yapilarin bir kisminin ise izlerini korudugu goriilmektedir. Ig
Kale’'nin bu donemde eklenmesi, burglu kulelerle surlarin giiglendirilmesi kale-kent durumunu
giiclendirir. Ayn1 zamanda Hristiyanlasmanin bu doénemdeki 6nemli bir gostergesi olarak,
manastirlar ve kiliseler kentte bulunmaktadir. Bat1 yoniinde mezarlarin sur duvarina yaklagsmasi
ise kentin o yonde gelistigini gosterir.
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Sekil 16. Bizans Dénemi, izler ve Kalintilar

4.4.Osmanli Donemi

1326 yilinda kentin Osmanlilarin bolgesini fethi ile yerlesimin Osmanli kentine dontisiimii
baslamistir. Kusatma siirecinde yerlesimin batisinda askeri amag¢h Aktimur Hisari, dogusunda
Balabancik Hisar1 insa edilmistir. Bu hisarlarin sonrasinda g¢evresinde mahalleler olustugu
diistiniilmektedir; ancak bu yerlesimler Hisar disinda kalir. Her Osmanli kentinde oldugu gibi
oncelikle var olan yap1 stogunun yeniden islevlendirilmesine yonelik ¢alisilmistir. Bu baglamda
Saint Elias Manastiri’nin Osman Gazi Tiirbesi'ne doniistiiriilmesi, daha sonra Yahya Kilisesi'nin
Orhan Gazi Tiirbesi'ne doniistiiriilecek olan ilk Cuma Camisi olarak islevlendirildigi bilgisine Ibni
Battuta’dan ulasilmaktadir. Bizans Tekfuru'nun i¢ kalede bulunan, birden ¢ok isleve sahip olan
konutu ise, Bey Sarayi olarak adlandirilan ilk Osmanli Saray1'na doniistiiriilmiistiir (Yenal, 2011, s.
59).
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RUINS OF THE IMPERIAL PALACK,

Sekil 17. Pardoe Cizimiyle Bursa Saray: Kalintilar1 1837 (Yasayanlar, 2021); Lowenhielm Osmanli Saray
Yapis1 (Cagaptay, 2021)

Texier'in belirttigi gibi Lala Sahin Pasa Medresesi de kiliseden doniistiiriilmiistiir. Var olan
konut stogu ise 6len/go¢ eden yerli niifusun bosalttig1 konutlar olup oncelikle gazilere verilmis,
kimilerinin dul Rum kadinlarla evlenmesiyle yerlesik diizen saglanmistir. Hisar iginde yeni
yapilarin ¢ogu, Orhan Bey’in aile tiyeleri, {ist diizey yoneticiler gibi kisilere yapilmistir. Alaaddin
Pasa’ya (Orhan Bey’in kardesi) ait mescit ve hamam, Siileyman Pasa’ya (Orhan Bey’in oglu) ait
Helvacioglu Mescidi ve Saltanat Kapi yakiminda Orhan Bey’in esine ait Niliifer Hatun Mescidi
bulunmaktadir. Fetret Devri'nde kent bir hayli zarara ve yagmaya ugramistir. Bagkentin Istanbul’a
tasinmasiyla, Istanbul’a yogun bir go¢ olmakla beraber, yiiksek makamdaki yoneticiler ve énemli
aileler i¢in Bursa dinlenme mekani olarak islevini stirdiirmiistiir (Yenal, 2011, s. 59). 15. yiizyilda
ise, Fatih’'in Oliimii {izerine ogullar1 Bayezid ve Cem arasindaki anlasmazliklar sirasinda Cem’in
Hisar’da hutbe okutup para bastirmasi kentin yagmalanmasi ile sonuglanmistir. Fatih’in 6liimiiyle
tahta gegen II. Beyazid, giintimiizde UNESCO Diinya Miras Listesinde bulunan ve Hisar'm
hemen dogusunda konumlanan Koza Han ve Pirin¢ Han1 yaptirmistir (Baykal, 1993).

Sekil 18. Jean de Therenot, 1656, Bursa (Yenal, 2011)

Osmanli Donemi’'nde yerlesimde yapilan bir¢ok konuta ek olarak Damat Efendi Konag: gibi
yapilarin da bu donemde sonradan kamusal olarak kullanildig1 bilgisine ulasilmaktadir.
Giiniimiize ¢ogu ulagan kamusal-dini iglevli yapilar ise su sekilde siralanabilir: Isa Bey Fenari
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Cami ve Cesmesi, Tahtali Mescidi, Seyh Pasa Dibekli Cami, Giiranli Tiirbesi ve Mescidi, Simsir
Dede Mezari, Nakkas Ali Mescidi ve Haziresi, Tefsirhan Mescidi, Imaret-i Isa Bey Cami, Sati Fakih
Cami, Orug Bey Tiirbesi, Veled-i Yani¢c Cami, Kopiiklii Dede Tiirbesi, Ciragbey Cami, Yerkap:
Cami, Sa’diyye Dergahi, Uftade Cami ve Tiirbesi, Niliifer Hatun Mescidi, Alaaddin Pasa Cami ve
hemen surlarin giineyinde bulunan Bursa Kalenderhanesi ve Bursa Mevlevihanesi.

Su yapilaria bakildiginda ise, camilerin ¢ogunun kendi ¢esmesinin oldugu, alanda Orug
Bey Hamami, Orhan Bey Hamami, Ibrahim Pasa Hamami'nin bulundugu belirtilebilir. Antik
donemden beri var olan su 6geleri ve su yolu mirasinin bu dénemde de korunmakta oldugu
goriinmektedir.

Doénemin egitim yapilar1 arasinda erken Osmanli Dénemi'ne ait Alaaddin Pasa Medresesi,
Haragcioglu Medresesi, Lala Sahin Pasa Medresesi ve Dariilkurra Muallimhanesi bulunurken,
Tanzimat Donemi'nde basta Islahhane olarak kullanilan sonradan Hamidiye Sanayi Mektebi'ne
cevrilen yap1 gruplar: da vardir.

1801 yilindaki bir yangin Hisar ve gevresini ciddi sekilde etkilemis, 1854 Depremi'nde ise
bircok yap1 yikilmistir (Baykal, 1993). Deprem sonrasinda saray kalintilari iizerine yapilan ve
giintimiizde Orduevi'ne ait oldugu diisiiniilen alanda Bey Sarayi’'na ait izler okunabilmektedir.
1862-1866 yillar1 arasinda Suphi Bey tarafindan hazirlanan Bursa planindan I¢ Kale'nin batisinda
stire¢ igerisinde Islahhane, Hamidiye Sanayi Mektebi ve Sanat Enstitiisii olarak islev gormiis yap1
grubunun yer aldig1 izlenebilmektedir (Yasayanlar, 2021).

Suphi Bey 1858 yilinda kenti haritalandirmig, 1861 yilinda kadastro planini yaymlamustir.
1879 yilinda Bursa Valiligi'ne atanan Ahmet Vefik Pasa, kentin ulasim sisteminde anitsal yapilar:
birbirine baglayan ve afetler sonrasi harap olan yapilarin onarimina yonelik bir¢ok calisma
yapmistir. Hasim Iscan Parkinda bulunan Gureba Hastanesi 1864 yilinda Damat Efendi
Konagi'ndan doniistiiriilmiistiir. Ancak 1956 yangini sonucu yok olmustur (Oziipak, 2021, s. 79).

1920 Yunan Isgali ile kent yakilip yikilmis, 1923 yilinda Cumhuriyet Dénemi baglamustir.
Osmanli Dénemi'nde ise, kentte bircok degisim oldugu kentin neredeyse tiimiiyle Tiirklestirildigi
ve bununla birlikte Miisliimanlastirildig1 goriilmektedir. Artik tiim alanda yapilasmalar olmakla
birlikte ¢ok katmanlilik yapi Olgeginde ve kent Olgeginde izlenebilmektedir. Yapilarin sur
duvarlarinin tizerine tastig1 ve artik homojenlestigi bir kent siliieti olusmustur.

Sekil 19: Sur Duvarlar1 Uzerindeki Konutlar (Yazar Fotograf Arsivi, 2022)
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Sekil 20. Osmanli Donemi, Yerlesim ve Yapilasmalar
4.5. Cumhuriyet Dénemi ve Giiniimiiz Durumu

Birinci Diinya Savasi’'na kadar Hanlar Bolgesi hareketli bir ticaret aksi olmus ve Hisar'in
hemen yakininda Cilimboz ve Gokdere kiyisinda fabrikalar kurulmustur (Tiirkoglu, 2013, s. 153-
170). Osmanli Donemi sonrasinda kentsel ve ekonomik anlamda Bursa ¢ok zarar gormiistiir.
Yogun gocler olsa da sanayi sektoriindeki Rum ve Ermeni niifusun kayb1 ekonomik anlamda
Bursa’ya zarar vermis; bu nedenle ilk girisimler kentsel ve ekonomik alanlarda yapilmistir. 1924
yilinda, 1/8000 olgekli, Lorcher Plani, Karl Lorcher tarafindan hazirlanmis olup, ilk modern
planlama c¢alismasidir. Alandaki dokuyu yok sayan bu plan uygulanmamistir. Ancak, kent
merkezinin ana aksina bagh olan Atatiirk Caddesi, Hisar ile baglantilandirilarak ve 2. Osmangazi
Caddesi bu plan dogrultusunda agilarak Orhan Gazi ve Osman Gazi tiirbelerinin ¢evresi istimlak
edilmistir (Kaplanoglu, 2008, s. 72-81).

1938 yilindaki bir arsiv belgesinde alana ait planlamanin bir yarisma projesi ile elde edilmesi
veya Prost tarafindan hazirlanmas talebi yer almaktadir. Bunun tizerine 1940’ta Henri Prost’a bir
plan hazirlatilmistir. Prost Plani'nin hedefleri, Bursa ovasinin yerlesime agilmasi, sanayi bolgesinin
belirlenmesi ve tarihi akslarda genislemeler olusturulmasidir (Kaplanoglu, 2008, s. 72-81). Soz
konusu planda Yenal'in decumanus maximus olarak 6nerdigi Ortapazar Caddesi'nin bu donemde
acilmis, Kavakli Caddesi'nin lineer duruma getirilmis oldugu goriilmektedir (Oziipak, 2021, s. 83).
1958'de Gabriel, Suphi Bey haritas1 {izerine restitiisyon calismalar1 yapmigtir. 1960 yilinda ise
Mimar Emin Canpolat koordinatdrliigiinde olan Bursa Imar Planlama Biirosu ile Luigi Piccinato
danismanhiginda nazim plan hazirlanmistir. Piccinato kentin farkli katmanlarina sayg: duyarak,
kente iliskin bir planlama ¢alismasindan ¢ok, yol genislemeleri ve akslar yaratarak anitlarin 6ne
cikarilmasini hedeflemistir (Vural, 2008, s. 83). Plani'nda Hisar Bolgesi incelendiginde I¢ Kale
stnirlarin geri gekilmis ve caddenin diizenlenmis oldugu goriilmektedir. I¢ Kale'ye yonelik
yalnizca duvar kalintisina ulagilabilmektedir (Oziipak, 2021, s. 84). Hastayurdu Caddesi'nin ise,
diizenlendigi algilanmaktadir. Bursa Kalesi ve surlarmin biiyiik olgiide yok oldugu da haritadan
okunmaktadir.
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N

Sekil 21. Bursa Hisar Haritasi, Gabriel 1958 (Yenal, 2011)

1976 yilinda Bursa Kenti ve Yakin Cevresi Nazim Plani ile Bursa icin yapilmis bir¢ok
calismanin alana yansimasi, Hisar g¢evresi i¢in koruma amagli imar planmin hazirlanmasi
gerceklesmistir (Vural, 2008, s. 85). 1978’de Anitlar Kurulu Sit Alanlari ilan etmistir. 1983’te alan
kentsel sit ilan edilmis, 1991 yilinda ilk Koruma Amagh Imar Plani hazirlanmustir. 1991 Bursa-
Hisar Koruma Amacli Imar Plar ile, sur hattinin icine aldig1 tarihi organik kent dokusunun
korundugu bolge 1. Derece Sit Alani, bu bélge igerisinde anitsal ve sivil mimarlik 6rneklerinin yer
aldig1 doku ise IIl. Derece Sit Alani olarak ilan edilmistir (Ozﬁpak, 2021, s. 86). Cumhuriyet
Donemi ile yeni yollarin agilmasi ve koruma galismalar1 baslamis olsa da 1970’ler ile olusan
gecekondulasma ve niteliksiz konut yapilarinin artmas: yerlesimin kimligine zarar verir
niteliktedir. Bolgede Bursa Miize Miidiirliigii tarafindan parsel bazinda yapilan kazilarda bu
donem haritasina islenmemis olan buluntular ait oldugu dénem haritalarina islenmistir. Ancak
Arkeopark, Bithynia Saray1 kazisi gibi biiyiik lgekli ve siiren kazilar vardir. Uftade Cami ve
Tiirbesi’'nin hemen kuzeydogusunda bulunan yapr gruplarmin kazi amach yikildigy bilgisine
ulasilmis; ancak heniiz kazilar baglamamuistir.

Yapi olgeginde bakildiginda, Cumhuriyet Dénemi temsili olarak, Eski Gureba Hastanesi'nin
karsisinda Memleket Hastanesi bulunmaktadir. Anitsal yapilarin ¢ogu korunmus, Hamidiye
Sanayi Mektebi'nin bulundugu yere Tophane Endiistri Meslek Lisesi insa edilmis, I¢ Kale'nin
bulundugu ve askeri amagh kullanilan alan Ordu Evi'ne tahsis edilmistir. Daha 6nce kiliseden
dontistiiriilmiis olan Lala Sahin Pasa Medresesi ¢ocuk kiitiiphanesine, Haragcioglu Medresesi
sosyal tesise doniistiirtilmiistiir. Sivil mimari yapilarin bircogu otel, restoran olarak yeniden
islevlendirilmistir; Anadolu Evi Restoran, Suriistii Konagi, Kitap Evi Otel, Safran Otel ve Orhan
Gazi Tiirbesi ile Niliifer Hatun Mescidi arasinda kalan yapilarin bazilar: restoran, firin gibi islevler
almistir. Ancak bazi nitelikli yapilar metruk durumda kalmistir.
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Sekil 25. Sur Duvarlarindan Bursa Ovasi ve Hanlar Bolgesine Bakis (Yazar Fotograf Arsivi, 2022)
DEGERLENDIRME VE SONUC

Osmanli Imparatorlugu’nun ilk baskenti olan Bursa bu &zelligini donemine gore ileri yapi
teknikleriyle insa edilmis gorece biiyiik Olgekli kubbeler ve yapilar ile yansitan bir kenttir.
Helenistik Dénem’den itibaren Bursa'min giiniimiiz merkezindeki ilk yerlesimi olan Prusa ad
Olympum (Uludag eteklerindeki Bursa) heniiz alana giderken yiikselme hissi yaratan uzun ¢inar
agagclari ile yiiksek sur duvarlar1 ve burglariyla antik donemdeki kale-kent ruhunu yasatmaktadar.
Hisar’a giderken kullanilan farkli kapilar, bu kapilarin ve sur duvarlariin olusturdugu hem Hisar
ici hem de Hisar disi tarihi yerlesime yonelik vistalar, duvarlardaki devsirme malzemeler
Helenistik Donem ve Osmanli Donemi bagkent ihtisamini harmanlayan bir goriintii sunmaktadar.
Kale kentin icine girildiginde ise siklikla karsilasilan cami, tiirbe, medrese gibi yapilarin arasinda
bircok sivil mimari yap1 6rnegi goriilmektedir. Ne var ki bunlarin bir kism1 korunabilmisken geri
kalan1 metruk duruma gelmistir. Bunlara ek olarak, ¢agdas ancak yerin ruhu ile uyumsuz birgok
konut bulunmaktadir.

Bu calismada hedeflenen, kentin var olan katmanlarinin korunarak bilgilerinin bir belge
seklinde gelecekteki katman calismalarma yonelik plan Olgeginde bir zemin olusturmasidir.
Halihazirda kazilarda ulagilan veriler ve yapilarin kendi icinde olan ¢ok katmanlilifi da bolgede
daha bir¢ok kalintiya rastlanabilecegi varsayimimni giiclendirir. Dénem haritalarindaki olas1 kent
smirlar1 ve kazi bilgilerinden farkl disiplinlerde yapilacak ardil calismalarda yararlanilabilir.
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Duygu OZER!
Ozet

Bu calismada, 6 Subat depremini yasayan depremzedelerin psikolojik saglamlik
diizeylerinin, stresle basa ¢ikma diizeyleri iizerindeki etkisi incelenmistir.
Arastirmamn ¢alisma grubunu 6 Subat depremini yasayip, Antalya’mn Alanya
ilcesindeki otel wve evlere yerlestirilen 18 yas wve iistii depremzedeler
olusturmaktadir. Kartopu drnekleme yontemi ve %95 giiven arali§ina gore 484
kisiden cevrimici anket teknigi ile veriler toplanmustir. Alan ¢alismasi sonucunda;
Alanya’ya barinma icin gelen depremzedelerin psikolojik saglamlik diizeyleri kabul
edilir diizeyde; stresle basa ¢ikma diizeyleri ise orta diizeyde bulunmustur.
Depremzedelerin  psikolojik saglamlik wve stresle basa ¢ikma diizeylerinin
demografik ozellikleri agisindan farkhiliklar goOsterdigi belirlenmistir. Ayrica
calismada psikolojik saglamlik arttikca stresle basa ¢ikma diizeyinde de artis oldugu
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: 6 Subat Depremi, Psikolojik Saglamlik, Stresle Basa Cikma
Abstract

In this study, the effect of the psychological resilience levels of the earthquake
victims who experienced the February 6 earthquake on their levels of coping with
stress was examined. The study group of the research consists of earthquake victims
aged 18 and over who experienced the February 6 earthquake and were placed in
hotels and houses in Alanya district of Antalya. Data was collected from 484 people
using the online survey technique, according to the snowball sampling method and
95% confidence interval. As a result of the field study; The psychological resilience
levels of earthquake victims who came to Alanya for shelter are at an acceptable
level; Their level of coping with stress was found to be at a moderate level. It has
been determined that the psychological resilience and stress coping levels of
earthquake victims vary in terms of their demographic characteristics. In addition,
it was determined in the study that as psychological resilience increases, the level
of coping with stress also increases.

Keywords: February 6 Earthquake, Psychological Resilience, Coping with Stress




Psikolojik Saglamligin Stresle Basa Cikma Uzerindeki Etkisi: 6 Subat Depremini Yasayan Depremzedelere Yonelik
Bir Arastirma

1. GIRiS

Tiirkiye'de 6 Subat 2023 tarihinde saat 04:17'de Kahramanmaras'in Pazarcik ilgesinde (7.7
siddetinde) ve saat 13:24’de Elbistan ilcesinde (7.6 siddetinde) iki deprem meydana gelmistir. Bu
depremler cevre illerde; Kahramanmaras, Gaziantep, Adiyaman, Malatya, Hatay, Kilis, Diyarbakir,
Sanliurfa, Adana, Elazig ve Osmaniye’de can kayiplari ve agir hasarlara neden olmustur. ki deprem
108.812 km?lik bir alana yayilmistir. Etkisini Tirkiye'nin Dogu ve Giineydogu Anadolu
bolgelerinden 11 ilde gostermistir. Ulke tarihinde bu en yikici felaket olarak kayda gegmistir. Yer
hareketi kayitlar1 ve saha gozlemlerden alman bilgiler 1s18inda Pazarck’taki deprem
Kahramanmarag, ve Hatay’da; Elbistan’daki depreminse ozellikle Malatya’y1 daha ¢ok etkiledigi
goriilmektedir (AFAD, 2023b). Felaket toplamda 42.310 kisiyi hayattan koparmustir. 448.018
vatandas ise bolgeden tahliye edilmistir (AFAD, 2023a).

Afetin (olagandis1 durum) bir¢ok tanimi yapilmaktadir. Bunlardan en ¢ok kullanilani ve agik
olani su tanimdir; toplumun olagan yasam diizenini bozan, onun yanit verme ve uyum saglama
kapasitesini agsarak, dis yardima gereksinim doguran, biiylik miktarlarda can ve mal kayb: ile
sonuglanan ekolojik olaylara afet denir (Babalioglu, 2001). Biiyiik felaketlerin ardindan yasanan
kayiplar1 bununla sinirlamamak gerekmektedir. Deprem Kkisilere, biiyiik bir yikim getirmekte ve
gelecege yonelik etkileri bulunan travmaya yol agmaktadir. Kisiler varliginin, tarihinin ve yasam
duygusunun kaynagini olusturan mekanin artik olmamasiyla yiizleserek bosluga diistiikleri hissine
kapilirlar. Deprem sonrasinda yasadig yeri terk etmek zorunlulugunda kalan insanlar, biiytik stres
yasamaktadirlar. Depremin etkileri bu baglamda can ve mal kaybi, sonrasinda yasanilan olumsuz
deneyimlerden dolay1 uzun yillar siirmektedir (Kurt ve Giilbahge, 2019; Giiven, 2010). Dolayisiyla
uzun siireli etkilere neden olan zorlayici olaylar ve talihsizlikler karsisinda giiglii kalabilme, bagarih
olabilme ve hayata yeniden adapte olabilme becerisi ¢ok onemlidir. Pozitif psikoloji, bireyin stres
yasadigr durumdan galip ¢ikmasini, psikolojik saglamlik olarak tanimlamaktadir (Wagnild ve
Young 1993).

Psikoloji literatiiriinde kisinin olumsuz bir olaya ya da stresli bir duruma kars: ¢ikabilmesi
esneklik, direng, saglamlik veya dayaniklihik seklinde kavramsallagtirilmistir. Saglamlik,
kargilagilan zorluklarin ve olumsuz kosullarin iistesinden gelme yetenegi olarak tamimlanmaktadir.
Stres, saglamlik tarafindan sinirlanmamakta ve yasam sorunlarini ortadan kaldirmamaktadir. Buna
karsin saglamlik yasanilan zorlu durumla saglikli bir yiizlesme ve bu durumla basa ¢ikma ayni
zamanda yasami, zorluklara ragmen devam etme giicii vermektedir (Cetin ve Anuk, 2020). Giiglii
insanlar, bu gibi durumlari algilama ve degerlendirmekte daha iyimser ve pozitif diistinmeye yatkin
olmaktadir. Psikolojik acidan dayanikli olmak, zor bir durumu tehdit olarak algilamay azaltirken;
etkili basa ¢ikma stratejilerinin kullanilmasmi saglayarak iyi olmay1 etkilemektedir (Saltik ve
Kizilirmak, 2020).

Bu calisma, 6 Subat depremini yasayan ve yasadig1 sehirden giivenli alanlara tahliye etmek
durumunda kalmis depremzedelerin psikolojik saglamlik ve stres yonetimi kavramlar1 agisindan
ele alip bu iki kavram arasindaki iligkiyi analiz etmeyi amaclamaktadir. Bilindigi iizere, dogal
felaketler bireysel ve toplumsal olarak pek ¢ok kisiyi olumsuz yonden etkilemektedir. Dolayisiyla
zorlu yasam olaylar1 ile miicadele etmek durumunda kalmis bireylerin temel gereksinimleri
karsilandiktan sonra yaralarimi sarip tekrar yasama baglanmak ve zorlayici kosullardan galip
¢itkmasini saglamak amaciyla birtakim yontemlerin gelistirilmesi gerekmektedir. Bu arastirma
depremzedelerin psikolojik saglamliklarinin, stresle basa c¢ikma yontemlerindeki roliiniin
incelenmesine odaklanmaktadir. Literatiirde psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma yontemleri
konusunda pek ¢ok ¢alisma yapilmistir. Ancak depremzedeler tizerinde yapilan ¢alismalarin kisith
olmasi ¢alismanin yapilmasinda biiyiik etken olmustur.
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2. KURAMSAL CERCEVE

Yapilan ¢alismanin kuramsal gercevesini psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma stratejileri
kavramlari olusturmaktadir.

2.1.Psikolojik Saglamlik

Dogal afetler gibi travmatik olaylarda bireylerin durumla basa ¢ikma yontemleri siirecinde
bilissel, duygusal ve davranigsal tepkilerini ortaya g¢ikarmaktadir. Travmatik olaylara verilen
tepkilerde bireysel farkliliklar olabilir. Biligsel nitelikler duygusal tepkilerle sonuglanir dolayisiyla
bireylerin genel uyum siirecini etkiler. Bilissel davranisgi yaklasim, diisiincelerin, duygu ve
davranislarin belirleyicisi oldugu fikrini savunmaktadir (Beck, 1976; Lazarus, 1991). Benzer sekilde
Seligman (1995) mutlulugu yasantilarimizdan ziyade, yasantiyr nasil yorumladigimizla iligkili
oldugunu belirtmistir. Biligsel davranis¢i terapi, olumlu bakis agisiyla temel teorik arka plan olarak
kullanilmaktadir. Pozitif psikoloji ise bireylerin gii¢lii yonlerine vurgu yapmaktadir. Son yillarda
psikoloji alaninda yapilan calismalarda zayif yonlerden ziyade giiclii yonlere, refah, saglamlik,
travma sonrasi biiyiime ve 6grenilmis iyimserlik gibi konulara odaklanmakta, patolojiden zihinsel
saghiga dogru calismalar artmaktadir. Bazi bireyler yasadiklari olumsuz yasam deneyimleri
karsisinda fazla etkilenip toparlanmalari uzun zaman alirken bazi bireylerin ise yasadiklar: sarsici
olaylar karsisinda olumsuz ruh halinden kurtulup kisa siirede hayatlarina kaldiklar1 yerden devam
edebilirler. Iste bu bahsedilen ikinci grup, pozitif psikoloji yaklagiminda psikolojik saglamlik
kavramiyla anlatilmaktadir.

Literatirde psikolojik saglamlk, farkli disiplinlerde cesitli isimlerle anilmakta veya
kullanilmaktadir. Tanimlar giigliiklerin {istesinden gelme, giigliiklere kars1 koyma ve degisimlere
uyum saglayabilme iizerine odaklandig1 goriilmektedir. Psikolojik saglamlik, Latincedeki “re-
salire” sozciigiinden tiiremis olup bu kavram “sigrama” anlaminda kullanilmaktadir (Buz ve Geng,
2019). 'Saglamlik' terimi ortak deyimle ortaya ¢ikan bir terimdir ve bir¢ok insan i¢in bir¢ok sey ifade
etmektedir. Genel sozliik tanimlarinda, talihsizlik veya hastaliktan kolayca ve ¢abuk kurtulan kisi
anlaminda kullanilir (Benet, 2015). Amerikan Psikoloji Dernegine gore psikolojik saglamlik,
yasamdaki zorluklar, tehditler, trajediler, travmatik olaylar, ailesel ya da sosyal iligkilerdeki sorunlar
gibi ciddi stres nedenlerine, 6nemli saglik sorunlarina, zor veya zorlu yasam deneyimlerine basaril
uyum saglama siireci olarak tanimlanmaktadir (APA, 2019). Psikolojik saglamlik konusunda
yapilan ilk arastirmalarin, genel olarak sikintilar karsisinda kisiyi koruma 6zelligi olan bireysel
ozellikler ve karakter yapilari iizerine odaklandiklari goriilmektedir. Sonraki calismalarda ise
saglamlik kavrami bir siire¢ dogrultusunda bireysel ozelliklerin yani sira bireylerin yasadiklar:
sosyal deneyimler dikkate alinarak tanimlanmistir. “Ikinci aragtirma dalgas1” olarak adlandirilan
donemdeki calismalar, saglamligin nasil 6grenilecegi ve uygulanacag: {izerinde durmaktadir. Bu
calismalarla bireyler, hayatlar1 boyunca karsilastiklar: sayisiz risk ve sikintinin iistesinden gelecek
bir¢ok 6zellik kazandiklar1 ortaya konulmustur (Cetin ve Anuk, 2020).

Bir¢ok insan yasam siiresince kendisini zorlayici, orseleyici ve stresli yasam deneyimleriyle
kars1 karsiya kalabilmektedir. Deprem gibi sarsict doga olay1 sonrasinda bireyler kendilerinde bas
edebilme giicii aramaktadirlar. Olumsuz yasanti deneyimi olan kisilerin bu durumlara verdikleri
tepki veya durumlarla basa ¢ikma stratejileri farkli olabilmektedir. Baz1 bireyler yasadiklar: stresli
ve travmatik durumlarda anksiyete ya da depresyon gibi cesitli, siiresi degisken sikintilar
yasayabilmekte, bazilar1 ise olumsuz deneyimlerin getirdigi olumsuz ruh halinden hizla
cikabilmekte ve normallerine kavusabilmektedirler. Yani tepki ve davranislar kisiden kisiye gore
degiskenlik gosterebilmektedir. Burada Onemli olan, bireyler basina gelen olaylar1 nasil
anlamlandirmakta ve olaylarla basa ¢ikma adina ne tiir davraniglar sergilemekte oldugunun farkina
varilmasidir (Yagmur ve Tiirkmen, 2017). Psikolojik saglamlik, kisilerin normal yasama doniis hiz
ve toparlanma giicii ile agiklanmaktadir (Dogan, 2015). Genel olarak “felaketlerin tiistesinden
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77 “”

gelebilme”, “olumlu uyum saglama becerisi” veya “kisinin kendisini toparlama giicii” olarak
tanimlanan psikolojik saglamlik, travma sonrasindaki hayata basarili bir sekilde uyumu saglayan
koruyucu etmenleri icerisine alan bir kavram olarak alanda ilgi gormektedir (Sakarya ve Giines,
2013).

Yasam siirecinde problemlerle karsilasmamak olanaksizdir. O halde bu durumlardan
giiclenerek cikmak onem arz etmektedir. Psikolojik saglamlik stresin yaratmis oldugu negatif
sonuglar1 azaltan ve hayata uyumu kolaylastiran bir 6zelliktir (Parmaksiz, 2020; Basim ve Cetin,
2011). Bununla beraber koruyucu ozellik olarak da goriilmektedir (Yondem ve Bahtiyar, 2016).
Kisilerin olumsuzluklar karsisinda yasama iimidini yitirmemesi ve hayati tekrar
anlamlandirabilmesi seklinde tanimlanan psikolojik saglamlifa vurgu yapan c¢alismalara
ulasilabilmektedir (Coban, 2020; Kog, 2020; Oz ve Yilmaz, 2009). Garmezy (1993) saglamlikla ilgili
arastirmalarinda, yasam olaylar1 karsisinda bireyleri olumsuz yonde etkileyen risk faktorlerine ve
riskli durumlar karsisinda bireyi koruyan koruyucu faktorlere odaklanmaktir. Nitekim giintimiizde
yapilan ¢alismalarin pek ¢ogunda psikolojik saglamlik, risk ve olumsuz etkiyi azaltan koruyucu
faktorleri temel alarak yiiriitiilmektedir (Anthony ve Cohler, 1987; Garmezy, 1991). Calismalara
bakildiginda; risk faktorlerin genel olarak bireysel, ailesel ve gevresel faktorlerden kaynaklandig:
gortilebilmektedir. Bu gercevede erken dogum, addlesan gebelik, kronik hastaliklar, olumsuz yasam
olaylari, fetal alkol/ila¢ kullanimi, madde kullanimi, kronik ya da ruhsal bir hastalik, prematiire
dogum, ge¢imsiz bir mizag, utangag bir kisilik yapisi, diisiik IQ seviyesi, akademik basarisizlik gibi
faktorler bireysel risk faktorleri olarak kabul gormektedir (Gizir, 2007; Fraser ve Jenson, 2008; Vance
ve Sanchez, 1998, Karairmak, 2006; Terzi, 2006). Ailesel Faktirler: ebeveyn hastaliklar1 ya da
psikopatolojisi, bosanan ebeveynlere sahip olma, aileden birinin 6lmiis olmas1 veya tek ebeveynle
yasanmasi, ergenlik doneminde anne olma gibi faktorler ailesel risk faktorleri olarak kabul
edilmektedir (Wright ve Masten, 2005; Werner, 2000). Cevresel Faktirler: bu faktorlere ekonomik
sikintilar, yoksulluk, ihmal, istismar, savas, dogal afetler, toplumsal travmalar, toplumsal siddet,
ailevi felaketler ve evsizlik 6rnek verilebilir (Gizir, 2007; Karairmak, 2006).

Psikolojik saglamlikla ilgili bir diger mekanizma koruyucu faktorlerdir. Koruyucu faktorler
bireylerin karsilastiklar1 olumsuz etkileri bulunan durumlara yapic tepkiler vermesini daha kolay
hale getirmektedir (Karairmak, 2006). Risklerin gerceklesmesi durumunda etkiyi yumusatan ya da
ortadan kaldiran, uyuma destek¢i ve bireyin yetkinligini gelistiren durumlar1 anlatmak igin
kullanilmaktadir (Masten, 1994). Ayni zamanda bireylerin stresle karsilastiginda kokenini bireyden
alip onlar1 koruyan faktorler olarak tanimlanmaktadir. Demografik 6zellikler, yiiksek zeka diizeyi,
biligsel yetenek, akademik yeterlilik, 6z yeterlilik ve benlik saygisi gelecek icin plan yapabilme,
iyimser olmak, kendini kabul ve farkindalik sahibi olma, kendini kontrol edebilme, hedeflere sahip
olma, gelecekle ilgili olumlu beklentiler, kabul edilir mizaha sahip olma, etkili problem ¢6zme
becerisi, empati kurabilmek, yardimsever olma, sosyal yetkinlige ve 6zerklige sahip olma, olumlu
anne-¢ocuk iliskisi, destekleyici anne baba tutumlari, anne ve babanin egitim diizeyi gibi faktorler
koruyucu faktorler kapsaminda degerlendirilmektedir (Gizir, 2007; Fraser ve Jenson, 2008; Vance ve
Sanchez, 1998; Werner, 2000; Wright ve Masten, 2005). Koruyucu faktorler bireysel, ailesel ve
cevresel oOzellikleri igermektedir (Greene ve Conrad, 2002). Garmezy (1987), koruyucu faktorlerle
ilgili olarak tiglii siniflandirma yapmaktadir. Bu siniflandirmaya gore; 1) 6zgiiven, sosyal duyarlilik,
iyimser olma gibi bireyden kaynaklanan koruyucu faktorler, 2) destekleyici aile iliskileri gibi aile
yapisindan kaynaklanan koruyucu faktorler, 3) bireyin kendisi ve ailesi disinda sosyal ¢evrenin
destekleyici tutumu, akran arkadas destegi bireyin riskli durumlarda gosterdigi psikolojik
saglamliga etki etmektedir (Masten ve Coastworth, 1998).
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Yapilan ¢alismalarda psikolojik saglamlik i¢in, koruyucu faktorler puanlar: arttik¢a bireyin
psikolojik saglamlik diizeyininde arttig1 sonucuna ulagilmaktadir. Alanyazin incelendiginde de bu
sonuglarla ortlisen bulgulara rastlanmaktadir. Steinhardt ve Dolbier’in (2008) {iniversite 6grencileri
ile gergeklestirdikleri ¢alismada psikolojik saglamlik diizeyi yiiksek olan kisilerin koruyucu
faktorlerden yiiksek puanlara sahip olduklar: bulunmustur. Baska bir ¢calismada da okul, ev, sosyal
ortamlarin yani koruyucu faktorlerin psikolojik saglamlikla pozitif koralasyon gosterdigi sonucuna
ulasilmistir (Dias ve Cadime, 2017). Benzer sekilde psikolojik saglamlik ile depresyon arasinda
negatif yonde anlamli bir iligki bulunmustur. Risk faktorlerinin koruyucu faktorler tarafindan telafi
edilmesiyle “psikolojik saglamlik” risk faktorlerinin koruyucu faktorlerle telafi edilmeyisinde ise
depresyon sonug olarak ortaya ¢ikmistir (Anderson, 2011).

Ozetle psikolojik saglamlik ile ilgili alanyazin incelendiginde; saglamlik diizeyi yiiksek olan
bireylerin stres yaratan durumlarla basa ¢ikma yontemlerini kullanarak ruh ve fiziksel sagliklarin
koruduklar1 bildirilmektedir. Bireylerin zorlu yasam olaylar1 ve risk faktorlerine maruz
kaldiklarinda koruyucu faktorlerin destegiyle uyum saglama becerilerini ve etkin basa ¢ikma
yontemlerini kullandiklarinda ortaya ¢ikan durum olumlu sonug olarak belirtilmektedir. Bireyler
koruyucu faktorlerin varligiyla risk faktorlerinin iistesinden gelebilmeleri olumlu sonuglar olarak
karsimiza ¢itkmaktadir (Ok-Tas vd., 2023). Yukarida bahsedilen faktorlere gore bireysel, ailesel veya
cevresel faktorler yani koruyucu faktorler bireylerin negatif yasam olaylar1 karsisinda psikolojik
saglamligma olumlu yonde etki etmektedir. Bunun yami sira risk faktorleri ise ruhsal saglig:
bozmakta ve psikolojik saglamhg1 azalmaktadir. Psikolojik saglamlik degerleri yiiksek olan
kigilerde ruhsal hastaliklarin nadir goriildiigti bildirilmektedir. Psikolojik saglamlik bireyin stres
yaratan durumlarla karsilastiginda bunu anlamlandirarak basa ¢ikma kaynaklarim
degerlendirmesini etkileyen birinci unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Aydogdu, 2013). Ancak
koruyucu faktorlerin hangilerinin, kimlerde, hangi belirtiler tizerinde etkili oldugu konusu hentiz
net degildir (Sakarya ve Giines, 2013).

2.2.Stres

Stres ile ilgili tamimlamalara bakildiginda en kapsamli tanimin Folkman ve Lazarus (1980)
tarafindan yapildig: goriilmektedir. Onlara gore stres, bireyin ¢evreyle uyumunda risk olusturan ve
hazir kaynaklar1 zorlayan ya da bireyin mevcut kaynaklariyla karsilastig1 durum karsisinda bas
edebilmesini imkansiz kilan gevre beklentileridir. Stres, 2. Diinya Savasinda siddetli duygusal
¢okiisler icin kullanilirken savas sonrasinda olagan yasantilarda kullanilir olmustur. Giiniimiizde
evlilik, hastalik, smavlar gibi yasam olaylarinda stres kavrami karsimiza ¢ikmaktadir (Lazarus,
1993). Stres kavramu literatiirde ilk kez Selye (1977) tarafindan kullanilmistir. Stresi bir algilama
bi¢imi (Erdogan ve Aksoy, 2020), kisinin dengesini ve islevini bozan, {istesinden gelemedigi
durumlarda ortaya ¢ikan tepki paterni (Bilge ve Bilge 2020) olarak tanimlanmistir. Alan yazinda
stres ve basa ¢tkma kavramlarimin farkli tanimlamalarla kullanildig1 goriilmektedir ancak ruh
saglig1 alaninda stres; organizmanin i¢ ya da dis kaynakli uyaricilar karsisinda kendisini savunmasi
ve duruma uyum saglamasi amaciyla yasadigr gerginlik olarak tanimlamaktadir (Lazarus ve
Folkman 1984; Baltas ve Baltas, 2016). Basa ¢ikma ise, zorlayici durumlar ya da olaylar karsisinda
bireylerin gerginligi azaltmak amaciyla sergiledikleri bilissel ve davranissal ¢aba olarak ifade
edilmektedir (Folkman ve Lazarus 1986). Giindelik yasamda kisinin hayatini ve sagligin sikintiya
sokan durumlara karsi bireyin distan gelen etkilere verdigi bir tepki olarak tanimlanan stres,
psikolojik olabildigi gibi bedensel tepkilerde olabilmektedir. Degisen durumlara kars: viicut, kisiyi
harekete gecirmek ve uyum saglamasi igin biyo-kimyasal salgilar iiretir. Stres bu baglamda viicudun
psikolojik durumlara verdigi fiziksel geri doniitlerdir. Bu agiklamalarla stresin olumsuz bir kavram
oldugu sonucunu ¢ikarmak hatali olmaktadir. Ciinkii kisinin dengesini bozan olumsuz etkilerinin
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yaninda olumlu ve giidiileyen 6zellikleri de s6z konusudur (Cetin, 2019 ve Lazarus ve Folkman,
1984).

Antonovsky (1990) stres olusumunda etkili faktorleri ii¢ grupta toplayarak yasamsal olaylarla
degerlendirmistir. flk grup ani gelisen olaylar1 (kaza, deprem vs.), hayat boyunca yaganilan énemli
olaylar1 (anne- baba olmak, evlenmek, mezun olmak vb.) ve giinlitk hayattaki aksakliklar
icermektedir. Ani gelisen hayat krizlerinin olusturdugu stresler, kisilerin hayatlarinda biiytik etkiye
sahip olabilen olay, kriz ve travmalarin yaratti1 streslerdir (Baltas ve Baltas, 2016, Kog, 2020).
Bireyler dogal afetlerle karsilastiklarinda nasil uyum saglayabildikleri arastirmalara konu
edinilmistir. Dogal afet ve 6zelinde depremlerin etkileri ile ilgili yapilan ¢alismalar, stresin bu tiir
kaynaklarina kisilerin farkli tepkiler verdigini ortaya koymustur. Bircok kisiyi etkisi altina alan
depremlerin getirdigi hanelerin evsiz kalmasi veya toplumun biitiiniiniin zarara ugramasi gibi
durumlardan bazi bireylerin az etkilendigi goriilmiistiir (Yondem ve Eren, 2008). Psikolojik
saglamlik diizeyleri yiiksek olan bireylerin, stresli durumlarla karsilastiklarinda kontrollii
davranmaya galistiklar1 sonucuna ulagilmaktadir. Birey olumsuz olayla karsilagsa bile yasadiklarmi
kendini gelistirici ve farkli bilgiler elde etmek icin bir ara¢ veya firsat olarak degerlendirerek
durumu pozitif yonde ¢evirdigini gostermistir (Balioglu, 2001).

Stresle bas etme bireyin kisisel, 6rgiitsel ve ¢evresel kosullarina gore stres yaratan ortamlarda
stresin farkinda olarak, kendini bu durumdan koruma ya da kazanim elde edebilmek i¢in ¢ikis
yolunu bulmasidir. Her bireyin kendine gore ve yasantiyla gelistirdigi zamanla farkli yontemler
denedigi stresle bas etme yontemleri vardir. Stresle basa ¢itkma stres yaratan icsel ve/veya dissal
talepleri savusturmak, azaltmak ya da katlanilir hale getirmek icin yiiriitiilen davranigsal ya da
bilissel cabalar anlamina gelmektedir (Karakiigiik 2008). Stresle basa ¢ikma stratejileri fiziksel, sosyal
ve ruhsal boyutlarda degerlendirilmektedir (Erkus, 1994). Lazarus’a (1993) gore stresle basa ¢ikma,
iki yonde gerceklesmektedir bunlar sorun odakli ve duygu odakli basa ¢ikma yontemidir. Bireyin,
basa ¢tkma mekanizmalarin1 davranis tizerinden kullanmasi sorun odakli basa ¢ikma, yorumlama
iizerinden kullanmasi ise duygu odakli basa ¢ikma yontemi olarak tanimlanmaktadir (Terzi, 2008).
Stresle basa gikmak veya stres seviyesini azaltmak segeneklerinin tercih edilip edilmemesi kisilik
ozelliklerine, yasam tarzlarina gore degisiklik gostermektedir. Yasam kalitesini ytiikseltmek icin
stresle basa ¢ikma yontemlerinin uygulanmas: faydali olabilmektedir (Dogan ve Eser, 2013). Bu
arastirmada depremzedelere yonelik psikolojik saglamlik kavramindaki hangi degiskeninin stresle
basa etmede hangi diizeyde iliskili olduguna dair bulgulara ulasilmas: planlamistir.

3. YONTEM
3.1.Calismanin Amaca ve Onemi

6 Subat 2023 yilinda meydana gelen iki biiyiik depremin en az birini yasayan, deprem ya da
depremler sonrasinda evlerini terk edip Antalya’nin Alanya ilgesine yerlesen kisiler ile gortismeler
yapilmistir. Arastirmada “psikolojik saglamlik” kavramina ait hangi 6zelliklerin, stresle bas etmede
hangi diizeyde iligkili oldugunun saptanmas: amaglanmistir. Toplumsal travmaya neden olan
olaylarda (depremler gibi) Oncelikli karsilanmasi gereken sosyal gereksinimlerdir. Barinma,
guvenlik, egitim bunlar karsilandiktan sonra bireylerin kendilerini c¢aresiz hatta yalniz
hissetmemeleri icin sosyal destege ve kisisel giicii artirmaya yonelik miidahaleler tizerinde
calisilmas: gereken konulardandir. Dolaysiyla travmatik durumlar veya yasamsal zorluklar
karsisinda yasama uyum saglamak amaciyla gelistirilen stratejiler biiyiik 6nem tasimaktadir.
Travma sonrasi ortaya ¢ikabilecek problemleri 6nlemeye yonelik stratejiler planlanirken ¢alisma
sonuglar1 bagka calismalara kaynaklik edecegi diistiniilmektedir. Bu baglamda arastirmanin
amacina yonelik asagidaki sorularin cevaplar: aranmistir.
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Psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma diizeyi depremzedelerin cinsiyetine gore anlamli
bir farklhilik gostermekte midir?

Psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma diizeyi depremzedelerin yaslarina gore anlaml bir
farklihik gostermekte midir?

Psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma diizeyi depremzedelerin medeni durumlarina
gore anlaml bir farklilik gostermekte midir?

Psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢cikma diizeyi depremzedelerin gelir durumlarma gore
anlamli bir farklilik gostermekte midir?

Psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma diizeyi depremzedelerin deprem sirasinda ile
yakinlarini kaybedip kaybetmeme durumlarina gore anlamli bir farklilik gostermekte midir?
Psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma diizeyi depremzedelerin depreme yakalandiklar:
illere gore anlamli bir farklilik gostermekte midir?

Depremzedelerin psikolojik saglamlik diizeyleri, stresle basa ¢itkma diizeylerini etkilemekte
midir?

3.2.Calisma Grubu

Arastirma kapsamindaki ¢alisma grubunu 6 Subat depremini yasayan 18 yas {istil

depremzedeler olusturmaktadir. Alanya Belediyesi ve Kaymakamliginin ortak verilerine dayanarak

22116 yetiskin birey Alanya da otel ve evlere yerlestirildigi bilgisine ulasilmistir. Google iizerinden
cevrimigi Olgek formu hazirlanmistir. Olusturulan form deprem sonrasi Alanya’ya yerlestirilen
depremzedelere gonderilmistir. Sonrasinda onlarin da kendi c¢evrelerine formu iletmeleri
istenmistir. Formun ulastig1 kisilere yapilan ¢alismanin amaci agiklanmis ve isim bilgisi vermeleri
gerekmedigi bilgisi verilmistir. Kartopu 6rnekleme yontemi ve %95 giiven araligina gore toplam 484

kisinin arastirmaya katilimi saglanmistir. Tablo 1’de calismaya katilan kisilerin demografik

Ozellikleri verilmistir.

Tablo 1. Depremzedelerin Demografik Ozellikleri

Degisken n %
.. Kadin 207 42,8
Cinsiyet Erkek 277 572
18-30 Yas 47 9,7
31-35 Yas 115 23,8

Yas
36-40 Yas 170 35,1
40 Yas ve Ustii 152 31,4
) Evli 284 58,7
Medeni Durum -

Bekar 200 41,3
Gelir Giderden Az 266 55,0
Gelir Durumu Gelir Gidere Denk 154 31,8
Gelir Giderden Fazla 64 13,2
Ailede Olen  Evet 349 72,1
Durumu Hayir 135 27,9
Kahramanmarasg 100 20,7
Hatay 80 16,5
Adiyaman 65 13,4
Y:Z:f:l?: i1 Gaziantep 65 13,4
Malatya 96 19,8
Kilis 46 9,5
Osmaniye 32 6,6
Genel Toplam 484 100
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Arastirmaya 207 (%42,8) kadin ve 277 (%57,2) erkek olmak iizere toplam 484 depremzede
katilmistir. Depremzedelerin 47’si (%9,7) 30 yas ve altinda, 1151 (%23,8) 31-35 yasinda, 170"i (%35,1)
36-40 yasinda, 152’si (%31,4) 41 yas ve tizerindedir. Kadin ve erkeklerin 284'ii (%58,7) evli ve 200"
(%41,3) bekardir. Depremzedelerden 266’ min (%55) geliri giderinden azdir, 154"tiniin (%31,8) geliri
giderini karsilamaktadir, 64’tintin de geliri giderini asmaktadir. Depremzedelerden 349u (%72,1)
depremde aile yakinini kaybetmistir, 1351 (%27,9) ise herhangi bir yakinin1 kaybetmedigini
belirtmistir. Depremzedelerden 100'ti (%20,7) Kahramanmaras'tan, 80i (%16,5) Hatay’dan, 657i
(%13,4) Adiyaman’dan, 65i (%13,4) Gaziantep’ten, 96s1 (%19,8) Malatya’dan, 46’s1 (%9,5) Kilis’ten
ve 32'si (%6,6) Osmaniye’den Alanya’ya geldigini ifade etmistir.

3.3.Veri Toplama ve Analiz Yontemi

Arastirmanin amaci gergevesinde veriler anket yontemi kullanilarak toplanmistir. Anket
calismasinda kullanilan, Kisa Psikolojik Saglamlik Olgegi (KPSO), Smith vd. (2008) tarafindan,
kisilerin psikolojik saglamligini 6lgebilmek amaciyla gelistirilmistir. KPSO; 5°1i likert tipinde, 6
maddelik, 6z bildirim tarzi bir 6l¢me aracidir. Olgekte tersten kodlanan maddeler bulunmaktadir.
Bunlar ters cevrildikten sonra puanlama yapilmaktadir. Puanlar yiikseldikge bu psikolojik
saglamligin arttigimi gostermektedir (Dogan, 2015). Calismada kullanilan Stresle Basa Cikma Olgegi
Moos (1993) tarafindan gelistirilmistir. Tiirk¢e uyarlamasini Balli ve Kilig'in (2016) yaptig1 olgek
toplam 24 madde ve 4 alt boyuttan olusmaktadir. Dogrulayict Faktor Analizi (DFA) sonucunda
olgegin uyum kriterleri; SRMR=0,048; RMSEA=0,070; NFI=0,913; GFI=0,90; CFI=0,935; TLI=0,924; ve
IFI= 0,935 olarak tespit edilmistir.

Depremzedelerden elde edilen veriler SPSS 22 yardimiyla analiz edilmistir. Oncelikle
aragtirmada kullanilan 8lgeklerin, yapisal gegerlilik ve giivenirligine bakilmistir. Tkinci asamada
depremzedelerin psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma diizeyleri analiz edilmistir. S6z konusu
diizey “1.00-1.80=kesinlikle katilmiyorum; 1.81-2.60=katilmiyorum; 2.61-3.40=kismen katiliyorum;
3.41-4.20=katiliyorum ve 4.21-5.00=kesinlikle katiliyorum” deger araliklar1 g6z Oniinde
bulundurulmustur (Ozdamar, 2001). Uciincii asamada depremzedelerin demografik 6zelliklerine
gore psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma durumlar1 analiz edilmistir. Bu gergevede One-Way
ANOVA testi ve Indipendent Sample T testi yapilmistir. Son asamada psikolojik saglamligin, stresle
basa ¢ikma tizerindeki etkisini belirlemek i¢in Basit Dogrusal Regresyon analizi yapilmis ve elde
edilen bulgular ¢alismanin ilgili boliimlerinde degerlendirilmistir.

4. BULGULAR

Aragtirmanin bu boliimiinde, depremzedelerin psikolojik saglamliklar: ve stresle basa ¢ikma
diizeylerine yonelik veriler degerlendirilmistir.

4.1.Yapisal Gegerlilik ve Giivenirlik Bulgular:

Toplanan verilerin yapisal yonden gecerli ve giivenilir olup olmadiklar: test edilmistir. Bu
kapsamda Tiirkge gecerlilik ve giivenirlik ¢alismasi daha 6nce yapilmis olan “Psikolojik Saglamlik
Olgegi” ve “Stresle Basa Cikma Olgegi” icin Aciklayic1 Faktor Analizi (AFA) yapilmistir. Olgeklerin
yapisal gegerliligine bakildiktan sonra i¢ tutarliliklarina yani giivenirliklerine bakilmistir. Cronbach
Alpha degerlerine bakilmistir. “Psikolojik Saglamlik Olgegi” ile ilgili AFA ve giivenirlik sonuglart
Tablo 2’deki sekildedir.
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Tablo 2. Psikolojik Saglamlik Olgegine Iliskin Gecgerlilik ve Giivenirlik Sonuclar

Faktor
Boyutlar Maddeler Yiikii
P3 0,900
P1 0,893
P4 0,849
Psikolojik Saglamlik 6 0.762
P2 0,591 0,862
P5 0,584
Toplam Varyans A¢iklama Oram1 60,010
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 0,818
Bartlett testi:x2 1675,266 0,000

Toplanan verilere uygulanan AFA neticesinde KMO degeri 0818>0,60 ve Barlett kiiresellik testi
p<0,01 diizeyinde anlamli bulunmustur. Buna gore 6 ifade icin toplam 484 kisiden toplanan veriler
AFA yapmak icin yeterli goriilmiistiir. Olgek tek boyutlu bir yapr gdstermistir. Literatiirde bu
yapidaki Olgeklerde varyans agiklama oranmin en az 0,30 olmasi gerektigi kabul edilmektedir
(Glirbiiz ve $Sahin, 2018). Bu ¢alismada varyans agiklama orami %60,010 olarak tespit edilmistir.
Olgegin faktor yiik degerlerinin >0,35 olmasina dikkat edilmistir (Cokluk vd., 2016). Buna gore;
faktor yiik degerlerinin kabul edilir diizeyde oldugu belirlenmistir. Bununla birlikte olgegin
Cronbach Alpha katsayis1 20,70 oldugu igin verilerin giivenilir oldugu tespit edilmistir (Akgiil ve
Cevik, 2003).

Alanya’ya barmmak icin getirilen depremzedelerden toplanan veriler dogrultusunda Stresle
Basa Cikma C)lgegine AFA uygulanmis ve elde edilen yapinin tutarli olup olmadig1 analiz edilmistir.
Ulasilan bulgulara Tablo 3’te yer verilmistir.
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Tablo 3. Stresle Baga Cikma Olgegine Iliskin Gegerlilik ve Giivenirlik Sonuglari

Faktor
Boyutlar Maddeler Yiikii
S1 0,956
S4 0,955
. S5 0,945
Mantiksal Analiz 0,974
S2 0,932
S6 0,930
S3 0,925
S21 0,933
S19 0,927
523 0,916
Problem C6zme =% 0,908 0,963
S24 0,901
S20 0,900
S14 0,935
515 0,925
S18 0,916
Destek Arama 0,959
S13 0,912
S17 0,890
516 0,882
S7 0,849
S10 0,847
. . 59 0,837
Pozitif Degerlendirme 0,908
S8 0,831
S12 0,793
S11 0,787
Toplam Varyans Ac¢iklama Oram 81,476
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 0,913 0,825
Bartlett testi:x2 12840,978 0,000

Depremzedelerden toplanan verilere AFA testi uygulanmistir. Yapilan analizde 6lgegin KMO
degeri 0,913 ve Bartlett degeri p<0,01 olarak anlaml ¢ikmustir. Bu degerler, depremzedelerden elde
edilen verilerin yapisal yonden gegerli oldugunu gdstermektedir. Olgegin, toplam varyans orani
%81,476 olarak tespit edilmistir. Bu deger; 255 olmasindan dolay1 toplanan verilerin arastirma
problemine cevap verecek nitelikte oldugunu gostermektedir (Scherer vd., 1988). Olgegin faktor
yiikleri 0,35'ten biiyiik olmasindan dolay1 faktor yiiklerinin de kabul edilir diizeyde oldugu
belirlenmistir (Tabachnick ve Fidell, 2013). Stresle basa ¢ikma 6lgeginin gilivenirlik katsayisi genel
acidan a=0,82520,70 olarak tespit edilmis olup oldukca giivenilir oldugu bulunmustur (Akgiil ve
Cevik, 2003).

4.2. Tanimlayici Istatistiklere Yonelik Bulgular

Arastirmanin bu kisminda; depremzedelerin psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma
diizeylerinin ne durumda oldugunu 6grenmek icin aliman cevaplarin aritmetik ortalamalarina
bakilmistir. Bulgular Tablo 4’te sunuldugu sekildedir.
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Tablo 4. Depremzedelerin Psikolojik Saglamlik ve Stresle Basa Cikma Diizeyleri

Degiskenler N Min. | Max. X SS

Psikolojik Saglamlik 484 1,17 500 | 3,672 | 1,018

Stresle Basa Cikma 484 1,56 496 | 3,316 | 0,620
Mantiksal Analiz 484 1,00 5,00 3,285 1,295
Problem C6zme 484 1,00 5,00 3,151 1,357
Destek Arama 484 1,00 5,00 3,222 1,362
Pozitif Degerlendirme 484 1,00 5,00 3,628 0,905

Tablo 4’teki sonuglara gore; Alanya’ya barmma igin gelen depremzedelerin psikolojik
saglamlik diizeyleri kabul edilir diizeyde bulunmustur (X=3,67). Depremzedelerin pozitif
degerlendirme yapabildikleri (X=3,62), kismen de olsa mantiksal yonden analiz yapabildikleri
(X=3,28), problemleri ¢ozebildikleri (X=3,15) ve destek aradiklari (X=3,22) belirlenmistir. Bu
baglamda stresle basa ¢ikma diizeylerinin orta diizeyde oldugu goriilmiistiir (X=3,31).

4.3.Psikolojik Saglamlik ve Stresle Basa Cikmaya Iligkin Farklilik Analizleri

Depremzedelerin psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢itkma diizeyleri cinsiyetleri, yaglari,
medeni durumlari, gelir durumlari, depremde yakinlarini kaybetme durumlari ve depreme
yakalandiklari illere gore karsilastirilmistir. Depremzedelerin cinsiyetine gore psikolojik saglamlik
ve stresle basa ¢ikma diizeyleri karsilastirilmis olup Tablo 5'te ilgili sonuglar belirtilmistir.

Tablo 5. Cinsiyete Gore Farklilik Analizi Sonuglari

Degiskenler Cinsiyet N X SS t p
) . Kadin 207 3431 1,151
Psikolojik Saglamlik -4,600 0,000
Erkek 277 3,853 0,864
Kadin 207 3,241 0,609
Stresle Basa Cikma -2,310  0,000"
Erkek 277 3,371 0,623

*p<0,05

Arastirmaya katilan depremzede kadin ve erkeklerin psikolojik saglamlik (t=-4,600; p<0,05) ve
stresle basa ¢ikma (t=-2,310; p<0,05) diizeyleri arasinda anlamli farklilik vardir. Buna gore; erkek
depremzedelerin psikolojik saglamlik ve stresle bagsa ¢ikma diizeylerinin kadinlarinkinden daha
yliksek oldugu belirlenmistir.

Psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma diizeyi depremzedelerin yaslar1 agisindan
karsilastirilmis ve bulgular Tablo 6’da verilmistir.
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Tablo 6. Yasa Gore Farklilik Analizi Sonuclar1

Degisken Yas N X SS F P Tukey

1.18-30 Yas 47 3,691 1,028

stvkolojik 2.31-35 Yas 115 3,758 0,957 3719 0012 304
Saglamlik 3. 36-40 yas 170 3,807 0,949
4. 41 Yas ve Ustii 152 3,451 1,103
1.18-30 Yas 47 3,310 0,661

Stresle Basa 2.31-35 Yas 115 3,301 0,662 2610 0013 34
Cikma 3. 36-40 yas 170 3,428 0,607
4. 41 Yas ve Ustii 152 3,203 0,570

*p<0,05

Arastirmaya katilan depremzedelerin psikolojik saglamhk (t=-4,600; p<0,05) ve stresle basa
¢ikma (t=-2,310; p<0,05) diizeyleri arasinda anlaml farklilik vardir. Buna gore; 36-40 yaslarinda olan
depremzedelerin psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma diizeyleri, 41 yas ve {izerinde olan
depremzedelerden daha yiiksek ¢cikmugtir.

Evli ve bekar depremzedelerin psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma diizeylerine bakilmig
olup ilgili sonuglar1 Tablo 7’de verilmistir.

Tablo 7. Medeni Duruma Gore Farklilik Analizi Sonuglar

Degiskenler Medeni Durum N X SS t P

Evli 284 3,716 1,002

Psikolojik Saglamlik N 1,103 0,271
Bekar 200 3,611 1,039
Evli 284 3,363 0,577

Stresle Basa Cikma - 1,992 0,053
Bekar 200 3,249 0,672

“p<0,05

Psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma diizeyinin evli ve bekarlar agisindan anlamli bir
farklilik gostermedigi goriilmistiir (p>0,05).

Psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma diizeyi depremzedelerin gelir durumlari agisindan
karsilastirilmistir. Elde edilen bulgular Tablo 8 deki gibidir.

Tablo 8. Gelir Durumuna Gore Farklilik Analizi Sonuglar

Degisken Gelir Durumu N X SS F p Tukey
oo L Gelir Giderden Az 266 3,724 1,022
Psikoloji 2. Gelir Gidere Denk 154 3,633 1,020 0,887 0412 -
Saglamlik
3. Gelir Giderden Fazla 64 3554 0,994
e B 1. Gelir Giderden Az 266 3,428 0,577 5
StresleBasa = " Jir Gidere Denk 154 3,100 0,620 14,606 0,000° .
Cikma 3>2
3. Gelir Giderden Fazla 64 3,367 0,666
“p<0,05

Aragtirmaya katilan depremzedelerin gelir durumlarina gore psikolojik saglamlik (F=0,887;
p>0,05) diizeyleri birbirine yakinken; stresle basa ¢ikma diizeylerinin anlamli farkhilik gosterdigi
tespit edilmistir (t=14,606; p<0,05). Bu cercevede; geliri giderinden az olanlar ile geliri giderinden
fazla olanlarin, geliri giderine denk olanlardan daha fazla stresle basa ¢ikmay: becerdikleri
belirlenmistir.
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Deprem sirasinda aile yakinlarindan 6lii olup olmama durumuna gore depremzedelerin
psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma diizeyleri analiz edilmistir. Ilgili sonuglar Tablo 9'da
verilmistir.

Tablo 9. Ailede Olen Olup Olmama Durumuna Gére Farklilik Analizi Sonuglar

Degiskenler Oliit Durumu N X SS t p
. . Evet 349 3,676 1,037
Psikolojik Saglamlik 0,120 0,905
Hayir 135 3,664 0,970
Evet 349 3,303 0,623
Stresle Basa Cikma 0,714 0,476
Hayir 135 3,348 0,614

“p<0,05

Psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma diizeyinin depremde yakinmni kaybeden ve
kaybetmeyenler agisindan farklilik gostermedigi goriilmiistiir (p>0,05).

Psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma diizeyi depremzedelerin yasadiklari iller agisindan
karsilastirilmistir. Elde edilen bulgular Tablo 10’daki sekildedir.

Tablo 10. Deprem iline Gore Farklilik Analizi Sonuglar

Degisken Deprem ili N X SS F p Tukey
1. Kahramanmarasg, 100 4,020 0,884
2. Hatay 80 3,587 1,101
3. Adiyaman 65 3,179 0,934 1>2.3
Psikolojik : . f
Saglamlik 4. Gaziantep 65 3,248 0,975 9,253 0,000 1>4
5. Malatya 96 3,755 1,037 5>3,4
6. Kilis 46 4,170 0,651
7. Osmaniye 32 3,703 1,094
1. Kahramanmarasg, 100 3,440 0,530
2. Hatay 80 3,328 0,648 1534
3. Adiyaman 65 3,000 0,598 6>3 4
Stresle Basa . . ;
Cikma 4. Gaziantep 65 3,102 0,593 7,576 0,000 2>3
5. Malatya 96 3,354 0,575 5>3
6. Kilis 46 3641 0,650 7>3
7. Osmaniye 32 3,388 0,636
“p<0,05

Depreme yakalanilan ile gore katihmcilarin psikolojik saglamlik (F=9,253; p<0,05) ve stresle
basa ¢ikma (F=7,576; p<0,05) diizeyleri anlamli farklilik gostermektedir. Buna gore; depreme
Kahramanmarag'ta yakalanan kisilerin psikolojik yonden, depreme Hatay, Adiyaman ve
Gaziantep’te yakalananlardan; Malatya’da depreme yakalananlarin da Adiyaman ve Gaziantep
ilinde yakalananlardan daha yiiksek psikolojik saglamliga sahip olduklar1 ortaya ¢ikmigtir. Bununla
birlikte depreme Kahramanmaras ve Kilis'te yakalananlarin, Adiyaman ve Gaziantep’te
yakalananlardan; depreme Hatay, Malatya ve Osmaniye’de yakalananlarin da Adiyaman’da
yakalananlardan daha fazla stresle basa ¢ikabildikleri tespit edilmistir.

4.4.Psikolojik Saglamlik ve Stresle Basa Cikmaya iligskin Regresyon Sonuglari

Arastirmanin bu kisminda; depremzedelerin psikolojik saglamlik diizeylerinin stresle basa
¢ikma diizeyleri tizerinde etkisi olup olmadig1 incelenmis olup bulgular Tablo 11’deki sekildedir.
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Tablo 11. Psikolojik Saglamligin Stresle Basa Cikma Uzerindeki Etkisi

Degiskenler B S.H & t p
Sabit 2,541 0,099 25,603 0,000"
Psikolojik Saglamlik 0,211 0,026 0,346 8,109 0,000
R=0,346 R2=0,120 Adj. R2=(,118 F(22,322-65,750; p<0,01
“p<0,01

Psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma igin olusturulan model anlamli bulunmustur
[F22322-65,750; p<0,01]. Modele gore; psikolojik saglamlik, depremzedelerin stresle basa ¢ikma
diizeylerini %11,8 oraninda etkilemektedir. Bagka bir deyisle depremzedelerin psikolojik saglamlik
diizeyleri, stresle basa ¢ikma diizeylerini 0,211 birim artirmaktadir.

SONUC

Bu arastirmada, 6 Subat depremini yasayan depremzedelerin psikolojik saglamlik
diizeylerinin, stresle basa ¢ikma diizeyleri tizerindeki etkisi incelemek amaciyla yapilmistir. 6 Subat
2023 yilinda meydana gelen iki biiyiik depremin en az birini yasayan, deprem ya da depremler
sonrasinda evlerini terk edip Antalya’nin Alanya ilgesine yerlesen kisiler ile goriismeler yapilmistir.
Aragtirmada “psikolojik saglamlik” kavramma ait hangi ozelliklerin, stresle bas etmede hangi
diizeyde iliskili oldugunun saptanmasi amaglanmigtir. Ulkemizde 06.02.2023 giindi,
Kahramanmaras, Adiyaman, Gaziantep, Malatya, Hatay, Kilis, Diyarbakir, Sanliurfa, Adana,
Osmaniye ve Elazig’1 etkileyen biiyiik bir deprem yasanmistir. Depremde pek ¢ok kisi hayatin
kaybetmis ve pek ¢ok kisi de illerinden ayrilmak zorunda kalmistir. Deprem gerek kisilerde
meydana getirdigi yikim gerekse yasama etkisi bakimimdan 6nemli bir travmatik durum olarak
hafizalarda yer edinmistir. Depremin ardindan bir¢ok insan yasadig1 yeri terk etmek zorunda
kalarak ¢ok biiytik bir stres olaymin i¢inde kendilerini bulmustur. Ancak bu tiir zorlayici olaylar ve
talihsizlikler karsisinda giiclii kalabilme, basarili olabilme ve hayata yeniden adapte olabilme
becerisi ¢ok Onemlidir. Pozitif psikoloji yaklasiminda, bireyin stres yasadigi durumdan galip
¢ikmasini, psikolojik saglamlik olarak agiklanmaktadir. Dolayisiyla ¢alismanin odak noktasmni da
psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma olusturmaktadir.

Calisma, Kahramanmaras, Adiyaman, Gaziantep, Malatya, Hatay, Kilis, Diyarbakir, Sanliurfa,
Adana, Osmaniye ve Elazig illerinden Alanya ilgesine barmmmak igin getirilen depremzedeler
tizerinde gergeklestirilmistir. Toplam 484 depremzedenin katildig1 alan calismasinda; Alanya’ya
barinma igin gelen depremzedelerin psikolojik saglamlik diizeyleri kabul edilir diizeyde
bulunmustur. Depremzedelerin pozitif degerlendirme yapabildikleri, kismen de olsa mantiksal
yonden analiz yapabildikleri, problemleri ¢ozebildikleri ve destek aradiklari belirlenmistir. Bu
baglamda stresle basa ¢ikma diizeylerinin orta diizeyde oldugu goriilmiistiir.

Depremzedelerin psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma diizeyleri cinsiyetleri, yaslari,
medeni durumlari, gelir durumlari, depremde yakinlarmi kaybetme durumlari ve depreme
yakalandiklari illere gore karsilastirilmistir. Buna gore; erkek depremzedelerin psikolojik saglamlik
ve stresle basa ¢ikma diizeylerinin kadinlarinkinden daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Bu
arastirmayla alakali calismalara bakildiginda bulgularin birbirini destekledigi goriilmektedir
(Sarwar vd., 2010). Katimcilarin geleneksel aile yapisina sahip olmalar1 dolaysiyla erkeklerin aile
icinde daha fazla sorumluluk almalar1 ve stresli olaylarla miicadele ederek daha fazla problem
¢ozme becerisi gelistirmis olmalar:1 elde edilen sonuglara etki ettigi sdylenebilir. Bununla beraber
erkeklerin kadinlara gore saglamliklarinin yiiksek olmasi, kadinlarda psikolojik saglamlig1 azaltan
ruhsal sorunlarin olabilecegi ihtimalini diistindiirmektedir. Buna ragmen ruhsal belirtileri tespit
edecek bir anket kullanilmadig: i¢in net yorum yapilamamaktadir. Bundan sonra yapilacak olan
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calismalar da ruhsal durumlarin tespiti i¢in 6lgeklerin kullanilmas: daha net sonuglara ulasilmasini
saglayabilir. Aymi zamanda kadinlarin fizyolojik ve genetik yapisinin, sosyokiiltiirel ve
sosyoekonomik siiregler iizerinden diistiniildiigiinde stres durumuna erkeklere oranla daha yatkin
olduklarini gostermektedir (Darol, Karapinar, 2022). Diger taraftan literatiirdeki baz1 ¢alismalarda,
kadinlarin psikolojik saglamlik diizeylerinin, erkeklere oranla daha yiiksek oldugu sonucuna
ulagildig1 goriilmektedir (Onder ve Giilay, 2010).

Calismada, 36-40 yaslarinda olan depremzedelerin psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma
diizeyleri, 41 yas ve {izerinde olan depremzedelerden daha ytiiksek ¢ikmustir. 36-40 yaslarinda olan
depremzedelerin psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma diizeyleri, 41 yas ve iizerinde olan
depremzedelerden daha yiiksek bulunmasmnin sebebinin cinsiyet faktorii olabilecegi
diisiiniilmektedir. Ayn1 zamanda deprem sonrasi belli bir yas iistii can kayb1 ve birikimlerin de
kayb1 eklenince bu kayiplar: yillar iginde yerine koyamama kaygis: psikolojik saglamlig: iizerinde
etkili olabilecegi diisiintilmektedir. Buna paralel olarak yeniden hayata baglama, yeni bir diizen
kurma gibi adim atabilme becerilerinin geng yetiskinlerde daha kolay olabilecegi diistiniilmektedir.

Psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ctkma diizeyinin evli ve bekar olma arasinda anlamli bir
farklilik olmadigr goriilmiistiir. Bir arastirmaya gore sosyal destege sahip kisilerin, stres
diizeylerinin daha diisiik oldugu ve daha az hasta oldugu ortaya konulmustur (Davison ve Neale,
2011). Dolayisiyla, deprem felaketi sonrasinda Alanya’ya yerlesmek durumunda kalan
depremzedelerin toplumsal ve bireysel olarak desteklenmesi psikolojik saglamligin koruyucu bir
Ogesi olarak sosyal destege sahip olmalar ile agiklanabilir.

Gelir durumlarma gore katilimcilarin psikolojik saglamlik diizeyleri birbirine yakinken; geliri
giderinden az olanlar ile geliri giderinden fazla olanlarin, geliri giderine denk olanlardan daha fazla
stresle basa ¢ikmay1 becerdikleri belirlenmistir. Ailelerin ekonomik durumu, hanedeki kisilerin
psikolojik saglamlig: icin koruyucu faktorlerden birisi olarak goriilmektedir (Gizir, 2007). Ailelerin
gelirlerinin yiiksek olmasi psikolojik saglamlig: artiracagl yoniindeki goriisiin kabul edilmesine
ragmen bireyler, zorlu ve normal hayatlarin1 tehdit eden durumlar karsisinda ¢okiintii yagsamak
yerine etkili basa ¢itkma yontemleri gelistirmektedirler (Bozgeyikli ve Sat, 2014; Masten, 2001).
Dolayisiyla sosyo-ekonomik olarak zayif bireyler ekonomik zorluklarla miicadele ettigi ve bu
durumu normallestirdigi i¢in stresle bas etme becerilerinin yiiksek olabilecegi diisiiniilmektedir.

Psikolojik saglamlik ve stresle basa ¢ikma diizeyinin depremde yakinini kaybeden ve
kaybetmeyenler agisindan anlamli bir farklilik gostermedigi belirlenmistir. Bir¢ok kisinin 6ldiigii,
evsiz kaldigl, toplumun zarara ugradig felaketlerde bazi bireylerin daha az etkilendigi
gozlenmistir. Lazarus (1976) stresin her zaman digsal etkilerden kaynaklanmadigini, bireysel
ozelliklerine baglh oldugunu belirtmistir. Bunlar; yasanan olay1 olumlu yeniden degerlendirme gibi
biligsel ¢abalar, sosyal destek ve dini bas etme gibi bir giice siginma ¢abasi olmaktadir. Bunlarin bag
etme becerilerini harekete gecirdigi diisiiniilmektedir. Sonug olarak psikolojik saglamligin stresle
basa ¢ikmay1 pozitif yonde etkiledigi tespit edilmistir.

Calismada; depreme Kahramanmaras’'ta yakalanan kisilerin psikolojik yonden, depreme
Hatay, Adiyaman ve Gaziantep’te yakalananlardan; Malatya’da depreme yakalananlarin da
Adiyaman ve Gaziantep ilinde yakalananlardan daha ytiiksek psikolojik saglamliga sahip olduklar:
ortaya ¢ikmistir. Bununla birlikte depreme Kahramanmaras ve Kilis'te yakalananlarin, Adiyaman
ve Gaziantep’te yakalananlardan; depreme Hatay, Malatya ve Osmaniye’de yakalananlarin da
Adiyaman’da yakalananlardan daha fazla stresle basa ¢ikabildikleri tespit edilmistir. Son olarak
psikolojik saglamligin stresle basa ¢ikmay pozitif yonde etkiledigi tespit edilmistir.

Bu ¢alisma birtakim siirliliklar dahilinde gergeklestirilmistir. 6 Subat 2023 yilinda gergeklesen
biiyiik yikict etkiler birakan deprem sonrasinda depremi bizzat yasayan 18 yas iistii bireylerle
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calisma evreni sinirlandirmistir. Arastirmada gocuklar ve ergenlere yer verilmemistir. Herleyen
zamanlarda bu gruplarla ve farkli degiskenlerle calisma yapilabilecegi diisiiniilmektedir. Ulkemiz
deprem riski yasayan bir iilkedir. Bu nedenle deprem sonrasi psikosoyal miidahalelerin
artirlmasina yonelik daha kapsamli incelemelere yer verilecegi diistiniilmektedir. Bu nedenle bu
¢alismanin sonuglar: dikkate alinarak ilerleyen zamanlarda olas1 deprem sonrasi psikolojik destek,
psikolojik miidahale de etkili yontem ve miidahaleler i¢in faydali olacag diisiiniilmektedir.
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Ozet

Kiiltiir, sanat ve turizm festivalleri, toplumlarin kiiltiirel ve ekonomik yapisinda nemli
bir rol oynamakta olup, toplumsal baglarin giiclenmesine wve ortak kiiltiirel
deneyimlerin paylasiimasina katk: saglamaktadir. Bu festivallerin bagarisi ve etkisi,
etkin tamtim ve katilmun artinlmas: agqsindan  afis  tasarimlarvmn  Onemini
vurgulamaktadir. Afis tasarimlar: duyuru, tamtim, ilgi cekme, katilumi artirma, gorsel
kimlik olusturma, bilgilendirme, hatirlatma ve kiiltiivel deger gibi bircok énemli iglevi
vardwr. Festival afislerinde festivallerin temasimi wve sanatcilarimi  gorsel olarak
yansttarak kiiltiirel deneyimi pekistirirler. Insanlari festival konseptiyle tamstirir,
festivale dair merak uyandirir ve festivale olan ilgiyi artirirlar. Boylelikle festivaller,
kiiltiirel ve sanatsal degerlerin paylasilmasi, yeni deneyimlerin kazanmilmasi ve
toplumsal etkilesimin artmasi gibi 6nemli amaglarim gerceklestirirler. Bu arastirmada
2022 yilimda Balikesir ilinde yapilan kiiltiir, sanat ve turizm festivallerinin afis
tasarimlart idizerinden gorsel icerik analizleri mesaj, mesaj-imge biitiinliigi, sozel
hiyerarsi, fark edilirlik verileri tespit edilip ozetlenerek, standardize edilerek ve elde
edilen verilerle karsilastirilmg ve yorumlanarak irdelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Festival Afisleri, Grafik Tasarim, Gorsel fgerik Analizi
Abstract

Cultural, artistic, and tourism festivals play a significant role in the cultural and
economic structure of societies, contributing to the strengthening of social bonds and
the sharing of common cultural experiences. The success and impact of these festivals
emphasize the importance of poster designs for effective promotion and increased
participation.  Poster designs serve many important functions, including
announcement, promotion, attracting interest, enhancing participation, creating visual
identity, providing information, reminding, and highlighting cultural values. They
visually reflect the themes of the festivals and their artists, reinforcing the cultural
experience. Posters introduce people to the festival concept, spark curiosity about the
event, and increase interest in the festival. In this way, festivals achieve important goals
such as sharing cultural and artistic values, acquiring new experiences, and increasing
social interaction. In this research, visual content analyses of the poster designs of
culture, art, and tourism festivals held in Balikesir province in 2022 were conducted.
The analysis focused on message, message-image integrity, verbal hierarchy, and
visibility data, which were summarized, standardized, and compared and interpreted
with the obtained data.

Keywords: Festival Posters, Graphic Design, Visual Content Analysis.




Kiiltiir Turizmi Baglaminda Festival Afislerinin icerik ve Bi¢im Analizi: Balikesir Ornegi
1. GIRiS

Giiniimiizde, kiiltiir, sanat ve turizm festivalleri toplumlarin kiiltiirel ve ekonomik
yasamlarinda belirgin bir konumdadir. Bu festivaller, insanlarin bir araya gelerek kiiltiirel
degerleri paylagsmasini saglayarak toplumlar1 birbirine baglayan onemli platformlardir. Kiltiir
festivalleri, bir toplumun kimligini ve degerlerini yansitarak kiiltiirel cesitliligi artirirken, sanat
festivalleri sanatin giiciinii ve ifade bigimlerini vurgulayarak insanlar1 bir araya getirir. Turizm
festivalleri ise yerel ekonomilere canlilik katarak turizm gelirlerini artirir ve yerel isletmelerin
gelisimine katki saglar. Bu festivaller, sanatin giiciinii vurgulayarak toplumda yaraticilig: ve ifade
ozglrliigtinii tesvik ederken, kiiltiirel gesitliligi de artirarak farkl kiiltiirler arasinda anlayis ve is
birligini destekler. Kiiltiir, sanat ve turizm festivalleri sadece eglence degil, ayn1 zamanda
toplumlarin gelisimine ve birlikte yasama kiiltiiriiniin giiclenmesine katki saglayan ©6nemli
etkinliklerdir.

Kdltiir, sanat ve turizm festivallerinin tanitimi ve basarisi icin ise afisler énemli bir rol
oynamaktadir. Bu tiirdeki festivaller i¢in hazirlanan afisler, etkinlikleri ve igerigini dogru bir
sekilde temsil etmeli, izleyicilerin dikkatini c¢ekmeli, ayni zamanda bilgilendirici bir rol
uistlenmelidir. Afisler, sadece etkinliklere katilimi artirmakla kalmaz, ayn1 zamanda festivale olan
ilgiyi de artirarak etkinligin basarisina katki saglayabilir konumdadir. Nitekim giiniimiizde afisler,
kiltiirel ve sosyal anlamda toplumu bilgilendirme ve kiiltiirel farkindaligi artirma amaciyla
kullanilan gorsel iletisimin vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir. Bu benzersiz arag,
etkinliklerin, festivallerin ve diger kiiltiirel faaliyetlerin duyurulmasinda onemli bir rol
oynamaktadir. Kiiltiir, sanat ve turizm festival afisleri, festivallerin tanitimi, katilimi artirma,
kiiltiirel farkindahigi artirma, ekonomik etki saglama ve toplumsal iletisimi giiglendirme gibi
onemli roller tiistlenirler. Bu nedenlerle, afislerin dogru sekilde tasarlanmasi ve kullanilmasi
festival etkinliklerinin basaris1 i¢in hayati oneme sahiptir. Bu baglamda kiiltiir aktariminda énemli
bir rol iistlenen afisler, yalnizca bilgilendirme araci olmanin Gtesine gecerek, toplumsal yapimin
icinde yer alan kiiltiirel unsurlar1 yansitir ve bu unsurlara gesitli anlamlar yiiklemektedir. Afisler,
toplumun degerlerini, yasam bicimlerini ve estetik anlayisin1 gorsel olarak ifade eden birer kiiltiir
tasiyicisidir. Bireylerin iletisim kurmasinda dil tek yol degildir; sanat, giyim tarzlar, tiikettikleri
yiyecekler ve giinliik yasamlarindaki diger aliskanliklar da 6nemli anlamlar tasimaktadir. Bu
anlamlar olustururken ve baskalarina aktarirken gostergelerden, sembollerden ve imgelerden
yararlanilmaktadir. Afisler, bu semboller araciligryla hem bireylerin hem de toplumun kimligini ve
kiiltiirtinti giiglii bir sekilde ifade eder, boylece kiiltiirel mirasin korunmasinda ve aktarilmasinda
onemli bir yer tutmaktadir. (Lavenda ve Schultz, 2018, s. 64-65). Afis tasariminda, gorsel unsurlarin
o kiiltiire 6zgli onemli igeriklerle iliskilendirilmesi, afisin estetik ve iletisim giiclinii 6nemli Slgiide
artirmaktadir. Kiiltiire ait simgeler, renkler, motifler ve ikonografik unsurlar, izleyicinin dikkatini
cekmekle kalmaz, ayni zamanda afisin verdigi mesajin izleyiciler tarafindan daha kolay
algilanmasimi ve Kkiiltiirel baglamda anlamlandirilmasmi saglamaktadir. Bu tiir unsurlarmn
kullanimi, afisin hem gorsel olarak daha etkileyici olmasma hem de kiiltiirel kimligi yansitma
islevini yerine getirmesine katkida bulunmaktadir (Bedir Eristi, 2020, s. 127).

Bu arastirma 2022 yilinda Balikesir ilinde yapilan kiiltiir, sanat ve turizm festivallerin afis
tasarimlarin igerdigi kiiltiirel 6geler, mesaj ve bilgilendirici gorsellerin anlamlandirma, yorumlama
dogrultusunda gorsel icerik analizleri mesaj, mesaj-imge biitlinliigii, sozel hiyerarsi, fark edilirlik
verileri kavramsal referans olusturulup gorsel igerik analizi yapilarak, bi¢im ve igerik yoniinden
kiltiir turizmi baglaminda festival afis tasarimlarinin roliinti incelemeyi amacglamaktadir.
Arastirma, festival afislerinin igerik ve bi¢im yoniinden ele alinmasi ile kiiltiirel yap: igerisinde
nasil konumlandiklarini ve bu yapilarin afisler araciligiyla topluma nasil yansidigini kapsaml bir
sekilde ortaya koymay1 hedeflemektedir. Afisler, sadece gorsel iletisim araglar1 olarak degil, ayn1
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zamanda kiiltiirel ve sosyal dinamikleri yansitan gostergeler olarak islev gormektedir. Bu
baglamda, arastirma; tasarim etkinligine teorik bir perspektif kazandirarak, afisin kiiltiirel kimlik,
estetik degerler ve toplumsal iletisimdeki yerini ve 6dnemini degerlendirmeye yonelik alanyazina
katki saglamay1 amaglamaktadir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Kiiltiir Turizmi

Kiiltiir, insanlarin tarihsel siirecte biriktirdigi maddi ve manevi degerlerin biitiinii olarak
tanimlanir. Bu degerler, toplumun tarihsel ve toplumsal gelisim siirecleriyle sekillenmekte ve
bireylerin dogal ve sosyal ¢evrelerine olan etkilerini yansitmaktadir (Giilcan, 2010, s. 102). Bilim
insanlari, kiltiirtin bir toplumun sahip oldugu maddi ve manevi degerlerin biitiiniinden
olustugunu belirtmekte, ayn1 zamanda toplumda var olan her tiirli bilgi, ilgi, ahskanhk, deger
yargilari, genel tutumlar, diisiinceler ve tiim davranig bigimlerinin de bu biitiintin bir parcas:
oldugunu savunmaktadirlar (Turhan, 1994, s. 45).

Kiiltiir kavraminin icgerdigi zenginlikler nedeniyle bircok turist, farkli toplumlarn
kiiltiirlerini tanima arzusuyla seyahat etmektedir. Turistlerin bu farkl kiiltiirleri kesfetme amaciyla
gerceklestirdikleri seyahatler ve konaklamalar, "kiiltiir turizmi" olarak adlandirilmaktadir.
Insanlar, eski medeniyetlerin izlerini gorme isteginin yani sira kendi kiiltiirleri disindaki farkl
kiiltiirlere de ilgi duymaktadir (Aring, 2002, s. 101). Bu baglamda turistler, cogunlukla bolgeleri
kiiltiirel cekiciliklerini kesfetmek amaciyla ziyaret etmektedir. Kiiltiirel ve diger turistik
kaynaklarin bir araya gelmesi, iilkeler icin cesitli alanlarda onemli kazanglar saglamaktadir
(MacDonald ve Jolliffe, 2003, s. 308).

Kultiir turizmi, dogal, tarihi ve kiiltiirel mirasin gelecek nesillere aktarilmasina katki
saglamakta; elde edilen gelirler, bolgenin ekonomik cesitliligini artirmakta; kiiltiirel degerlerin
korunmasini, kiiltiirleraras: anlayisin gelismesini ve tarihi ile kiiltiirel degerlerin kesfedilmesini
desteklemektedir (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002, s. 189). Bu baglamda kiiltiir turizmi kapsaminda
diizenlenen festivaller, dogru planlandig takdirde bir destinasyonu sosyoekonomik gostergeler,
turizm hareketliligi, altyap1 ve iistyapr imkanlarinin gelisimi, tanitim ve pazarlama agisindan
olumlu yonde etkilemektedir. Ozellikle az gelismis veya kiigiik bolgelerde yasanan gecici niifus
hareketleri, etkin bir sekilde yoOnetildiginde yerel isletmelere dogrudan katki saglayarak yerel
kalkinmada hayati bir rol oynamaktadir (Kiigtik, 2013, s. 349).

2.2.Festival Kavrami

Bir toplumu anlamak icin bagvurulacak ilk kaynaklar miraslardir. Miraslar, toplumun
varligini somut bir sekilde temsil eder. Toplumlar, kiiltiirlerini gelecek kusaklara aktarmak
amaciyla kalic1 eserler birakma gereksinimi duyarlar. Bu eserler, toplumun kiiltiirel degerlerini,
sosyo-ekonomik yapisini, giinliik yasamini, mimari tarzini ve yapi tekniklerini yansitir (Ismailoglu
ve Kulak Torun, 2022) . Toplumun temelini olusturan sosyal yapilar, insanlarin bir araya gelerek
ortak degerleri, normlari, inanglar1 ve davraniglar paylastig1 bir yap1 olusturur. Bu sosyal yapilar,
insanlarin birlikte yasamalarmi, etkilesimde bulunmalarini ve ortak amaglar dogrultusunda
hareket etmelerini saglar. Toplum icindeki sosyal iligkiler ve etkilesimler, bireylerin sosyallesme
siirecini sekillendirir. Bu siireg bireylerin toplum i¢indeki kiiltiirel degerleri, normlari, davranislar:
ve becerileri 6grenerek kabul ettigi ve igsellestirdigi siirectir. Festivaller, sosyallesme siirecinde
onemli bir role sahiptir. Bu etkinlikler, insanlar1 bir araya getirerek ortak deneyimler yasamalarini
saglar.

Festivaller, gerceklestirilecegi zamani, yeri ve temasi resmi olarak belirtilen zamanlarda
diizenlenen etkinliklerdir; genellikle eglence amacli olan bu programlar, genis katilimla gerceklesir
ve belirli bir fikir, olay veya kiiltiirel degeri kutlamay1 amaglar (Quinn, 2009, s. 5). Festivaller,
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kuruluglar tarafindan organize edilen kisa stireli etkinliklerdir; genellikle edebiyat, sanat, kiiltiir,
spor ve yildoniimii gibi gesitli temalar1 iceren geleneksel veya modern kutlamalar ve aktivitelerdir
(Chung, 2014, s. 391). Festivale katilim1 yonlendiren faktorler, katilimcilarin yeme-igme, eglenme
ve dinlenme gibi fiziksel motivasyonlari; bilgi edinme ve yeni deneyimler arayis1 gibi kisisel
motivasyonlary;, milliyet¢ilik duygularmin ifade edilmesi ve kiiltiirel kokenlerle yeniden bag
kurulmasi gibi toplumsal ve bireylerarasi sosyallesme motivasyonlaridir (Mutlu, vd., 2020).

Diinya genelinde bir¢ok festival diizenlenmekte ve siirekli olarak gelismektedir. Bu
festivaller, neredeyse her alanda gergeklestirilebilir. Ancak bazi festivaller, 6ne ¢ikarak turizmi
etkileyen bir boyuta ulagmistir. Festival kiiltiirii gelistike, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel farkl
temalara sahip birgok festival tiirii diizenlenebilir ve gesitli sekillerde siniflandirilabilir (Atak, 2009,
s. 39-40). Bu simiflandirmalardan biri olan kiiltiir, sanat ve turizm festivalleri, toplumlarin kiiltiirel
ve ekonomik hayatinda onemli bir rol oynamaktadir. Ayni zamanda, toplumsal baglarin
gliclenmesine ve ortak kiiltiirel deneyimlerin paylasilmasina olanak tanimaktadir.

Kiltiir ve sanat festivalleri, belli bir sanat dalina odaklanarak katilimcilara 6zel ¢alismalar:
veya eserleri gorme sansi sunan ve verilen egitimlerle ilgili sanat dalinin gelisimine katkida
bulunan etkinliklerdir (Yildirim, 2017, s. 37). Kiiltiir, sanat ve turizm festivalleri belirli bir bolgenin
veya toplulugun kiiltiirel, sanatsal ve turistik Ozelliklerini sergilemek, tamitmak ve kutlamak
amaciyla diizenlenen etkinliklerdir. Bu festivaller genellikle belirli bir tema etrafinda sekillenir ve o
tema cercevesinde cesitli etkinlikler, gosteriler, sergiler ve aktiviteler igerir. Ayrica, bu tiir
festivaller genellikle yerel sanatgilari, el sanatlarini, yerel yemekleri ve kiiltiirel miras1 da tanitmay1
hedeflemektedir. Bu festivaller hem yerel halka hem de turistlere kiiltiirel deneyimler sunar ve
turizmi canlandirmak igin 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu festivallerin basarisi ve etkisi, dogru bir
sekilde duyurulmalarina, ilgi ¢ekici bir sekilde tanitilmalarina, katilimin artirilmasina ve en
onemlisi gorsel iletisim giiciine baghdir. Iste bu noktada, afis tasarimlari devreye girmektedir.

2.3.Gorsel Iletisim Baglaminda Festival Afisleri

Tletisim, insanlifin varolusundan bu yana en hayati araglardan biri olmustur. Insanlarin
birbirleriyle duygularini, diisiincelerini, bilgilerini ve deneyimlerini paylagsmasi i¢in kullandiklar
genis kapsaml bir stiregtir. Bu siireg, dil ve soziin evriminden giintimiizdeki dijital kitle iletisim
araglarinin gelisimine kadar uzanan, diiz ve ¢izgisel olmayan bir siiregtir. Bu siiregte, nicel
gelismeler zamanla toplumsal ilerlemelere ve degisimlere neden olmus, hizla ilerleyen etkilesimli
bir dénemi baslatmistir. Insanlar, bir araya gelerek tiretim siireglerine katilmis, nesnelere anlam
yliklemeyi, sozii, resmi ve yaziy1 kesfetmislerdir. Zamanla basim teknikleri, fotograf, telgraf,
telefon, radyo, sinema, televizyon ve bilgisayar gibi 6nemli kitle iletisim araglarmni gelistirmislerdir
(Yaylagiil, 2010, s. 11).

Kitle iletisim araglar1 ve gorsel iletisim arasinda siki bir iliski bulunmaktadir. Kitle iletisim
araglari, genis kitlelere ulasmay1 hedefleyen medya araglaridir ve genellikle gorsel unsurlari igerir.
Bu gorsel unsurlar ise bir mesajin etkin ve yetkin bir sekilde iletilmesini saglamak icin kullanilan
gorsel iletisim tasarimi ile olusturulur. Tasarimcilar, iletisim problemlerini ¢o6zmek igin
kargilastiklar1 veri yigmini analiz eder, anlar ve bu verileri iletisim amacma ve siurliliklarma
uygun gorsel formatlara doniistiiriirler. Bu siire¢, mesajin net, etkili ve anlasilir bir sekilde
iletilmesini saglamaktadir (Ertiirk, 2018, s. 56).

Teknolojik gelismeler, gorsel sembollerin hayatin gesitli alanlarinda yogun bir sekilde yer
almasina ve kitlelere hizli bir bigimde ulagmasina olanak tamimistir. Bu siireg, gorsel iletisimin
Oonemini artirarak 6grenme yontemlerine gesitlilik kazandirmistir. Bireyler, yazili metinler yerine
gorsel imgeleri tercih ederek bilgi edinme ve anlam olusturma siireglerini giiglendirmekte, bdylece
bilgiye erisim bi¢gimlerini yeniden sekillendirmektedir. Gorsel iletisim, bilgilerin gorsel olarak ifade
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edilmesi ve iletilmesi siirecidir. Grafik tasarim ise bu gorsel iletisim siirecinin bir parcasi olarak
bilgilerin diizenlenmesi, gorsel unsurlarin kullanilmasi ve iletilmesi igin estetik ve etkili bir
bicimde diizenlenmesidir. Grafik tasarim, gorsel iletisim araglarimi kullanarak bilgiyi aktarmak,
fikirleri ifade etmek veya belirli bir mesaji hedef kitleye iletmek igin tasarlanmis bir sanat ve
iletisim disiplinidir. Grafik tasarim, fikirleri, kavramlari, metinleri ve gorselleri kullanarak, baski,
elektronik veya diger siireglerle isleyerek gorsel acidan etkileyici bir bicimde sunar. Bu siirecte,
iletisimi kolaylastirmak icin igerige diizen ve yap1 saglar, boylece mesajin hedef kitle tarafindan
alinmasina ve anlagilmasina yardimci olur (Ambrose ve Harris, 2008).

Birer kitle iletisim araci ve grafik tasarimin énemli bir unsuru olarak afisler topluma mesaj
iletmek ve gesitli konulara dikkat ¢ekmek amaciyla gorsel simgelerin bir araya getirilmesiyle
olusturulan etkili iletisim araglaridir. Afisler, tasarim ve sanatsal estetigin 6n planda oldugu grafik
trtinlerdir (Becer, 2011, s. 201). “Afis, gorsel bigimlemelerin en genis uygulama alani buldugu bir
grafik trtindiir” (Sarikavak, 2015, s. 4). Afislerin etkinligi, iletilen mesajin acik ve anlasilir bir
bicimde aktarilmasina baghdir. Bu baglamda, afis tasariminda belirli temel niteliklerin
yansitilmasi, tasarimin organizasyonunu ve bagarisii artiran kritik unsurlar arasinda yer
almaktadir. Dolayisiyla, afislerin estetik ve islevsellik agisindan etkinligini saglamak amaciyla bu
niteliklerin dikkate alinmasi, tasarim siirecinin daha iyi anlasilmasina ve sonug olarak etkili bir
iletisim kurulmasina katkida bulunacaktir. Becer (2011) afislerin estetik ve islevsellik agisindan
dikkat edilmesi gereken kriterleri su sekilde siralamistir;

Mesaj: Afis tasarimcisinin, iletecegi mesaji net bir sekilde belirlemesi ve vermek istedigi
bilgiyi olabildigince dolaysiz bir bicimde aktaran gorsel bir sistem olusturmasi gerekmektedir.

Mesaj-Imge_Biitiinliigii: Tasarima temel olusturan diisiincenin gdrsel unsurlarla (fotograf,
illiistrasyon ya da salt tipografi) daha etkili bir sekilde vurgulanacag: arastirilmali; mizahi, trajik
ya da soyut imgelerin hangisinin anlatimi gii¢lendirdigi belirlenmelidir.

Sozel Hiyerarsi: Afiste yer alan baglik, alt baslik ve slogan gibi s6zel unsurlar arasinda,
izleyiciyi mesajin onem sirasina gore yonlendiren bir hiyerarsik yap1 kurulmasi onem arz
etmektedir.

Fark Edilirlik: Baz1 afisler, yukarida belirtilen kriterlere uygun gibi goriinseler de etkisiz ve
siradan olabilmektedir. Bu durumu engelleyen en 6nemli unsur, tasarimcinin hayal giictidiir.
Yaraticr diistincenin ve bulusun kesin bir kurali yoktur; bu nedenle, yaraticilik igeren her sey afis
tasarimina yansitilabilir. Zira, bir afisin en 6nemli kriteri, izleyici tarafindan fark edilebilir olmaktir
(Becer, 2011, s. 202). Renk, afis tasarimin bigimlenmesini ve gorsel imgenin etkili bir sekilde
yansitilmasimi saglayan onemli grafik tasarim 6gelerinden biridir. “Bir tasarimda istenilen dogru
atmosferi yaratmada en 6nemli arag, renktir” (Becer, 2011, s. 60).

Genellikle belirli bir {irtiniin, etkinligin, kampanyanin veya bilginin tanitimi ve pazarlanmasi
icin kullanilan afisler, gorsel tasarim unsurlariyla zenginlestirilir ve izleyiciyi etkilemek, ilgisini
cekmek ve iletiyi hatirlanabilir kilmak amaciyla 6zenle tasarlanir. Bu nedenle, afisler hem sanatsal
agidan dikkat gekici olmali hem de iletiyi net ve etkili bir sekilde iletebilmelidir. Bununla beraber,
teknolojik gelismelerin sundugu olanaklar, afis tasariminda yenilik¢i yontemlerin ve dijital
unsurlarin entegrasyonunu miimkiin kilmakta, bu da tasarimcilarin yaratici ifade bigimlerini
zenginlestirerek daha etkili iletisim kurmalarina olanak tanimaktadir. Yeni medya araclarinin
gelisimiyle birlikte, grafik tasarim eleman: olan afisler de doniisiim gegirerek teknoloji temelli
platformlarda yer bulmaya baslamistir. Afisin amaci ve 6zii korunurken, begeni unsurlarinin hangi
kanallar aracihigiyla iletildigi degisime ugramistir. Glintimiizde afisler, yalnizca basili formda
degil, dijital ekranlarda da kullanilmaktadir. Dijital teknolojilerin basili medyaya kazandirdig:
hareket ve ses gibi 6zellikler sayesinde afisler, etkilesimli bir medya tirtinii haline gelmis ve dijital
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billboardlar, interaktif ekranlar ve akilli cihazlar aracili§iyla izleyiciyle bulusmaktadir (Koksal ve
Alug, 2022, s. 667). Bu yeni yaklasimlar, hedef kitle veya izleyicilerin hizla degisen aligkanliklarin
ve davranis bicimlerini temel alarak sekillenmektedir. Afis tasarimindaki dijital yonelimler, bu
degisen davranis kaliplarina yamt olarak, dijital diinyayla siirekli bir temas ve etkilesim iginde
olan izleyicilerin, aktarilan mesaji yalnizca pasif bir sekilde sindirmekle kalmayip, ayn1 zamanda
eserle daha derin bir etkilesim kurma arayisina yoneldigini gozler oniine sermektedir. Bu
baglamda, izleyicilerin, afis tasarimlarinda daha aktif bir rol {istlenme ihtiyaci, tasarim siirecinin
gelisiminde belirleyici bir faktor haline gelmistir (Cetin Biiyiiktunca ve Zor 2024, s. 686).

Basit bir bilgilendirme araci olmanin Otesinde afisler iletisim amaciyla tasarlanmis ve
genellikle duyuru, tanitim veya bilgilendirme islevi goren gorsel iletisim araglaridir. Afisler
toplumun sosyal ve Kkiiltiirel yasaminda onemli bir iletisim araci olarak kabul edilir ve farkl
amaglar dogrultusunda gesitlendirilir. Konular: itibar1 ile afisler sosyal, ticari, kiiltiirel amagla
hazirlanmaktadir (Sontag, 1970, s. 196).

Sosyal Icerikli Afisler: Toplumdaki bireylerin yasadiklari gevredeki kurallarin belirlenmesinde
onemli bir rol oynayan bilinglendirici afisler, egitim, sivil savunma, ulagim, trafik ve saghk gibi
konular1 ele alir. Bu afigler, genellikle sloganlar ve etkileyici gorseller kullanarak insanlara bilgi
verir ve farkindalik yaratmay1 amaglar.

Ticari Afisler: Uriinlerin tercih edilmesi ve satin alinmas igin &zellikle hedef kitleye yonelik
olarak hazirlanan reklam afigleri, ticari faaliyetlerin artmasiyla birlikte 6nemli bir yer edinmistir.
Bu tiir afisler, {irlin veya hizmetin tanitimi ve pazarlanmasi amaciyla tasarlanir. Diger afislerden
ayiran oOzellikleri ise ticari faaliyetlerin yogunlastif1 alanlarda etkili olmalar1 ve {iriiniin alic1
bulmasina yonelik stratejiler igermeleridir.

Kiiltiirel Icerikli Afisler: Kiiltiirel afigler, kiiltiir ve sanat etkinliklerini duyurmak amaciyla

tasarlanan ve ticari kaygilarin minimum seviyede oldugu afis tiirtidiir. Bu tiirdeki afisler,
icerdikleri mesajlarla kitleleri yonlendirme amacinin yani sira sanatsal kaygilar1 da yansitir. Aym
zamanda tiretildikleri zaman dilimindeki kiiltiirel ve toplumsal yapiy1 da yansitir. Tasarlandig:
donemin kiiltiiriinii ve onemli gostergelerini yansitarak o kiiltiire dair 6nemli birer belge haline
gelirler.

Sanat ve kiiltiir alanlarmi yansitan gorevi iistlenmesi bakimindan sanatsal boyutu ve estetik
kaygilar1 6n planda tutan kiiltiirel igerikli afisler kiiltiirel olaylar, festivaller, sergiler, spor, sinema,
miizik, tiyatro ve miizeler gibi gesitli konular1 ele alan genis bir yelpazede tasarlanmis gorsel
iletisim araglaridir.

Kiltiirel igerigi temsil eden afisler, tasarimcilara daha fazla 6zgiinliik sunar. Ciinkii bu
afisler, sinema, tiyatro, konser, festival gibi etkinliklerde hareket, renk, doku, ritim gibi zengin
iceriklere sahip oldugundan tasarimcilar daha genis bir yaraticilik alanina sahiptir. Kiiltiirel
icerikli afisler i¢inde yer alan festival afisleri ise ek olarak kiiltiirel unsurlar1 ve destinasyonlarin
cekiciliklerini gorsel bir dille aktarir. Renkli ve dikkat gekici tasarimlariyla 6ne ¢ikan bu afisler,
festivallerin temasmi ve kapsamini yansitarak izleyicileri etkilemeyi amaclar. Afiglerin igerigi
genellikle ¢ok cesitli ve gorsel agidan zengindir, bu da festivallerin canlihigini, ruhunu ve
cesitliligini yansitir. Bu afisler, festivale katilimi artirmay1 hedeflerken ayni zamanda etkinlikleri
tanitarak izleyicilerde merak uyandirir ve ilgi ceker. Ayrica festivallerin kiiltiirel ve turistik
degerlerini vurgularlar, destinasyonun onemli 6zelliklerini gorsel bir sekilde aktararak festivale
olan ilgiyi artirirlar ve turizme katkida bulunurlar.
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3. YONTEM

Bu arastirma, Balikesir ilinde 2022 yilinda diizenlenen ve arastirma 6rneklemine dahil edilen
kiiltlir, sanat ve turizm festivallerinin afislerini inceleyerek, grafik tasarim aracilifiyla festival
igeriklerinin nasil gorsellestirdigini analiz etmeyi hedefleyen bir calismay1 sunmaktadir.

Arastirmanin odak noktasi, kiiltiir, sanat ve turizm festival afislerinde etkinlik igeriginin
nasil gorsellestirildigi ve bu gorsellerin analizidir. Bu analiz, gorsel unsurlarin kullaniminin
etkinlik icerigi hakkinda bilgi verme amaciyla grafik tasarimin roliinii vurgulamaktadir. Calisma
arastirmanin sinirliklar: altinda kiiltiir, sanat ve turizm afislerinin mesaj, mesaj-imge biitiinliigii,
sozel hiyerarsi, fark edilirlik gibi 6gelerini detayli sekilde incelemeyi amaglamaktadir. Bu amaca
bagli olarak arastirma nitel arastirma yontemlerinden gorsel igerik analizi yontemi ile
hazirlanmugtir. Igerik analizi veya bagka bir deyisle icerik coziimlemesi, yazili veya gorsel
materyalin diizenli ve sistemli bir sekilde incelenmesidir (Aziz, 2015, s. 133). Gorsel verilerin igerik
analizi yaklasimi ¢ogunlukla gecerli ve tekrarlanabilir bulgular tiretmeye calisan metodolojik
siirectir (Ong, 2020, s. 39). Igerik analizi teknigi, kitle iletisim aracglarindaki igerikleri hem nitel hem
de nicel yontemlerle incelemek amaciyla gelistirilen bir aragtirma yontemidir. Bu teknik, metin
veya sOylem igeriginde yer alan temel unsurlar: tespit etmek, simiflandirmak ve yorumlamak igin
kullanilan sistematik, metodolojik ve nesnel bir yaklasimdir. Metin ya da gorselde belirlenen
kategorilerin veya kodlarin sistemli bir sekilde analiz edilmesine dayanir (Robert ve Bouillaget,
1997). Igerik analizi ile mevcut veriler tespit edilip 6zetlenebilir, standardize edilebilir, diger
verilerle karsilagtirilabilir ve son olarak yorumlanabilir (Smith, 1975). Bu yontemin temelinde,
yazili veya sozel igeriklerin kategorilere ayrilmasi ve bu kategorilerin ne siklikta kullanildiginin
incelenmesi yer alir (Simon ve Burstein, 1985).

Arastirma kapsaminda belirtilen konularda kaynaklar incelenmis ve ¢alisma bu kaynaklar
dogrultusunda desteklenmistir. Arastirmanin smirlhiliklar1 igerisinde belirtilen il ve ilgede
belirlenen yila ait kiiltiir, sanat ve turizm festivaller tasarlanan ve amaglari i¢in kullanilan afisler
secilmis gorsel ve icerik analizine tabi tutulmustur. Bu analizlerde, afislerin bi¢im ve icerik yonleri
detayli bir sekilde incelenmis, gorsel unsurlarin teknik ve ifadesel 6zellikleri ile temsil teknikleri ve
icerdikleri mesajlar ortaya konmaya calisilmistir. Gorsel analiz yontemi, gorsel materyalin igerigi
gorsel unsurlar ile beraber mesaj, mesaj-imge biitiinliigli, sozel hiyerarsi, fark edilirlik verileri
anlama ve yorumlama amaciyla kullanilmasgtir.

Bu arastirmada Balikesir iline baglh olan Bandirma, Burhaniye ve Sindirg ilgelerinde yapilan
31. Uluslararas1 Bandirma Kuscenneti Kiiltiir ve Turizm Festivali, 32. Burhaniye — Oren Turizm,
Kiiltiir ve Sanat Festivali, 22. Uluslararasi Sindirgi Yagcibedir Ucan Hali Senligi festival
etkinliklerini kapsamaktadir.

Incelenen festivaller, genellikle her yil diizenlenmektedir. Ancak, 2023 yilinda yapilmasi
planlanan Uluslararas: Sindirg: Yagcibedir Hali, Kiiltiir ve Sanat Giinleri Festivali iptal edilmistir.
Bu arastirmada yukarida belirtilen ilgelerde 2022 yilindaki gergeklestirilen festivalleri
kapsamaktadir. Arastirmanin odak noktasi, kiiltiirel igerikli afislerin, tasarlandiklar1 dénemin
kiiltiirel dokusunu ve 6nemli gostergelerini yansittigi varsayimina dayanmaktadir. Bu dogrultuda,
inceleme alani1 2022 yilindaki gerceklestirilen festivallere ait afislerle smirlandirilmistir. Ayni
yillarda yapilan son festivallerin afisleri, donemin kiiltiirel kimligini, sosyal dinamiklerini ve sanat
anlayismi yansittiklar1 diisiintilerek incelenmis; bu baglamda, gorsel dil, kullanilan semboller,
renkler, tipografi ve kompozisyon gibi unsurlar dikkate alinmistir.
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4. BULGULAR

4.1.3.1. Uluslararas1 Bandirma Kuscenneti Kiiltiir ve Turizm Festivali Afisinin Bi¢im ve Icerik
Olarak Incelenmesi
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Gorsel 1. “31. Uluslararasi Bandirma Kuscenneti Kiiltiir ve Turizm Festivali” afisi.

Gorsel 1'de Balikesir ilinin Bandirma ilgesinde ilki 1987 yilinda diizenlenen “31. Uluslararasi
Bandirma Kuscenneti Kiiltiir ve Turizm Festivali” afisi yer almaktadir. Niifusu bakimindan
Balikesir ilinin 3. Biiyiik ilgesi olan Bandirma Marmara Denizi'nin gilineyinde Bandirma
Korfezi'nin i¢ kisminda bulunan ilge hem Akdeniz iklimi hem de Karadeniz ikliminin etki alam
icerisindedir. (Bandirma Kaymakamligi, 2024). Bu cografyada kisin sona erdigi donemlerde, Kus
Goli'ntin sular1 yiikselmeye baslar ve kuzeybati kiyisinda bulunan kiigiik sogiit ormani ile
cevresindeki sazliklar1 kaplar. Bahara dondiigiinde, giiney {tilkelerindeki soguk mevsimleri gegiren
gogmen kuslar sessizlik ve huzur dolu Kus Cenneti Milli Parki'n1 yuva olarak segerler. Yuvalarinda
yumurtlarlar ve kulugkaya yatarlar. Yavrular burada dogar, beslenir, biiyiir ve gelecek yil tekrar
bu yuvaya gelmek iizere uzaklara ugarlar (Tiirkiye Kiiltiir Portali, 2024). Bu destinasyonda her yil
diizenlenen uluslararas1 bir festivalle, Bandirma Kuscenneti Milli Parkinin genis kitlelere
tanitilmas: ve gevre kirliligi gibi tehlikelere dikkat ¢ekilmesi ve parkin 6nemini vurgulayarak halk:
bilin¢lendirmeyi hedeflemektedir (Wikipedia, 2024).

31. Uluslararasi Bandirma Kuscenneti Kiiltiir ve Turizm Festival afisinin odak noktasmna
izleyiciye bakacak sekilde konumlandirilan kus figiirii yer almaktadir. Kus figiiriiniin solunda,
figlirtin gozii ile ayn1 hizada ve sag tarafta tist ve alt koselerde konumlandirilan cigekli dal afisteki
kompozisyonda figiiriin merkezde olmasi ve etrafindaki unsurlarin onu gevreleyerek dikkati kus
figiirine odaklanmasini ve mesaj-imge biitiinliigli saglamaktadir. Afisin kompozisyonu odak
noktasini belirginlestirir ve mesajin net bir sekilde iletilmesine yardimci olacak niteliktedir. Ayrica,
figirtin hareketli ve dinamik bir pozisyonda olmasi, afisin canli ve ilgi cekici bir goriiniim
kazanmasina katki sagalmaktadur.

Afigler bilgilendirmenin yani sira gorsel igerigi aktarmak igin, problemlerin ¢6ziimiinden
eglendirme, aciklama, egitme, tesvik etme, sasirtma ve hikayeler anlatmaya kadar bir dizi islev i¢in
bazi yaklagimlar kullanilir. Bu yontemler, igerigin 6zgiin ve etkileyici bir sekilde iletilmesini saglar
(Wigan, 2012, s. 9). Yukaridaki festival afisinde ise kus figiiriinde kullanilan suluboya illiistrasyon
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(resimleme) teknigi ile dogallig1 ve siirdiirebilirligi vurgular niteliktedir. Kompozisyonun
genelinde soguk renkler kullanildi1 gortilmektedir. Kus figiiriiniin arkasinda mavi rengin
hakimdir. Afiste renklerin insan psikolojisi {izerindeki etkileri dikkate alindiginda, mavi renk
kullanimimin 6zgiirliigti ve sonsuzlugu cagristirdig: sdylenebilir (Aydemir ve Yazar, 2024, s. 85).
Mavi, genellikle huzur, dinginlik ve ferahlik hissi verirken ayni zamanda derinlik ve genislik
duygusu da yasatir. Bu nedenle, afiste arka planda mavi rengin kullanilmas: kus figiiriinii 6n
plana cikartarak fark edilirligini artirmakta, Bandirma Kuscenneti Milli Parki'nin dogal ve 6zgiir
atmosferini vurgulamak icin etkili bir se¢im oldugu sdylenebilir.

Afigteki tiim tipografik unsurlar afisin sag tarafta ortaya hizal sekilde konumlandirilmis,
tirnaksiz (sans serif) ve net bir sekilde okunur yazi karakteri kullamilmistir. “Uluslararas:
Bandirma Kuscenneti Kiiltiir ve Turizm Festivali” yazisinda vurguyu artirmak igin arka planda
beyaz renk kullanilmigtir. “Kuscenneti” kelimesini vurgulamak adina biiyiik punto ve farkli renk
kullanilarak s6zel hiyerarsi saglanmistir. Buda kus figiirii ile birlikte festivalin konusunu destekler
niteliktedir.  Festivalin tarihini belirten yaz1 karakteri ve rengi farkli kullarularak vurgu
artirlmigtir. Belediye ve festival logosu ise alt tarafta sola yakin konumda yer almaktadir.

Arastirma Orneklemine dahil edilen afisler ile yapilan karsilastirmalar, igerik ve bigim
analizleri agisindan bazi sonuglar ortaya koymaktadir. Ozellikle, mesajin netligi, mesaj-imge
biitlinliigii, sdzel hiyerarsi ve fark edilirlik verileri analiz edilen diger iki afisten genel olarak daha
etkili oldugu sdylenebilir. Bu baglamda, 31. Uluslararas1 Bandirma Kuscenneti Kiiltiir ve Turizm
Festivali afisi iletilmek istenen mesaji agik ve anlasilir bir sekilde aktarma yetenegi ile dikkat
cekmektedir. Ayrica, gorsel ve sozel unsurlar arasindaki uyum, izleyicinin dikkatini ¢ekme ve
mesaj1 i¢sellestirme konusunda dnemli bir rol oynamaktadir. S6zel hiyerarsinin etkili bir sekilde
olusturulmasi, izleyicilerin mesajdaki onceliklere gore yonlendirilmesine olanak tanirken, fark
edilirligi ile 31. Uluslararasi Bandirma Kuscenneti Kiiltiir ve Turizm Festival afisinin daha genis
kitlelere ulasmasini saglamaktadir. Bu bulgular, tasarimin estetik ve islevsellik agisindan ne denli
kritik bir neme sahip oldugunu gostermektedir.

4.1.3.2. Burhaniye — Oren Turizm, Kiiltiir ve Sanat Festivali Afisinin Bi¢im ve Icerik Olarak
Incelenmesi

TIJI!IZH ISIJHIJR VE
N\ SANAT HESTIVAI,I “

\\\\\

Gorsel 2. “32. Burhaniye — Oren Turizm, Kiiltiir ve Sanat Festivali” afisi.
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Gorsel 2'de Balikesir ili Burhaniye ilgesin Oren mahallesinde 2022 yilinda 32. diizenlenen “32.
Burhaniye — Oren Turizm, Kiiltiir ve Sanat Festivali” afisi yer almaktadir. Oren, Burhaniye'nin
deniz kenarinda bulunan doért mahallesinden biridir ve ayni zamanda en turistik olanidir.
Festivalde tiyatro, konser, soyleyisi, sergi, dinleti ve spor yarismalar1 gibi etkinlikler
diizenlenmektedir.

32. Burhaniye — Oren Turizm, Kiiltiir ve Sanat Festivali afisinde odak noktada beyaz
dikdortgen icinde yer alan tipografik unsurlar bulunmaktadir. Kirmiz1 daire icine beyaz renk ve
kirmizi kontiir ¢izgisi ile konumlandirilan, biiyiik puntolarla yazilan “32.” ifadesi ve etrafindaki
sekiller afisteki diger tipografik unsurlardan siyrilarak sozel hiyerarsiyi saglamaktadir. “Turizm,
Kiiltiir ve Sanat Festivali” ifadesinde kullanilan eski bicem (Old Style) tirnakli, biiyiik ve kalin
kirmizi renkteki yazi karakteri, “32.” ifadesinden sonra dikkat ¢eken ikinci tipografik unsurdur.
“Burhaniye — Oren” ve festivalin tarihi bilgisinde el yazisi karakteri kullamilmistir. Genellikle el
yazisi karakteri insan elinin dogal hareketlerini yansitmaktadir, bu da metne samimiyet ve sicaklik
katmaktadir. El yazisi karakteri ayn1 zamanda belirli bir temay1 veya duyguyu vurgulamak igin
kullanilmaktadir. Festivalin yapilacag yeri bildiren ve sar1 zemin tlizerinde, egimli sekilde el yazis
karakteri kullanilan “Burhaniye — Oren” yazisi sicaklik ve samimiyeti vurgulamaktadir. Tipografik
renk segimleri ve yazi tipi kombinasyonlari, festival atmosferini yansitan dinamik bir goriiniim
sunmaktadir.

Festivale ev sahipligi yapan Oren mahallesi Adramytteion Antik Kenti iizerine kurulmustur
bu durum festival afisinde Pegasus (kanatl at) ile vurgulanmistir. Efsanelere konu olan deniz kizi
da afiste yer almaktadir. Palmiye agaci, yaprakli dal ve eglenen insan figiirleri siliiet olarak afiste
yer almaktadir. Bu gostergeler festival ve destinasyon hakkinda tarih, plaj, eglence, tatil yerleri ve
tropikal iklim ¢agrisimi uyandirmakta ve mesaj-imge biitiinltigii saglamaktadir. Afiste kullanilan
sar1 ve mavi tondaki renkler ise bu ¢agrisimlar: destekler niteliktedir.

Metinlerin ve diger gorsel 6gelerin yani sira, tasarimin biittinliigiinii ve etkisini artirmak igin
kullanilan grafik sekiller 32. Burhaniye — Oren Turizm, Kiiltiir ve Sanat Festivali afisinde tasarimda
denge, vurgu ve akis da saglamaktadir. Afiste kullanilan renkler, festival etkinliklerini ve festival
atmosferini yansitmak igin dnemlidir. Canli ve parlak renkler, genellikle eglenceye ve coskuya
cagrisim yapar. Ornegin, kirmizi enerji ve tutkuyu, sar1 ise nese ve pozitiflik hissini temsil eder.
Yesil dogayla iliskilendirilirken, mavi ise sakinlik ve giiven duygusu verir. Bu renklerin dengeli ve
uyumlu bir sekilde kullanilmasi, afisin fark edilirligini artirarak etkinlik hakkinda bilgi verirken
izleyicilerin ilgisini cekme ve etkileme konusunda énemlidir.

Aragtirma &rneklemine dahil edilen 32. Burhaniye — Oren Turizm, Kiiltiir ve Sanat Festivali
Afisi tizerinde gergeklestirilen igerik ve bigim analizleri, tasarim unsurlari agisindan dikkate deger
bulgular ortaya koymaktadir. Diger iki afis ile kiyaslandiginda, 32. Burhaniye — Oren Turizm,
Kiltiir ve Sanat Festivali Afisi, 6zellikle sozel hiyerarsi olusturan tipografik unsurlar daha etkili bir
tasarim sergilemektedir. Bu afis, tasariminda kullanilan sozel unsurlari, izleyicinin dikkatini
cekecek sekilde diizenlemis ve Oonemli bilgilerin vurgulanmasina olanak tanimistir. Tipografik
unsurlar arasinda olusturulan etkili bir hiyerarsi, izleyicilerin mesajin Onceliklerine gore
yonlendirilmesine yardimci olmaktadir. Boylece, izleyicilerin afisten alacaklari bilgi akisi daha
anlagilir ve diizenli hale gelmektedir.
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4.1.3.3. Uluslararas1 Sindirgi Yagcibedir Ucan Hali Senligi Afisinin Bicim ve Icerik
Olarak Incelenmesi
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Gorsel 3. “. 22. Uluslararas1 Sindirg1 Yagcibedir Ucan Hali Senligi” afisi.

Gorsel 3'te 22. Uluslararast Sindirgt Yagcibedir Ugcan Hali Senligi afisi yer almaktadir.
Balikesir ilinin giineydogusunda yer alan Sindirg: ilgesi Yagcibedir halilariyla anilmaktadir.
Tiirkiye'nin hali iizerine kurulan uluslararasi boyuttaki tek senligi olan Uluslararas: Sindirg:
Yagcibedir Ugan Hali Senligi 3 bin yillik Yagcibedir halis1 ve Yoriik kiltiiriinii tanitmak hedefiyle
gerceklestirilmektedir.

Yagcibedir Halilari, YOriik asiretinin Orf, adet ve tarihini yansitan sanat eserleri olarak kabul
edilmektedir. Otantik bir 6zellige sahip olan bu halilar, Yagcibedir Yoriik Halki'min yasam tarzini
yansitan Ozel parcalardir. Her motifin bir anlami vardir ve seving ile iiziintii motifleri gibi
duygusal igerikler halilarda islenir. Yagcibedir Halillari'nin tarihi, Tiirklerin Islamiyet'i kabul
etmeden Onceki donemlere kadar uzanir. Bu nedenle, halilardaki desenlerde islamiyet Oncesi
motifler goriilebilir. Bu motifler, dokuyucularin duygularini, umutlarini ve hayata bakis agilarm
yansttir (Giil, 2013).

22. Uluslararas1 Sindirgr Yagcibedir Ugan Hali Senligi afisi bilgi aktarimi, zemin fon iliskisi
ve gorsel kullanimi bakimindan ikiye ayrildigi goriilmektedir. Yatay olarak tasarlanan afise
kargsidan bakildiginda sol tarafta tipografik yapi, sag tarafta ise senlik programi yer almaktadir. Sol
taraftaki tipografik yapida en iist kisimda Kiiltiir Bakanhigl, Balikesir Biiyiiksehir Belediyesi,
Sindirgr Kaymakamligr ve Sindirgr Belediyesi logolar1 yer almaktadir. Logolarin hemen alt
kisminda Sindirgi Dogal Sehir logosu ile biitiinlestirilen tipografik yap1 bulunmaktadir. Bu logoda
ise leylek ve {iistiinde Yagcibedir Halilarini tasvir eden motif yer almaktadir. Sindirgr Dogal Sehir
logosunda kullanilan el yazisi yazi karakterinden farkli yazi karakteri ve biitiin harfler biiyiik
olarak genlik bilgisine yer verilmigtir. 22. Uluslararas: Sindirgr Yagcibedir Ucan Hali Senligi
yazisinin altinda farkli bir yazi karakteri ile yazilmig festival slogani yer almaktadir. Sloganin
altinda ise Tiirkiye Cumhuriyeti'nin Yiiziincii Yili logosu ve hemen altinda Milli Miicadelenin
Yiiziincti Yili Kurtulus Konserleri yazisi yer almaktadir. Fakat Tiirkiye Cumhuriyeti'nin Yiiziincii
Y1l kurumsal kimlik kilavuzunda logonun sadece Tiirkiye Cumhuriyeti'nin Yiiziincii Yili yazisi ile
kullanimina yer verilmistir. Bu yapinin solunda yine fakli yazi karakteri kullanilarak senligin tarih
bilgisinin oldugu goriilmektedir. Bu bilginin hemen altinda farkli yaz1 karakteri kullanilarak saat
ve konum bilgisine yer verilmistir. Afislerde fazla sayida yazi karakteri kullanimy, iletilmek istenen
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mesajin net bir sekilde aktarilmasini engelleyebilir. Belirli yazi tipleri, kelimelerin veya mesajlarin
otesinde bir karakter veya ruh hali olusturabilir (Solomon, 1986).

22. Uluslararas1 Sindirg: Yagcibedir Ugan Hali Senligi afisinin sag tarafinda giin giin etkinlik
programina yer verilmis alt tarafta 25 adet logoya yer verilmistir. Etkinlik programinda sanatgi
fotograflarina yer verilmistir. Bu alanda kullanilan kirmizi renkteki fon sol taraftaki beyaz renkli
fonla zitlik olusturularak dikkat gekiciligi artirilmisgtir.

22. Uluslararas: Sindirgt Yagcibedir Ugan Hali Senligi Afisi tizerinde gergeklestirilen igerik ve
bi¢im analizleri arastirma Ornekleminde olan diger iki festival afisi ile kiyaslandiginda su
bulgulardan soz edilebilir. S6zel hiyerarsi olusturan tipografik unsurlar, mesaj-imge biitiinliigii ve
fark edilirlik diger iki afisteki gibi etkili bir tasarim sergilemedigi sdylenebilir. Bunun yerine
festivalin yapilacagi konum ve tarih bilgilerinin yani sira festival etkinlikleri, katilacak sanatgilar,
program akisi ve 25 adet logoya yer verilmistir.

SONUC VE TARTISMA

Festivaller, farkli sebeplerle belirli zaman dilimlerinde diizenlenen toplumsal kutlamalar
olarak tanimlanur. Festivaller, yore halkinin bir araya gelmesini saglayarak kaynasmasini, farkl
kiiltiirlerden gelen turistlerin o kiiltiire ait gelenekleri ve gorenekleri tanimalarini, eglenmelerini
ve o0 bolgenin insanimi tanimalarimi destekler. Bu kiiltiirel etkilesimler, festivallerin kiiltiirel
anlamda biiyiik bir 6nem tasidigini gosterir. Festivaller, genellikle kiiltiirel degerlerin korunmasi,
yasatilmas: ve aktarilmasi agisindan biiyiik bir rol oynarlar. Bu baglamda festivaller, kiiltiirel
mirasin ve kimligin giiclii bir sekilde siirdiiriilmesine katki saglarlar, toplumlarin birlikte yasama
kiiltiiriinti desteklerler ve kiiltiirel cesitliligi vurgularlar. Bu festivallerin basarisi ve etkisi, dogru
bir sekilde duyurulmalarina, ilgi gekici bir sekilde tanitilmalarma ve katilimin artirilmasina
baghdir. Iste bu noktada, afis tasarimlari devreye girmektedir.

2022 yilinda Balikesir ilinde yapilan arastirma Orneklemine dahil edilen kiiltiir, sanat ve
turizm festivallerinin afis tasarimlar1 bigim ve igerik analizi ile incelendiginde, 6rneklem altinda
incelenen tasarimmlardan iki tanesinin festival atmosferini, etkinliklerini ve festivallerin hedeflerini
basarili bir sekilde yansittig1 diisiiniilmektedir. Incelenen afislerin ikisinde diizenlenen festivalin
temas1 hakkinda gorsel bilgiler barindirdig: tespit edilmistir. 31. Uluslararas: Bandirma Kuscenneti
Kiltiir ve Turizm Festivali ve 32. Burhaniye - Oren Turizm, Kiiltiir ve Sanat festivali afislerinin
diizenlenen festivalin temasini gorsel olarak yansitan bilgiler igerdigi, bu bilgiler, afislerde
kullanilan renkler, sekiller, semboller ve gorsel unsurlar araciligiyla temaya iliskin ipuglar1 verdigi
sOylenebilir. 31. Uluslararas: Bandirma Kuscenneti Kiiltiir ve Turizm Festivali afisinde Suluboya
teknigiyle resimlenen kus figiirii dogalligi ve siirdiiriilebilirligi vurgulamaktadir. Afis
kompozisyonunda genel olarak soguk renkler tercih edilmismis, mavi rengin kullanimi, Bandirma
Kuscenneti Milli Parkinin dogal ve 0Ozgiir atmosferini vurgulamaktadir. Afisteki tipografik
unsurlar sag tarafta ortalanmis, sans serif yazi karakteri kullanilarak netlik saglanmus.
"Uluslararas1 Bandirma Kugcenneti Kiiltiir ve Turizm Festivali" yazisinda beyaz renk arka plani
vurgularken, "Kuscenneti" kelimesi biiylik punto ve farkli renklerle vurgulanmis, festivalin
konusunu destekler nitelikte kullanilmistir. Festival tarihi ve logosu ise vurguyu artirmak igin
farkli yazi karakterleri ve renklerle belirginlestirilmis. 32. Burhaniye — Oren Turizm, Kiiltiir ve
Sanat Festivali afisinde Festivale ev sahipligi yapan Oren mahallesi Adramytteion Antik Kenti
tizerine kurulmustur bu durum festival afisinde Pegasus (kanath at) ile vurgu vurgulanmistir.
Festival afisinde Pegasus (kanath at) ve deniz kizi gibi efsanelere dayali figiirler 6n plana
cikarilmigtir. Ayrica palmiye agaci, yaprakli dal ve eglenen insan figiirleri siliiet olarak
kullanilmistir. Bu gorseller, festival ve destinasyon hakkinda tarih, plaj, eglence, tatil ve tropikal
iklim c¢agrisimlar1 yapmaktadir. Afiste kullanilan sari ve mavi tonlar1 ise bu c¢agrisimi
desteklemektedir. Arastirmanin Orneklemine alinan son festival olan 22. Uluslararas: Sindirg:
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Yagcibedir Ugan Hali Senligi afisinde senligin temasi kullanilan Sindirg1 Dogal Sehir logosunda
leylegin iizerinde bulunan motif ve Yagcibedir Halilarinda hakim renk olan kirmiz ile ¢agrisim
uyandirsa da yOreyi ve Ozelinde festivali tanitacak gorsel olmayisi afis tasariminin etkinligini
negatif yonde etkiler niteliktedir. Buna karsin afiste etkinlik programina agirlik verilmis olmasi
senligin eglenceye yonelik bir temas1 oldugunu animsatabilir. Bu baglamda arastirma 6rneklemine
dahil edilen festival afislerinden, 31. Uluslararast Bandirma Kuscenneti Kiiltiir ve Turizm Festivali
ve 32. Burhaniye — Oren Turizm, Kiiltiir ve Sanat Festivali afiglerinin festivallerin temasini gorsel
olarak yansitarak etkinliklerin amacina uygun bir bigimde kiiltiirel deneyimi pekistirmede ve
insanlari festivale ¢ekmek icin etkili bir iletisim araci oldugu soylenebilir.

Festivaller, kiiltlir turizmi baglaminda bir destinasyonun turistik ¢ekiciligini artirmada
onemli bir rol oynamaktadir. Kiiltiir, sanat ve turizm festivalleri, yerel ve uluslararas: turistlerin
ilgisini cekerek, bolgenin kiiltiirel mirasini, geleneklerini ve yasam tarzini sergilerken, ayni
zamanda bolgenin marka kimligini giiclendirmekte ve yerel ekonomiye katki saglamaktadir.
Afigler, gorsel sanatin bir parcas: olarak kiiltiir, sanat ve turizm festivallerinin tanitiminda kritik
bir rol tistlenmektedir. Geleneksel hale gelmis ve bir bolgenin sembolii haline gelmis bu festivaller,
afis tasarimlari sayesinde daha genis kitlelere ulasmakta, festivallerin tanitimi, duyurulmas: ve ilgi
gekilmesi gibi onemli islevleri yerine getirmektedir. Nitekim; Kiiglik tarafindan 2013 yilinda
“Gorsel iletisim tasarimi agisindan sanatsal ve kiiltiirel afislerin ¢oziimlenmesi: Uluslararasi
Istanbul Caz Festivali afigleri” bashg: ile yapilan tez calismasinda duragan bir gorsel iletisim
tasarimi olusturulurken, tasarimin yalnizca yiizeysel anlami degil, yan anlam katmanlar1 da
dikkate alinmali ve tasarim Ggeleri, tasarim ilke ve prensiplere uygun bir sekilde tasarlanmasi
gerektigi sonucuna ulasmistir (Kiigiik, 2013). Cebe ve Celik’in 2023 yilina ait ¢alismasinda “Kiiltiir
ve sanat afislerinin gorsel iletisim tasarimi agisindan incelenmesi; Istanbul kiiltiir sanat vakfi afis
ornekler” baslikli ¢alismasinda kiiltiirel ve sosyal bilgilendirme ile kiiltiirel farkindalik yaratma
islevine sahip afisler, gorsel iletisimin 6nemli bir unsuru olarak ele alinmistir. Istanbul Kiiltiir
Sanat Vakfi'na (IKSV) ait caz, film, miizik ve tiyatro festivallerinden segilen afigler incelenmis,
kullanilan ¢izim, figiir ve renklerin festival temalariyla uyumlu bir biitiinliik olusturdugu ve
sanatseverlerle etkili bir bag kurdugu vurgulanmistir (Cebe ve Celik, 2023) . Elmofty’in 2024 yilina
ait “Visual readings of posters of the Cairo International Festival for Experimental Theater” baslikli
calismasinda Uluslararas1 Deneysel Tiyatro Festivali'ne yonelik bir grup posteri inceleyerek farkl
sanat disiplinlerinin kesisim noktalarinin etkinligini ve big¢im dilinin uluslararas: kiiltiirel
etkinliklerin tanitimindaki roliinii analiz etmektedir. Bu inceleme, bigim dilinin degerini artirarak,
diller ve kiiltiirler arasinda evrensel bir iletisim araci haline gelmesine katki saglamaktadir. Ayrica,
bi¢gim dilinin 6nemi ve alici tizerindeki etkisi, gorsel dilin kapsamli ve etkili bir iletisim arac
oldugunu ortaya koymaktadir (Elmofty, 2024).

Kiltiir, sanat ve turizm festivalleri, toplumlarin kiiltiirel, sosyal ve ekonomik yapisinda
onemli bir yer tutmakta; farkli toplumsal kesimleri bir araya getirerek kiiltiirel cesitliligin
zenginlesmesine, toplumsal baglarin giiclenmesine ve ortak kiiltiirel deneyimlerin paylasilmasina
katkida bulunmaktadir. Ayn1 zamanda bu festivaller, yerel ekonomiyi canlandirmakta, kiiltiirel
miras1 tanitmakta ve turizmi tesvik etmektedir. Bu baglamda festival afislerinin kiiltiirel etkilesimi
tesvik eden, yerel degerleri 6n plana ¢ikaran ve ekonomik fayda saglayan etkili araglar oldugunu
sOylenebilir. Bu stirecte, festivallerin basarisi, afislerin gorsel kimlik olusturmada ve etkin katilim
saglamadaki roliiyle dogrudan iligkilidir. Yorenin belleginin bir koruyucusu olan kiiltiirel afisler,
bolgenin kalkinmasma katki sunarken, nitelikli tasarimlar araciigiyla daha genis kitlelere hitap
edebilmektedir. Bu nedenle, festival afislerinin tasarimi ve igerigi, kiiltiirel etkinliklerin basarisinda
kritik bir rol oynamaktadir ve bu alanda yapilacak olan arastirmalar, gelecekteki etkinliklerin daha
etkili bir sekilde planlanmasina ve tanitilmasina katki saglayacaktir. Farkli tasarimcilarin bakis
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acilariyla daha iyi bir konuma getirilebilecek bu afisler i¢in, uluslararas: boyutta ddiiller ve nitelikli
secici kurullara sahip afis yarismalar: diizenlenmesi, bu etkinliklerin tanitimini giiglendirecektir.
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Arag, Karadeniz Bolgesi Bat1 Karadeniz Boliimii'nde Kastamonu iline bagl, niifus
bakimindan Kastamonu ilinin Tosya, Taskdprii, Cide ve Inebolu ilcelerinden sonra
en fazla niifusa sahip besinci ilgesidir. Ilcenin dogal giizellikleri yaninda somut
kiiltiivel miraslar1 da bolge ve Tiirkiye icin onemli olciide turizm potansiyeli
olusturmaktadir. Bu arastirmanin amaci zengin kiiltiirel mirasa ev sahipligi yapan
Kastamonu ili Arag ilgesinin baridirdigi somut kiiltiirel miras unsurlarimin tespit
edilmesi, envanterinin ¢ikarilmasi, incelenmesi, korunmasina yonelik girisimlerin
mevcut durumunun ortaya konulmas: ve gelecek kusaklara aktarilabilmesidir.
Arastirmada nitel (kalitatif) arastirma yaklagimi benimsenmigtir. Nitel arastirma
yaklasimi kapsaminda saha arastirmas: yontemi kullamilmistir. Bu dogrultuda
dokiiman incelemesi, yapilandirilmams gozlem ve grup goriisme (miilakat) veri
toplama teknikleri kullamilmigtir. Orneklem kapsamindaki kaynak kisiler ile
goriisiilmiis, konu ile ilgili sundugu bilgiler nce ses ve goriintii kayd: ile kayit
altma almmus  ve ardmdan yaziya aktarilmgtir.  Elde edilen  bulgular
gruplandirilarak  tabloya aktarilmis ve yorumlart sunulmustur. Arastirma
sonucunda belirlenen somut kiiltiirel miras unsurlarimin korunmas: ve gelecek
kusaklara aktariimas: konularinda gerekli ¢alismalarin  yapilmadis, ilgili
paydaglarmn en kisa siirede bir araya gelerek konuya iliskin calismalarin
baslatilmasinin elzem oldugu diisiincesine ulasilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Kastamonu, Arac, Kiiltiirel Miras, Somut Kiiltiirel Miras,
Korunma

Abstract

Arag is a district of Kastamonu province in the Western Black Sea Region of the
Black Sea Region. In terms of population, it is the fifth most populated district of
Kastamonu province after Tosya, Taskoprii, Cide and Inebolu districts. In addition
to the natural beauties of the district, its tangible cultural heritage also creates a
significant tourism potential for the region and Turkey. The aim of this research is
to identify the concrete cultural heritage elements of the Arac district of
Kastamonu province, which hosts a rich cultural heritage, to inventory them, to
examine them, to reveal the current status of the initiatives aimed at their
preservation and to transfer them to future generations. A qualitative research
approach was adopted in the research. Within the scope of qualitative research
approach, field research method was used. In this regard, document review,

‘Bu galigma Somut Kiiltiirel Mirasmm Korunmasi Kapsaminda Arag flgesi (Kastamonu) adli yiiksek lisans tezinden

tlretilmigtir.
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unstructured observation and group interview data collection techniques were used. The resource persons within the
scope of the sample were interviewed, and the information they provided on the subject was first recorded with audio
and video recording and then transcribed. The findings obtained were grouped and presented in the table and their
comments were presented. As a result of the research, it has been concluded that the necessary studies have not been
carried out on the preservation of the concrete cultural heritage elements identified and their transfer to future
generations, and that it is essential for the relevant stakeholders to come together as soon as possible and initiate studies
on the subject.

Keywords: Kastamonu, Arag, Cultural Heritage, Tangible Cultural Heritage, Protection
1. GIRIS
Kiiltiir varliklar: bulunan ve turizm potansiyelinin oldugu bolgelerde kiiltiir turizminin daha
da gelismesi igin bolgenin kiiltiir envanteri c¢ikarilmali, turizm potansiyeli tespit edilmelidir.
Bolgenin altyapist ve iistyapisinin hazir hale getirilmesi, sahanin turizm ic¢in uygun olan
zamaninin belirlenmesi, bolgede yasayan insanlarin konu ile ilgili bilgilendirilmesi, yerel idari

birimler, bolgede bulunan tiniversite ve gesitli sivil toplum kuruluslari ile ig birligi yapilmas: bolge
turizminin gelisimi i¢in 6nem arz etmektedir.

Kastamonu Ili Arac Ilcesinde bulunan somut kiiltiirel miras unsurlarmmn tespit edilmesi,
kayda alinmas: ve korunmasi ile ilgili girisimlerin hali hazirdaki durumlarinin tespit edilerek
degerlendirilmesi arastirmanin konusunu olusturmaktadir.

2. ARAC iLCESi TARiHi COGRAFYASI

Karadeniz Bolgesi Bati Karadeniz Boliimii'nde Kastamonu iline bagli Arag ilgesi, 40°14
kuzey paraleli ile 33°19” dogu meridyeni arasinda yer almaktadir. Batida Safranbolu (Karabiik),
kuzeybatida Eflani (Karabiik), kuzeydoguda Daday (Kastamonu), doguda Kastamonu Merkez ilge
ve Thsangazi (Kastamonu), giineydoguda Ilgaz (Cankiri), giineyde Kursunlu (Cankiri) ve
Bayramoren (Cankir1), giineybatida Ovacik (Karabiik) ile komsudur (Harita 1). Kastamonu il
merkezine 47 km, Kastamonu havalimanina 50 km, Ankara’ya 290 km ve Istanbul’a 450 km
uzakliktadir.

Pinarbasi

Z
7,
%\
8,

%)\
L “‘)

~. Kastamonu
\merkezi

>

Harita 1. Arac Ilgesi Lokasyon Haritas1

Arag, 1878 km?1lik yiiz ol¢timii ile Kastamonu ilinin en biiytiik {i¢iincii ilgesi durumundadir.
flge merkezinin yiiz &lgiimii 35 km?dir. Ilgaz Daglar’'ndan kaynaklanan Ara¢ Cay1 gevresinde
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kurulu olan ilge, llgaz ve Koroglu daglarinin uzantilari tizerinde kurulu olmas: sebebi ile engebeli,
egimli, ormanlik ve dagmik bir topografyaya sahiptir. Ara¢ ve Soganli caylarinin eserleri
durumundaki derin vadiler, vadi yamaglari, aliivyal diizliikler, asinim diizliikleri ve daglik alanlar
Arag ilgesinin baglica morfolojik birimlerini olusturmaktadir. Topografya genel itibari ile
kuzeydeki daglik saha, merkezdeki vadi (Ara¢ Cay1), giineydeki tepelik saha ve vadi (Soganh
Cay1) seklinde bir dagilim gostermektedir. Ara¢ Cayr vadisi tabari en algak noktay:
olusturmaktadir. Calisma sahasimnin jeolojik ve jeomorfolojik 6zelliklerine Maden Tetkik ve Arama
Genel Miidiirligii'niin 1/100000 6lgekli F-29, E-30, F-31 ve G-30 paftalarindan ulasilmaktadir. Orta
Pontidler icerisinde yer alan Ara¢’ta hemen her jeolojik zamana ait kaya¢ bulunmaktadir (MTA,
2002).

641 m yiikseltiye (rakima) sahip ilgenin kurulu oldugu arazi genel itibari ile IV. Jeolojik
zamanda tesekkiil etmis genc yasl saha oldugundan dolay1 Tosya, Ihsangazi, Arag, Kastamonu
Merkez ve ilin kuzeybat1 kosesinde bulunan araziler 1. derece deprem riski tasimaktadir.

Arag ilcesi topografyasi genel itibari ile yaylaciik faaliyetine uygun bir plato o6zelligi
gostermektedir. Ara¢ Cay1’nin giineyinde uzanan tepelik saha (Dereyayla Bolgesi) lizerinde 21
adet yayla (Baskdy, Cavus, Dereyayla, Doganpinar, Ericeova, Findikli, Geley, Golciik, Iki Ornaz, Kavak,
Kirazli, Mantar, Mugamlar, Munay, Siragomii, Sogucaova, Susuz, Tavsanl, Ugurlu, Yazikéy, Yuvalca)
bulunmaktadur.

Yaylalarda dogaseverlere yonelik yamag parasiitii (Boyali Kavak Yaylasi, Asar Kalesi), ¢im
kayag1 (Muanlar, Hatip ve BagkOy yaylalar1), off-road siiriis keyfi, trekking, dag bisikleti, atli doga
ylriiyiisii, rafting (Boyali Koyii Soganli Cay1), foto safari (yaylalar, Asar Kalesi, Tepe Kulesi,
Karatas Kulesi), kamp-karavan gibi etkinlikleri barindiran outdoor sporlar igin dogal parkur
bulunmaktadir.

Aracg ilgesinde genel itibari ile Karasal Tklim 6zellikleri goriilmektedir. Yaz mevsimi sicak ve
kurak, kis mevsimi soguk ve kar yagisl geger. Yillik ortalama yagis miktarinin (546 mm) en fazla
oldugu mevsimler ilkbahar ve yazdir. En fazla yagis mayis ve haziran, en az yagis ise temmuz ve
eyliil aylarinda gerceklesir. Kar yagisi kasim sonu aralik aylarinda yagmaya baglar. Yillik ortalama
sicakligin (11,2 °C) en yiiksek oldugu mevsim yaz olup temmuz ve agustos aylarinda sicaklik
maksimum diizeye olusur. Buna karsin kis mevsiminde ocak ve subat aylarinda en diistik sicaklik
ortalamalarma ulasilir. Donlu giin sayis1 83'tiir. Hakim riizgar yonii SW - NE iken ortalama riizgar
hiz1 1.6 m/sn’dir (Saric1 ve Ustaoglu, 2015, s. 141, 142).

Kastamonu- Karabiik- Istanbul karayolu iizerinde yer alan ilgenin % 83'ii orman, mera ve
yaylalardan olusmaktadir. Bu yiizden ilgenin en 6nemli geg¢im kaynaklari ormancilik, tarim,
ulasim ve tekstil sektorlerinden olusmaktadir. Arastirma sahasinda yiiksek, engebeli ve
parcalanmis arazinin genis yer kaplamas: tarimsal faaliyetlerin belli alanlarda yapilmasina ve
ulagim problemlerinin yasanmasina sebep olmaktadir. Ilgenin niifusu son 40 yilda yaklagik % 60
azalmistir. Tlcede faaliyet gosteren isletmeler isgilicii ihtiyacim1 komsu il ve ilgelerden
saglamaktadir.

[lgenin en 6nemli problemi istihdam sorunu olup bunun sonucu olarak ilgede yasayan geng
niifus bolge disina go¢ etmektedir. Her yil temmuz aymn ilk haftas1 Findikli ve Golciik
yaylalarinda Ara¢ Haci Bekir Sekerciler, Pastacilar ve Yayla Kiiltiirii Festivali diizenlenmektedir.
2022 yilinda Findikli ve Golciik yaylalarini kapsayan Kastamonu Ara¢ Yayla Kis Festivali
baslatilmistir. Her y1l ocak ayinin sonunda gergeklestirilmektedir.

1866 yilinda Belediye statiisiine kavusan Arag, 1868 yilina kadar Kastamonu'ya bagh bir
bucak (nahiye) iken ayni yil ilge (kaza) haline getirilmistir. Milli Miicadele yillarinda Kurtulus
Savasi’'nda niifuz bazinda en fazla sehit veren ilgedir. Bugiin Tarihi Kentler Birligi tiyesi olup
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“Yesilin Denizi” slogani ile Bati Karadeniz Boliimii'niin en kadim yerlesim sahalarindan biridir.
TR82 Bolgesinde yer alan Arag, miilki idari agisindan 6 mahalle ve 119 kdyden olugsmaktadir.

Arag yaklasik 3500 yillik yerlesim tarihine sahiptir. Arag tarihini en diizenli sekilde
ziyaretcilere sunmak amaci ile Arag Belediyesi'nin 150. Kurulus yildéniimiinde 15 Temmuz 2016
tarihinde “Arag¢ Tanitim Merkezi” agilmistir. Merkez igerisinde Arag kiiltlirtine ait temin edilebilen
tiim kiiltiirel unsurlar sergilenmektedir.

Tarihi belgeler incelendiginde Paflagonya sinirlar1 igerisinde kalan Arag Hitit, Frigya, Lidya,
Galat, Roma, Bizans, Anadolu Sel¢uklu ve Candarogullar1 Beyligi egemenliginde kalmustir. 1105
yilinda Danismentliler zamaninda Tiirk hakimiyetine ge¢mis, uzun siire beylikler donemini
yasamustir. 1459 yilinda Osmanli kontroliine girmistir. Bugiine dek miilki idari durumu
degismekle beraber her zaman igin Osmanli Devleti agisindan 6nem tasiyan Kastamonu
Vilayetine bagh kalarak idari varhigimm  stirdirmistir (Turan, 1993, s.  696;
https://kastamonu.ktb.gov.tr/TR-63810/arac.html).

3. ARAC ILCESI SOMUT KULTUREL MiRAS UNSURLARI

Ilgede tespit edilen somut kiiltiirel miras unsurlarin;

M. O. 3. ve M. S. 6. yiizyillar arasima ait Arslantas, Asagi Giiney, Gavur Evi (Yukar1 Giiney),
Gavur Evi (Sipahiler Koyii), Merdivenli, Kadinca Koyii, Sofcular, Pinarbasi, Inek Tepesi,
Yaz1 Mevkii, inkaya ve Kiziloren kaya mezarlary;

e Kahintepe Antik Yerlegkesi, Orencik - Depdep - Asag1 Giiney - Kesiit harabeleri, Caykast
(Sogandere) Koyii Su Sarniglari, Kokliiyurt (Yukar: Giirne) Koyt Kilise Kalintilari;

e Arag, Alinéren Koyii Asar, Derecati Koyli Asar, Saban (Egriceova), Andras (Erenbaba,
Andiraz) ve Asagikarabiizey kaleleri;

e Kotiirtim Beyazid, Tatlica (Siizey), Karandi Koytii, Veznedar, Cidalct Ahmed ve Kiimbet
camileri;

e Melikgazi, Abdalpasa (Seydi Ali oglu, Seydi Mehmet), Erenler ve Tellikoz tiirbeleri;

e Saltuklu Kervansarayi;

e Tarihi Osmanli Hamami ve Akincilar (Dabrak) Koyt Cesmesi;

e Konak ve Evler (Eski Hiikiimet Konag1; Halime Karica Evi; Osman Ertas ve Miisterekleri
Evi; Mehmet Sozen ve Miisterekleri Evi; Basri Ozbek Evi; Kamil Yalkut Evi; Ahmet ve
Nihat Mat Evi; Hacer Kalburcu Evi; Emine, Hiiseyin, Thsan, Nebiye, Emin Sénmez ve
Ozden Kiitiik¢ii Evi; Sahine Savasci Evi; Mehmet Liitfi Savas ve Naciye Sarikaya Evi;
Serdar Onal Evi; Mehmet Savasci Evi; Hiiseyin ve Ali Uyanik Evi);

e Sehitlik Anity;

e Diger somut kiiltiirel miras unsurlar1 olusturmaktadir. S6z konusu somut kiiltiirel miras

unsurlarindan 22 tanesi koruma altina alinmistir (Tablo 1).
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Tablo 1. Arac Ilcesi Somut Kiiltiirel Miras Listesi (22’si koruma altindadir)

S c KULLANIM MEVCUT KORUMA
MUT KULTUREL MIRA
SOMUT KULTU S ALANI DURUMU DURUMU
KAYA MEZARLARI
Arslantas, Asag1 Giiney, Gavur Evi (Yukar:1 Giiney), Tahribata
Gavur Evi (Sipahiler K&yii), Merdivenli, Kadinca | Dogal gezi alani ubramustir *
Koyti, Sofcular, Pinarbasi, Inek Tepesi, Yaz1 Mevkii, & 3
1nkaya ve Kiziloren
HARABELER Tahribata
Kahintepe Antik Yerleskesi, Orencik - Depdep - | Dogal gezi alaru o *
o e . . ugramigtir
Asag1 Giiney - Kestit harabeleri
KALELER Arac Kalesi
Arag, Alinéren Koyii Asar, Derecat1 Koyii Asar, . N Tahribata ¢
L. Ziyaret mekani . koruma
Saban (Egriceova), Andras (Erenbaba, Andiraz) ve ugramistir
o .. altindadr.
Asagikarabiizey
Kotirim

Beyazid Camii,

CAMILER Veznedar Camii
Kotiiriim Beyazid, Tatlica (Siizey), Karandi Koyii, | Ziyaret mekani Tyi .
. .. ve Cidala Ahmet
Veznedar, Cidalcat Ahmed ve Kiimbet ..
Camii koruma
altindadir.
Melikgazi
TURBELER Ziyaret alani Iyi lpl;urbeSl Ve:fé:;dai
Melikgazi, Abdalpasa, Erenler ve Tellikoz yaretaia y asa urbes
koruma
altindadir.
KERVANSARAY
S Ziyaret mekan Yok olmustur *
Saltuklu Kervansaray1
HAMAM . R . Koruma
Osmanh Hamami Ziyaret mekan Restore edilmistir. altmdadir.
CESME . ... | Koruma
Akincilar (Dabrak) Koyii Cesmesi Ziyaret alant Restore edilmistir. altindadir.
KONAK ve EVLER

(Eski Hiikiimet Konagi, Halime Karica Evi; Osman
Ertas ve Misterekleri Evi; Mehmet Sozen ve
Miigterekleri Evi; Basri Ozbek Evi; Kamil Yalkut Evi;
Ahmet ve Nihat Mat Evi; Hacer Kalburcu Evi;

Ziyaret mekani

Bir kismi restore

Tamami koruma

. ilmistir. 1 .
Emine, Hiiseyin, Thsan, Nebiye, Emin Sonmez ve edilmistir altindadur
Ozden Kiitiikcii Evi; Sahine Savas¢i Evi; Mehmet
Liitfi Savas ve Naciye Sarikaya Evi; Serdar Onal Evi;
Mehmet Savas¢i Evi; Hiiseyin ve Ali Uyanik Evi)
DiGER SOMUT KULTUREL MIRAS UNSURLAR S:ﬂ;fzth Ar];‘;‘:r:
(Gorkemli Lahit, Hitit Arslani, Geley (Hanozii) Koyt . .

L T e . . Bir kismi tahrip | Kastamonu
Tumdiilisler, Kestit Koyii oren yerleri, Katarta Ziyarete alani edilmistir Miizesinde
Konaklari, Sehitlik Aniti, Harp Miizesi, Gicirik Suyu SHr.

koruma
Hamamlar1)
altindadar.

4. ARAC ILCESi SOMUT KULTUREL MIRAS UNSURLARININ KORUNMASINA
ILISKIN BULGULAR VE YORUMLAR

Arastirmada, zengin bir kiiltiirel miras barindiran Kastamonu ili Arag ilgesinde bulunan
somut kiiltiirel varliklar incelenmis, mevcut halleri kayit altina alinmis ve ge¢mis durumlar ile
kiyaslama yapilmis, korunma durumlarma yonelik tespit yapilarak, turizm potansiyelleri ortaya
konulmustur.
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Aragtirmanin amact dogrultusunda 10 kisi ile goriisme yapilmis ve kaynak kisilerin
anlatimlar1 kayit altina alinmastir.

Calismada Kastamonu ili Arag lgesi somut kiiltiirel miras unsurlar;; Kaya Mezarlari,
Harabeler, Kaleler, Camiiler, Tiirbeler, Kervansaraylar, Hamamlar, Cesmeler, Konak ve Evler ile
Diger Somut Kiiltiirel Miras Unsurlari olmak tizere 10 baslik altinda tasnif edilerek incelenmistir.

Arag ilgesinde bulunan kaya mezarlarmin higbiri koruma altinda degildir. Hemen hemen
hepsi defineciler tarafindan harap edilmis durumda olsalar da hala ayakta ve yok olmamus
durumdalardir. Koruma altina almip restore edilmeleri durumunda ilgenin turizmine onemli
katkida bulunacak potansiyele sahiplerdir.

’«'." 'Y‘M HER va 4 * X Bz

= S m poos N

Fotograf 1. Arslantas Kaya Mezar1 (2023)

Fotograf 2-3. Asag1 Giiney Kaya Mezarlar1 Girig Kismi (2023)
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Fotograf 4-5. Merdivenli Kaya Mezari Giris Kapisi ve Olii Cukuru (2023)

Ilcede bulunan harabelerden Kahintepe Antik Yerleskesi, Ara¢ barajimin sulari1 altinda
kalmistir. Deptep Harabesi ve Kesiit Harabesi tamamen yok olma durumundadir. Asag1 Giiney
Harabeleri tahrip olmus olsa da hala ayaktadir.

S s o 7, < 5, E

Fotograf 7-8. Asag1 Giiney Harabelerine Ait Kesme Taslar
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flcede bulunan kalelerden, Ara¢ Kalesi saglam durumda ve koruma altindadir. Diger
kalelerin koruma altinda olmadig: ve yok olmaya yiiz tuttugu tespit edilmistir.

"N

Fotograf 11. Asar Kalesi Surlar1

Arag ilgesinde en iyi korunmus somut kiiltiirel miras unsurlar: olarak camileri ve tiirbeleri
gosterebiliriz. ilge merkezinde bulunan Veznedar Camii, Cidala Ahmed Camii ve Kotirim
Beyazid Camii koruma altindadir. Eski adiyla Siizey yeni adiyla Tatlica Koyii'nde bulunan Siizey
Camii ve Karandi Koyii'nde bulunan Karandi Camii koy sakinleri tarafindan oldukga iyi
korunmustur. Igdir Beldesi'nde bulunan Kiimbet Camii'nin ise korunamadig1 ve yok olmak iizere
oldugu tespit edilmistir.

Fotograf 12-13. Kotiiriim Beyazid Camii (1990) / (2023)
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Fotograf 15. Veznedar Camii (1990) / (2023)

Ilgede bulunan Melikgazi, Abdalpasa, Erenler ve Tellikoz tiirbeleri bdlge insani tarafindan

Fotograf 16. Melikgazi Tiirbesi
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Fotograf 17. Abdalpasa Tiirbesi

Arag ilgesinde bulunan hamam, ¢esme, konak ve evlerin koruma altina alinmis oldugu, Arag
hamaminin restorasyon gegirdigi, kervansarayin ise tamamen yok oldugu tespit edilmistir.

Fotograf 20. Akincilar Kdyii Cesmesi
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Fotograf 22. Mehmet SOZEN ve Miisterekleri Evi (Yapim Yili: 1920)
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Fotograf 23. Emine, Hiiseyin, Thsan, Nebiye, Emin Sénmez ve Ozden Kiitiikgii Evi (Yapim Yili: 1920)
Bu kapsamda;

e Arag ilgesinde kiiltiir turizminin gelismis oldugu soylenemez. Yerel halkin ilceye gelen
turistlere yakin davrandigr gozlenmis, ancak kiiltiir turizmi ve somut kiiltiirel varliklarin
korunmas: hususunda bilinglendirilmeleri gerektigi kanisina varilmistir.

e Kiltiir turizmi baglaminda somut kiiltiirel miras unsurlarindan camii ve tiirbelerin
oldukga iyi korundugu goriilmiis, yerel halkin camii ve tiirbeleri koruma hassasiyetinin
ilcede inang turizmi potansiyelini arttirmada giiglii bir yon olabilecegi izlenimine
varilmistir.

e Arag Kalesi hari¢ diger kaleler ile harabelerin yok olmak iizere oldugu tespit edilmistir.
Bolge halkindan vatandaslarla yapilan sifahi goriismelerde, yok olmak {izere olan harabe
ve kalelerin bir¢ogunun varligindan bile haberdar olunmadig goriilmiistiir.

e Arag ilgesinde bulunan kaya mezarlarinin tekrar giin yliziine ¢ikartilarak ziyarete hazir
hale getirilmesi, kiiltiir turizmi kapsaminda turizm potansiyeli olusturabilir. Kaya mezar1
ya da harabeleri talan eden defineciler bolgede kiiltiir turizmi i¢in en biiytiik tehdittir.

e Arag ilgesinin kiiltiir turizminin potansiyelini arttirma noktasinda turizm potansiyeli
oldukca yiiksek olan Safranbolu ilgesine yakmligini bir firsat olarak degerlendirmek
miimkiindiir. Tur acenteleri ile goriismeler saglanarak gezi rotalarma Arag¢ ilgesinin
eklenmesi, bolgede bulunan kiiltiir varliklarinin daha iyi tamitimasma olanak
saglayacaktir.

SONUC VE ONERILER

Nitel arastirma yonteminin benimsendigi ve saha arastirmasi yaklasimmin uygulandig:
arastirmada Kastamonu ili Arag ilgesinde bulunan somut kiiltiirel miras unsurlar1 tespit edilerek
kayit altina alinmis, gegmis ve mevcut durumlari tizerinden analizler gergeklestirilmistir.

Arag ilgesinde bulunan somut kiiltiirel miras unsurlarinin yasatilmasi ve aktarilmasi
hususunda camiiler, tiirbeler ve konaklar/evler disindaki unsurlarin korunmasi noktasinda gerekli
¢abanimn sergilenmedigi, bu durumun somut kiiltiirel] miras unsurlarinin yok olma tehlikesi ile
kars1 karsiya kalmasina sebep oldugu sonucuna ulagilmistir. Ozellikle kaya mezarlari ve harabeler
acilen koruma altina alinmalidir. Ayrica, ilgede bulunan somut kiiltiirel miras unsurlarmin yurt igi
veya yurt disindan gelen turistler tarafindan oldukga az ziyaret edildigi gozlenmis, ilgenin kiiltiirel
turizm potansiyelinin diisiik oldugu tespit edilmistir.

Arastirmada ulasilan sonuglar dogrultusunda Arag ilgesinde somut kiiltiirel miras
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unsurlariin turizme kazandirilmasi, korunmasi ve gelecek kusaklara aktarilmasinda asagida
belirtilen 6neriler goz ardi1 edilmemelidir:

Arag ilgesinin somut kiiltiirel miras unsurlarinin envanteri ¢ikarilmali ve bu envanter bir
yazili kaynak seklinde internet aracili: ile basin, medya ve sosyal aglarda paylasima
acgilmalidir. Ayrica taniticl internet sayfasindaki ziyaretgi defteri ile ziyaretcilerin goriisleri
ve Onerileri takip edilmeli ve dikkate alinmalidur.

Arag ilgesinde, Ara¢ Kaymakamlig1 veya Arag Belediyesi uhdesinde, Turizm Tanmitim Ofisi
acilmalidir.

Arag ilgesini, dogal giizelliklerini ve kiiltiirel miras unsurlarim1 tanitici brostirler
hazirlanmali, seyahat acentalar1 ve tur rehberleri ile iletisime gecilmelidir.

Kastamonu il merkezi, Karabiik il merkezi ve c¢evre il merkezlerinde bulunan reklam
panolarinda Arag ilgesini tanitic1 reklam afisleri sergilenmelidir.

Arag Ilgesinde Halk Egitim Merkezi tarafindan bdlgede bulunan somut kiiltiirel miras
unsurlariin korunmasi ve gelecek kusaklara aktarilmasi konulu kurslar agilmals,
seminerler diizenlenmelidir. Ara¢ halkinin koruma konusundaki biling diizeyi artirilarak
korumaya sahip ¢ikmasi saglanmalidir.

Arag ilgesinde koruma altinda bulunan konaklardan/evlerden bazilari, kiiltiirel yasamin
sergilenmesi amaci ile gerekli restorasyonlarmn ardindan ziyarete acilmalidir. Uygun
olanlar yiyecek sektoriine uygun bir isletme haline dontistiiriilebilir.

Arag ilgesinde gerceklestirilen festivallerde, gelen misafirler icin bolgede bulunan somut
kiiltiirel miras unsurlarinin bulundugu alanlara geziler diizenlenmelidir.

Arag ilgesi ile UNESCO listesinde yer alan turizm kenti Safranbolu ilgesi aras1 yaklasik 45
dakikadir. Tur acenteleri ile goriismeler saglanarak gezi rotalarina Safranbolu’dan sonra
Arag ilgesinin de eklenmesi saglanmalidir.

Arac ilgesinde bulunan tarihi konaklar/evler, turistlere ev sahipligi yapacak konaklama
alanlarma dontistiiriilebilir. Diger bir ifade ile s6z konusu konaklardan/evlerden en
azindan 1 tanesinin, Kastamonu Valiligi Koylere Hizmet Gotiirme Birligi ile is birligine
gidilip, kiiltiirel miras unsurlarinin ve degerlerinin sunuldugu bir etnografya
miizesine/gezi evine doniistiiriilmesi girisimde bulunulmalidir.

Arag ilgesinde yliriiylis rotalar1 olusturulmali, yonlendirme levhalar: yerlestirilmeli, rota
tizerinde bulunan somut kiiltiirel miras unsurlarinin tanitimi saglanmalidir.

Kastamonu Universitesi, uhdesinde bulunan grenciler ile Arag ilgesine kiiltiirel geziler
diizenlemelidir.

Yukarida belirtilen oneriler dikkate alinarak Arag ilgesi somut kiiltiirel miraslarimi korumak

ve turizme kazandirmak igin yerel yonetimler, ilgili kurum ve kuruluslar, sivil toplum kuruluslar

ve Kastamonu Universitesi iizerine diisen gorevleri yerine getirme konusunda daha da istekli
olmalidir. Ayrica bu calismada elde edilen bulgu ve Oneriler, daha sonra yapilacak ilgili
calismalara kaynak olusturacaktir.
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Ozet

Bu c¢calisma, yaymmevleri icin kurumsal kimlik tasarimi  baglaminda  kitap
kapaklarinda devamlhihgin 6nemini ve bu devamliligi saglamaya yonelik stratejileri
incelemektedir. Kurumsal kimlik, bir organizasyonun temel, ayurt edici ve kalict
ozelliklerini yansitarak marka tanmmirli§im ve itibarini artiran kritik bir unsur
olarak tammlanir. Yaymnevleri icin kurumsal kimlik, markamn vizyonunu,
degerlerini ve misyonunu yansitmanin yami sira, hedef kitle ile giiclii bir bag
kurmada da onemli bir rol oynamaktadir. Kitap kapaklari, bir yayimnevinin gorsel
kimliginin 6nemli bir pargast olup, okuyucularin ilk izlenimlerini belirlemede kritik
bir oneme sahiptir. Kitap kapaklari, yalmzca kitabin icerigini yansitmakla kalmaz,
ayni zamanda yayinevinin marka degerlerini ve estetik anlayisini da ortaya koyar.
Bu mnedenle, kitap kapaklarinda tutarhilik saglamak, yaymevlerinin marka
bilinirliini ve okuyucu sadakatini artirmada biiyiik onem tasir. Bu calisma,
yaymevlerinin kurumsal kimliklerini giiclendirmek ve kitap kapaklarinda devamlilik
saglamak icin c¢esitli stratejiler sunmaktadir. Bu stratejiler arasinda tasarim
kilavuzlarimin olusturulmasi, uyumlu grafik stillerinin secilmesi, nitel analizler
yapimast ve uzman grafik tasarimcilarla ¢alisilmas: gibi yontemler yer almaktadar.
Yaymmevlerinin - kurumsal  kimliklerini  giiclendirmek ve kitap kapaklarinda
devamhlik  saglamak icin uygulayabilecekleri stratejiler ve bu stratejilerin
uygulanmasiyla elde edilen bulgular ve yorumlar degerlendirilmektedir. Bu ¢calisma,
yaymevlerinin kurumsal kimliklerini giiclendirmelerine ve marka tanmmirliklarin
artirmalarina katkida bulunacak bilgiler sunmaktadir.

Anahtar kelimeler: Grafik Tasarim, Kitap Kapag1 Tasarimi, Kurumsal Kimlik
Abstract

This study examines the importance of continuity in book covers within the context
of corporate identity design for publishing houses and the strategies to achieve this
continuity. Corporate identity is defined as a critical element that reflects an
organization’s fundamental, distinctive, and enduring characteristics, thereby
enhancing brand recognition and reputation. For publishing houses, corporate
identity not only reflects the brand’s vision, values, and mission but also plays a
significant role in establishing a strong connection with the target audience. Book
covers, as a crucial part of a publishing house’s visual identity, play a vital role in
forming readers’ first impressions. Book covers not only reflect the content of the
book but also reveal the publishing house’s brand values and aesthetic sense.
Therefore, ensuring consistency in book covers is essential for enhancing brand




Yayinevi Kurumsal Kimlik Tasarimi Baglaminda Kitap Kapaklarinda Devamlilik

recognition and reader loyalty. This study presents various strategies for publishing houses to strengthen their
corporate identity and ensure continuity in book covers. These strategies include the creation of design guidelines, the
selection of cohesive graphic styles, conducting qualitative analyses, and collaborating with expert graphic designers.
The study evaluates the strategies that publishing houses can implement to strengthen their corporate identity and
achieve continuity in book covers, along with the findings and insights gained from implementing these strategies. This
study provides valuable information to help publishing houses enhance their corporate identity and increase brand
recognition.

Keywords: Book Cover Design, Corporate Identity, Graphic Design
1. GIRIS

Kurumsal kimlik, bir organizasyonun temel, ayirt edici ve kalic1 6zelliklerini yansitarak,
markanin tanmirhigini ve itibarmi artiran kritik bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
kavram, bir organizasyonun igsel degerlerini ve kiiltiiriinii dis diinyaya nasil yansittigini belirleyen
stratejik bir yaklasimdir. Kurumsal kimlik, yalnizca bir markanin gorsel 6geleriyle sinirli kalmayip,
organizasyonun misyonunu, vizyonunu ve degerlerini de igerir. Bu yoniiyle, kurumsal kimlik,
organizasyonlarin hedef kitleleriyle iletisim kurmasinda ve piyasada kendine bir yer edinmesinde
temel bir rol oynar. Yaymevleri agisindan bakildiginda, kurumsal kimlik; bir yayinevinin yayincilik
anlayisini, estetik tercihlerini ve degerler sistemini okuyuculara aktarmak i¢in 6nemli bir aragtir.
Yaymevlerinin misyonlar1 genellikle edebi ve kiiltiirel degerlerin yayilmasi, bilgi birikiminin
topluma aktarilmasi gibi amaglarla sekillenir. Bu noktada kurumsal kimlik, yaymevlerinin yalnizca
yaymladiklar: eserlerle degil, ayn1 zamanda bu eserlerin nasil sunuldugu ve pazara tanitildig ile
de ilgili bir unsurdur. Dolayisiyla, kurumsal kimlik stratejileri, yayinevlerinin uzun vadeli
basarisini ve okuyucu baghligini dogrudan etkileyen faktorler arasinda yer almaktadir.

Yayevlerinin kurumsal kimligini olusturan unsurlar arasinda logo, tipografi, renk paleti ve
tasarim standartlar1 gibi gorsel kimlik ogeleri biiytik bir 6nem tasir. Bu dgeler, bir yayinevinin
markasini digerlerinden ayirt eden ve okuyucunun zihninde belirli bir alg1 olusturan bilesenlerdir.
Ozellikle logo, bir yaymnevinin kimligini kisa siirede tanimlayan ve hafizalarda yer edinen énemli
bir semboldiir. Tipografi ve renk paleti gibi diger tasarim 6geleri ise, markanin gorsel tutarliligin
ve estetik biitlinliiglinii saglamada kritik bir rol oynar. Bu unsurlarin stratejik bir sekilde
belirlenmesi, yaymevinin hedef kitlesiyle olan iletisiminin gliclendirilmesine ve marka
bilinirliginin artirilmasina katkida bulunur.

Kitap kapaklari, yaymevlerinin gorsel kimliginin énemli bir parcas: olarak 6ne cikar. Kitap
kapaklari, bir eserin icerigini yansitan ilk gorsel 6ge olmasinin yani sira, ayni zamanda yayinevinin
estetik anlayisini ve kurumsal kimligini de temsil eder. Okuyucular i¢in kitap kapaklari, esere dair
ilk izlenimi olusturur ve bu ilk izlenim, satin alma kararinda belirleyici bir rol oynar. Bu nedenle,
yayinevlerinin kitap kapaklarinda devamlilik ve tutarlilik saglamak igin belirli stratejiler
gelistirmeleri biiytik ©Onem tasir. Kitap kapaklarinda siirdiiriilebilir bir tasarim dilinin
olusturulmasi, okuyucularin yaymevi ile bag kurmasina ve yayinevinin piyasadaki konumunu
gliclendirmesine yardimci olabilir. Yayinevlerinin kurumsal kimliklerini giiclendirmek ve marka
bilinirligini artirmak amaciyla kitap kapaklarinda devamlilik saglamak hem tasarim hem de
pazarlama agisindan stratejik bir adimdir. Bu devamlilig1 saglamak, yayimevlerine sadece estetik
bir avantaj saglamakla kalmaz, ayni zamanda markanin giivenilirligi ve tutarliligi konusunda
okuyuculara gii¢lii bir mesaj verir. Bu calismada, yayinevlerinin kurumsal kimlik tasarimi
baglaminda kitap kapaklarinda nasil devamlilik saglayabileceklerine dair stratejiler incelenecek ve
bu stratejilerin uygulanabilirligi izerine degerlendirmeler yapilacaktir.

Kitap kapaklarinda devamlilik saglamak icin cesitli stratejiler mevcuttur; bunlar arasinda
tasarim kilavuzlar: olusturmak, uyumlu grafik stilleri se¢mek, nitel analizler yapmak ve uzman
grafik tasarimcilarla ¢alismak gibi yontemler yer alir. Tasarim kilavuzlari, yaymevlerinin tiim kitap
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kapaklarinda belirli bir tutarlilik yakalamasimni saglarken, grafik stilleri ve tipografi secimleri
markanin estetik biitiinliigiinii destekler. Bu stratejiler, yaymnevlerinin gorsel kimliklerini
pekistirmelerine ve okuyucular iizerinde kalici bir izlenim birakmalarina olanak tamir. Bu
baglamda, calismada oncelikle kurumsal kimligin yaymevleri i¢cin 6nemine deginilecek, ardindan
kitap kapaklarinin kurumsal kimlikteki yeri ve bu kapaklarda devamlilik saglama stratejileri ele
almacaktir. Son olarak, bu stratejilerin uygulanmasiyla elde edilen bulgular ve yorumlar, Sinek
Sekiz Yaynevi, Ketebe Yayinlar1 ve Tiirkiye Is Bankas: Kiiltiir Yayinlar1 gibi &rnekler baglaminda
degerlendirilecektir. Bu 6rnekler iizerinden yapilan analizler, yayinevlerinin kurumsal kimliklerini
giiclendirmek ve kitap kapaklarinda devamlilik saglamak igin hangi stratejileri izlediklerini ve bu
stratejilerin etkinligini ortaya koyacaktir.

2. KURUMSAL KIiMLIK
2.1. Tanim ve Temel Unsurlar

Kurumsal kimlik tasarimi, logolar, hikaye anlatimi, itibar ve imaj gibi gesitli unsurlar
kapsayan markalagsmanin temel bilesenlerindendir. Nyagadza vd. (2022), markalasmada kurumsal
hikdaye anlatimmin Onemini vurgulayarak, paydaslarin kurumsal hikayeyle olan baglarmin
markalasmay1 nasil etkiledigine dikkat ¢ekmektedir. Bu hem i¢ hem de dis hedef kitlelerle uyum
saglayan bir anlati olusturmanin, gii¢lii bir kurumsal kimlik insa etmek igin 6nemini ortaya
koymaktadir. Kurumsal logo, imaj ve itibar arasindaki iligki ele alindiginda, finans sektoriindeki
tiikketici algilarmin bu faktorlerden nasil etkilendigi agiga ¢ikmakta ve gorsel unsurlar ile marka
algis1 arasindaki karmasik etkilesimi gozler ontine serilmektedir (Foroudi, 2014). Kurumsal kimlik
bir kurum veya kurulusu rakiplerinden ayiran 6zellikler biitiinii olarak tanimlanmasinin yan sira
kurumun ge¢misi, misyon ve vizyonu, teknolojisinin niteligi, sembolleri, iletisim yontemleri ve
stratejileri ile etik ve kiiltiirel degerlerin biitiintidiir (Tosun, 2008).

Balmer (2001), kurumsal kimlik kavramimi daha da genisleterek, organizasyonlarin
caligsanlar1 ve paydaslar: tarafindan nasil algilandigini tartismis ve organizasyonun ifade ettigi sey
ile disaridan nasil algilandig1 arasindaki uyumun gerekliligini vurgulamistir. Bu durum, kurumsal
kimligin ¢ok yonlii dogasmi gozler oniine sermektedir. Tiiketicilerin hizmet kalitesi algilar
firmanin somut unsurlarina dayandirilmaktadir, dolayisiyla bir markanin somut unsurlarinin
tiiketici algilarinin sekillendirilmesinde ©nemli bir rol oynamaktadir (Rehman vd., 2019).
Kurumsal iletisim ve bunun perakende sektoriinde kurumsal imaj ve itibar tizerindeki etkileri,
iletisim stratejilerinin marka algis1 ve itibari tizerindeki etkisini agi§a ¢ikarmaktadir. Bu durumun
bir sonucu olarak tutarli ve etkili iletisim kurumsal kimligi sekillendirmektedir (Foroudi ve
Montes, 2017). Gorsel iletisim tasariminda tiretim teknolojisinin uygulamalari, teknolojinin marka
iletisimi ve gorsel kimligi gelistirmedeki roliinii ve marka iletisim stratejilerinin degisen dogasini
ortaya koymaktadir.

Sonug olarak, kurumsal kimlik tasarimi, hikdye anlatimi, itibar, imaj ve iletisim stratejileri
gibi unsurlar1 iceren ¢ok yonlii bir siiregtir. Ic degerleri dis algilarla uyumlu hale getirerek,
organizasyonlar paydaslar ve miisterilerle uyumlu ve giiglii bir kurumsal kimlik insa edebilirler.
Hizmet kalitesi ve marka oOzellikleri gibi markalasmanin somut ve soyut unsurlar1 arasmndaki
etkilesim, marka algisin1 ve miisteri sadakatini etkileyerek, stratejik marka yonetiminin kurumsal
kimligi sekillendirmedeki 6nemini vurgulamaktadir.

2.2. Yayinevleri i¢cin Kurumsal Kimligin Onemi

Kurumsal kimlik, yaymevlerinin basarisini ve algisin1 énemli 6lglide etkileyen temel bir
unsurdur. Bu, bir organizasyonun kimliginin davranis, iletisim ve semboller araciligiyla hem ig
hem de dis hedef kitlelere yansitilmasini kapsar (Ayaawan, 2018). Kimlik unsurlarin1i markanin
temel degerleriyle uyumlu hale getirmek, tutarliligs ve 6zgiinliigi korumak i¢in 6nemlidir. Bu
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uyum, paydaslarin organizasyona yonelik algilarini, kimliklerini ve davranislarini etkilerken aym
zamanda kurumsal imaji da artirmakta ve zamanla olumlu bir organizasyonel itibar olusturmaya
katkida bulunmaktadir (Abdullah vd, 2013). Yaymevleri baglaminda kurumsal kimlik, gorsel
unsurlarin Otesine gegerek organizasyonun degerlerini, misyonunu ve kiiltiirtinii de temsil
etmektedir. Yaymevlerinin markalasma ve iletisim stratejileri aracilifiyla disa doniik sunumu,
kamu algisin1 ve izleyici tepkisini 6nemli Olciide etkilemektedir. Bu durum, paydaslarin goziinde
organizasyon imajmi sekillendirdigi icin Onem tasimaktadir. Kurumsal kimlik, i¢ paydaslar
arasinda kimlik ve baglilik duygusunu tesvik etmede ve organizasyonun benzersizligini dig
paydaslara vurgulamada da 6nemli bir rol oynamaktadir.

Kurumsal kimligin evrimi, organizasyonlarda onu halkla iligkiler igin bir ara¢ olmaktan
cikarip, organizasyon kiiltiirii, i¢ pazarlama ve kurumsal markalasma icin stratejik bir unsur haline
getirmistir (Heller & Rowlinson, 2018). Bu degisim, kurumsal kimligin organizasyon davranisini
ve pazar konumlandirmasini sekillendirmedeki artan onemini vurgulamaktadir. "Kurumsal
kimlik, toplam kurumsal iletisim, paydaslarin atfettigi kimlikler, kimlikler ve davranislar
stirekliligi" stratejik cercevesi, kurumsal kimligin organizasyonel isleyisin ve paydas iliskilerinin
gesitli yonlerini etkilemedeki merkezi roliinti vurgulamaktadir (Balmer, 2017). Yaymcihik
sektoriinde, dijital platformlar ve sosyal medyanin etkilesim ve goriiniirliik i¢in yogun sekilde
kullanildig1 bir ortamda, giiglii ve tutarhi bir kurumsal kimligi stirdiirmek 6nem arz etmektedir.
Net ve uyumlu bir kurumsal kimlik, farkli kanallarda tekdiize bir marka imaj1 saglamak igin
gereklidir. Bu uyum, yalnizca marka taninirligmi artirmakla kalmayip ayni zamanda izleyiciler
arasinda giiven ve itibar olusturmaktadir. Ayrica, logolar ve gorsel tasarim gibi unsurlar, tiiketici
tutumlarini ve markaya yonelik algilarini 6nemli dlciide etkilemektedir (Yu, 2024).

Kurumsal kimlik, yaymncilik sektoriinde tiiketici davranisim1 ve pazar konumlandirmasimni
etkilemek igin Snemlidir. Tyi tanimlanmis bir kurumsal kimlik, bir yaymevini rakiplerinden
ayirabilmekte ve sadik bir okuyucu kitlesi ¢ekebilmektedir. Kurumsal kimligin etkili yonetimi,
yaymevlerinin hedef kitleyle uyumlu olan ve marka imajin1 pekistiren bir durum olusturmasina
olanak tanimaktadir. (Abdullah ve Aziz, 2013). Bu benzersizlik durumu, kalici bir izlenim
yaratmak ve rekabet¢i yaymcilik ortaminda giiglii bir marka itibarmi insa etmek igin 6nem
tasimaktadir. Sonug olarak, kurumsal kimlik, yaymevlerinin algisini, itibarini ve basarisini 6nemli
ol¢lide sekillendirmektedir. Kurumsal kimligin stratejik yonetimi, yaymnevlerinin saglam bir marka
varlifi olusturmasini, paydas katiimini artirmasmi ve rekabetci bir sektorde kendilerini
farklilastirmasin1 ~ saglamaktadir. Kurumsal kimligi organizasyonel degerler ve pazar
konumlandirmasi ile uyumlu hale getirmek, giiniimiiziin dinamik ve dijital odakli ortaminda
direngli ve saygin bir yaymcilik markasi insa etmek igin esastir.

2.3.Kitap Kapaklarinin Kurumsal Kimlikteki Yeri

Kitap kapaklari, yaymevleri i¢in kurumsal kimlik tasariminda 6nemli bir rol oynamaktadir.
Okuma motivasyonu, okuma zevki ve igerigin kisisel onemi gibi icsel faktorler tarafindan
etkilenirken, kitap kapaklar1 okuyucular: ¢ekebilecek ve kitap hakkinda temel bilgileri iletebilecek
onemli bir dis faktor olarak hizmet etmektedir (Becker vd., 2010). Arastirmalar, kitap kapaklarinmn
yayincilar ile deneyimli okuyucular arasinda ortiik bir sinyal sistemi olarak islev gordiigiint, tiir
tanima ve okuyucu tercihleri {izerinde 6nemli bir rol oynadigini gostermektedir (Gudinavicius &
Suminas, 2017). Bu etkilesim, okuyucularin ilgisini cekmek ve beklentileriyle uyum saglamak igin
gorsel acidan gekici ve tiire uygun kapaklarin 6nemini vurgulamaktadir.

Kitap kapaklarinin kurumsal kimlik tasarimindaki 6nemi, kitabin igerigi ve tiirii hakkinda
bilgi verme rolleriyle daha da vurgulanmaktadir. Yayincilar, kitap kapaklarmi okuyucular:
cekmek, kitabin temas1 hakkinda gorsel ipuglar1 saglamak ve piyasadaki diger bashklardan ayirt
etmek icin bir ara¢ olarak kullanmaktadirlar (Knowlton & Hackert, 2015). Etkili kitap kapag:
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tasarimi, bir kitabin estetik ¢ekiciligini artirmakla kalmay1p ayni zamanda okuyucularin algilarini
ve kitap se¢cimi konusundaki kararlarini da etkilemektedir (Dixon vd., 2015). Yaymevleri, kitap
kapaklarmin gorsel unsurlarmi tiir ve hedef kitle ile uyumlu hale getirerek marka kimliklerini
giiclendirebilmekte ve piyasada tutarli ve tanmabilir bir imaj olusturabilmektedir. Kitap kapaklar1
yayinevlerinin genel markalasma stratejisine katkida bulunarak markanin ve degerlerinin gorsel
bir temsilini saglamaktadir. Kurumsal markalar tiiketicilere belirli bir kimlik ve mesaj iletmeyi
amagladig1 gibi, kitap kapaklar1 da bir kitabin ve onu yayimlayan yaymevinin 6ziinii temsil
etmede benzer bir rol oynamaktadir. Tutarli ve iyi tasarlanmis kitap kapaklari, marka taninirligini
saglamaya, okuyucularla giiven olusturmaya ve yayinevini rekabetci bir piyasada farklilastirmaya
yardimcr olmaktadir (Sevel vd., 2018). Marka kimligi unsurlarmi kitap kapag: tasarimina entegre
ederek, yaymevleri marka imajlarini pekistirebilir ve kitap portfoyleri genelinde tutarl bir gorsel
kimlik olusturabilirler.

Edebiyat ve kurgu baglaminda kitap kapaklari, okuyucular1 ¢ekmek ve anlatim deneyimi
icin bir ton belirlemekte birlikte rol oynamaktadir. Kitap kapag: tasarimindaki iislup ve yapisal
secimler, genel okuma deneyimine katkida bulunmakta ve okuyucularin igerige iligkin
beklentilerini sekillendirmektedir. Kitap kapaklar1 yalnizca okuyucular: cezbetmek icin pazarlama
araglar1 olarak degil, ayn1 zamanda kitabin temalarini, karakterlerini ve atmosferini gorsel olarak
temsil eden unsurlar olarak da hizmet etmektedir. Iyi tasarlanmis bir kitap kapagi, duygulari
uyandirabilir, tiire 6zgli ipuglar1 verebilir ve okuyucuyla bir bag kurarak okuma deneyimini
artirabilir. Ayrica, kitap kapaklar tiiketici davraniglarin1 ve satin alma kararlarini etkilemektedir.
Bu nedenle yaymevlerinin pazarlama ve satis stratejilerinin kritik bir bilesenidir. Aragtirmalar,
kitap kapaklarinin kiitiiphane kullanicilarini kitaplar: 6diing almaya tesvik ettigini gostermistir, bu
durum kapaklarin okuyucular1 ¢ekmede ve igerige ilgi yaratmadaki Onemli roliinii isaret
etmektedir (Knowlton & Hackert, 2015). Yayincilar ve grafik tasarimcilar, potansiyel okuyucular:
cezbetmek, kalabalik kitapgilarda veya cevrimici platformlarda goriniirliigii ve nihayetinde
satiglar1 artirmak icin kitap kapaklarinin gorsel ¢ekiciligini ve bilgi icerigini kullanirlar (Dixon vd,
2015). Bir yaymevinin genel kurumsal kimliginin bir parcasi olarak kitap kapaklarmin stratejik
tasarimi, kitap satislar1 ve piyasa basarisi tizerinde dogrudan bir etkiye sahip olabilmektedir.
Sonug olarak, kitap kapaklari, yaymnevleri i¢in kurumsal kimlik tasariminda ¢ok yonlii bir rol
oynamakta ve marka degerlerini ileten, okuyucular1 ¢eken ve kitaplar1 rekabet¢i bir pazarda
farklilastiran gorsel elgiler olarak hizmet etmektedir. Yayimnevleri, kitap kapaklarin: tiir beklentileri,
hedef kitle tercihleri ve marka kimligi ile uyumlu olacak sekilde stratejik olarak tasarlayarak
piyasa varliklarimi giiclendirebilir, okuyucularin ilgisini gekebilir ve giiclii ve taninabilir bir marka
imaj1 olusturabilirler. Kitap kapag: tasarimimi kurumsal kimligin ayrilmaz bir pargas: olarak
dikkatlice ele almak, dinamik ve gelisen yayincilik sektoriinde yayimnevlerinin genel basarisina ve
itibarina katkida bulunabilir.

3. KITAP KAPAKLARINDA DEVAMLILIK

Kitap kapaklari, okuyucu algisi, pazarlama ve marka imaji cercevesinde kritik bir rol
oynamakta ve kalabalik kitap piyasasinda yayincilara rekabet avantaji saglamaktadir. Noorda'nin
(2019) arastirmasi, kitap kapaklarinin, okuyucular: kitap satin almaya ikna etmek ve satin alma
kararlarini etkilemek icin kitabin markasini iletmek suretiyle pazarlama amaciyla hizmet ettigini
vurgulamaktadir. Kitap kapaklarinin yayincilar ve deneyimli okuyucular arasinda bir sinyallesme
sistemi olarak hareket ettigini, tiir bilgisini ve satin alma kararlarin etkiledigi vurgulanmaktadir.
Ayrica, Knowlton ve Hackert (2015), kitap kapaklarinin sadece okuyucular1 ¢cekmekle kalmayip
ayn1 zamanda kitabim igerigi hakkinda bilgilendirdigini, bu durumun genel okuma deneyimine
deger kattigini belirtmektedir. Ayrica, Vanderschantz ve Timpany (2013), kitap kapaklarinin

557 Journal of Humanities and Tourism Research 2024, 14 (4), 553-574



Yayinevi Kurumsal Kimlik Tasarimi Baglaminda Kitap Kapaklarinda Devamlilik

okuyucularla iletisim kurmanin cesitli yollarini aciklar: alegorik anlatilar, kategorizasyon veya
kimlik araciligiyla, tiim bunlar kitabin pazarlanabilirligi ve cekiciligine katkida bulunur.

Markalama ve pazarlama baglaminda, yaymcilarin taninma ve tiiketici sadakatini artirmak
icin marka stratejileri gelistirmeleri gerekmektedir. Bu durum, kitap kapaklarmin sadece gorsel
unsurlar olmadigini, ayni zamanda kitabin marka kimliginin ayrilmaz bir pargasi oldugunu
gostermektedir. Dahasi, kapak tasariminin tiiketici kararlarini etkileyebilecegini gosteren faktorler
arasinda mevcut kitap versiyonlar1 yani ciltli veya karton kapakli olmasi gibi etmenlerin
bulundugunu belirtilmektedir (Demina & Ozhegov, 2017). Wells ve digerlerinin (2012) bir karton
kapakli kitabin karbon ayak izi degerlendirmesi iizerine yaptig1 calisma, kitap tiretimi ile ilgili
cevresel faktorleri, kapak materyallerini de igeren bir bigimde aydmlatir. Bu durum, kitap
kapaklarmin gorsel cekiciliginden etkilenen okuyucularin yan sira siirdiiriilebilirlik faktorlerinden
de etkilendigini gostererek, kitap piyasasinda gevre bilincine sahip tiiketici davranisina dogru bir
degisimin isaretini vermektedir.

Sonug olarak, kitap kapaklar: sadece estetikten Gte giiclii pazarlama araclar1 olarak hizmet
etmekte ve okuyucu algilarim sekillendirme, satin alma kararlarini etkileme ve bir kitabin marka
imajina katkida bulunma konusunda kilit bir rol oynamaktadir. Yayincilar ve grafik tasarimcilar,
okuyucular1 ¢ekmenin yamni sira kitabin 6ziinii iletmek ve rekabetgi bir pazar manzarasinda
farklilastirmak icin kitap kapaklarini stratejik olarak tasarlamalidir.

3.1.Yayinevi Kurumsal Kimligi ve Kitap Kapaklarinda Devamlili§in Unsurlar

Kitap kapaklari, yayinevlerinin kurumsal kimligini yansitmak ve yaymlar1 arasinda
stirekliligi saglamak acisindan 6nem tasimaktadir. Kitap kapaklarinda renklerin ve temalarmn
se¢imi, okuyucu algisin1 ve marka imajmni etkileyen stratejik bir karardir. Ciinkii renk, insan
beyninde uyanan bir duygudur (Bilirdonmez, 2017). Gudinavi¢ius & Suminas (2017) tarafindan
yapilan arastirma, bir kitap kapaginin renginin okuyucunun kitap tercihinde etkili olabilecegini
gostermistir ve bu durum, kitap kapak tasariminda renk se¢ciminin énemini vurgulamaktadir. Ek
olarak, Park ve digerleri (2023) tarafindan yapilan calisma, kitap kapak tasariminda renk dahil
gorsel unsurlarin, okuyucular1 ¢eken giiglii uyaranlar olarak énemini vurgulamaktadir. Kurumsal
kimligin yOnetimi tartisilmakta ve yayinevlerinin paydaslariyla etkili iletisim kurmak igin
yaymlarinda tutarli bir gorsel kimlik gerekliligi vurgulanmaktadir. Bu gorsel unsurlardaki
tutarlilik, renk secimi de dahil olmak {izere, gli¢lii bir kurumsal marka imaji olusturulmasina
katkida bulunmaktadir.

Ayrica, Miyazono ve digerleri (2021) tarafindan yapilan arastirma, kitap kapak tasariminda
tipografinin 6nemini vurgulamakta ve yazi karakteri stilinin bir kitabin genel hissini iletmede
kritik bir rol oynadigini belirtmektedir. Bu durum, renk segimiyle birlestiginde, bir yaymnevinin
kurumsal kimliginin biitiinsel gorsel temsiline katkida bulunmaktadir. Ek olarak, Kachorsky &
Reid (2020) tarafindan yapilan ¢alisma, kitap kapaklarini birbirine baglamak i¢in marka olusturma,
renk semalar1 ve gorsel unsurlarin kullanimini vurgulamakta ve bu unsurlarin yaymlar arasinda
bir stireklilik hissi yaratmaya katkida bulundugunu gostermektedir. Sonug olarak, kitap
kapaklarinda renklerin ve temalarin se¢imi, yaymevinin kurumsal kimliginin stratejik bir bileseni
olup, marka imajina katkida bulunmakta ve yayinlar arasinda stirekliligi saglamaktadir.
Yayevleri, renkleri, temalar1 ve gorsel unsurlar1 dikkatlice segerek, okuyucular ve paydaslarla
yanki uyandiran tutarli ve taninabilir bir marka kimligi olusturabilirler.

Kurumsal gorsel kimlik, bir organizasyonun izleyicileri tarafindan nasil algilandiginm
etkileyen temel bir unsurdur. Bu kimlik, logolar, sloganlar, renkler ve tipografi gibi cesitli 6geleri
icermektedir. Tipografi, kurumsal marka kimliginin onemli bir bileseni olarak, organizasyonun
degerlerini ve karakterini iletmek igin kullanilir (Magrath & McCormick, 2013). Kitap kapaklar:
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baglaminda, tipografi tasarimcilari ve dizgiciler bu unsurlar: kitabin igerigini gorsel olarak temsil
edecek sekilde tasarlarlar ve bu tasarimlar, gorsel cekiciligi artirarak satislar: yiikseltmeyi amaglar.

Tipografinin stratejik kullanimi, diger gorsel ipuclariyla birlikte, bir organizasyonu
digerlerinden ayirmak ve paydaslara kalite ve statii hissi aktarmak i¢in 6neme sahiptir. Tipografi
stilleri, renkler ve isimler gibi gorsel bilesenler, organizasyonun felsefesini ve niteliklerini etkili bir
sekilde iletmek icin kullanilir ve bdylece kurumsal gorsel kimligi sekillendirir. Ayrica, kurumsal
gorsel kimlik sistemleri, organizasyonun adini, sloganini, logosunu, rengini ve tipografisi gibi
unsurlar icerir ve bu unsurlar, organizasyonun degerlerini ve misyonunu dis diinyaya aktarir
(Skorczynska, 2020).

Grafik tasarim alaninda, tipografi, markalagsma, kurumsal kimlik ve kitap tasarimi gibi diger
alanlarla birlikte dnemli bir alt disiplin olarak yer almaktadir. Kitaplarda yaz tipi ve boyutu gibi
dis yapisal Ogelerin titizlikle secilmesi, igerigin genel c¢ekiciligine ve alicinin kitabi nasil
algiladigina katkida bulunur (Karakose & Kodan, 2021). Ayrica, tipografi gibi gorsel kimlik
unsurlarmin tiiketici tutumlar {izerindeki etkisi kapsamli bir sekilde arastirilmis olup, marka
farkindaligi, sadakati ve olumlu algilar iizerinde dnemli etkileri oldugu gosterilmistir Ozetle,
tipografi, kurumsal gorsel kimlik, markalagsma ve kitap tasariminda kritik bir rol oynamakta olup,
organizasyonel degerleri iletmede ve hedef kitleye gorsel cekicilik kazandirmada kilit bir unsur
olarak hizmet vermektedir.

Bir yaymnevi kurumsal kimligi gelistirirken ve kitap kapaklarinda stirekliligi saglarken,
kurumsal kimlik ve markalasmanin gesitli yonlerini géz 6niinde bulundurmak 6nem tasimaktadir.
Kurumsal kimlik, bir organizasyonun temel, ayirt edici ve kalic1 6zelliklerini kapsamaktadir. Bu,
logo, tasarim tarzi ve gorsel tanimlama gibi unsurlari icermekte ve tutarli bir marka imajt
olusturmada onem tasimaktadir (Riel & Balmer, 1997). Ayrica, kurumsal kimlik ve kurumsal
markalasma birbiriyle yakindan iligkilidir ve organizasyonun algisini sekillendirmede 6nemli rol
oynamaktadir (Melewar & Karaosmanoglu, 2006). Kitap kapaklari, bir yaymevinin gorsel
kimliginin 6nemli bir parcasi olarak Ozel olarak tasarlanir ve genellikle belirli tiirlere gore
uyarlanmus bilgileri okuyuculara iletmek icin kullanilir. Kitap kapaklarindaki tasarim unsurlari,
tipografi, gorseller ve renk diizenleri gibi, yayinevinin genel marka imajina katkida bulunur. Bu
tasarim unsurlarmin farkh kitap kapaklarinda tutarliligi, okuyucular arasinda giiclii bir marka
varlig1 ve taninabilirlik olusturmaya yardimei olur.

Kurumsal iletisimde kurumsal kimligin stratejik dnemi goz ardi edilemez (Balmer, 2017).
Organizasyonlar, degerlerini ve mesajlarin1 paydaslara etkili bir sekilde iletebilmek igin tutarl
markalagsma ve gorsel unsurlar araciigiyla bunu basarir. Kitap kapaklar1 baglaminda, kurumsal
gorsel kimlik sistemleri kullanimi, farkli kitap kapaklari arasinda tutarli bir gorsel kimlik
saglamada o©nemli bir rol oynayabilir. Tutarli tasarim unsurlarinin kullanilmasi ve gorsel
ipuglariyla birlikte, yayinevleri marka imajlarini pekistirebilir ve okuyucularla rezonans saglayan
bir stireklilik hissi yaratabilirler. Bir yayinevi icin logo, tasarim unsurlar1 ve marka stratejileri dahil
olmak tiizere iyi tanimlanmis bir kurumsal kimlik, giiglii bir marka imaji olusturmak igin kritik
oneme sahiptir. Kurumsal kimlik tasarimi ve diger marka stratejileri aracihifiyla kitap
kapaklarindaki tasarim unsurlarinda siirekliligi saglayarak, yaymevleri marka tanmirliklarim
artirabilir ve okuyucular {izerinde kalic1 bir izlenim birakabilirler.

3.2. Yayinevleri i¢cin Kitap Kapaklarinda Devamlilig1 Saglama Stratejileri

Kitap kapaklarinda tutarhiligi saglamak icin yaymevleri, farklh kitap serileri ve baskilar
arasinda tutarl bir gorsel kimligi korumaya odaklanan gesitli stratejiler benimseyebilir. Etkili bir
yaklasim, tiim kitap kapaklarinda tutarl bir sekilde kullanilacak tipografi, renk semalar1 ve sayfa
diizeni ilkeleri gibi belirli 6gelerin ana hatlarini ¢izen tasarim yonergeleri olusturmaktir (Wantoro,
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2020). Yayincilar, bu tasarim standartlarini tanimlayarak her kitap kapagmin genel marka imajiyla
uyumlu olmasini ve okuyuculara birlik ve tutarlilik duygusu aktarmasini saglayabilir. Ayrica,
yaymevleri uyumlu bir tasarim temasina sahip bir dizi kitap olusturarak tutarlili1 artirabilirler. Bu
yaklasim, farkli sanatgilar tarafindan farkli stillerde olusturulan illiistrasyonlar olsa bile, birden
fazla kitapta birlesik bir gorsel kimligi korumak igin tasarimsal ve yapisal ¢oziimler analiz etmeyi
ve uygulamay1 igerir. Kitap serilerinde diizen ve tasarim unsurlarini uyumlu hale getirerek,
yaymevleri tanmabilirligi artirabilir ve koleksiyon igin giiclii bir gorsel kimlik olusturabilirler.

Kitap kapaklarinda stirekliligi saglamanin baska bir stratejisi, her kitabin tiir{i, temas1 veya
hedef kitlesiyle uyumlu grafik stillerinin ve desenlerinin se¢imine dikkat etmektir. Yazi, gorsel ve
renk gibi tasarim unsurlari, kitabin 6ziinii iletmekte ve potansiyel okuyucular1 ¢cekmede kritik bir
rol oynamaktadir (Vanderschantz ve Timpany, 2013). Bu grafik stillerini ve desenlerini dikkatlice
secerek, yaynevleri igerige uygun ve hedef kitlenin ilgisini ¢ekebilecek gorsel olarak gekici
kapaklar olusturabilirler. Ayrica, yaymevleri grafik tasarimcilarin uzmanligmi kullanarak,
belirlenen tasarim kilavuzlarma uygun sekilde gorsel olarak etkileyici kitap kapaklar
gelistirebilirler (Wantoro, 2020). Grafik tasarimcilar, kitabin 6ziinii kapak {izerinde carpici bir
gorsel olusturma konusunda 6nemli bir rol oynarlar; tipografi, gorsellik ve diizen gibi unsurlar:
kullanarak igerigin 6ziinii yakalarlar.

Ayrica, yaymevleri hedef kitle ile iletisim kurma konusundaki kitap kapaklarmin etkinligini
degerlendirmek igin igerik analizleri yapabilirler (Kachorsky & Reid, 2020). Kapaklarin semiyotik
ve gorsel unsurlarini inceleyerek, yaymevleri okuyucularin tasarim segimlerini nasil algiladigini ve
yorumladigini anlayabilirler. Bu analitik yaklasim, yaymevlerine kapak tasarimlari hakkinda
bilingli kararlar almalarini saglar, boylece tasarimlarin hedef kitleyle rezonans saglamasini ve
kitabin igerigini etkili bir sekilde iletmelerini saglar. Genel olarak, tasarim kilavuzlarim
uygulamak, tutarli kitap serileri olusturmak, uygun grafik stillerini se¢mek, grafik tasarimcilarla
calismak ve igerik analizleri yapmak gibi yontemlerle, yaymevleri kitap kapaklarinda siirekliligi
saglayabilir, gorsel kimliklerini giiclendirebilir ve yayinlarmin genel gekiciligini artirabilirler.
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4. BULGULAR VE YORUMLAR
4.1.Sinek Sekiz Yayinevi
4.1.1. Bizim Diinyamiz Kitap Kapag: Analizi

_BIZIM
DUNYAMIZ

Bir Zen Rahibinin Barig ve Ekoloji
Hakkindaki Diigiinceleri

Thich Nhath Hanh

Gorsel 1. Sinek Sekiz Yaynlari, Bizim Diinyamiz Kitap Kapag:
Kaynak: (sineksekiz.wordpress.com)

Grafik tasarim unsurlar agisindan incelendiginde kitap kapag: tasarimi oldukga sade ve
minimalist bir tarzda yapimistir. Bu sadelik, kapaga sakin ve huzurlu bir atmosfer
kazandirmaktadir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli bir sekilde yerlestirilmistir. Bu denge,
kapaga gorsel bir uyum kazandirmaktadir. Kapakta kullanilan renkler, beyaz, siyah ve gridir. Bu
renkler, sade ve zarif bir goriiniim olusturmaktadir. Kitap adi olan "Bizim Diinyamiz" yazisi,
biiyiik bir puntoda ve kalin bir yaz1 karakteri ile yazilmigtir. Bu yazi tipi, kapagimn dikkat cekici bir
unsur olmasmi saglar.

Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde kitap Thich Nhat Hanh tarafindan yazilmistir.
Thich Nhat Hanh, bir Zen rahibidir ve baris ve ekoloji konusunda uzmanlasmistir. Kitap kapag:
tasarimi, Thich Nhat Hanh'in bu uzmanlik alanlarini yansitmaktadir. Kitap Sinek Sekiz Yayinlar:
tarafindan basilmigtir. Sinek Sekiz Yayinlari, felsefe, edebiyat ve sosyal bilimler alanlarinda
kitaplar yayimnlayan bir yaymevidir. Kitap kapag: tasarimi, Sinek Sekiz Yayinlarimin kurumsal
kimligi ile uyumlu bir sekilde tasarlanmistir. Bizim Diinyamiz kitap kapag: tasarimi, sade ve zarif
bir tasarimdir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Kitap
kapag1 tasarimi, Thich Nhat Hanh'in uzmanlik alanlarini ve Sinek Sekiz Yayinlarimin kurumsal
kimligini yansitmaktadir.

Kitap kapag: tasarimi, Thich Nhat Hanh'in baris ve ekoloji konusundaki mesajlarini iletmek
icin etkili bir aractir. Tasarim, Sinek Sekiz Yayinlarimin felsefe, edebiyat ve sosyal bilimler
alanlarinda uzmanlagmis bir yaymevi oldugunu gostermektedir. Kitap kapag: tasarimi, minimalist
bir tarzda yapilmistir. Bu sadelik, kapaga sakin ve huzurlu bir atmosfer kazandirmaktadir.
Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu denge, kapaga
gorsel bir uyum kazandirmaktadir. Renkler ve tipografi, kitabin igerigine uygun bir sekilde
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sec¢ilmistir. Bizim Diinyamiz kitap kapag: tasarimi, basarili bir grafik tasarim ve kurumsal kimlik
calismasidir. Tasarim, kitabin icerigini ve mesajini etkili bir sekilde iletmektedir.

4.1.2. Sehirdekiler i¢in Siirdiiriilebilir Yasam Rehberi Kitap Kapag1 Analizi

SURDURULEBILIR
YASAM REHBERI

Gorsel 2. Sinek Sekiz Yayinlari, Sehirdekiler I¢in Siirdiiriilebilir Yasam Rehberi Kitap Kapag:
Kaynak: (sineksekiz.wordpress.com)

Grafik tasarim unsurlar1 agisindan incelendiginde kitap kapag: tasarimi oldukga sembolik bir
tarzda yapilmistir. Tasarimda yer alan semsiye ve kale, siirdiiriilebilir yasamin temel unsurlarin
temsil etmektedir. Kapakta kullanilan renkler, mavi, yesil ve beyazdir. Bu renkler, dogay1 ve
siirdiiriilebilirligi simgelemektedir. Kitap ad1 olan "Sehirdekiler Igin Siirdiiriilebilir Yasam Rehberi"
yazisi, biiyilik ve kalin bir font ile yazilmistir. Bu yaz1 tipi, kapagin dikkat ¢ekici bir unsur olmasini
saglar. Kapakta sehri gosteren bir illiistrasyon bulunmaktadir. Bu illiistrasyon, kitabin igerigini ve
mesajimni gorsel olarak temsil etmektedir.

Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde, kitap Scott Kellog ve Stacy Pettigrew tarafindan
yazilmistir. Scott Kellog ve Stacy Pettigrew, siirdiiriilebilir sehir yasami konusunda uzmanlasmis
yazarlardir. Kitap kapag tasarimi, yazarlarin bu uzmanlik alanlarini yansitmaktadir. Kitap Sinek
Sekiz Yaymnlar1 tarafindan basilmistir. Sinek Sekiz Yayinlari, felsefe, edebiyat ve sosyal bilimler
alanlarinda kitaplar yayinlayan bir yaymevidir. Kitap kapag: tasarimi, Sinek Sekiz Yaymlari'nin
kurumsal kimligi ile uyumlu bir sekilde tasarlanmistir.

Sehirdekiler Igin Siirdiiriilebilir Yasam Rehberi kitap kapagi tasarimi, sembolik ve mesaj
odakli bir tasarimdir. Tasarimda kullanilan unsurlar, siirdiiriilebilir yasamin temel unsurlarini ve
mesajin1 etkili bir sekilde temsil etmektedir. Kitap kapagi tasarimi, Scott Kellog ve Stacy
Pettigrew'in uzmanlik alanlarini ve Sinek Sekiz Yayinlarimin kurumsal kimligini yansitmaktadir.
Sehirdekiler Igin Siirdiiriilebilir Yasam Rehberi kitap kapag: tasarimi, bagarili bir grafik tasarim ve
kurumsal kimlik ¢alismasidir. Tasarim, kitabin igerigini ve mesajini etkili bir sekilde iletmektedir.
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4.1.3. Ina May'in Doguma Hazirlik Rehberi Kitap Kapag1 Analizi

INA MAY’IN

DOGUMA HAZIRLIK
REHBERI

Ina May Gaskin

sirdiralebilir yasam kitaplar:

Gorsel 3. Sinek Sekiz Yaynlari, Ina May’in Doguma Hazirlik Rehberi Kitap Kapag1
Kaynak: (sineksekiz.wordpress.com)

Grafik tasarim unsurlari agisindan incelendiginde kitap kapag tasariminda, bir anne
rahmindeki bebegi tasvir eden bir illiistrasyon yer almaktadir. Kapakta kullanilan renkler, pembe,
yesil ve beyaz tonlarindadir. Bu tonlar, dogaya ve annelige bir gondermedir. Kitap ad1 olan "Ina
May'in Doguma Hazirlik Rehberi" yazisi, biiytik ve kalin bir yazi1 karakteri ile yazilmistir. Bu yazi
tipi, kapagin dikkat gekici bir unsur olmasini saglar.

Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde, kitap Ina May Gaskin tarafindan yazilmistir. Ina
May Gaskin, deneyimli bir ebe ve dogal dogum savunucusudur. Kitap kapag1 tasarimi, yazarin
uzmanlik alanlarini yansitmaktadir. Kitap Sinek Sekiz Yayinlar1 tarafindan basilmistir. Sinek Sekiz
Yayinlari, felsefe, edebiyat ve sosyal bilimler alanlarinda kitaplar yayimlayan bir yaymevidir. Kitap
kapag1 tasarimi, Sinek Sekiz Yaymlari'nin kurumsal kimligi ile uyumlu bir sekilde tasarlanmistir.

Ina May'in Doguma Hazirlik Rehberi kitap kapag1 tasarimi, duygusal ve mesaj odakli bir
tasarimdir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dogumun dogal ve giizel bir deneyim oldugunu
vurgulamaktadir. Kitap kapagi tasarimi, Ina May Gaskin'in uzmanlik alanlarini ve Sinek Sekiz
Yayinlari'min kurumsal kimligini yansitmaktadir. Kitap kapag: tasarimi, Ina May Gaskin'in dogal
dogum konusundaki mesajlarini iletmek igin etkili bir aragtir. Tasarim, Sinek Sekiz Yaymlari'nin
felsefe, edebiyat ve sosyal bilimler alanlarinda uzmanlasmis bir yaymevi oldugunu
gostermektedir. Tasarim, duygusal ve mesaj odakli bir tarzda yapilmistir. Tasarimda kullanilan
unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Renkler ve tipografi, kitabin igerigine
uygun bir sekilde secilmistir. Ina May'in Doguma Hazirlik Rehberi kitap kapag: tasarimi, kitabin
icerigini ve mesajini etkili bir sekilde iletmektedir.
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4.1.4. Sinek Sekiz Yayinevi Kitap Kapaklar1 Analizi

Bizim Diinyamiz, Sehirdekiler Igin Siirdiiriilebilir Yasam Rehberi ve Ina May'in Doguma
Hazirlik Rehberi kitaplarinin kapak tasarimlari, her birinin kendine 6zgii unsurlar1 barindirsa da,
ortak noktalar da tagimaktadr.

Ortak oOzellikler: Sadelik: ii¢ kitap kapagi tasarimi da sade ve minimalist bir tarzda
tasarlanmistir. Bu sadelik, tasarimlara sakin ve huzurlu bir atmosfer kazandirmaktadir. Karmasik
unsurlarin kullanilmamasi, kapaklardaki mesajin daha net ve kolay anlasilir olmasini saglar.
Denge: tasarimlarda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu denge,
gorsel bir ahenk olusturarak kapaklara estetik bir deger katmaktadir. Renk kullanimi: Her {ig
tasarimda da dogay1 ve stirdiiriilebilirligi cagristiran pastel tonlardaki mavi, yesil ve beyaz renkleri
on plandadir. Bu renk paleti, kitaplarin igerigiyle uyumlu bir atmosfer olusturmaktadir. Tipografi:
kitap adlari, biiyiik ve kalin bir yazi karakteri ile yazilmistir. Bu sayede, kapaklar ilk bakista dikkat
cekici hale gelmektedir. Tipografinin sade ve modern olmasi, tasarimlarin zamansiz bir goriiniim
kazanmasini saglar.

Ug kitap kapag tasarimi da, grafik tasarim ve kurumsal kimlik ilkelerine uygun bir sekilde
hazirlanmistir. Tasarimlar, kitaplarin igeriklerini ve mesajlarini etkili bir sekilde yansitmaktadir.
Kullanilan sadelik, denge ve renk paleti, tasarimlara estetik bir deger katmaktadir. Farkli temalar
ve gorsel unsurlar, her kitabin 6zgiin kimligini vurgulamaktadir.

Sonug¢ olarak bu {ii¢ kitap kapagi tasarimi, grafik tasarim ve kurumsal kimlik
uygulamalarmin basarili ornekleri olarak degerlendirilebilir. Tasarimlar, sadelik, denge, renk
kullanim1 ve tipografi gibi unsurlari kullanarak kitaplarin mesajlarini ve kimliklerini etkin bir
sekilde iletmektedir.

4.2.Ketebe Yayinlari
4.2.1. Zamanin Kiiltiirel Tarihi Kitap Kapag1 Analizi

ANTHONY AVENI

TAKVIMLER, SAATLER
VE KULTURLER

Gorsel 4. Ketebe Yayinlari, Zamanin Kiiltiirel Tarihi Kitap Kapag:

Kaynak: (ketebe.com)
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Grafik tasarim unsurlar1 agisindan incelendiginde kitap adi olan "Zamanin Kiiltiirel Tarihi"
ve yazarin adi olan "Anthony Aveni" biiyiik ve kalin bir yaz1 karakteri ile yazilmistir. Bu yaz1 tipi,
kapagin dikkat cekici bir unsur olmasmi saglamaktadir. Kapakta kullanilan renkler, turuncu,
siyah, beyaz ve gridir. Bu renkler ve olusturdugu kontrast, sade ve zarif bir goriiniim
olusturmaktadir. Kapakta, bir saatin iginde yer alan farkli kiltiirlere ait saat ve takvim
sembollerinin yer aldig: illiistrasyonlar bulunmaktadir. Bu illiistrasyonlar, kitabin igerigini ve
mesajin1 gorsel olarak temsil etmektedir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir
sekilde yerlestirilmistir. Bu denge, kapaga gorsel bir uyum kazandirmaktadir.

Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde, Kitap Anthony Aveni tarafindan yazilmustir.
Anthony Aveni, bir arkeolog ve gokbilimci olarak taninmaktadir. Kitap kapag: tasarimi, yazarin
uzmanlik alanlarin1 yansitmaktadir. Kitap Ketebe Yaymlar1 tarafindan basilmistir. Ketebe
Yayinlari, arkeoloji, tarih, din ve felsefe alanlarinda kitaplar yaymlayan bir yaymevidir. Kitap
kapagi tasarimi, Ketebe Yayinlari'nin kurumsal kimligi ile uyumlu bir sekilde tasarlanmustir.

Zamanin Kiiltiirel Tarihi kitap kapag: tasarimi, sade ve zarif bir tasarimdir. Tasarimda
kullanilan unsurlar, kitabin igerigini ve mesajin etkili bir sekilde temsil etmektedir. Kitap kapag:
tasarimi, Anthony Aveninin uzmanlik alanlarin1 ve Ketebe Yayinlarinin kurumsal kimligini
yansitmaktadir. Genel olarak Zamanin Kiiltiirel Tarihi kitap kapag: tasarimi, basarili bir grafik
tasarim ve kurumsal kimlik ¢aligmasidir. Tasarim, kitabin igerigini ve mesajmi etkili bir sekilde
iletmektedir.

4.2.2. Gazzali - Hakikat Arayis1 Kitap Kapag1 Analizi

Gazzali

el-Miinkiz Mine'd-Dalal

Terciime: Abdurrezzak Tek

[e ke BN
mnn

Gorsel 5. Ketebe Yayinlari, Gazzali — Hakikat Arayisi Kitap Kapag:
Kaynak: (ketebe.com)

Grafik tasarim unsurlari agisindan incelendiginde, kitap adi olan "Hakikat Arayis1" ve
yazarm adi olan "Imam Gazzali" biiyiik ve kalin bir yaz karakteri ile yazilmistir. Bu yaz tipi,
kapagin dikkat cekici bir unsur olmasinmi saglar. Kapakta kullanilan renkler, turuncu, siyah ve
beyazdir. Sar1 renk, aydinlik ve bilgeligi temsil ederken, siyah renk gizem ve derinligi temsil
etmektedir. Beyaz renk ise saflig1 ve aydinligi sembolize eder. Kapakta, bir geometrik desen
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bulunmaktadir. Geometrik desen hakikatin gizemli ve karmasik dogasini sembolize etmektedir.
Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu denge, kapaga
gorsel bir uyum kazandirmaktadir.

Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde, kitap Imam Gazali tarafindan yazilmistir. Imam
Gazali, Islam felsefesi ve teolojisinin énemli isimlerinden biridir. Kitap kapag: tasarimi, yazarmn
uzmanlik alanlarmi ve felsefi goriislerini yansitmaktadir. Kitap, Ketebe Yayinlari tarafindan
basilmistir. Ketebe Yayinlari, arkeoloji, tarih, din ve felsefe alanlarinda kitaplar yayinlayan bir
yaymevidir. Kitap kapag1 tasarimi, Ketebe Yaymlarimin kurumsal kimligi ile uyumlu bir sekilde
tasarlanmistur.

Gazzali - Hakikat Arayisi kitap kapag1 tasarimi, sade ve zarif bir tasarimdir. Tasarimda
kullanilan unsurlar, kitabin igerigini ve mesajin etkili bir sekilde temsil etmektedir. Kitap kapag:
tasarimi, Imam GazAali'nin uzmanlk alanlarmi ve Ketebe Yaymlarinin kurumsal kimligini
yansitmaktadir. Tasarim, sade ve zarif bir tarzda yapilmistir. Tasarimda kullanilan unsurlar,
dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Renkler ve tipografi, kitabin icerigine uygun bir
sekilde secilmistir. Gazzali - Hakikat Arayis1 kitap kapag1 tasarimi, basarili bir grafik tasarim ve
kurumsal kimlik ¢alismasidir. Tasarim, kitabin igerigini ve mesajini etkili bir sekilde iletmektedir.

4.2.3. Terciimetii’s Semail - Es-Semailii'n-Nebeviyye Kitap Kapag1 Analizi

IMAM TiRMIiZzi

es-Semailii’n-
Nebeviyye

Terciimetii’s-

Gorsel 6. Ketebe Yayinlari, Terciimetii’s Semail - Es-Semailii'n-Nebeviyye Kitap Kapag:
Kaynak: (ketebe.com)

Grafik tasarim unsurlar agisindan incelendiginde, kitap adi olan "Terciimetii’s Semail” ve
yazarin adi olan "fmam Tirmizi" biiyiik ve kaln bir yazi karakteri ile yazilmistir. Bu yaz tipi,
kapagin dikkat ¢ekici bir unsur olmasin saglar. Kapakta kullanilan renkler, yesil, acik kahverengi
ve beyazdir. Yesil renk, Islam dinini ve peygamberligi temsil ederken, kahverengi renk sadelik ve
dogalligi sembolize etmektedir. Beyaz renk ise safligi ve aydinli§i sembolize eder. Kapak
zemininde, Arapca hat yazisi yer almaktadir. Arapca yazi, kitabin icerigini ve yazarini temsil
etmektedir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu
denge, kapaga gorsel bir uyum kazandirmaktadir.
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Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde, kitap Imam Tirmizi tarafindan yazilmistir. Tmam
Tirmizi, hadis derlemesiyle tanmnan bir Islam alimidir. Kitap kapag1 tasarimi, yazarm uzmanlk
alanlarmi ve Islami degerleri yansitmaktadir. Kitap Ketebe Yayinlari tarafindan basilmistir. Ketebe
Yayinlari, arkeoloji, tarih, din ve felsefe alanlarinda kitaplar yaymlayan bir yaymevidir. Kitap
kapagi tasarimi, Ketebe Yayinlari'nin kurumsal kimligi ile uyumlu bir sekilde tasarlanmustir.

Terclimetii’s Semail kitap kapag1 tasarimi, sade ve geleneksel bir tasarimdir. Tasarimda
kullanilan unsurlar, kitabin igerigini ve mesajin etkili bir sekilde temsil etmektedir. Kitap kapag:
tasarimi, Imam Tirmizi'nin uzmanlhk alanlarin1 ve Ketebe Yaymlari'nin kurumsal kimligini
yansitmaktadir. Tasarim, sade ve geleneksel bir tarzda yapilmistir. Tasarimda kullanilan unsurlar,
dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Renkler ve tipografi, kitabin igerigine uygun bir
sekilde secilmistir.

4.2.4. Ketebe Yayinevi Kitap Kapaklar1 Analizi

Ketebe Yaymnlar1 tarafindan yayimlanan kitaplarin kapak tasarimlarmnin analizi sonucunda
her bir kitap kapagmin kendine 6zgii unsurlari olsa da, ortak noktalar da bulunmaktadir. Ug kitap
kapaginda da, kitap ad1 ve yazar ad1 biiyiik ve kalin bir yazi karakteri ile yazilmistir. Kullanilan
yazi tipleri, kapaklarin dikkat gekici olmasini saglamaktadir. Her kapagin kendine 6zgii bir renk
paleti olsa da, {i¢ kitapta da genel olarak sade ve zarif renkler tercih edilmistir. Bu renk paleti,
kapaklarina sakin ve huzurlu bir atmosfer kazandirmaktadir. Ug kitap kapaginda da kullanilan
unsurlar dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlegtirilmigtir. Bu denge, kapaklarin gorsel olarak
uyumlu goriinmesini saglamaktadir.

Ortak Ozellikler: Sadelik: Ug kitap kapagi da sade ve zarif bir tasarima sahiptir. Bu sadelik,
tasarimlarin zamansiz bir goriiniim kazanmasimi1 saglamistir. Denge: Tasarimlarda kullanilan
unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu denge, kapaklarin gorsel olarak
biitlinciil goriinmesini saglamaktadir. Gorsel Anlatim: Her kapak, kitabin igerigini ve mesajini
gorsel olarak temsil eden bir anlatim igermektedir. Kurumsal Kimlik Uyumlulugu: Kapak
tasarimlari, yaymevinin kurumsal kimligi ile uyumlu bir sekilde tasarlanmisgtir.

Farkliliklar: Tema: Her kitabin farkli bir temasi vardir ve bu durum kapak tasarimlarinda da
yansitilmistir. Gorsel Kullanimi: Her kapagin kendine 6zgii bir gorsel dili vardir. Tipografi: Her
kapagin kendine 6zgii bir yaz: karakteri kullanimi vardir.

Ketebe Yayinlari tarafindan basilan ti¢ kitap kapagi da basarili grafik tasarim ve kurumsal
kimlik calismalaridir. Tasarimlar, sadelik, denge ve gorsel anlatim gibi unsurlar1 kullanarak
kitaplarin mesajlarin1 ve kimliklerini etkin bir sekilde iletmektedir. Her kapagimn kendine 6zgii
ozellikleri ve farkhiliklari, kapaklarm ilgi ¢ekici olmasini saglamaktadir.
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4.3. Tiirkiye I Bankasi Kiiltiir Yayinlari
4.3.1. Gurur ve Onyargi Kitap Kapag1 Analizi

JANE AUSTEN

GURUR
VE ONYARGI

HASAN ALi YUCEL KLASIKLER DiZiSi

INGILIZCE ASLINDAN CEVIREN: HAMDI KOG

v
TURKIYE $ BANKASI
~ Kaltar Yayinlan

Gorsel 7. Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlari, Gurur ve Onyargl Kitap Kapag1

Kaynak: (iskultur.com.tr)

Grafik tasarim unsurlari agisindan incelendiginde, kitap adi olan "Gurur ve Onyargi" biiyiik
ve kalin bir yazi karakteri ile yazilmistir. Bu yaz1 tipi, kapakta dikkat ¢ekici olan unsurdur. Yazarin
ad1 olan "Jane Austen" ise daha kiiglik bir yazi karakteri ile yazilmistir. Kapakta kullanilan renkler,
beyaz, siyah ve sariya kacan gridir. Bu renkler, sade bir goriiniim olusturmaktadir. Tasarimda
kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu denge, kapaga gorsel bir
uyum kazandirmaktadir.

Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde, kitap Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yayinlart
tarafindan basilmistir. Yayinevi logosu, kapagm alt kisminda yer almaktadir. Kitap, Tiirkiye Is
Bankasi Kiiltiir Yayinlarinin "Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi"nde yer almaktadir. Bu dizinin ismi
de kapagin sol orta kisminda belirtilmistir.

Tiirkiye Is Bankas: Kiiltiir Yaymlari - Gurur ve Onyargi kitap kapag tasarimi, sade bir
tasarimdir. Tasarimda kullanilan unsurlar, kitabin igerigini ve mesajini temsil etmemektedir. Kitap
kapag1 tasarimi, Tiirkiye Is Bankas: Kiiltiir Yayinlari'nin kurumsal kimligini ve "Hasan Ali Yiicel
Klasikler Dizisi"nin kimligini yansitmaktadir.

Kurumsal kimlik acisindan kitap kapagi tasariminda, Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yayinlarinin
“Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi” altinda klasik eserleri yayimladigina bir gonderme yapilmistir.
Tasarim, "Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi'nin prestijli ve saygin bir dizi oldugunu
vurgulamaktadir. Tasarim, sade bir tarzda yapilmigtir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve
uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Renkler ve tipografi, klasik dizisine uygun bir sekilde
secilmistir. Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlar1 - Gurur ve Onyargi kitap kapag1 tasarimi, basarili
bir grafik tasarim ve kurumsal kimlik ¢alismasidir. Buna karsin kapak tasarimi kitabin igerigine bir
gonderme yapmamaktadir.
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4.3.2. Beyaz Geceler Kitap Kapag1 Analizi

FYODOR
MIHAYLOVIC
DOSTOYEVSKI

BEYAZ GECELER

HASAN ALl YOCEL KLASIKLER DiZiSI

RUSCA ASLINDAN CEVIREN: BARI§ ZEREN

” v
TURKIYE $ BANKASI
Kiltar Yayinfari

Gorsel 8. Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yaynlari, Beyaz Geceler Kitap Kapag1

Kaynak: (iskultur.com.tr)

Grafik tasarim unsurlar agisindan incelendiginde, kitap adi olan "Beyaz Geceler" biiyiik ve
kalin bir yazi karakteri ile yazilmistir. Bu yaz1 tipi, kapakta dikkat gekici olan unsurdur. Yazarin
ad1 olan "Fyodor Mihaylovi¢ Dostoyevski" ise daha kiigiik puntolu bir yazi karakteri ile yazilmistir.
Kapakta kullanilan renkler, beyaz, siyah ve sariya kagan gridir. Bu renkler, sade bir goriiniim
olusturmaktadir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu
denge, kapaga gorsel bir uyum kazandirmaktadir.

Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde, kitap Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yaymlart
tarafindan basilmistir. Yayinevi logosu, kapagm alt kisminda yer almaktadir. Kitap, Tiirkiye Is
Bankasi Kiiltiir Yayinlarinin "Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi"nde yer almaktadir. Bu dizinin ismi
de kapagin sol orta kisminda belirtilmistir.

Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yaymlar1 - Beyaz Geceler kitap kapagi tasarimi, sade bir
tasarimdir. Tasarimda kullanilan unsurlar, kitabin igerigini ve mesajini temsil etmemektedir. Kitap
kapag1 tasarimi, Tiirkiye Is Bankast Kiiltiir Yayinlari'nin kurumsal kimligini ve "Hasan Ali Yiicel
Klasikler Dizisi"nin kimligini yansitmaktadar.

Kurumsal kimlik acisindan kitap kapagi tasariminda, Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yayinlarinin
“Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi” altinda klasik eserleri yayimladigina bir gonderme yapilmuistir.
Tasarim, "Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi'nin prestijli ve saygin bir dizi oldugunu
vurgulamaktadir. Tasarim, sade bir tarzda yapilmistir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve
uyumlu bir gsekilde yerlestirilmistir. Renkler ve tipografi, klasik dizisine uygun bir sekilde
secilmistir. Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlar1 - Gurur ve Onyargi kitap kapag1 tasarimi, basarili
bir grafik tasarim ve kurumsal kimlik ¢alismasidir. Buna karsin kapak tasarimi kitabin igerigine bir
gonderme yapmamaktadir.
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4.3.3. Bir Kadinin Yasamindan Yirmi Dort Saat Kitap Kapag1 Analizi

MODERN KLASIKLER Dizisi - 52
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Gorsel 9. Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yayinlari, Bir Kadimin Yasamindan Yirmi Dért Saat Kitap Kapag:
Kaynak: (iskultur.com.tr)

Grafik tasarim unsurlari agisindan incelendiginde, kitap ad1 olan "Bir Kadinin Yasamindan
Yirmi Dort Saat" biiyilik ve kalin bir yazi karakteri ile yazilmistir. Bu yazi tipi, gorselle birlikte
kapagin dikkat cekici bir unsur olmasini saglamaktadir. Yazarin adi olan "Stefan Zweig" ise daha
kiiciik bir font ile yazilmistir. Kapakta kullanilan renkler, siyah, beyaz ve sicak renk tonlaridir.
Kapakta, bir kadin figiirii bulunmaktadir. Bu figiir, kitabin kahramani olan kadimni temsil
etmektedir. Figlirtin ylizinlin bulanik olmas: kitabin gizemli ve karmasik atmosferini
yansitmaktadir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu
denge, kapaga gorsel bir uyum kazandirmaktadir.

Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde, kitap Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yayimlari
tarafindan basilmistir. Yayinevi logosu, kapagin sol alt kosesinde yer almaktadir. Kitap, Tiirkiye Is
Bankas1 Kiiltiir Yaymlarinin "Modern Klasikler Dizisi"nde yer almaktadir. Bu dizinin logosu da
kapagin sol tist kosesinde yer almaktadir.

Tiirkiye Is Bankas: Kiiltiir Yaymlari - Bir Kadinin Yasamindan Yirmi Dért Saat kitap kapag1
tasarimi, sade ve gizemli bir tasarimdir. Tasarimda kullanilan unsurlar, kitabin igerigini ve
mesajin1 etkili bir sekilde temsil etmektedir. Kitap kapag: tasarimi, Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir
Yaymlarinin kurumsal kimligini ve "Modern Klasikler Dizisi"nin kimligini yansitmaktadir.
Tasarim, sade bir tarzda yapilmistir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde
yerlestirilmistir. Renkler ve tipografi, kitabin icerigine uygun bir sekilde segilmistir. Tiirkiye Is
Bankasi Kiiltiir Yaymlar: - Bir Kadinin Yasamindan Yirmi Dort Saat kitap kapag: tasarimi, basarili
bir grafik tasarim ve kurumsal kimlik ¢alismasidir. Tasarim, kitabin igerigini ve mesajinu etkili bir
sekilde iletmektedir.
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4.3.4. Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlan Kitap Kapaklar1 Analizi

Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yaymlar1 tarafindan yayimlanan kitaplarmn kapak tasarimlarinin
analizi sonucunda su bulgulara ulagilmigtir: Ug kitap kapaginda da, kitap ad1 ve yazar ad1 biiyiik
ve kalin bir font ile yazilmistir. Bu yaz1 tipi, kapaklarin dikkat c¢ekici olmasini saglar. Kapaklarmn
kendine 6zgii bir renk paleti olsa da {i¢ kapakta da genel olarak sade ve zarif renkler kullanilmistir.
Bu renk paleti, kapaklara sakin ve huzurlu bir atmosfer kazandirmaktadir.

Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi kitap kapaklar1 bir standart i¢cindeyken, Modern Klasikler
Dizisi'nde yer alan Bir Kadmin Yasamindan Yirmi Dort Saat kitabinin kapag: kitap igerigiyle
ortiisecek niteliktedir. Ug kitap kapaginda da kullanilan unsurlar dengeli ve uyumlu bir sekilde
yerlestirilmistir. Bu denge, kapaklarin gorsel olarak uyumlu goriinmesini saglamaktadir.

Uc kitap da Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlar1 tarafindan basilmistir. Kapak tasarimlari,
yayinevinin kurumsal kimligi ile uyumlu bir sekilde tasarlanmistir. Kitaplar Tiirkiye Is Bankasi
Kiiltiir Yayinlari'nin "Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi" veya "Modern Klasikler Dizisi"'nde yer
almaktadir. Bu dizilerin logolari, kapak tasarimlarinda yer alarak kurumsal kimligi
pekistirmektedir.

Ortak Noktalar: Sadelik: Ug¢ kitap kapagi da sade bir tasarima sahiptir. Bu sadelik,
tasarimlarin zamansiz bir goriiniim kazanmasmi saglamaktadir. Denge: Tasarimlarda kullanilan
unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu denge, kapaklarin gorsel olarak
uyumlu goriinmesini saglar. Gorsel Anlatim: Bir Kadinin Yagsamindan Yirmi Dort Saat kitabinin
kapag kitap igerigini ve mesajimi gorsel olarak temsil eden bir gorsel icermektedir. Fakat Hasan
Ali Yiicel Klasikler Dizisi'nin kitap kapaklar1 bir standart igindedir. Kurumsal Kimlik
Uyumlulugu: Kapak tasarimlari, yaymevinin kurumsal kimligi ve her dizinin kimligi ile uyumlu
bir sekilde tasarlanmistir.

Tiirkiye Is Bankast Kiiltiir Yaymlari'min ii¢ kitap kapagi da basarili grafik tasarim ve
kurumsal kimlik c¢aligmalaridir. Tasarimlar, sadelik, denge ve gorsel anlatim gibi unsurlar
kullanarak kitaplarin mesajlarmi ve kimliklerini etkin bir sekilde iletmektedir. Her kapagm
kendine 6zgii 6zellikleri ve farkliliklari, kapaklarin cekici ve ilgi cekici olmasini saglamaktadir.
Buna karsin Hasan Ali Yiicel Klasikleri Dizisi'nde yer alan kitaplarin kapak tasarimlar: birbirinin
aynisi olmasindan dolay: kitabin icerigini yansitmamakta ve bir tekdiizelik olusturmaktadir. Bu
tekdiizelik dizide yer alan kitaplarin tanmirligini saglamas: agisindan olumludur, fakat kitap
igeriginden bir mesaj icermemesi olumsuz bir durum agiga ¢ikarabilmektedir.

SONUC

Bu calismada, yaymevlerinin kurumsal kimliklerini gii¢lendirmek ve kitap kapaklarinda
devamhiligl saglamak amaciyla izleyebilecekleri stratejiler incelenmistir. Kurumsal kimlik, bir
yayinevinin marka bilinirligini ve okuyucu kitlesiyle olan bagin giiclendiren temel bir unsurdur.
Bu baglamda, yayinevleri i¢in kitap kapaklari sadece birer tasarim ogesi olmanin 6tesine gegerek,
markanin vizyonunu, degerlerini ve estetik anlayisin1 yansitan kritik bir bilesen haline gelmistir.
Kitap kapaklarmin gorsel kimlik tizerindeki bu etkisi, yaymevlerinin pazarlama stratejilerinde ve
marka kimliklerini olusturma siireglerinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Kitap kapaklarinda
devamhilik saglamak, okuyucuya markanin giivenilirligi ve tutarliligi hakkinda giiglii bir mesaj
vermektedir. Yaymevleri, bu devamlilig1 saglamak igin tasarim kilavuzlari olusturarak, grafik
stilleri ve renk paletlerini belirli bir cercevede tutarak ve uzman tasarimcilarla is birligi yaparak
markalarmin gorsel kimligini giiclendirebilirler. Bu yaklasim, markanin hem dijital hem de fiziksel
ortamda taninirhigini artirirken, okuyucularin yayimnevinin kitaplarmi kolayca ayirt edebilmesine
olanak tanur.
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Bu calismada ele alinan Sinek Sekiz Yayinevi, Ketebe Yaymlar1 ve Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir
Yayinlar1 6rnekleri, kitap kapaklarinda devamlilik saglama stratejilerinin nasil basarili bir sekilde
uygulanabilecegini gostermektedir. Bu yaymevleri, kurumsal kimliklerini destekleyen ve marka
imajlarin1 giiclendiren tutarh kapak tasarimlari olusturarak sektdrde fark yaratmiglardir. Ornegin,
belirli bir tipografi, renk paleti veya tasarim unsuru kullanarak kitap kapaklarinda tutarhilik
saglamak, okuyucu kitlesi tarafindan yaymevinin kolayca taninmasina ve benimsenmesine olanak
tanimustir. Bu stratejiler sayesinde markalar, uzun vadede sadik bir okuyucu kitlesi olusturmus ve
piyasada rekabet avantaji elde etmistir. Kitap kapaklarmin sadece gorsel bir 6ge degil, aym
zamanda yayimnevinin misyon ve vizyonunu yansitan bir iletisim araci oldugunu kabul etmek
onemlidir. Bu baglamda, yayimnevleri igin kitap kapaklarinda devamlilik saglamak, markanin
degerlerini ve mesajlarin1 daha genis bir kitleye iletmek adina kritik bir rol oynamaktadir.
Okuyucular, tutarli bir tasarim diline sahip olan kitap kapaklarmi gordiiklerinde, yaymevinin
profesyonelligine dair olumlu bir izlenim edinmektedir. Dolayisiyla, bu ¢alisma, yaymevlerinin
marka imajini giiclendirmek ve okuyucu baglhihigmi artirmak igin kitap kapaklarinda devamlilik
saglamanin dnemine vurgu yapmaktadir.

Sonug olarak, yaymevlerinin kurumsal kimliklerini giiclendirmek ve kitap kapaklarinda
devamhilik saglamak igin belirli stratejileri hayata gegirmeleri biiyiik bir onem tasimaktadir.
Kurumsal kimlik tasarimi ve kitap kapaklari arasindaki bu siki bag, yaymnevlerinin pazarlama
stratejilerini destekleyen ve marka bilinirligini artiran 6nemli bir aractir. Gelecekte yapilacak
calismalar, bu stratejilerin farkli yaymevleri ve farkli kiiltiirel baglamlar {izerinde nasil
uygulanabilecegini aragtirarak, bu alanda daha derinlemesine bir anlayis gelistirilmesine katkida
bulunabilir. Ayrica, dijitallesmenin ve e-kitaplarin yayginlasmasinin kitap kapaklar1 tizerindeki
etkisi de ele alinarak, yaymevlerinin dijital platformlarda nasil bir kurumsal kimlik insa
edebilecekleri {izerine odaklanilabilir. Boylece, yaymevlerinin hem geleneksel hem de djjital
ortamlarda gtiglii bir marka kimligi olusturarak siirdiiriilebilir bir basari elde etmeleri saglanabilir.
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Ozet

Internetin tiim toplumlarda mobil cihazlarda kullanimimin yayginlasmasi, dijital
pazarlamayi, tiiketiciye sundugu swrsiz iiriinler, fiyat karsilastirmasi, iicretsiz
kargo, kapida ddeme, iiriin iadesi ve degisimi, iiriine zahmetsizce kolay erisim ve
zamansal fayda saglamasi ile geleneksel pazarlamadan daha etkili kilmus,
tiiketicinin satin alma kararlarinda ve davramslarinda degisiklik meydana
getirmistir. Dolayisiyla bu ¢alismada, dijital pazarlamanin, tiiketicinin satin alma
davramislariny  nasil  etkiledigi arastirilmak  istenmistir. Arastirma  Tiirkiye
genelindeki 18 yas wve iistii kisilere yonelik olarak gerceklestirilmistir. Kolayda
ornekleminin uygulandigr calismada 986 kisiden veriler toplanmistir. Cevrimici ve
yilizyiize anket teknigi ile birlikte kullamlarak toplanan veriler SPSS 22 ile analiz
edilmistir. Analizler sonucunda katilimcilarin dijital pazarlama konusundaki
algilarimin ve gostermis olduklar: satin alma davramslarimin orta diizeyde oldugu
belirlenmistir. Calismada dijital pazarlama algisimin pazarlama algisinin kompiilsif
satin alma davramsin pozitif yonde etkiledigi tespit edilmistir. Dijital pazarlama
algist alt boyutlart agisindan bakildi§inda; giivenirlik algisimin kompiilsif satin
alma davramgim artirdigy; buna karsin rahatsiz edicilik algisinin kompiilsif satin
almay diisiirdiigii tespit edilmistiv. Dijital pazarlama algisinin hedonik satin alma
davramgimi pozitif yonde etkiledigi tespit edilmistir. Dijital pazarlama algisi alt
boyutlarmdan giivenirlik algisimin, bilgilendiricilik algisimn ve ikna edicilik
algistmin hedonik satin alma davramisina olumlu yonde etki ettigi goriilmiistiir.
Caligmada dijital pazarlama algisumn plansiz satin alma davramgim pozitif yonde
etkiledigi tespit edilmistir. Alt boyutlar agisindan yapilan analizde ise giivenirlik,
bilgilendiricilik ve ikna edicilik algis: plansiz satin alma davramgini olumlu yonde
etkilerken; rahatsiz edicilik algisimin plansiz satin alma davramgini olumsuz yonde
etkiledigi belirlenmigtir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Pazarlama, Satin Alma Davramslari, Tiiketici,
Tiirkiye

Abstract

The widespread use of the Internet on mobile devices in all societies has made
digital marketing more effective than traditional marketing with the unlimited
products it offers to the consumer, price comparison, free shipping, payment at the
door, product returns and exchanges, effortless easy access to the product and time
benefits, and has made it more effective in the consumer’s purchasing decisions and
decisions caused a change in their behavior. Therefore, in this study, it was aimed

*Bu ¢alisma “Dijital Pazarlamanin ve Sosyal Medyanin Tiiketicinin Satin Alma Kararina Etkisinde Kisiligin Aracilik
Roli1” isimli doktora tezinden tiiretilmistir.
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to investigate how digital marketing affects the purchasing behavior of the consumer. The research was conducted for
people aged 18 and over across Tiirkiye. In the study where convenience sampling was applied, data was collected from
986 people. The data collected using online and face-to-face survey technique were analyzed with SPSS 22. As a result
of the analysis, it was determined that the participants’ perceptions about digital marketing and their purchasing
behavior were at a medium level. In the study, it was determined that digital marketing perception positively affects
compulsive purchasing behavior. When looked at in terms of digital marketing perception sub-dimensions; perception of
reliability increases compulsive buying behavior; On the other hand, it has been determined that the perception of
discomfort reduces compulsive buying. It has been determined that digital marketing perception positively affects
hedonic purchasing behavior. It has been observed that the perception of reliability, perception of informativeness and
perception of persuasiveness, which are the sub-dimensions of digital marketing perception, have a positive impact on
hedonic purchasing behavior. In the study, it was determined that digital marketing perception positively affects
impulsive purchasing behavior. In the analysis made in terms of sub-dimensions, the perception of reliability,
informativeness and persuasiveness positively affects impulsive purchasing behavior; It has been determined that the
perception of discomfort negatively affects impulsive purchasing behavior.

Keywords: CC Digital Marketing, Purchasing Behaviors, Consumer, Turkey
1. GIRiS

Teknolojinin gelismesiyle ortaya c¢ikan endiistriyel yenilikler hayatimizin her asamasinda
cesitli etkilerde bulunmustur. Teknoloji, cografi sinirlar1 asarak tiim diinyaya hiikmeden, diinya
iilkelerini global pazar yeri haline getiren etkili bir gii¢ olmakla birlikte kullanmay1 bilenler i¢gin ise
iyi bir silah haline gelmistir. Zaman ilerledikge insanlar degismis, iletisim sekli degismis, bununla
birlikte ticari formlar da degismistir. Hizla gelisen teknoloji, sosyal medya ve dijital pazarlama
araciligryla diinyanin her yerindeki insanlarla ve aligveris siteleriyle bulusan ve iletisim kuran
toplumlar yaratmistir. Klasik pazarlamanin yetersiz hale gelmesi, disa agilimin zor ve yiiksek
bedellerde olmasi, ticaretin elektronik tabana dogru yonelmesinde biiyiik etken olmustur.

Bu stirecin bir sonucu olan elektronik ticaret, pazarlama bi¢im ve modellerini degistirerek
iilkeler arasi sinirlamalar: kaldirmis, hizmeti tiiketicinin kapisina getirerek kolaylastirici olanaklar
tanimistir.  Isletmeler, geleneksel pazarlama ile elde edemeyecekleri satis miktarlarina dijital
pazarlama ile daha kisa siirelerde ulasilabilir duruma gelmistir. Glintimiizde isletmeler, e-ticaret
web siteleri ve mobil uygulamalarinda tiiketiciyle canli sohbet odalari, sohbet robotlar1 ve sesli
asistanlar vasitasiyla satiglarmi gerceklestirmektedir. Uye olan miisterilerin demografik bilgilerini
datalarina islemek suretiyle sik tekrarlayan teklif ve kampanyalar gibi reklam stratejilerini
kullanarak tiiketiciyi bagimli miisteri kategorisine getirmektedirler.

Internet kullaniminin cep telefonlarina kadar indirgenip uygulamalarin kullanim kolaylig
sunmasi, akilli telefonlarmn kullaniminin biiytiik-kii¢iik her yas grubunu kapsamasi, pandemi
sonrasinda evden alisveris kolayligini gorerek bu aliskanhigin devam etmesi e-ticaret pazarinin
hizla biiyiimesine yol agmistir. Tiiketicilere elektronik cihazlari kullanarak promosyon mesajlar
iletilmesi bigimi olan dijital pazarlama, daha fazla potansiyel miisteri getirmeyi hedeflerken, ayni
zamanda mevcut miisterilerle de sosyal medya, tiklama basina Odeme, arama motoru
optimizasyonu ve e-posta pazarlamasi gibi iletisim bigimlerini kullanarak baglanti kurulmas: giin
gectikce artmistir. Dolayisiyla bu ¢alismada gilintimiizde, potansiyel miisterileri gercek miisteriye
doniistiirmek icin sosyal medya platformlarinda reklam kampanyalarmi kullanarak, miisteriye en
yaygin ve kolay erisim saglama olanagi taniyan dijital pazarlamanin tiiketicinin satin alma
davranislar tizerindeki etkisi aragtirilmistir.

2. KURAMSAL CERCEVE
2.1.Dijital Pazarlama
Dijital pazarlama, dijital teknolojik araglarin ve dijital dagitim kanallarin kullanilmasi
suretiyle, tirtin ve hizmetlerin hedeflenen tiiketiciye ulastirilmasini saglamak, tiiketici iligkilerini
takip ederek siirekli canli tutmak ve olg¢iilebilir analiz sonuglarini elde etmek amaciyla pazarlama

Journal of Humanities and Tourism Research 2024, 14 (4), 575-591 576



B. Ergin, H. Alkis

faaliyetlerinin yiiriitiilmesidir (Charlesworth, 2021, s. 2). DTO Diinya Ticaret Orgiitii'ne gore dijital
pazarlama; iiriin ve hizmetlerin {iretim, reklam, satis ve dagitiminin iletisim araglar1 vasitasiyla
yapilmasidir (Canpolat, 2001, s. 5).

Tagiyev’e (2005, s. 31) gore dijital pazarlama; “her tiirlii tirliniin ve hizmetin, bilgisayar ve
mobil iletisim kanallar1 vasitasiyla ilgili teknolojilerin (akilli kart-smart card, elektronik fon
transferi (EFT), POS terminalleri gibi) kullanilarak satilmasini ve satin alinmasini ifade etmektedir.

Dijital pazarlamanin giiniimiizde ragbet gormesi ve tercih edilmesi, isletmeleri ticari
sitelerini dijital pazarlama sitelerine déniistiirmelerine yoneltmistir (Bil ve Ozdemir, 2021, s. 125).
Dijital pazarlamanin yiiksek oranda izlenebilir ve Olgiilebilir olmasi avantaj saglamaktadir.
Glintimiizde kullanilan analitik ¢6ziimler, pazarlamacilarin kullanici davraniglarini ayrintili bir
sekilde izlemesine imkan vermektedir. Isletmeler, bireylerin bir baglantiya kag kez tikladiklarin,
web sayfasinda ne kadar siire kaldiklarini, e-postalari ne siklikla agtiklarmi, hangi iiriinlerle
ilgilendiklerini kullanilan aligveris yontemleri sayesinde oOgrenebilmektedirler. Miisterilerin
kullandiklar1 bu yontemlerin basinda; e-posta pazarlamasi, mobil pazarlama, icerik pazarlamasi,
influencer pazarlamasi, dijital reklam pazarlamasi, web site pazarlamasi, Arama Motoru
Optimizasyonu (SEO) ve Arama Motoru Pazarlamasi (SEM), interaktif pazarlama, viral pazarlama,
oyunlastirma teknigi (gamifications), tiklama basmma Odeme pazarlamasi, sosyal medya
pazarlamasi, satis ortakligi pazarlamasi, online halkla iliskiler PR pazarlama gibi yontemler
gelmektedir.

Bu yontemlerden Arama Motoru Optimizasyonu (SEO): SEO amaci, isletmeleri anahtar
kelimeler kullanarak arama motoru goriiniirlii§ii sonuglarinda en {ist siralara tasimak ve
isletmenin web sitesinin trafigini arama motorunda artirmaktir (Kumar, 2013:123; Dixit ve
Agarwal, 2015, s.1). Arama Motoru Pazarlamas: (SEM): Arama yapanlari, ilgili igerigin arama
listesinde goriilmesini saglayarak hedef siteye yonlendiren, isletmeyi arama motorlarinda iist
siralarda one ¢ikaran bir pazarlama teknigidir (Chaffey ve Ellis-Chadwick, 2012, s. 490). Hedef
kitleye ulasmak amaciyla, “Google Ads”, “Bing Ads” ve “Yahoo Gemini” gibi arama motorlarinda
reklam vererek iiriin tanitim1 yapilmaktadir. Tiklama Bagina Odeme (PPC): Tiklama bagina ddeme
pazarlama sekli, iicretli reklamlar1 ve tamitilan arama motoru sonuglarimi gostermektedir. Bu, kisa
vadeli bir dijital pazarlama seklidir ve isletmeye yOnelik arama trafigini arttirmanin bir yoludur.
Sosyal Medya Pazarlamasi: Sosyal medya pazarlamasi, bir isletmenin sosyal medya kanallarimi
kullanarak yaptig1 her tiirlii satis eylemidir. Sosyal medyada “web sitesine git”, pazarlamanin ¢ok
onemli bir analitik pargasidir. Sosyal medya pazarlamasinda, gonderilerin performansini analiz
etme ve bu verilere dayali stratejiler olusturma konusunda da basarili olmak gerekmektedir. Icerik
Pazarlamasi: Marka bilinirligini artirmak ve takipgilerle iletisim kurmak igin, igerik yazi, blog
gonderileri, teknik incelemeler, e-kitaplar gibi kaynaklar, dijital video, hikdye anlatimi, podcast’lar
ve benzeri bir¢ok seyin paylasiminda kullanilmaktadir (Saruhan, 2018, s. 47-48). E-Posta Pazarlama:
Isletmelerin olusturduklar1 miisteri e-posta listesine miisteri ilgi alanina gore triin teklifleri
yapilarak satis ve eylem c¢agrisi teklifi sunmasi olarak tanimlanabilir (Ryan, 2016, s. 416-418).
Influencer Pazarlama (Fenomen): Dijital pazarlamanin en etkili pazarlama tekniklerinden olup, etkili
ve hatir1 sayilir kisilerden faydalanarak daha genis kitlelere ulasma bigimidir (Bayuk ve Aslan,
2018, s. 178). Mobil Pazarlama: Akilli telefon veya tabletlerle metin mesajlari, sosyal medya, web
siteleri, QR Kod, lokasyon bazli servisler, mobil reklamlari, yakin saha iletisimi, e-posta ve mobil
uygulamalar araciligiyla hedef kitleye ulasmay1 ifade etmektedir (Hopkins ve Turner, 2013, s. 129).
Dijital gésterim/Gériintiilii Reklam (Video Pazarlama): Isletmenin marka farkindaligmi yaratmak
amaciyla, goz asinaligini ve begeni olusturmak siiretiyle web sayfasinda banner reklamlar vererek
zengin medya goriintiilerini kullanmasidir (Chaffey ve Ellis-Chadwick, 2012, s. 26). Interaktif
Pazarlama: Etkilesimli pazarlama olarak da bilinen interaktif pazarlama, isletmelerin miisterilerle
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aktif bir iletisim kurarak, bir sohbete dahil etmesiyle, miisterilerin memnuniyet diizeyinin pozitif
etkilenmesine ve online miisteri iliskilerinin iyilesmesine olanak veren reklam stratejisini
gerceklestirmesidir (URL 1). Viral Pazarlama: Sosyal platformlarda tiiketiciler tarafindan iiriin veya
hizmetle ilgili igeriklerin veya kampanyalarin agizdan agiza yayilmasi suretiyle reklam
yapilmasidir (Ewing vd. 2014, s. 205; Yang vd., 2010, s. 859). Online Halkla Iligkiler: Isletmeler,
internette hedef miisteri kitlelerine dijital halkla iliskiler ¢calismasiyla ulasarak bloglar, web siteleri,
sosyal medya, yeni medya, forumlar, fotograf/video paylasim siteleri, canli yayinlar, online basin
biiltenleri ve arama motoru optimizasyonu gibi aglar tizerinden cift yonlii iletisim kurmaktadirlar.
Olumsuz yorumlar ve sikayetler, PR uzmanlar1 tarafindan yamit verilerek minimize edilmeye
calisilir. Dijital Medya Planlamas: ve Satin Alma: Dijital reklam kampanyalariyla diisiik maliyetle
genis kitlelere ve dogru hedeflere yiiksek oranda erisim amaciyla yapilan ¢alismalardir (Odabasi
ve Oyman, 2009, s. 411). Satis Ortakligr Pazarlamas: (Bagli Pazarlama): Bagh pazarlama, dijital
pazarlamanin en popiiler bigimlerinden biridir. Etkileyici pazarlama olarak da bilinen bagh
kurulug pazarlamasi, endiistri uzmanlarinin ve sosyal medya etkileyicilerinin siirekli artan
popiilaritesinden yararlanarak birgok kurulus arasinda képrii kurulmasidir. Is birligi iginde olan
etkileyiciler, kurulusun {irtinlerini veya hizmetlerini ticret karsiliginda tanitmak ve kurulusa daha
fazla is getirmek ve yeni potansiyel miisteriler olusturmak igin, hedef kitlelerini yaymlarla, bloglar
veya videolarla meggul ederler. Tik-Tok, Instagram, YouTube gibi medya ve bloglar ana akim bir
eglence, haber ve iletisim bi¢imidir (Capon ve Hulbert, 2001, s. 566; Armstrong ve Kotler, 2003, s.
85).

Dijital pazarlama, pazarlama karmasinin bir unsuru olarak, iirtiniin dogru zamanda, dogru
yerde ve iyi bir fiyata sunulmasini saglayarak, tiiketicinin {iriinii satin almasinda etkili olan ve giin
gectikce Onemli hale gelen bir uygulamadir (Charlesworth, 2021, s. 2). Dijital pazarlama,
isletmelerle tiiketiciler arasinda aracisiz koprii kurularak tirtinlerin direkt alictya hizlica ulasmasin
saglayan, hizmeti tiiketicinin kapisina gotiirmek suretiyle geleneksel pazarlamadan siyrilarak
dijitalin tistiin Ozellik donanimiyla yeni bir imaj yaratan bir pazarlama yontemidir. Dijital
faaliyetler, isletmelerin internette goriintirliiglinii ve taninirligini artirirken, e-ticaret sitesinin daha
fazla takipci ve iiye sayisina erismesini, dolayisiyla da miisteri agin1 genisletmesini saglamaktadir.

2.2.Satin Alma Davranis1

Tiiketim, kisilerin fayda saglamak amaciyla mal veya hizmet satin almasi ve kullanmasi
eylemidir (Engin-Oztiirk, 2015, s. 8). Tiiketim kavrami hem ihtiyaglarin tatmini hem de psikolojik,
sosyolojik ve imgesel boyutlar olarak da degerlendirilmektedir (Kadioglu, 2014, s. 16). Kurulan e-
ticaret siteleri ve platformlar tiiketiciyi geleneksel alisveristen online alisverise yonelterek online
tiiketici kavramini meydana getirmistir (Yalgin, 2012, s. 19). Ister geleneksel olsun isterse de online
aligveriste olsun tiiketicilerin gostermis olduklar1 satin alma davranislar1 benzerlik gostermektedir.
Bu davranislar, tiiketicinin fiziksel ve psikolojik ihtiyaglarmi gidermek igin {irtinii ve hizmeti talep
etmesi ile baglamakta, ihtiyacinin giderilmesinden sonra da devam etmektedir (Altunisik vd., 2006,
s. 17). Tiiketici neyi, nereden satin alacagin, {iriin ya da hizmeti nasil ve ne zaman satin alacagimni
bilen ve bu siireclerde nasil tepkiler verecegini bilen kisidir. Tiiketiciler satin alma sonrasinda
edindikleri fonksiyonel faydanin yani sira tecriibeye dayali fayda ve sembolik faydaya
erismektedirler (Akturan, 2007, s. 237-252; Eren ve Erge, 2012, s. 4455-4482). Tiiketiciler iiriin ve
hizmetleri satin alirken pek ¢ok satin alma davranisi gosterebilmektedirler. Bunlardan bazilar
asagida alt basliklar halinde ele alinmaistir.

2.2.1. Plansiz (Impulsive) Satin Alma Davranisi

Kisinin bir tiriinti satin alabilmek igin, nedeni olmadan, tiiketiciyi tirtinii satin almaya
gidiileyen giiclii ve stirekli bir istek duymas: sonucunda ani bir kararla, iirtinii satin alma
eylemini gerceklestirmesidir (Rook, 1987, s. 189-199). Bu davranis, kisinin almay1 diistinmedigi bir
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iriinii gordiigii reklam ve promosyon gibi uyaranin etkisiyle ani verilen satin alma karar1 sonucu
meydana gelmektedir. Plansiz satin alma davranisi sonucunda edinilen tatmin ve memnuniyet
gibi olumlu duygular ve davramigsal reaksiyonlar tiiketiciyi siirekli yeni iirlinler satin almaya
yoneltmektedir. Tiiketicilerin plansiz satin alma davranmisi bir kisilik faktoriidiir ve bireysel
farklilik olarak kavramsallastirilmistir (Verplanken ve Herebadi, 2001, s. 71-83). Duygusal ve
bilissel boyutlardan olusan plansiz satin alma egilimi, duygusal boyutta, duyular, ruh hali, hisler
ve diirtii durumlarin1 kapsamaktadir. Biligsel boyutta ise, satin alma plani yok iken gelecegi
diisinmeden anlik hareket etmeyi ve bilissel diisiinmemeyi ifade etmektedir (Coley ve Burgess,
2003, s. 282-295). Plansiz tiiketim, kisilikten, mekandan, zamandan, kiiltiirel ve ekonomik
faktorlerden etkilenmektedir.

Plansiz satin alma davranisi, saf plansiz, hatirlatict plansiz, onerilen plansiz ve planlanmis
plansiz satin alma olmak tizere dort gruba ayrilmaktadir. Saf plansiz satin alma, pazara yeni giren
bir iiriiniin deneme maksath satin alinmasidir. Hatirlatict plansiz satin alma, alma niyeti olmadig
halde iiriiniin magazada goriilmesi ile ihtiyacin oldugu ortaya gikmasidir. Onerilen plansiz satin
alma, magazalarin iirliniin rengi ya da fiyati gibi Ozellikleri 6n plana koymasiyla tiiketiciyi
cezbederek satin alma eyleminin gergeklestirilmesidir. Planlanmig plansiz satin alma ise, aligveris
yapmak tiizere magazaya giren tiiketicinin alma niyeti olmadig1 halde farkli bir {irinii satin
almasidir. Siyah ¢anta almaya giden tiiketicinin magazada fikir degistirerek, bej bir ¢anta almasi ve
buna uygun ayakkab: da satin alarak alisveris listesine {iriin eklemesi ornek gosterilebilir (Stern,
1962, s. 59-62).

2.2.2. Kompiilsif Satin Alma Davranisi

Yogun bir diirtiiyle kisinin satin alma gilidiistinii denetleyememesinden dolay1 kisiyi maddi
yonden sikintiya diisiiren bir bozukluk olarak ifade edilmektedir (Tamam vd., 1998, s. 66-74).
Kompiilsif satin alma, kisinin bor¢glanmasi dolasiyla hissislesmesi sonucunda ani satin alma
diirtiisii diye tanimlanmaktadir (Rao, 2013, s. 1-19). Tiiketicinin statii sahibi olmas1 ve bir gruba ait
olma istegi kompiilsif tiiketimin tetikleyici unsurlarindandir. Tiiketicinin psikolojik durumu ve
kendine giiven eksikligi, bireylerde bu eksikligini stirekli alisveris yaparak kapatma istegi
yaratmaktadir. Kompiilsif tiiketiciler mutlu olmak igin tiriin ya da hizmet satin alirlar (Belk, 1998,
s. 139-168). Thtiya¢ duymadiklar iiriinleri satin almalari sonucunda gegici bir mutluluk
duymaktadirlar. Ancak kompiilsif tiiketiciler satin aldiktan sonra sugluluk hissi
duyabilmektedirler. Faber ve arkadaslar1 (1987, s. 132-135), kompiilsif tiiketicilerin davraniglarmin,
bagimhliga iliskin davraniglarla ayni ozellikleri tasidigini, diirtiilerle davranilarak zararlarmin
inkar edildigini ve basarisizliklarin her iki tarafta da tekrarlandigini ifade etmistir.

2.2.3. Hedonik/Hazc1 Satin Alma Davranisi

Tiiketicilerin almak istedikleri iirtine kars: algiladiklar1 duygusal uyarimlara gore satin alma
davranis seklidir (Okado, 2005, s. 43-53). Hedonik tiiketim kavrami, tiiketicinin {irtinlerle ilgili
deneyimi, fantezisi ve duygularim1 kapsayan nedenlerle {iiriin satin almasi olarak ifade
edilmektedir (Hirschman ve Holbrook, 1982, s. 92-101). Hedonik tiiketimde tiiketiciler irtintin
fayda saglamasmin yaninda iiriiniin kisiye hissettirdiklerinden dolay1 da satin alma faaliyetinde
bulunurlar. Satin alma tecriibesi, iirlinti satin alarak sahiplenme duygusundan daha onemlidir
(Park vd., 2006, s. 433-446). Bagkasinin yerine {iiriin satin alan ve bos zaman degerlendirmek igin
aligveris yapan tiiketiciler de hedonik algilama hissetmektedirler (Maclnnis ve Price, 1987, s. 473-
491). Ttiiketicileri hedonik satin almaya yonelten bir¢ok neden bulunmaktadir. Tiiketicinin aligveris
sirasinda ihtiyaglardan ve zaman kavramindan uzaklasarak kendini kaptirmasi ve macera
aramasl, gevresiyle sosyallesmek icin alisveris yapmasi, stresten ¢ikmak igin aligveris yaparak
rahatlamasi, yeni iiriin ve trendleri takip edebilmek amaciyla fikir edinme istegi, 6zel giinlerde
bagkalarin1 mutlu etmek igin hediyeler almasi, indirim giinlerinde ucuza {iriin alarak firsatlar:
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yakalamasi ve kazanch aligveris yapmas: gibi hedonik nedenler goriilmektedir (Arnold ve
Reynolds, 2003, s. 77-95).

2.3.Dijital Pazarlama ve Satin Alma Davranislar Iligkisi

Dijital pazarlama, isletmelerin tiiketicilerle mekan ve zaman kavrami olmadan, elektronik bir
sistemde baglant1 kurarak ticaretin gelismesini saglamaktadir. Tiiketicinin dijital pazarda aligveris
yapmasi, pazarin yeniliklerini gormesini saglayacak, yeni iiriinlerin ya da ihtiya¢ duyulan
dirtinlerin satin aliminda firsatlar1 degerlendirerek satin alma kararinda etkili olacaktir. Dijital
pazarlamanin verimli kullanilmasi, olumsuzluklarin ve sinirlamalarin asgariye indirilmesiyle
birlikte bir iistiinliik araci olabilmektedir. Dijital pazarlamada, iiriin reklamlarmnin ilgisiz insanlara
da gosterilmesi sonucunda, tiiketici tiriiniin o anki albenisinden etkilenerek, ihtiya¢ duymadig:
halde {iriini satin almasiyla, satis amaci gergeklestirilmektedir (Kése ve Cakir, 2019, s. 209).
Tiiketicinin ihtiyact olmadig1 halde, aligveris sitelerine girip, son moda iiriinleri takip etmesi de
satin alma kararinda istek olusturmaktadir. Belki de hi¢ kullanmayacagi bir triinii satin
alabilmektedir. Yilbas1 aligverisi, anneler/babalar giinii, sevgililer giinii gibi geleneksel degerler,
tiiketicinin aklinda olmayan bir {irtinii dahi satin almasinda etki yaratmaktadur.

Tiiketiciler online satin alma davranisini, ihtiya¢ duyduklar iiriin ve hizmeti segerken
biitgesine uygun olarak fiyat bazli bir davranisa gore belirlerler. Biitcenin daha fazla olmasi
halinde almay1 hedefledigi tiriin ya da hizmetin fiyatina degil kaliteli olmasma Onem
verilmektedir (Ceylan, 2013, s. 41-58). Satin alma davranisi, saticinin miisteriyle olan halkla
iliskileri, satin alma kosullari, iirtinler arasindaki farklhiliklar ve markalar1 ile dogru orantili
degisebilmektedir. Ozellikle akilli telefonlarn yaygmlasmas: ile miisterilerin yenilikgi
yaklagimlara yonelmesi, isletmelere dijital platformlarda pazarlama yapmalar1 seklinde
yansimistir. Tiiketicilerin iirtinlerle ilgili yorumlari, geri bildirimleri, miisteriler arasinda yeni
iletisim yollar1 saglamakta, alim kararin tavsiyelerle hizlandirabilmektedir. Miisteriyle kurulacak
iletisim, reklam satig stratejileri ve uygulamalari miisterinin tutumunda degisiklik yaratarak, onu
satin almaya yoneltmektedir

Dijital pazarlamada igletmelerin etkinli§inin artmasi kurumlara rekabet tstiinligi
vermektedir. Tiiketicilerin {irtin ya da hizmet satin alma kararlar: ihtiyag¢ ve taleplerini ¢evrimici
mecralardan tedarik etmelerinde etkili olmaktadir. Tiiketici satin alma kararmi verirken
gereksinim duydugu {riiniin alternatiflerini arastirarak degerlendirme yapmakta, benzer
driinlerin fiyat karsilastirmalarii yaparak nihai karara varmaktadir (Oge, 2018, s. 46). Arastirma
yapan tiiketiciler, ayni {irtinti kullanan aile, cevre ya da diger tiiketicilerin yorumlarmi dikkate
almakta, kisisel olmayan dergi, gazete, makale, bloglar gibi bilgi kaynaklarindan da faydalanarak
satin alma kararinda etkilenmektedirler (Sayimer, 2014, s. 4). Tiiketiciler satin alma karar1 verirken
tercihlerini {irtintin Ozelliklerinden ziyade, tasidigi anlam ve imaj dogrultusunda da
yapmaktadirlar (Solomon vd., 2002, s. 269).

Markalar ve isletmeler, {irtinlerinin satisinda fenomenlerin sosyal medya hesaplar:
iizerinden reklamlarini gerceklestirmektedirler. Fenomenler daha ¢ok kisisel bakim ve kozmetik,
moda, teknoloji, alisveris ve kiiltiir-sanat konularinda takipgilerinin ilgisi ¢eken paylasimlarda
bulunmakta ve satin almalarinda olumlu etki yaratmaktadirlar (Avclar vd. 2018, s. 3-4).
Isletmeler, e-ticaret sitelerinin trafiginin artmasi amaciyla sosyal medya hesaplarinda, fenomenler
vasitasiyla tiiketiciyi yonlendirici linkler kullanmaktadirlar (Acar ve Ozatar, 2022, s. 25-28). Dijital
pazarlamanin en etkili pazarlama tekniklerindendir (Bayuk ve Aslan, 2018, s. 178). Referans
gruplarmin miisterinin tirtinti alip almama kararindaki etkisi kagimilmazdir. Ancak tinlii kisilerin,
irtin hakkindaki fikirlerini agiklayan konusmalarinin gercek olmadigi, iriiniin satilmas: igin
tiiketiciyi aldatmasinin sanal dolandiricilik hitkmiinde olmasi, dijital pazarlamanin giivenirligini
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zedelemektedir. Thtiya¢ goriilmeyen iiriinlerin de satis1 bu yolla algiy1 etkilemek suretiyle
gerceklesmektedir.

Tiiketicilerin sosyal paylasim platformlarinda yaptiklari olumlu ya da olumsuz
yorumlari, bir marka algist olusturarak diger satin alma karar esiginde bulunan
tiiketicilerin kararlarini etkilemektedir (Toksar1 vd., 2014, s. 3). Sosyal medya gruplarma iiye
olan tiiketiciler, sosyal aglarda birbirleriyle kurduklari iletisimlerde tiriinler hakkindaki olumlu ya
da olumsuz yorumlariyla birbirlerinin satin alma kararlarinda etkili olmaktadirlar. Sosyal
ortamlar, ortak tavir alan gruplar iceren, gruptaki kisilerde ortak algilama yaratan, yeni tavir,
tutum ve davraniglar edinilmesine yol agmaktadir. Sosyal, psikolojik ve kisisel faktorler tiiketicinin
satin alma kararinda etkili olan etmenlerdir. Yildirim (2017, s. 149) calismasinda tirtinler hakkinda
yapilan begenilerin tiiketicinin giiven duygusunu dogrudan pozitif etkiledigini ifade etmistir.
Algilama siirecinde sosyal medyadaki bir iiriine ait reklamin siirekli tiiketicinin 6niine ¢tkmasi, o
iirtin ve fiyati hakkinda bir imaj olusmasina neden olmaktadir. Reklamlar, referans gruplarimin
iriin deneme videolar1, arkadaslar ve ge¢mis deneyimlerin yorumlarda anlatilmas: tiiketicinin
kararini etkilemektedir.

Dijital pazarlama, tiiketicilere kapiya teslim olanagini sundugu igin, miisteri tirtinii aramak
igin zaman kaybetmediginden, kolayca satin alma iglemini yapmaktadir. Bil ve Ozdemir (2021, s.
121) isletmelerin iirtinlerini miisteriye hizli sekilde kapiya teslim etmede titiz davrandiklarini ifade
etmislerdir. Diger yandan tiiketicinin Ozelliklerine gore konaklama ve tatil gibi farkli talep
olusturan hizmetlerin dijital platformlarda satisa sunulmasi, hizmeti 6nceden almis tiiketici
yorumlarmin 6n planda tutulmasi, diger tiiketicilerin satin alim kararinda etkili olmaktadur.

Dijital aligveris ¢ok sayida tiriinii ve hizmetleri bir arada sunmakta olup, iiriin ve hizmetlerin
karsilastirmali fiyatlarim1 genis c¢apta verebilmektedir (Chang ve Wang, 2011, s. 334). Pazarlama
iletisiminde tiiketicinin iiriine olan ilgisinin satin alma istegine doniismesi, miisteriyle kurulan
iliskide inandiricilik, gekicilik ve giiciin 6n planda oldugu dijital pazarlamanin bilgi verici ve ikna
edici olmasi, ayn1 zamanda sik araliklarla ayni ciimleleri kullanarak hatirlatici olmasi siireyi
hizlandirmaktadir. Li, vd (2001, s. 13-30) calismalarinda interaktif {irlin sergilenmesinin
etkilesimi artirmakta oldugunu, tiiketicilerin sitede daha ¢ok kaldiklar1 ve aligveris
siirecine daha derinden dahil olduklarini ifade etmislerdir. Dijital pazarlamada {irtiniin
yararlarindan bahsederek nasil kullanilacagini ayrintisiyla gostermek, {iriine olan talebi artirarak
alma istegi yaratmaktadir. Aligverise zaman harcamadan, ¢aba sarf etmeden iiriiniin hizli bi¢imde
kapiya teslim edilmesi ve miisteriye tiim kolayliklarin saglanmasi, dijital satin alma diirtiisiinii
harekete gecirmektedir. Ayn1 zamanda internetten alisveris yapma aliskanligini getirmekte, hatta
aligveris c¢ilginligina doniisebilmektedir.

Tiirkiye’de internet {izerinden satin alma oranlari incelendiginde internet aligverisine
yonelik endigelerin her gecen giin azaldigl ve internetten alisveris yapan kitlenin bilyiidiigi
goriilmektedir (Alkis ve Karahan, 2019, s. 707). Dijital pazarlama tiiketici ile iiriin arasinda
dogrudan bir iletisimin kurulmasimni saglamaktadir. Tiiketicinin, irtinti kullanan kisilerin
yorumlarina ulasmasinda kolaylik saglanmasi, iirtinii alim kararmin hizlanmasimna yol agmaktadir.
Uriiniin satildig1 web e-ticaret sitelerinin kullanim kolaylig1 ve iceriginin miisterileri cezbetmesi,
web teknolojisinin online islemleri sorunsuz ve hizli yapmasi, destek hizmetlerinin kesintisiz
olmasi1 ve online yardimlagsma ile uzaktan baglanarak problemin ¢oziilmesi, iiriine olan giivenin
artmasina dolayisiyla da satiglarin hizlanmasina neden olmaktadir.

Tiiketiciler dijital diinyada gezinirken keyif duymakta, ayni zamanda deneyim ve
etkilesim aramaktadirlar (Kotler vd., 2017, s. 112). Sosyal medya verileri, insanlarin algilari,
tutumlar1 ve davraniglari hakkinda ince mekansal ve zamansal Olgeklerde ve genis kapsamlarda
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esi goriilmemis bir bilgi zenginligi sunmaktadir. Geleneksel sosyal ve cevresel veriler arasindaki
mekansal ve zamansal uyumsuzluk tarafindan genellikle yasaklanan olgeklerde insanlar ve cevre
arasindaki iligkilere iliskin i¢ gorii {iretmektedir. Bu veriler, sosyo-cevresel sistemler
aragtirmalarinda kullanim igin biiyiik bir potansiyele sahiptir. Sosyal medya platformlarini
kimlerin ve ne i¢in kullandiklarina iligkin 6nyargilar, bu verilerden elde edilecek olasi i¢ goriilerde
belirsizlik yaratmaktadir. Verilerin eksik oldugu alanlarda dogru sosyal medyay1 kullanmak gtiglii
kararlar alinmasinda etkili olabilmektedir.

3. YONTEM

Dijital pazarlamanin tiiketicinin satin alma davranislarinda yaptig1 etkiyi arastirmak iizere
yapilan bu ¢alismanin amaci; diinyada ve Tiirkiye’de dijital pazarlama alaninda meydana gelen
gelisimlerin Tiirkiye tiiketici profilinin satin alma davranislarina etkisini 6l¢gmektir. Bunun 6nemi
tiiketicilerin satin alma davranig ve aligkanliklarinda meydana gelen gelismelere bagli olarak
isletmelerin geleneksel pazarlama anlayisinda dijital pazarlamaya gegislerini hizlandirmak ve
gecimlerini kolaylagtirmaktir. Bu gergeveden; evren olarak Tiirkiye genelindeki 18 yas tistii kisileri
kapsamaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) 2023 yili verilerinden; Tiirkiye niifusunun
85.372.377 kisi oldugu tespit edilmistir. Arastirma alaninin genis olmasindan dolay: arastirmada
orneklemeye basvurulmustur. Kolayda ornekleme yontemi ile 18 yas ve iistii kisilerden veriler
toplanmistir. Bu cercevede 986 kisi arastirmaya katilmistir. Arastirmaya katilan kisilerin
demografik 6zelliklerine gore dagilimi Tablo 1'de goriilmektedir.

Tablo 1. Katiimcilarin Genel Ozelliklerine iliskin Bulgular

Cinsiyet n %
Erkek 579 58,7
Kadin 407 41,3

Medeni Durum n %
Evli 710 72,0
Bekar 276 28,0

Egitim Durumu n %
[kdgretim 53 54
Lise 173 17,5
On Lisans 138 14,0
Lisans 372 37,7
Lisanstistii 250 25,4

Yas n %
18-24 Yas 128 13,0
25-34 Yas 169 17,1
35-44 Yas 410 41,6
45-59 Yas 201 20,4
60 Yas ve Ustii 78 7,9

Genel Toplam 986 100

Arastirmaya toplam 986 kisi katilmayr kabul etmistir. Bu kisilerden %58,7’si erkek ve
%41,3'1 kadindir. Kadin ve erkeklerin %72’si evli ve %281 bekardir. Katilimallarin %5,4'ti
ilkogretim, %17,5'i lise, %14’11 6nlisans, %37,7’si lisans ve %25,4’1i lisansiistii egitime sahiptir. Yas
gruplar1 agisindan bakildiginda; %13'tniin  18-24 yaslarinda, %17,1'inin 25-34 yaslarinda,
%41,6’sinin 35-44 yaslarinda, %20,4tintin 45-59 yaslarinda, %7,9unun 60 yas ve iistii oldugu
gortilmektir.
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Arastirma verilerinin toplanmasinda ¢evrimic¢i ve yiizyiize anket teknigi birlikte
kullanilmistir. Bireylerin satin alma davramnislarini 6l¢gmek i¢in Semiz’in (2017) 30 sorudan olusan
51 likert tipi 6lgegi kullanilmistir. Bireylerin dijital pazarlama ile ilgili algilarini 6l¢mek igin de
Cigekdagi'nin (2022) 17 sorudan olusan 5°1i likert tipi 6lgegi kullanilmistir. Toplanan veriler SPSS-
22 istatistik programu ile analiz edilmistir. Arastirmada kullanilan olgeklerin yapisal gegerliligi,
Aciklayicl Faktor Analizi (AFA) ile giivenirlik diizeyleri Cronbach Alpha ile test edilmistir. Ikinci
asamada Katilimcilarin dijital pazarlama ile ilgili algilar1 ve satin alma davranislarini belirlemek
igin aritmetik ortalamalardan yararlanilmis ve séz konusu aritmetik ortalamalar Ozdamar (2001, s.
145) tarafindan onerilen “1.00-1.80 = kesinlikle katilmiyorum, 1.81-2.60 = katilmiyorum, 2.61-3.40 =
kararsizim, 3.41-4.20 = katiliyorum ve 4.21-5.00 = kesinlikle katiliyorum” deger araliklarina gore
yorumlanmistir. Ugiincii asamada ise tiiketicilerin dijital pazarlamaya iligkin algilarmin satin alma
davraruglari tizerindeki etkisini test etmek icin basit ve ¢oklu regresyon analizleri yapilmustir.

4. BULGULAR
4.1. Gegerlilik ve Giivenirlik Bulgular:
Tiirkiye’deki kisilerden toplanan veriler dogrultusunda Dijital Pazarlama Olgegine AFA
uygulanmis ve elde edilen yapinin giivenirligine bakilmistir. {lgili bulgular Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 1. Dijital Pazarlama Olgeginin Iliskin AFA ve Giivenirlik Sonuclar

Boyutlar Maddeler FYailj(lt((;r Ozdeger VSZ;TS a
DP9 0,884
DP8 0,884
Guvenirlik DP7 0,882 5,503 32,370 0,931
DP10 0,847
DP6 0,804
DP3 0,888
DP4 0,877
Bilgilendiricilik DP2 0,873 4,190 24,648 0,915
DP1 0,858
DP5 0,792
DP12 0,931
DP11 0,927
Rahatsiz Edicilik 2,431 14,303 0,955
DP13 0,901
DP14 0,891
DP15 0,940
ikna Edicilik DP16 0,935 1,879 11,055 0,944
DP17 0,923
Toplam Varyans Orani 82,376
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 0,883 0,856
Bartlett Kiiresellik Testi X2=15421,159 0,000

Katillmcilarin dijital pazarlama algisini 6lgen 6lgek 17 ifadeden olugsmakta olup elde edilen
cevaplar gercevesinde faktor analizi uygulanmigtir. Analiz sonucunda 6lgegin 4 faktorlii bir yap1
gosterdigi ve faktor yiiklerinin 0,79-0,94 arasinda degistigi tespit edilmistir. Dijital Pazarlama
Olgegi toplam varyansin %82,376’smm1 aciklamaktadir. Olgegin KMO degeri 0,883 ve Bartlett
kiiresellik testi degeri p<0,000 oraninda anlamli bulunmustur. KMO degerinin en az >0,60 ve
faktor yilik degerlerinin 20,35 olmas: gerektigi diistincesinden hareketle; 6lgegin faktor analizine
uygunluguna ve faktor yiiklerinin de kabul edilebilir diizeyde olduguna karar verilmistir
(Biiytikoztiirk, 2007). Ayrica 6lgegin giivenirlik katsayis1 a=0,856 diizeyinde ¢ikmistir. Giivenirlik
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boyutu i¢in a=0,931; Bilgilendiricilik boyutu i¢in a=0,915; Rahatsiz Edicilik boyutu i¢in a=0,955 ve
Ikna Edicilik boyutu i¢in a=0,944 olarak bulunmustur. Bu degerlerin a=0,70’in {izerinde olmasi,
olgegin yiiksek giivenilirlikte oldugu anlamina gelmektedir (Kline, 2016).

Katilimcilarin satin alma davranislarini 6lgen dlgege iliskin AFA ve giivenirlik testi sonuglar:
Tablo 3'te goriilmektedir.

Tablo 2. Satin Alma Davraniglar Olgeginin AFA ve Giivenirlik Sonuglar

Faktor . . Varyans
Boyutlar Maddeler Yiikii Ozdeger O?a,m a
SD7 0,943
SD8 0,933
SD6 0,932
SD19 0,923
SD10 0,923
SD13 0,919
Kompiilsif Satin Alma SD17 0,915
pDavram§1 Do Do 13044 43481 0986
SD15 0,912
SD14 0,896
SD11 0,890
SD12 0,885
SD16 0,880
SD18 0,835
SD22 0,917
SD23 0,915
SD21 0,914
SD25 0,910
_ SD24 0,909
Hedogfvfzsgflma SD20 0,865 7,535 25115 0,957
SD26 0,846
SD28 0,825
SD27 0,801
SD29 0,798
SD30 0,730
SD3 0,938
SD5 0,928
Plan;zvsf:;fﬁlma SD2 0921 3,668 12226 0971
SD4 0,913
SD1 0,900
Toplam Varyans Orani 80,822
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 0,947 0,925
Bartlett Kiiresellik Testi X?2=43836,219 0,000

Varimax rotasyonlu agiklayici faktdr analizi sonuglarma gore satin alma davranislar
Olgeginin KMO degeri 0,947 ve Bartlett degeri x2=43836,219 olarak bulunmustur. Bu deger p<0,001
deger araligina gore anlamh gikmustir. Olgegin toplam varyans agiklama orani %80,822 olarak
tespit edilmis olup >0,55'in iizerinde oldugu belirlenmistir (Tabachnick ve Fidell, 2013). Faktor yiik
degerlerinin kabul edilen deger (=0.35) tizerinde oldugu tespit edilmis olup (Biiyiikoztiirk, 2002),
0,73-0,94 arasinda degistigi goriilmektedir. Olgegin geneli a=0,925 oranin giivenilir bulunurken, alt
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boyutlar olan kompiilsif satin alma davramsi a=0,986; hedonik satin alma davranist a=0,957 ve
plansiz satin alma davranis1 a=0,971 olarak tespit edilmistir. Bu degerler >0.70 kuralina gore arzu
edilen smuir tizerinde oldugu ortaya ¢ikmistir (Kalayci, 2010).

4.2.Dijital Pazarlama ve Satin Alma Davraniglarina iliskin Bulgular
Calismanin bu kisminda; katilimcailarin dijital pazarlama konusundaki algilarini ve gostermis
olduklar1 satin alma davraniglarini belirlemek igin tanimlayici istatistiklerden olan aritmetik
ortalama ve standart sapma degerlerine bakilmistir. Tablo 4'te aritmetik ortalamalara iliskin
bulgular goriilebilmektedir.

Tablo 3. Dijital Pazarlama ve Satin Alma Davraniglarina Iligskin Bulgular

Degiskenler n | Min. | Max. X SS
Dijital Pazarlama Algis1 986 1,06 5,00 | 3,015 | 0,775
Guivenirlik 986 | 1,00 | 5,00 | 2,905 | 1,301
Bilgilendiricilik 986 | 1,00 | 5,00 | 2,875 | 1,165
Rahatsiz Edicilik 986 | 1,00 | 5,00 | 3,126 | 1,352
Ikna Edicilik 986 | 1,00 | 5,00 | 3,211 | 1,353
Satin Alma Davranisi 986 1,23 5,00 | 3,160 | 0,795
Kompiilsif Satin Alma Davranist 986 1,00 500 | 3,219 | 1,307
Hedonik Satin Alma Davranisi 986 1,00 500 | 3,105 | 1,159
Plansiz Satin Alma Davranist 986 1,00 500 | 3,128 | 1,383

Aragtirmaya katilan kisiler dijital pazarlamay1 kismen giivenilir (X=2,90), bilgilendirici
(X=2,87), ikna edici (X=3,12) ve rahatsiz edici (X=3,21) bulmaktadirlar. Katilimcilarin kismen
kompiilsif (X=3,21), kismen hedonik (X=3,10) ve kismen plansiz (X=3,12) satin alma
davraniglarinda bulunduklar: belirlenmistir.

4.3.Dijital Pazarlamanin Satin Alma Davranislar1 Uzerindeki Etkisine iliskin Bulgular
Calismanin bu kisminda; katilimcilarin dijital pazarlama konusundaki algilarinin satin alma
davraniglar iizerindeki etkisi hem genel hem de boyutlar agisindan ayr1 ayr incelenmistir. Dijital
pazarlama algisinin kompiilsif satin alma davranig: tizerindeki etkisine yonelik bulgular Tablo 5'te
verilmisgtir.

Tablo 4. Dijital Pazarlama Algisinin Kompiilsif Satin Alma Davranigi Uzerindeki Etkisi

Degiskenler B S.H B t p
Sabit 1,314 0,155 8,843 0,000"
Dijital Pazarlama Algis1 0,632 0,050 0,375 0,644 0,000
R=0,375 R2=0,141 Adj. R?=0,140 F=161,189; p<0,05

“p<0,05

Dijital pazarlama algis1 ve kompiilsif satin alma davranisgr ile ilgili model anlamli bulunmus
olup [F=161,189; p<0,05], dijital pazarlama algisinin kompiilsif satin alma davranisimi %14
oraninda etkiledigi tespit edilmistir.

Dijital pazarlama algis1 alt boyutlarin1 kompiilsif satin alma davranisi tizerindeki etkisi ¢oklu
regresyon analizi ile test edilmis ve ilgili bulgular Tablo 6’da gosterilmistir.
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Tablo 5. Dijital Pazarlama Alt Boyutlariin Kompiilsif Satin Alma Davranisi Uzerindeki Etkisi

Degiskenler B S.H p t p
Sabit 1,591 0,149 10,688 0,000
Gtlivenirlik 0,243 0,032 0,242 7,724 0,000
Bilgilendiricilik -0,037 0,032 -0,033 -1,174 0,241
Rahatsiz Edicilik -0,343 0,030 -0,355 -11,618 0,000
Tkna Edicilik -0,014 0,028 -0,014 -0,488 0,625
R=0,505 R2=0,255 Adj. R2=0,252 F=84,088; p<0,05

*p<0,05

Dijital pazarlama algis1 alt boyutlari ile kompiilsif satin alma davranis: i¢in kurulan model
anlamli  bulunmustur [F=84,088;, p<0,05]. Buna gore; dijital pazarlamanin giivenirlik,
bilgilendiricilik, rahatsiz edicilik ve ikna edicilik alt boyutlarmin birlikte kompiilsif satin alma
davranigini %25,2 oraninda etkiledigi goriilmektedir. Modelde anlamli sonuglar veren degiskenler
incelendiginde; giivenirlik algisinin kompiilsif satin alma davramismi 0,243 birim artirdig; buna
karsin rahatsiz edicilik algisinin kompiilsif satin almay1 0,434 birim diistirdiigii tespit edilmistir.

Dijital pazarlama algisinin hedonik satin alma davranisi tizerindeki etkisine yonelik bulgular
Tablo 7’de verilmistir.

Tablo 6. Dijital Pazarlama Algisinin Hedonik Satin Alma Davrarns: Uzerindeki Etkisi

Degiskenler B S.H B t p
Sabit 1,322 0,136 9,704 0,000
Dijital Pazarlama Algis1 0,591 0,044 0,396 13,520 0,000"
R=0,396 R2=0,157 Adj. R=0,156 F=182,796; p<0,05

*p<0,05

Dijital pazarlama algis1 ve hedonik satin alma davranisi ile ilgili model anlamli bulunmustur
[F=182,796; p<0,05]. Buna gore dijital pazarlama algisinin hedonik satin alma davranisin1 %15,6
oraninda etkiledigi tespit edilmistir.

Dijital pazarlama algis1 alt boyutlarin1 hedonik satin alma davranig: iizerindeki etkisi ¢oklu
regresyon analizi ile test edilmis ve ilgili bulgular Tablo 8'de gosterilmistir.

Tablo 7. Dijital Pazarlama Alt Boyutlarmin Hedonik Satin Alma Davranisi Uzerindeki Etkisi

Degiskenler B S.H B t p
Sabit 0,880 0,114 7,699 0,000
Gtivenirlik 0,086 0,024 0,097 3,569 0,000
Bilgilendiricilik 0,345 0,024 0,347 14,105 0,000
Rahatsiz Edicilik 0,018 0,023 0,021 0,796 0,426
Tkna Edicilik 0,444 0,022 0,518 20,634 0,000
R=0,665 R?=(0,442 Adj. R?=0,440 F=194,504; p<0,05

“p<0,05

Dijital pazarlama algist alt boyutlar1 ile hedonik satin alma davranisi igin kurulan model
anlamli bulunmustur [F=194,504; p<0,05]. Buna gore; dijital pazarlamanin giivenirlik,
bilgilendiricilik, rahatsiz edicilik ve ikna edicilik alt boyutlarinin birlikte hedonik satin alma
davranisint %44 oraninda etkiledigi belirlenmistir. Modelde anlamli sonuglar veren degiskenler
incelendiginde; giivenirlik algisinin 0,086 birim, bilgilendiricilik algisinin 0,345 birim ve ikna
edicilik algisitnin 0,444 birim hedonik satin alma davranisina olumlu yonde etki ettigi
goriilmektedir.
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Dijital pazarlama algisinin plansiz satin alma davranis tizerindeki etkisine yonelik bulgular
Tablo 9’da verilmistir.

Tablo 8. Dijital Pazarlama Algisinin Plansiz Satin Alma Davramsg: Uzerindeki Etkisi

Degiskenler B S.H p t p
Sabit 0,907 0,161 5,628 0,000
Dijital Pazarlama Algisi 0,737 0,052 0,413 14,242  0,000"
R=0,413 R2=0,171 Adj. R>=0,170 F=202,822; p<0,05

“p<0,05

Dijital pazarlama algis1 ve plansiz satin alma davranisi ile ilgili model anlamli bulunmustur
[F=202,822; p<0,05]. Buna gore; dijital pazarlama algisinin plansiz satin alma davranisini %17
oraninda etkiledigi tespit edilmistir.

Dijital pazarlama algis1 alt boyutlarini plansiz satin alma davranigi tizerindeki etkisi ¢oklu
regresyon analizi ile test edilmis ve ilgili bulgular Tablo 10’da gosterilmistir.

Tablo 9. Dijital Pazarlama Alt Boyutlarinin Plansiz Satin Alma Davranist Uzerindeki Etkisi

Degiskenler B S.H B t p
Sabit 1,564 0,149 10,530  0,000"
Giivenirlik 0,551 0,031 0,518 17,523 0,000
Bilgilendiricilik 0,068 0,032 0,057 2,143 0,032
Rahatsiz Edicilik -0,150 0,029 -0,146 -5,080 0,000
Tkna Edicilik 0,096 0,028 0,094 3,436 0,001
R=0,582 R2=0,338 Adj. R?=0,336 F=125,352; p<0,05

*p<0,05

Dijital pazarlama algis1 alt boyutlar: ile plansiz satin alma davranisi i¢in kurulan model
anlamli bulunmustur [F=125,352; p<0,05]. Buna gore; dijital pazarlamanin giivenirlik,
bilgilendiricilik, rahatsiz edicilik ve ikna edicilik alt boyutlarmin birlikte plansiz satin alma
davranisini %33,6 oraninda etkiledigi belirlenmistir. Modelde anlamli sonuglar veren degiskenler
incelendiginde; giivenirlik algisinin 0,551 birim, bilgilendiricilik algisinin 0,068 birim ve ikna
edicilik algisinin 0,096 birim plansiz satin alma davranigina olumlu yonde etki ettigi
goriilmektedir. Buna karsin dijital pazarlamanin rahatsiz edici algisinin plansiz satin alma
davranisina 0,150 birim olumsuz yonde etki ettigi belirlenmistir.

SONUC

Dijital pazarlamanin tiiketicilerin satin alma davraniglar tizerindeki etkilerinin incelendigi
bu ¢alismaya Tiirkiye genelinden toplam 986 katilimar istirak etmistir. Arastirmaya katilan kisiler
dijital pazarlamay: kismen giivenilir, bilgilendirici, ikna edici ve rahatsiz edici bulmustur.
Katilimcilarin kismen kompiilsif, kismen hedonik ve kismen plansiz satin alma davranislarinda
bulunduklar belirlenmistir. Giindal (2022) ise ¢alismasinda hedonik ve faydaci tiiketim {izerinden
plansiz satin alma davranisini cinsiyete gore incelemis olup, hedonik ve faydaci aligveris
egilimindeki tiiketicilerin plansiz satin alma egilimleri arasinda anlamli farklihik bulmustur. Bu
farkin diger onceki galismalarda kadinlarda erkeklerden daha fazla oldugu tespit edilmisken, bu
arastirmada ise tam aksi durum sonucuna varilmistir (Giindal, 2022, s.32). Islek (2012)in
calismasinda ise yas gruplarma gore tiiketicinin sosyal medyada satin alma davramslarinda
anlamli bir farklilhik bulunmazken, aylik gelir diizeyine gore sosyal medyada tiiketici satin alma
davranisinda kismen farkliik bulmustur (fslek,2012, s.131-139). Aytekin ve Ay (2015)1n
aragtirmasma gore ise, hedonik tiiketim ile plansiz satin alma davranis iliskisinin pozitif yonde
oldugu, zayif ancak anlaml bir iliski bulundugu sonucuna varilmistir.
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Calismamizda dijital pazarlama algisinin kompiilsif satin alma davramsinmi pozitif yonde
etkiledigi tespit edilmistir. Dijital pazarlama algis: alt boyutlar1 acisindan bakildiginda; giivenirlik
algisinin kompiilsif satin alma davramisini artirdigy; buna karsin rahatsiz edicilik algisinin
kompiilsif satin almay: diisiirdiigii tespit edilmistir.

Dijital pazarlama algisinin hedonik satin alma davranmisini pozitif yonde etkiledigi tespit
edilmistir. Dijital pazarlama algis1 alt boyutlarindan giivenirlik algisinin, bilgilendiricilik algisinin
ve ikna edicilik algisiin hedonik satin alma davranisina olumlu yonde etki ettigi goriilmiistiir.
Colakoglu-Giirer (2021)'in calismasinda dijital pazarlama araglar ile tiiketicilerin satin alma
kararlar1 arasinda pozitif yonlii orta diizeyde bir iliskinin var oldugu ve bunun sonucunda
tiiketiciyi satin almaya yonelttigi belirtilmis olup, tiiketicilerin bir kismimin hedonik satin alma
davranisinda bulundugu kabul edilmistir (Colakoglu-Giirer, 2021, s.27). Giirdin (2019) tarafindan
sosyal medyanin hedonik satin almadaki rolii hakkinda yapilan calismada, Fomo (gelismeleri
kacgirma korkusu) ile hedonik tiiketim iligkisi incelenmis, bulgu sonucuna gore kadinlarin sosyal
medyay1 erkeklerden daha cok kullanmalari nedeniyle hedonik tiiketimlerinin de daha fazla
oldugu tespit edilmistir.

Calismada dijital pazarlama algisinin plansiz satin alma davranisini pozitif yonde etkiledigi
tespit edilmistir. Alt boyutlar agisindan yapilan analizde ise giivenirlik, bilgilendiricilik ve ikna
edicilik algis1 plansiz satin alma davranisini olumlu yonde etkilerken; rahatsiz edicilik algisinin
plansiz satin alma davranisin1 olumsuz yonde etkiledigi belirlenmistir. Cigekdagi'min (2022) dijital
pazarlama uygulamalarinin tiiketici satin alma davraniglar tizerindeki etkisinin Y kusag {izerine
yaptig1 aragtirmasinda benzer destekleyici sonuglar bulmustur. Dijital pazarlama uygulamalarinin
bilgilendiriciligi, ikna ediciligi ve giivenirliliginin tiiketicinin satin alma davranisin1 olumlu yonde
etkiledigi gortilmiistiir. Ancak dijital pazarlamanin rahatsiz ediciliginin g¢alismamizda ¢ikan
sonucu desteklemedigi, Y kusag: tiiketicinin satin alma davranisini etkilemedigi anlasilmistir.
Altunyay’in (2020) yapmis oldugu sosyal medya pazarlamasmin tiiketici satin alma davranislar:
tizerine etkisinde Ankara ili Ornegi arastirmasinda, tiiketicilerin satin alma oncesinde ve
sonrasindaki davranislarinda sosyal medya dijital pazarlamasinin etkileme diizeyinde pozitif
yonde anlamh bir iliski oldugu sonucuna varilmistir. Yigit (2019) ise ¢alismasinda plansiz satin
alma davranisinda ve hedonik satin almada kadinlarin oraninin erkeklere gore daha yiiksek
oldugunu tespit etmistir (Yigit, 2019).

Sonug olarak; elde ettigimiz sonuglar ve yorumlamamiz dogrultusunda, tiim diinyay: etkisi
altma alan dijital pazarlama doniisiimiiniin erisim kolaylig1 ve avantajlar ile tiiketicilerin satin
alma davraniglarinda degisime yol actig1 goriilmektedir. Dijital pazarlama, bilgi verici ve daha ¢ok
ikna edici ozelligiyle giivenirlilik sagladigindan dolayi, tiiketicilerin satin alma karar siirecini
kisaltarak, hedonik duygularla plansiz ve kompiilsif satin alma davranisinda bulunmalarinda
etkili olmaktadir. Dijital pazarlamanin bilgilendiriciligi, ikna ediciligi ve giivenirliligi, tiiketicinin
kompiilsif satin alma davranigini artirmakta oldugu, ayn1 zamanda plansiz ve hedonik satin alma
davraniginda pozitif yonde etkisi oldugu belirlenmistir. Buna karsin, dijital pazarlamanin rahatsiz
edicilik algisinin, plansiz satin alma ve kompiilsif satin alma davranislarinda olumsuz yonde etkili
oldugu anlasilmaktadir. Aligverisi bir kagis, macera ve eglence olarak algilayan ya da iiriin satin
alarak problemlerinden uzaklasma ve 0zgiivenini kazanma duygusu elde etme cabasinda olan
tiiketicilerin satin alma davraniglarim1 olumlu yonde artirma amaciyla, dijital pazarlama yapan
isletmelere katki saglamasi agisindan bu ¢alismalar: dikkate almalar 6nerilir.

Arastirmada ortaya c¢lkan sonuglar degerlendirildiginde sosyal medya ve dijital
pazarlamanin siirekli gelisip degiserek dijitallesmesiyle yeni dijital diinyaya uyum sagladig:
goriilmektedir. Sonuglardan anlasildig: iizere dijital pazarlama araglarinin satin alma 6ncesinde
tiiketicinin satin alma davraniglarinda yaptig1 etkinin, satin alma sonrasinda da devam ettigi
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goriilmiistiir. Tez ¢alismasinin kapsami ve sonuglari ileride yapilacak olan akademik ¢alismalarda
yol gosterici olabilecektir. Arastirmada oOrneklem biiyiikliigii genisletilebilir, kullanilacak
baglamlar degistirilebilir ve gelistirilebilir.
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Ozet

Dogal alanlarda gerceklestirilen siirdiiriilebilir turizm faaliyetleri, turizm gelisimi
ile dogal kaynaklarin korunmasi arasinda denge kurmayi amaglamaktadir. Bu
stirecte, cesitli paydaslarin ve ziyaretcilerin aktif katilimi onemlidir. Bu ¢calismada
tabiat park: ziyaretcilerinin seyahat memnuniyeti ve tavsiye etme niyetlerine
odaklanilmakta ve Bati Karadeniz Bélgesi tabiat turizminin siirdiiriilebilirligine
katki saglanmas: amaglanmaktadr. Bu amag dogrultusunda, Tarim ve Orman
Bakanligi tarafindan Bati Karadeniz Bélgesi'nde tabiat park: olarak nitelendirilen
33 park ziyaret edenlerin, Tripadvisor'da paylastigr 858 yorum igerik analizi
yontemiyle incelenmistir. Tabiat park: ziyaret¢ilerinin seyahat memnuniyetlerini
dogal ortam, iklim, ulasim, yiyecek-icecek, hijyen ve fiyat alt boyutlarinda
toplandig1 ve tavsiye etme niyetlerinin %65,86 oramnda olumlu yonde oldugu
belirlenmigtir. ~ Bu  ¢calismamn  sonuglari,  tabiat  parki  ziyaretcilerinin
memnuniyetlerini etkileyen unsurlar: ve tavsiye etme niyetlerini ortaya koyarak,
siirdiiriilebilir turizm politikalarimin  geligtirilmesine yonelik Onemli bilgiler
sunmaktadir. Elde edilen bulgular, Bat1 Karadeniz Bolgesi'nde tabiat turizminin
siirdiiriilebilirligini destekleyecek stratejik yaklasimlarin gelistirilmesine yonelik
onemli bilgiler sunmaktadir.

Anahtar Sozciikler: Tabiat Turizmi, Tabiat Parki, Seyahat Memnuniyeti,
Tavsiye Etme Niyeti

Abstract

Sustainable tourism activities in natural areas aim to strike a balance between
tourism development and conservation of natural resources. In this process, the
active participation of various stakeholders and visitors is important. This study
focuses on the travel satisfaction and recommendation intentions of nature park
visitors and aims to contribute to the sustainability of nature tourism in the
Western Black Sea Region. For this purpose, 858 comments shared on Tripadvisor
by visitors to 33 parks designated as nature parks by the Ministry of Agriculture
and Forestry in the Western Black Sea Region were analyzed by content analysis
method. It was determined that the natural environment, climate, transportation,
food and beverage, hygiene and price sub-dimensions of natural park visitors’
travel satisfaction and their recommendation intention was 65,86% positive. The
results of this study provide important information for the development of
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sustainable tourism policies by revealing the factors affecting the satisfaction and recommendation intentions of nature
park visitors. The findings provide important information for the development of strategic approaches to support the
sustainability of nature tourism in the Western Black Sea Region.

Keywords: Nature Tourism, Nature Park, Travel Satisfaction, Intention to Recommendation
1. GIRIS

Bir¢ok iilkenin ekonomisinde hayati bir rol oynayan turizmin gevresel etkileri nedeniyle
daha kiiciik gruplarla karakterize edilen alternatif turizm bigimleri, ulusal turizm stratejileri ve
politikalarinda ilgi gormeye baslamistir. Bu egilim, daha segici, bilgili ve gevre dostu, etik
standartlara ve ekolojik duyarliliga Oncelik veren seyahatlere katilmaya hevesli yeni turistler
tarafindan yonlendirilmektedir (Demirtas, 2011). Buradan hareketle tabiat turizmi, kirsal ve eko-
turizm, dogal gevreye saygili siirdiiriilebilir kalkinmaya odaklanan 6nemli turizm cesitleri haline
gelmistir (Kesici, 2012). Seyahat tercihlerindeki degisim ve kent yasaminin yogunlugundan ve
tekrarindan kurtulma isteginin artmasi goz Oniine alindiginda, turizm faaliyetlerinin
stirdiiriilebilirligini destekleyen politikalarin olusturulmasi, kapsamli planlamalarin yapilmas: ve
stratejilerin uygulanmasi biiyiik 6nem tagimaktadir (Torun, 2013).

Kirsal bolgelere yapilan seyahatler artmaya devam ettikge, bircok topluluk turizm
ekonomilerini gelistirmek icin alternatif turizm faaliyetlerini (tabiat turizmi, eko-turizm, kirsal
turizm) tegvik etmektedir. Bunlardan birisi de tabiat turizmidir. Bu strateji, yerel topluluklar
canlandirmaya yardimci olurken hava ve su kalitesinin korunmasma katkida bulunmakta,
istthdam yaratmakta, ekonomik biiyiime ve gesitliligi desteklemekte ve insanlarin dogal ¢evreyle
etkilesime gecmesi icin yeni firsatlar sunmaktadir. Bununla birlikte dogaya dayal1 turizm gelisimi
stirecinde siirdiiriilebilir turizm yaklasimi uzlagmasi zor konular arasinda olup paydaslar arasinda
en iyi dengeyi bulma ve 6zellikle de ziyaretgileri siirece dahil etmeye yonelik bilimsel ¢alismalar
Onem kazanmaktadir (Trelohan vd., 2022).

Bu calisma, dogal alanlarda gergeklestirilen turizm faaliyetlerinin siirdiiriilebilirligi
baglaminda literatiire 6nemli katkilar sunmay1 hedeflemektedir. Ozellikle, tabiat parklarmimn
ziyaretgiler tarafindan nasil algilandigini anlamak, bu alanlarin yonetimine ve gelistirilmesine
yonelik stratejik kararlar i¢in onemlidir. Bu kapsamda turizm sektoriiniin cevresel ve sosyal
stirdiiriilebilirlik hedeflerine ulasmasi igin ziyaret¢i memnuniyetinin ve tavsiye etme niyetlerinin
degerlendirilmesi biiyiik 6nem tasimaktadir. Buradan hareketle bu calismanin amaci, Bati
Karadeniz bolgesindeki tabiat parklarin ziyaret eden kisilerin, ziyaret sonrasindaki memnuniyet
diizeylerini degerlendirmek ve tavsiye etme niyetlerini belirlemektir. Bu amag ¢ercevesinde Tarim
ve Orman Bakanlig tarafindan Bat1 Karadeniz Bolgesi igesinde tabiat park: olarak tanimlanmis 33
parkin ziyaretcilerinin Tripadvisor tizerinde biraktiklar1 yorumlar, igerik analizi kapsaminda
analiz edilmektedir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1.Tabiat Turizmi

Tabiat turizmi, stirdiiriilebilir turizmin bir alt dal olarak, turistik faaliyetlerin ¢evre tizerinde
yarattigt olumsuz etkilerin azaltilmasina yonelik bir yaklasimdir. Dogal giizelliklere zarar
vermeden, ¢evreyi koruma odakli bir anlayisla gerceklestirilir. Dogal kaynaklarmn siirdiiriilebilir
bir sekilde kullanarak turistlerin gevre bilincini artirmay1 hedefler (Kuenzi ve McNeely, 2008).
Ayni zamanda yerel kiiltiir ve dogal alanlara sayg: gosterilmesini zorunlu kilar. Dagcilik, yiiriiyiis,
kus gozlemciligi, rafting gibi aktiviteler ile genis bir yelpazede hizmet sunan tabiat turizminin
temel amacy, turistlerin dogal ¢evre ile uyumlu bir sekilde etkilesimde bulunmasinm saglamak ve
bu stirecte yerel halkin ekonomik kazang elde etmesini miimkiin kilmaktir. Ziyaretcilerin dogayla
dogrudan etkilesimde bulunma ve g¢evreye olan duyarhliklarini artirmanin tegvik edildigi tabiat
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turizminde turistlerin, ziyaret ettikleri bolgelerdeki yerel kiiltiir ve dogal zenginlikler hakkinda
bilgilendirilmesi, tabiat turizminin bir bagska énemli unsuru olarak 6ne ¢ikmaktadir (Coghlan ve
Buckley, 2012).

Tabiat turizminde gevreye duyarl konaklama imkanlarmin sunulmasi, doganin korunmasi
ve ziyaretgilere konforlu bir deneyim sunulmasi esas alimir. Dogal ve kiiltiirel kaynaklarmn
korunmasina katkida bulunarak hem ziyaretgilere hem de yerel halklara uzun vadeli faydalar
olusturulmasma odaklanilir (Wolf vd., 2019). Ziyaretgilerin, doganin korunmasina katki
saglayacak davranislar sergilemesi ve olumsuz etkilerini en aza indirmesi icin egitilmesini
benimser. Ayrica, tabiat turizmi etkinliklerinde, yerel halk, sivil toplum o&rgiitleri ve turizm
sektorii temsilcileri arasinda is birligi ve uyum saglanarak, kaynaklarin dogru bir sekilde
yonetilmesi hedeflenir (Coghlan ve Buckley, 2012).

Tabiat turizminde, milli parklar ve tabiat parklar1 artan ziyaretgi ilgisiyle popiiler turizm
destinasyonlar1 haline gelmistir (Trelohan vd., 2022). Milli park kavrami, endemik bitki Ortiisii ve
hayvan cesitliligi acisindan zenginligi nedeniyle 6zel koruma altina alinan karasal veya sucul
cografi alanlar1 ifade etmektedir. Tabiat parklar ise, flora ve faunanin 6zel ekosistemlere sahip
olmasi nedeniyle korunmas: gereken alanlar olarak degerlendirilmektedir (Germén, 2024). Bu
alanlar igerisindeki temel farklar Tablo 1’de sunulan bi¢cimde siralanmaktadir.

Tablo 1. Milli ve Tabiat Parklarinin Karakteristik Ozellikleri

Tabiat Parklan
e Herhangi bir tiir bina yasaktir.

Milli Parklar

eicerisinde yap1 ve ingaat yapilmasi yasaktir.

e Erisim, sadece yol ag1 ve farkli giizergahlara
izin verecek sekilde kisitlanmistir.

eCevreye zararli faaliyetler yasaktir: avlanmak,
ates yakmak...

eBilimsel amaclar
materyal toplanamaz.

e Belirli bir zamanda sinrli sayida ziyaretginin,

disinda  higbir tiirde

yalnizca yaya olarak gecisine izin verilen
araclarla tasinmasi miimkiindyiir.

eCevreye zarar verecek her tiirlii faaliyet
yasaktir.

eKapasite veya rota kisitlamasi yok, cevreye
saygili bir yeri
gezebilir.

eBazilarinda kamp yapabilirsiniz

eigeride bircok farkli aktivite yapabilirsiniz:
yliriiyiis, kirsala geziler, at binme, dagcilik.

sekilde dilediginiz her

eBazi bolgelerde yilin belli zamanlarinda
balikgilik yapilabilmesine ragmen balikgilik

sinirhdir.

Kaynak: (German, 2024).

Dogal giizelliklere sahip alanlar1 korumak amaciyla olusturulmus koruma alanlar1 olan milli
ve tabiat parklar1 arasindaki temel kistas tabiat parklari; genellikle daha kiiclik 6lgekte ve daha
smirli bir alanda bulunurken, milli parklar; daha genis ve kapsamli koruma alanlaridir. Milli
parklar genellikle daha biiyiik ekosistemleri, endemik tiirleri ve 6nemli dogal ve kiiltiirel degerleri
koruma altina alirken, tabiat parklari daha c¢ok belirli bir ekosistemi veya dogal giizelligi
korumaya odaklanir. Bununla birlikte, tabiat turizmi, “tabiatin essiz giizelliklerini paydaslarla
bulusturma stireci” olarak tanimlanmakta olup, etkin bir planlama ve denetim bu siirecte 6nemli
asamalar arasinda yer almaktadir (ORFAMDER, 2018).

2.2.Seyahat Memnuniyeti

Seyahat memnuniyeti, dort temel bilesenden (olumlu duygularn yasanmasi, olumsuz
duygularin olmamasi, kisinin yasam cevresinden memnun olmasi, genel yasam memnuniyeti)
olusan 6znel iyi olusun ayrilmaz bir yoniidiir (De Vos ve Witlox, 2017).

Diener vd. (1999) gore seyahat memnuniyeti, gezginlerin seyahat deneyimlerini biligsel
olarak nasil degerlendirdiklerini ifade etmekte ve ¢ogunlukla insanlarin seyahatlerinden elde
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ettikleri keyif diizeyini yansitmaktadir. Varis noktas1 secimi, ulasim sekli, seyahat arkadaslar1 ve
hava kosullar1 gibi cesitli faktorlerden etkilenebilen seyahat memnuniyetini artirmak igin
bireylerin 6nceden planlama yapmasi, ilgi alanlarina ve tercihlerine uygun destinasyonlar se¢mesi
ve hoslandiklar1 yol arkadaslariyla seyahat etmeleri Onerilmektedir. Bununla birlikte seyahat
memnuniyetinin genel yasam memnuniyetini etkiledigi diistiniilmekte ve sik seyahat eden
kisilerin seyrek seyahat edenlere kiyasla daha yiiksek yasam memnuniyeti bildirme egiliminde
oldugunu 6ngoriilmektedir (Wang ve Gao, 2022).

Turistlerin seyahat sirasinda deneyimledikleri hizmetlerden ne kadar memnun kaldiklarini
ifade eden seyahat memnuniyeti, olanaklarin kalitesi, fiyatlar, yiyecek ve igecek segenekleri,
misafirperverlik, sunulan aktiviteler ve genel deneyimin algilanan degeri gibi faktorlerden
etkilenmektedir (Sadeh vd., 2012; Shahrivar, 2012). Seyahat memnuniyeti yiiksek olan turistlerin
ziyaretlerini uzatma, daha fazla para harcama egilimi sergileme, destinasyonu bagkalarma tavsiye
etme ve gelecekte tekrar ziyaret etmeye de daha yatkin oldugu belirtilmektedir. Ayrica, memnun
turistlerin sosyal medya, seyahat siteleri vb. gibi alanlardaki geri bildirimleri, agizdan agiza
onemli bir taniim etkisi yaratarak destinasyona daha fazla ziyaret¢i cekebilme yetisine
odaklanilmaktadir (Liu vd., 2020). Bir¢ok arastirmaci hizmet kalitesi, sunulan ortam, ulasim,
fiyatlandirma ve miisteri iletisimini turist memnuniyetinin onciilleri olarak kabul etmektedir (Kim
vd., 2007; Bulut, 2011; Huang vd., 2006; Valenzuela ve Vasquez-Parraga, 2006). Bununla birlikte
seyahat memnuniyetini sekillendiren faktorler; miisterinin algiladig1 deger, hizmetlerin kalitesi,
miisteri sadakati ve genel memnuniyet olarak gosterilmektedir (Adinegara vd., 2017; Chin vd.,
2019).

Tabiat turizmi cergevesinde tabiat parklarmin ziyaretcilerin beklenti ve ihtiyaglarini tam
olarak karsilamas: biiyiik 6nem tasimaktadir (Oliver, 1993; Tsaur, Chiu ve Huang, 2002; Cat1 vd.,
2010). Tabiat parklarinda ziyaretgi memnuniyetini artirmak admna park yonetimlerinin ziyaretci
memnuniyeti odakli personel istihdam etmesi, personel egitimine 6ncelik vermesi, hizmet bekleme
stirelerini diisiirme ve uygun fiyatlandirma stratejileri gelistirilmesi Onerilmektedir. Ayrica,
parklarin temizligi, yonlendirme isaretleri, bilgi panolar1 ve doga etkinliklerinin cesitliligi gibi
unsurlarin da ziyaretc¢i deneyimini olumlu yonde etkileyebilecegi diisiiniilmektedir (Bowen ve
Chen, 2001; Bulut, 2001; Yoon ve Uysal, 2005).

2.3.Tavsiye Etme Niyeti

Bir miisterinin yasadii olumlu bir deneyimden sonra bir iiriin veya hizmeti bagkalarmna
tanitma egilimi, pazarlama literatiiriinde ‘tavsiye etme davranigi’ olarak tanimlanmaktadir. Bu
davranis, miisteri memnuniyetinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmakta ve potansiyel miisteriler
arasinda marka ve hizmetlere iliskin olumlu bir imaj yaratmada dnemli bir rol oynamaktadir (Jin,
Lee ve Lee, 2013). Tavsiye etme davranisi, yalnizca mevcut miisterilerin sadakatini artirmakla
kalmaz, ayni zamanda yeni miisteri kazanimina da dogrudan katkida bulunur. Turizm sektoriinde
bu durum, destinasyonlarin tanitimi ve olumlu bir imaj olusturma agisindan kritik bir éneme
sahiptir (Nam, vd., 2016).

Miisteri memnuniyeti ile tavsiye etme davranisi arasindaki iligki, bir¢ok ¢alisma tarafindan
dogrulanmistir. Miisteri memnuniyetinin arttigt durumlarda, miisterilerin {irlin veya hizmeti
tavsiye etme olasilig1 da yiikselmektedir (Yoon ve Uysal, 2005). Bu durum, turizm destinasyonlar1
icin miisteri memnuniyetini artirma stratejilerini oncelikli hale getirmektedir. Ozellikle,
ziyaretcilerin deneyimlerinden memnun kalmalarin1 saglamak, yalnizca mevcut ziyaretgilerin
tekrar ziyaret etme olasiligini artirmakla kalmaz, ayn1 zamanda destinasyonun daha genis bir kitle
tarafindan taninmasini ve tercih edilmesini saglar (Gnanapala, 2015).
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Tabiat parklar1 gibi dogal alanlarda, ziyaret¢i memnuniyetini artirmak igin gesitli stratejiler
onerilmektedir. Bunlar arasinda, ziyaretcilerin ihtiyaclarmna uygun Kkisisellestirilmis hizmet
sunumu, ziyaretgi sikayetlerinin hizli ve etkili bir sekilde ele alinmasi, {iriin ve hizmet kalitesinin
stirekli iyilestirilmesi, fiyatlandirma stratejilerinin ziyaretgi beklentilerine uygun hale getirilmesi
ve ziyaretcilerle acgik, samimi bir iletisim kurulmas: yer almaktadir. Bu tiir stratejiler, yalnizca
ziyaretgilerin memnuniyet diizeyini artirmakla kalmaz, ayni1 zamanda onlarin tekrar ziyaret etme
ve bagkalarina tavsiye etme olasiligini da yiikseltir (Chen ve Giirsoy, 2001; Hui, Wan ve Ho, 2007;
Pearce ve Kang, 2009). Bununla birlikte, tabiat parklarinda ziyaret¢i memnuniyetinin artirilmasi,
tavsiye etme davranigi igin kritik bir 6neme sahiptir. Ziyaretcilerin olumlu deneyimler yasamasi,
bu alanlarin hem ekolojik dengelerinin korunmasina hem de yerel topluluklarin kalkinmasina
katkida bulunmaktadir (Leung, vd., 2018).

Tabiat parklarinda ziyaret¢i memnuniyetini artirmak igin kisisellestirilmis hizmet sunumu,
sikayetlerin hizli bir sekilde ele alinmasi, iiriin ve hizmet Kkalitesinin artirilmasi, ziyaretgi
beklentilerini karsilayan fiyatlandirma stratejileri uygulamasi ve ziyaretgilerle acik iletigim
onerilmektedir. Bu stratejilerin bir tabiat parkini ziyaret eden bireyin/bireylerin tekrar ziyaret etme
ve bagkalarina tavsiye etme olasiligini yiikseltebilecegi diisiiniilmektedir (Chen ve Giirsoy, 2001;
Hui, Wan ve Ho, 2007; Pearce ve Kang, 2009).

3. YONTEM

Bu aragtirma, Bat1 Karadeniz bolgesinde yer alan ve Tiirkiye Cumhuriyeti Tarim ve Orman
Bakanlig: tarafindan tabiat parki olarak nitelendirilen 33 tabiat parkini (Tablo 3) ziyaret eden
ziyaretcilerin seyahat memnuniyeti ve tavsiye davraniglarini incelemeyi amaglamaktadir. Calisma,
icerik analizi metodolojik yaklasimi kapsaminda Bati Karadeniz bolgesindeki tabiat park:
ziyaretgilerinin Tripadvisor'daki gezi sonras: geri bildirimlerini incelemektedir. Bu geri bildirimler,
belirli temalar gergevesinde igerik analizine tabi tutulmustur. Yorumlar, Agustos 2024 tarihine
kadar yapilan ve yalmzca Bati Karadeniz bolgesindeki 33 tabiat parkina ait yorumlarla
smirlandirilmistir.  Veriler, Tripadvisor iizerinden manuel olarak toplanmigtir. Yorumlarmn
kodlanmasi siirecinde dogal ortam, ulasim, hijyen, yiyecek-igecek, fiyat ve genel memnuniyet gibi
kategoriler belirlenmis; bu kategoriler, ilgili literatiir taranarak olusturulmustur. Kodlama islemi
iki bagimsiz arastirmaci tarafindan gergeklestirilmistir. Iki arastirmaci tarafindan yliksek uyum
orani saglanarak analiz sonuglarinin giivenilirligi artirilmistir. Analiz siirecinde, veriler manuel
olarak incelenmis ve tematik gruplar altinda siniflandirilarak igerik analizinin tekrarlanabilirlik
ilkesi gozetilmigtir. Ayaz ve Gokgoz (2021) igerik analizini, gegerli ve tekrarlanabilir ¢ikarimlar
elde etmek icin metinsel veya gorsel igerigin kodlanmasini ve yorumlanmasini igeren kapsaml bir
arastirma teknigi olarak tanmimlamaktadir. Sistematik ve saglam sonuglarin elde edilmesini
saglamak igin nitel verilerin nicel verilere doniistiiriilmesinin kritik roliinii vurgulamaktadir.
Harris (2001) igerik analizi siirecindeki birka¢ temel asamay1 vurgulamaktadir. Bunlar arasinda
arastirma probleminin agik¢a ifade edilmesi, temsili Orneklerin dikkatlice segilmesi, analiz
birimlerinin tanimlanmas: ve kapsayici tema ve kategorilerin belirlenmesi yer almaktadir. Ayrica,
bulgularin giivenilirli§ini ve tekrarlanabilirli§ini artirmak icin kodlama siirecinin ve veri
analizinin glivenilirliginin ve gecerliliginin saglanmasinin énemini vurgulamaktadar.

Tabiat parklarini ziyaret eden ziyaretgilerin seyahat memnuniyeti ve tavsiye etme
davraniglarinin ortaya ¢ikarilmasinin problem edinildigi bu arastirmada Orneklemi; Tarim ve
Orman Bakanlig1 tarafindan tabiat park: olarak nitelendirilen ve Bati Karadeniz bolgesinde (Bolu,
Kastamonu, Sinop, Zonguldak, Bartin, Karabiik ve Diizce) bulunan 33 adet tabiat parkini ziyaret
etmis ve internet ortaminda (tripadvisor) bu parklar igin yazili goriis belirten ziyaretgiler
olusturmaktadir. Tripadvisor seyahat sitesinin analiz birimi olarak kabul edildigi calismada,
ziyaretgilerden saglanan 858 yorum iki aragtirmaci tarafindan seyahat memnuniyeti (dogal ortam,
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iklim, ulasim, yiyecek-icecek, hijyen, fiyat) ve tavsiye etme davranisi kategorilerine gore
kodlanmigtir. Arastirma kapsaminda incelenmesi ongoriilen yorumlarin seciminde Tablo 2'de

gosterilen tema kodlar1 esas alinmistir.

Tablo 2. Kullanic1 Yorumlarina Yonelik Tema Kodlar:

No Tema Kodu No Tema Kodu
1 Dogal 10 Hijyen
2  Temiz 11  Yemekler
3 Giizel 12 Gurilta
4  Kirli 13 Tavsiye
5 Manzara 14 Ulasim
6  Kalabalik 15 Iklim
7  Icecekler 16 Konum
8 Hizmet 17 Iklim
9 Tiyat 18 Otopark

Bu arastirmanin giivenilirligini test etme admna iki degerlendirmeci arasindaki uyum
diizeyini 6lgmek igin tasarlanmus bir istatistiksel yontem olan Kappa Analizi kullanilmistir. Kappa
Analizi, nitel ¢alismalarin giivenilirligini degerlendirmek icin yaygm olarak kullanilmakta ve
Kappa skorunu esas almaktadir. Bu arastirmada Kappa skoru, 1.00 olarak hesaplanmigtir. Kappa
skorunun 0.81-1.00 araliginda olmas: "miikemmel uyum" olarak kabul edilmekte ve arastirmanin

son derece giivenilir oldugunu gostermektedir (Ayaz, 2015).

4. BULGULAR

Tabiat parki ziyaretcilerinin seyahat memnuniyeti (dogal ortam, iklim, ulagim, yiyecek-

icecek, hijyen, fiyat) ve tavsiye etme davranisinin ortaya ¢ikarilmasi amaciyla gerceklestirilen bu
arastirmada Tablo 1 tema kodlarmnmn esas alinmasi gergevesinde toplam 858 yoruma ulagilmistir.
Yorumlarin tabiat parklaria yonelik dagilimlar: Tablo 3 gosterilen bicimde dagilim sergilemistir.

Tablo 3. Tabiat Parki Ziyaret¢i Yorumlarinin Dagilimi

Sehir Park Isimleri Yorum Sayis1
Ahatlar Tabiat Park: 5
Bartin Balamba Tabiat Parki 6
Giirciioluk Magarasi 0
GoOksu Tabiat Park: 6
Bespinarlar Tabiat Park: 2
Karagol Tabiat Parki 11
Siinnet Golii 0
Golciik Tabiat Park: 180
Bolu Siliikligol 0
Kargali Golciik Tabiat Park: 2
Ayikayasi Tabiat Parki 5
Karaca Tabiat Parki 0
Deregol Tabiat Parki 0
Arkut Dag1 6
Yesilyuva Tabiat Parki 1
Dipsizgol Tabiat Parki 9
Kastamonu $e}I:it Sirifebaa Tabiat Parki 3
Ersizlerdere Kanyonu 0
Hamsilos Tabiat Parki 22
Sinop Topalgam Tabiat Park: 0
Erfelek Tatlica Selaleleri Tabiat Park: 394
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Catak Kanyonu 0
Akgol 21
Inalt Magarasi 34
Buzluk 0
Danaagzi Tabiat Parki 1
Goldag Tabiat Parki 3
Zonguldak Milli Egemenlik 0
Harmankaya Selaleleri 0
Korugol 0
Diizce Giizeldere Selalesi 132
Aydinpinar Selaleleri 10
Karabiik Baklabostan 5
Toplam 858

Tablo 3'te goriildiigii lizere Erfelek Tatlica Selaleleri Tabiat Parki (Sinop), Golciik Tabiat
Parki (Bolu) ve Glizeldere Selalesi (Diizce) en ¢ok yorum yazilan tabiat turizmi alanlar1 olarak 6ne
¢ikmaktadir. Bununla birlikte 12 tabiat park:i (Giirclioluk Magarasi, Stinnet Golii, Siiliikliigol,
Karaca Tabiat Parki, Deregol Tabiat Parki, Ersizlerdere Kanyonu, Topalgam Tabiat Parki, Catak
Kanyonu, Buzluk, Milli Egemenlik, Harmankaya Selaleleri, Korugol) hakkinda herhangi bir yorum
bulunmamasi arastirilmasi gereken bir durumdur.

Tabiat parklarina seyahat gerceklestiren ziyaretcilerin seyahat memnuniyeti kapsaminda
dogal ortam memnuniyeti kategorisi igin Tablo 4'te gosterilen bigimde 192 olumlu (%85,52) ve 32
olumsuz (%14,48) olmak iizere toplamda 224 yoruma ulasilmistir.

Tablo 4. Dogal Ortam Memnuniyetine Yonelik Yorumlar

Sehir Tabiat Parki Adi Olumlu Olumsuz
f % f %
Goksu Tabiat Parki 2 1,04 3 9,38
Bespinarlar Tabiat Park: 1 0,52 1 3,13
Bolu Karagol Tabiat Parki 11 5,72 0 0,00
Golctik Tabiat Park: 61 31,7 1 3,13
Ayikayasi Tabiat Parki 5 2,60 0 0,00
Arkut Dag1 1 0,52 0 0,00
Kastamonu Dipsizgol Tabiat Park: 5 2,60 2 6,25
Sehit Serifebaci Tabiat Parki 1 0,52 0 0,00
Hamsilos Tabiat Parki 10 5,20 1 3,13
Sinop Akgél 8 4,16 6 18,75
Inalt1 Magarasi 5 2,60 4 12,50
Erfelek Tatlica Selaleleri Tabiat Park: 31 16,14 4 12,50
Goldag Tabiat Parki 1 0,52 1 3,13
Zonguldak 571 Tabiat Parki 2 1,04 0 000
Ahatlar Tabiat Parki 4 2,08 0 0,00
Bartin .
Balamba Tabiat Park: 2 1,04 1 3,13
Diizce Giizeldere Selalesi 39 20,31 8 25,00
Karabiik Baklabostan Selalesi 3 1,56 0 0,00
Toplam 192 100 32 100

Tabiat parki ziyaretgilerinin dogal ortam memnuniyetine yonelik yorumlar yapisal olarak
kiimelestirildiginde olumlu yorumlar; “Gilizel doga ile igice sakin bir yer. Piknik yapilabilir.
Manzarasi ve oksijeni bol. Yiiriiyiise uygun. Iceride kamp yapilabilir”, “cok giizel bakir bir tabiat
sizleri karsiliyor. Mis gibi oksijeni ve dogal alanlari ile giizel zaman gegireceginiz bir mekan.

Istanbul-Samsun yolu iizerinde (Tosya ilge simirlari icinde) ugranabilecek bir yer”, “Kesfedilmemis
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dogal bir giizellik ve tertemiz havasi yenilebilir mantar ve dag cilegi kolaylikla bulunabilir”, “Essiz
manzara, aile icin giizel, kafa dinleme huzur bulma yeri doganin bizlere sundugu en nezih ortam
giizel harika vakit gegirmek i¢in Karadeniz'in incisini bir ziyaret edin. Yagmurlu havalarda da
gidebilirsiniz ayr1 bir giizelligi var. Tabiat ve dogas1 ¢ok giizel”, “Hamsilos Tabiat Parki essiz bir
dogal giizellige sahip, Eger Sinop iline yolunuz diiserse mutlaka ziyaret etmenizi tavsiye ederim.
Ozellikle denizle ormanin essiz birlesimini gormek bir harika. Dilerseniz tekne turu da
yapabilirsiniz.”, “Doga ile bas basa olabileceginiz doga harikas: bir yer. Ailenizle giizel bir giin
gecirebileceginiz, tiim yorgunluk ve stresinizi atabileceginiz, ruhunuzu dinlendirebileceginiz
harika bir yer. Gidin, gezin ve rahatlayin. Gérmeden 6lmeyin.”, “gol ve doga i¢ ice burada piknik
yapip ailenizle ve sevdiklerinizle giizel zaman gegirebilirsiniz mangal i¢in uygun sessizligi seven

e

insanlar igin sakin bir ortam”, “Kesinlikle gezilmesi goriilmesi gerekli yer”” Kafa dinlemeye
gormeye ailecek gezmeye birebir” seklinde belirlenmistir. Olumsuz yorumlar ise “Kahvaltiy1 orda
yapalm diye gittik oturma yerleri ¢ok kotii ylizde 80'i ciiriimiis yerde Ortiide oturmak daha
glzeldi. “Eskiden ¢ok gelen olmazdi. $imdi ¢ok kalabalikti.”, “Eskiden {icretli olan giris artik
{icretsiz. Iste bu yiizden mekan yol gecen hanmina dénmiis durumda. Eskiden ¢ok daha giizeldi”,
“Bina y1gimi1 haline gelmis resmen.”, “Bayramdaki agir1 kalabalikla bakimsizlig1 bir kat daha artmus

durumda”

Dogal ortam memnuniyetine iligkin olumlu yorumlara yonelik bir ¢erceve cizilecek olursak,
ziyaretcilerin doga ile i¢ ice olma, huzur bulma, temiz hava ve dogal giizelliklerden etkilenme
deneyimleri 6ne ¢ikmaktadir. Ziyaretciler, tabiat parklarinin kesfedilmemis ve bakir alanlarinda
piknik yapma, yiiriiylis ve kamp kurma gibi faaliyetleri arzu etmektedir. Ozellikle deniz ve
ormanin egsiz birlesimi (6rnegin; Hamsilos Tabiat Parki) ziyaretgileri pozitif yonde etkilemektedir.
Dogal ortam memnuniyetine iliskin olumsuz yorumlarda ise parklarin bakimsizligi, kalabalik
olmasi ve ticari yapilasma en c¢ok sikayet alan durumlar konumundadir. Ozellikle, park
giriglerinin ve alanlarin ticari amaglarla kullanilmasinin dogalli§1 bozdugu yoniinde elestiriler
bulunmaktadir. Eskiden daha sakin olan alanlarin, yogun ziyaretci trafigi nedeniyle gekiciligini
yitirdigi ve altyap eksikliklerinin, parklarin dogal giizelliklerini golgeledigi ifade edilmektedir.

Tabiat parklarina ziyaret gerceklestiren turistlerin seyahat memnuniyeti kapsaminda iklim
memnuniyeti kategorisi i¢in Tablo 5te gosterilen bicimde 84 olumlu (%72,41) ve 32 olumsuz
(%27,59) olmak tizere toplamda 116 yoruma ulasilmistir.

Tablo 5. iklim Memnuniyetine Yonelik Yorumlar

luml 1
Sehir Tabiat Parki Ad: Olumlu Olumsuz
f % f %
Goksu Tabiat Parky 1 1,19 1 3,13
Bolu Karagol Tabiat Parki 6 7,14 1 3,13
Golciik Tabiat Park: 18 21,43 6 18,75
Ayikayasi Tabiat Park: 1 1,19 1 3,13
Kastamonu Dipsizgdl Tabiat Park: 2 2,38 0 0,00
Hamsilos Tabiat Parki 1 1,19 0 0,00
) Akgol 3 3,57 0 0,00
Sinop - ”
Inalt1 Magarasi 8 9,52 4 12,50
Erfelek Tatlica Selaleleri Tabiat Parki 24 28,57 11 34,38
. Glizeldere Selalesi 17 20,24 7 21,88
Diizce 3
Aydinpinar Selaleleri 3 3,57 1 3,13
Toplam 84 100 32 100

Tabiat park:i ziyaretgilerinin iklim memnuniyetine yonelik yorumlar yapisal olarak
incelendiginde olumlu yorumlar; “Sinop gelmisken kesinlikle goriilmesi gereken bir doga harikasi.
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Yol olarak Sinop {iizerinden gelen yol tercih edilmeli, Erfelek iizerinden gelen yol virajli ve
ormanlik alanlardan gegiyor. Toplamda 28 selaleden olusuyor, sicak havalarda gezmek icin ideal
bir alan.”, “Film seti gibi bir manzaraya sahip bir park. Bolu'da gidilmesi gereken, ¢ok temiz bir
havaya sahip bir park. Ailecek ve arkadas grubu ile gidebilirsiniz. Icerisindeki kafe ise Yesilgam
temali. Genel bir yiiriiylis yapildiktan sonra ugranabilir.”, “Ekim ayinda yagish ve sisli oluyor
manzara tam goriinmiiyor ama hava doga muhtesem gezmek hava almak huzur i¢in muazzam
derim. Semsiyenizi alin bot giyin gelin Instagram gizeminle hesabimdan detayli paylasttm” ,
“Hem sonbahar hem kis aylarinda ziyaret etmis biri olarak her daim riizgarh bir havas1 var
diyebilirim.” seklinde belirlenmistir.

Olumsuz yorumlar ise “Kamp icin gittik. Alan giizel. Deniz idare eder. Dus kétii. Sicak su
¢ok az akiyordu. Ama yine de kamp igin tercih edilir.”, “Ulasim ¢ok kotii yollar hala yapim
asamasinda degecekmi acaba diye diisiinerek gittik ama muhtesem o yorgunluk magaraya girip
gikinca kayboldu. Igerisi soguk tedbirli gitmek gerekiyor.”, “Riizgar olabiliyor {izerinize bir seyler
alin” seklinde sekillenmistir.

Ziyaret¢i yorumlari, tabiat parklarinin iklim kosullarinin genellikle memnuniyet verici
oldugunu gostermektedir. Parklarin ¢ogu, temiz hava ve dogal giizellikleriyle 6ne cikarken,
bazilar1 da belirli donemlerde hava sartlarinin etkileyici oldugunu belirtmektedir. Ancak, hava
durumu ve iklim kosullariyla ilgili baz1 sorunlar da dikkat cekmektedir. Bu baglamda, ziyaretci
memnuniyetini artirmak igin park yonetimlerinin, hava sartlar1 konusunda ziyaretcileri 6nceden
bilgilendirmesi 6nemlidir.

Tabiat parki ziyaretcilerinin seyahat memnuniyeti kapsaminda ulagim memnuniyeti
kategorisi igin Tablo 6’da gosterilen bigimde 102 olumlu (%53,96) ve 89 olumsuz (%46,04) olmak
iizere toplamda 191 yoruma ulasilmistir.

Tablo 6. Ulasim Memnuniyetine Yonelik Yorumlar

Sehir Tabiat Parki Ad: Olumlu Olumsuz
f % f %

Goksu Tabiat Parka 2 1,96 3 3,37

Bespinarlar Tabiat Park: 1 0,98 1 1,12
Bolu Karagol Tabiat Park: 4 3,92 0 0

Golciik Tabiat Park: 20 19,61 5 5,61

Arkut Dag1 2 1,96 1 1,12

Yesilyuva Tabiat Park: 0 0,00 2 2,24

Kastamonu  Dipsizgol Tabiat Parki 3 2,94 4 4,49
Sehit Serifebaci Tabiat Parki 1 0,98 0 0

Hamsilos Tabiat Parki 5 4,90 1 1,12

) Akgol 4 3,92 4 4,49

Sinop - ”
Inalt1 Magarasi 9 8,82 5 5,61

Erfelek Tatlica Selaleleri Tabiat Parki 24 23,53 49 55,05

Zonguldak Goldag Tabiat Parki 1 0,98 1 1,12

Ahatlar Tabiat Park: 0 0,00 1 1,12
Bartin -

Balamba Tabiat Parki: 1 0,98 1 1,12

. Glizeldere Selalesi 24 23,53 9 10,11

Diizce 3

Aydinpinar Selaleleri 1 0,98 0 0
Karabiik Baklabostan Selalesi 0 0,00 2 2,24
Toplam 102 100 89 100

Tabiat parki ziyaretgilerinin ulasim memnuniyetine yonelik olumlu yorumlar bakildiginda;
“Yollar her zamanki gibi berbat ve biraz uzak ancak bence bu ¢abaya degecek bir mekan.”, Yol
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olarak Sinop {izerinden gelen yol tercih edilmeli, Erfelek iizerinden gelen yol virajli ve ormanlik
alanlardan geciyor. “Bu kadar gilizel bir selaleye ulasmak hi¢ bu kadar kolay olmamisti. Aragla
gidip 50 metre yiirliyiisten sonra sizi muhtesem bir goriintii karsihiyor. Eger yiiriimeye devam
ederseniz ¢ok sayida ufak selale ve dogal giizelliklere sahit olacaksiniz. Her yere park edilebiliyor.
Sehrin merkezinde, kiyisinda. Yol sorunu yok. Ulasim ¢ok kolay. Olarak nitelendirilmektedir.
Olumsuz yorumlar ise; “Internetten bakip gidilebilecek bir yer olarak degerlendirdim ancak
maalesef hayal kiriklig1. Daga ¢ikan yol kotii yani her sey kotii. Sakin yolunuz diismesin derim.”,
“Dolambagh 5 km'lik bir yoldan, kiigiiciik bir krater goliine geliyorsunuz. Giizel ama etrafinda
ylirtiyemezsiniz. Ciinkii ¢amur. Biraz cakil dokiilse de yiiriinebilse olmaz mi1?”, “Yollar zaten
berbat iistiine Ayancik da tam bir hayal kiriklig1. Bir de Ayancik'tan inebolu Cide Amasra tarafina
gidecekseniz yiiksek yiiksek tepeleri tirmanmays, sisli yollar1 gegmeyi bir de en son memleketinize
dondiiglintizde arabaniza bakim yaptirmaniz gerektigini unutmaymiz.”, “Resimlerde harika
goziikiiyor fakat oturmak igin tek bir bank masa yok, yollar1 tam anlamiyla rezalet. Yolu tehlikeli.
Av olmak istemiyorsan hemen terk et, levhas1 var. Cok zahmetli. Kaybolma riski de var.” seklinde
sekillenmistir.

Bu yorumlar kapsaminda, kirsal rekreasyon isletmeleri ziyaretgilerinin ulasim
memnuniyetini etkileyen en 6nemli faktorlerden biri yol kalitesi ve erisilebilirlik olarak ©ne
cikmaktadir. Olumlu degerlendirmeler, ziyaretcilerin parklara kolay ve rahat bir sekilde
ulagabilmesinin memnuniyet yaratthigini gostermektedir. Bu durum, parklarin sehir merkezlerine
yakinhigi ve ulagim yollariin iyi durumda olmasi ile saglanmaktadir.

Ote yandan, olumsuz degerlendirmeler ise ulagim yollarimin bozuk, dar veya gamurlu
olmasi nedeniyle ziyaretgilerin zorluk yasadigini belirtmektedir. Bu tiir erisim sorunlari,
ziyaretgilerin genel memnuniyetini olumsuz etkileyebilmekte ve parklarin cazibesini
azaltmaktadir.

Sonug olarak, tabiat parklarinin ziyaretcilerine daha iyi bir ulasim deneyimi sunabilmesi icin
yollarin bakimmin diizenli olarak yapilmasi ve erisim kolayliinin artirilmasi gerekmektedir.
Parklarin sehir merkezlerine olan baglantilarmin giiclendirilmesi ve yol isaretlerinin belirgin hale
getirilmesi, ziyaret¢i memnuniyetini artiracaktir. Ayrica, ulasim sorunlarini ¢ézmek igin yerel
yonetimlerle is birligi yapilarak altyap: iyilestirmeleri gergeklestirilebilir. Bu tiir 6nlemler, tabiat
parklarmin erisilebilirligini artirarak, ziyaret¢i sayisinin ve memnuniyetinin yiikselmesine katk:
saglayacaktir.

Tabiat parklarma ziyaret gerceklestiren turistlerin seyahat memnuniyeti kapsaminda yiyecek
icecek memnuniyeti kategorisi i¢in Tablo 7’de gosterilen bigimde 29 olumlu (%74,36) ve 10
olumsuz (%25,64) olmak iizere toplamda 39 yoruma ulasilmustir.

Tablo 7. Yiyecek icecek Memnuniyetine Yonelik Yorumlar

Sehir Tabiat Parki Ad: Olumlu Olumsuz
f % f %
Goksu Tabiat Parki 0 0,00 2 20,00
Bolu Golciik Tabiat Park: 9 31,03 2 20,00
Arkut Dag1 0 0,00 1 10,00
Akgol 3 10,34 2 20,00
Sinop Inalt Magarasi 3 10,34 1 10,00
Erfelek Tatlica Selaleleri Tabiat Park: 9 31,03 0 0,00
Diizce Glizeldere Selalesi 5 17,24 2 20,00
Toplam 29 100 10 100
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Tabiat parki ziyaretgilerinin yiyecek icecek memnuniyetine yonelik yorumlar yapisal olarak
incelendiginde olumlu yorumlar; “Giizel ilgili bir igletme var. Cay, gozleme, kofte, kuzu cevirme
bile var. Lezzet olarak da gozleme ve kofte ekmek arasmi tavsiye ederim. Cok huzurlu ve kafa
dinlenmelik doga harikas1 bir yer.”, “Odun atesinde bakir kazanda ¢ay muhtesemdi.”, “Birkag
tane selalelerin olusumunda meydana gelen yerdir genis bir alami vardir. Burada yemek
yiyebileceginiz restoran da bulunmaktadir.”, “Bakimi yapilmis turistler igin hazirlanmis yukar:
dogru yiiriiyiisle giizelliklerin goriilebildigi bir mekan. Restorani leziz ve giizel yemekleri var,
isletmecileri iyi.”, “Yine koytiin derneginin islettigi gozleme, tost tiirii seylerin yenilip icildigi glizel
dogal bir mekan var. Fiyatlar da cok yiiksek degil, cay1 ve peynirli gozlemesi ¢ok giizeldi.”
seklinde belirlenmistir.

Olumsuz yorumlar ise “Kaymak igin gittik, pist yaklasik 1km hemen bitiyor, tek bir isletme
var orada da fiyatlar almis basmi gitmis. Karton bardakta salep 20tl ¢ikolata 10tl. Bir daha
gitmeyiz.”, “Ailemle gittigim Goksu tabiat parkinda gol sazaklik ve etrafi kokuyordu tuvaletleri
les gibi pislikten ve kokudan girilmiyordu. Hemen c¢ikmak istedigimizde paramizin geri
verilmeyecegi soylendi ve 1srar etmemizin {tstiine bigcak c¢ekerek {istiimiize yiirtidiiler.”,
“Kahvaltiy1 orda yapalim diye gittik oturma yerleri ¢ok kotii, ylizde 801 ¢liriimiis, yerde ortiide
oturmak daha giizeldi. Ogleden sonra da mangal yakariz demistik ama mangal yasakmis, etimizi
orda tartip pisirip bize veriyorlarmis ama ticret karsiliginda.” seklinde sekillenmistir.

Tabiat parki ziyaretcilerinin yiyecek ve igcecek memnuniyeti {izerine yapilan yorumlar
incelendiginde, parklarin genel olarak dogal giizellikleri ve sunduklar aktivitelerle olumlu geri
doniigler aldigr goriilmektedir. Olumlu yorumlar, dogayla i¢ ice huzurlu bir ortam sunduklari,
gesitli yiyecek segeneklerinin bulundugu ve hizmetin kalitesinin tatmin edici oldugu yoniindedir.
Ancak, olumsuz yorumlar genellikle yiiksek fiyatlar, temizlik sorunlar1 ve miisteri hizmetleri
eksikliklerine odaklanmaktadir.

Bu baglamda, ziyaret¢i memnuniyetini artirmak igin bazi 6neriler sunulabilir:

1. Fiyatlandirma Stratejileri: Ziyaretcilerin fiyatlar konusunda sikayet etmemeleri i¢in daha
rekabet¢i ve uygun fiyat politikalar1 benimsenmelidir.

2. Hijyen ve Temizlik: Temizlik standartlarmin yiikseltilmesi ve diizenli denetimlerle
hijyenin saglanmasi, ziyaret¢i memnuniyetini artiracaktir.

3. Miisteri Hizmetleri: Calisanlara miisteri hizmetleri ve iletisim becerileri konularinda
egitim verilerek, olumsuz miisteri deneyimlerinin oniine gegilebilir.

Bu adimlar, tabiat parklarinin hem cazibesini artiracak hem de ziyaretcilerin deneyimlerini
daha olumlu hale getirecegi diistintilmektedir.

Tabiat parklarina ziyaret gerceklestiren turistlerin seyahat memnuniyeti kapsaminda hijyen
memnuniyeti kategorisi i¢in Tablo 8'de gosterilen bi¢cimde 139 olumlu (%76,80) ve 42 olumsuz
(%23,20) olmak iizere toplamda 181 yoruma ulasilmistir.

Tablo 8. Hijyen Memnuniyetine Yonelik Yorumlar

Sehir Tabiat Parki Ad1 Olumlu Olumsuz
f % f %
Goksu Tabiat Parka 0 0,00 2 4,76
Bespinarlar Tabiat Park: 1 0,72 0 0,00
Bolu Karagol Tabiat Park: 3 2,16 0 0,00
Golciik Tabiat Park: 25 17,99 2 4,76
Arkut Dag1 1 0,72 1 2,38
Kastamonu  Yesilyuva Tabiat Parki 0 0,00 1 2,38
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Dipsizgol Tabiat Park: 5 3,60 2 4,76

Hamsilos Tabiat Park: 6 4,32 1 2,38
Sinop Inaltt Magarasi 2 1,44 6 14,29

Erfelek Tatlica Selaleleri Tabiat Parki 57 41,01 16 38,10
Zonguldak  Goldag Tabiat Parka 1 0,72 0 0,00
Bartin Balamba Tabiat Park: 1 0,72 0 0,00
Diizce Gilizeldere Selalesi 37 26,62 11 26,19
Toplam 139 100 42 100

Tabiat parki ziyaretcilerinin hijyen memnuniyetine yonelik yorumlar yapisal olarak
incelendiginde olumlu yorumlar; “Birkag tane selalelerin olusumunda meydana gelen yerdir genis
bir alani vardir. burada yemek yiyebileceginiz temiz restoranda bulunmaktadir”, “Bakimi
yapilmis turistler icin hazirlanmis yukar1 dogru yiiriiytisle giizelliklerin goriilebildigi bir mekan.
Restorani leziz ve giizel yemekleri var isletmecileri iyi”, “Erfelek, miitkemmel bir doga. Bayildim.
Boyle giizel tabiati koruyalim. Caglayanlar giizel. Ancak bayram disinda daha sakin giinlerde
gidilip gezilip, goriilmesi gerekir. Erfelek sahanesin. Erfelek pekmezini tatmay:r unutmaym.”,
“Sinop ziyaretinizde ilk gormeniz gereken bir doga harikasi. 28 adet farkli boyutlarda selalerden
olugsmaktadir. Giriste Gozleme ve sicak soguk icecek satin alabileceginiz yerler mevcuttur. Giris
ticreti 75 TL, kredi kart1 ile 6deme yapabilirsiniz. Saat 18:00 de kapaniyor.” seklinde belirlenmistir.

Olumsuz yorumlar ise “Ailemle gittigim Goksu tabiat parkinda gol sazaklik ve etrafi
kokuyordu. Tuvaletleri les gibi pislikten ve kokudan girilmiyordu. Hemen ¢ikmak istedigimizde
paramizin geri verilmeyecegi soylendi ve 1srar etmemizin tiistiine bicak cekerek {istiimiize
yurtidiiler.”, “Kahvaltiy1 orda yapalim diye gittik oturma yerleri ¢ok kotii, ylizde 801 ¢lirtimiis,
yerde ortiide oturmak daha giizeldi. Ogleden sonra da mangal yakariz demistik ama mangal
yasakmis, etimizi orda tartip pisirip bize veriyorlarmig ama ticret karsihginda.”, “Akgol doganin
sakladig1 cennet bir gol, boylesine harika bir yerin kiymetini bilememisiz. Gole atilan sazan
baliklar tireyince Akgol sarigol olmus. Hi¢ bakim yok, ¢evresini ¢cop daglar: sarmus, tuvaletler tek
kelime ile berbat.” seklinde sekillenmistir.

Tabiat park: ziyaretgilerinin hijyen memnuniyetine yonelik yorumlar incelendiginde, bazi
parklarin temizlik ve bakim konusunda olumlu izlenimler biraktigi, bazilarinin ise ciddi
elestirilere maruz kaldig1 goriilmektedir. Ozellikle Golciik ve Erfelek Tabiat Parklari gibi yerler,
temiz ve bakimli ortamlariyla ziyaretgilerin begenisini kazanmugtir. Ziyaretgiler, bu parklarin hem
dogal giizelliklerini hem de sagladiklar1 hijyenik kosullar1 olumlu bir sekilde vurgulamaktadr.

Ote yandan, Inalti magarasi, hijyen standartlariin diisiik olmasi nedeniyle ziyaretcilerden
olumsuz geri bildirimler almistir. Ziyaretgiler, 6zellikle tuvaletlerin hijyenik olmamas: ve parklarin
cevre temizliginin yetersiz olmasi konularinda sikayetcidir.

Bu durum, tabiat park: isletmecilerinin hijyen standartlarmmi artirmak icin acil onlemler
almasim gerektirmektedir. Tuvaletlerin diizenli temizlenmesi, atik yonetiminin etkin bir sekilde
yapilmasi ve genel temizlik kosullarinin iyilestirilmesi, ziyaret¢i memnuniyetini 6nemli Olciide
artiracaktir. Ayrica, park yOnetimleri, ziyaretgilerin geri bildirimlerini dikkate alarak hizmet
kalitesini stirekli gozden gecirmeli ve iyilestirmeler yapmalidir. Bu tiir iyilestirmeler, tabiat
parklarinin  cazibesini artiracak ve ziyaretcilerin daha olumlu deneyimler yasamasmi
saglayacaktir.

Tabiat parklarmna ziyaret gergeklestiren turistlerin seyahat memnuniyeti kapsaminda fiyat
memnuniyeti kategorisi i¢in Tablo 9'da gosterilen bi¢cimde 74 olumlu (%72,55) ve 28 olumsuz
(%27,45) olmak tizere toplamda 102 yoruma ulasilmistir.
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Tablo 9. Fiyat Memnuniyetine Yonelik Yorumlar

Sehir Tabiat Parki Adx Olumlu Olumsuz
f % f %
Goksu Tabiat Parka 0 0,00 2 7,14
Bolu Karagol Tabiat Parki 3 4,05 0 0,00
Golciik Tabiat Park: 16 21,62 1 3,57
Sinop Hamsilos Tabiat Parki 1 1,35 1 3,57
Erfelek Tatlica Selaleleri Tabiat Park: 36 48,65 18 64,29
Zonguldak Goldag Tabiat Parki 0 0,00 1 3,57
Bartin Balamba Tabiat Park: 1 1,35 1 3,57
Diizce Giizeldere Selalesi 17 22,97 4 14,29
Toplam 74 100 28 100

Tabiat parki ziyaretgilerinin fiyat memnuniyetine yo&nelik yorumlar yapisal olarak
incelendiginde olumlu yorumlar; “Inalt1 magarast harikayd: ama magara girisindeki abinin
gozlemeleri ve Ozellikle kestaneli gozlemesi miithisti, herkesin denemesini tavsiye ediyorum.
Fiyatlar1 da asir1 uygun. Giiler yiizlii olmalar1 da ¢ok ayr bir giizellik.”, “Yiiriiylis yolu ve
aydinlatmas1 yapilmig gercekten c¢ok biiyiik bir magara. Bu kadar buiyiigti baska var midir
gercekten bilmiyorum. Isletmesini kdyiin dernegi yapiyor. Giris {icreti 5 TL. Yine kdyiin
derneginin islettigi gozleme, tost tiirii seylerin yenilip icildigi giizel dogal bir mekan var. Fiyatlar
da ¢ok yiiksek degil, cay1 ve peynirli gozlemesi ¢ok giizeldi. Gittigimizde baska higbir misafirin
olmamasini normal karsiladik. Ciinkii berbat bir yolu var. Kesinlikle gitmenizi tavsiye ederim...”,
“Erfelek selalelerine milli park oldugu icin giris {icretli, normal ara¢ 18 TL. Otopark var olup
piknik yapmak, gezmek ve dogayla i¢ ice olmak isteyenler igin ¢ok giizel bir yer. Giizel ilgili bir
isletme var. Cay, gozleme, kofte, kuzu gevirme bile var. Lezzet olarak da gozleme ve kofte ekmek
arasini tavsiye ederim. Cok huzurlu ve kafa dinlemelik doga harikasi bir yer.” seklinde
belirlenmistir.

Olumsuz yorumlar ise “Kaymak igin gittik, pist yaklasik 1 km hemen bitiyor, tek bir isletme
var, orada da fiyatlar almis basmi gitmis. Karton bardakta salep 20 TL, cikolata 10 TL. Bir daha
gitmeyiz.”, “Milli Parklardan kiralamis 6zel isletme sorumlulugunda olan bir yer. Piknik yapmaya
geldiyseniz arag bas1 400 TL. aliyorlar. Gezmek icin geldiyseniz 100 TL arag basina ticret aliyorlar.
Hee eger aracinizi asagida birakip gelmek isterseniz de isletmede bulunan ismini bilmedigimiz
hanimefendi 7 km. asagida bulunan Cifter KOyiine aracinizi birakip Oyle gelmemizi istedi.”,
“Kahvaltiy1 orada yapalim diye gittik, oturma yerleri ¢ok kétii, ylizde 801 glirtimiis, yerde ortiide
oturmak daha giizeldi. Ogleden sonra da mangal yakariz demistik ama mangal yasakmus, etimizi
orada tartip pisirip bize veriyorlarmis ama ticret karsiiginda. Eski Golciik kalmamis, her seyi
paraya dokmiisler.” seklinde sekillenmistir.

Tabiat parklar1 ziyaretcilerinin fiyat memnuniyetiyle ilgili yorumlari, parklarin fiyatlandirma
politikalarinin  ziyaret¢i deneyimini biiylik Olciide etkiledigini gostermektedir. Olumlu
yorumlarda, uygun fiyatli ve kaliteli hizmet sunan isletmeler 6ne ¢ikarken, yiiksek fiyatlar ve
yetersiz hizmet nedeniyle olumsuz elestiriler de bulunmaktadir.

Bu durumu goz oniinde bulundurarak, park yonetimlerinin fiyatlandirma politikalarini
daha seffaf ve adil hale getirmesi onemlidir. Ziyaretcilerin, aldiklar1 hizmetle uyumlu fiyatlar
O0demesi, memnuniyet seviyesini artirabilir. Ayrica, park icinde farkl biitgelere hitap eden cesitli
yiyecek ve icecek segeneklerinin sunulmasi, fiyat memnuniyetini olumlu yonde etkileyebilir. Yerel
isletmelerle is birligi yaparak uygun fiyatli ve kaliteli iirtinler sunmak, ziyaretgilerin park
deneyimini daha keyifli hale getirebilir ve parklarin popiilerligini artirabilir.
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Tabiat parklar1 ziyaretgilerinin ziyaret sonrasi tavsiye etme davraniglarinin ortaya
konulmasinda Tripadvisor iizerinde isaretlenen yildiz sayisi esas alinmistir. 4 ve 5 yildiz
isaretleyen ziyaretgcilerin tabiat parkini “tavsiye ederim”, 1 ve 2 yildiz verenlerin “tavsiye etmem”,
3 yildiz verenlerin ise “kararsiz” olduklar1 varsayilmistir. Bu kapsamda Tablo 10’da goriildiigi
lizere ziyaretgilerin %62,08i tavsiye etme, %21,19'u tavsiye etmeme ve %16,71’i ise kararsizlar
olarak sekillenmistir.

Tablo 10. Tavsiye Etme Davranisina Yonelik Yorumlar

Tavsiye Durumu Yorum Sayisi Yiizde (%)
Tavsiye Ederim 565 65,86
Tavsiye Etmem 179 20,86
Kararsizim 114 13,28
Toplam 858 100

Tablo 10 sonuglarma gore, ziyaretcilerin biiyiik bir cogunlugu tabiat parklarin tavsiye etme
niyeti sergilemektedir. Ancak, ziyaretcilerin %34,14'ii ise tavsiye etmeme veya kararsiz
durumdadir. Park yonetimlerinin bu oranlar1 belirli araliklarda dikkate alarak takip etmesi ve
biinyelerinde iyilestirmeler yapmasi, ziyaret¢i memnuniyetini artirmak adina 6énemli goriilebilir.

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bat1 Karadeniz bolgesindeki tabiat parklarina yonelik bu ¢alisma, ziyaretcilerin memnuniyet
ve tavsiye etme niyetlerini inceleyerek, dogal turizm alanlarmin stirdiiriilebilirligini destekleyici
onemli bulgular sunmaktadir. Arastirma sonuglarina gore, ziyaretgilerin biiyiik cogunlugu dogal
ortamin sundugu huzur, temiz hava ve egsiz manzaralardan son derece memnun kalmaktadir.
Ancak, parklarin kalabaliklasmasi ve bazi altyap: eksiklikleri ziyaret¢i memnuniyetini olumsuz
yonde etkilemektedir. Bu baglamda, park yonetimlerinin ziyaret¢i yogunlugunu daha iyi
yonetmek, dogal yapiyr korumak ve diizenli bakim hizmetlerini saglamak gibi siirdiiriilebilir
stratejilere yonelmesi gerektigi aciktir. Ozellikle yogun ziyaretgi trafiginin yasandigi donemlerde
saymin smirlandirilmas1 ve kalabaligi onleyici Onlemlerin alinmast hem parklarin dogal
giizelliklerini koruma hem de ziyaretcilerin daha sakin bir deneyim yasamasini saglama
noktasinda énem tasimaktadar.

Ziyaretci memnuniyeti tizerinde etkili olan diger faktorler arasinda ulasim ve hijyen
hizmetleri 6ne ¢ikmaktadir. Ulagim altyapisinin iyilestirilmesi, hijyen standartlariin yiikseltilmesi
ve bu hizmetlerin diizenli olarak sunulmasi, ziyaret¢i deneyimini olumlu yonde etkileyebilir.
Ayrica, kisisellestirilmis hizmet sunumu ve ziyaretci sikayetlerinin hizlica ¢6ziime kavusturulmasi,
ziyaretgilerin tabiat parklarina olan bagliliklarim1 artirabilir ve tavsiye etme davranislarini
gliclendirebilir. Bu baglamda, ziyaretcilerin dogal ortamdan duyduklar1 memnuniyetin temel
unsurlar1 arasinda “sakinlik”, “rahatlatict ortam” ve “korunmus giizellikler” yer alirken,
“kalabalik” ve “bakimsizlik” ise memnuniyetsizlik yaratan unsurlar olarak dikkat ¢ekmektedir.
Park yonetimlerinin, ¢evre dostu ve diisiik etkili turizm faaliyetlerini desteklemesi ve ekosistem
koruma programlarinm1 hayata gecirmesi, bu dogal alanlarin gelecek nesiller i¢in korunmasi adina
kritik oneme sahiptir. Tiim bu Onlemler, tabiat parklarini hem yerel halk hem de turistler igin
surdiiriilebilir birer cazibe merkezi haline getirmekte ve siirdiiriilebilir turizmin 6nemli bir ayag1
olarak deger kazanmaktadir.

Arastirma, ziyaretgilerin dogal ortamla bulusmaktan biiyiik keyif aldiklarmi ve tabiat
parklarmmn sundugu huzur, temiz hava ve estetik giizelliklerle yiiksek memnuniyet
sergilediklerini gostermistir. Bununla birlikte, parklarin altyapi eksiklikleri ve asir1 kalabalik gibi
faktorler, ziyaret¢i memnuniyetsizligine yol a¢makta ve parklarin ¢ekiciligini olumsuz
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etkilemektedir. Bu baglamda, park yonetimlerinin uzun vadeli koruma ve siirdiirtilebilir kalkinma
i¢in baz1 stratejik adimlar atmasi gerekmektedir:

*Altyap1 ve Ziyaret¢ci Yogunlugu Yonetimi: Ziyaret¢i yogunlugunun yiiksek oldugu
donemlerde, parklarin tasima kapasitesine uygun olarak girisler sinirlanmalidir. Bu hem dogal
yapmin korunmasini saglamak hem de ziyaret¢gi memnuniyetini artirmak adina onemli olarak
goriilmektedir. Ayrica, mevcut altyapilarin stirekli bakim ve temizliginin yapilmasi, ziyaretgilerin
beklentilerini karsilayarak parklarin cazibesini korumasina katki saglayacaktir.

*Siirdiiriilebilir Hizmet Sunumu: Park icindeki ulasim, konaklama, hijyen ve bakim
hizmetlerinin ¢evreye duyarli bir sekilde gelistirilmesi gerekmektedir. Ziyaretcilerin bireysel
ihtiyaglarina yanit verebilecek kisisellestirilmis hizmetler sunmak, parklarin daha fazla tavsiye
edilmesini saglayarak siirdiirtilebilir turizme katkida bulunacaktur.

*Dogal Kaynaklar1 Korumaya Yonelik Uygulamalar: Parklarin ekosistem biitiinligiinii
korumak adina, cevreye duyarli ve ekolojik dengeyi bozmayan turizm faaliyetleri tesvik
edilmelidir. Yenilenebilir enerji kullanimi, su ve enerji tasarrufu 6nlemleri ile doga dostu insaat
malzemelerinin kullanimi gibi uygulamalar bu korumay1 destekleyecektir.

*Yerel Topluluklarin ve Paydaslarin Katilimi: Parklarin siirdiiriilebilir yonetimi igin yerel
halkin ve diger paydaslarin aktif katilimi tesvik edilmelidir. Yerel topluluklarin katilimiyla
gelistirilen koruma projeleri, parklarin dogal kaynaklarin1 uzun vadeli bir yaklasimla yonetmek
agisindan kritik 6nem tagimaktadir. Bu stirecte, yerel halkin park yonetimine katiimi ve cevre
koruma konusunda bilinglendirilmesi desteklenmelidir.

*Cevre Bilinci ve Farkindalik Kampanyalari: Ziyaretgilerin ¢evreye duyarliigini artirmak
ve sorumlu turizm wuygulamalarini benimsemelerini saglamak amaciyla bilgilendirme ve
farkindalik kampanyalar1 diizenlenmelidir. Ziyaretgilere yerel ekosistemler, biyolojik gesitlilik ve
koruma c¢alismalar1 hakkinda bilgi sunan merkezler kurarak cevresel farkindaligin artirilmasi,
parklarin uzun vadeli stirdiiriilebilirligine katkida bulunacaktir.

Bu oneriler dogrultusunda, tabiat parklar1 hem yerel topluluklar hem de turistler igin
stirdiiriilebilir bir sekilde korunabilir ve boylece dogal kaynaklarin gelecek nesillere aktarilmasi
saglanabilir. Ziyaret¢i yogunlugunu azaltmak i¢in Ornegin, g¢evrimigi rezervasyon sistemleri
devreye alinarak belirli zaman dilimlerinde ziyaretgi sayis1 smirlandirilabilir. Ayrica, yogunlugun
arttig1 donemlerde park igi rehberlik hizmetleri artirilarak yonlendirme yapilabilir ve ziyaretgilerin
park alaninda dagilimi saglanabilir. Bunun yan sira, altyap: ve bakim calismalarini siirekli kilmak
adma diizenli denetim mekanizmalari olusturulabilir ve bu siirecler seffaf raporlama ile
desteklenebilir. Bu tiir somut adimlar, dogal alanlarin korunmasim kolaylastiracak ve
stirdiiriilebilir turizm yonetimine katki saglayacaktur.
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Ozet

Turizm endiistrisinin hizla gelismesiyle beraber, turizm rehberligi meslegi de onemli
bir konuma gelmistir. Tiirkiye'de turizm rehberligi egitimi On lisans, lisans ve
lisansiistii diizeylerinde verilmektedir. Bu egitimlerin sonucunda turizm rehberligi
caligma kartr (kokart) alma hakki kazanilmaktadir. Ancak farkli egitim diizeylerinde
mezun 63rencilerin ayni meslegi ayni sartlar altinda icra edilmesi bazi esitsizlikleri
beraberinde getirebilmektedir. Bu sebeple, calismada turizm rehberligi ¢alisma
kartlarimin farkl egitim diizeylerinden mezun olmus bireylere verilmesinin sonuglari
iliskin degerlendirmelerin yapilmas: amaclanmistir. Calisma amacina uygun olmas:
nedeniyle nitel aragtirma yontemleri kullaminustir. Veri toplama araci olarak miilakat
kullamlnustir. Kartopu 6rnekleme yontemi ile iiniversitelerin turizm rehberligi
béliimlerinde ¢alisan 12 akademisyenden veri elde edilmistir. Calismanin sonuclarina
gore farkl egitim diizeylerinden mezun olan 6grencilerin ayni ¢alisma kosullarina sahip
bir meslegi icra edecek olmalarimin akademisyenlerce elestirilmis ve bu siirecin
adaletsizligi derinlestirebilece§i vurgqulanmigtir.

Anahtar Kelimeler: Turizm Rehberligi, Universite Ogrencileri, Caligma Karti, Turist
Rehberligi Egitimi

Abstract

With the rapid development of the tourism industry, the tourist guiding profession has
also become important. In Turkey, tourism guidance education is given at associate,
undergraduate and graduate levels. As a result of these trainings, the right to receive a
tourism guide working card (cockade) is gained. However, having graduates at different
education levels perform the same profession under the same conditions may bring
about some inequalities. For this reason, the study aimed to evaluate the results of
giving tourism guidance working cards to individuals who graduated from different
education levels. Qualitative research methods were used because it was suitable for the
purpose of the study. Interview was used as a data collection tool. Data was obtained
from 12 academics working in tourism Quidance departments of universities using the
snowball sampling method. According to the results of the study, the fact that students
graduating from different education levels will be practicing a profession with the same
working conditions has been criticized by academics and it has been emphasized that
this process may deepen injustice.

Keywords: Tourism Guidance, University Students, Working Card, Tourist Guide
Training

*Bu ¢alisma VI. Ulusal Rehberlik Kongresinde sozlii olarak sunulmustur ve 6zet bildiri olarak yaymlanmuistir.
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1. GIRiS

Gilintimiizde diinya niifusunun neredeyse dortte biri turistik amagli uluslararas: seyahat
hareketlerine katilmaktadir. Bu seyahatler boyunca, ulasimdan konaklama, yeme-igme ve eglence
hizmetlerine kadar farkli turistik {iriin saglayic1 pek ¢ok isletmeden yararlanmaktadirlar. Turizm
faaliyetlerine katihmin artmasinda 6zellikle turizm endiistrisindeki gelismeler, kisi basina diisen
harcanabilir gelir ve bos zamanin artmasi, refah diizeyinin giderek yiikselmesi gibi sebepler énemli
bir rol oynamaktadir. Tiim bu gelismeler bireylerin daha sik tatile ¢ikma, eglenme ve dinlenmeye
yonelik motivasyonlarin arttirmaktadir.

18. ylizyilda yapilan organize seyahat hareketleriyle modern anlamda temelleri atilan turizm
endiistrisi, ikinci diinya savagindan sonra 6nemli bir konuma erigsmistir. Ozellikle 1920'lerden sonra
turistik iirtin bakimindan zengin olan {ilkelere sagladig1 ekonomik katkilariyla 6ne ¢ikan turizm
faaliyetleri, II. Diinya savasi sonunda birey ve toplum temelli etkileriyle 6nemli bir noktaya gelmistir
(Sengel, 2021). Boylece psikolojik, sosyal, iktisadi ve politik pek ¢ok alan ile turizm gtiglii etkilesimi
olan disiplinler olarak 6n plana ¢ikmuistir.

Turizmle ilgili yasanan bu olumlu gelismeler, endiistrinin biiytime hizini da ileri bir seviyeye
cgikarmigtir. Milenyumla birlikte hemen hemen tiim destinasyon f{ilkeler, biiyliyen turizm
pazarindan pay alabilmek adina yogun bir caba gostermeye baglamigtir. Destinasyonlar bir yandan
mevcut turistik tirtinlerinin kalitesini artirmaya yonelik ¢aligmalar yaparken, diger yandan ise
turistik tirtinlerini gesitlendirmeye yonelik faaliyetler yiiriitmektedir. Turizmin gelismeye basladig:
onemli {iilke destinasyonlarindan olan Tiirkiye’de de turizmin gelismesi igin ¢alismalar
ylritiilmektedir. Bu anlamda 6zellikle son yillarda turizmle ilgili personel kalitesine yonelik bir
hamle olarak yiiksekogretim diizeyinde turizmin farkhi alanlarina yonelik egitim verilen
programlarin sayisinda da ciddi artislar gozlemlenmektedir (Zengin vd., 2020; Iskin vd., 2021).

Son yillarda Tiirkiye'de yiiksekogretim diizeyinde egitim verilen ve turizmle ilgili 6nemli
alanlardan biri de turizm rehberligidir. Turist Rehberligi Meslek Yonetmeligi (2014)'nde “kisi veya
grup halindeki yerli veya yabanc: turistlerin gezi oncesinde se¢mis olduklart dil kullamlarak iilkenin kiiltiir,
turizm, tarih, cevre, doga, sosyal veya benzeri degerleri ile varliklarimn kiiltiir ve turizm politikalar:
dogrultusunda tamtilarak gezdirilmesi” seklinde ifade edilen turist rehberleri, 6zellikle organize grup
turlarm bagarili sonu¢lanmasinda hayati bir rol {istlenmektedir. Turizmle ilgili 5nemli mesleklerden
birini yapan turizm rehberlerinin, iyi bir egitim alarak mesleklerini icra etmelerinde yarar vardir.
Buradaki ihtiyaca ragmen giintimiizde Tiirkiye’de on lisans, lisans, lisansiistii (tezli veya tezsiz)
olmak iizere yiiksekogretim diizeylerinin tiimiinde turizm rehberligi egitimi mevcut olup, bu
egitimlerden herhangi birini alan ve mezun olanlar, turizm rehberligi ¢alisma kartini (kokart)
almaya hak kazanmaktadir. Tiim bunlar turizm rehberligi meslegiyle ilgili basta esitlik olmak tizere
¢ok sayida problemin varligin1 oldugunu isaret etmektedir ($Sengel ve Karamanhoglu, 2023). Bu
bilgiler 1s181nda, calismada turizm rehberligi calisma kartlarmin farkli egitim diizeylerine gore
veriliyor olmasinin sonuglari tizerine bir degerlendirmenin yapilmasi amaglanmaktadir. Calismanin
Tiirkiye’deki mevcut bir sorunun tartisilmasi ve tespit edilen sorunlara ¢6ziim Onerileri sunmasi
bakimindan 6nem tasidig1 diistintilmektedir. Turizm rehberligiyle ilgili cok fazla akademik ¢alisma
yapiliyor olsa da rehberlik ¢alisma kartlarinin farkli egitim diizeylerine gore verilmesinin ortaya
cikarabilecegi sorunlara dair ¢alismalara pek rastlanmamaktadir. Bu nedenle yapilan bu galismanin
literatiirdeki bu boglugu dolduracag diisiiniilmektedir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1.Tiirkiye’de Turizm Rehberligi Egitimi

Tiirkiye’de turist rehberliginin mesleki olarak temelleri, Osmanli Devleti'nin son dénemlerine
kadar uzandig1 bilinmektedir. Giiniimiizde oldugu gibi o dénemlerde de Istanbul, yabancilar
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acisindan bir cekim merkezi olarak goriilmiistiir. Osmanli ve Bizans Imparatorluklarina baskentlik
yapmis olan Istanbul, yabanci devlet adamlar1 ve Hiristiyanlar tarafindan ziyaret agisindan ¢okgca
tercih sebebi olarak 6ne ¢ikmustir. 1839 yilinda Tanzimat Fermani'nin ilan edilmesiyle beraber,
Avrupa ile iligkiler artmis ve buna oranla Istanbul’a gelip giden ziyaretci sayis1 da artmaya
baglamigtir. “Kirim Savagsi” siirecinde Osmanli Devleti'nin Rusya’ya karsit batili giigler ile ittifak
kurmasi, Batililarca efsaneler sehri olarak kabul edilen Istanbul’a olan ilginin artmasini beraberinde
getirmistir. Boylece Istanbul’da belirgin bir sekilde ilk turistler gériilmiistiir (Giilersoy 1996). Bu
hareketliligin zamanla artmasi sebebiyle de 6zellikle azinliklar arasinda terciimanlik ve rehberlik
adli yeni meslek grubunun ortaya ¢ikmasi so6z konusu olmustur. Miisliman Tiirk niifusunun
yabanc1 dil agisindan yeterli olmamasi sebebiyle Osmanli déneminde rehberlik meslegini
azinlhiklarin gergeklestirdigi bilinmektedir. Miisliiman-Tiirk niifusu uzun bir dénem boyunca bu
meslek grubunun disinda yer almistir. Buradaki fiili durumun sebebi ise yabanci dil konusundaki
eksiliktir.

Yabana dil bilgisinin yaninda mesleki egitim almaksizin icra edilen proto rehbelik faaliyetleri,
uzun bir siire sadece kisisel kazang gayesi ile gerceklestirilmistir. 1808 yilindan sonra Bat1 dilleri
ogrenmeyi amaglayan gengler icin terciime odalar1 kurulmaya baslamistir (Piringcioglu 1996).
Osmanli Devleti doneminde terciiman rehberlikle ilgili ilk belgeler 29 Ekim 1890 senesinde
yayinlanmis olan 190 sayili Nizamname’de yer almaktadir. Nizamname’de bu meslegi yapacak
olanlarin belli kurallara tabii oldugu, meslegi icra ederken ise iyi niyet ve ahlak gercevesinden
ayrilmamak tizere, diizgiin konusulan bir Tiirkceyle beraber dil bilgisi yeterliligi edilecek bir sinava
tabi tutulmas: gerekli goriilmiistiir. Cumhuriyet donemiyle birlikte bircok alanda oldugu gibi bu
alanda da farkli ve gelistirici adimlar atilmaya baslanmistir. 1923 senesinde kurulmus olan ve
glintimiizde Tiirkiye Turing ve Otomobil Kurumu olarak bilinen “’Tiirk Seyahattin Cemiyeti” rehber
yetistirme konusunda ciddi bir paya sahiptir. Tiirkiye Cumhuriyeti kurulduktan iki yil sonra, 8
Kasim 1925 tarihinde, 273 sayil1 “Ecnebi Seyyahlara Terciimanlik ve Rehberlik Edecekler Hakkinda
Kararname” isimli bir kararname yaymlanmis ve cumhuriyet doneminde rehberlik meslegi
hakkinda ilk kurallar ortaya konulmustur. Rehberlik meslegini icra edeceklerin uymas: gereken
kurallar1 11 madde ile tanimlayan bu kararname ile mesleki egitim ilk defa giindeme gelmistir.
Kararnamenin ilgilendigi en 6nemli konu rehberlik meslegi egitimi olmustur. 1951 senesinde
Tiirkiye Milli Talebe Federasyonu tarafindan kurslar agilmaya baslamis ve yabanci dil bilen
iiniversite 0grencileri turist rehberligi meslegine yonlendirilmistir (Colakoglu 2007).

20 Agustos 1963 tarihli ve 265 sayili yasayla birlikte kurulmus olan Turizm ve Tanitma
Bakanlig1 kurulus kanunun 26. maddesi kapsaminda “Turizm ve Tanitma Bakanlig1, calisma alan:
dahilinde olan konularda personel yetistirmek {izere kurslar ve uzmanlik okullar1 agabilir”” seklinde
bir agiklama yapilmustir. 1964-1968 yillar1 arasinda agilmis olan kurslar, kararname kapsaminda
hizmet i¢i ve genelgelerle yiiriitiilmiistiir. 1965 yilinda rehber yetistirmek amaciyla ilk kurs
merkezleri Istanbul, Izmir ve Antalya’da kurulmus ve faaliyet gdstermistir. ilk olarak 3 Eyliil 1971
gin ve 13945 sayili Terciiman Rehber Kurslar1 ve Terciiman Rehber Yonetmeligi ile birlikte bu
meslegin kosullar tekrar diizenlenmistir. Ancak bu yonetmelik 21 Mart 1974 senesinde degistirilmis
olup Profesyonel Turist Rehberligi Kurslar1 ve Profesyonel Turist Rehberligi Yonetmeligi seklinde
degistirilmistir. Zamanla yapilan degisikliklerle, profesyonel turist rehberlerinin egitimi amaciyla
Turizm Bakanlig1 haricindeki kisi ve kuruluslar da kurs agma yetkisine sahip olmustur. Fakat cesitli
kisiler ve kurumlar tarafindan agilmis olan kurslar yeterli basariya ulasamamuistir. 1983 senesinde
ilk “Profesyonel Terciiman Rehber Yonetmeligi” yayimlanmis ve turist rehberligi mesleginde
profesyonel ve amator ayrimi yapilmaya baglamistir (Ahipasaoglu 2006).

1983 tarihli yonetmelik ile birlikte, 6grenci birlikleri ve federasyonlarinin vermis oldugu tiim
calisma kartlar1 ve belgeler iptal edilmis ve ilgili bakanlik kendi biinyesinde agmis oldugu kursa
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katihm sart1 ile eski hak sahiplerine profesyonel turist rehberi olabilme imkan1 acilmigtir. Turist
rehberligi mesleginde bulunan amator ve profesyonel ayrimi piyasada huzursuzluk ortaminin
olugsmasina neden olmus ve bu sebeple 1986 senesinde “Profesyonel Turist Rehberligi Yonetmeligi”
yayimlanmistir. Bu yonetmelik ile rehberlik egitimi veren kurslarin agilma yetkisi sadece Turizm
Bakanligi'na verilmistir. 1995 senesine kadar yonetmelik kapsaminda, turist rehberligi egitimi
bakanlik tarafindan kisa siireli kurslar ile yiiriitiilmiistiir. 1995 senesinden sonra ise bakanlik
tarafindan 3 ve 6 aylik kurslarin rehber yetistirme agisindan yetersiz kaldig: gerekgcesiyle alaninda
tiniversite diizeyinde egitimi cesitlendirilmis ve tiniversitelerde rehberlik egitimi programi acip
meslege akademik bir boyut kazandirmuglardir. 9 Eyliil 1995 tarihinde, 22369 sayili Profesyonel
Turist Rehberligi Yonetmeligi'ne getirilmis olan ek madde kapsaminda; fakiilte ve ytiksekokul
biinyesinde agilmis olan rehberlik boliimii mezunlarinin gerekli sartlar: yerine getirmeleri kosuluyla
bakanlik tarafindan kendilerine rehberlik ¢alisma kart1 verilmesi uygulamasi baslamistir (Hacioglu
2008). 2001 senesinden itibaren Tiirkiye’'de turist rehberligi egitimi; Kiiltiir ve Turizm Bakanlhig:
kurslari, iki yillik meslek ytiiksekokullar1 ve dort yillik turizm yiiksekokul ve turizm fakiiltelerin
boliimleri seklinde 3 boyuta ayrilmistir (Tiirker 2012). Bu {i¢ egitim diizeyinden mezun olan
rehberlerin her birine esit haklar taninmistir. Fakat farkli egitimlere tabii tutulup ayn statiiye sahip
olmak konuyla ilgili kamuoyu nezdinde bazi rahatsizliklarin olusmasina neden olmustur (Avcikurt
2009).

Universite mezunlarmnin da rehber olabilmelerinin arindan, rehberler kendi iginde alayh ve
mektepli olmak {izere iki farkli sekilde anilmaya baglamistir. Kurslardan mezun olan rehberlere
alayli, rehberlik boliimlerinden mezun olanlar ise mektepli seklinde isimlendirilmistir. Fakat bu
ayrim o donem igin pratikte hicbir sorun yaratmamaistir. 1997 senesinde ¢alisma kart1 alabilmek igin
gereken sartlar arasina Turizm Danisma Miidiirliikleri'nde bir ay ticretsiz staj yapma zorunlulugu
dahil edilmistir. 2005 yilinda yeni bir miistakil yonetmelik yaymlanmigtir. Bu yonetmeligin getirdigi
en onemli degisiklik ise devlet memuru olan turist rehberlerinin artik rehberlik yapamayacaklar:
yoniindeki karardir. Bu karar, Ozellikle ortadgretimde calismakta olan kokartli yabanci dil
ogretmenlerinin yaz tatili boyunca turistik beldelerde daha diisiik {icretler karsiliginda meslegi icra
etmelerine sektdrden gelen tepkiler tlizerine alinmistir. Bir diger onemli karar ise; turist rehberi
olabilmek i¢in agilan kurslara katilmak igin gereken asgari sart lise mezunu olmaktan 6n lisans
mezunu olmaya yiikseltilmigtir. Bu doénem ile birlikte, gurbetcilerden sonra yeni bir grup olarak
bilinen {iniversitelerin turist/turizm rehberligi boliimiinden mezun Ogrenciler meslege girmeye
baslamis, bu zaman boyunca da alayl rehberlerin sayis1 azalmaya, mektepli rehberlerin sayisi ise
artmaya baslamistir. Bu sayede, asil ve tek meslegi rehberlik olanlar sektorde faaliyet gdstermeye
baslamigtir. Bu dénemde okullarda genellikle Ingilizce egitim verilip nadir dillerden egitim
verilmemesi gerekcesiyle Bakanlik kurslarinin devam etmesi yoniinde bir diisiinceyi dogurmustur.
Fakat bu kurslarda nadir dillere ek olarak Ingilizce, Almanca ve Fransizca gibi dillerden de egitim
verildigi tespit edilmistir. Universitelerde 2 veya 4 yillik siireyle egitim verilip elde edilen
profesyonel rehberlik hakkinin, Bakanlik kurslarinda sadece 6 aylik bir siire¢ icerisinde elde
edilmesi rehberlik odalar1 ve rehberlik egitimi veren okullar tarafindan siddetle elestirilmis fakat
2012’de gikarilan Meslek Kanunu'ndan sonraki siirecte sayilar: azalmis olsa da 2015 tarihine kadar
rehberlik kurslari faaliyet gostermeye devam etmistir (Cokisler 2022). 2012 yilinda ¢ikarilan Turist
Rehberligi Meslek Kanunu, rehberlik mesleginin tarihi siirecinde 6nemli bir yere sahiptir. 22
Haziran 2012 tarihli ve 28331 sayili diizenleme meslek hakkindaki ilk ve tek kanundur. Meslek
isminde “profesyonel” unvani kaldirilarak “Turist Rehberligi” olarak isimlendirilmistir. 4 boliim ve
15 maddeden olugsmakta olan bu kanunun detaylar1 2013 Yonetmeligi'nde belirtilmistir. Yenilikler
ise su sekilde belirtilmistir: Eylemli ve Eylemsiz turist rehberligi ayrimina gidilmistir, Bakanligin
agmis oldugu kurslar Turist Rehberligi Sertifika Programi olarak amilmis ve idaresi rehber
birliklerine birakilmustir. Ilk defa iiniversitelerin turist rehberligi yiliksek lisans mezunlarinin da
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rehber olabilecegi diizenlenmis, bu sebeple Turist Rehberligi Tezli ve Tezsiz Yiiksek Lisans
programlarinin ag¢ilmasi yayginlasmistir. Bu durum meslegin gelecegi agisindan risk, meslegi
yapmak icin lisans diizeyinde egitim alanlar agisindan ise biiyiik bir adaletsizligi giindeme
getirmistir.

1995 yilinda Meslek Yiiksekokulu mezunlarinin rehber olabilmesinin 6nii agildiktan sonra 2
ve 4 yillik boliimlerin sayis1 giderek artmis ve 2000°li yillarla birlikte turizm okullarmin fakiilteye
dontisme siireci baglamustir. Boylece, bir taraftan rehberlik egitimi tiniversite kapsaminda verilmeye
ve konu akademik boyutta ele alinmaya baglamis, bir taraftan da Bakanlik kurslar
sonlandirilmadan ve iki yillik okullar kapatilmadan agilan lisans programlar: sebebiyle rehberlik
egitimi giderek parcali bir hale déniismeye baslamistir. 1990’11 yillarla birlikte baslayan rehberlik
egitiminin tiniversite kapsaminda hangi seviyelerde verilmesi gerekliligi tartismalari, 2000'li
yillarda da giindemde olmaya devam etmektedir (Cokisler 2022). Ayrica 1990 yilinda “Bakanlik
disinda higbir kurulusun, hangi isimle olursa olsun turist rehberligi kursu acamaz, belge ve calisma
kart1 veremez” seklinde bir kararla 6zel kurslara taninan kurs agma yetkisi kaldirilmistir.

2.2. Turist Rehberligi Meslek Yonetmeligi ve Yonetmelige Gore Rehber Olma Kosullar1

Egitim sistemi degerlendirildiginde, bunun bireyin gereksinimlerini karsilamaya yetecek
derecede alt sistemlerden meydana geldigi tespit edilmistir. Bir donem TUREB tarafindan verilen
ve Kiiltiir ve Turizm Bakanlig: tarafindan denetlenen Birlik veya Birligin uygun gordiigii odalar
tarafindan {icretli veya ticretsiz olmak {izere turizm cesitliligi de goz oniinde bulundurularak,
bolgelere gore farkli alanlarda uzmanlasmis turist rehberleri yetistirilmesi gergeklesmistir.
Birliklerin ve Tiirkiye Seyahat Acenteleri Birligi (TURSAB)nin ortak kararlar1 ve Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig1’'min onay1 ile diizenlenmis olan turist rehberligi sertifika programlari yaygin egitim baslig1
altinda degerlendirilmektedir. Sertifika programinda okutulmas: gereken dersler ise bir rehberin
meslegini icra ederken ihtiya¢ duydugu tiim alanlarla ilgilidir (Turist Rehberligi Meslek
Yonetmeligi, 2013).

Sertifika programlarinin siire olarak tilkesel rehberlik agisindan en az 700, bolgesel rehberlik
acisindan bolge basina en az 150 ders saati olmasi gerekmektedir. Derslerin ise haftada en az 5 giin
ve gilinde 45 dakikalik olmak {izere en az 4 en fazla 6 ders olmasi gerekmektedir. Program
katilimailarinin, sertifika programi icin belirlenmis tarihi ve turistik alanlar1 taniyabilmek ve bilgi
sahibi olabilmek agisindan yurti¢ci uygulama gezilerine katilma zorunlulugu bulunmaktadir.
Uygulama gezileri ise, iilkesel veya bolgesel rehberlik programlari icin ayr ayr1 diizenlenmektedir.
Ulkesel agidan olan uygulama gezisi en az 45 takvim giinii, bolgesel agidan ise en az 8 takvim giinii
stireye tekamiil etmelidir (Turist Rehberligi Meslek Yonetmeligi, 2013). Bu sertifika programinda
gorev alacak olan egitmenler ise, en az lisans mezunu olmak tizere alaninda uzman kisiler arasindan
ve turist rehberligi meslek egiticisi ise en az 8 yildir eylemli olarak turist rehberligi yapan kisiler
arasindan segilmektedir. Buradaki kurallarin giiniimiize geldik siire ve rota gibi bazi temel kriterler
baglaminda degisime ugradig: da soylenebilir.

Tiirkiye’de profesyonel turist rehberligi 6rgiin egitim kapsaminda ise 6n lisans ve lisans olmak
iizere iki asamada gerceklestirilmektedir. 1989 senesinde kurulmus olan Ankara Universitesi
Baskent Meslek Yiiksekokulu biinyesinde verilen turist rehberligi egitiminin ilk mezunlar1 1992
senesinde verilmis ve bu durum meslegin gelecegi adina O6nemli bir gelisme olarak kabul
edilebilmekledir (Temizkan 2013). Turizm rehberligi egitiminin giderek yayginlasmasi ve meslegin
daha saglam bir temele oturtulmasi amaciyla 2 yillik meslek yiiksekokul programlarinda verilen
turist rehberligi egitiminin daha kapsaml olarak lisans programinda verilmesi karar1 alinmigtir
(Ahipasaoglu 2006). On lisans egitimi verilen rehberlik boliimlerinin gelismekte olan turizm
pazarinin ihtiya¢ duydugu personeli karsilamada yetersiz kalmasi ve 6zellikle yabanci dil agisindan
yetersiz bulunmasi sebebiyle lisans egitimine baslanmasi uygun olarak goriilmiistiir (Giizel 2017).
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Tiirkiye’de turizm rehberligi egitiminin lisans egitimi kapsamina alinmasi da aslinda bu meslegin
ne kadar énemli bir yere sahip oldugunu gostermektedir. Ilk lisans egitimi 1997 yilinda Erciyes
Universitesi'nde tarafindan verilmistir. 2003 — 2012 yillar1 arasinda egitim veren yiiksekokul sayisi
fazla iken 2013 yilindan sonra fakiilte sayisinin daha fazla oldugu goriilmiistiir. Gliniimiizde turist
rehberligi lisans egitimleri “devlet” ve “vakif” olarak ikiye ayrilmaktadir. Baz1 {iniversitelerde ise
turist rehberligi egitimi “Orgiin egitim”, “ikinci 6gretim” ve “uzaktan egitim” seklinde birden fazla
olarak goriilmektedir.

Meslek yonetmeliginde 2013 yilinda yapilan revizyonla birlikte, turist rehberligi egitimi
yliksek lisans ve doktora programlar: seklinde verilmenin 6nii agilmis ve bu sayede diinyada ilk
defa Tiirkiye’de anabilim dali diizeyinde turist rehberligi alaninda egitimler verilmesine olanak
saglanmistir. Alandaki egitim ihtiyacinin ve egitim arzinin artmasimna paralel olarak akademisyen
ihtiyacinin ortaya ¢ikarma lisansiistii diizeyinde egitimlerin artmasidaki bir diger énemli sebeptir
(Hacioglu 2018). Tiirkiye’de yiiksek lisans seviyesinde turist rehberligi egitimi veren ilk iiniversite
2014’te Ege Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Turizm Rehberligi Ana Bilim Dali kapsaminda
Rekreasyon ve Turist Rehberligi Tezli Yiiksek Lisans programidir. Ilerleyen donemlerde ise bagka
universitelerde rehberlik alaninda ytiiksek lisans programlar1 agilmis ve bu programlar da tezli ve
tezsiz olmak {izere ikiye ayirmistir. Alandaki egitimlerden sonra {izerinde durulmasi gereken bir
diger konu ise uygulama gezileridir. Hem rehberlik egitimi hem de rehberlik meslegi acisindan
onemli bir paya sahip olan uygulama gezilerinin amaci, rehber adaylarinin aldig teorik egitimleri
pratik ve uygulama beceriyle zenginlestirmektir.

Calismanin gergeklestigi 2024 yilinin birinci yarisinda ise glindemde olan yasa degisikligi
neticesinde meslegin daha vahim noktalara ulasabilecek risklerle kars: karsiya oldugunu da ifade
etmek gerekir. 7 Kasim 2024 tarihinde Turist Rehberligi Yonetmeliginde yapilan kapsamli
degisiklikler Resmi Gazetede yaymlanarak yiiriirliige girmistir. Revize edilen yonetmelige gore;
turist rehberligi egitimi programlar1 yalnizca bakanlhigin talebi dogrultusunda diizenlenebilecek
olmasma ek olarak yabanci dil sinavlari da TUREB veya kamu kurumlar1 tarafindan sadece
bakanligin onay1 dogrultunda yapilabilecektir. Calisma kartlar: artik sertifika programlari ile degil
egitim programlari ile verilecektir.

2.3.Tiirkiye’de Turist Rehberligi Meslegi Calisma Kartlarinin Verilis Seriiveni

Turist rehberlerinin, mesleklerini yeterli ve yetkin icra edebilmek icin gerekli sartlar1 yerine
getirip rehberlik kartlarini almalar1 gerekmektedir. Rehberlerin ruhsatnamelerini almalari, Bakanlik
tarafindan yasal olarak meslegi icra etme hakki kazandiklarmni belirtmekte, meslegi fiili olarak icra
edebilmeleri iginse bagli olduklar1 rehberler odas: tarafindan verilen izin belgesi yani ¢alisma kart
(kokart) ile 1 yillik eylemli turist rehberi statiisii almalar1 gerekmektedir (Kaygalak Celebi 2019).
Bagka bir deyisle; eylemli turist rehberi, calisma kart1 sahibi, meslek sartlarina dair kanundaki biitiin
kosullar1 saglayan ve turist rehberligi meslegini etik ilkeler dogrultusunda icra eden kisilere verilen
addir. Turist rehberleri sahip olduklar1 ¢alisma kartlar1 (kokart) ile mesleklerini yapabilme hakki
kazanmakta ve profesyonel turist rehberligi cercevesinde yasal yollardan gelir elde etmektedirler.
Tur esnasinda goriiniir bicimde boyunlarinda tasidiklari ¢alisma kartlari, resmi rehber olduklarina
dair bir kanit niteligi tasimaktadir. Turist rehberlerinin ¢alisma kartina sahip olabilmek igin
gecirdikleri asamalarin her biri gelisimlerine katki saglamaktadir. Calisma kartlar: turist rehberleri
agisindan; miize giris- ¢ikislarinda mesleki agidan avantaj saglamakta, prestij kazandirmakta, bu
ayricalikli durumlara ek olarak turist rehberligi adaylar1 agisindan meslege giris sart1 olarak
gortilmektedir.

Calisma kartlarmin tarihgesine bakildiginda; Osmanli Devleti déneminde ortaya ¢ikan
tercliman rehberlik faaliyetleri iizerine belli bash gorevler belirlenmistir. Terciiman rehberler;
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acentelerden, tren garlarindan, vapur iskelelerinden, otellerden veyahut sokaktan bulunulabilir ve
belli bir iicret karsiliginda, turlarini at arabasi ile yapmaktaydi. “Giivenilir Rehberlik” kavram
mevcuttu ve giivenilir rehberler gezi kitaplarinda bulunan 6zelliklere gére bulunurdu. Giivenilir
olmayan rehberler ise haklarinda en ¢ok sikayet alinan rehberlerdi. Bu sikayetlerin arasinda; yalan
yanlis bilgiler verdikleri, tarafli anlatim yaptiklar: ve komisyon aldiklar: gibi ifadeler yer almaktadir
(Celik 2019). Giivenilir olmayan rehberler, turistleri kendi tarudiklar: isletmelere gotiirmekte, satin
almak istedikleri iirtinlere ise oldugundan daha pahali bir fiyat bicme ve duruma itiraz edenlere ise
diger isletmeleri kotiilemekteydiler. Bu durumun tizerine gezi kitaplarinda isletmelere rehberler ile
gitmemek, kendilerine sdylenen fiyatin yarisindan fazlasini 6dememek, kitapta gecen giivenilir
rehberleri tercih etmek gibi Oneriler vurgulanmistir. Zamanla yasanan bu tarz sikintilarin az
olmadigi, 1983 senesinde Beyoglu Mutasarrifinin Baskatibe yazdig: bir dilekgeden anlagilmaktadir.
Dilekgede: “'...terciimanlar bu turistlere cogu din ve devlet aleyhinde aciklamalar yapmaktadir. Ulkelerine
donen bu insanlar yazdiklar: seyahatnamelerde kendilerine verilen bu bilgileri kullanmaktadir”” seklinde bir
aciklama yapmuistir ve terclimanlarin denetlenmesi gerektigini vurgulamistir (Bakar 2008). Bu tarz
sikayetlerin padisahin kulagina da gitmesi tizerine, terciiman rehberlerin diizenlemesi i¢in 10 Kasim
1890’da 190 Sayili Seyyahine Terciimanlik Edenler Hakkinda Nizamname yayinlanmistir (Yilmaz
2021).

190 Sayili bu Nizamname bilindigi tizere sadece Osmanli Devleti'nde degil ayn1 zamanda tiim
diinya tizerinde rehberlik mesleginin diizenlenmesi igin ¢ikarilmis olan ilk yonetmeliktir. 6
maddelik olan bu kisa nizamname, rehberlik yapmak isteyenlere ilk defa sertifika zorunlulugu
getirmis, bunun i¢in temiz bir sicile sahip olunmasi gerektigi ve bu sorusturmalarin ise belediyelerce
yapilacag karar1 alinmistir. Ayrica Tiirkgeye ek olarak bir tane de yabanci dil bilinmesi gerektigi ve
memleket meselelerine hakim olunduguna dair resmi bir kurul tarafindan karar verilmesi gerektigi,
turistlere zarar veren veya aldatan terciimanlarin belgelerinin iptal edilecegi, haklarinda kanuni
islem yapilacagi ve bu islemlerin ise Igisleri Bakanlig: tarafindan yiiriitiilecegi kararlagtirilmistir
(Yilmaz 2021). Memleket meseleleri hakkinda alinan kararin uygulanip uygulanmadig: tam olarak
bilinmemektedir. Fakat rehberlerin denetlenmesi ve kagak rehberlik faaliyeti gosterenlerin
cezalandirilmasi gibi uygulamalar 1895 tarihinde baslamistir (Polat 2022). Rehberler hakkindaki ilk
diizenlemelerden birisi de 1900 yilinda Budapeste’de ¢ikarilmistir ve 6rnek olabilmesi agisindan bir
niishasi Istanbul’a génderilmistir. Bu diizenlemenin maddelerine bakildiginda; rehber olacaklarin
en az bes yil siireyle rehberlik yapacaklari1 yerde yasamis olmalari, polis bakanli§indan ruhsat
almalar1 ve turlar boyunca metal bir calisma kartim1 boyunlarinda tagimalari zorunlulugu
bulunmaktadir (Yilmaz 2021). Osman Hamdi Bey’in Istanbul Arkeoloji Miizesi'ni kurmasmin
iizerine arkeolojik alanlara ve eserlere verilen onem giderek artmistir. Bu donemde de yine turist
rehberligi meslegi icin birtakim diizenlemeler yapilmistir. Istanbul Arkeoloji Miizesi Kiiratorii
(miize yoneticisi) Makridi Bey’in Osman Hamdi Bey’e 1905 senesinde yazdig1 bir mektuba gore, bu
yeni diizenlemede; rehberlere yapilacak bir bilgi sinavi sonucunda meslegi icra etme yetkisi
kazanacaklar1 vurgulanmistir (Shaw 2004). Burada ifade edilen kurallarin belli sorunlardan
beslendigi asikaridir. Ancak yiizlerce yil gecmesine ragmen bu cografyada benzer sorunlarin ve
sorunlarin ¢oziimiinde benzer ¢oziim arayislarinin olmasi oldukga ilgingtir.

1908’de II. Mesrutiyet'in ilanindan sonra turist rehberligi meslegi tekrardan giindeme
gelmistir. Alfons Mandalyavim baskanhiginda “Terciiman ve Kilavuzlar Cemiyeti Birligi”
kurulmustur ve Turistler icin Terciiman ve Rehberler Hakkinda Yonetmelik Ozeti baslhikli 14
maddelik yeni bir diizenleme yaymlanmigtir. Bu yeni diizenlemenin maddeleri su sekildedir:
Rehberlik yapabilmek igin bir sertifika sahibi olmak gereklidir. Sertifika sahibi olabilmek i¢in en az
15 yasinda olmak, yiiz kizartici herhangi bir suctan hiikiim giymemis olmak ve muhtarlardan
alacaklar iyi hal kagidini belediyeye sunmalar1 gerekmektedir. Belgelerin dogru olup olmadig:
belediye ve zabita tarafindan kontrol edildikten sonra Istanbul Belediyesi'ne gonderilecektir ve
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adayin yabanci dil bilgisine ek olarak mesleki bilgisi kontrol edilmektedir. Tasrada yasayan
adaylarin bagvurular yerel belediyeler tarafindan degerlendirilmektedir. Turistleri zarara ugratti:
tespit edilen rehberler ilk sefer para cezasina ¢arptirilmakta, ayni sugun tekrar etmesi durumunda
ise caligma kart1 elinden alinmaktadir. Uzerinde rehberin adj, sicil numarasi, bagh olarak calistig1
otelin adinin yazili oldugu ve darphane tarafindan basilacak olan metal bir kokartin turlar boyunca
rehberin boynunda olmas: gerekmektedir. Calisilan otel tarafindan miihiirlenmis bir sekilde
onaylanmis ve turun tarihini gosteren defter seklindeki fotografli bir belgenin de turlar sirasinda
rehberde bulunmasi gerekmektedir. Tasima ve giris ticretleri i¢in fazla para alanlar ve {icretsiz giris
yapilabilen yerler igin tiicret talep eden rehberler aldiklari paranin iki katini turistlere 6demek
zorundadir. Ayni sucun islendigi tespit edilmesi durumunda ¢alisma kartlar: iptal edilmektedir.
Seyyar rehberlik uygulamasima son verilmistir. Daha sonra 1 Kasim 1924 senesinde Beyazittaki
Zabita-i Belediye Mektebi'nde bir Seyyah Rehberleri kursu acilmis ve burada rehber adaylarina
Istanbul Tiirk tarihi, Bizans tarihi ve diger konular hakkinda haftada iki giin ders verilmistir. Kurs
sonunda yapilan sinavdan basarili olan rehber adaylarina bir brove (yeterlik belgesi) verilmis, bu
broveyi alamayanlarin rehberlik yapmas: yasaklanmistir (Saral 2018). 1935 yilinda ise rehberler
iizerinde dilmag (terctiman, rehber) yazili piring metalinden yapilmis olan bir rozet ile turlara
gikmistir. 15 Haziran 1956 senesinde Istanbul Belediyesi Turizm Sefligi turist rehberligi meslegi
hakkinda bazi kararlar almistir. Bu kararlar sayesinde meslegin profesyonellesmesi agisindan
Oonemli adimlar atilmistir. Alinan kararlarin bazilari su sekildedir (Ozbay 1986):

o Turistlere tercliman/rehberlik yapmak isteyen adaylarin belediyenin turizm subesinden {icret
karsiliginda ruhsat alma zorunlulugu bulunur

¢ Ruhsat olmaksizin terciiman/rehberlik yapmak yasaktir.

¢ Belediyenin yapacag1 sinavi gecmek ve Basin-Yayin ve Turizm Miidirligl tarafindan acilan
kurslardan yeterlilik belgesi alma sart1 getirilmistir.

e Seyahat acenteleri ve oteller tarafindan ruhsatsiz rehber ¢alistirilmasi tamamen yasaktir.

20. ytizyilin ikinci yarisindan beri diizenlenen profesyonel turist rehberligi kurslariin yani
sira farkli birimlerin yiriittiigii amator rehberlik egitimleri rehberler arasindan profesyonel ve
amatdr ayrimi yapilmasmi zorunlu kilmistir ve bu ayrim biiyiik bir c¢ekismeyi beraberinde
getirmigtir. Turizm idaresinin Bakanlik seviyesine kadar ¢ikmasi ile birlikte 1956 senesinde
profesyonel-amator rehber ayriminin derinlestiginin ilk 6rnekleri goriilmeye baslanmistir. Dernek
biinyesindeki rehberler bu donemde; 5-6 cm ¢apinda yuvarlak bir metal olan ve tizerinde “Official
Guide” yazily, iist yarisi kirmizi, alt yarisi beyaz olan bir kokart yaptirmistir ve turlar sirasinda bu
kokart1 takmuglardir (Ozbay, 1986). Official Guide yazili kokartin taginmasi profesyonel rehberlerin
kendilerini amator rehberlerden ayirmak adina girmis olduklar1 bir ¢abanin sonucudur.

Turizm rehberligine dair ilk kurs ve meslek yonetmeliginin 1971’de cikarilmasindan
giiniimiize kadar bu alanda cesitli tarihlerde 8 miistakil ve 19 degisiklik getiren yonetmelik
yayinlanmig ve bu yonetmelikler kurslarla beraber meslegin usul ve esaslarin1 daha belirgin bir hale
getirmistir. 1990 yilinda “Bakanlik disinda higbir kurulusun, hangi isimle olursa olsun turist
rehberligi kursu acamaz, belge ve ¢alisma kart1 veremez” seklinde bir kararla 6zel kurslara taninan
kurs agma yetkisi kaldirilmistir. 1990’11 yillarin baslarinda rehberlik egitimi veren ilk dort 6n lisans
programu agilmistir. Fakat yasal bir diizenleme olmamasi sebebiyle mezunlar1 kokart alamamis ve
rehberlik faaliyetlerine baglayamamistir. Meslek yiiksekokulu mezunlarmnm c¢alisma kartlarina
sahip olmasina dair yasal zemin 1995 senesinde hazirlanmist: olup madde su sekildedir: Fakiilte ve
yliksekokul mezunlarina Bakanlik tarafindan yapilan yabanci dil s6zlii ve yazili sinavinda basar:
saglamalar1 ya da OSYM tarafindan yapilacak yabanai dil bilgisi seviye tespit smavindan en az “C”
diizeyinde basar1 elde etmeleri durumunda, tatbikat gezilerine de katildiklarini belgelendirmeleri
sartiyla Bakanlik¢a belge ve kokart verilir (Cokisler, 2022).
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3. YONTEM

Calismada nitel arastirma yontemlerinden yararlanilmis ve veri toplama araci olarak goriisme
(miilakat) tercih edilmistir. Miilakat tiirlerinden ise yapilandirilmis miilakat tercih edilmistir.
Konunun kapsam ve onemi geregi katilimcilardan derinlemesine veri elde edilmek istendiginden
dolay1 bu yontem ve veri toplama araci tercih edilmistir. Miilakat sorular1 arastirmacilar tarafindan
hazirlanmis ve uzman goriisii alinarak derlenmistir. Uzmanlardan sorularin incelenmesi siirecinde,
sorularin anlagilabilirlik diizeyi, calismanin amaclarina uygunluk ve konu biitiinliigiine katki gibi
parametreleri dikkate alarak degerlendirme yapmalar1 istenmistir. Degerlendirme sonucunda
arastirmacilar tarafindan belirlenen 12 soruluk genis soru havuzu, uzman goriisleri neticesinde
daraltilarak, biri katilimcilarin tanimlayic1 6zelliklerine cevap arayan olmak iizere toplam alti
soruluk bir soru formuyla veriler elde edilmistir.

Calismanin amaglarina uygun olarak birincil veri elde edilmesi planlanmis ve bu nedenle
arastirmanin veri toplama siirecinde saha arastirmalar1 yapilmistir. Calismada arastirma deseni
olarak ise fenomenoloji deseninden yararlanilmistir. Bu baglamda ilk olarak verilerin homojen bir
gruptan alinmasi planlanmig ve veri toplanacak paydas grubuna karar verilmisgtir. Yiiksekogretimin
ve dolayisiyla da herhangi bir spesifik alandaki egitimin en ©nemli paydaslarindan olan
akademisyenlerden veri toplanmas1 hedeflenmistir. Arastirma konusuyla ilgili derinlemesine bilgi
elde edebilmek amaciyla konunun uzmani olmalar1 nedeniyle akademisyenler tercih edilmistir.
Calismanin evreni, buradaki hedefe uygun olarak Tiirkiye’de turizm rehberligiyle ilgili boliimlerde
gorev yapan akademisyenlerden olusmaktadir. Arastirmanin genis bir cografi alana yayilmis
olmasmin beraberinde getirdigi zaman, para ve fiziki baz1 kisitlar ile arastirma kullanilan
yapilandirilmis miilakat teknigi nedeniyle verilerin online toplanmas: kararlastirilmis ve soru
formunun yer aldigr link katilimcilara sunularak sorulara cevap vermeleri istenmistir. Evrenin
ozellikleri evrenle ilgili kesin sayisal bir degerlendirmenin yapilmasini zorlastirmis ve kartopu
ornekleme yontemi ile ulagilabilen ve maksimum orneklem sayisina ulasma stratejisi ile hareket
edilmigtir. Veri toplama siirecinin 6ncesinde geri doniis oraninin diisiik kalacag: beklentisi de bu
orneklem (kartopu) stratejisinin belirlenmesinin bir geregi olarak ifade edilebilir. Bu kapsamda
kullanilan Ornekleme stratejisinin de etkisiyle kisa siirede ve ¢ok fazla kisiden veri toplama
beklentisi olsa da arastirma siirecinde 3 aylik uzun sayilabilecek bir zaman diliminde toplam 12
kisiden veri toplanmaistir.

Veri giivenilirligi nedeniyle yapilandirilmis bir form yardimiyla katihmcilardan goriisleri
yazili bir sekilde toplanmis ve bu soru formuna verilen her 12 yanit Google platformunun formlar
kisminda muhafaza edilmektedir. Katilimcilardan elde edilen veriler birlestirilmis ve toplamda 20
sayfalik bir veri tizerinden analizler gerceklestirilmistir. Icerik analizi teknigi kullanilarak 20 sayfalik
verinin analizleri gergeklestirilmistir. Analizlerde nitel veri analiz programlarindan MAXQDA
programi kullanilmistir.
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Sekil 1. Kodlama Yapilmis Sekilde Program Ara Yiizii

Katilimcilardan elde edilen veriler analiz edilerek kesifsel yontemle 5 adet tema belirlenmis ve
analizler bu temalar iizerinden gergeklesmistir. Temalar, calisma hayati, kaygi, nitelik, motivasyon,
adalet seklinde toplam 5 adettir. Ayrica baz1 6zel analizlerin yapilmas: icin ¢alismada bir tema
olmasa da kodlama yapilabilmesi igin “farkli egitim diizeyi” seklinde bir kategoriye veri tabaninda
yer verilmis ve kodlamalar yapilmistir. Tema belirleme ve veri tabanin tasarlanmasinin akabinde,
veriler birer ciimle olacak sekilde ilgili dogrudan veya dolayli olarak ilgili oldugu temalara alinarak
kodlama islemi gerceklesmistir. Veri setinde yer alan tiim kodlamalarin yapilarak kodlama
isleminin tamamlandig1 durumda, MAXQDA programinin ekran goriintiisii Sekil 1'de gosterildigi
gibidir. Verilerin analizinde gorsel araglar kullanilmis ve elde edilen sonuglar bulgular kisminda
raporlanmistir.

4. BULGULAR

Demografik soruya iliskin verilen katilimci cevaplarindan hareketle, calismaya katilan
katihmailarin tiimiiniin en az lisans diizeyinde egitim aldiklar1 anlagilmistir. Bunlarin 8'i erkek, 4'ii
ise kadindir. Katilimcilar, turizm isletmeciligi, rehberlik-seyahat, sanat tarihi, dil bilim, isletme ve
iktisat gibi alanlarda lisans egitimi almistir. Turizm rehberligi disinda egitim alanlardan bazilarimin
bakanlik kursu veya turizm rehberligi alaninda tezsiz/tezli yiiksek lisans egitimi almistir. Ayrica
katilimcilarin bir kismi gastronomi, turizm ve turizm isletmeciligi alaninda doktora yapmustir.
Katilimailarin 5i 35 yasin altinda, 7’si 35 yasin iistiindedir.
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Tablo 1. Kelime Bulutu Frekans Tablosu

Sozciik Frekans %  Belgeler %  Sozciik Frekans % Belgeler %
turizm 215 5.89 100.00 nitelikli 22 0.60 100.00
egitim 179 4.90 100.00 kurumlarin 19 0.52 100.00
rehberligi 151 4.13 100.00 6n 19 0.52 100.00
lisans 97 2.66 100.00 akademisyenlerin 17 0.47 100.00
meslegi 75 2.05 100.00 icra 17 047 100.00
yliksek 65 1.78 100.00 gorev 16 0.44 100.00
sektordeki 53 1.45 100.00 dalinda 15 041 100.00
Tiirkiye 49 1.34 100.00 katks 15 041 100.00
fakiilte 45 123 100.00 o6grenciler 15 041 100.00
doktora 42 115 100.00 yas 15 041 100.00
calisma 36 0.99 100.00 diinyada 14 0.38 100.00
boliimlerin 35 0.96 100.00 isletmeciligi 14 0.38 100.00
anabilim 34 093 100.00 motivasyonlari 14 0.38 100.00
diizeylerinde 33 0.90 100.00 adaletsizlige 13 0.36 100.00
yayginlasan 33 0.90 100.00 reflekslerini 13 0.36 100.00
etkileri 29 0.79 100.00 mezun 11 0.30 100.00
gelecegine 26 0.71 100.00 akademik 10 0.27 100.00
kartlarinin 26 0.71 100.00 programlar 10 0.27 100.00
tiniversitelerde 25 0.68 100.00 seyahat 10 0.27 100.00

Katilmailarin goriislerini kavramsal diizeyde agiklayan kelime bulutu analizinin frekans
sonuglar1 Tablo 1'de yer almaktadir. Analizin verilerinin yogunlastigi konular ve bunlarin
calismanin igerik analizinde kullanilacak temalarla olan iligkilerinin tespitiyle ilgili ongoriiler
sagladig1 bilinmektedir. Turizm kelimesi katilimcilar tarafinda en tekrar edilen kelime olarak 6ne
¢ikmis olup 12 katilimcinin veri formunun tamaminda turizm kelimesinden soz edilmekte ve
istatistik (%100) Tablo 1’de yer alan tiim kelimeler i¢in gegerlidir. Turizm kelimesinin tiim frekansin
%5,89'unu icerdigi de goriilmektedir. Boyle nispeten kiiciik sayilabilecek bir veri seti (20 sayfa) i¢in
yiiksek kabul edilebilecek bir orandir. Nitekim %3 civarinda bir oranin iyi kabul edildigi
sOylenebilir. Bu baglamda egitim (%4,90) ve rehberligi (%4,13) kelimeleri de tiim frekansin
igerisinde yiiksek frekansa sahip kelimeler olarak one ¢ikmaktadir. Tablo 1'in agikladig frekans
degerlerinin MAXQDA programi gorsel analiz araglarindan kelime bulutu $Sekil 2 yardimiyla
verilmektedir. Tablo 1'de verilen frekans degerlerinin anlam kazanmasi i¢in Sekil 2'nin incelenmesi
Onem tagimaktadir.
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Sekil 2. Katilimcilarin Goriiglerine Yonelik Kelime Bulutu

En sik tekrar edilen kelimenin merkezde yer aldig1 Sekil 2’ deki kelimelerin biiyiikliikleri tekrar
edilme sikliklariyla dogru orantili olmaktadir. Kelime bulutu analizi yapilirken en az 10 kez tekrar
edilmis kelimeler analize dahil edilmistir. Konuyla ilgisi olmayan baglag, yiiklem vb. sozciikler
kelime bulutunun disinda tutulmustur. Ayrica ayni kelimelerin ek almis halleri ek almayan
versiyonlar: ile birlestirilmistir. Bu baglamda; turizm, egitim, rehberlik, sektor, lisans, meslek,
yliksek, doktora, fakiilte, tiniversite, gelecek, motivasyon, etki, anabilim gibi arastirma problemiyle
iligkili olarak katilimc1 akademisyenler tarafindan ¢ok sik tekrar edildigi goriilmektedir.

Kod Sistemi Calisma Hayat Kaygi Nitelik Motivasyon Adalet
@ Calisma Hayati

o Kaygi
o Nitelik
@ Motivasyon

o Adalet

Sekil 3. Arastirma Temalarna fliskin Kod liski Tarayicist

Sekil 3'te calismanin temalarina iliskin kod iligki tarayicis: yer almaktadir. Kod iliski tarayicisi,
arastirma temalarmim katilimcilar tarafinda birlikte tekrar edilme sikliklarini gostermektedir.
Kodlardan en cok birlikte tekrar edilme sikligma sahip olan temalar nitelik ve kaygi (95 kez)
temalaridir. Bu durum rehberlik calisma kartlarinin farkli egitim diizeylerinde verilmesindeki
nitelik {izerine dogan kaygilarin yogunlugu seklinde yorumlanabilir. Tkinci en ¢ok birlikte tekrar
edilen temalar motivasyon ve nitelik (73 kez) temalaridir. Bu durum farkli egitim diizeylerinin
rehberlik meslegiyle ortaya cikarabilecegi nitelik sorunun rehber motivasyonunun olumsuz
etkileyecegi sekilde yorumlanabilir. Motivasyonun artacagl ve niteligin azaldik¢a motivasyonun
azalacagi seklinde yorumlanabilir. Ugiincii en ¢ok birlikte tekrar edilen temalar ise nitelik ve calisma
hayat1 (62 kez) temalardir.
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Calisma Hayati
Sekil 4. Arastirma Temalarimn Iliskilerini Gosteren Kod iliski Haritas:

Calismada arastirma problemi agiklayabilmek igin tespit edilen temalarin katilimcr gortisleri
neticesinde olusan iliskileri Sekil 4'deki kod iligski haritas1 yardimiyla ele almmustir. Tiskilerin
gliclinii gostermek adina temalar aras: iliskiyi ortaya koyan ¢izgilerin kalinliklari iligkinin siddetini
ortaya koymaktadir. Ayrica bu iliskinin anlasilmasi icin en giiglii iligki {ireten ¢izgilerin niteligi de
degistirilmistir. Bu baglamda, ¢alisma temalarindan nitelik ve kaygi (analize gore 7 siddetinde) en
yiiksek iligki tespit edilen temalar oldugu seklinde ifade edilebilir. Bu durum ¢alisma kartlarinin
farkli egitim diizeylerinde verilmesinin nitelikle ilgili kaygilara sebep olacag1 seklinde
yorumlanabilir. Nitelik ve motivasyon arasinda (analize gore 5 siddetinde) yiiksek iliski oldugu
ifade edilebilir. Bu durum farkl egitim diizeylerinde calisma karti1 verilmesi ile rehberlerin
motivasyonu arasinda yiiksek siddette bir etkinin oldugu anlamina gelmektedir. Nitelik ve calisma
hayat1 arasinda (analize gore 4 siddetinde) nispeten daha diisiik ama calismadaki temalar arasi
iliskilere gore yiiksek kabul edilebilecek bir iliski bulunmustur. Adalet ve nitelik, adalet ve kaygi
(analize gore 3 siddetinde), calisma hayat1 ve motivasyon, ¢alisma hayat1 ve kaygi (analize gore 2
siddetinde) calismadaki temalar aras: iligkilere gore yiiksek iligkili ¢ikan temalar olarak one
cikmaktadir. Bu bulgular, turizm rehberligi boliimlerinde gorev yapan akademisyenlerin, turizm
rehberligi ¢alisma kartlarinin farkli egitim diizeylerine gore verilmesinin sonuglarmin belirleyen
unsurlarin nitelik, adalet ve galisma hayati gibi unsurlar olacagini diistinmektedir. Bu iligkilerin
ortaya ¢ikmasini saglayan bazi katilimc goriisleri asagida verilmektedir:

-Turizm rehberligi anabilim dalindaki yiiksek lisans ve doktora egitimleri, sektirdeki ihtiyaclara
yonelik uzmanlik alanlarinin gelistirilmesine de katki saglayabilir. Ornegin, siirdiiriilebilir
turizm, kiiltiirel mirasin korunmasi, turizm etigi gibi konular iizerine odaklanan akademik
arastirmalar, sektordeki uygulamalara yonelik 6nemli katkilar yapabilir.

-Ihtiyacin fazlast sektor calisanini mezun etmek, istihdam olumsuz etki etmektedir. Bununla
birlikte agilan fakiilte/boliim sayisimin hizi ile akademik personelin yetistirilmesi paralellik
goOstermedigi icin mezunlarda nitelik kaybr yasanmaktadir.

-Tiirkiye'de turizm fakiiltelerinin ve bu fakiilteler biinyesinde acilan béliimlerin yayginlasmast,
turizm sektoriiniin éneminin ve potansiyelinin farkinda olmanmn bir yansimasidir. Bu gelisme,
sektorde nitelikli isgiiciiniin yetistirilmesine ve genglere turizm sektériinde kariyer yapma firsati
sunulmasina olanak saglar. Ancak, bu trendin sektordeki kaliteyi diisiirebilecegi, mezunlarin is
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bulma olanaklarini azaltabilece$i ve nitelikli 6gretim kadrosu bulma zorlugu gibi endiseler de goz
oniinde bulundurulmalidir. Bu nedenle, turizm egitimi alanindaki biiyiimenin dengeli bir sekilde
yonetilmesi ve sektoriin ihtiyaglarina uygun olarak sekillendirilmesi onemlidir.

NS

- .-cm
* - — - — - (0] Calisma Hayat

Adalet
Mouvasyon

Nitelik Farkli Egitim Duzeyi

\

Kaygi
Sekil 5. Kod Birlikte Olusma Modeli

Katilimailarin goriislerine gore rehberlik calisma kartlarinin farkli egitim diizeylerine gore
verilmesinin arastirma temalarindan hangisiyle ne dlciide iliskilendirildigi Sekil 5’te verilmektedir.
Katilimailar farkli egitim diizeyiyle calisma kartlarinin verilmesini en ¢ok nitelik temasiyla (analize
gore 7 siddetinde — en yiiksek) iliskilendirmistir. On lisans, lisans, yliksek lisans mezunu veya farkl
bir boliimden mezun olup tezsiz yiiksek lisans ile ¢alisma kartina sahip olabilmelerinin, farkh
nitelikte rehberlerin ortaya ¢ikmasina kaynaklik edecegi diisiincesi burada iizerinde durulan
durumdur. Nitelikten kastin da bireysel farklilik ve donanimdan ziyade egitimin sebep olacag:
farklilik ve donanimdir. Bu durumda dogal olarak meslekle ilgili adaletsizliklerin ortaya ¢ikmasina
zemin hazirlayabilmektedir. Ayrica katilimcilar rehberlerin farkli egitim diizeyinden ¢alisma kartt
sahibi olmalarini kayg: temasiyla (analize gore 2 siddetinde — diistik) iliskilendirmektedir. Diger
temalar ise nispeten daha az iliskilendirilmistir. Burada ifade edilenlere gére bazi katilimc1 goriisleri
asagida verilmektedir:

-Turizm fakiiltelerinin ve bu fakiilteler biinyesinde acilan boliimlerin yayginlasmasiyla
birlikte bazi endigeler de ortaya ¢ikabilir. Ozellikle, bu kadar hizli bir sekilde artan okul ve
boliim sayisinin sektorde kalifiye eleman sikintist olusturabilece$i endisesi vardir. Nitelikli
dgretim kadrosu bulma zorlugu, egitim kalitesinin diismesine ve mezunlarin sektorde istihdam
edilebilirliginin azalmasina neden olabilir. Mevcut durum nedeniyle 6grenciler arasinda
rekabetin artmast ve bu alanlarda is bulma sansinin azalmas: gibi bir sorun da ortaya ¢ikabilir.
Bu durum, dzellikle mezunlarin istihdam edilebilirliklerini etkileyebilir ve sektordeki issizlik
oranlarini artirabilir.

-Turizm rehberligi egitimi veren kurumlarin artmasiyla birlikte nitelikli rehberlerin yani sira
niteliksiz veya yetersiz egitim almis rehberlerin de ortaya ¢ikma riski bulunmaktadir.

-Farkly egitim diizeylerine gore belirlenen ¢alisma kartlari, sektordeki istihdam etkileyebilir
ve esitsizliklere yol acabilir. Daha az egitim almig rehberlerin ayni isi yaparken daha az iicret
almasi veya ayni imkanlara sahip olmamasi, meslegin sosyal ve ekonomik agidan
siirdiiriilebilirligini tehdit edebilir.
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Turizm rehberligi boliimlerinde ¢alisan akademisyenler, rehberlik ¢alisma kartlarinin farkl
egitim diizeyinde nitelikle ilgili sorunlar1 beraberinde getireceg§i konusunda net bir tutum
sergilemektedir. Ciinkii y1l bazinda farkliliklar1 bulunan bu egitim diizeylerinin miifredatlar1 bile
farklidir. Ortaya c¢ikan nitelik kaynakli sorunlar rehberler arasinda adaletsizliin ortaya ¢ikmasina
neden olabilmektedir. Buradaki en temel adaletsizlik kisa siireli egitimler sonucunda bazi kisilerin
meslege daha kisa siirede baglamalaridir. Bununla birlikte, kimilerinin y1l bazinda daha uzun stire
egitim almalar1 nedeniyle de bir adaletsizligin ortaya ¢ikabilecegi sodylenebilir. Tiim bunlarin
otesinde, bunca rehberlik egitimi alan, fakiiltelerin lisans boliimlerinde dort yillik egitime tabi olan
ogrencilere ragmen, farkli ve rehberlikle hig ilgili olmayan boliimlerde egitim alan bireylerin alanda
niteligi, kalitesi ve a¢ilmalar1 tartisma konusu olan tezsiz yiiksek lisans programlarini tamamlayarak
rehberlik ¢alisma kartlarini almaya hak kazanmalar1 konuyla ilgili adaletsizligin 6nemli
parcalarindan birini olusturur. 2024 yilmin ikinci ¢eyreginde, turizm rehberligi meslek yasasiyla
ilgili gerceklesen degisikliklerin yiiriirliige girmesiyle beraber meslekte nitelikle ilgili sorunlarin
ortaya cikabilecegi diisiiniilmektedir.

Meslekle ilgili var olan bu fiili durum (calisma kartlarinin farkh egitim diizeylerinden
verilmesi) ve bu durumun ortaya ¢ikarabilecegi nitelik ve adalet kaynakli sorunlar mevcut rehber
veya rehber adaylarinin ¢calisma hayatlar: ve meslekle ilgili beklentilerini de etkileyebilmektedir. Bu
kisilerin beklentileri ve mesleki motivasyonlarmin yeniden ingas1 igin bazi calismalarin ivedi sekilde
yapilmasi gerekmektedir. Ciinkii isleyisi belli kosullara gore gerceklesen nadir mesleklerden biri
olan turizm rehberligi meslegini yapanlarm motivasyonu, birer kiiltiir ve tanitim elgisi olan bu
bireylerin, Tiirkiye'nin turizm endiistrisinden elde edecegi kazanimlari maksimize seviyelere
¢ikarmak igin kritik 6neme sahiptir.

Burada ifade edilen mevcut sorunun ¢oziilememesi rehberlerde ciddi kaygilar1 beraberinde
getirmektedir. Bu kaygilarin Turizm rehberligi egitimi veren akademisyenler tarafindan da dile
getirilmis olmas: oldukga tedirgin edicidir. Ciinkii gelecek ve mesleki kaygilara sahip bir calisan
grubunun mevcut potansiyelini yansitmasi zorlasabilmektedir. Bu durumlarda tipki farkli egitimler
alan ancak alternatif arayislar sonucunda tezsiz yiiksek lisans yapan farkli meslek gurubuna
mensup insalarin yaptiklarin turizm rehberleri yapmaya baslayacak ve farkli mesleklere yonlenme
arayislarina girebilmektedir.

Turizm rehberligi calisma kartlarmin farkli egitim diizeylerine gore veriliyor olmasmin
olumsuz sonuglar dogurdugu bu c¢alismanin sonuglariyla agik bir gekilde ortaya konmustur.
Calismanin onerilerinin bu konudaki sorunun c¢oziilmesine yogunlasmas: onemlidir. Ancak
arastirma siireci devam ederken, yapilan yasa degisikliginin mevcut durumu daha da
derinlestirecegi bir gercektir. Her ne kadar yasa ile ilgili degisikligin iptal edilmesi zor olsa da,
meslegin gelecegi ile ilgili kaygilarin azaltilmasi agisindan karar alici otoriteler tarafindan bu
durumun yeniden goézden gegirilmesi Onerilmektedir. Boylece meslekte yasa kaynakli ortaya
cikabilecek haksiz rekabetin onlenmesinin yolu agilir. Gelecekteki akademik calismalarda da
meslekle ilgili bu tiir islerin incelenmesi onerilir. Ayrica 6rneklem gesitlendirmesi yapilarak farkh
paydaslardan veri toplanmasi suretiyle konuya dair ¢alismalar gergeklestirilebilir.

Ayrica, alanda tezli/tezsiz yiiksek lisans yapan farkli alanlardan lisans mezunu olanlarin bu
egitimlerle calisma kart almaya hak kazanmalarinin oniine gegilmesi gerekmektedir. Bununla
birlikte, arastirmanin gergeklestigi siiregte yaklasik 50 iiniversitede lisans diizeyinde egitim veren
tiniversite/programin olmasi, 6n lisans diizeyinde egitim veren rehberlik okullarmin kapatilmasi
veya revize edilmesi gerektigini isaret etmektedir. Cilinkii sayisal ve nitelik baglaminda {tilkenin
turizm rehberligi ihtiyacini1 karsilayacak mezunlarin fakiiltelerdeki ilgili boliimlerde egitim aldig:
diistiniilmektedir. Bu noktada basta YOK ve iiniversiteler olmak iizere, kamu otoritelerine ciddi
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gorevler diismektedir. Ayrica, alanda faaliyet yiiriiten akademisyenlerin saha c¢alismalar:
sonucunda elde edecekleri ampirik bulgularla destekledikleri calismalar yaparak konuyla ilgili
sorunlari stirekli giindemde tutmalar1 6nem tasimaktadir.
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Ekler

Katki orani beyanu:

1. Yazar: %50

2. Yazar: %50

Cikar Catismasi Beyam

Calismanin yazarlar arasinda veya herhangi bir kurum veya kurulus ile ¢ikar catismasi bulunmamaktadar.
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Ozet

Bu ¢alismamn ana amact Bolu'nun Yenicaga ilcesinin sosyo-kiiltiirel yapisina
iliskin yapilan bilimsel arastirmalarm bibliyografik analizinin yapilmasidur. Ile,
zengin bir halk kiiltiiriine sahiptir ancak bu alanda yapilan bilimsel caligmalar
olduk¢a simirlidir. Yenicaga'vun halk kiiltiirii, gecis donemleri, ozel giinleri, inang
ve ritiielleri derleme iizerinden sunulmustur. Calismada literatiir taramasina bagl
akademik dergiler, tezler ve kitaplar iizerinden bir degerlendirme yapilmistir.
"Yenicaga”, "Bolu”, "folklor”, "turizm"” ve "kiiltiir” gibi anahtar kelimelerle
yapilan taramalardan elde edilen veriler simiflandirilarak incelenmistir. Sonuglar,
ilcede en ok kiiltiir ve inang turizmi, gastronomi, kiiltiirel miras ve cografi isaretler
gibi konulara yonelik ¢alismalarin one ¢ikti§ini gOstermektedir. Yenicaga'nin
geleneksel kiyafetleri, el sanatlari, mutfak kiiltiivii, yerel agiz Ozellikleri gibi
alanlardaki arastirmalar oldukca degerlidir. Ayrica unutulmaya yiiz tutmus pasa
pilavi ve kedi batmaz gibi yoresel lezzetler de arastirma konulart olarak dikkat
cekmektedir. Tiim bu 0zgiin degerlerle Yenicaga ve cevresinin kiiltiirel kimligi
bilimsel ¢caligmalarla bir araya getirilmeye calisiimistir. Bu ¢alisma, bolgenin sosyo-
kiiltiirel yapisina dair arastirma yapmak isteyenler icin rehber niteliginde bir
derlemedir.

Anahtar Sozciikler: Yenicaga, Halkbilimi, Bolu, Kiiltiirel Miras, Inang
Abstract

The main purpose of this study is to conduct a bibliographic analysis of scientific
research on the socio-cultural structure of the Yenicaga district of Bolu. The district
has a rich folk culture, but scientific studies in this area are quite limited. The folk
culture of Yenicaga, transition periods, special days, beliefs and rituals are
presented through a compilation. In the study, an evaluation was made based on
academic journals, theses and books based on literature review. The data obtained
from the searches conducted with keywords such as " Yenicaga”, "Bolu”, "folklore”,
“tourism” and "culture” were classified and examined. The results show that
studies on topics such as cultural and religious tourism, gastronomy, cultural
heritage and geographical indications are the most prominent in the district.
Research on the traditional clothing of Yenicaga, handicrafts, culinary culture, and
local dialect characteristics are quite valuable. In addition, local flavors such as pasa
pilaf and kedi batmaz, which have almost been forgotten, are also noteworthy as
research topics. With all these unique values, the cultural identity of Yenicaga and

*Bu calisma, 16-17 Kasim 2024 tarihlerinde Bolu Abant izzet Baysal Universitesi “Yenicaga Halk Kiiltiirti” arastirmalar1
sempozyumunda sunulmus bildirinin gézden gegirilmis ve genisletilmis halidir.
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its surroundings has been tried to be brought together through scientific studies. This study is a compilation that serves
as a guide for those who want to conduct research on the socio-cultural structure of the region.

Keywords: Yenicaga, Folklore, Bolu, Cultural Heritage, Belief
1. GIRIS

Yenicaga, Bolu ilinin tarihi, dogal ve kiiltiirel zenginlikleriyle 6ne ¢ikan bir ilgesidir. Tarih
boyunca "Parkalla," "Perkile," "Mantineion," "Mondris," "Caga" ve "Resadiye" gibi farkli isimlerle
(Int1) anilan bolge, Atatiirk'iin 1934 yilindaki ziyareti sirasinda "Yenigaga" adini almistir. Tlgenin
kiiltiirel mirasi, 6zellikle halk kiiltiir{i, inang sistemleri, geleneksel el sanatlar1 ve somut olmayan
kiiltiirel ogeler agisindan dikkate degerdir. Yenicaga’da halk kiiltiirii iizerine yapilmis ¢alismalar
siirl olsa da bolgenin zengin geleneksel kiyafetleri, mutfak kiiltiirii, el sanatlar1 ve inang turizmi

"non

potansiyeli iizerinde durulmaktadir. Dogal giizellikleri arasinda Yeni¢aga Golii 6ne ¢ikarken gol ve
cevresindeki dogal alanlar, turizm ve 6zellikle ekoturizm agisindan degerli goriilmektedir. Yapilan
literatiir taramasinda, bu dogal ve Kkiiltiirel ogelerin ilcenin kimligini ve bolgesel cazibesini
giiclendirdigi tespit edilmistir. Ancak mevcut literatiir, ilgenin tarihi ve kiiltiirel potansiyelinin
heniiz tam anlamiyla kullanilmadigimi ve bu alanlarin akademik calismalarla desteklenerek
tanitilmasimin 6nemini ortaya koymaktadir.

Calismanin amaci, Bolu'nun Yenigaga ilgesinin halk kiiltiirii, somut olmayan kiiltiirel mirasi,
gecis donemleri, 6zel giinler, inang ve ritiiellerini inceleyerek bolgenin kiiltiirel dokusunu akademik
bir perspektifle ortaya koymaktir. Ayrica, mevcut literatiirii tarayarak Yenicaganin kiiltiir ve inang
turizmi potansiyelini degerlendirmek ve bolgenin kiiltiirel mirasmin korunmasina katkida
bulunmak da amaclar arasinda yer almaktadir.

Calismanin konusu, Bolu ili Yenigaga ilgesinin sosyo-kiiltiirel yapisini ele alarak halk kiiltiirii,
somut olmayan kiiltiirel miras, gecis donemleri, 6zel giinler ile inang ve ritiieller {izerine yapilan
akademik calismalar: incelemektir. Bu dogrultuda, Yenicaga ve cevresindeki kiiltiirel unsurlara
iliskin akademik ¢alismalarin sistematik bir bigimde taranarak tasnif edilmesi hedeflenmektedir.
Buna bagl olarak veriler bibliyografya seklinde ortaya konulacaktir. Sinirliliklar elektronik veri
tabanlarindan Bolu, yenicaga, kiiltiir, folklor, halkbilimi kelimeleriyle yapilan taramalardan elde
edilen kaynaklarla siirhdir.

Bibliyografya, belirli bir konuya iliskin yayimlanmis her tiirlii materyalin toplanmasi ve belli
bir diizen igerisinde bir araya getirilmesi seklinde tanimlanan bir kelime olup, ayrica bu alanda
kaynag1 tanimlama, kaynaga ulasma ve smiflandirma isinin yapildig1 bilime de verilen addir.
(Yildiz, 2007:1). Bibliyografya kelimesi genel olarak iki sekilde kullanilmaktadir. Bunlardan ilki belli
bir konu hakkinda veya birbirinden farkli konularda basilmig yayinlarin toplandig: listenin adidir.
Kitap, brosiir, dergi, makale vb. yaymlardan olusan bu listede genellikle yazar (miiellif) ile eser ad1
(terclime ise miitercimin ad1), eserin cilt sayisi, basildig1 yer, matbaa, y1l, yayimci veya yayinevi ile
sayfa adedi hakkinda bilgi verilir. Kelimenin ikinci anlami ise matbu (basma) ve yazma eserlerin
listelenmesi ile ilgili olarak, bu listelemenin nasil ve neye gore yapilacag: ile listelerin nasil
smiflandirilacagl hakkinda verilen bilgidir (Otiiken, 1948:303). Elden edilen kaynaklar isledikleri
konulara gore smiflandirilmigtir.

2. LITERATUR
2.1. Yenicaga ve Turizmle Ilgili Yapilmis Calismalar

Cavlak ve Toprak'm (2018) ele aldiklari "Yenicaga Ilgesinin Siirdiiriilebilir Turizme
Acilmasinda Yerel Halkin Tutumu" baghkli c¢alismada, Bolu iline baghh Yenicaga ilgesinin
sirdiiriilebilir turizm potansiyelinin arastirilmasi ve bu siiregte yerel halkin tutum ve
yaklagimlarmin analiz edilmesi amacglanmistir. Calismada, stirdiiriilebilir turizm kavram
cercevesinde Yenicaga'min dogal, kiiltiirel ve ekonomik yapisinin nasil degerlendirilebilecegi

Journal of Humanities and Tourism Research 2024, 14 (4), 627-645 628



B. Saritung

incelenmis, yerel halkin bu tiir bir gelisimden nasil etkilenecegi ve projeye yonelik bakis agilar
detaylandirilmigtir. Tlgeyle ilgili tespitler su sekildedir. flce, Ankara ve Istanbul gibi biiyiik
metropoller arasinda stratejik bir konumda yer almaktadir. Ayrica, dogal bakir alanlariyla dikkat
ceker ve ilin en biiyiik goliine ev sahipligi yapmaktadir. Ulasim agisindan herhangi bir sorun
olmayip ilin diger cazibe merkezlerine yakinligiyla da one ¢ikmaktadir. Ancak, ilgenin heniiz
yeterince tanimnmamasi, disaritya gog vermesi ve halkinin turizm bilincinin diisiik olmas:1 gibi
zorluklarla karsi karsiyadir. Ayrica, turizm faaliyetlerinin gerceklestirilebilecegi alanlarin
diizenlemesi yetersizdir. Arastirma kapsaminda nitel arastirma yontemleri tercih edilmis, 6zellikle
anket ve miilakat teknikleriyle yerel halkin goriisleri tespit edilmeye ¢alisiilmistir. Katilimcilarin
demografik ozellikleri, stirdiiriilebilir turizm hakkindaki bilgi diizeyleri ve turizmin ekonomik,
cevresel ve sosyal etkilerine yonelik algilar1 analiz edilmistir. Bu siiregte, 6zellikle turizmin yerel
halk tizerindeki potansiyel etkileri ve bolgeye saglayabilecegi katkilar detaylandirilmistir. Verilerin
analizinde betimsel analiz teknikleri kullanilmis, yerel halkin endiseleri ve beklentileri bilimsel bir
cercevede ortaya konulmustur. Calismanin sonuglari, yerel halkin stirdiiriilebilir turizm projelerine
yonelik genel olarak olumlu bir tutum sergiledigini ortaya koymustur. Yenicaga ilgesinde turizmin
gelistirilmesi konusunda halkin is imkanlari, ekonomik kalkinma ve sosyal gelisim agisindan
olumlu beklentileri oldugu tespit edilmistir. Bununla birlikte, ¢evresel degerlerin korunmasi
konusunda hassasiyet gosterildigi ve turizmin bolgenin dogal yapisina zarar vermemesi gerektigi
yoniinde giiclii bir talep oldugu da belirlenmigtir. Sonug olarak yerel halkin katiliminin
stirdiirtilebilir turizm planlarmin basariya ulasmasinda kritik bir rol oynayacagi vurgulanmis ve
Yenicaga’'da siirdiiriilebilir turizmin gelistirilmesine yonelik stratejiler 6nerilmistir.

Dagdeviren’in (2020) “Yenicaga’daki Mutfak Seflerinin Mesleki Degerlendirmeleri” bashkl
¢alismasi, Bolu'nun Yenicaga ilgesindeki mutfak seflerinin mesleki degerlendirmelerini ele alarak
gastronomi ve yerel mutfak kiiltiiriiniin gelisimine yonelik perspektiflerini incelemistir. Bu ¢alisma,
seflerin mesleki deneyimleri, karsilastiklar1 zorluklar, mesleklerine dair algilar1 ve mesleki
gelisimlerine yoOnelik Onerileri kapsamaktadir. Arastirmada nitel bir yontem kullanilmis olup
mutfak sefleriyle yapilan derinlemesine goriismeler sonucunda mesleki sorunlar, beklentiler ve
oneriler dogrudan seflerin ifadeleri araciligiyla aktarilmistir. Elde edilen veriler, seflerin meslekleri
hakkinda sahip olduklar1 bireysel goriisleri, sektorel sikintilar1 ve Yeni¢aga'min gastronomi
alanindaki gelisimine dair katki saglayabilecek unsurlari ortaya koymaktadir. Sonuglar, mutfak
seflerinin mesleklerine yonelik yiiksek bir tutku ve baglilik sergilediklerini, ancak sektordeki kisitli
kaynaklar ve yeterli destek eksikligi nedeniyle baz1 zorluklarla karsilagtiklarini gostermektedir.
Sefler, ozellikle Yenicagamin yerel mutfak kiiltiiriinii tanitma konusunda daha fazla destek ve
egitim firsatlarina ihtiya¢ duyduklarin belirtmislerdir. Ayrica, bolgeye 6zgii yemeklerin tanitilmasi
ve turizmin tegvik edilmesiyle seflerin bolgesel ve ulusal diizeyde daha fazla 6n plana ¢ikabilecegi
vurgulanmistir. Bu baglamda, calisma Yenicaga'daki mutfak seflerinin yerel gastronomiye
katkilarmin artirilmasi igin yapilmasi gerekenlere dair stratejik 6neriler sunmaktadir.

Ozcan’in (2005) gerceklestirdigi “Bolu flinde Turizmi Etkileyen Faktorler ile Dogal, Tarihi ve
Kiltiirel Turizm Degerleri” baghikli ¢alismasi, Bolu'nun turizm potansiyelini belirleyen dogal, tarihi
ve kiiltiirel faktorleri kapsamli bir sekilde ele almaktadir. Gazi Universitesi Gazi Egitim Fakiiltesi
Dergisi’'nde yayimlanan bu ¢alismada, Bolu'nun sahip oldugu turizm degerlerinin bolgeye sagladig:
katkilar ve turizm faaliyetlerini etkileyen olumlu ve olumsuz unsurlar analiz edilmistir. Calismada,
nitel ve nicel analizler yoluyla Bolunun turistik degerleri incelenmis, Abant Golii, Yedigoller Milli
Parki, Kartalkaya Kayak Merkezi gibi dogal alanlarin yani sira tarihi yapilar ve kiiltiirel etkinliklerin
turizme Kkatkis1 degerlendirilmistir. Ayrica, ulasim altyapisi, konaklama olanaklari, yerel
yonetimlerin turizme yonelik politikalar1 ve gevresel faktorlerin turizm tizerindeki rolii de ele
alimmistir. Arastirmada yerel halkin turizme bakis agisi, turizmden beklentileri ve bolgedeki turizm
faaliyetlerine olan katilimlar1 gibi sosyal faktorlere de deginilmistir. Sonug olarak Ozcan Bolunun
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zengin dogal ve kiiltiirel varliklarinin turizm potansiyelini artirdigini, ancak bu potansiyelin
stirdiiriilebilir bir yaklasimla ele almmmasi gerektigini vurgulamaktadir. Calismada, bolgenin
turizmini desteklemek igin altyap1 ve cevre koruma gibi alanlarda stratejik iyilestirmelere ihtiyag
duyuldugu belirtilmis, bolgenin turizmde rekabet giliciinii artirmak igin dogal kaynaklarmn
korunmasina ve kiiltiirel degerlerin tanitilmasina yonelik 6neriler sunulmustur.

Kalayc ve Kanoglu'nun (2021) “Bolu’da Diizenlenen Yayla Senliklerinde Yapilan Yemekler ve
Degisimler” baslikli calismasi, Bolu'da diizenlenen yayla senliklerindeki geleneksel yemekleri ve bu
yemeklerin zamanla gegcirdigi degisimleri incelemektedir. Calisma, Bolu'nun yayla kiiltiiriiniin bir
parcas: olan senliklerde hazirlanan yemeklerin yerel halkin kiiltiirel kimligini nasil yansittigini,
zamanla hangi etkilerle degistigini ve senliklerde nasil bir evrim gecirdigini ele almaktadur.
Geleneksel olarak yayla senliklerinde yapilan keskek, eskiden dana eti ve bugdayla hazirlanirken
gliniimiizde daha pratik olmasi adina farkhi tahillar ve tavuk eti gibi malzemelerle yapilmaya
baglanmigtir. Modern damak tadina uygun olarak baharatlar ve garnitiirlerde de degisiklikler
gozlemlenmistir. Mihlama, eskiye gore daha fazla peynir ve krema eklenerek, sehirlesmis damak
tadina uyarlanmus; hazir versiyonlarinin yayginlasmasiyla, geleneksel tarifin otantik lezzetini
kaybetme riski dogmustur. Gozleme ve katmer, eskiden elde acilan yufkalarla yapilirken hazir
yufkalarin kullanimi artmuis ve i¢ harg gesitliligi genislemistir. Etli yemeklerde ise dana ya da kuzu
eti yerine, maliyet kaygilar1 ve modern beslenme tercihleri nedeniyle tavuk ve beyaz ete yonelim
artmistir. Bu calisma, yayla senliklerindeki yemeklerin sehirlesme, go¢ ve modernlesme gibi
faktorlerle doniistim gegirdigini vurgulayarak geleneksel yemeklerin korunmasi konusunda bazi
endiseler uyandirmaktadir. Son olarak Bolu'nun gastronomik degerlerinin siirdiiriilebilirligi ve
yayla kiiltiirtiniin gelecek nesillere aktarilmasi agisindan énemli bir kaynak sunmaktadir.

Ozgeng, Karagdz ve Giingdr'iin 2017 tarihli “Bolu ilinde Alternatif Turizm Tiirlerinden
Kongre Turizminin Yapilabilirliginin Degerlendirilmesi” ¢alismasi, Bolu'nun alternatif turizm
tiirlerinden biri olan kongre turizmi potansiyelini incelemektedir. Calisma, Bolu'nun turizm
sektoriindeki ¢esitlenme c¢abalarina katki saglayacak bir alan olarak kongre turizminin
uygulanabilirligini degerlendirmektedir. Arastirmada, Bolu'nun kongre turizmi agisindan tagidig:
potansiyel, cesitli etkenler 1s18inda incelenmistir. Calisma, Bolu'nun cografi konumu, ulasim
altyapisi, mevcut kongre ve toplanti salonlarinin kapasitesi, konaklama olanaklar1 ve bolgenin dogal
ve kiiltiirel ¢ekiciligi gibi unsurlar1 dikkate alarak kongre turizmi i¢in uygunluk degerlendirmesi
yapmustir. Ayrica, Bolu'da kongre turizminin gelisimine yonelik yerel yonetimlerin stratejileri,
potansiyel hedef kitleler ve bolgedeki turizm altyapisinin giiglendirilmesi i¢in yapilmas: gerekenler
de tartisilmistir.

Sonug olarak, calisma, Bolunun kongre turizmi i¢in uygun bir destinasyon olabilecegini,
ancak bu potansiyelin hayata gecirilmesi igin altyap1 ve tamitim faaliyetlerinin giiclendirilmesi
gerektigini belirtmektedir. Kongre turizminin Bolu'nun turizm ¢esitliligini artirabilecegi, bolgeye
ekonomik katki saglayacagi ve yerel halkin ekonomik olarak fayda saglayacag: vurgulanmistir.
Ayrica, bu tiir alternatif turizm tiirlerinin gelistirilmesinin Bolu'nun daha genis bir turizm pazarmna
hitap etmesine olanak taniyacag ifade edilmistir.

Dikmen ve Toruk'un 2017 tarihli “Sosyo-Kiiltiirel Siirdiiriilebilirlik Kapsaminda Gerede
(Krateia) Hanlar Bolgesi'nin Degerlendirilmesi” baslikli calismasi, Gerede ilgesindeki tarihi Hanlar
Bolgesi'ni sosyo-kiiltiirel siirdiiriilebilirlik agisindan ele almaktadir. Bu makale, Gerede'nin tarihsel
ve kiiltiirel mirasimnin korunmasi, tanitilmasi ve bolgenin siirdiiriilebilir kalkinma siireclerine nasil
entegre edilebilecegi konularini incelemektedir.

Calisma, Gerede ilgesinin Krateia adiyla bilinen tarihi hanlar bolgesini sosyo-kiiltiirel
surdiiriilebilirlik perspektifinden degerlendirir. Gerede'nin tarihi, Osmanli déonemine kadar uzanir
ve bu bolgedeki hanlar, kopriilii yollarla baglantili olarak ticaretin gelismesine 6nemli katkilar
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saglamistir. Calisma, Gerede'deki bu tarihi alanlarin modern diinya ile entegrasyonunu ve ayni
zamanda kiiltiirel mirasin korunarak stirdiiriilebilir bir sekilde kullanilmasini hedefleyen bir bakis
acis1 sunmaktadir. Arastirmada, nitel yontemler kullanilarak Krateia Hanlar Bolgesi'nin tarihi,
kiiltiirel ve sosyo-ekonomik yapisi detaylandirilmistir. Ayrica, bu bolgenin stirdiiriilebilir turizm ve
kiiltiirel miras alaninda nasil degerlendirilebilecegi tizerine gesitli ¢6ziim Onerileri sunulmustur.
Calismada Gerede'deki tarihi hanlarin restorasyonu ve korunmasi gerektigi vurgulanmaktadir. Bu
yapilar, bolgenin kiiltiirel kimligini temsil etmekte ve geleneksel ticaret yollarmin parcasidir.
Yapilarin korunmasi hem turizmi tesvik edebilir hem de kiiltiirel mirasin gelecek nesillere
aktarilmasini saglar. Gerede’deki tarihi alanlarin yerel halk tarafindan benimsenmesi ve bolgeye
0zgii geleneksel yasam bigimlerinin korunarak aktarilmasi, sosyo-kiiltiirel stirdiirtilebilirlik
agisindan 6nemli bir noktadir. Yerel halkin bu projelere dahil edilmesi hem kiiltiirel mirasin
korunmasini hem de ekonomik agidan siirdiiriilebilir bir kalkinma saglanmasini miimkiin kilabilir.
Makale, Gerede'deki tarihi alanlarin turistik acidan daha fazla degerlendirilmesi gerektigini
savunmaktadir. Bu bolgelerin turizme agilmasi, ancak gevresel ve kiiltiirel degerleri goz oniinde
bulundurarak yapilmalidir. Calisma, turizm altyapisinin gelistirilmesi ve ayn1 zamanda yerel halkin
turizmden fayda saglamasi icin gesitli Onerilerde bulunmaktadir. Sonug olarak, Dikmen ve Toruk,
Gerede’nin Krateia Hanlar Bolgesi'nin sosyo-kiiltiirel stirdiiriilebilirlik kapsaminda nasil
degerlendirilebilecegini gosteren bir yol haritast sunmaktadir. Bolgenin tarihsel ve kiiltiirel
zenginliklerinin korunarak, stirdiiriilebilir turizmle birlesmesi, hem yerel halkin ekonomisine katki
saglayacak hem de bolgenin kiiltiirel mirasinin gelecek nesillere aktarilmasini saglayacaktir.

Tanrikulu ve Dogandorun (2021) “Cografi Isaretleri ve Cografi Isaret Potansiyeliyle Bolu {1i”
adli calismasinda Gerede saksak helvasi, Gerede kegisi, Gerede yaylalarinda yetistirilen ve her sene
diizenlenen Geleneksel Hayvan Emtia Panayirinda satisa sunulan Gerede kazinin ticari degeri
arttirllmali, halihazirda bir 6rnegi bulunan kaz tiridi, Bolu 6zelinde de daha genis topluluklara
tanitilmasi gerektigi tizerinde durulmaktadir.

Kok ve Kurnaz'in (2021) “Doga Rehberligine Bir Nefes: Bolu'nun Yiiriiyiis Yollar1” baglikli
calismasi, Bolu ilindeki dogal yiirtiyiis yollarii ve bu yollarin doga rehberligi agisindan tagidig:
onemi ele almaktadir. Calisma, Bolu'nun zengin dogal kaynaklari ve turistik ¢ekiciligi baglaminda,
doga yiiriiyiisleri ve ekoturizm faaliyetlerinin gelisimine katki saglayabilecek potansiyeli
incelemektedir. Makale, Bolu'nun gesitli dogal alanlarinda bulunan yiiriiytis rotalarin tanitarak bu
rotalarin hem yerel halk hem de turistler igin ne gibi firsatlar sundugunu vurgulamaktadir. Ayrica,
ylriiyiis yollarinin doga rehberligi baglamindaki rolii, dogal alanlarda siirdiiriilebilir turizmin nasil
tesvik edilebilecegi gibi konular da ele alinmugtir. Yazarlar, doga rehberliginin, turistlere sadece
dogal giizellikleri gostermekle kalmay1p, ayni1 zamanda ekosistemler hakkinda bilgi vermek ve doga
bilincini artirmak adina 6nemli bir ara¢ oldugunu savunmaktadir. Sonug¢ olarak calismada,
Bolunun doga yiiriiylis yollarinin, bolgedeki turizmin cesitlenmesine ve ekoturizmin
yayginlasmasina nasil katki saglayabilecegi tartisiimaktadir.

2.2. Yenicaga Halk Kiiltiiriiyle Ilgili Yapilmis Calismalar

Kurtun (2022) “Gerede’de Yapilan Havlu Kenarlarinin Teknik, Renk ve Kompozisyon
Ozellikleri” baglhkli calismasi, Bolu'nun Gerede ilgesinde yapilan geleneksel havlu kenar
isciliklerini incelemektedir. “Hars Akademi Uluslararasi Hakemli Kiiltiir Sanat Mimarlik
Dergisinde” yayimlanan bu makale, Gerede'nin el sanatlar kiiltiiriinde 6nemli bir yere sahip olan
havlu kenarlarinin estetik, teknik ve kiiltiirel boyutlarini detayli bir sekilde analiz etmektedir.

Calisma, Gerede’deki havlu kenari isciliginin tarihsel stireg igerisindeki gelisimi, kullanilan
teknikler, renk segimleri ve kompozisyon ozellikleri {izerinde yogunlasmaktadir. Yazar, bu
geleneksel el sanatlarinin yalnizca estetik bir deger tasimadigini, ayn1 zamanda yerel kiiltiiriin,
geleneklerin ve sembolizmin bir yansimas:t oldugunu vurgulamaktadir. Havlu kenarlarmin
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genellikle kadinlar tarafindan yapildigi ve ozellikle diigiinlerde, bayramlarda ve cesitli sosyal
etkinliklerde 6nemli bir yer tuttugu belirtilmistir.

Teknik agidan, ¢alismada kullanilan iplik tiirleri, isleme yontemleri ve dikis teknikleri izerine
de kapsamli bir inceleme yapilmistir. Renk se¢imlerinin, Gerede kiiltiiriinde dnemli bir yer tutan
renk psikolojisiyle iligkisi ele alinmis, ayrica isciligin ve estetigin nasil birbirini tamamladig:
tartisilmistir. Kompozisyon 6zellikleri ise motiflerin ve desenlerin yerlesim bigimlerine odaklanarak
her bir havlu kenarimin benzersizligine isaret edilmistir.

Sonug olarak Kurt, Gerede havlu kenarlarinin, yalnizca bir el sanat1 degil, ayn1 zamanda bir
kiiltlir tastyicist oldugunu belirtmektedir. Bu ¢alismanin, Gerede’'nin geleneksel el sanatlarinin
korunmasina ve daha genis kitlelere tanitilmasma katki sagladig1 vurgulanmistir. Ayrica, bu tiir
¢alismalara olan ilginin artirilmasi gerektigi, boylece yerel kiiltiiriin korunmasinin ve yasatilmasmin
saglanabilecegi ifade edilmistir.

Bulut'un (2014) “Asik Dertli ve Divan'inda Itikadi Diisiincesi” baslikli calismasi, Tiirk halk
siirinin 6nemli temsilcilerinden olan Asik Dertli'nin divanindaki inangla ilgili diistincelerini dini ve
felsefi goriisleri, 6zellikle itikadi bakis agilarini derinlemesine incelemektedir.

Calisma, Asik Dertli'nin divanini, onun inang sistemini anlamak amaciyla bir metin analizi
yontemiyle ele almaktadir. Yazar, Dertli'nin siirlerinde Islami Ogelerin nasil islendigini, halk
edebiyatinin bir pargasi olarak halkin dini anlayisimni ve itikadi inanglarini nasil yansittigim
sorgulamaktadir. Asik Dertli'nin siirlerinde insanin yaratiligi, ahiret inanci, adalet ve ahlaki degerler
gibi dini temalar 6ne ¢ikmaktadir. Ayrica Dertli'nin siirlerinde tasavvufi diisiincenin izleri ve
Allah’a duyulan sevgi, insanin igsel yolculugu gibi derin dini anlayislarin da yer aldig: belirtilmistir.
Asik Dertli'nin, halkin dini duygu ve diisiincelerini siirlerinde basit bir sekilde degil, derin bir
anlamla dile getirdigi, boylece hem halkla biitiinlesen hem de tasavvufi derinligi tasiyan bir dil
kullandig1 ifade edilmistir.

Sonug olarak, Bulut, Asik Dertli'nin divaninda yer alan itikadi diistincelerin, donemin halkinin
dini anlayisimi ve degerlerini yansittigimi ve ayni zamanda halk edebiyatinin dini bir yansimasi
olarak, toplumun inang yapisini1 anlamada 6nemli bir kaynak sundugunu vurgulamaktadir. Bu tiir
calismalarin halk edebiyat1 ve Tiirk tasavvuf edebiyati tizerine yapilan arastirmalar i¢in 6nemli
katkilar sundugu belirtilmistir.

Ozdemir (2009) “Bolu ilinde Geleneksel Kadin Basliklar1” adli calismasi, Bolu ilinde geleneksel
olarak kullanilan kadin bagliklarin1 incelemektedir. Art-e Sanat Dergisi'nde yayimlanan bu makale,
Bolu'nun kiiltiirel mirasinda yer alan ve halkin giinliik yasaminda 6énemli bir yer tutan geleneksel
kadin bagliklarinin tarihsel, estetik ve toplumsal boyutlarini ele almaktadir. Calismada, Bolu’daki
kadin basliklarinin gesitleri, kullanilan malzemeler, renkler ve motifler detayli bir sekilde
incelenmistir. Yazar, basliklarin sadece birer siisleme unsuru degil ayni zamanda toplumsal statiiyti,
evlilik durumunu, yas durumunu ve yerel kiiltiirii simgeleyen birer isaret oldugunu
vurgulamaktadir. Bolu ilindeki bagliklar arasinda oOzellikle "yasmak", "gember", "kusak" gibi
geleneksel unsurlar 6ne ¢tkmakta olup, her biri farkli sosyal anlamlar tasimaktadur.

Fes, catki, geki, yasmaklari yapim teknikleri ve kullanilan malzemeler de galismanin énemli
bir parcasini olusturmaktadir. Ozdemir, kadin basliklarmin geleneksel olarak el yapimi olduguna
ve her birinin bolgesel ozellikler tasidigina dikkat ¢ekmistir. Bunun yani sira, basgliklarin zaman
icinde gecirdigi degisim ve modernlesme siiregleri de ele alinmis, geleneksel bashklarin yerini
modern basliklarin almastyla birlikte, bu kiiltiirel mirasin nasil yok olmaya ytiiz tuttugu tizerine de
bir degerlendirme yapilmistir. Sonug olarak Ozdemir, Bolu ilindeki geleneksel kadin baghklarmin,
bolgenin kiiltiirel kimligini yansitan onemli birer unsur oldugunu ve bu basliklarin korunmasi
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gerektigini belirtmektedir. Calisma, hem bolge halkinin geleneksel giyim kiiltiirtinii hem de bu
kiiltiirtin zaman igindeki evrimini anlamak i¢in degerli bir eserdir.

Kesir'in (1994) “Bolu-Kibriscik Yoresi Halk Oyunlar1 ve Geleneksel Giysileri” adli yiiksek
lisans tezinde ilgedeki diigiin adet ve yemekleri ile halk oyunu giysilerinden bahsedilmektedir.
Tlgede gelin kinasi yakilirken “Ay yesil yarenin kinan kutlu olsun/vardigin yerlerde dilin tatl olsun” gibi
ilahilerin soylenildiginden bahseder.

Stime'nin (2018) “Tiirklerde Yer Ad1 Verme Gelenegi ve Oguz Boylarinin Bolu’daki izleri”
baglikli ¢alismasi, Tiirk halkinin yer adi verme gelenegini ve 6zellikle Oguz boylariin Bolu’daki
etkilerini incelemektedir. Bolu Abant izzet Baysal Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi‘'nde
yayimlanan bu makale, Tiirk yerlesim yerleri ve cografyas: tizerinden, halk kiiltiiriiniin nasil
sekillendigi ve Oguz boylarmin Bolu'daki izlerinin hangi alanlarda kendini gosterdigi konusunda
derinlemesine bir inceleme sunmaktadir. Calisma, Tiirklerin yer adi verme gelenegi kapsaminda,
ozellikle yerlesim yerlerinin adlarinin nasil secildigi, bu adlarin hangi cografi, tarihi ve kiiltiirel
unsurlar1 yansittig: tizerinde yogunlagsmaktadir. Yazar, Tirk yer adi geleneginde yer adlarmin,
halkin yasam tarzi, cografi 6zellikler ve sosyal yapilarla nasil iliskilendigini ve adlarin bu baglamda
nasil bir anlam tasidigini agiklamaktadir. Oguz boylarimin tarihsel siire¢ iginde Bolu'ya
yerlesmesinin ardindan, bélgedeki yer adlarinda ve kiiltiirel yapidaki etkileri de incelenmistir. Bolu
ilinde yer alan bazi kasaba, kdy ve mahalle isimlerinin Oguz boylarma ait olup olmadig, yer
adlarinin halk arasinda nasil degisim gosterdigi ve bu isimlerin tarihsel baglamda ne anlama geldigi,
calismanin temel analiz konularidir. Ayrica, yer adlari {izerinden yapilan etnografik incelemelerle,
Bolu'nun sosyo-kiiltiirel yapisinin, Oguz boylarmin izlerini nasil tasidiina iliskin énemli bulgular
elde edilmistir. Calismadan bazi 6rnekler su sekilde siralanabilir:

Dinle ilgili adlar Camiatik Mah; yerlesim yeri ve ¢evresine gore adlar Camlik, Gélbasi, yerin
bir bagka yere gore durumunu belirleyen yer adlar1 Yukarikuldan, Eskicaga ve Yenigaga; iklim ve
bitki Ortiisiine bagh olarak verilen yer adlar1 Camlik; Su ile ilgili yer adlar1 Derekoy, Golbas: ve
Golytizii, degistirilen yer adlari ise Deller ve Deliler’dir

Sonug olarak, Siime, yer ad1 verme geleneginin, bir toplumun kiiltiiriinii ve tarihini yansitan
onemli bir gosterge oldugunu, Bolu’daki yer adlarinin Oguz boylariin varligini ve bu boylarin
kiiltiirel mirasinin izlerini glintimiize tasidigini vurgulamaktadir. Bu ¢alisma hem Tiirk yerlesim
kiltiirii hem de Bolu'nun tarihi kimligi hakkinda derinlemesine bir anlayis sunmaktadir.

Meri¢ ve Ugurlu'nun 2022 tarihli “Bolu Merkez Golkoy Koyii'nde Geleneksel Tiirk El
Sanatlarindan Cali Siiptirgecilik” calismasi, Bolu ilinin Golkoy koytinde geleneksel bir el sanati olan
cali stiptirgeciligi tizerine odaklanmaktadir. “Tiiriik: International Language Literature & Folklore
Researches Journal” dergisinde yayimlanan bu makale, c¢ali siipiirgeciliginin, Golkdy ve
cevresindeki kiiltiirel mirasta nasil 6nemli bir yere sahip oldugunu ve bu el sanatinin toplumsal
yasam ile iligkisini incelemektedir.

Calisma, oncelikle cali siiptirgeciliginin tarihsel ve kiiltiirel baglamini ele almakta ve bu el
sanatinin Tirk halk kiiltiirtindeki yerini ortaya koymaktadir. Yazarlar, cali siipiirgelerinin nasil
yapildigini, kullanilan malzemeleri ve siipiirgeciligin bolgedeki giinliik yasamdaki islevini
detaylandirmaktadir. Cali siipiirgeciligi, hem pratik kullanim hem de geleneksel el isciligi olarak,
koydeki evlerin temizlik islerinde 6nemli bir ara¢ olmustur.

Makale, ayn1 zamanda bu sanatin nesilden nesile aktarilarak nasil bir kiiltiire]l mirasa
dontistiigiinii ve koydeki kadinlarin bu el sanatim1 nasil bir ustalikla icra ettiklerini
vurgulamaktadir. Cali siiptirgeciligi, sadece bir zanaat degil, ayn1 zamanda kdy halkinin ekonomik
faaliyetlerinden birini olusturmus ve kdyiin kiiltiirel kimliginin bir pargasi olmustur.
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Gubbari veya kizilcik agacindan yapimini bigak, esgi, torptii, testere, toske, tel, demir ¢ubuk,
keser, ¢ivi, halkla, tokmak vb. kullanim:i anlatilmaktadir. Sonu¢ olarak Meri¢ ve Ugurlu, ¢ali
stiptirgeciligi gibi geleneksel el sanatlarinin, yerel halkin yasam tarzini yansittigini, kiiltiirel mirasimn
korunmasi agisindan 6nemli oldugunu ve bu tiir sanatlarin yasatilmasinin, yerel kiiltiiriin stirekliligi
agisindan gerekli oldugunu belirtmektedir. Calisma, Golkdy koyilinde yapilan bu geleneksel
zanaatin sadece bolgesel bir 6nem tasimadigini, aynit zamanda Tiirk halk kiltiirtiniin bir pargas:
olarak da degerli bir kiiltiirel miras oldugunu vurgulamaktadir.

Sarioglu ve Balaamin (2016) “Seyahatnamelere Gore Gerede/Bolu El Sanatlar1” adh
calismasinda Polonyal1 Simeon, Katip Celebi, Tavernier, ve Texier Seyahatnamelerinden, Bolu ve
Gerede basta olmak tizere ilgeleri ve “el sanatlar1” odakli okumalar sonucunda el sanatlar1 kiiltiirii
ile ilgili kisstmlar aynen aktarilarak derlenmis bir ¢aligmadir.

Tan’m (2017) “Deyim Aragtirmalarina Katkilar: Dokuz Deyim Uzerine” adli calismasinda halk
bilimi uzmani Dr. Abdullah Demirci'nin, memleketi Gerede’de yayimlanan Esentepe gazetesinin 25
Haziran 1984 tarihli sayisinda, kose yazar1 H. Mehmet Yiiksek’in yazisindan alintilayarak paylastig:
bir deyimden so6z edilmektedir. “Seytanin c¢ekici kirildi, sap1 kaldi.” (Tan, 2017:84) heniiz
yayginlasmamis olmasina karsin oldukga etkileyici ve 6zgiin bir ifade olan bu deyim, yazar
tarafindan Gerede Kaymakami'nin kahvelerde kagit oyunlarini yasaklamasi tizerine kullanilmistir.
Yazar, bu deyimle yasag1 destekledigini fakat diger kumar tiirlerinin serbest olmasin elestirdigini
belirtmigtir. Diger oyunlarin da yasaklanmasi gerektigini giiclii bir bicimde bu deyim araciligiyla
ifade etmeye ¢alismistir. Bu somut olaydan hareketle, deyime su anlam verilebilir: “Zararli unsurlar
veya kotiiliikleri ortadan kaldirirken ya da 6nlem alirken siirecin tamamlanmamasidir”. Deyime,
taradigimiz sozliiklerde rastlanmamakla birlikte, Bolu'ya 6zgii atasozii ve deyimlerle ilgili eserde
de bulunmamaktadir (Tan, 2017:84)

Geredeli Dr. Abdullah Demirci'nin, kayinvalidesi Zekiye Kahraman'dan (64 yasinda)
derleyerek aktardig: bir deyim, ailede {igiincii cocuk dogdugunda “Sac1 yok, bacag: oldu.” (Tan,
2017:88) “Aile tamamlandi, gliglendi” anlaminda kullanilmistir. Bu deyim, kirsal kesimde yaygin
olan ve hem koy evlerinde hem sehirlerdeki konaklarda ekmek pisirilen sac ile yemek pisirme
amach kullanilan tencere, tava ve giiveg gibi esyalarin yerlestirildigi demirden yapilmis {i¢ ayakl
bir arag olan sacayagindan ilham alir. Geleneksel Tiirk toplumunda, ti¢ ¢ocuk ideal bir aile yapisi
olarak kabul edilir; zira {igiincii ¢ocuk, hastaliklar ve savas gibi zorluklara karsi aileyi koruyan bir
glivence olarak goriiliir. (Saragbasi, 2010: 993-94).

Eke’nin (2021) “Gerede (Bolu) Ilgesi Cocuk Oyunlar1” adli calismasinda ilgeyle ilgili su bilgiler
verilmektedir: Ferfene icerisinde biiyiikler arasinda oynanan oyunlarin bazilari ¢ocuklar arasinda
da oynanmaktadir. Ari, Et Satma, Mest Dikme An Tas1, Ar1, Beddem Atesi, Bes Tas, Birdirbir, Ceviz,
Ciz, Catlak Patlak, Celik Comak, Cember Korebe, Cember Yarislari, Cingir, Cizgi, Cuval Yarisi, El
L;i-El Ustii, Et Satma, Evcilik, Giardak, Giivercin Taklasi, Halat Cekme, Hulu/Hili, ip Atlama,
1stop, Kabak, Kagni, Kasikta Yumurta, Kemiik/Kemik, Kim Vurdu, Kése Kapmaca, Korebe, Kukali
Saklambag, Mahkeme, Mendil Kapma, Mest Dikme, Met, Misket, Ortada Sigan, Patlangi¢/Patlangag,
Saklambag, Saplangi¢/Saplangic, Tombik, Topag, Tornet, Yer Kazmaca, Yag Satarim, Yagh Kayis,
Yiiksiik bu oyunlara 6rnek olarak verilebilir.

Glinaydin ‘in (2021) “Uguzman’in Yirmi Bes Yil Sonra Dortdivan: Dortdivan’da Degisme
Degisime Uyum ve Direng: Bir Yeniden Ziyaret/Revisit Calismast” bir kitap incelemesidir. Incelenen
kitap, Prof. Dr. Tiilay Uguzman’in "Yirmi Bes Y1l Sonra Dortdivan: Dortdivan’da Degisme, Degisime
Uyum ve Direng" baslikli ¢alismasidir. Kitap, 1989-1990 yillarinda Bolu'nun Dértdivan kasabasinin
sosyal ve kiiltiirel yapisinm1 inceleyen bir arastirmaya dayanmaktadir ve bu arastirmanimn 25 yil
sonraki tekrarini igerir.
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Kitabin temel konusu, Dortdivan kasabasinda sosyal ve kiiltiirel degisim siirecini
gozlemlemek, bu degisime uyum ve direng dinamiklerini anlamaktir. {lk calisma, Dértdivan’mn
sosyal yapisindaki insan iligkilerini ve toplumda etkili olan sosyal degerleri saptamay1 amaglamisgtir.
Kitabin bu ikinci kismi ise degisen iletisim araglar1 ve teknolojik gelismelerin kasaba tizerindeki
etkilerini ve aile yapisindaki kusak farkinin degisimini vurgulamaktadir.

Yontem olarak uzun doénemli bir alan aragtirmasi niteligi tasir ve sosyoloji, sosyal antropoloji
ve halkbilim alanlarina katki saglamay1 amaclamaktadir. Kitap, toplumsal degisim siireglerini
anlamaya yonelik énemli bilgiler sunmaktadur.

Akbulak’m (2020) “Anadolu’da Yazilmis ilk Dénem Tip Yazmalarinda Renk Adlari ve
Kullamim Alanlar1” adli galismasinda, 1390 yilinda Gerede ydresinde yazilmig olan Ishak bin
Murad’a ait “Edviye-i Miifrede” eseri de yer almaktadir. Bu eser, Anadolu’da Tiirkge olarak kaleme
alinan ve tarihi bilinen ilk telif tip eseri olarak kabul edilmektedir (Onler, 2004: 276). Calismada,
eserdeki ilaglarin kullanim alanlarina da deginilmektedir. “Edviye-i Miifrede”’de, gesitli ilaglarin
Ozelliklerinden kisaca s0z edilmektedir (Adivar, 1943: 7). Dort boliimden olusan eserin ilk
boliimiinde, ilag olarak kullanilabilecek bitkiler, yiyecekler, icecekler ve diger maddeler alfabetik
sirayla verilmekte ve bunlarin yararlan ile zararlari agiklanmaktadir. Bu boéliimiin sonunda,
hastaliklar ve tedavi yontemlerine yer verilmektedir. Ikinci boliimde, hastaliklarin teshis ve
tedavileri {izerinde durulmaktadir. Ugiincii boliimde ise CiircAni'nin “Zahire-i Harzemsahi”’sinden
ve Ibn Sina’dan alinan makaleler yer almakta; yaslilik, saglkli yasam igin dikkat edilmesi
gerekenler, cinsel iligki gibi konular islenmektedir. Dordiincii ve son boliimde ise Arapga, Farsca ve
Tiirkge terimler sézliigii sunulmaktadir (Canpolat ve Onler, 2007: 26-29). Mustafa Canpolat'in eseri
gesitli yonleriyle ele almis ve bazi boliimlerini de igeren bir yazis1 bulunmaktadir. Eser, Mustafa
Canpolat ve Zafer Onler tarafindan yayimlanmistir ve bu calismada adi gegen eser esas alinarak
yapilan inceleme sunulmaktadir.

Ozdemir, Yetim ve Koklii'niin (2008) “Bolu Ili Mengen Tlgesinde Kadin (Gelin) Kiyafet
Gelenegi” adli calismasinda ilgede salvar, entari, kusak ile ii¢ etek, salta (ceket), kusak ve gelin
elbisesi olmak tizere {i¢ farkli giysinin belirlendiginden s6z edilmektedir. Bolgede diigiinlerin {ig
gin stirdiigli ve gelinlere kirmizi gelinlik elbisesi(ferace) ve ytiziine de al duvak ortiildiigiinden
bahsedilmekte basa takilan giysiler olarak da sunlar1 eklemektedir: Fes, pog, al, duvak, pege,
yasmak, Ortme; bedene giyilen giysiler olarak da goynek, fistan, {i¢ etek, ferace, kusak ve peskir
eklenmektedir.

Gonen'in (2004) “Prof. Dr. Saim Sakaoglu'nun Fikra Ile ilgili Calismalarinin Bibliyografyas1”
adli galismasinda Saim Sakaoglunun 1986 yilinda diizenlenen Bolu ili Halk Edebiyat:
Sempozyumu bir sempozyum bildirisi olarak hazirlanan ancak gidilemedigi i¢in sunulamayan
arastirmasindan hareketle Gerede’de yasadiklari bilinen Samlilarin (Samlinin/Samli) Ibrahim
Efendi, Hafiz Becced/Behget ve Salurlu Mustafa Turan adli fikra tipleri {izerinde durulmus, fikra
anlaticilarindan Geredeli Feyzi Unliiol, Hacilarli Kel Alj, Sogukoluklu [brahim Ozdogan, Incili
Ibrahim, Sogukoluklu Ali Peker ve Kazanlarli Ismail Apaydin, Topal Ismail kisaca tamitilmistir.
Gerede’de anlatilan fikralar tiplerine gore ayrilmis ve anlatildig1 alana gore tasnif edilmistir.

Biitiiner'in (2022) “Oliim ile Ilgili Gegis Dénemi Inaniglarinin Mitolojik Yansimalar1” adli
arastirmasinda Bolu ilinin Gerede ilgesinde o6liim Oncesinde, sirasinda ve sonrasinda yapilan
gelenek ve ritiielleri derlenip, analiz edildiginde ilk dikkat ¢eken durum 6liim 6ncesinde meydana
gelen ve oliimii disiindiiren 6n belirtilerdir. “Gece evden disariya tuz ya da seker verilirse eve
ugursuzluk getirecegine inanilir”, “Ayna kirildig1 zaman evden 6len olacak derler”, “Gece evden
hamur ¢ikmaz.”, “Baykus evin bacasina konarsa o evden 0Olen olabilir”, “Karganin 6tmesi 6liime
isarettir” (Biitiiner,2022:343). Ozellikle baykus ve karga ile ilgili inaniglarin devam etmesi dikkat
cekcidir. Eski Tiirk inancina bakildiginda “Kargat Golii Terenelerinden derlenen destanda karga
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hain bir kustur. Kozu Korpos adli bir yigit kargaya hep annem, babam diyordu. Karga ise hain
oldugundan hep ona bedduada bulunuyordu” (Ogel 2006: 551). Tiirk mitolojisinden giiniimiize
kadar karga, baykus gibi kuslarin insanogluna kétiiliik getirdigine inanilmaktadir. Bu diisiince ¢ok
giicli bir sekilde Anadolu sahasinda da yasamaktadir.

Olim sonrast uygulamalardan biri de mevtanin mezarinin basina agag¢ dikme
uygulamalaridir. Gerede’de yapilan derlemede “Oliiyii gomdiikten sonra mezarina agag dikeriz”
ifadesi eski Tiirk inanisindaki agag ile ilgili mitolojik diisiincesindeki aga¢ da dag gibi yiiksektir ve
Allah’a, kutsal olana yakin yerlerdir, inamisinda ileri gelebilecegi gibi agacin yesil olmasi, ruhu
dinlendirmesi, siirekli yeniden meyve vermesi, yaprak vermesi sonsuz bir doniisiimii ifade
etmesinden ileri gelir (Biitiiner, 2022:349).

Celik’in (2010) “Mengen’de Ozel Giin Yemekleri” adli aragtirmasinda ilgedeki nisan, diigiin,
bayram, 6liim ve dogum gibi 6zel giinler ve gecis donemlerinde yapilan yemeklere deginilmistir.
Yenicaga ve Gerede gibi ilgelerde de goriilen ferfene geleneginin Mengen’de de devam ettigi
belirtilirken uzun kis gecelerinde kadinlar arasinda da sohbet geleneginin devam ettigi burada kabak
cekirdegi kavurmasi, kavut, pekmezli yogurt tatlisi, kabak ve armut pismesi yemeklerinin ikram
edildigini belirtir.

Ekim (2012) “Sohbet” Toplantilarinda, Toplulugun Kurulusuna Yonelik Gergeklestirilen Tk
Toplanti ve Onemi adli ¢alismasinda Gerede Sohbet Geleneginde ise sohbet yapmak isteyen
genglerin, kendilerine baskanlik etmek tizere bir “bageski” se¢gmeleri ile birlikte bageskinin de sohbet
cavusunu belirlemesiyle yapilanma tamamlanmis olur ve bageski, uygun bir giinde, sohbetgilerin
gelip gidecekleri kahvenin, sohbetin hangi hafta baglayacaginin, ne kadar devam edeceginin,
kimlerin evinde toplanti yapilacaginin, masraflarin ne sekilde karsilanacaginin belirlenecegi bir
toplant1 diizenlediginden bahseder. Ayrica burada toplantilarda ne kadar ikram yapilacagi bunun
asilmasi durumundaki miieyyideler de belirlenir.

Oguz ve digerleri (2012) tarafindan hazirlanan “Ramazan ve Kurban Bayrami Geleneksel
Kutlamalar1” adli ¢alismada yukarida da bahsedilen ferfene gelenegine deginilmektedir. Ferfene
gelenegi, Bolunun Gerede ilgesinde Ramazan ayma ozgii bir gelenektir. Ramazan gecelerinde,
Gerede'deki sohbet odalarinda, ozellikle genglerin ve cevre koylerden gelen katilimcilarin
bulundugu etkinlikler diizenlenir. Y{iziik saklama, kim vurdu, yemek yeme, igneye ip saplama,
elma kapma, kibrit atma, asik atma ve Cingene oyunu gibi bilgi ve beceri gerektiren oyunlar oynanir.
Baz1 oyunlarin sonunda kaybeden taraf veya kisi cezalandirilir. Ferfene sirasinda uzun havalar,
tiirkiiler ve oyun havalar1 sdylenir, mahalli sanatcgilar da geceye renk katar. Organizasyonu,
“degnekci bas1” adi1 verilen kisi yonetir ve herkes onun talimatlarina uymak zorundadir. Ayrica,
ferfenenin masraflari, sohbetin katilimcilar: tarafindan “Delikanli Bas1” denilen gence teslim edilir.
Ikramlari diizenleyen Delikanli Basi, kdy agasi ve muhtarin yaninda, misafirlerle baskdseye oturur.
Oyunlarin yonetimi i¢in Degnek¢i Basi bir hakem secer ve oyunlari ona emanet eder. Ferfene
acihsinda kdy mubhtari, kdy agasi veya Delikanli Basi konusma yapar. Gecenin sonunda, herkes
birbiriyle kucaklasir, kiigiikler biiyiiklerin ellerini Oper, karsilikli helallesmelerle kiiskiinliikler
giderilir. Veda kisminin ardindan herkes evlerine dagilir.

Caliskan'm  (2019) “Modern Fuarlar ve Festivaller Arasinda Giderek Kaybolan
Organizasyonlar: Geleneksel Tlce ve Koy Panayirlar1” adli eserinde Dértdivan, Gerede, Goyniik,
Mudurnu, Pazarkdy, Seben, Tekkekdy ve Yenicagdaki panayir yerlerinin toplumdaki yeri ve 6nemi
tizerinde durulmaktadir.

Kaplan’in (2021) “Bolu ve Diizce Halk Kiiltiirtinde Tiirbeler ve Ziyaret Yerleri” adl tez
calismasinda, bolgedeki tiirbeler ve yatirlar, Anadolu'nun Islamlagsmasi ve kiiltiirel déniistimii
siirecinde 6nemli bir rol oynayan dervisler ve evliyalarin etkisi ele alinmaktadir. Calisma, Bolu ve
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Diizce yoresindeki tiirbelerdeki menkibelerin halkin bu sahsiyetlere duydugu derin saygiy1 ve
inanglarin1 nasil sekillendirdigini ortaya koymaktadir. Ozellikle, Bolu'da Mustafa Safi'nin
kerametleri ve Esentepe'ye yerlesen Sapanli Dede'nin menkibesi, bu tiirbelerin halk arasinda manevi
ziyaret noktalar1 olarak nasil kabul edildigini gostermektedir. Sapanli Dedenin tagla isaretlenen
mezari, halkin onu kutsal bir figiir olarak gormesini pekistiren 6nemli bir Ornek olarak
anlatilmaktadir. Benzer sekilde, Geredeli Abdullah Efendinin hastali$1 hissedebilmesi ve vefatin
gelecegi yeri bilmesi de halk arasinda onun ilahi sezgi giiciine sahip oldugu inancin1 dogurmustur.
Bu tiir keramet Oykiileri, evliyalarin yalnizca yasamlar1 sirasinda degil, 6liimlerinden sonra da
manevi rehberler olarak kabul edilmesini saglamus, tiirbeler ve menkibeler halk arasinda manevi bir
bagin giiclenmesine yardimci olmustur. Bolgedeki tiirbeler, halk i¢in kutsal mekanlar haline gelerek,
manevi ihtiyaglarin karsilandigy yerler olarak varligini stirdiirmektedir.

Yetim, Koklii ve Ozdemir'in (2008) “Yenigaga Tlcesi ve Derekdy’de Geleneksel Kadin
Kiyafetleri ve Siislemeleri” baslikli g¢alismalarinda, Bolu'nun Yenicaga ilgesi ve Derekoy
bolgesindeki geleneksel kadin giyim tarzim1 ve bu kiyafetlerde kullanilan siisleme motiflerini
kapsamli bir sekilde incelemistir. Calisma, bolgenin kiiltiirel mirasmnin korunmasi ve tanitilmasi
amaciyla hazirlanmis, geleneksel kadin kiyafetlerinin tarihsel baglami ve sosyal anlamlari tizerine
odaklanmustir. Kiyafetlerin yapisal 6zellikleri, kullanilan kumas tiirleri, renkler, desenler ve siisleme
teknikleri detayli bir bigimde ele alinmistir. Ayrica, kiyafetlerin sembolik anlamlar1 ve yerel kiiltiir
uizerindeki etkisi, yerel halkla yapilan goriismelerle desteklenmigtir. Arastirmacilar, ozellikle
kiyafetlerin tasarimlarinda goriilen farkli renk ve motiflerin kadinlarin sosyal statiisiinii, medeni
durumunu veya yagm belirten unsurlar olarak kullanildigini tespit etmislerdir. Sonuglar,
geleneksel kadin kiyafetlerinin yalnizca birer giysi degil, ayn1 zamanda sosyal kimligin bir parcasi
olarak deger gordiigiinii ortaya koymaktadir. Bu kiyafetlerin siislemeleri, kisisel ve toplumsal
anlamlar igeren bir iletisim araci olarak islev gormektedir. Calisma, bolgedeki geleneksel kadin
kiyafetlerinin tanitimina katki saglamayi ve kiiltiirel mirasmn korunmasi icin belgelenmis bir kaynak
olusturmay1 amaglamaktadir.

Okay’'in (2021) “Bolu Halkevi Dergisi Abant'in Halkbilim Agisindan Incelenmesi” adl
eserinde, Bolu'ya ait halk kiiltiir 6geleri incelenmistir. Bu ¢alismada, 6zellikle Gerede’deki sohbet
gelenegi ve yoreye 0zgii tlirkiiler dikkat ¢ekmektedir. Derginin dokuzuncu sayisinda ise Geyve
ilgesinin kina gecesi geleneklerine yer verilerek yoresel kiiltiiriin gesitli yonleri tanitilmistir.

Derginin on ikinci sayisinda, Geredeli Agik Figani'nin Manzum Sikayet Dilekgesi adli
makalesi Sadi Varlik (Varlik,1946:6-7) tarafindan kaleme alinmistir ve bu yazi, yerel halk edebiyati
agisindan onemli bir katki sunmaktadir. Ayrica, dergide yer alan Talat Onay’in "Bolu Hatiralar1" adli
kosesinde (Okay,2011:100) Bolu’da gerceklestirilen ates gecelerine dair bilgiler verilmistir. Onay,
cocuklarin sokaklarda ates yakarak yetiskinlerle birlikte atesten atladiklarini, bir hafta 6nce ise eski
sepet ve hasir parcalarini toplamak igin kapr kap1 dolastiklarini anlatmaktadir. Ayrica, atesten
atlayarak giinahlarindan arinacaklarina inanildigi, evde tahta kurusu pire olmayacagina inanilan
gelenekler de bu yazida yer almaktadir. Bu tiir gelenekler, yerel halkin inanglarin1 ve kiiltiirel
pratigini yansitan 6nemli drneklerdir.

Koklii, Ozdemir ve Yetim’in (2008) “Gerede Igne Oyalar1” calismasi, Gerede ilgesine 6zgii
geleneksel igne oyasi sanatini derinlemesine inceleyen Onemli bir kaynaktir. Giizel Sanatlar
Enstitiisii Dergisinde yayimlanan bu makale, Gerede’'nin kiiltiirel mirasi icinde 6nemli bir yer tutan
igne oyalarmin tarihsel gelisimi, teknik Ozellikleri ve yerel halkin bu sanata bakis agisim ele
almaktadir. Calismada, Gerede igne oyalarinin isleme teknikleri, kullanilan motifler ve bu sanatin
yerel yasamda tasidigy islev agiklanmistir. Yazarlar, igne oyalarinin o6zellikle kadinlar tarafindan
yapilan ve giinliik yasamda sik¢a kullanilan bir siisleme sanat1 olarak biiyiik 6nem tasidigim
vurgulamiglardir. Ayrica, zamanla bu sanatin nasil bir degisim gecirdigi ve modernlesme
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siiregleriyle birlikte geleneksel el sanatlarinin yasatilmas: i¢in yapilan g¢abalar da tartisilmistir.
Gerede igne oyalarinda en yaygin kullanilan motifler arasinda sunlar bulunmaktadir:

¢ (licek Motifleri: Gerede igne oyalarinda cigekler, 6zellikle giil, karanfil ve menekse gibi figiirler
sikca kullanilmaktadir. Bu motifler, bolgedeki doganin kiiltiirel anlamin1 yansitirken, ayni
zamanda igne oyasinin estetik degerini artirmaktadir. Giil motifinin 6zellikle yaygin oldugu
ve bu motifin sevgi ve zarafet gibi anlamlar tasidig1 belirtilmistir.

e Geometrik Desenler: Ciceklerin yani sira geometrik desenler de yaygin olarak kullanilir.
Ucgen, kare ve yildiz gibi sekiller, sadelik ve diizeni simgeler. Bu motiflerin yerel kiiltiirle
baglantili bir sembolizme sahip oldugu vurgulanmustir.

Sonug olarak, ¢alismada Gerede igne oyalarmin estetik ve kiiltiirel degeri vurgulamaktadir.
Bu geleneksel el sanati hem tarihi koklerini koruyarak hem de yeni kullanim alanlar1 bularak
sirdiiriilmektedir. Gerede igne oyalarinin korunmasi ve gelecek nesillere aktarilmas: gerektigi,
ozellikle geng nesillerin bu tiir el sanatlarina ilgisinin artirilmas: igin kiiltiirel ve egitimsel
etkinliklerin 6nemine deginilmektedir.

2.3.Yenicaga Mimari Yapisiyla flgili Yapilmis Caligmalar

Can’in 2021 yilinda yayimladigr “Bolu Yoresinde Bulunan Cami ve Mescidlerin Osmanli
Mimarisi Icindeki Yeri” baslikli eseri, Bolu bolgesinde Osmanli donemi mimarisini yansitan cami ve
mescitleri kapsamli bir sekilde ele alarak, bu yapilarmin Osmanli mimari 6zellikleri i¢indeki
konumunu incelemektedir. Calismada, Bolu’daki cami ve mescitlerin mimari detaylari, yapisal
Ozellikleri, kullanilan malzemeler ve siisleme motifleri analiz edilmistir. Osmanli déneminde inga
edilen bu dini yapilar, donemin estetik anlayisini, yapisal tekniklerini ve mimari egilimlerini
yansitmakta olup ayni zamanda bolgenin kiiltiirel mirasinin énemli bir pargasini olusturmaktadir.
Arastirmada, cami ve mescitlerin plan tipolojileri, kubbe ve minare yapilari, i¢ mekan stislemeleri
ve yapilarin sosyal fonksiyonlar1 detayl bir sekilde incelenmistir.

Sonug¢ olarak Can, Bolu’daki Osmanli dénemi cami ve mescitlerinin Osmanli mimarisinin
estetik ve fonksiyonel 6zelliklerini yansittigini ve yerel halkin tarihsel ve kiiltiirel bellegine katkida
bulundugunu belirtmektedir. Calisma, Bolu yoresindeki Osmanli mimarisini daha iyi anlamaya ve
bu mirasin korunmasina yonelik 6neriler sunarak, mimarlik tarihine ve kiiltiirel miras ¢alismalarina
katki saglamaktadir.

2.4.Yenicaga Tarihiyle flgili Yapilmis Calismalar

Yaldirak’mn (2022) “1909 Caga Yangin ve Resadiye (Yenicaga) Kasabasmin Kurulusu” baglikh
calismasi, Bolunun Caga bolgesinde 1909 yilinda meydana gelen biiyiik yangmn ve bu olaym
ardindan Regadiye (gilintimiizde Yenicaga) kasabasinin yeniden yapilandirilmas: siirecini
anlatmaktadir. Karadeniz Incelemeleri Dergisinde yayimlanan bu calisma, yanginin bolgedeki
yerlesim yapisini, sosyal hayati ve yeniden insa siirecini nasil etkiledigini ayrintili bir sekilde
incelemektedir. Calismada, yanginin ¢ikis nedenleri, yanginin yol actigr maddi ve manevi kayiplar
ile halkin yasadig zorluklar arsiv belgeleri ve donemin kayitlar1 1s1¢1nda analiz edilmistir. Yanginin
ardindan kasabanin yeniden yapilandirilma siireci Osmanli Devleti'nin bolgeye yonelik politikalar:
cercevesinde degerlendirilmis, Osmanli Devleti'nin yangin sonrasi bolgeyi yeniden imar etmek igin
yaptig1 calismalar, uygulanan mimari ve sehir planlamasi stratejileri incelenmistir. Ozellikle
Resadiye kasabasinin yeniden kurulmasi siirecinde, Osmanli dénemi imar politikalarmin bolgeye
etkisi, sehircilik agisindan 6nemi tizerinde durulmustur. Bu baglamda Yaldirak, 1909 yangininin
sadece fiziksel bir yikim degil, aym1 zamanda kasabanin sosyal ve kiiltiirel yapisinda énemli bir
doniisiim yarattigini ortaya koymaktadir. Resadiye’nin bu yangin sonrasinda yeniden insasi,
kasabanin modern bir yerlesim alanina doniismesine zemin hazirlamig; bolgedeki toplumsal
yasamin yeniden sekillenmesine katkida bulunmustur.
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Kili¢'in (2021) “Tiirkiye’de Cumhuriyet Dénemi Yaygin Halk Egitimi: Bolu Halkevi Ornegi”
adli eserinde Ankara’dan gelen ve Gerede halkina ticretsiz olarak izletilen filmlerden bahsedilmistir.
Gerede ilcesinde kayak kursunun agildigindan dereceye giren ogrencilere odiiller verildigine
deginilmistir. Ayrica Gerede halkinin katihmiyla da piyesler hazirlandigina deginilmistir.

Evcinin 2015 tarihli “Gazi Mustafa Kemal'in Bolu'yu Ziyaretleri” baslikhi ¢alismasi,
Cumbhuriyet’in kurucusu Gazi Mustafa Kemal Atatiirk’iin Bolu'ya gerceklestirdigi ziyaretleri
inceleyerek bu ziyaretlerin bolge tiizerindeki etkilerini ele almaktadir. Cumhuriyet Tarihi
Aragtirmalar1 Dergisi'nde yayimlanan bu caligma, Atatiirk’iin Bolu ziyaretlerinin tarihsel baglamini,
amac1 ve sonuglari ile birlikte degerlendirmektedir. Calismada, Atatiirk’iin ziyaretlerinin Bolu halk:
icin tagidigr sosyal ve kiiltiirel 6nem de detaylandirilmaktadir. Arastirma, Atatiirk’iin Bolu
ziyaretlerinde gergeklestirdigi temaslar, halkla kurdugu iliskiler ve yaptig1 konusmalar gibi konular
tizerinden ilerlemektedir. Bu ziyaretlerin amaci, bolgedeki Cumhuriyet reformlarmi yerinde
gormek, halka bu reformlarin 6nemini anlatmak ve halkin Cumhuriyet’e bagliigim pekistirmek
olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Elde edilen bulgular, Atatiirk’iin Bolu ziyaretlerinin yalnizca siyasi bir etkinlik degil, ayni
zamanda Cumhuriyet ideallerinin halkla bulusturulmasinda bir arag oldugunu gostermektedir. Bu
ziyaretlerin, Bolu’da Cumhuriyet'e duyulan baghligi artirdigr ve halkin modernlesme siirecine
katilimini tesvik ettigi belirtilmistir. Ayrica, Atatlirk’iin ziyaretlerinin bolgedeki toplumsal yapida
biraktig1 kalia etkiler, halkin Cumhuriyet degerlerine olan baghiligin giiclendirdigi vurgulanmugtir.
Evcin’in bu ¢alismasi, Bolu’da Cumhuriyet donemi reformlarinin etkilerini anlamak ve Atatiirk’iin
Tiirkiye genelindeki ziyaretlerinin yerel diizeydeki etkilerini degerlendirmek i¢in 6nemli bir tarihsel
kaynak niteligindedir.

2.5. Yenicaga Dil ve Agiz Ozellikleriyle Ilgili Yapilmis Caligmalar

Tokmak'm 2021’de yayimladig1 calisma, Erol Oztiirk’iin 2019 tarihli "Bolu ili Agizlar1" adh
eserini incelemekte ve Bolu'daki yerel agiz Ozelliklerinin dilbilimsel yapisini ele almaktadir.
Calismada, Bolu agizlarmin tarihi gelisimi, bolgenin kiiltiirel yapisiyla iliskilendirilmis ve 6rneklerle
acgiklanmugtir. Bolu’daki yerel agizlar, bolgeye 6zgii bazi kelime, deyim ve sdyleyis bicimlerinin nasil
sekillendigini ve Tiirkiye Tiirkgesi igindeki yerini gosteren detaylar sunmaktadir.

Bolu agizlarinda, Tiirkiye Tiirkgesi'nden farkli olarak tinlii uyumunun daha kat1 veya kendine
ozgi kurallara gore kullanildig1 goriilmektedir; 6rnegin, "geliyorum" sozcligii "geliyom" ya da
"geliyon" seklinde kisaltilabilir, bu durum hizli konusma ve pratik kullanim gereksinimlerine
baglanmaktadir. Tiirkiye Tiirkcesi'nde yaygin olmayan bazi iinsiiz sertlesmeleri de Bolu agizlarinda
sikca karsimiza gikar; ornegin, "tabak" kelimesi "tapak" olarak sdylenebilir, bu 6zellik gevredeki
diger Karadeniz illeriyle de benzerlik tasiyarak cografi yakinligin dil tizerindeki etkisini ortaya
koyar. Ayrica, Tiirkiye'nin diger bolgelerinde pek kullanilmayan bazi yerel kelime ve deyimlerin
Bolu’da yaygin oldugu gozlemlenmistir; 6rnegin, "¢cdven" (sabun otu) ve "glidiik" (kiiglik veya kisa)
gibi kelimeler yoreye 6zgili anlamlar tagir, "giidiik kald1" ifadesi ise bir seyin beklenenden kiigiik
kaldigini veya yeterince gelismedigini ifade eder.

Calismada, Bolu’daki ag1z 6zelliklerinin bu gibi 6rneklerle detaylandirilmasi, yerel dilin tarihi
kokenlerini ve bolgesel kiiltiirle olan iliskisini anlamay1 saglar. Bu agiz 6zellikleri, Bolu halkinin
glinliik yasantisina ve kiiltiirel kimligine 6zgii bir ifade tarzini siirdiirdiigiiniti gosterir. Tokmak'in
incelemesi, bu dil Ozelliklerinin kaybolma riski tasidigina ve korunmas: gerektigine vurgu
yapmaktadir. Oztiirk’iin caligmasinin, Bolu'nun kiiltiirel bellegine katki sagladig1 ve bdlgesel dil
ozelliklerinin gelecek nesillere aktarilmasinda 6nemli bir rol oynayacagi sonucuna ulasilmaktadir.
Tokmak, bu tiir calismalarin, yerel agizlarin kaybolmasimni onlemek ve Tiirkiye'nin dil zenginligini
korumak adma degerli oldugunu belirtir.
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Solmaz’in (2013) “Evliya Celebi Seyahatnamesindeki Bolu ve Dértdivan Agzina Ozgii Sozler
Uzerine” baglikli calismada ilgenin agiz 6zellikleri hakkinda bilgi verilmektedir. Bunlardan bazilari
su sekilde oOrneklendirilebilir: Kadiyan: Bolu ve cevresindeki kadin isaretleri gelen yerel bir
sOzciiktiir. C1grasmak: Bagirismak anlaminda kullanilir. “Okiiziin altinda buzag1 aramak”: Asilsiz
seylerin pesinde kosmak amaciyla kullanilmis, yoreye ait bir deyim olarak kullanilabilir. “Esegini
saglam kaziga c¢ikarmn”: Tedbirli davranmak anlaminda, bu bolgeye 0zgii agiz yapisiyla ifade
edilmistir. Bolu ve Dortdivan agizlarina 6zgii olarak kelimelerde goriilen {inlii yayilmalar: ve unsuz

"non

diismeleri dikkat edilmemistir. Ornegin, "geliyor", "geliy" seklinde kullanim1 gibi.
2.6. Yenigaga'nin Edebiyat Diinyas: Ile Ilgili Calismalar

Utakca ve Tek’in (2023) “19. Yiizyil Agik Edebiyati Temsilcilerinin Eserlerinde Gegen Ayet ve
Hadisler” adli yiiksek lisans tez galismasinda 19. yiizyil asik edebiyati temsilcilerinden Dertli ve
Figani'nin eserlerinde yer alan ayet ve hadis kullanimlarina odaklanilmistir. Calismada, Dertli'nin
eserlerinde ayet ve hadislerin, halkin manevi degerlerine seslenme amaci tagidig1 ve onun toplumun
dini degerlerine olan baghiligini yansittig: belirtilmigtir. Dertli'nin 6zellikle toplumsal elestirilerinde
dini referanslar1 bir ara¢ olarak kullandigi, eserlerinde adalet, sabir ve ahlak gibi degerleri
vurgularken ayet ve hadislere yer verdigi vurgulanmaktadir. Figani ise siirlerinde daha elestirel ve
mizahi bir tislup benimsemis olup, dini referanslari toplumdaki ahlaki yozlasmaysi, ¢ikarciligi veya
din adamlarinin yanliglarini elestirmek amaciyla kullanmistir. Calismada, Figani'nin ayet ve
hadisleri, toplumsal olaylar: elestirirken niikteli bir dille kullandig1, ancak bunu yaparken halkin
degerlerine ters diismemeye dikkat ettigi ifade edilmektedir.

Feyzioglu'nun (2012) “Kéroglu Destanimin Bati Kollar1 Uzerinde Elestirel Soylem
Coziimlemesi” adli eseri Kéroglu Destani tizerine odaklanmigtir. Koroglu, Tiirk halk edebiyatinda
onemli bir kahraman olup destan1 Tiirk kiiltiiriinde genis bir yer tutar. Feyzioglu'nun ¢alismasi,
Koroglu Destaninin Bati Kollar1 {izerinde yapilmis bir analizdir. Calisma, Koroglunun batida
anlatilan sekilleriyle ilgili, geleneksel anlatim bigimlerinin nasil evrildigi ve hangi kiiltiirel
faktorlerin etkili oldugu iizerine yogunlagir. Calismada elestirel soylem ¢oziimlemesi yontemi
kullanilmigtir. Elestirel soylem ¢oziimlemesi, dilin, metinlerin ve sdylemlerin sosyal, kiiltiirel ve
politik baglamda nasil anlam {iretip, toplumsal iliskileri sekillendirdigini inceleyen bir yontemdir.
Feyzioglu, bu yontemi kullanarak Koroglu Destani'nin batidaki versiyonlarini dilsel, kiiltiirel ve
ideolojik agidan analiz eder. Metinler arasindaki farklar, anlatim bigimlerinin nasil degistigi ve
destanin halkin kimligini ve kiiltiirel degerlerini nasil sekillendirdigi tizerinde durulur. Calisma,
Ko6roglunun Bat1 kollarindaki anlatimlarinin halk edebiyati anlayisina, kahramanlik kavramina ve
toplumun tarihsel bilingaltina nasil etki ettigini de inceler.

fvgin'in (1994) "Gerede'li Asik Figani" adli arastirmasi, Gerede yoresinin tanmnmis halk
sairlerinden Agik Figani'nin hayati, sanat1 ve bolgedeki kiiltiirel 6nemini ele almaktadir. Calisma,
halk edebiyat1 ve Tiirk halk miizigi agisindan énemli bir kaynak olarak kabul edilmekte ve Asik
Figani'nin yasam Oykiisii, siirlerindeki temalar, kullandig1 edebi teknikler ile Gerede’nin halk
kiltiiriine olan etkisini kapsamli bir sekilde incelemektedir. Figani'nin siirlerinde agk, kahramanlik,
yoksulluk gibi sosyal temalar islenirken, eserlerinde halkin dertlerine ve toplumsal yapinin aksayan
yonlerine dair giiglii bir sosyal elestiri dikkat cekmektedir. Calisma ayrica, Figani'nin halkin sesi
olarak toplumsal sorunlar1 dile getirmesinin ve halk kiiltiiriiniin degerlerini yansitmasimin altini
cizer. Ivgin, yazili kaynak taramasi, gorsel-isitsel materyallerin analizi ve sozlii kiiltiir unsurlarin
inceleyerek, Figaninin siirlerinin nasil yayildigini ve halk arasinda kusaktan kusaga nasil
aktarildigini derinlemesine analiz etmistir.

Unlii'niin (2000) "Gerede Tarih ve Kiiltiir Ansiklopedisi: Tarih Boyunca Gerede, Mengen,
Yenicaga, Dortdivan" adli eserinde Gerede'nin Kiiltiirel Degerleri baslikli boliim, Ahmet Ozensoy
ve Baki Sungur tarafindan yayimlanmais olup, Gerede'nin Bolu il siirlar1 i¢inde zengin bir kiiltiirel
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gecmise sahip bir ilge olarak kiiltiirel mirasini ve bu mirasin korunma, sekillenme siirecini ele
almaktadir. Calisma, Gerede'nin tarihi, toplumsal yapisi, halk edebiyati, geleneksel ve el sanatlars,
sosyal etkinlikleri, geleneksel ritiielleri, yerel kiyafetleri gibi unsurlar1 ayrintili bir sekilde incelerken,
tarihi yapilar, mimari miras, dogal giizellikler ve egitim-kiiltiir kurumlar gibi kiiltiirel degerlerin
korunmasi gerekliligini vurgular. Gerede’'nin kiiltiirel gesitliligi, halk miizigi, geleneksel yemek
kiiltiirti ve yerel festivaller gibi unsurlar: tanitan eser, bu zengin mirasin gelecek nesillere aktarilmasi
gerektigine dikkat ¢eker ve yerel kiiltiiriin stirdiiriilebilirligi adina onerilerde bulunur.

Bu calisma Gerede'nin tarihsel gelisimini kapsamli bir sekilde ele alir. Calisma, Geredenin
Osmanli Imparatorlugu déneminden Cumhuriyet dénemi ve giiniimiize kadar gegen siirecteki
onemli toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik degisimlerini inceler. Geredenin cografi konum, sosyal
yapisy, yerel yonetim ve ekonomik yapilarini detaylandirilarak, ilgenin tarihsel siirecindeki dnemli
doniim noktalar1 agiklanur. Ayrica, halk kiiltiirii, gelenekler, el sanatlari, mimari yapilar ve dogal
glizellikler gibi unsurlar da ele alinarak Geredenin kiiltiirel miras: vurgulanir.

Ozcelik’in (2017) “1944 Bolu-Gerede Depremi ve Sonuglar1” adli galismasinda, 1 Kasim 1944
tarihinde Gerede’de meydana gelen biiyiik depremin sosyal, kiiltiirel ve yapisal etkileri detaylh bir
sekilde ele alinmistir. Deprem, Gerede'nin yerlesim yerlerinde énemli yikimlara neden olmus hem
altyapiyr hem de kiiltiirel mirasi olumsuz sekilde etkilemistir. Ozellikle Leylekler Camii ve Ak
Mescit gibi tarihi yapilar, bu yikimin simgeleri haline gelmistir. Depremin cami kiiltiirii tizerindeki
etkileri, sadece maddi degil, ayn1 zamanda manevi ve kiiltiirel kayiplara da yol agmistir. Bu
baglamda, Leylekler Camii gibi camilerin yikilmasi, yalnizca fiziksel yapilar1 degil, toplumun dini
ve kiiltiirel degerlerini de zedelemistir. Ozcelik, bu camilerin yeniden insa edilmesinin, Gerede'nin
kiiltiirel hafizasini ve dini kimligini korumada 6nemli bir adim oldugunu vurgulamaktadir.

2.7.Yenicaga El Sanatlartyla flgili Yapilmis Calismalar

Yenisoy'un (2019) “Gegmisten Giiniimiize Mudurnu Igne Oyalari, Koklii ve digerlerinin
(2008) “Gerede Igne Oyalar1”, Bozdogan'in (2013) yilindaki Gerede igne Oyalarindan Ornekler”,
Kuru ve Mert'in (2008) “Bolu 1li Gerede Ilcesi Geleneksel El Sanatlarindan Kemik Tarakgcilik “,
Soysald1 ve Colak’m (2018) “Bolu — Gerede Ilgesi Mangallar Kdyii El Orgiisii Corap ve Patikleri” adl
eserler Bolu ve Gerede bolgelerinin geleneksel el sanatlarina dair kapsamli bir degerlendirme
sunmaktadir. Ortak olarak, bolgedeki igne oyalari, kemik tarakgilik ve mangal {iretimi gibi el
sanatlarinin sosyal ve kiiltiirel onemine odaklanarak, bu sanatlarin toplumdaki yeri, ekonomik
etkisi ve kiiltiirel mirasi {izerine bilgiler verirler. Yenisoy, Mudurnu'nun igne oyalarini, Koklii ve
digerleri ile Semra Bozdogan ise Gerede igne oyalarmi ele alarak, bu sanatlarin farkl teknik
ozelliklerini ve orneklerini incelerken, Kuru ve Mert kemik tarak¢iigini detaylandirmaktadirir.
Sarioglu ve Bagci, Seyahatnamelere gore Gerede el sanatlar: tizerine ¢alisirken, Soysallar ve Colak
Mangallar Koyii'ndeki el orgiisii ¢orap ve patikler hem estetik hem de kiiltiirel bir anlam tasiyan
geleneksel tirtinlerdir. Yiin ve ipek gibi dogal iplikler kullanilarak yapilan bu patiklerin iplik renkleri
genellikle kdyiin dogasina ve kiiltiiriine dayalidir; toprak tonlari, kirmizi ve mavi gibi renkler hem
dogal cevreyle uyum saglar hem de gii, saflik ve koruma gibi sembolik anlamlar tagir.

SONUC

Yapilan arastirmalar sonucu elde edilen verilerden calismalarin daha ¢ok makaleler,
lisanstistii tezler ve bildiriler olarak yogunlastigi ve konu olarak da halk kiiltiirli, turizm ve
gastronomi ile bolgenin el sanatlar1 iizerine odaklanildigini séylemek miimkiindiir. flge ve cevresi
hakkindaki bilimsel ¢alismalar 2021-2022 yillarinda yogunlagsmaktadar.

Calismalar agirlikli olarak su temalarda yogunlasmaktadir. Kiiltiirel Mirasin Korunmasi,
Sosyo-Kiiltiirel Siirdiiriilebilirlik ve Siirdiiriilebilir Turizm. Ilgeyle ilgili calisilmasi &nerilen
konulardan bazilar1 su sekilde siralanabilir:
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¢ Modernlesme ve Go¢ Olgusunun Etkileri: Modernlesmenin ve gogiin bu yerlesim yerleri
{izerindeki kiiltiirel etkileri hakkinda smirli calisma bulunmaktadir. Ozellikle geng niifusun
biiyiiksehirlere gociiniin yerel gelenekler tizerindeki etkisi, sosyal uyum ve degisim siirecleri
tizerine yapilacak arastirmalar, hem sosyoloji hem de halk bilimi agisindan degerli bilgiler
saglayabilir.

e Sosyo-ekonomik Doniistim: Tarim ve hayvancilikla geginen kiigiik yerlesimlerin ekonomi ve
yasam bigimlerinin, giiniimiizdeki ekonomik doniisiim ve sanayilesme siiregleri ile nasil
etkilendigi iizerine derinlemesine calismalar eksiktir. Ozellikle, gegim kaynaklarmin nasil
doniistiigii, bu durumun aile yapisina ve toplumsal iligkilere etkisi incelenmelidir.

e Gastronomik Mirasin Derinlemesine Incelenmesi: Mutfak kiiltiirii {izerine baz1 calismalar
bulunsa da Yenicaga ve Dortdivan’in 6zgiin lezzetlerinin, yeme aliskanliklarmin ve 6zel giin
yemeklerinin kiiltiirel baglamda daha genis bir yelpazede ele alinmasi gerekir. Bu ¢alismalar,
gastronomi turizmi agisindan da potansiyel yaratabilir.

e Geng Niifus ve Kiiltiirel Aktarim: Genglerin yerel kiiltiirel degerlere olan ilgisi ve kiiltiirel
aktarimmn siirdirilebilirligi hakkinda eksik kalan calismalar, gelecekteki kusaklarm kiiltiirel
baglilig1 agisindan 6nemlidir. Genglerin halk kiiltiiriine katilimi ve bunu siirdiirme yontemleri
arastirilmalidar.

e Katimar Arastirmalar: Avrupa ve Kuzey Amerika’daki bir¢ok halk bilimi ¢alismasinda,
topluluklarin kiiltiirel unsurlara aktif katilim1 saglanmaktadir. Yani, yerel halk arastirmalara
sadece veri saglayici olarak degil ayn1 zamanda katilimcr olarak dahil edilmekte, kiiltiirlerini
anlatma ve koruma siireclerinde etkin bir rol iistlenmektedirler. Bu yontem, halk bilimi
aragtirmalaria daha fazla derinlik ve otantiklik kazandirmaktadir.

Bundan sonraki stirecte bolgeyle ilgili oneriler olarak su sekilde siralanabilir:

Kiltiirel Belgeleme ve Dijitallestirme: Dijital araglarin kullanimiyla halk bilimi materyalleri
daha genis bir kitleye ulastirilabilmektedir. ABD, Kanada gibi iilkelerde kiiltiirel mirasmn
dijitallestirilmesi ve c¢evrimigi platformlarda erisilebilir hale getirilmesi, halk biliminin
stirdiirtilebilirligi acisindan biiytik bir adim olmustur. Tiirkiye’de de bu yontemlerin benimsenmesi,
kiiltiirel verilerin saklanmasi ve genis bir kitleye ulasmas1 agisindan faydali olacaktir.

Yerel Halk ve Akademik Is birlikleri: Halk biliminin gelismis oldugu {ilkelerde, yerel halk ile
iiniversiteler veya arastirma merkezleri arasinda siki is birlikleri bulunmaktadir. Bu is birlikleri, halk
biliminde siirekli bilgi akisini saglamakta ve yerel kiiltiirlerin giincel sosyal degisimlere adapte
olmasini kolaylastirmaktadir.

Yenicaga ve Dortdivan gibi kiiltiirel bakimdan zengin yerlesimlerin halk bilimi ¢alismalari,
kiiltiirel degerlerin korunmasi ve siirdiiriilebilirligi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.

Ozellikle modernlesmenin etkileri, sosyo-ekonomik doniisiim, gastronomi mirasi ve geng
niifusun kiiltiirel degerlere baghligi gibi konularda yapilacak calismalar, halk bilimine katki
saglayacak niteliktedir.

Yurt disindaki 6rneklerde goriildiigii gibi, dijitallesme, katiimci arastirma yontemleri ve yerel
halkla is birligi gibi yaklagimlar benimsenirse bu ¢alismalar hem akademik gevrelere hem de genis
bir kitleye 6nemli kazanimlar sunabilir.

Bundan sonraki siirecte yapilacak ¢alismalarin yerel benzer konulara yogunlasmasi, farklilik
ve benzerliklerin ortaya konmasi Tiirk halk kiiltliri mirasmma o©Onemli bilimsel katkilar
saglayabilecektir.
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Abstract

This study investigates scholarly trends in the interdisciplinary field of archaeology
and tourism using a bibliometric analysis of 237 publications indexed in the Web
of Science database. The aim is to identify key research themes, influential works,
and geographic patterns within the academic discourse. Data spanning 1984-2024
was analyzed using VOSviewer and Microsoft Excel to uncover thematic clusters,
citation networks, and keyword co-occurrence. The findings highlight the dynamic
interplay between heritage conservation and tourism development, emphasizing the
critical role of sustainable management practices in mitigating tourism'’s adverse
effects on archaeological sites. Prominent themes include the use of digital tools
such as GIS and virtual heritage technologies, community engagement in site
preservation, and the commodification of cultural heritage. English-language
publications dominate the field, reflecting its international reach, while regional
studies from Spanish and Portuguese-speaking countries contribute valuable
localized insights. The results underscore the dual role of tourism as both an
enabler of heritage conservation and a potential threat to site integrity, prompting
calls for balanced policies. By mapping the intellectual landscape of archaeology
and tourism rvesearch, this study offers a comprehensive overview of its evolution
and provides actionable insights for academics, practitioners, and policymakers
engaged in cultural heritage and tourism management.

Keywords: Archaeology,
Scientific Mapping

Tourism, Archaeotourism, Bibliometric Analysis,

Ozet

Bu ¢alisma, arkeoloji ve turizm alanlarindaki akademik egilimleri, Web of Science
veritabaminda indekslenen 237 yayimun bibliyometrik analiziyle incelemektedir.
Aragtirmamin amaci, bu disiplinler arast alamin temel arastirma temalarini, etkili
calismalart ve cografi dagilimlarim belirlemektir. 1984-2024 yillarimi kapsayan
veri seti, VOSviewer ve Microsoft Excel kullanilarak tematik kiimeler, atif aglar: ve
anahtar kelime eglesmeleri gibi unsurlar agisindan analiz edilmistir. Bulgular,
kiiltiivel mirasin korunmas: ile turizmin gelisimi arasindaki dinamik etkilesime
dikkat cekmekte ve turizmin arkeolojik alanlar iizerindeki olumsuz etkilerini
azaltmada siirdiiriilebiliv yonetim uygulamalarimin Onemini vurgulamaktadir.
Dijital araglarin, ozellikle Cografi Bilgi Sistemleri (GIS) ve sanal miras
teknolojilerinin kullanum, topluluk katilimi ve kiiltiivel mirasin ticarilestirilmesi
dne cikan temalar arasmdadir. Ingilizce yayinlar, alamn uluslararast erisimini
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yansitarak baskin durumda iken, Ispanyolca ve Portekizce gibi yerel dillerdeki calismalar bolgesel katkilar sunmaktadir.
Bulgular, turizmin hem miras korumay: destekleyen bir ara¢ hem de alanlarm biitiinliigiinii tehdit eden bir unsur
olarak cift yonlii roliine isaret ederek, dengeli politikalarin Onemini ortaya koymaktadir. Arkeoloji ve turizm
aragtirmalarimin entelektiiel haritasini ¢ikaran bu calisma, alamin evrimine dair kapsamly bir perspektif sunmakta ve
kiiltiirel miras ile turizm yonetiminde yer alan akademisyenler, uygulayicilar ve politika yapicilar icin uygulanabilir
i¢goriiler saglamaktadar.

Anahtar Kelimeler: Arkeololji, Turizm, Arkeoturizm, Bibliyometrik Analiz, Bilimsel Haritalama
1. INTRODUCTION

Archaeology and tourism are two fields that have grown and developed in parallel, each
addressing different dimensions of human curiosity, culture, and economic activity. Archaeology,
as a scientific discipline, concerns itself with the study of past human societies through material
remains. It has contributed significantly to our understanding of the evolution of civilizations,
cultural interactions, and technological advancements (Renfrew & Bahn, 2021). The discipline of
archaeology encompasses a wide array of research themes, from the examination of prehistoric
societies to the analysis of ancient trade routes. Furthermore, archaeology contributes significantly
to cultural heritage management, ensuring the preservation and protection of historical artifacts
and sites (Smith, 2023). These contributions are crucial for fostering an understanding of
humanity's shared past and preserving cultural heritage for future generations. Tourism, on the
other hand, has been recognized as a major driver of economic growth and cultural exchange,
particularly in countries rich in historical and cultural assets (UNWTO, 2023). The intersection of
archaeology and tourism has given rise to the concepts of “archaeotourism” and “archaeological
tourism,” which represent the blending of cultural heritage with tourism activities.
Archaeotourism refers to the practice of promoting archaeological sites as tourist destinations in a
way that emphasizes education and cultural appreciation (Chhabra, 2022). This form of tourism
not only aims to provide economic benefits to local communities but also fosters a deeper
understanding of human history among visitors. Archaeological tourism, on the other hand, often
involves organized tours to historical sites, museums, and excavation areas, with an emphasis on
experiencing the tangible aspects of ancient cultures (Poria et al., 2013). This type of tourism has
gained popularity as travellers seek more meaningful and educational experiences. The growth of
archaeological tourism presents both opportunities and challenges, as it requires balancing the
needs of tourism development with the imperative of heritage conservation (Timothy &
Nyaupane, 2009). By promoting awareness and appreciation of archaeological heritage, both
archaeotourism and archaeological tourism play a critical role in supporting the sustainable
management of cultural resources. Archaeological sites are often popular tourist destinations,
which can lead to both positive and negative consequences. While tourism can generate funds for
the conservation of sites, it also poses risks such as physical damage and the commodification of
heritage. The popularity of archaeological sites as tourism destinations has surged in recent years,
with millions of tourists visiting sites such as Machu Picchu, Chichen Itza, and the Pyramids of
Giza annually. Such trends underscore the economic benefits of archaeotourism for national and
local economies. Revenue from entrance fees, guided tours, and ancillary services contributes
significantly to the regions surrounding these sites, fostering local development (Comer &
Willems, 2019). However, this growth also brings challenges; the heavy influx of tourists can
threaten the sustainability of these sites, as illustrated by physical damage, erosion, and, in some
cases, the destruction of irreplaceable cultural artifacts (Salim et al., 2024). The challenges posed by
archaeotourism include the potential for cultural commodification and environmental
degradation. Increased visitation often leads to the commercialization of archaeological resources,
where sites are transformed to cater to tourist expectations rather than preserving authentic
historical experiences (Oehmichen-Bazan, 2018). Moreover, the physical demands of large tourist
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numbers can result in damage to fragile structures and landscapes, which are often not designed to
accommodate high levels of foot traffic (Salim et al., 2024). Conservation-focused studies on
archaeological tourism have thus highlighted the importance of implementing sustainable
management practices to mitigate these risks (Comer & Willems, 2019). The intersection of
archaeology and tourism has often been examined from the perspective of conservation challenges.
Nguyen et al. (2022) explore the challenges faced in Vietham, where archaeological sites are
threatened by both natural and human-induced factors, including tourism-related developments
and environmental changes.

Recent research at the intersection of archaeology and tourism has concentrated on several
key areas, reflecting the evolving priorities and challenges within these fields. One of the main
themes in the existing literature is the impact of tourism on the physical integrity of built heritage.
The study by Javed Salim and colleagues (2024) provides a systematic literature review (SLR) that
identifies the challenges and conservation approaches associated with preserving built heritage in
the realm of archaeological tourism. It highlights the dual role of archaeological sites as cultural
attractions and scientific resources, emphasizing the delicate balance required between access and
preservation. This sentiment is echoed by Gao (2016), who outlines the threats posed by tourism to
archaeological sites in China, including overcrowding and environmental degradation. One
significant focus is the sustainable management of archaeological sites amid increasing tourist
activity. Scholars emphasize the necessity of balancing heritage conservation with tourism
development to prevent the degradation of cultural resources. This involves implementing
strategies that mitigate the adverse effects of tourism while promoting economic benefits for local
communities (Timothy & Boyd, 2015). Archaeotourism has undoubtedly become a valuable source
of income for many regions, supporting local economies through entrance fees, guided tours, and
ancillary services. These economic benefits, however, must be weighed against the potential for
irreversible damage to archaeological sites. Numerous studies have highlighted instances where
tourism has led to the deterioration of historical sites, requiring an urgent focus on sustainable
management practices that balance economic and conservation goals. Tourism's economic impact
on archaeological heritage has also been well documented. Built heritage serves as a major tourist
attraction, contributing significantly to the socio-economic development of regions where these
sites are located. The economic benefits derived from archaeological tourism can, in turn, support
conservation efforts. However, the commodification of heritage also presents challenges.
According to Zanier and Senica (2023), the excessive commercialization of archaeological sites may
undermine the authenticity and integrity of these cultural assets. It is crucial, therefore, to maintain
a balance between tourism development and heritage conservation. The United Nations
Educational, Scientific, and Cultural Organization (UNESCO) has been a key player in promoting
sustainable tourism practices that align with heritage conservation goals. UNESCO's emphasis on
safeguarding both natural and cultural heritage worldwide underscores the need for policies that
prevent overexploitation of archaeological sites The literature often cites UNESCO guidelines as
critical benchmarks for heritage conservation efforts, as illustrated in the studies by Ferwati et al.
(2021), which discuss the role of UNESCO's policies in maintaining the sustainability of heritage
tourism. Community involvement in the development and management of archaeological tourism
is also a critical research theme. Studies highlight the importance of including local and
Indigenous perspectives to ensure that tourism practices are culturally sensitive and beneficial to
resident populations. This participatory approach fosters a sense of ownership and helps preserve
intangible cultural heritage (Atalay, 2012). Additionally, researchers are examining the economic
impacts of archaeological tourism. This includes assessing how tourism contributes to local
economies and exploring models that distribute financial benefits equitably among stakeholders.
Understanding these dynamics is essential for developing policies that support sustainable
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economic development linked to cultural heritage sites (Gossling & Hall, 2006). Lastly, the ethical
considerations of commodifying archaeological heritage for tourism purposes are under scrutiny.
Debates centre on the potential for exploitation and the loss of authenticity when cultural sites are
marketed primarily as tourist attractions. Researchers advocate for frameworks that respect the
intrinsic value of archaeological sites while allowing for their appreciation by the public (Smith,
2020). Another major area of focus is the use of technological advancements in conservation efforts.
Modern technologies such as GIS, 3D modeling, and virtual reconstructions have increasingly been
employed to document and conserve archaeological sites. The work of Rodriguez Gonzalez et al.
(2023) on real-time rendering technology exemplifies the role of digital tools in the preservation of
archaeological heritage. Similarly, Ellenberger (2017) utilize digital mapping and GIS to maintain
the integrity of built heritage while providing virtual experiences to mitigate the risks posed by
physical visitation. Technological innovations such as augmented reality (AR) and virtual reality
(VR) have transformed the visitor experience by enabling tourists to visualize ancient structures in
their historical context without physically impacting the sites. AR, in particular, allows tourists to
engage with interactive, layered information about the sites they are visiting, thus enhancing their
understanding without contributing to physical wear on the site itself. Adaptive reuse is another
conservation strategy discussed extensively in the literature. For instance, Vardopoulos et al.,
(2023) discuss how repurposing historic buildings into hotels can preserve their structural integrity
and enhance their relevance in contemporary society, thereby ensuring sustainable use. This
approach not only conserves architectural heritage but also contributes to sustainable tourism
development.

While archaeology and tourism has received attention from scholars across disciplines, a
focused bibliometric analysis of this research domain remains absent. Bibliometric studies provide
valuable insights into the structure and trends of academic literature, highlighting the most
influential research topics, authors, and geographic regions (Salim et al., 2024). Bibliometric
methods serve two principal purposes: performance evaluation and science mapping. Performance
evaluation aims to assess the research output and publication efficiency of scholars and
institutions, while science mapping seeks to elucidate the structure and dynamics of specific
scientific fields. Understanding these structural and developmental aspects is beneficial for
researchers intending to review a particular area of study. By incorporating quantitative measures,
bibliometric approaches add an objective dimension to the otherwise subjective evaluation of
literature (Zupic & éater, 2015).

By conducting bibliometric analysis on archaeology and tourism publications within the Web
of Science database, this study aims to fill an important gap in the literature, providing a
comprehensive overview of current research trends and areas for future exploration. Based on this
gap in the literature, the aim of this study is to systematically examine and analyze scholarly
output on the topics of archaeology and tourism, identifying prominent trends, research hotspots,
and thematic evolutions within this interdisciplinary field. Through bibliometric analysis, the
research aims to deepen understanding of how archaeology and tourism is represented in
academic literature, highlighting emerging topics, influential studies, and geographic distributions
of research activity. The subsequent sections of this study are structured as follows: the
“Conceptual Framework” provides the theoretical foundations of the study, examining the
relationships between archaeology and tourism. The “Data and Method” section outlines the data
collection and analysis procedures, while the “Analysis and Findings” section presents the results
of the bibliometric analysis. Finally, the “Conclusions” and” Implications” sections discuss the
broader significance of the findings, highlight practical and theoretical implications, and propose
directions for future research.
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2. CONCEPTUAL FRAMEWORK

The conceptual framework for this research is grounded in the disciplines of archaeology
and tourism, two distinct yet interconnected fields that offer complementary perspectives on
cultural heritage, preservation, and economic development. Archaeology is the systematic study of
past human societies through the recovery, analysis, and interpretation of material remains,
including artifacts, structures, and landscapes (Renfrew & Bahn, 2021). It seeks to understand the
cultural and social evolution of humanity by reconstructing past lifeways and elucidating the
relationships between humans and their environment. Archaeology provides critical insights into
cultural heritage, allowing societies to connect with their historical identity and preserve it for
future generations (Smith, 2020). The discipline emphasizes the importance of preserving
archaeological resources to maintain their authenticity and integrity, as these resources serve as
tangible links to the past (ICOMOS, 2015). Archaeologists play a key role in ensuring that heritage
sites are protected from destruction, both from natural decay and human activities such as looting
or unregulated development (Carman & Turek, 2017). This commitment to preservation aligns
with international frameworks, such as those established by UNESCO, which advocate for the
safeguarding of cultural heritage as part of a shared global responsibility (UNESCO, 2021).

Archaeology, as an academic field, investigates human history and prehistory through the
excavation, analysis, and interpretation of material remains (Renfrew & Bahn, 2021). Over the
years, archaeology has undergone significant transformations, influenced by developments in
methodological approaches and technological innovations (Smith, 2020). For instance,
advancements in geospatial technologies and analytical techniques such as GIS (Geographic
Information Systems) have provided archaeologists with powerful tools to analyze and visualize
archaeological data, enhancing their ability to understand past human societies (Conolly & Lake,
2006). Additionally, debates around the theoretical framework in archaeology have also played an
essential role in the development of the discipline. Traditional approaches, such as processual
archaeology, have been gradually integrated with post-processual theories that prioritize the
interpretive aspect of archaeological findings (Thomas, 2012). The discipline has been shaped by
the necessity to conserve archaeological sites and the increasing interest in the public engagement
and dissemination of archaeological knowledge (Moshenska, 2023). Public archaeology, in
particular, emphasizes the importance of engaging the general public in archaeological work,
aiming to foster greater appreciation and understanding of cultural heritage (Richardson &
Almansa-Sanchez, 2021). This movement towards public involvement has further brought about
an increased interest in heritage management and the sustainability of archaeological sites (Cleere,
2005). Tourism, on the other hand, is a multidisciplinary field that studies the movement of people,
the experiences of travelers, and the socio-economic impacts of travel activities (Hall & Page, 2014).
It encompasses various forms of travel, including cultural, heritage, and leisure tourism, each
contributing to local economies and facilitating cross-cultural exchange. Tourism is recognized as a
significant driver of economic development, particularly in regions with rich cultural or natural
attractions (Sharpley, 2018). It provides a platform for showcasing cultural heritage, thereby
increasing public awareness and appreciation for archaeological sites (Richards, 2018). However,
tourism also presents challenges, particularly in terms of its environmental and cultural impacts.
Unregulated tourism can lead to the degradation of sensitive archaeological sites, threatening their
integrity and long-term sustainability (McKercher & du Cros, 2002). The tourism discipline thus
places significant emphasis on sustainable tourism practices, which aim to minimize negative
impacts while maximizing the socio-economic benefits of tourism activities (Dodds & Butler, 2019).
Sustainable tourism models advocate for responsible visitor management, community
engagement, and the equitable distribution of tourism revenues, all of which are crucial for the
successful integration of tourism and heritage conservation (Swarbrooke, 1999).
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The interrelation between tourism and archaeology dates back centuries, reflecting a rich
history of public fascination with the past and the role of travel in shaping cultural awareness. The
earliest documented forms of heritage tourism appeared during the "Grand Tour" era in the 17th
and 18th centuries, primarily in Europe, where affluent young aristocrats travelled across the
continent to experience cultural landmarks firsthand. This era saw the first wave of elite tourists
who sought out significant historical and archaeological sites, laying the groundwork for what
would become a popular global phenomenon in later centuries (Diaz-Andreu, 2019). As the
accessibility to historical sites expanded with improvements in transportation and infrastructure, a
broader demographic began to engage in heritage tourism, evolving the concept into a more
inclusive activity aimed at educational, recreational, and conservation purposes (Timothy & Tahan,
2020). As international travel became feasible for a wider audience in the 20th century,
archaeological sites such as the Great Wall of China, Machu Picchu, and the Egyptian pyramids
attracted a substantial number of visitors from around the world. This growth in visitor numbers
introduced both opportunities and challenges: while the influx of tourists provided much-needed
funding for conservation efforts, it also posed significant threats to the integrity and sustainability
of these ancient sites. This shift marked a critical juncture in archaeotourism, sparking discussions
about balancing preservation with the demands of a burgeoning global tourism industry (Pacifico
& Vogel, 2012). These early developments laid the foundation for sustainable tourism principles,
which advocate for controlled visitor access and strategic management to protect heritage sites
from overexploitation (Comer & Willems, 2012). The concept of Archaeotourism, also known as
archaeological tourism, is a niche form of tourism that focuses on the exploration and appreciation
of archaeological sites and artifacts, providing unique cultural experiences for travelers. This
concept is closely tied to cultural heritage tourism, which involves visiting places of historical and
cultural significance. Archaeotourism has grown significantly over recent decades, owing to the
increasing value placed on cultural heritage and the desire to experience authentic aspects of the
past (Wurz & Van der Merwe, 2005; Zanier & Senica, 2023). However, it also presents several
challenges that require careful management to ensure the sustainability of archaeological sites. The
relationship between archaeology and tourism is complex and often contradictory. On one hand,
tourism provides essential financial resources that contribute to the preservation and enhancement
of archaeological sites. For many archaeologists, tourist activity is a valuable opportunity to
generate funding for research and conservation efforts (Walker & Carr, 2013). On the other hand,
tourism can pose significant risks to the preservation of these sites, as the influx of visitors often
leads to wear and tear, increased pollution, and in some cases, even vandalism and theft of
artifacts (Campana et al., 2022). The dynamic between archaeology and tourism becomes even
more intricate when considering the social and cultural contexts of the sites. Indigenous
movements have played a significant role in shaping how archaeological tourism is approached in
countries like the United States, Canada, New Zealand, and Australia, where native peoples have
claimed their rights to the human remains, artifacts, and archaeological sites of their ancestors
(Diaz-Andreu, 2014). These claims often lead to changes in the management and representation of
heritage sites, emphasizing the importance of inclusive and respectful tourism practices that
honour the cultural values of local communities. Conservation is a critical aspect of
archaeotourism, as the preservation of archaeological sites ensures that these valuable resources
can be enjoyed by future generations. Several approaches have been developed to address the
conservation challenges posed by tourism. Adaptive reuse and sustainable tourism practices have
emerged as effective methods to mitigate the negative impacts of tourism while allowing for
continued access and appreciation (Ferwati et al., 2021). These strategies involve balancing the
preservation of the physical integrity of archaeological sites with the need to accommodate
visitors, which is often achieved through careful planning and management that includes limiting
visitor numbers, controlling access to sensitive areas, and providing education on the importance
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of conservation (Jean et al, 2020). Furthermore, public awareness and education are crucial
components of sustainable archaeotourism. Archaeologists and heritage site managers have
recognized the importance of involving the public in the preservation process through initiatives
such as open excavations, volunteer programs, and virtual heritage tools that enhance the visitor
experience while promoting a sense of stewardship among tourists (McManamon, 1991; Gillot,
2020). These efforts not only protect the archaeological record but also foster a deeper
understanding and appreciation of the cultural and historical significance of these sites.

3. DATA AND METHOD

This study employs a bibliometric analysis to systematically investigate research trends in
the interdisciplinary field of archaeology and tourism. The analysis aims to identify scholarly
trends, research hotspots, and thematic evolutions by examining academic literature indexed in
the Web of Science (WoS) database. The methods and tools used for data collection and analysis
are detailed below. Bibliometric analysis is a widely applied methodological approach used to
evaluate the status and development of a particular research field. This approach leverages
quantitative and statistical tools to track publication patterns within a specified time period or
selected literature corpus. By conducting bibliometric analyses, researchers can gauge the
significance of a research area, uncover influential works, and map the interdisciplinary
connections within a field (Dereli et al., 2011). The data collection and analysis for this bibliometric
study on “Archaeology and Tourism” were conducted using the Web of Science (WoS) Academic-
Scientific database, recognized for its comprehensive coverage of scholarly literature across various
fields. During this period, a meticulous bibliometric search was conducted to capture a robust
dataset representative of the interdisciplinary and cross-national scope of publications relating to
archaeology and tourism. The data utilized for this analysis was obtained from academic
databases, with the Web of Science (WOS) intentionally chosen as the primary source over other
platforms such as Scopus. The selection of the Web of Science (WOS) platform is driven by its
extensive and diverse coverage of international scholarly journals, its capacity to deliver granular
publication metadata, and its robust citation indexing functionality, which is particularly
advantageous for conducting comprehensive bibliometric analyses. Furthermore, WOS provides
sophisticated search capabilities and advanced data filtering mechanisms, rendering it highly
suitable for achieving the specific aims of this research (Tiirten, 2024). This review targeted studies
published in journals, books, book chapters and conference proceedings indexed by the Science
Citation Index-Expanded (SCI-E), Social Science Citation Index (SSCI), Conference Proceedings
Citation Index-Science (CPCI-S), Conference Proceedings Citation Index-Social Science &
Humanities (CPCI-SSH), Arts and Humanities Citation Index (AHCI), and Emerging Sources
Citation Index (ESCI).

3.1.Data Collection

The search parameters were designed to identify publications focusing on the intersection of
archaeology and tourism. The Web of Science platform was specifically chosen for its
multidimensional indexing systems and citation tracking capabilities. Keywords were carefully
selected through an iterative review process aimed at capturing the core themes of “archaeology”
and “tourism.” The retrieved bibliographic data, including titles, abstracts, keywords, and citation
details, was exported from the WOS platform in both plain text and CSV formats. These formats
were chosen for compatibility with bibliometric analysis tools such as VOSviewer and Microsoft
Excel, facilitating subsequent data cleaning, visualization, and analysis. Upon completing the
search, an initial dataset of 823 publications was obtained. These studies encompassed various
document types, including journal articles, research reports, and book chapters, to reflect the
multi-format discourse present in Archaeology and Tourism scholarship. To refine the dataset,
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duplicate records were identified and removed through a rigorous review process. After
eliminating 572 identical and 14 irrelevant studies, a final dataset of 237 unique publications was
retained, forming the basis for the subsequent bibliometric analysis. This final set represents a
comprehensive body of work, with each study examined for its relevance to the topics of
archaeology and tourism. The flow diagram illustrating the Web of Science literature review
process undertaken for the studies analysed within the scope of this research is presented in Figure
1.

3.2. Analysis Techniques

To explore patterns and relationships within the dataset, various bibliometric analyses were
conducted. The primary tools utilized were Microsoft Excel for data handling and visualization,
VOSviewer for network analysis, and WordArt for keyword visualization.

¢ Keyword Analysis and Word Cloud Generation: A word cloud representing the keywords
associated with the studies was generated using WordArt. This visualization highlights
frequently occurring themes and topics in the literature, providing a visual summary of
research priorities within “archaeology and tourism.”

e Visual Mapping and Network Analysis using VOSviewer: VOSviewer, an advanced
bibliometric tool designed for visualizing bibliometric networks, was used to conduct
comprehensive network analyses. This program allows for the creation of co-occurrence
networks among keywords, co-authorship networks, and citation networks, thus offering a
multi-dimensional view of the relationships within literature. These analyses enabled an in-
depth understanding of the structure and thematic foci of the literature, identifying not only
the prominent areas of research but also potential gaps and underexplored regions within
the field of archaeology and tourism.
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4. ANALYSIS AND FINDINGS

Figure 2, illustrates the distribution of studies on Archaeology and Tourism by publication

years, based on data retrieved from the Web of Science database.
24
17 17 17
16
N

The dataset covers publications from 1984 through 2024, reflecting a long-term perspective
on the academic discourse surrounding archaeology and tourism. The data shows the distribution
of publications by year, highlighting the dynamic growth and fluctuating interest in this
interdisciplinary area of research. In recent years, particularly from 2018 onward, there has been a
relatively high number of publications each year. This consistent output underscores the sustained
relevance of the field, possibly fueled by an expanding focus on interdisciplinary approaches that
incorporate environmental sustainability, digital heritage preservation, and community
engagement in archaeotourism. A notable peak occurred in 2020, with 24 publications,
representing 10.13% of the total output. This surge in publications could be attributed to increased
academic interest in heritage-related topics and the impact of global events on tourism, such as the
COVID-19 pandemic, which may have prompted more scholarly work examining the intersection
of archaeology, cultural heritage, and tourism under changing conditions. Other significant years
include 2013, 2018, 2019, and 2022, each with between 17 and 19 publications, corresponding to
roughly 7.17% to 8.02% of the total. These findings suggest that archaeotourism research
experienced periodic boosts in attention, possibly linked to the growing importance of sustainable
tourism and heritage conservation in public discourse. The fluctuations in publication frequency
over the years indicate that archaeotourism is an evolving research area, responding to both
academic trends and external influences. The observed patterns imply an increasing
acknowledgment of the role of archaeological heritage in tourism development, as well as the
complex interactions between cultural heritage and tourism dynamics. This temporal analysis
contributes to understanding the progression of scholarly interest in archaeotourism, providing
insights into how research priorities may align with broader societal and cultural changes.
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Figure 2. Distribution of Studies by Publication Years

Table 1 presents an overview of the types of documents published in the field of archaeology
and tourism.
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Table 1. Categorization of Studies by Publication Type

Document Type Frequency Percentage Distribution (%)
Article 154 64,98
Proceedings Paper 23 9,7
Article; Book Chapter 22 9,28
Book Review 18 7,59
Editorial Material 4 1,69
Article; Early Access 4 1,69
Book 3 1,27
Note 3 1,27
News Item 2 0,84
Review 1 0,42
Editorial Material; Book Chapter 1 0,42
Review; Book Chapter 1 0,42
Review; Early Access 1 0,42
Total 237 100

The document type data underscores that scholarly articles are the primary mode of
knowledge dissemination in archaeology and tourism studies, comprising nearly 65% of all
documents. This indicates a strong preference within the field for peer-reviewed articles, likely due
to their credibility and widespread acceptance in academia. Articles provide detailed accounts of
research findings, methodologies, and theoretical advancements, making them a vital resource for
advancing archaeological and tourism scholarship. This emphasis suggests that researchers
prioritize articles for presenting new findings, thus shaping the field’s foundational knowledge.
Proceedings papers (9.7%) represent the second largest category, highlighting the field's
engagement with academic conferences where emerging research and interdisciplinary
discussions often unfold. The presence of proceedings papers implies that archaeology and
tourism intersect in ways that benefit from real-time academic dialogue and exchange of
preliminary findings, potentially spurring further development of ideas in more formal
publications. Additionally, the presence of articles that double as book chapters (9.28%) reveals a
trend where authors repurpose or expand upon research findings for inclusion in edited volumes,
allowing for a broader reach and often placing their work within specific thematic collections.
Book reviews (7.59%) constitute a notable proportion, signaling that critique and assessment of
existing literature are valued in this field. These reviews likely serve as a means to evaluate new
perspectives, theories, and methodologies within the domain, facilitating academic discussion and
potentially guiding readers toward impactful or essential resources. Meanwhile, categories such as
editorial material (1.69%) and early access articles (1.69%) reflect the importance of timely insights,
which are essential for keeping the scholarly community abreast of recent developments,
especially in rapidly evolving research areas or timely themes in tourism and archaeology. The
smaller categories, including books (1.27%), notes (1.27%), and news items (0.84%), indicate more
limited but specialized contributions. Books, while less frequent, offer comprehensive treatments
of particular topics, often synthesizing years of research. Notes and news items provide a forum
for brief reports or timely updates, which might highlight urgent issues, short field reports, or new
discoveries, offering a dynamic but less in-depth format compared to articles or books. Table 2
provides insights into the languages used for publications in the field.

Journal of Humanities and Tourism Research 2024, 14 (4), 646-680 656



Mapping Research Trends in Archaeology and Tourism: A Web of Science Bibliometric Analysis

Table 2. Languages of Publications

Language Frequency Percentage Distribution (%)

English 188 79,32
Spanish 31 13,08
Portuguese 11 4,64
Russian 2 0,84
Italian 1 0,42
French 1 0,42
German 1 0,42
Bulgarian 1 0,42
Ukrainian 1 0,42
Total 237 100

English is the predominant language, comprising 79.32% of the publications. This high
percentage reflects the dominance of English as the global academic lingua franca, particularly in
fields that have an international scope like archaeology and tourism. The widespread use of
English facilitates broader dissemination and accessibility of research findings, allowing scholars
from different regions to engage with and contribute to the global academic discourse. This
dominance, however, may also present challenges for non-English-speaking researchers, as their
work may be less visible or face language barriers in reaching wider audiences. Spanish is the
second most used language (13.08%), which may indicate a strong presence of research conducted
in Spanish-speaking countries, possibly due to the rich archaeological heritage of regions like Latin
America and Spain. The significant percentage of Spanish-language publications highlights the
importance of local and regional research contributions, particularly in areas with a rich cultural
and historical context. These publications play a crucial role in documenting and preserving local
heritage, as well as providing valuable insights into regional archaeological practices and tourism
dynamics. Portuguese (4.64%) also represents a significant proportion, likely reflecting
contributions from Brazil and Portugal, both of which have considerable archaeological tourism
activities. This suggests that there is a substantial body of research being conducted in Portuguese-
speaking regions, which have unique archaeological sites that attract both academic interest and
tourism. The contributions in Portuguese help to ensure that regional perspectives and culturally
specific issues are represented in the broader academic discussion. Other languages such as
Russian, Italian, French, German, Bulgarian, and Ukrainian each account for less than 1% of the
publications, indicating that while the field is largely dominated by English, there is still a diverse
range of linguistic contributions, albeit in smaller quantities. This diversity underscores the global
interest in archaeological tourism, though it also highlights potential barriers for non-English
research to gain wider visibility. The presence of these languages suggests that there are ongoing
research efforts in various countries, contributing unique regional perspectives that enrich the
field. However, the relatively low representation of these languages may point to the need for
greater support in translating and disseminating non-English research to enhance its impact and
integration into the global academic community. The third table categorizes the types of
publication platforms used for disseminating research in archaeology and tourism.
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Table 3. Categorization of Studies by Publication Type

Publication Type Frequency Percentage Distribution (%)
Journal 187 78,9
Book 25 10,55
Conference Proceedings 23 9,7
Book Series 2 0,84
Total 237 100

Journals are the most common publication platform, accounting for 78.9% of the total
publications. This is consistent with the emphasis on peer-reviewed research as the primary
medium for academic dissemination in this field. The significant proportion of journal publications
underscores the importance of rigorous scholarly debate and validation through established
academic channels. Books represent 10.55% of the publications, highlighting the value of
comprehensive, in-depth studies that provide a broader synthesis of research findings or
theoretical contributions. Books offer the opportunity for scholars to compile extensive research,
provide historical context, and present nuanced discussions that are often not possible within the
confines of a journal article. The presence of books as a publication platform indicates that there is
still substantial interest in creating foundational texts that can serve as key references for both
researchers and practitioners in the field. Conference proceedings, making up 9.7%, suggest that
conferences remain an important venue for presenting new ideas and fostering academic
collaboration. Conferences provide a dynamic environment for researchers to share preliminary
findings, receive feedback, and build networks that are crucial for the development of new
research projects. The relatively high proportion of conference proceedings highlights the role of
these gatherings in shaping the direction of future research in archaeology and tourism. The
relatively small percentage of publications in "Book Series" (0.84%) implies that while there is some
contribution through serialized academic works, it is not a dominant mode of dissemination in this
field. Book series often provide a platform for ongoing research projects or thematic collections
that bring together a series of related studies. Their limited representation suggests that this form
of academic dissemination is used selectively, perhaps for specialized topics that benefit from a
multi-volume approach. The distribution of authors who wrote studies on archaeology and
tourism according to the institutions they are affiliated with is given in Table 4.
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Table 4. Distribution of Studies by Affiliations

Affiliations Frequency @ Percentage (%)
Not Affiliated with Any Institution 45 18,99
Complutense University of Madrid 5 2,11
University of Haifa 2 0,84
International Council on Monuments & Sites 2 0,84
European University of Madrid 2 0,84
Complutense University of Madrid; University of Valencia 2 0,84
University of North Carolina; East Carolina University 2 0,84
Trinity University 2 0,84
University of Barcelona 2 0,84
Complutense University of Madrid; Complutense University of 2 0,84
Madrid
University of Idaho 2 0,84
State University System of Florida; University of Central Florida 2 0,84
Yarmouk University 2 0,84
University of St Andrews 2 0,84
University of London; University College London 2 0,84
Universidade Federal de Pernambuco; Universidade Federal de 2 0,84
Pernambuco
University of California System; University of California Los Angeles 2 0,84
Universiti Sains Malaysia 2 0,84
Universitat de Girona 2 0,84
United Arab Emirates University 2 0,84
Institutions Where Only "One" Study Was Conducted 151 63.78
Total 237 100

Table 4 demonstrates a significant concentration of affiliations, where 18.99% of the
publications were authored by individuals without any formal institutional affiliation. This
percentage suggests a substantial presence of independent scholars or professionals in archaeology
and tourism research, which may indicate a high level of practice-oriented or regionally engaged
scholarship in these fields. Among institutional affiliations, the Complutense University of Madrid
stands out with the highest number of publications (2.11%), followed by a range of other
institutions with smaller contributions. The diversity of institutions represented underscores the
international and interdisciplinary nature of archaeology and tourism research. Institutions such as
the University of Haifa, International Council on Monuments & Sites, and University of Barcelona
each contribute to a globalized research landscape. Notably, numerous affiliations appear only
once (63.78%), which points to a broad yet decentralized engagement across universities and
research bodies worldwide. The table also highlights the occurrence of multi-institution
collaborations, such as those between the Complutense University of Madrid and the University of
Valencia. These partnerships suggest an emphasis on cross-institutional research efforts,
potentially enriching the research outcomes through diverse perspectives. The affiliations range
widely across continents, representing universities in Europe, North America, Asia, and the
Middle East, further reinforcing the global scope of archaeology and tourism as interconnected
fields of study. In summary, the "Affiliations of Authors" table suggests that research in
archaeology and tourism is both collaborative and internationally dispersed. This diversity reflects
the fields' inclusive approach to cultural heritage and tourism studies, fostering an academic
environment where varied institutional perspectives contribute to a complex, multi-dimensional
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understanding of these interdisciplinary areas. Web of Science research areas of the studies
analysed and presented in Table 5.

Table 5. Research Areas of the Studies (WoS)

Research Areas Frequency = (%)
Social Sciences - Other Topics 52 21,94
Archaeology 47 19,83
Archaeology; Cultural Studies; Social Sciences - Other Topics 12 5,06
Arts & Humanities - Other Topics; Science & Technology - Other Topics 11 4,64
Arts & Humanities - Other Topics 11 4,64
History 10 4,22
Archaeology; Social Sciences - Other Topics 7 2,95
Science & Technology - Other Topics 7 2,95
Anthropology 6 2,53
Social Sciences - Other Topics; Sociology 6 2,53
Science & Technology - Other Topics; Environmental Sciences & Ecology 5 2,11
Geology 5 2,11
Arts & Humanities - Other Topics; Social Sciences - Other Topics 4 1,69
Environmental Sciences & Ecology 4 1,69
Geography 3 1,27
Architecture 3 1,27
Social Sciences - Other Topics; Business & Economics 3 1,27
Anthropology; Archaeology 2 0,84
Computer Science 2 0,84
Area Studies; Social Sciences - Other Topics 2 0,84
Education & Educational Research 2 0,84
Environmental Sciences & Ecology; Social Sciences - Other Topics; Business & ’ 0.84
Economics '
Areas with only "One" Study 31 13.1
Total 237 100

The data reveals that the most common research area, "Social Sciences - Other Topics,"
represents 21.94% of the studies. This prevalence underscores the integration of social science
perspectives in exploring archaeology and tourism, likely reflecting the impact of sociocultural,
economic, and community-oriented studies in understanding tourism's role within archaeological
contexts. The field of "Archaeology" itself is the second most prominent area, comprising 19.83% of
the studies. This indicates a strong foundational focus on archaeological methods, history, and
material culture within tourism studies. The significant overlap with "Cultural Studies" and “Social
Sciences - Other Topics” (5.06%) suggests a trend towards interdisciplinary research, where
cultural and social dimensions intersect with archaeological inquiry. This convergence highlights a
holistic approach that considers the broader social and cultural implications of archaeological sites
as tourist destinations. The inclusion of “Arts & Humanities” (4.64%) and “History” (4.22%) further
emphasizes the cultural and historical dimensions inherent in tourism research related to
archaeology. These areas provide critical insights into the interpretation, presentation, and
preservation of heritage sites, which are crucial for both academic analysis and public engagement.

Other areas such as “Environmental Sciences & Ecology” (2.11%) and “Geology” (2.11%)
reflect a growing environmental awareness, likely focused on the conservation challenges and
ecological impacts of tourism in archaeological contexts. Additionally, the presence of
"Anthropology" (2.53%) indicates an interest in human behaviour, cultural heritage, and
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community relations, essential elements in sustainable tourism development. A notable proportion
of the studies (13.1%) fall into categories with only one study each, indicating the diverse and
specialized nature of research in archaeology and tourism. These unique categories-such as
“Architecture”, “Education & Educational Research” and “Computer Science”-suggest emerging or
niche fields where innovative approaches are being applied to archaeology and tourism studies. In
summary, the table highlights that research in archaeology and tourism spans a broad range of
disciplines, from social sciences and humanities to environmental sciences and emerging
technological applications. This diversity illustrates the complexity of the field, where
interdisciplinary approaches contribute to a richer, multifaceted understanding of the interactions
between heritage, culture, and tourism. The distribution of the publications examined in the study
according to the "Web of Science" indexes is given in Table 6. Table 6 reflects the diverse indexing
of archaeology and tourism publications across multiple Web of Science categories, indicating a
broad scholarly reach and interdisciplinary nature of this research domain. The most represented
index, the Emerging Sources Citation Index (ESCI), accounts for 43.04% of the studies, highlighting
the relevance of emerging and developing research topics within archaeology and tourism. This
prevalence in ESCI suggests that a substantial portion of the literature in this area is recent or falls
into newer research outlets that may not yet be indexed in the more established citation indexes.
The Arts & Humanities Citation Index (A&HCI) follows with 16.03%, emphasizing the field’s
strong connections to arts, history, and cultural studies, integral to both archaeology and tourism.

Table 6. Distribution of Studies by Web of Science Indexes

Web of Science Index Frequency (%)
Emerging Sources Citation Index (ESCI) 102 43,04
Arts & Humanities Citation Index (A&HCI) 38 16,03
Book Citation Index — Social Sciences & Humanities (BKCI-SSH) 27 11,39
Social Science Citation Index (SSCI) 19 8,02
Conference Proceedings Citation Index - Social Science & Humanities (CPCI-SSH) 19 8,02
Social Science Citation Index (SSCI); Arts & Humanities Citation Index (A&HCI) 13 5,49
Science Citation Index Expanded (SCI-EXPANDED) 9 3,8

Science Citation Index Expanded (SCI-EXPANDED); Social Science Citation Index
(SSCI)

Conference Proceedings Citation Index - Science (CPCI-S) 3 1,27
Science Citation Index Expanded (SCI-EXPANDED); Arts & Humanities Citation

5 2,11

Index (A&HCI) 1 042
Conference Proceedings Citation Index - Science (CPCI-S); Conference 1 0.42
Proceedings Citation Index - Social Science & Humanities (CPCI-SSH) ’

Total 237 100

The prominence of A&HCI suggests that many studies focus on cultural and interpretive
dimensions of heritage, which are central to tourism narratives around archaeological sites. The
Book Citation Index — Social Sciences & Humanities (BKCI-SSH), with 11.39%, underscores the
importance of monographs, edited volumes, and similar publications, which are commonly used
for in-depth analysis in these fields. This distribution implies that archaeology and tourism
research is not solely confined to articles but is also disseminated through comprehensive book
formats, likely to cover the complexity and breadth of case studies, theoretical explorations, and
historical overviews. Social Science Citation Index (SSCI) entries (8.02%) reveal the impact of
sociological, anthropological, and economic perspectives on tourism and archaeology.
Additionally, the matching 8.02% for the Conference Proceedings Citation Index - Social Science &
Humanities (CPCI-SSH) illustrates the field's engagement with dynamic and evolving discussions
through conferences, where new findings and methodologies are frequently shared. Other mixed
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index entries, such as studies listed in both SSCI and A&HCI (5.49%), reflect the dual social science
and humanities orientation of this research, bridging sociocultural analysis with historical and
artistic insights. The presence of studies indexed under the Science Citation Index Expanded (SCI-
EXPANDED), though lower at 3.8%, and in combination with SSCI (2.11%), highlights
interdisciplinary approaches that may incorporate scientific methodologies, such as environmental
assessments or technological applications in archaeological research. Table 7 provides a detailed
look at the categorization of research within archaeology and tourism. The category "Hospitality,
Leisure, Sport & Tourism" is the most represented at 20.25%, reflecting the centrality of tourism
studies within this bibliometric analysis. This dominance highlights the primary role of tourism as
a key area of inquiry when it intersects with archaeology, often focusing on themes such as
heritage tourism, visitor behaviour, and the management of archaeological sites.

Table 7. WoS Categories of Studies

WoS Categories Frequency (%)

Hospitality, Leisure, Sport & Tourism 48 20,25
Archaeology 47 19,83
Archaeology; Cultural Studies; Hospitality, Leisure, Sport & Tourism 12 5,06
Humanities, Multidisciplinary 11 4,64
Humanities, Multidisciplinary; Multidisciplinary Sciences 11 4,64
History 10 4,22
Archaeology; Hospitality, Leisure, Sport & Tourism 7 2,95
Hospitality, Leisure, Sport & Tourism; Sociology 6 2,53
Anthropology 6 2,53
Green & Sustainable Science & Technology; Environmental Sciences; 5 211
Environmental Studies ’
Social Sciences, Interdisciplinary 4 1,69
Green & Sustainable Science & Technology 4 1,69
Humanities, Multidisciplinary; Social Sciences, Interdisciplinary 4 1,69
Geosciences, Multidisciplinary 4 1,69
Hospitality, Leisure, Sport & Tourism; Management 3 1,27
Architecture 3 1,27
Geography 3 1,27
Multidisciplinary Sciences 3 1,27
Environmental Studies 2 0,84
Anthropology; Archaeology 2 0,84
Education & Educational Research 2 0,84
Environmental Studies; Hospitality, Leisure, Sport & Tourism; Management 2 0,84
Computer Science, Software Engineering 2 0,84
Categories with only “One” study 36 15,2
Total 237 100

Closely following is the category “Archaeology” itself, representing 19.83% of the studies.
This significant proportion indicates a strong focus on archaeological research that directly
engages with historical sites, artifacts, and cultural heritage, establishing archaeology as a core
component of tourism studies. The frequent overlap with categories like “Cultural Studies” and
“Hospitality, Leisure, Sport & Tourism” (5.06%) underscores the interdisciplinary approach often
taken in these studies. By bridging archaeology and tourism with cultural studies, researchers are
exploring the social and cultural significance of heritage sites and their integration into
contemporary tourism. The inclusion of "Humanities, Multidisciplinary” (4.64%) and its
combination with “Multidisciplinary Sciences” suggests a broad scope of research methods and
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analytical perspectives, highlighting the adaptability of humanities research to encompass
archaeology and tourism topics. This category points to an integration of humanities-oriented
approaches, likely addressing topics such as cultural identity, heritage conservation, and historical
analysis within tourism contexts. The presence of “History” (4.22%) as a category is significant,
emphasizing the historical dimension in understanding tourism related to archaeological sites.
This category likely involves studies that address the preservation and interpretation of historical
sites for tourism purposes, thus enriching public understanding of the past. The inclusion of fields
such as "Anthropology" (2.53%), “Green & Sustainable Science & Technology” (2.11%), and
“Environmental Studies” (0.84%) reflects a commitment to sustainable and socially-aware tourism
practices. These categories suggest that some studies are focused on the environmental impact of
tourism, the role of indigenous knowledge, and the importance of sustainable development in
archaeological tourism. Additionally, smaller but notable contributions from fields like
"Architecture,” “Geography,” and "Management” illustrate specialized yet critical areas in
archaeological and tourism research. These disciplines likely contribute to the architectural
preservation, spatial analysis, and strategic management of heritage sites, thus facilitating more
sustainable and accessible tourism models. In summary, the diversity of categories in this table
reflects the highly interdisciplinary nature of research in archaeology and tourism, integrating
insights from humanities, social sciences, environmental sciences, and management. This broad
categorization underscores the complexity and depth of these fields, as scholars employ various
disciplinary lenses to address the challenges and opportunities of archaeological tourism in a
global context. The distribution of the publications reviewed within the scope of the study by their
publishers (top 12) is given in Table 8. Since there are many publishers in this distribution who
published only 2 or 1 study, the top 12 publishers that stand out are included in the table.

Table 8. Distribution of Studies by Publishers

Publisher Frequency = (%)
Routledge Journals, Taylor & Francis Ltd 37 15,61
Mdpi 19 8,02
Gobierno Canarias, Consejeria Educacion Cultura & Deportes 13 5,49
Channel View Publications 12 5,06
Springer 10 4,22
Routledge 9 3,8
Emerald Group Publishing Ltd 7 2,95
Springer International Publishing Ag 6 2,53
Univ Politecnica Valencia, Editorial Upv 6 2,53
Pergamon-Elsevier Science Ltd 5 2,11
Elsevier 5 2,11
Wiley 3 1,27
Total 132 100

Table 8 provides a clear view of the leading publishers contributing to the dissemination of
research on archaeology and tourism within the Web of Science. The publisher with the highest
representation is Routledge Journals, Taylor & Francis Ltd, accounting for 15.61% of the
publications. This prominence suggests that Routledge, known for its focus on humanities and
social sciences, serves as a central platform for scholarship in archaeology and tourism. Given the
interdisciplinary nature of these fields, Routledge’s extensive catalog likely offers comprehensive
resources that address both the cultural and practical aspects of tourism in relation to
archaeological studies. Following this, MDPI represents 8.02% of the publications, reflecting its
role as an open-access publisher. MDPI’s inclusion indicates the increasing preference for open-
access venues, which enhance the accessibility and global reach of research on archaeology and
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tourism. Open access aligns well with the cross-cultural and international appeal of this research
area, promoting knowledge dissemination beyond traditional academic audiences. The Gobierno
Canarias, Consejeria Educacion Cultura & Deportes, accounting for 5.49%, showcases a unique
regional interest in archaeology and tourism, likely tied to local heritage conservation and cultural
tourism. This governmental involvement suggests a notable degree of engagement with tourism's
impact on archaeological and cultural sites at a policy or administrative level, emphasizing the
importance of regional publishers in addressing local heritage issues. Other publishers such as
Channel View Publications (5.06%), Springer (4.22%), and Emerald Group Publishing Ltd (2.95%)
indicate a diverse set of academic outlets that support interdisciplinary research in tourism,
culture, and heritage. Channel View, in particular, is known for its focus on tourism and cultural
studies, indicating a strong alignment with the thematic focus of archaeology and tourism
research. The presence of major academic publishers like Springer, Elsevier, and Wiley, though
each contributing a smaller proportion, highlights the value of peer-reviewed scientific
dissemination in this domain. These publishers are known for their broad disciplinary coverage,
suggesting that archaeological and tourism research is positioned within both specialized and
general scientific contexts. Source titles of the studies reviewed are given in Table 9.

Table 9. Source Titles of Studies

Source Title Frequency (%)
Pasos-Revista De Turismo Y Patrimonio Cultural 13 5,49
Archaeology And Tourism: Touring The Past 12 5,06
Heritage 11 4,64
Journal Of Heritage Tourism 9 3,8
International Journal of Historical Archaeology 7 2,95
Tourism And Archaeology: Sustainable Meeting Grounds 6 2,53
Public Archaeology 6 2,53
Sustainability 5 2,11
Virtual Archaeology Review 5 2,11
Annals Of Tourism Research 5 2,11
Sources with only "4" Studies 3 5.06
Sources with only "3" Studies 6 7,60
Sources with only "2" Studies 9 7,60
Sources with only "1" Studies 110 46,41
Total 237 100

The “Source Titles of Studies” table provides a comprehensive view of the distribution of
publications across various journals and edited books, emphasizing the diversity of sources that
contribute to the body of research in archaeology and tourism. The journal PASOS-Revista de
Turismo y Patrimonio Cultural, published in Portugal, holds the highest frequency with 5.49% of
publications. This journal’s regional focus on tourism and cultural heritage underscores the
importance of localized perspectives in archaeology and tourism studies, particularly within
contexts that engage directly with cultural and heritage tourism. The edited book Archaeology and
Tourism: Touring the Past follows closely with 5.06% of the studies. This source's presence indicates
that books, particularly edited volumes, are vital for thematic discussions and multidisciplinary
perspectives, offering comprehensive insights into how past societies are represented and
marketed in contemporary tourism contexts. Similarly, Tourism and Archaeology: Sustainable Meeting
Grounds, another edited volume, represents 2.53% of publications, underscoring the role of
sustainable practices in the intersection between tourism and archaeological preservation. Edited
books such as these provide researchers with focused collections of studies, exploring key issues
like sustainability and heritage management through diverse scholarly voices. Journals like
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Heritage (4.64%) and the Journal of Heritage Tourism (3.8%) are highly represented, reflecting the
central role of heritage studies in this field. These journals are often the foundation for discussions
on heritage conservation, the socio-economic impacts of heritage tourism, and the interpretative
frameworks applied to archaeological sites. International Journal of Historical Archaeology (2.95%)
and Public Archaeology (2.53%) highlight a strong focus on historical and public-facing aspects of
archaeology, suggesting that a significant portion of the literature explores the ways archaeology is
presented to and engaged with by the public, which is essential for tourism contexts. Journals such
as Sustainability and Virtual Archaeology Review each account for 2.11%, reflecting interdisciplinary
approaches. Research published in Sustainability likely emphasizes sustainable tourism practices
and the environmental impact of heritage tourism. Virtual Archaeology Review suggests a growing
interest in digital technologies, which are increasingly utilized in heritage tourism for virtual tours,
digital reconstructions, and interactive experiences that enhance visitor engagement and
accessibility. The table also shows that a large portion of sources (46.41%) appear only once,
reflecting a broad and dispersed range of sources. This diversity suggests that while certain
journals and books serve as primary outlets, archaeology and tourism research is disseminated
across a wide variety of publications, indicating the field’s interdisciplinary nature and its appeal
to multiple research domains, from humanities to environmental sciences. The emphasis on
heritage, sustainability, and digital applications illustrates a field that is both diverse and adaptive,
responding to new trends in technology, public engagement, and sustainable development in
tourism and heritage management. Figure 3 illustrates the visual representation of a word cloud
generated using the “Wordart” tool, reflecting the frequency of author keywords found in studies
on tourism and archaeology indexed in the Web of Science database as part of this research.
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Figure 3. Word Cloud of Author Keywords

The word cloud created from authors' keywords in studies on archaeology and tourism
provides a rich visual summary of the key themes and focal points within this research area. The
most prominent terms, such as “Tourism,” “Archaeology,” “Heritage,” and “Culture” indicate the
central themes that dominate the discourse in this field. These keywords suggest that much of the
research focuses on the intersection of tourism with archaeological sites and cultural heritage,
exploring how historical and cultural landmarks are both preserved and presented to the public
“Tourism” appears as the largest term, signifying its primary role in this body of literature. This
term's prominence highlights the importance of understanding tourism's impact on archaeological
sites and cultural heritage. Research likely delves into topics such as visitor management, the
economic implications of tourism on heritage sites, and sustainable tourism practices aimed at
minimizing environmental and cultural degradation. The term “Archaeology” closely follows,

665 Journal of Humanities and Tourism Research 2024, 14 (4), 646-680



M. Cuhadar

indicating a strong focus on the field's traditional emphasis on the study, preservation, and
interpretation of ancient sites. The presence of “Heritage” and “Culture” emphasizes the cultural
value of these sites and their significance in identity, memory, and heritage tourism. This suggests
that scholars are not only concerned with archaeological methods and findings but are also
invested in how these sites contribute to the cultural and historical narratives presented to tourists.
The word cloud also includes terms related to sustainability and management (e.g., “Sustainable
Management,” “Conservation,” “Planning”), suggesting that the field has a keen interest in
balancing tourism with conservation efforts. These terms reflect the challenges of ensuring that
tourism does not compromise the integrity of archaeological sites and that these sites are preserved
for future generations. Additional keywords like “Digitalization”, “Virtual Reality,” and “Smart
Tourism” indicate a trend toward integrating modern technology into heritage tourism. These
terms suggest that research may focus on how digital tools can enhance visitor engagement
through virtual experiences or improve site management through smart technologies. Such
innovations allow for more immersive and accessible experiences while reducing the physical
strain on fragile sites. Geographically specific terms such as “Japan,” “Greece”. “Western Cape,”
and “Sao” imply that case studies in various regions play a crucial role in this research field,
providing a comparative perspective on how different cultural contexts approach tourism and
archaeology. This regional diversity reflects a global interest in how heritage and tourism intersect
across different social, cultural, and environmental landscapes. In summary, the word cloud
highlights that the field of archaeology and tourism research is deeply interdisciplinary, combining
cultural heritage studies, sustainable tourism practices, and technological innovation. The focus on
terms like "sustainability" and "conservation" demonstrates a commitment to responsible tourism,
while the inclusion of digital and technological keywords points to a modern approach in
engaging with and preserving heritage sites. This visual summary encapsulates a research field
that is as concerned with preserving the past as it is with innovatively sharing it with the world.
Table 10 presents the most cited studies and authors in all databases in the field of tourism and
archaeology and highlights the main authors who have undertaken studies that have significantly
influenced the research field.
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Table 10. Top Ten Most Cited Publications

D Ti
Author Names Article Title ocument 1mes
Type Cited
Silverman, H Touring ancient 'tlmes: The present and Article 100
presented past in contemporary Peru
Ross, David; Saxena, Gunjan; . . .
Archaeol 1 tA
Correia, Fernando; Deutz, rehaeologica’ tourlsm: A creative Article 70
. approach
Pauline
Alazaizeh, Mohammad M.; ) . . .
Value orientations and heritage tourism
Hallo, Jeffrey C.; Backman, management at Petra Archaeological Park Article 62
Sheila J.; Norman, William C; & Jordan & !
Vogel, Melissa A.
Tourism and Archaeological Heritage
Comer, DC Management at Petra: Driver to Book 52
Development or Destruction?
Participative co-creation of archaeological
Ross, David; Saxena, Gunjan heritage: Case insights on creative tourism Article 49
in Alentejo, Portugal
Archaeological Sites, Mod .
Pacifico, David; Vogel, Melissa renaco o.g?ca rres, Vo .ern Article 45
Communities, And Tourism
Roslan, Zainab Binti; Ramli,
Zuliskandar; Razman, Reflections on Local Community Identity
Muhammad Rizal; Asyraf, M. R. by Evaluating Heritage Sustainability Article 42
M.; Ishak, M. R;; Ilyas, R. A,; Protection in Jugra, Selangor, Malaysia
Nurazzi, N. M.
. Touri
Bridaa, Juan Gabriel; Meleddub, Unders.tandmg Urban Tourism i
. Attractiveness: The Case of the Article 41
Marta; Pulinac, Manuela . o .
Archaeological Otzi Museum in Bolzano
Interrogating the equity principle: the
hetori li
Adams, Jeffrey Lee r et.orlc and rea _lty of managerner_lt Article 29
planning for sustainable archaeological
heritage tourism
Robb, John G Tourism and legends - Archaeology of Article 2%

heritage

Table 10 provides an insightful look into the highly cited publications at the intersection of
archaeology and tourism, underscoring the pivotal research that has shaped this field. The most
cited article, Touring ancient times: The present and presented past in contemporary Peru by Silverman,
receives the highest citation count (100), reflecting the considerable impact of his work on
understanding how ancient history is recontextualized in modern tourism. The second-most cited
work by Ross, Saxena, Correia, and Deutz, titled Archaeological tourism: A creative approach (70
citations), emphasizes the creative potential in archaeological tourism, a theme that recurs in other
influential works within this list. This approach is echoed in their later work on participative co-
creation of archaeological heritage, which received 49 citations. Together, these studies reveal a
growing emphasis on engaging local communities and tourists interactively, enhancing the
experiential and cultural value of heritage tourism. Alazaizeh and colleagues’ study on Value
orientations and heritage tourism management at Petra Archaeological Park, Jordan (62 citations) and
Comer’s exploration of Petra’s tourism-driven development or destruction (52 citations) highlight
the importance of balancing heritage preservation with tourism. These studies underscore the
challenges in managing popular archaeological sites, such as Petra, to protect cultural assets while
supporting economic benefits. Petra serves as a focal point in this table, signalling it as a significant
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case study in heritage tourism debates Pacifico and Vogel’s article, Archaeological Sites, Modern
Communities, and Tourism (45 citations), as well as the work by Roslan et al. on community identity
and heritage sustainability in Malaysia (42 citations), reveal the broader social dimensions of
archaeological tourism. The articles by Bridaa et al. on urban tourism attractiveness (41 citations)
and Adams’ interrogation of the equity principle in sustainable tourism management (29 citations)
contribute to an understanding of how archaeological heritage sites function as cultural and
economic assets within urban settings and broader policy frameworks. Robb’s exploration of the
interplay between tourism and legends (26 citations) closes the list, highlighting how storytelling
and mythology contribute to heritage tourism. Overall, these top-cited publications underscore a
multidisciplinary focus within tourism and archaeology, covering issues from heritage
management and creative tourism approaches to local community dynamics and sustainable
practices. Following a comprehensive presentation of descriptive tables summarizing research on
tourism and archaeology indexed in the Web of Science academic database, the subsequent portion
of this study delves into an analysis of the visual maps generated using the VOSviewer software.
This analysis aims to provide a visual representation of the knowledge structure and intellectual
base of the research field. Figure 4 provides a comprehensive visual map illustrating the co-
occurrence  of author keywords in studies on tourism and archaeology.
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Figure 4. Co-occurrence Map of Keywords in Tourism and Archaeology Research

Based on 237 publications and an analysis of 619 distinct keywords, the figure highlights 87
keywords that appeared at least twice, of which 83 are included in this network visualization.
These keywords are clustered into 13 groups, forming 310 interconnections with a combined link
strength of 402. This mapping reveals prominent research themes, dominant topics, and
underlying patterns that characterize the academic landscape in this field. The central keywords in
this visualization, such as "tourism" and "archaeology," appear with high frequency and strong
linkages, indicating their foundational role in the literature. "Tourism," in particular, with 42
occurrences and the highest link strength of 74, serves as the focal point around which many
related themes orbit. This prominence suggests that much of the research in this domain is driven
by the intersection of tourism dynamics with archaeological and heritage sites. The clustering of
keywords into 13 groups points to a variety of subfields and specializations within tourism and
archaeology studies. Key clusters revolve around topics like “archaeological tourism, “heritage
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VZaTi

management,” “sustainable development,” and “local community.” These clusters highlight the
critical areas of focus where scholars are delving into the impacts of tourism on archaeological
sites, strategies for heritage preservation, and the role of local communities in the sustainable
development of tourism. One prominent cluster includes keywords such as "archaeological

nan

tourism," "cultural heritage," and "heritage tourism," reflecting a strong interest in the conservation
and presentation of heritage sites for tourist consumption. This cluster likely represents research
focused on managing tourism at heritage sites in a way that both preserves cultural integrity and
enhances visitor experiences. The interconnection between '"heritage management" and
"sustainability” within this cluster highlights an emphasis on sustainable practices, suggesting that
researchers are increasingly aware of the need to balance tourism with conservation efforts.
Another significant theme that emerges from the visualization is the focus on community
involvement and identity preservation. Keywords such as “local community,” “identity,” and
“heritage values” indicate a scholarly interest in the participatory aspects of heritage tourism,
where local communities are not just stakeholders but also active participants in managing and
shaping tourism. This cluster implies that there is a movement within the field to respect and
preserve the cultural values and identities of communities surrounding archaeological sites,
addressing both the socio-cultural and economic impacts of tourism. Several niche topics also
appear, such as maritime identity” and “shipwrecks,” pointing to specialized areas within
archaeology and tourism research that focus on underwater heritage and the significance of
maritime archaeology. The specific mention of "shipwrecks" and "tourist routes" suggests that
there is a developing interest in exploring non-traditional forms of heritage sites, broadening the
scope of tourism research to include aquatic and submerged cultural resources. The geographical
references within the clusters, such as “Palestine,” “Israel,” “Peru,” “Spain,” and “Brazil,”
highlight region-specific studies that address the unique challenges and opportunities of managing
tourism and heritage in culturally and historically rich areas. These locations often have distinct
sociopolitical and environmental factors influencing their approach to heritage tourism, and the
presence of these keywords underscores the contextual diversity within the field. In summary,
Figure 3 provides a comprehensive snapshot of the scholarly discourse within archaeology and
tourism. The dominant themes emphasize a growing trend towards sustainable heritage tourism,
the integration of local communities, and the diversification of heritage sites, including underwater
and rural locales. Figure 5 presents the citation-document visual map of studies on tourism and
archaeology created by VOSviewer software. Citations are used to assess the impact of research,
with highly cited articles considered to be more influential. Citation analysis can reveal the relative
importance of publications.
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Figure 5. Citation-Document Network Visualization
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Figure 5 provides a focused bibliometric map illustrating the citation network among the
most impactful documents in the field of archaeology and tourism. The map is based on a
threshold of a minimum of five citations, resulting in a subset of 55 influential documents from an
original set of 237. In this particular visualization, there are 19 items (publications) that form six
distinct clusters, connected through 24 citation links, providing a structured view of how research
in this interdisciplinary field is interwoven. Each of the six clusters represents a thematic grouping
of research, with each cluster color-coded to highlight different areas of focus within archaeology
and tourism. This clustering reveals key research directions and subfields where scholarship has
been concentrated. The presence of multiple clusters emphasizes the diversity within this research
tield, with scholars tackling the challenges of archaeology and tourism from various angles. In this
map, certain publications act as central nodes with multiple citation links, indicating their
foundational role in the field. Ross (2017) and Pacifico (2012), for example, stand out due to their
size and centrality within their respective clusters. These publications likely introduced influential
frameworks, methodologies, or case studies that have been widely referenced by subsequent
studies, making them pivotal in advancing knowledge in archaeology and tourism. Their citation
strength suggests that these works provide insights or approaches that are applicable across
multiple contexts, explaining their wide-reaching influence within this academic network. The 24
links between the documents indicate active cross-referencing among the works in this field, with
citations representing intellectual lineage and influence. The connections between clusters suggest
that there is a cross-pollination of ideas across different thematic areas, indicating a high degree of
interdisciplinary interaction. Figure 6 presents the citation-country visual map of studies on
tourism and archaeology created by VOSviewer software.
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Figure 6. Citation-Country Network Visualization

This analysis highlights how research contributions and citations are distributed among
countries, reflecting both academic influence and international collaboration. Among 56 countries
with academic publications in this field, 23 countries met the threshold of at least three documents
and three citations. Of these, 22 countries were visualized, forming six clusters with 67 connections
and a total link strength of 159. This configuration highlights the concentration of influential
research contributions and international collaborations within specific regions and between certain
countries. In this map, the United States stands out as a central node, reflecting its dominant role in
research output and citation impact within the fields of archaeology and tourism. As the largest
node, it is well-connected to other countries, showing extensive collaborations and citations. The
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inclusion of Italy, Jordan, and Scotland in the same cluster (Cluster 1) with the USA points to a
pattern of cross-regional scholarly interaction. This cluster likely emphasizes research themes that
are globally relevant, such as heritage conservation and sustainable tourism, with studies
frequently cited across these countries. Another significant node is England, which appears in
Cluster 3 with connections to countries like Argentina, Croatia, and Romania. England’s central
position within its cluster suggests a leading role in European and Commonwealth-related
research. This network may reflect historical and academic ties that facilitate collaborative studies
and shared methodologies in heritage and tourism research, especially in regions with rich
archaeological heritage. Spain, forming Cluster 5 with France, is also a prominent node with strong
links to other countries, including those in Europe and Latin America. This cluster may focus on
Mediterranean and Latin American heritage, with Spain acting as a bridge between Europe and
Latin American countries in the field of archaeology and tourism. The prominence of France
alongside Spain further underscores the importance of European collaborations in this field.
Cluster 2, including Canada, India, South Africa, and other countries, represents a geographically
diverse group of nations that may focus on regional studies or case studies within their own
contexts, contributing unique insights into archaeology and tourism. Canada’s central role within
this cluster suggests an emphasis on heritage preservation and indigenous tourism, topics relevant
to both domestic and international scholarly communities. Clusters 4 and 6, featuring fewer
countries, represent niche areas or emerging contributors to the field. Australia, Mexico, and
Tiirkiye form Cluster 4, highlighting potential regional collaborations focused on unique
archaeological sites and heritage tourism practices specific to their locales. Meanwhile, Malaysia,
as a standalone entity in Cluster 6, represents an emerging contributor to the field, suggesting that
Malaysian research in archaeology and tourism is beginning to gain international visibility. The 67
connections within the map illustrate a well-developed citation network with strong collaborative
ties, indicating that research in archaeology and tourism is both globally interconnected and
regionally nuanced. The total connection strength of 159 underscores the robustness of these
academic exchanges, with each cluster contributing a distinctive perspective based on regional
heritage, historical ties, and shared research interests. This international network fosters a holistic
approach to archaeology and tourism studies, where countries contribute to a shared body of
knowledge while maintaining unique insights shaped by their specific historical and cultural
contexts. Following the co-occurrence and citation analyses, co-citation analyses are included from
this section of the study onwards. Co-citation analysis utilizes co-citation counts to determine the
similarity between documents, authors, or journals. Co-citation refers to the frequency with which
two units are cited simultaneously. The core assumption underlying co-citation analysis is that the
more frequently two items are cited together, the greater the likelihood that their content is
conceptually related. Depending on the unit of analysis, various types of co-citation can be
employed: document co-citation analysis, author co-citation analysis, and journal co-citation
analysis. Co-citation thus establishes connections between documents, authors, or journals based
on their co-occurrence in citations (Zupic & Cater, 2015). Figure 7 shows the Co-citation analysis
on cited references in tourism and archaeology research. The minimum number of citations of a
cited reference is set at 10. For this condition, of the 8759 cited references, nine meet the threshold.
Of these, nine references were visualized, forming three clusters with 30 links and a total link
strength of 77. The group colours in the image are as follows. Red represents the first group, green
represents the second group, and blue represents the third group. These clusters illustrate the
intellectual grouping of frequently co-cited references, suggesting thematic cohesion among
certain groups of studies.
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Figure 7. Co-citation of Cited References Network Visualization

In Figure 7, the red cluster includes references by McKercher (2002), Timothy (2011), and
Pedersen (2002). This cluster primarily focuses on cultural tourism, heritage management, and
sustainable tourism practices. The inclusion of McKercher and Timothy's works highlights the
importance of cultural heritage conservation in the context of tourism development. Pedersen's
work further emphasizes the necessity of effective tourism management to balance economic
growth with the preservation of cultural assets. The strong link strength within this cluster
indicates that these references are often co-cited in discussions about managing tourism
sustainably while protecting cultural heritage. The green cluster consists of references by Comer
(2012), Pacifico (2012), and Walker (2013). This cluster revolves around archaeological heritage
management and the role of tourism in local communities. Comer's work on Petra as both a
development driver and a threat to archaeological heritage is central to this cluster, highlighting
the dichotomy of tourism as both an economic opportunity and a conservation challenge. Pacifico's
research on the interaction between archaeological sites and modern communities, along with
Walker's work on tourism and archaeology as sustainable meeting grounds, emphasizes the socio-
economic dynamics that arise from archaeological tourism. The green cluster is characterized by a
focus on balancing heritage conservation with community benefits and sustainable tourism
development. The blue cluster includes references by Ross (2017), Poria (2003), and Timothy
(2003). This cluster is primarily concerned with the experiences and motivations of tourists visiting
archaeological sites and the factors that influence their engagement with heritage. Ross's work on
tourism research highlights the significance of understanding tourist behaviours and motivations,
while Poria's study on tourist perceptions of heritage contributes to the understanding of how
tourists' personal connections to heritage influence their experiences. Timothy's work from 2003
adds to this cluster by exploring heritage tourism in a broader cultural context, contributing to the
conceptualization of heritage as a dynamic interaction between tourists and the cultural
environments they visit. The network visualization of the co-citation analysis shows how these
references are linked through co-citation, revealing the underlying intellectual structure of tourism
and archaeology research. The 30 links and total link strength of 77 indicate a well-connected
network where the most influential works are frequently cited together, suggesting that these
references form the foundational literature of the field. The co-citation links between clusters
indicate that there is an overlap between themes such as cultural heritage management,
community involvement, and tourist motivations, illustrating the interdisciplinary nature of the
research field. The central position of references by Timothy (2003) and McKercher (2002) suggests
that these works serve as key bridging studies that connect multiple thematic areas within the
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field. These references are highly influential, as they are co-cited across different clusters,
indicating their role in shaping diverse aspects of tourism and archaeology research.

Figure 8 presents a co-citation analysis of cited sources in tourism and archaeology research,
providing insights into the most influential journals and publication sources within the field. A
minimum threshold of 25 citations was applied, resulting in the identification of 17 cited sources,
of which 16 were visualized to form three clusters, with 117 links and a total link strength of 5317.
The clusters are represented by three different colors: red, green, and blue, and help to elucidate
the intellectual foundations of the field.

journal of sust@inable tourism

Jj sustain tour
tounsrwanage journal of travel research
ann tawm res
j travel res
J hewour sustanahiity-basel
world @gchaeol
currissges tour
j culgghent
pUbllc ‘(haE(J' conserv manage archa
a int j hist@rchaeol nt j hept stud
\ z pasos

%, VOSviewer

Figure 8. Co-citation of Cited Sources Network Visualization

The red cluster includes sources such as the Journal of Heritage Tourism, International
Journal of Heritage Studies, Public Archaeology, and World Archaeology. This cluster
predominantly focuses on cultural heritage, heritage tourism, and public engagement with
archaeological resources. The Journal of Heritage Tourism has a significant citation count (120
citations) and serves as a key source for research on how heritage tourism impacts cultural
preservation and community identity. The International Journal of Heritage Studies and Public
Archaeology further contribute to discussions on the ethical and social aspects of heritage tourism,
emphasizing community involvement and sustainable practices in the tourism industry. The green
cluster is primarily represented by high-impact journals such as Annals of Tourism Research,
Tourism Management, and the Journal of Travel Research. Annals of Tourism Research, with 262
citations, is the most cited source and plays a central role in tourism research, contributing to
various topics including tourism development, tourist behaviours, and tourism economics.
Tourism Management (235 citations) also features prominently, focusing on the practical aspects of
managing tourism activities and the challenges associated with balancing tourism growth and
sustainable resource use. The Journal of Travel Research adds to this cluster by exploring travel
motivations, tourist experiences, and destination management. The blue cluster consists of the
Journal of Sustainable Tourism and Journal of Sustainable Tour. These sources focus specifically on
sustainability issues within tourism, with an emphasis on balancing environmental, social, and
economic concerns. The Journal of Sustainable Tourism (34 citations) is a leading source for
research on sustainable tourism practices, highlighting the need for conservation efforts and the
responsible use of natural and cultural resources in tourism. The focus on sustainability in this
cluster underscores the increasing importance of integrating sustainability principles into tourism
and heritage management. The co-citation network reveals that Annals of Tourism Research and
Tourism Management are central to the intellectual structure of tourism and archaeology research,
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as evidenced by their high citation counts and strong link strengths (2424 and 2398, respectively).
These journals are frequently co-cited with other influential sources, indicating their foundational
role in shaping the research discourse. The presence of Journal of Heritage Tourism and Journal of
Sustainable Tourism as key sources highlights the interdisciplinary nature of the field, where
cultural heritage, tourist behaviour, and sustainability intersect. The 117 links and total link
strength of 5317 indicate a robust co-citation network, reflecting the interconnectedness of various
research themes, including sustainable heritage management, tourism development, and
community engagement. The links between clusters demonstrate the overlapping concerns of
sustainability, heritage conservation, and tourism management, which are central to addressing
the challenges faced by the tourism and archaeology sectors.

Figure 9 shows a co-citation analysis of cited authors in tourism and archaeology research. A
minimum threshold of 20 citations was applied, resulting in eight authors meeting the threshold,
of which seven were visualized, forming two clusters with 20 links and a total link strength of 239.
The clusters are represented by two different colours: red and green, indicating distinct groups of
influential authors and their thematic relationships.
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Figure 9. Co-citation of Cited Authors Network Visualization

The red cluster includes authors such as McKercher (B), Poria (Y), Richards (G), and
ICOMOS. This cluster focuses primarily on cultural heritage, community engagement, and
sustainable tourism practices. McKercher's work is well-known for addressing cultural tourism
and its challenges, while Poria and Richards have contributed to understanding tourist
motivations and the importance of emotional connections to heritage. ICOMOS, an international
organization dedicated to heritage conservation, plays a crucial role in setting guidelines and
principles for sustainable heritage management. The strong interconnections between these
authors highlight their collective impact on shaping sustainable tourism policies and practices. The
green cluster includes Timothy (D.]J.), Comer (D.C.), and UNESCO. This cluster emphasizes the
management and development of archaeological heritage sites within the context of tourism.
Timothy's extensive work on heritage tourism and community-based tourism is central to this
cluster, showcasing his influence on the integration of community perspectives into heritage
management. Comer has contributed significantly to discussions on heritage management,
particularly regarding Petra, while UNESCQO's involvement underscores the importance of
international frameworks and guidelines for the preservation of world heritage sites. The linkages
between Timothy, Comer, and UNESCO reflect a shared focus on balancing tourism development
with the conservation of archaeological heritage. The co-citation network reveals that Timothy
(D.J.) is a central figure in the intellectual structure of tourism and archaeology research, with the
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highest citation count (60) and link strength (135). His work serves as a bridge between different
thematic areas, connecting cultural heritage, community engagement, and sustainable
management practices. The links between Timothy and other influential entities, such as UNESCO
and Comer, indicate the integration of practical heritage management approaches with theoretical
frameworks on sustainable tourism. The total link strength of 239 and the 20 links between authors
suggest a moderate level of co-citation activity, indicating a foundational but not overly dense
network. This reflects the interdisciplinary nature of the field, where authors contribute diverse
perspectives on heritage conservation, community involvement, and sustainable tourism
development. The presence of both international organizations (ICOMOS, UNESCO) and
individual researchers underscores the collaborative efforts required to address the complexities of
tourism and heritage management. The co-citation analysis of cited authors highlights the key
contributors to the field of tourism and archaeology research. The presence of two distinct clusters
suggests a division between those focused on community engagement and sustainable practices
(red cluster) and those emphasizing heritage management and international frameworks (green
cluster). Future research could explore the intersections between these clusters, particularly in how
community-driven initiatives can align with international heritage conservation standards.
Moreover, the prominent role of organizations such as UNESCO and ICOMOS indicates the
importance of integrating policy frameworks with academic research. Researchers are encouraged
to further investigate how international guidelines can be adapted to local contexts, ensuring that
sustainable tourism development respects both global standards and community-specific needs.
By building on the foundational work of the cited authors, future studies can contribute to more
comprehensive and context-sensitive approaches to managing tourism in archaeological settings.

CONCLUSIONS

This study provides a comprehensive bibliometric analysis of the research trends in
archaeology and tourism, highlighting the evolving intersections between these two fields. The
findings reveal a growing emphasis on sustainable tourism, heritage management, and the
integration of community perspectives in archaeological tourism. By analyzing 237 publications
from the Web of Science database, this study identifies not only prominent research themes but
also the evolving role of technological tools, such as GIS and digital heritage visualization, in
enhancing the management and promotion of archaeological sites. The bibliometric maps
generated through VOSviewer illustrate the interconnectedness of keywords, authors, and
institutions, providing a visual understanding of the academic landscape and facilitating the
identification of key research clusters and collaborations. A key observation is the dual role of
tourism as both a conservation challenge and an economic opportunity. While tourism has the
potential to generate economic benefits that can support heritage preservation, it also poses risks to
the integrity of archaeological sites if not managed responsibly. Therefore, sustainable
management practices are emphasized as essential for ensuring that tourism continues to benefit
archaeological heritage without compromising its authenticity. This study contributes significantly
to the understanding of how archaeology and tourism are represented in scholarly literature,
offering insights into emerging trends and potential future directions for interdisciplinary
research. Importantly, the originality of this study lies in its systematic approach to mapping
research trends in archaeology and tourism using bibliometric analysis, which has not been
extensively explored in previous literature. By shedding light on the thematic evolution, research
hotspots, and collaboration networks within this field, the study provides a foundational
understanding that can guide both academics and practitioners in advancing archaeological
tourism research.
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Theoretical and Managerial Implications

From a theoretical perspective, this study enriches the existing literature on archaeology and
tourism by systematically identifying research trends and thematic developments in this
interdisciplinary area. The findings provide a foundation for future research that can explore
emerging topics such as the impact of technological innovations on heritage tourism, the role of
local and indigenous communities in site management, and the challenges of balancing
conservation with economic development. The bibliometric analysis highlights the importance of
sustainable tourism practices, suggesting that future theoretical models should incorporate
frameworks that emphasize community involvement, heritage preservation, and digital
engagement. Furthermore, the study contributes to the theoretical understanding of how
archaeology and tourism intersect, particularly by revealing the ways in which technological
advancements and community dynamics shape the discourse around heritage tourism.

Managerially, the study offers practical implications for stakeholders involved in the tourism
and heritage sectors. Policymakers, heritage site managers, and tourism operators can use the
insights from this analysis to develop strategies that promote responsible tourism. Emphasizing
sustainable practices, such as controlled visitor access, community-led initiatives, and the use of
digital tools to manage visitor flows, can enhance the visitor experience while preserving the
cultural and historical integrity of archaeological sites. The identification of key research hotspots
and influential studies can also help managers prioritize resource allocation and foster
collaborations that address the challenges posed by increasing tourist activities at vulnerable
heritage sites. Moreover, the study highlights the importance of involving local communities in
heritage tourism initiatives, which not only fosters a sense of ownership but also contributes to the
long-term sustainability of archaeological sites. By providing a clear picture of the current research
landscape, this study can assist heritage managers in making informed decisions that balance the
need for conservation with the opportunities presented by tourism development.

Practical Recommendations

Archaeologists are encouraged to adopt adaptive conservation strategies, integrating
advanced technologies such as Geographic Information Systems (GIS) and 3D modeling to
document and preserve sites. These tools not only enhance research outcomes but also facilitate the
creation of virtual tours, which can reduce physical strain on fragile sites while promoting public
engagement with archaeological heritage. Tourism managers should implement visitor
management frameworks, including the use of timed-entry systems and capacity limits, to control
foot traffic in vulnerable areas. Additionally, developing interpretive programs and interactive
exhibits can enrich the visitor experience, fostering a deeper understanding of the cultural and
historical significance of archaeological sites. Policymakers should establish legal safeguards that
prioritize the protection of archaeological resources within tourism development plans. Financial
incentives, such as subsidies for sustainable tourism operators or grants for community-based
conservation projects, could support the dual objectives of heritage preservation and economic
growth. Moreover, fostering international collaboration through UNESCO frameworks can
strengthen global standards for sustainable archaeotourism. Active involvement of local
communities in tourism management can ensure culturally sensitive practices while enhancing
socio-economic benefits. Training programs for local guides and entrepreneurs, alongside
equitable revenue-sharing models, can empower communities to participate meaningfully in
heritage conservation efforts.
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Limitations and Directions for Future Studies

While this study provides valuable insights into the research landscape of archaeology and
tourism, there are several limitations to consider. The reliance on the Web of Science as the sole
data source may have excluded relevant studies indexed in other databases such as Scopus or
Google Scholar, potentially limiting the comprehensiveness of the dataset. Future research could
address this limitation by incorporating multiple data sources to provide a more holistic overview
of the research field. Additionally, the bibliometric methods employed focus on quantitative
analysis and do not account for the qualitative aspects of the research, such as the in-depth content
of individual studies. Integrating qualitative content analysis in future studies could provide richer
insights into the thematic developments and contextual nuances within the field, thereby offering a
more nuanced understanding of the interplay between archaeology and tourism. Future research
should also explore the role of emerging technologies, such as augmented reality and virtual
reality, in enhancing the accessibility and engagement of archaeological sites for tourists. These
technologies have the potential to provide immersive experiences that can enrich tourists'
understanding of archaeological heritage while minimizing physical impacts on sensitive sites.
Additionally, there is a need for more studies focusing on the socio-cultural impacts of
archaeological tourism on local communities, particularly in underrepresented regions where the
voices of local stakeholders are often overlooked. Investigating how different cultural and political
contexts influence the management and promotion of archaeological heritage could further
contribute to the global understanding of best practices in heritage tourism management.
Moreover, future research could explore the role of interdisciplinary collaborations in advancing
the field, particularly by examining how partnerships between archaeologists, tourism
professionals, policymakers, and local communities can contribute to more effective and
sustainable heritage tourism practices.
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Abstract

The purpose of the study is to evaluate the relationship between organizational
silence and exit intention and perceived leadership styles. The survey technique
was the means of data collection. Descriptive statistics, validity and reliability
analysis, factor analysis, correlation analysis and regression analysis for testing
hypotheses were applied to the data. The results of the study, which involved 385
employees in the hotel sector in Istanbul, showed that the majority of employees
believed their managers to be transformative leaders. The fundamental hypothesis
that leadership style perception affects organizational silene and departure
intention was agreed upon. Furthermore, it was determined that both the sub-
hypotheses regarding the significant and negative impact of transactional and
transformational leadership on fear-based silence and the hypothesis regarding the
significant and positive impact of these two leadership philosophies on prosocial
silence were accepted. Furthermore, the hypothesis that transactional leadership
significantly and favorably influences employees’ intentions to leave the company
was approved, however the hypothesis that transformational leadership
significantly and adversely influences employees” intentions to leave the company
was rejected.

Keywords: Leadership Style, Transformational Transactional

Leadership, Organizational Silence, Intention to Leave

Leadership,

Ozet

Arastirmamn amaci, algilanan liderlik tiirlerinin Orgiitsel sessizlik ve isten
ayrilma niyeti iizerindeki etkilerini deSerlendirmektir. Anket teknigi, veri toplama
araci olarak kullamilmistir. Verilere tammlayici istatistikler, gecerlilik ve giivelirlik
analizleri, faktor analizi, korelasyon analizi ve hipotezlerin test edilmesine yonelik
regresyon analizi uygulanmigtir. Istanbul’daki otel isletmelerinde gorev yapan 385
calisanun katildigr arastirmanmin sonuclari, calisanlarin yoneticilerini ¢ogunlukla
doniisiimcii lider olarak algiladiklarini gostermigtir. Temel hipotezler olan
algilanan liderlik tiiriiniin orgiitsel sessizlik ve isten ayrilma niyeti iizerinde
anlamly bir etkisinin oldugu hipotezi kabul edilmistir. Ayrica alt hipotezler olan
etkilesimci liderlik ve doniisiimcii liderligin korku temelli sessizlik tizerinde anlaml
ve negatif yonlii bir etkisi olduguna iliskin hipotezler ile bu iki liderlik tiiriiniin
orgiit yararmma sessizlik iizerinde anlamli ve pozitif yonlii etkisi olduguna dair

*This article was derived from Melda Erdogan's master's thesis.



Interaction of Perceived Leadership Type, Organizational Silence, and Turnover Intention

hipotezler kabul edilmistir. Ek olarak, etkilesimci liderligin isten ayrilma niyeti iizerinde anlamli ve pozitif yonlii etkisi
olduguna iliskin hipotez kabul edilmisken doniisiimcii liderligin isten ayrilma niyeti iizerinde anlamli ve negatif yonlii
bir etkisinin olduguna iliskin hipotez kabul edilmemistir.

Anahtar Kelimeler: Liderlik Tarzi, Doéniigiimcii Liderlik, Etkilesimci Liderlik, Orgit’tsel Sessizlik, Isten Ayrilma
Niyeti.

1. INTRODUCTION

Individual abilities may become insufficient within the company due to the complexity of
competition and rapidly shifting competitive conditions. Group achievement is more important in
these situations. Strong managers are required during these times to maximize business benefits.
Leaders are those who have the ability to persuade others to act in accordance with their own
wishes, respect the viewpoints of others, and inspire moral motivation in their subordinates
(Bildik, 2009: 11). The leadership style that a organization adopts determines whether its
employees perform at their highest level of efficiency or show off their unique abilities. There are
various management models that leaders might use. The leader considers both his or her own
traits and the needs of the group while making this decision. Despite the fact that a great deal of
research has been done on leadership, no clear and consistent method has been established for
selecting the best leadership model. Because needs and the management model may alter as
circumstances and conditions change (Turung and Alkan, 2020: 91).

The way that employees view leadership in this situation is also very important. The impact
a leader has on subordinates and the style of leadership that is established based on how
employees perceive their leaders inside the business are referred to as the perceived kind of
leadership. A leader's actions, their communication style, and their ability to manage bilateral
relationships can all have an impact on these perceptions. In a similar vein, the notions of
organizational silence and departure intention can also vary depending on the kind of leadership
that staff members perceive. The term "organizational silence" describes circumstances in which
staff members are reluctant to voice their opinions. Employees may believe their leaders are
uninterested, closed off to ideas, or judgmental due to the perceived leadership style. There could
be detrimental effects on the organization from this circumstance. If the employee does not fear
issues such as promotion, dismissal, exclusion, or obstruction, he/she may be in favor of conveying
the existing problem within the organization, but if he/she has such a fear, he/she may prefer to
remain silent. Employees may remain silent due to administrative, cultural, and individual
reasons. However, employees may also exhibit silence in different ways. Deaf ear syndrome,
employee obedience, acquiescence, prosocial, and defensive silence are some of these.
Organizational silence also has negative individual and organizational consequences (Turung and
Alkan, 2020: 91). For example, by not transferring important information about the business to
superiors, it can cause the business to decline. In addition, employees may tend to leave the job
with the perceived leadership style.

The intention to leave the job refers to the employee's intention to leave the company they
work for. The perceived leadership style can affect the employee's morale and motivation, loyalty
and commitment to the job. When the leader supports the employees, provides morale and
motivation, respects different ideas and thoughts and has a caring style, the employee's intention
to leave the job may be lower. However, if the leader is focused on the job, oppressive or derives
his power from his authority, the intention to leave the job may be high. In this research, a survey
was conducted to determine the level to which leadership types affect silence and intention to
leave the job, and recommendations were made for working life based on the analysis findings.
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2. LITERATURE REVIEW

The author claims that effective leadership involves convincing others to set aside their
personal issues in favor of shared goals and objectives that are in the best interests of the
organization as a whole (Hogan, Curphy and Hogan, 1994). The leader of the group should
encourage each member on a personal level and bring them together around a common objective.
According to a University of Michigan research, "giving confidence to group members, defining
the job, adopting management goals and functions, and being able to manage values and norms
within the organization" are examples of leadership behaviors (Karasu, 2021: 3). To put it another
way, leadership is the act of deciding on the organization's aims and objectives and persuading
people to work willingly (Paglis and Green, 2002: 2016). Northouse (2016); He said that there are
four fundamental facts that are true at the core of all definitions of leadership, despite the fact that
there is no one conclusive description of the idea in the literature. These four fundamental ideas —
"leadership is a process," "involves an effect," "occurs within an organization," and "includes
common goals and objectives" —are recognized by Northouse as viable definitions of leadership
(Northouse, 2016: 6). There were shifts in the leadership from the 1950s through the 1970s. The
"behavioral theory" was one of the theories that best explained leadership during this time,

non

according to recent study on the need for leaders. The primary thesis of this leadership theory is
that great leaders are not so much defined by their personal traits as by their actions inside the
leadership process. Because of this, the majority of study on this topic has been conducted by
behavioral researchers. Research has indicated that the key aspects that impact the leader’s activity
within the organization are the leader’s communication with his followers, planning, transfer of
authority and goal/target setting (Kogel, 2010: 346).

While it is an intrinsic ability, leadership may also be developed via training. Nonetheless,
several skills are among the best attributes of a leader, including the capacity to influence, motivate
others, act swiftly and decisively, and keep an eye on multiple things at once (Doganay and Erdal,
2007: 326). Workers look up to their leaders as role models, and eventually they start acting and
looking like them. In this instance, workers follow the directives from their superiors on goals and
objectives (Demir, 2019: 15). A well-known study in the literature on leadership is the one carried
out by Burns (1978).

Using German sociologist Weber's work as an example, Burns introduced transformational
and interactional leadership methods to leadership approaches (Tagkiran, 2010: 3). The goal of
transformational leadership is to inspire and influence the followers of the leader in order to
promote change. Being role models is another attribute of transformational leaders. By their
actions, they motivate their team members and provide a great example. They also let team
members use their abilities, offer them feedback, and create opportunities for them to grow. The
transactional leader places a strong emphasis on building connections and engaging in active
conversation with team members. This type of leadership emphasizes building trust, empathetic
relationships, and boosting team members' motivation. Investigating the degree to which
employees' silence behavior is influenced by the leadership styles that their leaders choose to
demonstrate as well as the leadership style that they prefer to silence is crucial in this context. The
study examined two different leadership philosophies: transactional leadership and
transformational leadership.

Erol and Koroglu (2013) looked at the connection between organizational silence and
leadership styles in a study including 221 workers in Ankara's 4 and 5 star hotels. According to the
study, transactional leadership and permissive leadership had a favorable association with
organizational silence, whereas transformational leadership had a negative link with it. This
demonstrates that organizational silence in hotels with managers who had transactional or
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permissive leadership styles, while it decreased in hotels with managers who had transformational
leadership traits. According to Unliidnen and Catir's (2016) study, which involved 391 employees
in 4 and 5 star hotels in Antalya, transactional leadership had a strong beneficial impact on
organizational silence, whereas transformational leadership had a strong negative impact on the
same effect. Finally, a study at a tourism company by Trasey and Hinkin (1994) found that
transformational leadership behavior is typically displayed by managers (Nigmetullina, 2015: 76).
Employees in the setting of hotel enterprises are analyzed in the study by Baltaci et al. (2014). This
study assessed how managers' leadership attributes affected workers' job satisfaction. A survey of
370 employees who worked in four and five star hotels in the Alanya area was carried out.

The findings of the study were determined as four main dimensions as visionary leadership,
transactional leadership, transformational leadership and job satisfaction using the factor analysis
methodology. According to the results of the correlation analysis, it was observed that job
satisfaction increased when employees' visionary and transformational leadership perceptions
were high. Conversely, the high level of negative behavior perceptions related to transactional
leadership led to a decrease in job satisfaction levels. Regression analysis revealed that
transactional leadership was the leadership characteristic with the most significant effect on
employee satisfaction, followed by visionary and transformational leadership characteristics. Iraz
and Canbolat (2021), who investigated how transformational and transactional leadership
perceptions of employees in accommodation establishments in Karaman affect innovation
performance, found that transformational leadership positively affects innovation performance,
while transactional leadership does not have a significant relationship with this performance, as a
result of the survey they applied to 82 people. The research emphasizes the importance of
managers with transformational leadership qualities.

When the relevant studies are examined, it is concluded that transformational leaders should
be given more place if sufficient efficiency is desired from employees in tourism businesses.
Because tourism businesses have a sensitive structure and in this sector where labor-intensive
work is done, it is not possible for employees to manage the "customer-employee" relationship due
to the high level of employee-customer relations and low job satisfaction levels of employees who
are under the pressure of an interactive leader. However, it is possible for employees who do not
intend to leave their jobs, have high job satisfaction levels and work with a transformational leader
to easily manage this relationship. For this reason, tourism businesses should always work with a
transformational leader who gives confidence to employees, inspires and encourages them. As a
result of the research, it has been observed that businesses working with transformational leaders
are more successful, there is no organizational silence and the intention to leave the job is low.

According to Van Dyne et al. (2003), silence has a multidimensional structure. According to
the authors, silence is expressed as individuals keeping their ideas and thoughts to themselves
instead of explaining them. Employees need to be encouraged and motivated to “openly state”
their work-related knowledge, experiences and ideas (Goktas Kulualp and Cakmak, 2016: 124;
Goktas Kulualp, 2015: 8). Another view on silence is that employees do not express their ideas and
opinions in order to influence organizational behavior, and it is considered as the opposite of voice
and explained as the situation in which employees cannot freely participate in management-
related discussions (Erkekli, 2020: 33). The concept of silence has been an important issue in our
culture for many years. The art of pretending not to know a known subject, called “tecahiil-i arifane” in
our literature, can be shown as an example of this situation (Kogel, 2010: 537).

To explain the concept of organizational silence; employees perceive that if they share their
information and opinions about the existing problem or situation, this will affect their positions or
they will be known as troublemakers and they have the idea that their suggestions will not cause
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any change within the organization. They intentionally do not share their ideas with anyone due to
these thoughts. These behaviors exhibited by employees are explained by the concept of
organizational silence (Tagkiran, 2010: 95).

According to Morrison and Milliken (2000), organizational silence is defined as a situation in
which employees intentionally hide their ideas and opinions about improving their work and the
organization they work for. The authors define the phenomenon of silence in organizations as a
widespread tendency that the vast majority of employees adopt and that emerges as a result of
their tendency to remain silent about issues within the organization. Despite the existence of open
communication within the organization and the empowerment of employees, many employees
prefer not to express their opinions and thoughts. Morrison and Milliken argue that this situation
can be deterred by the fact that leaders or managers reject different ideas or tend to approach with
a critical perspective and that there is no formal communication upwards within the organization
(Tagkiran, 2010: 97).

According to Pinder and Harlos (2001), who have important studies in the literature on
organizational silence, it is the situation where employees within the organization withhold their
real thoughts from managers who have the power to change and correct the existing problem as a
result of evaluating the cognitive, emotional and behavioral state of the organization. According to
the definition made by Pinder and Harlos, there are two situations for organizational silence to
occur: the first is the desire to make changes regarding the situation in question, and the second is
the situation of telling the managers who can change the situation (Pinder and Harlos, 2001: 394).
The authors saw that silence is only individual-based and that silence is actually the failure of
individuals to voice the issues they object to, and they ignored the importance of communication
and the external environment that underlies silence (Goktas Kulualp, 2023: 163).

In order for the concept of organizational silence to be clearer and more understandable, the
concept of organizational voice should also be defined. Organizational voice is the open expression
of thoughts and ideas by an individual in order to increase the activities of the organization they
work for. Silence, on the other hand, is the concealment and hiding of these ideas and thoughts
(Glindiiz and Pekgetas, 2018: 97; Goktas Kulualp, 2023: 163-164; Goktas Kulualp, 2015: 9).
Organizational silence and voice emerge in three different ways: accepted silence/voice, defensive
silence/voice, and silence/voice for the benefit of the organization. Accepted silence refers to the
situation in which the individual consciously chooses to remain silent. In this type of silence,
employees avoid voicing their ideas and do not prefer to talk about problems within the
organization. In defensive silence, employees prefer to remain silent to protect their own interests
and not to disagree with other individuals. In this case, silence is used as a defense mechanism.
Prosocial silence refers to the situation where employees choose to remain silent in line with the
interests of the organization. In this way, silence is preferred in order to support the goals of the
organization and to ensure compliance. Prosocial silence is when individuals within the
organization remain silent about a subject together. In this type of silence, employees prefer to
remain silent in the face of decisions they make together and do not explain their ideas to their
leaders. Voice, on the other hand, is not remaining silent in the face of all these situations and
expressing their ideas and opinions correctly and understandably (Giindiiz and Pekgetas, 2018:
97).

Oriicii and Kambur (2017) examined the relationship between organizational silence and
organizational trust in depth on 100 employees working in hotels operating in Bandirma. o
According to the analysis results, a negative relationship was found between organizational
silence and trust in managers, communication and information, and experience. In addition, a
positive relationship was found between organizational structure and organizational silence.
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Regression analysis revealed that the sub-dimensions of organizational silence were effective on
various sub-dimensions of organizational trust, and that they had a strong effect especially on the
sub-dimension of trust in information. These findings reveal the complex relationship between
organizational silence and trust and the effects of these two concepts on the working dynamics in a
hotel business. Tuna, Celen and Sar1 Gok (2019) examined the effect of organizational silence on
organizational learning in their research with hotel employees. The research was applied to 390
hotel employees in the districts of Manavgat, Alanya, Belek Side. As a result of the research, it was
concluded that there is a weak positive relationship between organizational silence and
organizational learning and that organizational silence may have an effect on organizational
learning in tourism enterprises.

Kaya (2022) analyzed the perceptions of personnel working in the tourism sector about
organizational silence. It was applied to 252 tourism employees operating in Mersin and Antalya
provinces. As a result of the research, it was shown that the general average organizational silence
perception among employees was at a moderate level. In addition, there was a significant
difference in the organizational silence perceptions of tourism employees according to the gender
variable. In addition, the variables of marital status and length of service in the sector showed
significant differences in the perception of individual silence sub-dimension among employees
working in tourism enterprises. Pekersen, Alagoz, and Karakas (2022) examined the effect of
organizational silence on the turnover intention of hotel employees. This study, which included
194 employees working in the food and beverage departments of 3, 4, and 5-star hotels in Konya,
found a significant relationship between organizational silence and turnover intention. In
particular, it was determined that acquiescent and protective silences were related to the turnover
intention, but protective silence was not directly related to this intention. In addition, it was
revealed that organizational silence explains the intention to leave the job by 11.6%. These results
draw attention to the high labor turnover rate and the continuous need for qualified employees in
the tourism sector. Pekersen, Keles and Kuduban (2016) examined the organizational silence levels
in hotel employees. The research was applied to 107 employees in 3, 4 and 5 star hotel businesses
operating in the provinces of Trabzon, Ordu and Giresun. As a result of the research, it was
determined that organizational silence levels differed according to some individual characteristics
and were generally low, and it was concluded that employees with a high level of education
expressed their knowledge and ideas openly.

Intention to leave is an organizational behavior topic that is frequently researched to
understand the reasons why employers leave their jobs and to reduce the turnover of qualified
employees. Intention to leave refers to a decision made by an individual just before deciding to
leave the job (Yesirlili, 2022: 58). In other words, intention to leave the job is “the destructive action
taken by employees when they are not satisfied with their current working conditions” (Rusbult et
al., 1988). Leaving the job in the tourism sector has many negative effects on businesses. There are
many studies examining these negative effects. The turnover rate of employees in the tourism
sector is quite high, and this high rate is evidence that leaving the job has become a culture in the
sector. The employee and customer relationship in the tourism sector is quite intense, which shows
that the human factor is quite important. What is important is that this relationship is not
continuous, which leads to cost and time loss for the business, while it reduces the customer's
connection to the business. For this reason, it is inevitable for tourism businesses to take measures
regarding intention to leave the job (Yildiz, 2022: 36).

Pekersen, Alagoz, and Karakas (2022) examined the effect of organizational silence on the
intention to leave hotel employees. The study was conducted on 194 people working in the food
and beverage services of 3, 4, and 5-star hotels in Konya province. According to the findings of the
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study, a significant relationship was found between organizational silence and intention to leave.
In particular, it was determined that the sub-factors of acquiescent and protective silence were
related to the intention to leave, but protective silence did not have a direct relationship with this
intention. These results draw attention to the high labor turnover rate in the tourism sector and the
constant need for qualified employees. The research conducted by Kirmizigiil (2020) on
individuals working in the tourism sector examined the effects of intention to leave and tacit
knowledge sharing on emotional labor. This study is based on the findings obtained as a result of a
survey applied to 388 people who attended the EMIT Tourism Fair. According to the results of the
research, it was determined that intention to leave has a positive and significant effect on
superficial behaviors, but has a negative effect on sincere and in-depth behaviors. On the other
hand, it was found that tacit knowledge sharing negatively affects superficial behaviors, but
positively and significantly affects sincere and in-depth behaviors. These findings reveal the
dynamics of employees' behaviors and emotional labor in the tourism sector and how these
dynamics interact with turnover intention and knowledge sharing. Yolcu and Bozkurt (2021)
conducted a study investigating the relationships between glass ceiling syndrome and
organizational trust and turnover intention among employees in the accommodation sector. It was
found that male employees showed higher levels of trust in their organizations and managers than
female employees. In addition, it was found that lack of organizational trust among female
employees led to a decrease in job satisfaction, motivation, and commitment to work overtime, and
ultimately caused higher turnover intention. The study revealed a moderate negative relationship
between employees' organizational trust and turnover intention. This negative relationship shows
that as employees' trust in the organization increases, their turnover intention decreases. Toksoz
(2021) determined the motivation levels of employees in five-star hotels in Turkey and investigated
the possible effects of this motivation on turnover intention. A survey was conducted on 318
people in 5 hotels in Istanbul. The study results revealed that both general motivation and its sub-
dimensions have a statistically significant and positive effect on employees' intention to leave their
jobs.

3. PURPOSE AND IMPORTANCE OF THE RESEARCH

Employees that are allowed to freely voice their opinions and actively engage in decision-
making and feedback procedures at their workplaces have been shown to perform much better in
terms of effectiveness and efficiency. Conversely, when staff members refrain from voicing their
opinions, it impedes the organization's internal growth and transformation as well as the flow of
work and information (Oriicii, Sag, and Hasirci, 2023: 80). The notion of ‘organizational silence'
denotes circumstances in which workers refrain from voicing their ideas and opinions;
investigating strategies to mitigate this phenomenon underscores the significance of this
investigation.

The term "leadership perception" describes how subordinates view their superiors and their
management approaches. Studies reveal that when leaders listen to, support, and promote their
staff members' ideas, comments, or complaints, the likelihood of employees staying silent
decreases. Put differently, by providing employees with greater voice, leaders who foster a culture
of open communication, teamwork, and involvement can lessen organizational silence. It follows
that the advantages that employees bring to the company differ depending on the managers' styles
of leadership. Therefore, the purpose of this study was to determine how much organizational
silence is influenced by the type of leadership (transformational or transactional) that employees in
the sample group perceive, how much this influences employees who work with such leaders'
intentions to leave, and how these variables relate to one another.
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4. METHOD
4.1.Data Collection Tool and Sample

The dependent and independent variables in the research model were measured using three
distinct scale types. The Multifactor Leadership Scale, created by Bass and Avolio (1990) and
translated from English to Turkish by Taskiran (2015), was used to ascertain the leadership style
that the employees perceived. The Tagkiran (2015) Leadership scale has a reliability rate of 0.90.
There are 32 questions on the scale overall. Transformative leadership is measured by answering
the first 20 questions, and transactional leadership is measured by answering the final 12
questions. The Organizational Silence scale was created using the Van Dyne et al. (2003) scale.
Three dimensions make up the original scale: prosocial silence, defensive silence, and acquiescent
silence. There are a total of fifteen statements, five statements in each dimension. The Intention to
Leave scale was built using the Camman et al. (1979) measure, which Demirci (2016) translated
from English to Turkish. There are three questions on the scale altogether. Every scale has five
points on a Likert scale. Expressions used: 1) Strongly Disagree 2) Disagree 3) Undecided 4) Agree
5) Strongly Agree. Necessary permissions were obtained from the parties using the scales via e-
mail regarding the use of the scales. In addition, the compliance of the research with ethical rules
was accepted by Karabiik University with the decision dated 17/08/2022 and numbered 2022/06-42.

The employees of Istanbul's 4 and 5 star hotels make up the study's population. After being
contacted and interviewed, hotel unit managers were given information on the survey application.
A total of 25 hotels and 410 employees completed the survey. Through the officer assigned by the
unit manager, the survey forms were distributed to the staff members via the internal social
network. 25 surveys were excluded from the analysis due to incomplete or inappropriate filling. In
this manner, 385 employees' usable survey responses were acquired. According to Sekaran (2003),
384 data to be obtained for research with a universe number of 1,000,000 and above has a high
level of representation power of the universe. Based on this information, the survey data collected
for this research has a high level of representation power of the universe.

4.2.Research Model and Hypotheses

According to Gilinay and Koroglu (2013:59), workers are a company's most valuable asset.
From this angle, companies require employees' ideas and thoughts in addition to their physical
power. One of a leader's most significant responsibilities is to create spaces where people feel free
to voice their opinions on matters of importance to enterprises. According to their research,
employees' silence behavior is influenced by the perceived style and actions of leaders. According
to Cinnioglu et al. (2019: 397), the intention of employees to quit a company has a big influence on
its success when there is a high level of output and consumption, frequent human turnover, and a
dense workforce. It is stressed that corporate managers should use leadership strategies that will
lessen their desire to quit while accomplishing organizational objectives. Because people may quit
their jobs or develop a strong attachment to the company as a result of perceived leadership
conduct.

Previous research (Morrison and Milliken, 2000; Pinder and Harlos, 2001; Van Dyne et al.,
2003; Taskiran, 2010; Erol and Koroglu, 2000; Kinter, 2020; Cinnioglu et al., 2019; Goktas Kulualp,
2015; Kino, 2013) examining the relationship between organizational silence, employee perceptions
of leadership, and intention to leave the company was consulted in developing the research's
hypotheses.

The methodology of these studies and the results they obtained were also taken into
consideration.

The hypotheses created for the research based on the literature review are as follows:
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e H1: Perceived leadership type has a significant effect on organizational silence.
v H1a: Transactional leadership has a significant and negative effect on fear-based silence.
v" HIe: Transactional leadership has a significant and positive effect on prosocial silence.
v' Hle Transformational leadership has a significant and negative effect on fear-based
silence.
v H1la: Transformational leadership has a significant and positive effect on prosocial silence.
e H2: Perceived leadership type has a significant effect on turnover intention.
v" H2a:Transactional leadership has a significant and positive effect on turnover intention.
v" H2»: Transformational leadership has a significant and negative effect on turnover
intention.

5. FINDINGS
5.1.Findings on Demographic Factors

Table 1 shows the demographic characteristics of the participants.

Table 1. Distribution of Participants by Demographic Characteristics

Number (N) Percentage (%)

Woman 189 49.1
Gender Male 196 50.9
Total 385 100
18-22 137 35.6
23-27 109 28.3
28-32 58 15.1

Age range 33-37 36 94
38-42 26 6.8

Ages 43 and above 19 49

Total 385 100

Primary education 16 4.2
High school 96 249
. Associate's degree 138 35.8
Education Status Licence & 111 )8.8
Postgraduate 24 6.2

Total 385 100
Service 70 18.2

Kitchen 75 19.5

Bar 42 10.9

Shoulder 13 34

) Scullery 8 21

Section X

Reception 36 9.4

Front Office 37 9.6

Housekeeping 22 57

Other 82 21.3

Total 385 100

No 134 34.8

Yes 127 33

Tourism Education Tourism Certificate 52 13.5
Tourism High School 5 1.3

Tourism University 67 17.4

Total 385 100
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The gender variable distribution of the research participants shows that 50.9% of them are
men and 49.1% of them are women. Examining the participants' age variable distribution reveals
that, at the greatest level, 137 persons (35.6) are between the ages of 18 and 22. The education
status variable shows that 138 individuals (or 35.8) at the highest level hold an associate degree. 82
people (21.3) are in the other status, based on the department variable in which the participants are
employed. In second place, there are 75 individuals (19.5) working in the kitchen, 70 individuals
(18.2) in the service, 42 individuals (10.9) in the bar, 37 individuals (9.6) in the front office, 36
individuals (9.4) in the reception, and 22 individuals (5.7) in the housekeeping crew. According to
the tourism education status variable, 134 people (34.8) answered No and 127 people (33.0)
answered Yes. According to the experience period variable, 173 people (44.9) at the highest level
have 2 years or less of experience. In terms of service period, 173 people (44.9) at the highest level
have been working for 1 year or less. According to the distribution of the number of personnel
variable, 90 people (23.4) at the highest level have 50-99 personnel.

Table 1. Distribution of Participants by Demographic Characteristics (Continued)

Number (N) Percentage (%)
2 years or less years 160 41.6
3-5 years 89 23.1
Experience Period 6-8 years “ 127
9-11 years 50 13
12 years and above 37 9.6
Total 385 100
1 year or less 173 449
2-4 years 117 30.4
Service Period 46 years %6 172
8-10 years 15 3.9
10 and more years 14 3.6
Total 385 100
1-9 21 5.5
10-24 51 13.2
25-49 85 2211
50-99 90 23.4
Number of Staff 100-149 65 16.9
150-249 33 8.6
250 and above 40 104
Total 385 100

According to the experience period variable, 173 people (44.9) at the highest level have 2
years or less of experience. In terms of service period, 173 people (44.9) at the highest level have
been working for 1 year or less. According to the distribution of the number of personnel variable,
90 people (23.4) at the highest level have 50-99 personnel.

5.2.Exploratory Factor Analysis

A measurement tool created to gather information from the units making up the sample in
the context of a particular subject is called a reliability analysis, and reliability analysis is a
methodology used to assess the degree of consistency between the assertions (judgments,
propositions, questions, etc.) contained in the tool. The purpose of this analysis is to assess the
measurement tool's dependability based on its internal consistency (Tekin, 2007:76). “In the
reliability analysis, the Cronbach's Alpha coefficient, which reveals the similarity or consistency of
the statements in the measurement tool, takes a value between 0 and 1. The Cronbach's Alpha
value of the Leadership Perception scale is 0.938, the Cronbach's Alpha value of the Organizational
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Silence scale is 0.909, and the Cronbach's Alpha value of the Intention to Leave scale is 0.798. The
second question of the intention to leave, "If I had the chance to choose again, I would prefer my
current institution.", was excluded from the analysis because it reduced reliability. It is seen that
the scales used in the research provide reliability value (Kalayci, 2017:405).

The study employed exploratory factor analysis to evaluate the reliability and validity of the
scales utilized. A statistical tool for determining if data are appropriate for factor analysis is the
KMO test. The range of the KMO value is 0 to 1. Dzibuan and Shirkey (1974) state that values
greater than 0.70 are appropriate for interpreting KMO values. The KMO values of the scales are
0.942 for the leadership type scale; 0.914 for organizational silence and 0.500 for intention to leave.
Thus, these values show that the sample size is suitable for factor analysis. As seen in the table, the
Bartlett test is significant. In this case, factor analysis can be applied to the perceived leadership
type scale.

Table 2. Results of Exploratory Factor Analysis of the Perceived Leadership Type Scale

Transformational Leadership Transactional Leadership
L1 0.405
L2 0.629
L3 0.597
L4 0.669
L5 0.541
L6 0.572
L8 0.674
L9 0.720
L10 0.747
L11 0.751
L12 0.754
L13 0.766
L14 0.758
L15 0.676
L16 0.760
L17 0.658
L18 0.777
L19 0.767
L20 0.700
L22 0.731
L23 0.695
L24 0.718
L29 0.620
L30 0.555
L31 0.481
L32 0.571
L21 0.514
L25 0.760
L26 0.779
L27 0.694
L28 0.730
Eigenvalue 12,603 3.16
Explained 39,022 8,674
Variance
Average 3,7796 3,0823
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The factor loading of the variable was low, and the factor analysis was repeated, thus the
seventh question of the perceived leadership type, "Plays a role in a way that others respect
him/her," was not included in the analysis, according to the explanatory factor analysis. The
investigation produced two aspects for the perceived leadership scale. The dimensions were
named as perceived transformational leadership and perceived transactional leadership. The
naming process was carried out by adhering to the literature and examining the studies using the
scale. Boateng et al. stated in their 2018 study that “ in factor analysis, items with factor loadings or
slope coefficients below 0.30 are considered insufficient because they contribute to <10% change in the
measured latent structure. Therefore, it is often recommended to keep the items with factor loadings of 0.40
and above.” The factor loadings were accepted by taking this information as a reference. While
perceived transformational leadership explains 39.022% of the total variance, perceived
transactional leadership explains 8.674%.

Table 3. Organizational Silence Exploratory Factor Analysis Results

Fear Based Silence Prosocial Silence

S1 0.623
S2 0.731
S3 0.784
S4 0.812
S5 0.761
S6 0.854
S7 0.841
S8 0.752
S9 0.834
S10 0.766
S11 0.628
S12 0.659
S13 0.801
S14 0.739
S15 0.695
Eigenvalue 6,953 2,722
Explained

) 43,824 15,161
Variance

The explanatory factor analysis results indicate that there are two dimensions to the
organizational silence scale. The dimensions that were identified were prosocial silence and fear-
based silence. Following the literature, the naming procedure was executed by applying the scale
to the research. The table also displays the sub-dimensions' explanation percentages and overall
variance. Prosocial silence explains 15.161% of the variance, but fear-based silence explains
43.824%.

Table 4. Exploratory Factor Analysis Results on Intention to Leave

Intention to Leave the Job

TAN1 0.815
TAN3 0.815
Eigenvalue 1,665
Explained

. 83.23
Variance
Average 3,0823

According to the explanatory factor analysis findings, the turnover intention scale consists of
a single dimension. The JAN2 question was excluded from the analysis because the factor loading
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of the variable was low and the factor analysis was repeated. It has the power to explain 83.230%
of the total variance.

5.3.Correlation Analysis Findings

The presence and strength of correlations between variables are ascertained by correlation
analysis. A significance value of less than 0.05 following the analysis shows that the variables are
positively correlated. The direction and strength of the relationship between the variables are
revealed by the correlation coefficient value. A positive association is shown by a coefficient value
near +1, whereas a negative relationship is indicated by a value close to -1. There is no discernible
association between the variables when the coefficient value is near to zero (Ak, 2023: 107). Within
the scope of the research model, the relationships between leadership perception, organizational
silence and turnover intention were revealed by Pearson correlation analysis. The analysis findings
are presented in the table below.

Table 5. Correlation Analysis Findings for Sub-Dimensions

1 2 3 4 5 6 7
Leadership (1) 1 0,319 0,196* 0,966** 0,404** 0,247** 0,311**
Organizational Silence (2) 0,319** 1 0,470* 0,206** 0,488** 0,939** (0,583**
Intention to Leave (3) 0,196** 0,470** 1 0,085* 0,437 0,446 0,263**
Transformational Leadership (4) 0,966** 0,206**  0,085* 1 0,160* 0,119** 0,296**
Transactional Leadership (5) 0,404** 0,488** 0,437** 0,160** 1 0,525 0,127**
Fear Based Silence (6) 0,247**  0,939** 0,446 0,119** 0,525** 1 0,267*
Prosocial Silence (7) 0,311** 0,583** 0,263** 0,296** 0,127** 0,267** 1

*p<0.01; *p<0.05

According to the analysis results in Table 11, the expected relationships were found between
the variables. However, no correlation relationship was found between fear-based silence and
intention to leave. According to the results of this analysis, there is a significant relationship
between perceived leadership type and organizational silence at a level of 31.9% p<0.01. A
significant relationship was observed between organizational silence and intention to leave at a
level of 47.0% p<0.01. There is a significant relationship between intention to leave and perceived
leadership at a level of 19.6% p<0.01. According to the analysis results, the hypothesis “H1
Perceived leadership type has a significant effect on organizational silence.” was accepted. The
hypothesis “H2 Perceived leadership type has a significant effect on intention to leave.” was
accepted.

5.4.Results of Research Hypothesis Testing

Simple linear regression analysis was used to test hypotheses about the effect of employee
perceptions of leadership type on organizational silence and turnover intention.
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Table 6. Regression Analysis Results on the Effect of Transformational Leadership on Fear-Based Silence

Dependent Variable: Fear-Based Silence

Independent variables B t Slgnl(f;;: e Conclusion
Transformational Leadership -0.167 14,543 0.019* ACCEPT (H1.)
Model Constant Value 3,991

Model F 5.53

R? 0.014

*p<0.05

Within the scope of the research, according to the results of Simple Linear Regression
Analysis conducted to test the hypothesis “H1c Transformational leadership has a significant and
negative effect on fear-based silence” , Transformational leadership affects fear-based silence
negatively (8= -0.167) and significantly (p <0.05). When the perception of transformational
leadership increases by one unit, fear-based silence decreases by 0.16 units. In line with this
information, H1c hypothesis was accepted.

Transformational leadership is a leadership model in which the leader encourages change by
influencing and motivating his followers, by getting and developing their ideas and opinions.
Employees in organizations with transformational leadership do not hesitate to express their ideas
and opinions, and thus silence does not become a culture within the organization. In this context,
fear-based silence is rarely seen in organizations with transformational leaders.

Table 7. Regression Analysis Results Explain the Effect of Transactional Leadership on Fear-Based Silence

Dependent Variable: Fear-Based Silence

Independent variables B Slgnl(f;)c e Conclusion
Transactional Leadership -0.553 34,075 0,000* ACCEPT (H1.)
Model Constant Value 5,062
Model F 145,761
R2 0.276

*p<0.05

Within the scope of the research, according to the Simple Linear Regression Analysis results
conducted to test the hypothesis “Hla Transactional leadership has a significant and negative
effect on fear-based silence”, Transactional leadership affects fear-based silence negatively (3= -
0.553) and significantly (p<0.05). When the perception of transactional leadership increases by one
unit, fear-based silence decreases by 0.55 units. In line with this information, the H1 a hypothesis
was accepted.

Transactional leadership is a leadership style that is focused on the work, where the leader is
in constant communication with his followers, encourages communication, and encourages
participation and cooperation from employees. In this leadership approach, the leader encourages
employees to share their ideas, voice their concerns, and make suggestions. Fear-based silence is
one of the sub-dimensions of organizational silence and refers to situations where employees
avoid expressing their thoughts because they are afraid of their leaders' reactions or negative
consequences. In this context, fear-based silence is seen at low levels in organizations where
transactional leadership is present.
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Table 8. Regression Analysis Findings Explaining the Effect of Transformational Leadership on
Organizational Silence

Dependent Variable: Prosocial Silence

Independent variables B % Conclusion
Transformational Leadership 0.352 10,706 0,000* ACCEPT (H1a)
Model Constant Value 2,399
Model F 36,687
R2 0.087

*p<0.05

Within the scope of the research, according to the Simple Linear Regression Analysis results
conducted to test the hypothesis “H1d Transformational leadership has a significant and positive
effect on prosocial silence”, Transformational leadership affects prosocial silence positively (8=
0.352) and significantly (p<0.05). When transformational leadership increases by one unit, prosocial
silence increases by 0.35. In line with this information, H1d hypothesis was accepted.

When workers inside an organization choose not to communicate information, thoughts, or
concerns, it is referred to as silence for the good of the organization. Employees who refrain from
discussing or disclosing information regarding matters they believe could jeopardize the
organization's interests are said to be in a silent manner. Employees who keep silence to safeguard
their coworkers or to prevent information from being transferred from the organization to another
is said to be acting in the best interests of the organization. Silence that serves the organization's
interests appears to some extent when transformational leadership is present in the organization.

Table 9. Regression Analysis Results: Explaining the Effect of Transactional Leadership on Prosocial Silence

Dependent Variable: Prosocial silence

Independent variables B t Slgnl(f;)c e Conclusion
Transactional Leadership 0.114 23,005 0.013* ACCEPT (H1v)
Model Constant Value 3.38
Model F 6,277
R? 0.016

*p<0.05

According to the results of Simple Linear Regression Analysis conducted to test the
hypothesis “H1b Interactional leadership has a significant and positive effect on prosocial silence”
, Interactional leadership affects prosocial silence positively (3=0.114) and significantly (p<0.05).
When interactional leadership increases by one unit, prosocial silence increases by 0.33. In line
with this information, H1b hypothesis was accepted.

Because transactional leadership is a business-focused style of leadership, employees may
choose to keep silence out of mutual defense. Employees are also seen to keep silence so as not to
divulge internal secrets to third parties, as transactional leadership places a strong emphasis on the
institution's vision and aims to its followers. In companies where transactional leadership is
practiced, silence is observed for the organization's benefit.
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Table 10. Regression Analysis Results on the Effect of Transactional Leadership on Intention to Leave

Dependent Variable: Intention to Leave

Independent variables B t Slgm(f;)cance Conclusion
Transactional Leadership 0.326 18,696 0,000* ACCEPT (H2.)
Model Constant Value 2,078

Model F 90,615

R2 0.191

*p<0.05

According to the results of Simple Linear Regression Analysis conducted to test the
hypothesis “H2a Interactional leadership has a significant and positive effect on intention to
leave”, Interactional leadership has a positive ( $=0.326) and significant (p<0.05) effect on intention
to leave. When interactional leadership increases by one unit, intention to leave increases by 0.32.
In line with this information, hypothesis H2 a was accepted.

The transactional leadership approach is based on hierarchical authority, rules and
legitimate power. The leader emphasizes that in order to achieve the organization's goals, the rules
of the organization must be followed, the task must be focused on and the subordinates will be
rewarded if they complete their tasks, otherwise they will be punished. Therefore, transactional
leadership positively affects the intention to leave the job and allows some employees to leave the
job for this reason or to evolve this intention.

Table 11. Regression Analysis Results Explaining the Effect of Transformational Leadership on Intention to
Leave

Dependent Variable: Intention to Leave

Independent variables B t Slgnl(f;)cance Conclusion
Transformational Leadership 0.084 14.18 0.098* NOT ACCEPTED (H2 )
Model Constant Value 2,765
Model F 2,756
R? 0.007

*p<0.05

Within the scope of the research, according to the results of Simple Linear Regression
Analysis conducted to test the hypothesis “H2 b Transformational leadership has a significant and
negative effect on intention to leave”, Transformational leadership has a positive ( 3=0.084) and
significant (p<0.05) effect on intention to leave. When transformational leadership increases by one
unit, intention to leave increases by 0.08. In line with this information, hypothesis H2b was
rejected.

Transformational leadership is a type of leadership focused on employees. There may be
several relationships between transformational leadership and intention to leave. First,
transformational leaders are known to have a positive impact on their followers. When employees
feel supported and valued, their commitment to their jobs increases and their satisfaction
increases. This can reduce intention to leave.

However, sometimes employees may intend to leave their job because they are looking for
new opportunities to fulfill their career goals. Transformational leadership can encourage
followers to explore different opportunities while encouraging personal and professional growth.
In this case, there may be a positive relationship between transformational leadership and
intention to leave.

Journal of Humanities and Tourism Research 2024, 14 (4), 681-703 696



H. Goéktas Kulualp, M. Erdogan Kirc1

CONCLUSION AND RECOMMENDATIONS

It is critical to understand why employees remain silent, how they perceive their leaders, and
the extent to which they intend to leave their jobs as a result of this perception, in order for
businesses to improve and avoid losing their most valuable asset, human resources. To address
this issue, this study was done to assess the influence of the leadership type viewed by employees
on organizational silence and intention to leave. The findings revealed that the perceived
leadership type has an effect on organizational silence and intention to leave. The study is based
on theories that investigate the influence of leadership styles on organizational silence and
intention to leave. Data from 385 persons working in five-star hotels in Istanbul were analyzed
using acceptable statistical methods, and some results were drawn. The results can be summarized
as follows:

The general demographic profile of the participants revealed that the majority were male
and held an associate degree. The bulk of the participants were between the ages of 18 and 22, and
the majority had no prior tourism education. Departmental evaluations revealed that the food and
beverage and front office sectors had the highest density. When the participants' experience and
service periods in the hotel where they worked were assessed, it was discovered that the
experience period was two years or less and the service term was one year or less.

When the perceived leadership styles and sub-factors addressed in the study were assessed,
it was discovered that employees preferred the transformational leadership style above the
transactional leadership style. Employees reported that their leaders primarily used
transformational leadership behaviors.

When the sub-dimensions of the organizational silence variable, which is one of the other
variables in the study, are examined, it is discovered that the fear-based silence dimension of the
employees is low, while the silence dimension for the benefit of the organization is high. In this
setting, it is noted that employees do not remain silent; there is open contact between their leaders
and employees; they freely share their ideas and thoughts; yet, they remain mute for the good of
their colleagues and the organization.

When one of the other factors that comprise the subject of the research was evaluated, it was
discovered that employees' intention to leave the employment was at an average level. Given the
general average age of the participants, people at this age may desire to leave their occupations in
order to gain experience and make career decisions.

Other findings from the study were acquired using correlation and regression analyses.
Correlation study found that perceived leadership styles and sub-dimensions were associated with
organizational silence and its sub-dimensions, as well as turnover intention. Based on these
findings:

¢ A moderately significant association was found between the perceived leadership style and
its sub-dimensions, as well as the organizational silence variable and its sub-dimensions.
According to these findings, transformational leadership was effective in prosocial silence,
whereas transactional leadership was effective in fear-based silence. While transformational
leaders used silence to serve the organization, transactional leaders used fear-based silence.

e The study found a low correlation between perceived leadership style, its sub-dimensions,
and intention to leave with general leadership perception and transformational leadership.
However, there was a positive and significant relationship between transactional leadership
and intention to leave. This finding suggests that as transactional leadership behavior in
businesses increases, so does the intention to leave.
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e A positive and significant association was discovered between the organizational silence
variable and its sub-dimensions, as well as the intention to leave variable, and between
general organizational silence and fear-based silence, a sub-dimension of organizational
silence. In this context, it was discovered that an employee with fear-based silence also
intends to leave the job.

Finally, the regression analysis results were analyzed within the context of the research
findings. The first hypothesis, which examined the effect of perceived leadership type on
organizational silence, was addressed early in the process. The results of the simple linear
regression test conducted on fear-based silence show that the effect of the transformational
leadership style on fear-based silence is negative, and that when the perception of transformational
leadership increases by one unit, fear-based silence decreases. On the other hand, it is seen that the
transactional leadership style has a negative effect on fear-based silence, with fear-based silence
decreasing as the perception of transactional leadership increases by one unit.

The results of the simple linear regression test on silence for the good of the organization
show that transformational leadership style and transactional leadership style have a substantial
effect on prosocial silence. From this, it is clear that transactional leadership has a positive effect on
prosocial silence, and that as the perception of transactional leadership grows by one unit, so does
prosocial silence. On the other hand, it has been noted that the effect of transformational
leadership style on silence for the good of the organisation is positive, and that as the perception of
transformational leadership increases by one unit, so does prosocial silence.

Our second hypothesis investigated the effect of perceived leadership type on intention to
leave the job. According to the findings of a simple linear regression analysis undertaken for this
purpose, transactional leadership has a considerable impact on intention to leave the job. Our
second hypothesis investigated the effect of perceived leadership type on intention to leave the job.
According to the findings of a simple linear regression analysis undertaken for this purpose,
transactional leadership has a considerable impact on intention to leave the job.

When the H2b hypothesis was examined, it was observed that there was a significant
relationship, but while the relationship was expected to be negative, the relationship turned out to
be positive. In other words, it was observed that when the perception of transformational
leadership increased by one unit, the intention to leave the job increased. For this reason, the H2b
hypothesis was not accepted.

In general, the research findings showed that participants viewed their leaders to be
transformational. This is a great finding for hotel businesses, which are the research's application
area. Because hotel operations rely heavily on labor, personnel is the most essential capital asset.
Leaders who evaluate this capital should be transformational, that is, innovative, employee-
oriented, relationship-building, and motivating leaders who will allow employees to easily express
their problems and issues, as well as their ideas and thoughts about existing problems, and move
away from the behavior of remaining silent.

Another finding of our research is that employees do not maintain silence out of fear, but
rather to help the organization and safeguard their colleagues. This demonstrates that there is no
culture of fear within the firm, that employees express their thoughts openly, and that there is
extensive bilateral contact.

According on the findings of our research, managers can make the following
recommendations: as a result of our research, our employees saw their leaders as transformational.
It is critical for business development that hotel managers continue their transformational
leadership behavior and train the employees they have trained in these matters, maintain high
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employee morale and motivation, create better working environments, value their employees'
ideas and information to prevent them from remaining silent, and ensure that employees focus on
change and development.

Studies on the effect of the type of leadership perceived by employees on organizational
silence and intention to leave the job were examined, and the conclusions produced as a result of
these studies were compared to the results of this research;

Karacaoglu and Cing6z's (2009) study, conducted on 121 employees in six different private
sector enterprises in Kayseri, examined the relationship between the tendency to remain silent and
leadership behaviors, as well as interactional justice, a dimension of organizational justice
perception, based on survey results. The findings revealed that as organizational justice grows and
transparent leadership behaviors become more prevalent inside the organization, employees' silent
behaviors diminish. This association is inversely proportional, with a modest correlation. These
findings stress the influence of leadership and fairness perception on employee behavior. Bildik's
(2009) study studied the association between organizational silence and leadership styles using a
poll of 1051 employees from commercial and public banks, education, industry, health, and other
service sectors. The study found that there is an unfavorable association between organizational
silence and transformational leadership. While there was a negative correlation between
organizational silence and transformational leadership, organizational performance, and
organizational commitment, a positive correlation was discovered between interactional and free
leadership approaches and organizational silence. These findings demonstrate the influence of
various leadership styles on organizational silence, as well as the intricate relationships that link
this to overall organizational success and employee commitment.

Cakicr and Cakic1 (2007) performed a survey of 310 employees from three cities and two
resort hotels, revealing significant findings on corporate silence. According to the study findings,
55% of participants have gone silent at least once in their working careers. It was discovered that
employees who preferred to keep silent were more worried with the potential implications of
silence than those who did not. Furthermore, it was shown that the participants' demographic
variables, such as age, gender, and education, had a significant impact on how they perceived
silence. These data demonstrate the multifaceted nature of organizational silence and how
employee demographics affected it.

Milliken, Morrison, and Hewlin (2003) interviewed 40 employees to determine why they
remained silent in particular scenarios. The study's findings revealed that the primary reason
employees prefer to remain silent is a concern of being viewed as negative or problematic, as well
as a worry that this circumstance will harm their work relationships. Van Dyne, Ang, and Botero
(2003), on the other hand, approached the topic of silence from a conceptual dimension, defining
distinct sorts of silence and developing a scale to assess them. In a survey of 602 employees at five-
star hotels in Istanbul, Taskiran (2010) discovered that relational silence attitudes were higher than
individual silence attitudes, employees had a high perception of justice, and leaders were
perceived as transformational.

Several studies, including Karacaoglu and Cingéz (2009), Bildik (2009), Taskiran (2010), and
this one, have explored the link between organizational silence and leadership types. These studies
found that leadership style can either reduce or enhance organizational silence. This study, like
Tagkiran's (2010), examines the same sector. While this research focuses on transformational and
transactional leadership types, Karacaoglu and Cingoz (2009) and Bildik (2009) investigated
multiple leadership types and organizational silence types. Milliken, Morrison, and Hewlin (2003)
concluded that employees are fearful of being viewed as troublemakers, and that they remain
silent because they believe that this circumstance will harm their relationships. This research
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differs from Milliken, Morrison, and Hewlin's findings in the following ways. The employees in
this study do not have fear-based silence, but rather organizationally prosocial silence.

Additionally, the results of this study are consistent with those of previous literature
reviews. Negative leadership styles influence employee silence and raise the intention to quit,
according to the findings of a meta-analysis study on nurses by Li et al. (2024). According to
Khalid, Malik, and Atta (2024), employee silent is positively correlated with abusive leadership,
one of the bad leadership traits in teachers. Labrague, Nwafor & Tsaras (2020) found that nurses
who work with a transformational leader have a lower intention to leave the job. Mousa et al.
(2021) discovered a positive correlation between doctor silence, narcissistic leadership, and bad
leadership in doctors. According to the research results of Sabino, Cesdrio & Antunes (2024),
prosocial voice is negatively impacted by toxic leadership, while exit, defensive silence, and
neglect are positively impacted.

This study's limitation is that the research was only conducted in the Istanbul region. Future
research undertaken in different regions and sectors will add to the literature by showing
comparative findings.
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Ozet

Bu ¢alismamin amacy, Tiirkiye'de turizm isletmelerinde orgiit kiiltiirii konusunda
yapilan lisansiistii tezlerin ve makalelerin belirlenen parametreler cercevesinde
incelenerek turizm igletmeleri Ozelinde orgiit kiiltiirii konusundaki egilimin
belirlenmesidir. Bu ama¢ dogrultusunda arastirmada, betimsel icerik analizi
yonteminden yararlamlmistir. Arastirmanin evrenini, turizm alaminda 6rgiit
kiiltiirii konusunu inceleyen YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabannda yer alan
tezler ile ULAKBIM TR Dizin, Dergipark, Google Scholar veri tabanlarinda yer
alan makaleler olusturmaktadir. Belirlenen parametrelerden ve tez ile makalelerin
incelenmesinden sonra arastirmanin orneklemi, Tiirkiye'de yapilan ve erisime acik
olan 63 tez calismast ile 30 makaleden olusmaktadir. Arastirma verileri,
01.05.2004 - 30.05.2024 tarihleri arasinda toplanmistir. Elde edilen sonuglara gore
turizm isletmelerinde orgiit kiiltiiriiyle ilgili en fazla ¢alismanin yiiksek lisans tez
tiiriinde, 2019 yilinda, konaklama igletmelerinde ve Istanbul'da gerceklestirildigi,
calismalarin biiyiik cogunlugunda nicel arastirma yonteminin ve basit tesadiifi
ornekleme yonteminin tercih edildigi tespit edilmistir. Ayrica turizm isletmelerinde
orgiit kiiltiiriinii konu alan calismalarda en fazla Cameron ve Quinn (1999)
tarafindan gelistirilen Olcegin kullanildig ve Orgiit kiiltiirii ile en fazla incelenen
degiskenin liderlik tarzlari oldugu goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Orgiit Kiiltiirii, Turizm i§letmeleri, igerik Analizi
Abstract

The aim of this study is to examine the postgraduate theses and articles on
organizational culture in tourism enterprises in Turkey within the framework of
the determined parameters and to determine the trend on organizational culture in
tourism enterprises. For this purpose, descriptive content analysis method was
used in the study. The population of the study consists of theses in the YOK
National Thesis Center database and articles in ULAKBIM TR Index, Dergipark,
Google Scholar databases. After the determined parameters and the examination of
the theses and articles, the sample of the research consists of 63 theses and 30
articles that are open to access and conducted in Turkey. The research data were
collected between 01.05.2004 - 30.05.2024. According to the results obtained, it
was determined that most of the studies on organizational culture in tourism
enterprises were carried out in master’s thesis type, in 2019, in accommodation

*Bu makale, Kiitahya Dumlupmar Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii'nde Yasemin Ay tarafindan 2024 yilinda
hazirlanan “Tiirkiye’de Turizm isletmelerinde C)rgﬁt Kiltiiriine Yonelik Yapilan Calismalarin Incelenmesi” baghkli

yliksek lisans tezinden tiretilmistir.
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establishments and in Istanbul, and that most of the studies preferred quantitative research method and simple random
sampling method. In addition, it is seen that the scale developed by Cameron and Quinn (1999) is mostly used in the
studies on organizational culture in tourism enterprises and the most examined variable along with organizational
culture is leadership styles.

Keywords: Organizational Culture, Tourism Establishments, Content Analysis
1. GIRiS

Orgiit kiiltiirii, yonetim calismalarinda 1980'li yillardan itibaren aragtirmacilarin ilgisini
¢eken ana temalardan biri olmustur. Arastirmacilar, orgiit kiiltiirtinii, 6rgiit kiiltiirtiniin islevlerini
ve Orgiitteki farkli stiregler tiizerindeki etkisini anlamak ve Ol¢gmek amaciyla ¢alismalar
gerceklestirmislerdir (Peter ve Waterman, 1987; Schein, 1983; Hofstede vd., 1990; De Witte ve
Muijen, 1999; Sun, 2008; Hofstede vd., 2010; Dawson vd., 2011; Bavik, 2016; Fernandes, 2018;
Leyva-Duarte vd., 2019; Bhardwai vd., 2023; Khan vd., 2024). Yapilan c¢alismalar orgiit kiiltiirtiniin,
eklektik ve ¢ok disiplinli bir yapiya sahip oldugunu gostermis (Ashkanasy ve Jackson, 2009:468;
Akpa vd., 2021:363; Bavik, 2016:44; Leyva-Duarte vd., 2019:480) ve dolayisiyla kavrama iliskin
birgok tanim gelistirilmistir. Schein (1983:1-2), orgiit kiltiiriinii, Orgilitlerin dis uyum ve ig
biitiinlesme problemlerini ¢6zmek igin Orgiit tiyelerine dogru algilama, diisiinme ve hissetmenin
yolu olarak 6gretilen temel varsayimlar modeli, Hofstede vd., (1990:313) ise bir orgiitiin tiyelerini
digerlerinden ayiran paylasilan degerleri, inanglar1 ve uygulamalar1 kapsayan zihnin kollektif
programlamasi seklinde tanimlamaktadir. Bu dogrultuda orgiit kiiltiirti, Orgiitiin tyelerini
niteleyen, ayni tiirden bir dizi tutum, deger ve eylemden olusmaktadir (Ashkanasy ve Jackson,
2009:463). Orgiit kiiltiirii, bir 6rgiitii diger drgiitlerden ayiran &rgiit iiyeleri tarafindan paylagilan
degerler sistemini ve ortak bir algiy1 ifade etmektedir. Calisanlarin tutum ve davranislarina yol
gosteren ve onlar1 sekillendiren bir 6zellige sahiptir (Robbins ve Judge, 2013: 522-523). Ortak bir
kimlik ve topluluk duygusu yaratan orgiit kiiltiirii (Jaivisarn, 2010: 106), orgiit {iyelerince
paylagilan sosyal degerler, standartlar, normlar, inanclar ve anlayislar toplulugu olarak
tanimlanmaktadir (Daft, 2001:314). Jogaratnam (2017:211) orgiit kiiltiiriinii, bir orgiitiin {yeleri
tarafindan paylasilan degerler, normlar ve islerin yapilma bigimi, Chahal ve Poonam (2017: 122)
ise orgiit iiyeleri tarafindan paylasilan degerler, inanglar, normlar, eserler ve ahlak olarak
tanimlamaktadir. Kalgi vd. (2023:172-173), orgiit kiiltiiriiniin, gii¢, yap1 ve karar almak igin
kurallar1 belirleyen yazili olmayan uygulamalar, davraniglar ve inanglardan olustugunu ifade
etmektedir. Bu kapsamda orgiit kiiltiirii, calisanlar1 yonlendiren, davranis ve iletisimlerinde onlara
rehberlik eden ve oOrgiitiin karakterini gosteren bir kavramdir. Akpa vd., (2021:363) tarafindan
belirtildigi tizere orgiit kiiltiirti tanim1 konusunda bir fikir birligi olmamasina ragmen, tanimlarin
bir dizi spesifik 0zelligi paylastig1 goriilmektedir. Tanimlarin hepsi paylasim kavramin icermekte
ve bu da orgiit kiiltiiriiniin yalnizca gruplar icinde gelistigini gostermektedir. Ikincisi orgiit
kiiltiirii, orgiitii olusturan g¢alisanlar tarafindan yaratilmis ve korunmus bir sosyal yapiy: isaret
etmektedir. Ucgiinciisii ise bir¢ok tanim orgiit kiltiiriiniin birgok bilissel ve sembolik katman
icerdigini ima etmektedir.

Orgiit kiiltiirii, Deal ve Kennedy (1982) tarafindan ifade edildigi gibi isletmelerin hem i¢ hem
de dis kosullara uyum saglamasinda, calisanlari motive etmede, {iretkenligi artirmada ve
orglitlerin genel isleyisi iizerinde Onemli bir etkiye sahiptir (Jogaratnam, 2017:213). Bununla
birlikte orgiit kiiltiirii, isletmenin faaliyet gosterdigi sektoriin oOzelliklerinden giiclii sekilde
etkilenmektedir (Gordon ve DiTomaso, 1992: 783; De Witte ve Muijen, 1999:499; Chatman ve Jehn,
1994:522; Dawson vd., 2011:290; Fernandes vd., 2018:44). Chatman ve Jehn (1994:522), sektore ait
ozellikler ve orgiit kiiltiirii arasindaki iliskiyi inceledikleri ¢alismalarinda ayni sektor iginde ayni
isleri gerceklestiren, benzer is yapma siireglerini kullanan ve biiytimek igin benzer firsatlara sahip
olan isletmelerin kendi aralarinda daha fazla benzerlik gosterdigi diger bir ifadeyle Orgiit
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kiltiirtiiniin sektorler arasinda daha fazla gesitlilik gosterdigi sonucuna ulagmislardir. Bu ¢alisma
diger sektorlerde oldugu gibi turizm sektoriiniin yapist ve icinde bulundugu i¢ ve dis faktorler
nedeniyle farkl kiiltiirel 6zelliklere sahip oldugunu kanitlar niteliktedir.

Turizm sektorii, miisteri beklentileri ve iriinlerde yasanan hizli degisimlerle kars: karsiyadir
(Kao vd., 2016: 393; Papaionannou vd., 2021:393). Turizm isletmeleri, bu degisimlere uyum
saglamanin yani sira yiiksek kaliteli hizmetler sunma ve miisteri taleplerine hizli ve verimli bir
sekilde cevap vermek zorundadir (Gheorghe ve Muntean, 2024:80; Khan vd. 2024:462;
Karayaman, 2024:224). Turizm isletmeleri, siirekli iyilestirme, hizli biiytime, karlilik ve rakipleri
icinde en iyi olma cabasiyla (Kao vd., 2016: 393; Papaionannou vd., 2021:393) siirdiiriilebilir
rekabet avantaji elde etmek istemektedir. Isletmeler rekabet avantaji elde etmek igin teknolojik ve
tiziksel unsurlarin yani sira ¢alisanlarin performansini en iist seviyeye ¢ikarmak igin de ¢aba sarf
etmektedirler (Bavik,2016:44; Kalgi vd., 2023:172).

Turizm sektoriinde miisterinin satin aldig1 iiriinden veya deneyimden genel olarak memnun
olmas1 calisanlarin hizmeti saglama bigimiyle iliskilidir. Buna gore 6n saflarda calisanlar ile
miisteri arasindaki iligki, miisteri memnuniyetini ve sadakatini biiyiik olglide etkilemektedir. Bu
nedenle bunu saglayabilen ¢alisanlar1 ¢ekmek ve elde tutmak, herhangi bir turizm isletmesi igin
yiiksek oncelikli konulardan biridir. Ancak turizm sektorii, siklikla kotii sohretli diisiik ticretler,
diisiik is gilivencesi, uzun galisma saatleri, kisisel gelisim igin smirh firsatlarin oldugu ve
dolayisiyla yiiksek isten ayrilma oranina sahip bir sektordiir (Dawson vd., 2011:290). Dahas1
turizm sektoriinde yiiksek calisan devir hizi isletmeye zaman, para ve yetenek agisindan ytiksek
maliyetlere neden olmaktadir (Chahal ve Poonam, 2017: 119). Bu kapsamda orgiit kiiltiiri,
¢alisanlar1 yonlendiren, davramslarini sekillendiren (Kao vd., 2016:98; Bavik, 2016:45; Fernandes
vd., 2018:43; Kalgi vd., 2023:172) ve isletmede uzun siire kalmalarmni saglayan en 6nemli yollardan
biri olarak kabul edilmektedir (Chahal ve Poonam, 2017:119; Fernandes vd., 2018:44; Gheorge ve
Muntean, 2024:84; Degirmen vd., 2024:20).

Turizm igletmeleri agisindan orgiit kiiltiirti, orgiitiin tiim paydaglarina kusursuz hizmet ve
tatmin edici deneyimler sunmak olan paylasilan normlar, degerler, inanglar, gelenekler ve
beklentiler sistemi olarak tanimlamaktadir (Pizam, 2020:432). Tanimdan da anlasilacagi tizere
tatmin edici bir deneyim saglamak sadece miisterileri degil, calisanlar1 ve diger paydaslar1 da
kapsamaktadir. Bu dogrultuda turizm isletmelerinde orgiit kiiltiirii, orgiitsel performansi ve tiim
paydaslarin refahini tesvik eden biitiinlesik bir yapiya sahiptir (Akpa vd., 2021:362). Turizm
isletmelerinde oOrgiit kiiltiirtine iliskin somut bir anlayisin gelistirilmesi (Bavik, 2016:44) ve orgiit
kiltiirtiiniin roliintin anlasilmasi, galisan katilimini tegvik eden, miisteri deneyimlerini iyilestiren
ve orgiitsel performansi artiran olumlu bir calisma ortamimn yaratilmasini saglar. Isletmenin
degerleri ve normlariyla 6zdeslesen calisanlar, miisterilere kaliteli hizmet sunmak igin daha
motive ve Ozverili performans gosterirler (Gheorge ve Muntean, 2024:84). Yapilan arastirmalar,
turizm isletmelerinde orgiit kiiltiirtintin, misteri memnuniyeti (Kao vd. 2016), orgiitsel
performans (Jogaratnam, 2017; Akpa vd., 2021; Kalgi vd., 2023; Bhardwai vd., 2023; Gheorghe ve
Muntean, 2024), orgiitsel baglilik (Papaionnou vd., 2021), is tatmini (Degirmen vd., 2024) ve
calisanlarin elde tutulmas: (Chahal ve Poonam, 2017; Dawson vd., 2023) {izerinde etkili oldugunu
kanitlamistir. Ayrica son yillarda turizm sektoriinde ¢evre dostu davranislarin benimsenmesinde
orgtit kiiltiirtintin 6nemini vurgulayan ¢alismalar gerceklestirilmistir (Akova vd., 2015; Ndastase ve
Vilimareanu, 2017; Tahir vd., 2019; Gebril Taha ve Espino- Rodriguez, 2020; Degirmen vd., 2024;
Zheng, 2025).

Turizm sektoriinde orgiit kiiltiirtintin tam olarak kesfedilmemis bir arastirma alan1 oldugu
belirtilmektedir (Bavik, 2016: 44). Bu durum Web of Science (WoS) veri tabaninda yer alan
arastirmalarla kanitlanmaktadir. WoS veri tabaninda orgiit kiiltiirtinii konu alan toplam 12386
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makaleden sadece 353 tanesi turizm disiplini altinda gergeklestirilmistir (WoS, 2024). Turizm
sektorii, diislik ticretler, uzun calisma saatleri ve kisisel gelisim firsatlarinin smirli oldugu bir
sektordiir. Bu o6zellikler yiiksek personel devir oranina neden olmaktadir (Dawson vd., 2011:290;
Fernandes vd., 2018:44; Degirmen vd., 2024:20). Bu 6zellikleri minimize etmek ve ayni zamanda
calisan baglilig1, hizmet kalitesi ve genel performans gibi operasyonel unsurlar tizerindeki etkisini
tespit etmek amaciyla daha fazla orgiit kiiltiiriine yonelik arastirmaya ihtiyag oldugu agiktir. Bu
baglamda mevcut calisma, ulusal yazinda turizm isletmelerinde Orgiit kiiltiirii konusunda yapilan
calismalart igerik analizi ve literatiir taramasi yoluyla inceleyerek, kavrama iliskin egilimlerin ve
yeni arastirma alanlarmin belirlenmesi amaciyla gerceklestirilmistir.

2. YONTEM

Bu calismada, Tiirkiye'deki turizm isletmelerinde oOrgiit kiiltiiri tizerine yapilan yiiksek
lisans ve doktora tezleri ile makaleler igerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir. Calisma, 63
tez ve 30 makale {izerinde gerceklestirilmistir. Calismanin amaci, bu literatiir taramasimndan elde
edilen bulgularla mevcut durum ve egilimleri ortaya koymaktir. Bu dogrultuda, asagida yer alan
sorulara cevap aranmuistir.

e Turizm isletmelerinde Orgiit kiiltiirii tizerine yapilmis arastirmalarin yayim tiirii nedir?

e Turizm isletmelerinde orgiit kiiltiirii {izerine yapilmis arastirmalarin yayim yilina gore
dagilimlar: nasildir?

e Turizm igletmelerinde oOrgiit kiltiirti iizerine yapilmig arastirmalarin gergeklestirildigi
turizm igletmelerine gore dagilimlar: nasildir?

e Turizm igletmelerinde oOrgiit kiltiirti iizerine yapilmis arastirmalarin gergeklestirildigi
sehirlere gore dagilimlar: nasildir?

e Turizm isletmelerinde Orgiit kiiltiirli tizerine yapilmis arastirmalarda kullanilan arastirma
yontemine gore dagilimlari nasildir?

e Turizm igletmelerinde oOrgiit kiiltiiri tizerine yapilmig aragtirmalarin orneklem belirleme
yontemine gore dagilimlari nasildir?

e Turizm isletmelerinde orgiit kiltiirii {izerine yapilmis arastirmalarin orneklem
biiytikliigiine gore dagilimi nasildir?

e Turizm isletmelerinde Orgiit kiiltiirli tizerine yapilmis arastirmalarin orneklem gruplarina
gore dagilimi nasildir?

e Turizm isletmelerinde Orgiit kiiltiirii tizerine yapilmis aragtirmalarda kullanilan orgiit
kiiltiirti 6lgeklerinin dagilimi nasildir?

e Turizm isletmelerinde Orgiit kiiltiirti tizerine yapilmis arastirmalarda orgiit kiiltiirii ile
incelenen degiskenlerin dagilimi nasildir?

Calismada nitel arastirma yaklasimi benimsenmistir. Nitel arastirma yaklasimi gergevesinde
verilerin elde edilmesinde betimsel tarama modeli, veri analizinde ise icerik analizi tiirlerinden biri
olan betimsel icerik analizi yontemi kullanilmistir. Tarama modeli, ge¢gmiste ya da giiniimiizde
mevcut olan bir durumu oldugu haliyle tasvir etmeyi ve tanimlamay1 hedefleyen bir arastirma
modelidir  (Karasar, 2022: 109). Icerik analizleri, bir alanda arastirma bilgisinin
yayginlastirilmasinda ve gelecek arastirmalarin, politikalarin, uygulamalarin ve kamu algisinin
sekillendirilmesinde dnemli bir rol oynayan arastirma sentezleridir. Igerik analizi tiirlerinden bir
olan betimsel igerik analizi ise belirli bir konu tizerine yapilan ¢alismalarin sistematik bir sekilde
ele almarak egilimlerinin ve arastirma sonuglarinin tanimlayici bir diizeyde degerlendirildigi bir
yontemdir. Bu siirecte, birbirinden bagimsiz olarak gerceklestirilen nicel veya nitel arastirmalar
incelenir, diizenlenir ve ilgili konuya yonelik genel egilimler belirlenir. Boylece, bu konuda
calismay1 planlayan arastirmacilara kapsamli bir gerceve sunulur ve mevcut egilimler ortaya
konulur (Yildirim ve Simsek, 2008: 227; Calik ve Sozbilir, 2014: 34; Kosar, 2022: 818).
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Calisma kapsaminda Yiiksekogretim Kurulu (YOK) Ulusal Tez Merkezi'nde erisime acik
olan Tiirkiye’'de turizm isletmelerinde orgiit kiiltiirii konulu lisansiistii tezler ile Ulusal Akademik
Ag ve Bilgi Merkezi tarafindan olusturulan TR Dizin, Dergipark ve Google Akademik’te
yayinlanan Tiirkiye’de turizm isletmelerinde Orgiit kiiltiirti konulu bilimsel makaleler
incelenmistir. Yiiksekogretim Kurulu (YOK) Ulusal Tez Merkezi, TR Dizin, Dergipark ve Google

b ) B VA g7

Akademik veri tabanlarinda, “Orgiit kiiltiirii”, “Orgiitsel kiiltiir”, “organizasyon kiiltiirii”, “kurum

/A7 A7 Y/7i

kiltiirti”, “turizm isletmeleri ve orgiit kiiltiirii”, “turizm isletmeleri ve orgiitsel kiiltiir”, “turizm
isletmeleri ve organizasyon kiiltiiri”, “turizm isletmeleri ve kurum kiiltiirii” anahtar kelimeleri
kullanilarak tarama yapilmigtir. Yapilan tarama islemi sonucunda 26 doktora tezi, 40 yiiksek lisans
tezi ile 41 makaleye ulasilmistir. Calismaya dahil edilen lisanstistii tezler ile makaleler baslik, 6zet,
konu alani (turizm) kriterlerine dikkat edilmis ve belirlenen kriterlere uyan tezler ve makaleler
¢alismanin orneklemine dahil edilmistir. Belirlenen kriterler gercevesinde 6nce doktora ve yiiksek
lisans tez igerikleri ayrintili olarak incelenmis ve 2 doktora tezi ile 1 yiiksek lisans tezinin erisime
acitk olmamasi nedeniyle 6rnekleme dahil edilmemistir. Tez incelemesi sonrasinda makaleler
incelenmis ve 9 makalenin tezlerden tiiretildigi saptanmis ve 2 makalenin tam metnine
ulasilamamis olmasindan dolay:r toplam 11 makale de Ornekleme dahil edilmemistir. Bu
dogrultuda arastirma orneklemini, Tiirkiye’de turizm isletmelerinde orgiit kiiltiirtinii konu alan,
erisime agik olan 24 doktora, 39 yiiksek lisans ve 30 makale olmak {izere toplam 93 calisma
olusturmaktadir. Calismanin verilerinin toplanmast 01.05.2024-30.05.2024 tarihleri arasinda

gerceklestirilmistir.
3. BULGULAR

Calismanin bu kisminda, Tiirkiye’de turizm isletmelerinde orgiit kiiltiiriine iliskin lisanstistii
tezlerin ve makalelerin incelenmesi sonucunda ulasilan bulgular ¢alismanin amacina ve arastirma
sorularia uygun olarak tablolar halinde verilmistir.

Tablo 1'de “Turizm isletmelerinde orgiit kiiltiirti tizerine yapilmig arastirmalarin yayim tiirii
nedir?” aragtirma soruna iligkin ¢aligmalarm yayim tiirleri agisindan dagilimi verilmistir.

Tablo 1. Calismalarin Yayim Tiirlerine Gore Dagilimi

Calisma Tiirii N %

Doktora Tezi 24 25,8
Yiiksek Lisans Tezi 39 41,9
Makale 30 32,3
Toplam 93 100

Tablo 1 incelendiginde, en fazla ¢alismanin yiiksek lisans tezlerinde oldugu goriilmektedir
(n=39, %41,9). Yiiksek lisans tezlerinden sonra sirasiyla makaleler (n=30, %32,3) ve doktora tezleri
(n=24, %25,8) yer almaktadr.

Tablo 2’de “Turizm isletmelerinde orgiit kiiltiiri iizerine yapilmis aragtirmalarin yayim
yilina gore dagilimlar1 nasildir?” arastirma soruna iliskin galismalarin yayimlandig yillara gore
dagilimlar: verilmistir.

Tablo 2’de yer alan sonuglar incelendiginde, ilk ¢alismanin 1999 yilinda yapilan yiiksek
lisans tezi oldugu ve ii¢ yayim tiiriinde de en fazla ¢alismanmn 2019 yilinda gergeklestirildigi
goriilmektedir (n=16, %17,2). 1999 ile 2006 yillar1 arasinda konuya iliskin doktora tez ¢alismasi ile
makale ¢alismasimin yapilmadigr ve 1999, 2005, 2007 ve 2011 yillarinda ise sadece birer ¢alismanin
yapildig1 goriilmektedir.
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Tablo 2. Calismalarin Yayimlandig: Yillara Goére Dagilimi

Yil Doktora Tezi Yiiksek Lisans Tezi Makaleler Toplam

} n % n % N % n %
1999 - _ 1 2,6 - - 1 1,1
2004 - - 2 51 - - 2 2,2
2005 _ i 1 2,6 - - 1 1,1
2006 1 472 1 2,6 1 3,3 3 3,2
2007 1 42 - - - - 1 1,1
2008 - - - - 2 6,7 2 2,2
2009 - - 2 51 - - 2 2,2
2010 - - 2 51 - - 2 2,2
2011 - _ 1 2,6 - - 1 1,1
2012 1 472 1 2,6 3 10 5 53
2013 3 12,5 1 2,6 2 6,7 6 6,4
2014 3 12,5 1 2,6 2 6,7 6 6,4
2015 ) 8,3 1 2,6 4 13,3 7 7,5
2016 _ i 2 5,1 2 6,7 4 43
2017 2 8,3 1 2,6 1 33 4 4,3
2018 2 8,3 5 12,8 1 3,3 8 8,6
2019 4 16,6 6 15,3 6 20 16 17,2
2020 1 42 4 10,2 - - 5 53
2021 1 4,2 4 10,2 3 10 8 8,6
2022 1 4,2 - - 1 3,3 2 2,2
2023 ) 8,3 3 7,7 2 6,7 7 7,5
Toplam 24 100 39 100 30 100 93 100

Tablo 3'te “Turizm isletmelerinde Orgiit kiltiirti iizerine yapilmis arastirmalarin

gerceklestirildigi turizm isletmelerine gore dagilimlari nasildir?” arastirma sorusuna iliskin

calismalarin gergeklestirildigi isletmeler (alt sektorler) agisindan dagilimlar: verilmistir.

Tablo 3. Calismalarin Gergeklestirildigi Turizm Isletmelerine Gore Dagilimi

Yiiksek Lisans

Turizm isletmeleri Doktora Tezi Makale Toplam
-~ % N % n % n %

Konaklama 1§1etmeleri 21 87,5 27 69,2 21 70 69 74,2
Havayolu Isletmeleri 3 12,5 5 12,9 3 10 11 11,8
Seyahat Acentalar1 - - 3 77 2 6,7 5 54
Yiyecek Igecek Isletmeleri - - 2 51 10 5,4
Birden fazla igletme - - 5.1 1 3,3 3,2
Toplam 24 100 39 100 30 100 93 100

Tablo 3’te yer alan sonuglar incelendiginde, ii¢ yayim tiiriinde de en fazla ¢alismanin
%74,2). Konaklama

konaklama

isletmelerinde

gerceklestirildigi

goriilmektedir

(n=69,

isletmelerinde gerceklestirilen ¢calismalarin biiyiik ¢ogunlugunun 5 yildizli (n=30) ve 4 ve 5 yildizli
(n=24) otel isletmelerinde yapildig1 tespit edilmistir. Diger calismalar ise 3 ve 4 yildizli (n=3), 4
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yildizli (n=2), 3,4 ve 5 yildizl1 (n=2), butik ve 4 yildizli (n=1), zincir (n=1), kar amaci giitmeyen (n=1)
konaklama isletmelerinde gerceklestirilmistir. 5 c¢alismada ise tesis smifina iliskin bilgi
verilmemistir.

Konaklama isletmelerinden sonra ¢alismalarin gergeklestirildigi ikinci isletme tiirti havayolu
isletmeleridir (n=11, %11,8). Seyahat acentalar1 ve yiyecek igecek isletmelerinde ise 5er (%5,4)
calisma gergeklestirilmistir. Birden fazla isletme (konaklama isletmeleri ve havayolu isletmeleri,
turizm isletmeleri) kategorisinde ise 3 ¢alismanin gergeklestirildigi goriilmektedir (%3,2).

Tablo 4'te “Turizm isletmelerinde oOrgiit kiiltiiri {izerine yapilmis arastirmalarin
gerceklestirildigi sehirlere gore dagilimlari nasildir?” arastirma sorusuna iliskin c¢alismalarin
gerceklestirildigi sehirlere gore dagilimlar: verilmistir.

Tablo 4. Calismalarin Gergeklestirildigi Sehirlere Gore Dagilimi

Sehir Doktora Tezi | Yiiksek Lisans Tezi Makaleler Toplam
N % n Y% n % n %
Istanbul 3 12,5 10 25,6 8 27,6 21 22,8
Antalya 5 20,8 6 15,4 5 17,2 16 17,4
Ankara 3 12,5 3 7,7 2 6,9 8 8,7
Aydin 1 4,2 3 7,7 4 13,8 8 8,7
Mugla - - 4 10,3 1 3,5 5 54
Birden fazla sehir 5 20,8 6 15,4 5 17,2 16 17,4
Diger sehirler 2 8,3 4 10,3 3 10,3 9 9,8
Yurt disinda 1 472 - - - - 1 1,1
Belirtilmemis 4 16,7 3 7,7 1 3,5 8 8,7
Toplam 24 100 39 100 29 100 92 100

*Makale ¢alismalarindan bir tanesi kavramsal bir ¢calisma olmasindan dolay1 bu tabloda yer verilmemistir.

Tablo 4'te yer alan sonuglar incelendiginde, ii¢ yayim tiirinde de en fazla ¢alismanin
Istanbul’da faaliyet gdsteren turizm isletmelerinde gerceklestirildigi goriilmektedir (n=21, %22,8).
Antalya (n=16, %17,4) ve birden fazla sehirde (n=16, %17,4) gerceklestirilen ¢alismalar ise ikinci
sirada yer almaktadir. Birden fazla sehir kategorisinde Mugla, Izmir, Aydm, Denizli/Istanbul,
Antalya, Ankara, Mugla/istanbul, Ankara, Izmir, Antalya/ [zmir, Mugla, Aydin, Kiitahya, Manisa,
Denizli, Usak, Afyonkarahisar/ Adana, Mersin/ Sanlurfa, Afyonkarahisar/ Istanbul, Ankara, Izmir,
Malatya, Isparta/Ege Bolgesi, Marmara Bolgesi, Dogu ve Giineydogu Anadolu Bolgesi, Akdeniz
Bolgesi yer almaktadir. Diger sehirler kategorisinde yer alan sehirlerin (Adana, Bursa, Bitlis,
Canakkale, Erzurum, Izmir, Nevsehir, Usak, Yozgat) orani ise %9,8 (n=9)’dir.

Tablo 5'te “Turizm isletmelerinde orgiit kiiltiirii tizerine yapilmis arastirmalarda kullanilan
arastirma yontemine gore dagilimlari nasildir?” arastirma sorusuna iliskin ¢alismalarin arastirma
yontemlerine gore dagilimlarina yer verilmistir.

Tablo 5'te yer alan sonuglar incelendiginde, {i¢ yayim tiiriinde de en fazla benimsenen
aragtirma yonteminin nicel aragtirma yontemi (n=88, %94,7) oldugu goriilmektedir. Nicel arastirma
yontemi disinda doktora tez ¢alismalarindan 2 tanesi (%8,3) karma (hem nicel hem nitel), yiiksek
lisans tez ¢alismalarindan 1 tanesi nitel arastirma (%2,6), makale ¢alismalarindan 1 tanesinin nitel
arastirma (%3,3) 1 tanesinin ise diger kategorisinde yer alan derleme, inceleme tiiriinii (%3,3)
kullanildig1 goriilmektedir.
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Tablo 5. Calismalarin Arastirma Yontemlerine Gore Dagilimlar:

Yiiksek Lisans

Aragtirma Yontemleri Doktora Tezi Tezi Makale Toplam
n % n % n % n %
Nicel 22 91,7 38 974 28 934 88 94,7
Nitel - - 1 2,6 1 3,3 2 2,1
Karma (hem nicel hem nitel) 2 8,3 - - - - 2 2,1
Diger (derleme, inceleme) - - - - 1 3,3 1 1,1
Toplam 24 100 39 100 30 100 93 100

Tablo 6’da “Turizm isletmelerinde Orgiit kiiltiirii {izerine yapilmis arastirmalarin 6rneklem
belirleme yontemine gore dagilimlar: nasildir?” arastirma sorusuna iliskin ¢alismalarin 6rnekleme
yontemleri agisindan dagilimlarina yer verilmistir.

Tablo 6. Calismalarin Ornekleme Yéntemlerine Gore Dagilimlar

) Doktora Tezi Yiiksek Lisans
Ornekleme Yontemleri Tezi Makale Toplam
n % n % n % n %
Basit Tesadiifi Orneklem 5 20,8 13 33,3 6 20,7 24 26,1
Kolayda Orneklem 7 29,2 5 12,8 7 24,1 19 20,6
Yargisal (Kasith) Orneklem 2 8,3 2 51 3 10,3 7 7,6
Tabakali Orneklem 2 8,3 - - - - 2 2,2
Kiime Orneklem 1 4,2 1 2,6 - - 2 2,2
Kartopu Orneklem - - 1 2,6 1 3,4 2 2,2
Tam Sayim 1 4,2 - - 2 6,9 3 3,2
Belirtilmeyen 6 25 17 43,6 10 34,4 33 35,9
Toplam 24 100 39 100 29 100 92 100
*Makale ¢alismalarindan bir tanesi kavramsal bir ¢alisma olmasindan dolay1 bu Tablo 6, 7, 8 ve 9’da yer

verilmemistir.

Tablo 6’da yer alan ¢alismalarin 6rnekleme yontemlerine iliskin dagilimlar: incelendiginde,
92 calismadan 33 tanesinde (%35,9) Ornekleme yOntemine iliskin bilgi verilmemistir. Tim
calismalar icinde en fazla tercih edilen 6rnekleme yontemleri basit tesadiifi orneklem (n=24, %26,1)
ve kolayda orneklem (n=19, %20,6) yontemleridir. Ayrica tiim evrenin arastirmaya dahil edildigi 3
calisma (%3,2) bulunmaktadr.

Tablo 7’de “Turizm isletmelerinde orgiit kiiltiirii {izerine yapilmis arastirmalarin 6rneklem
biiytikliigiine gore dagilimi nasildir?” arastirma soruna iliskin ¢alismalarin  6rneklem
biiytikliigiine gore dagilimlar1 verilmistir.

Tablo 7’de yer alan dagilimlar incelendiginde, 92 calismadan 28inin (%30,4), 6rneklem
bliytikligiiniin 301-400 aras: oldugu goriilmektedir. 501-600 6rneklemi kapsayan ¢alisma sayisi 4
(%4,3), 601 ve tlizeri 6rneklemi kapsayan ¢alisma sayisi ise 2'dir (%2,2).
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Tablo 7. Calismalarin Orneklem Biiyiikliigiine Gore Dagilimlari

Yiiksek Lisans

Oreklem Biiyiiklii Doktora Tezi Tezi Makale Toplam
n % n % n % n %

1-100 aras1 1 4,2 5 12,8 4 13,8 10 10,9
101-200 aras: 2 8,3 6 15,4 9 31,1 17 18,5
201-300 arast 1 4,2 8 20,5 6 20,7 15 16,3
301-400 arast 7 29,2 14 35,9 7 24,1 28 304
401-500 aras1 7 29,2 6 15,4 3 10,3 16 17,4
501-600 aras1 4 16,6 - - - - 4 4,3
601 ve lizeri 2 8,3 - - - - 2 2,2

N
=~

100 39 100 29 100 92 100

Toplam

Tablo 8’de “Turizm igletmelerinde Orgiit kiiltiirii {izerine yapilmis arastirmalarin 6rneklem
gruplarma gore dagilimi nasildir?” arastirma sorusuna iliskin g¢alismalarin 6rneklem gruplari
agisindan dagilimlar verilmistir.

Tablo 8. Calismalarin Orneklem Gruplarina Gore Dagilimlari

il Doktora Tezi Yﬁks;t;isans Makale Toplam
n % n % n % n %
Ust Diizey Yénetici 4 16,7 3 7,7 2 6,8 9 9,8
Ust ve Orta Diizey Yonetici 3 12,5 1 2,6 1 3,5 5 5,4
Orta ve Alt Diizey Yonetici 2 8,3 2 5,1 - - 4 44
Alt Diizey Calisanlar 3 12,5 26 66,7 25 86,2 54 58,7
Tim Calisanlar 12 50 7 17,9 1 3,5 20 21,7
Toplam 24 100 39 100 29 100 92 100

Tablo 8 incelendiginde ¢alismalarin yaridan fazlasinin isletmelerdeki alt diizey ¢alisanlarla
(n=54, %58,7) gerceklestirildigi goriilmektedir. Tiim pozisyonlarda calisanlari kapsayan calisma
sayis1 20 (%21,7) iken orta ve alt diizey calisanlar1 kapsayan 4 ¢alisma (%4,4) bulunmaktadir.

Tablo 9’da “Turizm isletmelerinde Orgiit kiiltiirii tizerine yapilmis arastirmalarda kullanilan
orglit kiltiirti Olgeklerinin dagilimi nasildir?” arastirma soruna iliskin ¢alismalarda kullanilan
Olgeklerin daglhimi verilmistir.

Tablo 9 incelendiginde, ¢alismalarda en fazla kullanilan 6lgegin, Cameron ve Quinn (1999)'in
Rekabetci Degerler Modeli gergevesinde orgiit kiiltiiriinii 6l¢gmek amaciyla gelistirdikleri orgiitsel
etkinlik 6lgeginin (Competing Values Framework-CVF) oldugu goriilmektedir (n=18, %19,6). Ikinci
en fazla kullanilan 6lgek ise Denison ve Mishra (1995) tarafindan gelistirilen Denison Orgﬁt
Kiiltiirii Olgegi’dir (n=12, %13,1). Diger kategorisinde yer alan ve en fazla iki ¢alismada kullanilan
olgeklerin (Ipek (1999), Hee-Jae Cho (2000), Tepeci (2001), Sashkin (2001), Goffe ve Jones (2003),
flhan (2006), Mamatoglu (2006), Chang ve Lin (2007), Helfrich, Li, Mohr, Meterko ve Sales (2007),
Celik (2007), Kaptein (2008), Nazari, Herremans, Isaac, Manassian ve Kline (2011), Yoo, Donthu ve
Lenartowicz (2011), Davidson ve Manning (2011), Cinel (2014), Hogan ve Coote (2014), Aktan ve
Aydintan (2016), Kose (2017) tarafindan orgiit kiiltiirtinii 6lgmek amaciyla olusturulan dlgekler)
orani ise %23,9°dur (n=22). 6 calismada, arastirmacilar tarafindan hazirlanan Olgekler (%6,5)
kullanilmais, 4’iin de ise kullanilan dlgege iliskin bilgi verilmemistir (%4,3).
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Tablo 9. Calismalarda Kullanilan Olceklerin Dagilimi

Doktora Yiiksek
Kullanilan Olgekler Tezi Lisans Tezi

n % n % n % n %

Makale Toplam

Cameron ve Quinn (1999)
(Competing Values Framework-CVF)
Denison ve Mishra (1995)

4 16,6 10 256 4 13,8 18 19,6

(Denison Organizational Culture 4 16,6 4 10,3 4 13,8 12 13,1
Questionnaire)
Cameron Quinn (2006)
(Organizational Culture Assessment 3 12,5 2 5,1 3 10,4 8 8,7
Instrument-OCAI)
Ogbanna ve Herris (2000) 1 4,2 - - 6 207 7 7,6
D”an1§ma{1 V? ?)z"gen 5.2003) 2 8,4 3 7.7 _ _ 5 5,4
(Orgiit Kiiltiirii Olgegi)
Deshpande, Farley ve Webster (1993) 3 125 - - 1 34 4 4,3
Wallach (1983)

1 4,2 - - 2 6,9 3 3,3

(Organizational Culture Index-OCI)
Hofstede (2008)

(The Values Survey Module) ! 42 ) i 2 6,9 3 33
ﬁ:;itll;r::;clé/z‘eezt;macﬂar tarafindan 1 42 3 77 5 6.9 6 65
Diger 4 16,6 14 359 4 13,8 22 239
Belirtilmemis - - 3 7,7 1 3,4 4 4,3
Toplam 24 100 39 100 | 29 100 92 100

Tablo 10’da “Turizm isletmelerinde Orgiit kiiltiirii izerine yapilmis arastirmalarda Orgiit
kiltiirii ile incelenen degiskenlerin dagilimi nasildir?” arastirma sorusuna iliskin ¢alismalarda
orgtit kiiltiirii ile iliskilendirilen degiskenlerin dagilimi verilmistir.

Orgﬁt kiiltiirtine iliskin alan yazinda kavramin bir¢ok farkli degiskenle birlikte incelendigi
gortilmektedir. Turizm alaninda gergeklestirilen ¢calismalarda da benzer bir durum s6z konusudur.
Turizm isletmelerinde Orgiit kiiltiirti tiplerinin tespit edilmesine odaklanan ¢alismalarin yan sira
orgiit kiiltiirtintin farkli degiskenler {izerindeki etkisini ve iliskisini inceleyen c¢alismalar
bulunmaktadir. Tablo 10 incelendiginde turizm isletmelerinde orgiit kiiltiirii ile en fazla incelenen
degiskenin liderlik tarzi oldugu goriilmektedir (n=12, %12,9). Liderlik tarzini, is tatmini (n=10,
%10,7), orglitsel baghlik (n=9, %9,7) ve yenilik yonetimi (n=7, %7,5) takip etmektedir.
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Tablo 10. Calismalarda Orgﬁt Kiiltiirii ile fliskilendirilen Degiskenlerin Dagilimi

Doktora Yiiksek Makale Toplam

Degisken Tezi Lisans Tezi
n % n % N % | n %

Liderlik Tarz1 4 16,7 5 12,8 3 10 12 12,9
1§ Tatmini 2 8,3 3 7,7 5 16,7 10 10,7
Orgiitsel Baghlik 1 42 5 128 3 10 9 97
Yenilik Yonetimi 3 12,5 3 7,7 1 33 7 7,5
Orgiitsel Performans/Is Performansi 2 8,3 2 51 1 33 5 53
Orgiitsel Sessizlik 283 1 26 - 3 32
Ulusal Kiiltiir 1 4,2 - - 2 6,7 3 3,2
Isten Ayrilma Niyeti - - 2 51 1 33 3 3,2
Orgiitsel Sinizm 1 42 - - 1 33 2 2,2
Personel Giiclendirme - - 2 51 - - 2 2,2
Pazar Yonliliik - - - - 2 6,7 2 2,2
Motivasyon - - 1 2,6 1 33 2 2,2
Diger 8 33,3 15 385 10 334 33 35,5
Toplam 24 100 39 100 | 30 100 | 93 100

SONUC VE DEGERLENDIRME

Bu calisma, Tiirkiye’de turizm isletmelerinde orgut kiiltiirii konusunda yapilan doktora ve
yliksek lisans tezleri ile makalelerin kapsamli bir sekilde incelenerek turizm alaninda orgiit
kiltiirti konusundaki mevcut durumun tespit edilmesi ve genel egilimin ortaya konulmasi
amaciyla gergeklestirilmistir. Calisma sonuglar1 incelendiginde, yiiksek lisans tezlerinin oraninin
daha yiiksek oldugu, turizm alaninda orgiit kiiltiirii konusunda yapilan ilk ¢alismanmn 1999
yilinda yiiksek lisans tezi oldugu ve en fazla calismanin 2019 yilinda gergeklestirildigi
goriilmektedir. Calismalarin  gergeklestirildigi  turizm  isletmeleri agisindan  sonuglar
degerlendirildiginde, calismalarin biiylik ¢ogunlugunun dort ve bes yildizli konaklama
isletmelerinde gerceklestirildigi goriilmektedir. Seyahat acentalari, yiyecek icecek isletmeleri ve
ulastirma isletmelerinde gergeklestirilen calisma sayisi oldukga diisiiktiir. Levya —Duarte vd.
(2020) uluslararast alanda turizm sektoriinde Orgiit kiiltiirtine iliskin yapilan arastirmalari
inceledikleri c¢alismalarinda benzer sonuglara ulasmislardir. Buna gore oOrgiit kultiiri
calismalarmin biiyiik ¢ogunlugunun konaklama isletmelerinde gerceklestirildigi, nicel arastirma
yontemlerinin en ¢ok kullanilan yontem oldugunu tespit etmiglerdir.

Calismalarin gerceklestirildigi sehir agisindan sonuglar1 incelendiginde, en fazla Istanbul ve
Antalya’nin tercih edildigi goriilmektedir. Bu sehirlerdeki konaklama isletmelerinin sayica fazla
olmasi bu sehirlerin tercih edilmesinde 6nemli bir etkendir. Calismalarin arastirma yontemleri
agisindan sonuglar incelendiginde, ¢alismalarin biiyiik ¢ogunlugunun nicel arastirma yontemini
benimsedigi toplam 93 calisma iginde sadece 2 arastirmada nitel arastirma yonteminin, 2
aragtirmada karma yontemin ve 1 aragtirmada derleme yonteminin kullanildig1 goriilmektedir.
Tirkiye’de Orgiit kiiltiirii konulu arastirmalarin analizinin gergeklestirildigi calismalarda da
biiyiik oranda nicel arastirma yonteminin benimsendigi sonucuna ulasilmistir (Kosar, 2022; Giirer
ve Calik, 2022; Cetinkaya ve Goksel, 2022). Kosar (2022), egitim bilimlerinde orgiit kiiltiirii
arastirmalarmin analizini gergeklestirdigi ¢alismasinda, 38 makaleden 35 tanesinin, Cetinkaya ve
Goksel (2022), orgiit kiltiirtine iliskin makalelerin analizi gergeklestirdigi ¢alismada, 136
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makaleden 115 tanesinin, Giirer ve Calik (2022) ise Orgiit kiiltiirline iliskin tezlerin analizini
gerceklestirdikleri calismada, 178 tezden 154 tanesinin nicel yontemle gerceklestirildigini tespit
etmislerdir.

Calismalarin 6rnekleme yontemleri agisindan sonuglari incelendiginde, yaklasik yarisinin
basit tesadiifi 6rnekleme yontemi ile kolayda drnekleme yontemini benimsedigi goriilmektedir.
Ayrica 93 calismadan 33 tanesinin Ornekleme yontemi hakkinda bilgi bulunmadigl tespit
edilmistir. Calismalarin 6rneklem biiytikliigii agisindan sonuglari incelendiginde, 301-400 ve 101-
200 katilimcryla gerceklestirilen calismalarin daha fazla oldugu ve ¢alismalarin yaridan fazlasinin
alt diizey ¢alisanlarla gerceklestirildigi goriilmektedir. Calismalarda orgiit kiiltiirtiniin 6l¢timiinde
en fazla Cameron ve Quinn (1999; 2006) tarafindan gelistirilen 6lgegin kullanildig: goriilmektedir.

Son olarak c¢alismalarda Orgiit kiltiirii ile incelenen degiskenlere iliskin sonuglar
incelendiginde, Orgiit kiiltiirii en fazla liderlik tarzlariyla birlikte ele alinmis ve incelenmistir.
Ayrica is tatmini, Orgiitsel baglilik, yenilik yonetimi kavramlari da incelenen degiskenler
arasindadir. Leyva-Duarte vd. (2020) tarafindan gerceklestirilen ¢alismanin sonuglarinda da
uluslararasi alanda yapilan oOrgiitsel kiiltiir ¢alismalarinda da orgiit kiiltiiriiyle en fazla
iliskilendirilen konunun liderlik oldugu tespit edilmistir. Ayrica performans, toplam kaliteli
hizmet, miisteri memnuniyeti ve miisteri hizmeti gibi konularla orgiit kiiltiirtiniin iliskilendirildigi
gorilmistiir.

Orgiit kiiltiirii, isletmelerin anlagilmasini ve igletmelerin faaliyetlerinde biitiinliigii saglayan
onemli bir kavramdir. Bu nedenle isletmelerin yonetici ve liderlerinin giiglii bir orgiit kiltiirti
olusturmalar1 gerekmektedir. Turizm isletmelerinde yonetici ve liderlerin orgiit kiiltiiriiniin
olusmasinda ve oOrglite yayilmasindaki etkileri gergeklestirilen calismalar (Kara, 2004; Baytok,
2006; tittincti ve Akgiindiiz, 2012; Giirdogan ve Yavuz, 2013; Akgiindiiz, 2013; Diker, 2014; Paais
ve Pattiruhu, 2020; Colak, 2021; Giileryiiz, 2023) tarafindan kamitlanmistir. Bu dogrultuda
isletmelerin Oncelikle yonetici ve liderlerinin Orgiitiin Ozelliklerine uygun bir orgiit kiltiirti
olusturulmas: ve bu kiiltiiriin tiim Orgiit tiyeleri tarafindan paylasilmasi saglanmalidir. Yine
calismalar tarafindan kanmitlanmistir ki giiglii bir orgiit kiiltiiriine sahip olan turizm isletmelerinde,
performansin (Uzun, 2007; Giingoren, 2017; Eryilmaz ve Giilova, 2019; Giingor, 2020; Ekici, 2021;
Yilmazer, 2023), orgiitsel baglihigin (Cavus ve Giirdogan, 2008; Celebi, 2017; Oztiirk, 2018; Tekeler,
2019; Elkovan, 2019; Karakog, 2019; Toker vd., 2019; Paais ve Pattiruhu, 2020), is tatmininin artmasi
(Yariz, 2004; Giirdogan, 2005; Rizaoglu ve Ayyildiz, 2008; Esitti, 2014; Pelenk, 2019; Eryi1lmaz, 2019;
Mutaf, 2021; Yilmaz ve Akay, 2022; Kurt, 2023) ve isten ayrilma niyetinin azalmasi (Yariz, 2004;
Erez, 2018; dénmez, 2019; Ocal, 2021; Garipagaoglu vd., 2023) soz konusudur. Bu dogrultuda
calisanlar tarafindan benimsenen ve paylasilan bir orgiit kiiltiirii, orgiitsel baghlik ve is tatminini
yiikseltecek ve bu durum hizmet kalitesi ve miisteri memnuniyetini de olumlu yonde
etkileyecektir. Bu nedenle orgiit kiiltiirii, isletmede siirdiiriilebilir yOnetim anlayisinin
benimsenmesinde ve rekabet avantaji elde edilmesinde kritik bir 6neme sahiptir.

Turizm sektoriiniin ve hizmetin bir biitiin olarak algilanmasindan dolay1 tiim turizm
isletmelerinde orgiit kiltiirtintin insas1 ve devamliigimin saglanmasi hayati bir konu olarak
degerlendirilmektedir. Dolayisiyla kavramin 6neminin daha iyi anlasilabilmesi, alanyazina ve
uygulayicilara katki saglanabilmesi i¢in gerceklestirilecek ¢alismalarda asagida yer alan Onerilerin
faydali olacag diistintilmektedir.

e Yapilacak calismalarda konaklama isletmelerinin yani sira diger turizm isletmelerinde de
(seyahat acentalar1, yiyecek-icecek isletmeleri, ulastirma isletmeleri gibi) uygulamalarmn
yapilmas1 onerilmektedir. Elde edilecek sonuglar kapsaminda orgiit kultiirii, turizm
isletmelerinin ve sektoriin performanslarini artirmak amaciyla bir strateji olarak
kullanilabilecektir.
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e Turizm alaninda orgiit kiiltiirii ile ilgili yapilacak calismalarda, nitel ve karma arastirma
yontemlerinin de kullanilmas: Onerilmektedir. Bu sayede turizm sektoriinde orgiit
kiiltiiriiniin kapsami ve 6zellikleri hakkinda derinlemesine bilgi sahibi olunabilecektir.

e Turizm isletmelerinde iist diizey yoneticiler, giiclii ve stirdiiriilebilir bir orgiit kiiltiirtintin
olusturulmasinda ve yayginlastirilmasinda hayati bir role sahiptir. Bu nedenle {ist ve orta
diizey yoneticilerin orgiit kiiltiiriine iliskin goriislerinin tespit edilmesini saglayan daha
fazla calisma yapilmasi 6nerilmektedir.

e Calismalarin biiyiik ¢ogunlugu farkl kiiltiirel 6zellikleri yansitan orgiit kiiltiirii modellerini
benimsemisler ve bu modeller kapsaminda gelistirilen Olgekleri kullanmislardir. Kiiltiirel
ozelliklerin ve is yapma sekillerinin toplumdan topluma farkliik gosterdigi
diisiiniildiigtinde Tiirk kiltiirel yapismna ve galisma davramisina uygun orgit kiltiiri
olgeklerinin gelistirilmesine ihtiya¢ oldugu agiktir.

e Turizm isletmelerinde Orgiit kiiltiirtiniin olusturulmasinda ¢alisanlarin  katiliminin
saglanmasi gerekmektedir. Bu kapsamda isletme yoneticilerinin ¢alisanlara yonelik egitim
programlar1 diizenlenmesi ve memnuniyet anketleri yapmasi 6nerilmektedir.
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Ayancik District of Sinop Province
Oguz DIKER!, Adnan CETINKAYA?
Ozet

Sinop Ilinin 55Km dogusunda bulunan Ayancik llcesi "Maltepe” ve "Ayantepe” arasinda
Ayancik Caymun olusturdugu vadi boyunca kurulmustur. Tarihsel siire¢ icerisinde birgok
farkly devlet ve beylik hiikiimdarlig: altinda kalan yerlesim yeri gecim kaynaklari agisindan
degerlendirildiginde one c¢ikan en temel gecim kaynag balikgilik olmustur. Tlge
Cumbhuriyetin ilant sonrasinda gelisen endiistriyel imkanlar cercevesinde sanayilesmenin
etkisini gormiistiir. Fakat ilerleyen siirecte degisen talep baglaminda Iicenin endiistriyel
yapist zayiflamis ve iskollart azalmaya baslamstir. Bu noktada turizm, lice agisindan
alternatif is kollar: imkani sunmaktadir. Burada éne ¢ikan konularin basinda Ilgenin sahip
oldugu turizm cekicilikleri gelmektedir. Ayancik Iigesi dzellikle doga temelli aktivite iceren
turizm tipleri icin 6nemli imkanlara sahiptir. Ayancik Ilgesi cografi yapist ve dogal
zenginlikleri; doga yiiriiyiis turlari, deniz ve kiy1 turizmi, tabiat amtlar: ziyaretleri, akarsu-
kwy turizmi, bisiklet turlari, kus gozlemi, yayla turizmi faaliyetleri icin uygundur. Ayancik
Tlgesinin turizm sektdrii acsindan yeterli altyapimin olmamast, ortalama kalis siireleri ile
turizm  gelirlerini  dogrudan etkilemektedir. Turizm agisindan  yapilacak  stratejik
planlamalar ile turizm altyapisindaki eksiklikler giderilerek, turizm potansiyelinin gelirlere
yansimast saglanabilir.

Anahtar Kelimeler: Sinop, Ayancik, Turizm Potansiyeli, Turizm Tiirleri

Abstract

The district of Ayancik, located 55 km east of the province of Sinop, is situated between
"Maltepe” and "Ayantepe” along the valley formed by the Ayancik Stream. Throughout
history, the settlement has been under the rule of various states and principalities. In terms
of its primary economic sources, fishing has been the most prominent livelihood. Following
the proclamation of the Republic, the district experienced the impact of industrialization
within the framework of developing industrial opportunities. However, as demands changed
over time, the industrial structure of the district weakened, and the number of occupations
began to decline. At this point, tourism offers an alternative source of income for the district.
One of the main topics that stands out in this regard is the tourism attractions the district
offers. Ayancik is particularly well-suited for nature-based tourism activities. The district’s
geographical structure and natural richness provide opportunities for nature walks, sea and
coastal tourism, wvisits to natural monuments, river-coast tourism, cycling tours,
birdwatching, and plateau tourism. However, the lack of sufficient infrastructure in the
tourism sector directly affects the average length of stay and tourism revenues. Strategic
planning for tourism can address the gaps in infrastructure, ensuring that the district’s
tourism potential is effectively reflected

Keywords: Sinop, Ayancik, Tourism Potential, Tourism Types




Sinop ili Ayancik ilcesi Baslica Turizm Potansiyeli Unsurlari ile Turizm Tiirlerinin Belirlenmesi
1. GIRiS
Sinop ili sinirlarinda Ayancik Cay1 Havzasinda yer alan Ayancik, konum olarak 41° 35’ — 41°
65" kuzey paralelleri ile 34°20" — 34° 45'dogu meridyenlerine denk gelmektedir (Esen, 2022: 235).
Sinop sehir merkezine 55 kilometre uzaklikta bulunan ilgenin, Karadeniz’e kiyis1 bulunmaktadir.

Erfelek, Tiirkeli ve Boyabat ilgeleri ile sinirlar1 bulunan Ayancik, gilineyde aymi zamanda
Kastamonu ile komsudur (http://www.ayancik.gov.tr/cografi-yapisi).

Sekil 1. Ayancik Haritasi

Kaynak: (Kaya ve Yilmaz, 2018: 168)

Denize olan kiyis1 nedeniyle nem oranmin yillik ortalamada yiiksek oldugu Ayancik, tipik
Karadeniz iklimi 6zellikleri sergilemektedir (bkz. tablo 1). Kuzey ve kuzeybat1 riizgarlarimin etkili
oldugu ilcede kislar genellikle yagish ge¢mektedir. S6z konusu iklim ozellikleri ve bdlgenin
yapisina uygun olarak sahip oldugu yer sekilleri bakimindan incelendiginde Ayancik zengin bir
bitki ortiisii ile bitki ortiisiiniin kapladig1 dogal peyzaj alanlarina sahiptir.

Genis vadilerinin yani sira, genis ormanlari, Ilgenin bol oksijenli ve temiz havaya sahip
olmast sonucunu dogurmustur. Bu Ozellikleri ile Ayancik basta yiriiylis ve piknik gibi
rekreasyonel faaliyetler agisindan da 6nemli bir degere sahiptir (Kaya, 2015: 90). Cam, mege, kayn,
thlamur, ¢mar basta olmak {izere bir¢ok farkli agac¢ ve bitkinin eslik ettigi ormanlar ve dogal
alanlar Ayancik ilgesinin 6nemli cazibe noktalarindan baslicalarini olusturmaktadir.

Cografi sartlarin yarattifi zorluklardan tarihi boyunca etkilenen Ayancik, "Maltepe" ve
"Ayantepe" arasinda Ayancik Caymin olusturdugu vadi boyunca kurulmustur. Onceki isminin
Ayondon oldugu bilgisi bulunsa da Ayancak Kaymakamligi Ayandon isimli yerlesim yerinin
simdiki Tiirkeli ilgesine bagli Hamamli kdyiiniin eski ad1 oldugunu ifade etmektedir.
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Tablo 1. Ayancik Tklim Ozellikleri

iklim: Tipik Karadeniz ikliminin hakim oldugu Ayancik yéresinde yagish ve serin kis mevsiminin
yaninda ve nemli fakat kurak yaz mevsimi 6zelliklerine sahiptir.

Sicaklik: flgenin yillik ortalama sicaklik degeri 14.0°C olup, Temmuz ayinda en yiiksek ortalama sicaklik
22.2°C'ye ulagmaktadir. Ocak ve subat aylarinda ise en diisiik ortalama sicaklik yaklasik 6.6°C
civarindadir. Deniz suyu sicakligi ise Haziran ve Temmuz aylarinda ortalama 23-24°C arasinda
Ol¢lilmektedir.

Nem Orant: {lgede yillik ortalama nem orani %72 civarindadir. Nem orani en yiiksek degerine Mart
ayinda %76, en diisiik degerine ise Haziran, Temmuz ve Aralik aylarinda %70 seviyelerine diismektedir.

Yagis: flgenin yillik ortalama yagis miktari 676 kg/m? olup, en fazla yagis 139,2 mm ile Aralik ayinda, en
az yagis ise 34,9 mm ile Temmuz ayinda kaydedilmektedir. Yiiksek kesimler, kis aylar1 boyunca
genellikle karla kaphdir.

Riizgar: Ilcede yilda ortalama 9,2 firtinali giin yasanmaktadir. Riizgarlarin en yogun oldugu yon giiney
olup, en kuvvetli riizgarlar ise kuzey ve kuzeybat1 yonlerinden esmektedir.

Bitki Ortiisii: Yorenin dogal bitki ortiisiinii, yiikseltiye gore farklilik gosteren yogun ve sik ormanlar
olusturmaktadir. Kiy1 kesiminde, fundaliklar, kiiltiir bitkileri ve yayvan yaprakli orman dokusuyla
birlikte makilik bitki ortiisii yaygindir. Kiyidan ytiikseldikce ise igne yaprakh agac ve bitki tiirleri
yogunlagsmaktadir. Ormanlarda ¢am, koknar, mese, giirgen, kayin, disbudak, karaagac, thlamur, ¢mar,

kestane ve kavak gibi tiirlerin yan sira ¢esitli maki ve ¢al tiirleri de bulunmaktadir.

Kaynak: (http://www.ayancik.gov.tr/cografi-yapisi den uyarlanmistir)

Ayancik ilgesinin tarihine dair bilinen ve yaygin olarak kabul goren hikaye, ilgenin ilk olarak
Maltepe eteklerinde bir balik¢i koyii olarak kuruldugu, daha sonra biiyiiylip Ayancak Cay:
bolgesine tasmndigi yoniindedir. Ilgenin tarihi, ilk caglara kadar uzanmaktadir. Ayancik ve
cevresinde yasamis ilk kavimler Paflogonyalilar, Amazonlar, Akalar ve Dorlardir. ilk cagda
Paflogonya, Bati Karadeniz'in Biritanya, Pontusya ve Galatya arasinda yer alan bolgesini
kapsamaktadir. Paflogonyalilar, burada bilinen ilk yerli halk olup, M.O. 1200 yillarma kadar
Etiler'e bagl olarak, onlarin korumas: altinda yasamuslardir (http://www.ayancik.gov.tr/ilcemiz-
tarihi).

Anadolu'nun Tirk hakimiyetine girmesinden ©nce, Ayancik sirasiyla Frigler, Lidyalilar,
Persler, Makedonyalilar, Pontuslar ve Romalilarin yonetiminde kalmistir. Dogu Romalilar
déneminde, Tiirk, Arap ve Iran akinlarina ugrayan bolgeye, Malazgirt Savast sonrasi Danisment
Gazi tarafindan Kayilar (Bozok) yerlestirilmis ve boylece Ayancik, 11. yiizyilin sonlarma dogru
Tiirklerin egemenligine girmistir (Karadag, 2023: 9).

Ayancik, 1204 yilinda Anadolu Selguklularinin, 1259'da Pervaneogullarinin, 1292'de ise
Candarogullari'nin yonetimine ge¢mistir. 1460 yilinda ise Fatih Sultan Mehmet, Trabzon seferine
giderken Sinop ve cevresini Osmanl Imparatorlugu'na katmistir. Tanzimat dénemine kadar
Ayancik, Kastamonu'ya bagh dort kadiliktan birinin yonetimi altindaydi. Tanzimat Ferman ile
baslayan yenilesme hareketleri sirasinda, Ayancik ve g¢evresinde ilge yonetimi kurulmasi
planlanmus, ilge merkezi olarak da Tiirkeli ilgesine bagli Ayazkdy kabul edilmistir. Ayancik'in ve
Ayancik Cayi'min dogusundaki yerlesim birimlerinin sahibi olan S$iikrtiogullari, 1860 yilinda
yerlesim yerini bugiinkii konumuna tasimaya Onciiliik etmis ve zaman iginde biiyiiyerek bugtinkii
seklini almigtir. Cumhuriyet'in ilaninin ardindan yapilan diizenlemeyle Ayancik, Sinop iline
baglanmuistir (https://ayancik.meb.gov.tr/www/tarihce/icerik/46).

Ayancik, sanayi fonksiyonu sayesinde hizli bir sehirsel gelisim gosteren yerlesimlerden biri
olarak one ¢ikmaktadir. 19207 yillarda kiiciik bir kdy olan Ayancik, kereste ticareti ve balik¢ilikla
gecimini saglamistir. Ancak, kereste fabrikasmnin kurulmasiyla birlikte, buhar ve elektrik gibi
organik olmayan enerjilerin sanayi ve tarimsal iiretim ile ulasim ve haberlesme sistemlerine
uygulanmaya baslanmasi, Ayancik’t niifus birikimi ve orgilitlenme imkanlarinm mevcut oldugu
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sanayi sehirlerinin 6zelliklerini tasir hale getirmistir (Kaya ve Yilmaz, 2018: 169). Yillar igerisinde
farkli nedenlerle degisen ekonomik ve endiistriyel yapz ile tesis kapanmis ve s6z konusu ekonomik
canlilik azalmaya baglamistir. Buna karsilik yetersiz olan tarim arazileri nedeniyle yeterince yaygin
olmayan tarimsal faaliyetler karsiliginda geleneksel ge¢im kaynaklarindan birisi olan balikgilik
Ayancik flcesinde 6nemini hala korumaktadir. Bu kisitl gecim kaynaklar: igerisinde Tlcenin sahip
oldugu dogal ve kiiltiirel gekicilikler turizm hareketlilikleri igin potansiyel olusturmaktadir. Fakat
mevcut haliyle, siirli yatirmmin oldugu turizm sektorii istihdamin Ilge agisindan en az oldugu is
kollarindan birisidir.

Tablo 2. 2015 Yil1 Ayancik Konaklama Tesisi Bilgileri

Tesisin ad1 Tiirii Oda Sayis1 Yatak Sayisi
Sarioglu Otel Otel 9 18
Yavuzlar Otel Otel 18 34
Apart Otel Otel 14 35
Saymoz Otel Otel 22 50
Karahan Otel Otel 20 36
Kugu Yalis1 Motel Motel 10 20
Toplam 93 193

Yildiz (2013) tarafindan hazirlanan Kuzey Anadolu Kalkinma Ajansinin 2013 Ayancik Ilge
Analizi adli raporunda, ilgedeki toplam yatak kapasitesinin otel, pansiyon, tatil kdytii, kamping vb.
tesisler dahil olmak tizere 223 oldugu belirtilmektedir. Diger taraftan, Kaya (2015) yaptig
arastirmada, analiz doénemi itibariyla ilgede faaliyet gosteren 6 konaklama tesisinde toplam 203
yatak kapasitesinin bulundugunu ifade etmektedir (Tablo 2). Ayancik Ilge Milli Egitim
Midirliigliniin internet sitesinde ise 2024 yihi igin, ilgedeki konaklama tesisleri hakkinda su
bilgilere yer verilmektedir: Gazhane mevkiinde bulunan, belediyeye ait 41 yatak kapasiteli Apart
Otel, 44 yatak kapasiteli Karahan Otel, Sadirvan Caddesi'ndeki Iskele 6nii mevkiinde yer alan 50
yatak kapasiteli, iki yildizli turizm belgeli Saymoz Otel, Omer Seyfettin Caddesi'ndeki 40 yatak
kapasiteli Yavuzlar Otel ve Cumhuriyet Meydani'ndaki 18 yatak kapasiteli Sarioglu Otel. Bu
bilgilere gore, ilcedeki toplam yatak kapasitesinin 193 oldugu belirtilmektedir
(https://ayancik.meb.gov.tr/www/turizm/icerik/47).

Ayancik'taki turizm sektorii agisindan tesis sayilari, nitelikleri ve yatak kapasitesi
incelendiginde, mevcut durumun yetersiz oldugu goriilmektedir. Bunun yaninda, ilgenin yiyecek-
icecek hizmetleri agisindan da yeterli altyapiya sahip olmadig1 anlagilmaktadir. Yiyecek-igecek
isletme kapasitesine dair istatistiki veriler yetersiz olmakla birlikte, bu hizmetlerin ¢ogunlukla
yerel igletmeler tarafindan sunuldugu gozlemlenmektedir. Ilge Milli Egitim Miidiirliigii internet
sitesinde 2024 yilinda yapilan incelemede, belediyeye ait apart otel yaninda bulunan 200 kisilik
restoran ile Camurca Plaji ve koyu i¢indeki Kizilay’a ait tatil yeri de dikkat gekici turistik mekanlar
arasinda yer almaktadir (https://ayancik.meb.gov.tr/www/turizm/icerik/47). Buna ragmen,
Ayancik'm sahip oldugu turizm potansiyeli, ilcede yeterli tesis yatirimi ve kapasite olmamasina
ragmen, gelecekte bu yatirnmlari c¢ekebilme potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir. Bu
noktada, Ayancik ilgesinin baglica turizm cazibe merkezlerinin ele alinmas: gerekmektedir.
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Sekil 2. Ayancik Turizm Potansiyeli
Kaynak: (Yildiz, 2013: 32)

Ayancik ilinin turizm potansiyeli ele alindiginda Sinop Ili genel turizm potansiyelinden gok
farkli ve bagimsiz olmadig1 goriilmektedir. Yildiz (2013) tarafindan hazirlanan, Kuzey Anadolu
Kalkinma Ajansi'nin 2013 Ayancik Ilge Analizi raporunda Ilge genelinde potansiyeli olan baglica
turizm tiirleri su sekilde ifade edilmektedir (Sekil 2):

e Doga yiiriiylis turlar

e Deniz ve kiy1 turizmi

e Tabiat anitlar ziyaretleri
e Akarsu-kiy1 turizmi

e Bisiklet turlar

o Kus gozlemi

e Yayla turizmi

Ayancik Tlgesinin kiy1 bolgesi 6zellikle deniz ve kiyt turizmi acisindan imkan sunmaktadir.
Daha o6nce de ele alman Camurca Plaji s6z konusu turizm faaliyetleri i¢in 6ne ¢ikmaktadir.
Camurca Plaji, Ayancik Ilgesinin Unliice Kdyiine bagh bir plajdir. Plaj 700 metre uzunlugunda olup
dogal koy seklindedir. Plaj icerisinde Kizilay’a ait bir tesis bulunmakta olup yazin yogun sezonda
ziyaretgilere deniz turizmi agisindan alternatif sunmaktadir ($Sekil 3). Kayalik olmasimna ragmen

deniz ve kiy1 turizm faaliyetleri i¢in kullanilabilecek Kleopatra Plaji ve Ayancik Sahili de sezonda
ziyaretcilere imkan sunmaktadir.
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Sekil 3. Camurca Plaji
Kaynak: (https://gezicini.com/ayancik-camurca-plaji, 2024).

Karadeniz, ¢zellikle yaylalar ve yayla yasamu ile Tiirkiye'nin diger bolgelerinden farklilasan
bir ozellik tasimaktadir. Giintimiizde bir¢ok yayla, admi tasiyan turizm cesitleri baglaminda
ziyaretci kabul etmektedir. Bu tiir turizmin 6nemli drneklerinden biri de Ayancik Tlgesi'nde yer
almaktadir. Akgol Yaylasi, Ayancik Ilgesinin giineyinde bulunan ve Akgdl bolgesi olarak bilinen
alanda yer almaktadir. Akgol, ¢evresindeki yogun koknar ormanlari arasindan akan iki ¢aymn
birlesmesiyle olusmus yapay bir golettir. 1991 yilinda, Bakanlar Kurulu Karar1 ile adi Akgol
Yaylas: olarak degistirilmis ve turizm merkezi ilan edilmistir. G6l gevresindeki yayla, ortalama
olarak 3 dontimliik bir alan1 kaplamaktadir. Bu bolge, giiniibirlik geziler icin oldukga uygun olup,
gol cevresindeki orman iclerinde cesitli piknik alanlar da mevcuttur
(https://www kulturportali.gov.tr/turkiye/sinop/gezilecekyer/akgol). Ayrica, Akgol Yaylasi, izcilik
ve kamp sporu gibi acik hava etkinlikleri i¢in de imkan sunmaktadir. Akgol Yaylasi'nin yan sira,
Cangal Dag1 lizerinde diizenlenen yayla senlikleri de, bolgedeki yayla turizmi faaliyetlerini
destekleyerek 6nemli bir turizm potansiyeli olusturmustur. Bunu sen mi yazdin?

Ayancik ilgesi, doga yiiriiytisleri, kus gozlemciligi, hayvan gozlemciligi ve botanik turizmi
gibi farkli alanlarda 6nemli potansiyellere sahiptir. Bunlar arasinda en dikkat ¢eken alanlardan
biri, Sinop-Ayancik yolu {iizerinde yer alan ve Ayancik ilgesinin merkezine 40 kilometre
mesafedeki Sartkum Yaban Hayati Kurtarma ve Rehabilitasyon Merkezi'dir. Tarim ve Orman
Bakanlig1 tarafindan "korunan alan" statiisiine alman bu merkez, yaban hayati cesitliligini
gozlemlemek ve yiiriiyiis etkinlikleri diizenlemek icin oldukga elverisli bir alan sunmaktadir. Bu
merkezde, boz ay1, ¢akal, kurt gibi memeli akbaba, atmaca, sahin, kartal, baykus gibi kanath yirtict
hayvanlarin yani sira yaban tavsani, sincap, kizil geyik gibi memeliler bulunmaktadir. Ilgede
bulunan kus tiirlerine ek olarak ibibik, leylek, turna, ebabil, kumru, glimiis marti, kaya giivercini
ve kirlangica da rastlanmaktadir. Sarikum basta olmak tizere Ayancik ilgesindeki bir¢ok dogal
alan, bisiklet turlar1 gibi gesitli turizm faaliyetlerine uygun 6nemli bir potansiyel tasimaktadir.
(Tablo 3).
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Tablo 3. Ayancik {lgesi Baslica Bisiklet Rotast

Parkur Uzunluk
Ayancik-Yenikonak-Kepez Kanyonu-Inalti Magarasi-Kizilcakaya | 62 Km
Selalesi-Duvarsokii-Yenikonak-Ayancik

Kaynak: (Internet Kaynakgasi, 2024a)

Daha once de ifade edildigi {izere Ayancik rekreasyonel faaliyetler agisindan onemli bir
potansiyele sahiptir. Basta doga yiiriiyiisleri olmak {izere bir¢ok agik hava rekreasyonel etkinlik
icin uygun alana sahiptir. Ayancak Kaymakamlig1 tarafindan kisa ve uzun mesafeli doga
yiiriiyiisleri icin gerekli ihtiyaglara cevap verecek sekilde diizenlenen Inalti Kanyonu diger bircok
doga sporu igin de uygun nitelikler tasimaktadir. Yiriiylisciilerin konaklayabilmeleri igin
dinlenme noktalarinin olusturuldugu Kanyon, arag trafigine de kapatilmistir. Kanyon ilgili parkur
disinda da farkli bircok parkura sahiptir (Kaya, 2015:101). Ayancik flgesindeki baglica yiiriiyiis
rotalar1 tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4. Ayancik Ilgesindeki Baglica Doga Yiiriiyiisii (Trekking) Rotalari

Parkur Uzunluk Zorluk Derecesi
Ayancik- Duvarsokii-Inalti Magarasi 13 Km 3
Ayancik- Duvarsokii-Akgol 15 Km 3
Ayancik-Inalti Magarasi-Saray Golii-Akgol 19 Km 3
Ayancik -Akgol- Yumacik Yaylasi- Saray Golii 10 Km 3
Ayancik- Akgol-Kabakgayir1 Yaylasi-Uzungay 13 Km 2

Kaynak: (Internet Kaynakgcasi, 2024a)

Ayancik ilgesinin 42 kilometre uzaginda bulunan Akgol Tabiat Parki, yalnizca yayla turizmi
ile degil, ayn1 zamanda kus gozlemciligi, doga gozlemi, botanik turizmi gibi alternatif turizm
tiirlerine de olanak saglamaktadir. Park, trekking, bisiklet turlar1 ve foto safari gibi acik hava
etkinlikleri i¢in de biiyiik bir potansiyel tasimaktadir. Bolgenin bitki ortiisii yogun ve gesitlidir; bu
ortli, yiikseltiye bagh olarak degiskenlik gosterir. Kiy1 kesiminde yaygin olan yaprak doken
ormanlar, makilikler ve kiiltiir bitkileri, yiikseldik¢e igne yaprakli agag tiirleriyle yer degistirir.
Ormanlarda; goknar, kaymn, mese, disbudak, thlamur, kestane, kavak, ¢inar, karaagag, giirgen ve
cam gibi gesitler ile maki ve cali bitkileri bulunur. Fauna agisindan ise, boz ayi, kaya sansari,
porsuk, karaca, sincap, yaban domuzu, tavsan ve kurt gibi hayvanlar yasamaktadir
(https://bolgel0.tarimorman.gov.tr/Menu/52/Sinop-Akgol-Tabiat-Parki).

Ayancik ilgesinde yer alan bir diger dogal cazibe merkezi ise Inaltt Magarasi Tabiat Park1’dir.
Inalt1 Kyii civarinda bulunan bu park, yaklasik 22,8 hektarlik bir alana sahiptir ve doga yiiriiyiisii
rotalartyla dikkat ¢ekmektedir. Ayrica, magara turizmi agisindan da énemli bir yerdir. 1070 metre
ylikseklikteki magaranin uzunlugu 658 metredir. MTA tarafindan 1996 yilinda yapilan
incelemelerde, magaranin 300 metrelik kismi1 aydinlatilarak turizme agilmis, geri kalan 358
metrelik boliimiin ise yalnizca 125 metrelik kismi turizme uygun bulunmustur. Magara dogu-bati
yoniinde uzanmakta olup, giris salonunun uzunlugu 125 metre, tavan ytiiksekligi ise 15 metreye
kadar ¢ikmaktadir. Bu alanda, sarkitlar, dikitler, stitunlar, 6rtii ve duvar damlataslar: ile damlatas
havuzlar1 gozlemlenebilmektedir. Magara, Dogger yash granit tabani tizerinde, karstik taban
diizeyini olusturan Malt-Alt Kereatse formasyonunda gelismistir
(https://www kulturportali.gov.tr/turkiye/sinop/gezilecekyer/nalti--magarasi).

Ayancik ilgesindeki bir baska onemli dogal alan ise Kizilca Elmali Megesi Tabiat Anitidir.
Anit agaclar, tiirlerinin alisiimadik boyutlarina sahip olup, bolgenin kiiltiirel ve tarihi miras:
acisindan Onemli yer tutar. Bu tiir agaglar, dogal zenginliklerimizin basinda gelir ve ge¢misten
gliintimiize 6nemli bir bag kurarak gelecek nesillere aktarilmasini saglar. Ayancik ilgesi Sansar
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Koyii Kizilca Elma Altt Mevkii'nde, 750 metre rakimda yer alan Sapsiz Mese (Quercus Petraea
subsp. Iberica) agaci, 350 yasinda olup, 25 metre boy, 1,19 metre ¢ap ve 3,75 metre cevre genisligi
ile dikkati gekmektedir (Internet Kaynakgasi, 2024b). Bu agag, yalnizca kiiltiirel miras acisindan
degil, cevresiyle birlikte doga temelli turizm faaliyetleri igin de biiyiik bir potansiyel sunmaktadur.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Ayancik llgesi gerek cografi kosullari gerekse endiistriyel gelisimi bakimindan ele
alindiginda yerel halkin ihtiyaglarin1 karsilayabilecek yeterli gelir yaratabilecek kapasitede is
kollarin1 yaratamamaktadir. Bu noktada hizmet sektorii ve bu sektdriin en 6nemli kollarmdan
birisi olan turizm sektorii Ayancik Tlgesi igin alternatif olusturmaktadir. Ayancik Ilgesi turizm
tesisleri ve turizm altyapis1 agisindan degerlendirildiginde yeterli cesitlilige sahip degildir. Yatak
kapasitesinin smirli olmasinin yani sira yiyecek ve igecek isletmelerinin de gesitliligi yeterli
degildir. Bunlara ragmen Sinop Il Merkezi ile olan mesafesi ve ulasim imkanlar1 bakimindan
degerlendirildiginde turist ziyaretleri almaktadir. Ayancik ilgesi turizm potansiyeli incelendiginde
agirlikli olarak aktivite temelli turizm tiplerinin 6n plana ¢iktigr goriilmektedir. Giintimiize kalan
somut kiiltiirel miras unsurlarmin yeterli gesitlilikte olmamasi nedeniyle, kiiltiir turizminin
cesitleri agisindan yeterli imkana sahip degildir. Fakat sahip oldugu cografi konum ve dogal
cesitliligi bahsedilen aktivite temelli turizm tipleri igin uygundur. Ozellikle dogada
gerceklestirilecek aktivitelerden, doga yiirtiytiisleri (trekking), bisiklet turlari, yayla turizmi, tabiat
ve kus gozlemciligi, foto safari gibi faaliyetler 6ne ¢ikmaktadir. Diger yandan Karadeniz kiyisinda
bulunmasi ile sahip oldugu plaj alanlar1 da kiy1 ve deniz turizmi agisindan fazlaca imkan
sunmaktadir. Sahip oldugu kiy1 seridinden Liman Mevkii-Unliice Plaji Mevkii, olta balikgiligs,
zipkinla avcilik ve riizgar sorfii gibi deniz temelli aktivitelere de imkan tanimaktadir.

Ayancik Tlgesi icin gerceklestirilecek turizm stratejik planlari ile arttirilabilecek olan turizm
altyapr imkanlari, turistlerin ortalama geceleme uzunluklarini arttirarak, turizm gelirlerinin Tlge
ekonomisi igin &nemli noktalara getirebilecek potansiyele sahiptir. Ozellikle Ilgeye y&nelik mevcut
turizm istatistiklerinin saglikli olarak tutulmuyor olmasi, mevcut durumun tespiti ve siirecin
ortaya konulmasini zorlastirmaktadir. Bu nedenle turizm istatistiklerinin saghkli tutulabilecegi
yontemler gelistirmek de ayrica onem arz etmektedir.

KAYNAKCA

Esen, Fatma (2022). Ayancik Cay1 Havzasi’'nda (Sinop) meydana gelen taskin olaylarmin havza
morfometrisi agisindan degerlendirilmesi. International Journal of Geography and Geography
Education, (47), 233-257.

Karadag, Emrah (2023). Ayancik ve cevresindeki mezar taglari, Ondokuz Mayis Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisii Islam Tarihi ve Sanatlar1 Ana Bilim Dali, Yayinlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi, Samsun.

Kaya, Mutlu (2015). Ayancik ve yakin c¢evresinin ekoturizm potansiyeli, Ondokuz Mayis
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Cografya Anabilim Dali. Yayinlanmamis Doktora Tezi,
Samsun.

Kaya, Mutlu; Yilmaz, Cevdet (2018). Bir Anadolu kentinin kurulus ve gelismesinde sanayinin
etkisi: Ayancik 6rnegi. Adnan Menderes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 5.1: 167-
188.

Uslu, Ahmet (2022). Fotogrametri teknigi kullanilarak anit agaclarin dijital belgelenmesi: Mizik
Cami Tabiat Anit1 0rnegi. Bartin Orman Fakiiltesi Dergisi, 24(1), 1-12.

Yildiz, Turgay (2013). Ayancik ilge analizi, Kuzey Anadolu Kalkinma Ajansi, Sinop.

Journal of Humanities and Tourism Research 2024, 14 (4), 721-729 728



O. Diker, A. Cetinkaya

CEVRIMICIi KAYNAKLAR

Internet Kaynag (2024a)
http://sinop.gov.tr/kurumlar/sinop.gov.tr/Duyuru_ve_ihaleler/2017/haziran/Kara%?20Sporlar
9%C4%B1%20Parkurlar%C4%B1%20(5%C4%BONOP).pdf Erisim Tarihi (08.01.2024).

Internet Kaynakgasi (2024b) https://webdosya.csb.gov.tr/db/scd/icerikler/bati-karaden-z-kuraklik-
yp-taslak-scd-20230120090309.pdf Erisim Tarihi (08.01.2024).

http://www.ayancik.gov.tr/cografi-yapisi Erisim Tarihi (08.01.2024).

http://www .ayancik.gov.tr/ilcemiz-tarihi Erisim Tarihi (08.01.2024).
https://ayancik.meb.gov.tr/www/tarihce/icerik/46 Erisim Tarihi (08.01.2024).
https://gezicini.com/ayancik-camurca-plaji Erisim Tarihi (08.01.2024).

https://www kulturportali.gov.tr/turkiye/sinop/gezilecekyer/akgol Erisim Tarihi (08.01.2024).

https://www kulturportali.gov.tr/turkiye/sinop/gezilecekyer/nalti--magarasi Erisim  Tarihi
(08.01.2024).

https://bolgel0.tarimorman.gov.tr/Menu/52/Sinop-Akgol-Tabiat-Parki Erisim Tarihi (08.01.2024).
https://ayancik.meb.gov.tr/www/turizm/icerik/47 Erisim Tarihi (08.01.2024).

729 Journal of Humanities and Tourism Research 2024, 14 (4), 721-729


https://gezicini.com/ayancik-camurca-plaji
https://www.kulturportali.gov.tr/turkiye/sinop/gezilecekyer/akgol
https://www.kulturportali.gov.tr/turkiye/sinop/gezilecekyer/nalti--magarasi
https://bolge10.tarimorman.gov.tr/Menu/52/Sinop-Akgol-Tabiat-Parki

Journal of Humanities and Tourism Research 2024, 14 (4), 730-745

Journal of Humanities and Tourism Research

Arastirma Makalesi

Kayseri Rasit Efendi Yazma Eser Kiitiiphanesi'nde Korunan Yedi
Adet Yazma Eserin Tezhiplerinin Karsilastirilmas1*

A Comparison of the Illuminations of Seven Manuscripts Preserved in Kayseri

Milli Egitim Bakanligi, Van
Universitesi, Giizel

Tasarim  Fakiiltesi,

2Kastamonu
Sanatlar ve
Geleneksel Tiurk Sanatlar1 Bolimd,
Kastamonu, Tiirkiye

ORCID:
B.0O.: 0000-0002-8652-1434
M.B.: 0000-0002-9132-3950

Corresponding Author:
Bedriye OZBEK
Email: ozbkbedriye@gmail.com

Citation: Ozbek, B. ve Bilgen, M.
(2024). Kayseri Rasit Efendi Yazma
Eser Kiitiiphanesi'nde korunan yedi
adet tezhiplerinin
kargilagtirilmasi. Journal of
Humanities and Tourism Research, 14
(4), 730-745.

yazma eserin

Submitted: 08.11.2024.
Accepted: 19.12.2024

Rasit Efendi Manuscript Library

Bedriye OZBEK!, Muhammet BILGEN?
Ozet

Kiitiiphanelerde yer alan yazma eserler bilimsel niteliklerinin yami sira sanatsal
acidan da kitap sanatlarimin en giizel orneklerini barindirirlar. Kiitiiphanelerin
yani stra arsiv, miize ve koleksiyonlarda muhafaza edilen ¢ok sayida yazma eser
mevcuttur. Bu eserler iiretildikleri donemin, bilimsel, sanatsal, kiiltiirel ve
ekonomik yapisini giiniimiize tasirlar. Kayseri'de doneminin Dis Isleri Bakan: olan
Mehmet Rasit Efendi tarafindan 1796 yilinda kurulan Rasit Efendi Yazma Eser
Kiitiiphanesi’'nde 2052 adet el yazmasi eser bulunmaktadir. Bu yazma eserlerden
XVIII. yiizyila ait olan yedi adet eserin tezhipleri karsilagtirmalr olarak hem
benzerlikleri hem de farkhiliklar: agisindan incelenmigtiv. Eserlerin tezhipleri motif,
renk, iscilik, desen, kompozisyon diizeni ve iislup Ozellikleri acisindan ele
almmustir.  Incelenen yazmalarda 6zellikle motif, renk, iscilik bakinmindan
benzerlikler soz konusudur. Tac tezhibi formlarinda kompozisyon farkliliklar:
olmakla birlikte yedi adet eserde klasik tezhip iislubunda calisilmistir. Her ne kadar
klasik iislupta calisilmig olsa da XVIII. yiizyilda goriilen batr etkisi incelenen
eserlerde kendini hissettirir. Yapilan incelemeler sonucunda XVIII. yiizyil dénem
ozelliklerini yansith$ diisiiniilen yedi adet yazmawmn motif anatomilerinin,
kompozisyon ozellikleri ve tasarim tekniklerinin daha anlasilir olabilmesi ve detayl
bir sekilde kayit altina almabilmesi icin analiz cizimleri yapilmistir. Bu sekilde
Tiirk sanat1 alaminda arastirma yapan sanatcilara kaynak olusturulmas: ve ayrica
ileride eserlerin restorasyona tabi tutulmalari halinde uzmanlara belgeleme,
koruma, onarim asamalarinda faydalanabilecekleri dokiimanlarm olusturulmas
amaclanmgtir.

Anahtar kelimeler: Tiirk Tezhip Sanati, Yazma Eser, XVIIL. yiizyil, Rasit Efendi
Yazma Eser Kiitiiphanesi

Abstract

In addition to their scientific qualities, manuscripts in libraries also contain the
most beautiful examples of book arts from an artistic point of view. In addition to
libraries, there are many manuscripts preserved in archives, museums and
collections. These artifacts carry the scientific, artistic, cultural and economic
structure of the period in which they were produced to the present day. Rasit
Efendi Manuscript Library, founded in 1796 by Mehmet Rasit Efendi, the
Minister of Foreign Affairs of his time in Kayseri, has 2052 manuscripts. The
illuminations of seven of these manuscripts belonging to the XVIIIth century were

*Bu ¢alisma “Kayseri Rasit Efendi Yazma Eser Kiitiiphanesi'nde Korunan Kirk Adet Yazma Eserin Tezyini Ac¢idan
Incelenmesi ve Sanatsal Uretimler” isimli sanatta yeterlik tezinden faydalamilarak {iretilmistir.
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comparatively analyzed in terms of both similarities and differences. The illuminations of the works were examined in
terms of motif, color, workmanship, pattern, composition order and stylistic features. In the manuscripts examined,
there are similarities especially in terms of motifs, colors and workmanship. Although there are compositional
differences in the forms of crown illumination, seven of the works were worked in classical illumination style. Even
though they were worked in the classical style, the western influence seen in the XVIIIth century makes itself felt in the
works examined. As a result of the examinations, analysis drawings were made in order to make the motif anatomy,
composition features and design techniques of seven manuscripts, which are thought to reflect the XVIIIth century
period characteristics, more understandable and recorded in detail. In this way, it is aimed to create a resource for
artists who are doing research in the field of Turkish art and also to create documents that experts can benefit from
during the documentation, protection and repair stages if the works are subjected to restoration in the future.

Keywords: Turkish Illumination Art, Manuscript, XVIIIth Century, Rasit Efendi Manuscript Library
1. GIRiS

Doneminin sanatsal bakis agisin1 da yansitan ve o doneme dair glintimiize veri olusturan el
yazmasi eserler, icerdigi konular ve giizel yazimnin yani sira siislemeleriyle de dikkat cekerler
(Esiner Ozen, 1998: 78). El yazmas eserlere dolayisiyla kitaba verilen énemin sonucu olarak onu
giizellestirme istegi, kitabin sayfalarinda kendine uygulanma alani bulan Tiirk tezhip sanatinin
gelisip ilerlemesini saglamistir. S6zliik anlamu altinlamak olan, altin ile bezeme olarak ifade edilen
(Tagkale, 1997: 110) Tezhip; Arapca “zeheb” sozciiglinden tiiremistir. Daha Onceleri Kur’an-1
Kerim'lerin, el yazmasi eserlerin sayfalarinin, albiim ve padisah tugralarinin, fermanlarin,
beratlarin muhtelif alanlarina uygulanan tezhip, daha sonralar hiisnii hat (gtizel yazi) levhalarmin
(Ersoy, 1988: 12) etrafina uygulanmaya baslamistir. Glintimiiz kullaniminda en ¢ok hat, ebru ve
minyatiir levhalarinda goriilen tezhip sanati bir yiizey bezeme sanat1 olarak da tanimlanmaktadir
(Merig, 1998: 53). Fakat tezhip sanatini yalnizca bir yiizey siisleme sanati olarak tanimlamak yeterli
olmaz. Giintimiiz Tiirk tezhip sanatiin tanumini yapacak olursak, tezhip sanaty; stilize, yar stilize
veya realist bir {islupla doga ya da dogatistii motifler ile belli bir diizen dahilinde kompozisyon
olusturularak, 6zel fircalar araciligiyla altin ve farkli renkte boyalar kullanilarak, kagit ya da kagt
tiirii malzemelerin ylizeyine hat sanati ile birlikte ya da tek basina uygulanan, yalnizca siisleme
amach degil, kimi zaman anlatimcir yani da olan, giizellik-estetik arayisinin temelleri tizerine
sekillendirilen, ince bir is¢iligin 6n planda oldugu ¢alismalara denir (Ozbek ve Bilgen, 2023: 779;
Kagar ve Bilgen, 2020: 327). Tezhip sanatini icra eden kadin sanat¢i “miizehhibe” olarak erkek
sanatc1 ise “miizehhip” olarak adlandirilir (Baysal, 2019: 421).

El yazmasi bir eserde zahriye tezhibi (cok zengin bezemeleriyle yazili ya da yazisiz olabilir)
serlevha tezhibi, unvan tezhibi, clizbasi, siire baslarini belirten stire basi tezhibi, ilmi, edebi vb.
konulu eserlerdeki boliim baslarinda goriilen fasil basi tezhibi, ayetlerin baslangi¢ ve bitim (vakfe,
durak) noktalarina yapilan durak bezemeleri, Mushaf giilleri (hamse, asere, hizip, ciliz ve secde
gilii), koltuk tezhipleri, beyne’s sutiir, kenar siislemeleri, en sonda da ketebe ve hatime sayfasi
tezhiplenerek bezenmistir (Merig, 1998: 53; Didinal, 1990; Kacgar ve Bilgen, 2020). Sayfalardaki
yazilarin sag ve sol taraflarinda yer alan kare, dikdoértgen ya da farkli formlardaki alanlara yapilan
bezemelere koltuk tezhibi ad1 verilir.

Tiirk tezhip sanatimin tarihi Uygur’lara kadar uzanmaktadir. Orta Asya’da Karahoca'da
yapilan kazilarda ortaya ¢ikan Uygur rahipleri minyatiirlerinde yer alan stilize edilmis bitkisel
motifler, sonrasinda ortaya ¢ikan “hatayi” lerin bir nevi ilk 6rnekleridir (Tagkale, 1994: 2; Ozbek ve
Bilgen, 2023: 779). Orta Asya’dan gelen bezeme sekli ve motifler, Anadolu Sel¢uklularindan
Anadolu Beyliklerine uzanmis ve Osmanlilarda da yasatilarak (Bodur, 1985: 1), yeni yasam ve
inanig bicimleriyle sentezlenerek ilerledigi goriilmiistiir. Bu yiizden hi¢bir dénemi net bir sekilde
birbirinden ayirmak miimkiin degildir (Ozbek, 2024: 53). Tezhip sanatinin giiniimiize ulasan en
eski ornekleri cogunlukla XII. ve XIII. yiizyil Selguklu eserlerinde goriilmektedir (Taskale, 1994: 4).
Tezyini sanatlarda sik¢a gordiiglimiiz, “Rumi” motifi (hayvan kokenli oldugu diistintilmektedir)
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Anadolu’ya Selcuklular, tarafindan getirilmistir (Tagkale, 1990: 13). Selcuklu tezhip sanatinda en
¢ok geometrik form ve motifler, gegmeler ve miinhaniler yer almaktadir. Bu déonemde motiflerin
dolgun ve iri olarak kullamildigi goriilmektedir (Esiner Ozen, 2003: 6). XIII. yiizy1l Selguklu
tezhiplerinin en iyi 6rnekleri Konya Mevlana miizesinde yer alan “Divan-1 Kebir” ve “Mesnevi”
deki tezhiplerdir (Cunbur, 1990: 161). Anadolu Selguklu devletinden sonra baslayan ve 1454’lere
kadar siiren Beylikler donemi sanati Selguklu sanatinin devami gibi (Taskale, 1994: 4) goriinse de o
doneme nazaran daha verimli olmustur. Beylikler doneminde Kur’an-1 Kerim’lerin yanu sira, edebi
ve dini konulu eserlerde tezhiplenmistir (Demircan Aksoy, 2014: 266-267). Sanat ve bilime 6nem
veren Timur'un hiikiimdarligr zamaninda ele gecirdigi tilkelerden bir¢ok sanatkarin Semerkant’a
gonderildigi bilinmektedir. Farkl {ilkelerden gelen bir¢ok sanatkarin bir arada ¢alismasi rekabeti
arttirarak daha 6zgilin ve seckin eserler meydana gelmesini sagladig1 gibi farkl tisluplarin ortaya
¢itkmasina da sebep olmustur (Temiz, 2019: 96-97). XIV. yiizyillda hakim olan biitiin iisluplar
Osmanli Devleti'nin silizgecinden gecerek Tiirk tezyinatinda nadide eserlerin {iretilmesini
saglamugtir (Biger Ozcan, 2015: 283-299). Beylikler dénemi tezhiplerinde islemeler cok ince degil,
ancak tislup itibariyle giizeldir (Aslanapa, 1977: 56). Bu donemde geometrik motifler sadelesirken
miinhani, rumi ve ¢icek motifleri ile olusturulan kompozisyonlar bir biitiin ve uyum halindedir
(Kafalier Donmez, 2021: 66). Motifler iri olup renklendirme ve tahrirlerde hentiz ince iscilige
erisilememistir (Ozen, 2003: 6). XV. yiizyilin ikinci yarisindan sonra Istanbul’un fethiyle baglayan
Fatih doneminde yapilan eserler konu, boyut ve bezeme bakimindan sade ve kendine 6zgiidiir
(Bilgen vd., 2017; Bilgen, Dilber ve Konak, 2017: 286). Fatih Sultan Mehmet gerceklestirdigi kiiltiir
ve sanat hamleleriyle klasik donemin baglamasini saglamistir (Asici, 2015: 301). Bu donem
iislubunun en belirgin 6zelligi motiflerin yuvarlak hatli ve iri olmasidir. Fir¢a hareketleri niiansh
ve kivraktir, yapilan tasarimlar yogun ve renklidir (Kiipeli, 2009: 438). Geometrik motiflerin daha
az kullanildig1 bitkisel motiflerin kullaniminin arttigy goriiliir (Didinal, 1990: 36). Fatih devrinin
sanat alanindaki 6nemli atilimlarindan biri sarayda kurulan nakkaghane'nin bagina XV. yiizyilin
en iyi miizehhibi olan Ozbek asilli Baba Nakkas'm getirilmesidir (Coruhlu, 1993: 128). Fatih Sultan
Mehmet'ten sonra basa gecen Sultan II. Bayezid devri, Osmanli tezhip sanatinin en olgun devrinin
baslangici olarak goriiliir (Derman, 2013:361). Bu donemde iri motifler terk edilmis, yerine zengin
cesitleriyle ince ve kiigiik motifler tercih edilmistir (Duran, 1990: 14), Rumi motifleri ¢esitlenmis
detaylarda renklilik artmistir. (Taskale, 1990: 6; Derman, 2002: 294). II. Bayezid donemi tezhip
sanatinin en belirgin 6zelliklerinden biri de altinin daha 6nceki donemlere gore artmis olmasi ve
gesitli tonlarda kullanilmis olmasidir (Kiipeli, 2007: 11). Bu doénemde Usta Hattat Seyh
Hamdullah’in yazdigl, zamaninin en iyi miizehhibi olan Hasan bin Abdullah’mn tezhipledigi
Kur’an-1 Ker'im’ler donemin en 6nemli eserleridir (Tanindi, 1993: 402).

II. Bayezid'den sonra Yavuz Sultan Selim donemi baslamistir (1512-1520). Yavuz Sultan
Selim’in 1514'te kazandigi Caldiran zaferinden donerken Siraz, Herat ve Tebriz’den birgok
sanatcily1 yaninda getirdigi bilinmektedir (Birol, 2017: 44). Getirilen sanatgilar arasinda en 6nemlisi
“ressam” olarak anilan, Sahkulu’dur. Kendisine ozgii farkli tarzi “saz yolu” {iislubu olarak
bilinmektedir (Mahir, 2015: 390). Osmanl tarihinde XVI. ytizyil, 6zellikle Kanuni Sultan Siileyman
donemi (1520-1566) siyasal anlamda oldugu kadar kiiltiir ve sanat anlaminda da doruk noktasina
ulasildig1 donem olmustur (Mesara, 2015: 361). Bu donemin en dnemli tezhip ustas1 Sahkulu’dan
sonra onun talebesi olan ve klasik doneme damgasini vuran Karamemi'dir (Birol, 2017: 45).
Karamemi doganin zengin bitki tiirlerini ve ¢igeklerini tabii sekilleriyle tisluplastirarak, Osmanh
sanatinda giderek artan natiiralist akimin onctisii olmustur (Demiriz, 2005: 6). Bu donemde klasik
motiflerin ince iscilikle uygulanmasinin yani sira motif, renk ve kompozisyon zenginligi desendeki
cesitlilik, bol altin kullanilmasi bu dénem tezhibinin baslica 6zelligidir (Ozen 1986: 47). Aymi
zamanda sayfanin cetvel disinda kalan kenarlarinda serbest fir¢a teknigi ile iri motifli halkar ve
zerenderzer tezhipleri uygulanmistir. (Duran, 1990: 15). Bu devrin en 6nemli eseri her sayfasim
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Karamemi'nin tezhipledigi Kanuni Sultan Siileyman’a ait olan Muhibbi Divani’dir (Didinal, 1990:
38). XVIL. yiizyila gelindiginde bir nevi duraklama dénemi baglamistir. Ozellikle ikinci yarisindan
sonra Bati etkisi hissedilmeye baglar. Klasik motifler terkedilmemekle birlikte bati etkisiyle
olusturulan yeni motiflerde kullanilmistir. Bu karakterlerin birbiri ile harmanlanmasi sonucu Tiirk
Rokokosu olarak anilan yeni bir stil meydana gelmistir. Donemin en ¢ok tercih edilen motifi cigek
buketleridir (Mesara, 1996: 21). XVIIL Yiizyilin en onemli sanatcisi Ali Uskiidaridir. Sanatci
batidan gelen bu yeni iislubu, klasik iislup ile birlikte en giizel sekilde kaynastirarak kendine 6zgii
bir tarz yaratmistir (Bodur, 1984: 45). Fakat 18. yiizyilda {iretilen klasik tarzdaki eserlerin
bircogunda isciligin azaldig1, motiflerde ve kompozisyonlarda XVI. yiizyilin inceliginin
bulunmadigy goriiliir. XIX. yiizyila gelindiginde rtimi motiflerinin yogun kullanmildig1 neo-klasik
bir akimla, Osmanli donemi Tiirk tezhip sanati sonlanir (Cagman, 1983: 105). XX. yiizyila
gelindiginde ytizyilin ilk ceyreginden sonra (29 Ekim 1923) kurulan Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti
yillarinda ise, 1915’te kurulan Medresetii’l-Hattatin (Hattatlar Mektebi) Tiirk Tezyini Sanatlar
Subesi adiyla Akademi’ye, bugiinkii adiyla Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Giizel
Sanatlar Fakiiltesi'ne baglanmistir. Tiirk tezhip sanati, Siiheyl Unver, Muhsin Demironat, Tahsin
Aykutalp, Rikkat Kunt gibi degerli hocalar ve onlarin yetistirdigi talebeler sayesinde giiniimiize
kadar gelmistir.

2. KURAMSAL CERCEVE

Calismanin konusu, XVIIIL. yiizyila ait olan yedi adet yazma eserin tezhiplerinin renk motif
ve kompozisyon agisindan karsilastirilmasini icermektedir. Bu eserlerin tezhipleri fasil bas: tezhibi
olup, tek sayfada yer almaktadir. Tezhipli sayfalarin teknik cizimleri yapilarak daha anlagilir
olmalar1 saglanmistir. XVIIL. yiizyila ait olan bu eserlerin tezhiplerinin kompozisyon, renk ve motif
ozelliklerinin incelenip analiz edilerek karsilastirmalarmin yapilmas: arastirmanin kuramsal
gercevesini olusturmaktadir. Tezhip sanat1 ve kiitiiphane ile ilgili yapilan arastirmalar sonucunda
ulagilan yayinlarin bir kismi1 asagida yer almaktadir.

Cunbur, M. (1969) “Kayseri Rasit Efendi Kiitiiphanesi ve Vakfiyesi” adli yayinda Rasit
Efendi kiitiiphanenin kurulusu, bina yapzsi, el yazmasi eserlerin toplanmas: ve kiitiiphane ile ilgili
bir¢ok bilgiye yer vermistir. Arastirmacilara kiitiiphane hakkinda iyi bir kaynak olusturmaktadir.

Ersoy, A. (1988), “Tiirk Tezhip Sanati” adli yayimnda, tezhip sanatimin tarihgesine
deginilmis. Akabinde tezhip sanatinin tanimi, uygulanmasi, gesitleri ve kullanilan motifler ile ilgili
bilgiler yer almaktadir.

Ozbek, Y. (2005), “Kayseri Rasit Efendi Kiitiiphanesindeki Kitap Kapaklar1” adli kitapta
Kayseri Rasit Efendi Kiitiiphanesi ile ilgili bilgiler, cilt sanat1 ve kiitiiphane de bulunan eserlerin
bir kisminin ciltlerinin, resim ve bezemeleri ile ilgili bilgiler bulunmaktadr.

Ozbek, B. ve Bilgen, M. (2023), “Kayseri Rasit Efendi Yazma Eser Kiitiiphanesi’'nde Korunan
1303/2, 1303/3 ve 1303/4 Envanter Numarali El Yazmalarinin Tezhipli Sayfalarinin Incelenmesi”
adli makalede Tezhip sanati ile ilgili bilgiler verildikten sonra eser inceleme ve analizi yapilmistir.

Ozcan A. R. (2015) “Hat ve Tezhip Sanat1” adli kitap iki boliimden olusmaktadir. Kitabin ilk
boliimiinde, Hat sanati tanimi, tarihgesi ile ilgili detayl bilgiye yer verilmis, Ikinci boliim ise
tezhip sanatina ayrilmistir. Farkli yazarlarin kaleminden tanim, tarihge, desen ve kurgu 6zellikleri,
uslup ozellikleri, tasarim bilgilerine detayh bir sekilde yer verilmistir. Arastirmacilara tezhip sanati
ile ilgili olarak arastirmacilara giizel bir kaynak saglamaktadir.

Tagkale (1997) Tezhip Sanati adli makalesinde tanimi, kullanim alanlari, kullanilan renkler
ve motifler aktarilmistir.
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3. YONTEM

Arastirmanin evrenini Kayseri Rasit Efendi Kiitliphanesinde korunan XVIII. yiizyil
yazmalari, 6rneklemini ise bu yazmalar i¢inden segilen yedi adet yazma eser olusturmaktadir.
Analizleri yapilan eserlerin renk, motif, kompozisyon diizeni agisindan karsilastirilarak
benzerlikleri ve farkliliklarinin belirlenmeye ¢alisilmas: arastirmanin konusunu teskil etmektedir.
Aragtirma devam ederken yazmalar yerinde, gerekli koruma onlemleri almarak, kiitiiphane
gorevlilerinin gozetiminde detayli olarak incelenmistir. Flas kullanmadan desenlerin bazi
boliimlerinin ¢ekimleri yapilmistir. Analiz cizimleri yapilirken herhangi bir yanlishk yapmamak
i¢cin bu detayli ¢ekimlerden faydalanilmistir. Cizimler yapilirken anlagilamayan veya hatali ¢izime
sebep olabilecek durumlarda tekrar kiitiiphaneye gidilmis ve yazmalar yerinde, koruma onlemleri
almip gorevliler gozetiminde tekrar tekrar incelenmistir. Eserlerin teknik ¢izimleri yapilirken
bitkisel motiflerin giziminde yesil renk, Rumilerde kirmizi renk, tiglar, dendanlar ve cetvellerde ise
siyah renk kullanilarak daha net bir sekilde ayrismalar1 saglanmistir. Bu sekilde eserlerde yer alan
tezhip Orneklerinin benzerlik ve farkliliklarinin, motif 6zelliklerinin, kompozisyon kurallarmin
daha anlagsilir olmasi saglanmustir. Cizimler eskiz tizerine fir¢a kullanilarak elle yapilmaistir.

4. BULGULAR
4.1.43 Envanter Numarali Eserin Tezhip Sanat1 A¢isindan Incelenmesi

Kitabin adi: Envaru't-Tenzil ve Esrarii't-Te'vil. Yazi: Nesih. Tarih: 4 Muharrem 1192 H.
Sayfa: 438. Sayfa: Satir: 31. Olgiiler: Cilt ve Kagit: 252x155, (180x83) mm. Miiellifi: Beyzavi,
Nasiriiddin -~ Abdulldh  b.Ebi'l-Kasem Omer. Konu: Tefsir (Karabulut, 1995). Eserde
numaralandirma metin kismi ile birlikte baglamigtir. Ancak eserin metin kismindan once dort
sayfa daha bulunmaktadir. Bu ilk dort sayfa fihrist sayfas: diye adlandirilmaktadir, bu ytizden
karigiklig1 onlemek adina kiitiiphane tarafindan metin sayfasindan onceki sayfalarda “1a” fihrist,
“1b” fihrist varagi seklinde numaralandirma yapilmaistir.

Eserin 1. fihrist sayfasindaki “b” varaginda fasil basi tezhibi bulunmaktadir. Unvan alani
dendanla ayrilmus fakat yazi yazilmadan ve zemin boyanmadan bog birakilmistir. Unvan alaninin
iki kenarinda zeminde sivama altin uygulanmis, herhangi bir siisleme yapilmamugtir. Tag kismi
bezemesinde gonca, peng ve yapraktan olusan bitkisel bir kompozisyon yer alir. Motiflerde agik
mavi, beyaz ve kirmizi renkler kullanilmistir. Tasarim Y2 oraninda simetriktir. Ta¢ alanini
cevreleyen mavi renkte bir pervaz vardir. Ust kismi ise kalin altin bir dendan ve {izerini mavi
renkte bir kuzu ¢evrelemektedir. Tiglarda kirmizi ve mavi renkte ¢ift tahrir formunda bitkisel bir
bezeme goriiliir. Genel olarak altin agirlikli bir renklendirme vardir. Pen¢ motifleri iri ve
belirgindir dallarin da kalin oldugu izlenmektedir. Tiglar donemin zevkine gore yapilmistir ve
iscilikleri kabadir (Gorsel 1).
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Gorsel 2. 43 Envanter Numarali Eser 1 “b” Varagi Fasil Bas1 Tezhibi ve Cizimi

Eserin 1 “b” varaginda da fasil basi tezhibi bulunmaktadir. Fasil basinda unvan alani ayr1 bir
sekilde yapilmamuistir. Tag bezemesinin ortasinda dendanlarla yazi olan1 olusturulmus yaz1 buraya
yazilmigtir. Unvan yazisinin etrafinda rumi kapali formlar1 kullanilarak zemin ayrilmis bu
zeminler mavi ve altinla renklendirilmistir. Tasarim olarak kivrim dallar {izerinde gonca, peng ve
yapraktan olusan bir bezeme yapilmistir. Bu motiflerde beyaz, kirmizi, altin, sar1 ve agik mavi
renkler kullanilmistir. Tag alanini ¢evreleyen mavi ve iki sira turuncu renkteki cetveller arasinda
genis bir pervaz olusturulmus ve igerisi dendanlarla paftalara ayrilmistir. Paftalar icerisine gonca,
peng ve yapraktan olusan bitkisel bir siisleme tekrarlanarak uygulanmistir. Bu pervaz alaninda
pafta i¢i zeminlerinde haki yesili ve agtk mavi diger kalan alanlarda ise altin kullanilmustir.
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Motiflerde ise acik pembe, sar1 ve kirmizi tercih edilmistir. Tag alani tezhibi 2 oraninda simetrik
bir bezemedir. Tag¢ kism1 kalin bir altin dendanla tamamlanmuis olup cift tahrir tekniginde yapilmis
tiglarla sonlandirilmistir. Genel olarak mavi ve altin yogunlukta kullanilmigtir. Tasariminda peng
motifleri gbze ¢arpmaktadir. Bu drnekte de dallarin kalin yapildig goriiliir. Cok ince bir isgilige
rastlanmaz (Gorsel 2).

4.2.52 Envanter Numarali Eserin Tezhip Sanat1 A¢isindan Incelenmesi

Kitabin adi: Garaibii'l-Kur'an ve Regaibii'l-Fiirkan. Yazi: Nesih. Tarih: 20 Ciimade'l-tila 1173
H. Sayfa: 438. Satir: 31. Olgiiler: Cilt ve Kagit: 252x155, (180x83) mm. Miiellifi: Nizdmiiddin Hasan
b. M. b. Ali. Konu: Tam bir niisha olup, Razi'nin Mefétihu’l-éayb ve Zemahserinin Kessaf tefsirini
esas alarak yazmistir. Kiraate ait bilgilere de yer verilmektedir. Yazildig1 Yer: Sam. (Karabulut,
1995).
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Gorsel 3. 52 Envanter Numarali Eser 1 “b” Varag Fasil Bas1 Tezhibi ve Cizimi

Eserin 1 “b” varaginda fasil basi tezhibi goriilmektedir. Dendanlarla olusturulmus olan
unvan igerisine herhangi bir yazi yazilmadan zemini yapistirma altinla renklendirilerek bos
birakilmigtir. Unvan alaninin her iki tarafinda ac¢ik mavi renkteki rumilerden olusan bir tasarim
tercih edilmis olup zemin ise kobalt mavi ile renklendirilmistir. Unvan alaninin etrafini ¢evreleyen
mor renkte ince bir pervaz yer almaktadir. Bu pervaz tag alaninin etrafini da ¢evrelemektedir. Tag
tezhibinde ise rumi kapali formlarindan olusan bir zemin ayirmaya gidilmis, i¢ kisminda kobalt
mavi kullanilirken diger alan zemininde ise sivama altin tercih edilmistir. Bitkisel motiflerin tercih
edildigi tasarimda yesil, agtk mor, sari, kirmizi ve beyaz renklerin kullanildig1 goriilmektedir.
Dendanlarla smirlandirilan tag¢ kismimin tistiinde ¢ift tahrir tekniginde yapilmis, unvan ve tag
alanina nazaran olduk¢a uzun tiglarin kullamildigr dikkat cekmektedir. Tezhip tasarimi '
oraninda simetriktir. Yazi alaninda besmelenin iki yaninda altin ile renklendirilmis yalin bitkisel
motiflerden olusan bir siisleme yapilmistir. Tezhip tasarimi altin ve kobalt mavi zemin rengi
iizerinde kalin dallar ve pen¢ motifleri ile olusturulmus, unvan yazi alaninin iki yaninda yer alan
beyaz renkli rumi motifleri zarif bir hava katmistir. Bu eserdeki en belirgin 6zellik tezhip kismina
nazaran uzun tiglarin yer almasidir (Gorsel 3).
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4.3.60/1 Envanter Numarali Eserin Tezhip Sanat1 Agisindan incelenmesi

Kitabin adi: Liibabii't-Te'vil fi Maani't-Tenzil. Yazi: Nesih. Tarih: 2 Zilhicce 1117 H. Sayfa: 296
Satir: 33. Olgiiler: Cilt ve Kagit: 305x200, (232x128) mm. Miiellifi: Ebt M. Ali b. M. el-Bagdadi es-
Safii. Konu: Tefsir (Karabulut, 1995).

Gorsel 4. 60/1 Envanter Numarali Eser 1 “b” Varagi Fasil Basi Tezhibi ve Cizimi

Eserin 1 “b” varaginda yer alan fasil basi tezhibinin dendanlarla olusturulmus olan unvan
alaninin zemini altin ile renklendirilmis, yaz1 yazilmadan bos birakilmistir. Unvan alanimnin iki
yaninda dallarla zemin ayirmaya gidilmis, hanger yapraklarin yer aldig1 bitkisel bezeme
yapimistir. Zemin rengi olarak sivama altin, kirmizi ve mavi boya izleri goriilmektedir. Unvan
alanmin etrafi sarmal zenceregin yer aldig1 zemin rengi beyaz bir pervaz ile ¢evrelenmistir. Tag
kisminda dendanlarla paftalar olusturulmus ve zemin rengi olarak yapistirma altin, mavi ve
kirmizi renk uygulanmistir. Tag tasarimi bitkisel motiflerden olusmaktadir. Ta¢ alan1 mavi ve
kirmizi renkte dendanlarla tamamlanmis iizerinde ¢ift tahrir formundaki tiglarla tasarim
sonlandirilmistir. Yazi alani ve ta¢ alani altin ve kirmizi renkteki iki sira cetvelle ¢evrelenmistir.
Eserin is¢iligi oldukga diistiktiir. Yer yer boyada kalkmalar goriiliir. Dallar diger eserlere oranla da
oldukca kalindir tasarimda her ne kadar simetri kurallar1 uygulanmis olsa da net bir simetriden
s0z edilemez (Gorsel 4).

4.4.130 Envanter Numarali Eserin Tezhip Sanat1 A¢isindan Incelenmesi

Kitabin adi: Miisnediil-imami'l-A'zam. Yazi: Nesih. Tarih: 28 Safer 1150 H. Sayfa: 1b - 141a
Satir: 27. Olgiiler: Cilt ve Kagit: 310x188, (234x110) mm. Miiellifi: Eb(i Hanife, Niman b. Sabitel-
Kifi. Konu: Hadis (Karabulut, 1995).
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Gorsel 5. 130 Envanter Numarali Eser 1 “b” Varag: Fasil Bas1 Tezhibi ve Cizimi

Fasil bas1 tezhibi eserin 1 “b” varaginda yer alir. Dendanlarla olusturulmus olan unvan yazi
alaninin zemini sivama altinla boyanmis yazi yazilmadan bos birakilmistir. Yazi alaminin iki
yanma peng¢ motiflerinden sade bir bezeme yapilmistir. Zemininde kobalt mavi, motiflerde ise
beyaz ve pembe ile renklendirilme yapilmistir. Unvan ve tac alan1 kirmizi renkte bir pervaz ile
gevrelenmistir. Ta¢ alaninin ortasinda rumi kapali formu ile zemin ayirma yapilmus, ici altin ile
renklendirilmistir. Diger alanda ise mavi tercih edilmistir. Bezemesinde bitkisel motiflerden dallar
iizerinde peng, ve yaprak kullanilmistir. Motiflerde mor, mavi ve beyaz renk tercih edilmistir. Tag
kismi altin rengi dendanlar ile g¢evrelenmis, uzun ift tahrir formunda tiglarla tasarim
sonlandirilmistir. Eser tezhibi ¥ oraninda simetriktir. Bu eserin tasariminda da peng¢ motifi dikkat
cekmektedir ve mavi zemin {izerinde beyaz renkte yapilmislardir. Diger 6rneklerde oldugu gibi bu
tezhip 6rneginde de dallarin ve motiflerin kalin ve iri yapildig1 gozlenmektedir. Tiglar 18. Yiizyil
Ozelligi gosterir ve tac alanina oranla uzundur (Gorsel 5).

4.5.572 Envanter Numaral1 Eserin Tezhip Sanat1 A¢isindan incelenmesi

Kitabin adi: El-Gaysiil-Miinsecem fi Serhi "Lamiyyetil-Acem”. Yazi: Nes-Ta'lik. Tarih: 10
Saban 1136 H. Sayfa: 357. Satir: 25. Olgiiler: Cilt ve Kagit: 265x150, (190x85) mm. Miiellifi: Safedj,
Salahuddin Halil b. Aybek es- Safil. Konu: Edebiyat, "Hiiseyn b. Ali et-Tugrai'nin "Lamiyyetii'l-
Acem" isimli meshur kasidesinin serhidir." (Karabulut, 1995).
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Gorsel 6. 572 Envanter Numarali Eser 1 “b” Varag: Fasil Basi Tezhibi ve Cizimi

Eserin 1 “b” varaginda yer alan fasil basi tezhibinin unvan tezhibi alani altin cetvelle
¢evrelenmis, zeminde herhangi bir boyama yapilmadan siyah is miirekkebiyle besmele yazilmistir.
Ust kisminda dendanlarla tac alani olusturulmus, orta boliimde simetrik olarak rumi kapal1 formu
ile zemin ayirma yapilmis fakat farkli renkte zemin renkleri tercih edilmemis, tac alaninin zemini
komple sivama altinla renklendrilmistir. Bezemesinde bitkisel motiflerden dallar {izerinde peng ve
yaprak kullanilmistir. Motif renklerinde mor, kirmizi, yesil, beyaz ve mavi tercih edilmistir.
Kompozisyon %2 oraninda simetriktir. Tasarim havali tahrir gekilerek cift tahrir formunda bitkisel
ve rumi tepelik motiflerinden olusan tiglarla sonlandirilmistir. Eserin tezhiplenmis alanlarinda
herhangi bir bozulma goriilmemistir. Diger eserlere oranla tiglar kisa tezhiple orantilidir (Gorsel
6).

4.6.1033 Envanter Numaral1 Eserin Tezhip Sanat1 Acisindan incelenmesi

Kitabin ad1: Aksa'l-Ereb fi Terctimeti Mukaddimettiil-Edeb. Yazi: Nesih. Tarih: 1117 H. Sayfa:
5-1-413 Satir: 33. Olgiiler: Cilt ve Kagit: 306x188, (220x104) mm. Miiellifi: Ishak Hocasi, Ahmed b.
Hayriiddin Glizelhisari. Konu: Liigat, Zemahseri (417-538 H.)'nin "Mukaddimetii'l- Edeb" isimli
Arapga eserin terctimesidir (Karabulut, 1995).
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Gorsel 7. 1033 Envanter Numarali Eser 1 “b” Varag Fasil Bas1 Tezhibi ve Cizimi

Eserin 1 “b” varaginda fasil bas: tezhibi goriilmektedir. Unvan alaninda dendanlar ile yazi
alan1 olusturulmus, zemini sivama altin ile renklendirilmis iizerine yazi yazilmamistir. Yazi
alanmin her iki tarafina bitkisel oldugu diisiiniilen bir form ile ayirma yapilmis, zemini kobalt
mavi kalan kisimlarin zemini ise altin ile renklendirilmistir. Bu alanin siislemesinde ise gonca,
peng ve yaprak kullanilmis, pembe, beyaz, sar1 ve yesil ile boyanmistir. Cevresinde ise i¢lerinde
sade bezemelerin, zencereklerin yer aldig1 bordo, altin ve mavi renkten olusan iig sira pervaz alani
olusturulmustur. Ta¢ alaninda rumi kapali formu ile zemin ayrilmaya gidilmis, zeminde kobalt
mavi, diger yerlerde ise altin tercih edilmistir. Bu alaninda bezemesinde gonca, peng ve yaprak
kullanilmistir. Motif renklerinde pembe, turuncu, agik tonda yesil, beyaz ve sari tercih edilmistir.
Ta¢ alani kalin altin dendanlarla ¢evrelenmis, ¢ift tahrir formundaki tiglarla tasarim
tamamlanmistir. Yazi alani {izerinde besmele iki yani, sivama altin ile boyanmis, gonca, peng ve
yaprak ile bezeme yapilmistir. Bu eserde zemin rengi olarak kobalt mavi ve altin goriiliir. Tac ve
unvan alanlarini cevreleyen zencereklerin kullamildig1 pervaz alanlar1 dikkat ceker. Ince iscilikli
degildir. Tiglar diger orneklere nazaran daha kisa olmakla beraber donem o6zelligi gostermektedir
(Gorsel 7).

4.7.1224 Envanter Numaral1 Eserin Tezhip Sanat1 Agisindan Incelenmesi

Kitabin ad1: Meftiih. Yaz1: Nesih. Tarih: 1209 H. Sayfa: 114 Satir: 25. Olgiiler: Cilt ve Kagat:
225x147, (156x70) mm. Miiellifi: Ibrahim KAmi b. Ali Miihendis. Konu: Matematik, Geometri,
Miftahu'l-Hisab isimli Arapca eserin 4. makalesinin terciimesidir (Karabulut, 1995).
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Gorsel 8. 1224 Envanter Numarali Eser 1 “b” Varagi Fasil Basi Tezhibi ve Cizimi

Eserin 1 “b” varaginda fasil bagi tezhibi goriiliir. Unvan alani dendan ile sinirlandirilmig
zemininde sivama altin uygulanmis fakat yazi yazilmadan bos birakilmistir. Unvan alaninin iki
tarafina bitkisel bezeme yapilmis, dallar ile zemin ayrilmis, zemin rengi olarak kobalt mavi ve altin
tercih edilmistir. Bezemesinde bitkisel motiflerden gonca, peng¢ ve vyaprak kullanilmus,
renklendirmesinde ise pembe ve sarinin ¢ok agik tonu uygulanmistir. Unvan ve tag alanin1 pembe
renkte bir pervaz alani ¢evreler. Tag alaninda rumi kapali formuyla zemin ayrilma yapilmis, i¢
kisimlarinda kobalt mavi, rumilerde ve kalan zeminde altin tercih edilmistir. Bu alanda da tim
alana hakim bitkisel bir bezeme goriilmektedir. Hatayi, gonca, peng ve yaprak kullanilmis, motif
renklerinde ise ¢ok agik tonlarda pembe, mavi, sar1, beyaz ve altin uygulanmistir. Tag alan1 siyah
ve kalin altin dendanlarla kapatilip havali tahrir ¢ekilmis, ¢ift tahrir tekniginde bitkisel tiglarla
tasarim sonlandirilmistir. Yazi alaninin en iistiinde besmelenin iki yanina altin kullanilarak bitkisel
motiflerle sade bir bezeme yapilmistir. Bu eserde de pen¢ motifinin yogun kullanimi, kobalt mavi
ve atin dikkat ¢ekmektedir. Tiglarin diger eserlere oranla kisa ve tezhip alani ile orantili oldugu
gortiliir (Gorsel 8).

4.8.incelenen Eserlerin Tezhiplerinin Motif, Renk Ve Kompozisyon Agcisindan
Karsilastirilmasi

18. yiizyila ait olup, incelenen eserlerin tezhiplerinin hepsi fasil bagi tezhibidir. Incelenen
fasil basi tezhiplerinin tiimii eserlerin 1 “b” varaginda yer almaktadir. Yalnizca 43 envanter
numarali eserin 1 “b” varagina ve fihrist 1 “b” varagina fasil basi tezhibi yapilmistir. 43 envanter
numarali eserin 1 “b” varag: ile 1033 ve 1224 envanter numarali eserlerin ta¢ formlar1 tasarim
diizeni agisindan birbirine benzemektedir. Uciinde de tag formu cetvellerden ayri olarak {ig
kenardan pervazlarla gevrelenmistir. 52, 60/1 ve 130 envanter numarali eserlerin unvan tezhipleri
ve tag tezhipleri tasarim teknigi bakimindan oldukg¢a benzerdir. Uc eserde de tac tezhipleri ince
unvan alami {izerine %2 simetrik pafta oraninda yapilmis ve mavi renkte bitkisel ¢ift tahrir
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formundaki tiglar uzun tutulmustur. Ayni sekilde 43 envanter numarali eserin fihrist sayfasina
yapilan tezhip ve 572 envanter numarali eserlerin tezhipleri birbirleri ile benzerlik gostermektedir.
Ayrica ikisinde de tag tezhipleri %2 simetri oraninda yapilmis ve zemin renginde yalnizca altin
tercih edilmistir ve yine unvan yazi alan1 zeminine herhangi bir renklendirme yapilmamaistir. 43 (1
“b” varagy), 52, 130, 572, 1033, 1224 envanter numaral1 eserlerde rumi kapali formlar1 kullanilmig
572 envanter numarali eser hari¢ hepsinde zemin ayirmaya gidilmistir. 43 (1 “b” varagy), 52, 60/1,
130, 1033, 1224 envanter numaral1 eserlerin zemin renklerinde altin ve kobalt mavi yogun olarak
kullamilmistir. Yalmizca 43 (1 “b” varagi) tezhibinde paftalara ayrilmis alanlarm bir bolimiinde
haki yesil yer almaktadir. 60/1 envanter numarali eserde ise belli alanlarda farkli renk olarak
kirmizi goriilmektedir. 52, 60/1, 130, 1033, 1224 envanter numarali eserlerde unvan alan1 zemini
stvama altinla boyanmis ve hepsinde yazi yazilmadan bos birakilmistir. 43 envanter numarali
eserde farkli olarak unvan alani ayr1 yapilmayip tac tezhibinin igerisine yerlestirilmis ve yazi
yazilmigtir. Motif olarak ise tiim eserlerde gonca, peng, yaprak motifi goriilmekte 130, 572, 1224
envanter numarali eserlerde ek olarak hatayi motifi de yapilmistir. Eserlerde en yogun olarak
kullanilan bitkisel motif ise pen¢ motifidir. 52 envanter numarali eserde unvan alani boliimiine
rumi kompozisyonu kullanilmistir. Motif renklerine bakildiginda 43 envanter numaral
tezhiplerde altin, beyaz, agtk mavi, sari, pembe, turuncu renkler tercih edilmistir. 52 envanter
numarali eserde altin, beyaz, sari, turuncu renkler kullanilmis motiflerde genel olarak agik tonlar
tercih edilirken turuncu renkte koyu ton uygulanmis tezhibe bakildiginda turuncular vurgulayic
olmustur. 60/1 envanter numarali eserde genellikle altin kullanilmis yer yer kirmizi renk
bulunmaktadir. 130 envanter numarali eserde altin, beyaz, agik mavi, lila, 572 envanter
numaralida ise yesil, kirmizi, mavi, beyaz renk kullanilmistir. 1033 envanter numarali eserde altin,
beyaz, turuncu, lila, sar1, mavi, 1224 envanter numarali eserde ise altin, beyaz, agik pembe, mavi,
turuncu, kirmizi renkler goriilmektedir. Motif renklerinde 572 envanter numarali eser harig
hepsinde altin kullanilmistir. 60/1 envanter numarali eser harig diger alt1 adet eserlerde beyaz renk
goriilmektedir. 52 envanter numarali eser hari¢ diger alt1 eserde mavi renk bulunmaktadir. 43, 52,
1033, envanter numarali eserlerde sar1 renk kullanilmistir. 43, 52, 1033, 1224 envanter numarali
eserlerde turuncu renk yer almaktadir. Motif renklerinde genellikle agik tonlarin tercih edilmis
oldugu goriiliir. Eserlere genel olarak bakildiginda motifler iizerine yerlestirildigi helezona gore iri
ve belirgin, dallar kalin yapilmistir. Iscilik cok ince degildir. Dal dontisleri (helezonlar) muntazam
degildir. Tezhipli alanlar ve tglar iscilik ve tasarim bakimindan 18. Yiizyil ozelliklerini
yansitmaktadir ve hatta 52, 60/1 ve 130 envanter numarali eserlerde tiglarin oldukc¢a uzun
kullanildig1 dikkat geker. Ogzellikle 60/1 envanter numarali eser, iscilik bakimmndan diger eserlere
nazaran ¢ok daha geridedir.

SONUC VE ONERILER

Arastirmada ele alinan eserlerin fasil basi tezhiplerinde motifler iri bir sekilde ayrintiya yer
verilmeden islenmis, eserlerde zemin rengi olarak altin ve kobalt mavi tercih edilmis yalnizca iki
eserde farkli renk kullanilmigtir. Dallar eserlerin hepsinde on altina yiizyila kiyasla kalin oldugu
goriilmistiir. Bitkisel motif olarak hepsinde dal, peng, gonca ve yaprak motifi yer almakta,
yalnizca {i¢ eserde hatayi motifi de goriilmektedir. Motif renklerinde agik tonlar tercih edilmis
altin, beyaz, sari, agitk mavi hemen hemen her eserin motiflerinde kullanilmistir. Eserlerin
hepsinde zamana bagh olarak hafif asinmalar disinda biiyiik zararlara rastlanmamaistir. 52 ve 60/1
numarali eserde yalnizca kagit zemininde hafif sar1 lekelenmeler bulunmaktadir. Bunun disinda
eserlerin oldukga iyi durumda olduklar1 gozlenmistir. Eserlerin tac tezhiplerinde 60/1 envanter
numarali eser hari¢ hepsinin %2 oraninda simetrik bir tasarima sahip olduklar1 goriilmiistiir. Eser
tezhiplerine ilk bakildiginda tasarim, kullanilan renkler acgisindan 43 fihrist 1 “b” ve 572 envanter
numarali eserler, 43, 1033, 1224 envanter numaral: eserler ve 52 ve 130 envanter numarali eserlerin
kendi iclerinde benzestikleri goriiliir. 60/1 envanter numarali eserde ise tasarim 6zellikle diisiik
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iscilik ve renklendirmeden dolay1 farkli goriilmektedir. Diger eserlerin tiimiinde iscilik, sayfa
diizeni, boyama teknikleri, motif anatomileri birbirine benzemektedir. Eserlerin tiimiinde stilize
edilmis bitkisel motiflerin kullanildig: tespit edilmistir. Eserlerde altinla renklendirilmis alanlarda,
572 envanter numarali eser hari¢ sivama altin kullanildig: 572’de ise yapistirma altin kullanildig:
gortilmistiir. Biitiin bu yonleri ile incelenen eserlerin 18. yiizyll donem o&zelliklerini genel
hatlariyla yansittiklar: goriiliir.

Kitap sanatlarmin yani sira donemin sosyokiiltiirel yapisi, ekonomisi, tarihi, teknolojisi gibi
konularda arastirmacilarin ihtiya¢ duydugu kaynaklar1 barindiran koleksiyon, arsiv, miize ve
kiitiphanelerdeki yazma eserlerin incelenmesi esnasinda gerekli koruyucu tedbirlerin alinmasi
gerekir. Bu incelemelerin kiitiiphane gorevlilerinin gozetiminde yapilmasi, eserlerde olusabilecek
olast hasarlarin Oniine ge¢gmek agisindan son derece onemlidir. Kiiglik bir dikkatsizlik veya
tedbirsizlik ytiizlerce y1l mevcudiyetini korumus bir yazmanin bozulma stirecini hizlandirmaya ya
da geri doniisii miimkiin olmayan bir tahribata sebep olabilir. Incelenen eserlerin yerinde birebir
incelenmesi yapilan ¢alismanin giivenilirligini ve dogrulugunu etkileyen 6nemli faktorlerdendir.
Kiitiiphaneyi ziyaret edip eseri yerinde gormeden, yakindan incelemeden, yalnizca internet
ortaminda elde edilmis gorsellere bagh kalarak yapilan ¢oziimleme ya da betimlemeler hatali
sonuglar dogurabilir. Yazma eserlere ait kiitiiphane kayitlarinda ya da internet ortaminda yer alan
gorsellerin ¢ekim kalitesinin birgok eserde oldukga diisiik oldugu diistintiliirse, ¢ekim kalitesi iyi
olan gorsellerde bile renk degerlerinin farkli olabilecegi, bu durumun bazi yanilgilara sebep
olabilecegi gercegi asla goz ard1 edilmemelidir.

Koleksiyon, arsiv, miize ve kiitiiphanelerde korunan el yazmas: eserlerin kiiltiir tarihinin
somut verileri olmalarindan dolay1 gelecek nesillere aktarimi biiyiik 6nem arz etmektedir. Yazma
eserleri koruma noktasinda gec¢miste yeterli hassasiyet gosterilememis olsa da son yillarda
eserlerin her sayfasinin dijital ortama aktarilmasi, eserlerin belli bolge ve kiitiiphanelerde toplatilip
uygun saklama kosullarinda saklanmasi eserlerde olusabilecek tahribati en aza indirmektedir.

Eserlerin dijital ortama aktarilmis gorsellerinde net bir sekilde anlasilamayan desenlerinin
analiz edilerek teknik ¢izimlerinin yapilip kayit altina alinmasi biiyiik 6neme sahiptir. Elde edilen
bulgularin biiyiik bir titizlik ile incelenip bilim ve sanat diinyasina sunulmasi ileride yapilabilecek
koruma-onarim ¢alismalarina belge olusturmas: agisindan Onemlidir. Bu sebeple inceleme ve
analizler yapilirken emin olunmayan noktalarin tespitinde eserin koruma tedbirleri ve gorevliler
esliginde birebir incelenmesi, buna ragmen net anlasilamayan noktalarda kesin hiikiimlerin
verilmesinden kaginilmasi gerekir. Bu bakis agis1 ve hassasiyet ile incelenen ve analiz edilen
yazmalardan iiretilen calismalar koruma-onarim siireglerinde de uzmanlarin elini giiclendiren,
islerini kolaylastiran yayinlara dolayist ile belgelere doniisiir. Ayrica sanatgi ve sanatg1 adaylarma
gecmiste tiretilen kendi kiiltiirline ait eserlerden haberdar olarak giincel tasarimlar iiretmesi
noktasinda iyi birer kaynak olusturur.
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Diizeltme

Erratum

Asagida kunye bilgileri verilen makalemin yazar bilgisinde farkli bir Universite bilgisi yer
almaktadir. Yayiniginde yazar kurum bilgisi dogru olmakla beraber, dergi sayfasinda farkli
bir bilgi sunulmaktadir. Yapilan bu hatanin giderilmesi amaciyla bu dizeltme metni
yayinlanmistir. Yazarin Kurumu "Kastamonu Universitesi, insan ve Toplum Bilimleri
Fakultesi, Arkeoloji Bolumu, Kastamonu" dur.
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