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VERGI DEVRIM ILISKISI: MODERN DEVLETIN GELISIMINDE VERGININ ETKISI
Miinevver irem GENC?
(074
Vergi kavrami ge¢cmisten gliniimiize dnemli bir degisim gegirmistir. Bu baglamda baglangicta ihtiyari ve yardim niteliginde
olan goniillii 6demeler zaman iginde giinlimiizdeki haline evrilmigstir. Kamu hizmetlerinin gelismesi ile vergilerin kamusal
cebirle alinmasi s6z konusu olmustur. Mutlakiyetei rejimlerle birlikte vergilendirme yetkisi ise adeta keyfi sekilde
kullanilmigtir. Bu donemde monarklarin agiriliklar1 ve genisleme isteklerinin neden oldugu mali yiik oldukca fazla olmustur.
Bu baglamda yapilan harcamalarin finanse edilmesi i¢in vergi gelirlerine basvurulmustur. Soylu ve ruhban siifinin vergiler
konusunda ayricalikli olmasi ise toplumda huzursuzluklara, aktif ve pasif direnglerin gelismesine neden olmustur. Bazi
durumlarda ise vergi ve vergilendirme hakkinda alinan siyasi kararlar toplumlari devrim siireglerine gotiirmiistiir. Vergi ve
vergilendirme politikalarinin egemenligin doniisiimii agisindan 6nemi biiyiiktiir. Zira vergilendirme politikalar1 nedeniyle
olusan vergi yiikii mutlakiyetci rejimlerden demokratik rejimlere gecis konusunda 6nemli bir etken olmustur. Bu baglamda
vergi ve vergilendirme politikasimin mutlakiyet¢i rejimlerden demokratik rejimlere olan gegis tizerindeki etkisinin ve devrimler
ile vergi ve vergilendirme politikalar1 arasindaki iliskinin incelenmesine ihtiyag vardir. Calisma kapsaminda Ingiltere, Fransa,
Amerika tilkelerinde vergi ve vergilendirme politikalarinin neden oldugu devrimle sonuglanan siiregler incelenerek vergi ve
vergilendirme politikasinin modern devlette egemenlik kavramimin bugiinkii goriiniimiine erigimindeki tarihsel geligiminin
incelenmesi, vergilendirmeye iliskin ilkelerin geligsimindeki 6nemli etkisinin ve vergi ile devrimler arasinda nasil bir iligki
oldugunun izah edilmesi amaglanmustir.

Anahtar Kelimeler: Vergi, Vergilendirme Yetkisi, Devrim, Modern devlet.
JEL Smiflandirma Kodlari: B11, HOO0, H2, NOO, KO0O.

THE RELATIONSHIP BETWEEN TAX AND REVOLUTION: THE IMPACT OF
TAXATION IN THE DEVELOPMENT OF THE MODERN STATE

ABSTRACT

The concept of tax has undergone a significant change from past to present. In this context, voluntary payments, which were
initially voluntary and charitable in nature, have evolved over time to their current form. With the development of public
services, taxes have been levied by public force. With the absolutist regimes, the power of taxation was used almost arbitrarily.
In this period, the financial burden caused by the excesses of monarchs and their desire for expansion was quite high. In this
context, tax revenues were used to finance the expenditures made. The fact that the nobility and clergy were privileged in terms
of taxes caused unrest in the society and the development of active and passive resistance. In some cases, political decisions on
taxation and taxation have led societies to revolutionary processes. Tax and taxation policies are of great importance for the
transformation of sovereignty. Because the tax burden caused by taxation policies has been an important factor in the transition
from absolutist regimes to democratic regimes. In this context, there is a need to analyse the impact of tax and taxation policies
on the transition from absolutist regimes to democratic regimes and the relationship between revolutions and tax and taxation
policies. Within the scope of the study, it is aimed to examine the processes that resulted in revolutions caused by tax and
taxation policies in England, France and America, to examine the historical development of tax and taxation policy in the access
of the concept of sovereignty in the modern state to its present appearance, to explain the important effect on the development
of the principles of taxation and the relationship between taxation and revolutions.

Keywords: Tax, Taxation Power, Revolution, Modern State.
JEL Classification Codes: B11, H00, H2, N0OO, K00.
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1.GiRiS

Devletin vergilendirme yetkisi egemenliginin bir pargasidir. Bu baglamda vergilendirme yetkisi de egemenligin
mali yoniinii ifade eden bir yetkidir. (Budak ve Yakar, 2007, s. 134; Dogrusoz, 1985, s. 66). Modern devlette bu
yetki devletin sahip oldugu hukuki ve fiili bir giictiir. Modern devlet olarak siyaset kuraminda yer alan kavram
Orta ¢agin sonlarinda ve Yeni ¢agin baslarinda Avrupa’da feodalitenin ¢oziilmesiyle ortaya ¢ikmistir. Modern
devlet iki agamali bir siire¢ yasamigtir. Modern devletin ilk donemi feodalitenin ¢6ziilmesi ile 1789 Fransiz

Devrimi arasindaki siireg, ikinci donemi ise Fransiz Devrimi’nden giiniimiize kadar olan siirectir (Arslanel ve
Eryiicel, 2011, s. 2).

Modern devletin ilk donemi olan mutlakiyetgi rejimlerin hiikiim siirdligii donem, kilise ile olan baglarin kirildig1
ve ruhani iktidarin saf dig1 birakildigi dénemdir. Bu dénemde hakim olan doktrin diinyevi iktidarin ruhani iktidar
ile olan miicadelesinde diinyevi iktidarin ruhani iktidardan bagimsiz oldugu ve bu iktidarin yer yiizinde higbir
siir tanimadigr seklindedir. Bu sekilde kaynagimi dogrudan dogruya Tanri’dan alan diinyevi iktidar mutlak ve
smirsiz oldugunu disiinerek hareket etmistir (Kapani, 2013, s. 28). Bu sekilde mutlak ve smirsiz olduguna
dayanarak hareket ettigi alanlardan birisi de vergilendirme politikasidir (Oncel vd., 1985, s. 8).

Monarklar, vergilendirme yetkisini diledigi sekilde vergi ayricaligi tanima, dilediginden vergi alma, diledigi
sekilde de yeni vergiler koyma seklinde kullanmiglardir. Bu sekilde kullanmis oldugu vergilendirme yetkisi ise
bazi simiflar {izerinde agir vergi yiiklerinin olugsmasina neden olmus (Gokbunar vd., 2010, s. 74) ve nihayetinde
kimi zaman bu vergi yiiklerinin dayanilmaz hale gelmesi kimi zaman da vergi yiikiimliisiiniin rizas1 olmaksizin
vergiler konulmasi toplumda direng gosterilmesine neden olmustur. Bu durum ise bazi iilkelerde kokeninde
verginin itici giicii olan devrimlerin gergeklesmesi ile sonug¢lanmustir.

Gilinlimiiz modern devletlerinde kuvvetler ayrilig1 ilkesi modern anayasalarda benimsenmektedir. Kuvvetler
ayrilig1 ilkesinin amaci devletin egemenligine dayanarak kullanmakta oldugu yasama, yiiriitme ve yargl
yetkilerinin birbirini denetlemesi ve sinirlandirmasidir (Eren, 2023, s. 114). Zira temel hak ve ozgiirliiklerin
korunmasi i¢in siyasi iktidarin sinirlandirilmasi gerekmektedir. Kuvvetler ayriligi da bu dogrultuda baskici
rejimlerde devletin biitlin yetkilerinin elinde bulundugu mutlak monarsilere karsi tasarlanmistir (Anayurt, 2023, s.
402). Kuvvetler ayriligimin en belirgin ortaya ¢iktig1 alanlardan birisi ise vergilendirmeye iligkindir. Vergilendirme
modern devlette esasen yasamanin yetkilerindendir ve yiiriitme ise yasamanin sinirlarint belirlemis oldugu alan
igerisinde daha c¢ok bireysel nitelikte olan tarh ve tahsile iligskindir (Cagan, 1980, s. 133-134). Mutlakiyetci
rejimlerde ise biitiin yetkilerin tek bir elde toplanmasi ve bunun da monarklar tarafindan kullanilmasi s6z konusu
olmustur (Anayurt, 2023, s. 402). Bu durum da tarihsel siiregte monarkin diger alanlarda oldugu gibi
vergilendirmede de smirsiz ve keyfi bir tutum sergilemesine neden olmustur. Bu smirsiz siyasi iktidarin
simirlandirilmasina iligkin ¢abalarin tetikleyici unsuru ise vergi ve vergilendirme politikalaridir.

Caligmada vergi kavraminin ilk ¢agdan giiniimiize ge¢irdigi doniisiimii, vergi ve vergilendirme politikalarinin
neden olmus oldugu devrimler arasindaki iliski ve bu iliskinin anlasilabilmesi adina Ingiltere, Fransa ve
Amerika’da verginin neden oldugu tarihsel olaylar incelenmistir. Calisma kapsaminda vergi ve vergilendirme
politikalarmin mutlakiyet¢i rejimlerden demokratik rejimlere gecis siirecindeki etkileri ve modern devlette
egemenlik kavraminim bugiinkii goriiniimiine erisimindeki tarihsel gelisiminin incelenmesi amaglanmstir. Yine
giiniimiiz anayasal yapilarinin olusumunun tarihsel kokeninde vergi ve vergilendirme politikasinin énemli bir
etkiye sahip oldugunun ortaya konmasi amaglanmistir. Calismada nitel arastirma yontemi kullanilmis, konu
bakimindan ilgili literatiir taranmis ve belge tarama yontemi ile ¢alisma gergeklestirilmistir.

2. KAVRAM OLARAK VERGI VE TARIHSEL GELiSiMi

2.1. Vergi Nedir?

Vergi, hi¢ kuskusuz devletin finansal olarak desteklenmesi i¢cin en 6nemli olgulardandir. Devlet, kamusal
harcamalarini getirmis oldugu ¢esitli mali yiikimliliikler yoluyla finanse etmekte olup vergiler pek ¢ok kaynaktan
elde edilmektedir (Vatansever Oztiirk, 2014, s. 4815).

Verginin pek ¢cok tanimi1 olmakla birlikte, verginin belirgin 6zellikleri olarak verginin devletin egemenlik yetkisine
dayanilarak alindigi, hukuki olarak zorlamaya dayanilarak alindigi ve verginin karsiliksiz olmasi goze
carpmaktadir. Bu baglamda vergi, devletin egemenlik yetkisine dayanarak sunmus oldugu hizmetleri finanse
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etmek amacrtyla kisi ve kurumlardan hukuki zorlama yoluyla aldig1 karsiliksiz bir parasal yiikiimliiliiktiir (Ortag
ve Unsal, 2019, s. 1).

Bu baglamda vergi, devletlerde kamu hizmetlerinin sunulmasi ve bu hizmetlerin siirdiiriilmesi adina bir finansman
kaynagi olarak karsimiza ¢iksa da verginin tarihsel gelisimi géz 6niinde bulunduruldugunda vergi, tarihsel siirecte
pek cok sebeple tahsil edilmistir. Bu baglamda vergiler tarihsel siirecte ¢ogu zaman savaglarin finanse edilmesi
icin tahsil edilmis, kimi zaman ise bu yolda keyfi vergilemeler ger¢eklesmistir. Keyfi vergilemeler ve halkin
iistiindeki agir vergi yiikii halk1 isyana siiriiklemistir (Canbay ve Gerger, 2012, s. 162). Ingiltere, Fransa, Amerika
gibi tilkelerde pek ¢ok tarihsel olaya neden olmustur.

Calismanin sonraki béliimlerinde bu toplumsal olaylar detayli sekilde incelenecek, bu olaylarin modern devletin
gelisimindeki etkilerinin ne sekilde oldugu ve giiniimiiz vergi hukuku ilkelerinin bu olaylar dogrultusunda nasil
gelistigi ele alinacaktir.

2.2. Verginin Tarihsel Gelisimi

Vergi kavrami daha evvel de izah edildigi iizere insanlik tarihi kadar eski olsa da kavramin ge¢misten giiniimiize
degisime ugradig1 goriilmektedir. Bununla birlikte tarihin her doneminde keyfi kimi zaman ise tuhaf vergilerin
farkli cografyalarda var oldugu da goriilebilmektedir.

Verginin niteligi tarihsel siiregte bazi degisikliklere ugramistir. Bu baglamda vergi kavraminin biiyiik bir
doniisiime ugradigindan bahsedilebilecektir. Dolayisiyla modern devlette bahsetmis oldugumuz vergi kavrami da
geemisteki vergi kavramindan pek ¢ok noktada ayrilmaktadir. Bu baglamda Gerloff’a gbre verginin bir evrim
gegirmistir.

Vergi;

“Istege bagli, goniillii sekilde yapilan bir yardimdan, gergeklestirilmesi zorunlu olan bir ddeve,
Devlet yoneticisinin faaliyetleri i¢in 6denen bir bedelden kamu biit¢esine yapilan bir yardima,

Ozel yahut yar1 6zel bir mali yiikiimliiliikten biitiiniiyle kamu hukukuna dayanan bir yiikiimliiliige,
Diizensiz olarak veya olaganiistii bir mali yiikiimliiliikten stirekli sekilde alinan bir mali yiikiimliiliige,
Belirli bir amag i¢in alinan vergiden genel ve daimi bir finansman aracina

Belirli toplumsal siniflarin yiikiimlii oldugu bir ddevden toplumun genelini kapsayan ve genel nitelikte bir
ylkiimlilige,

Ayni veya bedeni edimden para edimine,

Devleti finanse eden yardimet bir aragtan temel finansman aracina (Gerloff, 1956 aktaran Schmélders, 1976)”
dontismiistiir.

Vergi kavrami yukaridaki anlam degisimine paralel olarak vergi yerine kullanilan kavramlar agisindan da ¢esitli
degisimler gegirmistir. Vergi kavramini karsilayan kelimeler baslangicta donum, bénévolence gibi hediye
anlamindaki kelimeler iken daha sonrasinda devlete yardim diisiincesini gosteren aid, contribution, subsidy gibi
ifadeler kullanilmigtir. Sonraki asamalarda sirasiyla bireylerin devlet yararina katlanmakta oldugu bir fedakarlik,
ylikiimliliik ve en nihayetinde 17. yiizyildan sonra ise zorunluluk anlamini igerecek sekilde kullanilmistir. Bu
evrede impot, impost, imposition kelimeleri kullanilmistir. En son asamada ise vergi devlet tarafindan belirlenen
bir deger veya oran olarak tax, taxation, duty kelimeleri ile giinlimiiz anlamina erigmistir (Seligman, 1921, s. 5).

Bu doniisiimiin nasil gerceklestigini ilk ¢agdan baslayarak ele alinmasi verginin evriminin nasil gergeklestiginin
ve modern devlete gegise kadar olan siirecte ne gibi etkilerinin oldugunun anlasilmasinda yardimei olacaktir.

2.2.1. 1Ik Cagda Vergi

flk¢agda vergi kavramimin giiniimiizdeki vergi kavramiyla aymi sekilde gériinmedigi agiktir. Zira bu ¢agda kurum
olarak tam olarak gelismemis olsa da devlet, bireylere kars1 mutlak nitelikte bir istiinliige sahiptir. Bu nedenle de
devletin basindaki kisinin devleti temsil ettigi sdylenebilecektir. Dolayisiyla devlet ve devletin bagindaki kisinin
i¢ ice gecmesinden dolay1 devletin hazinesi ile devletin basindaki kisinin yani kralin hazinesi de birbirinden
ayrilmamakta ve ikisi de ortak durumdadir (Webber ve Wildavsky, 1986, s. 46).
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Yine bu déonemde temel iktisadi faaliyet alan1 tarim olarak goriilmektedir. Bu donemdeki ekonominin para ncesi
ekonomiyi de igermesinden dolay1 verginin de ya ayni sekilde ya da bedenen yani angarya seklinde ortaya ¢iktigi
goriilmektedir. Bu baglamda para 6ncesi ekonomide ¢iftliklerden elde edilen tarim iiriinlerinin paylagimi seklinde
vergi tahsilati gerceklesmektedir (Bahge, 2017, s. 87). Bu nedenle ilk ¢agin temel vergilerden biri tarimsal
tiriinlerin 1/10’u oraninda hesaplanan tithe olarak goriinmektedir. Bir diger vergi 6demesi sekli ise bedeni hizmet
seklinde gerceklesen ddemedir. Bu durumda kisiler devletin gergeklestirdigi kamu projelerinde isgiicii saglamak
lizere ¢aligmaktadir. Toplumun gelismesi ve sayica geniglemesi, kamusal ihtiyaglarin artmasina neden olmus ve
bu gelisimin sonucu olarak da yerlesim yerleri, yollar, kdpriiler gibi yapilarin yapilmasi gerekmistir. iste bu
yapilarin yapimi igin devlet bazi durumlarda emegin vergi olarak ortaya ciktigi goriilmektedir. Yine kralin
madenlerinde ve arazilerinde ¢alisma, askerlik hizmeti verme, sulama kanallar1 ve bentler yapilmasi ve bunlarin
korunmasi da bedenen vergi 6denmesi yani angarya olarak gériilmektedir (Giray, 2018, s. 4-5).

Ote yandan verginin angarya disinda alindig1 yani ayni ve para ekonomisinin gelismeye basladigi donemde para
olarak alindigi durumlarda verginin toplanmasi konusu bir dnem arz etmektedir. Bu donemde vergilerin
toplanmasinda genellikle iltizam usulii uygulanmaktadir. Vergi gelirinin toplanmasinda eksiklerin olmamasi i¢in
ise devletin kendisini birtakim gilivencelerle garanti altina almasi gerekmektedir. Bunun i¢in 6rnegin Antik
Yunan’da devlete en yiiksek vergi gelirini vermeyi taahhiit eden kisi vergi gelirini toplamaya hak kazanmaktaydi.
Ancak vergi gelirinin tam olarak toplanabilmesinin garanti edilebilmesi i¢in ise devlet vergi gelirinin 6ncelikle
belli bir boliimiinii pesin olarak almakta, kalan kisim ise daha sonraki 6 aylik donemde miiltezim tarafindan devlete
teslim edilmektedir (Webber ve Wildavsky, 1986, ss. 113-114). Ayrica iltizam usuliinde vergilerin toplanmasina
iliskin yetki imtiyazli ve iist sosyal kesimden olan soylulara aittir.

Bu donemde gelir ve giderlerin merkeziyetgilik esasina sahip olmasindan kaynakli olarak 6zellikle ayni sekilde
toplanan vergilerde toplanmis olan ayni vergilerin ilkel ulasim kosullariyla kralin hazinesine ulastirilmasi vergi
olarak toplanan firiinlerin bozulmasina, zarar gérmesine yahut calinmasina neden olmaktadir. Bankaciligin
gelisiminden 6nce bu sekilde para ve mallarin merkeze transfer edilmesinin zorlugu iltizam usuliiniin tercih
edilmesinde 6nemli bir etkendir (Giray, 2018, ss. 6-7).

Ilk¢agda giiniimiiz vergi sisteminden farkl olarak vergide genellik gibi bir ilkeden bahsedilmesi miimkiin degildir.
Dolayistyla vergiden 6zellikle de angarya olarak ortaya ¢ikan bedeni vergiden 6zellikle toplumun iist tabakasinda
yer alan soylularin ve din adamlarinin muafiyeti s6z konusudur (Webber ve Wildavsky, 1986, s. 70).

Bu donemin vergilemesinde giiniimiizden farkli olan bir diger unsur ise vergilemenin diizenli sekilde
gerceklestirilememesidir (Giray, 2018, s. 7). Zira bu donemdeki devletlerin gelirleri yalnizca bu iilkede yasayan
bireylerin vergi 6demesiyle ger¢eklesmemekte olup ayni zamanda devletlerin baska devletlerle yapmis olduklari
savaglardan elde edilen ganimetler, galip gelen devletin maglup olan devleti vergiye baglamasi, goniillii olarak
devlete yapilan yardimlar gibi pek ¢ok farkli kaynaktan elde edilmektedir. (Turhan, 1993, s. 5; Giray, 2018, s. 7)
Bu sekilde devlet vatandaslardan vergi yoluyla gelir etmeye biiyiik bir ihtiyag¢ duymamaktadir. Bu donemde
ozellikle devlet ekonomisinin fethedilen yahut tabi kilinan halklarin vergilerle somiiriilmesi yoluyla gelir elde
etmesi, i¢ vergilemeden ziyade bu yolun tercih edilmesinin nedenidir (Schmélders, 1976, s. 9). Dolayisiyla bu
siurlt nitelikteki gelirler devlet i¢in yeterlidir. Ancak yine de bu dénemde savaglarda yenilenlerin hayatlarini
bagislamak adina alinan bas vergileri ile devlet arazilerinin isletilmesinden kaynakli olarak alinan arazi vergileri
goriilmektedir (Falay, 2000, s. 11).

Vergilerin 6zellikle Antik Yunan’da ihtiyari olarak tam vatandas olan kimseler tarafindan verilmesi s6z konusudur
(Schméolders, s. 7). Bu baglamda soylu olan kisiler kamu hizmetlerinin finansmaninda goniillii olarak bu hizmetleri
finanse etmektedir. Ancak buna karsin ilkgagda diger toplumlardan farkli olarak Antik Roma’da vergilerin devlet
egemenliginin bir geregi olarak hukuki araclara doniismesi ve buna bagli olarak da vergilerin cebri yolla alinmasi
s0z konusudur Dolayistyla Antik Roma’da vergilendirmeye iliskin bakis a¢is1 kamu hizmetlerinin bir karsilig
olarak devlet tarafindan alinan bir bedel olarak goriilmektedir (Giray, 2018, s. 13).

flkgagda her ne kadar baslangicta esas olarak verginin ihtiyari bir nitelikte oldugu goriilse de zaman igerisinde
kamu hizmetlerinin ¢esitlenmesi ve maliyetlerinin artmasi, savaslarin getirdigi agir maddi kiilfetler gibi etkenler
dolayisiyla iilkelerde ekonomik buhranlar yaganmis olup bu ekonomik buhranlarin ise hali hazirda var olan vergi
oranlariin ve vergi ¢esitlerinin artirtlmasi yoluyla asilmaya caligilmasi s6z konusu olmustur. Zira goniilliilik
esasina gore verginin alindig1 donemde esasen kisiler baslangigta bunu 6zgiir bir sekilde yaparken daha sonra bu
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goniilliilikk ahlaki bir zorunluluk seklinde bireyin bu 6demeleri yapmasina neden olmustur (Schumpeter, 1921, s.
2)

Ilk¢agda bahsi gecen sekillerde gecen, vatandaslar tarafindan yapilan basta géniilliiliik esashi ddemelerin yaninda
ihracat ve ithalata iliskin giimriik resimleri, tiikketim ve hukuki islemler {izerinden alinan vergiler de mevcuttur.
Ancak temel olarak devlet arazilerinden elde edilen gelir temel gelir kaynagi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kamu
hizmetlerinin toplumun katkisi olmaksizin yiiriitiilemeyecegi idrak edildiginde artik vergilere bagvurulmasi s6z
konusu olmustur. Dolayisiyla baslangigta kamu hizmetlerinin finansmani yukarida bahsedilen kalemlerin yaninda
devlet arazilerinin islenmesinin karsilig1 olan arazi vergisi ve savasta yenilenlerin hayatlarini bagislama karsiligi
olarak alinan bas vergilerinden olusurken (Giray, 2018, s. 13) daha sonra vergilendirmeye konu olan alanlarda
genislemeler soz konusu olmustur. Hatta kimi vergilerin kaynak saglamak adina keyfi sekilde getirildigi dahi
sOylenebilecektir.

Ilk¢agda Antik Roma’da gériilen idrar vergisi bu kapsamda degerlendirilebilir. Anilan vergi 1. yiizyi1lda Imparator
Nero tarafindan getirilmis olup, vergi esasen idrar toplayicilarina yonelik olan bir vergidir. Zira bu donemde idrarin
temizlik maddesi olarak kullanilmasinin yayginlagsmasi {izerine halka ag¢ik alanlarda bulunan kil ¢dmleklerde
idrarlar toplanarak idrar toplayicilar tarafindan bunlar ¢amagsirhaneler i¢in kullanilmigtir. Bu vergi daha sonra
kaldirilmis ancak Imparator Vespasianus tarafindan tekrar yiiriirliige konmustur. Bu dénem yapilan agir savaslar
sonucunda Roma hazinesinin darbogazda olmasina neden olmus bu nedenle de maddi kaynak gereksinimi
arttigindan halk tuvaletlerinden bu vergi alinmaya tekrar baslanmistir. “Para kokmaz (Pecunia non olet)” sozii de
bu vergi dolayisiyla ortaya ¢ikmistir. imparator Vespasianus ve oglu Titus arasinda gecen konusmada, Titus bu
verginin kaynagmnin tiksindirici oldugunu ifade etmis, Vespasianus ise eline altin bir sikke alarak oglu Titus’un
bunu koklamasini sdylemistir. Kokup kokmadigint sordugunda ise Titus’un yanit1 kokmadigi seklinde olmustur.
Vespasianus ise bu cevabin karsiliginda “Para kokmaz” soziinii sdyleyerek paranin kaynaginin 6nemli olmadigini
vurgulamistir (Aktan, 2021, s. 142-143).

Yine bu donemin ilging bir vergisi fuhus iizerinden alinan bir vergidir. Bu donemde fuhus ticaret olarak goriilityor
oldugundan buradan elde edilen gelirin de vergilendirilmesi s6z konusu olmustur. Fuhus hem Antik Yunan’da
hem de Antik Roma’da vergilendirmeye tabi tutulmustur (Aktan, 2021, s.144).

2.2.2. Orta Cagda Vergi

Bu dénemde devletin merkezi otoritesinin mutlak yetkilere sahip olmadigi ve pargali bir yapiya sahip oldugu
dolayisiyla bu ¢agin feodalitenin ¢agi oldugu sdylenebilecektir (Dogan, 2015, s. 45). Dolayisiyla devletlerin
goriinimii bu donemde biiylik imparatorluklar yerine pargali sekilde goriinen feodal beylikler seklindedir (Saygili,
2021, s. 134). Yine bu dénemde bazi lilkelerde devletin ve iilkenin kralin mal varlig1 olarak gériilmesi s6z konusu
olmustur (Kiligbay, 2010, s. 94)

Bu doénemde kamu hizmetleri de oldukga sinirlt niteliktedir. Zira kamu giderlerinin ¢gogunlugu yapilan goniillii
yardimlar ve devlet miilklerinden elde edilen gelirlerle karsilanabilmektedir. Savas zamaninda ise fief sahibi olan
vassallar hali hazirda savas igin gerekli olan techizati kendisi temin etmekte ve bu sekilde askerlik hizmeti
saglanmaktadir. Bu da ordu masrafinin nispeten dnemsiz olmasi sonucunu dogurmaktadir. Dolayisiyla, bu
donemde esasen kamu harcamalar1 sarayin ihtiyaglarini karsilamak igin yapilmakta bu da miilk gelirleri ile
karsilanabilmektedir (Schmélders, 1976, s. 13).

Bilindigi lizere modern devlette, egemenlik kavrami dolayisiyla bazi yetkilerin yalnizca devlet tarafindan
kullanilabilmesi s6z konusudur. Devlet yasama, yiiriitme ve yargilama faaliyetlerinde egemenlige dayanir
(Turhan, 2003) Bu baglamda vergi toplama, yargilama, yasa yapma, para basma gibi yetkilerin yalnizca egemen
devlet tarafindan gerceklestirilmesi modern devlet igin esastir (Kapani, 2017, s. 67-68; Oz, 2004, s. 6). Orta ¢cagda
ise bu durumun modern devletteki halinden farkli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda orta cagda devlet
merkezi bir yonetimden oldukc¢a uzaktir. Dolayisiyla vassalin fiefi {izerinde birtakim yonetim yetkileriyle
donatilmistir. Ornegin, yasa koymak, yasalar1 uygulamak, vergilendirmeleri takip etmek gibi gérevler vassaldan
beklenebilmektedir (Poggi, 2019, s. 38). Yine onceleri yalnizca krallara ait oldugu diisliniilen para basma
yargilama gibi yetkilerin de feodal beyler tarafindan kullanilmasi s6z konusu olmustur (Salihpasaoglu, 2021, s.
100). Zira bu dénemde giiniimiiz devletinin asli fonksiyonu olarak diisiiniilen pek ¢ok faaliyetin icra haklar1 ve
devlet makamlarinin alinip satilabilmesi s6z konusu olmustur (Salihpasaoglu, 2021, s. 135; Dogan, 2015, s. 49).
Bu baglamda vergi konusunda da kralin diledigi kisiye vergi alma hakkini verebildigi ve diledigi kisiyi vergi
odemekten muaf tuttugu goriilebilecektir (Aydin ve Caskurlu, 2013, s. 10). Ote yandan vergi koymaya yénelik
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yetkinin sinirlandigi durumlar da mevcuttur. Bu gibi durumlarda verginin toplanmasindan evvel vergi
miikelleflerinin oy kullanmasi ve sonuca gore oylanan verginin toplanmasi miimkiin olabilmektedir (Geng, 2022,
s. 114).

Bu donem daha ¢ok ekonomide feodal beylerin sahip oldugu malikane gelirleri 6n plana ¢ikmaktadir. Bunun
disinda yerel ve merkezi vergiler de kamu gelirleri arasinda yer almaktadir. Bu sekilde Antik Roma’da uygulanan
vergi anlayisindan uzaklasilarak malikane gelirlerinin yaninda vergiler de feodal beyin bir geliri haline gelmistir.
Feodal beyin gelirleri, toprak gelirleri, yargilama i¢in alinan har¢lar, tekeller, sehir kapilarinda alinan giris ticretleri
gibi gelirlerden olusmaktadir (Falay, 2000, s. 12).

Yine de bu gelirlerin diginda vergilere rastlanmasi miimkiindiir. Vergiler, savas, saraya mensup ya da kralin
ailesinden olan kisilerin evlenmesi gibi nedenlerle alinabilmektedir. Her ne kadar vergi kavramu istisnai olarak
goriilse de bu donemde yine vergi kavraminin hediye, rica, yardim, fedakarlik gibi kavramlar ile isimlendirildigi
goriilebilecektir (Falay, 2000, s. 12).

Orta ¢agda verginin ilk ¢agdaki duruma benzer bir sekilde belli siniflardan alinmamasi durumu s6z konusudur.
Ornegin kilise ve kiliseye mensup olan kesimin vergi 6demekten muaftir (Giray, 2018, s. 16). Yine soylu simif
olan aristokratlar da genellikle vergiden muaf tutulmuslardir (Aksoy, 2011, s. 19).

Orta ¢agda vergiler disinda da gelire ihtiyag duyulmasi halinde gelir elde etme yontemleri uygulanmistir. Kralin
gelir elde etme yontemlerinden biri de kisa ya da uzun vadeli borglanmalardir. Kisa vadeli olan borglanmalarda
bu borg karsiliginda bir senet diizenlenmektedir. Ancak eger uzun vadeli bir bor¢glanma s6z konusuysa bu durumda
kral, gelirlerin toplanmasina iliskin haklarimni iltizam usulii ile borg¢ verene devrediyor ya da krallik topraklarinin
bir béliimiinii bu borg karsiliginda borg verene satabiliyordu. Kralin gelir kaynaklarini toplamasina iligkin hakkin
devretmesi durumunda ya kral borg aliyor ya da miiltezimin yillik 6dentisini altyordu. Ancak bu durumda kralin
kendisine ait olan vergi toplama hakki bu bor¢ saglayana yahut miiltezime devrediliyordu (Herbert, 1985, s. 177-
178).

Orta ¢agda kilisenin dnemli bir yeri oldugu sdylenebilecektir. Ruhani diinyanin iktidarma sahip olan kilise,
feodalite ile de bag kurmustur. Zira ayinler, inzivalar ve ruhlarin yonetimi ile ilgilenen bu grubun tiyelerinin kendi
gecimlerini saglayabilmeleri icin calismalarinin beklenmesi miimkiin degildir. Maddi gereksinimler igin
harcanacak zaman dini ve kutsal hizmete harcanacak zamani sinirlamakta oldugundan bu dénemde kilisenin
bagislar ve birtakim baska gelirlerle ge¢imini saglamaktaydi. Yine bazi azizlerin kendi mal varliklar1 da senyoral
nitelikteydi (Salihpasaoglu, 2021, s. 105). Yine krallarin piskoposlara kontluk yetkilerini vermesi sebebiyle,
piskopos hem kontluk yetkilerine sahip oluyor hem de parasal birtakim haklara sahip oluyordu (Bloch, 2021 s.
584). Piskoposlara bu kontluk yetkisinin verilmesinin amaci her ne kadar korunma amaciyla olsa da daha
sonrasinda piskoposlarin bu verilen yetki ile zenginlestigi ve kilise topraklarinda kilise senyorii olarak vergi
topladigi ve kilise ondaliklari gibi yalnizca kilise i¢in 6denen vergiler topladig1 goriilmektedir (Herbert, 1985, s.
83, 94; Geng, 2022, s. 117; Wiesner-Hanks, 2019, s. 54).

Bu baglamda kilisenin de bu feodal baglar i¢erisinde bulundugu ve bu sekilde kilise senyorlerinin de bu ¢agda yer
aldig1 soylenebilecektir. Nasil ki laik feodal beyler topraginda yasayan kimselerden vergi alabilmekteyse bu
sekilde kilise senyorlerinin ve dolayistyla kilisenin de bu sekilde bir vergi toplama yetkisine sahip oldugu
goriilmektedir. Kilisenin bu sekilde fief sézlesmeleriyle baglt olmasinin birtakim sonuglart vardi. Bu durum fiefe
sahip olan ruhban smifina mensup kisilerin ayn1 zamanda en tepedeki laik yoneticiye karsi sorumlulugunu
doguruyordu. Bu nedenle VII. Gregorius’un adiyla anilan Gregoryen reformu ile kilisenin bu feodal iliskiden
cikarilmas1 amaglanmistir. Yine ruhban smifina mensup kisilere getirilen evlenme yasagi da yine bu smifin
diinyevi iligkilerini kontrol edebilmeyi amaglamaktadir. Zira bu sekilde rahipler feodal beylerin en basinda olan
kral yerine papaya olan bagliligin1 stirdiirebilecek ve kilise diinyevi iktidar karsisindaki stiinligiini
koruyabilecektir. Krallarin ise piskoposlara kontluk yetkilerini vermesinin temel nedeni, rahiplerin gérevlerini 1rsi
miilkiyete doniistiiremeyecek olmasi ve ayn1 zamanda Tanr1’y1 memnun etmek ve topraklarini korumak amaciydi.
(Bloch, 2021, s. 585) Ancak ilerleyen dénemde bu amacin diginda kilise bu gibi yollarla elde etmis oldugu gelirler
ve kimi zaman bir eyalet bilyiikligiindeki topraklara sahip olarak biiyiik bir mal varligina sahip olmustur (Bloch,
2021, s. 509). Bu durum ise krallarin kilisenin malvarligina haksiz iktisap goziiyle bakmasina (Bloch, 2021, s.
314) ve kiliseye yapilan bagiglar nedeniyle fakirlesenlerin mirasgilarinin ise kin duymalarina neden oluyordu
(Bloch, 2021, s. 511; Salihpasaoglu, 2021, s. 107).
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Orta ¢ag gorildiigii iizere feodalitenin damgasini vurdugu ve modern devlette egemenlige bagli olan pek cok
yetkinin feodal beyler tarafindan kullanildig1 ve vergi toplamak da dahil olmak iizere bu yetkilerin kral tarafindan
kimi zaman gelir elde etmek i¢in feodal beylere devredildigi bir cagdir. Yine kilisenin de kilise miilklerinden ve
kilise cemaatinden vergi alabildigi goriilmektedir. Anilan ¢ag, feodalitenin Orta ¢ag Avrupasi’na egemen oldugu
bir ¢cag olmus ve Istanbul’un fethi ile sona ermistir.

2.2.3. Yeni Cagda Vergi

Yeni ¢ag, verginin iki farkl sekilde goriindiigii bir ¢ag olup, bu ¢ag iki evrede incelenebilir. Buna gore ilk evrede
vergi olaganiistii bir gelir olma 6zelligini korurken ikinci evrede ise devletin temel gelir kaynagi haline gelmistir
(Falay, 2000, s. 16). Bu ¢agdaki kamu ekonomisinin orta ¢ag ekonomisinden de bazi farkliliklar1 s6z konusudur.
Ayni ekonomiden nakdi ekonomiye gegilmesi, imparator ile feodal beyler ve feodal beylerle halk arasindaki ikili
durum anayasal diizenlemelerle asilmaya calisilmistir (Turhan, 1993, s. 11).

Bu cagda ticaret ile gelir elde etme, servet edinme, ekonomik faaliyetler kiiciimsenen faaliyetler olmaktan ¢ikmig
ve bu sayede burjuva sinifi olarak anilan ve temel faaliyeti ticaret olan sinif giic kazanmaya baglamistir (Aksoy,
2011, s.19).

Yeni ¢agim 18. yiizyila kadar olan boliimiinde kamu giderlerinin karsilanabilmesi i¢in devlet miilklerinden elde
edilen gelirlerin yetersizligi ve ayni ekonomiden para ekonomisine gegilerek para ekonomisinin énemli sekilde
ilerleme kaydetmesi yeni finansman kaynaklarinin gerekliligini dogurdu. Bu yeni finansman kaynagi ise
regallerdir (Giray, 2018, s. 18). Regaller esasen hilkiimdarin haklariydi. Hikiimdarin kendisine ait bu haklardan
vazgecmesi de miimkiindii. Ancak bu vazgegmenin karsihiginda hiikiimdar tarafindan bir bedel alinmaktayd. Iste
bu sekilde hiikkiimdarin vazgecilecegi yetkiler arasinda goriilen degirmen isletmek, avcilik, para basma, madencilik
gibi faaliyetlerin bedel karsiliginda 6zel kisilere devredilmesi yoluyla devlet kamu harcamalarinin karsilanmasi
hususunda regallerin devriyle yeni bir finansman kaynagi edinmisti (Schmoélders, 1976, s. 13).

Ikinci evrede ise temel finansman kaynagi vergi olmustur. Zira dnceki donemde tanmmus olan regallerin 6zel
kisilerin tekelligine neden olmasi ekonomik ve sosyal yagamin bu durumdan olumsuz sekilde etkilenmesine neden
olmustur. Ancak liberalizmin gelismesi ve ilerlemesi sonucunda regaller 6nemli sekilde gerilemis ve nihayetinde
Onemini kaybederek birtakim tekeller ve 6nemsiz ruhsat harglar1 olarak kalmistir (Falay, 2000, s. 13).

Bu ¢agda gerceklesen biiyiik savaslar ve devrimler, devletlerin ekonomilerini biiytik 6l¢iide tahrip etmis bu sebeple
de devletlerin o zamana kadar goriilmemis sekilde biiyiik dl¢lide vergi toplanmasi gerekliligini dogurmustur. Bu
durum ise neredeyse tiim Avrupa’da devlet maliyesini gelistirmeye iliskin ¢cabalarinin var olmasina neden olmustur
(Turhan, 1993, s. 12).

Ingiltere, Fransa gibi iilkelerde vergileme yetkisinin sinirlandiriimasi adina orta ¢agin sonunda parlamento ve genel
meclis etkisi ortaya ¢ikmaya baslamis ve bu meclisler yoluyla kralin keyfi ve agir vergiler almasi kisitlanmaya
calistlmistir. Bu sekilde demokratik bir sisteme gecis yapilarak halkin temsilcileri vergilemede s6z sahibi olmaya
baglamistir.

Yeni ¢agda vergi kelimesi i¢in kullanilan kelimeler de anlam degisimine ugramistir. Cagin basinda hala verginin
cebir kavramini da igerir bir sekilde kullanimi s6z konusu degilken, 17. ve 18. yiizyilla birlikte kelimenin istirak
ve cebir anlamini da igerir bir sekilde doniisiimii s6z konusu olmustur. Bu baglamda istirak 6zelligini ifade edecek
sekilde contribution, auflage, steuer gibi ifadeler ve yine cebir kavramimi ifade edecek sekilde de tax, impot
kelimeleri kullanilmigtir (Falay, 2000, s. 13).

3. VERGILEME POLITIKASININ NEDEN OLDUGU TARIHSEL OLAYLAR

Vergi ve vergileme politikasi tarih boyunca pek ¢ok 6nemli olayin baslangi¢ noktasini teskil etmistir. Bu baglamda
gerek Kita Avrupasi’nda gerek Ingiltere’de gerekse de Amerika kitasinda vergi ve bazi zamanlarda da vergileme
politikasinin neden oldugu olaylar 6nem arz etmektedir. Calismanin bu bdliimiinde bahsi gegen cografyalarda
verginin ve vergileme politikasinin neden oldugu tarihsel olaylar incelenecektir.

3.1. Avrupa ve Amerika Tarihindeki Olaylar

Kita Avrupasi, Ingiltere ve Amerika’da gergeklesen tarihsel olaylar temelinde vergi kavramindan ve vergileme
politikasindan ayr diisiiniilemeyecektir. Zira 6zellikle Avrupa kitasinda Yeni ¢agda gergeklesen savaslar ve
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savaglarin dogurdugu finansman ihtiyaci verginin ve vergileme politikasinin iizerinde etkili olmustur. Bati
iilkelerinde kamu hukuku ile 6zel hukukun ilk ayrim yasadig1 nokta kuskusuz vergileme iizerine olmustur. Zira
mutlakiyetci rejimler doneminde tilkenin kralin miilkiyeti olarak goriilmesi neticesinde kral iistiin yetkilere sahip
olmakta ve bunun dogal neticesi olarak da vergileme iizerinde sinirsiz ve mutlak bir yetkiye sahiptir. Dolayistyla
esasen kamu hukukunun ortaya ¢ikmasinin sebebi bu sinirsiz ve mutlak olan iktidarin sinirlanmasina yoneliktir.
Bu ise oncelikle sinirlanmak istenen yetkinin siyasal iktidarin vergilendirme yetkisine iligkin olarak ortaya
cikmistir (Oncel vd., 1985, s. 8).

Bu boliimde oncelikle Ingiltere ve Kita Avrupasi’nda verginin halk iizerinde dogurdugu etki ve bu etkinin
sonucunda ortaya ¢ikan tarihsel olaylar ele aliacaktir.

3.1.1. Avrupa Tarihindeki Olaylar

Konu kapsaminda ele alinacak iilkeler olan ingiltere ve Fransa farkli zamanlarda farkl tarihsel olaylara sahne
olmus ve temelde her ne kadar vergi ve vergileme politikasi dikkat ¢ekiyor olsa da birbirinden birtakim farkliliklar
igermektedir.

3.1.1.1. ingiltere

Ingiltere, siyasi gelisimini Kita Avrupasi’ndan farkli sekilde siirdiirmiistiir. Norman istilas1 ile Ingiltere’de giiclii
bir monarsinin adimlar1 atilmaya baslanmustir. Bu baglamda Norman Istilasindan sonra yonetimde s6z sahibi olan
William (Erogul, 2001, s. 1), tiim ingiltere topraklarinin boliinmez bir krallik olarak tanidigin1 ve bu topraklarmn
artik kraliyet miilkii oldugunu ilan etti. Daha sonrasinda ise kral bas vassallarina bu topraklarin yaklagik yiizde
kirk1 kadarimi miilk olarak hediye etti. Anilan miilkler biat ve sovalyelik hizmetleri karsiliginda tahsis edilmis ve
kralligin zayifligindan ziyade giiglii olugunun bir iiriinii olarak goze carpmaktadir. Zira bag vassallara hediye edilen
bu miilkler cografi olarak dagitilmig ve bu sayede biiyiik toprak sahipleri olan baronlarin devletin temel gorevlerini
iistlerine almamalar1 amaglanmigtir (Loughlin, 2017, s. 209-210). Bu durum esasen kralin feodal beylere olan
giiveninin ¢ok da saglam olmadigmin bir gostergesidir. Zira her ne kadar feodal beyler ise krallarin1 destekler
durumda olsa da aslinda bu destekleme durumu kendi ¢ikarlariyla orantili sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Bundan
dolay1, Ingiltere’de feodal beyler ile krallar arasinda baslangigta bir denge sdz konusu olmasima ragmen 13.
yiizyilda artik bu dengenin bozulmasi s6z konusu olmustur. Zira bu dénemde Kral John Fransa ile olan savasi da
finanse etmek icin yeni vergiler koymustur (ilal, 1968, s. 213). Ingiliz kral1 olan Kral Yurtsuz John, 6nce Papalik
ile anlagsmazliga diismiis ve bu anlasmazlik sonucunda giristigi miicadelede ardindan ise Fransa krali Philippe
Auguste’a kars1 yine 1214’te yenilgiye ugramistir. Bu durum feodal beylerin bas kaldirmalarina neden olmus ve
1215 tarihli Magna Carta ile kralin feodal beylere boyun egmesi ile sonuglanmigtir (Gemalmaz, 2005, s. 23;
Mutluer vd., 2006, s. 54).

Magna Carta esasen kralin yetkilerini kisitlamak adina olusturulmus anayasal bir belgedir. Bu belge yoluyla feodal
beyler kralin kendi feodal ayricaliklarinin taninmasini ve bunlara saygi duyulmasini amaglamistir (Magna Charta,
2009, s.7). Bu baglamda belli bir kesimle sinirli olsa da krala karsi birtakim haklarin ileri siiriilebilmesi miimkiin
olmustur (Doehring, 2019, s. 259). Dolayisiyla esasen Magna Carta’nin olusumunu etkileyen siirecte halk hareketi
s6z konusu olmamigtir (Cagan, 1980, s. 131) Bununla beraber bu kisitlama kralin vergilemesine iliskin yetkisinin
de kisitlanmasina iligkin hiikiimler igermektedir.

Belgenin sirasiyla 12. ve 14. maddeleri su sekildedir.

“Kralligimizda {ilkemizin Genel Meclisi’nin izni olmadik¢a zorla askerlik hizmeti karsilig1 olarak vergi ya da
yardim parasi almamaz. Fiziksel varligimizin diyet verilerek esaretten kurtarilmasi, en yasli oglumuzun
sovalyelige kabul toreni veya en biiyiik kizimizin ilk evliligi durumu bunun disindadir. Bu {i¢ amag i¢in makul bir
yardim talep edilebilir.” (Aktan, 2000, s. 57; Magna Charta, 2009, s. 29,31)

“Eger yukarida bahsedilen o {i¢ durumun disinda yardim parasinin ya da askerlik yapmama karsiliginda alinacak
verginin miktarini belirlemek s6z konusu olursa, Kralligimizin Genel Meclisinin toplanmasi amaciyla, en az 40
giin 6nceden olmasi kosuluyla, belirli bir giin ve yerde toplanabilmeleri igin, tiim bagpiskoposlari, piskoposlari,
manastir basrahiplerini, kontlar1 ve biiyiik baronlar1 miihiirlii mektuplarla ¢agiracagiz. Ayrica, en yiiksek
mevkideki tim kisileri serifler ve goérevli memurlarimiz vasitasiyla toplanti igin ¢agiracagiz. Tim ¢agn
mektuplarinda toplantinin gerekgesini de agiklayacagiz. Ve bdylece basariyla yerine getirilen bir ¢agridan sonra,
s6z konusu olan is, ¢agrilanlarin tiimii gelmemis olsa bile, sadece katilanlardan olusan meclis tarafindan
kararlastirilan giinde yerine getirilecektir.” seklindedir (Aktan, 2000, s. 57-58; Magna Charta, 2009, s. 31,33).
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Magna Carta’nin anilan maddelerinde de goriildiigii tizere kralin vergileme iizerindeki yetkileri Krallik Genel
Meclisi’nin onay1 ile kisitlanmig olup Kral Yurtsuz John’dan sonra gelen krallar da 15. yiizyila kadar tahtta
kaldiklart siire icerisinde birka¢ kez Magna Carta hiikiimlerine uyacaklarimni ifade etmislerdir. Dolayisiyla Magna
Carta’nin onemi krallik iktidarina sinir koyan ilk belge olmasi agisindan 6nem arz etmistir (Akad vd., 2018, s.
257).

Ingiltere tarihindeki bir bagka 6nemli belge olan Haklar Dilekgesi (Petition of Rights) ise yine temelinde verginin
neden oldugu bir tarihi belge olarak ortaya ¢ikmigtir. Donemin kralt olan 1. Charles’in vergi gelirlerini yeterli
bulmamasi ve parlamentonun onay1 olmaksizin vergi salmak istemesi (Hill, 1997, s. 51) kral ile parlamento
arasinda ¢atigma dogmasina neden olmus ve bunun sonucu ise 1628 yilinda Kral I. Charles’in parlamentonun
isteklerini igeren Dilek¢e’nin kabul edilmesi seklinde olmustur (Sencer, 1990, s. 9).

Kral-parlamento miicadelesi esnasinda parlamento kralin Fransa karsisinda almis oldugu yenilgiyi sert bir sekilde
elestirmis ve kral bu elestiriler karsisinda parlamentoyu iist iiste iki kez dagitmistir. ikinci parlamento zamaninda
parlamentonun onay1 alinmaksizin kral halka ¢esitli mali miikellefiyetler yiiklemis, halktan hediye talep etmeye
devam etmis ve buna uymayan kisilerin ise cezalandirilmasia neden olmustur. Bunun sonrasinda ise parlamento
ticlincii kez toplanmistir. Ancak tiglincii kez toplanan parlamento savasin siirdiiriilebilmesi i¢in gereken mali
destegi Haklar Dilekgesi’nin kabul edilmesi kosuluyla saglayacagini ifade etmis ve bu kosullar altinda kral Haklar
Dilekgesi’ni kabul etmek zorunda kalmistir (Okandan, 1952, s. 363; Akad vd., 2018, s. 259).

Bu Dilekge’de Magna Carta hatirlatilmig ve bu fermanda ele alinan ve daha 6nce farkli tarihlerde krallar tarafindan
taninmis olan haklar tekrarlanmistir (Sencer, 1990, s. 9). Parlamento {iyeleri, siyasal ve sosyal uygulamalar ile
vergilemeye iligkin diizenlemelerden duyduklari rahatsizligi bu dilekge ile krala bildirmistir.

Haklar Dilekgesi’nin vergiye iligkin ifadeleri su sekildedir:

“... son zamanlarda bazi kontluklardaki ¢esitli memurlara ¢esitli buyruklar ve bu buyruklarin icra talimatnameleri
ulagsmigtir. Bunun tizerine ¢esitli alanlarda bir araya toplanan uyruklariniza, Majestelerinize belli bir miktar paray1
odiing vermeleri cagrisinda bulunulmustur. iclerinden bazilarmin karsi ¢ikmalari iizerine hemen hic vakit
kaybetmeden bu Imparatorlugun yasalarinin ve nizamnamelerinin asla izin vermeyecegi bir yemin etmeye
zorlanmiglardir. Ayrica gizli bir meclisin Oniine ¢ikmaya, hesap vermeye ve bunu taahhiit etmeye
cebredilmislerdir. Bazilar1 da baska yerlerde bu yiizden zindana atilmiglar, siiriilmiigler, ¢esitli yollardan tedirgin
ve rahatsiz edilmislerdir. Cesitli kontluklarda imparatorlugun 6zgiir geleneklerine ve yasalarma aykiri olarak daha
bagka pek ¢ok 6deme uyruklarinizdan talep edilmis ve sirtlarina yiikletilmistir.” (Aktan, 2000, s. 67)

“... Bu yiizden gelecekte Parlamento’nun genel onay1 olmadikga, hickimsenin 6diing para, bagis, vergi, herhangi
bir armagan vermeye ya da buna benzer bir 6ddemede bulunmaya zorlanmamasini ve bunun igin, bdyle bir 6demede
bulunmay:1 reddetti diye kimsenin sorguya ¢ekilmemesini, yemin etmeye cebredilmemesini, hiicreye
kapatilmamasini, tutuklanmamasini ya da baska bir bigimde eziyet ¢ektirilmemesini ve rahatsiz edilmemesini,
yiice Majestelerinizden rica ediyoruz.” (Aktan, 2000, s. 69)

Gorildiugi tizere Haklar Dilekgesi temelinde kralin parlamento onayini almaksizin keyfi sekilde vergi salmasinin
sonucu olarak ortaya ¢ikan bir belge olmug ve Parlamento {igiincii kez toplanmasinda kralin istedigi mali destegin
ancak bu bildirinin kral tarafindan kabul edilmesi sartiyla verilecegi Parlamento {iyelerince bildirilmistir. Ancak
her ne kadar kral I. Charles bu bildiriyi kabul etmis olsa da sonrasinda Parlamento’dan vergi i¢in onay alamamis
ve bunun sonucunda ise yeniden parlamentoyu dagitarak 1640 yilina kadar parlamentoyu toplantiya cagirmamistir
(Gemalmaz, 2005, s. 60-61) ve hatta donanmasinin ihtiyacini kargilayabilmek amaciyla bir donanma vergisi
koymustur. S6z konusu durum ise kralin vergi koyabilmesi i¢in parlamentonun onayinin alinmasi gerektigine
iligkin gorisle birlikte bu vergiye kars1 bir direnige neden olmustur (Hill, 1997, s. 53-54).

Direnis dolayistyla Kral 1642 yilinda Londra’y1 terk etmistir. Ancak bu zamanda kralin ordusu ile halktan olugan
bir ordunun savagi baglamistir. Bu savas esnasinda parlamento tarafindan olan Oliver Cromwell, halktan olusan
ordunun basinda yer alarak krala karsi savagsmigtir. Bu miicadele sirasinda ise Parlamento Krali vatana ihanet ile
suglayarak halkin monarki yargilamasina tarihte ilk defa tanik olunmasina neden olmustur. Cromwell’in basinda
oldugu bu hareket neticesinde ise Lordlar Kamarasi’nin muhalefetine ragmen Avam Kamarasi Kral’1 vatana
ihanetten suclu bulmus ve 1649 yilinda Kral I. Charles’1 idam etmistir (Mutluer vd., 2006, s. 55; Gemalmaz, 2005,
s. 61). Bu durum sonrasinda Lordlar Kamarast dagitilmis ve Ingiltere bir cumhuriyet olmustur (Sander, 2009, s.
109-110).



Mesleki ve I ¢
Sosyal Bilimler . |

Turkiye Mesleki ve Sosyal Bilimler Dergisi, Nisan 2025, Y1l:7, Sayi: 17, 1-21.
Journal of Vocational and Social Sciences of Turkey, Apr 2025, Year: 7, Number:17, 1-21.

S6z konusu devrimin sonucu olarak kralin keyfi vergilemesi sonucu ortaya ¢ikan vergiler kaldirilmis ve vergilerin
saptanmast ve toplanmasina iligkin hakkin parlamentoya ait oldugu ve bu hakkin parlamento tarafindan
kullanilacagi anlayisi bu sayede uygulamaya gegirilmistir (Mutluer vd., 2006, s. 55; Falay, 2000, s. 40).

Her ne kadar 1649 tarihinde ingiltere kralinin idam edilmesiyle ger¢eklesen devrim sonucu bu anlayis uygulamaya
gecirilmis olsa da idam edilen Kral I. Charles’in dliimiinden sonra yerine gelen cumhuriyet rejiminin akabinde
Cromwell’in 6liimii ile monarsi yeniden canlanmistir. Hatta monarsinin canlanmasi esnasinda tahta gegen kral ise
idam edilen kralin oglu olan II. Charles olmustur (Sander, 2009, s. 111). II. Charles’tan sonra basa gegen ve I1.
Charles’mn kardesi olan II. James’in de monarsi yaninda ve parlamento aleyhinde davraniglari s6z konusu olmus,
parlamentonun haklarina saldirida bulunmalar1 6nlenememis ve parlamento ile kralin arasindaki bu catigma
1688°de yine bir devrimin gergeklesmesine neden olmustur (Sencer, 1990, s. 12). Zira I1. James, Ingiliz Kralligmin
smirlarint anlamayarak mutlakiyetci bir monark gibi hareket ederek parlamentonun tepkisini ¢ekmis ve 3 yil siiren
miicadelenin ardindan Kral II. James Fransa’ya kagmistir. Parlamento, kralin kiz1 Mary ve onun esi Orange Prensi
Willliam’1 davet etmis yeni kral ve kralige Haklar1 Bildirisi’ni (Bill of Rights) kabul etmistir (Gemalmaz, 2005, s.
62).

Bildiri’de Kral II. James’in mali uygulamalarina da deginilmistir. Ornegin;

“Parlamento tarafindan verilenden baska bir zamanda ve baska bir bi¢cimde, ayricalik bahanesiyle, tahtin ¢gikar1 ve
yararina vergi toplayarak, ...Oldukg¢a yiiksek para cezalari verilirken, ...insanlar yasadisi ve acimasiz cezalara
carptirtlirken. .. atalarinin buna benzer bir durumda yaptiklar1 gibi, eski hak ve 6zgiirliiklerini dogrulamak ve eski
haklar1 ve 6zgiirliiklerini agiklamak iizere asagidakileri ilan etmislerdir.” (Alath, 2016, s. 1004-1005)

Ayn1 zamanda parlamentonun onay1 olmadan kabul edildiginden yahut edilebileceginden daha uzun bir siire i¢in
ve baska bir bi¢imde tahtin yararina vergi toplamanin yasadisi oldugu hususu Haklar Bildirisi’nde ifade edilmistir
(Alatly, 2016, s. 1005). Bu sebeple artik yasa yapma ve vergi koyma hakki parlamentonun tekeline gegmistir.

Goriildiigii iizere Ingiltere tarihinde parlamento ile kral iktidar1 arasinda pek ¢ok anlasmazlik kralin mutlak monarsi
lehine girisimlerde bulunmasi ve iktidarinin sinirlandirilmasina karsi hareket etmesi 6te yandan parlamentonun ise
kralin iktidarin1 ve keyfi hareketlerini sinirlamak arzusu sebebiyle ortaya ¢ikmigtir. Tudor hanedaninin yerini alan
Stuart hanedaninin ilham kaynaginin kitasal ve Katolik monarsisi olmasi bu mutlakiyetci uygulamalarin nedeni
olmustur (Dreyfus, 2007, s. 33). Ancak 6zelde ingiliz tarihindeki bu olaylarin temelinde halkin keyfi vergilerle
ezilmesi ve kral iktidarinin bu keyfi vergi uygulamasinin 6niine gegilmesi i¢in parlamentonun kralla miicadeleye
girmesi s6z konusu olmustur.

Ingiltere tarihinde iktidarin smirlandirilmasi arzusunun da ilk olarak vergilendirme yetkisinin smirlandiriimasina
iliskin hareketlerle ortaya ¢ikmasit s6z konusu olup, yukarida da izah edildigi {izere verginin ve vergilendirmenin
Ingiltere tarihindeki devrimlerin temel nedenlerinden biri oldugu agik¢a goriilebilmektedir.

3.1.1.2. Fransa

Daha evvel de deginildigi iizere Ingiltere ile Kita Avrupa’sinda vergilendirme yetkisinin sinirlandirilmasi farkl
zamanlarda gerceklesmistir. Bu baglamda kralin vergilendirme yetkisinin sinirlandirilmas: ingiltere’de 17.
yiizy1lda gerceklesmisken, Kita Avrupa’sinda bu simirlandirma 18.- 19. yiizyilda gerceklesmistir (Oncel vd., 1985,
s. 9).

Orta ¢agda diger iilkelerle benzer sekilde Fransa’da da krallarin kamu giderlerini miilklerinden elde ettigi gelirler
yoluyla finanse etmesi s6z konusudur. Ancak biiyiik ihtiyaglarla karsilagilmas1 durumunda halka bu ihtiya¢larin
karsilanmast igin basvurulmustur. Halktan saglanacak olan gelir ise Genel Meclis’in (Etats Généraux) rizast ile
miimkiindiir (Mutluer vd., 2006, s. 56). Bu meclis, soylular, din adamlar1 ve burjuva smiflarini temsil etmektedir
(Sander, 2009, s. 162). Meclisin bu sekilde olusmasinda 14. yiizyilin baginda Fransa Krali Philippe ile Papa VIII.
Boniface arasindaki miicadelede kralin daha genis bir destege ihtiyag duymasinin etkisi vardir (Pirenne, 2022, s.
264). Boylece daha evvel soylular ve din adamlarindan olusan meclise ayricalikli sehirlerden gelen temsilcilerin
de cagirilmasi ile Genel Meclis olusmustur. Bu sekilde kralin ayn1 zamanda gii¢lenen burjuvazinin mali destegine
dayanma geregi duydugu goriilebilmektedir (Goze, 2007, s. 538).

15. ve 17. yiizyillar arasinda ise bazi krallarin yalnizca soylulardan ve din adamlarindan olusan meclislerle
yetindikleri goriilmekte ve bu sekilde olusan meclislerin sonuncusunun XIII. Louis zamaninda 1614 yilinda
toplandig1 goriilmektedir (Poggi, 2019, s. 87; Mutluer vd., 2006, s. 56). 1614 ile 1789 yillar1 arasinda gegen 175
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yillik siirecte zaman zaman ileri gelenlerden olugan meclisler toplanmis ancak bu meclisler de halk: temsil eden
nitelikte meclisler olmamistir (Rudé, 2018, s. 21).

Genel Meclis yapist itibariyle bir danigma organi niteligindedir. Dolayistyla kral bu meclisin goriisiinii aldiktan
sonra kararini meclisin goriis ve istegi dogrultusunda verip vermemekte tamamen serbesttir. Bu nedenle de krallar
yeni vergiler koyarken Genel Meclis’in onayimni almayi gerekli gérmemis ve meclisi toplamaya gerek gérmeksizin
yeni vergiler koyma yoluna gitmislerdir. 18. yiizyilin baslarinda krallarin vergi salmada kendilerini bu sekilde
siirsiz olarak kabul etmislerdir (Goze, 2000, s. 539-540).

Bu yiizyilda Fransa’da hala feodal diizen devam etmektedir ancak artik toprak koleliginden ziyade koyliilerin
feodal yiikiimliiliiklerin altinda ezilmeleri s6z konusu olmugtur. Koyliller feodal beyin yahut kilisenin
topraklarinda yasayan koyliiler ise hem feodal kira hem de ayni kira 6demekteydi. Diger yandan feodal bey tahilin
degirmende 6giitiilmesi ve ekmegin firinda pisirilmesi esnasinda feodal bey ayrica bu faaliyetler lizerinden de bir
O0deme almaktadir (Rudé, 2018, s. 13).

Diger yandan tuz ve sarap vergileri de koyliiler {izerinde agir bir mali yiik olusturmaktadir (Geng, 2022, s. 114).
Koylii halkin daha fazla tuz tiiketmesi, daha fazla vergi alinabilmesi adina tesvik edilmistir. Tuz kagak¢iliginin
onlenmesi adina kagakeilar kiirek cezasina ¢arptirtlmis, sugun tekrar edilmesi halinde ise asilmislardir. Yine tuz
vergisi 0demeden tuz satin alan kdyliler de agir sekilde cezalandirilmistir. Sarap vergisinde de durum tuz
vergisinden farkli degildir. Vergi memurlar1 koyliilerin mahzenlerini arayarak sarap figilarini 6lgmiislerdir (Falay,
2000, s. 42).

Kéylilerin ve yoksul vatandaslarin vergi 6deyememeleri durumunda vergi borglari birikmekte ve vergi borglarinin
karsilanabilmesi adina elbiseleri dahi satisa ¢ikarilmaktadir. Ote yandan feodal beyler ise drnegin bir avcilik
yaparken koyliiniin tirtinlerini konuklar: ve atlariyla ¢igneyip gecebilmektedir (Falay, 2000, s. 43; Goze, 2007, s.
543).

Soylularin olusturdugu sinif bu dénemde dort yiiz bin kadardir. Ancak soylular da kendi i¢lerinde ayrilmaktadir.
Eski feodal beylerden ve sovalyelerden gelen kili¢ soylulart bunlarimn ilkidir. Kili¢ soylulart da kendi iglerinde tagra
soylulart ve Paris’te kralin gevresinde yasayan Paris yiiksek tabaka soylulari seklinde ayrilmaktadir. Bunlarin
haricinde bir de para ile soylu unvani satin alan urba soylular1 bulunmaktadir (Rudé, 2018, s. 13; Goze, 2007, s.
541). Bu sekilde para karsiliginda alinan soylu unvanlari sayesinde urba soylulart gérevlerini satin alarak c¢esitli
vergilerden de muaf olmuslardir (Dreyfus, 2007, s. 82-83; Poggi, 2019, s. 85)

Kralin satafatli yasami, feodal beylerin acimasiz tutumlari dogal olarak beraberinde birtakim isyanlarin olusmasina
neden olmustur. Zira koylii oldukg¢a caresiz durumda oldugundan zenginlerden faizle bor¢ para almakta ve
borglarin karsihigi olarak da borglularin topraklarina el konulmaktadir (Lis ve Soly, 1979, s. 58-59). Topraksiz
kalan koylii sayist ise s6z konusu durum yiiziinden siirekli artmaktadir.

Buna karsin soylu kesim ve din adamlariin neredeyse higbir vergi yiikiimliiliigiiniin olmamasi koyliileri ve yoksul
vatandaslarin kinini beslemis ve bu nedenle de isyanlar git gide artmistir. XVI. Louis zamaninda kralin yaptirmis
oldugu saray ve kralicenin ise Paris yakinlarinda yeni bir saray yaptirilmasini istemesi ¢ok biiyiik bir harcamanimn
yapilmasina neden olmustur. Bu harcamalar dolayisiyla vergiler hazinenin ihtiyaglarini karsilayamamakta ve mali
acidan giiclii konumda olan burjuvalar ise artik krala bor¢ vermekten kaginmislardir. Daha evvel bahsedilmis olan
tuz ve sarap vergilerinin ise vergi miiltezimlerine devredilmis olmalar1 (Herbert, 1985, s. 277), yapilan hesapsiz
harcamalar, din adamlar1 ve soylu sinifinin vergi 6édememeleri gibi nedenlerle devletin mali durumu git gide
kotiilesmekteydi (Rudé, 2018, s. 14-15).

Ote yandan XIV. Louis ve ondan sonra gelen Fransa krallarin genisleme yéniindeki arzulari ve bu nedenle yapilan
savaglar da devlete agir bir mali yiik olusturmustur. Hatta vergi geliri saray harcamalarini bile karsilayamayacak
durumdadir. Fransa’nin iflasin esiginde olmasi ve bu mali buhran nedeniyle verginin artik soylu sinif ve din
adamlarmin da vergi 6dememeye iliskin imtiyazlarinin kaldirilmasi zorunlulugunu dogurmustur. Zira anilan her
iki sinif da birgok vergiden muaf tutulmalariyla birlikte vergi geliri olduk¢a sinirhi niteliktedir. Bu durumda ise
halk her ne kadar sebebin ne oldugunu kavrayamasa da karsilagilan bu agir sonug altinda ezilmistir (Sander, 2009,
s. 162).

Kral, vergi sorununun ¢dziilmesi adina oncelikle soylular1 toplantiya ¢agirmis (Kiregtepe ve A¢ikgoz, 2022, s.
297) ve bu toplantida tiim toprak miilkiyetlerinden vergi alinmasi gerektigine iliskin fikri (Agdemir, 2022, s. 1531)
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soylularca kabul edilmemis ve bunun sonucunda ise en son 1614 yilinda toplanmis olan ve ii¢ siniftan olusan Genel
Meclis toplantiya ¢agirilmistir (Sander, 2009, s. 162; Agaogullari, 2020, s. 602).

Ancak Genel Meclis toplansa da meclis kendi i¢inde de birtakim anlagsmazliklar yagamaktadir. Zira soylular ve din
adamlarina iistiin haklar taninmakta ve bunun yaninda kral haklarini soylular ve kilise ile is birligi yaparak despotik
bir sekilde kullanmaktadir. Bunun sonucu ise asil iiretici olan kesimin yani burjuvanin ve kdyliilerin yonetime
katilmasinin ve yonetimde sdz sahibi olmasinin engellenmesi seklinde olmustur. Biitiin bu durum ise haliyle
endiistri devrimi ile gii¢ kazanan burjuvazinin yonetimde s6z sahibi olan soylu sinifina karsi kinini biiyiitmekteydi
(Sander, 2009, s. 163). Soylularin ise elde ettikleri gelirlerin degerinin giderek diismesi ve hatta yagayabilmek
i¢in kimi zaman egyalarini bile satmak zorunda kalmasi bu yoksullasan toprak soylularinin ise zengin burjuvalara
karst olmalarina neden olmaktaydi. Diger yandan koyliiler ise vergi yiikii sirtinda olan kesim olmakla beraber
soylularin kendilerinden borglarini alabilmek i¢in yaptiklar: baskilardan ve agir vergilerden dolay1 adeta sefalet
icindeydi (Goze, 2007, s. 542-543). iste bu mali buhran ve smiflar arasindaki 6fke esasen devrimin temel nedeni
olarak gosterilebilecektir.

Soylularin talebi iizerine Kralin toplanmasini istedigi Genel Meclis 1 Mayis 1789 tarihinde toplanmigtir. Ancak
toplanma sekli 1614 yilinda toplandig1 sekilde olmustur. Dolayistyla her sinif ayr1 toplanacak ve ayri sekilde oy
verecektir (Dreyfus, 2007, s. 89). Bu durumda soylularin ve kilisenin birlikte hareket ederek tigiincii siifa kars
tistiinliik elde edecegi ve kilise ve soylular eski ayricaliklarini koruyacaklar: yoniinde bir beklentiye sahiplerdir.
Bu doneme kadar kralin yaninda olan burjuva sinifi ise toplanti seklinin 1614’teki haliyle ayni oldugu yoniindeki
karara karsin kraldan uzaklasacak ve aristokrasiye kars1 miicadele verecektir (Gemalmaz, 2005, s. 78).

Burjuva bu noktada oylamanin yapilis bigimine bagli olarak geleceginin sekilleneceginin farkinda oldugundan
smif hesabma gore ayr1 ayr1 yapilacak bir oylamanin yapilmasini istememis bunun yerine temsilci hesabi ile
oylamanin yapilmasini istemistir. Zira sinif hesabi ile yapilan oylamada din adamlar1 ve soylular birlesecek bu
durumda ise tiglincii sinif tek kalacak ve oylamada bir etkisi olmayacaktir (Rudé, 2018, s. 53).

Ucgiincii simif her ne kadar soylularin ve din adamlarmin destegini istese de bu smniflar {i¢iincii smifin teklifini
olumlu yaklagmamig bunun iizerinde de ii¢lincii sinif yoluna tek basina devam etmeye karar vererek kendisini
ulusal meclis olarak ilan etmek i¢in kendi arasinda 17 Haziran 1789’da bir oylama yapmigtir. Bu oylama
sonucunda biiyiik bir ¢cogunlukla {igiincii sinifin ulusal meclis sayilmasi karar1 verilir (Agaogullari, 2015, s. 603).
Ayn1 giin vergi yasasint da kabul eder. Bu sayede ii¢iincii sinif kendisinin ulusun temsilcisi oldugunu ve vergi
koyma yetkisinin ve dolayistyla siyasal iktidarin da sahibi oldugunu gostermis olur (Gemalmaz, 2005, s. 78).

Bu esnada Kral soylularin istegini gdz 6niinde bulundurarak meclisi dagitmaya ¢aligmistir. Nihayetinde Kral 27
Haziran 1789 tarihinde ii¢ sinifin birlikte toplanmasini emreder ve 9 Temmuz 1789’da ulusal meclis kendisini
kurucu meclis olarak ilan ederek anayasa yapma ¢alismalarina baglar. Bunun karsisinda ise Kral ve soylular kurucu
meclisi dagitmak i¢in kuvvete bagvurulmasina karar vererek Paris’e askeri birlikleri getirmistir. Ancak kurucu
meclis liyelerinin dagitilmalari ve tutuklanmalari olasiligina karst Paris halki silahlanip ayaklanmig ve 14 Temmuz
1789 tarihinde eski krallik kalesi olan ve hapishane olarak kullanilan Bastille’i ele gegirmistir (Agaogullari, 2020,
S. 603; Gokkaya ve Yesilbursa, 2008, s. 122). Bu ise Fransiz Devrimi’nin simgesi niteliginde bir olay olarak tarihe
geemistir.

Devrim sonrasinda olugturulan Kurucu Meclis Fransiz insan ve Yurttas Haklar1 Bildirisi’ni yaymlamistir (Sander,
2009, s. 164). Bildirinin 13. ve 14. maddeleri vergilendirme ile ilgilidir. Bildirinin 13. maddesi kamu giiciiniin
stirdiiriilmesi ve idare giderleri i¢in ortak bir verginin zorunlu oldugunu ve bu verginin biitlin yurttaglar arasinda
esit olarak dagitilmasi gerektigini, 14. madde ise biitiin yurttaglarin kendileri yahut temsilcileri araciligtyla ortak
verginin gerekliligini saptamak, buna serbest bir sekilde riza gostermek, verginin kullanilmasini izlemek,
miktarini, matrahin1 ve tahakkuk bi¢im ve siirelerini belirlemeye iliskin haklarinin oldugunu ele almaktadir
(Gemalmaz, 2005, s. 82).

Gorildigi iizere Fransiz devrimin temel nedenlerinden biri monarsinin agiriliklar: olarak ifade edilebilecektir
(Sander, 2009, s. 162). Ancak bu agiriliklarin bedelinin halkin sirtina yiiklenmis olmasi halkin 6fkesinin artmasina
neden olmustur. Ote yandan Amerika’da Ingiltere’ye kars1 yiiriitiilen bagimsizlik miicadelesinde Fransa’nin
Ingiltere’yle olan ¢ikar ¢atigmalarindan dolayr Amerika’nin tarafinda yer almasi ve Amerika’nin bagimsizlig1 igin
kendi halkindan vergiler almasi halki mali anlamda zor duruma diigiirmiis (Sander, 2000, s. 156) ve halkin 6fkesi
bu nedenle de perginlenmistir. Sans-culottes olarak da adlandirilan Paris halki (Agaogullari, 2020, s. 603)
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monarsinin bu asiriliklarina kars1 devrimci bir tavir izlemis ve hatta aristokratlara karsi olan 6fkelerini Fransiz
Devriminin adeta mars1 haline gelen “Ah Ca Ira” adli sarki ile ifade etmislerdir?.

Devrim sonrasinda hazirlanan 1791 anayasasinda oy verme hakki vergi 6deyen yurttaglara verilmistir. Dolayisiyla
oy verme hakkinin genel olarak taninmasindan ziyade vergi ddiiyor olmak oy verme hakkinin taninmasi icin bir
on kosul olmustur (Rudé, 2018, s. 96). Devrimin daha sonraki dénemlerinde tiiccar ve sanayicilerden olusan
Jirondenler ile devrimci burjuvazinin temsilcisi olan Jakobenler arasinda iktidar farkli donemlerde el degistirmis
ve nihayetinde koyliileri ezen biitiin feodal ayricaliklarin kaldirilmasiyla beraber devrim son bulmustur (Falay,
2000, s. 45).

1830 yilinda ise X. Charles Meclisi dagitmig ve burjuvalarin oy hakkini kisitlamistir. Bu dénemde hazirlanan yeni
anayasada se¢gmenlik i¢in belirlenmis olan vergi orani diisiiriilerek segmen sayisi yiikseltilmistir. Yiiksek verginin
biiyiik burjuvazi agisindan 6nemi iktidari ele gegirmesi agisindan gerekli olan niifuzu saglamasidir (Akdag, 2010,
s. 167).

1830-1848 yillar1 arasinda iktidarda olan Fransiz Krali Louis Philippe, biiylik burjuvazinin destekgisi
konumundadir. Bu dénemde bankalarin ¢ikarlar1 dogrultusunda demir yolu yapimlari gerceklestirilmistir. Ancak
bu durum devlet harcamalarinin biiyiik oranda artmasina neden olmustur (Marx, 2016, s.47, 50). Sanayi burjuvasi
da durumdan sikayetgidir ancak yine aslinda vergi herkesten dnce is¢i ve koylii sinifinin {izerinde olmustur (Marx,
2016, s. 66-67). Bu nedenle, koylii kesim Cumhuriyete vergiler yiiziinden diigman olmustur (Simsek, 2019, s. 184).
Bu durum is¢ilerin ve kdyliilerin 1848 yilinda ayaklanmalarina neden olmus (Goze, 2007, s. 571) ve 1848 yilinda
Louis Napoleon Bonaparte koyliilerin vergi konusundaki umutlarmin dogrultusunda yaptiklari segimle
cumhurbagkani secilmistir (Marx, 2016, s. 95). Ancak cumhurbaskani kdyliilerin en gok ¢ektigi tuz ve igki vergileri
konusunda halkin umutlarini bosa ¢gikarmistir. Once tuz vergisinin muhafaza edilmesini énermis daha sonra ise
1850 yilinda sarap vergisini yeniden koymustur (Marx, 2016, s. 150).

Fransa da Ingiltere’de oldugu gibi vergi temelli bir devrim yasamustir. Fransa halk: esitlik ilan ederek mevcut
siyasi diizene son verilmesini saglamistir (Dreyfus, 2007, s. 55). Monarsinin asiriliklari ile gelen mali kiilfet
Fransa’da i¢iincii stmif olan tiers etat’mn bu duruma el koymasina neden olmus ve iigiincii sinif Fransiz Insan ve
Yurttas Haklar1 Bildirisi’nde de belirtildigi tizere diger pek ¢ok hakkin yaninda eski diizenin keyfi vergileme
sistemine son vermis ve vergide esitlik ve adalet ilkesinin getirilmesini saglamistir.

3.1.2. Amerika Tarihindeki Olaylar

Amerika bilindigi iizere baslangigta yerlesim koloniler seklinde olmus ve bu koloniler farkli iilkelerin kolonileri
olarak Amerika kitasinda yer almiglardir. Kuzey Amerika ise Ingiltere’nin kolonisi olmasindan dolay1 Ingiltere’ye
bagl bir sekilde yonetilmektedir. Bu baglamda Kuzey Amerika’daki ingiliz kolonileri hakkindaki kararlar ve
odeyecekleri vergiler de Ingiliz Parlamento’sunda belirleniyordu. 18. yiizyilin sonlarinda ise bu koloniler
bagimsizligini ilan ederek Amerika Birlesik Devletleri’nin kurulmasini gergeklestirmistir (Goze, 2007, s. 467).

Daha evvel de bahsedildigi iizere baslangicta Amerika’daki koloniler anavatan olan Ingiltere’ye baghdir (Cagan,
1980, s. 131). Her koloninin baginda bir yonetici bulunmakta ve bu yoneticiler ise Ingiltere Krali tarafindan
atanmaktadir. Ancak bazi kolonilerde bu durum koloni topraklarinin sahibi tarafindan ydneticinin atanmasi yahut
secimle belirlenme seklinde olabilmektedir. Bu yodneticiler kolonide krali temsil ederek yiiriitme giiciinii elinde
bulundurmaktadir (Sencer, 1987, s. 89).

Amerika’daki kolonilerde de iki meclis bulunmaktadir. Bu meclislerden biri yoneticinin dnerisi iizerine kral ya da
toprak sahipleri tarafindan belirlenmekte diger meclisin {iyelerinin se¢iminde ise segme ve segilme i¢in toprak
varligi 6n kosulu aranmaktadir. Bu sekilde kolonilerde alinmis ve yiiriirliige konulmus olan kararlar Ingiliz

2 «Ah! caira, ¢a ira, ¢a ira! Les aristocrates a la lanterne. Ah! ¢a ira, ¢a ira, ¢a ira! Les aristocrates on les pendra. Si on n’ les pend pas. On les
rompra. Si on n’ les rompt pas. On les brillera. Ah! ¢a ira, ¢a ira, ca ira” Ah! lyi olacak, iyi olacak, iyi olacak! Aristokratlar lamba diregine!
Ah! Iyi olacak, iyi olacak, iyi olacak! Aristokratlar1 asacagiz! Eger onlar1 asmazsak, onlar kiracagiz. Eger onlar1 kirmazsak, onlar1 yakacagiz.
(Erisim: 05.11.2024, https://en.wikipedia.org/wiki/Ca_Ira) “A la lanterne” Fransiz Devrimi esnasinda halkm kullandig1 bir ling yénteminin
slogan1 haline gelmistir. Zira Paris halki zaman zaman aristokratlarin lamba direklerine asilmasi yoluyla ling ve infazlar gerceklestirdiginden
lamba direkleri bir arag olarak kullamlmistir. (Erisim: 05.11.2024, https://en.wikipedia.org/wiki/A_la_lanterne)

13



Mesleki ve I ¢
Sosyal Bilimler . |

Turkiye Mesleki ve Sosyal Bilimler Dergisi, Nisan 2025, Y1l:7, Sayi: 17, 1-21.
Journal of Vocational and Social Sciences of Turkey, Apr 2025, Year: 7, Number:17, 1-21.

Kraliyet onayina sunulmaktadir. Dolayisiyla ingiliz Kraliyet Konseyi’nin kolonilerde alinmis olan bu kararlari
iptal etmeye iliskin yetkisi bulunmaktadir (Gé6ze, 2007, s. 470).

Koloniler bu sekilde anavatan Ingiltere’ye bagh olduklarindan Ingiltere’nin kolonilere vergi koyma hakki da
mevcuttu. Zaten Amerikan bagimsizligina giden siirecte de Ingiltere tarafindan konulan bu vergilerin pay1
azimsanmayacak kadar biiytiktiir (Mutluer vd., 2006, s. 58; Dreyfus, 2007, s. 57).

Ingiltere Fransa’yr Kanada’da yendikten sonra bu bolgede tek egemen gii¢ olarak kalmistir. Ancak bu esnada
borg¢lanma yoluyla biiyiik bir mali yiikiin altina girmis olmasi ve Amerika’da yerli halka kars1 siirekli bir ordunun
bulunmasinin maddi yiikii sebebiyle Ingiltere resen kolonilerle alakali kararlar almaya baglamistir. Daha dnceleri
Ingiltere kagakgiliga g6z yummaktayken tek egemen gii¢ olmasinin ardindan Ingiliz ticaretini korumaya yonelik
birtakim onlemler almaya baglar (Robertson, 1964, s. 86). Bu yolda Seker Kanunu (Sugar Act) ile ilk adim
atilmistir (Sencer, 1987, s. 91).

1765 yilinda Ingiliz Parlamentosu Amerika’daki kolonilerden Pul Kanunu (Stamp Act) ad1 altinda bir vergi almaya
karar vermis ve Ingiliz Parlamentosu tarafindan alinan bu karar Virginia eyaletinde itirazlarla karsilanmistir
(Dreyfus, 2007, s. 57). Zira ingiliz Parlamentosunda Amerin kolonilerinden bir temsilci bulunmamaktadir. Bunun
iizerine Newyork ta bir araya gelen on ii¢ koloni temsilcisi bir kongre olusturarak Ingiliz Parlamentosuna verilen
paralarin vergi degil ancak Amerika halki tarafindan ingiltere kralina verilen bir hediye olabilecegi ifade edilmistir.
Daha sonra ise eyaletlerin kendi meclislerinden baska hi¢bir kuvvetin vergi koymaya hakkinin olmadig1 karari
almmustir (Mutluer vd., 2006, s. 58-59). Buradaki temel sorun Amerikan kolonilerinin Ingiltere parlamentosunun
vergi koymasmi bir kamu hukuku meselesi olarak gormesidir. Zira Amerikan kolonileri kendilerinin Ingiltere
Parlamentosunda temsil edilmedigini ileri siirmiis buna karsin Ingiltere Parlamentosu ise yasama yetkisinin ana
iilkenin disinda kolonileri de kapsadigini ileri siirmiis ve bu sekilde de Amerikan kolonileri igin Ingiltere
Parlamentosu’nda vergi koyulabilecegi sonucuna erismislerdir (Sencer, 1987, s. 92; Arikli, 1987, s. 328).

Ingiltere bu itiraz karsisinda 1766 tarihinde pul kanunu ile konulmus olan bu vergiyi kaldirmis ancak Amerikan
kolonilerinden vergi alma hakkindan vazgegmemistir. Bu nedenle de Mart 1766 tarihinde Declaration Act ile
kolonilerde uygulanacak olan yasalar1 yapma yetkisinin mutlak bicimde ingiltere Parlamentosu’nda oldugunu
aciklamig (Aktan vd., 2002, s. 268) ve bu dogrultuda her ne kadar pul kanunu ile koymus oldugu kaldirmis olsa
da yeni vergiler koyarak vergi koyma hakkindan vazgegmedigini gostermistir (Arikli, 1987, s. 329).

Bu yeni konulan vergiler tiiketim mallarina iligkindir. Ancak bu yeni vergilerin neticesinde Amerikan kolonileri
Ingiliz mallarmin kullanilmasima iliskin genel bir boykot ile karar1 alir. Yine 1769 yilinda konulmus olan bu
vergilerden 1770 yilinda vazgegilir (Arikli, 1987, s. 333-334).

1773 yilinda ise ingiltere bu defa gay iizerinden vergi alinmasi igin bir yasa ¢ikarir. Esasen buradaki temel neden
Ingiltere’nin Amerika’da vergi yasalarini uygulatabileceginin kanitlamak arzusudur. Ancak bu girisimde Boston
halki gelen cay yiiklii gemiyi basar ve ¢ay1 denize doker (Arikli, 1987, s. 334; Aktan vd., 2002, s. 172). Tarihe
“Boston Tea Party (Boston Cay Partisi)” olarak gecen bu olay artik Amerika’nin bagimsizlig: siirecini hizlandiran
bir olay olmustur. Nisan 1774 te Ingiltere Boston Cay Partisi olay1 sonrasinda “Intolerable Acts” ile karsilik verir.
Buna gére bu olayin suclulari Ingiltere’de yargilanacak ve ingiliz askeri birlikleri Boston’da kalacaktir (Robertson,
1964, s. 90).

Kendilerini tehdit altinda hisseden koloniler bu durum karsisinda 1774 yilinda Philadelphia’da toplanan kongrede
bir bildiri yaymlar ve ayn1 zamanda Ingiltere Krali’na ve Ingiltere Parlamentosu’na hitaben bir dilekge hazirlar
(Arikli, 1987, s. 334-335). Bu bildiride kolonilerin haklari agiklanmistir. Buna gore kolonilerin Ingiltere’den uzak
kaldiklar igin &zgiirliiklerini kaybetmedikleri ve bir Ingiliz yurttasinin sahip oldugu tiim haklara sahip olduklar:
aciklanir (Frohnen, 2002, s. 155).

Her ne kadar bildirinin ele alinis1 ve ifade tarzi Amerikan kolonilerinin devrimi diisiinmediklerini gosterse de
Ingiltere Amerika iizerinde sert énlemler almaya devam etmektedir. Bu nedenle Mayis 1775te Philadelphia’da
ikinci bir kongre toplanir ve 4 Temmuz 1776 tarihinde ise Amerika Bagimsizlik Bildirisini ilan eder ve bu bildiride
Ingiltere’ye kars1 bagimsizliginin ilan edildigini de agiklar (Sencer, 1987, s. 98; Mutluer vd., 2006, s. 59).

Bagimsizlik Bildirisi’nden énce ilan edilen Virginia insan Haklar1 Bildirisi’nde ise vergiye iliskin hususlar yer
almistir. Buna gore kamu yarar1 i¢in kendisinin veya se¢mis oldugu temsilcinin rizast olmaksizin hi¢ kimsenin
vergi 6demeye zorlanamayacagi ve miilkiiniin elinden alinamayacagi yer almaktadir (Gemalmaz, 2005, s. 67).
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Amerika’nin bagimsizligi da goriildiigii tizere vergiden kaynaklanan bir tarihsel olay olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Baslangigta kolonilerden olusan bu topluluk daha sonra Ingiltere krali ve parlamentosunun kendilerine dayatmis
oldugu vergiler karsisinda itirazlarda bulunmus ancak ingiltere nin devam eden vergi koyma girisimleri Amerikan
Bagimsizlig1 ile sona ulagmistir. Amerika’daki kolonileri bagimsizlik siirecine gotiiren temel neden, Amerika
kolonilerindeki insanlarin eskiden sahip olmus olduklari 6zgiirliiklerine yeniden kavusmaktir (Dreyfus, 2007, s.
55) Amerikan kolonileri Ingiltere parlamentosunda temsil edilmedikleri nedeniyle kendilerini baglayan vergilerin
koyulamayacagindan hareketle kimi zaman pasif kimi zaman aktif tepkiler gdstermistir. S6z konusu bu durum ise
modern devlette vergilendirmenin sekline iligkin temel bir ilkenin olugmasina neden olmustur. Bu ilke “temsilsiz
vergi olmaz” ilkesidir.

4. VERGILEME YETKISININ DEMOKRASI ILE ILISKiSI

Modern devlette vergilendirme yetkisi, tipki yasa yapma, para basma yetkileri gibi devletin egemenlik yetkisine
dayandirilan yetkilerden biridir. Bu baglamda vergilendirme yetkisi, devletin iilkesi {izerinde sahip oldugu
egemenlige dayanarak sahip oldugu hukuki ve fiili yetki olarak tanimlanabilecektir (Oncel vd., 1985, s. 39; Arikan,
1997, s. 269). Vergilendirme yetkisi dar anlamda devletin kamu giderlerinin karsilanmasi adina devletin sadece
vergi koymasina iliskin yetkisini ifade etmektedir.

Yukarida verginin farkli lilkelerde nasil bir gelisime sahip oldugunun incelenmesi noktasinda da goriildiigii tizere
vergi esasen mutlakiyet¢i rejimlerde monarkin sahip oldugu gii¢ ile tamamen monarkin kararlar1 dogrultusunda
kimlerden, ne zaman ve ne sekilde alinacag: belirlenen bir enstriiman olarak goze carpmaktadir. Bu dogrultuda
monarkin keyfi sekilde vergilendirmesine de bu tek basina karar vermesinin neden oldugu sdylenebilecektir.
Tarihsel olaylarda ise sik¢a goze ¢arpan durum, halkin monarkin bu keyfi vergilendirme yetkisine karsi toplumda
birtakim huzursuzluklarin ortaya ¢ikmasi ve bu huzursuzluklarin neticesinde devletleri devrime gétiiren nedenlerin
temelinde ise verginin olmasidir. Bu nedenle halkin temsilcilerinden olusan parlamentolarin ortaya ¢ikmasindaki
en dnemli etken mutlak monarsilerdeki monarkin vergilendirme yetkisinin sinirlandirilmasi istegidir (Cagan, 1980,
s. 131; Oncel vd., 1985, s. 8; Gok, 2007, s. 145).

Mutlak monarsilerde monarkin keyfi vergilendirme yetkisinin dogurdugu vergilendirme giiciiniin sinirlandirilmasi
arzusu esasen parlamentolarin dogusuna ve dolayistyla da demokrasilerin dogusuna neden olmustur. Dolayisiyla
kamu hukukunun ve onun ilk dali oldugu sdylenebilecek vergi hukukunun dogusu bu nedenle ayn1 zamanlara denk
gelmektedir (Oncel vd. 1985, s. 8).

Vergilendirme yetkisi ayn1 zamanda segme ve segilme haklarinda genelligin ve esitligin saglanmasi agisindan da
O6nem arz etmektedir. Bilindigi lizere modern devletin 6ncesinde segme ve secilmeye iliskin hakkin kullanimi vergi
yiikiimliliigi ile yakindan iligkilidir. Bu baglamda vergi 6deyen kisinin segme ve secilme hakkina sahip oldugu
goriilmekte bu ise toplumun sinirli sekilde temsiline yol agmaktaydi. Smirli temsili getiren belli bir oranda vergi
O6deme yiikiimliiliigii, temsilin bir hak degil gérev oldugu ve bu gdrevin de varlikli ve seckin kimseler tarafindan
yerine getirilmesi gerektigi diisiincesinden kaynaklanmaktadir (Cagan, 1980, s. 132). Oysa giiniimiizde kisitli oy
degil genel oy benimsenmistir. Bu baglamda yurttaslarin se¢gmen olabilmesine iligkin hakkinin servet veya baska
bir nedenle kisitlamaya bagli tutulamamasi s6z konusudur (Tezig, 2019, s. 305).

Vergilendirmenin demokrasi ile iliskisi kuvvetler ayriligi acisindan da énem arz etmektedir. Kuvvetler ayriligi
sistemi, devletin yasama, yiirlitme ve yargt islevinin birbirinden ayr1 ve birbirine kars1 bagimsiz organlar tarafindan
goriilmesidir. Bilindigi iizere Fransiz Devrimi esnasinda mutlakiyetci rejimlere kars1 hak ve 6zgiirliiklerin giivence
altina alinabilmesi adina onemli bir miicadele verilmis olup kuvvetler ayriligi da hak ve ozgiirliiklerin
korunabilmesi adina ileri siiriilen kuramlardan birisi olmustur (Tezig, 2019, s. 489-490). 18. yiizyilda ortaya ¢ikan
bu ilkenin ortaya ¢ikiginda burjuva smifinin mutlak iktidarlarin karsisinda kendisini giivence altina almak
istemesinin biiyiik bir katkis1 vardir (Salihpasaoglu, 2023, s. 187). Bu baglamda kuvvetler ayrilig1 kuraminin
vergilendirme ile iliskisi vergilendirmenin ancak yasa ile olabilecegine iliskin kuralda kendisini gostermektedir.
Zira vergilendirmede yasallik, verginin kigi hak ve Ozgiirliklerini smirlandiran niteligi itibariyle hak ve
ozgiirliiklerin yasal bir diizenlemeye bagl kalinarak giivence altina saglamaktadir. Parlamentonun da ilk elde etmis
oldugu yetki vergilendirmenin sinirlandirilmasina iligkindir. Bu baglamda kuvvetler ayriligi kurami uyarinca
verginin yasa araciligtyla konulmasi, kaldirilmasi ve degistirilmesi, muafiyetlerin ve istisnalarin belirlenmesi yasa
yoluyla ve yasama organi tarafindan yapilacaktir. Buna karsin vergilerin daha bireysel nitelikte olan tarh ve
tahsiline iliskin boliim ise yiiriitme organinin yetki alanma girmektedir. Ote yandan bu yetki ayrim1 kesin ve net
bir ayrim olarak ifade edilemeyebilecektir. Zira sosyal devlet ve miidahaleci devlet kavramlarinin gelismesi ile bu
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ayrim yiriitme lehine yumusamistir. Bunun nedeni ise ekonomiye etkin ve zorunlu bir miidahalenin gerekliliginde
yliriitme organmin vergilendirme konusunda etkinliginin artirtlmasinin gerekli olmasidir (Cagan, 1980, s. 133-
134).

Kuvvetler ayrilig: ilkesi baglaminda yarginin bagimsiz ve tarafsiz olmasi da yine vergi yiikiimliileri agisindan
hukuki bir giivence teskil etmektedir (Cagan, 1980, s. 143-144).

5. VERGILEME POLITiKASININ MODERN DEVLETIN GELIiSIMIiNDEKI ETKiSi

Vergi ve vergilendirme politikasi modern devletin gelisimi asamasinda onemli etkilere sahiptir. Gegmisten
giiniimiize vergi ve vergilendirme sekli toplumda pek ¢ok isyana ve kimi zaman ise devrimlere yol agmis ve bu
sayede giiniimiiz devletini olusturan birtakim gelismelerin olusmasina neden olmustur.

Orta ¢agdaki her tiirlii iktidarin Tanri’dan geldigi s6ylemi diinyevi iktidar ile ruhani iktidar arasinda iistiinlik
catigmalarina neden olmus ve ¢atisma durumunda ruhani iktidarin diinyevi iktidara iistiin oldugu ve diinyevi
iktidarin ruhani iktidara tabi olduguna iliskin bir anlayis hakim olmustur (Kapani, 2013, s. 22). Ancak yeni ¢cagda
merkezi otoritenin giiglenmesi ile monarklar iktidarlarin1 yalnizca Tanri’ya bor¢lu olduklarini, dolayisiyla da
iktidarin kimseyle paylagsmadan yalniz kendilerine verildigini ifade eden mutlak hiikiimdarlar (Tezig, 2019, s. 104)
bu anlayislart nedeniyle ayricaliklar bahsetmenin yahut geri almanin yalnizca kendilerinin ellerinde oldugunu ilan
etmislerdir (Dreyfus, 2007, s. 29).

Bu sekilde gelisen mutlakiyetgilik anlayisi ise nihayetinde monarsinin asiriliklart ve sinir tanimaz tutumlari
nedeniyle pek ¢ok devlet mali buhranlar yasamis ve monarkin bahsetmis oldugu ayricaliklar nedeniyle ise bu mali
yiik halka yiiklenmistir. Mali yiikiin bu sekilde halkin sirtina yiiklenmis olusu ve vergi konusunda ayricaliklara
sahip olan smiflarin vergi 6dememeye iligkin direnci ile siniflar arasindaki 6fkeyi artirmistir.

Ozellikle yeni ¢agda gergeklesen Ingiliz, Fransiz ve Amerikan Devrimlerinde modern devlete dogru bir yénelisin
emarelerini gorebilmekteyiz. Bu devrimlerin her birinde verginin ve vergilendirme politikasinin etkisi olmustur.
Ingiliz ve Fransiz Devrimlerinde mutlakiyetci rejimlere karsi vergilendirme politikasinin smirlandiriimasi
amaglanmisken Amerika’nin Bagimsizliginda ise Ingiltere’nin Amerika {izerindeki hakimiyetinin sonlandirilmasi
amagclanmistir (Cagan, 1980, s. 131).

Bu hususta parlamentolar énemli bir rol oynamistir. Parlamentolar Ingiltere ve Fransa’da mutlak monarsinin
smirsiz vergilendirme yetkisinin sinirlandirilmas: adia harekete gecmis, Amerika’da ise Ingiltere’nin Amerika
halk: {izerinde almig oldugu kararlara karsi hareket edilmistir. Esasen parlamentolar basglangigta nispi etkiye
sahiptir ancak mali ihtiyaglar sz konusu oldugunda parlamentolarin gii¢leri artmistir (Dreyfus, 2007, s. 33).
Parlamentolar vergilendirmenin ancak yasa yoluyla gerceklestirilebilecegi ve yiiriitmeden ayri bir sekilde
diizenlenmesi gerektigini ifade etmis ve bu sekilde ilk elde etmis olduklart yetki kralin mutlak ve simirsiz olan
vergilendirme yetkisinin kisitlanmasina iligkin olmustur (Cagan, 1980, s. 133). Bu sayede kuvvetler ayriligi
ilkesinin somut bir uygulamasi gerceklesmistir. Yine vergilendirmenin parlamentonun ¢ikaracagl yasa ile
olabilecegi vergide kanunilik ilkesini agik¢a gostermektedir.

Amerika’nin bagimsizliginda ise temsilsiz vergi olmaz ilkesi agik¢a ortaya ¢ikmistir. Daha evvel de izah edildigi
iizere Amerika’daki kolonilerin Ingiltere Parlamentosu’nda temsil edilmemeleri dolayistyla kendileri hakkinda
vergi konulmasina iligkin karar alinamayacag ifade edilmisken Ingiltere Parlamentosu ise smif olarak temsil
edildiklerinden bahisle konulan vergiler hakkinda 1srarci olmustur (Goze, 2007, s. 477). Iste bu séz konusu ¢atigma
Amerika’y1 bagimsizhiga gotiiren siire¢ ile devam etmistir. Ingiltere Parlamentosu’nda temsil edilmemelerine
ragmen kendileri hakkinda vergiler konulan koloniler temsilsiz vergi olmaz ilkesinin ortaya ¢ikmasinda 6nemli
bir rol oynamuglardir (Dareste, 1950, s. 25-28; Cagan, 1980, s. 131).

Vergilendirmenin kanuniligine iligkin ilke esasen iktidarin hukukla sinirlandirilmasinin ve hukukla bagli olmasinin
bir neticesidir (Oz, 2004, s.76; Soysal, 1968, s. 167; Oncel vd., 1985, s. 8). Bu nedenle parlamentolar mutlak
iktidarin pek cok alanda ancak 6zellikle de vergilendirme yetkisi konusunda sinirlandirilmasini saglamislardir
(Cagan, 1980, s. 131). Dolayisiyla vergi de yalnizca yasama organi tarafindan ve kanunla konulabilecektir. Zira
tarihsel siirecte yasamanin ve yliriitmenin biinyesinde birlestigi monarklarin hukukla sinirlandirilmasi neticesinde
parlamentolarin vergilendirme konusunda yetkisinin kabul edilmesi ile yalnizca yasama organi tarafindan ve
kanunla vergi koyulabilecegi sonucuna erisilmistir.
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Gorildigi iizere bugiin modern devlete uzanan siirecte vergilerin ve vergilendirmenin énemli etkileri olmustur.
Mutlakiyetci rejimlerin 6ne ¢iktigi yeni ¢cagda iktidarin Tanri’dan dogrudan dogruya monarka verildigine iliskin
diisiince (Kapani, 2017, s. 79) monarklarin sinirsiz, mutlak ve kimi zaman da keyfi vergiler salmasina neden olmus
bu dogrultuda yapmis olduklari asiriliklar ise devrime giden yolda 6nemli etkilere sahip olmustur. Nihayet modern
devlette yer alan vergilerin kanuniligi ve temsilsiz vergi olmaz gibi ilkeler bu devrimler neticesinde ortaya
cikmigtir.

6. SONUC

Modern devlet kavrami Orta ¢agin sonlarinda ve Yeni ¢agmn baslarinda feodalitenin ¢6ziilmesi ve ayni zamanda
kilisenin etkisinin azalmasi ile ortaya ¢ikan siyasi iktidar yapisini ifade etmektedir. Modern devlet anlayist iki
dénemde incelenebilecektir. Ik dsnemde mutlakiyetci rejimler ortaya ¢ikmis ve ardindan 1789 Fransiz Devrimi
ile modern devletin ikinci agsamasi yasanmistir.

Fransiz Devrimine kadar siiren modern devletin ilk evresinde ise kilisenin etkisinin kirilmasindan dolay1
mutlakiyetci rejimlerin monarklari, yonetme yetkisinin dogrudan dogruya Tanr1’dan kendilerine verildigi inancina
sahip olarak sinirsiz ve mutlak bir giice sahip olduklarina inanmislardir. Sahip olduklar1 bu sinirsiz siyasi iktidari
ise pek cok alanda oldugu gibi vergilendirme agisindan da adeta sinirsiz sekilde kullanmislardir. Bu donemde
yasanan pek ¢ok savas ise iilkelerin mali anlamda bir darbogaza girmelerine neden olmus ve iflasin esigine gelen
tilkeler ise bu mali darbogazdan halkin sirtina yiiklemis olduklart vergilerle kurtulmaya ¢aligmiglardir.

Vergi kavrami tarih kadar eski bir kavram olmasina karsin ilk ¢agdan giiniimiize oldukga biiyiik bir doniisiim
gegirmistir. Bu doniisiim siirecinde baslangigta ihtiyari ve hediye niteliginde olan bu ayni yahut parasal 6demeler
zaman igerisinde zorunluluk 6zelligini kazanmigtir.

Modern devletin gelisiminde oldukg¢a 6nemli bir etkisi olan verginin giiniimiiz anayasal yapilarinin, temel hak ve
ozgiirliiklerin olusumunda da biiyiik etkisi bulunmaktadir. Bu baglamda vergi, mali buhranlarin neticesinde
devrimlerin ger¢eklesmesinde de tetikleyici bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Vergilendirmeye iligkin siyasi kararlar gerek Fransiz Devrimi’nde gerekse de Amerika’nin Bagimsizliginda
oldukea biiyiik etkilere sahip olmustur. Ozellikle Fransiz Devrimi’nde mutlakiyetci rejimin simirsiz ve mutlak
vergilendirme politikasi neticesinde bahgettikleri vergi ayricaliklart neticesinde egemenlik alaninda vergi 6deyen
kesimin gittikge daha kisitli bir kesim olmasima neden olmus ve bunun sonucunda olugan mali buhran vergi
6demekle yiikiimlii olan kisitli kesimin vergi yiikiinii sirtlanmasina neden olmustur. Aglik ve sefaletle sinanmakta
olan halk ise bu durumu 6nlemek icin caba sarf etmistir. Ote yandan Amerika’nin bagimsizliginda durum daha
farklidir. Zira burada vergilendirme politikasi gergevesinde vergi oranindan ziyade temsil edilmedikleri bir
parlamentonun kararlar1 dolayisiyla vergi 6demelerinden kaynakli bir devrim s6z konusu olmustur. Kimi zaman
Ingiltere Parlamentosu’nda Amerika kolonileri hakkinda konulan verginin orani yiiksek olmasa da bu durum
Amerika’daki kolonilerin rahatsizlik duymalarina neden olmustur. Neticede ise Amerika kolonileri rizalart
olmaksizin ve kendilerini temsil eden temsilcileri parlamentoda bulunmaksizin salman bu vergilerden
rahatsizliklarint ¢esitli aktif yahut pasif direnislerle ortaya koymuslardir. Bilindigi {izere bu direncin neticesi
Amerika’nin Bagimsizlig1 yani Amerika Devrimi ile sonu¢lanmustir. Yine bu devrimler neticesinde Fransiz insan
ve Yurttas Haklar1 Bildirisi ve Virginia insan Haklar1 Bildirisi gibi nemli tarihsel belgeler ortaya ¢ikmustir.

Ingiltere’de yasanan devrimler de yine vergi ve vergileme politikalar1 nedeniyle ortaya ¢ikmustir. Pek gok Ingiliz
anayasal belgesi de kralin vergilendirme politikasindaki siirsiz ve mutlak yetkisinin kisitlanmasi siirecinde
meydana gelmistir. Bu sekilde kendisini sinirsiz ve mutlak goren ve Kita Avrupasi’ndaki monarklar gibi hareket
etmek isteyen Ingiliz krallar tahttan indirilmis ve Haklar Dilekgesi, Haklar Bildirisi gibi bugiin hala énem arz
eden tarihi belgelerin olusumu bu tarihsel olaylar neticesinde ortaya ¢ikmustir.

Goriildigili lizere vergi sorunuyla alakali alinan siyasi kararlar toplumlar1 devrimci bir siirece gotiirmiistiir.
Amerika kolonilerinde Ingiltere’de ¢ok daha evvel ortaya ¢ikmis olan temsilsiz vergi olmaz ilkesinin
gozetilmemesi ile monarkin diledigince vergi koymasi, Fransa’da ise yeni vergilerin konulmasini onaylamak igin
genel mecliste yapilan toplantilarda zaten vergi 6demeyen ayricalikli kesime ¢cogunluk saglayan sekilde toplanmasi
monarklari adaletsizligini ortaya koymustur. Sonug olarak Amerika’daki koloniler dzgiirliiklerine kavusmak i¢in
isyan etmis, Fransizlar ise esitlik ilan ederek mevcut siyasi diizeni devirmislerdir.
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Konu kapsaminda ele alinan her ii¢ iilkede yasanan devrimlerdeki ortak 6zellik parlamento onay1 olmaksizin vergi
konulamayacagina iligkin olup s6z konusu durum vergilerin kanuniligi ve temsilsiz vergi olmaz ilkelerinin
gelismesini saglamistir. Yine vergilendirme esnasinda monarkin sinirlandirilmasina iligkin olan ¢aba da kuvvetler
ayrihig1 ilkesinin uygulamaya gecirilmesini saglanmistir. Ote yandan parlamento iiyelerinin seciminde baslangicta
belli bir verginin 6deniyor olmasi s6z konusudur. Bu durum ise toplumun smirl sekilde temsil edilmesine
sebebiyet vermektedir. S6z konusu durumda toplumdaki her bir ferdin egemenligin kullanimi1 konusunda sz
sahibi olabildigi genel oy ilkesinin varligindan s6z edilemeyecektir. Giiniimiizde ise genel oy ilkesi kabul edilerek
secme ve segilme hakkinin genel ve esit sekilde kullanilabilmesi bu tarihsel doniisiim neticesinde
gergeklesebilmistir.

Sonug olarak vergi ve vergilendirme politikasi, mutlakiyet¢i rejimlerin sinirlandirilmasina iligkin arzularin giin
yiiziine ¢ikmasina neden olmustur. Bu baglamda smirlandirilmasi istenen ilk yetki vergilendirme politikasi
iizerinde olmus ve bu yolda parlamentolarin gii¢ kazanmasi ile kuvvetler ayriligi kurami uygulamaya gegirilmistir.
Yine anayasal yapilarin ve temel hak ve 6zgiirliiklerin gelisimi de sinirsiz ve mutlak olan vergilendirme yetkisinin
siirlandirilmast ile ilk olarak giindeme gelmistir. Bahsi gecen bu neticeler ise modern devletin gelisiminde
oldukga biiyiik bir etkiye sahip olmustur.
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MARKA KiSiLIGINi GELISTIRMEK iCiN AMAZON MARKASININ BATI MiTOLOJiSi
KADIN FiIGURLERINi VE MARKA KiSiLiK ARKETIPLERINi REKLAMINDA
KULLANMASININ GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi

Tugba [BiS!
Bilgehan GULTEKIN?

(0V7
Marka kisiligi, markanin 6nemli unsurlarindan biri olarak goriildiigiinden, firmalar marka kisiligini gelistirmek ve giiclii
markalar yaratabilmek i¢in ¢esitli caligmalar yapmaktadir. Firmalar, reklamlarla marka kisiligini gelistirmek veya yeniden bir
marka kigiligi olugturmak amaciyla gesitli modellerden faydalanmaktadir. Arketip modeli de bu modellerden biri olarak ifade
edilmektedir. Bu caliymada marka kisiligini gelistirmek amaciyla Amazon markasinin hangi arketipleri kullandig1 ve Bati
mitolojisindeki kadin figiirlerinden yararlanip yararlanmadiklar1 aragtirilmigtir. Analizde, Amazon markasinin reklaminin
gosterilenlerinin diiz anlam ve yan anlamlari incelenmis ve firmay: ifade eden gosterilen arketiplerin hangi veya hangileri
oldugu belirtilmistir. Reklamlarda kullanilan Bati1 mitolojisine ait kadin figiirleri de marka kisiligini gelistirmek amaciyla
kullanilip kullanilmadigi, kullanilan kadin figiirlerinin gosterilenleri diiz anlam ve yan anlam olarak incelenmis, kullanilan
figiirler varsa belirlenip agiklanmigtir. Bu ¢alismanin analizi sonucunda, firmanin marka kisiligini gelistirmek amaciyla kisilik
arketipinden ve Bat1 mitolojisi kadin figiirlerinden de yararlandiklar1 gostergebilimsel olarak belirlenmistir.
Anahtar Kelimeler: Marka Kisiligi, Marka Kisiligi Arketipleri, Arketip Modeli, Bat1 Mitolojisi Kadin Figiirleri, Yunan
Mitolojisi.
JEL Siniflandirma Kodlari: Y80, Y90, Z00.

SEMIOTIC ANALYSIS OF AMAZON BRAND’S USE OF WESTERN MYTHOLOGY
FEMALE FIGURES AND BRAND PERSONALITY ARCHETYPES INITS
ADVERTISEMENT TO DEVELOP BRAND PERSONALITY

ABSTRACT

Since brand personality is seen as one of the important elements of the brand, companies carry out various studies to develop
brand personality and create strong brands, and benefit from various models in order to develop brand personality or to re-
create a brand personality. The archetype model is also expressed as one of these models. In this study, it was investigated
which archetypes the Amazon brand uses in order to develop brand personality and whether they benefit from female figures
in Western mythology. In the analysis, the denotation and connotation of the displayed in the Amazon brand advertisement
were examined and it was stated which archetypes expressed the company. Whether the female figures from Western
mythology used in the advertisements were also used to develop brand personality, the denotations and connotations of the
female figures used were examined, and if there were any figures used, they were determined and explained. As a result of the
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analysis of this study, it was determined semiologically that the company also benefited from personality archetypes and female
figures from Western mythology in order to develop brand personality.

Keywords: Brand Personality, Brand Personality Archetypes, Archetype Model, Western Mythology Female Figures, Greek
Mythology.

JEL Classification Codes: Y80, Y90, Z00.

1.GiRiS

Markalar, tiiketiciye ve potansiyel tiiketicilere ulagabilmek igin ¢esitli pazarlama c¢alismalarindan
yararlanmaktadir. Bu yapilan pazarlama ¢aligmalarindan biri de reklam olarak goriilmektedir. Reklamlarin temel
amac1 Uriin veya hizmetin satisini saglamak ilizerine kurulu olmasi sebebiyle markalar da bu amaca hizmet
etmektedir. Satig veya tanitimi saglanan {irtin veya hizmetin markalar sayesinde bir anlam da kazanmasi1 markalarin
islevlerinden biri olarak goriilebilir. Reklamlar sayesinde markalar farkl: iilke ve kiiltiirlerle de hedef kitlelerine
ulasabilmektedir. Firmalar, hedef kitlelerinin dil ve kiiltiir farki gibi durumlarmi etkisiz hale getirmek igin
psikolojik, sosyolojik ve gostergebilim gibi diger disiplinlerden de yararlanmaktadir. Bu kapsamda gdstergebilim
onemli bir disiplin olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Gostergebilimin sagladigi diiz anlam, yan anlam gibi
durumlariin varlig ile markalar reklamlarda gesitli anlamlandirmalar: kolaylikla yapabilmektedir. Reklamlarda
kullanilan c¢esitli semboller, sekiller ile markalar gesitli metaforlar1 da dil ve kiiltiir farki gdzetmeksizin
kullanabilir. Bu agidan gdstergebilim giin gectik¢e dnem arz eden bir analiz olarak gdsterilmektedir.

Arketipler mitolojik hikayelere dayanan semboller olarak goriilmektedir. Arketipler gibi mitolojide var olan ¢ogu
karakterle de hayatlarimizda siklikla karsilasmaktayiz. Bu agidan mitoloji, cesitli dizi, filmlerde ve pazarlama
iletisimi ¢aligmalarinda da varligini siirdiirmektedir. Bu bazen bir mitolojik karakterin isminin kullanilmasiyla
olurken, bazen de mitolojik efsanenin hikaye olarak kullanilmasi seklinde varligint géstermektedir. Mitoloji, tim
diinyada ¢esitli sekillerde ayrilmakta ve isimlendirilmektedir. Bat1 mitolojisi de bu kollardan biri olarak karsimiza
cikmaktadir. Bati mitolojisindeki kadin figiirlerinin arketiplerle birlikte reklamlarda kullanilmasi, mitolojinin
varliginin hala etkisini siirdiirdiigiinii ve ileriki yillarda da bu etkinin devam edeceginin acik bir ispatidir.
Reklamlarda kadin figiirlerinin mitolojik referanslarla anlatilmak istenen daha kolay bir sekilde anlatilabilir.

2. MARKA KIiSiLiGi iLE REKLAMIN iLiSKiSi

Marka genel olarak igletmeler agisindan iretilen {iriin veya hizmetlerin diger iriin veya hizmetlerden
farklilastirilmas1 i¢in kullanilir. Reklami; isletmelerin yararina para kazanmak, kazanci gelistirmek, yeni
miisterileri isletmeye ¢ekmek igin yararlanilan bir arag olarak belirten Hasan Olali reklam alicisina kitle iletigim
araglar1 araciligiyla mesaj géndermenin 6neminden bahsetmektedir (Inceoglu, 1985, s.165 akt. Topsiimer ve
Elden, 1997, s.15). Reklam markanin tiiketicinin zihninde yer edinebilmesini saglayan unsurlar biri olarak
kargimiza g¢ikmaktadir. Reklam, biitiinlesik pazarlama siirecinde markanin tiiketiciler tarafindan bilinirligini
artirmak i¢in yapilan ¢alismalardan biridir. Ayrica, isletmelerin reklamlar araciligryla marka kisiligi olusumunda
ve giliglendirmede belirli planlari vardir. Bu planlar sunlardir (Yeshin, 1998, s.161 akt. Yakin, 2013, 5.70):

e Yeni bir marka kisiligi yaratirken rakip markalardan farkli bir marka kisiligi/ imaj1 yaratmak hedeflenmektedir.
e Giglii bir markanin hedefi, mevcut marka kisiliginin giiclendirmeyi hedefler.

e Yagli markalar ise, markalarin farkli konumlandirmalart i¢in yeni marka kisilikleri deneyebilir.

Marka kisiligi ile reklamin yakindan bir iligkisi bulunmaktadir. Reklamlar dogrudan ve dolayli yollardan yapilarak
marka kisiligini etkilemektedir. Dogrudan reklamlarda oynayan kisilerin {izerinden marka kisiligi
kullanilmaktadir. Dolayli yoldan marka kisiligi ise, {iriniin 6z kimligi tizerinden iiretilir (Merter, 2017, s.27-28).
Marka kisiliginin gelistirilmesi i¢in ¢ogu zaman isletmeler tarafindan imaj yaratma stratejisi kullanilmaktadir. Bu
imaj yaratma stratejisinin temelinde reklamlarda markay1 ifade eden kisilerin oynamasi yatmaktadir. Tiiketicilerin
reklamlar aracilifiyla {iriinler veya markalar i¢in yaratilmig diinyalarda olmalar1 saglanir. Reklamlarda oynayan
kigileri belirli kisiliklerde ve durumlarda goriilmek istenmesi, reklamlarin genele degil belirli hedef Kitleler
iizerinden planlandigini da gostermektedir (Merter, 2017, s.28). Markalar reklamlarda bu yiizden genelde {inliileri
kullanip onlara baz1 kisilikler atfeder.
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Marka kisiligi reklamlar araciligiyla iletilmesi i¢in urwesloot ve Tudorica (2001) tarafindan gelistirilen bir model
bulunmaktadir. Bu model ile marka kisiliginin reklam araciligiyla olusturulma ve transfer siireci agiklanmaktadir.

Model galisma sekli su sekilde aciklanmaktadir: modelde goriilen reklamin icerigi kisminda anlatilmak istenen
reklamin tiim niteliksel 6zellikleri ifade edilmektedir. Reklam iceriginin belirlenmesi sirasinda marka kisiliginin
kodlar1 reklam igerigine aktarilir ancak kodlanan kisiligin tiiketiciler tarafindan anlagilmasi reklamin anlagilmast
ile alakalidir. Reklama denk gelenler reklamla ilgili degerlendirmeler yapar ve reklamin nasil degerlendirilecegi
marka kisiliginin anlamlandirilmasini da etkileyecektir (Merter, 2017, s.30). Bu agidan tiiketicilerin reklami
izlerken biligsel ve duygusal degerlendirme yapmasi da 6nem arz etmektedir.

Tiiketicinin markayr fark etmesi ve marka hakkinda cagrisimlarinin olmasi ara tepkiler olarak sayilir.
Degerlendirme siireci marka kisiliginin gelisimine de katki saglayacaktir. Buradaki en 6nemli unsurlar dikkatli
olma ve anlamadir. Bazi tiiketicilerin dikkatini reklam miizigi ¢ekerken, bazi tiiketicilerin ise reklamda oynayan
oyuncuya dikkatini vermesi 6rnek olarak gosterilebilir. Anlama siireci, reklamin tiiketiciler i¢in ne anlam ifade
ettigi ve neyi anlattifina odaklanir. Buradaki 6ne ¢ikan durum ise, tiiketicinin 6znel bir bakis agisina sahip
olmasidir.

Bu nedenle, marka kisiliginin reklam araciligtyla geligimi i¢in hedef kitlenin detayli analizi ve diisiinceleri esastir.
Bu sekilde, hedef kitlenin diislincelerine gére mesajin nasil iletilmesi gerektigi ongoriilebilir. Diger asamada
pazarlama iletisimcilerine de biiyilk gorev diismektedir. Markanin durumuna goére ya bir marka kisiligi
olusturulmasina ya da var olan marka kisiliginde degisimlerin yapilmasina karar verilir. Bu nedenle, hedef kitlenin
markayla bag kurabilmesi adina, marka kisiligi onlarin kisiligi veya olmak istedikleri kisiliklere uygun sekilde
diizenlenmelidir. Reklamin tasarlanma agsamasinda ayrica {inlii kullanimi yapilabilir. En sonunda gorsel unsurlarla
(miizik, hareket, renk) marka kisiligi desteklenmelidir.

3. MARKA KiSiLiGi ARKETiPLERI

Gilinlimiiz diinyasinda markalar rakiplerinden daha fazla on plana cikabilmek i¢in var olan marka kisilik
ozelliklerini arketipler araciligiyla tiiketicilerine duyurabilmektedir. Bu agidan marka kisiliginin arketiplerle yakin
bir iligskisi bulunmaktadir. Marka kisiliginin giiclendirilmesi ve gelistirilmesi siireglerinde arketiplerden
yararlanilmaktadir. Son yillarda bes boyutlu marka kisiligi modelinin her kiiltiire adapte edilememesi {izerine
arastirmacilar cesitli caligmalar yapmaktadir. Ortaya ¢ikan ¢aligmalardan biri de Mark ve Pearson tarafindan ortaya
konan arketipsel marka kisilik modelidir. Bu model Aaker gibi psikoloji biliminden dayanak alip Carl Jung’un
arketiplerinden de yararlanarak olusturulmustur.

iki binli yillarda Carol Pearson ile Margaret Mark markalarin anlamlandirilmasi ve gelisimi igin bir model ortaya
koymaya karar verirler (Yakin, 2013, s.85). Markalarin anlamlandirilmasi agisindan tiiketicilerin ne istedikleri, ne
distindiikleri biliyiik 6nem arz etmektedir. Tiiketiciyi satin alma davranisina motive eden durumunun varligiin
stirecinden psikolojiden destek alinmigtir. Mark ve Pearson, bu modeli ortaya koyarken kollektif bilingdist ve
arketiplerden referans alirlar. Mark ve Pearson’a gore; arketipler tiiketicinin aligveris yapmasint saglayan bir
pekistirectir. Arketiplerin yardimiyla aslinda bizler markalarin ifade etmek istediklerini ve onlara ait olan
kisiliklerini kolayca algilayabilmekteyiz (Mark ve Pearson, 2001, s.14). Firmalar, bu agidan markalarin ifade
ettikleri mesajlari arketipler aracigiyla tiiketicilere iletebilmekte ve tiiketicilere ulagmak agisindan arketipleri kolay
bir yol olarak gdrmektedir.

Mark ve Pearson Carl Jung’un 4 arketipini temel alarak olusturduklari 12 kisilik arketiplerin satin alma
davraniglarina olan etkilerini arastirmak ¢ok sayida aragtirmalar yapmist1 (Yakin, 2013, s.91). Mark ve Pearson,
her markanin pozisyonunu kesin bir sekilde aciklayabilmek i¢in, 120.000'den fazla tiiketiciyle iletisime gecerek
fazla ve ¢esitli bir marka seckisinden faydalandi ve her bir marka icin 55'ten fazla 6lgegi igeren 100 farkli iiriin
kategorisini degerlendirdi. (Yakin, 2013, s.91). En sonunda marka kisilik arketiplerini belirleyen ve agiklayan on
iki arketip belirlenmistir, bu on iki arketip sunlardir (Mark ve Pearson,2001,s:14);

e Kahraman (Hero) Arketipi: Kahraman arketipi doviiscii, kurtarici, sliper kahraman, savunmaci, zafer
kazanmis sporcu, rekabetci, takim oyuncusu olarak giiniimiiz diinyasinda karsiligin1 bulmustur (Kurultay,
2017, 5.360). Bu kisiler kahraman arketipinin diinyadaki varligini temsil etmektedir. Kahramanin temel amaci,
diinyay1 diizeltebilmek ve onu ¢ok daha iyi bir hale sokabilmekken, en biiylik korkusu ise, kirllgan birine
donilismek ve stratejisini ise giiglii biri olarak varligini stirdiirmek tizerine kurmaktadir (Yilmaz, 2018, s.104).
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Kahraman arketipini markalar siklikla tiiketicilerinin dikkatini ¢ekebilmek ve marka kisiligini gelistirmek
amactyla kullanmaktadir. Tiiketicilerin satin alma davranigini artirabilmek icin arketipler bu agidan dnemli bir
aragtir. Kahraman arketipine genellikle otomobil, spor ve sanayi {irlinlerinin reklam filmlerinde
rastlanmaktadir. Microsoft, Marlbora, Intel ve BMW’nin marka arketipi kahraman arketipidir.

Yaratic1 (Creator) Arketipi: Yaratici arketipinin giiniimiiz diinyasindaki karsilifi sanat¢ilar, mimarlar,
yazilimcilar, tasarimcilar, miizisyenler ve girisimci is insanlaridir. Yaratici arketipinde isminden de
anlagilacag ilizere yoktan var etme durumu s6z konusudur. Bu yaratim siireci ise, yaratilacak sey kisinin
vizyonuna, diisiincelerine, eyleme gecirme haline ve istegine baglidir. Korkularmin iizerine giderek basarili
yaratimlar ortaya koyan yaratici arketipinin stratejisi de yaratici becerilerini kontrol ederek gelistirebilmek; var
olan handikaplarinda miikemmeliyet¢iligi ve kot bir yaratim ortaya koyabilme ihtimali bulunmaktadir
(Zeytin, 2014, s.78). Yaratict arketipi Orneklerine likks tiiketim firlinleri, otomobil, giyim ve teknoloji
markalarmin reklam filmlerinde rastlanilmaktadir. Yapilan bazi aragtirmalar sonucunda Disney ve Lego
markalarmin reklamlarinda yaratici arketip kullanimina rastlanilmistir (Y1lmaz ve Sari, 2019, 5.96). Fiili Boya
ve Vestel markalarinin reklamlarinda da yaratici arketipine rastlanmaktadir.

Masum (Innocent) Arketipi: Masum arketipinin saf, giivenilir diisiinceli, namuslu, mutlu, olumlu diisiinen,
diiriist genellikle sakin ve tevazu sahibi olabilme gibi 6zellikleri bulunmaktadir (Mark ve Pearson, 2001, s.53).
Masum arketipi i¢inden geldigi gibi davran temel prensibine dayanir ve olaylara karsi her zaman tevekkdllii
yaklagir. Masum arketipi aslinda herkesin i¢inde var olan arketip olarak da ifade edilebilinir (Yilmaz, 2018,
s.103). Temel amaci ise, her firsatta mutlu olabilmek, saf kalabilmektir ki masum arketipinde diiriistlik esastir
ve masum arketipinin diiriist olabilmesi en 6nemli 6zelligi olarak da ifade edilmektedir (Yilmaz, 2018, s.103).
Masum arketipine sinema, televizyon, reklam ve tiyatro gibi mecralarda siklikla rastlanmaktadir. Ozellikle
sinema filmlerinde ve ¢izgi filmlerde masum arketipine ¢okca yer verilmektedir. Masum arketipi temizlik,
hijyen, cocuklarla ilgili tiretilmis iirinlerin ve atigtirmalik markalarinin reklamlarinda kullanilmaktadir. Molfix
disinda Dardanel Ton ve Dalin markalarinin reklamlarinda da masum arketipine rastlanmistir.

Asi (Outlaw) Arketipi: Asi arketipi isyan eden, kurallara karsi duran kisiyi temel alarak bir karakter
olusturmaktadir. Belirli toplumsal normlara karsi duran, topluma uyum saglamakta zorlanan kisilerde asi
arketipiyle degerlendirilir. Asi, kiiltiir tarafindan g6z ard1 edilen yani toplumun kiigiimsedigi nitelikleri tagimasi
sebebiyle toplum i¢inde bastirilmis tutkularini serbest birakabilir ki asi arketipinin kafa yapisina tiim insanlik
bir sekilde ulasabilse, uygarligin insanlari nasil sekillendirdigini de hemen fark edeceklerdir (Mark ve Pearson,
2011, s.124-126). Asi arketipini tesvik eden sey devrimi ger¢eklestirmek istegidir. Asi arketipine sahip
markalar aslinda karmagik bir rol iistlenirler. Sonugta, asi hem toplum tarafindan kabul edilmeyen biri iken
hem de toplum tarafindan 6zenilen bir kisiye karsilik gelebilmektedir. MTV, Harley Davidson, Axe, IKEA,
Puma, Apple Jack Daniels ve Red Bull asi arketipini kullanan markalar olarak sayilabilir.

Hiikiimdar (Ruler) Arketipi: Hiikiimdar arketipi sorumluluk bilinci yiiksek bir arketiptir ve bu agidan
hiikiimdar her bir unsuru dikkate almasi gerekmektedir. Hilkiimdar arzu ettigi prestijli ve diizenli toplulugu
ancak kontrolii saglayabilirse gerceklestirir. Marka kisiligi olarak hiikiimdar arketipi bu agidan giiglii
markalarin olugsmasini olanak saglamaktadir. Giiglii markalar giiclii ve prestijli liderler sayesinde olusmaktadir.
Hiikiimdar arketipini tesvik eden en yegane unsur, olaylarin tizerinde kurabilecegi otorite arzusudur ve
hayattaki en 6nemli motivasyon unsuru da giictiir (Y1lmaz, 2018, s.105). Giiglii ve otoriter olmay1 vurgulayan
giyim ve otomobil markalari ¢cogunlukla hiikiimdar arketipinden yararlanmaktadir. Markalar, hiikiimdar
arketipi yardimiyla koruyan, lider, sorumluluk sahibi olduklarini hedef kitlelerine aktarabilmektedir. THY,
Vakko, Mercedes, Adidas ve Ziraat Bankas1 hiikiimdar arketipinden siklikla yararlanan markalardir.

Asik (Lover) Arketipi: Asik arketipinde zevk hissinin sadece insanlar tizerinden aktarilmasi arketipin yanlis
tanimlanmasina yol agabilmektedir. Asik duygusal olarak baktiginda diinyay: fiziksel giizellikleriyle gérmesi
nedeniyle bazi zamanlarda hayal kirikli§ina ugrayabilir. Asik arketipini motive eden unsur 6zel oldugunu
hissetmesidir. Sevdigi i¢in her tiirlii zorluga kars1 miicadele eden asik, sevdigini sahiplenerek ona diinyada
sevdigi tek kisiymis gibi hissettirir (Y1lmaz, 2018, s.104). Asik arketipinin temel istegi, herkese kars1 samimi
olabilmek, sehvetli zevkler yasayabilmek ve belirli tecriibeler edinebilmektir ki bu tecriibeleri de yetenekleri
olan tutku, minnet, takdir, baglilik sayesinde yaratabilir (Y1ilmaz, 2018, s.104). Asik arketipi daha ¢ok giyim
ozellikle de i¢ ¢amasiri, kozmetik, miicevher, moda ve seyahat markalarinin reklamlarinda goriilmektedir.
Dogrudan veya dolayli olarak giizellik vaadinde bulunan ve bu giizellige ulasmak i¢in yardimei olan iiriin veya
hizmetlerin markalarinda agik arketipi kullanilmaktadir (Mark ve Pearson, 2001, s.178). Kozmetik sektdrii ve
pirlanta sektorii gibi giyim ve aksesuar markalarmin reklamlarinda asik arketipine rastlanmaktadir.
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Tiiketicilerin ilgisini ¢ekebilmek i¢in, markalar kisilerin kendilerini begendirmek icin kullandiklari iirtinlerde
asik arketipini kullanmaktadir. Koton, Sina Pirlanta ve Algida da reklamlarinda asik arketipinden
yararlanmistir.

Sihirbaz (Magician) Arketipi: Sihirbaz her firsatta ¢ok konusan biri olarak da goriilmemelidir. Sihirbazi
motive eden temel unsur, evrenin temel kurallarini anlamlandirabilmektir ki evrenin temel kurallarim
anlayabilmek i¢in de hayallerini gercege doniistiirebilmesi gerekmektedir (Y1lmaz, 2018, s.104). Sihirbaz
arketipini kullanan markalar reklamlarinda sihir ve mucizeyi gorsel ve isitsel kodlar yardimiyla yer
vermektedir. Bazi reklamlarda sihirbaz arketipi sihirbaz sapkasi, sihirli degnek ile kullanmakta ve
gostermektedir. Mastercard, Polaroid, Dannon, Axe, Red Bull, Filli Boya sihirbaz arketipinin kullanildig1
markalar olarak 6rnek verilebilinir (Kurultay, 2017, s.362). Kozmetik markalarinin asik arketipi ile birlikte
sihirbaz arketipini de siklikla kullandiklar1 da goriilmektedir. Loreal, Maybeline, Elidor, Axe ve Calgon gibi
markalarin reklamlarinda sihirbaz arketipinden faydalandiklar1 gérillmiistiir.

Yardimsever/Koruyucu (Caregiver) Arketipi: Yardimsever arketipinin kokeni anne arketipine
dayanmaktadir (Yakin, 2013, s.156). Yardimsever arketipinde onu motive eden yegane unsur, bagkalarini
koruma istegidir keza yardimsever herkesi koruyup kollayarak yardimci olmak ister ve bdylece amacina da
ulasir (Y1lmaz, 2018, s.104). Markalar arasinda bazi {irin kategorilerinin dogal arketipleri anne arketipine ¢ok
uygundur. Uriinlerin nitelikleri nedeniyle anne arketipini kullanabilecek sektdrler; saglik, bankalar, sigorta
sirketleri gibi, sosyal sorumluluk kurumlari i¢in de mantikli bir marka kisiligi arketipi olabilir (Kurultay, 2017,
s.364). Yardimsever arketipini kullanan markalar tiiketicilerine bir anne gibi yaklasabilirken, markanin
fedakarligina ve comert olusuna da arketip yardimiyla vurgu yapilabilmektedir. Yardimsever arketipiyle
tiikketiciye hitap eden markalar Susam Sokagi, Volvo, Campbell’s Corba, Activia, Pinar, Sana, Omo’dur (Mark
ve Pearson, 2001 ‘den akt. Kurultay, 2017, s.364). Ornegin; Volvo markasi reklamlarinda hem kahraman hem
de yardimsever arketipinden yararlanmaktadir.

Bilge (Sage) Arketipi: Bilge arketipi temelinde bilginin 6nemi ve gerekliligi tizerinden hareket eder. Bilge
arketipini motive eden en yegane unsur, gercegi bulma istegidir ki bu istek ¢ercevesinde 6zgiir olabilmek adina
gergegin pesinden kosar (Yilmaz, 2018, s.104). Bilge mutlak dogruya ulasmak amaciyla da aklint kullanip
diinyay! anlamak i¢in analizler yapmasi gerekmektedir. Yapacagi her analiz bilgenin deneyimlerini artirarak
bunu bagkalarina paylagma istegini de artiracaktir (Yilmaz, 2018, s.104). Bilge arketipi temelinde bilgiyi arama
seriiveni oldugu gibi erdemli olma ve her deneyimde gelisme istegi gibi unsurlar da mevcuttur. Bilge arketipini
biinyesinde barindiran bazi markalar Harvard Universitesi, Oxford Universitesi, Mayo Clinic, Oprah Winfrey,
CNN, A.C. Nielsen, Adobe (Mark ve Pearson, 2001), Cumhuriyet, Is Bankas1 (Batislam, 2009), Tiirk Hava
Yollart (Ay ve Yakin, 2014, s. 352) gibi markalardir (akt. Kurultay, 2017, s.360).

Siradan Kisi (Regular guy) Arketipi: Siradan kisi arketipi; icimizden birini, her giin sokakta gordiigiimiiz,
selamlastigimiz kisileri temsil eder. Siradan vatandas kimligi, onu tam olarak ifade eden bir kimliktir ve
giindelik hayatta siklikla argo kullanir, segkincilikten nefret eder ve herkesin oy hakkina sahip oldugunu
diistinerek demokrasinin varligina inanir ki sivil haklarin miicadelesine de destegini esirgemez (Mark ve
Pearson, 2001, s.166-168). Siradan kisi arketipi markalarin siklikla yararlandig1 bir arketip olarak karsimiza
¢tkmaktadir. Siradan kisi arketipine sahip markalar, marka kullanimiyla aitlik duygusunu harekete gegirerek
toplumun 6rf ve adetlerine uygun davranislar tesvik ederler. Uluslararasi taninirligi olan bir¢ok marka, marka
kisiliginde siradan kisi arketipini benimsemektedir. Ornegin; Coca Cola, Selpak, Ulker, Lipton gibi markalar
siradan kisi arketipinden yararlanmaktadir. Siradan kisi arketipinin aktif oldugu tiiketiciler samimi, bizden biri
olanlardan hoslandiklar1 i¢in bu arketipe sahip markalar1 gercekei, siradan ama kendine yakin bir sekilde
hisseder ve boylelikle tercih ederler (Kurultay, 2017, s.362). Dove, Lays ve Tiitk Telekom markalar1 da
reklamlarinda siradan kisi arketipinden yararlanmiglardir.

Soytar1 (Jester) Arketipi: Soytar1 arketipi aslinda insanlarin duymak istemediklerini sdyleyerek insanlara
kendini kabul ettirebilecegini hatta hayranlik uyandirabilecegini diisiiniir (Mark ve Pearson, 2001, s.196).
Soytar1 arketipinin mottosu “hayata bir kere geliyorsun yasamana bakmalisin” diisiincesi tizerine kuruludur ki
bu diisiince ¢ergevesinde temel istegi, hayatini dolu dolu yasayip anin tadini ¢ikarmaktir (Yilmaz, 2018, s.104).
Eglenceli ve mizahi mesajlar, reklamin ilgiyi ¢cekmesini kolaylastirarak daha etkili bir sekilde algilanmasini da
saglar. Soytar1 arketipinin kullanilan markalar Pepsi, Club Med, Falim, Digitiirk, M&M sdylenebilinir (Mark
ve Pearson, 2001°den akt. Kurultay, 2017, s.364; Yakin, 2013, s.146). Giiniimiizde soytar1 arketipini kullanan
markalar diger markalardan daha kolay ayrismaktadir. Cem Y1lmaz Doritos, Opet, s Bankasi gibi markalarin
reklamlarinda hayat verdigi tiplerle aslinda soytaridir; hatta kendi g¢ektigi bir filmine Hokkabaz ismini bile
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koymustur (Sener, 2015, s.63). Ayrica Vodefone, Tiirk Telekom ve Turkcell markalarimin ayni sektoérde olan
belirli iirtinlerinin reklamlarinda da soytar1 arketipinden yararlandiklar1 goriillmiistiir (Yakin, 2013, s.149-151).

Kasif (Explorer) Arketipi: Kasif maceracidir ve her zaman kendini farkli deneyimlere a¢ hisseder. Kagif
arketipinin genel olarak mottosunu “Beni kisitlamazsin” dir ki kasif kisitlanmaya gelemez. Herkesten aykiri
davranan kasifin temel istegi, diinyay1 kesfederek kim oldugunu bulma 6zgiirliigiinii tatmaktir, kim oldugunu
bulma istegi ile her firsatta belli maceralara atilir (Yilmaz, 2018, s.104). Kasif arketipini kullanan markalar
arasinda Starbucks, Amazon, Argelik, Jeep sayilabilir (Batislam, 2009; Mark ve Pearson, 2001 akt. Kurultay,
2017, s.360). Bu markalarin reklamlarinda genellikle masmavi gokyiizii, kocaman daglar, sarp kayaliklar,
kimsenin olmadig acik araziler ortak 6geler olarak kullanilmaktadir. Kasif arketipinin aktif oldugu tiiketiciler
her firsatta bir maceraya atilmay1 ve yolcuklara ¢ikmayi ister ki kasif ruhlu tiiketicilere ulagmak i¢in onlarin
var olduklar1 kapali ortamlardan ¢ikarip yolculuga tesvik etmek gerekmektedir (Kurultay, 2017, 5.360). Levi’s,
Jeep markalar1 da reklamlarinda kasif arketipini kullanmistir.

4.BATI MITOLOJISINE AIT CESITLI KADIN FIGURLERI

Eskiden Yunanlilar en ¢ok diinyanin yaratiligini merak ediyorlardi, bu yiizden yeterli bilgiye de sahip olamadiklar1
i¢in her tiirlii olay1 bir dogaiistii giice baglamislardi (Estin ve Laporte, 2002, s.81). Yeri, gogii, suyu, 6limi birer
tanriya ait metafor olarak goriip ona gore tapinmalar yapmaktaydilar. Bu yiizden Yunan mitolojisinde ¢ok sayida
tanr1 ve tanriga bulunmaktadir.

Gaia: Yunan mitolojisi ilk olarak ana tanriga kiiltii iizerinden hareket etmektedir. Ana tanriga kiiltii olarak da
ifade edilmektedir. Ana Tanriga’nin bir bagka adinin “Toprak Ana” figiirii olmas1 sebebiyle kadin tanriganin
dogurganlig1 iizerinden temel biyolojik unsurlarin altinin ¢izilmeye calisildig1 diisiiniilmektedir (El¢i, 2018,
$.830). Keza ana tanriga topragt dogurarak yaratmistir. Yunan mitolojisinde ana tanriga kiiltii kadin {izerinden
dogurganlik ve bereket ile iligkilendirilmistir. Toprak Analar, diinyanin her yerinde var olan bir tanriga figiirii
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ana Tanrigay1 bereket ile iliskilendirilmesi sebebiyle insani bir 6zellik olarak
‘toprak ananin 6liimlii imgesi” oldugu sdylenir (Elgi, 2018, 5.830).

Demeter: Kronos ile Rhea’nin kizi olan Demeter Homeros destanlarinda da adi sikga bahsedilir ve toprak,
tarim, doga ve mevsimlerin tanrigasidir (Emir, 2012, s.28). Kardesi olan bag tanr1 Zeus ile birlikteliginden kiz1
Persephone dogar ki Demeter ¢ok sevilen bir bereket tanrigast olarak da goriilmektedir. Demeter kiiltiiniin
erken donemlerden beri tohum atma, {irlin alma, tarlalar1 kutsayan bir bitki tanrigasi sifatiyla ona tapinildigi
digiiniilmektedir (Emir, 2012, s.29). Demeter bereketin temsilidir 6nemli bugday ve orak onu temsil eden iki
esya olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ozkantar, 2019, 5.238).

Persephone: Bereket Tanrigasi Demeter’in Zeus’tan olan kizi Persephone hikayesi aslinda mitolojide
mevsimlerin gegisi ile anlatilir. Demeter her zaman kizin1 korumaya ¢aligsa da efsaneye gore; Persephone
ormanlarda gezip cicek toplarken Persephone’yi kendine agik etmek isteyen Yeralti Tanris1 Hades Sehvet
Tanrigast Afrodit ve Ask Tanrist oglu Eros’un yardimiyla Persephone’yi yeraltina kagirir, ona oradaki nar
meyvesini yedirir ve onu yer alt1 diinyasina dahil eder (Daniels, 2014, s.146). Kizinin kagirilmasina ¢ok iiziilen
ve kizin1 bulamayan Demeter, yeryiiziinii cezalandirir, kizinin yoklugunda yeryiiziinii kisa biiriindiiriirken, kiz1
tekrar yeryiiziine geldiginde bahar yeryiiziine getirmektedir (Ozkantar, 2018, 5.831). Mevsimlerin degisimi
Toprak Ana Demeter’in kizina kavusumu efsanesiyle anlatilmistir.

Afrodit: Latince ismi olan Veniis olarak da bilinen Afrodit’e giinlimiizde en ¢ok bilinen ve taninan
tanricalardan biridir. Ask, estetik ve giizelligin tanricasi olarak bilinen Afrodit’e ates tanrisi Hephaistos’un
karis1 ve savas tanris1 Ares'in agi81 olarak da taninmaktadir (Daniels, 2014, s.134). Giizelliginin bir¢ok Yunan
mitinin merkezinde yer almasi diginda on yillik Troya Savagi’n1 bile baslattig1 sdylenmektedir ki bunlardan
sadece birkag1; Troya Ati, Asil, Odysseus, Aeneas ve Roma sehrinin ortaya ¢ikmasidir (Daniels, 2014, s.134).

Hera: Kronos ve Rheia’nin ii¢ kiz (Hestia, Demeter, Hera), ii¢ erkek (Hades, Poseidon, Zeus) olmak iizere,
alt1 tane ¢cocugu olur(Aslitiirk ve Kiicilikgiiney, 2016, s.269). Kronos un biiylik kiz1 ve Zeus’un kiz kardesi de
olan Hera ayn1 zamanda Zeus’un da karisidir. Zeus’un kardesi oldugu kadar karis1 da olmasi onu Olympos’un
kraligesi yaparken, Hera Latince’de Tuno, Roma Mitolojisinde ise Juno olarak da tanmimlanmaktadir (Daniels,
2014, 5.130).

Athena: Latince Minerva, diger ad1 Pallas olan akil, savas, sanat, bilgelik ve iiretim tanrigasidir (Ozkantar,
2018, s.237). Zeus’un en sevdigi cocugu oldugu gibi Yunan mitolojisinin en sevilip sayilan tanrigalarindan
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birisidir. Zeus’un ilk karis1 Metis hamiledir, bir kehanete gére Metisin ikiz ¢ocugu olacaktir ve biri Zeus’u
oldiirecektir. Bunu duyan Zeus hamile karisini sinege cevirip yutar ancak bir giin siddetli bir bas agrist
nedeniyle kafasin1 Hephaistos’a yardirir, kafasinin icinden tepeden tirnaga zirhli olarak Athena cikar
(Campbell, 2020, 5.203). Athena diger tanrilar ve tanrigalar gibi hing ve intikam dolu degildir. Bilgeliginin
yant sira diiriist olusu, savaglarda gosterdigi atiklik, Yunan kiiltiiriniin biitiin asil 6geleri onun varliginda
canlanir gibidir (Daniels, 2014, s.136).

¢ Pandora: Yunan mitolojisine gore, Pandora, ilk 6liimlii kadindir ve adinin anlami1 “Tanrilarin armagani” olarak
anilmaktadir (El¢i, 2018, 5.833). Pandora, kadinin “disil ve kadins1” yonlerinin yogun olarak islendigi, dahas1
bu ydnleri ile kadinin diinyadaki en biiylik kotiiliik olarak erkeklerin bas belasina doniiseceginin ilk ornegi
olarak da gdsterilmistir (El¢i, 2018, s.833).

e Medusa: Yari canavar yari insan bir kadm figiirii olan Medusa ilk olarak M.O. 7. yiizyilda Antik Yunanlilar
tarafindan yazili hale getirilmistir (Yilmaz, 2017, s.673). Medusa giizelligi ile herkesi kiskandiran, kendisini
tanrilara adamis bir 6liimliidiir ve Athena’ya ait bir tapinakta yasarken Denizler tanrist Poseidon Medusa’ya
asik olur, saklanarak girdigi Athena’nin tapinaginda Medusa’ya tecaviiz eder (Erhat, 1972). Bu olaya Athena
¢ok sinirlenir ve Medusa’y1 saglari yilan olan yaratik Gorgon’a ¢evirerek cezalandirir ve ayrica Medusa kime
baksa gozleriyle kisileri tasa ¢cevirmektedir (Erhat, 1972). Medusa’ya yapilanlar bununla sinirlt kalmaz, Athena
Yunan mitolojisi kahramanlarindan olan Perseus’u Medusa’nin kafasini kesmesi i¢in gérevlendirir ve bronz
kalkan1 ayna gibi kullanarak kendini koruyan Perseus, Medusa’nin kafasini kesip Athena’ya verir, o da bu bas1
kalkaninin iistiine asar (Hastings, 2018). Pegasus isimli kanatli at ise Medusadan akan kanlardan ortaya ¢ikar
(Erhat, 1972).

5.APPLE VE AMAZON MARKALARININ MARKA KiSiLIGINI GELISTIRMEK iCiN BATI
MITOLOJiSi KADIN FiGURLERINiI VE MARKA KiSIiLIK ARKETiPLERINi REKLAMLARINDA
KULLANMASI UZERINE BiR ARASTIRMA

5.1.Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu analizin amaci, Amazon markasinin marka kisiligini gelistirmek icin kisilik arketiplerinden ve Bati
mitolojisindeki kadmn figiirlerinden faydalanip faydalanmadigini belirlemektir. Eger faydalaniyorlarsa, bu
markanin marka kisiligini gelistirmek i¢in kisilik arketiplerini ve Bat1 mitolojisindeki kadin figiirlerini reklamda
nasil kullandiginin incelenmesi ve agiklanmasi amaglanmigtir. Bu gergevede reklam hikayesinde Bati
mitolojisindeki kadn figiirlerinin kullanilip kullanilmadigi, kullaniliyorsa hangi kadin figiirlerinin tercih edildigi
ve nasil bir sekilde kullanildig1 kisaca agiklanmalidir. Marka kisiliginin gelistirilmesinde kisilik arketiplerinin ve
Bati mitolojisindeki kadm figiirlerinin reklamlarda kullanimimin analiz edilebilmesi igin se¢ilen reklam, ayni
zamanda markanin daha genis bir tiiketici kitlesine ulasabilmesi igin 6nemli bir kolaylik saglayan YouTube
uygulamasi tizerinden de yayinlanmigtir. Bu markaya ait olan reklam filmi televizyon ve internet iizerinden
yayinlanan reklamlar arasindan segilmistir. Secilen reklam filmi 2022 yilinda yayinlanmistir.

Sonug olarak analizde cevap aranilan 3 tane temel soru su sekilde siralanabilir;

e Amazon markasi marka kisiligini gelistirmek hedefiyle kisilik arketiplerinden yararlantyorlar m1?
e Analizi yapilan markanin reklam filminde kisilik arketiplerini ifade eden gdsterilenler nelerdir?

e Bati mitolojisindeki kadin figiirleri marka kisiligini gelistirmek amaciyla Amazon markasmin reklaminda
kullaniliyor mu? Eger kullaniliyorsa bunlar hangi kadin figiirlerini isaret etmektedir?

Bu markanin reklam filminde marka kisilik arketiplerinden ve Bat1 mitolojisindeki kadin figiirlerinden yararlanip
yararlanmadiklarini saptayabilmek i¢in nitel aragtirma ydntemi olan gostergebilim tekniginden yararlanilmistir.
Gostergebilimsel metinler olarak ele alman reklam metinlerindeki gdstergeleri anlamlandirma agisindan
kategorileri dilsel, gorsel, simgesel oyunlar araciligiyla cesitli gostergebilimsel ¢oziimlemeler sonucu ayristirilir,
gostergesel O0gelerin de eklenmesi sonrasinda ortaya ¢ikan anlam iliskilerinin benzerlik, farklilik veya tezatlik
ortaya koyan durumlarin 6n plana ¢ikmasiyla ortaya bir ¢éziimleme konur ve reklam filminin iletisinin anlami1 bu
sekilde analiz edilir (Tuncer, 2020, s.76). Bu ¢alismada gdsterge iizerinden diiz anlamla yan anlamin arasindaki
iliskinin anlamlandirilmasin1 da saglayan gostergebilim analiz yontemi kullanilmistir. Analizde kullanilan
gostergebilimsel analiz modeli Tablo 1. ‘de gosterilmistir.
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Tablo 1. Reklam Analiz Modeli

Gosterge: Reklam filminin kendisi.

Gosterenler (Diiz Anlam) : Gorsel unsurlar (reklamda goriintiilenen tiim gorseller, sunulan 6gelerin gorsel sunumu), sozli ifade (reklamda
yer alan seslendirme, sloganlar, konugmalar, jingle) ve yazili ifade (sloganlar, logolar ve diger yazili igerikler) olarak ifade edilebilir.

Gosterilenler (Yan Anlam) : Gezgin (Kasif), Isyankar (Asi)

Analiz: Teorik ¢ergeve icerisinde gosterenle gosterilen arasindaki iligkinin ve anlamlarin yorumlanmast.

Kaynak: Yakin 2013, s.181.
5.2. Arastirmanin Kisithhiklari

Bu ¢alismada, reklam gostergebilimsel analiz yontemiyle incelenmistir. Gostergebilim, gosterge ile gosterenler
arasindaki iligkinin anlamlandirma siirecini ifade eder. Arastirmada ¢esitli kisitlamalar bulunmaktadir. Analizde
reklam gosterge olarak kabul edilmis ve igerdikleri gorsel, sozel ve isitsel Ogeler gosterenler olarak
degerlendirilmistir. Arastirma kapsaminda, reklamda kisilik arketiplerinin ve Bati mitolojisindeki kadin
figlirlerinin marka kisiligini gelistirmekte kullanilip kullanilmadigi incelenmistir. Bu nedenle konu ¢aligmasi
kisithidir. Bu markaya ait 2022 yilinda yayinlanmis bir reklam filmi incelenmistir, bu da bir diger kisitlamadir.

5.3.Arastirmanin Bulgular

e Amazon Markasinin Reklam Filmi Analizi
e Gosterge: Amazon Markasinin Amazon Holiday Reklam Filmi

o Gosterenler:

Sira Miizik Olay Dis Ses

1. Sahne Miizik yoktur. Bir geng kiz tek basina tiinelde -
Radyo cizirtis yrir.
ve giirtilti

duyulur.

Ambulans sesi  Ekranda insan kalabaligini ve var -
ile ¢ok yogun olan kaosu goriiriiz.
gtiriilti duyulur.

2.Sahne

f‘.

Gilrilti sesi Geng kiz iizgiin ve sagkin bir -
devam eder. sekilde yolda durur ve etrafina
bakar.
4Sahne O anda hafif Geng kiz iizgiin bir sekilde
tonlu bir miizik etrafina bakmaya devam eder.

duyulur ancak
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“

10.Sahne

giiriilti de
devam eder.

Miizik sesi
durur.

Geng kiz1 tiniversitede derse
giderken ve arkadaslartyla
konusurken goriiriiz. Universite
hocasinin
“Liitfen dikkat ediniz” sesi
duyulur.

Miizik durur.

‘Geng kiz dersi dinliyordur.
Universite hocasi “Ciinkii bu
cuma test olacak” der.

Miizik sesi
baglar ve birlikte
saatin tik tak
sesleri duyulur.

Geng kiz tizgiin ve sikilmig bir
sekilde dersi dinler ve
bilgisayarina bir seyler yazmaya
baglar.

Miizik sesi
yiikselerek
devam eder.
Ayak sesleri ve
insan sesi
ugultulan da
beraberinde
duyulur.

Geng kiz1 sonrasinda eglenceli
bir sekilde arkadaslartyla beraber
bir yere giderken goriiriiz.

Insan sesi
ugultular
kesilir. Sadece
miizigin yogun
sesini duyariz.

Geng kiz1 arkadaslariyla beraber
eglenirken goriiriiz.

Ayak sesleri
duyulur ve
miizik devam
eder. Daha sonra
anahtar sesi
duyulur.

Daha sonra geng kizi
merdivenlerden yukari evine
dogru ¢ikarken goriiriiz.
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11.Sahne Miizik devam Ekranda yash bir kadini duvara
eder. Duvara bir ¢ivi ¢akarken goriiriiz.
¢ivi gakma sesi
de duyulur.
12.Sahne Miizik devam Geng kiz da yasli kadini goriir ve
| eder. birbirlerine bakarlar. Geng kiz

bakislarini hemen kagirir.

13.Sahne Miizik devam Yaglh kadin duvara Noel siistinii
eder. Duvara bir asar.
sey takma sesi
duyulur
Miizik devam O sirada ekranda yash kadina ait
eder. oldugu diisiiniilen genglik

fotograflar: goriiliir. Radyodan
gelen “Diger haber gengler
arasinda anksiyete
yaygmlasmaktadir” sesi duyulur.

Miizik devam Yasl kadin1 mutfakta yalniz
eder. basina radyodan haberleri
dinliyordur. Radyodaki ses
“Pandemi yiiziinden uzmanlar
saglik izerindeki etkileri
konusunda uyarmaktadir” der.

16.Sahne Miizik devam Yasl kadini tizgiin bir sekilde
eder. pencere kenarindaki radyoya
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dogru yliriir ve sonra digari

agaclara bakar.
Miizik sesi Daha sonra ekranda kargalar -
yavaglar. Agac goriiliir.

yapraklarinin ve
kargalarin sesi
duyulur.

Miizik devam Yash kadini kargalar1 beslerken -

eder. goriiriiz.
19.Sahne Miizik devam Geng kiz ¢ekingen adimlarla -
. ederken kug yash kadinin yanindaki banka
sesleri de oturur. Yasli kadina kagamak bir
duyulur. bakis atar.
Miizik sesi ile Yasli kadin kargalari elleriyle -
beraber kus beslemeye devam eder.
sesleri de
duyulur.
21.Sahne Miizik ile kus Geng kiz iizgiin ve sikilmis bir -
sesleri beraber sekilde ekranda goriiniir.
duyulur.
22.Sahne Miizik devam Yash kadin elleriyle kargalari -
ederken kus beslemeye devam ederken geng
sesleri de kiza giiliimseyerek bakar.
duyulmaya
devam eder.
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Miizik devam
ederken kus
sesleri nin
yavaslar.

Geng kiz da yasli kadina bakarak
giilimser.

24.Sahne

Miizik devam
ederken kuslarin
kanat sesleri
duyulur.

Yash kadin da kendi kendine
giilimser ve ekranda iki insanin
ayr1 banklarda oturduklart
goriiliir.

25.Sahne

-

Miizik devam
eder.

Dabha sonra yash kadni elinde
cep telefondan Amazon
uygulamasina girip alisveris
yaptigini goriiriiz.

26.Sahne

Miizik devam
ederken kapinin
zil sesi duyulur.

Geng kiz kapiy1 agar ve Amazon
‘dan gelen bir kargosunun
oldugunu goriir.

Miizik devam
eder.

Saskin bir sekilde kargoyu acar
ve giilimsemeye baslar. Son
derece mutlu goriiniir.

28.Sahne
—

29.Sahne

Miizik devam
ederken kus
civiltilar
duyulur.

Daha sonra ekranda kus yuvasi
ve o kus yuvasindan yem yiyen
kuslar goriiniir.

Miizik devam
eder.

Geng kiz o sirada balkondadir ve
kars1 taraftaki yasli kadini goriir.
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30.Sahne Miizik devam Yagsl kadin da balkondaki -
eder. ¢icekleri sularken geng kizi
gortir.
31.Sahne Miizik devam Yasl kadini géren geng kiz elini -
eder. kalbine koyarak sessiz bir sekilde

“tesekkiir ederim” der

32.Sahne Miizik devam Yasli kadin da o ctimleyi anlar ve -

eder. bagini salarak giiliimser.
33.Sahne Miizik devam Geng kiz daha sonra ekrana -
eder. bakip giilimser.
34.Sahne Miizik devam Sonra iki kadin1 beraber ayni -
ederken riizgar bankta oturup konustugunu

sesi de duyulur.  gbriiriiz. Ekranda “Iyilik en giizel
hediye” yazis1 goriinir.

35.Sahne Riizgar sesi Ekranda Amazon markasinin -
duyulmaya logosu ve kahkaha atan iki kadin
devam ederken goriiniir ve reklam biter.

miizik sona erer.

o Gosterilen: Yardimseverlik, yalnizlik, yardimlasma, sevgi, mutluluk, Amazon markasinin e- ticaret markasi
olmasi, gen¢ kizin anksiyete bozukluguna sahip olmasi, soguk hava, ki veya sonbahar mevsiminde
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Persephone’nin yeraltinda olmasi. (Yardimsever). Uzgiin- otoriter Demeter, iizgiin- depresif ve sikilmis geng
kiz, olaylar1 kontrol etme. (Hiikiimdar)

e Analiz: Amazon markasi son yillarda toplumda yasanan psikolojik, sosyolojik sorunlara dikkat ¢eken
tutundurma g¢alismalart yapmaktadir. Bu reklam filminin ikinci, {iglincii, dérdiincii ve besinci sahnelerinde
geng kizin lizglin ve yorgun bir sekilde gosterilmesi, kalabalik insan toplulugunun i¢inde Covid-19 pandemisi
sirasinda maske takan insanlarin gériilmesi ve arabalarin egzoz seslerinin duyulmasi, halen devam eden bu
sorunlara dikkat ¢ekmektedir.

On dordiincii ve on besinci sahnelerde yasli kadinin radyoda dinledigi programda sdylenen gencler arasinda
yayginlasan anksiyete bozuklugunun vurgulanmasi, markanm bu konu hakkindaki hassasiyeti agisindan dnemlidir.
Diinya genelinde anksiyete bozuklugunun yayginlagmasi ve dzellikle genglerde bu durumun ¢ok artmasi reklamin
on besinci sahnesinde vurgulanmistir. Reklam filminde geng kizin ti¢iincii, on ikinci ve yirmi birinci sahnelerde
hep iizgiin, ¢ekingen ve korkak olmasi onun da anksiyete bozukluguna sahip olabileceginin bir isareti olarak
sunulmustur. Yirmi dordiincii sahnede iki kadinin ayr1 banklarda oturmasi da ayrica sehirde var olan yalnizligin
bir gosterenidir.

Reklam filminde Amazon markasiin e-ticaret markasi oldugu yirmi besinci sahnesinde yasli kadinin internet
iizerinden Amazon uygulamasi iizerinden siparis vermesiyle gosterilir. Amazon, marka kisiligini gelistirmek i¢in
bu reklam filminde yardimsever ve hiikiimdar marka arketipinden birlikte yararlanmistir. Birine kosulsuz yardim
etme, onun sikintilarint o sdylemeden fark etme durumu reklam filmi boyunca reklamin ana metnini
olusturmaktadir. Yardimsever yash kadinin reklam filminde on sekizinci, yirminci, yirmi ikinci, yirmi dérdiinci,
yirmi altiner ve yirmi sekizinci sahnelerde kuslar1 beslemesi, geng kiza yardim etmeyi diisiinmesi ve sonrasinda
yardim etmesi reklam filminde yardimsever kisilik arketipinin kullanildiginin birer igarettir. Ayrica reklamda
hiikiimdar arketipinden de yararlanilmistir. Olaylara hakim olma, durumu kontrol etme, sorumluluk alarak geng
kiza yardim etmesi ve giivenli biri olmasi sebebiyle hiikiimdar arketipi yan anlami olusturulmustur.

Reklam filmi boyunca gorsel ve dilsel kodlarda siklikla yardimsever arketipini agiklayan ozellikler
vurgulanmaktadir. Bu agidan reklamdaki gen¢ kiz ve yaslh kadin karakterlerinin tiiketicilerin bag kurmasi
hedeflenmistir. Marka kimliginin bir 6gesi olan markanin logosunu otuz besinci sahnede goriilmektedir. Marka
logosu ile markanin bilinirligi izerinden giiven vurgusu tekrardan vurgulanmistir ve otuz doérdiincii sahnedeki
“Kidness The Greatest Gift” “Kibarlik En Iyi Hediye” slogani ile tekrar yardimsever arketipi kullanimi slogan
iizerinden de agikg¢a gosterilmistir. Sunulan bu gorsel ve isitsel kodlar yardimsever arketipi ve Bati mitolojisindeki
bir kadn figiirii olan Demeter karakteri ile dogru orantili sekilde kullanilmistir.

Reklam filminde Bati mitolojisindeki kadin figiirlerinden olan Demeter kadin karakteri kullanilmigtir. Demeter
bereketin, mevsimlerin, doganin tanrigasidir. Mitolojide Demeter bereketin tanrigasi olarak da insanlara topragi
ekip bigmeyi 6gretmis, onlara yardim etmis bir karakter olarak bilinmektedir. Reklamin yirminci, yirmi ikinci
sahnelerinde yash kadmin kuslar1 beslemesi Demeter mitolojik kadin karakterine bir géndermedir. Ayrica, on
yedinci ve yirmi sekizinci sahnelerde kuslarin gériilmesi Demeter’in mitolojide doga tanri¢asi olmasina da bir
vurgudur. Reklam filmi boyunca yaslh kadin karakterin hep iizglin ve sakin goriinmesi ise, Demeter’in kizi olan
Persephone’nin yer altinda Hades ile kalmast ve ondan ayri kalmasini yiiziinden kendini {izgiin hissetmesi
acisindan 6nemlidir. Reklam filminde sonbahar veya kis mevsiminin agaclarin yapraklarimi dokmesi, soguk
havanin giyimler {izerinden vurgulanmasi da Persephone’nin Hades’in yaninda yasadigini isaret etmektedir ve
Demeter’in {izgiin olmasini da bu durum agiklamaktadir. Otuz dérdiincii ve otuz besinci sahnelerde bir arada mutlu
bir sekilde konusup giiliisen iki kadinin Demeter’in kizina 6zlem duymasini ve onun 6zlemini de bu geng kizla
avutmasi olarak yorumlanabilir. Yasli kadinin geng kizi kendi kiz1 Persephone yerine koyup ona yardim etmesi ve
sevmesi de hikayede kadin karakter olarak Demeter figiiriniin kullanildigim gostermektedir. Bu durumda,
mitolojik kadin karakter Demeter'in yardimseverligi, sicakkanligi, anne olmasi ve bereketi temsil etmesi, Amazon
markasimin marka kisiligini gelistirmek amaciyla yardimsever arketipiyle birlikte kullanilmistir. Demeter'in
insanlarin diinyasinda kizi olan Persephone'ye olan 6zlemini insan olan geng¢ kiza yardim ederek gidermeye
caligmasi, Amazon markasinin Demeter mitolojik karakterinin kullanarak reklam filminde onu bu sekilde
sunulmastyla ifade edilmistir. Kisilik arketipi ile Bati mitolojisi kadin figilirliniin beraber reklamda kisaca
anlamlandirmasi Tablo 2. de gdsterilmistir.
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Tablo 2: Amazon Markasinin Amazon Holiday Reklam Filminin Gosterge- Gosteren — Gosterilen
Anlamlandirma Semasi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Davrams Uygulamadan siparis verme Amazon markasinin e- ticaret markast olmasi
Ses Radyodan duyulan insan sesi Geng kizin anksiyete bozukluguna sahip olmasi
insan Yash kadin Uzgiin ve otoriter Demeter
insan Geng kiz Uzgiin ve depresif geng kiz
Davrams Kuslarin beslenmesi Yardimseverlik
Davrams Farkl1 banklara oturulmasi Yalnizlik
Davrams Kiza yardim edilmesi Yardimlagma
Davrams Geng kiza hediye alinmasi Olaylar kontrol etme
Yazn Kibarlik En Iyi Hediye Sevgi
Davranis Iki kadinin beraber giilmesi Mutluluk
Nesneler Palto, kaskol Soguk hava
Olay Yapraklarini dokiilmesi Kis- sonbahar mevsiminde Persephone’nin yeraltinda olmasi

Gostergebilimsel analiz sonucunda Amazon markasinin yeni reklaminda Bat1 mitolojisi kadin karakteri olarak
Demeter karakterine rastlanilmistir. Demeterin Persephone ile olan iligskisi reklam filminin hikayesini
olusturmaktadir. Amazon markasmin marka kisiligini gelistirmek amaciyla reklamda “hiikiimdar” ve
“yardimsever” arketiplerinden yararlandig1 goriilmektedir.

6. SONUC

“Amazon markast marka kisiligini gelistirmek hedefiyle kisilik arketiplerinden yararlantyorlar mi?” sorusunun
cevabi olarak markanin kisilik arketiplerinden faydalandig: belirlenmistir. Gostergebilimsel analizin sonucunda
Amazon markasinin reklam filminde hem kisilik arketiplerine hem de Bati mitolojisi kadm figiirlerine
rastlanilmistir. “Analizi yapilan markanin reklam filminde kisilik arketiplerini ifade eden gosterilenler nelerdir?”
sorusunun cevabi olarak gosterilenler; yardimseverlik, yalnizlik, yardimlagma, sevgi, mutluluk, Amazon
markasinin e- ticaret markast olmasi, gen¢ kizin anksiyete bozukluguna sahip olmasi, soguk hava, kis veya
sonbahar mevsiminde Persephone’nin yeraltinda olmasi (Yardimsever), lizgiin- otoriter Demeter, {izgiin- depresif
ve sikilmis geng kiz, olaylar1 kontrol etme (Hiikiimdar) olarak belirlenmistir.

Amazon markasi hem yardimsever hem de hiikiimdar arketipinden beraber yararlanmasi reklamda vurgulanan
konuyu daha da 6n plana ¢ikartmistir. Reklamda olaylar1 kontrol altinda tutan ve ¢esitli durumlarin 6nlemini alan
yaslt kadin gen¢ kiza yardimecir olmustur. Arastirmanin son sorusu ise analizin amacini da igeren “Bati
mitolojisindeki kadin figiirleri marka kisiligini gelistirmek amaciyla Amazon markasinin reklaminda kullaniliyor
mu? Eger kullaniliyorsa bunlar hangi kadin figiirlerini isaret etmektedir?” sorusu incelendiginde ise, Bati
mitolojisindeki kadin figiirlerinin marka kisiligini gelistirmek amaciyla Amazon reklam filminde kullanildig:
tespit edilmistir. Bu kullanilan Bat1 mitolojisindeki kadin figiirleri de Demeter isimli bereket tanrigasi ile kizi
Persephone’nin hikayesidir. Bu kadin figiirleri marka kisiligini gelistirmek amaciyla kisilik arketipleriyle dogru
orantili sekilde kullanilmistir. Amazon markasinin reklaminda Demeter geng bir kiza yardim eden sonbahar
aylarinda iizgiin bir kadin olarak yardimsever kisilik arketipi ile beraber kullanilmistir.

Amazon markasi reklaminda hem kisilik arketipinden hem de Bati mitolojisi kadin figiiriinden yararlanmistir. Bu
marka kullandig1 kisilik arketiplerini Bati mitolojisine ait kadin figiirleriyle destekleyerek birbirlerine uygun bir
sekilde reklaminda kullanmigtir. Bu durum kisilik arketiplerinin kullaniminin altin1 ¢izerek giiclii bir mesaj
iletimine yol agabilmektedir. Bu agidan markalarin daha fazla mitolojik hikayelerle beraber kisilik arketiplerini
kullanmasi dnerilmektedir.
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