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DERGININ TARIHCESI

IAUD, Ocak 2009 — Aralik 2020 yillar1 arasinda “Istanbul Aydin Universitesi
Dergisi” adiyla stireli akademik hakemli bir dergi olarak yaym yapmistir.
Belirtilen tarih araliginda derginin ISSN 1309-1352 | e-ISSN 2149-0074 olarak
kullanilmistir. TRDizin basvuru siirecinde derginin alanmin net olarak belirgin
olmamasindan dolay1 Istanbul Aydin Universitesi 12.06.2020 tarih 2020/5
toplantt ve 45379966-050.01.04 numarasiyla alinan Yaym Komisyon Karari
dogrultusunda isminin “Istanbul Aydin Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi”
olarak Ocak 2021 sayistyla birlikte degistirilmesine karar verilmistir. Yeni isim
baglaminda yeni ISSN: 2757-7252 ve yeni e-E-ISSN: 2757-7244 alinarak Sosyal
Bilim alaniyla ilgili ¢alismalar degerlendirilerek yayin siireci kaldigi yerden
devam etmektedir.
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Odak ve Kapsam

Istanbul Aydin Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, bilimin rehberliginde
ulusal ve uluslararas1 diizeyde arastirmacilarin 6zgiin bilimsel ¢aligmalarini
yayimlamay1 ve bu yolla topluma ulasarak degisen ve gelisen taleplere onciilitk
etmeyi amacglayan hakemli bir akademik dergidir. Sadece sosyal bilimler temel
alanindan makaleleri kabul eden dergi, Tiirkce ve Ingilizce 6zgiin bilimsel
makalelere yer vermektedir. 2009 yilindan bu yana diizenli olarak yayimlanan
dergi, uluslararas1 yayincilik ilkeleri dogrultusunda hazirlanmis icerikleriyle
sosyal bilimler alanina katki saglamay1 hedeflemektedir.

Istanbul Aydin Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi (IAUD), sosyal bilimler
alanindaki genis yelpazeyi kapsayan calismalar1 degerlendirmeye alir. iletisim
ve medya ¢aligmalari, sosyoloji, psikoloji, siyaset bilimi, uluslararasi iliskiler, dil
ve edebiyat caligmalari, tarih ve kiiltiirel calismalar, ekonomi ve isletme, egitim
bilimleri, hukuk ve insan haklari, giizel sanatlar gibi alanlar basta olmak {izere
sosyal bilimler disiplinine dahil tiim konularda yapilan arastirmalar dergiye kabul
edilmektedir.

Istanbul Aydin Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, yilda dért kez basili ve
elektronik olarak yayimlanan hakemli ve bilimsel bir dergidir. Dergi, orijinal
teorik ve/veya deneysel caligmalarla, farkli bilimsel arastirma ydntemlerinin
kullanildig1 makaleleri kabul etmektedir. Tiim makaleler, kor hakemlik sistemiyle
degerlendirilerek yaym siirecine dahil edilir. Istanbul Aydin Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi’nin editoér kurulu, ulusal ve uluslararasi uzmanlarin
degerlendirmeleri dogrultusunda makalelerin kabul edilip edilmeyecegine karar
verme yetkisine sahiptir.
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Makale Tiirleri

Derleme: Belli bir konuda yakin zamana kadar yapilmis bilimsel caligmalarin
kapsamli derlemesi.

Arastirma Makalesi: Ozgiin arastirmalari ve sonuglarini sunan bilimsel formatta
yazilmis makale.

Degerlendirme Siireci

Istanbul Aydin Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi’ne gonderilen makaleler, kor
hakemlik sistemine uygun olarak iki hakem tarafindan degerlendirilmektedir.
Hakemlerden birinin olumsuz, digerinin olumlu goriis bildirmesi durumunda,
Yaym Kurulu, hakem raporlarini inceleyerek makalenin islem siirecini bir ii¢tincii
hakeme gonderme ya da yazara iade etme karar1 alir. Makalenin yayimlanabilmesi
icin en az iki hakemin olumlu goriis bildirmesi gerekmektedir. Ayrica, makaleler
Turnitin ve/veya iThenticate intihal yazilimlar ile kontrol edilmektedir. Hakem
raporlar1 tamamlandiktan sonra, Yayin Kurulu’nun onay1 ile yazilar yayima hazir
hale gelir ve kabul sirasina gére uygun goriilen sayida yayimlanir.

Yayin Sikhgi

Istanbul Aydin Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Ocak, Nisan, Temmuz, Ekim
olmak tizere yilda 4 kez yayimlanir. Dergiye belli bir say1 i¢cin makale kabul
edilmemektedir. Yazarlar istedigi zaman makalesini gonderebilir. Degerlendirme
stireci tamamlanan makaleler gelis tarihi dikkate alinarak yayimlanir.

Acik Erisim Politikasi

Acik erisimin bilginin evrensel kullanimini artirarak, insanlik i¢in yararli sonuglar
doguracag diisiincesinden hareketle, Istanbul Aydin Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi Ac¢ik Erigim politikasini benimsemistir. Dergi, yazarlardan devraldigi ve
yayimladigi igerikle ilgili telif haklarindan, bilimsel igerige evrensel A¢ik Erisimin
(Open Access) desteklenmesi ve gelistirilmesine katkida bulunmak amaciyla,
bilinen standartlarda kaynak olarak gosterilmesi kosuluyla, ticari kullanim amaci
ve igerik degisikligi disinda kalan tiim kullanim (baglant1 verme, kopyalama, baski
alma, herhangi bir fiziksel ortamda ¢ogaltma ve dagitma vb.) haklarin1 bedelsiz
kullanima sunmaktadir. Igerigin ticari amagcli kullanimi i¢in yaymevinden yazil
izin alinmas1 gereklidir. Ayrica IAUD, Creative Commons tarafindan CC-BY-
NC-ND 4.0 lisanslanmistir.

Yaymn Ucreti
Dergi i¢in herhangi bir iicret talep edilmemektedir. Ayrica kabul edilen biitiin
makaleler licretsiz yayimlanmaktadir.

Arastirma ve Yayn Etigi flkeleri
IAUD’ye gonderilen bilimsel yazilarda, Yiiksekdgretim Kurumlart Bilimsel
Arastirma ve Yayin Etigi ile iligkili yonergeler, ICMJE (International Committee


https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/

of Medical Journal Editors) onerileri ve COPE (Committee on Publication
Ethics)’un Editor ve Yazarlar i¢in Uluslararast Standartlar1 dikkate alinmalidir.
Intihal, verilerde sahtecilik ya da yamltmacilik, yayin tekrari, bolerek yayinlama
ve aragtirmaya katkisi olmayan kisilerin yazarlar arasinda yer almasi etik kurallar
dahilinde kabul edilemez uygulamalardir. Bu ve benzeri uygulamalarla iliskili
herhangi etik bir usulsiizliik durumunda gerekli yasal islemler yapilacaktir.

a) Intihal: Baskalarmin 6zgiin fikirlerini, metotlarm, verilerini veya eserlerini
bilimsel kurallara uygun bi¢imde atif yapmadan kismen veya tamamen
kendi eseri gibi gostermek, intihal kapsaminda ele alinmaktadir. Intihalden
kaginmak i¢in yazarlar bilimsel kurallara uygun bir sekilde atif yapmali ve
arastirmalari igerisinde yer alan tiim bilimsel yazilara ait kaynak gdsterimine
dikkat etmelidirler.

b) Veride Sahtecilik: Bilimsel arastirmalarda gercekte var olmayan ya da
degisiklige ugratilmig verileri kullanmak, veride sahtecilik kapsaminda
ele alinmaktadir. Yazarlar verilerini etik kurallar dahilinde toplayarak,
stirec icerisinde gecerlik ve giivenirligi etkileyecek bir degisiklige maruz
birakmadan analiz etmelidirler.

¢) Carpitma: Arastirmadan elde edilen kayitlar1 ya da verileri degistirmek,
aragtirmada kullanilmayan cihaz veya materyalleri kullanilmis gibi
gostermek, destek alinan kisi ve kuruluslarin ¢ikarlar1 dogrultusunda aragtirma
sonuglarii degistirmek ya da sekillendirmek, ¢arpitma kapsaminda ele
alimmaktadir. Yazarlar aragtirma siireci ile iligkili verdikleri bilgilerde diiriist,
objektif ve seffaf olmalidirlar. Etik kurallari ihlal etmekten kaginmalidirlar.

d) Yayin Tekrari: Ayn1 yayini, yapilmis olan 6nceki yayinlara atif yapmaksizin
ayr1 yaymlar olarak sunmak, yayin tekrar1 kapsaminda ele alinmaktadir.
Degerlendirilmek iizere gonderilen yayinlarin daha once baska bir yerde
yayimlanmasi ya da degerlendirme siirecinde olmasi ile iligkili sorumluluk
tamamen yazarlara aittir. Yazarlar tekrardan kaginmali, 6zgiin ve orijinal
aragtirmalarint gondermeye 6zen gostermelidirler.

¢) Bolerek Yayimlama: Bir aragtirmanin sonuglarini, arastirmanin biitiinliglini
bozacak sekilde ve uygun olmayan bi¢imde parcalara ayirip birden fazla
saylda yayimlayarak bu yaymlar1 ayri1 yayinlar olarak sunmak, bolerek
yayinlama kapsaminda ele alinmaktadir. Yazarlar aragtirma biitiinliigiinii goz
ontinde bulundurmali ve sonuglar etkileyecek bélmelerden kagimmmalidirlar.

f) Yazarlik: Arastirmaya katkis1 olmayan kisileri yazarlar arasina dahil etmek
ya da katkisi olan kisileri dahil etmemek, haksiz yazarlik kapsaminda ele



almmaktadir. Arastirmanin planlanmasi, tasarimi, verilerin toplanmasi,
analiz edilmesi, degerlendirilmesi, arastirmanin yayima hazirlanmasi ve son
halinin ortaya koyulmasi asamalarina tiim yazarlar yeterli diizeyde katki
saglamis olmalidirlar.

Etik Kurul izni

Etik kurul izni gerektiren aragtirmalar ig¢in, makale yazarlarinin bagh
bulunduklari kurumlardan onayli “Etik Kurul Izni” almalar1 zorunludur. Bu
kapsamda, anket, miilakat, odak grup g¢alismasi, gozlem, deney ve gorlisme
teknikleri gibi yontemlerle katilimcilardan veri toplanmasini igeren nitel veya
nicel arastirmalar; insan ve hayvanlarin (materyal/veriler dahil) deneysel ya
da diger bilimsel amagclarla kullanildigi c¢aligmalar; insan iizerinde yapilan
klinik arastirmalar; hayvan deneyleri; ve kisisel verilerin korunmasi kanunu
cercevesindeki retrospektif calismalar i¢in etik kurul izni alinmalidir. Ayrica, olgu
sunumlarinda “Aydinlatilmis Onam Formu”nun alindig1 belirtilmeli, bagkalarina
ait olcek, anket ve fotograflarin kullaniminda izin alinarak kaynak gosterilmeli
ve kullanilan fikir ve sanat eserlerinde telif haklarina uygunluk saglanmalidir. Bu
tiir makalelerde, etik kurul izni agik¢a belirtilmeli ve arastirma ile yayin etigine
uygunluk ifadelerine yer verilmelidir.

Benzerlik Politikasi

Gonderilen tim makaleler intihal kontrol taramasindan ge¢mek zorundadir
ve iThenticate ve/veya Turnitin (Advanced Plagiarism Dectection Software)
araciligryla kontrol edilmektedir. Bu rapora bagli olarak intihal orani en az
%20’yi gecmeyecek diizeyde olan makaleler yayimlanabilir. Bunun iizerinde
intihal orami olan makaleler kesinlikle yayimlanmamaktadir. %20’nin altinda
intihal oran1 ¢ikan makalelerde hakem goriislerine bagli olarak giincelleme talep
edilebilmektedir.

Telif Hakki

Telif hakki; bilimsel olarak hazirlanmis makalelerin ayrintili bir sekilde
korunmasini amagclar. Yazarin haklarin1 korumak ve yeniden basma ya da
yaymlanan arastirmanin diger kullamim izinlerini diizenlemek icin IAUD,
yazarlarin makalelerini yayinlanmaya hazir oldugunda tiim haklarii imzalamalari
gereken bir telif hakki formuna sahiptir.

IAUD, yazarlarm telif hakkini kisitlama olmaksizin kullanmalarina izin vermez.
Teknik igerige ve tescilli materyalin korunmasina iliskin sorumluluk yalnizca
yazara ve kurumlara aittir ve IAUD veya Yayin Kurulunun sorumlulugunda
degildir. Baslica yazar, makalenin diger tiim yazarlar tarafindan goriilmesini
saglamaktan sorumludur. Gonderilmeden dnce makalede telif hakkiyla korunan
materyallerin kullanimi i¢in gerekli tim telif hakki izinlerini almak yazarin
sorumlulugundadir.



Yazar olarak haklarim nelerdir?

Yetki olarak haklarimizi belirlemek i¢in gonderdiginiz veya yayinladiginiz
derginin politikasin1 kontrol etmeniz dnemlidir. IAUD nin standart politikalari
asagidaki yeniden kullanim haklarina izin verir:

IAUD; makalelerin yazarlar tarafindan telif hakki kisitlamas1 olmaksizin
kullanmasina izin vermez.

Yaymlanan makaleyi, kendi egitim ihtiyaclariniz i¢in veya arastirma
kaynaginiza, bu arzin ticari amaglarla kullanilmamasi kosuluyla bireysel olarak
saglamak i¢in kullanabilirsiniz.

Yayinlanan makaleyi IAUD nin izni olmadan bir web sitesinde
yayinlayamazsiniz.

Makale Cagrisi
IAUD, farkli alanlardan gelen akademisyen ve profesyonelleri “sosyal bilimler”le
ilgili bu konulardaki farkli goriislerini tartigmak {izere bir araya getirmeyi
amaglamaktadir.

Dergimiz sosyal bilimler alanindaki tiim konular1 kapsamaktadir.

Yaym Dili
Tiirkce ve Ingilizce

Makale Gonderimi
Makaleler sadece Dergipark tizerinden kabul edilmektedir.

Tletisim

Istanbul Aydin Universitesi
Istanbul — Turkey

e-mail: iaud@aydin.edu.tr
Tel: +90212 4441428
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Focus and Scope

The Journal of Social Sciences of Istanbul Aydin University is a peer-reviewed
academic journal that aims to publish original scientific studies by researchers
at national and international levels, guided by science. By doing so, it strives to
lead the evolving and changing demands of society. The journal accepts articles
exclusively from the field of social sciences, and publishes original scientific
articles in both Turkish and English. Since its establishment in 2009, the journal
aims to contribute to the field of social sciences with content prepared in line with
international publishing standards.

The Journal of Social Sciences of Istanbul Aydin University (IAUD) evaluates
studies covering a broad spectrum within the field of social sciences. Research
on communication and media studies, sociology, psychology, political science,
international relations, linguistics and literature, history and cultural studies,
economics and business, educational sciences, law and human rights, and fine
arts are among the areas accepted for publication.

The Journal of Social Sciences of Istanbul Aydin University is a peer-reviewed,
scientific journal published in both printed and electronic formats four times a
year. The journal accepts original theoretical and/or experimental studies and
articles that employ various scientific research methods. All articles are evaluated
through a double-blind peer review system before being published. The editorial
board of the Journal of Social Sciences of Istanbul Aydin University has the
authority to decide whether or not to accept articles based on the evaluations of
national and international experts.
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Article Types

Review: Comprehensive review of scientific studies on a particular subject, up
to recently.

Research Article: An article written in a scientific format presenting original
research and results.

Review Process

Articles submitted to the Journal of Social Sciences of Istanbul Aydin University
are evaluated by two reviewers in accordance with the double-blind peer review
system. If one reviewer provides a negative opinion and the other a positive
opinion, the Editorial Board will decide whether to send the article to a third
reviewer or return it to the author, after reviewing the reports. At least two positive
evaluations are required for an article to be published. Furthermore, all articles
are checked using Turnitin and/or iThenticate plagiarism detection software.
After the completion of the review reports, articles are made ready for publication
upon approval by the Editorial Board and published in the order of acceptance.

Publication Frequency

The Journal of Social Sciences of Istanbul Aydin University is published four
times a year in January, April, July, and October. Articles are accepted for
publication at any time. Articles are published based on the completion of the
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Bagskan’dan

Universite olmak sadece egitim ogretim faalivetlerini siirdiirmek anlamina gelmez.
Universite, bu faaliyetlerin yaninda sosyal ve akademik faaliyetleri de saglikli ve kaliteli
yiiriitiilmesinden sorumludur. Universitemizde gorev yapan her gretim elemaninmin iivettigi
en kiiciik ¢iktiyr degerlendirmesi ve paylagmasi temel amaglarimizdandw. Bu amagtan
hareketle yiiriitiilen yayin faaliyetleri ise akademik anlamda en oncelikli ¢cabamizdur.
Deneyimlerin gen¢ kusaklara aktarilmasi i¢in temel mecra olarak gordiigiimiiz akademik
dergi yayinciliginda, Istanbul Aydin Universitesi'nin de katkisimin olmast amaciyla,
biinyemizdeki tiim bilim, teknoloji ve sanat disiplinlerinde akademik dergi yayinlama
karary alinmistir.

Universitemiz tarafindan yayinlanan Istanbul Aydin Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi
temelde teknoloji, iletisim ve sosyal bilimler arasinda iliskiler kurulmasi ve bu alanlar
iizerine bilimsel c¢alismalarin yaylanmast gorevini iistlenmektedir. Istanbul Aydin
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Sosyal Bilimler, Iletisim Calismalari, Yeni Medya,
Halkla Iligkiler, Reklamcilik alaminda yapilmis olan gerek uygulamali gerekse bilimsel
arastrma merkezli makaleleri yayimlamaktadir. Istanbul Aydin Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi umuyorum ki hem Tiirk hem de uluslararast arastirmacilarin bilimsel
eserler iiretmesi ve bilimsel alanda iilkemizin yazin gelisimine katkida bulunacaktir.
Derginin editorii, hakemleri ve yazarlarina katkilart igin tesekkiirlerimi sunuyorum.

Prof. Dr. Mustafa AYDIN
Miitevelli Heyet Baskani

Rektor’den
Degerli Okurlar,

Istanbul Aydin Universitesi olarak, teknolojiden iletisime, sosyal bilimlerden sanata
kadar genis bir yelpazede bilgi iiretmenin gururunu tasityoruz. Bilgi tiretiminin en
kalic1 ve en etkili yollarindan biri bilimsel yayinciliktir. Bu noktada Iletisim Fakiiltemiz
tarafindan 2009 yilindan beri diizenli olarak yayimlanan Istanbul Aydin Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi, ulusal ve uluslararasi akademik arenada ses getiren, bilimsel
katkilariyla gelecege 151k tutan bir platform olarak one ¢ikmaktadw:. Bu dergi, yalnizca
akademik bir yayin olmanin otesinde, bilginin paylasimi ve kurum kiiltiiriiniin yansimasi
agisindan da 6nemli bir misyon iistlenmistir.

Bu kiymetli ¢alismaya liderlik eden Iletisim Fakiiltesi Dekanimiza ve emegi gecen
tiim ekibe goniilden tesekkiir ediyorum. Dergimizin, bilginin simirlarini genisleten bir
yolculukta ilham verici bir kaynak olmaya devam edecegine inancum tamdir.

Basart dolu bir yaywn hayati diliyorum.

Prof. Dr. Ibrahim Hakki AYDIN
Rektor Vekili



Editoriin Mesaji

Sevgili IAUD Okuyuculari,

2009 yilindan bu yana yilda dért kez diizenli olarak yayimlanan Istanbul Aydin Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi’nin Nisan 2025 sayistyla karsinizdayiz. Bu sayimizda da sosyal bilimlerin gesitli
disiplinlerinden gelen 6zgiin arastirmalarla, akademik tiretime katki sunmayz siirdiiriiyoruz.

Yeni sayimizda siz degerli okuyucularimiza bes arastirma makalesi sunmaktan memnuniyet duyu-
yoruz. Her biri kendi alaninda énemli konular1 ele alan bu ¢alismalar, disiplinler arasi yaklagimla-
riyla dikkat ¢ekmektedir.

[k makalede yazar Ali Kiriktas, Afrika kitasimin 6nemli figiirlerinden Kwame Nkrumah’m Pan-
Afrikan diplomasi anlayisini ele almakta; bu baglamda anti-emperyalist politikalari ve Gana’nin
kiiresel 6lcekteki roliinii kapsamli bir sekilde degerlendirmektedir. Ikinci ¢alismada Emre Bekir
Giiven, Bagkalarinin Hayat1 filmi 6zelinde istihbarat aygitinin edebiyatcilara yonelik denetim ve
takip pratiklerini inceleyerek, sinema ve siyaset iliskisinde 6zgiin bir sorgulama ortaya koymak-
tadir. Uciincii makalede Gokge Arifoglu, 0-12 aylik cocuklara yonelik hazirlanan zeka kartlarim
tasarim problemleri iizerinden analiz ederek, erken ¢ocukluk egitimine katki saglayacak bulgular
sunmaktadir.

Dérdiincii calismada Giilcan Giizel ve Halil Tunali, Tiirkiye’de hava kargo sektdriinii etkileyen
makroekonomik faktorleri istatistiksel yontemlerle analiz ederek, sektorel dinamiklere dair giin-
cel verilerle desteklenen 6nemli sonuglara ulasmaktadir. Besinci ve son makalede ise Isnur inci
Armutlu ve Hakan Tan, sosyal medya etkileyicileri 6rnegi {izerinden influencer pazarlamasi ile
retorik arasindaki iliskiyi mercek altina almakta, dijital ¢agin iletisim stratejilerine dair degerli bir
perspektif sunmaktadir.

Sosyal bilimlerde disiplinler aras1 diyalogu tesvik eden dergimiz, bu sayisinda da siyaset bilimi,
sinema, egitim, ekonomi ve iletisim gibi ¢esitli alanlarda yiiriitilen ¢alismalar1 bir araya getirerek
akademik cesitliligi on plana c¢ikarmaktadir. Yayin siirecimize katki sunan tiim degerli yazarlari-
miza, titiz degerlendirmeleriyle dergimizin bilimsel niteligine katkida bulunan hakemlerimize ve
yayin kurulumuzun kiymetli tiyelerine igten tesekkiirlerimizi sunariz.

Yeni sayilarda gériismek dilegiyle...

Editor
Dog. Dr. Deniz AKBULUT
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(074

Kwame Nkrumah, Gana’nin bagimsizlik miicadelesinin sembol ismi ve Pan-
Afrikanizm ideolojisinin 6nde gelen savunucularindan biridir. 1957°de Gana’nin
bagimsizligini kazanarak, Afrika’nin somiirgecilikten kurtulus siirecine onciilitk
etti. Nkrumah, yalnizca siyasi bagimsizligi degil, ekonomik 6zgiirliik ve kitasal
birlik hedeflerini de savundu. “Neokolonyalizm” kavramini ortaya atarak,
Bati’nin Afrika lizerindeki dolayli kontrol mekanizmalarint elestirdi. Ancak, i¢
politikada otoriterlesme egilimleri, ekonomik basarisizliklar ve dis miidahaleler,
1966°da askeri bir darbeyle iktidardan diigiiriilmesine neden oldu. Nkrumah’in
mirasi, gliniimiizde Afrika Birligi (AU) ve Afrika Kitasal Serbest Ticaret Bolgesi
(AfCFTA) gibi kurumsal yapilar aracilifiyla yasamaya devam etmektedir.
Pan-Afrikanizm ve anti-emperyalizm, dijital bagimsizlik, iklim adaleti ve ¢ok
kutuplu ittifaklar baglaminda yeniden sekillenmektedir. Nkrumah’mn vizyonu,
Afrika’nin kendi kaynaklara sahip ¢ikma ve kiiresel sistemde esit bir aktor
olma micadelesinde ilham kaynagi olmayr siirdiirmektedir. Bu calisma,
Nkrumah’in siyasi ve diplomatik stratejilerini analiz ederek, onun giiniimiiz
Afrika siyasetindeki etkilerini degerlendirmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kwame Nkrumah, Pan-Afrikanizm, Neokolonyalizm, Gana,
Afrika Birligi. NFT.
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NKRUMAH’S PAN-AFRICAN DIPLOMACY: ANTI-
IMPERIALISM AND GHANA’S GLOBAL ROLE

ABSTRACT

Kwame Nkrumah is a symbol of Ghana’s struggle for independence and a
leading proponent of Pan-Africanism. In 1957, he led the process of African
decolonisation by winning Ghana’s independence. Nkrumah advocated not
only political independence but also economic freedom and continental unity.
By introducing the concept of ‘neocolonialism’, he criticised the West’s indirect
control mechanisms over Africa. However, authoritarian tendencies in domestic
politics, economic failures and foreign interference led to his ouster from power
in a military coup in 1966. Nkrumah’s legacy lives on today through institutional
structures such as the African Union (AU) and the African Continental Free
Trade Area (AfCFTA). Pan-Africanism and anti-imperialism are being reshaped
in the context of digital independence, climate justice and multipolar alliances.
Nkrumah’s vision continues to inspire Africa’s struggle to claim its resources
and become an equal actor in the global system. This study analyses Nkrumah’s
political and diplomatic strategies and assesses their impact on contemporary
Affican politics.

Keywords: Kwame Nkrumah, Pan-Africanism, Neocolonialism, Ghana, African
Union.

GIRIS

Kwame Nkrumah’in Pan-Afrikanizm ve anti-emperyalizm anlayisi, yalnizca
Gana’nin bagimsizlik miicadelesini degil, tiim Afrika kitasinin somiirgecilik
sonrasi kimlik arayisini sekillendiren devrimci bir paradigmaydi. Nkrumah’a
gore, Afrika flilkelerinin gergek bagimsizligi, yalnizca siyasi bagimsizlikla
sinirh kalamazdi; ekonomik 6zgiirliik, kiilttirel dirilis ve kitasal birlik olmadan
somiirgecilik, “neokolonyalizm” adi altinda varligini siirdiirecekti (Nkrumah,
1965, s. ix). Bu goriis, onun 1963 te Afrika Birligi Orgiitii'niin (OAU) kurulusunda
oynadigi rolii ve “Birlesik Afrika Devletleri” fikrini savunmasini agiklayan temel
motivasyondu (Mazrui, 1977, s.112).

Nkrumah’in anti-emperyalist durusu, Soguk Savas’in ikili kutuplu diinyasinda
stratejik bir manevra alan1 yaratmay1 basardi. Batili giiglerle ekonomik is birligini
reddetmemekle birlikte, sosyalist blokla (6zellikle SSCB ve Cin) iligkilerini
derinlestirerek Afrika’nin kiiresel sistemdeki konumunu giiclendirmeye calisti
(Mazrui, 1977, s. 89). Omegin, 1961°deki Baglantisizlar Hareketi zirvesinde
yaptigi konusmada, “Afrika’nin kaynaklar1 Afrika halklarina aittir” vurgusu
hem somiirgeci giiclere hem de yeni emperyalizm bigimlerine kars1 bir meydan
okumaydi (Nkrumah, 1963, s. 145).
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Nkrumah’in diigiincesinin 6nemi, su li¢ temel eksende 6zetlenebilir; Entelektiiel
Kokler: Pan-Afrikanizm’i, W.E.B. Du Bois, Marcus Garvey ve George Padmore
gibi diasporik figiirlerin fikirleriyle harmanlayarak kitasal bir siyasi projeye
doniistiirmesi (Padmore, 1956, s. 22). Pratik Politika: Gana’y1 bagimsiz bir ulus
devlet olarak inga ederken, ayni zamanda A frika’nin birlesmesi i¢in diplomatik ve
ekonomik altyapiy1 olusturma cabalar1 (6rnegin, Akosombo Baraji1 gibi kalkinma
projeleri) (Ahlman, 2017, s. 104). Kiiresel Etkisi ise Bagimsiz Afrika tilkelerinin
Birlesmis Milletler’de ve diger uluslararasi platformlarda ortak bir ses olarak
hareket etmesini tesvik etmesidir (Thompson, 1969, s. 78). Ancak Nkrumah’in
bu vizyonu, i¢ ve dis dinamiklerin ¢atismasi nedeniyle tam anlamiyla hayata
gecirilemedi. Ornegin, 1966 darbesi, onun Pan-Afrikanist politikalarmin ulusal
diizeydeki ekonomik zorluklar ve siyasi otoriterlesme egilimleriyle nasil gelistigini
gosteren kritik bir doniim noktasiydi (Birmingham, 1998, s. 162). Buna ragmen,
Nkrumah’in mirasi, giiniimiizde Afrika Birligi’nin (AU) “Kitasal Serbest Ticaret
Bolgesi” (AfCFTA) gibi projelerde hala hissedilmektedir (Adebajo, 2021, s. 45).
Nkrumah’in anti-emperyalizm anlayisi, yalnizca siyasi bagimsizlikla sinirh
kalmayip ekonomik bagimsizlik ve kiiltiirel 6zgiiven talebini de igeriyordu.
Ozellikle, “Neokolonyalizm” kitabinda Bat1’nin finansal kurumlarini ve ¢ok uluslu
sirketlerini elestirerek, Afrika’nin kaynaklarinin somiiriilmesine karsi uyarida
bulunmustu (Nkrumah, 1965, s. x). Bu elestiriler, glinlimiizde Cin’in Afrika’daki
yatirimlarina yonelik tartigmalarda bile yanki bulmaktadir (Brautigam, 2009, s.
213).

Caligmanin ~ kapsami, Nkrumah’m 1957°de  Gana’nin  bagimsizligim
kazanmasindan 1966’daki askeri darbeyle iktidardan diisiiriilmesine kadar olan
donemi merkeze almaktadir. Bu zaman araligi, Nkrumah’in hem ulusal hem de
kitasal diizeydeki faaliyetlerinin en yogun oldugu yillar1 kapsar. Ayrica, Pan-
Afrikanizm’in teorik temelleri, Afrika Birligi Orgiitii (OAU) niin kurulus siireci
ve Nkrumah’in “Neokolonyalizm: Emperyalizmin Son Asamasi” (1965) adli
eserinde dile getirdigi elestiriler, ¢alismanin teorik gergevesini olusturmaktadir.
Metodolojik olarak, tarihsel analiz, sdylem ¢oziimlemesi ve karsilastirmali
siyaset yontemleri kullanilmistir. Birincil kaynaklar arasinda Nkrumah’in
konugmalari, yazilar1 ve donemin diplomatik yazismalar1 yer alirken; ikincil
kaynaklar olarak postkolonyal teori, bagimlilik okulu ve elestirel uluslararasi
iligkiler literatiiriinden yararlanilmistir. Calisma, Nkrumah’mn vizyonunun
glinlimiiz Afrika siyasetindeki yansimalarini da tartigsmaya acgarak, tarih ile cagdas
siyaset arasinda bir kdprii kurmay1 hedeflemektedir.

Bu c¢alisma, Kwame Nkrumah’mn Pan-Afrikanizm ideolojisi ¢ergevesinde
sekillenen diplomasi anlayisini ve bu anlayigin Gana’nin bagimsizlik miicadelesi
iizerindeki kiiresel etkilerini tarihsel ve teorik bir perspektifle analiz etmeyi
amaglamaktadir. Nkrumah, yalnizca Gana’nin ilk basbakani olarak degil, ayni
zamanda 20. ylizyilin en radikal Pan-Afrikanist liderlerinden biri olarak, somiirge
sonras1 Afrika’nin siyasi ve ekonomik bagimsizlik miicadelesinde kilit bir figiir

151



Istanbul Aydin Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi - IAUD - ISSN: 2757-7252, Nisan 2025 Yil 17 Say: 2

haline gelmistir. Arastirmanin temel odak noktasi, Nkrumah’in anti-emperyalist
politikalarinin nasil bir kiiresel diplomasi stratejisine doniistiigiinii ve bu
stratejinin Soguk Savas donemi uluslararasi iliskilerinde nasil bir rol oynadigin
ortaya koymaktir.

TEORIK CERCEVE: PAN-AFRIKANIZM VE ANTI-EMPERYALIZM
Pan-Afrikanizm ve anti-emperyalizm, 20. yiizyilm baslarinda Afrika’nin
somiirgecilik karsitt miicadelesini sekillendiren iki temel ideolojik eksen olarak
ortaya c¢iktr. Bu kavramlar, yalnizca siyasi bagimsizlik talebini degil, ayni
zamanda Afrika halklarmin kiiltiirel kimliklerini yeniden insa etme, ekonomik
ozgirlik kazanma ve kiiresel sistemde esit bir aktdr olma arzusunu da igeren
genis bir perspektifi temsil eder (Getachew, 2019, s. 45). Pan-Afrikanizm, Afrika
kokenli insanlarin ortak tarihsel deneyimlerinden ve irkgilik karsitt miicadeleden
dogan bir dayamigma ideolojisidir. Kokleri, 19. yiizyilin sonlarinda Atlantik
Otesi kole ticareti magdurlarinin diaspora deneyimlerine ve bu deneyimlerin
entelektiiel bir tepkiye doniismesine dayanir (Padmore, 1956, s. 18). Ote yandan
anti-emperyalizm, somiirgecilik sonras1t donemde Bati’nin siyasi, ekonomik ve
kiiltiirel hegemonyasina kars1 direnigin teorik ¢ergevesini olusturur (Nkrumah,
1965, s. ix). Her iki kavram da Kwame Nkrumah’in diisiincesinde birleserek,
Gana’nin bagimsizlik miicadelesini kiiresel bir harekete doniistiirmistiir (Mazrui,
1977, s. 89).

Pan-Afrikanizm’in ideolojik kokenleri, Afrika diasporasinin 19. yiizyildaki
entelektiiel uyanisina kadar izlenebilir. Ozellikle W.E.B. Du Bois’in “irk bilinci”
kavrami ve Marcus Garvey’in “Afrika’ya Doniis” hareketi, siyah kimliginin
politik bir gii¢ olarak orgiitlenmesinin temellerini att1 (Esedebe, 1994, s. 62).
Du Bois, 1900°de Londra’da diizenlenen ilk Pan-Afrikan Kongresi’nde “20.
ylizyilin sorunu, renk ¢izgisi sorunudur” diyerek, irk¢ilik ve somiirgeciligin
kiiresel boyutuna dikkat ¢ekti (Ackah, 1999, s. 34). Garvey ise “Siyahlar igin
Bir Afrika” sloganiyla, siyah halklarin birlesik bir Afrika kitasi etrafinda
orgiitlenmesi gerektigini savundu (Martin, 1976, s. 112). Bu diisiinceler, 1945°te
Manchester’da diizenlenen Besinci Pan-Afrikan Kongresi’nde somut bir siyasi
programa doniistii (Adi & Sherwood, 2003, s. 75). Kongreye katilan geng
liderlerden biri olan Kwame Nkrumah, burada tanistigi George Padmore gibi
isimlerle birlikte, Pan-Afrikanizm’i “kitasal bagimsizlik” ve “sosyalist kalkinma”
hedefleriyle harmanlayarak yeni bir ideolojik ¢ergeve olusturdu (Padmore, 1956,
s. 201). Nkrumah’a gore Pan-Afrikanizm, yalnizca bir kiiltiirel dirilis degil, ayni
zamanda emperyalizmin ekonomik ve askeri yapilarini par¢alayacak bir devrimci
stratejiydi (Nkrumah, 1963, s. 45).

Anti-emperyalizm ise, dzellikle 20. yiizyilin ortalarinda Asya ve Afrika’daki
bagimsizlik hareketlerinin ortak paydasi haline geldi. Bu kavram, Lenin’in
1916°da yazdig1 “Emperyalizm: Kapitalizmin En Yiiksek Asamasi” eserinde
tanimladig1, sermayenin kiiresel yayilimi ve kaynak somiiriisiine kars1 gelistirilen
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bir tepki olarak okunabilir (Lenin, 1917/2010, s. 89). Ancak Afrika baglaminda
anti-emperyalizm, yalnizca Marksist bir elestiriyle sinirli kalmadi; kitadaki yerel
dinamiklerle birleserek kiiltiirel ve dini direnis bigimlerini de i¢ine aldi (Fanon,
1961, s. 51). Ornegin, 1955 Bandung Konferansi’nda bir araya gelen Asya ve
Afrikailkeleri, “somiirgecilik sonrasi dayanigma” ilkesini benimseyerek, Bati’nin
siyasi miidahalelerine karsi ortak bir cephe olusturmay1 hedefledi (Acharya, 2016,
s. 112). Nkrumah, bu konferanstaki konusmasinda, “Afrika’nin kaynaklar1 Afrika
halklarma aittir” diyerek, anti-emperyalist sdylemi Pan-Afrikan bir perspektifle
birlestirdi (Nkrumah, 1957, s. 15).

Pan-Afrikanizm ve anti-emperyalizmin kesisimi, Nkrumah’in “kitasal birlesme”
fikrinde somutlagir. Ona gore, Afrika tilkelerinin tek tek bagimsizlik kazanmasi
yeterli degildi; zira somiirgecilik, ‘“neokolonyalizm” adi altinda ekonomik
bagimlilik ve siyasi miidahalelerle varligini siirdiirebilirdi (Nkrumah, 1965, s.
23). Nkrumah, 1965’te yayimlanan ‘“Neokolonyalizm: Emperyalizmin Son
Asamas1” adli kitabinda, Batili sirketlerin ve finans kurumlarmin Afrika’daki
kaynaklar1 kontrol etme stratejilerini teshir etti (s. 45). Bu elestiri, yalnizca
ekonomik bir analiz degil, ayn1 zamanda kitasal birligin aciliyetini vurgulayan
politik bir manifesto niteligi tasiyordu (Mazrui, 1977, s. 134). Nkrumah’in bu
perspektifi, Frantz Fanon’un “Yeryiiziiniin Lanetlileri’nde (1961) dile getirdigi
siddet ve Ozgiirlesme teorileriyle de paralellik gosterir (Fanon, 1961, s. 72).
Fanon’a gore, somiirgecilik yalnizca fiziksel bir isgal degil, ayn1 zamanda yerli
halkin zihinsel kolelestirilmesidir; anti-emperyalist miicadele ise bu psikolojik
tahakkiimiin kirilmasini gerektirir (s. 89).

Pan-Afrikanizm’in tarihsel gelisimi, ii¢c ana dalga iizerinden okunabilir: Ik dalga
(1900-1945), diaspora temelli entelektiiel hareketlerle sekillendi; ikinci dalga
(1945-1963), bagimsizlik miicadeleleri ve Afrika Birligi Orgiitii’niin (OAU)
kurulusuyla politik bir kimlik kazandi; ticlincii dalga (1960’lar sonrasi) ise,
siyah kiiltiiriiniin kiiresel ytlikselisi ve sivil haklar hareketleriyle etkilesime girdi
(Esedebe, 1994, s. 101). Nkrumah, ikinci dalganin en radikal temsilcisi olarak,
Pan-Afrikanizm’i “birlesik bir sosyalist Afrika” hedefine odakladi (Padmore,
1956, s. 210). Onun i¢in kitasal birlik, yalnizca siyasi bir proje degil, ayn1 zamanda
emperyalizmin yarattig1 yapay sinirlarin asilmasi ve ortak bir ekonomik pazarin
insas1 anlamina geliyordu (Nkrumah, 1963, s. 89). Bu vizyon, 1963’te OAU’ nun
kurulus belgesinde “Afrika halklarimin boliinmez birligi” ilkesiyle ifade edildi
ancak pratikte ulusal ¢ikarlarin 6nceligi nedeniyle tam olarak hayata gecirilemedi
(Thompson, 1969, s. 156).

Anti-emperyalizmin Afrika’daki tezahiirii ise, bagimsizlik sonrasi dénemdeki
ikilemleri ortaya koyar. Bir yanda, yeni kurulan ulus devletlerin sanayilesme ve
kalkinma hedefleri; diger yanda, eski somiirgeci giiglerle ekonomik bagimlilik
iligkilerinin siirmesi (Rodney, 1972, s. 45). Nkrumah, bu celiskiyi agsmak icin
“kolektif kitasal planlama” fikrini 6ne siirdii (Nkrumah, 1963, s. 123). Ornegin,
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Volta Nehri {izerine insa edilen Akosombo Baraji projesi, yalnizca Gana’nin
enerji ihtiyacini karsilamakla kalmayip, komsu iilkelerle ekonomik entegrasyonu
hedefliyordu (Ahlman, 2017, s. 89). Ancak proje, Batili finansman ve teknolojik
bagimlilik nedeniyle elestirildi (Birmingham, 1998, s. 145). Bu durum, anti-
emperyalist sdylem ile pratik politika arasindaki gerilimi yansitir (Meredith, 200,
s. 78).

Pan-Afrikanizm ve anti-emperyalizmin teorik tartigmalari, postkolonyal
teori ve elestirel uluslararasi iliskiler literatiiriiyle de kesigir. Edward Said’in
“oryantalizm” kavrami, Bati’nin Afrika’y1 “Oteki”lestirme pratiklerini agiklarken
(Said, 1978, s. 32); Walter Rodney’in “Avrupa Nasil Geri Biraktird1?” (1972)
caligmasi, somiirgeciligin ekonomik yikimini belgeler (Rodney, 1972, s. 67).
Nkrumah’in diisiincesi, bu elestirel gelenegin bir pargasi olarak, emperyalizmin
yapisal dinamiklerini analiz etmeye ¢alisir (Getachew, 2019: 92). Ayn1 zamanda,
Immanuel Wallerstein’in “diinya-sistem teorisi” ile de Ortiigen bir perspektif sunar:
Afrika’nin, kapitalist merkez iilkelerin ¢evresinde kalarak kaynak somiiriisiine
maruz kaldig1 tezi (Wallerstein, 1974, s. 412).

Pan-Afrikanizm ve anti-emperyalizm, Afrika’nin somiirgecilik sonras1 kimlik
arayisinin iki temel diregini olusturur. Nkrumah, bu ideolojileri hem teorik hem
de pratik diizeyde birlestirerek, Gana’nin bagimsizlik miicadelesini kitasal ve
kiiresel bir harekete doniistiirmiistiir (Adebajo, 2021, s. 56). Ancak bu hareketin
sinirlari, ulusal ¢ikarlarin kitasal hedeflerle catismasi ve Soguk Savas’in jeopolitik
gerilimleri nedeniyle belirginlesmistir (Mazrui, 1977, s. 178). Gliniimiizde ise,
Afrika Birligi’nin (AU) kitasal entegrasyon ¢abalar1 ve Cin’in Afrika’daki artan
etkisi, bu teorik mirasin yeniden okunmasini gerektirmektedir (Brautigam, 2009,
s. 215).

NKRUMAH’IN SIYASI VE DIPLOMATIK VIZYONU

Kwame Nkrumah’in siyasi ve diplomatik vizyonu, Gana’nin bagimsizlik
miicadelesini asan ve tim Afrika kitasim1 kapsayan radikal bir projeydi.
Bu vizyonun temelinde, siyasi 0zgiirliik, ekonomik 6z yeterlilik ve kitasal
birlik hedefleri yatiyordu (Nkrumah, 1963, s. 15). Nkrumah, 1957’de Gana’nin
bagimsizligini ilan ederken bunu yalnizca bir ulus devletin dogusu olarak degil,
ayn1 zamanda Afrika’nm somiirgecilikten toplu kurtulusunun baslangici olarak
sundu (Mazrui, 1977, s. 92). Bu yaklasim, onun “Afrika’nin kurtulusu, Afrika
halklarinin birlesik eylemi olmadan imkansizdir” s6ziinde somutlasir (Nkrumabh,
1963, s. 45). Gana’nin bagimsizligi, bu baglamda, somiirgecilik karsiti
miicadelenin sembolik bir zaferi ve Pan-Afrikanizm’in pratik bir laboratuvari
haline geldi (Birmingham, 1998, s. 67). Nkrumah, bagimsizlik sonras1 donemde
iilke iginde modernlesme projeleri (okullar, hastaneler, altyapi) baslatirken, dis
politikada ise Afrika {ilkelerinin ortak bir siyasi ve ekonomik blok olusturmasi
icin calistt (Ahlman, 2017, s. 112). Bu ikili strateji, onun hem ulusal hem de
kitasal diizeydeki liderlik anlayisini yansitir.
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Nkrumah’in Gana’y1r bagimsizliga tasiyan siirecteki en 6nemli hamlelerinden
biri, siddet icermeyen direnis ile kitle mobilizasyonunu birlestiren taktiklerdi.
Ormegin, 1949°da kurdugu Halkin Kongre Partisi (CPP), isci sendikalar1, koylii
birlikleri ve 6grenci hareketlerini tek bir ¢ati altinda topladi (Birmingham, 1998,
s. 89). “Kendi Kaderini Tayin Hakki Simdi” sloganiyla baslattigi kampanya,
Ingiliz sémiirge yonetimini geri ¢ekilmeye zorlayan kitlesel grevler ve sivil
itaatsizlik eylemleriyle desteklendi (Thompson, 1969, s. 54). Nkrumah’mn bu
stratejisi, Mahatma Gandhi’nin Hindistan’daki pasif direnisinden ilham almakla
birlikte, Afrika baglaminda siif temelli bir miicadele ile birlesti (Padmore, 1956,
s. 145). Bagimsizlik sonrasinda ise, Nkrumah’in “Afrika Sosyalizmi” kavrami
hem kapitalist hem de komiinist modellerden farkli bir {igiincii yol arayisini
temsil etti (Ahlman, 2017, s. 78). Bu model, devlet kontroliindeki kalkinma
projeleri (Akosombo Baraji, Tema Limani) ve tarim kooperatifieriyle somutlasti;
ancak bu projeler, Batili finansman ve teknolojik bagimlilik nedeniyle elestirildi
(Meredith, 2005, s. 123). Nkrumah’m ekonomik politikalari, anti-emperyalist
sOylemine ragmen pratikte dis yardimlara dayali bir kalkinma paradoksu yaratti
(Birmingham, 1998, s. 145).

Diplomatik diizeyde ise Nkrumah, Gana’y1 Baglantisizlar Hareketi’nin 6ncii
tiyelerinden biri haline getirerek Soguk Savas’in kutuplasmis diinyasinda
manevra alani yaratmay1 bagardi. 1961°de Belgrad’da diizenlenen Baglantisizlar
Zirvesi'nde yaptig1 konusmada, “Afrika’nin kaynaklari, Afrika halklarinin refahi
i¢in kullanilmalidir” diyerek, somiirgeci gii¢lere ve yeni emperyalizm bigimlerine
meydan okudu (Nkrumah, 1963, s. 89). Aynm1 zamanda, sosyalist blokla (6zellikle
SSCB ve Cin) yakin iligkiler kurarak Bati’ya karsi denge politikasi izledi
(Thompson, 1969, s. 132). Ornegin, Cin’in finansal destegiyle insa edilen Gana
Ulusal Kiiltiir Merkezi hem kiiltiirel milliyet¢iligi hem de sosyalist dayanigmay1
simgeliyordu (Ahlman, 2017, s. 156). Ancak bu iliskiler, ABD ve Ingiltere’nin
tepkisini ¢ekti; Nkrumah’in 1966°da devrilmesinde dig miidahalelerin rolii oldugu
iddialar1 hala tartigma konusudur (Meredith, 2005, s. 178).

Nkrumah’in vizyonunun eniddiali hedefi, Afrika Birligi Orgiitii (OAU) araciligiyla
kitasal entegrasyonu saglamakti. 1963°te Etiyopya’nin baskenti Addis Ababa’da
imzalanan OAU Soézlesmesi, Nkrumah’in “Birlesik Afrika Devletleri”
idealinin resmi bir yansimasiydi (Getachew, 2019, s. 112). Ancak OAU, ulusal
egemenligi kitasal birlik 6nlinde 6nceliklendiren iiye devletler nedeniyle etkisiz
kaldi (Mazrui, 1977, s. 145). Nkrumah’in “Afrika’nin boéliinmesi, zayifliginin
kaynagidir” uyarisina ragmen, iilkeler arasindaki sinir anlagsmazliklari, kaynak
rekabeti ve ideolojik farkliliklar birligi engelledi (Adebajo, 2021, s. 67). Buna
karsin, Nkrumah’in OAU’yu kurarken savundugu “ortak dis politika” ve “ortak
pazar” fikirleri, giiniimiizde Afrika Birligi (AU) ve Afrika Kitasal Serbest Ticaret
Bolgesi (AfCFTA) ile yeniden hayat buluyor (Adebajo, 2021, s. 89).
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Nkrumah’nsiyasi vizyonununbelkide en kalicimirasi, neokolonyalizm kavramini
teorize etmesiydi. 1965°te yayimlanan “Neokolonyalizm: Emperyalizmin Son
Asamas1” adli kitabinda, Bati’nin eski somiirgeler {izerinde ekonomik, siyasi
ve kiiltiirel kontrolii siirdiirme stratejilerini analiz etti (Nkrumah, 1965, s. 23).
Ona gore, bagimsizlik sonrasi Afrika tilkeleri, uluslararasi finans kurumlari, ¢ok
uluslu sirketler ve askeri anlagsmalar araciligiyla dolayli bir somiirgecilige maruz
kaliyordu (s. 45). Bu elestiri, glinlimiizde Cin’in Afrika’daki yatirimlarina yonelik
“yeni somiirgecilik” tartigmalarinda bile referans alinir (Brautigam, 2009, s.
213). Nkrumah, ekonomik bagimsizlik olmadan siyati bagimsizligin anlamsiz
oldugunu vurgulayarak, Afrika iilkelerinin sanayilesme, yerli iiretim ve kitasal
ticaret ile kendi kendine yeterli hale gelmesini savundu (Nkrumah, 1965, s.
89). Ancak bu hedefler, Gana’nin borg krizi, diisen kakao fiyatlari ve yolsuzluk
skandallar1 nedeniyle hayata gegirilemedi (Birmingham, 1998, s. 178).

Nkrumah’in diplomatik vizyonu, kiiresel giiney dayanismasi fikriyle de sekillendi.
Ornegin, 1958’de Accra’da diizenlenen Afrika Bagimsiz Ulkeler Konferansi,
heniiz bagimsizligin1 kazanmamis iilkelerin temsilcilerini bir araya getirerek
ortak bir direnis cephesi olusturdu (Getachew, 2019, s. 134). Ayrica, Gana’nin
elgilikleri, Afrika diasporasiyla (ABD, Karayipler, Brezilya) baglari giiglendirmek
icin kiltiirel ve siyasi kopriiler kurdu (Gaines, 2006, s. 45). Bu cabalar, siyah
enternasyonalizminin somut bir ifadesiydi; ancak Nkrumah’in bu kiiresel
vizyonu, i¢ politikadaki otoriterlesme egilimleri (muhalefetin bastirilmasi, basin
sanslirii) ile gelisti (Meredith, 2005, s. 189). 1964’te kendisini “Omiir boyu devlet
baskan1” ilan etmesi, demokrasi idealleriyle ortiismeyen bir adim olarak goriildii
ve 1966 darbesinin gerekcelerinden biri haline geldi (Birmingham, 1998, s. 201).
Nkrumah’in mirast hem basarilar1 hem de basarisizliklariyla Afrika siyasetinde
derin izler birakti. Gana’nin bagimsizligi, Alt Sahra Afrika’sinda somiirgeciligin
sonunu hizlandiran bir kivileim oldu (Meredith, 2005, s. 45). Pan-Afrikanizm
ideali, OAU’nun sinirhliklarina ragmen, kitasal is birligi fikrini canli tuttu
(Adebajo, 2021, s. 112). Neokolonyalizm elestirisi ise, giiniimiizde Afrika’nin
kiiresel ekonomiyle iliskisini sorgulayan akademik ve politik tartismalarin
temelini olusturuyor (Brautigam, 2009, s. 78). Nkrumah’mn vizyonu, cagdas
Afrika liderleri icin hem bir ilham kaynagi hem de asir1 idealizm ile pratik
gercgekeilik arasindaki dengeyi nasil kuracaklarina dair bir uyari niteligi tasir
(Getachew, 2019, s. 156).

NKRUMAH’IN KURESEL DIPLOMASI STRATEJILERI

Kwame Nkrumah’in kiiresel diplomasi stratejileri, Soguk Savas’in kutuplagmis
siyasi ortaminda tarafsizlik, Pan-Afrikan dayanisma ve anti-emperyalist
ittifaklar arasinda denge kurma ¢abasiyla sekillendi. Nkrumah, Gana’nin
bagimsizligim1 kazandigi 1957°den 1966’daki darbeye kadar gegen siirecte,
yalnizca bir ulus devletin dis politikasini yonetmekle kalmadi; ayni zamanda
Afrika’nin kiiresel sistemdeki konumunu yeniden tanimlamay1 hedefleyen bir
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vizyoner olarak hareket etti (Mazrui, 1977, s. 102). Bu vizyonun temelinde, Bati
bloku ile Sosyalist blok arasinda tarafsiz kalarak her iki taraftan da destek
alma stratejisi yatiyordu (Thompson, 1969, s. 78). Ancak bu tarafsizlik, pasif
bir durustan ziyade, aktif bir sekilde “liclincii diinya” iilkelerinin g¢ikarlarini
savunan ve Afrika’nin birlesmesini tegvik eden dinamik bir diplomasi anlayigini
temsil ediyordu (Nkrumah, 1963, s. 56). Nkrumah’in bu yaklasimi, Gana’y1
Baglantisizlar Hareketi’nin kurucu {iyelerinden biri haline getirirken, ayni
zamanda hem SSCB hem de Cin ile ekonomik ve askeri is birlikleri gelistirmesine
olanak sagladi (Ahlman, 2017, s. 134).

Soguk Savas’in baslangi¢ yillarinda, Afrika iilkeleri bagimsizliklarini yeni
kazanirken, Nkrumah’mn tarafsizlik politikasi pragmatik bir gereklilikti;
ancak bu tarafsizlik, Bati’ya tamamen sirt ¢evirmek anlamina gelmiyordu.
Ornegin, Akosombo Baraji projesi i¢in hem ABD’li sirketlerden hem de Diinya
Bankasi’ndan finansman saglandi (Birmingham, 1998, s. 112). Ayn1 zamanda,
Sovyetler Birligi ile teknik is birligi anlagmalart imzalandi; Cin’den alinan
hibelerle altyap1 projeleri hayata gecirildi (Thompson, 1969, s. 89). Bu ¢ok
yonlii diplomasi, Nkrumah’in “ne Dogu ne Bati, Afrika once gelir” ilkesiyle
Ozetlenebilir (Nkrumah, 1963, s. 67). Ancak bu denge politikasi, zamanla Bati’nin
tepkisini cekti. Ozellikle 1960’larin basinda, Nkrumah’in sosyalist iilkelerle
artan yakmligi,, ABD ve Ingiltere’yi endiselendirdi (Meredith, 2005, s. 145).
1961°de CIA’in Gana’daki faaliyetleri hakkinda ortaya ¢ikan raporlar, Bati’nin
Nkrumah’1 istikrarsizlagtirma ¢abalarini gésteriyordu (Thompson, 1969, s. 123).
Buna ragmen Nkrumah, 1962’de Volta Nehri Anlagmasi’n1 imzalayarak ABD’li
sirketlerle is birligini siirdiirdii (Birmingham, 1998, s. 156).

Sosyalist blokla iliskiler, Nkrumah’in anti-emperyalist sdylemiyle uyumlu
bir sekilde gelisti. SSCB ile 1961°de imzalanan teknik ve ekonomik is birligi
anlagmasi, Gana’nin askeri egitim, saglik ve enerji alanlarinda Sovyet
uzmanligindan yararlanmasini sagladi (Ahlman, 2017, s. 145). Ornegin, Gana
Ordusu’nun modernizasyonu i¢in Sovyet danismanlar gérevlendirildi (Thompson,
1969, s. 167). Cin ise, Nkrumah’in “Afrika Sosyalizmi” vizyonuna ideolojik
yakinlik gosterdi. 1964°te Pekin’i ziyaret eden Nkrumah, Cinli lider Mao Zedung
ile “Ugiincii Diinya dayanismasi” iizerine goriismeler yapt1 (Brautigam, 2009, s.
89). Cin’in Gana’ya sagladig1 faizsiz krediler, Tema Limani’nin genigletilmesi
ve tekstil fabrikalarinin kurulmasinda kullanildi (Ahlman, 2017, s. 178). Ancak
bu iliskiler, Bat1 basini tarafindan “Gana’nin komiinistlesmesi” olarak yansitildi
ve Nkrumah’n i¢ politikadaki popiilaritesini zedeledi (Meredith, 2005, s. 189).

Bati ile gerilimler ise, 6zellikle eski somiirgeci gli¢lerle yasanan anlasmazliklarla
sekillendi. Ingiltere, Gana’nin bagimsizlik sonrasi ingilizMilletler Toplulugu’ndan
ayrilma tehdidini bir koz olarak kullandi (Birmingham, 1998, s. 134). Fransa
ise, Fildisi Sahili ve Togo gibi komsu iilkelerdeki muhalif gruplar1 destekleyerek
Nkrumah’in Pan-Afrikan politikalarini sabote etmeye c¢alisti (Thompson, 1969,
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s. 156). ABD’nin tutumu ise ikircikliydi: Bir yandan Nkrumah’in sosyalist
egilimlerinden rahatsizlik duyarken, diger yandan Gana’nin Bat1 yanlist iilkelerle
(6rnegin Nijerya) rekabetini destekliyordu (Meredith, 2005, s. 167). Bu gerilimler,
1964’te Gana’nin CIA tarafindan dinlendiginin ortaya ¢ikmasiyla doruga ulasti
(Thompson, 1969, s. 178). Nkrumah, bu donemde Bati’ya yonelik elestirilerini
artirarak, “Afrika’nin kaynaklar1 Afrika halklarina aittir” sloganini uluslararasi
platformlarda siklikla dile getirdi (Nkrumah, 1965, s. 45).

Baglantisizlar Hareketi, Nkrumah’in kiiresel diplomasisinin merkezinde yer
aldi. 1961°de Belgrad’da diizenlenen ilk zirvede, Hindistan’mn Nehru’su,
Misir’in - Nasir’t ve Yugoslavya’nin  Tito’su ile birlikte “lgiincii  yol”
politikasinin savunucularindan biri oldu (Getachew, 2019, s. 78). Nkrumabh,
bu hareket i¢inde Afrika iilkelerinin kolektif ¢ikarlarini 6ne ¢ikarmaya galisti
(Mazrui, 1977, s. 156). Ornegin, 1964’te Kahire’de diizenlenen ikinci zirvede,
“somiirgeciligin her tiirli bi¢iminin kinanmasi” cagrist yaparak, Portekiz’in
Angola ve Mozambik’teki somiirge yonetimini protesto etti (Nkrumah, 1963,
s. 112). Baglantisizlar Hareketi, Nkrumah’a hem sosyalist blokla iligkilerini
siirdiirme hem de Bati’ya kars1 diplomatik baski kurma imkani verdi (Ahlman,
2017, s. 189). Ancak hareket i¢indeki ideolojik farkliliklar (6rnegin, Nasir’in
Arap milliyetciligi ile Nkrumah’in Pan-Afrikanizmi arasindaki gerilim), etkinligi
sinirlandirdi (Getachew, 2019, s. 123).

Nkrumah’1n kiiresel diplomasisinin bir diger ayagi, Afrika diasporasiyla kurdugu
organik baglardi. Ozellikle ABD’deki sivil haklar hareketi ve Karayipler’deki
siyahi oOrgiitlerle iligkiler, Gana’y1 siyah enternasyonalizminin merkezi haline
getirdi (Gaines, 2006, s. 67). 1958’de Accra’da diizenlenen Tiim Afrika Halklar
Konferansi’na, Martin Luther King Jr., Malcolm X ve George Padmore gibi isimler
katild1 (Ahlman, 2017, s. 167). Nkrumah, bu konferansta “Afrika’nin kurtulusu,
siyah halklarin kurtulusudur” diyerek, diaspora ile kita arasindaki tarihsel baglari
vurguladi (Nkrumah, 1963, s. 89). Malcolm X’in 1964’te Gana’y1 ziyareti
sirasinda, “Afro-Amerikalilarin Afrika’ya dontisii” fikrini tartistilar (Gaines,
2006, s. 89). Nkrumah, ayrica Gana vatandasligin1 diaspora iiyelerine sunarak
(6rnegin, yazar W.E.B. Du Bois ve esi Shirley Graham Du Bois), sembolik bir
dayanigma 6rnegi sergiledi (Birmingham, 1998: 189). Bu cabalar, Gana’y1 siyah
kiiltiirtiniin kiiresel merkezlerinden biri haline getirdi; ancak i¢ politikada bazi
kesimler tarafindan “yerel sorunlardan uzaklagma” olarak elestirildi (Meredith,
2005, s. 201).

Nkrumah’m diaspora ile is birligi, yalnizca sembolik degil, pratik politikalar:
da igeriyordu. Ornegin, Gana Universitesi’nde Afrika diasporasi calismalarina
6zel bir boliim acildi; ABD’li siyahi 6grencilere burslar verildi (Gaines, 2006,
s. 112). Ayrica, Gana Haber Ajansi (GNA), Afrika ve diaspora basini arasinda
bilgi akisini saglamak i¢in kuruldu (Ahlman, 2017, s. 201). Ancak bu politikalar,
Gana’nin iginde bulundugu ekonomik kriz doneminde kaynak israfi olarak
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goriildii. Ozellikle 1965°te kakao fiyatlarinin diismesi ve dis borglarin artmasi,
Nkrumah’in uluslararas1 projelerine yonelik elestirileri artirdi (Birmingham,
1998, s. 201).

Nkrumah’in kiiresel diplomasi stratejileri, kisa vadede Gana’ya Onemli bir
prestij kazandirdi. Ulke, Birlesmis Milletler’de Afrika’nin sémiirge karsiti
miicadelesinin sozciisii oldu; Nkrumah, Uluslararast Adalet Divani’nda Giiney
Afrika’nin apartheid rejimine karsi dava acti (Mazrui, 1977, s. 189). Ancak
uzun vadede, bu stratejilerin ekonomik maliyeti agir oldu. Ornegin, Sovyet ve
Cin destegiyle hayata gecirilen projelerin ¢ogu, Gana’nin iiretim kapasitesini
artirmak yerine dis bor¢ yiikiinii biyiittii (Meredith, 2005, s. 215). Bat1 ile
yasanan gerilimler, yatirnmlarin azalmasina ve enflasyonun yiikselmesine neden
oldu (Birmingham, 1998, s. 223). 1966 darbesi, bu ekonomik krizin tetikledigi
bir sonugtu (Thompson, 1969, s. 201).

Nkrumah’1n kiiresel diplomasi stratejileri, Pan-Afrikan idealizm ile Soguk Savas
gercekeiligi arasinda sikismis bir denge arayisini yansitir (Getachew, 2019,
s. 156). Tarafsizlik politikasi, Baglantisizlar Hareketi’ndeki liderlik rolii ve
diaspora ile kurdugu kdopriiler, onun vizyonerligini kanitlar (Adebajo, 2021, s.
89). Ancak bu stratejiler, ekonomik bagimlilik, i¢ siyasetin istikrarsizlagmasi ve
dis miidahaleler nedeniyle siirdiiriilemedi (Meredith, 2005, s. 234). Giinlimiizde
ise, Afrika Birligi’nin kitasal entegrasyon ¢abalari ve diaspora ile artan etkilesim,
Nkrumah’in mirasinin hala yasadigini gosteriyor (Adebajo, 2021, s. 145).

GANA’NIN KURESEL ETKiSI VE MIiRASI

Gana’nin 1957°de bagimsizligini kazanmasi, yalnizca bir ulusun 6zgiirlesmesi
degil, ayn1 zamanda Afrika’nin sdmiirgecilik karsiti miicadelesinde bir doniim
noktastydi. Kwame Nkrumah’in liderligindeki bu siireg, kitanin geri kalanina
ilham veren bir model olusturdu ve Pan-Afrikanizm idealini kiiresel bir harekete
dontistiirdii (Meredith, 2005, s. 78). Gana’nin bagimsizligi, diger Afrika
tilkeleri i¢cin hem siyasi bir umut kaynagi hem de pratik bir strateji rehberi oldu.
Ozellikle Bat1 Afrika’da Gine, Mali ve Nijerya gibi iilkeler, Gana’nmin siddet
icermeyen direnis ve kitle mobilizasyonu taktiklerini benimseyerek bagimsizlik
miicadelelerini hizlandirdi (Birmingham, 1998, s. 112). Ancak Gana’nin mirasi,
yalnizca bagimsizlik sonrasi dénemle sinirli kalmadi; Nkrumah’in devrilmesinin
ardindan bile Pan-Afrikanizm, farkli bi¢cimlerde varligini siirdiirerek kitasal ve
kiiresel diizeyde etkisini hissettirdi (Getachew, 2019, s. 89).

Gana’nin bagimsizliginin hemen ardindan, Nkrumah’in “Afrika’nin kurtulusu
tamamlanmamistir” c¢agrisi, kita genelinde yanki buldu. Bu c¢agri, ozellikle
Fransiz somiirgesi altindaki Gine’de etkili oldu. 1958’de Fransa Cumhurbaskani
Charles de Gaulle, Fransiz Bat1 Afrikasi iilkelerine ya federasyona bagli kalmay1
ya da bagimsizliklarii ilan etmeyi dnerdiginde, Gine’nin lideri Ahmed Sékou
Touré, halkin %95’inin destegiyle bagimsizligi secti (Thompson, 1969, s. 134).
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Bu karar, Fransa’nin tepkisini ¢ekti; Fransizlar iilkeden ¢ekilirken tiim altyapiy1
yok ederek Gine’yi ekonomik bir ¢ikmaza siiriikledi. Nkrumah, bu krize derhal
miidahale ederek Gine’ye 10 milyon sterlinlik acil yardim sagladi ve iki iilke
arasinda Gana-Gine Birligi’ni kurdu (Mazrui, 1977, s. 156). Bu birlik, sembolik
olarak “Afrika Devletleri Birligi” idealinin ilk adimiydi ve Mali’nin 1961°de
katilimiyla Gana-Gine-Mali Birligi’ne dontistii. Nkrumah, bu birligin ortak para
birimi, ortak savunma politikasi ve koordineli dig politika hedeflerini hayata
gecirmeyi planladi. Ancak pratikte, tilkeler arasindaki ekonomik dengesizlikler
ve siyasi ihtilaflar nedeniyle birlik etkisiz kald1 (Adebajo, 2021, s. 67).

Gana’nin diger bir 6nemli etkisi, Giliney Afrika’daki apartheid rejimine karsi
verilen miicadelede ortaya ¢ikti. Nkrumah, apartheid’t “insanlik sugu” olarak
nitelendirerek, uluslararasi platformlarda bu rejimin boykot edilmesi c¢agrilari
yapti (Nkrumah, 1965, s.45). 1960°ta Sharpeville Katliam1’nin ardindan, Gana’nin
onctiliigiinde Birlesmis Milletler Giivenlik Konseyi’ne acil oturum c¢agrist
yapildi (Meredith, 2005, s. 189). Nkrumah, ayrica Afrika Ozgiirliik Hareketi’ni
(AOH) finanse ederek Giiney Afrika’daki direnis gruplarina silah ve egitim
destegi sagladi (Thompson, 1969, s. 167). Gana’nin baskenti Accra, stirglindeki
anti-apartheid liderleri i¢in bir siginak haline geldi; ANC lideri Oliver Tambo
ve daha sonra Nelson Mandela’nin esi Winnie Mandela, burada gecici olarak
ikamet etti (Gaines, 2006, s. 123). Nkrumah’m bu destegi, ANC’nin 1961°de
silahli miicadele kanadi Umkhonto we Sizwe’nin kurulmasinda dolayli bir rol
oynadi (Simpson, 2016, s. 89). Ancak Gana’nin bu aktif tutumu, Batili {ilkelerle
iligkilerini gererken, apartheid rejiminin Gana’ya yonelik sabotaj girisimlerini
tetikledi. Ornegin, 1962’de Gana’nin Pretoria Biiyiikelciligi'ne bombali saldir1
diizenlendi (Birmingham, 1998, s. 201).

Nkrumah’in Pan-Afrikanizm vizyonu, onun 1966’da askeri bir darbeyle
devrilmesinin ardindan sekteye ugradi. Darbe, Bati destekli oldugu iddialartyla
tartigmalara yol act;; CIA ve MI6’m, Nkrumah’in sosyalist egilimlerinden
rahatsizlik duydugu i¢in darbeye dolayli destek verdigi one siiriildii (Stockwell,
1978, s. 234). Darbe sonrasinda Gana, Pan-Afrikanizm’in oncii roliinden
uzaklasarak daha i¢e doniik politikalar benimsedi (Mazrui, 1977, s. 178). Ancak
bu donemde bile Nkrumah’in fikirleri, 6zellikle Julius Nyerere’nin Tanzanyasi
ve Kenneth Kaunda’nin Zambiyasi gibi lilkelerde varligini siirdiirdii (Shiviji,
2022, s. 45). 1960’larin sonlarinda, Pan-Afrikanizm, o6zgiirlesmis iilkelerin
dayanismasindan ziyade, kurtulus hareketlerinin desteklenmesine odaklandi.
Ornegin, Portekiz somiirgeleri Angola, Mozambik ve Gine-Bissau’daki gerilla
hareketleri, Gana’nin bagimsizlik sonrasi modelinden farkli olarak silahli
miicadeleyi benimsedi (Cabral, 1979, s. 67).

1970’ler ve 1980’lerde, Pan-Afrikanizm, ekonomik bagimsizlik ve kiiltiirel
dirilis temalariyla yeniden sekillendi. Nkrumah’in “neokolonyalizm™ elestirisi,
bu donemde Afrika iilkelerinin borg¢ krizleri ve yapisal uyum programlariyla
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miicadele ederken yeniden giindeme geldi (Rodney, 1972, s. 156). Ornegin,
Thomas Sankara’nin Burkina Faso’su, Nkrumah’in ekonomik 6z yeterlilik
fikirlerini tarim reformlar1 ve yerel {iretim politikalariyla hayata ge¢irmeye calisti
(Murrey, 2018, s. 89). Ancak Sankara’nin 1987’ deki suikasti, bu cabalarin da kalici
olamayacagini gosterdi (Harsch, 2014, s.). 1990’larda ise, Soguk Savas’in sona
ermesi ve apartheid’in ¢okiisiiyle Pan-Afrikanizm, demokratiklesme ve insan
haklar1 ekseninde yeniden tanimlandi (Ake, 1996, s. 78). Giiney Afrika’nin
1994°te demokrasiye gegisi, Nkrumah’in “Gokkusagi Ulusu” idealini animsatan
bir basari olarak goriildii (Mandela, 1994, s. 201).

2000’lerde, Pan-Afrikanizm, Afrika Birligi (AU) ve Afrika Kitasal Serbest
Ticaret Bolgesi (AfCFTA) gibi kurumsal yapilar aracilifiyla somut adimlar
atmaya basladi. AU’nun 2002°’de kurulmasi, Nkrumah’in “Birlesik Afrika
Devletleri” hayaline dogru atilan bir adim olarak yorumlandi (Adebajo, 2021,
s. 145). AfCFTA ise 2019’da yiirtirliige girerek, kita ici ticaretin artirilmasi ve
ortak pazar olusturulmasi hedeflerini benimsedi (UNECA, 2020, s. 23). Bu
projeler, Nkrumah’in ekonomik entegrasyon vizyonunu yeniden canlandirdi;
ancak, AU’nun Etiyopya’daki Tigray krizi veya Sahel bolgesindeki terdr
sorunlart karsisindaki etkisizligi, kitasal birligin hala uzak bir ideal oldugunu
gosterdi (Aning ve Aubyn, 2021, s. 34).

Gana’nin kiiltiirel mirasi ise, diaspora ile kurdugu baglarla sekillendi. Nkrumah
déneminde Accra, siyah enternasyonalizminin merkezi haline geldi. Ornegin,
ABD’li sivil haklar lideri Martin Luther King Jr., 1957’de Gana’nin bagimsizlik
kutlamalarina katilarak buradan ilham aldigimi belirtti (Gaines, 2006, s. 45).
1960’larda, Malcolm X’in Gana ziyareti ve W.E.B. Du Bois’in Accra’ya
yerlesmesi, diaspora ile kita arasindaki baglari gliglendirdi (Esedebe, 1994, s. 189).
Bu miras, giiniimiizde Afro-Amerikan turizmi ve koklerini arama hareketleriyle
siirdiiriiliiyor. Ozellikle, Gana’min 2019°da diizenledigi “Yilin D®éniisii”
etkinlikleri, diasporay1 sembolik olarak “anavatan”a davet ederek tarihsel bir
uzlasma c¢agrisi yapti (Ghana Tourism Authority, 2019).

Ekonomik agidan ise Gana, Nkrumah’in kalkinma projelerinin karmagik mirasini
tastyor. Akosombo Baraji, iilkenin enerji ihtiyacinin %60’ 1m1 kargilamaya devam
ederken, asir1 sekilde balikg¢iliga dayanan yerel ekonominin ¢ékmesine ve
binlerce kisinin yerinden olmasina neden oldu (Miescher, 2014, s. 112). Benzer
sekilde, Nkrumah’in devlet kontroliindeki sanayilesme politikalari, verimsizlik
ve yolsuzluk nedeniyle elestirildi (Killick, 2010, s. 89). Ancak, 2007’de petroliin
kesfi ve 2010’larda kakao iretiminin artmastyla Gana, Bati Afrika’nin en
istikrarli ekonomilerinden biri haline geldi (World Bank, 2021). Bu gelismeler,
Nkrumah’in “ekonomik bagimsizlik” hedefini kismen gergeklestirse de Cin’in
altyapt yatirnmlarma bagimlilik, yeni neokolonyal tartigmalari alevlendirdi
(Brautigam, 2009, s. 156).
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Nkrumah’in siyasi mirasi ise, Gana’nin demokratiklesme siirecinde paradoksal
bir rol oynadi. 1966 darbesinin ardindan tilke, askeri rejimler ve sivil hiikiimetler
arasinda gidip geldi (Nugent, 2004, s. 78). 1992’de cok partili demokrasiye
gegis, istikrar1 kismen saglasa da yolsuzluk ve ekonomik esitsizlikler devam etti
(Gyimah-Boadi, 2009, s. 34). Bunaragmen, Gana’nin baris¢il se¢cimler ve anayasal
diizen konusundaki basarisi, Afrika’da demokrasinin yasayabilecegine dair umut
verdi (Lindberg, 2006, s. 112). Ozellikle 2000’ deki iktidar degisimi (Rawlings’ten
Kufuor’a), ordunun miidahalesi olmadan gercekleserek bir ilk drnek teskil etti
(Agyeman-Duabh, 2008, s. 45).

Gana’nin kiiresel etkisi ve mirasi, somiirgecilik sonrasi Afrika’nin umutlarini,
celigkilerini ve doniisiimlerini yansitan bir ayna islevi goriir. Nkrumah’in Pan-
Afrikan vizyonu, kitasal entegrasyon ve ekonomik bagimsizlik hedefleriyle
hala giincelligini korurken, pratikteki engeller ve i¢ geliskiler, bu idealin ne
kadar karmasik oldugunu gosteriyor (Getachew, 2019, s. 178). Gana’nin
apartheid karsitt miicadeledeki rolii, diaspora ile kurdugu kiiltiirel kopriiler ve
demokratiklesme ¢abalari, onu Afrika’nin modern tarihinde merkezi bir figiir
haline getiriyor (Adebajo, 2021, s. 189). Ancak, Nkrumah sonrasi donemde
yasanan darbeler, ekonomik krizler ve siyasi istikrarsizliklar, idealizm ile
gercekeilik arasindaki dengeyi kurmanin zorluklarini ortaya koyuyor (Meredith,
2005, s. 301). Gliniimiizde Afrika Birligi ve AfCFTA gibi girisimler, Nkrumah’in
hayalini kurdugu birlesik Afrika’ya dogru atilan adimlar olsa da bu yolculugun
heniiz baginda oldugunu hatirlatmaktadir.

iC POLITIKADAKi OTORIiTER EGILIMLER VE DARBENIN
NEDENLERI

Kwame Nkrumah’in 1957°de Gana’nin bagimsizligini kazanmasindan 1966’daki
askeri darbeye kadar gecen dokuz yillik iktidari, hem umut verici bir kalkinma
vizyonu hem de giderek artan otoriterlesme egilimleriyle karakterize edildi.
Nkrumabh, baglangi¢ta demokratik bir lider olarak kabul edilse de Pan-Afrikanizm
ideallerini hayata gecirme ve ekonomik bagimsizli§i saglama hedefleri, i¢
politikada baskic1 6nlemler almasini gerektiren bir sarmala doniistii (Birmingham,
1998, s. 89). Bu siiregte, Halkin Kongre Partisi (CPP) tek parti rejimine evrildi,
mubhalefet susturuldu ve devlet aygiti Nkrumah’imn kisisel iktidarini pekistirmek
icin kullanildi (Thompson, 1969, s. 145). Ancak bu otoriterlesme, yalnizca
siyasi tercihlerle degil, derin ekonomik basarisizliklar, dis miidahaleler ve Pan-
Afrikanizm’in pratikteki smirlartyla da yakindan iligkiliydi (Meredith, 2003, s.
123).

Nkrumah’1n iktidarinin ilk yillarinda, Gana’nin bagimsizlik coskusu ve kalkinma
projelerine duyulan inang, halkin biiyiik destegini saglamisti; ancak 1960’lara
gelindiginde, devletci ekonomik politikalarn yarattigi verimsizlik, kakao
fiyatlarindaki diistisiin tetikledigi biitce agiklar1 ve yolsuzluk iddialari, hitkiimete
yonelik hognutsuzlugu artirdi (Ahlman, 2017, s. 67). Nkrumah, bu krize yanit
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olarak siyasi kontrolii daha da sikilagtirdi. 1964’te kendisini “Omiir boyu
devlet baskan1” ilan etmesi, anayasal bir darbeydi ve muhalif sesleri susturmak
icin Onleme Tutuklama Yasas1 gibi araclar kullanild1 (Birmingham, 1998: 112).
Gazeteler sansiirlendi, sendikalar devlet kontroliine alindi ve tiniversitelerdeki
ogrenci protestolar1 siddetle bastirildi (Thompson, 1969, s. 156). Bu onlemler,
Nkrumah’1 giderek daha fazla CPP’nin biirokratik elitleri ve askeri-polis aygiti ile
Ozdeslestirdi. Ancak bu otoriterlesme, ekonomik sorunlart ¢dézmek yerine,
toplumsal giiveni daha da asindird1 (Meredith, 2005, s. 178).

Ekonomik  basarisizliklarin =~ temelinde, = Nkrumah’in  ithal  ikameci
sanayilesme modeli ve devlet kontroliindeki kalkinma projelerinin yetersizligi
yatiyordu. Ornegin, Akosombo Baraji, Gana’nin enerji ihtiyacin karsilamak
icin ABD ve Diinya Bankasi’ndan alinan 98 milyon dolarlik borgla inga edildi
(Thompson, 1969, s. 134). Ancak proje, Volta GoliI’'niin genislemesi nedeniyle
80.000°den fazla insanin yerinden olmasina ve geleneksel tarim alanlarinin sular
altinda kalmasina yol agt1 (Ahlman, 2017, s. 89). Barajn iirettigi elektrigin biiyiik
boliimii, Amerikan sirketi Kaiser Aluminum’un aliiminyum iiretimi i¢in kullanild;
Gana ise bu sirkete ucuz elektrik saglamakla yetinirken, sanayilesme hedeflerine
ulagamadi (Birmingham, 1998, s. 145). Benzer sekilde, Tema Liman1 ve Gana
Ulusal Celik Sirketi gibi dev projeler, yetersiz planlama ve yolsuzluk nedeniyle
beklenen verimi saglayamadi (Meredith, 2005, s. 167). Tarim sektdrii ise, devletin
kakao iireticilerini diisiik fiyatlarla somiiren Pazarlama Kurulu politikalari
yiiziinden ¢oktii (Ahlman, 2017, s. 102). 1965°te kakao fiyatlarindaki %40°lik
diisiis, iilkenin doviz rezervlerini eritti ve borglarin geri 6denmesini imkansiz
hale getirdi (Thompson, 1969, s. 189).

Bu ekonomik ¢okiisiin arka planinda, Nkrumah’in Pan-Afrikanizm ideali ile
ulusal cikarlar arasindaki catisma vardi. Nkrumah, Gana’nin kaynaklarini
kitasal kurtulus miicadelesine adamakta 1srar etti. Ornegin, Afrika Ozgiirliik
Hareketi’ne yilda 1.5 milyon sterlinlik destek saglandi; Giiney Afrika, Angola
ve Mozambik’teki direnis gruplarina silah ve egitim yardimi yapildi (Getachew,
2019, s. 112). Bu politikalar, Gana’y1 uluslararasi arenada saygin bir konuma
getirse de igerideki ekonomik sikintilart derinlestirdi (Birmingham, 1998, s.
167). Halk, “Neden aclik ¢cekerken komsu iilkelere yardim ediyoruz?”’ sorusunu
sormaya basladi (Meredith, 2005, s. 189). Ayrica, Nkrumah’in Sosyalist blok ile
kurdugu yakin iligkiler (6zellikle SSCB ve Cin), Batili yatirimcilart {ilkeden
uzaklastirdi (Thompson, 1969, s. 201). 1965’te dis bor¢ 1 milyar dolart agmist;
bu, Gayri Safi Yurtici Hasila’nin (GSYIH) %150’sine denk geliyordu (Ahlman,
2017, s. 123).

Nkrumah’n otoriterlesmesinin bir diger nedeni, CPP igindeki fraksiyonlarin artan
mubhalefetiydi. 1961°deki Parti Krizi sirasinda, CPP’nin kurucu iiyelerinden Kojo
Botsio ve Krobo Edusei gibi isimler, Nkrumah’in ekonomik politikalarini
elestirerek istifa etti (Birmingham, 1998, s. 178). Nkrumah, bu muhalefeti
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bastirmak i¢in Ulusal Savunma Konseyi’'ni kurdu ve partideki tiim karar alma
siireglerini merkezilestirdi (Thompson, 1969, s. 210). 1962°de Kulungugu
Suikast Girisimi’nin ardindan, muhalifler “vatan haini” ilan edilerek tutuklandi
(Meredith, 2005, s. 201). Universitelerdeki akademisyenler, Gana Universitesi
Yasasi ile susturuldu; 6grenciler, “Bati yanlis1 propaganda” yapmakla suglanarak
gozaltina alindi (Ahlman, 2017, s. 145). Bu baski ortami, Nkrumah’in halk
destegini hizla kaybetmesine yol acti (Birmingham, 1998, s. 189).

Darbenin dogrudan tetikleyicisi ise, ekonomik ¢okiislin yarattig1 toplumsal
patlamalardi. 1965°te, kakao fiyatlarindaki diigiis nedeniyle ciftciler gelirlerinin
%70’ini kaybetti (Ahlman, 2017, s. 156). Sehirlerde issizlik %25°e ulasti;
temel gida maddelerine yapilan zamlar (6rnegin, piring fiyatlar1 %300 artti),
halki sokaklara doktii (Meredith, 2005, s. 215). 1966 Subat’inda, Uluslararasi
Para Fonu (IMF) ile yapilan goriismelerin basarisizlikla sonuglanmasi, devletin
iflasini resmilestirdi (Thompson, 1969, s. 234). Bu kosullar altinda, ordu i¢indeki
hosnutsuzluk zirveye ulasti. Subaylar, maaslarinin diizenli 6denmemesinden ve
ordunun modernizasyonunun ihmal edilmesinden sikayet ediyordu (Birmingham,
1998, s. 201). General Emmanuel Kotoka ve Albay Afrifa liderligindeki askeri
grup, 24 Subat 1966’da Nkrumah’1 devirdiginde, halkin biiyiik boliimii darbeyi
destekledi (Meredith, 2005, s. 245). Darbe bildirisinde, “yolsuzluk, ekonomik
cokiis ve diktatorliik” gerekce gosterildi (Ahlman, 2017, s. 189).

Nkrumah’in disiisiinde dis miidahale iddialar1 da 6nemli bir rol oynadi. CIA’in,
Nkrumah’in sosyalist egilimlerinden rahatsiz olarak darbeye yesil 151k yaktigina
dair belgeler, 1990’larda desifre edildi (Thompson, 1969, s. 267). Ornegin,
CIA’in 1964°te hazirladig1 bir raporda, “Nkrumah’in devrilmesi, Bat1 ¢ikarlar
icin hayati 6nem tasiyor” ifadesi yer aliyordu (Meredith, 2005, s. 256). Ayrica,
Ingiltere’nin Gana’daki askeri danismanlarmin darbe planlamasma katildig
iddia edildi (Birmingham, 1998, s. 223). Bu dis dinamikler, i¢erideki ekonomik
ve siyasi krizle birleserek darbeyi kaginilmaz kild1 (Getachew, 2019, s. 178).

Pan-Afrikanizm’in pratikteki sinirlart ise, Nkrumah’in kitasal birlige duydugu
inancin ulusal gercekliklerle ¢atismasinda goriildii. Nkrumah, Gana’y1 “Birlesik
Afrika Devletleri”nin ¢ekirdegi olarak goriiyordu. Ancak diger Afrika ilkeleri,
ulusal egemenliklerinden taviz vermeye hazir degildi (Mazrui, 1977, s. 145).
Ornegin, 1963 °te Afrika Birligi Orgiitii (OAU) kuruldugunda, Nkrumah’m “ortak
savunma” ve “ortak para birimi” dnerileri reddedildi (Getachew, 2019, s. 134).
OAU, uluslariistii bir yap1 yerine, devletlerin egemenligini koruyan gevsek bir
forum olarak kaldi (Adebajo, 2021, s. 89). Bu durum, Nkrumah’in Gana’nin
kaynaklarini kitasal projelere aktarma stratejisini anlamsizlastirdi (Birmingham,
1998, s. 234). Ote yandan, Gana-Gine-Mali Birligi gibi bolgesel girisimler de
ekonomik esitsizlikler ve siyasi ihtilaflar nedeniyle basarisiz oldu (Thompson,
1969, s. 289).
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Nkrumah’in ekonomik bagimsizlik hedefi ise, neokolonyalizm elestirisine ragmen
dis borglanma ve ¢ok uluslu sirketlere bagimlilikla gelisti. Ornegin, Kaiser
Aluminum ile yapilan anlagma, Gana’nin aliminyum gelirlerinin %90’ 1n1 bu
sirkete kaptirmasina neden oldu (Meredith, 2005, s. 278). Benzer sekilde, Ingiliz
sirketi United Africa Company (UAC), lilkenin perakende sektoriinii kontrol
etmeyi siirdlirdii (Ahlman, 2017, s. 201). Nkrumah’in “Afrika Sosyalizmi”
kavrami, teoride emperyalizme karsi bir direnisi savunsa da pratikte devlet
biirokrasisinin verimsizligi ve yolsuzluk, bu modelin ¢dkmesine yol acgti
(Birmingham, 1998, s. 245).

Nkrumah’1n diisiisii, ideolojik katilik ile ekonomik gergeklik arasindaki ugurumun
bir yansimasiydi. Pan-Afrikanizm’in kitasal hedefleri, ulusal diizeydeki yonetim
beceriksizligi ve dis baskilar nedeniyle hayata gecirilemedi (Getachew, 2019,
s. 189). Otoriterlesme, bu basarisizliklar: ortbas etmek i¢in bagvurulan bir arag
haline geldi. Ancak bu strateji, krizi daha da derinlestirerek darbeyi tetikledi
(Meredith, 2005, s. 301). Gana’nin deneyimi, postkolonyal Afrika’da siyasi
idealizm ile ekonomik gercekeilik arasindaki dengeyi kurmanin zorluklarini
gosteren bir ders niteligindedir (Adebajo, 2021, s. 123).

SONUC

Kwame Nkrumah’in siyasi mirasi, Afrika’nin postkolonyal tarihinde bir pusula
islevi goriir. Hem kitanin bagimsizlik miicadelesinin sembolik bir zaferini hem
de bu miicadelenin i¢ ¢eliskilerini yansitir. Nkrumah’mm 1966°daki darbeyle
iktidardan diigiiriilmesinin {izerinden yarim yiizyildan fazla zaman geg¢mesine
ragmen, onun Pan-Afrikanizm ve anti-emperyalizm vizyonu, giiniimiiz Afrika
siyasetinde hem bir ilham kaynagi hem de elestirel bir tartisma konusu olmaya
devam etmektedir.

Nkrumah’in en kalict mirasi, hi¢ siiphesiz Pan-Afrikanizm idealinin
kurumsallagsmasidir. 1963’te Afrika Birligi Orgiitii (OAU) olarak baslayan ve
2002’de Afrika Birligi (AU)’ye evrilen siireg, onun “Birlesik Afrika Devletleri”
hayalinin kismen ger¢eklesmis halidir. AU nun 2019°da yiiriirliige giren Afrika
Kitasal Serbest Ticaret Bolgesi (AfCFTA), kita igi ticaret engellerini kaldirarak
ortak bir pazar yaratmayi hedeflemektedir. Bu proje, Nkrumah’in “kitasal
ekonomi” vizyonunu yansitsa da pratikte iilkeler arasindaki altyapir eksikligi,
giimriik uyumsuzluklar1 ve siyasi irade zayiflig1 nedeniyle yavas ilerlemektedir.
Ormnegin, Nijerya ve Giiney Afrika gibi biiyiik ekonomilerin AfCFTA’ya temkinli
yaklasimi, ulusal ¢ikarlarin kitasal hedeflerin Oniine gegtigini gosteriyor. Buna
ragmen, Ruanda’nin dijital altyapr yatirnmlar1 veya Etiyopya’nin endiistriyel
bolgeleri gibi yerel basar1 dykiileri, Nkrumah’in “kendi kaynaklariyla kalkinma”
fikrinin hala gecerli oldugunu kanithiyor.

Gilinimiizde Pan-Afrikanizm, Nkrumah’in Ongordiigii siyasi Dbirlikten
ziyade fonksiyonel is birligi odakli bir modele evrildi. Ornegin, Dogu
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Afrika Toplulugu (EAC) veya Bati Afrika Devletleri Ekonomik Toplulugu
(ECOWAS) gibi bolgesel orgiitler, ortak para birimi, serbest dolasim ve ortak
enerji projeleriyle kismi entegrasyon saglamaktadir; ancak bu orgiitler, 2017°de
Gambiya’daki askeri miidahale veya 2020’de Mali’deki darbede oldugu gibi,
kriz anlarinda etkin bir rol oynayamiyor. Nkrumah’in “ortak savunma” idealinin
aksine, Afrika tilkeleri hala giivenliklerini biiyiik 6l¢ciide BM Baris Giicii veya eski
somiirgeci gii¢lere (Fransa’nin Sahel operasyonlar1) emanet ediyor. Bu durum,
kitasal 6zgliven eksikliginin ve neokolonyal bagimliligin bir gostergesi olarak
okunabilir.

Nkrumah’in mirasinin bir diger tezahiirii, ekonomik bagimsizlik miicadelesinin
dijital ¢agdaki yansimalaridir. Gana’nin 2021°de dijital para birimi (e-Cedi)’ni
tanitan ilk Afrika iilkesi olmasi, Nkrumah’in “finansal &zerklik” vurgusunu
animsatiyor. Benzer sekilde, Kenya’nin M-Pesa mobil 6deme sistemi veya
Nijerya’nin Flutterwave gibi fintech sirketleri, kiiresel finans sistemine alternatifler
iretmektedir. Ancak bu dijital atilimlar, Cin’in 5G altyapis1 veya Google ve
Meta’nin veri egemenligi karsisinda kirilgan kaldigi diistiniilmektedir. Nkrumah’in
“neokolonyalizm” elestirisi, bu baglamda, dijital somiirgecilik tartismalarinda
yeniden giindeme gelmektedir. Afrika tilkelerinin kisisel verilerinin Batili girketler
tarafindan kontrol edilmesi veya Cin’in yapay zeka teknolojisi tizerinden niifuz
kurmasi, yeni emperyalizm bi¢imlerinin 6rnekleri olarak degerlendiriliyor.

Kiiresel Giiney’deki anti-emperyalist diplomasi ise, Nkrumah’imn déneminden
farkli bir evreye girmistir. Soguk Savas’in iki kutuplu diinyasinda “tarafsizlik”
temelinde sekillenen Baglantisizlar Hareketi’nin aksine, 21. yiizyilda ¢ok kutuplu
bir diizen i¢inde yeni ittifaklar ortaya ¢ikmigtir. BRICS+ (Brezilya, Rusya,
Hindistan, Cin, Giiney Afrika ve yeni katilimcilar) gibi olusumlar, Bat1 merkezli
kiiresel kurumlara (IMF, Diinya Bankasi) alternatif finansal mekanizmalar
gelistirmektedir. Ornegin, Yeni Kalkinma Bankasi, altyap: projelerini Bati’nin
kosullu kredileri olmadan finanse etmeyi amachyor. Afrika tilkeleri, bu yapilar
araciligryla dolar hegemonyasindan kurtulma ve ulusal paralarla ticareti artirma
firsati yakalamistir; ancak BRICS+ igindeki gii¢ dinamikleri (6zellikle Cin
ve Rusya’nin etkisi), yeni bir bagimlilik riskini de beraberinde getirmistir.
Nkrumah’in “kendi kendine yeterlilik” vurgusu, bu noktada, Giiney {ilkelerinin
ortak projelerde esit ortaklik talep etmesi gerektigini hatirlatiyor.

Nkrumah’ingiinlimiizdekibirdigerizi, genglikhareketlerivesiviltoplumiizerindeki
etkisidir. 2020°de Nijerya’da patlak veren “EndSARS” protestolar1 veya Gliney
Afrika’daki “FeesMustFall” eylemleri, genglerin somiirge sonrasi diizenin
esitsizliklerine kars1 6fkesini yansitiyor. Bu hareketler, sosyal medya araciligiyla
orgiitlenerek, Nkrumah’in “kitlelerin siyasi bilinci” vurgusunu dijital ¢aga
tasimigtir. Ayrica, Afrika Insan ve Halklarm Haklart Mahkemesi gibi kurumlar,
Nkrumah’in “insan onuruna dayali kalkinma” idealini hukuki bir c¢ergeveye
oturtuyor; ancak bu hareketler, otoriter rejimlerin internet kisitlamalari ve aktivist
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tutuklamalar1 ile kars1 karstya kalmistir. Ornegin, Uganda’da 2021 segimleri
sirasinda  sosyal medyanm kapatilmasi veya Tanzanya’da mubhaliflerin
susturulmasi, Nkrumah’in “demokrasi ve kalkinma” idealinin ne kadar kirilgan
oldugunu gostermistir.

Nkrumah’in anti-emperyalist diplomasisi, kiiltiirel direnis alaninda da
yeniden sekilleniyor. Afrobeat miizigin kiiresel yiikselisi (Burnaboy,
Wizkid), Nollywood sinemasinin Hollywood’a meydan okumasi veya Afrika
moda tasarimcilarinin uluslararas: podyumlarda boy gostermesi, kitanin kiiltiirel
Ozglivenini yansitiyor. Bu akimlar, Nkrumah’in “Afrika’nin kiltiirel dirilisi”
idealini popiiler bir forma doniistiiriiyor. Ayrica, Gana’nin 2019’da diizenledigi
“Yilin Doniisii” etkinligi, diasporay1r sembolik olarak “anavatan™a davet
ederek kole ticareti travmasini onarmay1 hedefliyor. Ancak bu kiiltiirel dirilis,
Bati’nin kiiltiir endiistrisi tarafindan ticarilestirilme riski tasiyor. Ornegin, Afrika
sanatinin uluslararas1 miizayedelerde rekor fiyatlara satilmasi, yerel topluluklara
yansimiyor.

Nkrumah’in mirasi, ¢cevresel adalet miicadelesinde de karsimiza ¢ikmistir. Afrika,
iklim degisikliginin en agir bedelini 6deyen kita olmasina ragmen, kiiresel karbon
emisyonlarinin yalnmizeca %4’iinden sorumludur. Nkrumah’in “kaynaklarin
adil paylasimi” ilkesi, bu baglamda, iklim tazminatlar1 ve yesil teknoloji
transferi taleplerinde yanki bulmustur. 2022’de Misir’da diizenlenen COP27°de
Afrika tlkeleri, gelismis iilkeleri vaatlerini yerine getirmemekle suclamistir.
Benzer sekilde, Kongo Havzasi’ndaki ormansizlasma veya Nijer Deltasi’ndaki
petrol sizintilarr, Nkrumah’in “dogal kaynaklarin somiiriisii” elestirisini giincel
kilmistir. Ancak Afrika tlkeleri, gevre politikalarinda genellikle uluslararasi
baskilar (AB’nin ormansiz {iriin yasagl) veya Cin’in madencilik
anlasmalar1 karsisinda zayif kalmaistir.

Kiiresel Giiney’de  anti-emperyalist  diplomasinin  gelecegi,  dijital
bagimsizlik, iklim adaleti ve ¢ok kutuplu ittifaklar arasinda sekillenmistir.
Nkrumah’in “kolektif 6zgliven” vurgusu, bu siiregte kilit bir rol oynamistir.
Ornegin, Afrika Uzay Ajansi’nin 2023’te Misir’da firlattig: ilk uydu, kitanmn
teknolojik bagimsizlik arayiginin bir gostergesidir. Ancak bu tiir projeler, dis
teknoloji bagimlilig1 ve beyin gdgili nedeniyle siirdiriilebilirlik sorunu yasamistir.
Benzer sekilde, Etiyopya’nin Nil Nehri tizerindeki Ronesans Baraji1 projesi, Misir
ve Sudan ile yasanan gerilimlerle karsilagsmigtir. Bu durum, Nkrumah’in “kitasal
dayanigsma” idealinin ne kadar kirilgan oldugunu hatirlatmistir.

Anti-emperyalist diplomasinin Onlindeki en biiyllkk engel, i¢ siyasi
istikrarsizlik ve yolsuzluk olmaya devam etmektedir. Nkrumah’in diisiisiine yol
acan ekonomik kriz ve otoriterlesme dinamikleri, bugiin pek ¢cok Afrika tilkesinde
tekrarlandig diisiiniilmektedir. Ornegin, Giiney Afrika’da Jacob Zuma doneminde
derinlesen yolsuzluk skandallar1 veya Zimbabwe’de Robert Mugabe’nin miras
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biraktig1 hiperenflasyon, liderligin hesap verebilirligi sorununu gozler Oniine
seriyor. Bu baglamda, Nkrumah’in mirasi, yalnizca bir ideolojik pusula degil,
ayni zamanda bir uyar islevi gormistiir. Siyasi idealizm, demokratik denetim
mekanizmalari ve seffaf yonetim olmadan basarisizliga mahkumdur.

Kwame Nkrumah’in mirasi, Afrika’nin ve kiiresel Giliney’in gelecegini
sekillendiren bir paradoksu temsil etmistir. Bu baglamda hem bir ilham
kaynagi hem de bir ibret vesikasidir. Pan-Afrikanizm ve anti-emperyalizm,
dijital cagin dinamiklerine uyarlanarak yeniden tanimlanirken, Nkrumah’in
“Oonce Afrika” ilkesi, kitanin kendi kaynaklarma sahip ¢ikma miicadelesinde
hala gecerlidir. Ancak bu miicadele, artik yalnizca somiirgecilik karsiti direnigle
degil, veri egemenligi, iklim adaleti ve dijital 6zgiirlik gibi yeni cephelerle de
yirttiilityor. Nkrumah’in vizyonu, bu yeni ¢agin zorluklaria yanit verebilmek
i¢in yeniden disiiniilmeli ve demokratik, kapsayici bir ¢er¢eveye oturtulmalidir.
Tipki1 Nkrumah’in 1965°te yazdigi gibi: “Emperyalizm, maskesini degistirir ama
0zii asla degismez.” Bu s6z, bugiin Cin’in altyap1 diplomasisinden Bati’nin yesil
emperyalizmine kadar her tiirlii yeni somiirgecilik bicimine karsi uyanik olma
cagrisidir. Afrika ve kiiresel Giiney, Nkrumah’in mirasini ancak elestirel bir
diyalog ve kolektif eylem ile gelecege tasiyabilir.
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0z

Uyguladig1 baski ve bagvurdugu totaliterlik ile bilinen Dogu Almanya (Almanya
Demokratik Cumbhuriyeti, Deutsche Demokratische Republik), giivenlik
politikalar1 kapsaminda basvurulan yontemler acisindan nitelikli arastirma
konular1 sunmaktadir. Bunlardan biri de istihbarat aygiti olarak Stasi’nin
(Staatssicherheit) uygulamalaridir. Stasi, cagdas hukuk normlariyla bagdagmayan
yontemleriyle kurmaca yapitlara da konu olmaktadir. Baskalarinin Hayati (Das
Leben der Anderen) filmi Stasi’nin hukuk dis1 takibini konu alan, 2006 yil,
Alman yapimi bir filmdir. Filmde yer verilen edebiyat¢i figiir Georg Dreyman,
Stasi’nin takibine takilir. En 6zel alanina kadar sizan Stasi, Dreyman’in hayatini
adeta kontrol etmektedir. Bu ¢alisma, Baskalarinin Hayati drneginde istihbarat
aygitinin edebiyatci takibini ele almakta ve Dogu Alman idaresinin istihbarat
aygitinin  basvurdugu yontemleri sorgulamaktadir. Bu kapsamda, c¢alisma
salt aragtirma nesnesi (metin) odakli ilerlemekte ancak, gerekli durumlarda
tarihsel elestiri baglaminda somut gerceklere yonelmektedir. Calismanin amaci,
literatiirde daha 6nce bu agidan ele alinmamis bir 6rnek iizerinden gii¢ otoritesi
ile edebiyatc1 arasindaki iligkiyi ortaya koymaktir.
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THE LITERARY MAN PERSECUTION OF THE
INTELLIGENCE APPARATUS IN THE EXAMPLE OF
THE MOVIE THE LIVES OF OTHERS

ABSTRACT

East Germany (German Democratic Republic, Deutsche Demokratische Republik),
known for its repression and totalitarianism, offers qualified research subjects in
terms of the methods used within the scope of security policies. One of these is
the practices of the Stasi (Staatssicherheit) as an intelligence apparatus. The Stasi
is also the subject of fictional works with its methods that are incompatible with
contemporary legal norms. The Lives of Others (Das Leben der Anderen) is a 2006
German-made film about the Stasi’s unlawful surveillance. The literary figure
featured in the film, Georg Dreyman, is caught up in the Stasi’s surveillance. The
Stasi, which has infiltrated his most private areas, virtually controls Dreyman’s
life. This study examines the intelligence apparatus’s surveillance of literary
figures through the example of The Lives of Others and questions the methods
used by the East German administration. In this context, the study focuses solely
on the research object (text), but when necessary, it turns to concrete facts in the
context of historical criticism. The aim of the study is to reveal the relationship
between the power authority and the literary figure through an example that has
not been addressed in this respect before in the literature.

Keywords: The Lives of Others, Das Leben der Anderen, East German,
Intelligence, Stasi.
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GIRIS

Edebiyatla ugragan kimseler, bir¢ok farkli donem ve cografyada toplumu
ilgilendiren birtakim konular {izerine s6z sOyleme hakkini tagimislardir.
Kendilerine atfedilen aydin rolii, edebiyatcilar1 bu baglamda “soéziin sahibi”
kilabilmektedir. T. W. Adorno’nun “vekil olarak sanat¢1” sdylemini (2015, s. 137-
149) de bu baglamda degerlendirmek miimkiindiir. Adorno’nun “Sanat yapitinin
tasiyicisi olan sanatgi onu ortaya ¢ikaran bireyden ibaret degildir; ¢aligmasi ve
edilgin etkinligi sayesinde tiimel toplumsal 6znenin temsilcisi haline gelir.”
(2015, s. 148) ifadeleri, sanatgi ile toplum arasinda paradoksal bir sarmal iliskiye
isaret etmektedir. Edebiyatci da buna paralel olarak bir taraftan toplumun tirettigi,
diger taraftan da toplumu sekillendiren varliktir.

Edebiyat¢inin toplumu ilgilendiren sdylemleri, sadece toplumun kendisi i¢in
degil, gii¢ otoriteleri acisindan da ayri1 bir énem tasir. Siradan bir vatandasin
toplumsal herhangi bir konu {izerine dile getirecegi icerik ile Nobel 6diillii bir
edebiyat¢inin ayni konu iizerine olusturacagi soylem, gii¢ otoriteleri agisindan
ayn1 agirlikta algilanmaz. Giinter Grass, hayati boyunca edebiyat¢inin bu roliine
dair bir¢cok ornek sunmustur. En sonunda, 6liimiinden kisa siire 6nce Grass’in,
Israil gii¢ otoritesi tarafindan persona non grata ilan edilmesi (Stausberg, 2023,
s. 409), edebiyatci kisinin ortaya koydugu sdylemin gii¢ otoriteleri tarafindan
algilanis bi¢iminin ve buna gosterilen tepkinin kanitidir. Edebiyat¢i ile glic
otoritesi arasindaki bu yapay ya da dolayli iliski, her iki taraf i¢in de farkli adimlar
dogurmaktadir.

Edebiyatei, iistlendigi rol geregi gii¢ otoritesine kuskulu ve dolayisiyla elestirel
yaklagmaktadir veya yaklasmalidir. Giig otoritesi ise sarsilmaz veya sarsilmamasi
gereken iktidar algist gere§i edebiyatciya genellikle kontrolcli bir anlayisla
yaklagmaktadir. Cagdas demokrasilerde de dahi sdylemi etki yaratan bir kisilik,
Grass Orneginde (Stausberg, 2023, 408-411) oldugu gibi gerek dini gerekse
askeri veya politik otorite i¢in olas1 tehditler arasinda konumlandirilabilmektedir.
Bu nedenledir ki, ilgili gii¢c otoritesi edebiyate1 kimseleri kontrol altinda tutmak
veya bu kisilerin atacagi olast adimlart 6nceden 6grenmek igin gesitli yontemlere
bagvurabilmektedir. Bu yoOntemler arasinda nasyonal sosyalist Almanya
(Ugiincii Reich/ Imparatorluk) ile sosyalist Almanya (Dogu Almanya) érnekleri
kapsaminda sansiir ve hukuk dis1 gizli takip ne ¢ikmaktadir.

Bu calisma, edebiyat¢i figiiriin Dogu Alman idaresi tarafindan takip altina
almmasin Baskalarimin Hayati (Das Leben der Anderen) filmi kapsaminda
ele almaktadir. Bu ugurda Dogu Alman idaresinin basvurdugu yontemleri
sorgulamaktadir. Calismanin amaci, literatirde daha 6nce bu acidan ele
alinmamig bir 6rnek tizerinden gilic otoritesinin edebiyat¢t takibini ortaya
koymaktir. Caligmanin yontemi, pozitivist yaklasimla konunun arka planina dair
bilgi vermesinden ve arastirma nesnesinin gergekler 1siginda ele alinmasindan
ileri gelmektedir. Bu kapsamda, arastirma nesnesini olusturan filmin incelenmesi,
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salt aragtirma nesnesi (metin) odakl ilerlemekte ancak, gereksinim durumlarinda
somut gerceklere tarihsel elestiri baglaminda basvurulmaktadir.

Caligmanin ana govdesi, ilk olarak Dogu Alman istihbarat aygitinin genel arka
planina dair bilgi, ardindan filmin arka plan1 ve ozeti, son olarak filme dair
tartisma ve uygulamanin yapildig: ti¢ boliimden olusmaktadir.

ALMAN COGRAFYASI VE iISTIHBARAT AYGITI

Almanlarin ya da Alman cografyasinin neredeyse son iki milenyum boyunca
kiiresel boyutta ve birden fazla konuda 6n planda olmasinin nedenine dair gesitli
tezler tretilebilir. Daha 6nce tarihin belirli noktalarinda kirilgan rol oynayan bu
toplulugun 6zellikle 18. yiizyildan itibaren ¢ok boyutlu olarak ilerleyici yonde
atitlim gostermis olmasi oldukca dikkat ¢ekicidir. Bu dogrultuda birbirlerinden
farkli alan ve disiplinlerde ortaya ¢ikan ve ilerleyerek artan Alman etkisi, olasi
sebeplerin sorgulanmasina (Adams, 2009, s. XXV) neden olmustur.

19. yiizyildan 20. yilizyila gecis siirecinde somut bir sekilde ortada olan, iki diinya
savasl ve bu savaglarn arasinda olagan dis1 uygulamalarin hakim oldugu Weimar
Cumbhuriyeti atmosferlerine ragmen 1945 yilindan sonra devam eden atilimlar,
Almanlar1 farkli bir noktada konumlandirmistir. Diinyada, giinliikk hayatin
neredeyse her alanina etki eden siitunlarda Japonlar ve Almanlar dl¢iisiinde (Ifo
& Sakura, 1997, s. 17-35, 523-525) basar1 saglamis az sayida topluluk vardir.
Bunun bir getirisi olarak, birbirlerinden farkli alanlardaki basarilara dair somut
sebeplerden ¢ok, baglamindan koparilmis agiklamalar getirilebilmektedir. Oysaki
gecmisin karanlik donemlerinin bir siire¢ olarak olusturdugu birikimin sonucunda
ortaya ¢ikan aydinlanma, bir felsefe olarak bireyin zihnine oturmustur. Karanlik
gegmiste bagvurulan metotlarin bir yarar saglamadigi bu donem itibariyla
ortadadir. Yeni felsefede Ronesans, Reformasyon ve Hiimanizma gibi aydinlanma
temelli, aydinlanma sonuglu yaklasimlar séz konusudur.

Almanlarim etkileyen ve etkilenen olarak s6z konusu uzun siirecin bizzat
icinde bulunmus olmalar1 bir¢ok olguya karsi yeni yaklasimlar gelistirmelerini
saglamistir. Bu dogrultuda, Masonluk’un Ada’y1 (Britanya) asarak Viyana,
Hamburg hatta Prag’a ulagmasi ve bizzat II. Friedrich’i igine almas1 (Reinalter,
2000, s. 12-13) ya da [lluminati’nin bir Ingolstadth tarafindan Bavyera’da
kurulmas: (Weis, 1987, s. 3), birer rastlanti olarak degerlendirilmemelidir.
Yeni yaklasimlar, Modernite’ye hazirlanmakta olan diinyanin birer dayatmasi
ya da gerekliligi olarak ele alinmalidir. Gizlilik ve haber alma gibi olgular da
bu yeni yaklasimlarin sonuglar arasindadir. Birey olabilmeyi ortadan kaldiran,
endiistrilesen, tarihin gérmedigi boyutlarda savaslara hazirlanan, yer elde eden
ve yeri elinden alinan topluluklar doguran yeni dénem, insanlik tarihinin bilinen
anlatilartyla esdeger tarihsel derinlikte (Ozdag, 2014, s. 40-54) ve “diinyanm en
eski mesleklerinden birisi” (Ozdag, 2014, s. 40) veya “diinyanm ikinci en eski
isi” (Gropl, 1993, s. 39) olan istihbarata farkli bir boyutta ihtiyact dogurmustur.
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Geleneksel casuslugun disinda kalan sistematiklestirilmis istihbarata dair sadece
Almanlar 6zelinde degil, kiiresel 6lgiitte de kapsamli bir tarihge bulmak giictiir.
Gerek s6z konusu isin dogasi gerekse Almanlarin bu isi yiirtitme sekli, literatiirdeki
bu boslugun olas1 nedenleri arasinda siralanabilir. Literatiirde bagka milletlerin
sistematik istihbarat servisleri 1330 yilina dayandirilabilirken, Almanlarinki
19. yiizyilin ikinci yarisina kadar gotiirtilebilmektedir (Gropl, 1993, s. 41-43).

Durumun gergekten boyle mi oldugu veya isin dogas1 ve Almanlar tarafindan
yiirtitiilme sekli mi bu bilgi kisitliligina neden oldugu sorularini yanitlayabilmek
giictlir. Ancak, Almanlarin bu alanda iki yiizyili bulamayan bir ge¢mise sahip
olduklarimi diisiinmek, Nazi ve Dogu Alman istihbarat aygitlariin basarilariyla
ters diisecektir. Genel olarak bakildiginda Almanlarin bu isi yiiriitebilmede
gosterdikleri basar1 Almanlar disinda da kabul edilmektedir (Ozdag, 2014, s. 48,
78,107, 126, 157, 298). Nitekim 21. yiizyilda dahi MI6, CIA, KGB veya Mossad
gibi servislerin aksine BND (Bundesnachrichtendienst) sessizdir ve propaganda
egilimli birtakim servislerin aksine goriiniir olmayan bir yapiy1 tercih etmektedir.
Dolayisiyla Almanlarin, sistematiklestirilmis gizli servis konusunda gériinmeyen
koklii olabilecek bir gegmise sahip olduklarini, fakat bu isi birtakim diger
milletlerden farkl bir sekilde yiiriittiiklerini iddia etmek miimkiindiir.

20. ylizy1l Alman giivenlik sistematiginde Gestapo ve Stasi basta olmak iizere
Kripo, SS veya SD gibi yapilanmalara (Wildt, 2003) denk gelmek miimkiindiir.
Ozellikle Gestapo (Geheime Staatspolizei, T.: Gizli Devlet Polisi) ve Stasi
(Staatssicherheit, T.: Devlet Giivenligi) tahakkiimleri, ideolojik amaglarindan
ve gilincel hukuk normlarindan bagimsiz olarak giivenlik ve istihbarat aygiti
acisindan literatiire gecebilecek birer basar1 6rnegi olarak ele alinabilir. Nazi
idaresinin Gestapo tahakkiimii altinda basvurdugu gii¢ ve uyguladigi terériin
(Dams & Stolle, 2014) yam sira, Dogu Alman idaresinin insan hayatia dair
manipiilasyonu (Lucht, 2015) gostermektedir ki, bagvurulmus olan uygulamalar
21. yiizy1l hukuk normlariyla értiismese de ilgili idare yararina sonu¢ vermistir.

Sovyet giidiimiindeki Dogu Alman idaresinin giivenlige dair bellegi, bir taraftan
Nazi ge¢misi, diger taraftan da Rus servislerin desteginden beslenmistir. Bati
Alman istihbarati hem Nazilere hem de Amerikalilara ¢alisabilmis ve ileride
BND’nin kurucusu olacak olan, kiiresel boyutta istihbaratin 6nemli figiirlerinden
Reinhard Gehlen’e (Miiller, 2017; Gehlen, 1971) sahipken; Dogu Alman
istihbaratina Sovyet ya da Rus KGB (KomureT rocynapctBeHHON 0€3011aCHOCTH,
T.: Devlet Giivenlik Komitesi) destek ve miidahalesi (Selvage & Sif3, 2019)
sunulmustur. Varsova Pakt1 devletlerine yonelik uygulanan ya da bu devletlerce
algilanan tehdit ve izolasyon politikalar1 (Selvage & Sii3, 2019, s. 40-41), Dogu
Almanya’y1 giivenlik yanlis1 6nlemler almaya siiriikleyen nedenler arasindadir.
Dogu Almanya’nin giivenlige yonelik savunma giidiisi, Naziler ve Ruslar
iizerinden olusturdugu bellek itibartyla giiclii bir zeminde ilerlemistir. Ileride
devlet baskanligi da dahil olmak tizere birgok dikkat ¢ekici gorev lstlenecek
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olan Vladimir Putin’in Dogu Almanya’daki (Dresden) servis gorevi (Lingens,
2023, s. 522-524; Bollmann, 2023, s. 303) ve yine ileride Almanya Federal
Cumbhuriyeti’nin (Bundesrepublik Deutschland) sansdlyeligini yiiriitecek olan
Angela Merkel’in Stasi ge¢cmisi (Bollmann, 2023, s. 32-33), Dogu Alman giivenlik
ve istihbarat diizeyini agiklar niteliktedir. Her iki ismin arasindaki paralellik ve
anti-goriise olan hakimiyeti (Bollmann, 2023, s. 302-303), Dogu Almanya’nin bu
alandaki niteliginin sembolii olarak degerlendirilebilir. Diger bir taraftan da bu
sistematigin disaridan gelecek olasi tehditlerden ¢ok, iilke igindeki insanlara hatta
bizzat kendi vatandaslarina odaklandigini sdylemek miimkiindiir.

Dogu Almanya’nin, resmi adiyla Alman Demokratik Cumhuriyeti’nin (Deutsche
Demokratische Rebuplik) nitelikli olarak degerlendirilebilecek giivenlik ve
istihbarat alani, iilke idaresinde 6zel bir yer tutmaktadir. Dogu Almanya’da sadece
bu alana &6zel bir bakanlik dahi kurulmustur. Devlet Giivenlik Bakanligi’nin
(Ministerium fiir Staatssicherheit, MfS), Federal Almanya’dan gorece kisa siire
once, 31 Ekim 1989 tarihi itibartyla 91 binin lizerinde tam zamanli resmi ¢alisani
vardir (Halbrock, 2009, s. 9; Rossbacher, 2011, s. 44). Bunun disinda kullanilan
jurnalci, muhbir vs. gibi kisilere ek olarak bagka bir resmi gorev yiiriitiirken
Devlet Giivenlik Bakanligi i¢in ¢alisan kisi ve uyuyan ajan ya da resmi olmayan
calisan sayist goz Oniine alindiginda kurulusun kapsami olagan disidir. Dogu
Almanya’nin 16,4 milyonluk niifusunda ortalama her 180 vatandasa resmi bir
gorevli diismektedir (Halbrock, 2009, s. 9). Sadece resmi c¢alisanlara dair bu
say1 21. yiizyilin en gelismis iilkesinden giivenlik agisindan en sorunlu iilkesine
kadar olduk¢a ciddi bir orani temsil etmektedir. Bu ydniiyle Dogu Almanya
ile ilgili olarak “Unrechtsstaat” (Rossbacher, 2011, s. 44) kavrami dahi s6z
konusu olmustur. “Rechtsstaat” kavrami bilenen hukuk devletine denk gelirken,
“Unrechsstaat” hukuk disi davranig sergileyen devlet sistematigine isaret
etmektedir.

Her yerde ve her zaman varlik gdsteren bir panoptikon izlenimi olusturan Devlet
Giivenlik Bakanligi, hayatin her alanina hakim bir paranoya goriintiisiindedir.
Omnipotent bir giiclin, normal sartlarda sosyalizmin edebiyat¢ciya sundugu
edebi malzeme (Miiller, 2006, s. 361-362) g6z Oniine alindiginda, edebiyata dahi
miidahalesi s6z konusudur. Edebiyat¢1 Jurek Becker hakkinda Devlet Giivenlik
Bakanlig1 tarafindan yiiriitiilen islemler (Miiller, 2006) iirkiitiicii boyutlardir.
Becker’in tam karsisinda konumlanan yine edebiyatci1 olarak Christa Wolf ve
Monika Maron gibi isimlerin Devlet Giivenlik Bakanlig1 ya da Stasi ile olan
iligkileri (Cooper, 1998, s. 1) ise ikili yaklagimin ve ideolojik terdriin baska bir
yOniine isaret etmektedir. Gii¢ otoritesi olarak idare dogrultusunda ilerlemeyen
edebiyateilar icin ideolojik ayar, sansiir, yasak gibi genele etki eden tahakkiim
disinda da nice metotlar s6z konusudur. Bu yolda basvurulan metotlar arasinda,
kisinin sosyal ve mesleki ¢cevresine miidahaleler ve bu miidahaleler arasinda sosyal
ve mesleki ¢evreyi, kisiyi olagan dis1 adimlara kars1 gézlemlemek veya otorite

178



Emre Bekir GUVEN

erki yararina kazanmak da vardir (Miiller, 2006, s. 291). Bu yondeki uygulamalara
dair bir 6rnek de tarihsel elestiri (Ryan, 2013, s. 51-52, 55-57; Kabaday1, 2018, s.
63) baglaminda Baskalarinin Hayat: filmidir. Filmde yer alan edebiyatg1 figiiriin
yanina istihbarat aygiti tarafindan sizdirilmig, en mahrem alanlarina ulasabilen
ve hatta duygusal iliski i¢cinde oldugu bir figiir s6z konusudur. Bu baglamda film,
tarihsel elestiri baglaminda herhangi bir dogrulamaya gereksinim birakmaksizin
Stasi uygulamalarini, “ger¢ekten daha gergek™ (Westphal, 2012) olarak izleyici
ve arastirmactya sunmaktadir.

BASKALARININ HAYATI

2006 yili, Almanya yapimi filmin yonetmeni Florian Henckel von
Donnersmarck’tir. Baskalarinin Hayat: filmi, Donnersmarck’in filmografisi
icinde bagimsiz olarak yonettigi ilk uzun metrajli film olmasina ragmen normal
sartlarda beklenemeyecek basarilar dogurmustur. Film ulusal ve uluslararasi
bircok odiile aday gosterilmis ve bu adayliklarin ciddi bir ¢ogunlugunda 6diil
alabilmistir. Odiillerden bazilar1 Alman Film Odiilii (Deutscher Filmpreis),
Avrupa Film Odiilii (Europiischer Filmpreis, European Film Award), Akademi
Odiilii (Academy Award) veya yaygin kullanilan adiyla Oscar’dir. Bunlar ve
diger odiillerin biiyiik cogunlugu “en iyi film” (4kademi Odiilii: Yabanci Dilde
En lyi Film, En Iyi Uluslararas1 Film) kategorisinde almmustir. Oyuncularin
bireysel ¢abalar1 ya da teknik konularda 6diller alinmasi da kuskusuz degerlidir
ve Baskalarimin Hayati: filmine de bu yonde ddiiller verilmistir ancak, filmin bir
biitiin olarak ve esasina iliskin bir 6diil almasinin farkli bir anlam tasidigini da
eklemek gerekir. Bu yoniiyle film, birden fazla agidan basar1 drnegi olarak ele
almabilir.

Baskalarinin Hayat: filmi, basta Hollywood filmleri olmak {izere biiyiik biitgeli
filmlere kiyasla teknik konular agisindan zayiftir. Yaklasik 2 milyon Euro olan
toplam biitcesiyle “diisiik biitgeli film” kategorisine uygun diisen bir filmdir.
Buna ragmen sanatsallik ve film dili agilarindan oldukea giiglii bir yapimdir.
Filmin kisa ve kapsayici 6zeti su dogrultuda yapilmaktadir:

“VonDonnersmarckbufilmde,Almanya'nin Alman Demokratik Cumhuriyeti'ndeki
hayatin nasil olduguna dair ¢ok sayida perspektifi uzlastirmaya calistigi bir
donemde gegmisi yeniden canlandiriyor” (Westphal, 2012, s. 97).

Alitinin da isaret ettigi gibi, gercekten de filmin birden fazla bakis agis1 arasinda
bir uzlas1 sagladigini sdylemek miimkiindiir. Nesnel bir yaklagimla Dogu Alman
giic otoritesi ile vatandaglar arasinda yasananlari, herhangi bir tarafa egilim
gostermeksizin sunma ¢abasi filme hakimdir.

Olay orgiisii itibariyla Bagkalarimin Hayati filmi, Dogu Alman istihbarat aygiti
ve iligkili kisileri merkeze almaktadir. Stasi, is pratigi agisindan biiyiik bir basar1
ornegi olarak giinliikk hayatin her alanina hakimdir. Stasi’nin gizli servis olarak
bagarisi filmde bir tarafta dururken diger tarafta, insanlara yasattig1 olumsuzlar ve
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uyguladigi tahakkiim yer almaktadir. Bu insanlardan birkaci da edebiyatgi figiir
ve etkilesim i¢inde oldugu bazi karakterlerdir.

1984 yilinda Berlin’de Stasi’nin takibine bir figiir takilmistir. Figiir, tiyatro oyunlari
ve cesitli metinler yazan Georg Dreyman’dir. Dreyman’in hem oyunlarinda
oynayan hem de kiz arkadasi olan Christa-Maria Sieland ise Stasi’ye hizmet
etmektedir. Sieland, uzun siire Stasi’ye Dreyman hakkinda raporlar hazirlar.
Diger yandan Sieland, Dreyman’in yaninda salt goérev icabi degildir ve Dreyman’1
duygusal agidan sevmektedir de. Filmde acik bir sekilde yer verilmez ancak,
Sieland madde bagimlisidir ve bu sebepten kiiltlir bakan1 Bruno Hempf’in ya da
Stasi’nin isteklerini yerine getirmek zorundadir. Dreyman’1 takibinin yam sira
Hempf’in tacizden &te, cinsel istismarina katlanmasi bu nedene dayandirilabilir.
Ancak bu konuyu, film kapsaminda alimlayiciya birakilmis bir sorunsal olarak da
degerlendirmek miimkiindiir.

Dreyman’1 Sieland’in raporlarinin yani sira teknik olarak da takip eden Stasi
basartya ulasir. 1k bakista hi¢ dikkat cekmeyen, Stasi’nin takibine takilacak
bir is i¢inde olmayan Dreyman, birtakim kisisel ihtiraslarin da etkisiyle takibe
almir. Ancak Spiegel i¢in yazilmis ve Dogu Almanya’da intihar oranini ele alan
bir yazmin biiyilik ses getirmesinin ardindan olaylar farkli geligir ve Stasi’nin
Dreyman’1 takibi anlamli bir hal alir. Yazinin Dreyman tarafindan yazildig
ilk asamada tespit edilemez ancak, Dogu Almanya’dan nasil bdyle bir sizma
olabilecegine kimse anlam veremez. Sieland’in yani sira teknik takipten sorumlu
Stasi yiizbagisi Gerd Wiesler de Dreyman’i rapor etmedigi i¢in Dreyman
yakalanamaz. Bu durumda yazinin iiretildigi daktilonun ardinda disiiliir. Uzun
bir siirecin ardindan Sieland’1n itirafi lizerine Dreyman’in evi aranir, fakat daktilo
bulunamaz. Kimse resmi Stasi yiizbagis1t Wiesler’den kuskulanmasa da daktiloyu
alanin bizzat Wiesler oldugu sonradan ortaya ¢ikar.

BASKALARININ HAYATI VE iISTIHBARAT AYGITI OLARAK STASI
Baskalarmmin Hayati filmi, tarihsel baglam (Kabadayi, 2018, s. 63) itibartyla
basarili bir yapit olarak dikkat gekmektedir. Istihbarat aygiti olarak Stasi’nin
uygulamalarini o denli “gercekten daha gercek” (Westphal, 2012) aktarmaktadir
ki, tarihsel yasantilar iizerine oturtulmus bir kurmaca yapit ile tarihsel gergekleri
ele alan bir belgesel (6gretici) iiriinii arasindaki sorunsali (Westphal, 2012, s. 109)
akla getirmektedir. Politik atmosfer ve tarihi olaylarin sunulma bi¢imi agisindan
tartisma (Rossbacher, 2011, s. 35) doguran film, esas itibariyla tam olarak Dogu
Almanya’ya dair giincel farkli goriisleri yansitmaktadir. Diger bir ifadeyle Dogu
Almanya kimi gruplar i¢in 6zlemle anilan ve herhangi bir sorun yasatmayan bir
iilke konumundayken kimi topluluklar i¢in tam tersini ifade etmektedir. Bu goriis
ayriligi, filme dair farkli bakis agilarinit doguran temel nedendir.

Filmin merkezinde istihbarat aygit1 olarak Stasi ve Stasi ile iligkili kisiler vardir.
Olaylarin ekseninde yer alan tek bir protagonist yoktur. Her ne kadar edebiyatgi
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Georg Dreyman (Resim 3), yasanan olaylarin ortasinda ya da merkezinde yer alan
figiir olsa da Dreyman’1 engellemekle yiikiimlii antagonist Yiizbast Gerd Wiesler
(Resim 1) tam bir karsit figiir rolii listlenmez. Kimi noktalarda (Donnersmarck,
2006, 0:43:6; 1:23:29; 1:54:30) Dreyman’a yardimi dahi olur. Wiesler’in amiri
konumundaki Yarbay Anton Grubitz ve Grubitz’e talimat veren kiiltiir bakani
Bruno Hempf bu agidan Dreyman’in karsisinda konumlanan figiirlerdir. Bu
figlirlerin Wiesler’e gore sahnelenme siklig1i ve toplam siiresi ise antagonist
olmalarina teknik acidan engel olustursa da tematik olarak uygun diismektedir.
Filmin sadece figiir rolleri dahi ele aldig1 tema ile ortiismektedir. Dogu Alman
istihbarat aygitinin yapisina uygun bir figiir kiimelenmesi s6z konusudur.

Resim 1.
Stasi Yiizbasis1 Gerd Wiesler

(Kaynak: Donnersmarck, 2006, 0:01:12).

Stasi ylizbasis1 Wiesler’in bir tutukluyu sorgulamasi ve bu tecriibesini derste
anlatmasi ile birbirlerine paralel ilerleyen bir sekans (Donnersmarck, 2006,
0:00:13-0:05:52) ile baslayan prolog, Stasi yarbayr Grubitz’in sekansa dahil
olmasiyla birlikte devam eder. Filmin adinin gectigi nokta (Donnersmarck, 2006,
0:06:33) prolog disinda filmin ana govdesini olusturan baslangictir. Bu baslangig
edebiyatg1 figiir Dreyman’in tiyatro oyununun sahnelemesini konu edinmektedir.
Tam bu baglangi¢ sekansi i¢cinde Dreyman’in takip karar1 alinir. Takip edilme
talimat1 ise bizzat bakan tarafindan Stasi’yi temsilen Yarbay Grubitz’e verilir.
Aslindabu gorevlendirme resmi bir gérev tebliginden ¢ok, kisisel ihtiraslardan ileri
gelmektedir. Bakanin bu gorevlendirmesini Dreyman’in kiz arkadasi olan, ayni
zamanda tiyatro oyunlarinda oynayan Christa-Maria Sieland’a duydugu cinsel
arzu ve bir agidan da patolojik psikolojik nedenlere dayandirmak miimkiindiir.
Yarbayn kabulii ise net olarak kariyer hirsina dayanmaktadir. Bu eylem bir biitlin
olarak, gizli servislerin, kontrol mekanizmasindan en az etkilenen dogasina
uygun diisen bir yaklagimdir.
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Gorevin verildigi Stasi, literatiire (Halbrock, 2009, s. 9) de uygun olarak film
kapsaminda olaganiistii basarili bir servis olarak sunulmaktadir. izleyici,
Stasi’nin insanlik dis1 uygulamalarina ragmen kendisini Stasi’ye saygi duyarken
bulabilmektedir. Bu duygu heniiz film baglamadan, prologta Yiizbast Wiesler
(Resim 1) iizerinden aktarilmaktadir.

Yiizbas1 Wiesler’in isine olan hakimiyeti, izleyiciye net olarak aktarilmaktadir.
Paralel ilerleyen iki anlatidan olusan prologta Wiesler diger taraftan Potsdam’da
Stasi’ye ait yiiksekokulda (Stasi Hochschule Potsdam) ders anlatmaktadir.
Ders esnasinda Resim 1’de goriilen sorgu anlatilmakta ve bu sorgu iizerinden
sorgu teknikleri agiklanmaktadir. Berlin Hohenschonhausen’de gectigi film
kapsaminda belirtilen (Donnersmarck, 2006, 0:00:27) ve yapisinin benzerligi
nedeniyle biiyiik olasilikla gercek ¢ekim mekani da burasi olan sahnede Wiesler,
kendi odasinda bir tutukluyu sorgulamaktadir. Tutuklu, kendisine atfedilen sugu
wsrarla reddeder ve ayni ifadeyi siirekli tekrar eder. Wiesler, ders esnasinda olasi
suclu bir tutuklunun kelimesi kelimesine ayni ifadeyi 1srarla vermesinin miimkiin
olamayacagini belirtir (Donnersmarck, 2006, 0:04:04-0:04:20). Wiesler’e gore
bu, tutuklunun ifadeyi ezberlemis olacaginin gostergesidir. Olast sugsuz bir
tutuklunun ise haksiz yere orada oturdugunu bildigi i¢in giderek agresiflesecegini
ve bagiracagii dile getirir (Donnersmarck, 2006, 0:03:12-0:03:37). Bu teze
gore soz konusu tutuklunun, sakince ayni ifadeyi israrla tekrar etmesi, suclu
oldugunu bilmesinden ileri gelmektedir. Tutuklunun sonunda dayanamayarak
itirafta bulunmasi (Donnersmarck, 2006, 0:04:49-0:04:59) Wiesler’in hakliligini
gostermektedir.

Wiesler’in tutukluyu itiraf noktasina kadar uyanik birakma metodunu insani
bulmayan ve bu yiizden fislenen (Donnersmarck, 2006, 0:03:11) o6grenci
Benedikt Lehmann dahi istemsizce Wiesler’e hak verir. “Sorgu esnasinda
sosyalizmin diigmanlariyla ¢alisirsiniz. Bunu asla unutmayin!” (Donnersmarck,
2006, 0:05:36-0:05:41) sozleriyle dersi sonlandiran Wiesler, Stasi’yi izleyicinin
gozlinde saygin bir konuma ulastirmay1 basarir. Wiesler’in tutukluyu sorguladigi
ve bu tecriibesini ders esnasinda aktardigi ve birbirlerine paralel ilerleyen bu
sekans (Donnersmarck, 2006, 0:00:13-0:05:52) filmin prolog bdliimiiniin ciddi
bir kismini olugturmaktadir. Burada tutuklunun Hohenschonhausen’e girisinden
Stasi yiizbasi ile karsilasmasina, kdpekler i¢in koku konservesinin tutulmasindan
sorgunun kayit altina alinmasina kadar ciddi bir disiplin hakimdir.

Stasi’ye dair ayni izlenim filmin ileriki agamalarinda da farkli konularda (Resim

2,4, 8 ve 12) da kendisini gostermektedir. Resim 2’de Stasi ylizbasis1t Wiesler’in
(sagda) ve teknik ekip sorumlusunun, takibe alacaklari eve diizenek kurmak iizere
neredeyse hi¢ konugsmadan kronometrelerini kurmalari ve ise baslamalar1 prolog
disinda bagka bir 6rnektir. Resim 4’te goriilen ekibin hicbir iz birakmamasidir.
Resim 8’de, Stasi’nin izlenen kisinin en yakinina kadar sizabilmesi goriilmektedir.
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Resim 12’de fislerin sistematik ve endiistriye varan tasnifi de bu calisma
disiplinine eklenebilir. Stasi, Yarbay Grubitz’in (Donnersmarck, 2006, 0:05:52)

Resim 2.
Stasi Disiplini

(Kaynak: Donnersmarck, 2006, 0:20:38).

Stasi’nin s6z konusu sunulus bi¢iminin ardindan filmin adi “Das Leben der
Anderen” (Donnersmarck, 2006, 0:06:33) olarak verilir ve Dreyman’in takip
kararinin alindig1 sekans baslar.

Dreyman’a dair takip karar1 bakan Hempf ve Yarbay Grubitz arasinda gecen
diyaloga (Donnersmarck, 2006, 0:10:03-0:11:48) dayanir. Esas itibariyla
yeteneksiz, ancak kisisel iliskileri iyi olan Yarbay Grubitz’e bu Oneriyi heniiz
bir sahne dncesinde yapan yiizbas1 Wiesler’dir. Wiesler, Grubitz’in aksine kisisel
iligkiler iizerinden degil, nitelikleri sayesinde vardir ve igini imrenilecek kalitede
ylriitmektedir.

Stasi yiizbasis1 Wiesler, anlam verilmesi gii¢ bir diirtiiyle Stasi yarbay1 Grubitz’e
“Onu (Dreyman) izletmek istiyorum.” (Donnersmarck, 2006, 0:09:17) der.
Grubitz ise buna anlam verememesine ve iistelik Dreyman’in temiz biri
oldugunu ve bakan Hempf’in de onu sevdigini (Donnersmarck, 2006, 0:09:12-
0:09:27) eklemesine ragmen gidip Hempf ile bunlarin aksi yoniinde bir konusma
(Donnersmarck, 2006, 0:10:03-0:10:40) yapar. Grubitz, Wiesler’e adeta
ihanet eder ve bir yeteneksiz bir figiir olarak dogrudan Wiesler’in fikrini kendi
diisiincesiymis gibi sunar. Hempf, Grubitz’in bu fikrine katilir ve “Grubitz, bu
ylizden sizin ve benim gibi adamlar zirvede.” (Donnersmarck, 2006, 0:10:44-
0:10:47) diyerek aslinda Wiesler’in fikrine katilmis olur. Bu sayede Yarbay
Grubitz’in yonettigi istihbarat birimi bakan Hempf’in resmi olmayan talimatiyla,
yazdig1 tiyatro oyununu izledikleri Dreyman’t (Resim 3) takip karar1 almis olur.
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Resim 3.
Edebiyat¢t Georg Dreyman

(Kaynak: Donnersmarck, 2006, 0:39:52).

Dreyman, Dogu Almanya’dan ayrilmay1 diisiinmeyen, gii¢ otoritesi aleyhinde
bir yapit iiretmeyen bir edebiyatcidir. Genellikle tiyatro oyunlari, yeri geldiginde
dergi makalesi ve roman da yazan bir edebiyatcidir. Esas itibariyla glic
otoritesinin ya da Stasi’nin dikkatini veya takibini ¢cekebilecek bir figiir degildir.
Grubitz’in Wiesler’e dedigi “Dreyman iyi adam, degil mi? ... O temiz biri. Hatta
Hepmf bile onu seviyor.” (Donnersmarck, 2006, 0:09:12-0:09:27) sozlerinde
gectigi gibi bir edebiyatgr olarak goriilmektedir. Dreyman’in edebi niteligine
sahip edebiyatgilarin genel itibartyla Dogu Almanya’nin totaliter atmosferini
tercih etmemesi olagandir. Bu profile sahip edebiyatcilar, bazi istisnalar diginda
genel itibartyla Bati Almanya’da veya Avrupa basta olmak tizere diinyanin diger
cografyalarinda yasarlar. Ideolojik yaklasan bazi isimler hari¢ olmak iizere
gercekte de durumun bu yonde oldugunu sdylemek miimkiindiir. Batt Almanya
donemin Avrupa demokrasisi ve kalkinmayi tercih ederken Dogu Almanya
Dogu’ya, sosyalizmin ¢arpitilmig glidiimii altinda yagamaya yonelmistir.

Dreyman’n ideolojik egiliminden dolayr Dogu Almanya’da yasadigini ve yapit
rettigini iddia etmek giictiir. Film kapsaminda Dreyman’in Dogu Almanya’da
yasamasina dair somut ve tek bir neden belirlenememistir. Dreyman tamamen
olagan bir sekilde, Leipzigli olmasinin (Donnersmarck, 2006, 2:17:19) da
etkisiyle ¢evresinin biiyiik ¢ogunluguyla birlikte Dogu Almanya’da yasar. Buna
ragmen kisisel ihtiraslarin da etkisiyle dikkat ¢eker. Bunda, Dogu Almanya
aleyhine bir yapit iretmemis olmasinin da etkisi oldugu sdylenebilir. Dreyman
nitelik ve profilinde edebiyatgilardan Dogu Almanya’y1 baskici, yasanilamaz bir
yer olarak gdstermeleri beklenmektedir.

184



Emre Bekir GUVEN

Resim 4.
Georg Dreyman’in Evine Kurulan Diizenek

(Kaynak: Donnersmarck, 2006, 0:20:43).

Stasi’nin takibine takilan Dreyman’in ilk olarak evine girilir. Resim 2’de oldugu
gibi Stasi ylizbasis1 Wiesler ve teknik ekip sorumlusu neredeyse hi¢ konugsmadan
20 dakika tizerine anlasir ve her iki taraf da bu siire sonunda yine hi¢ konugsmadan
(Donnersmarck, 2006, 0:22:08) gorevini tamamlar. Evin tamami bu siire iginde
teknik ekip tarafindan diizeneklerle (Resim 4) donatilir.

Kurulan diizeneklere gore Dreyman’in evinin tamami ortam olarak
dinlenebilmekte, telefon goriismelerine sizilabilmekte, geregi halinde kapi ziline
dahi miidahale edilebilmektedir. Tiim bunlardan 6nce ise Sieland, Dreyman’in
en yakinima sizdirilmistir. Sieland, Dreyman’in duygusal iliski icinde oldugu kiz
arkadasidir ve ayni zamanda tiyatro oyunlarinda da aktris olarak rol alir. Sieland’1n
Dreyman’in yanina bu amag i¢in mi si1zdig1, yoksa yaninda bulunduktan sonra mi1
Stasi i¢in ¢alismaya basladigi konusu tamamen net degildir. Ancak izleyicinin
alimlamasina bagl olarak Sieland’in Dreyman’1 sevdigi, fakat bu takibe mecbur
birakildig1 soylenebilir. Zira Sieland madde bagimlisidir ve bu bagimliligin
geemisi film kapsaminda anilmaksizin Sieland’1n aleyhine birtakim mecburiyetler
dogurdugu duygusu izleyiciye aktarilmaktadir. Buna ek olarak Sieland’in kariyer
ugruna cinsel birliktelik de dahil olmak tizere bu tarz eylemlere basvurdugu
(Bernstein, 2007, s. 34) gibi goriisler de vardir. Bu da gii¢ otoritesi lehine olacak
sekilde Sieland’in Dreyman’a karsi cinsel ve politik ihanetinin (Bernstein, 2007,
s. 34) yan sira, Sieland’in gii¢ otoritesi tarafindan cinsel ve politik istismarmin
gostergesidir.

Sieland, Dreyman’imn en yakininda, en mahrem alanlarinda yer almaktadir
(Resim 5). En savunmasiz anlarinda, ilhama ihtiya¢ duydugu noktalarda, yeni
kararlarinda Dreyman’in yanindadir. (Donnersmarck, 2006, 1:06:15-1:06:49).
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Resim 5.
Georg Dreyman ve Christa-Maria Sieland

(Kaynak: Donnersmarck, 2006, 0:34:34).

Sieland’in Dreyman’a destegi ve sevgisi, Stasi’ye rapor aktarmasini
engellememistir. Sieland, dehsete diislirecek sekilde hem Dreyman’a yakin
durarak hem de diger taraftan da Stasi i¢in ¢alisarak ciddi bir siire yasayabilmistir.
Bu durum, “Dogu Almanya'daki kadinlarin durumu, hiikiimet politikalar1 ile
yagsanan ger¢ekler arasindaki gerilim olarak tanimlaniyordu.” (Cooper, 1998, s.
2) seklinde ifade edilen hayat tarzinin filme olan yansimasidir. Dogu Almanya’y1
gercekten de sadece ideolojinin degil, ayn1 zamanda patriarkal diizenin de bir
temsilcisi konumunda gérmek miimkiindiir. Ne sosyalist ne de kapitalist olarak
keskin ¢izgilerle siiflandirilabilecek bu iilkede kadinlar adeta aradadir. Her
iki rejim tiiriinde de kadinlara sunulan genel ¢er¢eve yazili olmayan kurallarca
belirlenmisken Dogu Almanya’da kadinlara dair bir rol belirsizliginin oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Sosyalist rejimin carpitilarak uygulandigi siradan
tilkelerin aksine Dogu Almanya’da kadinlar daha ¢ok, patriarkal diizenin giidiimii
altinda sadece ihtiya¢ halinde bagvurulan kisilerdir. Christa Wolf ve Monika
Maron istisnalar1 diginda, kadinlara Stasi baglantilarindan dolay1 suglama
yoneltilmemesi (Cooper, 1998, s. 1), bu nedene dayandirilabilir.

186



Emre Bekir GUVEN

Resim 6.
Bruno Hempfve Georg Dreyman

(Kaynak: Donnersmarck, 2006, 2:00:09).

Dreyman, Sieland’in Stasi i¢in ¢alistigini ancak Berlin Duvari’nin (Berliner
Mauer) yikilisinin ardindan, Almanya Federal Cumbhuriyeti rejiminde
ogrenebilmistir. Federal Almanya’da bir tiyatro gosterimi esnasinda duygularina
hakim olamayarak salonu terk eden Dreyman, bakan Hempf”e denk gelir ve burada
Hempf’in soylediklerinden Sieland’in Stasi’ye calistigini 6grenir. Hempf’e
“Neden hi¢ dinlenmedim?” (Donnersmarck, 2006, 2:00:39) sorusunu yonelten
Dreyman su yaniti alir: “Tamamen gozetim altindaydiniz.” (Donnersmarck,
2006, 2:00:52) Dreyman sadece telefon dinlemesini géz 6niinde bulundururken
ve buna dahi ihtimal vermezken, tam anlamiyla gozetim altinda tutuldugu ve hatta
Sieland hakkindaki gergegi &grenir. Son olarak Hempf, Dreyman’a “Her seyi
biliyorduk. Hatta kiigiik Christa’mizi ger¢gekten tatmin edemediginizi biliyorduk.”
(Donnersmarck, 2006, 2:01:12-2:01:20) der. Hempf ile Dreyman arasindaki
diyalog (Donnersmarck, 2006, 1:59:48-2:01:20) bu a¢idan oldukga sarsicidir.
Bu sahne (Resim 6) sonlanma ifadeleri de dikkat ¢ekicidir. Dreyman “Sizin gibi
insanlarin bir zamanlar bir iilkeyi yonetmis olmalar1 ...” (Donnersmarck, 2006,
2:01:27-2:01:29) diyerek konugmanin devamini getiremez.

Dreyman, bakan Hempf’in sodylediklerinin ardindan evine gidip Resim 4’te
montaji yapilan teknik ekipmanlart goriir. Bir edebiyat¢t olarak istihbarat
aygitinin detayli takibi altina alinmis olduguna ikna olan Dreyman, ardindan bilgi
ve belgeleri taramak {izere Stasi arsivine bagvurur. “Arastirma ve Anma Miizesi
(Forschungs- und Gedenkstatte)” (Donnersmarck, 2006, 2:02:56) adresine giden
Dreyman burada daha da sarsic1 gergeklerle karsilasir (Resim 7).
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Resim 7.
Georg Dreyman Hakkinda Raporlar

(Kaynak: Donnersmarck, 2006, 2:04:07).

Hakkinda tutulan klasorler dolusu rapor (Resim 7), ilk bakista Dreyman’1 zaten
dehsete diisiirmiisken, bunlara ek olarak barindirdiklar: igerikler Dreyman igin
tam anlamiyla yikicidir. Dreyman igin “gergekten daha gercek” (Westphal, 2012)
iki konunun 6zellikle sarsic1 oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bunlardan ilki kiz
arkadasi Sieland’a, ikincisi Stasi yiizbagis1t Wiesler’e dairdir. Dreyman, dosyalar1
tararken kiz arkadagsi Sieland’in Stasi’ye yazmis oldugu su ifadeleri goriir:

“Ben, Christa-Maria Sieland goniillii olarak Devlet Giivenlik Bakanligi ile
gayriresmi is birligi yapmay1 taahhiit ederim. Bu karar, cumhuriyetimize bu
yolla katkida bulunabilecegim inancima dayanmaktadir.” (Donnersmarck,
2006, 2:06:10-2:06:24)

Sieland gercekten de Stasi i¢in ¢alismaktadir. Sieland’1n bir kod ad1, gérev unvani
ve kendi imzasiyla tuttugu raporlar (Resim 8) bulunmaktadir.
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Resim 8.
Christa-Maria Sieland ve Stasi

(Kaynak: Donnersmarck, 2006, 2:06:40).

Resim 8’de de goriilebilecegi lizere Sieland’in Stasi tarafindan verilen kod
ad1 “Marta” ve gorev unvani “IM”dir. IM, Alman istihbarat literatiiriinde “IM
(Inoffizieller Mitarbeiter)” (Lucht, 2015, s. 125) gorev unvanidir ve “resmi
olmayan calisan” anlaminda Tirkgeye aktarilabilir. Bu da kamufle gorevin
aksine, resmi olmayan haber alma elemani veya muhbir olarak agiklanabilir.
Resim 8’in yani sira “IM Marta” (Donnersmarck, 2006, 2:07:21) kullanimi film
kapsaminda da agik¢a yer alir. Evraka yansimis ve gercekligi kusku gotiirmez
olan bu gercek, Dreyman iizerinde bakan Hempf’in iddiasindan farkli bir
etki birakir. Dreyman, bu gercek karsisinda tziiliir, 6fkelenir, aglamak ister.
(Donnersmarck, 2006, 2:06:24-2:07:26) Gergek zamanli olarak bir dakikay1 asan
bu sahne (Donnersmarck, 2006, 2:06:24-2:07:26), Dreyman’in ¢esitli duygulari
birlikte yasadigi ve hem kendisinde hem de izleyicide sarsic1 bir etki tasir.

Dreyman igin ikinci sarsic1 gergek ise onu izleyen ve Stasi yarbayi Grubitz
amirliginde operasyondan basinda yer alan Stasi yiizbasis1 Wiesler’e dairdir.
Wiesler, edebiyat¢r Dreyman’t izlemeyi 6neren (Donnersmarck, 2006, 0:09:17)
ilk Stasi gorevlisidir. Buna ragmen Wiesler, Dreyman’1 ayn1 zamanda kurtaran
da Stasi gorevlisidir. Dreyman taradig1 raporlar arasinda altinda kod ve kirmizi
miirekkebin oldugu bir rapora (Resim 9) denk gelir.
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Resim 9.
HGW XX/7 ve Daktilo Miirekkebi

(Kaynak: Donnersmarck, 2006, 2:08:03).

Bu rapor, Sieland’in Dreyman’1 Stasi’ye ihbarinin ardindan Dreyman’in evinin
arandig1 ve Sieland’a bir kamyonetin garptif1 giine aittir. Ihbar Spiegel igin ya-
zilmig ve Dogu Almanya’da intihar oranini ele alan bir yazi ile ilgilidir. Stasi’nin
uzun siiredir ardinda oldugu bu yaziy1 yazan kisinin Dreyman oldugunu Sieland
itiraf etmistir. (Donnersmarck, 2006, 1:47:18) Bunun iizerine yazinin ¢iktigi dak-
tiloya kanit olarak el koymak tizere Dreyman’in evine giden Stasi elemanlari,
daktiloyu bulamamigtir. Dreyman daktiloyu bulundugu yerden alanin Sieland
oldugunu diistiniirken gercek, oldukga farkli dogrultuda ortaya gikar. Daktilo-
yu alan bizzat operasyonun fikir sahibi “HGW XX/7 (Hauptmann Gerd Wiesler
XX/7)"dir (Resim 10).

Yiizbas1 Gerd Wiesler’in tuttugu rapora (Resim 9), kayip daktilonun miirekkebi-
nin bulagsmis olmasi, ancak daktilo sahibi ve yaz1 yazan kisi olarak Dreyman’in
ortaya cikarabilecegi bir gergektir. Wiesler, bir yandan Dreyman’1 takip altina
alma kararinin fikir sahibi, diger yandan da onu kurtaran kisidir. Bu yoniiyle Wi-
esler, “doniisen 6zne” (Medin, 2019, s. 165) konumundadir. Wiesler’in temsil
ettigi kurum olarak olaya bakildiginda takip eden de ve adli siiregten kurtaran da
Stasi’dir. Hohenschdnhausen’in yoneticisi ve eski Stasi magduru Hubertus Kna-
be bu yiizden, yani Stasi’yi temsil eden bir kisi kahraman olarak sunulmasindan
dolay1 ¢ekimlerin Hohenschonhausen’de yapilmasina karsi ¢ikmistir (Westphal,
2012, s. 102). Wiesler’in aksine, herhangi bir Stasi gorevlisinin boyle bir do-
niisiim sergiledigi ve dolayisiyla da takip ettigi kisi lehine calistigina dair bile-
nen tek bir vakanin dahi olmadig1 iddiasma (Westphal, 2012, s. 102) ek olarak
Stasi’nin genel yapisi, bu yaklagimi dogrulamaktadir. Stasi’nin Dogu Alman va-
tandaslarina siradan yaklagimi dahi bu vatandaglarin yabanci servislere casusluk
yapip yamadiklar1 yoniindedir (Domnitz, 2016, s. 29). Dolayisiyla Stasi’nin bu
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gercegin aksine bir tavir sergilemesi beklenemez. Diger taraftan, bireysel giri-
simlerin de olabilme olasiligini g6z ard1 etmemek gerekir.

Resim 10.
HGW XX/7 ye Ait Gérev Fisi

(Kaynak: Donnersmarck, 2006, 2:08:34).

Dreyman, HGW XX/7’nin kim oldugunu 6grenmesi (Resim 10) uzun siirmez.
Dogu Alman istihbarat aygitinin fis ya da kart metodu, sistematik hatta
endiistriyel takip (Resim 12) adeta zorunluluktur. Her gorevli gibi, takip altindaki
kisi hakkinda agilmis olan dosyaya ulasilan bir kisayoldur adeta. Stasi bu metodu
ilerleterek konu, kisi, endeks, alfabe gibi farkli kategoriler belirlemistir (Domnitz,
2016, s. 38). Stasi, Dogu Almanya’nin Polonya’daki dis temsilciliginde ¢alisan
Dogu Alman vatandaglar1 ve bu kisilerin aile tiyeleri hakkinda dahi fis tutmustur
(Domnitz, 2016, s. 198). Bu eylem, Stasi’nin ¢aligma prensibinin dikkate deger
bir gostergesidir. Dolayisiyla Dreyman, Stasi’nin bu metodu sayesinde HGW
XX/7’nin kimligine rahatlikla ulasabilir. Bunun ardindan da Wiesler’i fiziki
olarak bulur ancak, diyalog kuramaz. Bu noktadaki kopuklugun ardindan ne tiir
gelismelerin olacag belirsizdir. leriki asama da ise Dreyman’in, yazmis oldugu
“lyi Insandan Sonatlar (Die Sonate vom Guten Menschen)” (Donnersmarck,
2006, 2:11:21) adli romanini, HGW XX/7’ye ithaf ettigi (Resim 11) ortaya ¢ikar.
Bu eylem iizerinden Dreyman, fiziki olarak buldugu ancak tesekkiir edemedigi
Wiesler’e borcunu teslim etmis olur.
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Resim 11.
Roman Ithafi

(Kaynak: Donnersmarck, 2006, 2:11:27).

HGW XX/7, yani Stasi yiizbasis1 Wiesler’in bagvurdugu eylem Dreyman
disinda kimse tarafindan hi¢bir zaman somut olarak kanitlanamaz. Ancak buna
ragmen Yarbay Grubitz, ev aramasinin basarisiz sonuglanmasi {izerine Wiesler’e
“Kariyerin bitti.” (Donnersmarck, 2006, 1:56:52) diyerek Wiesler’in yaptigin
anladigini gosterir. Bu eylem, gozden cikarilmis diger tiim Stasi gorevli ve
ogrencileri gibi Wiesler’in de posta teskilatina nakledilmesi (Donnersmarck,
2006, 1:57:45) ile sonuglanmustir.

Dogu Alman istihbarat aygiti Stasi’nin edebiyat¢1 figiir Dreyman hakkinda
yurtittiigii takip operasyonu, ev aramasi ve Sieland’1n 6liimii ile sonlandirilmastir.
Artik gorece demokratik bir iilkede yasayan Dreyman, Stasi’nin tiim bilgi ve
belgelerine ulasabilmektedir. Berlin Duvari’nin yikiliginin (Donnersmarck, 2006,
1:57:49) iizerinden iki y1il (Donnersmarck, 2006, 1:58:41) ge¢mistir. 1991 yilina
isaret eden film zamanina gére Dreyman gercekleri alt1 y1l sonra 6grenebilmistir.
Dreyman hakkinda yiiriitiilen takip, yani “Lazlo Operasyonu” (Donnersmarck,
2006, 2:07:23) 11 Mart 1985°te (Donnersmarck, 2006, 2:07:18) sonlandirilmistr.

Stasi’nin sistematik ve endiistriyellestirilmis takip mekanizmasi (Resim 12),
bir¢ok kisinin kayit altinda tutularak figlenmesine neden olmustur. Stasi’nin bu
dogrultudaki uygulamalar1 sadece kurmaca yapitlara yansiyan gercekler degildir.
Edebiyate1 Jurek Becker’e yonelik yiiriitillen islemler (Miiller, 2006) Stasi’nin
bu uygulamalarinda ulastigi boyutu gostermektedir. Becker’in karsisinda bir
konumda fakat yine edebiyat¢i olarak Christa Wolf ve Monika Maron gibi
isimlerin Stasi ile olan iligkileri (Cooper, 1998, s. 1), istihbarat aygiti1 olarak
Stasi’nin niifuz edebildigi alanlar1 géstermektedir. Berlin Duvari’nin yikiligindan
kisa siire o6nce, 31 Ekim 1989 tarihi itibariyla 91 binin iizerinde tam zamanh
resmi ¢alisana sahip Stasi (Halbrock, 2009, s. 9), bu yoniiyle tam bir takip
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mekanizmasidir. Dogu Almanya’nin s6z konusu dénem itibariyla sahip oldugu
niifus géz o6ntline alindiginda, durumun ne denli {irkiitiicli oldugu anlasilabilir.

Resim 12.
Stasi’nin Sistematik ve Endiistriyel Takibi

(Kaynak: Donnersmarck, 2006, 0:35:47).

Stasi’nin gercek hayattaki uygulamasina paralel sekilde, kurmaca bir yapit
olarak Bagkalarinin Hayati filmi kapsaminda da yer verilen takip mekanizmasi,
uygulamalarin ¢agdas hukuk normlartyla ne denli 6rtiismediginin kanitidir. Filmin
bizzat yonetmeni tarafindan sdylenen “bir bakima, gercek Alman Demokratik
Cumbhuriyeti’nden daha gercek olan gergekten, daha gercek olan bir Alman
Demokratik Cumhuriyeti yarattik.” (Westphal, 2012, s. 105) ifadesinin de igaret
ettigi gibi, filmin sundugu gerceklerin, gergek otesi goriinse de ne denli gergek
oldugu Dogu Alman idari tarihine hakim bir izleyici ya da arastirmaci tarafindan
rahatlikla anlagilabilir. Stasi’nin sadece bilinen uygulamalari, gergek olamayacak
kadar kurmaca, kurmaca olarak algilanabilecek kadar gercek eylemlerdir. Bu
eylemler arasinda baskalarinin hayatina sizmak ve onlar1 ¢ok boyutlu takip altina
almak da vardir. Edebiyatci figlir Georg Dreyman’in da en 6zel alanina sizmak,
kisinin varolugsal en temel haklarina dahi miidahale etmek film kapsaminda
gbze carpan takip uygulamalaridir. Istihbarat aygiti olarak Stasi’nin, kisileri bu
boyutta takip altina almis oldugu, dikkat ¢ekici bir sekilde ancak Dogu Almanya
feshedildikten sonra, Federal Almanya ile ortaya ¢ikmistir.

SONUC

2006 yapimi Bagkalarmmin Hayati (Das Leben der Anderen) filmi kiiresel
boyutta oldukea ilgi ¢cekmis ve ozellikle tematik agidan incelemeye deger bir
olay Orgiisli ortaya koymustur. Bu olay orgiisii i¢inde dikkat ¢eken konulardan
biri de hi¢ kuskusuz Dogu Alman Devlet Giivenlik Bakanligi (Ministerium fiir
Staatssicherheit) ya da Stasi’nin (Staatssicherheit) bizzat kendi vatandaslarina
kars1 bagvurdugu uygulamalardir.
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Stasi’nin bagvurdugu uygulamalar arasinda kisinin 6zel alanlarina sizarak kigiyi
takip altina almak da vardir. Bu uygulamalarm ardinda Dogu Almanya ya da resmi
adiyla Alman Demokratik Cumhuriyeti’ni (Deutsche Demokratische Rebuplik)
olasi tehditlere kars1 korunacagina dair inancin oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Takip uygulamasi da bir donem Bati’ya kacislar1 engelleyemeyen gii¢ otoritesinin
Berlin Duvari’ni inga etme uygulamasina paralel baska bir metottur. Tamaminin
ardinda kendi vatandaslarini, kendisine tehdit olarak algilayan gii¢ otoritesi s6z
konusudur.

Calisma kapsaminda arastirma nesnesi olarak alinan Baskalarinin Hayati filminde
istihbarat aygiti olarak Stasi’nin sistematik takip ve fisleme mekanizmasina maruz
birakilan edebiyatci figiir Georg Dreyman, Dogu Alman gii¢ otoritesinin oldukca
farkli yiizleriyle karsilasir. Calismanin sonucunda ortaya ¢ikan sonuca gore Stasi,
giivenlik politikalarinin bir getirisi olarak Dreyman’in en yakinina sizmay1 ve
hayatin1 tim boyutlariyla gozetim altinda tutmay1 basarmistir. Dreyman’m kiz
arkadagi Christa-Maria Sieland, Stasi’nin “IM” olarak kisaltilan resmi olmayan
caliganidir ve Stasi’ye Dreyman hakkinda raporlar hazirlamistir. Diger taraftan,
teknik ekipmanlar yardimiyla da takip edilen Dreyman’in cinsel hayatindan en
basit aktivitelerine kadar her konu Stasi bilgisindedir. Filmde saptanan diger
bir ilgi ¢ekici bulgu, Stasi yilizbagist Gerd Wiesler’e dairdir. Wiesler, Dreyman
ile ilgili ytiriitiilen operasyona dair fikrin aslinda sahibidir. Ancak, son asamada
Dreyman’1 adli siirecten kurtaran figiirdiir. Bu yoniiyle Wiesler, olayin baglaticisi
ve sonlandiricist rollerindedir. Bir taraftan Stasi’nin hukuk dis1 uygulamalarinin
temsilcisiyken, diger taraftan da iyi yetismis bir devlet gorevlisi ve duygularina
bagvurabilen insandir. Bu acidan Wiesler’in temsil ettigi paradoksu, Stasi’nin
ortaya koydugu celiski ile benzer gérmek miimkiindiir. Stasi ya da Devlet
Giivenlik Bakanligi, Dogu Almanlarin faydasina kurulmus bir teskilatken bizzat
Dogu Almanlar ile ugragmustir.

Calismanin esas odaklandigi nokta olan istihbarat aygitinin edebiyatgi takibi,
caligmanin varsayima paralel bulgu ortaya koyabilmistir. Bu varsayim ve
bulguya paralel olarak Stasi, kisisel ihtiraslarin da birer sonucu olarak edebiyatci
figlirli takip altina almis ve s6z konusu figiiriin hayatini her boyutuyla kontrol
edebilmistir. Olas1 en kiigiik gelisme hakkinda er ya da geg bilgi sahibi olmustur.
Bu agidan istihbarat aygitinin edebiyater takibi, gergekte oldugu gibi kurmaca
evrende de yer almistir.
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ABSTRACT

During the first three years of life, the human brain records what it sees around
it, just like a recording device. Therefore, during this time it is important to re-
gularly stimulate the development of the five senses: sight, hearing, smell, touch,
and taste. It is known that newborns, the first months of the 0-12 months group
of babies included in the study, are somewhat weak in vision, but this sense de-
velops over time, and they are sensitive to primary colors. Therefore, they show
their sensitivity to bright and vivid colors by preferring objects in these colors.
In this age range, where both mental and physical development accelerates very
rapidly, it is seen that it is essential to nurture visual perception and aesthetic phe-
nomena. As repetition and consistency are the keys to success in teaching, it is
also essential that all visual materials for preschoolers with aesthetic concerns are
prepared and presented by experts. In this context, the study aims to examine the
intelligence cards designed and sold for the 0—12-month group in terms of design
to determine the design problems and to put forward suggestions. As a result of
the study, it was determined that the examples of intelligence cards designed for
the 0—12-month group in the market partially fulfill the evaluation criteria defined
by the researcher or have certain design deficiencies.
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0-12 AY DONEM COCUKLARINA YONELIK
HAZIRLANAN ZEKA KARTLARI VE TASARIM
SORUNLARI

(074

Yasamm ilk {i¢ yilinda insan beyni, tipki bir kayit cihazi gibi g¢evresinde
gordiiklerini kaydeder. Bu nedenle, bu siire boyunca; goérme, duyma, koku
alma, dokunma ve tat alma gibi bes duyunun geligimini diizenli olarak uyarmak
onemlidir. Aragtirmaya dahil edilen 0-12 ay grubu bebeklerin ilk aylar1 olan
yeni doganlar, gérme konusunda biraz zayif oldugu ama zamanla bu duyularinin
gelistigi ayrica ana renklere hassasiyet gosterdikleri bilinmektedir. Bu yiizden
parlak ve canli renklere kars1 duyarliliklarini bu renklerdeki nesneleri 6ncelikli
tercihleriyle belli ederler. Hem zihinsel hem de fiziksel gelisimin ¢ok hizli ivme
gosterdigi bu yas araliginda, gorsel alg1 ve estetik olguyu beslemenin oldukca
onemli oldugu goriilmektedir. Tekrarlama ve tutarlilik, 6gretimdeki basarinin
anahtar1 olarak bilinmektedir. Estetik kaygilar1 olan okul oncesi gorsel tiim
materyallerin bilirkisiler tarafindan hazirlanip sunulmasi da bu 6gretim basarisini
destekleyen bir diger 6nemli olgudur. Sag lobu besleyen gorsel her tiirli alistirma,
daha ac¢ik bir algi durumuna ve hizli 6grenme becerisinin gelismesine imkéan
saglamaktadir. Bu kapsamda arastirmanin amaci, 0-12 ay grubu i¢in tasarlanan
ve satist yapilan zekad kartlarinin tasarimsal agidan incelenmesi ve tasarim
sorunlarinin neler oldugunun belirleyerek oneriler ortaya koymaktir. Caligmanin
sonucunda; piyasada var olan 0-12 ay grubu i¢in tasarlanan zeka kart1 drneklerinin
arastirmaci tarafindan belirlenen degerlendirme kriterlerini kismen tasidigi veya
belirli tasarimsal eksikliklerinin oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Okul Oncesi, Zekd Kartlari, Grafik Tasarim, Illiistrasyon,
Tasarim.
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INTRODUCTION

A newborn baby uses its five senses to perceive what is going on around it and
tries to adapt to the outside world. A baby's brain starts to record what it sees
around it, just like a recording device. This recording sometimes takes place by
touching and sometimes by experiencing. Infants aged 0-12 months, defined as
the early period in the literature, first try to discover objects by taking them into
their mouths and then start exploring the living spaces around them using their
other senses. It is known that reflexes have increased in babies from the first
three months. With their developing nervous systems, their senses become more
active, and they become more active thanks to the stimuli around them (MEB,
2013). Ulgen (1983) mentions three capacities that constitute the development of
a human being. These are grouped as perception, feeling, and doing capacity. The
development of a healthy individual occurs thanks to these capacities supported
in harmony. The perception process that starts with the newborn changes over
time. In the newborn period, the first days of infancy, a form of forced perception,
defined as involuntary, is formed. The baby focuses on contrasting images such
as black and white. In a 1979 study conducted by Mendelson and colleagues, a
newborn baby's eye movement was monitored, and it was determined that he/
she tried to follow especially angular objects with clear contrast. According to
research, a baby's visual ability develops significantly from one and a half to three
months of age. Ulgen (1983) states that schemas begin to develop in infants in
these months. Kagan (a, 1970) defines the mother's face as the first schema that
the infant develops. In this period, defined as a schematic image, infants begin to
react to every schema they see and meet. Visual perception continues to develop
rapidly.

Ensuring the use of these senses is thought to make important contributions
to the child's future education at all levels. For this reason, it is seen that it is
important to provide the necessary environments to keep these senses, which
have a very important role in the development of creativity, active from infancy
(Yilmaz, 2003). Demoulin (1999) stated that children in 0-72 months experience
the most important and critical periods of their lives. It is thought that thanks to
attentive parents or educators, any defects to be detected in this period can be
corrected at an early age, and developmental problems, if any, can be prevented
and reduced or solutions can be derived. Aamodt and Wang (2011) state that in
the first year of life, brains change faster than ever before. They add that most of
these changes occur to acquire information specific to the environment they were
born. In addition, Glizel and Kurtulan (2017), in their study, found that children's
cognitive and social skills are closely related in early childhood according to age
groups.

Right brain education is an early childhood education method initiated by the
Institutes for the Achievement of Human Potential (IAHP) Glenn Doman in the
USA and Makoto Shichida in the Far East. Makoto Shichida, one of the leading
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experts in early childhood education in Japan, has developed a method that
emphasizes the education of the heart above all. Intelligence cards are visual
materials that form the first layer of this home-based education method.

Every new piece of information that a person in the first years of his/her life
records in his/her right lobe with pleasure and great curiosity prepares the ground
for him/her to learn more quickly in the following years. This mental library,
which will be prepared in a planned and conscious manner, will enable the child
to create an activity area for the development of the world around him/her by
endeavoring to get to know the world around him/her more. One of the most
important steps to developing mental creativity is to feed the imagination and
visual memory. To develop these skills, mental exercises with visual materials
such as flashcards are considered alternative activity material. Intelligence cards
consist of symbols or minimal images selected from any subject. These visual
images create a certain familiarity with that subject in the future in the mental
development of the baby and ensure that it is stored in the mind. These visual
exercises, which nourish the right lobe, allow for a clearer perception and the
development of fast learning skills. It is also thought to improve children's
intelligence and aesthetic sensitivity.

It is known that the first months of the newborn period, the first months of the
0—12-month group babies included in the study, are a little weak in terms of
vision, but these senses improve over time. It is stated that their vision is not
clear, and they can only see a distance of one meter in a period of forty days
(MEB, 2013). It has been observed that babies can react to light or a different
movement around them and turn in that direction. In addition to such situations,
they are also sensitive to primary colors. They show their sensitivity to bright and
vivid colors by preferring objects in these colors. When the movements of babies
are observed from the moment they are born, it is seen that although they cannot
control a large part of their body, their sucking abilities are innate, and they turn
their heads left and right excitedly with the urge to suck. In later times, it is seen
as a developmental feature that they can turn their head and eyes to look at an
object or event.

Experts at Uppsala University and Eclipse Optics University in Sweden
collaborated in a study conducted by researchers at the Institute of Psychology at
the University of Oslo. With this study, by combining technology, mathematics,
and previous knowledge of infant visual perception, they were able to show how
much of the environment a newborn baby can see. The results of the study tell
us that a 2-to 3-day-old baby can perceive faces and perhaps emotional facial
expressions from 30 centimeters, which corresponds to the distance between a
mother and her breastfeeding baby. He found that when the distance is increased,
the visual image begins to blur. The human eye sees the world in color thanks to
three different forms of cells known as retinal cones.
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Babies are born with these three types of retinal cones, but it takes a certain
amount of time for them to mature and for the brain to recognize the signals
from the retinal cones. By the age of two months, babies can perceive contrasting
primary colors. However, over time, sensitivity to vivid colors has been shown to
parallel the development of the baby. While the first days starting with colorless
vision perceive intense contrasts, it is seen that the visual perception improves
over time. Thanks to technological developments, studies on the color perception
of infants are carried out with visual recording systems that capture the cornea
and pupil movements of children. Thanks to these studies, it is used not only
in diseases related to color perception but also in preliminary studies in the toy
industry and animation fields.

The research aims to examine the intelligence cards designed and sold for the
0—12-month group in terms of design determine what the design problems are
and put forward suggestions. Visual intelligence cards, which can be described
as the first activity of home education, are very important in terms of design and
preparation. All kinds of visual materials prepared for children should be prepared
for their purpose by carrying some aesthetic concerns. It is necessary to know the
child of the determined age group and to know their needs well. In this context,
the design of early-period activities that will support cognitive development
should be prepared consciously and with certain design concerns. The design
errors seen in the existing intelligence card designs and the deficiencies in their
preparation forms constitute the main framework of this research. In addition, it
is thought that this study will contribute to the field in terms of being an example
since no research on the design content or design problems of intelligence cards
has been found in the literature.

METHOD and FINDINGS

This research is a qualitative study, and the document analysis method was utilized.
It was determined by the probability-based random sampling method. Simple
random sampling is defined as a technique that shows that each item has the same
probability of being selected. In this study, the intelligence cards that exist in the
market and continue to be sold were analyzed in terms of design. The intelligence
cards included in the evaluation were tried to be handled in terms of suitability for
the purpose and design. For this purpose, certain evaluation criteria were created
by the researcher. The researcher tried to examine the suitability of the physical
properties of the visual intelligence cards for their purpose, their design features
(color, writing, format, resolution), the type of material used (paper, fabric, etc.),
their equivalence to the age group determined in terms of content (0-12 months),
and finally, whether there is a good example that is printed and sold that contains
all the specified criteria. In the research, the companies selling books and toys in
Turkey were examined and a limited number of intelligence cards were obtained,
thus the convenience sampling method was found suitable for the research. The
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research was limited to intelligence cards designed for the 0—12-month group.
In the market research conducted within the scope of the research, different
brands of intelligence cards or visual materials produced from different materials
under the name of intelligence cards were obtained. Examples of intelligence
cards produced from different sizes and materials were analyzed in terms of the
evaluation criteria determined by the researcher under the findings section and
design problems were tried to be interpreted in this context.

The composition and publication of this information have been subject to ethical
principles. The analysis, interpretation, and reporting of the data have been
carried out based on transparency and honesty, and scientific ethical rules have
been followed at every stage. In addition, the Recep Tayyip Erdogan University
Social and Human Sciences Ethics Board has approved the decision numbered
2024/083 in the meeting dated 28.02.2024 that it complies with ethical rules as
of this date.

The first evaluation criterion of the research is the suitability of the physical
characteristics of the intelligence cards for their purpose. The design dimension
of books prepared for preschool children and materials containing such visual
schemes is very important. It is neither too small nor too big for the child to
fit in his/her lap and control with his/her hands. In the studies conducted, the
suitability of the size for the age group is especially emphasized (Ciftci, 2013;
Kaptan, 2006; Koca, 2014; Simsek, 2016). In this context, it is seen that one of
the samples obtained was designed in a very small size (Figure 1).

Figure 1.
Small-size intelligence card example

Celik
Ucgen

(Triangle}

(Source: My Baby's First Library, Mart1 Publications).

202



Gokee ARIFOGLU

When the other intelligence cards obtained within the scope of the research were
examined, it was observed that the design was generally preferred in medium
sizes, a size that babies can easily hold (Figure 2). It is thought that an intelligence
card designed in these sizes may be ideal.

Figure 2.
Example of a medium-sized intelligence card(Source: NillyToys Educational
Baby's First

(Source: Intelligence Cards - First Illustrated Activity Intelligence Card Game Set for
Babies 0-12 Months).

All kinds of visual materials prepared for children should be prepared with
some aesthetic concerns. It is necessary to know the children of the determined
age group and to know their needs well. The same sensitivity should be shown
regarding the size of these materials, which are specified as 0-12 months and
designed for this age group, and their functionality should be planned correctly.
The second evaluation criterion of the study was the design features of the
flashcards. With this criterion, the designed intelligence cards were tried to be
evaluated with design elements such as color, writing, form, and resolution.
In the first three months, which is accepted as the newborn period, it would be
more appropriate for the visuals to be shown to the child to have a high level of
contrast. The knowledge that newborns see contrasts strongly for the first time
will play an important role in preferring the colors of the visuals at this stage.
It is thought that designing at least some of the card groups by considering the
black-white balance will be more suitable for the first 3 months of the baby. It is
seen that contrast is used in all of the sample intelligence cards and there are cards
designed in black and white colors. In this context, it is seen that all of them fulfill
the criteria (Figure 3).
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Figure 3.
Examples of colorful designed intelligence cards

(Source: My Baby's First Intelligence Cards, Beesmart Publications).

Another element that should be considered in the design of flashcards is the frame
or edge decorations. It is important to present these images, which are intended
to be stored only in the right brain lobe, in high quality. Therefore, the flashcards
designed to increase attention and focussing time should contain only one image.
While it is predicted that the studies will be more efficient when they are prepared
in this simplicity, it is seen that many of the samples provided contain both frames
and more than one element (Figure 4).

Figure 4. Examples of intelligence cards designed with more than one element

e

1
L B 88 8 &

L S———
(Source: My Baby's First Intelligence Cards, Diytoy Publications).

The visual objects chosen in the design of the flashcards are very important.
The visuals should be understandable and contain a sufficient level of detail. In
addition, many objects used at the same time will not be suitable visuals for the
activity of intelligence cards as they will create a composition when they come
together. It is seen as an important factor that images should be preferred in high
resolution and quality. Clearer and less detailed images will be more suitable
for 0—to 12-month-old babies in terms of design. It is seen that the intelligence
cards shown in Figure 4 are prepared with 2 colors. It is known that babies show
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sensitivity to certain main prefixes when they are 3 months old. One of these
colors is red, which has the highest wavelength. In these card examples prepared
for 4-6 months, there are certain areas highlighted with red color. Writing is
not important for early childhood, but it is seen that writing is included in the
intelligence cards examined within the scope of the research (Figure 1).

It is thought that the one-word texts expressing the objects were added so that the
cards could be reused in the following months. Since visual images are important,
it is thought that the preference for text does not fully meet the design purpose
of the card for the specified age group. In addition, two languages were used in
some intelligence cards. Thanks to the intelligence cards prepared with a different
foreign language besides the mother tongue, the first steps of multilingual early
education can be taken. Many studies in the field of foreign language education
show that exposure to foreign languages at an early age makes significant
contributions to our children learning more than one language in the future.
However, these materials, which are designed for 0-12 months, do not need to be
used with writing.

In addition to the design features and dimensions, the material used is also
very important in the design of intelligence cards. It should be preferred that
the material of these visual cards prepared for babies aged 0-12 months should
be covered with non-bending, hard, and matt lamination. Thanks to today's
developing technology, pages printed with organic paints and coated with
synthetic-free materials are thought to be more suitable for this age group. Care
should be taken to choose materials that will not harm children's health (Giileg &
Gecggel, 2006, p.63). It would be appropriate to choose activity materials that are
not easily deformed for babies who try to identify everything they take in their
hands by first taking it to their mouths. Based on this information, it is seen that
almost all of the intelligence cards obtained from the market use thick cardboard
and cellophane coating. However, no organic printing was found in any of them.
It is thought that printing houses do not prefer this printing technique because it
requires an extra cost. Another intelligence book analyzed within the scope of
the research is an example sold under the name “My First Intelligence Book with
Pictures”, which is completely made of fabric. It is not in the form of a brain card
but designed in the form of pages, and there is a plastic piece used as a teether
in one corner of the book. It is seen that it is prepared as an activity material
prepared from soft material for the child to play and scratch his/her teeth, which
does not meet the main purpose of the intelligence cards (Figure 5).
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Figure 5.
An intelligence book made of soft material

(Source: My First Illustrated Book Contrast Intelligence Book, All Unity Toy Products).

When designing the flashcards, firstly, the month group of the child should be
determined from the beginning and appropriate visuals should be designed for the
month. Therefore, another evaluation criterion was the equivalence of the content
to the age group. The size of the cards, content, and material selection should be
made correctly. In the first three months, it would be more appropriate to have
high contrast levels of the images to be shown to the child. The knowledge that
newborns see strong contrasts in the early stages will play an important role in
choosing the colors of the images at this stage. In the following months, the child
who starts to perceive colors developmentally will be happy to see bright colors
in asparanin cards. It is thought that the use of colors with high frequencies in the
majority will be a good example. Starting from 0 months until the 12th month,
it is necessary to introduce the right materials to the baby at the right time with
monthly periods and to use them for their purpose. It was determined that only
a certain part of the intelligence card samples obtained from the market paid
attention to this balance. It is seen that intelligence card sets that can be used at
any time are prepared rather than monthly development levels. The last of the
evaluation criteria was tried to be examined by the researcher whether there is
a good example that contains all the criteria. Within the scope of the research,
it was tried to reach the intelligence card samples that are still on sale and
evaluated within the scope of the criteria determined. It was determined that the
intelligence card samples designed for the 0—12-month group partially fulfill the
evaluation criteria or have certain design deficiencies. In addition to the design
of the Intelligence Cards, it is also important to use them by the function. Before
working with the cards, you should prepare them as a presentation and show them
to your baby at a visual speed of 1 per second (Figure 6).
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Figure 6.
A mother-infant activity as an example of the correct use of flashcards

Intelligence cards should be worked within an environment where there are
no different stimuli. The aim should be to focus the child's attention on the
cards. It is predicted that shuffling the intelligence cards and presenting them
by differentiating the order of visual follow-up in each presentation will also be
beneficial in terms of disrupting rote learning by surprising the brain.

CONCLUSION

When designing intelligence cards, the month group of the child should be
determined at the beginning and appropriate visuals and content should be
designed for the month. The size of the cards, content, and material selection
should be made correctly. In the first three months, it will be more appropriate for
the visuals to be shown to the child to have a high level of contrast. It is seen that
they are mostly interested in patterned materials. The knowledge that newborns
see contrasts strongly for the first time plays an important role in choosing the
colors of the visuals at this stage. Therefore, it is seen that toys designed for
the young age group are enriched with patterned motifs as well as interesting
black-and-white contrast (Aamodt & Wang, 2014, p.75). Contrast sensitivity and
spatial resolution are more effective in cards designed for the first three months.
It is thought that the child, who starts to perceive colors developmentally in the
following months, will be happy to see bright colors in the designed cards. It
is thought that the preference for colors with high frequencies will increase the
affective effect between the child and the material. Some reaction differences
can be seen in each baby. While these reflexes can be diversified according to
the level of perception, in some cases, they can be instrumental in detecting a
negative mental state in the child. The reflex levels of 0—12-month-old children
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can be carefully observed and whether there is a problem can be determined with
these intelligence cards. With these cards designed with contrasting colors, the
underlying reasons for not making eye contact or not showing interest should be
examined and whether there is a problem or not should be detected early in this
way.

Displayed from a 30 cm angle, the size of the flashcards is as important as the
color. Neither too small nor too large sizes should be preferred. Sizes that they
can see and hold comfortably should be preferred. It should be preferred that the
material of the designed cards should be covered with hard and matt lamination
that is not easily deformed. Considering the new technological developments
and printing alternatives, it is thought that organic printing should be preferred
especially in early childhood. With visual intelligence cards designed for right
brain training, short-term presentations and sharing that can be done regularly
every day can help your baby to develop his/her intelligence and speaking skills
and to concentrate his/her attention. Attention deficit is a common condition
in school-age children today. This condition, which usually begins to show
symptoms around the age of 3 and continues to increase in later ages, shows its
effect in many areas, especially in education life. It is known to trigger negative
situations such as not paying attention to details, avoiding reading long texts, and
focusing problems (Kayaalp, 2008; Selguk, 2006; Taylor, Taylor, Rutter, 1995;
Weiss, 1996). Intelligence cards will provide very useful exercises to improve
the ability to focus. The right brain dominance of very young children provides
a unique learning opportunity. Therefore, children should be encouraged and
supported by their five senses (Y driikoglu, 1978).

As a result, the researcher tried to examine whether the evaluation criteria
are a good example that includes all the criteria. When the intelligence cards
available in the market were analyzed, it was determined that their number was
quite low. In today's world where the importance of home education, which
constitutes the first stage of education, is emphasized, it has been determined
that the examples of intelligence cards designed for the 0—12-month group do not
carry all the evaluation criteria or have certain design deficiencies. As repetition
and consistency are the keys to success in teaching, it is also very important
that all visual materials with aesthetic concerns are prepared and presented by
experts. While preparing the flashcards, the objects selected for drawing should
be preferred to be remarkable in a way to contribute to learning. Visuals should
be designed in an easily perceivable size and should be prepared based on the
cognitive characteristics of the determined month group. These visual exercises
that nourish the right lobe allow for a clearer perception and the development
of fast learning skills. It is thought that intelligence cards, which are thought to
improve children's intelligence and aesthetic sensitivity, will be more useful to be
prepared by experts trained in this field.
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Tiirkiye’de 6zellikle COVID-19 pandemi siirecinin hava kargo tasimaciliginin
Oonemini artirmasindan dolay1r hava kargo sirketleri filolarni artirmaktadir.
Tiirkiye’de hava kargo tasimaciligiin siirdiiriilebilir bir sekilde biiyiiyebilmesi,
yapilacak yatirimlarin risklerinin azaltilmasi ve tiim paydaslarin daha bilingli
kararlar verebilmesi adina sektdr icin yapilan planlama ve tahmin ¢aligmalari
oldukc¢a 6nem arz etmektedir. Calismanin amaci, Tiirkiye’de 1980-2021 yillart
arasinda hava kargo tagimaciligi ile makroekonomik faktorler arasindaki
iliskiyi Spearman korelasyon yontemiyle incelemektir. Elde edilen bulgular
hava kargo talebi ile makroekonomik degiskenler arasindaki iligskiyi ortaya
koyarak, sektordeki gelecekteki gelismelerin daha dogru tahmin edilmesini
saglayacaktir. Yapilan arastirma, miilteci sayisi ve doviz kurundaki artigin hava
kargo tagimaciligina olan talebi pozitif, enflasyonun ise negatif yonde etkiledigini
ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Hava Kargo Tasimaciligi, Enflasyon, Doviz Kuru, Miilteci
Sayisi.
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MACROECONOMIC DETERMINANTS OF AIR
CARGO SECTOR IN TURKIYE

ABSTRACT

Due to the COVID-19 pandemic significantly increasing the importance of air
cargo transportation in Tirkiye, air cargo carriers have been expanding their
fleets. Planning and forecasting studies for the air cargo sector in Tiirkiye are of
paramount importance to ensure the sustainable growth of air cargo transportation,
mitigate investment risks, and enable all stakeholders to make more informed
decisions. The aim of this study is to investigate the relationship between air
cargo transportation and macroeconomic factors in Tiirkiye from 1980 to 2021
using the Spearman correlation method. The findings of this study shed light
on the relationship of air cargo demand and macroeconomic variables, enabling
more accurate forecasts of future developments in the sector. The study found that
an increase in the number of refugees and the exchange rate positively impacts air
cargo demand, while inflation has a negative effect.

Keywords: Air Cargo Transportation, Inflation, Exchange Rate, Refugee
Population.
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GIRIS

Hava kargo tagimacilig iilkeleri birbirine baglayarak diinya pazarlarina erigimi
kolaylastirmakta ve mallarin cografi sinirlamalardan bagimsiz olarak taginmasini
saglamaktadir. Hava kargo tagimacilifi, o6zellikle bilgisayar, mikrogip, cep
telefonu gibi yiiksek degerli tirlinlerin yani sira taze ¢igek ve meyve gibi bozulmaya
miisait tirlinlerin tasgimaciliginda tercih edilen bir yontemdir (Suryani vd., 2012,
s. 27). Hava kargo ayrica dogal afetler savas gibi durumlarda acil ihtiya¢ duyulan
malzemelerin tasinmasinda en giivenilir ve hizli tasima bigimi olarak ortaya
¢ikmaktadir (Ata, 2021, s.10). Uluslararast hava kargo tagimaciligi, ozellikle
uzun mesafeli operasyonlardaki kritik rolii ve tilkelerin dis ticaret hacimlerine
olan etkisiyle iilkelerin ekonomik kalkinmasina 6nemli katkilar saglamaktadir
(Lo vd., 2015, s. 309).

Hava yolu sirketleri hava yolu tasimaciligi sektoriinde yasanan rekabetten
dolay1 yeni stratejiler gelistirmektedir (Zhu vd., 2000, s.1). Hava kargo sektori
biiylime potansiyelinden dolay1 hava yolu sirketleri i¢in 6nemli bir gelir kaynagi
olarak goriilmektedir. Bu ylizden hava kargo yonetimi giderek daha fazla dnem
kazanmaktadir (Totamane vd., 2014, s. 52-53). Bu artan 6nem “Hava kargonun
gelisimini hangi faktorler yonlendirmektedir?” ve “Hava kargonun gelisimi nasil
tahmin edilebilir?” gibi arastirma sorularinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir
(Kupfer vd., 2017, s.7-8). Kargo taleplerine iliskin tahminler, havalimani
planlamacilari agisindan da oldukg¢a 6nemli olmaktadir (Wadud, 2013, s.63). Hava
yolu sirketleri, kargo tagimaciliginda basarili olmak i¢in hava kargo tasimaciligini
etkileyen ekonomik faktorleri ve ekonomik kosullar1 iyi analiz etmelidir.

Tiirkiye’de  havacilik  sektoriiniin -~ bliylime  potansiyeli gbéz  Oniinde
bulunduruldugunda hava kargo tasimaciligini etkileyen makroekonomik faktorleri
anlamak dnem arz etmektedir. Bu ¢aligmada, 1980-2021 yillar1 arasindaki donem
incelenerek, liberallesme siirecinin baslamasindan sonraki uzun vadede hava
kargo tasimaciligindaki degisimler ve bu degisimleri etkileyen faktorler detayl
bir sekilde analiz edilmistir. Makroekonomik faktorler olarak miilteci sayisi, doviz
kuru ve enflasyonun hava kargo tasimaciligina etkisi incelenmistir. Arastirma ti¢
boliimde ele alinmus, ilk bdliimde Tirkiye’de hava kargo tagimaciligi hakkinda
genel bilgiler verilmistir. Ikinci boliimde, hava kargo tasimacilig1 alaninda daha
once yapilan ¢alismalar ele alinmigtir. Literatiir incelendiginde genellikle hava
kargo tasimacilig1 ile GSYIH ve reel déviz kuru arasindaki iliskinin incelendigi
gozlemlenmistir. Literatiirdeki daha Onceki g¢aligmalarda miilteci faktoriiniin
hava kargo tasimaciligi ile arasindaki iliskinin istatiksel olarak analiz edilmedigi
tespit edilmistir. Bu g¢alismada diinyanin en ¢ok miilteciye sahip olan iilkesi
olan Tiirkiye’de miilteci sayisinin hava kargo sektdriine etkisi incelenmektedir.
Bu yiizden fii¢iincii boliimde, yapilan analizin diger ¢alismalardan farki olarak
Tirkiye’deki miilteci sayisinin, déviz kurunun ve enflasyonun hava kargo
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tagimaciligina etkisi arastirilmis olup, SPSS 23 programi ile analiz edilmistir.
Calismada verilerin dagilimi ,05 anlamlilik diizeyinde normal dagilim sartini
saglamadigindan dolayr degiskenler arasindaki iliskilerin incelenmesinde
Spearman Korelasyon analizi yapilmistir.

HAVA KARGO TASIMACILIGININ TANIMI VE KAPSAMI

Tagimacilik, birtakim ihtiyaglarin karsilanmasi i¢in insan ve egyanin zaman ve yer
faydasi saglayacak sekilde bir ulagim araciyla yer degistirmesine imkan saglayan
hizmete denilmektedir (Kaya, 2018 & Uslu, 2018). Ilk zamanlarda, yiyecek
bulmak gibi ihtiyaclarla ya da savas gibi sebeplerle yapilan seyahat giiniimiizde
kiiltiirel gelisim, zevk ya da diinya ile biitiinlesmek amaciyla yapilmaktadir.
Medeniyetlerin gelisimi, ulagtirma sistemlerinin gelismesiyle dogrudan iliski
igerisindedir. Tasimacilik sistemi gelistikce uluslararasi hareketlilik toplumlarin
yasam bigimlerinin, kiiltiirlerin, diinya degerlerinin taninmasini saglamakta ve
kiiltiirel etkilesimi artirmaktadir. Ayrica, tasimacilik; {riinlerin tiiketicilere,
aracilara, toptancilara ulasmasini saglayarak gereksinimleri kargilamakta, ticareti,
ekonomik hareketliligi ve is birligini artirarak ekonomik hareketliligi artirmakta
ve yasami kolaylastirmaktadir. Bulundugu yerde degersiz olan mallar, dogal
kaynaklar, bilgi teknolojisi talep edilen yere tasimmasiyla degerlenmektedir.
Baska deyisle, ekonomik hedeflerin gergeklestirilmesine katki saglayarak, katma
deger tiretmektedir (Kaya, 2018).

Kargo, The Dictionary of Transport and Logistics'te deniz ve hava tagimaciliginda
navlun yani yiik yerine kullanilmaktadir (Lowe, 2002, s.33). Lowe'un (2002,
s.33) genis taniminin 6tesinde, giinlimiizde kargo kavrami posta ve yolcu bagaji gibi
tagima tiirlerinden farklilasarak, refakatsiz ve kongimento (AWB) ile belgelenen
yiikleri kapsamaktadir (Oktem, 1992, s.9). Giimriik mevzuati ger¢evesinde
gerekli igslemlere tabi tutularak ve kongimento ile belgelendirilerek ucakla taginan
posta ve kayith bagaj kapsamina girmeyen tiim ticari ve kigisel esya gonderileri
hava kargo olarak adlandirilmaktadir (Sivil Havacilik Genel Miidiirliigii, 2015,
s.24). 11k hava kargo ucusu 7 Kasim 1910'da Dayton'dan Columbus, Ohio'ya
birkag parca ipegin hava yoluyla gonderilmesiyle gerceklestirilmistir (ACI-NA
Air Cargo Committee, 2019; Siddiqi, 2010).

Yiik ve yolcu tagimaciligi talebindeki artig ile ekonomik biiylime arasinda yakin
bir korelasyon oldugu kabul edilmektedir (Banister ve Berechman, 2001, s.
214). Ulke ekonomisi biiyiidiikce, hava yoluyla yapilan ihracat artmakta ve bu
artts iilkeye daha fazla déviz girdisi saglamakta ve iilkenin GSYIH 1 artirarak
ekonomik bliylimeye katki saglamaktadir. Ayni sekilde, ekonomik biiyiime
sonucu artan tiiketici talebi, ithalati tesvik etmekte ve bu artis uluslararasi
ticarete yol acarak hava kargo tasimaciliginin hacmini biiyiitmektedir (Tsen,
2006; Chang ve Chang, 2009). Hava yolu tasimaciligi, kargolarin ve yolcularin
hizli bir sekilde taginmasini saglamakta, iilkelerin turizm ve ticaret faaliyetlerini
desteklemekte, sosyal ve ekonomik gelismesini saglamaktadir. Bdylece, yeni is
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imkanlar1 olugmakta, s6z konusu toplumun yasam standartlari yiikselmekte ve
yoksulluk oranlar1 azalmaktadir. Bu yiizden, hava yolu tasimacilig1 sektoriintin
siirdiiriilebilir bir sekilde biiyiiyebilmesi ve gelisebilmesi a¢isindan dogru
planlamalarin ve tahminlerin yapilmasi sektordeki talep egilimlerini daha net
bir sekilde belirlemek adina 6nem arz etmektedir. Sektdrde yapilan calismalar,
sektorilin gelecegini sekillendirecek kritik bir role sahiptir. Yapilan detayli analizler
ve tahminler hava kargo tasimaciligi talebinin nasil sekillenecegi hakkinda daha
dogru bir 6ngdriide bulunulabilmesini saglayacak, sektdrdeki oyuncularin bilingli
yatirim karar1 almasina olanak taniyacaktir (Artar vd., 2016, s. 147).

TURKIYE’DE HAVA KARGO TASIMACILIGI

Tiirkiye; Avrupa, Rusya, Kuzey Afrika, Ortadogu, Orta Asya ve Kafkaslar olmak
iizere toplam 67 iilkede cografi konumu itibarryla 1,6 milyar insanin yasadigi,
toplam 43,2 trilyon $ GSMH'ye ve 11 trilyon $ degerindeki ticaret hacmine sahip
bu iilkelere sadece dort saatlik ugus mesafesinde bulunmasiyla, kiiresel ticarette
stratejik bir konumda yer almaktadir (T.C. Ulastirma ve Altyapt Bakanligi,
2023). Tirkiye'nin, kiiresel ticaretteki stratejik konumu ve ozellikle 2003
yilinda baglatilan liberal havacilik politikas1 kapsamindaki faaliyetleri havacilik
sektoriiniin hizli bir gelisim ve degisim gostermesini saglamistir (Tlirkiye Odalar
ve Borsalar Birligi, 2020, s.10). Bu baglamda, sivil havacilik kanunundaki
yenilikler ve AB ile uyum siireci kapsaminda birtakim diizenlemeler yapilmistir.
159 iilke ile imzalanan ikili havacilik anlagsmalariyla ucus noktalari ve ugus
sayilar1 kargo trafigine acilmistir. Bu antlasmalar, Tiirkiye'nin hava yolu ulasim
agin1 genisleterek kiiresel hava kargo tasimaciliginda etkin bir rol almasini
saglamistir (Alnipak vd., 2023, s. 243). Bu caligmalarin sonucu olarak, 2002-
2022 yillar arasinda hava ulagim antlagmasi 81'den 173'e, yurtdist ucus noktasi
60'tan 341'e, aktif havalimani 26'dan 57'ye yiikselmistir. Ayrica, 2003 yilinda
303 ton olan hava kargo kapasitesi, 2022'ye gelindiginde yaklasik %783'liik bir
artisla 2.676 tona yiikselmistir (T.C. Ulastirma ve Altyap1 Bakanligi, 2023).
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Sekil 1.
Tiirkiye 'de Ugus Amaglarina Gore Trafigin Yiizdelik Dagilimi, 2021

Tiirk askeri 6zel ugus ; kargo; 3,00% hava taksi ; 1,00% ambulans ; 1,00%
2,00%

diger; 2,009  Intikal;1,00%

drone ; 1,00%

Ig ugusu ; 2,00%
ez .\

yolcu ; 73,00%

= yoleu = efitim = Gzelugus = g ugusu
u done = diger w intikal u Tiirk askeri 6zel ugus
= kargo = havataksi = ambulans

(Kaynak: Devlet Hava Yollar1 Genel Isletmesi Miidiirliigii, 2022, s. 133).

Sekil 1°de Tiirkiye’de 2021 yilinda ugus amaglarina gore trafigin dagilimi %
olarak verilmektedir. Tiirkiye’de ugak trafiginin 2021 yilinda %73’ yolcu tasima
amaciyla yapildigir sadece %3’ilinlin kargo amacli gergeklestigi goriilmektedir
(Devlet Hava Yollar1 Genel Isletmesi Miidiirliigii, 2022, 5.133).

Tablo 1.
Yiik (Kargo+Posta+Bagaj) Trafigi: 2021 Yili, Ton

ic Hat Dis Hat Toplam
istanbul 153.678 1.376.100 1.529.778
Tiirkiye Geneli 698.344 2.734.174 3432517

(Kaynak: Devlet Hava Yollar1 Genel Isletmesi Miidiirliigti, 2022, 5.140).

Tablo 1°de Tiirkiye’de ve Istanbul’daki yiik (kargo+posta+bagaj) trafigi verileri
yer almaktadir. Tablo’1’e gore, Tiirkiye’de 2021 yilinda toplam 3.432.517 tonluk
yukiin 698.344 tonu i¢ hatlarda, 2.734.174 tonu ise dis hatlarda tasginmistir.
Istanbul Havalimani, 2021 yilinda Tiirkiye'deki toplam yiik trafiginin yaklasik
%44.5’ini gerceklestirmistir.
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Tablo 2.
Kargo Trafigi (2020-2021): Tiirkiye, Ton
2020 2021
Toplam Kargo Trafigi 1.368.577 1.711.151
(Ton)
ic Hat 51.043 106317
Dis Hat 1.317.533 1.604.833

(Kaynak: Devlet Hava Yollar1 Genel isletmesi Miidiirliigii, 2022, s.142).

Tablo 2’de Tirkiye’de 2020 ve 2021 yillarinda gergeklestirilen kargo trafigi
verileri yer almaktadir. 2021 yilinda Tiirkiye'deki kargo trafigi, 6nceki yila kiyasla
Oonemli bir artig gostermistir. 2021 yilinda toplamda 1.711.151 ton kargo tasinmis
olup, bu miktarin 106.317 tonu i¢ hat, 1.604.833 tonu ise dis hat uguslarina aittir.

LITERATUR TARAMASI

Chang ve Ying (2008, s. 493), Afrika ililkelerinde 1970-2002 yillar1 arasinda
kisi basma diisen GSYIH ve hava kargo tasimacilig1 arasindaki iliskiyi panel
esbiitiinlesme analizi ile sinayarak, bu iki degisken arasinda giiclii bir iligki oldugu
sonucuna ulagmstir. Kupfer ve digerleri (2011), 1983-2007 doneminde Avrupa ve
Asya'daki rotalar1 kapsayan ¢alismasinda, hava kargo talebi ile ihracat arasindaki
iligkiyi havuzlanmig regresyon yontemi ile analiz etmistir. Caligmada, hava
kargo tagimacilig ile ihracat arasinda dogrudan ve pozitif bir iligki oldugu tespit
edilmistir. Kupfer ve digerleri (2017), 1981-2013 yillar1 i¢in hava kargo talebini
etkileyen diger bir¢ok faktorii modele dahil ederek FMOLS analizi yapmislardir.
Analiz sonucunda, mal ticaretinde imalatin payi, petrol fiyat1 ve hava kargo
verimliligi gibi faktorlerin hava kargo talebini 6nemli dlctide etkiledigini tespit
etmislerdir. Yazarlar ayni1 caligmada ayrica 11 Eyliil ya da 2008 gibi kiiresel
krizlerin hava kargo talebi lizerindeki etkisini de incelemisler; fakat hava kargo
talebi tizerinde uzun vadeli bir yapisal degisim gdzlemlenmemistir. Bagka deyisle,
s0z konusu sektoriin krizlere karst nispeten daha direngli oldugunu séylemek
miimkiindiir. Lo ve digerleri (2015, s. 321), Hong Kong Havalimani'nda 2001-
2013 yillar1 arasinda hava kargo talebi ile jet yakati fiyatlari, doviz kuru, aylik reel
GSYIH, ulastirma sektorii fiyat endeksi ve internet kullanimi arasindaki iliski
OLS, 2SLS, 3SLS yontemi ile analiz etmislerdir. Aragtirma sonucunda internet
kullanimindaki artigin hava kargo talebini pozitif yonde etkiledigi ve 2008 kiiresel
finansal krizinden sonra hava kargo talebinin fiyat ve gelirdeki degisikliklere daha
duyarli hale geldigi bulgusuna ulagmiglardir. Alict ve Akar (2020), en yiiksek
hava kargo kapasitesine sahip 13 iilke i¢in 1980-2018 yillar1 arasinda GSYIH,
enflasyon, ithalat ve ihracat gibi makroekonomik degiskenler ile hava kargo
tasimacilig1 arasindaki iliskiyi panel veri analizi ile incelemislerdir. Arastirma
sonucunda GSYTH hava kargo tasimaciligi iizerinde pozitif, enflasyon negatif bir
etkiye sahip olurken ithalat ve ihracat degiskenlerinin hava kargo talebi {izerinde
anlamli bir etkisinin olmadig1 bulgusuna ulagsmislardir. Altuntas ve Kili¢ (2021),
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1960-2017 yillar1 arasindaki uzun dénemde Tiirkiye'de hava yolu toplam yolcu
ve yiik trafiginin iilke ekonomisinin biiylimesine etkisini Otoregresif Dagitilmig
Gecikmeli Model (ARDL) yontemi ile incelemis olup istatistiksel olarak uzun
donemde anlamli olmadig1 sonucuna ulagsmislardir. Alnipak ve Kale (2022),
Avrupa iilkelerinde (23 iilke) 2009-2018 yillar1 arasinda hava kargo talebi ile
toplam havalimani1 yatirimlari, tiiketici fiyat endeksi, kisi basi GSYIH, niifus, dis
ticaret hacmi, sanayi tiretim endeksi ve doviz kuru arasindaki iliskiyi incelemek
icin Iki Asamali Genellestirilmis Momentler Yontemi (GMM) ve Dinamik Panel
Veri analizini kullanmiglardir. Arastirma sonucunda hava kargo talebi gecmisteki
seviyesi ile pozitif, tiiketici fiyatlarindaki artis ile negatif korelasyona sahip oldugu
bulgusuna ulagmislardir. Bu ¢aligmada Tiirkiye’de hava kargo tasimaciligina
etkisi olan miilteci sayisi, doviz kuru ve enflasyona dayali degiskenlerin iliskisi,
korelasyon analizi ile test edilerek aralarindaki iliskinin yonii ve bu iligkinin ne
derecede kuvvetli oldugu ortaya koyulmustur.

ANALIZ

Tirkiye’de hava kargo tasimaciligimi etkiledigi varsayilan ii¢ temel
makroekonomik faktorlerden birisi enflasyondur. Yiiksek enflasyon oranlari
bireylerin ve firmalarin gelirlerini azaltict bir etkisi vardir. Ulkelerin gelir
seviyelerinin azalmasinin sonucu olarak hava yolu tagimaciligina olan talep
azalmaktadir. Bu baglamda, makroekonomik gostergelerden biri olan enflasyon
ile hava kargo talebi arasindaki iligkiyi incelemek onem arz etmektedir (Alict
ve Akar, 2020, s.13). Enflasyonun diismesiyle hava kargo pazar talebinde artis
olmaktadir (International Air Transport Association, 2024, s.1). Tiirkiye’de TUFE
(2003=100) oranina gore 2021 yil1 Aralik ayinda bir onceki aya gore %13,58,
bir onceki yilin Aralik ayma gore %36,08 ve on iki aylik ortalamalara gore
%19,60 artis gergeklesmistir (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2022). Bu baglamda,
enflasyonun hava kargo tagimaciligina olan etkisi gbz Oniline alindiginda, bu
calismada Tiiketici Fiyat Endeksi (TUFE) degiskeni, hava kargo talebini etkileyen
onemli bir faktor olarak modelde yer almistir.

Tiirkiye’de hava kargo tagimaciligini etkiledigi varsayilan ikinci faktor miilteci
sayisidir. Toplam miilteci say1s1 2021 yilinda diinya genelinde 27,1 milyon olarak
hesaplanmistir. Tiirkiye ise yaklasik 3,8 milyon miilteciye ev sahipligi yaparak
en biiylik miilteci niifusuna sahip olmustur (UNCHR The UN Refugee Agency,
2022, s.2). IATA'nin Global Kargo Baskan1 Brendan Sullivan, havaciligin kriz
durumlarinda kritik bir ilk miidahale araci oldugundan bahsetmistir. Havacilik,
miiltecilerin ve miiltecilere ait olan varliklarin giivenli bolgelere ulagsmalarim
saglamaktadir (International Air Transport Association, 2022, s.1). Miilteciler i¢in
gida, kiyafet, cadir, hijyen malzemeleri, cocuk bezi ve ilag gibi tibbi ve yardim
malzemeleri hava kargo ile miiltecilere ulastirilmaktadir (The International Air
Cargo Association, 2023; Cargo Trends, 2024). Havacilik sektdriiniin miilteci
krizlerindeki kritik rolii ve miiltecilere yonelik insani yardim malzemelerinin
hava kargo ile tasinmasi goz Oniine alindiginda, Tiirkiye'deki yiiksek miilteci
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niifusunun, iilkedeki hava kargo tasimaciligi lizerindeki potansiyel etkilerini
incelemek amaciyla, miilteci sayist degiskeni bu calismanin bagimsiz
degiskenlerinden biri olarak belirlenmistir.

Calisma kapsaminda Tiirkiye’de hava kargo tasimaciligini etkileyen son
makroekonomik faktor reel doviz kurlaridir. Reel doviz kurundaki yiikselis,
yurtdist mallarini yurti¢i mallara gore pahalilastirmasindan dolay: tiiketicilerin
yerli tretimi tercih etme egilimini giiclendirmektedir. Dolayisiyla, diger
degiskenler sabit tutuldugunda, reel doviz kurundaki yiikselis toplam harcamalar
icinde yerli malin paymi artirdigi sdylenebilmektedir (Ugurlu, 2006, s. 3).
Degisen doviz kuru, ihracatgi ve ithalate1 firmalarin taleplerini etkileyerek hava
kargo tasimacilig1 talebini etkileyebilecegi géz 6niinde bulundurularak reel doviz
kuru degisken olarak modelde ele alinmaktadir.

Caligmada Tirkiye’yi baslica etkileyen makroekonomik faktorlerden; miilteci

sayisi, tiiketici fiyat endeksi ve resmi doviz kuru bagimsiz degisken olarak
ele alinirken hava kargo tasimaciligi bagimli degiskenler olarak modelde yer
almaktadir. Modele ait degiskenler Tiirkiye i¢cin 1980-2021 yillar1 World Bank’tan
elde edilerek SPSS23 programi ile analiz edilmistir.

Tablo 3.
Analizde Kullanilan Degiskenlerin Ortalamalart ve Standart Sapmalart

acargo refuge mnf exch
N Valid 42 42 42 42
Missing 0 0 0 0
Mean 1344,748687333  626722,619 38,6104116162  1,4058548917
Median 360,082000000 9095,500 33,0001735000 ,9254032900

Std. Deviation ~ 2242,3900058036 1279488,3340 30,16799424371 2,00513543961

acargo: hava kargo tagimaciligt; refuge: miilteci niifus; mf: tiiketici fiyat endeksi, exch:
resmi doviz kuru

Gegerlilik Analizi

Tablo 4.
Analize Ait Degiskenlerin Gegerlilik Analizi

KMO and Bartlett’s Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. , 736
Bartlett’s Test of Sphericity Approx. Chi-Square 371,097
df 15
Sig. ,000
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Gegerlilik analizinde incelenen maddeler i¢in (acargo,refuge,inf,exch), KMO
Measure of Sampling Adequacy (Ornekleme yeterliligi dlgiisii) =,736 oldugundan
KMO>,60sart1saglanmaktadir. Bartlett’s test of sphericity (kiiresellik testi) sonucu
anlamli diizeyde (P <,001) olmasi, ¢ok degiskenli normallik (multinormality)
sartini sagladig1 ve korelasyon matrisindeki maddeler arasinda anlaml iliskilerin
mevcut oldugunu gostermektedir (Bursal, 2023).

Normallik Analizi
Tablo 5.
Degiskenlerin Normal Dagilim Tablosu
Kolmogorov-Smirnov* Shapiro-Wilk
Statistic df Sig. Statistic df Sig.
acargo ,340 42 ,000 ,637 42 ,000
refuge ,441 42 ,000 ,529 42 ,000
inf ,175 42 ,000 ,882 42 ,000
exch ,242 42 ,000 L1117 42 ,000

Arastirmada n < 50 degerine gore Shapiro- Wilk Testi sonucuna bakilarak Sig.<
,05 oldugundan verilerin dagilimi ,05 anlamlilik diizeyinde normal dagilim sartin1
saglamamaktadir. Bu nedenle degiskenler arasindaki iligkilerin incelenmesinde
Spearman Korelasyon analizi gegerli olacaktir (Bursal, 2023).

Korelasyon Analizi
Korelasyon Analizine ait hipotezler asagidaki gibidir:

HoOa: Hava yolu kargo tagimaciligi ile miilteci sayisi arasinda anlamli bir iliski
yoktur.
Hla: Hava yolu kargo tagimaciligi ile miilteci sayisi arasinda anlamli bir iliski
vardir.
HOb: Hava yolu kargo tagimaciligi ile enflasyon arasinda anlamli bir iliski yoktur.
H1b: Hava yolu kargo tagimaciligi ile enflasyon arasinda anlamli bir iligki vardir.
HOc: Hava yolu kargo tasimaciligt ile doviz kuru arasinda anlamli bir iliski
yoktur.
H1c: Hava yolu kargo tasimaciligi ile doviz kuru arasinda anlamli bir iliski vardir.

Tablo 6. '
Analize Ait Degiskenler Arasindaki Iligkiler

refuge inf exch

Spearman’s tho  acargo Correlation Coefficient ,689™  -640" ,986™
Sig. (2-tailed) 000,000 000
N 4 42 4
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Spearman korelasyon analiz sonucuna gore degiskenler arasinda anlamli iligkiler
bulunmaktadir. Buna gore; hava kargo tagimaciligi ile miilteci sayis1 ve doviz
kuru arasinda gili¢lii ve pozitif yonde iliski oldugu bulgusuna ulasiimistir.
Miiltecilerin ihtiyaglarini karsilamak igin gonderilen tibbi malzemeler, gida,
giyim gibi acil ihtiyaclara yonelik olan insani yardim malzemelerinin taginmas,
hizli ulagim gerektirmesinden dolayr hava kargo trafigini Onemli Olciide
artirabilmektedir. Ayrica, miilteciler daha iyi yasam kosullar1 arayisinda farkli
tilkelere go¢ etmek istemektedirler. Miiltecilere ait olan kisisel esyalarin ve ticaret
iriinlerinin tasinmasi hava kargo tasimacilig: ile saglanabilmektedir (Frontier,
2023; Hailey, 2022; Taiwo, 2005). Dolayisiyla, literatiirle uyumlu olacak sekilde
miilteci sayisindaki artis hava kargo tasimaciligini artirmaktadir. Ayrica, doviz
kuru da hava kargo talebini etkileyen faktorlerden biridir (Baxter ve Srisaeng,
2018). Doviz kurundaki artis ile hava kargo tasimaciligi arasinda pozitif yonde
iligki tespit edilmistir. Doviz kurundaki artis ya da yerli para birimindeki deger
kaybi, yerli tireticilerin iiriinlerinin yurt disinda daha rekabet¢i hale gelmesini
saglayarak ihracati artirmaktadir (Ouattara, 2023; Huchet-Bourdon ve Korinek,
2011). Thrag iiriinlerinin tasinmasi1 hava kargo tasimacilig1 iizerinde 6nemli bir
role sahiptir (Njoya vd., 2023, s.113). Hava kargo tasimaciligi ile enflasyon
arasinda ise negatif yonde iligki tespit edilmistir. Buna gore, enflasyon distiikce,
hava kargo tagimaciliginda artis beklenmektedir (Alnipak ve Kale, 2022, s.122-
123). Diisiik enflasyon, bireylerin harcanabilir gelirinin ve satin alma giiciiniin
artmasini saglamaktadir (Kirac1 ve Battal, 2018, s.1539). Bu durumda Hla, H1b,
Hlc hipotezleri kabul edilmistir.

Regresyon Analizi

Tablo 7.

Degiskenler Arasindaki Coklu Korelasyon Katsayisi
Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 990,980 977 342,0852853220

Tablo 7°de goriilen R =990 degeri hava kargo tasimacilig1 (acargo) degiskeninin
diger degiskenlerin puanlari arasindaki korelasyon katsayisini gostermektedir.
R degeri 0.990 olmasindan dolay1r modeldeki bagimsiz degiskenlerin bagimh
degiskenleri c¢ok iyi agikladigi sdylenebilmektedir. Baska deyisle, bagimsiz
degiskenler ile bagimli degisken arasinda giiclii bir iligki bulunmaktadir.
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Tablo 8.
Degiskenler Arasindaki Anlamlilik Diizeyi (Anova)

Model Sumof Squares  df  Mean Square F Sig.
1 Regression  201948026,134 3 40389605,227 345,144 ,000°
Residual 4212804,328 36 117022,342
Total 206160830,463 41

Regresyon analizinde elde edilen Anova tablosundaki anlamlilik degeri
(Sig.=,000) P <,05 oldugu i¢in degiskenlerin birbirleri ile anlamli diizeyde iligkili
oldugu kararina varilmaktadir. Bagka deyisle, bu tablo, yapilan ¢oklu regresyon
modelinin istatistiksel olarak anlamli oldugunu ve modelde kullanilan bagimsiz
degiskenlerin, bagimli degiskendeki varyasyonlar1 agiklamada 6nemli bir rol
oynadigini gostermektedir.

SONUC

Liberallesmeyle birlikte diinya ekonomisinde yasanan doniisiim, hava kargo
tagimaciligi sektoriinii de 6nemli Olgiide etkilemektedir. E-ticaretin yiikselisi,
yiiksek teknolojili tirlinlere olan talepteki artis ve hizli teslimat gerekliligi gibi
faktorler, hava kargo tasimaciliginin 6nemini daha da artirmistir. Hava kargo
sektorlinlin hizli teslimat ve kaliteli hizmet avantajlar1 sayesinde gelecekte
biliyiimeye devam etmesi beklenmektedir. Bu baglamda, hava kargo tasimaciligini
etkileyen makroekonomik degiskenlerin neler oldugu ve bu degiskenlerin hava
kargo tasimaciligryla arasindaki iliskiyi ortaya koyacak analizler yapmak oldukga
onem arz etmektedir. Literatiirde, hava tagimacilig1 iizerine yapilan ¢alismalar
genellikle hava yolcu talebi veya genel olarak hava tasimaciligi iizerine
odaklanmistir. Hava kargo talebi i¢in yapilan caligmalar ise smirli sayidadir.
Yapilan galismalar incelendiginde genellikle GSYIH ve reel doviz kuru ile hava
kargo tasimaciligi arasindaki iliski analiz edilmistir. Bu ¢aligmanin 6zgilinligt,
hava kargo talebini etkileyen makroekonomik faktorleri, ozellikle Tirkiye
6zelinde ve miilteci hareketleri gibi giincel bir konuya odaklanarak incelemesidir.
Calismada, Tiirkiye'de makroekonomik gostergelerin hava kargo tasimaciligina
olan etkisi 1980-2021 donemi i¢in Spearman korelasyon yontemi kullanilarak
incelenmigtir. Modellerde kullanilan makroekonomik degiskenler, ilgili arastirma
literatiirinden alinmistir. Bu c¢alismada, hava tagimaciligi belirleyicilerinin ii¢
farkli 6l¢tim gostergesi kullanilmistir. Bunlar, tiiketici fiyat endeksi, miilteci sayis1
vereel doviz kurudur. Analiz sonuglar1 hava kargo tasimaciliginin makroekonomik
faktorlerden onemli Olclide etkilendigini gostermektedir. Miilteci sayisindaki
artisin hava kargo talebini artirdigi sonucuna ulasilmistir. Bu durum, miiltecilerin
ihtiya¢ duydugu malzemelerin hava yoluyla taginmasiyla agiklanabilir. Reel
doviz kurundaki artis hava kargo talebini artirmistir. Doviz kurundaki yiikselis,
ihracat1 tesvik ederek hava kargo talebini artirmis olabilir. Enflasyondaki artig
hava kargo talebini azaltmstir. Yiiksek enflasyon, tiikketici harcamalarini azaltarak
hava kargo talebini olumsuz etkilemistir. Bu sonuglar, miilteci hareketlerinin
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hava kargo tagimaciligina etkisi gibi giincel bir konuya odaklanilmast agisindan
literatiire 6onemli bir katki saglamaktadir. Ayrica, bu ¢alisma Tiirkiye’de hava
kargo sektoriiniin biiyiimesinde makroekonomik faktorlerin roliinii daha iyi
anlamamiza yardimci olmaktadir. Calismanin sonuglari, hava kargo sektoriindeki
oyuncular ve politika yapicilar i¢in 6nemli bir yol gdsterici niteligindedir.
Ancak calismada sadece ii¢ makroekonomik faktdr incelenmis ve Spearman
korelasyon analizinin kullanilmasi degiskenler arasindaki nedensellik iligkisini
kesin olarak ortaya koyamamaktadir. Gelecekteki caligsmalarda, farkl: ilkeler ile
daha genis bir veri setiyle modele daha fazla sayida degisken dahil edilerek panel
veri analizi yapilabilir. Bdylece, hem hava kargo tasimaciliginin dinamiklerini
daha iyi anlamak miimkiin olacak hem de elde edilecek bulgular ile sonuglarin
genellenebilirligi test edilebilecektir.
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Anf

oz

Dijitallesme ile birlikte influencer pazarlamasi, markalarin hedef kitleleriyle
etkilesim kurmasinda Onemli bir ara¢ haline gelmistir. Arastirma tarihsel
retorik kavrami, olgusu ve retorik unsurlari ¢ergevesinde (ethos-glivenilirlik,
pathos-duygusal bag ve logos-mantikli/ikna), influencerlarin (sosyal medya
etkileyicisi-SME) tiiketiciler {izerindeki etkisini anlamayi amaglamaktadir.
Aragtirmada betimleyici nitel retorik analizi yontemi kullanilarak sosyal
medya etkileyicilerinin degisen hedef noktalari ve pazarlama stratejilerindeki
farklilasmalar ele almmistir. Calismada influencer pazarlamasinda retorik
Ogelerin nasil kullanildig1 incelenmis ve ii¢ farkli sosyal medya etkileyicisinin
(Cristiano Ronaldo, Selena Gomez ve MrBeast) pazarlama stratejileri ethos,
pathos ve logos perspektiflerinden degerlendirilmistir. Calismanin bulgularina
gore her sosyal medya etkileyicisinin kendi alanina ve takip¢i kitlesine uygun
farkli retorik stratejiler gelistirdigini ortaya koymaktadir. Ronaldo spor ve
saghik trlinleri i¢in giivenilirlik temelli bir yaklasim benimserken; Gomez
duygusal bag kurarak sosyal sorumluluk projelerine odaklanmakta; MrBeast ise
eglence ve toplumsal fayday1 birlestiren etkilesim odakli icerikler {iretmektedir.
Arastirmanin sonuglari influencer pazarlamasinin tiiketici kararlari tizerinde ¢ok
yonlii bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir. Sosyal medya etkileyicilerinin
sadece marka tanitimi1 yapmadigi ayn1 zamanda topluluk olusturma, kimlik insas1
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ve sosyal sorumluluk projelerine onciilikk etme gibi 6nemli roller stlendigi
goriilmektedir. Bu baglamda calisma, Sosyal medya etkileyicilerinin kitleleriyle
olan etkilesiminde retorigin nasil kullanildigini ortaya koyarak, dijital pazarlama
alaninda yeni bakis agilar1 sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Influencer, Sosyal Medya Etkileyicisi, Influencer Pazarlamast,
Retorik, Ethos, Pathos, Logos, Sosyal Medya.

EXAMINING THE RELATIONSHIP BETWEEN
INFLUENCER MARKETING AND RHETORIC
THROUGH SOCIAL MEDIA INFLUENCER
EXAMPLES

ABSTRACT

With digitalization, influencer marketing has become an important tool for
brands to interact with their target audiences. The research aims to understand the
impact of influencers (social media influencers-SMEs) on consumers within the
framework of the historical concept, phenomenon and rhetorical elements (ethos-
credibility, pathos-emotional connection and logos-logical/persuasion). In the
research, the changing target points of social media influencers and the differences
in their marketing strategies were discussed using the descriptive qualitative
rhetorical analysis method. The study examined how rhetorical elements are used
in influencer marketing and evaluated the marketing strategies of three different
social media influencers (Cristiano Ronaldo, Selena Gomez and MrBeast) from
the perspectives of ethos, pathos and logos. The findings of the study reveal that
each social media influencer develops different rhetorical strategies suitable for
their own field and follower audience. While Ronaldo adopts a credibility-based
approach for sports and health products; Gomez focuses on social responsibility
projects by establishing emotional connections; and MrBeast produces interaction-
oriented content that combines entertainment and social benefit. The results of
the study show that influencer marketing has a multifaceted effect on consumer
decisions. It is seen that social media influencers not only promote brands but
also undertake important roles such as creating communities, building identities
and leading social responsibility projects. In this context, the study offers new
perspectives in the field of digital marketing by revealing how rhetoric is used in
the interaction of social media influencers with their audiences.

Keywords: Influencer, Social Media Influencer, Influencer Marketing, Rhetoric,
Ethos, Pathos, Logos, Social Media.
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GIRIS

Benzer iirlin ve hizmetler sunan sirketlerin sayisinin artmasiyla birlikte, bir
sirketin kimligini dogru bir sekilde tanimlamak ve iletmek, onu rakiplerinden
farklilastirmak ve marka bilinirligi ve itibar1 yaratmak icin kritik hale gelmektedir
(Sahiniz, Ustabas & Findikli, 2024). Dijitallesmenin hiz kazanmasi ile birlikte,
geleneksel pazarlama yoOntemlerinin yerini hizla influencer pazarlamasina
birakmaktadir. Glinlimiizde markalar, tiiketicilere ulasmak i¢in yalnizca reklam
kampanyalarina degil, ayn1 zamanda sosyal medya fenomenleri ve tnliiler
araciligiyla etkilesim kurmaya yonelmektedir. Influencer pazarlamasi, giiniimiiz
dijital pazarlama diinyasinda hizla biiyliyen ve tliketici davraniglari {izerinde
onemli etkiler yaratan stratejik bir ara¢ haline gelmektedir. Sosyal medya
platformlarmin yiikselisi, genis kitlelere ulasabilen sosyal medya etkileyicileri,
markalar1 ve triinleri tanitma giiciinii artirmaktadir. Bu olgu yalnizca gegici
bir egilim degil, markalarin tiiketicilerle etkilesim kurma bigiminde de koklii
bir degisimi temsil etmektedir. Influencer pazarlamasina 2022 yili sonunda 15
milyar dolar1 asacagi dngoriilmekte ve bu alanin yillik biiytime oraninin %50°nin
tizerinde oldugu agiklanmaktadir (Ashraf ve ark., 2023). Bu biiylime, markalarin
sosyal medya etkileyicilerine (SME) olan artan bagimliligini ve hedef kitlelerine
etkili bir sekilde ulagsma ¢abalarii gézler 6niine sermektedir.

Influencer pazarlamasimin basaris1 ayn1 zamanda SME’ler tarafindan iretilen
igeriklerin niteligine de baglidir. Aragtirmalar, SME kaynakli i¢eriklerin tiiketici
algisim ve marka ile duygusal bag kurma siirecini biiyiik dl¢lide etkiledigini
gostermektedir (Zhang & Choi, 2022). Bu nedenle, markalar etkileyicilerin hedef
kitlesiyle dogal ve etkili bir sekilde bag kurmasini saglayacak is birliklerine
oncelik vermelidir. Bu yaklasim, marka algisini giliclendirmenin yani sira,
tiikketiciler ve marka arasinda daha derin ve anlamli bir iligki kurulmasini da
tesvik etmektedir. Ayrica, SME’nin tiiketici karar verme siirecindeki rolii, 74k
ve Hasprova’nin (2020) arastirmasinda da vurgulanmaktadir. Arastirmacilar,
influencer pazarlamasini, etkili bireyleri kullanarak yiiksek etkilesimli sohbetler
olusturmay1 amaglayan hedeflenmis bir strateji olarak tanimlamaktadir (Zdk &
Hasprova, 2020). Bu hedeflenmis etkilesim biiyilk 6nem tasimaktadir, ¢iinkii
markalarin genis bir kitle yerine belirli alt popiilasyonlara ulasmasini saglayarak
dontistim olasiligini arttirmaktadir.

Performans gostergeleri stratejik karar alma siirecinde Onemli bilgiler
saglayabilmektedir (Stewart & Carpenter-Hubin, 2001). Influencer pazarlamasi,
bireylerin sosyal medya platformlarinda edindikleri giiven, takipgi kitlesiyle
kurduklart etkilesim ve igerik iiretme stratejileri araciligiyla markalar igin
etkili bir tamitim aracit haline gelmektedir (Freberg ve ark.,2010). Sosyal
medya etkileyicilerinin hedef kitleleriyle kurduklari iletisim bi¢imi yalnizca
popiilerlikleriyle degil, ayn1 zamanda retorik stratejileriyle de dogrudan iligkilidir.
Retorik, antik ¢aglardan beri ikna edici iletisimde kullanilan bir yontem olup,
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Influencer pazarlamasinda da onemli bir rol oynamaktadir. Aristoteles’in
tanimladig1 ethos, pathos ve logos unsurlari, SME’lerin giivenilirlik olusturma
(ethos), duygusal bag kurma (pathos) ve mantikli argiimanlarla ikna etme
(logos) stratejileri agisindan kritik bir cergeve sunmaktadir. Aristoteles Retorik
adl1 eserinde ikna etme, etkileme, manipiile etme, hitap etme ve giizel konusma
konusunu ethos (kaynak ve kaynagin giivenilirligini), logos (bilgi, dogru
enformasyon, kodlama, mesaj) ve pathos (alicinin kodagimlamasi, kaynagin
alicinin neyi kodagimladiginin anlamasi, duygu) olarak ii¢ boliimde incelemektedir
(2016). Aristoteles, ethos, logos ve pathos ile kaynagin Onemi, kaynagin
olusturdugu mesaj, mesajin igerigi, mesajin inandiriciligi ve alicinin mesaji nasil
kodagimladiginin 6nemine dikkat cekmektedir. Dilin kasitlilig1 onu dogasi geregi
retorik, yani ikna edici kilmaktadir. Yazarlar, mesajlar1 sembolik olarak olusturur,
sOylemlerini hedef kitlede etki yaratmak icin diizenler ve bi¢imlendirir. Bu
nedenle retorik lizerine yapilan aragtirmalar baskalarini etkilemek icin kullanilan
dilin incelenmesini igermektedir (Stokowski, 2013, s. 20).

Influencer pazarlamasindaki bu ii¢ retorik strateji, sosyal medya etkileyicilerinin
hedef kitlesi ve igerik tiiriine bagh olarak ¢esitlenmektedir. Spor diinyasindan bir
figlir olan Cristiano Ronaldo, fiziksel performansi, giicii ve bagarilar ile; {inlii
sarkici Selena Gomez, ruh sagligi farkindaligi ve sosyal sorumluluk projeleriyle;
MrBeast ise biiyiik 6l¢ekli yarigmalar, bagislar ve sosyal yardim projeleri ile sosyal
medya mecralarinda hem eglenceli hem de topluma fayda saglayan icerikler
iretmekte ve genis kitlelere ulasmaktadir. Sosyal medya etkileyicileri, influencer
pazarlamasinin bagat unsurlardan biridir. Bu 6rnekler, influencer pazarlamasinda
tek tip bir modelin bulunmadigini, aksine farkli retorik stratejilerle kitlelere
ulagmanin miimkiin oldugunu gostermektedir (Higgins & Walker, 2012).

Caligma alandaki retorik ile influencer pazarlama arasindaki iligkiye odaklanarak
hem alandaki eksiklige odaklanmakta hem de retorik ile influencer pazarlama
arasindaki iliskiyi agiklamaya ¢aligmaktadir. Caligmada betimleyici nitel retorik
analizi yontemi kullanilmistir. Gilinlimiiz retorik calismalarinda, yorumlayici
yontemler hem resmi metinler ile retorik s6ylemin etkilesimsel niteliklerini hem
de her tiirli sozll, yazili ve aracili sdylemi analiz etmek i¢in kullanilmaktadir
(Johnstone & Eisenhart, 2008). Arastirmanin 6rneklemi, makro ve tinlit SME’ler
olarak aciklanabilecek olan diinyanin spor, miizik ve icerik {iretiminde en yiiksek
takipgi sayilarina sahip olan Cristiano Ronaldo, Selena Gomez ve MrBeast’dir
(Walsh, 2025). Aragtirma, tarihsel retorik kavrami, olgusu ve retorik unsurlari
cergevesinde (ethos-giivenilirlik, pathos-duygusal bag ve logos-mantikli/ikna),
SME lerin tiiketiciler tizerindeki etkisini anlamay1 amaglamaktadir.

SOSYAL MEDYA ETKILEYICISI PAZARLAMASI

Influencer pazarlamasi yalnizca iiriin tanitimiyla sinirlt kalmayip marka bilinirligi
ve tiketici etkilesimi gibi daha genis kapsamli stratejileri de igcermektedir.
Ornegin, karma ydntemler ile yapilan bir arastirma, influencer pazarlamasinin
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marka bilinirligini 6nemli dl¢iide artirdigini ve tiiketicilerin biiyiik bir kismimin
SME’leri tarafindan desteklenen markalar1 daha fazla tanidigini gostermektedir
(Pandey ve ark., 2023). Bu bulgu, SME’lerinin tiiketici algisini sekillendirme ve
markalarla etkilesimi artirma konusundakirollerine dikkat ceken diger galigmalarla
da ortiismektedir (Delbaere ve ark., 2020). Giiniimiizde tiiketiciler, pazarlama
mesajlarinda daha fazla 6zgiinliik ve samimiyet arayisinda oldugundan, SME’nin
markalar i¢gin hedef kitleleriyle kisisel diizeyde baglanti kurma konusunda giiglii
bir ara¢ sunmaktadir.

Influencer pazarlamasmin etkinligi SME sahip oldugu takipgi sayisi ve
tanittiklarn diriinlerin dzellikleri gibi gesitli faktorlere de baglidir. Ozellikle
orta biiytikliikte bir takipei kitlesine sahip SME’ler, markalar i¢in daha etkili
olabilmektedir (Veirman ve ark.,2017). Bu durum, pazarlamacilarin SME hedef
kitlesi ile tanitilan {irlin arasindaki uyumu dikkatle degerlendirmesi gerektigini
ortaya koymaktadir. Ayrica, SME’lerin giivenilirligi, influencer pazarlamasi
ile tiiketici satin alma kararlar1 arasindaki iliskide araci bir faktor olarak islev
gormekte ve hedef kitleyle uyumlu, giivenilir SME’lerin secilmesinin énemini
vurgulamaktadir (Panra ve ark.,2024).

Influencer pazarlamasinin etkinligi, biiyiik 6l¢iide SME takipgileriyle kurdugu
ozel iliskilere dayanmaktadir. Geleneksel iinlillerden farkli olarak, SME’ler
takipgileriyle daha samimi ve giivene dayali bir bag gelistirme egilimindedir.
Arastirmalar, duygudaslik ve giivenilirlik sergileyen SME’lerin tiiketici tutumlari
ve satin alma niyetleri tizerinde dnemli bir etki yarattigini gostermektedir (Ryu &
Han, 2021). SME’lerin parasosyal iliskiler kurabilme yetenegi diger bir deyisle
takipcilerin SME’yi kisisel bir bag kurduklari biri olarak gdrmesi onlarin ikna
edici giiciinii daha da artirmaktadir (Ashraf've ark., 2023, s.1416). Ozellikle sosyal
medya baglaminda, tiiketiciler geleneksel reklamlardan daha ¢ok, akranlarindan
gelen Onerilere daha fazla giivenme egilimindedir (Hugh ve ark., 2022).

Geleneksel reklamcilik yontemleri yiiksek maliyetler gerektirirken, influencer
pazarlamasi, yogun etkilesime sahip kitlelere dogrudan ulagarak o6nemli bir
yatirim getirisi saglayabilmektedir (Srivastava ve ark.,2024). SME’lerin organik
etkilesim yaratma ve marka etrafinda bir topluluk olusturma yetenegi, satiglar
ve miisteri sadakatini artirmada etkili bir strateji olarak 6ne ¢ikmaktadir (Bonus
ve ark.,2022). Diger yandan, influencer pazarlamasi bazi zorluklarla da kars1
karstyadir. Tiiketicilerin SME ile yapilan is birliklerine yonelik artan siipheciligi,
bu pazarlama yonteminin etkinligini zayiflatabilecek onemli bir faktordiir
(Gokerik, 2024). izleyicilerin, SME’lerin sponsorlu igeriklerini ne kadar gercekci
ve samimi buldugu, kampanyalarin basarisini dogrudan etkileyebilir. Bu nedenle,
markalar SME is birliklerini dikkatli bir sekilde yonetmeli ve seffaflik ile gergekei
etkilesimleri 6n planda tutmalidir (Azhar, 2023).

Influencer pazarlamasimin etkinligi biiylik ©6l¢iide SME’lerin  algilanan
giivenilirligi ve samimiyetine dayanmaktadir. Arastirmalar, SME’lerin genellikle
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giivenilir bilgi kaynaklari olarak goriildiigiinii ve bu nedenle tiiketici tutumlarini
ve davranislarint sekillendirme konusunda giiglii bir etkiye sahip oldugunu
gostermektedir (All, 2023). Ornegin, Yusiana ve arkadaslari, influencer
pazarlamasinin ¢evrimigi reklamcilikla birlikte tiiketicilerin satin alma kararlarini
dogrudan etkileyebilecegini ve egitici igerikler sunarak potansiyel alicilari
bilgilendirip onlarla etkilesim kurabilecegini vurgulamaktadir (Yusiana ve ark.,
2023). Bu bulgular, Wilis ve Faik’in arastirmalariyla da ortiismektedir (Wilis
& Faik, 2022). Onlarin ¢aligmalari influencer pazarlamasi ve ¢evrimic¢i miigteri
yorumlarinin satin alma kararlarini olumlu yonde etkiledigini géstermektedir. Bu
da tiiketicilerin SME’lerle kurdugu etkilesimin markalar i¢in olumlu sonuglar
dogurabilecegini ortaya koymaktadir (Wilis & Faik, 2022). Weismueller ve
arkadaglar1 ise SME giivenilirliginin 6nemini ele almislardir. Arastirmacilar,
reklam agiklamalarmin (advertising disclosure) ve SME’lerin algilanan
giivenilirliginin, sosyal medyada tiiketicilerin satin alma niyetlerini 6nemli
olgtide etkiledigini belirtmektedir (Weismueller ve ark., 2020). Bu bulgu, SME
is birliklerinde seffafligin tiiketici glivenini artirabilecegini ve bunun da etkili
pazarlama stratejileri i¢in kritik bir unsur oldugunu gostermektedir.

Influencer pazarlamasinin dinamikleri, sosyal medyanin degisen yapisi ve tiiketici
beklentileri dogrultusunda sekillenmeye devam etmektedir. Ornegin, COVID-19
pandemisi, SME’lerin hedef kitleleriyle iletisim ve etkilesim bi¢imlerini
degistirmis, 6zellikle samimiyet ve duygusal bag kurma egilimi daha belirgin
hale gelmistir (Le & Aydin, 2022). Bu degisim, Mardani ve arkadaglarinin
arastirmalariyla da desteklenmektedir. Onlarin ¢aligmalari, SME samimiyetinin
tiikketici etkilesimi ve giiveni ile pozitif bir korelasyon i¢inde oldugunu ortaya
koyarak, markalarin ger¢ek¢i ve samimi SME is birliklerine dncelik vermesi
gerektigini vurgulamaktadir (Mardani ve ark., 2024). Buna ek olarak, Moukarzel
ve arkadaslarinin bulgulari, SME’lerin hedefkitlelerine bagli olarak farkli iletisim
stratejileri benimsedigini ve bunun mesajlarint daha etkili bir sekilde iletmelerini
sagladigim1 gostermektedir (Moukarzel ve ark., 2021). Bu durum, influencer
pazarlamasinin basarisinda hedef kitlenin beklenti ve ihtiyaclarina uygun iletisim
yontemleri kullanmanin kritik bir rol oynadigini ortaya koymaktadir. Influencer
pazarlamasi, dijital cagda markalarin tiiketicilerle etkili bir sekilde baglanti
kurmasini saglayan giiclii bir strateji haline gelmistir. Diinya genelindeki en etkili
ilk ii¢ sosyal medya etkileyicisinin mecra bazinda dagilimi asagidaki sekildedir:
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Tablo 1.

Diinyadaki SME Siralamas: (ilk ti¢)

Sira | SME Instagram | X TikTok YouTube Toplam Kategori

(Twitter) Takipci

1 Cristiano | 648.000.000 | 114.600.000 | n/a 73.4000.00 | 836.000.000 | Spor
Ronaldo

2 Selena 422.400.000 | 65.600.000 | 58.100.000 | 34.900.000 [ 581.000.000 | Miizik
Gomez

3 MrBeast | 65.500.000 |32.000.000 | 114.100.000 | 352.000.000 | 563.600.000 if;erik

Ureticisi

(Kaynak: Walsh, 2025).

Tablo 1 en ¢ok takipciye sahip tic SME’lerin sosyal medya platformlarindaki
erisimlerini ve kategorilerini gostermektedir. Cristiano Ronaldo, toplam 836
milyon takipgiyle en fazla takipgiye sahip SME olurken, Instagram'daki 648
milyon takipgisi ile 6zellikle bu platformda giiclii bir varlik gostermektedir.
Selena Gomez, miizik sektoriindeki etkisiyle one c¢ikarken, TikTok’ta 58,1
milyon, Instagram’da 422,4 milyon takip¢iye ulasarak genis bir kitleye hitap
etmektedir. MrBeast ise dzellikle YouTube'daki 352 milyon takipgisiyle icerik
iireticileri arasinda en etkili SME olarak 6ne ¢ikmaktadir. TikTok’ta 114,1 milyon
takipciye sahip olmasi, kisa formatlh igeriklerde de biiyiik bir kitleye ulastigim
gostermektedir. Bu veriler, her SME’lerin farkli platformlarda farkli giic
noktalarina sahip oldugunu ve pazarlama stratejilerinin platform dinamiklerine
gore sekillendigini géstermektedir.

RETORIK KAVRAMININ TARIHSEL GELiSiMI ve UNSURLARI

Retorik besinci yiizyilda Antik Yunan’da yasamis Sirakuzali Koraks’in ilk
kavramlagtirmasindan itibaren Roma okullarinda fiilen yiiksek egitime denk
kabul edilmeye baslanmistir (Eagleton, 2020, s. 133). Retorik, Antik Cag’da
felsefeden sonra ikinci biiyiik 6gretidir (Zeybek, 2016, s. 145). Din adami, avukat,
siyasetgi, savel ve askeri liderler retorik recgetesine bagvurmaktaydi (Eagleton,
2020, s. 134). Ornegin, Cicero’ya gore retorigin ayricalikli alan1 hukuk ve
bir davay1 savunma sanatidir (Meyer, 2009, s. 21). Retorik (ing. Rhetoric; Fr.
Rhetorique; Alm. Rhetorik) sanati, analizi ve yonteminin kullanimi1 ve egitiminde
baslangigta Antik Yunan’da Gorgias, sofistler ve Aristoteles ile Antik Yunan
Cag1 sonrasinda ise Roma diisliniirleri olan Cicero ve Seneca gibi hatipler one
¢ikmistir. Cevizci, Gorgias (...) sOziin en az ¢abayla, en tanrisal iiriinlere ulasan
biiytik bir gii¢ oldugunu belirtmistir (2017). Platon, Gorgias: Séylev Sanat
Uzerine adl1 diyalogda Sokrates ile Gorgias’in konusmalarini betimlemektedir.
Ilgili konusmada, Gorgias: Benim sanatim, sdylev sanatidir Sokrates (...) Séziin
giiciinii edindin mi, hekim de beden egitimcisi de senin buyruguna girer, demistir
(Platon, 2017, s.49-53). Gorgias’a gore retorik, soylev ve/veya belagat bir sanattir
ve bu sanati iyi bir sekilde kullanan kisi, Antik Yunan Cag’min énemli bilim
insanlart olan hekim ve beden egitimcilerini bile buyrugu altina alabilmektedir.
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Gorgias, retorik sanati ve yontemini diger bilim ve sanatlarin 6ntine koymaktadir
(Tan, 2022). Diger yandan Heraklietos Fragmanlar adli eserinde, kisilerin
farkindalik ve tam algilama igerisinde yasamalarinin, yagsam pratiklerindeki
deneyim ve dgrenme siireclerinin ve yorumlamanin retorikten once geldigine,
sanilarin bilgi olmadigini, bilime, arastirmaya, kendini bilmenin ve kesfetmenin
onemine dikkat cekmistir (2014; 2016). Foucault’da Dogruyu Séylemek, Oznenin
Yorumbilgisi ve Hakikatin Cesareti adl1 eserlerinde retorigin bir teknik ve sanat
oldugunu vurgulamaktadir. Retorik 6grenilir ve 6gretilir (Foucault, 2015; 2017;
2018). Retorik herseyden once bir tekniktir (...) hitap edilenleri inandirma
sanatidir (Foucault, 2015, s. 320). Retorik bir ikna, inandirma, iltifat ve giizes
konusma sanatidir. Retorik, kaynagin amaci dogrultusunda hedef kitleyi, ikna
etmek, etki etmek ve yonlendirmeyi amaglamaktadir.

Platon’un &grencisi olan Aristoteles Retorik adli eserinde retorik hitabetini,
Ozelliklerini, unsurlart ve niteliklerini agiklamis savunmustur. Aristoteles’e
gore, retorik, belli bir durumda, elde var olan inandirma yolarini kullanma yetisi
olarak tanimlanabilir (2016, s. 37). Kenny, Aristoteles, retorikin herhangi bir
sorunla karsilagildiginda nasil ikna olunacagim saptayan bir disiplin oldugunu
soylemektedir (2011, s. 99). Aristoteles ve Kenny, retorigin istenilen amaclara
ulasmak, sorunlar1 ¢6zmek, kisi ve kitleleri ikna etmek i¢in kullanilan bir disiplin
ve yeti olarak agiklamaktadir. Aristoteles’e gore amag iyidir ve her insanin bir
amaci olmalidir. Ona gore amaglar, mutluluk ve onu olusturan seylerdir.

Aristoteles’e gore amaglar; Refah, varligin ve bedenin iyi bir durumda olmasidir.
Mutlulugun pargalari ise, ¢ok sayida arkadas, iin, onur, erdemle birlikte saglik,
giizellik, gii¢, boy, bos, atletik bedence iistiinliikklerdir. Ruhun ve bedenin iyiligi
i¢seldir. Soylu bir dogum, arkadaslar, para ve onur dissaldir (Aristoteles, 2016,
s. 49).

Aristoteles’e gore kisilerin ya da markalarin olumlu imajlara sahip olmast, fiziksel
olarak cekici olmasi (beden-bigcim/gdsteren), arzulanmasi (igerik/gosterilen),
kisilerin sosyal ve disa doniik olmasi mutlulugun bir gostergesidir. Calisma
baglaminda markalar, SME’lerin mutlulugun olusturan gostergeler olarak
aciklanan 6zellik, nitelik ve nicelik gibi degerlere sahip olmasini beklemektedir.
Diger yandan erdemi olusturan unsurlar bilgelik, adalet, dlgiiliiliikk ve cesarettir.
Aristoteles, kisi ya da markadan erdemli olmasini da beklemektedir. Retorigin
cesitli tanimlar1 Tablo 2’deki gibidir.
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Tablo 2.
Retorigin Cesitli Tanimlar
Kaynak Tanimlar
(Barokas, 2011). (Douglas Enhinger) Retorik, insanlarin sembolleri stratejik

bir bi¢imde kullanim1 yoluyla, bagkalarimin diisiincelerini ve
davraniglarini etkileme bi¢imidir.

(Meyer, 2009, s. 9). Retorik dinleyicilerin manipiile edilmesi ve gilizel konugma
sanatidir.

(Aristoteles, 2016, s. Retorik, belli bir durumda, elde var olan inandirma yollarini

37). kullanma yetisi olarak tanimlanabilir.

(Aristoteles, 2016, s. Retorik, kanitlarla inandirma tarzlari retorik sanatinin

19). ozidir.

(Ilynska, Ivanova & Klasik retorik, belirli bir iletisim amacina ulagsmak i¢in kul-

Senko, 2016). lanilan bir dizi kural, yaklagim, strateji ve yontemidir.

(Luks, 1999). Retorik, konusmadir, iknadir, arglimanlarin kullanimidir,

konusmanin, iknanin, argiimanlarin incelenmesidir. Retorik,
ikna eden, ikna edilen, ikna etme niyeti, argiimanlar, konus-
ma ve bunlarin incelenmesini igeren toplumsal siiregtir.

Marcotte & Stokowski, | Retorik, dilin bagkalarini etkilemek igin kullanildig: sekliyle

2021). incelenmesi anlamina gelmektedir.
Shrives & Brennan, Retorik, kelimelerle ikna etme sanatidir. Retorik, ikna etmek
2017). icin dilin salt kullanimindan 6teye, dilin manipiilatif/firsat¢i

kullanimina kadar gidebilmektedir.

(Arslan, 2014, s. 329). | (Retorik) Amact herhangi bir sekilde bir bilgi degildir, bu
seylerle ilgili bir ikna edici bir konusmadir.

(Meyer, 2009, s. 9-10). | Retorigin tanimlari; a) dinleyicilerin manipiile edilmesidir
(Platon), b) giizel konusma sanatidir (Quntilianus), c) ikna
etmeyi amaglayan argiiman ve sOylemlerin sergilenmesidir.

Tablo 2’deki tanimlara gore retorik, once belirlenen bir ama¢ dogrultusunda
iletisimdeki imge, sembol ve gostergeler ile var olan enformasyonu ve bilgiyi
(kanitlar-Gykiileme), bir strateji ¢ergevesi igerisinde kullanarak, hedef kisi ve/
veya kitlenin duygu, diisiince ve davranislarini manipiile etmek, etkilemek ve
ikna etmek i¢in sergilenen giizel konusma sanatidir. Sembol, imge ve gostergeler
ile a) tarihsel, b) dinsel, ¢) mitsel, d) toplumsal, e) kiiltiirel kavram, eser, kisi,
mekan ve zamana gonderme yapilmaktadir. Retorik ayni zamanda konusmanin,
iknanin, etkilemenin ve kanitlarin incelenmesi olarak kullanilan bir analiz
yontemidir. Caligmada, orneklem retorik analizi ¢ercevesinde betimlenmekte,
coziimlenmekte ve analiz edilmektedir. Retorik analizinde bi¢im (gdsteren) ve
icerik (gosterilen) basat unsurlardir.

Ethos, bir kisi ya da markanin sahip oldugu nitelik ve niceliklerin (6rnegin,
giivenilirlik, takip¢i sayisi, aldiglr begeni ve yorum sayisi) kitleler tizerindeki
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etkisine atifta bulunmaktadir. Pathos, kisi ya da markanin kitlelerin duygularina
nasil hitap ettigine atifta bulunmaktadir. Logos, iletisimin, medyanin, ikna
bilgisinin, mantigin ve aklin, iddialar1 desteklemek ve muhtemel gelebilecek
itirazlart ¢liritmek i¢in nasil kullanildigina odaklanmaktadir (Marcotte
& Stokowski, 2021). Logos, insanlarin akil yoluyla kurabildigi her seyi
kapsamaktadir. Sadece mantiksal argiimanlar1 degil, ayn1 zamanda tiimevarimsal
ve tiimdengelimsel argiimanlar1 da icermektedir (Nerreklit, 2003). Retorigin
temel unsurlart olan, Ethos, Pathos ve Logos igerdigi kavramlar Sekil 1’de
aciklanmaktadir.

Sekil 1.
Retorigin Temel Unsurlari: Ethos, Pathos ve Logos

Q“Dinleyicinin Tutky)
ynak ve Katyroa Q‘lmmn L
_Gu"ehilir]j ing £in Kanit Kegfome nda"\l_mlamaSl_

K
Icerigin Py

Hedef; Amam ve

(Kaynak: Zeybek, 2016; Meyer, 2009; Cevizci, 2017; Heinrichs, 2019; Aristoteles, 2016).

Retorigin temel unsurlart: ethos, pathos ve logos’tur. Sekil 1°deki ethos, kisi,
kurum ya da markanin sahip oldugu kisilik, kimlik, karakter ve benlige; sergiledigi
duygu, diisiince ve davraniglara; sahip oldugu deneyim, bilgi, uzmanlik, yetenek
ve kapasiteler ile hedef kitlede tizerindeki giiven, begeni, begenilme ve sevgiye
gonderme yapmaktadir. Logos, iletisimdeki imge, sembol ve gostergeler ile
kanitlar1 bir strateji ¢ergevesi igerisinde kullanarak hedef kisi ve/veya kitlenin
duygu, disiince ve davraniglarini manipiile etmek, etkilemek ve ikna etme
bilgisidir. Logos, sadece bilgi degildir ayn1 zamanda veri, enformasyon ve
bilginin belli bir hitap, anlati, konusma ve sdylem olarak sergilenmesidir. Pathos
ise ethos ve logos’un hedef kitle (dinleyici, izleyici, kullanici) iizerinde yarattigi
anlamlar, ¢agrisimlar, tutkular, arzular ve duygulanimlar diizlemidir.

Ethos, insana, 6zneye, ahlaka ve davranisa, karaktere ve psikolojiye gonderme
yapmaktadir (Meyer, 2009, s. 89). Ethos, giinimiizde sadece insanlar i¢in degil
ayni zamanda markalar i¢inde gecerlidir. Markalarinda bir ethos’u diger bir deyisle
bir kisiligi, karakteri, kimligi, benligi ve ben imgesi vardir. Markalarda tirtin ve
hizmetlerinin hedef kitleleri tarafindan begenilmesi, istenilmesi ve satin alinmasi
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icin retorik sanatin1 kullanmaktadir. Dolayisiyla markalar, {riinlerinin hedef
kitleleri tarafindan arzulanmasini istemektedir. Markalarm kullandig1r yontem
ve tekniklerden biri de influencer pazarlamadir. Uriinii arzu etmek (egretilemeli
olarak) bu {iriinii 6ven kisiyi arzulamaktir (Meyer, 2009, s. 128). Tiiketicilerin
SME’lerin sahip oldugu ethos’a inanmalari, giivenmeleri ve uzman olarak kabul
etmesi gerekmektedir. Ethos, tiiketicilere seslenirken, sdylem tarzina, vaatlerine,
eylem ve davraniglarina da dikkat etmesi gerekmektedir.

Logos kavramui ile icerige, kanitlamaya, bilgiye ve ikna etmek icin kullanilan
materyallere gonderme yapilmaktadir. Logos, biitiin rolleri toplar; ethos ve
pathos gergek degildir, ¢iinkii hi¢ kimse somut birine fiziki olarak konusmaz.
Anlatict yaratilmistir (Meyer, 2009, s. 106). Yukarida da aciklandig: gibi logos,
iletisimdeki imge, sembol ve gostergeler ile kanitlar1 bir strateji cer¢evesiigerisinde
kullanarak hedef kisi ve/veya kitlenin duygu, diislince ve davranislarini manipiile
etmek, etkilemek ve ikna etme bilgisidir. Meyer’in de vurguladig1 gibi logos’u
sergileyen kisi bir anlaticidir. Calisma baglaminda marka, markanin iliskide
oldugu reklam, dijital ve sosyal medya ajansi tarafindan senaryo yazilmakta,
prodiiksiyon ve igerik cekilerek dijital medya mecralarinda sergilenmektedir.
Diger yandan giliniimiiziin tiiketicileri i¢in /ogos kavrami ve igerigi markanin
anlamidir. Anlamin iki boyutu vardir. Bunlar a) performans ve b) imgelemdir.
Performans olarak calisma baglaminda sosyal medya etkileyicisinin medya
mecrasindaki performansi, aldig1 olumlu begeni ve yorum ile takip¢i sayisiin
yiiksekligidir. Imgelem ise, hedef kitlede olusan arzu, haz, doyum, begeni ve
istek gibi his ve duygulardir.

Pathos, duygulara hitap edilerek yapilan kanitlar ile ikna etmenin en bastan
cikarict boliimiidiir (Heinrichs 2019, s. 464). Pathos kavramiyla markanin
dijital medyada olusturdugu igerik ile etkilesime, paylasima ve katilima giren
internet kullanicilar1 ve tiiketicilerinin yasadigi, hissettigi deneyim, duygu,
tutku, duygulanim ve etkilenmelere gonderme yapmaktadir. Pathos kavrami
giintimiiziin tiiketicileri i¢cin markaya verdikleri yanittir. Yanitin iki boyutu vardir
ve bunlar a) yargilar ve b) hislerdir. Retorigin basarili olmasi durumunda, marka
hedef kitlesinden, olumlu bir yargi (satin alma, takip etme) ile his (olumlu imaj,
arzu, begeni) yaniti alabilmektedir. Markalar ayni1 zamanda hedef kitlelerini ikna
etmek, gelen itirazlar ¢liriitmek icin de dijital medya mecralarinda ¢esitli tartisma
sohbetleri agabilmektedir. Heinrichs, Aristoteles’in retorigin unsurlar1 {izerinden
tartismay1 aciklamaktadir: Logos, mantik yoluyla tartisma; Ethos, karakter
yapisina gore tartisma; Pathos, tartismay1 duygular {izerinden stirdiirmek (2019,
s. 63). Marka sohbetler lizerinde gelen itirazlari ¢iirtitmek i¢in kanitlar1 ve bilgiyi,
SME ve/veya markanin sahip oldugu karakter, kimlik, kisiligi ya da markanin ve/
veya SME’lerin sahip oldugu imajlar1 kullanabilmektedir.

Retorik, kisilerin duygu, diisiince ve davraniglarini etkilemek ve ikna etme ile
davraniggilik kuramlari, diisiince ve yaklagimlarima gonderme yapmaktadir.
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Influencer pazarlama da veri, veri bilimi, veri madenciligi, makine 6grenmesi
ve biiyiik veri ile neredeyse i¢ igedir. Pazarlama 6.0’1in boyutlarmdan biri veri
bilimi digeri ise influencer pazarlamadir. Robert B. Cialdini, /knanin Psikolojisi
ve Iknaya A¢ilan Kapr adli eserlerinde klik-pirr kavramindan ve bununla olusan
itaat, 6zdesleme ve benimseme tepkilerinden bahsetmektedir. Ona gore kisiler
bilmedikleri konularda kisa yollar kullanmaktadir. Kisilerin kisa yollar1 kullanma
nedenleri: uzman ve otoritelerin agiklamalar: (bir uzman konusuyorsa dogrudur);
toplumsal kanit (kisi bir davranisi, baskalarinin toplu olarak yaptigini gordiigiinde
dogru olarak kabul etmektedir). Sevgi ilkesi (en ¢ok tanidigimiz ve sevdigimiz
kisilerin isteklerine evet demekteyiz) ve fiziksel cekiciliktir (arastirmalar iyi
goriinimlii kisilere otomatik olarak yetenek, zarafet, diiriistlik ve zeka gibi
ozellikleri yiiklendigini gostermektedir). Ona goére de davranis ekonomisi
yiikselistedir (Cialdini, 2014; 2017). Retorik yonetimi, yaklagimi ve sanati bir
siireg igerisinde icra edilmekte ve sergilenmektedir.

Sekil 2’de de goriildiigii gibi retorik yonetimi, yaklasimi ve sanati asamalart;
giris, Oykiileme, boliimlere ayirma, kanitlar sunma, gelebilecek muhtemel
itirazlarin ¢iiriitilmesi ve sonuctur. Retorik bir konusma, metin veya video
olabilmektedir. Bir metin iireten herkes (ister yazili ister sozlii olsun) retorik
kullanmaktadir (Luks, 1999). Metin, igerik, prodiiksiyon veya genis anlamda
bir anlat1 veya iletisim sonugta her zaman ikna etmek igin yapilmaktadir. Diger
yandan metin, icerik, prodiiksiyon ve anlati seslendirilmeli ve sergilenmelidir.
Konusma yaparken ii¢ husus goz oniine alimladir; birincisi inandirma yollari,
ikincisi, kullanilacak bigem ya da dil; {iglinciisii, konusmanin ¢esitli boéliimlerinin
uygun diizenlenisi (Aristoteles, 2016, s. 165). Aristoteles, konugsmada sadece
icerigin ve logos’un Oonemli olmadigina ayn1 zamanda retorigin sahip olmasi
gereken bicim, dil, islubunda 6nemine dikkat cekmektedir. Yukarida atif yapilan
Cialdini’nin ve Aristoteles’in de vurguladigi gibi konugmaciin sahip oldugu
fiziksel 6zellikler, lin, san, prestij, imaj, para, zenginlik ve yasadigi refah retorigin
etkili olmasinda etkindir. Markalarda, SME’leri bu gibi 6zelliklere sahip oldugu
icin kullanmaktadir. Retorik i¢inde belirlenen alt kategoriler: dramatizasyon,
abartma, metafor, ironi, drtmece, kurbanlastirmadir (Imancer, 2010, s. 141-
143’ten aktaran Zeybek, 2016, s. 145). Retorik sanat1 ve yontemi siireci igerisinde
alt kategorilerde bulunmaktadir. Alt kategorileri retorigin hem /ogos hem de
pathos unsurlari kullanmaktadir.
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Sekil 2.
Retorik Sanatinin Temel Stireci

(Kaynak; Meyer, 2009, s. 39; Heinrichs 2019, s. 364-365).

ARASTIRMA, YONTEM ve BULGULAR

Caligmada, Quigley ve arkadaslarinin Kaplan ve Norton’un The balanced
scorecard (1996) eseri ile Norreklit’in A rhetorical analysis of the balanced
scorecard (2003) adli arastirmasina dayanarak olusturduklar1 betimleyici
nitel retorik analizi yéntemi kullamlmaktadir (2015). Ilgili modelin ve modeli
kategorilerin yapist ii¢ unsurdan olugmaktadir: hedef kitleye hitap etme (appeal
to the audience), iislup araglar1 (stylistic devices) ve arglimantasyon modelidir
(argumentation model).

*  Hedef kitleye hitap etme (Appeal to the audience): Metin, anlati, senaryo,
icerik ve videonun tiirii genellikle kullanilan hitap tiiriinii etkilemektedir.
Hitap, hedef kitlenin ethosuna (veya kaynagin giivenilirligine olan giivenin);
pathosuna (duygularina); hedef logosuna (mantigina hitap etme).

«  Uslup araglar1 (Stylistic devices): Analojiler, metaforlar, benzetmeler,
metonimi, abartma, ironi, antitez, ylkli sifatlar ve popiiler mecazlarin
kullanimudir.

* Argiimantasyon modeli (Argumentation model): Model ii¢ temel unsuru
icermektedir: bir iddia, veri ve bir gerekce. Iddia, kaynagm izleyicinin kabul
etmesini istedigi bakis acisina atifta bulunmaktadir. Veri, kaynagin iddiay1
desteklemek i¢in kullandig1 kanita géonderme yapmaktadir. (Quigley, Burns
& Stallard 2015, s. 110).

Retorik analizinde, ii¢ baslik 6ne ¢ikmaktadir: sdylemlerin yapisal organizasyonu
soylemde gozlemlenebilen ikna edici iddia ve kanat tiirleri ile sdylemin sunumunu
gelistirmek icin kullanilan iislup dzellikleri. Tkna edici sdylemlerle iliskili kurucu
unsurlar1 tanimladiktan sonra, elestirel bir retorik analizi, ikna edici taktiklerini
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ve potansiyelini degerlendirmek i¢in tiim konusma, sdylem, lislup ve sahneyi
betimler, ¢oziimler, inceler ve analiz etmektedir (Arnold, 1974, s. x’den aktaran
Marcotte & Stokowski, 2021). Bu arastirmada, influencer pazarlamasinin
stratejileri, retorik 6geler agisindan ele alinmig ve betimleyici nitel retorik analizi
kullanilmistir. Calismada, ethos (giivenilirlik ve itibar), pathos (duygusal bag ve
etkilesim) ve logos (mantikli ikna ve rasyonel arglimanlar) olmak iizere ii¢ temel
retorik unsur iizerinden degerlendirmeler yapilmistir. Bu yaklasim, SME’lerin
influencer pazarlama siireglerinde hangi retorik stratejilerini benimsedigini, hedef
kitleleriyle nasil bir iliski kurduklarini ve etkilesimlerini nasil yonlendirdiklerini
analiz etmeye olanak saglamustir.

Orneklem olarak secilen SME’lerin (Cristiano Ronaldo, Selena Gomez ve
MrBeast) influencer pazarlama stratejileri bu ii¢ retorik boyut kapsaminda
incelenmigtir. Calisma, SME’lerin degisen hedef noktalarina, stratejik
yaklagimlarina ve Kkitleleriyle etkilesim bigimlerine odaklanarak, pazarlama
siireglerinde retorigin nasil kullanildigin1 ortaya koymayi amaglamaktadir.
Aym zamanda influencer pazarlamasinda gesitliligin rolil ele alinarak, farkli
sektorlerde ve igerik tiirlerinde faaliyet gdsteren SME’lerin stratejik farkliliklar:
kargilastirmali olarak degerlendirilmistir. Analiz edilen veriler, SME’lerin
influencer pazarlama faaliyetlerinde retorik unsurlarin nasil sekillendigini ve
tiiketici etkilesiminde nasil bir rol oynadigini anlamaya yonelik sistematik bir
¢erceve sunmaktadir.

Cristiano Ronaldo’nun SME Pazarlama Stratejileri: Ethos, Pathos ve Logos
Perspektifi

Cristiano Ronaldo hem spor diinyasinda hem de sosyal medyada 6ne ¢ikan bir
figlir olarak, influencer pazarlamasini etkili bir sekilde kullanan isimlerden biridir.
Pazarlama stratejileri, Ginlii statiisiinii ve kisisel markasin1 kullanarak kitlelerle
etkilesim kurmasini, duygusal bag olusturmasini ve tliketici davranislarini
yonlendirmesini saglamaktadir. Ronaldo’nun influencer pazarlamasi yaklasimi,
retorikte ethos kavrami iizerinden degerlendirilebilir. Ethos, bir SME’lerin
giivenilirligini ve etik ¢ekiciligini ifade eden bir unsurdur. Kiiresel ¢apta taninan
bir sporcu olarak Ronaldo, yliksek diizeyde giivenilirlik sergilemekte ve bu
durum tiiketici tutumlarini ve satin alma niyetlerini dogrudan etkilemektedir.
Arastirmalar, tiiketicilerin 6zellikle giizellik ve yasam tarzi triinleri baglaminda
cekicilik, giivenilirlik ve uzmanlik sahibi SME’lere daha fazla giivendigini ve
etkilesimde bulundugunu gostermektedir (AlFarraj ve ark., 2021; Lim ve ark.,
2017). Ronaldo’nun oturmus imaji, itibari, markalarin onun sahip oldugu nicel
ve nitel 6zelliklerinin etkisinden yararlanmasina olanak taniyarak takipgileriyle
giiclli bir bag kuran ikna edici bir anlati olusturmasini saglamaktadir. Ronaldo’nun
influencer pazarlama kampanyalarindaki duygusal gekicilik (pathos), tiiketici
davranislarini gekillendirmede kritik bir rol oynamaktadir. Kisisel hikayelerini,
basarilarin1 ve hassas anlarimi paylasarak takipgileriyle giiglii bir bag kurmakta
ve onlarda duygusal bir etki yaratmaktadir. Bu duygusal etkilesim, influencer
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pazarlamasinda oldukga etkili bir faktordiir; ¢linkii takipgilerin SME’leri ile
0zdeslesmesini ve onun destekledigi markalara daha fazla ilgi duymasini
tesvik eder (Dinh & Lee, 2021). Cristiano Ronaldo’nun influencer pazarlama
stratejileri, logos perspektifinden, yani mantikli akil yiiritme ve kanita dayali
argiimanlar {izerinden analiz edilebilmektedir. Bu analiz, Ronaldo’nun pazarlama
cabalarinda mantiksal cekiciligi nasil kullandigin1 ve takipgilerini destekledigi
markalarla etkilesime girmeye nasil ikna ettigini detaylandirmaktadir.
Ronaldo, destekledigi triinleri tamtirken, kanita dayali iddialar1 6ne siirerek
pazarlama mesajlarim giiglendirmektedir. Ozellikle fitness takviyeleri veya spor
ekipmanlar1 gibi liriinleri tanitirken, bu {iriinlerin etkinligini kanitlayan bilimsel
caligmalar veya istatistiklerden yararlanabilmektedir. Bu tiir ampirik verilerin
kullanimi, izleyicilerinin rasyonel diisiinme siireglerine hitap ederek mesajlariin
giivenilirligini arttirmaktadir. Resim 1’de Cristiano Ronaldo Instagram sayfasi
goriilmektedir. Ronaldo’nun Instagram sayfasinin takipgi sayisi yaklasik alti yiiz
elli milyon olmasina ragmen, ilgili sayfada YouTube sayfasinin da takip edilmesi
icin ¢agrida bulunmaktadir.

Resim 1.
Cristiano Ronaldo Instagram Sayfasi

€ cristiano

p \ Cristiano Ronaldo
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(Kaynak; Ronaldo, 2025).
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Cristiano Ronaldo’nun Clear ve Nike Is birligi: Dijital sosyal medya
etkileyicilerinin ikna siirecinde dnemli bir rol oynadigi ve 6zellikle tiiketicilerin
satin alma niyetlerini etkilemektedir. Bu durum, parfiim satislarinda belirgin
bir sekilde goriilmekte olup, parfimiin yalnizca bir iriin olarak degil, aym
zamanda belirli bir yasam tarzi ve statil arzusuyla iliskilendirilmesiyle tiiketiciye
sunulmaktadir. Ayni dinamik, daha siradan tliketim tirlinleri i¢in de gegerlidir.
Ornegin, futbolcu ve sosyal medya etkileyicisi (SME) Cristiano Ronaldo’nun
sampuan reklamlarinda yer almasi, iiriiniin cazibesini ve pazarlama etkisini
artiran bir strateji olarak 6ne ¢ikmaktadir (Magano ve ark., 2022).

Ronaldo’nun Nike Icin Giivenilirligi ve Uzmanhgi: Ronaldo, yalmzca bir
futbolcu olarak degil, ayn1 zamanda miikemmellik, dayaniklilik ve basar1 gibi
sporla iligkilendirilen degerlerin bir simgesi olarak algilanmaktadir. Nike’in spor
performansina odaklanan {iriin stratejisiyle Ronaldo’nun imaj1 ortiistiigiinden, bu
is birligi markanin otantik bir sekilde pazarlanmasini saglamaktadir.

Kimlik Ozdeslesmesi ve Marka Baghligi: Ronaldo hem bir global siiperstar
hem de kendini c¢alisarak gelistiren bir sporcu imajiyla farkli kitlelerle
0zdeslesebilmektedir. Bu sayede hem profesyonel sporcular hem de amator
sporcular veya geng¢ futbolcular i¢in bir rol model haline gelmektedir. Nike,
Ronaldo ile yaptigi is birliklerinde genellikle onun antrenmanlari, saha igi
performansi ve giinliik spor aliskanliklarini vurgulayarak tiiketicilerin kendilerini
onunla 6zdeslestirmesine olanak tanimaktadir.

Resim 2.
Cristiano Ronaldo Instagram Sayfasi

" ®SIFIR
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(Kaynak; Ronaldo, 2025).
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Sosyal Medya Giicii ve Global Erisim: Arastirmalar, {inliilerin ve SME’lerin
genis bir kitleye ulasmasimin yani sira, 6zellikle duygusal bag kurabildikleri
tiiketiciler tizerinde daha giiclii bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir (Kay ve
ark.,2020). Nike ve Ronaldo is birligi, yalnizca geleneksel reklam kampanyalariyla
siirl kalmayip, Ronaldo’nun Instagram, Twitter ve Facebook gibi platformlarda
Nike {irtinlerini organik bir sekilde tanitmasiyla influencer pazarlamasinin etkisini
artirmaktadir. Buna ek olarak, sosyal medya pazarlamasi baglaminda tiiketici
davranislarii etkileyen 6nemli bir psikolojik faktdr olan FOMO (kagirma
korkusu) da devreye girmektedir. Ronaldo’nun onayladigi iiriinleri satin almak,
takipgiler icin onun yasam tarziyla 6zdeslesme ve statiisiine yaklagma firsati
sunmaktadir. Bu durum, tiiketicilerin 6z-imajlarimi giliglendirmelerine yardime1
olarak satin alma motivasyonlarini artirmaktadir (Dinh & Lee, 2021).

Nike CR7 Uriin Serisi ve Kisisellestirilmis Marka Deneyimi: Nike, Ronaldo ile
ig birligini bir adim Steye tastyarak, onun ismini tagryan CR7 liriin serisini piyasaya
stirmiistiir. Bu strateji, influencer pazarlamasinin kisisellestirme (personalization)
ve marka bagimlilig1 (brand loyalty) yaratma unsurlarini devreye sokmaktadir.
Ronaldo’nun marka el¢iligi yalnizca bir Nike logosu tagimaktan ibaret degil, ayni
zamanda bireysel marka kimligi olusturmasina da imkan saglamaktadir (Dawson,
2017). Resim 2’de Cristiano Ronaldo’nun influencer pazarlama etkinlikleri ve
paylasimlar1 goriilmektedir.

Ronaldo’nun pazarlama stratejileri sikca sosyal kanit (social proof) ilkesini
icermektedir. Arastirmalar, tiiketicilerin kanitlarla desteklenen pazarlama
mesajlarina daha fazla giivendigini ve bu tiir mesajlarin satin alma kararlarimi
olumlu yonde etkiledigini gostermektedir (AlFarraj ve ark., 2021). Ronaldo,
irtinlerin faydalarmi istatistikler ve bilimsel verilerle sunarak, destekledigi
markalarin mesajlarin1 daha ikna edici hale getirmektedir. Bu strateji, marka-
tikketici uyumunu giiclendiren Onemli bir faktordiir. Arastirmalar, kisisel
markastyla uyumlu trtinleri tanitan SME’lerin daha yiiksek giivenilirlik algisi
yarattigin1 ve tliketici sadakatini artirdigin1 gostermektedir (Reinikainen ve
ark., 2020). Marka mesajlarinda tutarlilik, tiiketiciler arasinda giiven ve baglilik
olusturmanin temel unsurlarindan biridir.

Ronaldo, paylasimlarinda iiriinleri sergileyerek ve giinlik hayatinda nasil
kullandigim1 gostererek takipgilerine ortiikk onaylar sunmaktadir. Bu durum,
takipgilerin onun tercihlerini taklit etmeye tesvik edilmesine yol agmaktadir.
Arastirmalar, SME’lerin sosyal medyada hedef kitleleriyle uyumlu icerikler
iireterek marka baglhiligim etkili bir sekilde artirabilecegini gostermektedir (Jin
ve ark., 2019; Lakmal ve ark., 2019). Ayrica sosyal medyanin etkilesimli dogasi
Ronaldo’nun takipgileriyle dogrudan iletisim kurmasini saglayarak onun giivenilir
bir bilgi ve ilham kaynagi olarak algilanmasini pekistirmektedir (Stubb ve ark.,
2019). Yukarida agiklanan retorik stratejilere ek olarak, Ronaldo’nun onaylarinin
(endorsements) 6zgiinligii de biiylik 6nem tagimaktadir. Glinlimiizde tiiketiciler,
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influencer pazarlamasinin samimiyetine giderek daha fazla 6nem vermekte ve
agir1 ticari mesajlardan ziyade gercek baglantilar aramaktadir. Arastirmalar, tutarl
ve samimi bir varlik siirdiiren SME’lerin takipgileri arasinda daha fazla giiven ve
sadakat olusturdugunu gostermektedir (Konopliannykova, 2024; Reinikainen ve
ark., 2020). Ronaldo’nun, tinlii statiisiinii korurken ayni zamanda takipcileriyle
iligkilendirilebilir bir kimlik sergileyebilmesi, pazarlama stratejilerinin etkinligini
artirmaktadir. Takipgileri onun onaylarin1 giivenilir ve inandirict olarak
algiladik¢a, markalar i¢in olusturdugu etki daha da giiclenmektedir.

Selena Gomez’in SME Pazarlama Stratejileri: Ethos, Pathos ve Logos
Perspektifi

Bir diger 6ne ¢ikan sosyal medya etkileyicisi drnegi, Selena Gomez'dir. Gomez,
kiiltiirel etkisi yiiksek ve zengin igerik iiretebilen bir sosyal medya fenomenidir.
Resim 3’de Selena Gomez’in Instagram sayfasi1 goriilmektedir. Markalarin
Gomez'i influencer pazarlamasi stratejilerinde kullanmasinin nedenleri arastirma
sonuclarina gore su sekilde agiklanmaktadir:

Kisisel Deneyimler ve Savunuculuk Agcisindan Degerlendirme (Ethos):
Selena Gomez, kronik bir otoimmiin hastalik olan lupus ile miicadelesini acik¢a
paylasarak halkin goziinde giivenilirligini pekistirmektedir. Bobrek nakli siireci
de dahil olmak iizere saglik yolculugunu takipgileriyle paylasmasi, onun samimi
ve gercekei bir figlir olarak algilanmasini saglamaktadir. Bu kisisel anlati,
yalnizca onun ethosunu giiclendirmekle kalmamakta, ayni zamanda benzer saglik
sorunlart yasayan kisiler i¢in de ilham verici bir 6rnek olusturmaktadir (Wu ve
ark., 2019). Arastirmalar, kisisel hikayelerin etkileyicilerin glivenilirligini nemli
olglide artirabilecegini, ¢iinkii bunlarin kirilganlik ve dayaniklilign gosterdigini
ortaya koymaktadir (AlFarraj ve ark., 2021).

Ruh Saghg1 Savunuculugu: Gomez, ruh sagligi farkindaligi konusunda giiglii
bir savunucu olarak 6ne ¢ikmaktadir. Onun bu durusu onun giivenilirligini daha
da artirmaktadir. Kendi ruh saghgiyla ilgili yasadigi zorluklar1 agik¢a paylasarak,
ruh saglig1 konusundaki tartismalar1 normallestirmeye yardimci olmaktadir. Bu
savunuculuk, 6z kabul ve zihinsel iyi olusu vurgulayan Rare Beauty markasiyla
da uyum icindedir (Putri & Junaedi, 2023). Arastirmalar, toplumsal konulara
duyarlilik gésteren ve nemli meseleleri savunan SME’lerin, takipgileri tarafindan
daha giivenilir ve inandirici olarak algilandigini ortaya koymaktadir (Lim ve ark.,
2017).
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Resim 3.
Selena Gomez Instagram Sayfasi

< selenagomez
Selena Gomez

2.047 421MN
gonderi takipgi

(f) linktr.ee/selenagomez ve 1 diger

Takip Et

(Mo
@D

(Kaynak; Gomez, 2025).

Duygusal Bag Kurma, Duygusal Hikdye Anlatimi (Pathos): Gomez, influencer
pazarlama stratejilerinde ve sosyal medya iceriklerinde duygusal hikaye anlatimini
etkili bir sekilde kullanmaktadir. Kendi saglik sorunlariyla miicadelesini ve
kendini kabul etme yolculugunu paylasarak takipgileriyle gii¢lii bir duygusal bag
kurmaktadir. Bu anlatim bi¢imi, takipgileri tizerinde empati ve ilham uyandirarak
onlart derinden etkilemektedir (Jin ve ark., 2019). Arastirmalar, duygusal
anlatimin tiiketici etkilesimini ve marka sadakatini dnemli 6l¢iide artirabilecegini
gostermektedir (Lakmal ve ark., 2019).

Gorsel Igerik ve Samimi Paylasimlar: Gomez’in paylastigi gorsel igerikler
giiclenme, giizellik ve samimiyet temalarini sik¢a yansitmaktadir. Giinliik
hayatindan kesitler, dogal fotograflar ve kamera arkasi goriintiiler paylagarak
takipcileriyle bag kurmaktadir. Bu strateji, takipg¢ilerinin duygusal beklentilerine
hitap ederek onlarin onunla kisisel diizeyde baglanti kurmasini saglamaktadir
(Stubb ve ark., 2019). Arastirmalara gdre, samimi ve gercekei igerikler,
takipcilerde duygusal baglilig1 artirarak bir topluluk hissi olusturmaktadir. Ayni
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zamanda benzer saglik sorunlar1 yasayan kisiler i¢in de ilham verici bir rnektir
(Wuve ark., 2019). Aragtirmalar, kisisel hikayelerin etkileyicilerin glivenilirligini
onemli Ol¢iide artirabilecegini ortaya koymaktadir (AlFarraj ve ark., 2021).

Resim 4’te Gomez’in nisan yiizigiinii paylastigi gorilmektedir. Onun,
nisanlanma ve nisan yiizigii paylasimlarinda olusturdugu samimi ortam,
influencer pazarlamasi agisindan 6nemli bir stratejiyi temsil etmektedir. SME
giivenilirligi lizerine yapilan arastirmalar, takipgilerin bir SME’ye duydugu
giivenin, onlarin markali igeriklerine yonelik glivenini de artirdigini ve satin
alma niyetlerini yiikselttigini gostermektedir (Lou & Yuan, 2018). Bununla
birlikte, SME’lerin takipgileriyle kurdugu kisisel ve samimi bag, etkilesimi ve
giiveni giiglendiren kritik bir faktdrdiir. Schouten, Janssen ve Verspaget (2019),
insanlarin mikro ve makro SME’lerle {inliillerden daha kolay 6zdeslestigini ve
bu nedenle onlar1 daha giivenilir buldugunu ortaya koymustur. Ozellikle otantik
ve samimi paylasimlar, takipgilerin SME ile daha derin bir bag kurmasini
saglamakta ve igeriklerin ticari amacgh olup olmadigina bakilmaksizin etkili
olmasina katkida bulunmaktadir (Schouten ve ark., 2019). SME’lerin seffaf
bir sekilde sponsorluklarini agikladiginda, tiikketicilerde daha yiiksek satin alma
niyeti olusturduklarini gostermektedir (Hudders ve ark., 2020). Bu baglamda,
Selena Gomez’in nisanlanma siireciyle ilgili paylasimlari, onun SME kimligini
daha giivenilir ve erisilebilir hale getirmektedir. Boylece, sadece takipgileriyle
arasindaki bag1 gii¢lendirmekle kalmayip, ayn1 zamanda gelecekteki is birlikleri
icin daha etkili bir influencer pazarlama zeminini olugturmaktadir.

Resim 4.
Selena Gomez Instagram Sayfasi

(Kaynak; Gomez, 2025).
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Marka Uyumlulugu: Gomez’in miizik, oyunculuk ve giizellik sektorlerindeki
tim girisimlerinde tutarli bir marka mesaji olusturmasi, onun ethosunu
(giivenilirligini) pekistirmektedir. Rare Beauty markasi, ¢esitliligi ve kendini
sevme kavramlarini 6n plana ¢ikarmaktadir; bu degerler, Gomez’in kamusal
kimligiyle birebir ortiismektedir. Kisisel degerleri ile markasi arasindaki bu
uyum, onun giivenilirligini artirmaktadir. Arastirmalar, dogal ve samimi goriilen
SME’lerin daha giivenilir ve etkili bulundugunu ortaya koymaktadir (Dinh &
Lee, 2021).

Topluluk Olusturma: Gomez, 6zellikle ruh saghigi konularinda takipgilerine
topluluk ve destek olmanin 6nemini vurgulamaktadir. Takipgilerini kendi
hikayelerini paylasmaya ve birbirlerini desteklemeye tesvik ederek aidiyet
duygusunu giiglendirmektedir. Bu duygusal topluluk bagi, takipgilerinin onunla
daha derin bir iliski kurmasimni saglamaktadir. Arastirmalar, tiiketicilerin sosyal
kimlikleri ve degerleriyle uyumlu markalara ve SME’lere daha fazla baglilik
gosterdigini ortaya koymaktadir (Reinikainen ve ark., 2020). Duygusal bag
kurulan markalarla, tiiketici sadakati ve savunuculugunun arttig1 bilimsel olarak
kanitlanmigtir (Wu ve ark., 2019).

Marka Secimlerinde Mantiksal Uygunluk (Logos Agisindan): Selena Gomez,
yalnizca popiilerligine glivenerek rastgele markalarla is birligi yapmamaktadir.
Aksine, mantikli bir strateji g¢ercevesinde belirli sektorlere yonelmektedir.
Kendi markas1 Rare Beauty basta olmak tizere, mental saghk farkindaligim
artiran kampanyalar ve siirdiiriilebilirlik gibi toplumsal fayda odakli girisimlerle
destekleyici bir mantiksal ¢er¢eve olusturmaktadir. Resim 5°te Selena Gomez’in
cesitli etkinlik ve paylagimlar1 goriilmektedir.

Resim 5.
Selena Gomez Instagram Sayfast

(Kaynak; Gomez, 2025).
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Ornegin, Rare Beauty, sadece bir makyaj markasi degil, ayn1 zamanda psikolojik
iyi olusu destekleyen bir platform (The Rare Impact Fund). Burada logos stratejisi,
markayisadece estetikle degil, bilimsel veriler ve sosyal faydaile deiligkilendirerek
giiclendirmektedir. Selena Gomez’in Coach is birligi, moda alanindaki is birligi,
onun kisisel tarzi ve hedef kitlesinin begenileriyle ortiiserek rasyonel bir se¢im
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Gomez’in Puma ile ¢alismalari, saglikli yasam, spor ve
konfor gibi mantikli arglimanlara dayali bir is birligi yapmaktadir. Diger yandan
Instagram’da Dijital Detoks yaparak sosyal medyanin zararlarini vurgulamasi ve
bu konuda istatistiklere dayali sdylemler gelistirmektedir. Giderek bilinglenen
tiikketicilere hitap eden bu mantikli strateji, etik tiiketim alisgkanliklarini tesvik
etmektedir. Bununla birlikte Schouten, Janssen ve Verspaget (2020)’in yaptiklara
arastirmaya gore insanlar, Tom Cruise veya Selena Gomez gibi tinliilerden ziyade
daha az taninan SME’lere (hem mikro hem de makro) daha fazla giivendiklerini
ortaya koymustur (Pittman & Abell, 2021). Bu durum, tiim tiiketicilerin SME
igeriklerini sorgusuz sualsiz kabul etmedigini ve gliven olusumunun dogrudan
taninirlikla degil, samimiyet ve iliskilendirile bilirlikle baglantili oldugunu
gosteren onemli bir bulgu olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Mrbeast’in SME Pazarlama Stratejileri: Ethos, Pathos ve Logos Perspektifi
Jimmy Donaldson, daha ¢ok MrBeast olarak bilinen Amerikali bir YouTuber’dir.
YouTube’da pahali ve biiyiikk olgekli gosterilere odaklanan bir video tiiriiniin
Onciisii olarak kabul edilmektedir. YouTube kanali, 10 Temmuz 2024 tarihinde
300 milyon aboneye ulasarak platformdaki en fazla aboneye sahip kanal unvanini
kazanmistir. Donaldson, 2020, 2021 ve 2022 yillarinda Streamy Awards'da Yilin
Icerik Ureticisi ddiiliinii iic kez kazanmis, ayrica 2022 Kids’ Choice Awards’da
En Sevilen Erkek Icerik Ureticisi ddiiliine layik goriilmiistiir. MrBeast, influencer
pazarlamasi alaninda 6ne ¢ikan bir figiir olarak, sosyal medyanin marka etkilesimi
ve tiiketici davraniglarii sekillendirmedeki doniistiiriicii giiciinii gozler oniine
sermektedir. Kendine 6zgili icerik iiretme ve pazarlama stratejileri sayesinde
yalnizca biiyiik bir takipgi kitlesi edinmekle kalmamis, ayn1 zamanda markalarin
kitleleriyle etkilesim kurma bi¢imini de yeniden tanimlamaktadir. Resim 6’da
Mrbeast’in Instagram sayfas1 goriilmektedir.
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Resim 6.
Mrbeast Instagram Sayfast

< mrbeast

y. MrBeast
e 363 66,3MN 650
> goénderi takipgi takip

My New Show Beast Games is out now on Prime Video!
Gevirisine Bak

Takip Et ! Mesaj J [’?j

(Kaynak; Mrbeast, 2025).

Influencer pazarlamasi, markalarin tiiketicilerle daha samimi bir sekilde baglanti
kurmasini saglayan kritik bir strateji haline gelmektedir. Arastirmalar, Mr. Beast
gibi SME’lerinin, sosyal medya kullanicilar1 tarafindan geleneksel iinliilere
kiyasla daha ulasilabilir ve glivenilir algilanildigini, bunun da onlar1 pazarlama
kampanyalarinda daha etkili hale getirdigini gostermektedir (Angraini, 2023).
Mesafesizlik (yakinlik) oldukg¢a 6nemlidir, ¢iinki tiiketiciler genellikle SME’leri
uzak figiirler yerine birer akran olarak gérmekte ve bu da marka sadakati igin
temel olan giiven ve etkilesimi giiclendirmektedir (Schouten ve ark., 2019). Mr.
Beast’in, kapsamli meydan okumalar ve hayirseverlik girisimleriyle sekillenen
igerigi, genis kitlelerle giiglii bir sekilde yanki bulmakta ve onu marka mesajlari
icin etkili bir aract haline getirmektedir. Ek olarak, i¢erik pazarlamasi ile influencer
pazarlamasi arasindaki sinerji, marka bilinirligini artirmada ve satin alma ilgisini
yiikseltmede 6nemli bir rol oynamaktadir. MrBeast’in kampanyalari, eglenceli
icerikleri tanitim mesajlariyla entegre ederek izleyicilere kesintisiz bir deneyim
sunmakta ve etkilesimi ile paylasimi tegvik etmektedir (Izza ve ark., 2024).
Bu yaklasim, kisisellestirilmis ve etkilesimli igerigin bir markanin erigimini ve

251



Istanbul Aydin Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi - IAUD - ISSN: 2757-7252, Nisan 2025 Yil 17 Say: 2

alaka diizeyini 6nemli dl¢lide artirabilecegini 6ne siiren bulgularla 6rtiismektedir
(Ferina ve ark., 2021). MrBeast, etkileyen anlatilar olusturarak yalnizca iiriinleri
tanitmakla kalmayip ayni zamanda ortak degerler ve deneyimler etrafinda bir
topluluk da inga etmektedir.

MrBeast’in pazarlama stratejilerinin etkinligi, tiiketici davranislarini ve sosyal
medya platformlarimin dinamiklerini de daha iyi anlamasina dayanmaktadir.
Kullanicr katilimini tesvik eden viral igerikler olusturma yetenegi, etkilesim
metriklerinin erisim kadar 6nemli oldugu modern influencer pazarlamasinin temel
ilkelerini yansitmaktadir (Haenlein ve ark., 2020). Videolarinda mizah, siirpriz
ve duygusal hikdye anlatimini entegre etmesi, izleyici bagliligini artirmakta ve
giicli bir tiiketici davranis1 tetikleyicisi olan agizdan agiza yayilmay1 tesvik
etmektedir (Sudarta & Mahyuni, 2024). Bu yaklasim, influencer pazarlamasinin
yalnizca iiriin yerlestirmeden ibaret olmadiginy, izleyiciyle giiclii bir sekilde yanki
bulan bir anlat1 olusturmanin esas oldugunu 6ne siiren goriisle de ortlismektedir
(Campbell & Farrell, 2020).

Ethos, konugmacinin giivenilirligini ve etik ¢ekiciligini ifade etmektedir. MrBeast,
siirekli olarak gerceklestirdigi hayirseverlik faaliyetleri sayesinde giiclii bir ethos
olusturmaktadir. Cesitli hayir kurumlarina ve bireylere biiyiik meblaglarda bagis
yaparak gilivenilirlik ve diiriistlik konusunda saglam bir itibar gelistirmistir. Bu
durum, ev bagislamak veya ihtiyaci olan kisilerin ameliyat masraflarini karsilamak
gibi iyilik dolu eylemleri sergiledigi videolarinda agikc¢a goriilmektedir. Bu tiir
eylemler yalnizca onun giivenilirligini artirmakla kalmamakta, ayn1 zamanda
izleyici kitlesinin etik beklentileriyle de ortiiserek onu yalnizca bir eglence figiirii
degil, ayn1 zamanda samimi bir SME olarak konumlandirmaktadir (Davies,
2024).

Pathos, yani duygusal cekicilik, MrBeast’in stratejisinin bir diger kritik
bilesenidir. Igerigi, izleyicilerde giiclii duygusal tepkiler uyandiracak sekilde
tasarlanmustir; ister yardima muhtag bireylerin hayatlarin1 degistiren hikayeler,
isterse asir1 zorluklar igeren heyecan verici meydan okumalar olsun, videolar
duygusal bag kurmaya yoneliktir. Ornegin, hayat degistiren bagislarm yer aldig
videolar, izleyicilerde seving, empati ve ilham gibi gii¢lii duygular uyandirarak
derin bir duygusal bag olusturmaktadir (Alkaraan ve ark., 2022). Bu duygusal
etkilesim, influencer pazarlamasinda hayati bir rol oynamaktadir. izleyicilerin
sadakatini artirabilmekte ve igerigin paylasilmasini tesvik ederek erisimini
genisletebilmektedir (Lee ve ark., 2018). MrBeast, izleyicilerinin duygularina
hitap ederek yalnizca eglenceli igerikler sunmakla kalmamakta, aynt zamanda
onlar1 hayirseverlik faaliyetlerine katilmaya tesvik ederek bagis kampanyalarinin
etkisini daha da artirmaktadir.

Logos, yani mantiksal ve akilci ikna unsurlari, MrBeast’in igeriginde 6nemli
bir yer tutmaktadir. Videolarinda sik sik mantikli akil yiiriitmeler kullanarak
hem meydan okumalarmi hem hayirseverlik projelerini agiklamakta hem de
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izleyicilerin belirli bir sebebi desteklemeleri ya da belirli bir etkinlige katilmalar
i¢in ikna edici argiimanlar sunmaktadir. Ornegin, bir bagis kampanyasinin
faydalarini veya belirli bir meydan okumanin arkasindaki mantig1 detayli bir
sekilde anlatarak izleyicilerin igerigi daha iyi kavramasini ve etkilesime gegmesini
kolaylastirmaktadir (Oriaifo ve ark., 2020).

MrBeast, yalnizca hayirsever girisimleriyle degil, ayn1 zamanda milyonlarca
izleyiciyi etkileyen yenilik¢i oyunlart ve is birlikleriyle de biiyiik bir popiilerlik
kazanmistir. MrBeast’in etkinlik ve paylasimlarda bazi oyunlar 6ne ¢ikmaktadir.
Son Kalan Meydan Okumalari: Katilimcilar, belirlenen bir alanda c¢esitli
zorluklara gogiis gererek en uzun siire dayanmak zorundadir. Son kalan kisi biiyiik
bir nakit 6dil kazanmaktadir. Hayatta Kalma Meydan Okumalari: MrBeast,
popiiler hayatta kalma programlarini andiran oyunlar diizenleyerek yarigsmacilara
kontrollii bir ortamda gesitli gérevler tamamlama firsatt sunmaktadir. Bu meydan
okumalar, fiziksel dayaniklilig1 ve stratejik diislinmeyi test etmekte ve rekabetgi
icerikleri seven izleyiciler i¢cin oldukca ilgi ¢ekici hale gelmektedir. Hazine
Avlarr: MrBeast, bazi videolarinda ipuglarit ve bulmacalar i¢eren ayrintili hazine
avlar tasarlamis ve katilimcilar gizlenmis ddiilleri bulmaya tesvik etmektedir.
Bu oyunlar, ekip calismasini ve problem ¢dzme becerilerini 6ne ¢ikararak
izleyicilerin anlatiya dahil olmasini saglamaktadir (Izza ve ark., 2024). Ortaklasa
Diizenlenen Oyunlar: MrBeast, sik sik diger YouTuber’lar ve SME’lerle is
birligi yaparak ortak meydan okumalar diizenlemektedir. Bu is birlikleri hem
yeni izleyicilere ulagmasini saglamakta hem de oyunlara daha eglenceli ve
ongoriilemez bir boyut kazandirmaktadir (Ferina ve ark., 2021). MrBeast’in is
birlikleri yalnizca bireysel igerik iireticileriyle sinirli kalmayip biiylik markalar
ve hayir kurumlarini da kapsamaktadir. Bu ortakliklar, igeriklerinin erisimini ve
etkisini dnemli dl¢iide artirmaktadur. Is birliklerinin bazi temel yénleri sunlardir:
Marka Is Birlikleri: MrBeast, markalarla ortaklik yaparak onlarin iiriin ve
hizmetlerini eglenceli bir sekilde igeriklerine entegre etmektedir. Ornegin, Honey
ve Quiddity gibi sirketlerle is birligi yaparak hem sponsorluklart videolarina
dahil etmekte hem de izleyicilere deger katmaktadir. Ayni sekilde 26. Yas dogum
giintinde 26 adet Tesla hediye etmistir. Resim 7’de ilgili etkinlik ve paylasim
goriilmektedir.
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Resim 7.
Mrbeast Instagram Sayfast

(Kaynak; Mrbeast, 2025).

Ilgili etkinlik, onun sadece eglenceli icerik iiretme becerisini degil, aym
zamanda izleyicileriyle olan bagini ve topluluk odakli yaklagimimi da gozler
oniline sermektedir. MrBeast’in Tesla hediyeleriyle ilgili videosu kisa siirede
milyonlarca izlenmeye ulasirken, yarigmalara katilan sansh kazananlar liiks
elektrikli araglarina kavugmustur. Bu tiir biiylik 6lgekli bagislar ve etkinlikler,
MrBeast'in sosyal medyadaki etkisini pekistirirken, markalar ve hayranlariyla
olan etkilesimini de artirmistir. Ozellikle siirdiiriilebilir ulasimin 6nem kazandig
bir donemde, Tesla gibi ¢evre dostu araglarin hediye edilmesi, sadece bir
pazarlama hamlesi olmanin Gtesinde, bilingli tiilketim ve yenilik¢i teknolojilere
yonelik farkindaligi artirma amacini da tagimaktadir.

Hayirsever Is Birlikleri: MrBeast’in bircok oyunu ve meydan okumasi,
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hayirsever projelerle baglantilidir. Sik sik gesitli kuruluslarla is birligi yaparak
gida bankalarma veya cevresel projelere bagis toplamaktadir. Oyunlarina
hayirseverligi dahil ederek, izleyicilerini de anlamli sosyal projelere katkida
bulunmaya tesvik etmektedir.

Diger SME’lerle Capraz Tamitim: MrBeast, sik sik diger YouTuber’lar ve
SME’leri ile ig birligi yaparak c¢apraz tanitim firsatlar1 yaratmaktadir. Bu is
birlikleri, ortak meydan okumalar, konuk oyunculuklar veya paylasilan icerikler
seklinde olabilmektedir. Bu strateji, kitlesini cesitlendirmesine ve etkilesimi
artirmasina yardimci olmaktadir. MrBeast ve Cristiano Ronaldo, Kasim 2024'te
dijital diinyada biiyiik yank1 uyandiran bir ig birligi ger¢eklestirmistir. Bu ortaklik,
Ronaldonun YouTube kanalinda yayinlanan ve milyonlarca izlenmeye ulasan bir
video ile duyurulmustur. Resim 8’de ilgili etkinlik ve paylagim goriilmektedir.

Resim 8.
Mrbeast Instagram Sayfasi

i ,’ mrbeast ve cristiano

(Kaynak; Mrbeast, 2025).
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Is Birliginin Detaylar1 ve Video Igerigi: Ronaldo'nun I Meet MrBeast To
Break The Internet!! bashkli videosunda, MrBeast ile samimi bir sohbet
gerceklestirmistir. Bu is birligi, futbol ve dijital icerik diinyasinin en etkili iki
figiiriinii bir araya getirerek biiylik yanki uyandirmistir. Ronaldo ve MrBeast,
genis kitlelere hitap eden yaratict igeriklerle dijital diinyada etkilesimi en {ist
seviyeye ¢ikarmay1 basarmistir. Diger SME’ler ve markalarla yaptig1 is birlikleri,
erisimini genisletirken, igeriklerini daha da zenginlestirmektedir. MrBeast,
eglence ve sosyal etkiyi bir araya getirme konusunda etkili bir 6rnek olugturarak,
dijital pazarlama ve SME kiiltiiriiniin en 6nemli figiirlerinden biri olmaya devam
etmektedir. Arastirmanin bulgularinda Tablo 3°de agiklanan yer alan kriterler 6n
plana ¢ikmaktadir.

Tablo 3.
Arastirma Bulgularimin Retorik Unsurlart Cergevesi
Kriterler Cristiano Ronaldo Selena Gomez MrBeast
Ethos Futbol diinyasinda Saglik sorunlarim1  Bagislar ve seffaf
(Giivenilirlik) kiiresel bir figiir; acikca paylasarak  sponsorluklarla
giivenilir bir marka samimi, inanilir ve  giivenilir bir imaj
elgisidir. giivenilir goriintii olusturmaktadir.
vermektedir.
Pathos Basar1 hikayeleri ve Duygusal hikayeler Hayirsever proje-
(Duygusal Bag) kisisel anlariyla ta- ve sosyal farkin- lerle izleyicilerini
kipgileriyle gliclii bag  dalik projeleriyle duygusal olarak
kurmaktadir. takipgilerinde bag  etkilemektedir.
kurmaktadir.

Logos (Mantikh

Spor ve saglik iiriinle-

Kendi markasiyla

Meydan okumalar,

ikna) rini bilimsel verilerle  etik tiiketim ve oyunlar ve biiyilik
destekleyerek tanit- stirdiirtilebilirligi odiillerle dikkat
maktadir. desteklemektedir. cekici igerikler
iretmektedir.

Aragtirmanin bulgularma gore Cristiano Ronaldo, Selena Gomez ve MrBeast,
sosyal medya etkileyicileri olarak, influencer pazarlamasinda farkli stratejiler
benimseyerek genis kitlelere ulasan ii¢ 6nemli figiirdiir. Giivenilirlik (Ethos)
acisindan Ronaldo, spor diinyasindaki otoritesiyle fitness ve saglik trlinlerine
yonelik giiclii bir marka elgisi olurken, Gomez kisisel saglik deneyimlerini
ve ruh saghg farkindaligini 6n plana c¢ikararak samimi ve giivenilir bir imaj
olusturmaktadir. MrBeast ise biiylik 6lgekli bagislar ve seffaf sponsorluklariyla
etik bir SME olarak 6ne ¢ikmaktadir. Duygusal bag (Pathos) kurmada Ronaldo,
basar1 oykiileriyle takipeilerini etkilerken, Gomez sosyal sorumluluk projeleri
ve kigisel hikayeleriyle topluluk olusturmaktadir. MrBeast ise yarigmalar ve
hayiwrseverlik projeleriyle izleyicilerini dogrudan siirece dahil etmektedir.
Mantikli ikna (Logos) acisindan Ronaldo, iiriinlerin bilimsel verilerle etkinligini
destekleyerek pazarlarken, Gomez kendi markasi Rare Beauty {izerinden etik
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tilketimi tesvik etmekte, MrBeast ise biiyiik ddiiller ve toplumsal fayda saglayan
iceriklerle genis c¢apli bir etkilesim yaratmaktadir. Bu farkli yaklasimlar,
influencer pazarlamasinin tek bir modele dayanmadigini, aksine otorite, duygusal
etkilesim ve rasyonel ikna unsurlarinin gesitli kombinasyonlariyla kitleleri
etkileyebilecegini gostermektedir.

Bu farkli yaklagimlar, influencer pazarlamasinin dinamik ve ¢ok boyutlu bir alan
oldugunu gostermektedir. Otorite, duygusal bag ve mantikli ikna unsurlarinin
stratejik kullanimi, markalarin hedef kitleleriyle daha etkili bir sekilde etkilesim
kurmasint saglamaktadir. Geleneksel reklamciliktan farkli olarak, influencer
pazarlamasi bireysel kimlikler, topluluk olusturma ve dogrudan etkilesim iizerine
inga edilmekte ve bu sayede tiiketici kararlarin1 yonlendiren giiclii bir ara¢ haline
gelmektedir. Dijital platformlarin hizla degisen yapist gbz Oniine alindiginda,
gelecekte influencer pazarlamasinin daha da kisisellestirilmis, veri odakli ve
siirduiriilebilir stratejilere doniisebilecektir.

SME’lerin pazarlama stratejileri tek bir modele dayanmamaktadir, bireysel
kimlikleri, hedef Kkitleleri ve platformlart dogrultusunda farklilagmaktadir.
SME’ler otorite ve uzmanliklariyla giivenilirliklerini pekistirmekte; duygusal bag
kurarak tiiketicileri etkilemekte, mantiksal argiimanlarla mesajlarini destekleyerek
kitlelerini yonlendirebilmektedir. Bu ¢esitlilik, markalar i¢in esneklik saglamakta
ve farkli pazarlama hedeflerine uygun stratejiler gelistirilmesine olanak
tanimaktadir. Influencer pazarlamasindaki gegitlilik, farkli kitlelere ulagmayi
mimkiin kilan en 6nemli faktorlerden biridir. Her SME, kendi alanina, kisisel
tarzina ve takipgi kitlesine uygun bir strateji gelistirerek pazarlama dinamiklerini
cesitlendirmektedir. Kimi SME’ler uzmanlik ve otoriteye dayanarak giivenilir
bir marka elgisi olurken, kimileri duygusal hikayelerle takipgileriyle daha derin
baglar kurmaktadir. Eglence ve 6diil sistemine dayali icerik tireten SME’ler ise
izleyicileri siirece dahil ederek etkilesim oranlarini artirmaktadir. Bu farklilasma,
markalar i¢in daha genis bir pazarlama yelpazesi sunmakta ve belirli demografik
veya psikografik kitlelere 6zgii kampanyalar yiiriitiilmesini saglamaktadir.

SONUC

Giliniimiizde influencer pazarlamasi, markalarin tiiketicilere ulagmasini saglayan
en etkili stratejilerden biri haline gelmektedir. Dijitallesme ile geleneksel
reklamciliktan farkli olarak, sosyal medya etkileyicileri (SME’ler) yalnizca iiriin
tanitim1 yapmakla kalmayip, ayn1 zamanda Kkitleleriyle derin baglar kurarak
satin alma kararlarimi yonlendiren 6nemli figilirler haline gelmektedir. Etkili bir
influencer pazarlamasi stratejisi, giivenilirlik, duygusal bag kurma ve mantikli
ikna gibi temel retorik unsurlar1 icermekte, boylece markalarin hedef kitleleriyle
daha samimi ve etkili bir iletisim kurmasina olanak tanimaktadir. Arastirma
bulgularina gore sosyal medya etkileyicilerinin influencer pazarlamasi ile retorik
iligkisini agiklamak i¢in kullanilan Ethos, Logos ve Pathos retorik unsurlarinda
su basliklar 6ne ¢ikmaktadir:
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Ethos: glizellik ve yasam tarzi, ulasilabilir olma, gekicilik, giivenilirlik ve uzmanlik,
kisisellestirme, samimiyet, dogal ve samimi goriiniim, mesafesizlik (yakinlik),
etik ¢ekicilik, belirli bir yagam tarzi ve statii, miikemmellik, dayaniklilik ve basari
gibi degerlerin sembolii olmak, rol model olmak, iliskilendirilebilir (relatable) bir
kimlik sergileyebilmek, topluluk odakli yaklasim, kapsamli meydan okumalar ve
onaylarmin 6zgiin olmasidir.

Pathos: duygusal cekicilik, duygusal etkilesim, giiven, baglilik, bagimlilik, arzu
edilmek, arzu etmek ve sadakat, marka bagimliligi, duygusal iletisim, ortak
degerler ve deneyimler etrafinda bir topluluklar insa etmektir.

Logos: iiriinlerin etkinligini kanitlayan bilimsel ¢alismalar ve/veya istatistikler,
ampirik verilerin kullanimi, eglenceli igerikler, yenilik¢i  oyunlar ve is
birlikleri, duygusal hikaye anlatimi, sosyal kanit (social proof) ilkesi, otantik,
dogal ve samimi paylasimlar, kisisel hikayelerini, basarilarini ve hassas anlarini
paylagmak, kanitlarla desteklenen pazarlama mesajlari, hayirseverlik girisimleri,
gorsel igeriklerin giizellik ve samimiyet temalart ile gliglendirilmesi, videolarda
mizah, slirpriz ve duygusal hikdye anlatimmin entegre edilmesi, saglikh
yasam, spor ve konfor gibi mantikli kanitlara dayali paylasim yapmak, giinlitk
hayatindan kesitler, dogal fotograflar ve kamera arkasi goriintiiler paylagsmak
ile paylasimlarinda iiriinleri sergileyerek ve giinliik hayatinda nasil kullandigini
gostermektir.

Literatiir influencer pazarlamasi ve sosyal medya etkileyicileri (SME’ler)
iizerine yapilan aragtirmalar, ¢aligmanin bulgulari ve sonuglari ile ortiismektedir.
Ornegin, All’un calismasma gore sosyal medya etkileyicileri (SME) giivenilir
bilgi kaynaklari olarak gorildiginde, tiiketici tutumlarmi ve davranmiglarini
sekillendirme konusunda giiglii bir etkiye sahiptir (2023). Zhang & Choi’nin
arastirmasima gore SME kaynakli iceriklerin tiiketici algisini ve marka ile
duygusal bag kurma siirecini biiyiik dlclide etkiledigini gostermektedir (2022).
Ryu & Han’in arastirmasma gore duygudaslik ve giivenilirlik sergileyen
SME’lerin tiiketici tutumlar1 ve satin alma niyetleri lizerinde 6nemli bir etki
yarattigini gostermektedir (2021). Zak ve Hasprova’nin arastirmasina, gore ise
SME’nin tiiketici karar verme siirecindeki roliine vurgu yapilmaktadir (2020).
Pandey ve arkadaslarina goére SME’lerin marka bilinirligini 6nemli 6l¢tlide
artirdigin1 gostermektedir (2023). Panra ve arkadaslarinin aragtirmasina gore
hedefkitleyle uyumlu, giivenilir SME’lerin se¢ilmesinin 6nemi vurgulanmaktadir
(2024). Mardani ve arkadaslarma gore samimiyet influencer pazarlamanin en
onemli unsurlarindan biridir (2024). Arastirmalar, tiiketicilerin 6zellikle giizellik
ve yasam tarzi triinleri baglaminda ¢ekicilik, giivenilirlik ve uzmanlik sahibi
SME’lere daha fazla giivendigini ve etkilesimde bulundugunu ve SME’lerin
duygusal bag kurabildikleri tiiketiciler iizerinde daha giiclii bir etkiye sahip
oldugunu gostermektedir (AlFarraj ve ark., 2021; Lim ve ark., 2017; Kay ve
ark., 2020; Wu ve ark., 2019). Giiniimiiz marka ve pazarlama yonetimlerinde,
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influencer pazarlamasi ve sosyal medya etkileyicilerinin 6nemi ve uygulamalari,
ilgili aragtirmalarda da vurgulanmaktadir. Arastirmaya gore, marka ve pazarlama
yonetimleri ile sosyal medya etkileyicileri, hedef kitlelerini ikna etme siirecinde
retorigi ve retorigin unsurlarimi kullanmaktadir.

Sosyal medya etkileyicilerinin karakterlerinde, ikna kanitlarinda ve igeriklerinde
uzman ve otoritelerin agiklamalari, toplumsal kanit, sevgi, begenme, begenilme
ve arzulanma ilkeleri ile fiziksel ¢ekicilik 6ne ¢ikmaktadir. Sosyal medya
etkileyicileri, tarihsel retorik teknigi ile retorigin unsurlar1 olan ethos, logos ve
pathosu kullanarak, tiiketicilerin diisiince ve davraniglart etkileyebilmektedir.
Retorik, once belirlenen bir ama¢ dogrultusunda iletisimdeki imge, sembol ve
gostergeler ile var olan enformasyonu ve bilgiyi (kanitlar-dykiileme), bir strateji
cercevesi igerisinde kullanarak, hedef kisi ve/veya kitlenin duygu, diisiince ve
davraniglarii manipiile etmek, etkilemek ve ikna etmek igin sergilenen giizel
konugma sanatidir. Retorik ayni zamanda konugmanin, iknanin, etkilemenin ve
kanitlarin incelenmesi olarak kullanilan bir analiz yontemidir. Retorik, ethos,
logos ve pathos olmak iizere ii¢ unsurdan olusmaktadir. Ethos, bir kisi ya da
markanin sahip oldugu nitelik ve niceliklerin (6rnegin, giivenilirlik, takip¢i sayisi,
aldig1 begeni ve yorum sayisi) kitleler iizerindeki etkisine atifta bulunmaktadir.
Pathos, kisi ya da markanin kitlelerin duygularina nasil hitap ettigine atifta
bulunmaktadir. Logos, iletisimin, medyanin, ikna bilgisinin, mantigin ve aklin,
iddialar1 desteklemek ve muhtemel gelebilecek itirazlari ¢iiriitmek icin nasil
kullanildigina odaklanmaktadir.

Ethos, kisi, kurum ya da markanin sahip oldugu kisilik, kimlik, karakter ve
benlige; sergiledigi duygu, diislince ve davranislara; sahip oldugu deneyim, bilgi,
uzmanlik, yetenek ve kapasiteler ile hedef kitlede {izerindeki giiven, begeni,
begenilme ve sevgiye gonderme yapmaktadir. Logos, iletisimdeki imge, sembol
ve gostergeler ile kanitlar1 bir strateji cercevesi icerisinde kullanarak hedef kisi
ve/veya kitlenin duygu, diisiince ve davranislarini manipiile etmek, etkilemek ve
ikna etme bilgisidir. Logos, sadece bilgi degildir ayn1 zamanda veri, enformasyon
ve bilginin belli bir hitap, anlati, konugma ve sdylem olarak sergilenmesidir.
Pathos ise ethos ve logos’un hedef kitle (dinleyici, izleyici, kullanici) {izerinde
yarattig1 anlamlar, ¢agrigimlar, tutkular, arzular ve duygulanimlar diizlemidir.
Makale, dijitallesme, dijital iletisim, dijital kapitalizm ve dijital doniistimiin
getirdigi influencer pazarlamanin tiiketici davranislarindaki etkisinin incelenmesi
bir 6neri olarak sunmaktadir.
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