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DiJITAL KOZALAR: ULUSLARARASI ANLATILAR VE TOPLUMSAL
METAMORFOZ UZERINE BiR CALISMA

0z

Toplumlar, genelde belirli bir kiiltiiriin iiriini olarak dogar ve varliklarini siir-
diiriirler. Ancak etkilesimli ve akiskan dogasi onu daima degisime ve doniisiime
gotiiriir. Diinya ytizyillardir farkli nedenlerden dolayr metamorfoza ugrayan top-
luluklara ev sahipligi yapmaktadir. I¢inde yasayan insan, iirettigi teknoloji ile ken-
disini ve gevresini siirekli doniistirmekte ve yeniden iiretmektedir. 21. yiizyilin
anahtar kavrami dijitallesme her alanda kendini gostermekte, medya metinlerinin
de daha fazla kitlelere ulagmasini kolaylastirmaktadir. Ulusal ve uluslararas: diji-
tal gazetelerde yaymlanan haberler, tiim diinya insanlarinin bir tikla ulagabilecegi
uzakliktadir. Bu gelismeler 1s181nda medyanin birey ve toplum tizerindeki etkileri
bir¢ok ¢alismanin konusu olmus ve bu alanda birgok teori ve yaklagim gelistiril-
mistir. Gelinen noktada, kitlelerin medya karsisinda tamamen pasif ve etkilen-
meye miisait olmadiklari, ancak kismen etkilenmeye ve manipiile edilmeye agik
olduklar: goriigii hakimdir. Nitel olarak yiiriitillen ¢alismada ulusal ve uluslararasi
dijital gazetelerde yayinlanan haberlerdeki toplumu degistirme ve doniistiirme po-
tansiyeline sahip séylemler, Teun van DijK'in soylem analizi teorisine gore analiz
edilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Miilksiizlestirme, Dinsizlestirme, Cinsiyetsizlestirme,
Bireycilik, $iddet.

ek

DIGITAL COCOONS: A STUDY ON INTERNATIONAL NARRATIVES
AND SOCIAL METAMORPHOSIS

ABSTRACT

Communities are made up of individuals who share a common culture. Their
interactive and dynamic characteristics lead to continuous change and transfor-
mation. Throughout history, the world has witnessed societies undergoing signi-
ficant changes and metamorphosis for various reasons. The inhabitants of these
societies are in a constant state of evolution, reshaping themselves and their sur-
roundings through the technologies they create. In the 21st century, digitalization
has emerged as a crucial concept, permeating all aspects of life and facilitating
the widespread dissemination of media texts to broader audiences. News articles
available in national and international digital publications can be accessed by pe-
ople worldwide with just a click. The impact of media on individuals and society
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has been explored extensively, resulting in the development of numerous studies,
theories, and approaches. Currently, the prevailing perspective is that the public is
not entirely passive or merely susceptible to media influence, but rather partially
open to being affected and manipulated. In this qualitative study, the discourses
that have the potential to change and transform society in the news published in
national and international digital newspapers were analyzed according to Teun van
DijK’s theory of discourse analysis.

Keywords: Media, Dispossession, Denationalization, Secularization, Gender
Neutralization, Individualism, Violence.

e e
GIRIS

Giintimiizde medya, aile, yagsam bicimi, iletisim, cinsel kimlik, siyaset ve ulu-
sal ortamlar gibi insan iliskilerinin bir sonucu olan olgular hakkinda diisiince ve
davranis tireten bir ara¢ konumundadir. Artik insanlarin diinyaya dair distince
ve fikirleri kismen medya temellidir. Nesnelerin internetinin ortaya ¢ikisi, birey
medya, medya ve toplum iligkisini giiglendirmistir. Bu nedenle psikoloji, sosyoloji,
iletisim ve medya ¢aligmalar1 medya kullaniminin birey ve toplum tizerindeki etki-
lerini aragtirmalarina siklikla konu etmektedir. Bu ¢alismalarin her biri insan yaga-
munin farkli bir alanina odaklanmakta ve bir biitiin olarak medya sosyallesmesine
gliclii bir altyapr olusgturmaktadir. Medyanin etkilesimli 6zelligi, bireyin kiiltiirel
eylemlerinde, glinliik yasamin yiiritilmesinde, yonelimlerinin ve bakis agilarinin
belirlenmesinde, yasam pratiklerinde kendini gostermektedir.

Kitle iletisim araglar1 ortaya ¢iktiklar: giinden beri, i¢cinde bulundugu zamanin
toplumsal séylemini etkilemistir. S6ylem, i¢ mantig1 olan ifadeler kiimesidir. Kitle
iletisim araglar ile olusturulan sdylemler, mutlak bir niyetlilik unsurunu 6zlerin-
de barindirirlar ve toplumsal gergekligin kurulumuna aracilik ederler (Yilmaz ve
Erdem, 2016, s. 100). Teknolojik gelismelerle birlikte, yeni medya bi¢imleri insan-
larin iletisim kapasitesini genisletmekte, yasama ve etkilesim kurma bigimlerini
degistirmekte ve yeniden iiretmektedir. Insanlar kendi hayatlarinin giinliik akti-
vitelerine odaklanmis olsalar bile, deneyimlerinin disinda gerceklesen haberleri
takip ederler (Gaines, 2010, s. 1). Gazete haberleri, toplumsal yapilari, kiiltiirel
pratikleri ve alg1 bicimlerini etkileyen ve doniistiiren sdylemler igerir. Calimada
dikkat ¢ekilmek istenen toplumsal metamorfoz kavrami, toplumun medya etki-
si ile degistirilmesini ve donistiirilmesini ifade etmektedir. Dijitallesme siireg-
lerinin her alana yayildig1 giinlimiiz diinyasinda gazetelerin de dijitallesmesi ve
daha biiyiik kitlelere ulagmasi kaginilmaz olmustur. Artik her gazetenin bir dijital
uygulamasi veya sayfas: bulunmakta ve online olarak diinyanin her yerinden oku-
yucularina haber iletebilmektedir. Teknolojik gelismelerin bir sonucu olan dijital-
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lesme, kiiresellesme siireclerini de hizlandirmaktadir. Kiiresel koyde siirlarin be-
lirsizlegmesi, kiiltiirlerin yakinlagmas, iletisimin etkilesimli ve yaygin hale gelmesi
kiiresellesmenin ve dijitallesmenin yarattig1 firsatlardan kaynaklanmaktadir. An-
cak diinya cografi bolimlere ayrilmis, devletlerden olusur. Her ulusun kendine
oOzgu, kiltiirt, dili, dini, milli degerleri ve yasalar1 vardir. Ulus devletleri bir arada
tutan ve onlar1 kendi tiyeleri arasinda ve diger ulus-devletler karsisinda anlaml
kilan bu 6zellikleridir. Ancak her tilkenin sahip oldugu bu 6zelliklerin, ge¢gmiste
ve giiniimiizde bireyler, toplumlar ve devletler arasinda giiclii 6nyargilara, stereo-
tiplere, etnosentrizme, zenofobiye ve hatta savaslara sebep olduklar: bilinmektedir.
Asiriya kagan her tirli fanatik tutum diinya toplumu i¢in zararl bulunmaktadir.
Bu nedenledir ki insanlarin ayristirilmadan biitiinciil bir bakis acisiyla esit ve ayni
hak ve 6zgtirliiklere sahip olmalar1 gerektigi ge¢miste ve glinimiizde kabul géren
ancak insanin ikircikli dogasindan kaynaklanan nedenlerle uygulamada hayata ge-
girilemeyen bir disiincedir.

Toplumsal Metamorfoz ve Medya iligkisi

Medya kelimesi, ortam kelimesinin ¢oguludur. Geleneksel gazetecilikte, bir
ortamin bir seyin tastyicisi oldugu savunulur. Ancak ortam kelimesinin biyoloji-
deki karsiligy, hiicre bitylimesi i¢in gereken besinlerin karisimidir ve bunlar doku
kiiltiirleri, canli organizmalar yetistirmek i¢in kullanilir. Bu tanim, insan toplumu
hakkinda diistinmek i¢in uygun bir metafordur. Zira sosyal sistemimiz, hayatta
kalmak ve gelismek i¢in ihtiya¢ duydugumuz besinler i¢in bir medya ortamina
bagimli olan canli bir organizma olarak tasvir edilebilir. Cevredeki herhangi bir
degisimin, organizma tizerinde bir etkisi olacaktir. Yani metaforun ana fikri sudur;
cevreyi degistirirseniz organizmay1 da degistirirsiniz, medya ortamini degistirir-
seniz toplumu da degistirirsiniz. Bu diisiince, medya ekolojisi teriminde hayat bu-
lur. Her bir medya tiirii, insan algisini anlayisini, duygularini ve degerlerini bazen
ortiik ve gayri resmi olarak etkiler. S6z konusu medya ortamlarinin, konu edilen
etki siireglerini agik hale getirmek medya ekolojisinin ¢aligma alanidir. Medyanin
bireyleri oynamaya zorladig: rollerin ne oldugunu, medyanin bilgileri nasil yapi-
landirdigini, medyanin duygular tizerindeki etkisini, hangi davranis bigimlerini
empoze ettigini bulmaya ¢alisir (Lewis, 2021, s. 70).

Medya, bir kiiltiirti tanimlayan tutumlari, degerleri ve davraniglar1 yansitan
metinler olarak kabul edilir. Kiiltiirel olgular, medya iceriklerine yansitilir. Toplu-
mun belli konulara verdigi 6nem ve ahlaki kaygilar medya iceriklerinde yer bulur.
Dogru olma ihtimali ¢cok diisitk olan ama yine de kiiltiir hakkinda bilgi veren an-
latilar ve mitler de medya igeriklerinde kullanilabilir. Ctinkii insanlar genellikle,
kendisiyle ve kendi kiiltiirtiyle ilgili olan fantezilere yonelirler. Medya metinleri
kiltiirel degisimleri en iyi yansitan anlatilardir. Zira toplumdaki degisiklikleri ve
egilimleri bu metinlerde gérmek mimkiindiir. Medya metinlerinde karakterler,
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yer mekan, mizik vb. aracilifiyla stereotiplestirilen gruplara yonelik tutumlar
yansitilir. Popiiler kiltir, kiiltirel tutumlari, degerleri, davranislari, kaygilar: ve
mitleri yansitmakla kalmaz ayni zamanda giiglendirir de. Bununla birlikte, sid-
det, alkol, eglence, cinsiyet stereotipleri gibi konularla ilgili mesajlar, dogrudan ve
dolayli olarak medya metinleri araciligiyla giiclendirilir. Ustelik sadece var olan
kiltiirti ve onun bilesenlerini icermez, moda olan veya moda olmas: amaglanan
maddi-manevi tiim olgular1 da igerir ve aktarir. Bu gekilde eski kiilttirle birlikte
empoze edilmeye ¢aligilan yeni kiiltiiri de aktararak kitlenin algisini sekillendirir
(Silverblatt vd. 2014).

Bir Anlati Olarak Haber

Haber hikayeleri, ¢evremizdeki diinyayr anlamamiza yardimci olan olaylar
hakkinda bilgi ve fikir paylasmanin antropolojik bir insan uygulamasini yansitir.
Haberin baglica amaci, hedef kitleyi bilgilendirmek, eglendirmek veya ikna et-
mektir. Kitle iletisim araglarinin giicii ve etkisi birgok insanin etkilenmesini saglar.
Bu da haberin dogrulugu ve nesnelligi hakkinda ideolojik sorular1 ortaya ¢ikarir.
Medya yapimecilarinin kitle iletisimi i¢in bir haber tirettiklerinde belirli niyetleri ol-
dugunu varsaymak miimkiindiir, ancak iiretilen bu haberin hedef kitle tizerindeki
potansiyel etkileri olduk¢a karmasiktir (Gaines, 2010, s. 137).

Haber topluma direkt tutulan bir ayna olmaktan ziyade, olaylarin oldukga se-
¢ici bir bolimiinii iceren anlatilardir. Haberler okuyucu tarafindan, kisisellesti-
rilmis, dramatize edilmis, pargalanmis ve ¢atigmaya yonelik olarak dort bigimde
algilanir (Bennett, 2003). Kisisellestirilmis haberler, haber hikéyesinde bireysel
aktorlere daha fazla odaklanma egilimindedir. Kamuoyunun dikkati, skandallara,
kariyerlere, kisisel kazanglara veya kayiplara, prestij veya statitye ¢ekilir. Hedef kitle
kisisellestirilmis haberi ilgi ¢ekici bulur. Ciinkii haberde bahsi gegen kisi veya kisi-
lerle kendisini 6zdeglestirme ve empati kurma egilimindedir. Okuyucu anlat1 i¢ine
kendini konumlandirir ve karakterin verdigi miicadeleye ortak olur. Film, tiyatro,
roman gibi haber anlatis1 da dramatize edilebilir. Haber anlatisi, bir hikayenin te-
mel ogeleri olan serim, diigiim, ¢6ziim bolimlerine sahip olmali ve ¢atigma, ¢o-
ziim, yitkselen ve al¢alan gerilim gibi olay 6rgiisti unsurlarini da igermelidir. Ancak
haberin dramatize edilmesi, haber anlatisini gergeklikten uzaklastirarak konunun
anlagilmasina engel olabilir. Insanlar, asir1 dramatize edilmis haberleri énemsiz
gorme egilimindedir ve haber okuyucuda istenen etkiyi birakmaz. Haberler parca-
11 bir gekilde sunulur. Bu medyanin giincel olaylara, krize, siddet eylemlerine veya
siyasi bir kampanyaya odaklanmasindan kaynaklanir. Uzun vadeli kaliplar ve egi-
limler g6z ardi edilir. Pargalanmanin sonucu olarak iletilen mesajlarin bir imajdan,
yanilsamadan ve stereotipden ibaret oldugu ortaya ¢ikar. Haber metninde, olayin
sadece kiigiik bir boliimi belli bir bakis agisindan verilir, bu nedenle olaylara karsi
bilgimiz daima eksiktir. Bununla birlikte medya eskiden olumsuz durumlar1 nor-
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mallestirerek kamuoyunu rahatlatmaya galisirken, giiniimiizde haberler olumsuz
ve gliven vermeyen sdylemler ve imalar esliginde sunulmaktadir. Haberler, olaylar
kontrolden ¢ikmis ve kimsenin bu kaosu ¢6zemeyecegi algisi yaratilarak verilmek-
tedir. Bu sekilde, haber metnine konu olan Kisi, kurum, olay vb. ile okuyucu arasin-
da bir ¢atigma yaratilmaktadir. Bu durum toplumda giivensizlik, endige ve kaosu
pekistirme potansiyeli tagir (Borchers, 2013, s. 119-121).

Toplumu Déniistiirme Potansiyeline Sahip Séylemler

Milliyetciligin diinya ¢apinda yiikselise gectigi, yerel kiiltiirlere, degerlere, et-
nik kokenlere siki sikiya tutunulmaya ve siirlarin net bir sekilde ¢izilmeye ¢ali-
sildig1 bu donemde, kozmopolitizm ve kiireselcilik ekonomik, kiiltiirel ve sosyal
biitiinlesmeyi giiclii bir sekilde savunan felsefi, politik ve ideolojik iki akim olarak
karsimiza ¢ikar. Kozmopolitizm, insanlarin sadece insan olmalarindan dolay: esit
haklara sahip olmas1 gerektigi fikrini savunarak, insanlar1 cografi, kiiltiirel veya
ekonomik sinirlar olmaksizin biitiinlestirmeyi amaglar. Bu diisiince tarzinda, mil-
liyetcilige, dini, etnik/irksal ayristirmaya, cinsiyetgilige yer yoktur. Tek bir diinya
toplumu vardir ve 6nemli olan evrensel etik degerlerdir. Kiiresellesme siireci ile 6z-
deslesmis kiireselcilik diisiincesi ise zaten kelime anlami olarak ekonomik, sosyal,
politik iliskilerin diinya ¢apinda yayginlasmasi ve ulus agir1 iletisimi ve isbirligini
ifade etmektedir. Kozmopolitizm savunucularina gére ulus-devlet, giiniimiiziin
ekonomik, kiiltiirel, siyasi ¢ok yonlii toplumlarinin ihtiyaglarini karsilamak i¢in
yetersizdir (Harvey, 2015, s. 97).

Giiniimiiz medyasi, diinya toplumunu biittinlestirici ve farkliliklar: kucaklayici
birtakim Onermeler ve mesajlar verme gayreti icerisindedir. Ancak bunu yapar-
ken koklesmis, iceren ve diglayan inanglari, davranig ve tutumlar: degistirmeye,
déniistiirmeye veya yok etmeye calismaktadir. Ornegin dini inanglar insanlarin
birbirlerini 6tekilestirmeleri i¢in bir alan yaratmaktadir. Dini inanglar ve ritiieller
inananlari tarafindan en dogrusu ve en giizeli olarak goriiliir. Bu nedenle inanan-
lar, kendi dinlerini 6teki insanlara sevdirmeye ve kabul ettirmeye ¢alisirlar. Ancak
diinyada binlerce din bulunmakta ve her birey kendi dinine gore farkli bir yasam
tarzi benimsemektedir. Bununla birlikte biyolojik kadin ve erkek ayrimindan ziya-
de, farkl: cinsel kimliklerin de varligina dikkat ¢ekilmekte ve toplumda kabul gor-
meleri i¢in birtakim uygulamalar yapilmaktadir. Toplumlar, ulus-devletler ortak
kimlik bilinci ile bir arada yasayarak ortak biling, yasam tarzi, deger, din, amag ve
hedefler dogrultusunda uzun yillar var olabilmekte ve tek bir bayrak altinda top-
lanabilmektedirler. Fakat evrensel bir vatandas modelinde, ulus-devletler etkin bir
rol oynamaz. Zira birbirlerini sadece insan olduklari i¢in seven, dayanisma i¢in-
de yagayan ve farkliliklarini kabul eden kiiresel vatandaslar s6z konusudur. Ulus
devletler milletlerini, topluluke¢u bir zihniyetle yetistirmekte ve bu zihniyeti ortak
amag¢ ve hedeflerine ulasmak i¢in kullanmaktadirlar. Oysa glinimiiz medyasinda

https://doi.org/10.56202/mbsjcs.1664847 d



“ Dijital Kozalar: Uluslararasi Anlatilar ve ...

agilanmaya caligilan bireycilik olgusu, topluluk¢uluk idealinin tersine bir ideoloji
gizmektedir. Bu ideoloji bireyin, toplumsal kimliginden siyrilarak sadece kendi ¢1-
karlar1 ve tercihleri dogrultusunda, toplumsal bag kurmadan bir diinya vatandas:
olarak yagsamasini savunur.

Insanlarin evrensel vatandaslar olarak goriilmesi diisiincesi, Antik Yunanda
ozellikle Stoaci diisiince bigimine kadar dayanmaktadir. Kozmopolitizim ideolo-
jisi tarafindan desteklenen evrensel vatandaslik fikrinin ve kiiresellesmeden temel
alan kiireselcilik fikrinin bu ideolojiyi destekledigi bilinmektedir. Kozmopolitizm
ve kiireselcilik fikirlerinin gazete haberlerine yansimasi, haber metinlerinde bir
takim diistince ve fikirlerin tarafli, direkt veya ortiik olarak sunumunda gériilmek-
tedir. Caligmada, bu ideolojileri destekleyen ve onlarin toplumda karsilik bulmasi
i¢in alt yap1 hazirlayan bazi kavramlar se¢ilmistir. Bu kavramlar; miilkstizlestirme,
milliyetsizlestirme, dinsizlestirme, cinsiyetsizlestirme, bireycilik ve siddet olarak
belirlenmistir. Ulus-devletler ve diinya toplumu i¢in gii¢li etkilere sahip bu ideo-
lojik sdylemler toplumlar1 metamorfoza ugratma potansiyeline sahiptir.

Milksizlestirme

Miilksiizlestirme kavramu ilk olarak, David Harvey tarafindan Yeni Emperya-
lizm kitabinda ele alinmis bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Harvey, 2019).
Neoliberalizm, kapitalizm stiregleri ile 6zdeslesen kavram, kurumlarin 6zellestiril-
mesi ve kurumlar iizerinde devletin kontroliiniin azalmasini ifade eder. Onceden
ulus devlete ait olan fabrikalarin, enerji ve kaynak saglayan biiytik sirketlerin, sag-
lik kuruluslarinin, sosyal hizmetlerin devlet tekelinden ¢ikarak, kir amaci gliden
kapitalist gliclerin is giiciinii somiirerek sermaye birikimi saglamasi anlamina gelir.
Ozellesme makro 6lgekte, iilkelerin ortak kaynaklarinin ve gelirlerinin azalmasin-
da, devlete ait olan finansal kaynaklarin sermaye sahiplerinin eline gegmesinde
onemli bir rol oynarken, mikro Ol¢ekte, bireylerin emeklerinin sémiiriilmesi,
yoksullagtirilmasi, ¢ok i giictiyle az gelir elde etmelerine aracilik eder. Gegmiste
gelismis tilkeler, gelismemis iilkelerin kaynaklarindan faydalanabilmek i¢in emper-
yalist, somiirgeci ve isgalci tutumlar sergilerken, giiniimiizde bunun yerini 6zel-
lestirme araciligiyla yoksunlastirma politikalar1 almistir. Yeni emperyalizmin bir
sonucu olan miilksiizlestirme, ulusal, uluslararasi, toplumsal ve bireysel esitsizlik-
lerin artmasina neden olurken, sermaye sahiplerinin de kiiresel capta biiylimesine
aracilik etmektedir. Medyada yapilan 6zellegtirme haberlerinin bir¢ogu, yapilan
oOzellestirmeleri desteklemekte ve kiiresel kapitalist soylemi gliclendirmektedir.

Milliyetsizlestirme

Millet, ayn1 toprak tizerinde yasayan, ortak dil, kiiltiir, tarih ve amaglara sahip
olan insanlarin olusturdugu bir topluluktur. Milliyet ise, o toplulugun olusturdu-
gu devlete dahil olma durumudur. Birey kendisini Tiirk, Fransiz, ingiliz, italyan
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gibi o devletin vatandasi oldugunu belirten kelimelerle ifade eder. Bu ifadeler etnik
ve 1rksal bir tanimlamadan ziyade kisinin bir ulusa ait olduguna gonderme ya-
pan ifadelerdir. Zira ge¢miste ve gliniimiizde uluslar bir¢ok etnik kokenden, irktan
ve kiltirden insani iginde barindirmakta, bu farkli insan topluluklarindan olu-
san ulus-devletlerini tek bir bayrak altinda toplamaktadir. Milliyetcilik, bireylerin
toplumlarina ve devletlerine olan bagliliklarini, dayanisma duygusunu, birlik ve
beraberliklerini, ortak ¢ikarlarini gozettiklerini ve ayni zamanda o milletin sahip
oldugu kiiltiirel degerleri paylastiklarini gostermek ve vatandashik duygularini pe-
kistirmek i¢in kullanilan bir terimdir (Boas, 1962, s. 81-82). Kisacas1 “milliyet¢ilik,
gelecege ve modernlige hizmet etmek {izere ge¢misin ve gelenegin seferber edilme-
sidir” (Touraine, 2002, s. 157). Sinirlar1 ortadan kaldirmayi, hizi, ekonomik, politik
ve kiiltiirel yayginlagmay: tesvik eden kiiresellesme olgusuyla birlikte, ulus-devlet-
lerin sahip oldugu ekonomik, politik ve kiiltiirel gii¢ her gecen giin daha fazla za-
yiflamaktadir. Internet araciligiyla iletisimin kolaylasmast ve gelismis teknolojiler
sayesinde mesafelerin kisalmasi, insan etkilesimini artirmis soyut anlamda sinir-
lar ortadan kalkmustir. Kiireselcilik ideolojisi, diinya vatandaglig1 ve tek bir diinya
toplumu fikrini medya araciligiyla empoze etmeye ¢aligmaktadir. Kiiresellesmenin
¢ok yonlii etkileri dogrultusunda, ulus-devletlerin kendi toplumlar: tizerindeki et-
kisi her gecen giin azalmaktadir. Giintimiizde bir¢ok birey kendisini, tek bir iilke-
nin vatandas: olarak tanimlamaktansa diinya vatandas: olarak tanimlamayi tercih
etmektedir. Ancak bu durum, varliklarini milli degerler tizerine kuran ve milli-
yet¢ilik duygusu ile ortak dil, din, kiltiir ve ideali paylasan ulus devletlerin siki
sikiya tutunduklar: bu baglarin ve dolayisiyla birlik-beraberliklerinin sarsiimasina
neden olmaktadir. Medyada siklikla yer alan kapsayici goriinen siyasi sdylemlerin
vaat ettigi gibi gercek hayatta tigiincii diinya vatandaslarinin da dahil olabilecegi
bir biitiinlesmenin olmadig1 goriilmektedir. Ulus-devletlerin milliyet¢ilik ilkesiy-
le agilamaz birlik duygusu, ¢ikar gruplar: tarafindan zedelenmeye calisilmaktadir.
Bunun altinda yatan neden kugkusuz kiireselci ideolojinin ekonomik, politik ve
kiltiirel politikalarini uygulamak i¢in zemin hazirlamaktadir.

Dinsizlestirme

Din, toplumlarin kiltiirlerinin biiyiik bir béliimiinii olugturan bir inang siste-
mini ifade eder. Kiiltiiriin bir parcasi oldugu kadar, onu sekillendirmede de 6nemli
bir rol oynar. Cogu zaman insanlar inandiklar1 dine radikal bir sekilde baglilik
gostererek, oteki dinlerin mensuplarini dislayici, 6tekilestirici ve marjinallestirici
tutumlar sergileyebilmektedirler. Bu asir1 tutumlar giiniimiiziin ¢ok kiiltiirlii top-
lumlari i¢in biiyiik tehlike olusturmaktadir. Ancak dini inancini bagkalarinin 6z-
giirliiklerini kisitlamadan, hosgorii cergevesinde, evrensel etik kurallar: ihlal etme-
den yasayan bireyler veya topluluklar ne kendi i¢inde yagadiklari toplum i¢in ne de
diinya toplumu i¢in bir sorun teskil etmez. Tek diinya toplumu ve diinya vatandagi
fikri, tiim inanglar1 kucaklayip, bu dinlerin mensubu insanlarin bir arada yasama
fikrini benimsedigini soylemis olsa da diinyanin en biiyiik ekonomik, politik ve
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kiltiirel giiciinii elinde bulunduran Avrupa devletleri ne izledikleri politikalarla
ne de soylemleri ile bu fikri hayata gegirebilmis degildir. Medya tarafindan yap:-
lan haberler her zaman olmasa da bazen ilahi dinleri dogmatik, batil ve modast
gecmis olarak gosterme egilimindedirler. Kimi zaman ilahi dinleri mitolojik hika-
yeler olarak gostererek giiniimiiz yasam bi¢imiyle ortiismedigini, glinimiiz insan-
larinin manevi ihtiya¢larini marjinal inang¢ bigimlerinin kargilayabilecegi yonde
haber metinleri yayinlamaktadirlar. Yapilan bu haberler, bireyleri inan¢larindan
sogutmaya, farkli inanglara yoneltmeye veya dini inanglari tiimden reddetmelerine
aracilik etmektedir.

Cinsiyetsizlestirme

Insanlar, biyolojik olarak cinsel agidan dimorfik yani iki bigimlidir (Ozbudun
& Uysal 2012, s. 159). Cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kavrami, siklikla birbirine
karigtirilan iki kavram olarak karsimiza ¢ikar. Bu terimler siklikla birbirlerinin
yerine kullanilirlar ve sorunlu bir sekilde tanimlanirlar. En genel sekilde cinsiyet,
kadin ve erkek arasindaki fiziksel, hormonal ve genetik biyolojik farkliliklar olarak
adlandirilir. Toplumsal cinsiyet ise sosyal olarak olusturulmus kimliklerdir. Sos-
yal, kiiltiirel ve psikolojik faktorlerden kaynaklanan davranislardan olusan uygun
kadin ve erkek rollerini ifade eder (Henry, 2010, s. 186). Cinsiyet rollerinin biyo-
lojik degil kiiltiirel oldugunu savunan ilk antropolog Margaret Mead’tir. Ona gére
cinsiyet rolleri, toplumsallasma agsamasinda 6greniliyor ve toplumdan topluma
farklilik gosteriyorsa bu cinsiyetin kiiltiirel oldugunu gostermektedir. Bu nedenle,
toplumsal cinsiyet kavramy, cinsiyet rollerinin toplumsal olarak bicimlendirilmis
oldugunu isaret eden bir gésteren olarak cinsiyet kavraminin yerine kullanilma-
ya baglanmistir (Ozbudun ve Uysal 2012, s. 160). Giiniimiizde cinsiyet kavramini
elestiren ve sorgulayan bir¢ok yaklasim bulunmaktadir. Queer teori, cinsiyet ¢alis-
malarinda en ¢ok basvurulan kuramlardan biri olarak karsimiza ¢ikar. Cinsiyetsiz-
lestirme kavramina bir temel olusturan queer kuramy, ilk olarak Teresa de Lauretis
tarafindan kullanilmis bir terim olsa da Judith Butler’in Cinsiyet Belasi: Feminizm
ve Kimligin Altiist Edilmesi (2018) adl kitabinda bugiinkii anlamini bulmustur. Bu-
nunla birlikte, Queer teorinin Michel Foucaultnun Cinselligin Tarihi (2007) adl1
eserinden de etkilendigi bilinmektedir. Terim, cinsiyet ayrimini ve cinsiyet kimlik-
lerini sorgulayan, toplumsal cinsiyet rollerini elestiren bir yaklasim benimser. Birey-
lerin kadin-erkek ikiligine sikigtirilarak baskilandiklarini, bu siniflandirmaya déhil
olmayanlarin da toplumdan dislanarak marjinallestirdiklerini ileri siirer. Bununla
birlikte toplumsal cinsiyet rollerinin bireyleri kaliplara soktugunu, cinsiyet kavra-
minin akigkan bir yapiya sahip oldugunu ve bu nedenle degisken oldugunu savun-
maktadir. Queer teori toplumda yeterince yer agilmayan, taninmayan, 6tekilestirilen
farkli cinsel egilimlere sahip bireyler icin kendi istedikleri cinsel kimliklerle yasaya-
bilecekleri bir alan talep eder. Zira toplumsal onaylanma, sayilarla ifade edilemeyen,
olgiilemeyen 6diing verilemeyen bir olgu olup, bireylerin toplum yasaminda var ol-
mak i¢in gereksinim duyduklar1 manevi bir ihtiyagtir (Poyraz, 2020, s. 10).
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Gegmisten giiniimiize cinsiyet esitligi tartisilagelen toplumsal bir konu olmus-
tur. Ancak giinimiizde kadin-erkek esitligi tartigmalarina, LGBTQ+ tiyeleri de
dahil olmus, bu bireyler toplumdaki yerlerini ve haklarini giiglii bir sekilde talep
etmeye baglamislardir. Nitekim LGBTQ+ tiyelerinin sosyal ve psikolojik, olarak
biitiin toplumlarda kabul goriip desteklenmeleri oldukea zorlu bir siireg gerektir-
mektedir. insanlik tarihinden bugiine, cogu toplumda cinsiyet rolleri tabakalagmis
normlardan olusmaktadir. Bu normlar, sosyal hayat, is hayati, egitim hayati, dini
inanglar, politikalar ve medya tarafindan ¢ok uzun bir siiredir desteklenmekte ve
toplumsal hayatta pekistirilmektedir. Sadece transgender aktivistlerin eylemleri,
toplumsal kurumlarin ve normlarin degismesi ve doniismesi igin yeterli degildir.
Daha genis bir siyasi bakis agisina, 6zellikle kimlik politikalarinin degismesine ve
magduriyet kiiltiiriiniin ortaya ¢ikisina baglidir. Transgender topluluklarinin savu-
nulmasi, politikacilara, meslek gruplarina mesruiyet ve amag duygusu saglamakta-
dir. Bununla birlikte, magdur olarak sunulan bu bireyler tizerinden otorite kazanma
cabast, giiglii konumdakilerin ¢ikarlarina hizmet ederken toplumdaki ayrigtiriciliga
daha bityiik katkida bulunmaktadir. Bu nedenle transgender bireylere destek sunar-
ken, transgendrizm ideolojisinin politize olmasini engellemek 6nemlidir (Williams,
2023). Giniimiizde LGBTQ+ tyeleri ve savunuculari, cinsiyet ayriminin ortadan
kalkmasini talep etmekte ve cinsiyetsiz toplum fikrini kabul ettirmeye ¢aligmakta-
dirlar. Bu fikri politize etmeye ¢aligan gruplar, medya araciligiyla hedef kitleleri et-
kilemeye, yonlendirmeye ve manipiile etmeye ¢aligmaktadir. Bu cinsiyetsiz toplum
ideolojisinin bir yansimasi olarak haber metinlerinde karsimiza ¢ikar.

Bireycilik

Kiiltiirel caligmalarda 6nemli bir yere sahip olan sosyolog Hofstede’in Kiiltiir
boyutlari caligmasinda, toplumlarin iistesinden gelmeleri gereken 6 boyuttan (Gti¢
aralig, Belirsizlikten Kaginma, Bireycilik-Topluluk¢uluk, Disillik-Erillik, Kisa ve
Uzun vadeye Déniiklitk, Hoggorii-Kisitlilik) biri bireycilik ve topluluk¢uluktur.
Bireycilik ve topluluk¢uluk boyutu bireyin i¢inde yasadig: toplum ile iliskisini ta-
nimlar. Bireycilik diizeyi yiiksek toplumlarda, 6zne kavrami ve 6znenin ¢ikarlar:
toplulugun ¢ikarlarindan daha 6nemlidir. Bireyciligi benimsemis toplumlar i¢in
toplumun refahi, hedefleri, ¢ikarlar: ikincil konumdadir. Toplulukguluk diizeyi
yiiksek toplumlarda ise bireyciligin tam tersine, toplumun degerleri, refahi, hedef
ve ¢ikarlar1 6zneninkinden daha 6nemlidir. Bireycilikte “ben” kavrami 6nemliy-
ken, topluluk¢ulukta “biz” kavrami 6nemlidir. Bireycilik ve topluluk¢uluk diizey-
leri, toplumlarin yasam bi¢imlerine yansur. Tiirkiye, Guatemala, Pakistan, Ekvador,
Meksika, Tayvan, Yunanistan, gibi iilkelerin bireycilik degerleri diisiik, Fransa, In-
giltere, Almanya, A.B.D, Avustralya, italya, Belgika, gibi iilkelerin bireycilik deger-
leri yiiksektir (Hofstede, 2001, s. 209-215). Topluluk¢uluk, ulus devletlerin beslen-
digi bir ideolojidir. Toplumlarin varliklari, ortak yasanmigliklara dayanan kolektif
belleklerine baglidir. Kolektif bellek, o toplumun i¢inde yasayan her bireyin itaat
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etmek zorunda oldugu kurallar dizgesinden ve algilardan olusur. Kolektif bellekte
insa edilen her olgu, toplumun degerleri ile yeniden sekillenerek sosyal tutuma
doniisiir (Ulagly, 2018, s. 200). Toplum giiciinii inga ettigi kolektif bellekten, birlik
ve beraberliginden, ortak ¢ikar ve amaglarindan, kiiltiirel ve ideolojik ortakligin-
dan alir. Nitekim toplumda var olan maddi ve manevi ortaklik, o toplumun 6te-
ki toplumlar kargisinda daha giiglii bir durus sergilemesine yardimei olur. “Milli
kiiltiirden yoksun iilkeler, birlik ve dayanigmay: saglamakta zorluk cekerler (...) ve
kolaylikla asimile olup kaybolurlar” (Aytekin, 2018, s. 278). Bu nedenle, bireylerin
kendilerinden 6nce toplumlarini 6ncelemeleri ulus-devletler i¢in yadsinamaz bir
yere sahiptir. Bu dayanisma ve birlik ruhuyla, sosyal, ekonomik, politik basarila-
rin daha kolay elde edilebilecegini sdylemek miimkiindiir. Giintimtizde bireycilik,
iilkelerin sosyoekonomik refahi ile iligkilendirilmektedir. Ekonomik ve teknolojik
gelismelerle dogru orantili olarak, toplumlarda bireycilik olgusunun daha fazla
onem kazandig1 goriilmektedir. Bununla birlikte baz1 medya organlari, bireycilik
diistincesini 6n plana ¢ikararak, bireylerin toplumlarindan ziyade oncelikle kendi
cikarlarini gozetmeleri gerektigi diigiincesini empoze etmeye caligmaktadir. Gazete
haberlerinde yer alan, bireysellesmeyi tesvik eden soylemler, toplumlarin birlik,
beraberlik ve dayanisma ruhunu sarsabilecek mesajlar icermektedir.

siddet

Siddet, bir bireyin bagka bir bireye kasitli olarak bedensel ihlalde bulunmasi
veya zarar vermesi olarak tanimlanmaktadir (Cohen, vd., 2006, s. 652). Ancak sid-
det fiziksel oldugu gibi psikolojik de olabilir. Psikolojik siddet ise bireyin, s6z veya
davranis yoluyla psikolojik olarak baskilanmasina ve 6z saygisinin zedelenmesine
neden olabilecek bir siddet tiiriidiir (Orbay, 2022, s. 271). Toplumlarda giinden
giine daha c¢ok yayginlasan siddet olaylari, medyada da genis yer bulmaktadir.
Haber metinlerinde siddetin aktarilma yontemleri, sikliklari, séylem bigimleri ba-
zen siddetin normallestirilmesine, hakli gosterilmesine, 6zendirilmesine aracilik
etmektedir. Bu bazen ortiik bazen de agik bir sekilde yapilabilir. Siddetin toplum
hayatinda ve medya igeriklerinde genis yer almasi toplumun, siddete olan egilimi-
ni artirmakla birlikte, siddet algisini, toplumsal siddet normlarini da farkl: bicim-
lerde sekillendirebilir. Haber metinlerinde siddet olayinin belli bir yoniine yapilan
vurgu, okuyucuda ofkeye veya korkuya neden olabilir. Bununla birlikte belli bir
grubun hakli veya haksiz gosterilmesi, toplumdaki kutuplagsmalari, 6nyargilari, ste-
reotipleri ve otekilestirmeleri giiglendirebilir ve makro dl¢ekte toplumsal sorunlar
yaratabilir. Ornegin bir go¢menin yerel halktan birine uyguladigi siddet nedeni ve
sonuglari ne olursa olsun o toplumun vatandaslar: tarafindan biiyiik bir tehdit ola-
rak algilanabilir. Bu da toplumun belli uyruktan gogmenlere kars: diistince ve tu-
tumlarin etkileyebilir. Cokkiiltiirlii toplumlarda kimliklere vurgu yapilarak sunu-
lan haberler her zaman bir tepki yaratma potansiyeline sahiptir. Bununla birlikte,
vurgu farkli bir¢ok durum igin kullanilabilir; siddete ugrayan bir kadinin kocasini
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aldatiyor olmasina, hirsizlik yapan birinin diikkan sahibi tarafindan nefsi miidafaa
sebebiyle oldiirtilmesine, birinin taciz suglusu oldugu i¢in vatandaslar tarafindan
ling edilmesine vb.. Haber metinlerinde yapilan giiglii vurgular toplumda nefrete,
kargasaya ve bir paradoks olarak tekrar siddete sebebiyet verebilir. Ayrica bir yap-
tirim ve cezalandirma merci olan hukuk sistemine bagvurmak yerine bireylerin
kendi cezalandirma yontemlerine bagvurmalarina da yol agabilir. Bu tiir haberlerin
stirekliligi, toplumun siddete kars1 duyarsizlagmasina, siddeti normallestirmesine
ve mesrulagtirmasina neden olabilir. Toplumsal agidan bakildiginda siirekli olarak
siddetin yagandig1 bir ortamda vatandaglar, daha bariscil, daha huzurlu ve daha
hosgorilii bir toplum ve yonetim talebinde bulunabilir, siddetten mevcut siyaseti,
yasalar1 ve uygulamalar1 sorumlu tutabilirler.

GCalismanin Yéntemi

Calisma Teun van DijKin sdylem analizi teknigi ile yapilmis olup, gazete ha-
berlerinde yer alan haberler yapisokiime ugratilmis, sdylemlerde gomiilii olan
anlamlar, imalar ve ideolojiler toplum iizerindeki etkileri tizerinden tartisilmistir.
Disiplinleraras: bir teknik olan sdylem analizi, metni bir¢ok agidan ¢oztimlemeyi
hedefler: Morfolojik, sentaktik, semantik, fonolojik, retorik, pragmatik vb. (Van
Dijk, 2007, s. 166). Sylem, baglamin olustugu sosyal durumun zihinsel temsili-
dir. Séylem dili kullanan bireyler tarafindan sahip olduklar: zihinsel modele gore
yorumlanir (Ke Liu ve Fang Gou, 2016). Séylemin tiretilmesi, anlagilmasi, etkile-
sim yaratmasi bireyde karsilik bulan 6znel ve zihinsel siiregleri icerir. Zira metin
tek basina bir anlam tasimaz; onu konusan, yazan, dinleyen ve okuyan insanlar
arasinda anlamun iletilmesini saglayan bir arag rolii iistlenir (Cakur, 2020, s. 15).
Geleneksel dilbilimden farkli olarak séylem analizi, dilbilgisi ile sinirli degildir. Dil
kullaniminin sosyal baglamlarina ve dogal dil kullanimina da odaklanir. Sadece
sozctikler ve ciimle yapilar: degil, sdylemlerin derin anlamlari ve stratejik mesajlar1
baglam igerisinde analiz edilir. Bu anlamlar, dilbilgisi yapilarinda, iislupta, reto-
rikte, imalarda gizlidir. Soylem ¢oziimlemecisi soylemi, mikro, mezzo ve makro
diizeylerde analizlerle, etkilesimsel, sosyal, iletisimsel, politik, tarihsel ve kiiltiirel
cergevelerle iligkili olarak inceler.

Calismada, miilksiizlestirme, milliyetsizlestirme, dinsizlestirme, cinsiyetsizles-
tirme, bireycilik ve siddet sdylemleri ¢ercevesinde belirli haber metinleri séylem
analizi yontemi ile incelenmistir. Caligma 2020-2025 yillar1 arasinda Ingilizce,
Fransizca ve Tiirkge dillerinde uluslararas: dijital gazetelerde yayimlanan haberleri
kapsamaktadir. Fakat bu zaman araliginda yayimlanmig haber metinlerinin ti-
miintin incelenmesi miimkiin olmadigindan dolayi, ¢alismada amach 6rnekleme
yontemi kullanilmigtir. Amaglh 6rnekleme, derinlemesine ¢alismalar i¢in bilgi agi-
sindan zengin verilerin segilmesiyle gerceklestirilen bir arastirma yontemidir. Bilgi
acisindan zengin veriler, ¢alisgmanin amaci agisindan merkezi 6neme sahip konular
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hakkinda ¢ok fazla bilgi sunmaktadir. Bu tiir verileri incelemek, ampirik genelle-
melerden ziyade i¢gériiler ve derinlemesine anlayis saglar (Patton, 2002, s. 230).
Calismada analiz edilecek soylemleri destekleyen haber metinleri, ilgili s6ylemi
dogrudan veya dolayli olarak icermesi ve soylem analizi i¢in yeterli anlamsal ve
dilsel yap1 sunmasi olgiitleri dikkate alinarak secilmistir. Calismanin amaci, haber
metinlerinde ¢alismamiza dayanak teskil eden sdylemleri ¢oziimlemek, gomiilii
anlamlari, ideolojileri ve bahsi gecen kavramlara yapilan imalar: ortaya ¢ikarmaktir.

BULGULAR

Milksiizlestirme Séylemleri
07.05.2022

Metin 1

The Economist: Hindistan, devasa Hayat Sigortasi Sirketinin 6zellestirilmesine
basliyor: Ancak tilkenin simdiye kadarki en biiyiik halka arzi bir fiyasko mu?

Global Uyum

Haber metni, Hindistan'n en biiyiik sirketi olan Hayat Sigortasi $irketinin
(LIC) ozellestirme siirecini konu edinmektedir. Kiiresellesmenin bir gerekliligi ve
sonucu olarak goriilen 6zellestirme, Hindistan'in diinya serbest piyasasina attigi
gliclii bir adim, kiiresel finans piyasalari ile bir biitiinlesme olarak goriilmektedir.
Metinde gegen “yilin kiiresel 6l¢ekte besinci biiyiik halka arzi” ifadesi Hindistan'in
kiiresel finans piyasalarina entegrasyonunu ve yapilan bu hamlenin bityiikligtini
gozler 6niine sermektedir. Bu 6zellestirme Hindistan'in yabanci yatirimeilar i¢in
onemli bir yatirim merkezi olarak goriilmesini ve finans piyasalarina entegre ol-
masint saglarken, ulusal sermaye tizerindeki kontroliinti azaltmaktadir. Bununla
birlikte, daha 6nceden devlet tekelinde olan biiytik sirketlerin 6zellestirilmesi ve
kiiresel piyasalara entegre olmasi sermaye dolagimini tesvik ederek kapitalist siste-
min diinya ¢apinda yayilmasina aracilik etmektedir.

Yerel Uyum

Metinde yerel uyum, kronolojik bir 6zellestirme siirecinden bahsedilerek, sa-
yisal veriler ve yerel ve kiiresel ekonomide buldugu karsilik ile desteklenmektedir.
Hindistan'in sahip oldugu %64 pazar payi, Britanya, Cin gibi diger gelismis l-
kelerin sahip oldugu pazar paymin ¢ok tistiinde kalarak karli bir yatirim olarak
gosterilmektedir. Bu da metnin 6zellegtirmenin 6nemli ve gerekli oldugu diistince-
sini destekler nitelikte bir kanit sunmaktadir. Baglamdan, 6zellestirmenin yerel ve
kiiresel ekonomi i¢in bir gereklilik oldugu anlagilirken, Hayat Sigortas: sirketinin
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Ozellesmesi, yillardir siiregelen bir ¢abanin sonucu ve ekonomik bir basar1 olarak
gosterilmektedir. Hayat Sigortas sirketinin 1956 yilinda milli olarak kurumsallas-
masi, 2000 yilinda 6zel sigorta sirketlerine izin verilmesi, 2022 yilinda 6zellestiril-
mesi sirketin kiiresellesme stireglerinden nasil etkilendigini ortaya koymaktadur.
Genel olarak, baslik, giris, gelisme ve sonug boltimleri birbirlerini destekleyen ifa-
deler ve sayisal verilerle metinde verilmek istenen baglami desteklemektedir.

imalar

Metin, 6zellestirmenin ekonomik ilerleme i¢in gerekli oldugu imasi tizerinde
yogunlagsmaktadir. Bununla birlikte devletin sirketlerin {izerindeki kontroliiniin,
sirket performansini diigiirdiigii imas1 dikkat ¢cekmektedir. Ayrica, devlet kontro-
lintin yatirimeilar igin bir risk oldugunun alt1 ¢izilerek, devletin bu sirketler {ize-
rinde herhangi bir s6z sahibi olma ihtimalini veya talebini olasi riskleri one siirerek
ortadan kaldirma cabasi i¢ine girdigi gériilmektedir. Zira kapitalist sistemin yay-
ginlagmasi, 6zel sermayenin kiiresel ¢apta hareket etmesini ve boylece uluslarin
sinirlayicr tekelinden ¢ikmasina aracilik eder. Metnin baglig, “Hindistan, devasa
Hayat Sigortas: sirketinin 6zellestirmesine basliyor: Ancak tilkenin simdiye kadar-
ki en bityiik halka arz: bir fiyasko mu?” cift tarafli bir ima icermektedir. “Devasa”
kelimesi ile bityiik 6lgekli bir 6zellestirme siireci vurgulanirken, 6zellestirme giri-
simi Hindistan igin énemli bir ekonomik gelisme olarak lanse ediliyor. “Ulkenin
simdiye kadarki en biiyiik halka arz1” ve “fiyasko” kelimeleri arasindaki anlamsal
karsitlik, 6zellestirmenin kotii sonuglanabilecegi imasinda bulunuyor. Baslik ve
devamindaki agiklama, okuyucunun dikkatini ¢ekmeyi hedeflerken onlara eles-
tirel bir okuma yapmalar1 icin de bir alan yaratiyor. Metnin ilerleyen boliimle-
rinde Ozellestirmenin lehine giiglii vurgular yapilsa da nihai kararin okuyucuya
birakildig1 anlagilmaktadir.

Metnin Ust Yapisi

Metin, Hindistan'in sosyalizmi deneyimlemesi ile baslayan bir millilestirme
stireci kapsaminda Saglik Sigortas: kurumunun devlet tarafindan kuruldugu 1956
yilini isaret ederek basliyor. Metinde kronolojik bir sirayla sirketin yillar icerisin-
deki ozellestirme siiregleri rakamlarla desteklenerek nesnel veriler okuyuculara
bir anlam bitiinligl igerisinde sunulmaktadir. Gelinen noktada, devletten tam
bagimsiz olarak sirketin daha yiiksek karlar elde ettigini ve bir devrin kapandigi-
n1 ima ediyor. Dolayisiyla giris boliimiinde sigorta sirketinin tarihi ve ekonomik
yapis1 hakkinda bilgi verilirken, gelisme bolimiinde 6zellesme stirecinde iilkenin
ve sirketin ekonomik biiyiimesine ve diinya piyasalarina entegrasyonunun avan-
tajlarina dikkat ¢ekiliyor. Sonug bolimiinde ise, Hindistan i¢in 6zellestirmenin
gerekliligi ve faydalar1 6n plana ¢ikarilarak 6zellestirmeye genel olarak olumlu bir
bakis agis1 sergileniyor. Haber, 6nemli bilgilerin en basta, daha az 6nemli bilgilerin
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ise Onem sirasina gore gelisme ve sonug boliimlerinde verildigi ters piramit modeli
ile yazilmigtir.

Stil ve Retorik

Metnin dili oldukea gticlii ve ikna edicidir. Metinde yapilan vurgular ve imalar
dengeyi saglamak adina zitliklarin esit dagilimiyla desteklenmistir. Ornegin sirket
i¢in kullanilan “pazar hakimiyeti” ve “muazzam olgekte” ifadeleri, sirketin ve 6zel-
lestirmenin giiglii yonlerine dikkat ¢ekerken, “catlaklar” ve “riskler” gibi ifadeler
de sirketin ve 6zellestirmenin zayif yonlerine dikkat cekmektedir. Daha detayli bir
analiz yapacak olursak, “cracks in LIC’s armour”, Tiirk¢eye LIC’1n yani Hindistan
Hayat Sigortas: Sirketinin zirhindaki catlaklar ifadesi, devlet kontroliindeki sirke-
tin yapisindaki zayifliklara vurgu yapmak i¢in kullanilan giiglii bir metafor olarak
karsimiza ¢ikar. Her ne kadar “zirh” kelimesi ile giiclii imaj1 yaratilmaya ¢aligilmis
olsa da devlet kontrolityle sirketin giiciiniin azaldigina yapilmak istenen ima, ¢at-
lak kelimesi ile desteklenmek istenmistir. Metinde ideolojik olarak 6zellestirmeye
yapilan vurgu, ulusotesi sirketler ve kiiresel sermaye karsisinda, kamu kurumlari-
nin savunmasiz ve kirilgan oldugu vurgulanmak istenmistir. Baslikta Hayat Sigor-
tas1 sirketinin buytikliigiini vurgulamak icin kullanilan “devasa” kelimesi miibala-
ga yapildiginin bir gostergesidir. Ozellegtirmeyle birlikte gelen “seffaflik” kavrami
ile okuyucuda giiven duygusu olusturulmaya ¢alisilmistir. Kullanilan tezler ve an-
titezler, kamu kurumlar1 ve 6zellestirilen kurumlar arasindaki ayrimi 6zellestirme
yararina derinlestirerek metnin 6zellestirmeye bakis agisini ortaya koymaktadir.

Toplumsal Algi ve Kiiltiirel Baglam

Metinde Hayat Sigortas: sirketinin kuruldugu ilk yillarda devlet yonetiminde
bir kurum oldugu ve daha sonra ézellestirilerek biiyiik 6lgekte kar saglandig: bil-
gisi verilirken, saglik sigortas: gibi bir kurumun 6zellestirilmesinin topluma yan-
simalarina hicbir sekilde yer verilmemistir. Devlete bagli kurumlarin 6zellestiril-
mesinin ulus-devletlerin bu kurumlar tizerindeki giicliniin azalmasina ve zamanla
kar marjlarinin diigmesine sebep oldugu bilinmektedir. Bununla birlikte devletten
bagimsiz olarak fiyatlandirilan hizmetlerin, vatandaglarin 6deme giictiniin ¢ok
tistiinde olmasi toplum yasamini olumsuz etkilemektedir. Kurumlarin devlet yo-
netimindeyken basarisiz olduguna yapilan vurgu, vatandaslarin hiikiimetlere olan
giivenini sarsar ve ulus-devlet olmanin ekonomik agidan kendi vatandaslarina ku-
rumlar araciligiyla bir fayda saglamadig: diisiincesi kendine yandas bulabilir. Sag-
lik sektorii kamu hizmeti kapsamina giren bir sektér olmasindan dolayi, sektérden
kar amaci glitmemesi beklenir. Kar amaci giiden bir saglik sektorii, hasta bakimin-
dan ¢ok ekonomik faydaciliga odaklanacaktir. Bu da toplumda saglik sektériine ve
dolayisiyla onu tekelinden ¢ikarip 6zellestiren devlete olan giiveni biiyiik dl¢iide
sarsma potansiyeline sahiptir.
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Onermeler

Metinde birgok énermeye yer verildigi goriilmektedir. “Ozellestirmenin Hin-
distan ekonomisi i¢in gerekli ve faydali oldugu”, “devletin kurumlar tizerindeki de-
netiminin, kurumlarimn verimliligini diistirdigii”, “kiiresel 6lgekte sermaye akist ve
ulusotesi sirketlerin yayginlasmasinin kiiresel ekonomiyi canlandirdigr”, “Hindis-
tan'in Saglik Sigortas: kurumunu 6zellestirmesinin bir sonucu olarak, Hindistan'n
kiiresel ekonomide 6nemli bir yere sahip oldugu” énermeleri anlatima yon veren
imalar, retorikler ve baglam araciligiyla aktarilmaktadir.

Milliyetsizlestirme Séylemleri
03.05.2024

Metin 2

AP News: Global Citizen NOW, Sahra Alt1 Afrika’ya yatirim yapilmasini ve
genglere ulagilmasini tesvik ediyor

Global Uyum

New YorK'ta diizenlenen Global Citizen Now adli konferans: konu alan haberin
ana temas, uluslararasi is birligi ve kiiresel vatandaslik etrafinda sekillenmektedir.
Metinde yer alan ifadeler, imalar ve retorik temay1 destekler nitelikte verilmistir.
Kiiresel vatandashigin sinirlar1 agan kapsayici vurgusu, milliyetci soylemleri 6nem-
sizlestirmekte, ulus 6tesi bir dayanismay1 vurgulamaktadir. Zira alt1 ¢izilen tiim
diinya insanli1 i¢in ortak amag, hedef ve faydalarin oldugu bir diinyadur.

Yerel Uyum

Haber metninin, giris, gelisme ve sonug béliimlerinde tutarli bir anlatima sa-
hip oldugu goriilmektedir. Paragraflar bagdasiklik ilkesine gore, temay1 destekler
nitelikte bir biitiinliik igerisindedir. Kiiresel vatandaslik, kiiresel is birligi, yerel
ve kiiresel politikalar ve kalkinma stratejileri kiiresel doniisiim ekseninde tarti-
silmaktadir. Yerel sorunlarin kiiresel politikalarla ¢oziilebilecegi vurgusu dikkat
cekmektedir. Ornegin Sahra Alt1 Afrikada elektrigin olmamasi, sporcularin daha
fazla destege ihtiyac1 olduguna ve Nijerya, Kenya ve Fas’ta Ulusal Futbol Liginin
kurulmas: gibi konulara yapilan vurgu, yerel diizeydeki sorunlarin kiiresel diizeyde
¢oziim iretilmesi beklentisine dikkat cekmektedir. Bununla birlikte, Afrika niifu-
sunun %60’ min 25 yas alt1 gencler ve cocuklardan olustugu bilgisi, genglerin kiire-
sel sahnede bir firsat olarak goriilldiigiinii isaret etmektedir. Afrikadaki genglerin
egitim, saglik, istihdam gibi sorunlar kiiresel bir sorun olarak ortaya koyularak
¢oziim merkezi olarak kiiresel liderler gosterilmektedir. “Eger kiiresel liderler bol-

https://doi.org/10.56202/mbsjcs.1664847 d



Dijital Kozalar: Uluslararasi Anlatilar ve ...

genin tam potansiyelini kullanmak istiyorlarsa bu bogluklar1 kapatmaya yardimci
olmalilar” ifadesi yardimin kargiliksiz olmadigini, bolgenin maddi-manevi kiiresel
¢ikarlara hizmeti i¢in bir kosul olarak goriildigiiniin gostergesidir.

imalar

Metnin bagligy, kiiresel vatandaslik, kiiresel is birligi, Afrikadaki genglerin kiire-
sel sahnedeki roliinii ima etmektedir. Metnin baglami, geleneksel ulus sinirlarinin
agilarak, dlinyanin ortak ¢ikarlarina odaklanma {izerine kurgulanmistir. Bununla
birlikte, Zimbabvede bilyiiyen Danai Gurira adli konusmaci, “Batinin tek basina
yeterli olmadiginr”, Afrika uluslarinin gergekten kendilerini yonetmeye ihtiyac
oldugunu sdylemesi ve “somiirgecilikten kendimizi kurtarmaktan ¢ok uzagiz” vur-
gusu aslinda gelinen noktada Afrikanin Bati tarafindan hala somiiriildiigi imasi,
kaynaklar: tizerinde bir etkisi olmadigini gosterir ve kiiresel esitsizlik alt mesaj1 ige-
rir. Global Citizen Ceo’su Hugh Evansin kutuplasma imasi, gelismis tilkelerdeki ve
gelismemis tilkelerdeki insanlar arasindaki firsat esitsizligine dikkat cekmektedir.

Metnin Ust Yapisi

Giris bolimiinde baglikla uyumlu olarak, kiiresel vatandaslik gercevesinde
kiiresel is birliginden, dayanismadan ve Afrika’ya bu baglamda yapilan yatirim-
lardan bahsedilmektedir. Haberin ana hatlari, giris béliimiinde ¢izilerek okuyucu
bilgilendirilmektedir. Gelisme boliimiinde ise, temaya ve baglama uygun olarak
verilmek istenen mesaji giiglendirmek i¢in konusmacilarin ifadelerine, istatistiki
bilgilere ve projelere yer verilmekte, sonug boliimiinde kiiresel vatandaglik bilin-
cini yaymak, kiiresel yardim ve yatirimlar: artirmak amaciyla ekonomik zirveler
gerceklestirilecegi belirtilerek haber sonlandirilmaktadir.

Stil ve Retorik

Afrikanimn yeralti kaynaklar1 bakimindan ¢ok zengin oldugunu ifade eden
Danai Guriranin “giiliing derecede zenginiz, ama ¢ogu zaman bunun kontrolii-
niin bizde oldugunu gérmiiyorsunuz” ifadesi kendi iginde bir tezat olustururken
zenginlik ve kontrol edememe ¢eliskisine vurgu yapmaktadir. Metinde kullanilan
yatirim, genglige ulasma, degisim yaraticilar1 gibi kelimeler etkili ve doniistiirme
potansiyeline sahip bir séylem olusturmaktadir. Unlii katilimcilarin konugmala-
rina yer verilmesi, drgiit mesajinin genis kitlelere ulasmasini kolaylastirmaktadr.

Toplumsal Algi ve Kiiltiirel Baglam

Metinde genel olarak ulusal milliyetgilik ideolojisini asan, ortak diinya ve kii-
resel vatandaslik vurgusuyla toplumsal doniistim desteklenmektedir. Metinde s6z
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konusu yardim ve yatirimlarin, egitim, saglik, ekonomi gibi toplum hayatinin her
alaninda yapildigina dikkat ¢ekilmektedir. Bu yardim ve yatirimlarin kiiresel ¢1-
karlar1 olan gelismis iilkeler tarafindan yapildig: goz 6niinde bulunduruldugunda,
Afrika uluslarinin sosyokiiltiirel ve ekonomik algilarinin da sekillendirilebilecegi
¢ikarimi yapilabilir. Bu modern somiirgecilik anlayisinin diger bir yonidiir. Afri-
ka uluslarinin kendi toplumlarmin gelecegini tayin edememesi ve kiiresel giicler
tarafindan kontrol edilerek yonetilmesi fikri, modern somiirgecilik imasini gii¢-
lendirmektedir. Modern anlamda somiirgecilik gelismemis veya gelismekte olan
tilkelerden geligmis tilkelerin dolayli olarak ekonomik, siyasi ve kiiltiirel anlam-
da ¢ikar saglamalarini ifade eder. Ekonomik anlamda bagimli hale getirme, dogal
kaynaklar iistiinde hak talep etme, yerel kiiltiirti baskilayarak kiiltiirel egemenlik
saglama, yerel politikalara mtidahale, farkli egitim stratejileri vb. birgok hamle mo-
dern somiirgecilik kapsaminda yer almaktadir.

Onermeler

Metinde “Diinya liderleri tarafindan Sahra Alt1 Afrika’ya yapilacak yatirimla-
rin bolgedeki yoksulluk ve ekonomik kalkinma i¢in dnemli oldugu”, “kiiresel va-
tandaglik bilinciyle kiiresel is birligi ve dayanigsmanin diinyanin gelecegi i¢in ge-
rekli oldugu’, “gen¢ niifusun kiiresel dl¢ekte ihtiya¢ duyulan giice sahip oldugu”
onermeleri dikkat cekmektedir. Tiim bu dnermeler, kiiresel vatandaslik ve kiiresel
is birligini desteklemeye yonelik olarak verilmis olup, toplumlar1 sosyokiiltiirel ve

ekonomik olarak etkileme ve doniistiirme potansiyeli tasimaktadir.

Dinsizlestirme ve Cinsiyetsizlestirme Séylemleri
Metin 3

01.08.2024

La Presse: Uygunsuz aksam yemegi

Global Uyum

Metnin temasi sanatsal ifade 6zgiirliigii ve dini inanglar arasindaki ¢atismadir.
Metin, Paris 2024 Yaz Olimpiyatlar1 agilis téreninde Leonardo da Vincinin “Son
Aksam Yemegi” tablosunu ¢agristiran bir parodinin LGBTQ+ bireyler ile canlan-
dirilmasi ve parodi hakkinda yapilan olumsuz elestirilere kars1 bir durus sergile-
mektedir. Metinde, sanatin ifade 6zgiirliigii giiglii bir sekilde savunulmaktadir.
Hristiyanlik dini i¢in 6nemli bir tablonun ve tabloda yer alan Hz. Isa ve havarile-
rinin LGBTQ+ bireyler ve bir ¢ocuk ile temsil edilmesi, bazi ¢evrelerce dini otori-
teye yapilan bir saygisizlik olarak algilanmaktadir. Bununla birlikte dini otoritenin

sekiilerlesmesi anlamina gelmektedir. Hristiyanligin farkli yorumlarinda LGBTQ+
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yelerinin hos karsilandigi veya kabul gordiigi bilinse de ¢ogunlukla geleneksel
kadin-erkek cinsiyetlerini tanidiklar: bilinmektedir. Bu parodide dini kisiliklerin
LGBTQ+ bireyler olarak temsil edilmeleri direkt Hristiyanlik dinine ve onun ina-
nanlaria bir bagkaldiri, agagilama, hakaret olarak algilanabilir. Ayrica sadece dini
otoritelere kars1 bir durusu degil, ayn1 zamanda toplumsal cinsiyet normlarina kar-
s1 bir durugu da temsil eder. LGBTQ+ bireylerin diinyanin izledigi biiyiik bir spor
organizasyonunda temsil edilmesi, bu bireylerin tiim diinyada taninma ve kabul
gorme arayisinin karsilik buldugu anlamina gelmektedir. Metnin soylemi, dini ve
cinsiyet¢i tabularin yikilmasi, evrensel bir kapsayicilikla ortak degerlerin savunul-
mas1 yoniindedir.

Yerel Uyum

Tartisma tiiriinde yazilmis metnin giris, gelisme ve sonug boliimlerinde olaylar
tutarl bir sekilde birbirine baglanmaktadir. Anlatimi gii¢lendirmek i¢in taninmis
kisilerin olumlu ve olumsuz elestirilerine yer verilmistir. Yazar sanatin 6zgiirliigii-
ni savunurken, fikirlerini ve 6nermelerini gii¢lendirmek i¢in referanslardan fay-
dalanmaktadir.

imalar

Metin, dini sembollerin drag-queen’ler ve LGBTQ+ tiyeleri ile sanatsal olarak
yeniden yorumlanmasini ele aliyor. Dini sembollere getirilen bu yorum, onlarin
yeniden iiretilebilir olduklarini ima etmektedir. Baglikta yer alan la Cene kelimesi
“Son Aksam Yemegi” tablosunu karsilarken, “indigne” kelimesi asagilik, degersiz,
yakisiksiz, uygunsuz anlamlarina gelmektedir. Bu agidan bakildiginda olumsuz
elestirilerin odaginda yer alan “Son Aksam Yemegi” tablosunun parodisinin, tab-
lonun aksine dini degerleri asagiladig1 ve toplumda “ahlaki” olarak kabul gérme-
yen bireyler ile kutsalin donistiiriildiigii ima edilmektedir. Ayrica dini hassasiyet-
lerin abartili olduguna dair bir bakis agis1 sunulmaktadir. Bununla birlikte yazar,
tepkilerin dini sembollerin uyarlamasina degil bu sembollerin drag-queen’ler ve
LGBTQ+ tyeleri ile temsil edilmesinden rahatsiz olundugu kanisindadir. Yani bu
bireylerin toplumda zaten kabul gérmedikleri ve din ile bagdastirilamayacaklar:
imas1 bulunmaktadir. Metinde drag-queen’ler ve LGBTQ+ iiyelerine verilen des-
tek, yazarin cinsiyetlerin akiskan ve ¢ok boyutlu oldugu bakis acisin1 benimsedi-
gini gostermektedir. Geleneksel cinsiyet normlarinin disinda kalan bu bireylerin
kendilerini saklamay: reddettiklerinin ve dikkat ¢ekmeyi sevdiklerinin alt1 ¢izi-
lerek, cinsiyet normlarina meydan okuduklar1 ve onlar1 doniistiirmek istedikleri
ima edilmektedir. Metinde gecen séylemler, cinsiyetsizlestirme ve dinsizlestirme
imalarini i¢inde barindiran ¢ok yonlii bir elestiri sunmaktadir. Toplumda var olan
sekiilerlik ve din arasindaki gerilimin, LGBTQ+ tiyeleri {izerinden tekrar tartisma-
ya agildig1 goriilmektedir. Fransanin asir1 sag1 temsil eden National Rally partisin-
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den (Ulusal Birlik Partisi) Marion Maréchal’in ve asir1 solu temsil eden Nouveau
Front Populaire (Yeni Halk Cephesi Partisi) Jean-Luc Mélanchon’un karsilikls ifa-
delerine yer verilmesi konuyla ilgili siyasi kutuplagmaya da dikkat ¢ekmektedir.
Son zamanlarda rahiplerin cinsel istismar suglarindan dolay1 6denen tazminatlara
yapilan atif, sanatsal etkinlikle kiyaslanarak dine yapilan gergek kotiiliigiin bu tarz
suclar oldugunu ima etmektedir.

Metnin Ust Yapisi

Konu “Son Aksam Yemegi” tablosu ve onun parodisi etrafinda sekillenmekte-
dir. Baglik ve giris, olay ve baglam hakkinda bilgi vermektedir. Metnin temasina
iliskin onemli bilgiler, olaymn 6zeti, kamuoyu tepkileri metnin giris bolimiinde
verilmistir. Gelisme béliimiinde taninmis kisilerin yorumlarina yer verilerek tar-
tisma genisletilmistir. Karsit goriisler ile anlatim gii¢lendirilirken, okuyucuya farkls
bakis agilar1 saglanmaktadir. Sonug béliimiinde, yazar kendi degerlendirmelerine
ve fikirlerine yer vermektedir. Bununla birlikte kamuoyunda biiyiik yank: uyan-
diran bu olayin, toplumsal baglami dini ve cinsiyet¢i semboller tizerinden tartisil-
maktadir.

Stil ve Retorik

Metinde kullanilan dil ve Gislup, sert ve tartigmaci bir yapiya sahiptir. “Uygun-
suz, kiifiir, provokasyon ve hakaret” gibi kelimeler, toplumun din ile ilgili duygu ve
diisiincelerini harekete gegirmek amaciyla kullanilan kiskirtici ifadelerdir. “Insan-
lar1 incitme riskine neden girelim” gibi retorik bir ifade ile okuyucu diisiinmeye
itilirken, “kiiftir, hakaret” gibi ifadelerle de tedirgin edilmektedir. Zira metinde,
Hristiyanlik gibi giiglii tabulari i¢inde barindiran bir inang sistemine kars: bir du-
rus s6z konusudur. Kamu davalariyla giindemde olan Kilise ve sadece “gosterisli
olmay1 seven masum” drag queenler arasinda bir antitez olusturulmustur. Dini
sembollerin sanat aracilifiyla yeniden yorumlanmasi, sanatin ifade 6zgiirligi ile
desteklenmekte ve normallestirilmeye ¢aligilmaktadir.

Toplumsal Algi ve Kiiltiirel Baglam

Metin kiiltiiriin birer parcasi olan din ve toplumsal cinsiyet normlar: {izerine
derin bir tartijma sunmaktadir. Toplumda genis yanki uyandiran Paris 2024 Yaz
Olimpiyatlar1 agilis toreni hakkinda yapilan olumsuz elestirilere bir cevap niteligi
tagir. Torende “Son Aksam Yemegi” tablosunun LGBTQ+ tiyeleri tarafindan can-
landirilmasi, muhafazakér kesimin biiyiik tepkisine maruz kalirken, sekiiler ve
laik kesimin “sanatin ifade 6zgtirliigii” gerekgesiyle takdirini toplamaktadir. Hris-
tiyanlik dininde kadin ve erkek {izerinden iki cinsiyet tiiriiniin tanindig1 ve farkl

egilimlerin hos karsilanmadi8 diisiiniildiigiinde, LGBTQ+ iiyelerinin Hristiyanlik
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dini sembolleri kullanilarak, alisilmigin disinda bir konsept ile sunulmasi bu dine
mensup insanlarin bityiik bir boliimu tarafindan rahatsiz edici bulunma potansi-
yeli tasgimaktadir. Cogu toplumda dini 6geler kutsal ve saygi deger kabul edilir, alay
konusu edilmez veya agagilanmaz. “Son Aksam Yemegi” tablosunun parodisi ile bu
tabu kirilmaya caligilmistir. Bu parodi ile dini tabular ve toplumsal cinsiyet olgu-
su doniigtiirillmiis ve yeniden tiretilmis olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gosterinin
toplumda buldugu karsilik goz 6ntinde bulunduruldugunda, toplumu iki farkli dii-
stince etrafinda kutuplagtirdigi gortilmektedir. Toplumda var olan dini inanglarin
ve cinsiyet normlarinin degismesi, doniigmesi veya alay konusu yapilarak deger-
sizlestirilmesi, bu degerlerin zaman i¢inde yok olabilecegi veya farklilasabilecegini
gostermektedir.

Onermeler

Metinde toplumda cinsiyet normlari ve dini semboller iizerinden, ideolojik bir
toplumsal degisim ve doniisiim ¢agrist yapilmaktadir. LGBTQ+ temsilleri toplum-
da homofobik tepkilere neden olur ve sanat araciligiyla dini tabular doniistiiriile-
bilir 6nermesi dikkat ¢ekmektedir. LGBTQ+ iiyelerinin dini semboller esliginde
bir parodide yer almalary, kilisede yaganan ahlaki yozlasmadan daha kabul edilebi-
lirdir. Ifade 6zgiirliigii ve sanatin estetik yoniine yapilan vurgu, dinin ve toplum-
sal normlarin farkli yorumlanabilecegini ima eder. LGBTQ+ iiyelerinin toplumda
taninmalar1 ¢agrist ve dini otoritenin sorgulanmasi imalar1 metnin ana ¢izgisini
olusturmaktadir.

Metin 4
06.07.2022

Euronews: Doktorlar neden Tiirkiyeden ayrilip yurt disina yerlesiyor? Saglik
calisanlari anlatiyor

Global Uyum

Haber metninin ana temasi, Tiirkiyedeki doktorlarin sosyo-ekonomik neden-
lerle bagka iilkelere go¢ etmeleridir. Calisma kosullari, maaglari, toplumda gor-
diikleri deger, mesleki tatminsizlik doktorlarin yasadigi baslica sorunlar olarak
belirtilmektedir. Metin, Tirkiyedeki doktorlarin, ¢alisma kosullarindan mutlu
olmadiklar1 mesajini igermektedir. Bu baglamda doktorlarin go¢ nedenleri, farkl
doktorlarin tanikliklar ile desteklenmistir. Doktorlarin bireysel refahlar igin ya-
sadiklar tilkeyi terk etmeleri topluluk¢uluk kavrami ile bir tezat olusturmaktadir.
Metnin genelinde bireycilik unsurunun én plana ¢ikarilmasi s6z konusudur.
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Yerel Uyum

Haber metni baslik, giris, gelisme ve sonug boliimleri ile bir biitiin olarak tu-
tarlilik gostermektedir. Metnin mesaji, verilen drnekler ve gercek kisilerin ifadeleri
ile desteklenerek, doktorlarin go¢ etme nedenleri mantiksal gercevede okuyucuya
aktarilmaya ¢aligtimistir. “2021 yilinda binden fazla doktor’un yurt digma gitmek
i¢in iyi hal belgesi aldig: bilgisi, Ttirk Tabipler Birligi referansi ile verilmis, akta-
rilan bilgilerin giivenilir oldugu imaji yaratilmustir. Doktorlarin sosyo-ekonomik
durumlarinin, go¢ etme karari almalarinda 6nemli rol oynadig: goriilmektedir.
Calisma kosullari, maas, toplumsal sayginlik gibi bireysel ¢ikarlarin, toplumun ¢1-
karlari ile gatistig1 algisi yaratilmaktadur.

imalar

Haberde, direkt olarak bireycilik ifadesine yer verilmemis olsa da 6rtitk mesaj-
larla okuyucuya bireycilik olgusu sezdirilmektedir. “Tiirkiyede yasanan enflasyon

M (Can

diinyada yasanan enflasyonun ¢ok tizerinde..”, “6zgiirliik, daha iyi yasam kalitesi...,
“burada meslegin gergek bir degeri olmadig: icin..”, “Isve¢’in sundugu kosullar,
acikcast maddi ve manevi imkanlar daha iyiydi” ifadeleri bireysel ¢ikarlarin 6n
planda tutularak bir karar verme agamasina atifta bulunmaktadir. Bununla birlikte,
hasta yakinlarinin doktorlara kars: olan siddet ve taciz tutumlarima verilen cezala-
rin yeteri kadar caydirici olmadig1 séylemi, hukuki olarak da doktorlarin yeterince

desteklenmedigi imasini icermektedir.

Metnin Ust Yapisi

Metnin baglig1, konunun ne ile ilgili oldugunu 6zetler nitelikte verilmistir. Her-
hangi bir imaya yer verilmeden var olan bir olgunun nedenlerinin arastirilacag
bilgisi okuyucuya aktarilmistir. Giris boliimiinde, metnin mesaji1 olan doktorlarin
sosyo-ekonomik nedenlerle go¢ etmesi olgusu agiklanarak mantiksal bir ¢ercevede
sunulmustur. Gelisme boliimiinde, tanikliklar, istatistiksel veriler, referanslar ara-
ciligryla anlatim desteklenmektedir. Tiim bu bilgiler 1g181nda, doktorlarin bireysel
¢Ozlim arayigina girdikleri icin go¢ etmeleri dogal bir sonug olarak gosterilmektedir.

Stil ve Retorik

Metne genel olarak duygusal bir dil hakimdir. Doktorlarin sosyal ve profesyonel
hayatlarinda yasadiklar sikintilar, ¢aresizlik ve umutsuzluk okuyucunun vicdani-
na hitap etmektedir. Kullanilan dil ve tislup okuyucuyu doktorluk meslegini yapan
insanlarla empati kurmaya yonlendirmekte ve doktorlarin zor sartlarda ¢alistiklar
algisini tegvik etmektedir. Anlatimda kullanilan ifade ve sdylemler, doktorlarin bi-
rey olarak kendi ¢ikarlarini gozeterek yurt disinda ¢aligma karar: almalarini hakl
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gostermektedir. Metinde retorik olarak topluluk¢uluktan ziyade bireycilik algist
giiclendirilmektedir.

Sosyal Algi ve Sosyokiiltiirel Baglam

Hofstede’in 1967-1973 yilinda yaptig1 Kiiltiir Boyutlar1 ¢alismasinda Tiirkiye,
toplulukc¢uluk degeri en yiiksek {ilkelerden biri olarak goriilmektedir. Ancak tim
diinyada gittikce artis gosteren birey merkezli yaklagimlar Tiirkiyede bireycilik ve
toplulukc¢uluk algisini bireycilik lehine sekillendirmektedir. Metinde Tiirkiyede
sosyo-ekonomik kosullardan dolay: bireycilik seviyesinin arttig1 imas1 sezilmek-
tedir. Tiirkiyede ekonomik ve sosyal hayatta yasanan sikintilara yapilan vurgu,
bireylerin kendi ¢ikarlar: ve refahlar1 dogrultusunda hareket etmelerini normal-
lestirmektedir. Bat1 ile yapilan kiyaslama, Tiirkiyedeki sosyo-ekonomik kosullarin
okuyucu tarafindan sorgulanmasina neden olmakla birlikte, onlar1 daha refah bir
toplum ve daha adil bir adalet sistemi arayisina tesvik etmektedir. Toplumda hali
hazirda bulunan adalet sisteminin ve sosyo-ekonomik politikalarin iyilestirilmesi
talebi ve bu dogrultuda bireysel arayislara girilmesi toplumun doniismesine araci-
lik etmektedir. Bireyin yasadig1 topluma ve sisteme kars1 giiveninin azalmasi, top-
lumsal bir kirilmaya isaret olarak goriilebilir. Boyle bir durumda toplulukg¢ulukta
var olan birlik, beraberlik, dayanisma, aidiyet olgular1 ve birlikte daha iyi bir diinya
insa etme arzusu zayiflamaktadir.

Onermeler

Metinde direkt ve dolayli olarak bircok onerme bulundugu goriilmektedir.
Bunlardan en 6ne ¢ikani Tiirkiyede doktorlarin sosyo-ekonomik refahinin sagla-
namamis olmasidir. Bununla birlikte, Batinin yasam kosullarinin Tiirkiye'ye gore
daha iyi oldugu vurgusu dikkat cekmektedir. Bireycilik vurgusu ise, kisinin refaha
ulagmak i¢in bireysel olarak ¢6ziim iiretmesi 6nermesi ile giiglendirilmektedir.

Metin 5
02.04.2024

Sabah Gazetesi: Esini, sevgilisiyle birlikte oldtirdi

Global Uyum

“Esini, sevgilisiyle birlikte 6ldiirdi” basligi ile verilen olay, toplumda var olan
“namus cinayeti” algisina atifta bulunmaktadir. Metinde olayin taraflar1 hakkinda
kisa bilgiler verilerek, cinayet nedeni, olay 6rgiisii 6zetlenmistir. Aldatma ve na-
mus kavramlarina dikkat ¢eken metnin, erkek egemen bir bakis agisiyla yazildig:
goriilmektedir. Kadinin 6zgiir iradesine ve yagama hakkina dair herhangi bir ifade-
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ye yer verilmeden, cinayetin “aldatma” gerekgesi ile islendigi algisini giiglendiren
metinde, toplumda namus cinayetlerinin “mesru, normal, dogal bir tepki” olarak
goriilmesine neden olabilecek bir #islup kullanilmigtir. Haberin baglig ve icerigi,
ana temay1 ve verilmek istenen mesaji destekler nitelikte olmakla birlikte baglam-
sal olarak bir biitiinliik icerisindedir. Toplumun ahlak kodlarina aykir1 bir ¢erce-
vede sunulan olay, okuyucunun cinayeti isleyen kisi ile empati kurmasina aracilik
etmektedir. Cinayetin namus meselesi algisi ile yumusatilmasi, toplumda var olan
bir sug séylemini desteklemektedir. Metinde aldatma gibi onur kirici durumlarda
adaletin haksizliga ugrayan kisi veya kisiler tarafindan saglanmasi olagan bir du-
rum olarak yansitilmustir.

Yerel Uyum

Metinde olay 6rgiisii mantiksal bir kurgu insa edilerek aktarilmaktadir. Egle-
rin zaten aldatma gerekgesi ile bogsanma asamasinda olduklar: vurgusu, kadinin
adliyeye sevgilisi ile birlikte gittigi ve kocasinin onlari adliye ¢ikisi eve kadar takip
ettigi bilgisi, haber metninde cinayetten ¢ok “aldatma” olgusuna dikkat ¢ekmekte-
dir. “Iki sevgili kanlar i¢inde yere y1g1ld1” ifadesi, ihanet olgusunun altin1 gizerek
metnin namus cinayeti algisini gliclendirmektedir. Metnin ana hatlar1 ve icerigi
baglama uygun bir sekilde tasarlanmigtir.

imalar

Haber metninde direkt bir ima s6z konusu degildir. Ancak metinde toplumsal
cinsiyet normlari, kodlar, gelenek ve gérenekler gz 6niine alindiginda toplumun
geleneksel “ahlak” algisini yansitan birgok ortiik mesaj yer almaktadir. Baslik, se-
gilen kelimeler ve baglam olarak bir namus cinayetini ima etmektedir. Okuyucu
baghig1 okudugu ilk anda, metnin namus cinayeti ile ilgili oldugunu anlamaktadur.
Namus cinayeti imasi, okuyucuda cinayeti hafifleten bir olgu olarak goriilebilir.
Zira “namus cinayeti” Tiirk toplumunda ytizyillardir var olan bir kavram olarak
toplumsal yasamda karsilik bulmaktadir. Toplumun vicdanina ve ahlaki degerle-
rine atif yapilarak verilen haber, okuyucunun olaya sempati ve anlayis ile tarafli
bakmasina neden olur. Erkek siddetinin, aldatma s6z konusu oldugunda mesru ve
dogal bir tepki oldugu imas1 en dikkat ¢ekici detay olarak karsimiza ¢ikar. Bunun-
la birlikte, tekrarlanan ve dikkat ¢ekilmek istenen “sevgili” kelimesi kadinin suglu
oldugu imasini icermektedir.

Metnin Ust Yapisi

Metnin bagligl, cinayet ve aldatma arasinda dogru oranti kurarak okuyucunun
siddeti dogal bir sonug olarak algilamasini saglamaktadir. Aldatma nedeniyle bo-
sanma davasinin agilmis olmasi yine kadinin, suglu oldugu algisini desteklemekte-

https://doi.org/10.56202/mbsjcs.1664847 d



Dijital Kozalar: Uluslararasi Anlatilar ve ...

dir. Cinayet magduru olan kadin ve sevgilisinin silahla vurularak 6ldiiriilmesi, bir
ihanet stirecinin kagmilmaz sonu olarak gosterilmistir. Metnin ¢ergevesi, “namus
cinayeti” algisi etrafinda acik bir ima yapilmadan, toplumun vicdanina ve yorumu-
na birakilarak ¢izilmistir.

Stil ve Retorik

Metinde olay sozciik segimleri ile dramatize edilerek okuyucunun olay 6rgiisii-
nii zihninde imgelemesi ama¢lanmigtir. “Bogsanma siireci”, “durusma sonrasr’, “ta-
kip’, “silahla ates etme”, “kursunlarin hedefi olan”, “kanlar icerisinde yere yigilan”
vb. ifadeler okuyucunun olay1 sahneler halinde zihninde canlandirmasini sagla-
maktadir. Bu anlatim gorsel ve duygusal ¢agrisimlar yaratmakta, siddetin kurgusal
agamas ile ilgili detayl bir bilgi sunmaktadir. Bununla birlikte metinde aldatma
olgusu tekrar eden kelimeler ve farkli ifadelerle vurgulandig: i¢in 6ldiirtilen kadin
ve sevgilisi magdur olmaktan ziyade suglu, cinayeti isleyen koca ise magdur olarak
yansitilmaktadir. Bu durumda suglu ve magdur ikiligi alisiimigin disinda bir kar-

sitlik olarak verilmistir.

Sosyal Algi ve Kiiltiirel Baglamlar

Metinde siddet, kadin-erkek iligkileri tizerinden ele alinmaktadir. Ataerkil bir
toplumda var olan cinsiyet normlar1 erkegin egemen ve giiclii, kadinin ikincil ve
korunmaya muhtag¢ konumda oldugu algist ile sekillenmektedir. Kadinin erkek hi-
mayesinde, korunmaya muhtag, ifade 6zgtirligii bulunmayan bir konumda olmasi
ona aile iliskilerinde ve sosyal iligkilerinde kisitl bir alan sunmaktadir. Metinde ka-
din1 kendi namusu ve onuru ile 6zdeslestiren bir adamuin, isledigi cinayet 21. yiiz-
yilda kadinin toplumdaki yerinin degismedigini bir kez daha ortaya koymaktadir.
Thanet s6z konusu oldugunda s6z konusu olan siddet hafifletici bir sebep olarak
gosterilmeye calisilmis, kadinin magduriyeti ahlaki bir gerek¢eyle gélgelenmistir.
Zira metinden, erkek onurunu korumakla ytikiimliidiir ve cinayet, namus soz ko-
nusu oldugunda dogal bir sonugtur ¢ikarimi yapilabilir. Bu tiir olaylar kamuoyuna
sunulurken daha ¢ok okunma kaygzsi ile secilen kelimeler sadece dikkat ¢cekmekle
kalmayip okuyucunun algisini da sekillendirmeye yaramaktadir. Hedef kitlenin
toplumdaki geleneksel cinsiyet normlarindaki kadimnin pasif ve ikincil rolini ve
erkegin aktif ve egemen roliinii pekistirmesine ve namus cinayetini normalles-
tirmesine neden olmaktadir. Siddet araciligiyla bireysel adaletin saglanmasi top-
lumdaki adalet sistemine olan giivenin sarsilmasina yol acarken, siddet olgusunun
yayginlasmasina ve mesrulastirilmasina neden olmaktadir.
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Onermeler

Metinde dikkat ¢ceken 6nermeler; erkek ihanet s6z konusu oldugunda siddete
bagvurabilir, erkek toplumsal ahlakin ve degerlerin korunmasindan sorumludur,
kadinin se¢imleri toplumun ahlaki degerlerine ters diistiigiinde siddete maruz ka-
labilir.

SONUC

Gazete haberlerinin analizinde de goriildigti gibi, metinler ortiik ve agik birgok
mesaj ve ima icermektedir. Dijitallesmenin sinirlari belirsizlestirdigi bir diinyada,
yapilan haberler biiyiik kitleler tarafindan ulasilabilir hale gelmistir. Okuyucu
medya karsisinda pasif ve direkt etkilenmeye miisait konumda olmasa da manipii-
le edilmeye agiktir. Toplumda yaygin olarak bilgi ve iletisim araci olarak kullanilan
medya araglary, fikir, diistince, davranis bigimi, kiiltiir tiretmeye, déniistiirmeye ve
yok etmeye aracilik etme potansiyeli tasir. Toplumlarin degismesi ve doéntismesi,
medya iceriklerindeki sdylemlerle desteklenir ve kendilerine yandas bulur. Diinya
insanlarinin kiiresel ¢ikarlar ugruna kendi kiiltiirlerinden vazgecerek tek bir kiiltiir
etrafinda toplanmalari, ulus-devletlerin birlik ve beraberlikleri i¢in alt yap1 olus-
turan degerlerin degismesi veya doniigmesi anlamina gelmektedir. Kozmopolitizm
olgusundan beslenen kiiresellesme politikalari, siyasi, kiiltiirel ve ekonomik bir¢cok
sonucu olan doniisiimlere sebep olmaktadir. Diinyanin geldigi noktada iletisim
teknolojileri sayesinde, farkli kiiltiirlerden insanlarin daha fazla iletisim kurdugu
ve ortak dil ve kiltirii gittikge daha fazla benimsemeye basladiklar: goriilmek-
tedir. Ancak ozellikle Fransa, Amerika, Almanya gibi Avrupa iilkelerinde go¢-
menlere kars: gosterilen tepkiler, kozmopolitizm ve kiiresellesme politikalarinin
insanlar arasindaki tabakalagmis algilardan olugan sinirin asilmasina yardimei
olmadigini gostermektedir.

Yazar Katki Oranlari

Caligmanin Tasarlanmasi (Design of Study): EA(%70), SU(%30)
Veri Toplanmasi (Data Acquisition): EA(%70), SU(%30)

Veri Analizi (Data Analysis): Elif Ates: EA(%70), SU(%30)

Makalenin Yazimi (Writing up): EA(%70), SU(%30)

Makale Gonderimi ve Revizyonu (Submission and Revision): EA(%70), SU(%30)
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EMEGIN PERDE ARKASI: ERIC BOUVET'IN CALISANLARLA
ILGILI FOTOGRAFLARININ GOSTERGEBILIMSEL
ACIDAN INCELENMESI

0z

Bu galismada, tinlii fotograf sanatcisi Eric Bouvet'in iscilerle ilgili ¢ekmis oldu-
gu fotograflar; iscilerin ¢alisma ortamlarinda yasadiklar: zorluklarin yansimalari-
n1 gozlemlemek amaciyla incelenmistir. Calismada, Toplumsal Gergekgilik akimi
baglaminda fotografin; toplumsal sorunlar1 ve emek giiciinii ne sekilde yansittig1
tartisilmaktadir. Bu kapsamda, bireylerin is kosullarinda yasamis olduklar: fizik-
sel ve ruhsal tahribatlara odaklanan ¢alisma acis1 kavrami géz oniinde bulundu-
rulmustur. Calismada yontem olarak Roland Barthesin diiz anlam ve yan anlam
kavramlarinin temel alindig1 gostergebilimsel analiz yontemi kullanilmistir. Fo-
tograflarda ayrica, Barthesn mit kavraminin yansimalari analiz edilmigtir. Yine
Roland Barthes1n dizisel ve dizimsel imge teknigi bu ¢aliymadaki analize dahil
edilmistir. Gorsellerin analizi sonucunda; is¢ilerin yasadig: zorluklar: yansitma ve
bu sorunlara iliskin duyarlilik gelistirme konusunda fotografin 6nemli ve etkili bir
arag olabilecegi anlagilmistir. irdelenen “emek” konulu fotograflarda, isciler tize-
rinde ¢aligma acis1 kavraminin yansimalari gézlemlenmistir. S6z konusu gorseller-
de gesitli ideolojik ve mitsel anlatimlarin yer aldig1 belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Fotograf, Toplumsal Gergekgilik, Emek, Isciler, Gosterge-
bilim.

e

BEHIND THE SCENES OF LABOR: A SEMIOTIC ANALYSIS OF ERIC
BOUVET’S PHOTOGRAPHS OF WORKERS

ABSTRACT

In this study, photographs taken by renowned photographer Eric Bouvet depi-
cting workers were examined to observe the reflections of the difficulties experien-
ced by workers in their working environments. The study discusses how photog-
raphy, within the context of Social Realism, reflects social issues and labor power.
In this context, the concept of pain, which focuses on the physical and mental
damage experienced by individuals in their working conditions, has been taken
into consideration. The semiotic analysis method based on Roland Barthes’ con-
cepts of literal and figurative meaning was used as the methodology in this study.
Barthes’ concept of myth was also analyzed in the photographs. Roland Barthes’
serial and serial image techniques were also included in the analysis of this study.
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As aresult of the analysis of the images, it was understood that photography can be
an important and effective tool in reflecting the difficulties experienced by workers
and developing sensitivity to these issues. In the photographs on the theme of “la-
bor” that were examined, reflections of the concept of pain of work were observed
on the workers. It was determined that various ideological and mythical narratives
were present in the images in question.

Keywords: Photography, Social Realism, Labor, Workers, Semiotics.
GIRIS

Bireylerin ¢aligmadig bir diinyay: en romantik, en aykir1 diistinceye sahip in-
sanlar bile kurgulayamamuistir. Calisma, {itopyaci yazarlar tarafindan bile en azin-
dan manevi gereksinimleri karsilamak adina ele alinan bir konudur. Evrensel bir
eylem 0zelligi tasiyan ¢alisma, eninde sonunda her insanin tecriibe edecegi bir de-
neyimdir (Dogruyol ve Aydinlar, 2015).

Caligma kavraminin modernite ile birlikte farkli bir boyut kazandig1 soyle-
nebilir, galismanin kavranmasi, gergeklestirilmesi, bireysel ve toplumsal yasamin
merkezine yerlestirilmesi sanayilesmeyle birlikte meydana gelmistir (Gorz, 2019,
s. 27). Calismaya yiiklenen anlam yiizyillardir doniistityse de giiniimiize kadar
insanligin temel yasam ilgisi olmaya devam etmistir. Giiniimiizde biligsel ve fiziksel
emegin birbirinden ayrilmas: ile mevcut sartlarda toplumsal baglamda ¢alismanin
anlaminin ne oldugu tartigmalar1 meydana gelmektedir (Samsum, 2017).

19. Yiizyilda Fransada egemen olan sanatta gercekeilik akiminin kapsamina
dahil olan Toplumsal Gergekgilik akimi, toplumsal baglami g6z 6niinde bulundu-
rarak bireylerin yasadig1 sorunlar1 yer yer bilgilendirme, yer yer ise belgelendirme
amaciyla aktarmay1 amacglamaktadir (Tetik¢i ve Karti, 2015). Bu akimda ¢aligma
hayatinin i¢indeki bireylerin yasadig1 sorunlar gercekgi ve yalin bir perspektifte
izleyiciye sunulur (Karacan,2024).

Toplumsal Gergekgilik akimi farkli sanat dallarinda kendini gosterebilmekte-
dir, literatiir incelendiginde, bu akimin genellikle resim sanat1 ekseninde ele alin-
dig1 belirlenmistir (Giindiiz, 2021; Karacan, 2024; Karacan ve Can Giirbiiz, 2023).

Mevcut literatiirden farkli olarak bu ¢alismada Toplumsal Gergekgilik akimi
baglaminda fotografta emek giicliniin nasil aktarildiginin analiz edilmesi ve “calis-
ma acis” kavraminin iscilerde yarattig: tahribatlarin yansimalarinin irdelenmesi
amaglanmistir. Bu baglamda bir¢ok 6diil ile uluslararas: iine sahip olmas ve farkli
alanlarda bir¢ok is¢inin ¢alisma kosullarini fotograflamasi agisindan Eric Bou-
vet’in fotograflar: tercih edilmistir. Sanat¢inin ig¢ilerle ilgili fotograflarinin ¢alig-
ma kapsaminda uygun nitelikte zengin gostergelere sahip oldugu belirlenmistir.
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Bu gorsellerin irdelenmesinde gostergebilimsel analiz yontemi kullanilmis olup,
Roland Barthes'n gelistirdigi diiz anlam, yan anlam, mit ve dizisel diizlem ile di-
zimsel diizlem kavramlarina bagvurulmustur. Literatiirde bu yontemin Pulitzer
odullu fotograflar tizerinde kullanildig1 gorailmistiir; (Kazaz ve Kalender, 2024;
Dogru ve Arikan, 2019; Aydemir, 2023).

Calismanin teorik kisminda; emek ve ¢alisma kavramlariin tanimlamalarina
deginilmis, calisma olgusunun gecirdigi doniisiim ve “calisma acist” konusu ele
almmigtir. Caligma acis1 kavramina dair teorik ¢ergeve Ugur Sahin Umman'in Ca-
lisma Acisi kitabindan (Umman, 2022) derlenmistir. Iscilerin ¢alistiklar1 ortamlara
ve bu ortamlarda yasadiklar: zorluklara odaklanan ¢aliyma acis1 kavraminin isciler
tizerindeki yansimalari, secilen fotograflar tizerinden analiz edilmistir. Daha sonra
sanatin toplumsal yoniine vurgu yapan Toplumsal Gergekgilik akimi ve bu akim
igerisinde ¢aliganlarin nasil yansitildig1 konusu tizerinde durulmus ve gostergebi-
limsel ¢oziimleme yontemi genel bir perspektifle ele alinmigtir. Son olarak analiz
edilmis olan gorsellerin sahibi Eric Bouvet tanitilmigtir.

EMEK VE CALISMA KAVRAMLARI

Oz Tiirkge bir kavram olan emek, ¢aglar boyunca siiregelen bir olguyu ifade
etmektedir. “Tiirkiye Tiirk¢esindeki Tiirk¢e Sozctiklerin Koken Bilgisi Sozlugi’ adlu
Etimoloji sozligii yazari Prof. Dr. Tuncer Giilensoy’a gére emek sozctigii eski Tiirk-
cede “emgek” seklinde kullanilmis ve 1zdirap, ac1 ve zahmet gibi anlamlarla anil-
mugtir. Eski Tiirkge sozlitklerinde de emek kavrami zahmetli ve zor anlamlarinda
gecmektedir. Timugin Afsar, Felsefe Sozligiinde emek kavramini {iretimin temel
Ogesi olarak ifade etmis ve bir isi gerceklestirmek adina sarfedilen insan giicii ola-
rak anmustir. Afgar’a gore emek, insanin dogay: degistirmek adina yaptig1 kafa ve
beden ¢aligmasidir (akt.Sen, 2012).

Etimolojik agidan ¢aliyma kavrami yabancr dillerde ¢ogunlukla sikinti ve act
anlamlariyla eglestirilmistir. Kelime Latince ve Fransizca kokeninde iskence anla-
mint barindirmaktadir. 17.Yizyillda Avrupada ¢aligma kelimesi sikinti, bitkinlik,
ac1 gekme ve asagilanma anlamlarinda kullanilmistir (Kesici, 2013, s. 20).

Adam Smith, emek kavramini deger kavrami ile paralel eksende ele almistir.
Smithe gore emek: “biitiin seylere 6denen ilk fiyat, gercek satin alma parasidir”
Smith, “Uluslarin Zenginligi” adli kitabinda emegi deger iiretiminin evrensel ve
biricik niteligi olarak ifade ederken, metalarin degerini emegin sagladigini vurgu-
lamistir (Yiiksel, 2014).

Karl Marx, us tiretme araci olarak gordiigii emegi bir meta olarak degerlendirir,
isci ise bu metayu iiretir. Isci tiriiniine yabancilagir, iiriinii zamanla onun kargisina
bir gii¢ olarak ¢ikar ve boylece emegi bir nesne haline gelir. Marxa gére emek meta
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iretir ve buna ek olarak meta tiretimine paralel olarak kendi kendini ve is¢iyi de
meta olarak tiretir (Marx, 2021, s. 17-21).

Calisma kavramini icat eden ekonomistlerdir fakat ¢alisma, 6zt zaman olan
soyut bir kavramdir. Adam Smith i¢in ¢aligma, iiretici giigtiir. Zenginligi artirma-
nin temel araci olan ¢alisma, deger tiretimini saglayan insani ya da mekanik giig-
tir. Caligma/emek, farkli seyleri ayni 6lgityle 6lgiilebilir pozisyona getirir. Degis
tokus edilebilen her nesne igerisinde ¢aliymay1 barindirir. Bagindan beri bir arag
konumunda olan ¢aligma ulus adina zenginligi artirmanin, birey 6zelinde gelir
kazanmanin, kapitalizm 6zelinde ise kar elde etmenin aracidir. Emek tiretiminin
nesnesi konumunda, tirtinleri bireylerin faydalanabilecegi formlara doniistiiren
¢alisma, daha sonra diinyay: insanlastiran bir ara¢ durumuna gelmis ve doganin
diizenlenmesini saglamistir. Toplumsal mekanizmanin merkezinde yer alan emek,
toplumun sectigi bir aygittir. Zenginligin stirdiiriilebilirligini saglayan emek, her
seyin fiyatini belirler (Meda, 2004, s. 62-66-89-144).

Cagdas anlamu ile calismanin temel 6zellikleri; bagkalar: tarafindan talep edil-
mesi, tanimlanmas, faydali gértilmesi ve yine baskalar: tarafindan ticretlendirilen
kamusal alandaki bir eylem olmasidir. Bireylerin bu kamusal alana déhil olmasi-
n1 saglayan sey ¢alismadir, bireyler ¢alisma sayesinde toplumsal diinyaya ait olur
ve orada bir kimlik edinirler. Getirileri toplum tarafindan belirlenen ¢alisma en
temel toplumsallastirma 6gesidir, bu sebeple sanayi toplumu “emekgiler” toplu-
mu seklinde adlandirilir. Cagdas anlamina 18. Yiizyilda ulasan ¢alisma olgusu,
bu dénemden 6nce toplumsal bir birliktelik unsuru olmamigstir. Modern dncesi
toplumlarda ¢alisma kavrami bir dislama araci olarak algilanmus, calisan bireyler
agag1 olarak goriilmiistiir. Modern oncesi toplumlarda ¢alisma; insanlik ile ilgi-
li degil, doga ile ilgili bir olgu olarak degerlendirilmistir. Giinliik is¢ilerin yapti-
&1 bir eylem olan ¢aligma, bireysel gereksinimleri karsilamak adina her giin tek-
rar yenilenerek gerceklestirilmesi gereken bir bigimde tecriibe edilmistir (Gorz,
2019, s. 28-31). Antik Yunan Déneminde ¢alisma ve emek olgulari; kélecilik ve
somiirii odakli gerceklesmistir. Ozel miilkiyet ve is boliimii de yine bu dénemde
gelismeye baglamistir (Erdogan, 2013). Antik Yunanda iiretilen tiriinlerin niteligi
artig gosterse de bu emegin karsilig1 alinamamistir; bu dénemde emek ahlaken ve
maddi olarak gerekli degeri bulamamistir. Meslek fark etmeksizin ortaya konu-
lan her tiirlii emek, toplumsal deger iiretme agisindan eksik goériilmistiir. Nadir
olmakla birlikte bu donemde emek kavramina deger atfeden isimlerden birisi He-
siodos’tur. Isler ve Giinler adli iirinde Hesiodos, tarimsal faaliyeti odak noktasina
alarak emek ile ilgili 6vgiiler sergilemistir (Vernant, 2022, s. 185-201).

[lk etapta ¢alisma kavrami toplumlarda asagilama unsuru olarak degerlendi-
rilmistir, bu kavram biligsel eylem alanlarindan dislanir bir durumda iken zaman
icerisinde bireylerin yagsam {izerindeki kontrollerinin azalmas: toplumlar: ¢caligma
alanlarina hapsetmistir. Ne denli zor sartlarda gerceklesirse gerceklessin caligma
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eylemi her donemde gerceklestirilmesi gereken, yokluguna tahammiilii olunma-
yan bir durumda var olagelmistir. Bu 6nemli kavram, zaman icerisinde dontistim-
lere ugrayarak bugiinlere dek gelmistir (Samsum, 2017).

Caligma kavraminin déniisiimiinii etkileyen en temel dénemlerden birisi olan
Sanayi Devrimi 1760-1850 yillar1 arasinda Ingilterede meydana gelmistir. Bu done-
me kadar niifusun biiyiik bir béliimii yasamini kéyde ve maddi agidan zor sartlar-
da idame ettirirken devrim ile birlikte koyden kente gocler artis gostermis, is giicii
fabrikalagmaya baslamistir. Nitelikli is giiciine olan gereksinim azalmus, niteliksiz
is glicline olan gereksinim artig gostermistir. Emek olgusu sanayilesme dénemin-
de finansal biiyiimenin temel pargalarindan biri olmustur. Kent niifusunun artis
gostermesi is giiciine duyulan ihtiyaci biiyiik oranda karsilamistir (Arslan ve Er-
glin, 2012). Sehirlerde kurulan ve seri tiretime gegen fabrikalarda ¢alisan bireyler
tirettikleri dirtinlerin sahibi durumundan ¢ikmus, iirtinlerin yalnizca bir kisminin
kontrol ve bilgisine sahip duruma gelmistir. Devrim 6ncesi esnek ¢aligma saatleri
kapsaminda yagsamini idame ettiren bireyler devrim ile birlikte 6nceden belirlenen
mesai saatlerinde ¢alismaya baglamislardir (Berktas, 2021).

CALISMA ACISI

Calisma alanlariin birer muharebe meydani haline gelmesi ilk ¢aglardan beri
var olagelmis bir durumdur. Zaman igerisinde is¢iler kolelik sartlarindan, kendi
patronlarini tayin edebildikleri duruma gelseler bile ¢caligmay1 zorunlu kilan barin-
ma ve beslenme gereksinimleri ig¢i kesimin geneli tizerinde etkisini stirdiirmeye
devam etmistir. Hem ¢aligma sartlarinin zorluklar1 hem bu sartlarda ¢alisamama
ikilemi isgileri zorlamaktadir. 1970 sonrast Neoliberal donemde ¢alismanin ge-
¢irdigi dontisiimler ve iscilerin yeniden tasarlanan is formlar1 ekseninde olugan
kosullar ¢aligmanin ruhsal etkilerini de incelemeye agik duruma getirmistir. Bu
donemdeki ¢alisma sartlar: fiziksel ve ruhsal bir¢ok hastalig: giin yiiziine ¢ikar-
migtir. Calisma acis1 kavraminin poptiler bir durumda oldugu Fransada gorev
yapan bir psikolog Marie Peze, is¢ilerin artan sikayet ve bagvurular: tizerine konu
tizerinde aragtirmalar yapmaya baslamustir. S6z konusu sikayetlere iscilerin ¢alis-
ma sartlarinin sebep oldugunu fark eden Peze, is¢ilerin bu kosullar sebebiyle ac1
cektigini gozlemlemistir. Yaptig tetkiklerde temel olarak iscilerin ¢alistigi ortam-
lara ve kogullara odaklanan Peze, mevcut donemde burjuva sinifinin dayattig: ve-
rimlilik, kazan¢ odakli caligma, siirdiiriilebilirlik ve yiiksek performans gerektiren
islerin isgiler tizerinde psikolojik ve fiziksel tahribata sebep oldugu sonucuna ulas-
mugstir. Istihdam kayb1 korkusu, yogun is kosullarinin yarattig1 stres bozukluklar
ve intihar girisimleri ¢alisma acis1 kapsaminda gozlemledigi bulgular arasinda
yerlerini almigtir. Peze'ye gore ¢aligma acisi, is¢inin ruhunda ya da bedeninde ¢a-
lisma kogullarina bagimli sekilde meydana gelen tahribattir. Bu tahribata, ¢alisma
alanlarinda is¢ilerin gordiigii ekonomik, psikolojik ve siyasal siddet sebep olmak-
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tadir. Caligma acisinin meydana getirdigi tahribatlar sadece 6limle sinirli kalir
durumda degildir, s6z konusu hasarlar gozlemlenmesi zor ve uzun vadeye yayilan
hasarlardir. Lakin asil tehlikeli ve temel tahribatlar da bahsi gegen gozlemleneme-
yen tahribatlardir (Umman, 2022, s. 27-33).

TOPLUMSAL GERGEKGILIK AKIMI VE FOTOGRAF
SANATI iLISKiSI

19. Yiizyil Fransasinda egemen olan gergekgilik akimi kapsaminda bulunan
Toplumsal Gergekgilik akimi, sanati toplumsal eksende yansitmasi ile muadille-
rinden ayrilmaktadir. Gergekgi sanat yapitlarinin hepsinde toplumsal bir yon bu-
lunmasina kargin, Toplumsal Gergekgilik akiminda toplumu ilgilendiren gtincel
bir sorunun segilmesi ve bu sorunun sanatin merkezinde konumlandirilmasi s6z
konusudur. Boylece birey ve toplum gercekgi bir bakis acisiyla yansitilir. Resmin
toplumsalligini vurgulayan bu akim, teknigin anlatim giiciine vurgu yapar ve sa-
nat¢inin duygu ve distincelerinin agik, net bir sekilde ifade edilmesi gerektigini
one siirer. Bu ifadenin amaci resim araciligiyla topluma bir mesaj vermek ve izleyi-
ciyi giincel sorunlarla yiizlestirmektir (Berksoy, 1998, s. 12).

Toplumsal Gergekgilik, yiizyillar boyunca stiregelen toplumsal déniigiimler-
den, savaslardan; ilkelerin kiltiirel, politik ve ekonomik art alanlarindan izlerle
meydana gelmistir. Sanatgi, soz konusu bu olaylarda toplumlarin ve bireylerin ya-
sadig gticliikleri yansitmaktadir. Bu akimu sekillendiren ana husus toplumlar ve
toplumlarin gereksinimleridir (Giindiiz, 2021). Toplumsal gercekg¢ilik akiminda,
glinlitk yasamda calisan bireylerin yasadiklar: sorunlara duyarl sekilde yaklasilir
ve bu sorunlar yalin bir bi¢imde izleyiciye aktarilir (Karacan,2024).

Fotografcilik alaninda Toplumsa Gergekgilik akiminin temelleri, Jacob Riis ve
Levis Hine gibi toplumsal reformlara yon verme amaci olan bireylerin gayelerini
fotograf makinesi araciligiyla gerceklestirmelerine dayanmaktadir. Fotografcilarin
toplumsal konularda duygularin ikna edici giictinii gergekgi bir sekilde kullanmaya
baglamasi ABD Biiyiik Buhrani déneminde (1929-39) gergeklesmistir. Bu siirecte
sanatcilar toplumlarin yasadigi kosullar1 ve tahribatlar: fotograf araciligiyla kalici
bir goriintii ve kanit haline getirerek Toplumsal Gergekgilik akiminin bir pargas:
olmuslardir. Bu akimin amaci sanatin her dalinda yoksul toplumlarin ve is¢i sinifi-
nin yagadig1 sorunlar1 aktarmaktir (Lewis, 2018, s. 74).

ERIC BOUVET

1961 yilinda Fransada diinyaya gelen Eric Bouvet, almis oldugu giizel sanatlar
ve grafik egitimlerinin ardindan 1981de fotograf kariyerine bagladi. 1980’ler-
de Fransada fotograf ajanslarindan biriyle ¢aligmasina ragmen daha sonra ba-
gimsiz ¢alisma hayatina gegti. Uluslararasi sohrete 1986 yilinda katilmis oldugu
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yanardag patlamasi sonrasindaki kurtarma ¢alismalarinda c¢ektigi fotograflarla
kavustu. Birgok iilkede savaslara katildi ve buralardan goriintiiler kaydetti. iranda
Humeyni’nin cenazesi, Tiananmen Meydani Katliami, Berlin Duvarrnin yikilmasi
ve Nelson Mandelanin serbest birakilmasi gibi diinya tarihindeki bir¢ok kritik
olaya fotograflariyla taniklik etti. Sanat¢i ayrica, Paris banliy6lerinde gorev yapan
polislerin hayatlarina ve Rus hapishanelerinde tedavi altinda olan kanserli ¢ocuk-
larin hayatlarina taniklik etti. Eric Bouvet'in; Time, Life, Newsweek, Paris Match,
Stern ve Sunday Times Magazine gibi diinya ¢apinda 6nde gelen dergilerde fotograt-
lar1 yayinlandi. Sanat¢inin bes Word Press Photo ddiiliine ek olarak, Visa d’Or, Paris
Match, Bayeux Calvados gibi 6diilleri bulunmaktadir (Kanburoglu, 2013, s. 488).

GOSTERGEBILIMSEL COZUMLEME

[lgi alaninin merkezinde gostergeleri bulunduran géstergebilim, gostergeleri ve
onlarin nasil isledigini arastirir. Gostergebilim diger dogrusal siire¢ modellerinin
aksine odagini metne yoneltir. Yine dogrusal siireclerden farkli olarak okuyucuya
onem atfederek, okuyucunun c¢ok daha aktif bir rolde oldugunu one siirer.
Gostergebilimde alici kavrami yerini okuyucu kavramina birakir ¢iinkii okur
¢ok daha etkindir, okuma eylemi ise Ogrenilen bir eylemdir yani bu eylemde
devreye okurun kiiltiirel deneyimi girer. Okur metni anlamlandirirken etkin bir
roldedir, onun tecriibeleri ve duygular1 anlamlandirma siirecinin bir pargasidir
(Fiske, 2011: 122).

fleri gelen gostergebilim kuramcilarindan biri olan Ferdinand de Saussure,
gostergelerin nasil isledigini anlamaya yardimci olan bir¢ok caligma ortaya
koymustur. Saussure ¢alismalarinda onceligi dilsel sistemlere ve bu sistemlerin
gerceklikle nasil iligki kurduguna vermistir fakat bu sistemlerin okuyucu ile olan
iliskisi ile ilgilenmemis, okuyucunun kiiltiirel art alan ve baglam bilgisini neredeyse
hi¢ hesaba katmamustir. Ciimle bigimlerinin olusturulabilecegi karmagsik yollar
ve bu bi¢imlerin ciimlenin anlamina nasil tesir ettigi tizerinde durmus ancak bir
cimlenin farkli insanlarda meydana getirecegi farkl etki ve anlamlarin tizerinde
yeteri kadar durmamustir. Tiim odagin1 metne veren Saussure, metin icerisindeki
gostergelerin okuyucunun deneyim ve beklentileriyle sekillendigini tasavvur
edememistir. Bu iliskiyi hesaba katan, bu iliskiyi irdeleyen bir model ortaya ¢ikaran
kisi Saussure’iin takipgisi Roland Barthes olmugtur. Barthesin anlamlandirma
stirecinde iki temel diizey yer alir. Birinci diizey olarak diiz anlam, gostergenin
herkes tarafindan ortak gekilde algilanan, a¢ik ve belirli anlamidir. Sokak sézctigii
binalarla bezeli bir yolu ifade ederken, bir sokak fotografi ¢ok farkli bicimlerde
cekilebilir. Cekilen fotografin diiz anlamsal anlami ortak, yan anlamsal anlami farkly
olacaktir. Yan anlam; gostergenin kullanicilarin kiiltiirel art alani ve duygulariyla
birlikte tirettigi etkilesimi ifade etmektedir. Bu anlam diizeyinde 6znel ve subjektif
bir zemin bulunmaktadir. Yan anlamda anlami yorumlayici ve nesne ya da gosterge
belirler (Fiske, 2011, s. 181-183).
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Gostergebilim alaninda s6zii edilmesi gereken onemli isimlerden bir digeri
Charles Sanders Peircediir. Saussure’in oncii rol oynadig gostergebilim, Peirce
tarafindan yontembilimsel ve kuramsal olarak gelistirilmistir. Peirce, algilanan dis
diinyadaki tiim nesneleri gosterge olarak degerlendirir. Bu gostergelerin her biri de
bir digerine gondermede bulunur. Her gosterge kendinden 6ncekinden temelle-
nerek meydana gelir. Bu siirekli eklemlenme siirecini insanlar da yasar ve boylece
insanlar da birer gosterge haline gelir. Peirce gostergeyi ti¢ asamada ele alir. Buna
gore duyular aracilifiyla ortaya ¢ikan somut algilar ilk agamayi, bu alg ile onu
temsil eden sey arasindaki iligki ikinci agamayi, somut nesne ile temsil edilen sey
arasindaki yorumlama temelli iligkilendirme ise ti¢iincli asamay1 olusturur. Peirce,
bilginin elde edilmesinin de gostergeler araciligiyla gerceklestigini 6ne siirer. Bu
sekilde elde edilen bilgilerin degeri ise islevine gore ol¢iiliir. Peirce s6z konusu sii-
reci “pragmatik” kavrami ile niteler. Peirce’lin ortaya attig1 diger kavramlar arasin-
da; goriintiisel gosterge (icon), belirtisel gosterge (index) ve simgesel gosterge (sy-
mbol) bulunmaktadir. Goriintiisel gosterge, temsil ettigi sey ile benzerlikler tasir;
belirti, gostergelerin neden sonug iliskisi baglaminda birbiriyle baglantili olmasini
ifade eder; simge ise belirli bir uzlagma ilkesi ekseninde meydana gelen gostergeleri
niteler (Giingor, 2018, s. 245).

Roland Barthes'in kavramsallagtirmalarina bakildiginda ise; Barthes gosterge
kavramini gosteren ve gosterileni i¢cinde barmdiran bir bicimde niteler. Bu iligki
icerisinde gosterenler anlatim diizlemini meydana getirirken, gosterilenler icerik
diizlemini ifade eder (Barthes, 2023, s. 47). Gostergeler, kendi disinda bir seyi tem-
sil eden 6gelerdir (Barthes, 1979, s. IX).

Barthes, dil ve s6z ayrimini da Saussuree benzer bicimde yapar. Dil, Barthes
tarafindan toplumsal bir kurum olarak goriiliir ve dil, biinyesinde degerler barin-
dirir. Ozliice, dil bir sozlesme ile temellenen degerler dizgesi olarak nitelendirilir.
Sozii ise kisisel bir se¢im olarak dilin somut anlamda gerceklestirilme siireci olarak
degerlendirir. Dil ve s6z arasinda diyalektik bir iliski oldugunu ifade eden Barthes’a
gore; dil olmadan s6z, s6z olmadan ise dil olmaz (Barthes, 1979, s. 4-6).

Barthes ayrica, popiiler kiiltiir ile de ilgilenmis ve popiiler kiiltiir icerisinde mey-
dana gelen ideolojileri vurgulamistir (Yaylagiil, 2023, s. 123). Bu baglamda kiyafet
secimleri ve mekan kompozisyonlar: gibi popiiler kiiltiir icerisinde meydana gelen
sembolleri gostergebilimsel incelemeye dahil etmistir. Barthes i¢in anlamlandirma
merkezi konumdadir ve anlamlama (signification) kavrami 6ne ¢ikar. Yan anlam
kavramu igerisinde mitleri barindirir. Karmasgik iletisim sistemleri olarak ifade et-
tigi mitler, egemen kesimlerin ideolojilerini pekistirmeye yarar. Medya ise s6z ko-
nusu mitleri olugturmada birincil kaynaktir (Glingor, 2018, s. 253-256). Barthes'n
anlamlandirma diizeylerine iliskin bir diger kavrami simgedir. Simge, bir nesnenin
bagka bir nesneyi ifade edecek bicimde ve uzlagim yoluyla onun yerine gegmesini
ifade eder (Fiske, 2011, s. 190). Anlamlandirma siirecinde insan zihninde beliren
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ilk anlam diiz anlamu ifade ederken, sézctiklerin ikincil anlamlari yan anlami ifade
eder ve bu anlam diizeyi diiz anlamdan tamamen bagimsiz degildir. Yan anlam di-
zeyi Ozellikle sanat yapitlarinin temelini olusturmaktadir (Akerson, 2023). Barthes,
Yazarin Oliimii bashkli metninde (Barthes,1968) anlam {iretimini okur merkezli
bir bicimde ele alir. Ona gore bir metnin, dolayisiyla da bir gorselin anlam1 okurun
sosyal, kiilttrel ve bilissel perspektifinde belirlenir. Okur, metni bu perspektifte ye-
niden tretir. Barthes'in gorseller ile ilgili ¢oziimlemeler yaptig1 eserlerinden birisi
Gastergeler Imparatorlugu eseridir (Barthes,1996). Bu eserde Japon kiiltiiriine dair
nesneler, gorsel gostergelerin kiiltiirel anlamlarina odaklanan bir bakis acisiyla in-
celenir. Bu inceleme esnasinda yiizeyin altinda yer alan derin anlam katmanlari
irdelenir. Roland Barthes'in gorsel dgeler ve bu kapsamda fotograf tizerine notlari-
ni1 barindiran bir diger eseri Aydmmlik Oda eseridir. Barthes bu eserde fotograflara
kiiltiirel bir goriintim ekseninde yaklastigini belirtir ve fotograflarin 6ziine inmeye
calistigindan soz eder. Ona gore fotograflar evrenseldir. Barthes, fotograflarla ilgili
i¢ ogeden s6z eder; operator fotografi ceken bireydir, spectator fotografi alimla-
yan izleyicidir, fotografa konu olan kisi ya da nesne ise hedef, yani gondergedir.
Fotograflarda maddi ve bolgesel 6zler bulunur. Maddi 6zler fotografin fiziksel ve
optik incelemesini gerekli kilarken bolgesel ozler ise tarih ve estetikle iligkilidir.
Barthes'n gorsel gostergebilim alanindaki kavramsallastirmalar1 arasinda ayrica
studium ve punctum yer alir. Barthes studium kavramindan, izleyiciyi fotografa
yonlendiren bir 6zellik olarak s6z eder. Studium, fotografin kiiltiirel anlamini ifa-
de eder ve izleyici de fotografi bilgi ve kiiltiiriine gore anlamlandirir. Punctum ise
izleyiciyi bir ok misali delip gegen etkileyici detaylardir. Punctum, izleyiciyi hedef
durumuna getiren ve ona saplanan ¢arpici rastlantidir. Barthes ayrica, fotograflar
icerisinde mitlerin yer aldigindan sz eder. Mitler; fotograf ile toplumu uzlastirir
ve fotografa cesitli islevler yiikler. S6z konusu iglevler bilgilendirmek, temsil etmek,
sagirtmak, anlam verdirmek ve arzu uyandirmaktir (Barthes,2024, s. 19-39).

ARASTIRMANIN YONTEMI

Calismada, secilen fotograflarin incelenmesi i¢in Gostergebilimsel Analiz
yontemi, gorsellerin anlamlandirma siirecinde ise Roland Barthesin diiz anlam
ve yan anlam kavramlar1 kullanilmigtir. Barthesn diiz anlam ve yan anlam ayri-
mu igin ilk etapta tablo yapis1 kullanilmistir. Bu tablo yapisi son donemdeki ¢alis-
malarda da tercih edilmistir (Kazaz ve Kalender, 2024; Dogru ve Arikan, 2019).
Calismada ayrica Barthesn mit kavraminin yansimalari incelenmis ve dizisel ve
dizimsel boyut ¢oziimlemeleri yapilmigtir. Fotograflarin ¢oziimlenmesinde Daniel
Chandlerin (Chandler,2002) gorsel gostergebilim alanindaki teknik kodlarindan
da faydalanilmis ancak dogrudan génderme yapilmamistir. Bu yontemlerin segil-
mesinin sebebi fotograf gibi metinlerin derin anlamlar barindirmasi ve aragtirma
konusunun da emek ve is giicli baglaminda derin anlamlarin analizi olmasidir.
Keza bu kavramlar cesitli toplumsal, tarihsel, mitsel ve ideolojik iletileri biinye-
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sinde barindirmaktadir. Fotograflarin kompozisyonlarinin da yansitilan anlami
bicimlendirdigi diistintildiigiinde boyle bir yontem se¢imine gidilmistir.

BULGULAR VE ANALIZ

Gorsel 1. Madenciler; https://ericbouvet.com/1000m-deep 24.04.2004

Gosterge | Yan yana oturan iki maden isgisinin fotografi.

Birinci Anlam Diizlemi

Diiz Anlam | Vardiya arasinda uyku ve besin ihtiyaglarini gideren iki maden isgisi

Ikinci Anlam Diizlemi

Uyuyan maden isgisi: Ag1r is kosullarinin sebep oldugu yorgunluk, uzun
vardiya saatlerinin sebep oldugu uykusuzluk. Is¢inin beton iizerinde uyuyor
olmasy, sirtini yaslayabilecegi bir sandalye bile bulunmayan galisma alanina
isaret ediyor. Bagina destek olur sekilde ¢enesinde duran el, derin diigiinceler
sirasinda uykuya daldigini gosteriyor. S6z konusu uyku durumu, 11kl bir
kasket kusanmus fakat kendi 15181 sonmiis bir bedeni yansitiyor.

Is1g1 yanan kasket: Karanlik ¢alisma alany, tehlikeli is kogullari, galigma kuralla-
r1, vardiyanin heniiz bitmemis olmas.

Yiizdeki komiir izleri: Hijyenik olmayan ¢alisma kosullary, is¢inin yiiziini

Yan Anlam temizleyecek zaman araligina bile sahip olamamasi.

Yiyecek ve igecek titketen maden isgisi: Besin ihtiyacini hizli sekilde giderme
zorunluluguna sahip olma durumu, herhangi bir masa veya sandalyenin bulun-
madig ¢aligma alani.

Atlet: Yer altinin yiiksek sicaklik kogullar1.

Iletisimsizlik: Birbirleriyle yan yana oturmalarina ragmen birbirinden bagimsiz
bireyler.

Biiyiik boyutlu is makineleri: Teorik is bilgisi ve tecriibe gereksinimi.
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Gorlintiintin diiz anlami, beton {izerinde yan yana oturup uyku ve besin ihti-
yaglarini gideren iki maden ig¢isini ifade etmektedir. Goriintiiniin yan anlami ince-
lendiginde; yerin binlerce metre altindaki agir is kosullarinin sebep oldugu fiziksel
tahribat, tikenmislik, yorgunluk, ¢caliganlarin sirtlarini yaslayacagi ya da yemekle-
rini yiyebilecekleri bir sandalyeye bile sahip olmamas ve karanlik ¢calisma alaninin
kasvetini aydinlatmaya ¢aligan soluk bir 151k goze ¢arpmaktadir. Uyuyan maden
iscisi calisma acis1 kavrami baglaminda one siiriilen fiziksel tahribatin kaniti duru-
mundadir. Uyku hali emek somiiriisiine de atif yapmaktadir. Dizimsel bir perspek-
tiften bakildiginda iscilerin yerde oturuyor olmalari alt sinifa, asag1 konuma isa-
ret etmektedir. Igciler yerde iken makineler ise ist konumdadir, bu durum Sanayi
Devrimi ile birlikte makinelerin insan emeginin tizerinde konumlanmasini akilla-
ra getirmektedir. Sanat¢inin fotografin baghiginda da vurguladig, calisma alaninin
yerin metrelerce altinda olmasi da s6z konusu alt sinif ve agag1 konum kavramlari-
n1 desteklemektedir. Fakat sanat¢inin kadrajinda is¢iler daha 6n planda ve biiytik
konumdadir. Bu baglamda insan emeginin ve genel baglamda insan 6znesinin vur-
gulanmasini saglamigtir. Yan yana konumlanmus isciler kadraja alinsa da bu is¢iler
birbirlerinden tamamen bagimsiz durumdadirlar. Uyuyan ig¢inin boynunun bii-
kiik olusu ve kendi elinden destek alarak uyuyor olusu da giigsiizliik ve degersizlik
¢agrigimlarini icermektedir. Dizisel diizleme bakildiginda ise is¢iler iist konumda,
makineler alt konumda olsaydi ve is¢iler makineleri aktif bir bicimde kullandiklar1
sirada fotograflansayds; iscilerin makine tizerindeki kontrolii vurgulanmis olacak
ve sinifsal hiyerarsi mesaji da bu denli vurgulanmamis olacakti. Mitsel bir pers-
pektifte; bu gorselde is glicliniin yarattig1 tahribat ve yorgunluk, iscileri duygusal
bir perspektifte merkeze alarak aktarilir. Caresiz ve gecinmek adina baska bir sans1
olmayan is¢ilerin durumu ve ¢aligma kosullar1 izleyicide empati yoluyla hissettiril-
meye ¢aligilir. Sanayilesme ile birlikte ortaya ¢ikan kogullar1 anlamlandirmak adina
ortaya ¢ikan mitler bu fotografta belirgin durumdadir. Bu donemle birlikte yogun
caligma kosullarinda kendi hayatlarina ve ailelerine eslik edemeyen erkeklerin du-
rumu bu fotografta akillara gelmektedir. Diisiik 151kl1 bir ortamda ¢ekilen fotograf,
madenin karanlik ve 1ss1z ambiyansini yansitirken, fotografin temel 151k kaynag:
olarak is¢inin kasketinden yansiyan 15181n kullanilmasi emek ve is giicii vurgusunu
pekistirmektedir. Bu sayede izleyicinin dikkati is¢iye odaklanmaktadir. Yerin
metrelerce derinliklerindeki karanlik ¢alisma ortamu is¢i sinifinin goriinmezligine
atif yaparken, s6z konusu kasketten yansiyan 151k ise bu gorselde isci sinifi ve emek
glictiniin gorintrligini saglamaya caligmistir.
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Gorsel 2. Geminin Mutfagindaki Balik¢i; https://ericbouvet.com/Ocean-1
09.01.2011

Gosterge | Bir geminin mutfaginda oturan bir balik¢inin fotografi.

Birinci Anlam Diizlemi

Diiz Anlam | Bir vardiya sonrasi bagini ovar sekilde igecek ve sigara tiiketen balikg1.

ikinci Anlam Diizlemi

Yorgunluk: Balik¢inin durusu ve yiiz ifadesi fiziksel ve zihinsel bir tiikenmisligi
temsil ediyor.

Yalnizlik: Gemi yasantisinin aile ve arkadas gevresinden uzak, izole kosullar1.

Basa dayanan yipranmis el: Bag agrisy, sert calisma sartlarindan dolay: sismis ve
kizarmus el.

Tulum: Hijyenik olmayan, beden ve kiyafet tizerinde kir birakabilecek is
Yan Anlam kosullari.

Sigara: Iscinin kendisi gibi yavas yavas tiikenen sigara ve onun dumani kasvete
isaret ediyor.

Pencere: Yerlesim bolgelerinden uzak ugsuz bucaksiz derin denizler, higlik.

Saat: Deniz triinlerinin hareketlerinin zamansal takibi ve avlanma vaktinin
planlanmas.

Dokiilmiis Saglar: Agir yasam kogullary, stres ve zihinsel tahribat.

Fotografin diiz anlamini, geminin mutfak boliimiinde tek bagina sigara ve cay
icerken basini ovan bir balik¢1 olusturmaktadir. Fotografin yan anlamini, denizci-
lik mesleginin gozlerden uzak ve yalniz yagam sartlari, bir balik¢inin ¢aligmaktan
yipranmis elleri, zihinsel tahribatin ve stresin gostergelerinden biri olan seyrek
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saglar1 olusturmaktadir. Caligma acis1 kavraminin etkileri bu gostergelerde gozler
ontine serilmektedir. Balik¢1 dinlenme aninda bile geminin i¢indedir, bu durum
Ozgirliglintin ne denli kisitlandigini gozler 6ntine sermektedir. Calisma ve giinliik
yagam tamamuiyla i¢ ice ge¢mis bir durumdadir. Bu baglamda is¢i sinifinin ¢alisma
yagamlariyla bir 6zdeslik ve kimlik kurdugu akillara gelmektedir. Vardiyanin plani
ile anlam bulan bir saat ile engin ve 1ss1z denizlerin mavisini yansitan bir pencere
zamanin anlamini kaybettigi bir yasami temsil etmektedir. Dizimsel bir perspektifle
incelendiginde saat ve pencere yan yana konumlandirilmistir, séz konusu zaman
ve mekan ¢agrisimlari boylece 6ne ¢ikmistir. Fotograf capraz bir bicimde ¢ekilmis-
tir, bu ag1 geminin stabiliteden uzak halini ve ¢izgisellikten uzak yasam kosullarini
isaret etmektedir. Ayrica ¢apraz agi, balik¢inin o an yasadig: bilinmezlik ve titken-
mislik halini desteklemektedir. Dizisel baglamda, balik¢inin elinde sigara ve kahve
yerine daha saglikli besinler olsa diizenli bir yasam tarzini ifade ederdi. Bu haliyle
sigara ve kahve emek yiikiintin getirdigi gerilimi hafifletmek adina tiiketilir bicimde
yansimaktadir. Mitsel agidan bu gorseldeki is¢inin yiiziiniin géritnmemesi, kimlik-
sizlestirilmis ve gemi yasantisinda bireysel 6zelliklerini, farkliliklarini yitirmis birey
imgesini niteler. Balik¢i, emegin somiiriilmesi karsisinda tepkisizlesmis ve bu sart-
lara alismustir. Sigara ve kahve gostergeleri bu durumu pekistirir ve dogallastirir.
Ortamin los 15181 is¢inin titkenmisligini ve yalnizligini vurgular durumdadir.

Gorsel 3. Guivertedeki Balik¢y; https://ericbouvet.com/Ocean-1 08.01.2011
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Gosterge | Bir geminin giivertesinde duran balik¢inin fotografi.

Birinci Anlam Diizlemi

Diiz Anlam | Giiverteden denizi seyreden balikg1.

ikinci Anlam Diizlemi

Is kyafeti: Kapiisonlu tulum ile eldiven; soguk ve yagmurlu hava
sartlarina isaret ederken, can yelegi bogulma tehlikesine isaret ediyor.

Sakallar: Insanlardan ve olagan yasam akigindan uzakligin getirdigi
Ozensizlik.

Yan Anlam Fiziksel durus ve yiiz ifadesi: Denize ve ufka diistinceli ve beklenti

igerisinde bakis.

Pas: Emektar bir geminin yillara ve dalgalara dayandigini gosteriyor.

Martilar: Ozgiirliik.

Gorselin diiz anlami bir balik¢inin geminin giivertesinden denizi seyretmesidir.
Gorselin yan anlami irdelendiginde, yillarca dalgalarla bogusmus yaslt bir gemi
engin sularda seyir halinde iken, giiverteden soguk havaya ragmen ufku seyreden
bir balik¢inin umut dolu bakislar gériilmektedir. Yasami ve yonii geminin rotasina
bagli bir balikgr ile geminin {izerinde 6zgiirce ugan martilarin olusturdugu karsit-
lik dikkat gekmektedir. Dizimsel agidan bakildiginda fotograf, Gorsel 2de oldugu
gibi yine gemi yasamini simgelercesine ¢apraz bir aciyla ¢ekilmistir. Kadrajda ba-
lik¢1 kiigiik ve uzak bir konumda, gemi biiyiik ve yakin bir konumda gekilmistir. Is-
gilerin ¢aligma alani ve kosullari icerisinde atomize birimler haline geldigi boylece
yansitilmaktadir. Ayrica kadrajda deniz ve gokyiizi de isgiye gore biiyiik yer kap-
lamaktadir. Dogaya mahkam bir bicimde ¢alisan is¢i yasami sorgular bi¢imde bir
bakis takinmistir. Fotografin kadraji romantize edilmis bir emek mitini aktariyor.
Bu durumda mitsel agidan izleyiciye emek edimi estetik bir bicimde aktarilmakta-
dir. Denizcilik mesleginin dogayla i¢ ige gegmis durumu bu gorsel ile dogallagtiri-
lir. Dizisel agidan ele alindiginda ise is¢i daha yakin bir aciyla ¢ekilseydi s6z konu-
su romantiklesme yerine daha mekanik bir bigimde ¢aliyma edimi 6ne ¢ikarilmig
olacakti. Balik¢1 net bir bigimde giiler yiiz ifadesi takinmis olsayds, diisiinceli ve
sorgulayici bir bicimde degil mutlu ve umutlu bir bi¢cimde yansiyacakti. Gorselin
oznesi balik¢r degil de tiniformalr bir kaptan olsaydi, emek ve is giicii ediminden
ziyade gemiye ve denizlere egemenlik ¢agrisimlari olusacakti. Fotograftaki soguk
151k se¢imi ile mavi ve gri tonlarin vurgulanmasi gemicilerin izole yasantisini ve
renksiz diinyalarini yansitmaktadir.
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Gorsel 4. Suglu ve Polis; https://ericbouvet.com/Police 30.10.2012

Gosterge | Bir sugluyu kolundan tutup ¢eken polis fotografi.

Birinci Anlam Diizlemi

Diiz Anlam | Bir polisin ¢6p konteynirinin iginde duran bir insan1 yakalamas.

ikinci Anlam Diizlemi

Polis: Adalet, kanun.
Cop kabzast: Siddet, 1slah, zor kullanimu.
Cop konteynirt: Gizlilik, saklanma, sugun kirli dogasi.

Yiiz ifadesi: Yakalanan bireyin yiiz ifadesi; pigmanlik, korku ve garesizligi
ifade ediyor.

Yan Anlam ;arl;a;r;eti; ie;(:) fireyin suglu oldugunu, zapt edildigini ve gozaltina alinaca-
Serbest el: Teslimiyet, kisinin direnmeyeceginin gostergesi.

Yiiziik: Zapt edilen bireyin nisanli ya da evli olabilecegi ihtimali.

Sapka: Suglunun kendini gizleme gayreti.

El feneri: Karanlk suglarin aydinlatilmasi, gizlerin ortaya ¢ikarilmast,
kimlik belirleme.

Fotografin diiz anlaminda bakildiginda ¢6p konteynirinin icinde oturan bir
bireyin polis tarafindan zapt edildigi goriinmektedir. Fotografin yan anlamina
gelindiginde ise sugun kirli dogasini akillara getiren ¢6p konteynirinin i¢inde
gizlenmeye ¢alisan bir suglunun polis otoritesi ve kanun karsisindaki teslimiye-
ti, caresizligi ve korkusu goze carpryor. Gizlenme eylemi karanligin ve gizemin
aydinlaticist roliindeki el feneri ile son buluyor. Su¢lunun ¢6p konteynirinda ol-
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masy; sugun ve suglularin agagilanmasini ifade etmektedir. Keza dizimsel agidan
bakildiginda polis ayakta ve yiiksek konumda iken suclu asagida ve ¢okmiis bir
konumdadir. Sanatg1 kadrajin igerisine ¢op konteynirini olabildigince dahil ede-
rek bahsi gegen sugun kirli dogasini yansitmaya ¢aligmistir. Gorselde polisin yiizii
goriinmeyecek sekilde fenerle kapatildig: bir anda fotograflanirken su¢lunun yiizii
ise ifsa eder bicimde agik¢a kadraja alinmistir. Bu ¢ekim agist ile birlikte polis bi-
rey, adalet ve giicii temsil eden bir iist kurum olarak genellestirilmistir. Dizisel bir
inceleme yapildiginda ise ¢op kovasinda bir suglu degil de yash ve yardima muhtag
birisi olsayd1 kolluk kuvvetlerinin gii¢ unsuru degil, koruma ve merhamet unsu-
ru yansitilirdl. Suglunun yakalanmasi ¢6p kovasinda degil de sucu gergeklestirdigi
anda fotograflansaydi genel bir bakis agisiyla sugun kirli dogasinin yansitilmasi
degil islenen sucun dar bir perspektife odaga alinmasi gerceklesecekti. S6z konusu
fotograf mitsel agidan incelendiginde; genel bir baglamda su¢ edimi kirli bir eylem
olarak nitelenmistir, polisin ylizli géritnmeyecek sekilde ¢ekilen fotograf ile sugu
temizleme eylemi bireysel bir basar1 degil devletin kolluk kuvvetlerine genellenen
bir durumda kavramsallastirilmigtir. Yiizii agik¢a goriinen suglu ise kamuoyuna
bir ¢op gibi, kiymetsiz ve agagilanmis bir bicimde aktarimistir. Gorseldeki 11k
kullanimina bakildiginda siyah beyaz efekt ile birlikte polis ve iiniformasi keskin ve
baskin bir durumda iken su¢lu soluk bir durumdadir. Suglunun bu soluk durumu,
sucun degersizlestirilmesi imgesini desteklemektedir.

Gorsel 5. Su¢ Mahallindeki Polis; https://ericbouvet.com/Police 31.10.2012
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Gosterge Olmiis bir bireyi fotograflayan bir polisin fotografi.

Birinci Anlam Diizlemi

Bir evde, olay yeri inceleme kapsaminda bir polisin bir 6liiyii fotografla-
mast

Diiz Anlam

ikinci Anlam Diizlemi

Ceset: Oliim, cinayet, intihar.
Fotograf makinesi: Belge, kanit, bir anin 6liimsiizlestirilmesi.

Beyaz gomlek: Polisin iizerindeki beyaz gémlek, odanin kiri ve daginikligt
karsisinda kanunlarin ve giivenlik giiglerinin temizligini akillara getirerek
bir karsitlik olugturuyor.

Saat: Zamanlilik, zamanin kiymeti, planli olmak. Bir 6lii igin sonlanan
zamanin Karsiti olarak bir polis i¢in akmaya devam eden zaman.

Sag modeli: Polisin saglarini topuz modeli yapmig olmas; bir ise odaklan-

Yan Anlam mayi, profesyonel olmayz, diizenli ve tertipli olmayi ¢agristirtyor.

Alkol sigesi: Irade kayby, diigiinme yetisinin azalmasi, hataya agik duruma
gelmek, kotiilik.

Bacak: Yerde duran bir diger bacak goriintiisii goklu 6liimil, toplu cinayet
veya toplu intihar1 akillara getiriyor.

Pencere: Fotograftaki pencere dig diinyay akillara getiriyor olsa da 15182
dair bir kalint1 olmamasi dis diinyanin karanligini gosteriyor.

Siyah perde: Gizlilik, karanlik, kasvet, giin 151101 bastirma istegi.

Fotografin diiz anlami bir polisin olay yeri inceleme kapsaminda kanitlar1 ve
failleri fotografliyor olmasidir. Fotografin yan anlami, diizenli ve temiz bir polisin
kirli ve daginik bir olay yerinde hayatini kaybeden bir bireyi fotograflamasi, karan-
lik ve kasveti simgeleyen gostergeler arasinda umut ve durulugu temsil eden beyaz
bir gomlek giyen polisin; toplu bir cinayet ile ya da toplu bir intihar ile sonlanmis
hayatlardan kalan kanitlar1 toplamasi ve giivenlik gii¢lerinin bu kanitlar yoluyla
olaylar1 aydinlatma giiciidiir. Olay yerindeki polisin kadin olmasi, patriarkal top-
lumlardaki cinsiyet rollerini tersine ¢evirir bir durumdadir. Dizimsel bir perspek-
tifte; Gorsel 4’te oldugu gibi bu gorselde de polisin yiizii goriinmemektedir. Sanat-
¢1, Gorsel 4 ile benzer bicimde polisin yiiziinii bir nesneye denk gelecek bicimde
fotograflamistir. Kadin polis merkezi bir konumda fotograflanirken, odak noktasi
oli bedenlerden ziyade bu bedenleri fotograflayan polis tizerindedir. Kadraja diger
6li bedenin tam olarak alinmamasi, bu baglamda olay yerinin tam olarak aktaril-
mamasi bu durumu kuvvetlendirir. Dizisel inceleme agisindan olay yerindeki polis
kadin degil de erkek olsayd ataerkil sistemdeki cinsiyet rolleri tersi bicimde sorgu-
lanmis olmayacak, devletin ve kolluk kuvvetlerinin gii¢ unsuru vurgulanacakti. Bu
haliyle s6z konusu kuvvetlerin tertipli ve sistemli 6zellikleri 6ne ¢ikmaktadir. Kad-
rajda polis degil de 6lii bedenler merkeze alinsaydi, odak denetim ve gozetim degil
olim olacaktl. Mitsel agidan ele alindiginda bu gorsel 6limii ve dliimle sonugla-
nan olaylari rutinlestirir. Polisin sogukkanlilig1 bu durumu pekistirir. Yine polisin
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olu bireyin yiiziinii fotograflamas: kamuoyunda devletin denetim giiclinii niteler.
Eril giicti 6ne ¢ikaran mitlerin aksine, mitlerin dinamizmini vurgular bi¢cimde bu
fotografta; kadinlarin toplumdaki roliintin degisimiyle birlikte ortaya ¢ikan giiclii
kadin profili ve bu baglamda yeni toplumsal cinsiyet mitleri anlam bulmaktadur.
Gorseldeki parlak 1g1k kullanimi olay yerinin belgelenmesi ve denetlenmesi duru-
muna uyumlu bir bi¢cimde su¢ mahallini gozler 6niine sermektedir.

SONUC

Bu ¢alismada, gostergebilim yontemi kapsaminda Roland Barthes'in diiz anlam
ve yan anlam kavramlar1 eksenindeki analiz yaklagimi kullanilarak tinlii fotograf
sanateisi Eric Bouvet’in sahsi internet sitesinde yaymlamis oldugu “isciler” katego-
rili fotograflarinin arasindan segilen bes adet gorsel analiz edilmistir. Gorsellerin
incelenmesi sirasinda, Toplumsal Gergekgilik adli sanat akiminin bakis acist kul-
lanilmigtir. Elde edilen sonuglar kapsaminda, fotograflarin yalnizca gostergelerden
ibaret olmadig1 anlagilmistir. Iscilerin yasadigi zorluklar; caligma kosullarinin be-
dende yarattig1 tahribatin, psikolojik sorunlarin ve tiikenmisligin bireylerin jest
ve mimiklerine yansimasinin tek bir fotograf karesinde anlagilabilir oldugu belir-
lenmistir. S6z konusu yansimalar “calisma acis1” kavraminin fotograflar tizerinden
yansitilabildigini ortaya koymustur. Analize tabi tutulan gorsellerde, yer altinda
uyku ve beslenme gereksinimlerini bir tagin tizerinde gidermeye ¢alisan is¢ilerin
yiiz ifadelerinin yani sira bir geminin mutfaginda bitkin bir sekilde basini ovan
balik¢inin jest ve mimikleri caligma acis1 kavramina ornek teskil eden dgeler ola-
rak gosterilebilir. Benzer sekilde ¢alisma kosullarinin ¢esitli diizeydeki tehlikeleri
de gorsellerdeki farkli gostergelerle fark edilebilir durumdadir. Gorsellerde ma-
kine/insan, polis/suglu, 6zgiirliik/mahktimiyet gibi karsitliklar ile mitsel mesajlar
tretilmistir. Cesitli mitsel ve ideolojik mesajlar ¢ekim acilariyla da yansitilmistir.
Kadraja alinan ve almmayan ogeler ile 6gelerin kompozisyonu sinifsal mesajlar
icermektedir. Toplumsal cinsiyet rolleri ve bu rollerin yeniden diizenlendigi mitler,
emek miti ve sanayilesme ile birlikte meydana gelen alt sinifa dair mitler analiz
edilen fotograflarda yansitilmistir. Oliimle sonuglanan olaylarin ve bu kapsamda
siddetin polis diizeyinde denetimi baglaminda rutinlesmesi ve sugun degersiz-
lestirilmesi de yine incelenen gorsellerde aktarilmistir. Caligmanin sinirliliklarina
istinaden, ¢alismada Toplumsal Gergekgilik akimina dahil olan konular arasindan
yalnizca isciler kategorisi ele alinmistir, gelecek ¢alismalarda Toplumsal Gergekgilik
akiminin yansimalarinin analiz edilecegi diger konular incelenebilir durumdadir.

MBSJCS, 2025, Cilt 10, Sayi 1, Sayfa 27-48



SN 45 |

KAYNAKCA

Akerson, F. E. (2023). Gastergebilime giris. Istanbul: Bilge Yayincilik.

Arslan, R, ve Erglin, H. (2012). John Hicks'e gére tarim merkantilizminden sanayi devrimine emegin evrimi. Hak is
Uluslararasi Emek ve Toplum Dergisi, 1, 117-126.

Aydemir, M. (2023). Fotodraf ¢6zimlemesinde gdstergebilimsel bir bakis: Pulitzer 6dillu fotograflar Uzerine bir
analiz. Anemon Mus Alparslan Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 11(2), 597-616.

Barthes, R. (2024). Aydinlik oda-Fotograf dstine not. Mehmet Rifat, Sema Rifat (cev.) Yapi  Kredi Yayinlar

Barthes, R. (1979). Gastergebilim ilkeleri. Berke Vardar, Mehmet Rifat (cev.) Ankara : Kultir Bakanligr Yayinlari.

Barthes, R. (1996). Gdstergeler imparatorlugu. Tahsin Yicel (cev.) Yapi Kredi Yayinlari

Barthes, R. (2023). Gostergebilimsel seriiven. Mehmet Rifat, Sema Rifat (cev.) istanbul: Yapi Kredi Yayinlari.

Barthes, R. (1968). Yazarin 6ldmi. Oguz Tecimen (¢ev.) [PDF]. Academia.edu.

https:/www.academia.edu/43145967/Roland_Barthes_Yazarin_Olim(

Berksoy, F. (1998). 20. Yiizyil Bati ve Tirk resminde toplumsal gercekgilik. istanbul.

Berktas, S. (2021). Sanayi Devrimi ile gelen degisim: Is bolumi ve yabancilasma. Atlas Sosyal Bilimler Dergisi,
1(16), 112,121.

Chandler, D. (2022). Semiotics: the basics. London: Routledge

Dogru, M. S, ve Arikan, A. (2019). Gostergebilimsel agidan fotodraf incelemesi: Pulitzer 6dillU savas fotograflar.
Erciyes lletisim Dergisi, 6(2), 913-928.

Dogruyol, A, ve Aydinlar, K. (2015). Emek tretkenligi ve Gcret teorisi. C.U Sosyal Bilimler Enstitisti Dergisi, 24(2),
263,278.

Erdogan, S. (2013). Calisma kavraminin anlam olusumu ve gelisimi. (349271) (YUksek Lisans Tezi, Cumhuriyet Uni-
versitesi).

Fiske, ]. (201). iletisim calismalarina giris. Sileyman irvan (cev.) Pharmakon Yayinevi

GUNduz, V. K. (2021). Toplumsal gercekcilik ve cagdas Turk resmi perspektifinde dykileyici yorumlariyla Nes'e
Erdok. Art-e Sanat Dergisi, 14(28),1028-1051.

GUngor, N. (2018). lletisim kuramlar yaklasimlar. Ankara: Siyasal Kitabevi.

Gorz, A. (2019). iktisadi aklin elestirisi calismanin déndsdmleri/ Anlam arayisi. 151k Ergiiden (ev.) istanbul: Ayrinti
Yayinevi.

Kanburoglu, 0. (2013). Haber fotografciligi. istanbul: Say Yayinlar.

Karacan, B. N. (2024). Toplumsal gercekgilik Uzerinden Trk toplumunun ¢aliskanudinin resimdeki yeri. D-Sanat
Dergisi, (8), 49,59.

Karacan, B. N, ve Can Gurbiz, G. (2023). Mimtaz Yener resimlerindeki toplumsal gercekgi izler. D-Sanat Dergisi,
(6),49, 62.

Kazaz, M, ve Kalender, A. B. (2024). Son dakika haber fotografciligina bir bakis: Pulitzer 6dulll fotodraflarin gos-
tergebilimsel analizi. Aksaray fletisim Dergisi, 106-122.

Kesici, M. R. (2013). Emek piyasalari. Ankara: Dipnot Yayinlari.

Lewis, E. (2018). ..izmler fotografi anlamak. Meltem Aydemir (cev.) istanbul: Hayalperest Yayinevi.

Marx, K. (2021). Yabancilasma. Kenan Somer, Ahmet Kardam, Sevim Belli, Arif Gelen, Yurdakul Fincanci, Alaattin
Bilgi (cev.) Ankara: Sol Yayinlari.

Meda, D. (2004). Emek kaybolma yolunda bir deger mi 7 15ik Ergiiden (cev.) Istanbul: iletisim Yayinlari.

Samsum, N. (2017). Calismanin dedisen anlami ve giincel durumuna iliskin tartismalar. Agikddretim Uygulamalari
ve Arastirmalari Dergisi, 3(3),160,210.

Soyguder Baturlar, S. (2019). Haber araci olarak fotograf. istanbul: Kriter Yayinevi.

Sen, E. (2012). Hannah Arendbin is-emek kavrayisi perspektifinde emek kavraminin Turkce Etimolojisi. Hak is
Uluslararasi Emek ve Toplum Dergisi, 1(2), 134,142.

Tetiki, I, ve Karti, C. (2015). Amerika'da toplumsal gercekcilik: Ben Shahn. Art-e Sanat Dergisi, 15(30), 715,736.

umman, U. S. (2022). Calisma acisi emek ve eziyet deneyimleri. istanbul: iletisim Yayinlari.

Vernant, )-P. (2022). Antik Yunan'da mit ve disiince. Nazim C. Serbest (cev.) Istanbul: Tiirkiye Is Bankasi Kltr
Yayinlari.

Yiksel, H. (2014). Emek kavraminin ortaya ¢ikisinda rol oynayan tarihi dénim noktalarinin sire¢ merkezli deger-
lendirilmesi. Stileyman Demirel Universitesi [ktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, 19(2), 257.273.

Yaylagul, L. (2023). Kitle iletisim kuramlari. Ankara: Dipnot Yayinlari.

https://doi.org/10.56202/mbsjcs.1665766 d



Emedgin Perde Arkast: Eric Bouvet'in Calisanlara ilgili ..

GORSELLER iCIN KAYNAKCA
https://ericbouvet.com/WORK

Gorsel 1. Madenciler; https:/ericbouvet.com/1000m-deep

Gorsel 2. Geminin Mutfagindaki Balik¢i https:/ericbouvet.com/Ocean-1
Gorsel 3. Givertedeki Balikgl; https:/ericbouvet.com/Ocean-1
Gorsel 4. Suclu ve Polis; https:/ericbouvet.com/Police

Gorsel 5. Su¢ Mahallindeki Polis; https:/ericbouvet.com/Police

MBSJCS, 2025, Cilt 10, Sayi 1, Sayfa 27-48



Baris ISIK

https://doi.org/10.56202/mbsjcs.1665766 @



Emedgin Perde Arkast: Eric Bouvet'in Calisanlara ilgili ..

MBSJCS, 2025, Cilt 10, Sayi 1, Sayfa 27-48



~  Middle Black Sea Journal of Communication Studies
= Orta Karadeniz iletisim Calismalari Dergisi s |
—_—
e

S
—
tans NS

TISIM
FAKOLTESI

S

e-ISSN: 2587-1544, MBS)CS May 2025, 10(1): 49-64

Teknolojinin Sosyal insasi Kurami Kapsaminda
Sosyal Medyanin Ticarilesmesi:
Prens Dizi Ornegi

Commercialization of Social Media Within the Scope of
the Theory of Social Construction of Technology:
The Example of Prince Tv Series

Rabia ARDIC'

Ondokuz Mayis Universitesi, iletisim Fakultesi, Yiksek Lisans Ogrencisi, Samsun
- rabiaardic71@gmail.com - > 0009-0000-3867-0331

Makale Bilgisi/Article Information

Makale Tiirii/Article Types: Arastirma Makalesi/Research Article
Gelis Tarihi/Received: 19 Mart/March 2025
Kabul Tarihi/Accepted: 15 Nisan/April 2025
Yil/Year: 2025 | Cilt-Volume: 10 | Sayi-Issue:1 | Sayfa/Pages: 49-64

Atif/Cite as: Ardig, R. "Emegin Perde Arkas: Teknolojinin Sosyal ingasi Kurami Kapsaminda Sosyal Medyanin Ticarilesmesi:
Prens Dizi Ornegii" Middle Black Sea Journal of Communication Studies, 10(1), Mayis 2025 : 49-64,

https://doi.org/10.56202/mbsjcs.1661191 d
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TEKNOLOJININ SOSYAL iINSASI KURAMI KAPSAMINDA SOSYAL
MEDYANIN TICARILESMESI: PRENS Dizi ORNEGI

0z

Teknoloji degisen ve gelisen bir olgudur. Bu olgu ge¢misten giiniimiize gele-
ne dek kimi toplumlarin kurulusuna kimilerinin yikiligina sebep olmustur. Sanayi
Devriminin getirmis oldugu toplumsal degisim, teknolojiye adapte olunmasini
zorunlu hale getirmistir. Toplum, teknolojiyi istek ve ihtiyaglarina gore sekillendi-
rerek tiiketim davranigini degistirmistir. Tiiketen grup, tiretimin sekillenmesinde
etkili olmustur. Teknoloji ve toplum ayrilamaz bir biitiindiir, ikisi de birbirinden
etkilenmekte ve etkilemektedir. Teknoloji; ekonomik, siyasi, kiiltiirel degerlerle
etkilesimi nettir. Toplum {izerindeki ve toplumun teknoloji tizerindeki etkisi de
yadsinamaz bir gercektir. Glinimiiz sartlarinda teknoloji her ferdin vazgecilmez
parcast olmustur. Teknolojik araglara bagimlilik, teknolojinin toplumu ne dl¢iide
etkiledigini gostermektedir. Toplum, teknolojiyi dontstiirmektedir. Bu doniigiim-
de sosyal medyanin etkisi de 6nemlidir. Sosyal medyanin sinirlari agarak topluma
ulagmas1 ve bir pazarlama araci seklinde kullanilmasiyla sosyal medya ticari bir
kullanima dontismiistiir. Teknolojinin toplum tizerindeki etkisinden bahseden
Teknolojik Determinizm, toplumun teknoloji tizerindeki etkisi konusunda eksik
kalmigtir ve bu kurama kargilik Teknolojinin Sosyal Ingasi Kurami dogmustur.
Teknolojinin Sosyal Ingasi ise, toplum ve teknoloji arasinda bag kurarak birbirin-
den etkilendiginden bahsetmektedir. Bu makalenin amaci Bijker (1987) tarafindan
agiklanan kavramsal gergeveyi, sosyal medyanin ticarilesmesini Prens dizisi 6rne-
giyle birlikte incelemistir. Caligma da amach érneklem kullanilmigtir. Oncelikle
kavram analizi yapilirken teknoloji ve etkilerinden, SCOT’n ve etkiledigi, etkilen-
digi teorilerden bahsedilmis, SCOT kavrami agiklanmustir. Caliymanin devaminda
ise toplumsal baglamda sosyal bilimler ¢aliymas: olmasindan dolay1 nitel arastirma
yontemlerinden igerik analizi kullanilmistir. Prens dizisinin sosyal medyadan do-
gusu ve bu siirecteki ilerlemesi detaylandirilmistir. Calismanin sonucunda da sos-
yal medya bir pazarlama araci olarak kullanilmis ve ticari bir meta haline gelmistir.
Prens dizisindeki prens karakteri sadece bir tipleme iken, biiyiik bir prodiiksiyo-
nun temel tast haline gelmistir.

Anahtar Kelimeler: Toplum, Sosyal Medya, Teknolojinin Sosyal Ingast.
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COMMERCIALIZATION OF SOCIAL MEDIA WITHIN THE SCOPE OF
THE THEORY OF SOCIAL CONSTRUCTION OF TECHNOLOGY:
THE EXAMPLE OF PRINCE TV SERIES

ABSTRACT

Technology is a changing and evolving phenomenon. Throughout history,
this phenomenon has contributed to the establishment of some societies and the
collapse of others. The social changes brought about by the Industrial Revoluti-
on made it mandatory for societies to adapt to technology. Society has reshaped
technology according to its desires and needs, changing consumption behavior.
The consuming group has been influential in shaping production. Technology and
society are inseparable entities; both influence and are influenced by each other.
Technology has a clear interaction with economic, political, and cultural values.
The impact of society on technology, and conversely, is an undeniable reality. In
today's world, technology has become an indispensable part of every individuals
life. Dependence on technological tools demonstrates the extent to which techno-
logy influences society. Society transforms technology. The role of social media in
this transformation is also significant. As social media has expanded its reach and
been used as a marketing tool, it has turned into a commercial asset. Technological
Determinism, which discusses the impact of technology on society, is inadequate
when it comes to explaining the impact of society on technology. In response to
this, the Social Construction of Technology Theory has emerged. The Social Cons-
truction of Technology (SCOT) argues that society and technology are intercon-
nected and mutually influential. The aim of this article is to examine the commer-
cialization of social media through the conceptual framework proposed by Bijker
(1987) using the example of the series Prens (The Prince). The study employs a
purposive sampling method. First, a concept analysis is conducted, discussing te-
chnology and its effects, the SCOT framework, and the theories that influence and
are influenced by it. The SCOT concept is explained. In the continuation of the
study, the qualitative research method content analysis was used because it is a so-
cial science study in a social context. In conclusion, social media has been used as a
marketing tool, turning into a commercial commodity. The character of the prince
in Prens, initially just a type, has become a central figure in a major production.

Keywords: Society, Social Media, Social Construction Of Technology.
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GIRIS

Teknoloji, 19. ve 20. yiizyillarda iiretim ve tiiketimin metalasmasiyla gelismis-
tir. Teknoloji, her ¢agda kendisini yenilemekte ve donemin 6tesinde gelismektedir.
Bu bakimdan teknolojinin siirekli bir degisim halinde oldugu séylenebilmektedir.
Sanayi Devrimi'yle seri {iretime baglayan teknoloji, zirvedeki yerini almaktadir. Bu
zirvenin anlasilmasi ve anlatilmasi i¢in aragtirmalar yapilmistir. Teknolojinin Sosyal
Ingas1 kurami kapsaminda Tiirkiyede detayli bulunan ¢alisma Kara (2017)dur. Ya-
banci kaynaklarda ise bu konu hakkinda detayli bilgi mevcuttur. SCOT un énciile-
rinden olan Bijker, Hughes, Pinch (1987), calisma i¢in 6ncii kaynaklardan olmustur.

Teknoloji, iilkelerin yerini ve ekonomisini gelistirmek i¢in 6nemli bir aragtir.
Ulkelerin ticari, sosyal 6zellikle siyasi basar1 ve tstiinliikleri teknoloji ile gosteri-
lir bir hale gelmistir. Bu durumda diistiniilmektedir ki teknoloji biiylime hacmi
konusunda énemli bir arag olmustur. Ornegin, Roma Imparatorlugu ticari duru-
mundaki ilerlemeler sayesinde birkag yiizyil gelisme kaydetmesine ragmen tekno-
loji faaliyetlerinin eksikliginden dolay1 diger imparatorluklarin gerisinde kalmaya
mahkam olmustur (Kara, 2017: 119).

Teknolojinin bu denli 6nemli olmasinin ve gelismesinin sebeplerinden birisi
insanligin yeniligi benimsemesidir. Bu yiizden tekrarlanmasi gerekir ki teknoloji
toplumundan bagimsiz diisiiniilememektedir. Bu gelisim genel tabirle “Bilim, Tek-
noloji ve Toplum Caligmalar1 (STS)” olarak adlandirilmaktadir. $oyle soylenebilir
ki bilim sosyolojisinde 6nemli ¢aligmalar1 olan Merton, toplumun bilimin 6niinde
analiz edilebileceginden bahsetmektedir.

Teknoloji, giinliik yasantilarin yaninda insancil faaliyetleri de etkilemektedir.
Ornek olarak teknoloji is kollarini degistirmis, bu durum yasam tarzini da etkile-
mektedir. Bir doktorun ameliyat sartlarinin degisimi, tedavilerin erken tani koyma
ve erken sonu¢ alma yoniindeki yarariyla doktorun tedavi tarzini da degistirmek-
tedir. Yalniz doktorun degil, insanlarin da yasamsal faaliyetlerinde degisime sebep
olmaktadir. Bu durumda “..insan ve teknoloji arasindaki iliskinin karmasik bir
kavramlar, tanimlar ve iligkilerin a¢iklamalar1 ag1 araciligiyla birbirine bagl oldu-
gunu...” (Yousefikhah, 2016) soylemektedir.

Bu gelisimle iletisim teknolojileri de sekillenmistir. Geleneksel medyay1 benim-
seyen topluma, yeni medyanin gelisimine 6n hazirlik yapmistir. Yeni medya sinir-
lar1 ortadan kaldirmis, genis bilgi yelpazesine pazarlama ozelligini de eklemistir.
Bu pazarlama 6zelligi sosyal medyanin giiciiyle alakal1 bir durumdur. Sosyal med-
yanin ¢oklu durumlar i¢inde barmdirmasindan kaynakli Mc Luhan'm “kiiresel
koy” kavrami da derinlik kazanmugtir. Insanlarin hizli ve ortamsiz kurduklarr ile-
tisimle birbirlerine kiiltiir, bilgi gibi aktarimlariyla karsilikli aligveris yapabilmek-
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tedir ve bu duruma da kiiresel koy ad1 verilmistir. Diinya ne kadar biiyiik olsa da
insanlarin ortamsiz diinyada birbirlerine ulagimi o denli kolaydir.

Sosyal Inga kuramy, bilimsel ¢aligmalar ve teknolojik iiretimlerin sosyal siirecin
sonucu oldugunu, bilim ve teknoloji sosyolojisinin ilgi alan1 haline gelmektedir.
Teknolojik iiriinler, sosyal yapinin bir yansimasi olarak diisiiniilmektedir. Inga
Yaklagimi; sistemler kuram, aktorag teorisi ve teknolojinin sosyal ingas1 olmak
iizere ii¢ gesittir. Bu caligmada da Teknolojinin Sosyal Ingasi Yaklagimi (SCOT) ile
sinirlandirilmastir.

Sosyal Inga terimi, ilk kez Peter Berger ve Thomas Luckmann tarafindan 1966
yilinda yayimlanan The Social Construction of Reality adli eserlerinde gegmekte-
dir. Bu eser, gergekligin, toplumsal bir insa siireci seklinde gergeklestigini goster-
mektedir. Gergeklik, toplumsal bir devamla sekillendirilir ve bu devamlilik, bilim
sosyolojisinin ana konularindan biri haline gelir. Sosyal inganin temelleri, insan-
larin davranislarinin belirli bir duruma gére sekillenmesi, genel bilgi ve bu bilgi-
nin aktarilmasinda bir anlayisin olusturulmasi gerektigi iizerine kuruludur. Sosyal
inga, yalnizca toplumsal kurumlarla sinirli kalmamaktadir, ayn1 zamanda bilim ve
teknoloji gibi alanlarda da toplumsal bir durum olarak ortaya ¢ikmaktadur. Bilgi te-
orileri, bilimsel varsayimlar ve sosyal kurumlar insan yapit1 oldugu i¢in toplumsal
yapilarin etkisinde doniistiiriilmektedir. Bu baglamda, bilimsel ve teknolojik gelis-
melerin de toplumsal etkilesimler tarafindan sekillendirildigi vurgulanmaktadir.
1970'li yillarda bilimsel inga {izerine diisliniilen tartigmalar, 1980'li yillarda yerini
teknolojik tiretimlerin sosyal insasina birakmistir. Teknolojik tiriinlerin nasil inga
edildigi, bu tiriinlerin isleyisini ve teknolojik gelisimin dinamiklerini anlamak i¢in
6nemli bir durum haline gelmistir. Bu incelemeler, teknolojinin toplumsal baglam-
da nasil sekillendigini ve toplumu nasil dontstiirdiigiinii anlamaya yonelik énemli
bir adim olarak kabul edilmektedir (Kara, 2017:121).

Bu ¢aligmanin amaci, teknolojik gelismelerin bir ticari meta haline gelmesinin
teknolojinin sosyal ingas1 kurami kapsaminda agiklanmasidir. Prens dizisi amagl
orneklem yoluyla se¢ilmistir. Makalenin toplumsal bir ¢alisma olmasindan dolay1
nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Calisma dort ana baglik altinda sinirlandi-
rilmugtir. Oncelikle teknolojinin sosyal insast kurami detayli bir gekilde arastiril-
mig, sonrasinda ise ampirik gorelilik kavrami incelenmistir. Ugiincii béliimde de
sosyal medya ve pazarlama kavramlarinin tiiketici iliskisi agisindan incelenmis son
boliimde ise yontemin kullanimiyla Prens dizisinin analizi yapilmistir.

1. TEKNOLOJININ SOSYAL iINSASI KURAMI
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Teknolojinin sosyal ingas1, 1980'lerde bilim ve teknolojiyi incelemenin yapilan-
dirmaci bir yaklagimi olarak ortaya ¢cikmistir (Science Direct, 2023). Bu alanda-
ki ilk 6nemli adim, 1984 yilinda Hollanda'da diizenlenen bir ¢alistayin ardindan
yaymnlanan Technological Systems and Social Construction adli derlemedir ve bu
derleme SCOT'un temellerini atmistir. SCOT, “toplumdaki teknik degisimi” ve
“toplum ile teknoloji arasindaki” iligkiyi inceleyen bir teoridir

(Agum, 2019: 2153). Baslarda genis anlamda kullanilan SCOT i¢in SCOTS;
sonrasindaki kullanimlarinda ise SCOT halini almigtir. Stnirli bir anlama sahip
olan SCOT, Pinch ve Bijker (1984) tarafindan ¢ikarilan makale sonucunda dar an-
lamda kullanilmistir. “SCOT’ta teknolojik bir irtiniin gelisim siireci, varyasyon ve
secilimin birbirini izlemesi olarak tanimlanir” (Bijker, Hughes, Pinch, 1987: 28).

Teknolojinin Sosyal Ingas1 Kurami 6ncelikle teknolojik determinizmi elegtire-
rek baslamaktadir. Teknolojik determinizm, teknolojinin insan hareketleriyle do-
layl1 yoldan sekillendigini ve teknolojinin i¢inde bulundugu sosyal, politik; ekono-
mik ve kiiltiirel ortamin bir yapiti oldugunu diisinmektedir (Yousefikhah, 2016).
Teknolojinin Sosyal Insasi ise, insanin davranis ve eyleminin teknolojiyi direkt
olarak sekillendirdigini savunmaktadir. “Disiplinler arasi teknoloji faaliyetlerinde
determinizm, teknolojilerin ilerlemesini agiklamak veya kullanimlarinin neticesi-
ni tahmin etmek i¢in uygulanmaktadir” (Jackson, Poole, Kuhn, 2001:3). Teknolo-
jinin Sosyal Insasi kuraminin arastirma sorusu, teknolojinin i¢ diisiincesi yerine
toplumun tizerindeki etkileridir. Bu teori, toplumun davranislarinin belirleyicisi
konumundadir. Bir teknoloji ve toplum teorisi olarak SCOT, teknolojinin agirligini
ve inat¢iligini kavramsallastirmaktadir. Bu sekilde teknolojik determinizm ve tek-
noloji ydontemine yeni bir yorum katmaktadir (Science Direct, 2023). Teknolojinin
Sosyal Ingasi, Teknolojik Yapilandirmacilik olarak da bilinmektedir.

Kimi teknolojiler toplumda kabul gériirken kimileri kabul gérse dahi adaptas-
yon saglayamamaktadir. Bu durum i¢in toplumun sosyal yapisina bakmak gerek-
mektedir. SCOT"a gore, bir teknolojinin degerini ‘en basarili’ seklinde agiklamak
yeterli degildir ¢linkii arastirmacilar ‘en bagarill’ olma dl¢iisiinii ne sekilde tanim-
landigina ve hangi sosyal gruplarin ve paydaslarin onu tanimlamaya katildigina
bakmalidir (Besergil, 2021).

Teknolojiye atfedilen yeni tanimlar, toplumsal gruplarin kurallarina ve deger-
lerine baglidir. Ayni teknolojiye farkli toplumlarin yiikledikleri anlamlar farklilik
gosterebilir. Bu sebeple teknoloji, normlara ve degerlere bagh kalarak gelismektedir.

Teknoloji, farkli toplumsal gruplar tarafindan, onlarin istedigi kural ve 6nem-
lere gore bicimlenmektedir. Teknoloji hem toplum tarafindan gelismekte hem de
toplumu etkilemektedir. Teknolojinin toplumsal etkisi teknolojik tiriinler baglamin-
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da ortaya ¢itkmaktadir. Bu yaklagimin amaci, teknolojik tirtinleri ve teknik bilginin
cesitliligini ve etkilerinin gelismesini etkileyen toplumsal gruplar: arastirmaktir.

Teknolojinin toplumsal insast yaklagiminda, “teknoloji” kavraminin t¢ anla-
mu belirtilmistir. Bunlar; bisiklet, lamba gibi fiziksel nesneler veya yapitlar olarak
teknoloji; ¢elik yapimi veya dokiimii gibi eylemler veya siiregler olarak teknolo-
ji; bisiklet tasarimindaki gerekli bilgi gibi, insanlarin ne bildikleri ve ne yaptikla-
r1 olarak teknoloji seklindedir. Yaklagim, uygulamada teknolojinin bu ti¢ anlami
birden igerdigini belirtir. Teknolojinin toplumsal ingas1 yaklagimi, teknolojiyi ta-
rih, sosyoloji ve teknoloji felsefesindeki geleneklere dayanarak analiz etmektedir.
Teknolojinin Sosyal ingast, aragtirma konusu olarak ikiye ayrilmaktadur: Ilk olarak
toplumdaki teknolojik degisimin incelenmesi, ikinci olarak da toplum ve teknoloji
arasindaki iligkinin incelenmesi durumudur. (Madikoba, 2018).

SCOT’un {ig ana unsuru mevcuttur: Esneklik, ilgili sosyal grup ve teknolojik
cergevedir.

1.1. Yorumlayici Esneklik

Teknolojinin Sosyal Ingast Kuramr'nin énemsedigi yorumsal esneklik, metodo-
lojik temelini David Bloor’un bilimsel veri sosyolojisi i¢in ilerlettigi simetri krite-
rinden alir (Kara, 2017:123). Simetri ilkesi, dogru veya yanlis, basarili ya da basari-
siz durumlarin ayn1 kaynak ve neden i¢inde agiklanmasidir. Agiklamay1 yaparken
ayricalik tanimamaktadir. Teknolojinin a¢iklanmasinda simetrik olarak yapilma-
lidir. Sosyal ingac1 teknoloji, hedefe ulagmis sekilde gormekten daha gok anlami
ozne tutumunda gerceklestirmektedir. Teknolojik eserlerin bagar1 olarak kabul
gormesi, ilgili sosyal grup tarafindan kabul edilmesine baglidir (Bijker, 1995: 270).

Teknolojilerin tasarimi, toplumsal degiskenlere bagli olarak farklilik gosteren,
cesitli olasiliklara sahip bir siirectir. Farkliliklar arasinda ortak nedenleri anlamak
i¢in yorumlayic1 esneklik kurami kullanilir.

Bir teknolojinin birden fazla yorumu, anlami ve gortintimii vardir. Bunun igin
de teknolojik eserin toplumsal yonii kesfedilmelidir. Ug farkli yorumlayici esneklik
tiirit mevcuttur: Ilki dilin esnekligidir, ki bir eserin yorumlanma seklidir. Ikinci
olarak kullanim esnekligi, yapinin farkli kullanim alanlaridir. Sonuncusu ise yapi-
nin esnekligidir ki bu durum da tasarimin, mithendisliginin esnekligidir.

1.2. ilgili Sosyal Gruplar

“Anahtar soru: Bir yapiyla ilgili sorunu kim tanimlar?” (Yousefikhah, 2016).
Sosyal gruplar tanimlamaktadir. Ilgili toplumsal gruplar, belli bir toplumsal

MBSJCS, 2025, Cilt 10, Sayi 1, Sayfa 49-64



Rabia ARDIC

grubun tim katilmcilar: teknolojik iirtine yiiklenen ayni anlamlar paragrafini
paylasmaktadur.

Dort sosyal grup mevuttur: Ureticiler, savunucular, kullanicilar ve gorgii tanik-
lar1 seklindedir. Bu gruplar teknoloji ile i¢ igedir.

Politikaci ve lobici savunucular, dogrudan teknoloji ile iligkili degillerdir ve bir
caligma tizerinde politika olusturma, lobicilik ve akademik inceleme {izerinde ¢a-
ligmaktadirlar. Teknoloji ile dogrudan iliskisi olan kullanicilar; yapat ile ilgili konu-
sur, satin alir ve kullanarak deneyimler ve sonunda gevresindeki komsularina, aile
tiyelerine ve arkadaslarina 6nermektedir (Yousefikhah, 2016). Teknolojinin anlami1
ve yorumlanabilmesi i¢in bu gruplarin birbiri ile etkilesimde olmas1 gerekmekte-
dir. Etkilesimin ne denli kuvvetli olursa eser hakkinda o denli bir konusma gercek-
legtirilir. Ornegin Prens dizisi, sosyal medya hesaplarinda ¢ok konuguldu, merak
uyandirdi. Giray AltinoKun yarattig bir karakter; sosyal ortamlarda, kisiler arasi
iletisimde etkili bir konuma geldi.

1.3. Teknolojik Cerceve

Kurumlarin teknolojiyi anlamak amaciyla kullandiklar: hipotezler, beklenti-
ler ve galismalarla ilgili tiyelerin orgiitsel gergevelerinin alt grubudur (Orlikowski,
Gasholarak, 1994:178). Bireylerin, teknolojiye iliskin toplumsal anlamini paylasan
yapidir. Teknolojik ¢ergevelerin yapisinin veya kurumlarin 6zelliklerinin olmadi-
gin1, aktorler arasinda var oldugunu diisiinmektedir (Klein, Kleinman, 2002:40).
Teknolojik ¢erceve terimi, tirtinlerin inga edilme siirecindeki artis ya da azalist an-
lamak i¢in kullanilir. Teknolojik ¢erceve, sosyal gruplarin arasindaki iletisimi yapi-
landirir. “Teknolojik bir triin ile ilgili sosyal gruplar arasindaki etkilesimin sosyal
gruplar tarafindan gelistirilen anlamlandirma girisimlerine sigramasiyla teknolo-
jik cerceveler meydana gelmektedir” (Kara, 2017: 128).

“Boylece, her bir yeni teknoloji icin sil bastan yeni gerceveler olusturulmasi
gerekmeyecek, bunun yerine, kiiltiirel faktorlerin toplumlarin genelinde uyandir-
dig1 tarihsel yankilarindan ya da en azindan toplumsal olarak yakin konumlanmis
aktorler arasindaki yankilardan yararlanilacaktir (Kara, 2017: 129).

2. AMPIRIK GORELILIK

Teknolojinin Sosyal Ingasi, gercek temellerini EPOR (Emprical Programme of
Relativism)dan alir. Bu kuram Ampirik Gorelilik kuramidir ve bilim sosyolojisin-
den gelistirilmistir. Kat1 ¢aligmalarda bilimsel bilginin sosyal ingasini isaret eden
gesitli incelemeler iireten bir yaklasimdir (Bijker, Hughes, Pinch, 1987: 26). Bu ku-
ramin 6nemli 6zelligi, modern bilimdeki gelismelerle, deneysel ¢aligmalarla ilgi-
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lenmesidir. Incelenen bilgilerde fikir birligi yansitmaktadir. Oncelikle, bulgularin
yorum esnekligine dikkat cekmektedir.

“Ampirik Gorelilik Kuramy, teknoloji sosyolojisinde yorum esnekliginin me-
todolojisi olarak karsimiza ¢itkmaktadir” (Kara, 2017: 123). Metodolojik gorelilik,
teknoloji alaninda diisiinemedigimiz aile, cocuk, ekonomi gibi pek ¢ok kavramin
incelenmesine yardimeci olmaktadir. Toplumun olusmasina sebep olan bilesenlerin
teknoloji alanina adapte ederek, toplum agisindan aragtirma alani sunmaktadir.

Bir teknolojik iirtiniin gelisim goésterebilmesinde sosyal gruplarin 6nemi bii-
yiiktiir ve yorum esnekliginin ¢alismasi da bu durumda ortaya ¢ikmaktadir.
Teknolojik iiriintin gelisiminin incelenmesi i¢in de toplumun incelenmesi ge-
rekmektedir. Clinkii toplum ile baglami vardir. $6yle bir durumda vardir ki tekno-
lojik iirtiniin olagan gorevinin disinda kullanilmasi kiginin yiikledigi anlama gore
degisebilmektedir.

Teknolojik belirleyicilik, teknolojinin gelisme siireclerini incelememekte ve
teknolojinin gelisme siirecine odaklanmayarak dogrudan teknolojinin toplumsal
islevlerine odaklanmaktadir. Teknolojinin toplumsal insas: yaklagimi ise, toplum-
sal siireg olarak teknolojinin gelismesine odaklanmaktadir ve teknolojik yapitlarin
elestirel agidan arastirilmasint miimkiin kilan bir zemin olusturmustur.

Bu duruma en 6nemli 6rneklerden birisi Bijker, Hughes ve Pinch (1987)’in gii-
venli bisiklet 6rnegini incelenmesi konunun anlasilmasi agisindan 6nemlidir. Bu
ornekte; bisikletin 6n tekerlegi biiyiik, arka tekerlegi ise kiiciik sekildedir. Bu bisik-
letin giivenli bisiklet yolculugundaki degisimde sosyal gruplarin yiikledigi anlam-
lart mevcuttur. Toplumun teknolojik iirtinti kabulii ve bu siiregteki tiriiniin gelisimi
i¢in 6nemlidir. Su ciimleyi soyleyebiliriz ki teknolojik aletlerin gelisimindeki en
biiyiik pay sosyal gruplara aittir.

“Teknolojik tiriinlere yon veren toplumsal gruplar, ilgili tiriine atfettikleri 6ne-
me ya da kullanim amacina bagl olarak farklilik gsteren heterojen bir yapidadir”
(Kara, 2017: 127). Bu yapy; yasa, cinsiyete, kisisel ozelliklere gore degisebilmekte-
dir. Bu bisiklette bir kadin ve erkek icin ihtiya¢ farkli olacaktir. Bir erkek pantolon
giydigi icin daha rahat binebilecekken bir kadimnin elbise- etek yiiziinden bisiklete
binme zorlugu farklr olacaktir. Bu tarz sorunlar, iiriintin degisimi ve gelisimi agi-
sindan 6nemlidir.

Bisikletin ihtiyaclar dogrultusunda degistigini goriiyoruz. Bir sporcu igin so-
run teskil etmeyecek bisikletin modeli, sosyal grubun ¢ogunlugu icin sorun etmis
durumdadir. “Agikeasi, bir sosyal grubun sosyokiiltiirel ve politik durumu, onun
normlarimni ve degerlerini sekillendirir ve bu da bir esere verilen anlami etkiler”
(Bijker, Hughes, Pinch, 1987: 46).
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Penny Farthing bisikletinin basta alt1 model tiretilmistir. Sonrasinda bu model
say1s1 dort ve en sonunda da bire diigmiigtiir. Bu durumda, bazi modellerin neden

“devam etmedigi” ve bazilarinin ise neden “neden devam ettigi’, ilgili toplumsal
gruplarin gorisleri tizerinden agiklanmaktadir.

Sosyolojik gruplari, teknoloji baglaminda her ne kadar iligkilendirmis olsak
dahi bu grup, toplumun diger tamamlayicilar: ile de iliskilidir. “Dolayisiyla bu
sosyal gruplar: olusturan bireyler ister kullanici ister iiretici konumunda olsunlar,
teknolojiyle girdikleri iligkiyi asil belirleyecek olan, ait olduklar: yapisal konumla-
ridir” (Kara, 2017: 127).

3. SOSYAL MEDYA VE PAZARLAMA

3.1. Sosyal Medya

Internet, 1960’11 yillarda gelistirilmeye baglanmistir. Amerika Savunma Bakan-
lig1 tarafindan askeri hedefler dogrultusunda gelistirilen ARPANET (Advanced
Research Projects Agency Network) calismasi, 1970°li yillarda uygulanmaya bas-
lanmasiyla internetin baslangici sayilmaktadir. 1990’1 yillar ve sonrasinda “World
Wide Web” ilkesinin gelistirilmesiyle internetin kullanimi artmistir. Sosyal med-
ya, internetin gelisimiyle birlikte biiyiik bir devrim yasamuistir. Baglangicta sosyal
medya platformlari, kullanicilarin ¢evrimici ortamlarda birbirleriyle iletisim ha-
linde olmasini saglayan forum ve bloglarla gerceklestirilmistir (Boyd & Ellison,
2007, s. 210). 1990’11 yillarda, ilk sosyal medya araci olan SixDegrees (1997) ve
Friendster (2002) ortaya ¢ikmistir. SixDegrees, kisilerin kisisel profil olusturmasi-
na ve arkadaglariyla iletisim kurmasina olanak veren ilk platformlardan sayilmak-
tadir (Ellison, Boyd, 2013:75).

Baslangicta askeri hedefler dogrultusunda gelistirilmis olsa bile giiniimiizde
bireysel kullanimin yaninda sirketlerin pazarlama araci olarak 6nemli bir konum
haline gelmistir. Internetin bu denli gelisimi, sosyal medyanin giiciine etki ederek
bir ulagim araci olmasini saglamigtir. Sirketlerin miisterilerine ulasabildigi, konu-
sabildigi ve hatta birebir iletisim ile misterilerin istek ve yorumlar1 dogrultusunda
kendisini sekillendirebildigi bir diinya yaratmistir (Giirbiiz, 2019:8). Giiniimiizde
sosyal medya, isletmelerin pazarlama stratejilerinde ana bir rol tistlenmektedir. Di-
jital degisimle birlikte tiiketicilerin aligveris aligkanliklar: farklilasmis ve markalar,
titketiciye ulagmak icin sosyal medya platformlarini daha aktif yonetmeye basla-
mustir (Kaplan, Haenlein, 2010:59). Sosyal medya diisiik maliyet, birebir iletisim
ve genis tiiketici yelpazesi ile igletmeler icin bir firsat aract konumundadir. Ozel-
likle mobil ara¢ kullaniminin fazlalasmasiyla birlikte sosyal medya pazarlamasi,
markalarin tiiketici etkilesimini etkilemede kritik bir ara¢ haline gelmistir (Kotler,
Kartajaya, Setiawan, 2017:85).
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2000’li yillarda, MySpace ve LinkedIn gibi platformlar kullanilmaya baglansa
da asil 6nemli devrim 2004 yilinda Facebook'u tiiketicinin kullanmaya baslama-
styla baglamustir.

(Kaplan, Haenlein, 2010: 65). Facebook, kisa bir siire iginde muazzam bir kulla-
nici sayisina ulagarak sosyal medyanin ana taslarindan birisi haline gelmistir. Yine
bu zamanlarda YouTube (2005) ve Twitter (2006) gibi ek platformlar, kullanicilarin
gesitli bicimlerde icerik tireterek paylagmasini saglayarak sosyal medya kullanimi-
nin artmasina katkida bulunmustur (Kietzmann, vd, 2011:245).

2010 sonras ilerleyen donemlerde, Instagram (2010), Snapchat (2011) ve Tik-
Tok (2016) gibi platformlar gorsel ve video paylagimini gelistirerek 6n plana ¢ikar-
mis ve sosyal medyanin igerik yoniinii degistirmistir (Smith, 2020:89). Giiniimiiz-
de sosyal medya, sadece kisilerin iletisim kurdugu bir mekan olmaktan ¢ikmus,
kurum ve isletmelerin, markalarin ve hatta devletlerin aktif bir sekilde kullandig:
bir ara¢ konumundadir (Evans, Bratton, Mckee, 2020:132).

Sosyal medyanin gelisimiyle birlikte hiz kazanan etkilesim ag1, tireten ve tii-
keten dengesinde bir degisim yaratmistir. Baslarda kullanicilar sadece iletisim ve-
yahut haber alma amaciyla sosyal medyay1 kullanarak tek yonlii bir iletisim sekli
olusturmaktaydi. Bu iletisim ag1 degiserek giiniimiizde cift yonlii bir akisa stiriik-
lenmistir. Kullanic1 kendi igerigini sekillendirerek sosyal medyaya farkli bir durum
kazandirmistir. Ttiketen, tiretici olmustur (Karabakan, 2020:12).

Giray Altinok'un Bongomytv Instagram hesabinda olusturdugu Prens karak-
teri bu anlatimlara 6rnek gosterilebilir. Bir tipleme seklinde igerik iireten Altinok,
kullanicilarin odak noktasi haline gelmistir. Tiiketici konumundan iiretici konuma
gecen Altinok, biiyiik bir proditksiyonun temellerini atmigtir. Bu durumda bili-
nerek veya bilmeyerek yapilan bir eylemin sonucunda etkilesimin artmasiyla bir
tiplemeden ¢ikarak ¢ogu kisinin merakla izledigi bir dizi haline gelmistir.

3.2. Pazarlama iletigimi

Pazarlama iletisimi, kurumlarin hedef kitlelerine iiriin ve mesajlarin: ileterek
marka degerini olusturmak amaciyla kullandiklar: stratejik bir siirectir (Kotler,
Kartajaya, Setiawan, 2017:45). Dijitallesme, geleneksel pazarlama iletisiminin kul-
laniminin déniisiim gegirmesine sebep olmus ve tiiketicilerin marka ile iletisimini
degistirmistir (Ellison, Boyd, 2013:160).

Pazarlama aktiviteleri miisteri hosnutlugu saglamak amaciyla pazarlama arag-
larini -tirtin, fiyat, dagitim ve tutundurma- saptanmasi ve yiriitillmesidir (Elbagi,
2015:16). Geleneksel pazarlama iletisim araglarindan televizyon, radyo ve basili
reklamlar, dijjital uygulamalarin yayginlasmasiyla farklilasmistir. Dijital pazarlama
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iletisimin sosyal medya aglarina yonelmesiyle influencer kavrami yayginlasti ve
reklam algis1 degisti. Influencer araciligiyla agizdan agiza reklam tiirtine benzer bir
sekle burtinmdstiir.

Sosyal medya pazarlamasi, iireticiler ve tiiketiciler arasinda iletisim saglama
acisindan is yoniint degistirmistir. Firmalar, var olan misterileri korumak, yeni
miisterilere ulagmak, giiveni saglamak ve marka degerini gelistirmek i¢in sosyal
medyay1 gilin gectikce daha fazla kullanmaktadir (Altun, 2022:30).

Pazarlama ¢aligmalari, bir kurumun hedef kitlesine gecerli mesajlar aktararak
farkindalik olusturarak tiiketicinin davranislarinin yonetilmesini saglamaktadir.
(Kotler, Kartajaya, Setiawan, 2017: 45). Siiregte reklam, halkla iliskiler, dijital med-
ya gibi farkli iletisim kanallarini kapsamaktadir (Chaffey & Smith, 2022, s. 78).

1. Reklam: Markalarin genis kitlelere ulasabilmesine olanak saglayan gele-
neksel ve djjital medya reklamlarini kapsamaktadir (Kotler, Kartajaya, Se-
tiawan, 2017: 49).

2. Halkla Iliskiler (PR): Markalarin itibar1 ve kamuoyu algisini yiiriitmek
i¢in kullandiklar: yontemlerdir (Evans, 2020: 34).

3. Satis Tutundurma: Promosyonlar, indirimler ve 6zel tekliflerle birlikte tii-
keticinin dikkatini artirmak (Brown, Hayes, 2018: 92).

4. Dijital Pazarlama: Sosyal medya, igerik pazarlamasi ve SEO gibi araglarla
marka bilinirligini duyurmak (Ellison, Boyd, 2013: 160).

Kurum ve markalar, teknolojiyi ne denli etkin kullanirlarsa o yonde bir kars:-
lik almaktadirlar. Sosyal medya hesaplarinin kullanim diizeyi, tiiketici ile iletisime
gecme agamast ve tiiketici konumundaki tireticiler ile arasindaki etkinlik derecesi,
miisteride karsilik bulan bir durumdur. “Bugiin biiyiik olanlar degil, hizli olanlar
daha basarili olmaktadir. Cesitli bi¢cimlerde tasarimlanan web sayfalarinda dolas-
makta olan bilginin her gegen giin hacmi genislemektedir” (Terkan, 2014:60).

Marka bilinirligi, iletisimin saglandig etkinlik diizeyiyle alakalidir. Marka de-
gerinin, imajinin olusturulmasi ve sosyal medyaya yansimas: miisteri de bir kar-
silik olusturacaktir. Etkili bir reklam ve pazarlama stratejisi var olan markalar, tii-
keticiyle daha ¢ok iletisime ge¢mektedir. Devaminda da bu iletisimi animsayacak
olan tiiketici olumlu davranislar gelistirmektedirler (Elbasi, 2015:18).

Sosyal medyadaki var olan g6hret kiiltiirii, kisilerin birer pazarlama araci olma-
sina olanak saglamigtir. Artik tek bir kisi tizerinden milyonlara ulagip aninda geri
bildirim almabilir hale gelmistir. Neredeyse kanaat 6nderi konumunda olan sosyal
medya kullanicilary, Kisileri yonlendirmekte hatta begenileri daha sekillendirmek-
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tedir. Sosyal medyada iine kavugmak isteyen Kkisiler, etkilesim sayilarini artirarak,
taninmak, begenilmek, bir gelir kazanarak toplumu etkilemektir (Yiiksel, 2023:21).

3.3. Sosyal Medya ve Tiiketici iligkisi

Tiiketici davranisi, pazarlama siirecinin bir agamasidir. Markanin pazarlama
esnasinda hedef kitlesinde istedigi etkiyi gerceklestirebilmesi i¢in tiiketici {izerinde
bir deneyim ve bu deneyimin sonucunda yansimis olan bir davranis olmasi gerek-
mektedir. Bu durumda pazarlama iletisimiyle gerceklesmektedir. Tiiketici davrani-
s1 “Bireyler ve gruplar arasindaki degisim siirecini ele alan, iiriinlerin, servislerin,
diistincelerin ve deneyimlerin elde olunmasi, tiiketilmesi ve yok edilmesi {izerinde
yogunlasan kapsamli bir alandir” (Terkan, 2014:63).

Tiiketici davranigi, misterinin tiiketim esnasinda deneyimledigi durum
ve olaya bagli duygu ve diisiinceleriyle de iligkilidir. Tiiketicinin hareket, dii-
stince ve ifadelerini etkileyen cevrelerindeki diger faktorleri de icermektedir
(Karabakan, 2020:22).

Sosyal medyanin etkili giiciiyle birlikte gesitli markalar ve hizmetler, internette
var olarak sosyal medyadaki begenilerden, paylasimlardan ve geri bildirimlerden
paylarini arttirmak i¢in ¢alismalar yapmaktadir (Giirbiiz, 2019:22).

Tiiketici ve marka iligskisinde sadece dnemli olan durum etkilesim degildir.
Marka sadakati ve giiveninin dogru ve etkili bir sekilde saglanmasi gerekmektedir.
Clinkii marka sadakati, var olan miisterinin korunmasini saglamaktadir. Bu sekil-
de isletmenin satis1 artarken pazar payi da yiikselerek marka imajini saglamaktadir
(Terkan, 2014:64).

4. YONTEM

Caligma i¢in sosyal medyadaki etkilesim ile biiyiik bir tine kavusan Prens dizisi,
nitel arastirma yontemlerinden olan igerik analizi kullanilmistir. Nitel aragtirma,
“Uzerinde ¢alisilan veriyle ilgili anlam iiretmek ve veri setinde neyin temsil edildi-
gine dair agiklamalar gelistirmek amaciyla yapilan bir siniflandirma ve yorumlama
stirecidir” (Celik, vd., 2020:380).

Igerik analizi kullaniminda da sosyal medya iceriginden dogusunu aktarabil-
mek agisindan kullanimi énemlidir. “Igerik analizi, iletilerin agik olan igeriginin
nesnel olgiilebilir ve dogrulanabilir bir aciklamasini yapabilmek amaciyla kullanil-
maktadir” (Fiske, 1996:176).

Calismanin devaminda da verilerin dogru analizinin yapilabilmesi agisindan
amagl 6rneklem kullanilarak Prens dizisi belirlenmistir. Konunun toplumsal bag-
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lamda incelenmesinden dolayr nitel arastirma yontemi kullanilmistir. “Amach
rastgele 6rneklem sistematik ve rastgele secilen durum orneklerinin arastirmanin
amaci dogrultusunda amagli bir gekilde tasnif edilmesidir” (Baltag, 2018:258).

4.1. Prens Dizisi ve Sosyal Medya iliskisi

Giray Altinok'un canlandirdig "Prens" karakteri, 6ncelikle sosyal medya plat-
formlarinda izleyicisine sunulmus ve gerceklestirdigi performans ile dizi yapisina
doniistirilmistiir. "Prens” karakteri, 6ncelikle sosyal medya igerikleriyle iin ka-
zanmugtir. Giray Altinok kisa skegler halinde seyir zevki sunmaktadir. Bu durum,
sosyal medya kaynakli iceriklerin geleneksel medyaya gore nasil sekillenebilecegi-
ni bagarili bir 6rnegi olarak gosterilmektedir.

Cesitli programlara katilarak Prens dizisinin dogusunu anlatan Altinok, Gazete
Duvar’a vermis oldugu roportajda Prens’in dogusunu su sekilde aktarmaktadir:

“Instagram'da Bongomy TV diye bir hesabim vardi. Orada kiigiik kiigiik ‘Ajan-
lik 101" diye videolar ¢ekiyordum. Onlar1 seviyordum, ufak ufak gesitlendirmek
istiyordum. Kadikéy'de bir tiyatromuz vardi, Theatron. Orada dekorlarimizin ara-
sinda kirmiz1 bir pelerin buldum. Boyle ipek gibi, ¢ok giizel bir seydi. Oyuncular
kendi aralarinda eglenir ya, onu taktim o giin. Peruklar vard: onlardan bir tanesini
de taktim. Boyle garip, kivircik sagl, tatli bir prense doniisti. O giin eve gider-
ken parti malzemeleri ditkkanindan bir tane tag aldim, gri. Daha sonra eve gittim,
onun videolarini ¢ekmeye bagladim. Once 15 saniye, 15 saniye. Sonra anlattigim
seyler daha uzun olsun istedigim i¢in bir dakikaya ¢ikardim. ‘Prens, aslinda benim
ilk olarak Instagram'da yaptigim, Tiirk aile yapis1 iginde yasayan, dayzsy, halasi olan
bir prensti. MGX Film, Tiirkiye'ye ilk defa bir teknoloji getirmisti. Onu yapmak,
tanitmak istiyorlardi. Bu nedenle de tarihi bir is artyorlardi. MGX Filmden Miis-
vik Guluzade, ‘Prens’i yapalim mi?” dedi. Kerem Ozdogan’la bulustuk, hep birlik-
te bir araya geldik ve ‘Prens’ dizisini yapmaya, o diinyay1 kurmaya karar verdik”
(Gazete Duvar, 2024).

Bu sekilde dogan Prens, sosyal medyanin giiciiyle de bir dizi haline gelmistir.
Sosyal medya, teknolojinin gelisiminde tiiketicinin istek ve ihtiyaglar1 dogrultu-
sunda gelismekte ve degismektedir. Bu dogrultu da inga kuramiyla bagdastirila-
bilmektedir.

Prens karakterini bir arkadasindan 6zenerek dogaglayan Altinok, Prens’i su se-
kilde tanimlamaktadir:

“Berbat bir insan. Bakildiginda bir insanin sahip olmamasi gereken tim
ozelliklere sahip; zalim, bencil, ¢cocuksu, korkak, kompleksli... Her kot 6zelligi
var ama hep soyliyorum tek bir iyi 6zelligi var Prens'in: Dogru zamanda dog-
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ru seyi yapmay biliyor. Biitiin sezon ¢ok koti seyler yapmis olabilir ama ¢ok iyi
tek bir sey yapip hepsini unutturacak kadar cesur, yiice goniillii. Aslinda kalbi-
nin i¢inde kiicliclik de olsa bir iyilik barindiran, saf kétii olmayan bir karakter”
(Gazete Duvar, 2024).

Viral pazarlama strateji ile dizinin tanitimi ve duyurulmasi ¢ogunlukla sosyal
medya araciligiyla gerceklestirilmistir. Viral pazarlama, agizdan agiza pazarlama
(Word of Mouth Marketing-WOMM), seklinde de séylenebilmektedir. Viral pa-
zarlamanin temelinde yayilis vardir. “Viral pazarlama, kisilerin dijital tirtinleri
elektronik postalariyla bagka kisilere gonderme ve onlarin da géndermesini tesvik
etme {izerine dayali iletisim ve dagitim anlayis1 olarak diisiiniilebilmektedir” (Giil-
stinler, 2014:82). Viral pazarlamanin amaci, “Viral pazarlamanin arkasindaki fikir,
bir sosyal agin etkili kullanicilarini (tohumlar olarak adlandirilir) hedefleyerek, bir
zincirleme reaksiyonunu etkinlestirmektir” (Gedik, 2023: 95).

Viral pazarlama da mizah, eglence, yogun bilgilendirme, etkili efekt gibi 6zel-
likler 6n plana ¢ikmaktadir (Gedik, 2023: 97).

Mizah ve Repliklerin Yayilmasi: Aklimi delirecegim, kuduruyorsun degil mi
su an da kopek? Vahsi kelebek,

Odakl1 Paylasimlar: Giray Altinok, oyuncular ve dizinin resmi hesaplari, hay-
ranlarin paylagimlariyla dizinin etkilesimi artmuistir.

"Prens" dizisi ve sosyal medya arasindaki iligkisi, sosyal medyay: pasif bir ko-
numdan ¢ikararak aktif bir hale getirmistir ve bu dogrultuda insa kurami yaklag:-
muni ilgilendirmektedir. SCOT’a gore kullanicilarin geri doniisleri dogrultusunda
bir doniis saglanmustir. Kisa videolara gosterilen ilgi dogrultusunda bir dizi haline
gelmigstir. Yorumlayic1 esneklik kavramina gore ise, Prens karakteri bir¢ok kisiye
hitap etmeyebilmektedir. Buna ragmen mizah anlayist ve dogalligindan kaynakli
olarak toplumun ilgisini ¢ekmistir. Ilgili sosyal gruplarin paylagimi ile de sosyal
medyada duyurulmasina olanak saglamistir. Ampirik gorelilik toplumsal kavram-
lar1 teknoloji ile bagdastirarak birlikte incelemektedir. Bu dizide de toplumsal yar-
gilara ragmen Prens, halk tarafindan sevilmektedir.

SONUC

Teknoloji, toplum ve yasam tarzi siirekli degismekte ve dontismektedir. Tii-
keticinin trettigi, sekillendirip yonlendirdigi bir diinyanin kapilar1 agilmistir. Bu
durum ile ilgili 6nemli konulardan birisi olan SCOT, toplumun istek ve ihtiya¢lari

dogrultusunda teknolojinin degistiginden bahsetmektedir. Bu konunun 6rnekle-
rinden birisi olan sosyal medya, paylasgim aracindan ¢ikip ticari bir kayg: giitme
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durumu haline getirilmistir. insanlarin gelir kapist olarak gordiigii sosyal plat-
formlar araciligiyla hedef kitlelerine gore igerik tiretmektedirler.

Teknolojinin sosyal ingast kurami kapsaminda sosyal medyanin ticarilesmesi;
sosyal, kiiltiirel ve ekonomik etkinligi sekillendirmektedir. Teknoloji, salt bir gelis-
me gostermemektedir. Toplumun ihtiyaclari, beklentileri ve gii¢ dengesi dogrul-
tusunda sekillendirdigi bu kuram bakimindan, sosyal medyanin evrimi de baslica
etkiler dogrultusuyla gelistirilmistir.

Prens dizisi 6rnegi, sosyal medya cevresinde popiiler bicimler ve olaylar et-
rafinda ne denli ticarilestigini gostermektedir. Giindemi belirleyen ve degistiren
durumlar, kullanicilarin dikkatlerini toplayarak platformlarda etkilesimi ilerlet-
mektedir. Bunun sonucunda da reklam ve pazarlama etkinlikleriyle dogrudan
iligkilidir Prens dizisi, kamuoyunun dikkatini ¢ekmistir. Bu durum da kisiler ve
olaylar arasinda sosyal medya sirketleri araciligiyla birer icerik kaynag1 olarak de-
gerlendirilerek ekonomik kazanca doniistirilmistir.

Sosyal medyanin ticarilesmesi, sadece platformlarin islevini degil, ayn1 dogrul-
tuda kisilerin haber alma sekillerini, toplumsal durumlara tepkilerini ve giinliik
yasam etkilesimlerini de 6nemli 6l¢tide etkilemektedir. Teknolojinin sosyal insasi
kuramiyla incelendiginde, sosyal medyanin ekonomik etkilerle sekillenen yapusi,
toplumsal bigimlerin hem bir yansimas: hem de bir belirleyicisi durumundadir.
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TURK Dizi SEKTORUNDE URUN YERLESTIRME :
YALI CAPKINI VE KIZILCIK SERBETi ORNEKLERI

0z

Tiirk dizi sektoriinde tiriin yerlestirme, markalarin ve triinlerin dizilerde, ge-
nellikle karakterlerin kullandig1 ya da etrafinda bulundugu unsurlar olarak yer-
lestirilmesi islemidir. Bu strateji, dizilerdeki popiilerlik ve genis izleyici kitlesi
sayesinde markalarin gériiniirliigiinii artirmak icin kullanilir. Uriin yerlestirme
Tiirkiyedeki dizilerde oldukea yaygin bir uygulamadir. Tiirk dizileri, yerli ve ya-
banci birgok markanin tanitimini yapmak i¢in 6nemli bir mecra haline gelmistir.

Bir reklam tiirii olan {iriin yerlestirme, dizilerde, programlarda veya filmler-
de senaryo icerisine konu ile biitiinlestirilerek marka veya iiriiniin tanitilmasi ile
gerceklestirilir. Tiirk dizilerinde {iriin yerlestirme teknigi daha ¢ok dizi karakterle-
rinin hayran kitlesinden faydalanilarak karakterlerin bulundugu sahnede gosteril-
mesi veya karakterlerin sahne icerisinde kullandig @irtinler seklinde karsimiza ¢ik-
maktadir. Diinyada iiriin yerlestirmenin tarihi ¢ok eskilere dayanmasina ragmen
tilkemizde yasalagmasi yakin bir tarihte gerceklesmistir.

Aragtirmada ; 2024 yilinda en ¢ok izlenen iki Tiirk dizisi segilerek, bu diziler-
den rastgele belirlenen beger béliim detayli olarak incelenmistir. Uriin yerlestirme
uygulamalarini tespit etmek amaciyla igerik analizi yontemi kullanilarak iirtinlerin
diziye nasil entegre edildigi, ekranda kalma siireleri ve yerlestirme tiirleri degerlen-
dirilmistir. Ayrica, dizilerde kullanilan anlatim teknikleri, éirtinlerin tekrar edilme
oranlari ve yerlestirilen markalar karsilagtirmali bir analizle ele alinmus; elde edilen
bulgular dogrultusunda, iirtin yerlestirmenin Tiirk dizi sektoriindeki pazarlama ve
reklam stratejilerine etkisi analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler : Uriin Yerlestirme, Dizi, Marka, Reklam.

o

PRODUCT PLACEMENT IN THE TURKISH TV SERIES INDUSTRY:
THE EXAMPLES OF YALI CAPKINI AND KIZILCIK SERBETI

ABSTRACT

In the Turkish TV series industry, product placement is the placement of bran-
ds and products in TV series, usually as elements that characters use or are around.
This strategy is used to increase the visibility of brands through the popularity
and large audience of TV series.Product placement is a very common practice in
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Turkish TV series. Turkish TV series have become an important medium for pro-
moting many local and foreign brands.

Product placement, which is a type of advertising, is carried out by introducing
the brand or product by integrating it into the script in TV series, programs or
films In Turkish TV series, the product placement technique is mostly seen in the
form of showing the characters in the scene where the characters are present by
utilizing the fan base of the series characters or the products used by the characters
in the scene. Although product placement has a long history in the world, it has
only recently been legalized in our country.

In the research; the two most watched Turkish series in 2024 were selected,
and five episodes were randomly recorded from these series in detail. In order to
detect product placement, the content analysis method was used to detect product
placement, and to evaluate how it was integrated into the unwanted series, how it
remained on the screen and the types of placement. In addition, the narrative tech-
niques used in the series, the unwanted repeated rates and the brands placed were
addressed with a comparative analysis; With the findings obtained, the effects of
product placement on the marketing and advertising strategy in the Turkish series
sector were analyzed.

Keywords : Product Placement, TV Series, Brand, Advertisement.

2 2
GIRIS

Reklamcilik, giinimiizde iriin veya hizmetlerin tanitimini yapmak ve halk
arasinda benimsenmesini saglamak i¢in gesitli yontemler kullanmaktadir. Rek-
lamciligin ilk dénemlerinde, tanitimlar tellallar araciligiyla gerceklestirilirken, gii-
niimiizde afigler, gazeteler, dergiler, radyo ve televizyon gibi geleneksel medya ara¢-
lar1 tizerinden yapilmaktadir. Bunun yani sira, uydu ve internet teknolojilerindeki
gelismelerle birlikte, dijital medya platformlarinda da reklamcilik uygulamalar:
yayginlasmustir (Saglik, 2023, s.2). Saglik'in belirttigi gibi, reklamcilik teknolojik
ilerlemelerle paralel olarak siirekli bir degisim siireci yasamaktadir. Pazarlama lite-
ratiiriinde ise son yillarda en fazla tartigilan, incelenen ve 6nerilen konulardan biri,
“triin yerlestirme” uygulamalaridir (Akkan, 2006, s.15).

Uriin yerlestirme, geleneksel reklamcilikla karsilastirildiginda maliyet agisin-
dan 6nemli avantajlar sunmakta ve belirli hedef kitlelere dogrudan mesaj iletme
imkani saglamaktadir. Bu 6zellikleri, iirtin yerlestirmeyi bir¢ok marka i¢in etkili
bir pazarlama iletisimi arac1 haline getirmektedir (Yaprakli ve Kara, 2020). Uriin
yerlestirme, markal tiriinlerin film veya televizyon programlarina, izleyici kitle-
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lerini etkileme amaciyla planl ve dogal bir sekilde entegre edilmesi olarak tanim-
lanabilir. lk olarak sinema sektdriinde kullanilan bu yéntem, giiniimiizde gorsel
medya platformlarinda yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Sinema salonlari, be-
lirli izleyici gruplarina ulagilmasina olanak saglarken, televizyon dizileri, program-
lar ve video oyunlar: gibi araglar sayesinde ¢ok daha genis kitlelere ulagilabilmek-
tedir (Yazici, 2016, s.2).

Geleneksel reklam yontemleriyle bir riiniin tiim 6zelliklerini ve faydalarini
aciklamak oldukea zorken, iirtin yerlestirme gibi stratejiler sayesinde tirtin hakkin-
da daha ayrintili ve etkili bir sekilde bilgi saglanabilmektedir (Basarir, 2020, s.3).

Marka yerlestirme, 20. ylizyilin baslarinda ortaya ¢ikmis olup, asil yiikselisi-
ni 20. yiizyilin sonlarina dogru yasamistir. Baslangicta yalnizca film ve televizyon
programlariyla sinirli olan bu strateji, gliniimiizde bilgisayar oyunlari ve romanlar
gibi diger medya araclarinda da etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Tiirkiyede ise
1990’1 yillarda baslayan marka yerlestirme uygulamalari, giiniimiizde hemen her
televizyon programi ve sinema filminde yaygin bir pazarlama aract haline gelmistir
(Toksar1 ve Susur, 2021).

1. REKLAM VE URUN YERLESTIRME KAVRAMI

Tarihsel perspektiften incelendiginde, reklam kavramu gesitli sekillerde tanim-
lanmustir. Yapilan aragtirmalar, M.O. 3000 yillarinda Babiller’in, diikkanlarini ayirt
edebilmek i¢in igaretler kullandiklarini ve tanitimlarini tellallar araciligiyla gercek-
lestirdiklerini ortaya koymaktadir (Tuncel, 2024, s.4).

Reklam, tarihsel siire¢ boyunca devam eden pazarlama faaliyetleri i¢inde en
etkili iletisim yontemlerinden biri olarak kullanilmaktadir.Eldene gore, reklam gii-
niimiizde yalnizca iiriin veya hizmet satis1 igin tiiketiciyi etkileme arac1 olmanin
Otesine gegmistir. Artik, tireticiler igin tiiketicilerle iletisim kurma, kendilerini ve
sunduklar: tirtinleri tanitma, tiretim siireglerini ve hedeflerini agikga iletme firsati
sunan bir iletisim bi¢imi haline gelmistir. Bu gelisim, reklamlarin yalnizca satig
odakli degil, ayn1 zamanda anlamli bir diyalog kurma araci olarak da islev gérme-
sini saglamaktadir (Elden, 2003, s.15).

Bir reklam kampanyasi hazirlanirken, mesajin dikkat ¢ekici, ilgi uyandirici, ye-
nilikei ve bilgilendirici olmas: biiyiik 6nem tasir. Etkili bir baslik, gticlii bir gorsel
unsur ve kapsamli bilgi sunan bir metin, reklamin etkinligini artiran temel bile-
senlerdir. Bu bilesenler, yalnizca hedef kitlenin ilgisini ¢ekmekle kalmaz, ayn za-
manda onlarin satin alma istegini de harekete gecirir. Bu nedenle, reklamin icerik
ve bicim ag¢isindan dogru bir sekilde tasarlanmas, iletilen mesajin etkili olmasini
saglar (Pektas, 2014).
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Uriin yerlestirme, giiniimiizde yeni bir pazarlama iletisimi araci olarak kabul
edilmektedir. Bununla birlikte, bazi aragtirmacilar bu yontemi isletmelerin reklam
araci olarak degerlendirirken, digerleri ise halkla iliskiler veya sponsorluk faaliyet-
leri gercevesinde ele almaktadir (Akkan, 2006, s.3).

Uriin yerlegtirme stratejilerinde, taninmus bir kisinin yer almasi, markanin ta-
ninmasini, hatirlanmasini ve marka bilinirligini artirmada 6nemli bir rol oyna-
maktadir. Bu durum, ayni zamanda satiglar: olumlu yonde etkileyebilmektedir. Bu
nedenle, {iriin yerlestirme uygulamalari sirasinda bu unsurlara 6zenle dikkat edil-
mesi biiyiik bir 6nem tagir (Yildirim ve Can, 2019, 5.684).

2. URUN YERLESTIRMENIN TARIHGESI

Uriin yerlestirme, sinemanin ilk yillarindan itibaren kullanilan bir tekniktir. Si-
nemaya gittigimizde, yalnizca film izlemekle kalmayiz; ayni zamanda film 6ncesi,
ara sahnelerinde ve sonunda reklamlara da maruz kaliriz. Bu reklamlar, izleyiciyi
sevdigi film sirasinda savunmasiz bir durumda yakalayarak, mesajin kagirilma ola-
siligini en aza indirir. Yapilan bir aragtirma, izleyicilerin reklami yapilan tiriinler-
den en az birini hatirlayanlarin oranini %98 olarak tespit etmistir (Yanik, 2024).

1932 yapimu Yarali Yiiz adli filmde, basrol oyuncusu Paul Muninin film bo-
yunca White Owl Cigars markasina ait sigaralari igmesi, {irtin yerlestirmenin ilk
orneklerinden biri olarak kabul edilmektedir. Bu, markalarin sinemada yer almasi
amacryla gerceklestirilen ilk stratejik is birliklerinden biri olarak tarihe ge¢mistir
(Aydin, 2017, s.5).

1982 yapimu E.T. the Extra-Terrestrial filminde tiriin yerlestirme, 6zellikle Re-
ese’s Pieces sekerlemeleri ile yapilmistir. Filmde, E.T. karakterinin, sekerlemeleri
yemesi ve bu sekerlerin bir ¢esit “yasam kaynag1” olarak gosterilmesi, markanin
goruniirligini artirmistir. Bu yerlestirme, filmin biiyiik basarisinin ardindan Re-
ese’s Pieces’in satiglarinda ciddi bir artisa yol agmistir. Bu 6rnek, iiriin yerlestirme-
nin sinemadaki en bilinen ve etkili 6rneklerinden biri olarak kabul edilmektedir

(Ozmen, 2023).

Uriin yerlestirme, 1930’1u yillarda hizla gelisen ve biiyiiyen bir pazarlama stra-
tejisi olarak Amerika Birlesik Devletlerinde 6nemli bir yer edinmistir. Bu strateji-
nin etkileri, Avrupa Birligi, Asya pazari iilkeleri ve Tiirkiye gibi farkli bolgelerde de
incelenmekte ve uygulanmaktadir.

Ulkemizde iiriin yerlestirmenin en belirgin érnegi ve tartigmalarin baglangici,
2004 yapimi G.O.R.A. filminde yer alan “Ortiléi reklam” uygulamalar1 nedeniyle
uygulanan idari para cezalari ile ortaya ¢ikmustir. Devletler, tiiketiciye reklam ol-
dugu acikea belirtilmeyen yazi, haber veya yaymlar araciligiyla mal ve hizmetlerin
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tanitilmasina yonelik ortiilii reklam uygulamalarina karsi yaptirimlar getirmeye
baslamustir. Tiirkiyedeki bir diger 6nemli 6rnek ise yine G.O.R.A. filminde yer alan
iriin yerlestirmeleridir; filmde farkli markalar bulunmus, 6zellikle Aveanin uzay-
da telefon goriigmesi yapilan sahnelerde kapsama giicti vurgulanmistir (Ay, 2018).

Tiirkiyede tiriin yerlestirme uygulamasi, 1 Nisan 2011 tarihinde yasal hale ge-
lerek, bu alanda pazarlama stratejilerinin ve reklam yontemlerinin kullanilmasina
olanak tanimistir.2011 yilt Tiirk dizilerinde tirtin yerlestirme teknigi, o yil ¢ekilen
bir ¢ok dizide yer almistir. 7 Eyliil 2011 tarihinde yayinlanmaya baslayan Kuzey
Giiney adli dizide, farkli araba markalarinin tanitimi amaciyla iiriin yerlestirme
uygulamalarinin yogun bir sekilde kullanildig1 gézlemlenmistir.

Gorsel 1: “Kuzey Giiney” Adli Dizide Uriin Yerlestirme Tekniginin Kullanim1

Kaynak:https://www.youtube.com/watch?v=Q2xVUmrXfig&t=16s, 19.05.2024

Gorsel 1'de, Kuzey Giiney adli Tiirk dizisinin 29. boliimiinden bir sahne, iki fo-
tograf tizerinden tasvir edilmektedir. Bu sahnede, “Volkswagen” ve “Mercedes” gibi
iki farkli araba markasinin iiriin yerlestirmesi agik¢a goriilmektedir. ilk fotografta,
sol tarafta Lacivert renkli bir “Volkswagen” araci belirgin bir sekilde yer almakta
ve aracin 6n kismindaki “Volkswagen” logosu net bir sekilde goriilebilmektedir.
Ikinci fotografta ise kirmizi renkli bir “Volkswagen” araci, siyah bir “Mercedes”
aracinin yanina yanasmaktadir. “Mercedes” aracinin markasi ve modeli agik bir
sekilde goriinmektedir. Bu sekilde, Kuzey Giiney dizisinde bir sahnede iki farkli
araba markasinin triin yerlestirilmesi yapilmuistir.

Behzat ., Fatmagiiliin Su¢u Ne?, Yalan Diinya gibi 2010-2014 yillar1 arasinda
yayinlanan diziler, Tlirkiyede tiriin yerlestirmenin yasalagsmaya bagladig1 donemde
¢ekilmis olup, bu dizilerde de yogun tiriin yerlestirme 6rnekleri bulunmaktadir.
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Gorsel 2: “Behzat C” Adli Dizide Uriin Yerlestirme Tekniginin Kullanimi

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=kerF-oMBFYc, 19.05.2024

Gorsel 2de, 2010-2013 yillar1 arasinda yayinlanan Behzat ¢. adl Tiirk dizisi-
nin 1. béliimiinde bir iiriin yerlestirme 6rnegi yer almaktadir. Bu 6rnekte, Beh-
zat C. isimli karakter, “Vos Vos” lakabiyla tanitilan “Volkswagen” marka bir ara-
ba satin almaktadir. Arabayi satan kisi, “iyi bak ona, her sabah halini hatirini sor,
vos voslar ilgi bekler” diyerek, izleyicinin arabaya kars: bir sempati gelistirmesini
amaglamaktadir.

Son yillarda Tiirkiyede yerli dizi sektorii hizla gelismis ve biytimustiir. 1980’ler
ve 1990’lar boyunca yabanci diziler popiilerken, 2000’1i yillardan itibaren yerli di-
zilerin pazardaki pay1 artmustir. Televizyon dizileri, yiiksek izlenme oranlar1 saye-
sinde reklamcilarin ilgisini cekmektedir. “Uriin yerlestirme” ise sinema filmleriyle
birlikte dizilerde de sik¢a bagvurulan ve 6nemli bir pazarlama araci haline gelmis-
tir (Saglam, 2019).

3. URUN YERLESTIRME TURLERI

3.1. Gorsel (Ekrana Yerlestirme)

Ekranda markalarin gériiniirligii, yerlestirilen tirtiniin ekranda ne kadar sii-
reyle ve hangi bicimde sunulduguna gore farkli diizeylerde degisim gosterebilir.
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Bu durum, tiriiniin kamera tarafindan nasil ¢ekildigi (yakin, uzak, net ya da bula-
nik sekilde vb.) gibi faktorlere bagh olarak sekillenir (Akkan, 2006, s.58).

Gorsel 3: “Cocuklar Duymasin” Adli Dizide Uriin Yerlegtirme Tekniginin
Kullanimi

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=-mmyFTgrKKs&t=5s, 29.04.2024

Gorsel 3de, Cocuklar Duymasin adli dizide, Emine A¢ikgoz isimli karakterin
arkasinda baglangigta herhangi bir “Domestos” markali temizlik tirtinéi goriin-
memektedir. Ancak, birka¢ saniye sonra gosterilen goriintiide, ayni karakterin
arkasina “Domestos” markali temizlik Giriinii yerlestirilmistir. Bu sahnede {iriin
kullanilmadig1 halde, yalnizca gorsel olarak izleyiciye sunulmasi, gorsel iiriin
yerlestirmesinin yapildigini agik¢a gostermektedir. Uriiniin bu gekilde eklenme-
si, reklamin montaj asamasinda gergeklestirilen bir yerlestirme oldugunu ortaya
koymaktadir.

3.2. Baskin Uriin Yerlestirme

Bu tiir iiriin yerlestirmelerinde, tirlin veya marka ekranin merkeziyle hizalana-
rak sahnenin odak noktasi haline gelir. Ayrica, genellikle kisa siireli yerlestirmeler-
den daha uzun siire ekranin goriiniir kisminda kalir (Agir, 2024, s.24).
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Gorsel 4 : “Kizil Goncalar” Adli dizide Uriin Yerlestirme Tekniginin Kullanimi

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=zRrcE7ooero&t=3714s 22.05.2024

Gorsel 4de gorildiigi tizere, Kizil Goncalar adl giincel Tiirk dizisinin 19. bo-
limiinde, Meryem Tezel karakteri tarafindan “Asperox (Spark)” markasina ait
bulagik deterjaninin tanitimi yapilmaktadir. Meryem Tezel ve Levent Alkanl ka-
rakterleri arasindaki diyalogda, Meryem Tezel, Levent Alkanlrya “Su tencereler de
¢ok yagli. Sunlari bir koyayim da... Hem bak, sirkeyle temizlendigi i¢in ¢ok temiz”
diyerek dolaptan bir bardak ¢ikarir. Ardindan, “Paril paril parliyor!” demesi tizeri-
ne, Levent Alkanli bardag alarak “En sevdigim sey limon kokusu.” diyerek bardaga
su doldurur ve koklayarak iger. Levent Alkanli, “Hi¢ deterjan kokusu da sinmemis,
cok giizel” dedikten sonra, Meryem Tezel “Sirke, karbonat, limon, ben boyle seyle-
ri seviyorum; dogal, temiz, net seyleri seviyorum.” diyerek “Asperox Spark” markali
bulagik deterjanini ¢ikarir ve bir tabletini bulasik makinesine yerlestirir.

Bu iiriin yerlestirme 6rnegi, giincel bir dizide yer almakta olup, detayl bir se-
kilde iiriin hakkinda bilgi verilmis ve aktif olarak kullanilmigtir. Uriine yapilan
vurgu oldukga belirgindir. Bulagiklarin ¢ok yagl oldugunun belirtilmesi, tirtiniin
etkili bir temizlik sagladigina dair izleyiciye mesaj verilmesini amaglayan bir gos-
terge olarak kullanilmistir.

3.3. Arka Plan Yerlestirme

Arka planda iiriin yerlestirme stratejisi, bir tiriin ya da markanin sahnenin arka
planinda konumlandirilmasiyla gergeklestirilen bir yerlestirme tiiriidiir (Serbest,
2024, 5.20). Arka plan yerlestirmesine drnek olarak, bir film veya dizinin caddede
gecen sahnesinde bir binanin biiyiik bir reklam afisiyle kaplanmasi veya metroda
oyuncunun éniinde yer alan bir billboard gésterilebilir (Oztiirk ve Okumus, 2014).
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3.4. Unlii is Birligi Uriin Yerlestirme

Unlii is birligi, bir iinlii kisi veya karakterin, belirli bir markanin veya iiriiniin
temsilcisi olarak kullanildigs tiriin yerlestirme yontemidir. Bu strateji, tinliilerin ge-
nis hayran kitlesinden faydalanarak markanin tanitimini yapmay1 amaclamaktadr.

Gérsel 5: Oyuncu Hazal KAYAnin Uriin Yerlestirmede Parfiimiin Tanitimini
Yaptig1 Goriintii

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=SZqtHBFmP04, 29.04.2024

Gorsel 5de yer alan “Adini Feriha Koydum” adli dizinin bir sahnesinde, Feriha
karakterinin “Narciso Rodriguez” marka parfiimii bir kez siktiktan sonra, parfii-
miin notalarini “Vanilya, portakal ¢icegi ve sandal agaci yurtdisindan bu hediye”
seklinde tanimladig1 gozlemlenmektedir. Bu sahnede, tiriin hem gorsel olarak su-
nulmug hem de karakterin anlatimiyla isitsel olarak tanitimi yapilmus, boylece tinlia
ile igbirligi yapilarak iiriin yerlestirme stratejisi uygulanmigtir.

4. ARASTIRMANIN METODOLOJiSI

2024 yilinda en fazla izlenen iki Tiirk dizisi secilerek bu dizilerden rastgele
orneklem yontemiyle bes boliim ele alinip detayli bir sekilde incelenmistir. Uriin
yerlestirme uygulamalarinin tespit edilmesi siirecinde, igerik analizi yontemi kul-
lanilarak tirtinlerin dizilere entegrasyon bigimleri, ekranda kalma stireleri ve yer-
lestirme tiirleri degerlendirilmistir.

Bu ¢aligmanin kapsaminda; Tiirk televizyon dizilerinde triin yerlestirme uy-
gulamalarinin kullanim bigimlerini incelemek, farkli tiriin yerlestirme tiirlerini
siniflandirmak ve bu tirlerin yayginliklarini belirlemek, dizilerde triin yerlestir-
menin hangi anlatim teknikleriyle yapildigini incelemek, iiriin yerlestirme stirele-
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rini, tekrar oranlarini ve kullanilan markalar: karsilagtirmali bir analiz yontemiy-
le degerlendirmek ayrica elde edilen veriler 1s181nda, Tiirk dizi sektoriinde tirtin
yerlestirmenin pazarlama ve reklam stratejileri izerindeki etkilerini analiz etmek
hedeflenmektedir. Calismanin 6rnekleminde, ayni zaman araliginda izleyicilere
sunulan, 2024 yilinda en fazla izlenen Yali Capkini ve Kizilcik Serbeti yer almakta-
dir. Orneklem igin belirlenen diziler ayn1 dénem igerisinde televizyondaki reyting
olgiimlerine gore seilmistir. Ornek olarak belirlenen iki Tiirk dizisinden her bi-
rinden rastgele bes boliim secilerek incelenmistir. Bolimlerin rastgele segilmesinin
amacy, dizilerdeki farkli bolimler arasinda {iriin yerlestirmelerinin tiirlerini, kulla-
nim sikligini ve reklam siirelerinin zaman i¢indeki degisimlerini gozlemlemektir.

Segilen boliimler, dizilerdeki iiriin yerlestirmelerinin yogunlugu, tiirleri, kulla-
nim siireleri ve entegrasyon bigimleri agisindan analiz edilmistir. Verilerin analizi
i¢in igerik analizi yontemi kullanilmis ve elde edilen bulgular, sayisal verilere do-
niigtiiriilerek tablo ve grafiklerle desteklenmistir. Uriin yerlestirme uygulamalari,
ii¢ ana kategori altinda degerlendirilmistir:

Gériilen (G): Uriiniin sahnede yalnizca gorsel olarak yer almast,
Bahsedilen (B): Uriiniin diyaloglarda dogrudan veya dolayli olarak anilmasi,
Kullanilan (K): Uriiniin, karakterler tarafindan aktif olarak kullanilmasi.

Bu kategoriler dogrultusunda, tiriin yerlestirme uygulamalarinin hangi siklikta
ve hangi formatta gerceklestirildigi belirlenerek veriler karsilagtirmali bir sekilde
sunulmustur. Arastirma siirecinde gozlem yontemi kullanilmis ve aragtirmaci, be-
lirlenen dizilerin segilen boliimlerini izleyerek detayli notlar almistir.

Elde edilen veriler, frekans analizi ve igerik analizi teknikleriyle degerlendiril-
mis ve triin yerlestirme tiirlerine gore siiflandirilmigtir. Verilerin sistematik bir
sekilde analiz edilmesiyle, Tiirk dizi sektériindeki iiriin yerlestirme uygulamalari-
nin genel egilimleri ortaya konmus ve pazarlama iletisimi acisindan degerlendir-
meler yapilmuistir.
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4.1. Yali Capkini

Uriin
Béliim N{al:ka\ Urun‘ | AltKategori Yerlestirme Yerlf@tlr'me Yerle?tlfme
Uriin Kategorisi Sayis1 Siiresi Tiirii
(G\B\K)
13 ) Persil Temizlik ‘ Cama.slr 1 1 dz.lklka 36 Kullantlan
Bolim Malzemesi | Deterjani saniye
20 . Vodafone | Iletisim Telekominasyon 1 25 saniye Bahsedilen
Bolim
26. Temizlik Bulagik .
Béliim Domestos Malzemesi | Detarjant 1 4 saniye Kullanilan
51. - Temizlik Elektrik .
Bélim Philips Malzemesi | Siipiirgesi 1 4 saniye Kullanilan
20. . . -
Bélim Rolls Royce | Ulasim Otomobil 1 4 saniye Goriilen

Tablo 1: “Yali Capkini” Adl Diziye Ait Uriin Yerlegtirmeleri

Tablo 1 ‘de “Yali Capkini” adli dizinin farkli boliimlerinde gergeklestirilen iirtin
yerlestirmeleri, belirli markalarin tanitimini icermektedir. Yapilan icerik analizi
cercevesinde, “Yali Capkini” adli Tiirk dizisinden rastgele 6rnekleme yontemiyle
farkli yayin tarihlerine sahip 5 boliim se¢ilip izlenmistir. Bu béliimler 13, 20, 26, 51
ve 70. boliimler olarak belirlenmigtir.

[lk olarak, dizinin 13. boliimiinde yalnizca Persil markasina ait bir iiriin yerles-
tirmesi yer almakta olup, s6z konusu yerlestirme, tirtin kullanimina dayali olarak
yapilmis ve reklam siiresi 1 dakika 36 saniye olarak o6l¢iilmiistiir. Benzer sekilde,
dizinin 20. bolimiinde yalnizca Vodafone markasinin yerlestirmesi yer almakta-
dir. Bu boliimde, Vodafone markasinin 6zellikleri, Aras Bulut fynemli tarafindan
boliimiin baginda tanitilmakta olup, ilgili yerlestirme 25 saniye stirmiistiir. Dizinin
26. bolumiinde ise Domestos markasina ait bir tiriin yerlestirmesi tespit edilmistir.
Bu yerlestirme, karakterlerin temizlikle ilgili bir sorunu Domestos markasina ait
drtinle ¢ozmeleri tizerinden gerceklestirilmis olup, reklam stiresi 4 saniye olarak
belirlenmistir. Son olarak, dizinin 51. boliimiinde Philips markasina ait Aqua Trio
elektrik stipiirgesine yonelik bir tiriin yerlestirmesi yapilmistir. Bu yerlestirme, di-
zinin karakteri tarafindan yerlestirilen igecegin Philips tirtinii ile temizlenmesi sek-
linde senaryoya dahil edilerek yapilmis ve reklam siiresi 4 saniye olarak kaydedil-
mistir. Dizinin segilen boliimlerinden 13, 20, 26, 50. boliimlerde {iriin yerlestirme
bulunurken 70. Boliimde herhangi bir iiriin yerlestirmesine rastlanmamaistir.
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Gorsel 6: “Yali Capkini” Adl Dizide Persil Markasina Ait Uriin Yerlestirme
(Kaynak: “Yali Capkini”13. Boliim, 01.48.38)

Gorsel 6da sunulan 6rnekte, “Yali Capkini” adli dizide “Persil” markasina ait
bir iirlin yerlestirme uygulamasi incelenmektedir. Bu yerlestirme sahnesinde, ev
calisan1 camagirlar: makinaya yerlestirirken “Persil” markasina ait bir camagir de-
terjani kullanilmaktadir. S6z konusu {iriin yerlestirmesi, markanin dogrudan ad1
ge¢meden, yalnizca iiriiniin kullanim yolu ile izleyiciye aktarilmaktadir. 1lgili rek-
lam 75 saniye stirdiigii tespit edilmistir.

W
3 €

BTAR

Gorsel 7: “Yali Capkini” Adh Dizide Vodafone Markasina Ait Uriin Yerlestirme
(Kaynak: “Yali Capkin1”20. Bolim, 00:21)
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Gorsel 7de yer alan “Yali Capkini” adli dizinin 20. bolimiindeki tiriin yerles-
tirme uygulamasi, diger bolimlerdeki yontemlerden farkls bir teknik kullanilarak
gerceklestirilmistir. Bu yerlestirme, senaryoya entegre edilmek yerine, dizi jene-
riginden hemen sonra Aras Bulut fynemlinin yaptig1 su konusma ile yapilmis-
tir: “Tam su anda bir duruyoruz. Clinkii bazen de durmak gerek. Peki, nerede mi
duruyoruz, mesela biz Vodafone olarak sokak hayvanlarinin yaninda duruyoruz,
¢ocuklarin yaninda duruyoruz, kadinlarin yaninda duruyoruz. Onlar gibi dimdik
duruyoruz, hem de kiigiik igsletmelerin emeklerinin memleketin yaninda duruyo-
ruz. Ciinkii daha ¢ok hayalin yaninda durmak i¢in hi¢ durmadan ¢aligmaya devam
ediyoruz. $Simdi devam edebiliriz” Bu ifade, bir kamu spotu formatinda Vodafone
markasinin iiriin yerlestirmesini gerceklestirmistir. [lgili reklamin siiresi 25 saniye
olarak tespit edilmistir.

Gorsel 8: “Yali Capkini” Adli Dizide “Domestos” Markasina Ait Uriin Yerles-
tirme

(Kaynak: “Yali Capkini”13. Boliim, 01.48.38)

Gorsel 8de yer alan iiriin yerlestirme 6rnegi, “Yali Capkinit” dizisinin 26. bélii-
miinde yer almaktadir. Bu boliimde, dizi karakterleri mutfak tezgahina bir seyler
doktiikten sonra, Domestos markasina ait bulasik deterjanini kullanarak lekeyi te-
mizlemektedirler. Bu uygulama, tirtin yerlestirme tekniginin somut bir bi¢imde,
iriin kullanimina dayali olarak gergeklestirildigini ortaya koymaktadir. S6z ko-
nusu iriin, belirli bir siire boyunca ekranda gériinmektedir ve bu siirenin 4 saniye
oldugu tespit edilmistir.
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L

Gorsel 9: “Yali Capkini” Adli Dizide Rolls Royce Markasina Ait Uriin Yerles-
tirme,

(Kaynak:“Yali Capkini”20. Boliim, 01.25.40)

Gorsel 9da, “Yali Capkinr” dizisinin 20. boliimiine ait bir iirtin yerlestirme
ornegi sunulmaktadir. Bu yerlestirme teknigi, dogrudan bahsedilmek veya kulla-
nilmak yerine gorsel olarak sergilenerek gerceklestirilmistir. Boliimde, dizinin iki
karakteri arasinda gecen bir sohbet sirasinda, aracin i¢ mekanindaki yildiz tavan
ozelligi izleyiciye sunulmaktadir. S6z konusu 6zellik, «Rolls Royce” marka arag-
lara ait olup, bu sekilde {iriin yerlestirmesi gorsel olarak izleyiciye aktarilmuistir.
S6z konusu iiriin, belirli bir siire boyunca ekranda goriinmektedir ve bu siirenin 4
saniye oldugu tespit edilmistir.

Gorsel 10: “Yali Capkini” Adli Dizide “Philips” Markasina Ait Uriin Yerlestirme
(Kaynak: “Yali Capkini”51. Boliim, 01.03.30)
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Gorsel 10da yer alan “Yali Capkini” dizisinin 51. béliimiinde, Philips markas-
na ait Aqua Trio model elektrik stipiirgesine yonelik gerceklestirilen tiriin yerles-
tirme, senaryoya entegre edilerek yapilmistir. Bu uygulama, tiriin yerlestirmenin
dogrudan hikaye ile biitiinlestigi bir yontem olarak dikkat cekmektedir. Boliimde,
dizi karakteri aynadaki yansimasiyla konugsurken, yere bir gseyler doker. Karakter,
aynadaki goriintiistine sinirlenerek, “Ne olacak simdi, burasi hep senin yiizinden!”
seklinde tepki gosterir. Aynadaki yansima ise, “Tamam, tamam, sakin ol, simdi
hallederiz” diyerek Philips elektrik siipiirgesini isaret eder. Karakter, ardindan sii-
plirgeyi alip yerdeki pisligi temizler. Bu sahne, tiriin yerlestirmenin hikayenin do-
gal bir parcasi haline getirildigini gostermektedir.

“Yali Capkint” adli Tiirk dizisinden, rastgele 6rnekleme yontemiyle farkl za-
man dilimlerinde yayimlanan 5 bélim segilip izlenmigtir. Bu boliimler 13, 20, 26,
51 ve 70. béliimler olarak belirlenmistir. {zlenen bu 5 béliimde toplamda 5 farkl
markaya ait {iriin yerlestirmesi tespit edilmistir. S6z konusu boliimlerde 13, 20, 26
ve 51. boliimlerde {irtin yerlestirmeleri bulunurken, 70. boliimde herhangi bir yer-
lestirme yapilmamustir. Yerlestirilen tiriinler, genellikle dogrudan tirtin kullanimi
ve triin 6zelliklerinin anlatilmasi yoluyla tanitilmistir. Dizinin segilen boliimleri-
nin neredeyse tamaminda tiriin yerlestirme yer almakta olup, ancak bu yerlestir-
melerin yogun olmadig1 gézlemlenmistir. Dizide yer alan markalar arasinda Persil,
Vodafone, Philips, RollsRoyce, ve Domestos éne ¢ikmaktadir. Incelenen markalar
¢ogunlukla ev hanimlarini hedefleyen deterjan markalar1 ve mutfak arag geregleri
gibi drtinlerdir.

4.2 Kizilcik Serbeti
. Uriin
Boliim Ma r}(a\ Urun‘ . | Alt Kategori Yerlestirme Reklam Siiresi Yerleftlurme
Uriin Kategorisi Sayis1 Tiirii
(G\B\K)
27. Lo . . 2 dakika 12 Kullanilan
Bélim Stivari Giyim Erkek Giyim 1 saniye Gériilen
27. Head& . Kullanilan
Bolim | Shoulders Bakim Sampuan 2 >8 saniye Bahsedilen
27. . . . Goriilen
Bolim Citroen Ulagim Otomobil 3 12 saniye Kullarlan
36. . ... | Yogurt Yapma . Kullanilan
Béliim Argelik Elektronik Mokinesi 1 52 saniye Bahsedilen
38. Temizlik DEPR . . Kullanilan
Béliim Asperox Malzemesi Yag Coziicii 1 1 dakika 6 saniye Bahsedilen
45. Makyaj . .| Bahsedilen
Boliim Sephora | Bakim Malzemesi 1 1 dakika 6 saniye Gériilen

Tablo 2: “Kizilcik Serbeti “ Adli Diziye Ait Uriin Yerlestirme Tablosu
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Tablo 2'de, “Kizilcik Serbeti” adli Tiirk dizisinde gergeklestirilen tirtin yerlegtir-
meleriyle ilgili yapilan inceleme sonuglarina gore, dizide toplamda alt1 farkli mar-
kaya ait yerlestirmelere rastlanmustir. Diziye ait 27. bolimde, Stivari, Head&Shoul-
ders ve Citroen markalarinin {iriin yerlestirmelerine yer verilmistir. Bu boliimde,
Stivari markasinin giyim iirtinti 2 dakika 37 saniye boyunca gorsel olarak sergilen-
mis ve kullanilarak tanitilmistir. Head&Shoulders sampuani ise tanitim amaciyla
s6z konusu edilmis ve kullanim yoluyla 1 dakika 16 saniye siiresince gosterilmistir.
Citroen marka otomobil, 12 saniye boyunca gosterilerek ve kullanilarak yerlesti-
rilmistir. 38. boliimde ise Asperox markasinin Sar1 Giig yag ¢oziiciisti ve Citroen
markasinin otomobili yerlestirilmis, her iki tiriin de 12 saniye siireyle sergilenmis-
tir. 45. boliimde ise Sephora ve Mercedes markalarina ait {iriin yerlestirmeleri ile
Dubaideki bir otele ait reklamlar yer almigtir. Sephora markas: 1 dakika 6 saniye
stireyle hem adi anilarak hem de gorsel olarak tanitilmistir. Yapilan incelemeler
sonucunda, “Kizilcik Serbeti” adli diziden rastgele secilen dort boliimde toplamda
6 markaya ait 9 yerlestirme tespit edilmistir. Ayrica, dizinin 5 farkli bélimiinde
yer alan iirtin yerlestirmeleri incelendiginde, 20. bolimde herhangi bir yerlestir-
me bulunmazken, 27.36. 38. ve 45. bolimlerde tiriin yerlestirmelerine yer verildigi
gorilmustiir. Dizide en fazla yerlestirme yapilan marka, ti¢ kez yerlestirme yapilan
Citroen markasidir. Genel olarak, “Kizilcik Serbeti” adli dizide, diger dizilere ki-
yasla daha fazla uiriin yerlegtirmesi gerceklestirilmistir.

Gorsel 11: “Kizilcik Serbeti” Adh Dizide “Siivari” Markasina Ait Uriin Yerles-
tirme

(Kaynak: “Kizilcik Serbeti” 27. Boliim, 39.13)
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Gorsel 11°de ornegi verilen iiriin yerlestirmesi, “Kizilcik Serbeti” adli dizinin
27. bolimiinde “Siivari” giyim markasina ait bir reklami icermektedir. Bu reklam-
da, “Alev” ve “Umut” adl1 karakterler, aligveris yapmak amaciyla “Siivari” markasi-
na ait bir magazanin 6niine geldiklerinde, “Stivari” markasinin ismi sansiirsiiz bir
sekilde izleyiciye sunulmaktadir. Bu durum, dizide bir tiriin yerlestirmenin gercek-
lestirildigine isaret etmektedir. Reklam siiresi boyunca “Stivari” markasinin ismi
iki kez goriinmiis ve toplamda 5 saniye boyunca izleyiciye sunulmustur.

Gorsel 12: “Kizilcik Serbeti” Adli Dizide “Head And Shoulders” Markasina Ait
Uriin
Yerlestirme (Kaynak: “Kizilcik Serbeti” 27. Boliim, 02.08.02)

Gorsel 12'de, Alev karakteri eve dondiikten sonra, “Head and Shoulders” mar-
kasina ait sampuani kullanmaya baslamakta ve tirtinii deneyimlemektedir. Sampu-
an1 kullandiktan sonra, “Oh, ¢ok rahatladim! Ay, Nursema'ya tesekkiir etmeliyim.”
seklinde, tirtiniin sagladigt memnuniyeti dile getirmektedir. Bu ifade, karakterin
sampuanla ilgili olumlu bir deneyim yasadigini ve irtinden memnuniyet duydu-
gunu ortaya koymaktadur.

Gorsel 13: “Kizilcik Serbeti” Adlh Dizide “Citroen” Markasina Ait Uriin Yer-
lestirme

(Kaynak: “Kizilcik Serbeti” 27. B6liim, 02.07.30)
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Gorsel 13’te, “Kizilcik Serbeti” adli dizinin 27. boliimiinde Citroen markasina
ait bir otomobil yer almaktadir. Bu boliimde, “Alev” adli karakterin araca binip ha-
reket etmesiyle otomobilin yerlestirilmesi saglanmistir. Uriin, dogrudan tanitilma-
dan yalnizca markanin logosu tizerinden sergilenmis, boylece bir tirtin yerlestirme
gerceklestirilmistir. Bu 6rnekte, aracin tanitimi yalnizca marka ve logo tizerinden
yapilmuis, iirtin hakkinda dogrudan bir agiklama bulunmamaktadir. 27. boliimde
birden fazla tiriin yerlestirme 6rnegi yer almaktadir.

Gorsel 14: “Kizilcik Serbeti” Adl Dizide “Argelik” Markasina Ait Uriin Yerles-
tirme

(Kaynak: “Kizilcik Serbeti” 36. Boliim, 32.50)

Gorsel 14te, “Kizilcik Serbeti” dizisinin 36. boliimiinde, Alev Aslan karakteri
Argelik markasina ait bir yogurt makinesini tanitmaktadir. Sahne, Alev’in kapry:
actig1 ve gelen kiginin Kivileim Arslan Unal oldugu bir anla baslar. Kivileim, Aleve
kahvaltiya davet ederken, Alev saglikli beslenmeye odaklandigini ve granola hazir-
ladigini, bunun yani sira kendi yaptig1 yogurdu kullanacagin: belirtir. Alev, “Iste
benim yogurt makinem. Bununla farkl: ¢esitlerde yogurt yapabiliyorum, hatta ke-
fir bile yapiyorum. Bekle, tadina bakinca ne demek istedigimi daha iyi anlayacak-
sin” diyerek yogurt makinesinin islevselligini vurgular. Daha sonra Alev, yaptig1
yogurttan bir kagik Kivilcima uzatarak, Kivileim'm yogurdu annesinin yaptigi yo-
gurtla benzer buldugunu ve bundan almak istedigini belirtmesiyle sahne sonlanir.
Bu sahnede, Argelik yogurt makinesinin, yogurt yapma konusunda deneyimsiz
olan kisiler i¢in bile kolayca lezzetli yogurt ve kefir yapabilme imkani sundugu
izleyiciye aktarilmaktadur.
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Gorsel 15: “Kizilcik Serbeti” Adli Dizide “Asperox” Markasina Ait Uriin Yer-
lestirme

(Kaynak: “Kizilcik Serbeti” 38. Boliim, 27.33)

Gorsel 15’te yer alan driin yerlestirme 6rneginde, “Kizilcik Serbeti” adl dizi-
de Zilkar adli karakter, “Asperox” markasina ait “Sar1 Gii¢” tiriiniiniin reklamini
yapmaktadir. Ziilkar, arabaya yaklastiginda aracin kirli ve yag icinde oldugunu go6-
rerek, “Hayda, ben olmasam ne yapacaksiniz acaba? Dur, ben bunu bes saniyede
nasil hallediyorum, gor.” diyerek Asperox Sar1 Giig ve bir bez alip geri déner. Urii-
nii arabanin {izerindeki lekelere sikarak ve bezle silerek, aracin tamamen temiz-
lendigini ve parladigini gosterir. Ziilkar, “Adam biitiin giin otobandan gidiyor. Toz
toprak olmus her bir yani, bunun bocegi var, sinegi var, ama simdi hepsi gidecek,
sar1 kiz! Arabada tertemiz oldu.” diyerek tiriiniin etkisini vurgular. Ardindan, Ziil-
kar ayakkabisinin kirli oldugunu fark eder ve yeni aldigini belirterek, ayakkabisi-
na da “Asperox Sar1 Gii¢” sikar. Ayakkabisini bezle sildikten sonra, ayakkabisinin
bembeyaz oldugu izleyiciye net bir sekilde gosterilir. Bu sahnede, tiriintin ne kadar
etkili oldugu ve en giiglii kirlerin bile bu iirtinle kolayca giderilebilecegi izleyicilere
aktarilmaktadir.
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Gorsel 16: “Kizilcik Serbeti” Adl Dizide “Sephora” Markasina Ait Uriin Yer-
lestirme

(Kaynak: “Kizilcik Serbeti” 45. Boliim, 01.34.42.)

Gorsel 16da, “Kizilcik Serbeti” adli dizide bir diriin yerlestirmesi 6rnegi yer al-
maktadir. Bu yerlestirme, “Cimen” ve annesi “Kivileim” arasinda gegen bir diyalog-
da, yilbag1 hediyelerinin incelendigi sahnede yapilmaktadir. “Cimen”, hediye olarak
aldig1 dirtinii gortince, “Ay, inanamiyorum! Hem de en sevdigim yerden almigsin!”
diyerek markay1 begendigini ifade eder. Bu sahnede, markaya ait posetin {izerinde
yer alan isim, ekranin belirgin bir sekilde gosterilerek izleyicilere sunulmakta ve
iriin yerlestirmesi yapilmaktadir.

SONUCLAR

Bu caligmada, 2024 yili itibariyle en fazla izlenen iki Tiirk dizisi se¢ilmis ve bu
diziler, reyting raporlarina dayanarak belirlenmistir. Segilen dizilerden her birin-
den rastgele 6rneklem yontemiyle beser boliim se¢ilmis ve bu boliimlerde yer alan
irlin yerlestirmeleri tespit edilerek, yerlestirme tiirlerine gore siniflandirilmistir.
Smiflandirma islemi, ierik analizi yontemiyle gerceklestirilmistir. Yapilan analiz-
ler sonucunda, Tiirk dizi sektoriinde iiriin yerlestirmelerinin son donemde senar-
yoyla entegre bir sekilde, ¢oziim odakli bir yaklasim benimsenerek ve tiriinlerin
kullanim ve 6zelliklerinin tanitimiyla gerceklestirildigi belirlenmistir.

“Yali Capkint” adli dizinin segilen béliimleri arasinda 13, 20, 26, 51. ve 70. bo-
limler bulunmaktadir. Bu boliimlerden 13, 20, 26. ve 51. boliimlerde tiriin yer-
lestirmeleri tespit edilmisken, 70. boliimde herhangi bir iriin yerlestirmesi goz-
lemlenmemistir. Secilen boliimlerden bazilar: birden fazla tiriin yerlestirme 6rnegi
icerirken, 70. boliimde yerlestirme yapilmamistir. Uriin yerlestirme tiirleri genel-
likle tirtinlerin dogrudan kullanimuyla iliskilidir ve triinlerin 6zelliklerinin tanitil-
dig1 sahneler ¢cogunluktadir.
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“Kizilcik Serbeti” adli dizisinin 23, 27, 36, 38. ve 45. boliimleri de ¢aligmada
analiz edilmistir. Yapilan incelemeler neticesinde, 23. bolimde herhangi bir {iriin
yerlestirmesi bulunmazken, 27. béliimde ti¢ farkli markaya ait yerlestirmeler tespit
edilmigstir. 36. bolimde bir yerlestirme yer alirken, 45. boliimde de bir yerlestirme
yapilmigtir. Sonug olarak, “Kizilcik Serbeti” dizisinin, segilen iki dizi arasinda en
fazla tiriin yerlestirmesine sahip oldugu gozlemlenmistir.

Caligmada elde edilen bulgular, “Kizilcik Serbeti” dizisinde tiriin yerlestirmele-
rinin genellikle markalarin tiriinlerinin kullanimiyla anlatildigini ortaya koymus-
tur. Bu durum, dizinin belirli b6liimlerinde yogun iiriin yerlestirmelerinin yer al-
diginy, ancak bazi boliimlerde bu yerlestirmelerin daha az veya hi¢ bulunmadigini
gostermektedir. Calisma, senaryo ile biitiinlestirilen tiriin yerlestirme stratejileri-
nin bolim bazinda degiskenlik gosterebilecegini ve dizilere gore farkliliklar arz
edebilecegini vurgulamaktadir.

Bu ¢alisma, Tiirk televizyon dizilerinde iiriin yerlestirmenin nasil ve ne sekil-
de uygulandigini ortaya koyarak, dizi igeriklerinin pazarlama araci olarak nasil
kullanildigini somut verilerle gostermesi agisindan énem tasimaktadir. Secilen iki
popiiler dizi tizerinden yapilan analizler, iirlin yerlestirmenin sadece marka go-
riniirliigiinii artirmakla kalmayip, ayn1 zamanda tiiketici davranislarini etkileme
potansiyeline sahip oldugunu da ortaya koymustur. Bu yoniiyle ¢alisma, hem aka-
demik literatiire katki sunmakta hem de medya, reklam ve pazarlama sektorlerine
yonelik stratejik ¢ikarimlar yapilmasina olanak saglamaktadir. Ayrica, dizi sekto-
riniin ekonomik yapisinda reklamciligin degisen roliinii anlamaya yonelik énemli
bir zemin olusturmaktadir.

Geleneksel televizyon yayinciigindan dijital platformlara gecis, reklam strate-
jilerinin de doniigmesine neden olmustur. Bu baglamda, iiriin yerlestirme uygu-
lamalar1 sadece televizyon dizileriyle sinirli kalmayip dijital igeriklerde de yogun
sekilde kullanilmaya baslanmistir. Dijital platformlarin reklamlari atlanabilir ya da
tamamen reklamsiz icerik sunabilme 6zellikleri, markalarin goriiniirliik saglamak
i¢in icerik icine entegre edilen dogal ve goze batmayan {iriin yerlestirme yontem-
lerine yonelmesine yol agmistir. Bu ¢aligma, geleneksel medya ile djjital platform-
lar arasinda koprii kurarak, {iriin yerlestirmenin giinimiizde sadece bir reklam
aract degil, ayn1 zamanda igerik iiretiminin ayrilmaz bir parcas: haline geldigini
gostermektedir. Dolayisiyla, Tiirk televizyon dizilerindeki iiriin yerlestirme uygu-
lamalarinin incelenmesi, dijitallesen medya ortaminda gelisen reklam stratejilerini
anlamak a¢isindan da 6nemli bir perspektif sunmaktadir.

Tiirk dizilerindeki triin yerlegtirme uygulamalari, markalarin hedef kitleleri-
ne ulagma agisindan giiglii bir ara¢ sunmakta ve bu stratejiler zamanla daha etkili
hale gelmektedir. Bu arastirmada, Saglik (2022), Yildirim (2019), Giimis (2018),
Celik (2018), Yazic1 (2017) ve Demir (2008) gibi arastirmacilarin tiriin yerlestir-
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me lzerine yaptiklari ¢alismalar detayl bir sekilde incelenmistir. Bu ¢alismalarin
analizinden elde edilen bulgular, Tiirkiyedeki tiriin yerlestirme uygulamalarinin
ardindaki motivasyonlary, izleyici algisini, marka hatirlanabilirligi tizerindeki etki-
lerini ve sektore yonelik olasi ¢6ziim oOnerilerini anlamamiza 6nemli 6l¢tide katki
saglamigtir. Reklamciligin ge¢misten giiniimiize nasil evrildigini inceleyen Saglik
(2022), bu degisimin temel itici glictiniin daha diisitk maliyetlere dayandigini be-
lirtmektedir. Bu dogrultuda, reklamciligin geleneksel medya kanallarindan dijital
medya platformlarina kaydig1 gozlemlenmektedir. Dijital medyanin gelisimiyle
birlikte, tiriin yerlestirme gibi farkli reklam tiirlerinin de ortaya ¢iktig1 soylenebilir.
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KATEGORILERIN YENI BIR LiSTESi UZERINE’

Charles Sanders Peirce
(Cev.: Prof. Dr. Recep Yilmaz)

Boliim 1. Bu yazi, kavramlarin islevinin duyusal izlenimlerin gesitliligini birli-
ge indirgemek oldugu ve bir kavramin gecerliliginin, bilincin iceriginin, kavrama
basvurulmaksizin birlige indirgenmesinin imkansizligindan ibaret oldugu seklin-
deki yerlesik kurama dayanmaktadir.

Boliim 2. Bu kuram, evrensel olan kavramlar arasinda bir asamalandirma an-
layisinin 6niini agar. Ciinki bu tiir bir kavram, duyularin ¢oklugunu birlestirebi-
lirken, bagka biri, kavram ve uygulandig: coklugu birlestirmek i¢in gerekli olabilir;
ve bu boyle devam eder.

Boliim 3. Duyuya en yakin olan evrensel kavram, genel olarak simdiki zama-
ninkidir. Bu bir kavramdir, ¢iinkii evrenseldir. Ama dikkat eyleminin higbir yan
anlam1 olmadig1, ama zihnin saf gostergesel giicii oldugu, yani zihni bir nesne-
ye yonelten gii¢ oldugu, bu nesnenin herhangi bir yiiklemini kavramsallastirma
giictinden farkli oldugu i¢in - dikkatin icerdigi seyin genel olarak taninmasindan
baska bir sey olmayan genel olarak mevcut olanin kavranisinin hi¢bir yan anlami
ve dolayisiyla uygun bir birligi yoktur. Genel olarak mevcut olanin, genel olarak
O’nun bu kavranis: felsefi dilde “t6z” kelimesinin anlamlarindan biriyle ifade edilir.
Mevcut olanlar arasinda herhangi bir karsilastirma ya da ayrim yapilmadan 6nce,
mevcut olanin o olarak taninmis olmasi gerekir ve daha sonra soyutlama yoluyla
taninan metafizik pargalar bu o’ya atfedilir, ancak o'nun kendisi bir yiiklem héline
getirilemez. Dolayisiyla bu sey ne bir 6zneye yiiklenir ne de bir 6znede bulunur ve
dolayisiyla t6z kavramiyla 6zdestir.

Boliim 4. Anlayisin izlenimleri indirgedigi birlik, bir 6nermenin birligidir. Bu
birlik, yiiklemin 6zne ile baglantisindan olusur; ve bu nedenle, essozde ya da varlik
anlayisinda ima edilen sey, kavramlarin ¢oklugu birlige indirgeme isini tamamla-
yan seydir. “Griffin yoktur” ve “Griffin kanatli bir dort ayaklidir” 6nermelerinde
oldugu gibi, kopula (ya da daha ziyade anlamlarindan birinde kopula olan fiil)
ya gergekten vardir ya da olacaktir anlamina gelir. Varlik kavrami yalnizca bu iki
fiilin uyustugu ytiklem ile 6znenin birlesimini igerir. Dolayisiyla varlik kavraminin
acikea higbir icerigi yoktur.

* 14 Mayis 1867'de Amerikan Sanat ve Bilim Akademisi'ne sunulmustur. 1868 yilinda Proceedings of the Ame-
rican Academy of Arts and Sciences 7'de yayimlanmistir.
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Eger “Soba siyahtir” dersek, soba, siyahliginin kendisinden ayirt edilemedigi
tozdiir ve is, tozii gorildigi gibi birakirken, onun karisikligini, ona bir yiiklem
olarak siyahligin uygulanmasiyla agiklar.

Varlik 6zneyi etkilemese de, yiiklemin belirsiz bir sekilde belirlenebilirligini
ima eder. Ciinki “.... kuyruklu bir adamdir” gibi herhangi bir 6nermenin yiikle-
mini ve baglacini bilebilseydi, yliklemin en azindan varsayilabilir bir seye uygula-
nabilir oldugunu bilirdi. Buna gore, 6znesi tamamen belirsiz olan dnermelerimiz
vardir, “Gizel bir elips vardir” gibi, burada 6zne yalnizca fiili veya potansiyel bir
seydir; ancak yiiklemi tamamen belirsiz olan hi¢bir 6nermemiz yoktur, ¢tinkii boy-
le ortak karakterler olmadig: i¢in “A tiim seylerin ortak karakterlerine sahiptir”
demek olduk¢a anlamsiz olacaktir.

Dolayistyla t6z ve varlik tiim kavramlarin baslangici ve sonudur. T6z bir yiik-
lem i¢in uygulanamazdir ve varlik da bir 6zne i¢in ayni derecede uygulanamazdir.

Boliim 5. Eskiden ayirmanin her tiiriine uygulanan “belirlilik” ve “soyutlama”
terimleri, artik yalnizca zihinsel ayirma ve bir unsura dikkat edilip digerinin ihmal
edilmesinden kaynaklananlarla sinirlidir. Miinhasir dikkat, bir nesnenin bir par¢a-
sinin, digerine iliskin herhangi bir varsayim olmaksizin, kesin bir sekilde kavran-
mast ya da varsayllmasindan olusur. Soyutlama ya da belirlilik, ayrim ve kopuntu
olarak adlandirilabilecek diger iki zihinsel ayristirma bi¢iminden dikkatle tasnif
edilmelidir. Ayrim yalnizca terimlerin duyulariyla ilgilidir ve yalnizca anlam baki-
mindan bir fark olusturur. Kopuntu, siirekli bir birlikteligin yoklugunda, imgelerin
birlikteligi yasas1 tarafindan izin verilen ayrismadir. Bu, bir seyin bilincinde olup
digerinin eszamanl bilincinde olmama durumudur. Bu nedenle Soyutlama ya da
belirlilik, ayrimdan daha biiyiik, ama kopuntudan daha az bir ayristirmay1 varsayar.
Boylece kirmiziyr maviden, uzay renkten ve rengi uzaydan ayrimlayabilirim ama
kirmiziy1 renkten ayrimlayamam. Kirmiziy1 maviden, uzay: renkten soyutlayabilirim
(yliziimle duvar arasinda renksiz bir bosluk olduguna inanmamdan da anlagilacag:
gibi); ama rengi uzaydan, kirmiziy1 renkten soyutlayamam. Kirmiziyr maviden ko-
parabilirim ama uzayi renkten, rengi uzaydan ya da kirmiziy: renkten koparamam.

Belirlilik karsilikli bir siire¢ degildir. A, B’den 6ncelenemezken, Bnin A'dan 6n-
celenebildigi sik¢a goriilen bir durumdur. Temel kavramlar yalnizca deneyim ve-
silesiyle ortaya ¢ikar; yani ilk kez genel bir yasaya gore tretilirler, bunun kogulu da
belirli izlenimlerin varligidir. Simdi, eger bir kavram kendisini takip eden izlenim-
leri birlige indirgemiyorsa, bu sonunculara sadece keyfi bir eklemedir; ve temel
kavramlar bu gekilde nedensizce ortaya ¢itkmaz. Ama izlenimler kavram olmadan
da kesinlikle kavranabilseydi, bu sonuncusu onlari birlige indirgemeyecekti. Dola-
yisiyla, izlenimler (ya da daha dolaysiz kavramlar), onlar birlige indirgeyen temel
bir kavram ihmal edilerek kesinlikle idrak edilemez ya da onlara ilave edilemez.
Ote yandan, bdyle bir kavram bir kez elde edildiginde, genel olarak, buna neden
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olan dnciillerin ihmal edilmemesi i¢in hi¢bir neden yoktur ve bu nedenle agiklayici
kavram siklikla daha dolaysiz olanlardan ve izlenimlerden soyutlanabilir.

Boliim 6. Simdi toplanan olgular, toziin ¢ok yonlalagi ile varligin birligi ara-
sinda yer alabilecek evrensel ilksel kavramlar: arastirmak i¢in sistematik bir yon-
temin temelini olugturmaktadir. Evrensel bir ilksel kavramin ortaya ¢ikisinin ne-
deninin ya t6ziin ¢ok yonliligiiniin birlige indirgenmesi ya da baska bir kavramin
tozle birlesmesi oldugu gosterilmistir. Ve ayrica, birlesen unsurlarin kavram olma-
dan varsayilamayacagi, oysa kavramin genellikle bu unsurlar olmadan varsayilabi-
lecegi gosterilmistir. Simdi, deneysel psikoloji bir kavramin ortaya ¢ikiginin vesi-
lesini kesfetmektedir ve varliktan toze gegerken bir sonraki kavrama sahip olmak
i¢in, ilk kavram tarafindan toziinkiyle birlestirilen, ancak bu ilk kavram olmadan
varsayllamayan verilerde halihazirda hangi kavramin bulundugunu tespit etmemiz
yeterlidir.

Bu siire¢ boyunca iggozleme bagvurulmadig fark edilebilir. Bilincin 6znel un-
surlarina iliskin olarak, nesnel unsurlardan giivenli bir sekilde ¢ikarilamayacak
hicbir sey varsayilmamaktadir.

Boliim 7. Varlik kavrami bir énermenin olugmasiyla ortaya ¢ikar. Bir dnerme-
de her zaman, t6zii ifade eden bir terimin yani sira, bu téziin niteligini ifade eden
bir bagka terim bulunur; ve varlik kavraminin islevi niteligi tozle birlestirmektir.
Dolayisiyla nitelik, en genis anlamiyla, varliktan toze gegiste ilk kavramdir.

Nitelik ilk bakista izlenim olarak verilmis gibi goriiniir. Bu tiir i¢ gozlem te-
melli ¢ikarimlar giivenilmezdir. Bir 6nerme, dolayl1 bir kavramin daha dolaysiz bir
kavrama uygulanabilirligini ileri siirer. Bu iddia edildigine gore, daha dolayimsiz
kavram agik¢a bu durumdan bagimsiz olarak ele alinir, ¢linkii aksi takdirde iki
kavram birbirinden ayirt edilemezdi, ancak biri digeri araciligiyla diistiniiliirdd, bu
sonuncusu hi¢ de diisiincenin nesnesi olmazdi. O halde, dolayli kavramin digerine
uygulanabilir oldugunun iddia edilebilmesi i¢in, ncelikle bu durum dikkate alin-
maksizin diistintilmeli ve hemen alinmalidir. Ancak hemen alindiginda, verili ola-
n1 (daha dolaysiz kavram) agar ve ikincisine uygulanabilirligi varsayimsaldir. Or-
negin, “Bu soba siyahtir” 6nermesini ele alalim. Burada bu sobanin kavrami daha
dolaysiz, siyahinki ise daha dolaylidir; bu sonuncusu, birincisine yiiklenmek icin,
ondan ayirt edilmeli ve kendi iginde, bir nesneye uygulanmis olarak degil, sadece
bir niteligi, siyahlig1 somutlastirmis olarak diisiiniilmelidir. Simdi bu siyahlik saf bir
tiir ya da soyutluktur ve bu sobaya uygulanmasi tamamen varsayimsaldir. “Soba
siyahtir” derken de “sobada siyahlik vardir” derken de ayni sey kastedilmektedir.
Siyahligr somutlastirmak siyahin esdegeridir.” Kanit sudur. Bu kavramlar kayitsiz
sartsiz ayn1 olgulara uygulanmaktadir. Dolayisiyla farkli olsalard, ilk uygulanan

mn Bu, De Generibus et Speciebus, Ouvrages Inédits d'Abélard'in yazari ile uyusmaktadir, s. 528.
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kavram digerinin tiim islevlerini yerine getirirdi; boylece biri gereksiz olurdu. $im-
di gereksiz bir kavram keyfi bir kurgudur, oysa temel kavramlar yalnizca deneyimin
gerekliligi tizerine ortaya ¢ikar; bu nedenle gereksiz bir temel kavram imkéansizdr.
Dabhast, saf bir soyutlanmanin kavrami vazgegilmezdir, ¢tinki iki seyin mutabaka-
tiny, bazi agilardan uzlas1 olmadikea kavrayamayiz ve bu agi, tipks siyahlik gibi, saf
bir soyutluktur. Referansi bir nitelik ya da genel 6zellikten miitesekkil boyle saf bir
soyutlama, esas olarak adlandirilabilir.

Bir esasa yapilan gonderme varliktan ¢ikarilamaz, ancak varlik esas ¢ikarilabilir.

Boliim 8. Deneysel psikoloji, bir niteligi ancak bir baskasiyla olan karsithig
veya benzerligi araciligiyla bilebilecegimiz gercegini ortaya koymustur. Zithk ve
uyum ile bir sey, eger bu terim normalden daha genis bir anlamda kullanilabilirse,
bir bagintiya gonderme yapar. Bir esasa referans kavraminin ortaya atilmasinin
nedeni bir bagintiya referanstir ve bu nedenle bu, siradaki bir sonraki kavramdir.

Bir bagintiya yapilan génderme bir esasa yapilan gondermeden 6ncelenemez;
ancak bir esasa yapilan gonderme bir bagintiya yapilan gondermeden dncelenebilir.

Boliim 9. Bir bagintiya gonderme yapilmasi, agik¢a karsilastirma yoluyla olur.
Bu eylem psikologlar tarafindan yeterince incelenmemistir ve bu nedenle nelerden
olustugunu gostermek i¢in bazi drnekler vermek gerekecektir. Farz edelim ki p ve
b harflerini karsilagtirmak istiyoruz. Bunlardan birinin yazi ¢izgisi tizerinde bir
eksen olarak ters ¢evrildigini, sonra digerinin tizerine konuldugunu ve son olarak
digerinin i¢inden goriilebilmesi i¢in seffaf hile geldigini hayal edebiliriz. Bu sekil-
de, iki harfin imgeleri arasinda aracilik eden yeni bir imge olusturmus oluruz, zira
bu imge bunlardan birini (ters ¢evrildiginde) digerinin benzeri olarak temsil eder.
Yine, bir katili 6ldiriilen bir kisiyle iligkili olarak diistindiigtimiizii varsayalim; bu
durumda cinayet eylemini tasavvur ederiz ve bu tasavvurda her katile (her cinayete
oldugu gibi) karsilik gelen 6ldiiriilen bir kisi oldugu temsil edilir; ve boylece yine,
iliskiyi, dolayli temsilin kendisinin iliski icinde oldugu bir bagintiy: temsil eden bir
dolayli temsile bagvururuz. Yine, bir Fransizca sozliikte homme sozciigiine bakti-
gimiz1 varsayalim; karsisinda man s6zciiglint bulacagiz, ki bu sozciik bu sekilde
yerlestirildiginde homme sozctigiinii man’in kendisinin temsil ettigi ayni iki ayak-
I yaratig1 temsil ediyormus gibi temsil eder. Orneklerin daha da gogaltilmastyla,
her karsilagtirmanin, ilgili sey, esas ve bagintinin yani sira, bu bagintiys, bu dolayli
temsilin kendisinin temsil ettigi ayni bagimtinin bir temsili olarak temsil eden bir do-
layl: temsili de gerektirdigi goriilecektir. Boyle bir dolayli temsil yorumlayici olarak
adlandirilabilir, ¢iinkd bir yabanciin kendisinin soyledigi ayni seyi soyledigini
soyleyen bir yorumcunun gorevini yerine getirir. “Temsil” terimi burada ¢ok genis
bir anlamda anlagilmalidir ve bu da 6rneklerle bir tanimdan daha iyi agiklanabilir.
Bu anlamda, bir sozciik isitenin zihnindeki anlayisa gore bir seyi temsil eder; bir
portre taninmas! amaglanan Kkisiyi temsil eder; bir riizgar giilii onu anlayan kisi-
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nin anlayigina gore riizgarin yonini temsil eder; bir avukat mivekkilini, etkiledigi
yargig ve jlriye kars: temsil eder.

O halde bir bagintiya yapilan her génderme, toze, bir yorumlayiciya yapilan
gonderme kavramini ilave eder; ve bu nedenle yorumlayiciya yapilan gonderme,
varliktan toze gegiste siradaki kavramdir.

Bir yorumlayiciya yapilan gonderme bir bagintiya yapilan gondermeden 6nce-
lenemez; ancak ikincisi birincisinden 6ncelenebilir.

Boliim 10. Bir yorumlayiciya yapilan gonderme, karsilastirmayr miimkiin ki-
lan ve gerekgelendiren sey tarafindan miimkiin kilinir ve gerekeelendirilir. Ama bu
acik¢a izlenimlerin cesitliligidir. Tek bir izlenimimiz olsaydi, birlige indirgenmesi
gerekmezdi ve bu nedenle bir yorumlayiciya atifta bulunuldugu distintilmesine
gerek olmazdi ve bir yorumlayiciya atifta bulunma kavrami ortaya ¢ikmazdi. An-
cak ¢ok sayida izlenim oldugu icin, bir karmagiklik ya da karigiklik hissine kapili-
r1z, bu da bizi bu izlenimi digerinden temyiz etmeye gotiiriir ve daha sonra, fark-
lilagsmis olduklarindan, birlige getirilmeleri gerekir. Simdi, onlar1 birlikte bizimmis
gibi kavrayana kadar, yani onlar1 yorumlayici olarak bir kavrama génderene kadar
birlige getirilmezler. Dolayisiyla, bir yorumlayiciya yapilan gonderme farkl izle-
nimlerin bir arada tutulmasiyla ortaya ¢ikar ve bu nedenle diger iki géndermenin
yaptig1 gibi bir kavrami toze katmaz, ama dogrudan t6ziin kendi i¢inde barindir-
dig1 cesitliligi birlestirir. Bu nedenle, varliktan toze gegiste siradaki son kavramdir.

Boliim 11. Bu sekilde elde edilen bes kavram, yeterince agik nedenlerden 6tii-
rii, kategoriler olarak adlandirilabilir. $6yle ki,

VARLIK,
Nitelik (Bir Esasa Gonderme),
Mliski (Bir Bagintriya Gonderme),
Temsil (Bir Yorumlayiciya Gonderme),
TOZ.
Ug ara kavram, ilinek olarak adlandirilabilir.
Béliim 12. Cokluktan teklige bu gecis numeriktir. Ugiinciiniin kavranisi, diger
iki nesneyle dylesine iliskili olan bir nesnenin kavranisidir ki, bunlardan birinin di-

geriyle, tiglinciiniin digeriyle iligkili oldugu sekilde iligkili olmasi gerekir. Simdi bu,
bir yorumlayic1 kavramiyla értiismektedir. Bir 6teki agik¢a bir bagintiya esdegerdir.
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Ikinci kavramy, {igiincii bir olasiligi ima etmesi bakimindan diger kavramindan
ayrilir. Ayni sekilde, kendilik kavrami da bir dteki olasiigini ima eder. Esas, bir
oOtekinin olasiligini ima eden gergeklikten kendini soyutlamustir.

Boliim 13. Kategorilerden higbiri kendi tizerindekilerden ayr1 tutulamayacag:
i¢in, bunlarin sagladig1 varsayilabilir nesnelerin listesi 6yledir,

Nedir.
Nitem-bir esasa gondermede bulunan sey,
[linti-esasa ve bagintiya gondermede bulunan sey,

Temsil-esasa, bagintiya ve yorumlayiciya gondermede bulunan sey.
O.

Boliim 14. Bir nitelik, bir bagintiya referansla 6nceden belirlenmesini engelle-
yen Ozel bir belirlenime sahip olabilir. Dolaysiyla iki tiir iliski vardir.

1. Bir esasa referans: 6nceden belirlenebilir veya i¢sel bir nitelik olan iliskiler.
2. Bir esasa referanst belirlenemez ya da goreceli bir nitelik olan iliskiler.

[k durumda, iligki yalnizca bagintilarin tek bir karakterde bir araya gelmesin-
den ibarettir ve bagint ile ilinti ayirt edilmez. Ikinci durumda ise baginty, ilintinin
karsisina konur ve bir anlamda bir karsitlik s6z konusudur.

Birinci tiirden ilintiler, basitce mutabakatlariyla iliski i¢ine sokulurlar. Ancak
salt anlasmazlik (taninmayan) iligki olusturmaz ve bu nedenle ikinci tiirden ilinti-
ler yalnizca gergek anlamiyla tekabiiliyet yoluyla iliskiye sokulur.

Bir esasa yapilan bir gonderme, bir yorumlayiciya yapilan bir gondermeden
¢ikarilamayacak sekilde de olabilir. Bu durumda bu nitelik, tahmini nitelik ola-
rak adlandirilabilir. Eger bir ilintinin esasina yapilan génderme bir yorumlayiciya
yapilan gondermeden Oncelenebiliyorsa, ilintisiyle olan iligkisi bir nitelige sahip
olma konusunda yalnizca bir birliktelik ya da ortakliktir ve bu nedenle bir ilintiye
yapilan génderme bir yorumlayiciya yapilan gondermeden 6ncelenebilir. Buradan
ti¢ tiir temsil oldugu sonucu ¢ikar.

Birincisi. Nesneleriyle olan iligkileri sadece baz1 niteliklerdeki bir ortakliktan
ibaret olanlar ve bu temsiller Benzerlikler olarak adlandirilabilir.
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Ikincisi. Nesneleriyle iligkileri gercekte bir tekabiiliyetten ibaret olanlar ve bun-
lar Dizinler ya da Isaretler olarak adlandirilabilir.

Ugiinciisii. Nesneleriyle olan iligkilerinin temeli, genel isaretlerle ayni olan bir
karaktere sahip olanlardir ve bunlar Semboller olarak adlandirilabilir.

Boliim 15. $imdi bir esasa gonderme, bir nesneye gonderme ve bir yorumla-
yictya gonderme seklindeki {i¢ kavramin en azindan bir evrensel bilimin, manti-
gin temel kavramlar1 oldugunu gosterecegim. Mantigin, birinci niyete uygulanan
ikinci niyetleri ele aldig1 séylenir. Bu ifadenin dogrulugunu tartismak beni elimiz-
deki konudan ¢ok uzaklagtiracaktir; sadece bana bu bilimin konu cinsinin iyi bir
tanimini sagliyormus gibi goriinen bir tanim olarak kabul edecegim. Simdj, ikinci
niyetler temsiller olarak diisiiniilen anlayisin nesneleridir ve uygulandiklari ilk ni-
yetler de bu temsillerin nesneleridir. Temsiller olarak diisiiniilen anlama yetisinin
nesneleri sembollerdir, yani en azindan potansiyel olarak genel olan isaretlerdir.
Ancak mantik kurallar1 tiim semboller icin, yazili ya da sozlii olanlar i¢in oldu-
gu kadar diigiiniilenler i¢cin de gecerlidir. Benzerliklere ya da dizinlere dogrudan
uygulanmazlar, ¢iinkii bunlardan tek bagina argiiman olusturulamaz, ancak tim
semboller i¢in gegerlidirler. Gergekten de tiim semboller bir anlamda anlama ye-
tisine gorelidir, ama sadece her seyin anlama yetisine goreli oldugu anlamda. Bu
nedenle, anlayisla olan iliskinin mantik alaninin taniminda ifade edilmesine gerek
yoktur, ¢linkii bu alanin higbir sinirlamasini belirlemez. Ancak anlama yetisine
fiilen sunulduklar1 siirece varliklari olmadig1 varsayilan kavramlar ile yalnizca
anlagilabilir olduklar: siirece sembol olma o¢zelliklerini koruyan digsal semboller
arasinda bir ayrim yapilabilir. Mantik kurallar1 bu sonunculara da birinciler kadar
uygulandigindan (ve yalnizca birinciler aracilifiyla olsa da, bu karakter her seye
ait oldugu igin bir sinirlama getirmez), mantigin konu cinsinin yalnizca kavramlar
degil, tiim semboller oldugu sonucu ¢ikar.” Dolayisiyla, mantigin genel olarak sem-
bollerin nesnelerine referansini ele aldig1 sonucuna variriz. Bu goriise gore mantik,
kavranabilir bilimler {igliisiinden biridir. Birincisi, sembollerin anlam tagimasinin
bigimsel kosullarini, yani sembollerin genel olarak dayanaklarina veya isnat edilen
karakterlerine referansini ele alir ve buna bigimsel gramer denebilir; ikincisi, man-
tik, sembollerin dogrulugunun bigimsel kosullarini ele alir; ve ligiinciisii, sembol-
lerin giiciiniin bicimsel kosullarini veya bir zihne hitap etme giiglerini, yani genel
olarak yorumlayicilara referanslarini ele alir ve buna bigimsel retorik denebilir.

@ Herbart sdyle der: "Tum distncelerimiz iki agidan degerlendirilebilir: bir yandan zihnimizin faaliyetleri
olarak, diger yandan ise ne diistinildigu acisindan. ikinci durumda, bunlar kavramlar olarak adlandirilir
ve bu kelime, kavranani ifade ederken, disinceleri nasil algiladigimiz, Urettigimiz veya yeniden Uretti-
gimizden soyutlanmamizi gerektirir" Ancak bir kavram ile digsal bir isaret arasindaki tim fark, Herbart'a
g6re mantigin soyutlamasi gereken bu hususlarda yatmaktadir.
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Ttim bu bilimlerde miisterek olan, sembollerin genel bir ayrimi vardir; yani,
soyle ki;

1°: Yalnizca esaslarini veya isnat edilen niteliklerini dogrudan belirleyen ve bu
nedenle imlerin veya terimlerin toplamindan bagka bir sey olmayan semboller;

2°: Nesnelerini bagka bir terim ya da terimler araciligiyla bagimsiz olarak belir-
leyen ve boylece kendi nesnel gecerliliklerini ifade eden, dogruluk ya da yanliglik
yetenegine sahip olan, yani énermeler olan semboller; ve

3°: Yorumlayicilarini ve dolayisiyla hitap ettikleri zihinleri, boyle bir zihnin ka-
bul edecegi bir 6nermeyi veya 6nermeleri dnciilleyerek bagimsiz olarak belirleyen
semboller. Bunlar argiimanlardr.

Ve 6nermenin tiim tanimlari arasinda, 6rnegin oratio indicativa olarak, bir nes-
nenin bir kavram altinda yer almasi olarak, iki kavram arasindaki iligkinin ifade-
si olarak ve goriiniisiin degisken esasinin emaresi olarak, belki de bir nesneye ya
da bagintiya gonderme anlayisinin 6nemli olmadig: bir tane bile olmamas: dikkat
gekicidir. Ayni gekilde, bir yorumlayiciya ya da ti¢iincliye referansin kavrami da
argiimanin tanimlarinda her zaman goze carpar.

Bir 6nermede, semboliin nesnesini ayr1 ayr1 gosteren terim 6zne, esasi goste-
ren terim ise yiiklem olarak adlandirilir. Oznenin isaret ettigi nesneler (ki bunlar
daima potansiyel olarak -en azindan sathalar ya da belirimlerin- bir ¢cogullugudur)
bu nedenle 6nerme tarafindan yiiklemin isaret ettigi karakter temelinde birbir-
leriyle iligkili olduklar: belirtilir. $imdi, bu iliski ya bir uyusma ya da bir karsitlik
olabilir. Uyusum 6nermeleri genellikle mantikta ele alinan 6nermelerdir; ancak
arglimanlarin smniflandirilmasina iliskin bir yazida, asagidaki gibi argiimanlari
dikkate alacaksak, karsitlik 6nermelerini de ayrica ele almanin gerekli oldugunu
gostermigtim: -

Herhangi bir seyin yaris1 olan sey, yarisi oldugu seyden daha azdir:
A, B’nin yarisidir:
A, B'den daha azdur.

Boyle bir 6nermenin 6znesi, “yalin 6zne” ve “belirtmeli nesne” olmak iizere iki
terime ayrilir.
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Bir arglimanda, 6nciiller sonucun bir temsilini olugturur, ¢linkii argiitmanin yo-
rumlayicisini veya nesnesini temsil etmek tizere onu temsil eden temsili gosterirler.
Onciiller sonucun bir benzerini, dizinini ya da semboliinii saglayabilir. Tiimdenge-
limsel argiimanda sonug, onciiller tarafindan, altinda yer aldig1 genel bir isaret gibi
temsil edilir. Hipotezlerde, sonucun benzerligi kanitlanir, yani onciiller sonucun
bir benzerligini olugturur. Ornegin, asagidaki argiimani ele alalim:

M, 6rnegin P', P, P" ve PV -tiir;
S, P, P, P" ve PV -tiir:
[O halde,] S, M’dir.

Burada ilk 6nciilden su ¢ikarsanir: P, P, P* ve P, M’nin bir benzeridir ve bu
nedenle onciiller, sonucun benzerligini temsil eder. Tumevarim ile bunun farkl
oldugunu bagka bir 6rnek gosterecektir.

§, 8", 8" ve §%, M koleksiyonunun érnekleri olarak alinir;
S, St S ve SV, Pdir:
[O halde,] Mler Pdir.

Buradan, ilk 6nciilde, §, §*, $" ve §*’in M nin bir dizini oldugu ¢ikarsanir. Do-
layisiyla, 6nciiller, sonucun bir dizinidir.

Terimlerin, 6nermelerin ve argtimanlarin diger boliimleri kaplam ve iglem ay-
rimindan kaynaklanir. Bu konuyu daha sonraki bir yazida ele almay1 planliyorum.
Ancak, birincisi, bir semboliin nesnelerine dogrudan referansi ya da diizanlami;
ikincisi, semboliin nesnesi araciligiyla esasina referansi, yani nesnelerinin ortak
karakterlerine referansi ya da yananlams; ve ti¢linciisii, nesnesi araciligryla yorum-
layicilarina referansi, yani nesnelerinin ortak olarak 6zne ya da yiliklem oldugu
tiim sentetik 6nermelere referansi oldugunu séyleyecek kadar ileri gidecegim ve
buna muhteva adin1 verecegim. Gosterdigi seye ya da ¢agristirdigi seye yapilan
her ekleme bu tiirden farkli bir 6nerme araciligiyla gerceklestiginden, muhteva
ayni kaldig: siirece bir terimin kaplami ve igleminin ters bir iliski icinde oldugu ve
muhtevadaki her artisa bu iki nicelikten birinin ya da digerinin artisinin eslik ettigi
sonucu ¢ikar. Kaplamin ve iglemin, ¢ogu zaman bu son énermenin dogru olmadig1
bagska anlamlarda ele alindig1 g6zlemlenebilir.

Bu, analizimize gore en temel olan kavramlarin mantik alaninda buldugu uy-
gulamanin kusurlu bir gériintimiidiir. Bununla birlikte, bu bilimi bu 151k altinda ele
alarak en azindan yararli bir sekilde bir seyler 6nerilebilecegini gostermenin yeterli
olduguna inanilmaktadir.




