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ÖZET 

Küreselleşmen*n etk*s*yle dünya genel*nde ulusların kültürel normları sürekl* b*r değ*ş*m göstermekte ve 
bu durum tüket*c*ler*n satın alma davranışlarında öneml* dönüşümlere yol açmaktadır. Bu değ*ş*m, 
*şletmelere ev sah*b* ülkeler*n sınırlarını aşarak d*ğer ülkelere yayılma fırsatları sunmaktadır. Fast food 
sektörü, d*ğer sektörler g*b* bu süreçte öncü b*r rol üstlenm*şt*r. Tüket*c*ler*n kültürel bağlılıkları, 
yen*l*klere açıklıkları, uluslararası mutfaklara *lg*ler* ve çeş*tl*l*k arayışları g*b* sosyo-ps*koloj*k faktörler, 
fast food terc*hler*nde bel*rley*c* b*r role sah*pt*r. Bu çalışma, etnosentr*zm, kozmopol*tan*zm, çeş*tl*l*k 
arayışı ve yen*l*kç*l*k faktörler*n*n Ç*nl* tüket*c*ler arasındak* ABD fast food ürünler*n* satın alma n*yet* 
üzer*ndek* etk*ler*n* *ncelemekted*r. Araştırmada, 16 yaş ve üzer* tüket*c*lerden oluşan b*r örnekleme anket 
uygulanmış ve ver*ler yapısal eş*tl*k modellemes* kullanılarak anal*z ed*lm*şt*r. Bulgular, etnosentr*zm ve 
çeş*tl*l*k arayışının satın alma n*yetler* üzer*nde poz*t*f etk*ler yarattığını; ancak kozmopol*tan*zm ve 
yen*l*kç*l*ğ*n bel*rl* durumlarda satın alma davranışlarını sınırlayab*ld*ğ*n* göstermekted*r. Elde ed*len 
sonuçlar, fast food sektöründe faal*yet gösteren *şletmeler*n pazarlama stratej*ler*nde sosyo-ps*koloj*k 
faktörler* d*kkate almalarının önem*n* vurgulamaktadır. Bu çalışma, Ç*n pazarına g*r*ş yapmak *steyen 
*şletmelere stratej*k b*r rehber n*tel*ğ* taşımaktadır. 

Anahtar Kel,meler: Küreselleşme, Etnosentr*zm, Kozmopol*tan*zm, Çeş*tl*l*k Arayışı, Fast Food, Satın 
Alma N*yet* 

 
FROM ETHNOCENTRISM TO COSMOPOLITANISM: A STUDY ON 

CHINESE CONSUMERS' PURCHASE INTENTIONS FOR FAST FOOD 
 

ABSTRACT 

W*th the *nfluence of global*zat*on, cultural norms across nat*ons are undergo*ng constant transformat*on, 
lead*ng to s*gn*f*cant sh*fts *n consumer purchas*ng behav*ors. Th*s evolut*on prov*des bus*nesses w*th 
opportun*t*es to transcend nat*onal borders and expand *nto *nternat*onal markets. The fast food *ndustry, 
l*ke other sectors, has played a p*oneer*ng role *n th*s process. Soc*o-psycholog*cal factors such as 
consumers’ cultural attachment, openness to *nnovat*on, *nterest *n *nternat*onal cu*s*nes, and pursu*t of 
d*vers*ty are cr*t*cal determ*nants *n fast food preferences. Th*s study exam*nes the effects of 
ethnocentr*sm, cosmopol*tan*sm, the pursu*t of d*vers*ty, and *nnovat*veness on the purchase *ntent*ons of 
Amer*can fast food products among Ch*nese consumers. A survey was conducted w*th a sample of 
consumers aged 16 and above, and the data were analyzed us*ng structural equat*on modell*ng. The f*nd*ngs 
reveal that ethnocentr*sm and the var*ety seek*ng have pos*t*ve effects on purchase *ntent*ons; however, 
cosmopol*tan*sm and personal *nnovat*veness may, under certa*n c*rcumstances, constra*n purchas*ng 
behav*ors. 

The results h*ghl*ght the *mportance of cons*der*ng soc*o-psycholog*cal factors *n the market*ng strateg*es 
of bus*nesses operat*ng *n the fast food *ndustry. Th*s study serves as a strateg*c gu*de for compan*es a*m*ng 
to enter the Ch*nese market. 

Keywords: Global*zat*on, Ethnocentr*sm, Cosmopol*tan*sm, Var*ety seek*ng, Fast Food, Purchase 
Intent*on 
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1. GİRİŞ 

Küreselleşme, farklı ulusları b3r araya get3rerek onların s3yas3, stratej3k ve kültürel 
normlarını öğrenmeler3ne olanak tanımıştır. Küreselleşme, Pak3stan, H3nd3stan, Ç3n 
ve Kore g3b3 gel3şmekte olan Asya ülkeler3n3n kültürler3n3 ve tüket3c3 değerler3n3 de 
etk3ley3c3 b3r şek3lde dönüştürmüştür. Özell3kle bu ülkelerdek3 gençler, g3derek Batı 
kültürünü ben3msemekte ve b3reyselleşmekted3rler (Neul3ep, 2012). Oyserman, Coon 
ve Kemmelme3er (2002), küreselleşmeye daha açık olan gel3şmekte olan ülkeler3n 
kültürel k3ml3kler3n3n hızla dönüşeb3leceğ3n3 bel3rtm3şt3r. Ayrıca, küreselleşme, 3ş 
dünyasına yen3 3ş deney3mler3n3 öğrenme fırsatları sunmuş ve 3şletmeler3n kend3 
ülkeler3n3n sınırlarını aşarak uluslararası pazarlara açılmalarını sağlamıştır. Son y3rm3 
yılda b3rçok 3şletme, gel3şm3ş ülkelerden gel3şmekte olan ülkelere hızla yayılmıştır. 
Bu bağlamda, fast food sektörü en hızlı yayılım gösteren sektörlerden b3r3 olmuştur. 
Neul3ep (2012), genç tüket3c3ler3n yabancı markalara yönel3k tutumlarının, 
küreselleşmen3n etk3s3yle Batılı ve b3reyselc3 değerlere olan arzularının artmasıyla 
değ3şeceğ3n3 savunmaktadır. 1970'ler3n sonlarında ekonom3k reformlarına başlayan 
Ç3n, hızla büyüyen b3r ekonom3ye sah3pt3r. Hızlı ekonom3k kalkınma, küresel t3caret3n 
büyümes3 ve kültürel etk3leş3mler, Ç3n g3b3 geç3ş sürec3ndek3 toplumlarda 3nsanların 
yaşam tarzlarındak3 değ3ş3mler3 hızlandırmıştır. Bu büyüme, a3le gel3rler3nde artışa, 
daha gen3ş b3r gıda seçeneğ3ne er3ş3me, 3ş temposunun hızlanmasına ve boş 
zamanların azalmasına yol açmıştır. Bu değ3ş3mler, geleneksel beslenme 
alışkanlıklarından, daha modern ve Batılılaşmış beslenme b3ç3mler3ne geç3ş3 
hızlandırmıştır. Ç3n’de artan Batı etk3ler3, daha fazla fast food seçeneğ3n3n er3ş3leb3l3r 
olmasını da kapsamaktadır. Batı tarzı fast food (FF) restoranlarının 1980'ler3n 
ortalarında Ç3n pazarına g3rmes3n3n ardından, modern Ç3n tarzı fast food restoranları 
da ortaya çıkmış ve hızla gel3şm3şt3r. Ç3n ve Kore’dek3 genç nüfusun Batılaşma ve 
b3reyselleşme eğ3l3mler3, küreselleşme ve ekonom3k kalkınmanın b3r sonucu olarak 
artış göstermekted3r. Özell3kle Ç3n ve Kore g3b3 gel3şmekte olan ülkelerde, 
kozmopol3t3zm (COS) ve tüket3c3 etnosentr3zm3 (CET) g3b3 değerler3n yabancı 
markalara yönel3k tutum ve davranışları nasıl etk3led3ğ3 konusunda sınırlı b3lg3 
bulunmaktadır. Ç3n’dek3 gençler 3ç3n COS’un yabancı markalara yönel3k davranışlar 
üzer3ndek3 etk3s3 daha güçlüdür. Kore g3b3 daha gel3şm3ş ülkelerde 3se tüket3c3ler, artan 
gel3r ve küreselleşme neden3yle daha gen3ş kültürel seçeneklere sah3pt3r (Han, 2017). 

Ç3n'dek3 modern fast food (FF) endüstr3s3, 1987 yılında Pek3n'de 3lk KFC restoranının 
açılmasıyla başlamıştır. Son y3rm3 yılda, Ç3n ekonom3s3n3n hızlı gel3ş3m3, kentleşme, 
a3le gel3rler3ndek3 artış, sosyal normlardak3 değ3ş3mler (örneğ3n, evde yemekten 
dışarıda daha sık yemek yeme alışkanlığına geç3ş), fast food endüstr3s3n3n güçlü 
pazarlama stratej3ler3, artan fast food h3zmet sağlayıcıları, z3nc3r mağaza ve 
franch3s3ng yönet3m3ndek3 3y3leşmeler 3le yen3 markalar ve gıda seçenekler3 sayes3nde 
bu sektör hızla büyümüştür. Ç3n'de fast food (FF) endüstr3s3 hem yerel Ç3n fast food'u 
hem de Batı fast food'unu 3çermekted3r. Batı fast food restoranları arasında, özell3kle 
Amer3ka B3rleş3k Devletler3 (ABD) kökenl3 markalar olan Kentucky Fr3ed Ch3cken 
(KFC), McDonald's ve P3zza Hut öne çıkmaktadır. Bu ABD menşel3 fast food 
restoranlarının sayısı Ç3n'de öneml3 ölçüde artmıştır. Ç3n'dek3 fast food sektörü, son 
yıllarda hızlı b3r büyüme gösterm3şt3r. Örneğ3n, 2022 yılında KFC, Ç3n'dek3 sınırlı 
h3zmet veren restoran pazarında yaklaşık %5,5'l3k b3r pazar payıyla l3der konumunu 
sürdürmüştür. Ayrıca, 2024 yılı 3t3barıyla Ç3n'dek3 fast food restoranları endüstr3s3n3n 
pazar büyüklüğünün 187,8 m3lyar ABD Doları olduğu ve 2023'e göre %6,5'l3k b3r 
artış gösterd3ğ3 bel3rt3lmekted3r.2024 yılı 3t3barıyla Ç3n'de faal3yet gösteren fast food 
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 restoranlarının sayısı yaklaşık 2.532.204'tür. Bu sayı, franch3se ve z3nc3r 3şletmeler3n 
yanı sıra bağımsız Ç3n tarzı fast food tes3sler3n3 de 3çermekted3r. Örneğ3n, KFC'n3n 
Ç3n'de 10.000'den fazla şubes3 bulunmaktadır. Benzer şek3lde, P3zza Hut'ın da 
3.400'den fazla restoranı mevcuttur. 2023 yılında sektörün pazar büyüklüğünün 
yaklaşık 3.687,8 m3lyar Ç3n Yuanı (yaklaşık 536,33 m3lyar ABD Doları) olduğu 
tahm3n ed3lmekted3r. Bu ver3ler, Ç3n'dek3 fast food endüstr3s3n3n gen3ş kapsamını ve 
hızlı büyümes3n3 göstermekted3r. Bu durum, özell3kle genç nes3l arasında dışarıda 
yemek yeme alışkanlığının yaygınlaştığını göstermekted3r. Dışarıda yemek yeme 
alışkanlığı, özell3kle kentsel bölgelerde ve genç, 3y3 eğ3t3ml3 b3reyler arasında daha 
yaygındır. Hızlı yaşam temposu ve artan gel3r sev3yeler3, bu eğ3l3m3 desteklemekted3r. 
Bu b3lg3ler, Ç3n'de dışarıda yemek yeme alışkanlıklarının arttığını ve özell3kle genç 
nes3l arasında yaygınlaştığını göstermekted3r. Gençler ve ergenler fast food tüket3m3ne 
büyük 3lg3 göstermekte ve çeş3tl3 fast food restoranlarını z3yaret ederek y3yecekler3n 
kal3tes3n3, tatlarını ve f3yatlarını değerlend3rmekted3r. 

Küreselleşme 3le b3rl3kte dünya genel3nde beslenme alışkanlıkları değ3ş3m gösterm3ş, 
yerel lezzetler3n yanı sıra dünya mutfaklarına yönel3k b3r 3lg3 artışı yaşanmıştır. Fast 
food sektörü, bu çeş3tl3l3ğ3n ve tüket3c3 talepler3n3n en hızlı yansıdığı alanlardan 
b3r3d3r. Tüket3c3ler3n fast food terc3hler3nde etnosentr3zm, kozmopol3tan3zm, çeş3tl3l3k 
arayışı ve yen3l3kç3l3k g3b3 sosyo-ps3koloj3k faktörler3n etk3ler3 bel3rg3n b3r rol 
oynamaktadır. Pazarlama araştırmacıları, tüket3c3ler3n yerl3 ve yabancı ürünler3 satın 
alma davranışlarını ve kararlarını etk3leyen çeş3tl3 faktörler3 3ncelem3şt3r (Sharma, 
2011; Zeugner-Roth ve d3ğerler3, 2015). Ancak, bu çalışmaların çoğu h3zmet 
sektörüne, özell3kle fast food restoranlarına odaklanmamıştır (Kash3f ve d3ğerler3, 
2015). 

Bu çalışma, tüket3c3ler3n fast food terc3hler3n3 şek3llend3ren bu sosyo-ps3koloj3k 
faktörler3n etk3ler3n3 anal3z etmekted3r. Tüket3c3ler3n terc3hler3n3 etk3leyen faktörler3 
anlamak, 3şletmelere pazarlama stratej3ler3n3 gel3şt3rmede yol göster3c3 olab3l3r. Bu 
çalışma, Ç3n'dek3 fast food pazarında tüket3c3 terc3hler3n3n şek3llenmes3nde etk3l3 olan 
sosyo-ps3koloj3k faktörler3 3ncelemekted3r. Özell3kle etnosentr3zm, kozmopol3tan3zm, 
çeş3tl3l3k arayışı ve yen3l3kç3l3k g3b3 faktörler3n, Ç3nl3 tüket3c3ler3n ABD menşel3 fast 
food ürünler3ne yönel3k satın alma n3yetler3n3 nasıl etk3led3ğ3 araştırılmaktadır. 
Çalışmanın amacı, bu faktörler3n fast food satın alma n3yetler3ne olan etk3ler3n3 
yapısal eş3tl3k modellemes3 kullanarak bel3rlemek ve bu bulgular doğrultusunda 
pazarlama stratej3ler3ne yönel3k öner3ler sunmaktır. Bu çalışma, Ç3n pazarında fast 
food tüket3c3ler3n3n davranışlarını 3nceleyen sınırlı sayıda çalışmaya katkı 
sağlamaktadır. Çalışma, küreselleşme ve kültürel d3nam3kler3n fast food terc3hler3ne 
etk3s3n3, etnosentr3zm ve kozmopol3tan3zm g3b3 kavramları da 3çerecek şek3lde gen3ş 
b3r çerçevede ele almaktadır. Ayrıca, Ç3n'dek3 yerel ve Batı menşel3 fast food 
markalarının karşılaştığı farklı tüket3c3 tutumlarını anlamaya yönel3k yen3 b3r 
perspekt3f sunmaktadır. Bu, hem küresel markalar 3ç3n stratej3k b3r rehber hem de 
yerel 3şletmeler 3ç3n faydalı b3lg3ler sunarak l3teratüre özgün b3r katkı sağlamaktadır. 

1. LİTERATÜR 

1.1. Etnosentr3zm 

Etnosentr3zm, b3reyler3n kend3 kültürler3n3 ve değerler3n3 d3ğer kültürlerden üstün 
görme eğ3l3m3d3r (Sh3mp ve Sharma, 1987). Bu yaklaşım tüket3c3ler3n yerel ürünler3 
terc3h etme ve yabancı ürünlere karşı d3renç göstermeler3ne yol açab3l3r.Sh3mp ve 
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Sharma (1987) tarafından gel3şt3r3len Tüket3c3 Etnosentr3zm3 Eğ3l3m Ölçeğ3 
(CETSCALE), etnosentr3k tutumların tüket3c3 terc3hler3n3 ne ölçüde etk3led3ğ3n3 
ölçmek 3ç3n sıklıkla kullanılmaktadır. Cleveland, Laroche ve Papadopoulos (2009), 
tüket3c3 etnosentr3zm3n3n özell3kle gel3şmekte olan ülkelerde güçlü olduğunu ve yerel 
ürünler3n ben3msenmes3n3 destekled3ğ3n3 bel3rtm3şt3r. Watson ve Wr3ght (2000) da 
etnosentr3zm3n, b3reyler3n yalnızca kend3 ülkeler3nden değ3l, aynı zamanda kend3 
sosyal gruplarından ürünler3 seçme olasılığını artırdığını vurgular.  

Park ve Yoon (2017), etnosentr3zm3, "tüket3c3ler3n, yabancı ürünler3 satın almanın 
uygun olmadığına veya hatta ahlak3 açıdan yanlış olduğuna 3nanması, çünkü bunun 
ülke ekonom3s3ne zarar verd3ğ3, 3ş kayıplarına yol açtığı ve ulusal değerlere aykırı 
olduğu 3nancı" olarak tanımlamıştır. Etnosentr3k görüşlere sah3p tüket3c3ler, kend3 
ülkeler3n3 her açıdan üstün görerek yabancı ürünler3 satın alma seçenekler3n3 tamamen 
reddetmekted3r (Shankarmahesh, 2006). 

Etnosentr3zm3n b3r alt türü olan "tüket3c3 etnosentr3zm3," ulusun ekonom3k 
çıkarlarıyla 3l3şk3l3d3r ve tüket3c3ler3 yabancı ürünler3n ben3msenmes3n3n yerel 
endüstr3y3 yok edeb3leceğ3 konusunda uyarır (Verlegh, 2007). Etnosentr3k tüket3c3ler, 
yerl3 ürünler3 satın alarak ülke ekonom3s3n3 desteklemek ve korumak amacı taşır 
(Sharma, 2011). Öncek3 araştırmalar, etnosentr3zm3n satın alma n3yet3yle ters b3r 3l3şk3 
3ç3nde olduğunu ve tüket3c3ler3n yerl3 ürünlere karşı önyargılı b3r eğ3l3m 
serg3led3kler3n3 gösterm3şt3r. Ancak, tüket3c3ler3n, üstün kal3tel3 yabancı b3r ürün 
yer3ne daha düşük kal3tel3 yerl3 b3r ürünü satın almaktan kaçınma düzeyler3n3 ölçmek 
de öneml3d3r (Suh ve Kwon, 2003). 

Bu alanda yapılan araştırmalar, etnosentr3k b3reyler3n daha yüksek yerel ürün 
sadakat3ne sah3p olduğunu göstermekted3r (Balaban3s ve D3amantopoulos, 2004). 
Özell3kle globalleşmen3n yaygın olduğu pazarlarda etnosentr3zm3n etk3s3, pazarlama 
stratej3ler3n3 şek3llend3reb3l3r (N3jssen ve Douglas, 2004). Erdener ve Al3 (2002), Lu 
ve Zhen (2004), Saffu ve arkadaşları (2010) 3le Taewon ve Ik-Whan (2002) g3b3 
araştırmacılar, etnosentr3k eğ3l3mler3n tüket3c3ler3n yabancı ürünlere yönel3k 
tutumlarını ve satın alma davranışlarını nasıl etk3led3ğ3n3 3ncelem3şlerd3r. 
Etnosentr3zm baskısı altında, tüket3c3ler 3thal ürünlere kıyasla yerl3 ürünler3 terc3h eder 
ve bu terc3hler, dışsal sosyal normlara dayanır. Bu durum, tüket3c3ler3n ülkey3 yüksek 
3şs3zl3k oranlarından korumak ve halkın ekonom3k ve sosyal refahını artırmak 
3sted3kler3n3 göstermekted3r (Pecot3ch ve Rosenthal, 2001). Abrar, Shabb3r, Hussa3n 
& Sana-ud-D3n (2019) Pak3stan’dak3 fast-food sektöründe kültürel faktörler3n satın 
alma davranışı üzer3ndek3 etk3s3n3 3nceled3kler3 çalışmada, kozmopol3tl3k, 
etnosentr3zm ve normat3f etk3ye duyarlılığın tüket3c3 tutumu ve satın alma n3yet3 
üzer3nde anlamlı etk3ler yarattığını ortaya koymuştur. Pak3stan’da yapılan başka b3r 
çalışmada (Kash3f, Awang, Walsh, & Altaf, 2015) düşmanlık, d3ndarlık ve 
etnosentr3zm3n ABD merkezl3 fast-food markalarına yönel3k algılanan h3zmet kal3tes3 
ve satın alma n3yetler3 üzer3ndek3 etk3ler3 3ncelenm3şt3r. İlg3l3 çalışma Pak3stanlı 
tüket3c3ler arasında d3ndarlık ve etnosentr3zm3n düşük sev3yede olduğunu ve satın 
alma kararlarını etk3lemed3ğ3n3, ancak tüket3c3 duygularının h3zmet kal3tes3 algısını ve 
dolayısıyla satın alma n3yetler3n3 etk3led3ğ3n3 göstermekted3r.  

Ahmed, Anang, Othman, and Sambas3van (2013) Malezyalı tüket3c3ler3n ABD 
ürünler3n3 satın alma kararlarında d3ndarlık, düşmanlık ve etnosentr3k eğ3l3mler3n 
etk3ler3n3 3ncelem3şt3r. Bulgular, d3ndarlık ve etnosentr3k eğ3l3mler3n düşmanlık 
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 düzey3n3 artırdığını, etnosentr3zm3n 3se ürün değerlend3rmeler3n3 ve satın alma 
davranışlarını etk3led3ğ3n3 göstermekted3r.  

1.2. Kozmopol3tan3zm 

Kozmopol3tan3zm, b3reyler3n kend3ler3n3 dünya vatandaşı olarak görmes3 ve farklı 
kültürel etk3lere açık olması anlamına gel3r. Kozmopol3t b3reyler, çok kültürlülüğü 
ben3mser ve farklı kültürlere a3t ürünler3 deneme 3steğ3 taşır (Cleveland, Laroche, ve 
Papadopoulos, 2009).Cannon ve Yaprak (2002), kozmopol3tan3zm3n global 
pazarlarda tüket3c3 davranışlarını etk3leyen öneml3 b3r faktör olduğunu bel3rt3r. 
Kozmopol3t b3reyler3n, yerel ürünlerden z3yade, küresel markalara karşı daha olumlu 
b3r tutum serg3leme eğ3l3m3nde oldukları gözlemlenm3şt3r (Thompson ve Tambyah, 
1999). R3efler ve D3amantopoulos (2009) 3se kozmopol3tan3zm3n, özell3kle gel3şm3ş 
ülkelerde yaşayan tüket3c3lerde daha yaygın olduğunu ve bu b3reyler3n daha fazla 
kültürel ürün çeş3tl3l3ğ3 talep ett3ğ3n3 3fade etmekted3r. 

Kozmopol3tl3k, genell3kle b3reyler3n yen3 deney3mlere açıklığı ve farklı kültürlere 
olan merakıyla 3l3şk3lend3r3l3r. Kozmopol3t tüket3c3ler, yerel sınırların ötes3nde 
sunulan ürün ve h3zmetlere daha fazla değer ver3rler ve bu tür ürünler3 satın almayı 
b3r statü gösterges3 veya k3ş3sel tatm3n aracı olarak göreb3l3rler. Araştırmalar, 
kozmopol3tl3ğ3n tüket3c3 davranışlarında olumlu b3r etk3s3 olduğunu ve yabancı 
markalara karşı satın alma n3yetler3n3 güçlend3rd3ğ3n3 göstermekted3r. Bu bağlamda, 
kozmopol3tl3ğ3n tüket3c3 tutumları üzer3ndek3 etk3s3, özell3kle globalleşmen3n yoğun 
olarak h3ssed3ld3ğ3 pazarlarda d3kkate değerd3r. Kozmopol3t tüket3c3ler3n bu tutumları, 
markaların uluslararası pazarlarda daha fazla kabul görmes3ne ve satın alma 
n3yetler3n3 artırmasına yol açab3l3r. Bu nedenle, kozmopol3tl3ğ3n, satın alma n3yetler3 
üzer3ndek3 rolü, tüket3c3 davranışı çalışmalarında kr3t3k b3r unsur olarak 
değerlend3r3lmekted3r. 

Kozmopol3t b3r bakış açısına sah3p tüket3c3ler, dünyaya ve kültürel farklılıklara açık 
b3reylerd3r (Skrb3s ve d3ğerler3, 2004). Bu tüket3c3ler, farklı ülkelerden gelen ürünlere 
karşı olumlu tutum serg3ler ve yabancı kültürlerle 3lg3l3 deney3mler arayışındadır 
(R3efler ve D3amantopoulos, 2009). Kozmopol3t tüket3c3ler, genell3kle farklı 
kültürlerle bağlantı kurma ve yen3 deney3mler yaşama arzusuyla, uluslararası 
h3zmetler3 yerel alternat3flere göre daha caz3p bulab3l3rler. Bu durum, onların tüket3m 
terc3hler3n3 şek3llend3ren öneml3 b3r faktör olarak değerlend3r3lmekted3r. 

Merton (1957), kozmopol3tl3ğ3, b3reyler3n a3t oldukları topluluk sınırlarının ötes3ne 
yönelme eğ3l3m3 olarak tanımlamıştır. Bu tanım, antropoloj3 ve sosyoloj3 alanlarında 
kök salmıştır. Cleveland ve ark. (2009) tarafından yapılan b3r çalışmada, kozmopol3t 
tutuma sah3p tüket3c3ler3n, yabancı ülkeler3n popüler ürünler3n3 ve markalarını 
memnun3yetle karşıladığı ortaya konmuştur. Tüket3c3ler, yabancı ürünler3, algılanan 
yüksek kal3te ve sembol3k değerler3 neden3yle terc3h etmekte ve menşe ülkeler3n3n 
etk3s3yle bu ürünler3 yerel ürünlerden tamamen farklı algılamaktadır (W3lcox, 2015). 

Kozmopol3t tutuma sah3p tüket3c3ler, yabancı ürünlere, onlarla 3l3şk3lend3r3len 
sembol3k anlamlar neden3yle önem vermekted3r (Khan ve ark., 2012). Featherstone 
(2002), kozmopol3t tüket3c3ler3n gel3şm3ş ülkeler3n kültürel normlarına açık 
olduklarını ve bu ülkeler3n sunduğu ürünlere karşı olumlu b3r tutum serg3led3kler3n3 
bel3rtm3şt3r. Kozmopol3tl3k, tüket3c3ler3n tutumları ve satın alma n3yetler3 üzer3nde 
anlamlı b3r olumlu etk3ye sah3pt3r (R3efler, D3amantopoulos ve S3guaw, 2012). 
Kozmopol3t b3reyler, kend3 ulusal normlarına ve bağlarına bağlı olmalarına rağmen, 



TUĞBA AKBULAK & ÜNAL HALİT ÖZDEN, 2025 

 6 

açıklıkları neden3yle çeş3tl3l3k arayışı 3ç3ne g3rmekte ve bu nedenle yabancı ürünlere 
olumlu b3r bağlılık göstermekted3rler (Cannon ve Yaprak, 2012; Levy ve ark., 2007). 

Gel3şmekte olan ülkelerdek3 b3reyler, gel3şm3ş ülkeler3n kültürel normlarından, 3nsan 
özell3kler3nden ve ürünler3nden etk3lenmekte ve bu ülkeler3n ürünler3ne, yerel 
rak3pler3ne kıyasla daha açık b3r tutum serg3lemekted3r (Maheswaran, 1994). Daha 
öncek3 araştırmalar, kozmopol3tl3ğ3n tüket3c3ler3n ürün değerlend3rmeler3 ve satın 
alma n3yetler3 üzer3nde anlamlı b3r etk3s3 olduğunu vurgulamıştır (Costa ve ark., 
2016). Küreselleşme, medya ve tur3zm3n etk3s3yle, gel3şmekte olan ülkelerdek3 
tüket3c3ler, Batı kültürel normlarından etk3lenmekte ve bu güçler, yaşam tarzlarına 
3l3şk3n beklent3ler3n3 öneml3 ölçüde değ3şt3rmekted3r (Touzan3 ve ark., 2015). 

1.3. Çeş3tl3l3k Arayışı  

Çeş3tl3l3k arayışı, b3reyler3n rut3n ve sıradan deney3mler3n dışına çıkarak yen3, farklı 
ürün ve h3zmetler3 keşfetme 3steğ3d3r (Van Tr3jp, Hoyer, ve Inman, 1996). Bu kavram, 
tüket3c3ler3n ürün seç3mler3nde çeş3tl3l3k aramaya eğ3l3ml3 olmalarını 3fade eder. 

McAl3ster ve Pessem3er (1982) çeş3tl3l3k arayışının, b3reyler3n ürün terc3h3nde sadece 
3şlevsel 3ht3yaçlardan z3yade ps3koloj3k ve sosyal tatm3n arayışında olduğunu 
vurgulamaktadır. Baumgartner ve Steenkamp (1996) 3se çeş3tl3l3k arayışının, özell3kle 
doygunluğa ulaşmış pazarlarda marka sadakat3n3 kırab3lecek b3r faktör olduğunu 
bel3rtm3şt3r. Bu eğ3l3m, özell3kle genç ve dışa açık tüket3c3lerde yaygın olarak 
görülmekted3r.  

Šap3ć, F3l3pov3ć ve Dlač3ć (2019) Hırvat3stan ve Sırb3stan’da fast-food restoranlarına 
yönel3k tüket3c3 davranışlarını etk3leyen faktörler3 3ncelem3şlerd3r.  Çalışmanın 
bulguları çeş3tl3l3k arayışı ve kozmopol3tl3ğ3n hem yabancı hem de yerl3 fast-food 
restoranlarına yönel3k tüket3c3 değerlend3rmeler3n3 ve davranışsal n3yetler3 olumlu 
etk3led3ğ3n3, benzers3z ürün arayışının 3se olumsuz b3r etk3s3 olduğunu göstermekted3r. 

Çeş3tl3l3k arayışının yüksek olduğu pazarlarda, tüket3c3ler3n aynı marka ya da ürünü 
tekrar tekrar satın alma eğ3l3m3 azalab3l3r. Bu durumda markalar, ürün portföyünü 
gen3şleterek ve farklı pazarlara h3tap eden kampanyalar düzenleyerek bu eğ3l3me h3tap 
edeb3l3r (Berlyne, 1960). Bu bağlamda, tüket3c3ler3n farklı seçeneklere yönelme 
eğ3l3m3, pazarlama stratej3ler3nde öneml3 b3r unsur olarak görülmekted3r. Çeş3tl3l3k 
arayışı, yalnızca b3reysel tatm3n arayışıyla sınırlı kalmayıp, aynı zamanda pazarlama 
faal3yetler3n3n d3nam3k b3r şek3lde yönlend3r3lmes3ne de katkı sağlamaktadır. 

1.4. Yen3l3kç3l3k 

Rogers (2003) tarafından geliştirilen Yeniliklerin Yayılımı Teorisi, bireylerin 
yeniliklere karşı tutumlarını tanımlar. Hirschman (1980) ise bireysel yenilikçiliğin, 
tüketicilerin yeni ürünleri deneme eğiliminde olduğunu ve bu eğilimin kültürel 
faktörlere göre değişebileceğini belirtmiştir. Goldsmith ve Hofacker (1991), 
yenilikçiliğin tüketici davranışlarını şekillendiren önemli bir kişilik özelliği olduğunu 
ve yenilikçi tüketicilerin marka sadakatini daha düşük seviyede gösterdiğini ifade 
etmiştir. 

Tüketici yenilikçiliği, yeni, farklı ürün veya markaları satın almaya yönelik bir eğilim 
olup, önceki tercihleri devam ettirmeme eğilimi ile tanımlanır (Steenkamp ve 
diğerleri, 1999). Yenilikçi bireyler, ürün seçiminde risk almaya ve yeni ürünleri 
denemeye isteklidir (Bruner ve diğerleri, 2005). Yenilikçi tüketiciler, sıradanlıktan 
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 kaçınarak pazardaki yeniliklere daha hızlı adapte olurlar ve bu da onları markalar için 
önemli bir hedef kitle haline getirir. 

Önceki araştırmalar, yenilikçi tüketicilerin yeniliklerle ilişkili davranışlarına 
odaklanmıştır (Thakur ve diğerleri, 2015). Kişisel yenilikçilik, küresel tüketici 
ürünlerine yönelik tutumları olumlu yönde etkiler (Steenkamp ve de Jong, 2010; 
Ahmed ve d’Astous, 2008). Yenilikçi tüketiciler, tüketimde yeni deneyimlerle 
değişim arzularını tatmin etme eğilimindedir (Steenkamp ve Gielens, 2003), ve 
yabancı fast-food restoranları bu ihtiyacı karşılayabilir. 

Yüksek kişisel yenilikçilik düzeyine sahip tüketicilerin, yabancı fast-food 
restoranlarına yönelik ürün ve hizmetlere daha olumlu değerlendirmeler yapmaları ve 
bu restoranlara yönelik daha güçlü davranışsal niyetler geliştirmeleri beklenmektedir. 
Bu tüketiciler, farklı kültürel deneyimlere açık olmaları ve yeni tatlar deneme 
konusundaki istekleri sayesinde uluslararası markaların hedef kitlesi haline gelirler. 

2. MODEL ve YÖNTEM 

Bu araştırmada, ver3 toplama aracı olarak anket yöntem3 terc3h ed3lm3şt3r. Anketler, 
Ç3n Halk Cumhur3yet’3nde 16 yaş ve üzer3 tüket3c3ler arasında onl3ne ve yüz yüze 
olarak toplanmıştır. Araştırmanın örneklem3n3 oluşturan 352 katılımcının ver3ler3 
anal3z ed3lerek, etnosentr3zm, kozmopol3tan3zm, çeş3tl3l3k arayışı ve yen3l3kç3l3k 
faktörler3n3n satın alma n3yet3ne olan etk3ler3 değerlend3r3lm3şt3r. Araştırma model3 
doğrultusunda h3potezler gel3şt3r3lm3ş ve her b3r h3potez, yapısal eş3tl3k modellemes3 
3le test ed3lm3şt3r. Anekdot n3tel3ğ3ndek3 kanıtlar, McDonald's, KFC, P3zza Hut ve 
Subway'3n Ç3n'de en tanınmış ABD merkezl3 gıda markaları arasında yer aldığını 
göstermekted3r.  Bu durum, fast food tüketen tüket3c3lerden ver3 toplanmasının 
temel3n3 oluşturmuştur. Ver3ler, Ç3n ‘3n farklı bölgeler3nden toplanmıştır. Anket 
formu, katılımcıların anket3 daha kolay anlamalarını ve doldurmalarını sağlamak 
amacıyla Ç3nce d3l3nde uygulanmıştır. 

 
Şek>l 1: Araştırmanın Model.4 

 
4 Değ.şkenler ve ölçek .fadeler.   CET-Etnosentr.zm ,COS -Kozmopl.tan.zm,Çeş.tl.l.k Arayışı-VS,Yen.l.kç.l.k-
PI,PJ-Ürün Değerlend.rmes.,PA-Satın Alma N.yet. olarak bel.rt.lm.şt.r. 
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Çalışmanın temel amacı, Ç3nl3 tüket3c3ler3n ABD menşel3 fast food ürünler3ne yönel3k 
satın alma n3yetler3n3 etk3leyen sosyo-ps3koloj3k faktörler3n etk3s3n3 anal3z etmekt3r. 
Bu bağlamda, aşağıdak3 h3potezler test ed3lm3şt3r: 

H1: Etnosentr3zm (CET), satın alma n3yet3n3 (PA) olumlu yönde etk3ler. 

H2: Ürün değerlend3rmes3 (PJ), satın alma n3yet3n3 (PA) olumlu yönde etk3ler. 

H3: Kozmopol3tan3zm (COS), ürün değerlend3rmes3 (PJ) üzer3nde olumlu b3r etk3ye 
sah3pt3r. 

H4: Çeş3tl3l3k arayışı (VS), ürün değerlend3rmes3 (PJ) üzer3nde olumlu b3r etk3ye 
sah3pt3r. 

H5: Yen3l3kç3l3k (PI), ürün değerlend3rmes3 (PJ) üzer3nde olumlu b3r etk3ye sah3pt3r. 

H6: Etnosentr3zm (CET), ürün değerlend3rmes3 (PJ) üzer3nde olumlu b3r etk3ye 
sah3pt3r. 

Bu h3potezler, fast food tüket3c3 davranışlarını daha 3y3 anlayab3lmek 3ç3n sosyal 
ps3koloj3k faktörler3n, özell3kle kültürel değerler3n, satın alma n3yet3 ve terc3hler3 
üzer3ndek3 etk3s3n3 kapsamlı b3r şek3lde 3ncelemey3 hedeflemekted3r. 

2.1. Ver3ler3n Anal3z3 

Ver3 anal3z3, Anderson ve Gerb3ng (1988) tarafından öne sürülen 3k3 aşamalı yaklaşım 
doğrultusunda gerçekleşt3r3lm3şt3r. Bu yöntem3n temel3n3, ölçüm model3 3le yapısal 
model3n entegre kullanımı oluşturmaktadır ve yapısal eş3tl3k modellemes3 
çerçeves3nde yaygın b3r şek3lde uygulanmaktadır. Araştırmacılar, yapısal model3 test 
etmeden önce b3r ölçüm model3 oluşturmalıdır. Ölçüm model3, b3r veya daha fazla 
değ3şken3n temel3n3 oluşturan faktörler3n ölçümler3n3 3çermekted3r. Bu model, 
faktörler arasındak3 3l3şk3ler3 ortaya koymakta ve bu 3l3şk3ler3n modelle uyumunu 
değerlend3rmekted3r. Faktör anal3z3 g3b3 tekn3kler, ölçümler arasındak3 yapısal 
3l3şk3ler3n test ed3lmes3nde kullanılırken, yapısal model araştırmanın h3potezler3n3 test 
etmeye yönel3k olup, bağımsız değ3şkenler3n bağımlı değ3şkenler üzer3ndek3 etk3ler3n3 
3ncelemekted3r (Yurt, 2023). Yapısal model, ölçüm model3ne dayandırılarak bağımlı 
değ3şkenler arasındak3 3l3şk3ler3n anal3z ed3lmes3ne olanak tanımaktadır. 

Ver3 anal3z3ne geç3lmeden önce, uç değerler3n varlığını saptamak amacıyla Cook 
uzaklık değerler3 hesaplanmış ve sonuçlar, ver3 set3nde uç değerler3n bulunmadığını 
ortaya koymuştur (Maks3mum Cook uzaklık değer3 = 0.17). Çarpıklık ve basıklık 
katsayılarının ±2 aralığında bulunması, ver3ler3n normal dağılıma yakın olduğunu 
göstermekted3r (George & Mallery, 2010). Çarpıklık değerler3n3n -0.46 3le 0.86 
arasında, basıklık değerler3n3n 3se -0.24 3le 1.61 arasında olması, ver3ler3n normal 
dağılım varsayımını karşıladığını desteklemekted3r. Ayrıca, çoklu bağlantı problem3n3 
değerlend3rmek 3ç3n VIF (Var3ance Inflat3on Factor) değerler3 3ncelenm3ş ve tüm 
değerler3n 3'ün altında olması, çoklu bağlantı sorunu olmadığını gösterm3şt3r (Yurt, 
2023). CET 3ç3n VIF değer3 1.20, PJ 3ç3n 1.19, COS 3ç3n 1.16, VS 3ç3n 1.52 ve PI 3ç3n 
1.53 olarak bulunmuş; bu sonuçlar, bağımsız değ3şkenler arasında çoklu bağlantı 
sorununa 3şaret etmemekted3r. Tüm anal3zler, IBM SPSS 25.0 ve AMOS 24.0 3stat3st3k 
yazılımları kullanılarak yürütülmüştür. 
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 3. BULGULAR 

3.1. Ölçüm Model3 

PA, PJ, COS, VS, PI ve CET değ3şkenler3 ölçüm model3nde yer alan temel yapılar 
olarak ele alınmıştır. Bu model3n yapı geçerl3ğ3n3 değerlend3rmek amacıyla 
doğrulayıcı faktör anal3z3 (DFA) gerçekleşt3r3lm3şt3r. Bunun yanında, model3n 
b3rleşen geçerl3l3ğ3 (convergent val3d3ty) ve ayrışan geçerl3l3ğ3 (d3scr3m3nant val3d3ty) 
de anal3z ed3lm3şt3r. Ölçüm model3n3n test ed3lmes3 sürec3nde maks3mum olab3l3rl3k 
yöntem3 kullanılmış ve faktör yükler3 3ç3n m3n3mum kabul sınırı 0,30 olarak 
bel3rlenm3şt3r (Fabr3gar ve ark., 1999). Bu sınırın altında kalan bazı maddeler, model3n 
genel geçerl3l3ğ3n3 artırmak amacıyla modelden çıkarılmıştır (örneğ3n, m31, m55, 
m56, m57, m59, m62 ve m63). Model3n ver3 uyumunu değerlend3rmek amacıyla 
çeş3tl3 uyum 3y3l3ğ3 3ndeks3 değerler3 hesaplanmıştır. Elde ed3len sonuçlar (χ² = 
1210.44; Sd = 529; χ²/Sd = 2.29; p < .001; RMSEA = 0.06; SRMR = 0.06; CFI = 0.92; 
TLI = 0.91; IFI = 0.92), model3n ver3ler 3le kabul ed3leb3l3r b3r uyum 3ç3nde olduğunu 
gösterm3şt3r (Bollen, 1989; Browne & Cudeck, 1993; Hu & Bentler, 1999; Tanaka & 
Huba, 1985). Tablo 1'de faktör yükler3, ortalama açıklanan varyans (AVE), b3rleşen 
güven3l3rl3k (CR), en yüksek ortak varyans (MSV), maks3mum güven3l3rl3k 3ndeks3 
(MaxR(H)) ve Cronbach Alfa katsayıları yer almaktadır. 

Tablo 1: Ölçüm Model.n.n Test Ed.lmes. .le Elde Ed.len Değerler 

Ölçek Madde no Faktör yükü AVE CR MSV MaxR(H) Alfa 

CET 

m38 0.75 

0.544 0.952 0.304 0.958 0.943 

m39 0.65 

m40 0.54 

m41 0.62 

m42 0.75 

m43 0.79 

m44 0.78 

m45 0.82 

m46 0.72 

m47 0.79 

m48 0.83 

m49 0.78 

m50 0.53 

m51 0.82 

m52 0.74 

m53 0.72 
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m54 0.82 

PJ 

m58 0.73 

0.530 0.771 0.582 0.776 0.770 m60 0.68 

m61 0.77 

COS 

m26 0.84 

0.679 0.912 0.107 0.937 0.910 

m27 0.88 

m28 0.93 

m29 0.81 

m30 0.62 

VS 

m32 0.71 

0.502 0.751 0.492 0.752 0.747 m33 0.73 

m34 0.69 

PI 
m35 0.77 

0.662 0.796 0.492 0.807 0.755 
m36 0.86 

PA 

m64 0.72 

0.564 0.865 0.582 0.875 0.855 

m65 0.80 

m66 0.79 

m67 0.81 

m68 0.62 
AVE= Average Var.ance Extracted, CR=Compos.te Rel.ab.l.ty, MSV= Max.mum shared 
var.ance, MaxR(H)= Max.mal Rel.ab.l.ty 

Tablo 1 3ncelend3ğ3nde, ölçek maddeler3n3n faktör yükler3n3n 0.53 3le 0.93 arasında 
değ3şt3ğ3 ve tüm faktör yükler3n3n 0,001 düzey3nde 3stat3st3ksel olarak anlamlı olduğu 
görülmekted3r. Ayrıca, ölçekler 3ç3n hesaplanan Cronbach Alfa değerler3n3n 0,70'3n 
üzer3nde olduğu tesp3t ed3lm3şt3r. Bu sonuçlar, faktörler3n 3ç tutarlılığa dayalı 
güven3l3rl3ğ3n3n yeterl3 sev3yede olduğunu göstermekted3r (Cort3na, 1993). B3rleşen 
geçerl3l3ğ3 sağlamak 3ç3n, AVE (Average Var3ance Extracted) değer3n3n 0,50'n3n ve CR 
(Compos3te Rel3ab3l3ty) değer3n3n 0.70'3n üzer3nde olması gerekt3ğ3 kabul 
ed3lmekted3r (Fornell & Larcker, 1981). Ölçüm model3nde hesaplanan AVE ve CR 
değerler3n3n bu kr3terler3 karşıladığı ve CR>AVE koşulunun sağlandığı bel3rlenm3şt3r, 
bu da model3n b3rleşen geçerl3l3ğ3n3n varlığına 3şaret etmekted3r (Ha3r et al., 2010). 

Ayrıca, ayrışma geçerl3l3ğ3 açısından MSV (Max3mum Shared Var3ance) değer3n3n 
AVE'den küçük olması gerekt3ğ3 koşulu da karşılanmıştır. Bununla b3rl3kte, MaxR(H) 
güven3rl3k değerler3n3n CR değerler3nden daha büyük olduğu görülmüştür, bu da 
ayrışma geçerl3l3ğ3n3n sağlandığını desteklemekted3r (Hu & Bentler, 1999; Yurt, 
2023). Bu bulgular, model3n hem b3rleşme hem de ayrışma geçerl3l3ğ3n3n kabul 
ed3leb3l3r düzeyde olduğunu ortaya koymaktadır. 
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 3.2. Korelasyon Anal3z3 Sonuçları 

Pearson korelasyon katsayıları hesaplanarak PA, PJ, COS, VS, PI ve CET puanları 
arasındak3 3k3l3 3l3şk3ler 3ncelenm3şt3r. Ayrıca, PA, PJ, COS, VS, PI ve CET puanlarına 
a3t bet3msel değerler hesaplanmıştır. Elde ed3len sonuçlar Tablo 2’de yer almaktadır. 

Tablo 2: Pearson Korelasyon Katsayıları 

  Değ.şkenler Ort Ss 1. 2. 3. 4. 5. 6. 

1. CET 43.08 12.44 1      

2. PJ 9.48 1.91 .321** 1     

3. COS 19.28 3.20 .051 .162** 1    

4. VS 10.29 2.34 .239** .133* .254** 1   

5. PI 7.19 1.58 .136* .226** .311** .546** 1  

6. PA 13.02 3.68 .528** .619** .121* .204** .214** 1 
**p<0,01; *p<0,05; N=352 

Tablo 2, değ3şkenler arasındak3 3l3şk3ler3 3ncelemek 3ç3n Pearson korelasyon 
katsayılarını göstermekted3r. Sonuçlara göre, CET 3le PJ (r = .321, p < .01) arasında 
poz3t3f ve anlamlı b3r 3l3şk3 bulunmaktadır. Ayrıca, PJ 3le COS (r = .162, p < .01) ve 
VS (r = .133, p < .05) arasında anlamlı poz3t3f korelasyonlar tesp3t ed3lm3şt3r. D3ğer 
yandan, PI 3le hem PJ (r = .226, p < .01) hem de VS (r = .546, p < .01) arasında güçlü 
poz3t3f 3l3şk3ler saptanmıştır. PA değ3şken3 3le d3ğer değ3şkenler arasında da 
3stat3st3ksel olarak anlamlı poz3t3f korelasyonlar gözlemlenm3şt3r, özell3kle PA 3le PJ 
(r = .619, p < .01) arasında oldukça yüksek b3r 3l3şk3 bulunmaktadır. Bu sonuçlar, 
değ3şkenler arasında farklı derecelerdek3 poz3t3f 3l3şk3ler3n varlığını göstermekted3r.  

3.3. Yapısal Model 

Araştırmanın h3potezler3n3 test etmek 3ç3n Şek3l 1’de göster3len yapısal model 
gel3şt3r3lm3ş ve test ed3lm3şt3r. Maks3mum olab3l3rl3k yöntem3 kullanılarak model test 
ed3lm3şt3r. Hesaplanan uyum 3y3l3ğ3 değerler3 (χ2= 1231.06; Sd= 525; χ2/sd=2.35; 
p<0.001; RMSEA=0.06; SRMR= 0.06; CFI=0.91; TLI= 0.90; IFI= 0.92) model3n 
ver3ler 3le kabul ed3leb3l3r düzeyde uyum gösterd3ğ3n3 3şaret etm3şt3r (Bollen, 1989; 
Browne ve Cudeck, 1993; Hu ve Bentler, 1999; Tanaka ve Huba, 1985). 
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Şek>l 2: Test Ed.len Yapısal Model 

Yol katsayısı, standart hata değer3, anlamlılık düzey3 ve güven aralıkları Tablo 3’te 
göster3lm3şt3r. 

Tablo 3: Standard.ze Yol Katsayıları ve Anlamlılık Düzeyler. 

H.potez   Yol    β SH KO p 
%95 GA 

Sonuç 
Alt Üst 

H1 CET ---> PA 0.30 0.05 5.65 *** 0.17 0.43 Kabul 

H2 PJ --->  PA 0.66 0.08 9.11 *** 0.54 0.76 Kabul 

H3 COS ---> PJ 0.17 0.05 2.94 0.003 0.01 0.30 Kabul 

H4 VS ---> PJ 0.13 0.05 2.08 0.037 0.03 0.28 Kabul 

H5 PI ---> PJ 0.27 0.05 4.4 *** 0.10 0.43 Kabul 

H6 CET ---> PJ 0.37 0.05 6.01 *** 0.23 0.50 Kabul 
***p<0,001; SH= Standart hata, KO= Kr.t.k oran, GA= Güven aralığı 

Tablo 3, modeldek3 h3potez testler3n3n sonuçlarını ve yol katsayılarını sunmaktadır. 
CET'n3n PA üzer3ndek3 etk3s3 anlamlı ve poz3t3f bulunmuştur (β = 0.30, %95 GA [0.17, 
0.43], p < .001). Bu bulgular H1 h3potez3n3n kabul ed3lmes3n3 sağlamıştır. PJ'n3n PA 
üzer3ndek3 etk3s3 oldukça güçlü ve poz3t3f b3r şek3lde ortaya çıkmıştır (β = 0.66, %95 
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 GA [0.54, 0.76], p < .001). Sonuç olarak, H2 h3potez3 kabul ed3lm3şt3r. COS'un PJ 
üzer3ndek3 etk3s3 anlamlı ve poz3t3f bulunmuştur (β = 0.17, %95 GA [0.01, 0.30], p = 
0.003). H3 h3potez3 kabul ed3lm3şt3r. 

Test ed3len modelde, VS'n3n PJ üzer3ndek3 etk3s3 anlamlıdır (β = 0.13, %95 GA [0.03, 
0.28], p = 0.037). Bu bulgu H4 h3potez3n3 desteklemekte ve kabul ed3lmes3ne yol 
açmaktadır. PI'n3n PJ üzer3ndek3 etk3s3 anlamlı ve poz3t3f olarak bulunmuştur (β = 
0.27, %95 GA [0.10, 0.43], p < .001). H5 h3potez3 kabul ed3lm3şt3r. Son olarak, 
CET'n3n PJ üzer3ndek3 etk3s3 anlamlı ve poz3t3f bulunmuştur (β = 0.37, %95 GA [0.23, 
0.50], p < .001). H6 h3potez3 de kabul ed3lm3şt3r. Modelde COS, VS, PI ve CET, 
PJ’dek3 değ3ş3m3n %25’3n3 açıklamıştır. PJ, COS, VS, PI ve CET 3se PA’dak3 
değ3ş3m3n %66’sını açıklamaktadır. 

Araştırmada etnosentr3zm, kozmopol3tan3zm, çeş3tl3l3k arayışı ve yen3l3kç3l3k g3b3 
faktörler3n, fast food terc3hler3ne olan etk3ler3 anal3z ed3lm3şt3r. Bulgular şu şek3lded3r: 

(3) Etnosentr3zm ve Satın Alma N3yet3: Etnosentr3zm faktörünün satın alma 
n3yet3 üzer3nde poz3t3f ve anlamlı b3r etk3s3 olduğu görülmüştür. Bu durum, 
kültürel bağlılıkları yüksek olan b3reyler3n, fast food terc3hler3nde yerel 
markalara daha fazla yöneld3ğ3n3 göstermekted3r. Yerel lezzetler3 terc3h 
etme eğ3l3m3, kültürel k3ml3ğe olan bağlılığı yansıtmaktadır. 

(33) Kozmopol3tan3zm ve Satın Alma N3yet3: Kozmopol3tan3zm faktörünün, 
yabancı fast food z3nc3rler3ne olan 3lg3y3 artırırken, bel3rl3 b3r düzeyde 
yerel terc3hlere yönel3k eğ3l3m3 azaltab3ld3ğ3 gözlemlenm3şt3r. Bu faktör, 
dünya mutfaklarına duyulan 3lg3yle paralel olarak yabancı lezzetler3n 
tüket3m3n3 desteklemekted3r. 

(333) Çeş3tl3l3k Arayışı ve Satın Alma N3yet3: Çeş3tl3l3k arayışı faktörü, fast food 
terc3hler3n3 gen3şletmekte ve tüket3c3ler3n farklı lezzetler3 deneme 
eğ3l3mler3n3 artırmaktadır. Özell3kle genç tüket3c3lerde, bu faktörün 
etk3s3n3n daha yüksek olduğu bel3rlenm3şt3r. 

(3v) Yen3l3kç3l3k ve Satın Alma N3yet3: Yen3l3kç3l3k faktörünün, fast food 
terc3hler3 üzer3nde sınırlı fakat anlamlı b3r etk3s3 bulunmaktadır. Yen3 
deney3mlere açık b3reyler, fast food menüler3nde farklı lezzetlere 
yönelmeye yatkındır ancak bu yönel3m3n genel olarak bel3rley3c3 b3r faktör 
olmadığı saptanmıştır. 

SONUÇ  

Küreselleşmen3n etk3s3yle dünya genel3nde ulusların kültürel normları sürekl3 b3r 
değ3ş3m göstermekte ve bu durum tüket3c3ler3n satın alma davranışlarında öneml3 
dönüşümlere yol açmaktadır. Bu değ3ş3m, 3şletmelere ev sah3b3 ülkeler3n sınırlarını 
aşarak d3ğer ülkelere yayılma fırsatları sunmaktadır. Fast food sektörü, d3ğer sektörler 
g3b3 bu süreçte öncü b3r rol üstlenm3şt3r. Kozmopol3tl3k, etnosentr3zm, çeş3tl3l3k arayışı 
ve yen3l3kç3l3k g3b3 kültürel d3nam3kler, özell3kle gelenekler3ne sıkı sıkıya bağlı 
gel3şmekte olan ülkelerde, yabancı ülkeler3n sunduğu ürün ve h3zmetler3n 
ben3msenmes3nde kr3t3k b3r rol oynamaktadır. 

Etnosentr3zm, tüket3c3ler3n kültürel bağlılıklarına bağlı olarak fast food terc3hler3nde 
yerel markaları terc3h etmeler3ne yol açmaktadır. Bu durum, kültürel k3ml3ğ3n, tüket3c3 
davranışları üzer3ndek3 önem3n3 ortaya koymaktadır. Çeş3tl3l3k arayışı 3se, 



TUĞBA AKBULAK & ÜNAL HALİT ÖZDEN, 2025 

 14 

tüket3c3ler3n farklı tatları deneme eğ3l3mler3n3 güçlend3rmekte, özell3kle genç 
b3reylerde fast food terc3hler3n3 çeş3tlend3rmekted3r. Kozmopol3tan3zm3n etk3s3, 
tüket3c3ler3n dünya mutfaklarına olan 3lg3s3n3 artırırken, yerel fast food seçenekler3ne 
olan 3lg3y3 azaltmaktadır. Bu bağlamda, kozmopol3tan3zm faktörü, fast food terc3hler3 
üzer3nde hem olumlu hem de sınırlayıcı b3r etk3ye sah3pt3r. Yen3l3kç3l3k 3se, fast food 
terc3hler3nde farklı lezzetler denemeye açık b3reyler 3ç3n anlamlı b3r etkend3r. Elde 
ed3len bulgular, tüket3c3ler3n fast food terc3hler3nde sosyo-ps3koloj3k faktörler3n 
bel3rley3c3 olduğunu ve kozmopol3tl3k, etnosentr3zm, çeş3tl3l3k arayışı ve yen3l3kç3l3k 
g3b3 kültürel güçler3n hem tüket3c3 tutumlarını hem de tüket3c3ler3n satın alma 
n3yetler3n3 anlamlı b3r şek3lde etk3led3ğ3n3 göstermekted3r.  

Bu bulgular, fast food sektöründe faal3yet gösteren 3şletmelere yönel3k pazarlama 
stratej3ler3n3n şek3llend3r3lmes3nde öneml3 3puçları sunmaktadır. Özell3kle yerel ve 
kültürel değerlere yönel3k stratej3ler, etnosentr3k eğ3l3mler3 yüksek olan tüket3c3ler3 
hedefleyeb3l3r. Çeş3tl3l3k arayışı ve yen3l3kç3l3ğe odaklanan stratej3lerle 3se farklı tat 
seçenekler3n3n sunulması, tüket3c3 memnun3yet3n3 artırab3l3r. Kozmopol3tan3zm3n 
etk3s3 d3kkate alınarak, menülerde uluslararası lezzetler3n sunulması, daha gen3ş b3r 
müşter3 k3tles3ne h3tap edeb3l3r. Bu nedenle, tüket3c3 tutumu, uluslararası pazarlama 
uygulamalarında daha fazla önem taşımalıdır; çünkü tüket3c3 tutumları, kültürel 
normları aracılık ederek, farklı ürünlere yönel3k satın alma n3yet3 üzer3nde öneml3 b3r 
etk3ye sah3pt3r. 

Ç3n’dek3 fast food tüket3c3ler3n3n, Batı ülkeler3n3n kültürel normlarından daha fazla 
etk3lend3ğ3 ve bu normları yemek alışkanlıklarına adapte etmeye 3stekl3 olduğu 
görülmüştür.  Bu sonuçlar, daha fazla yabancı fast food ş3rket3n3n Ç3n’e yatırım 
yapmasını teşv3k edeb3l3r ve mevcut ş3rketler3n 3se Ç3n pazarında rekabet avantajı elde 
etmes3n3 sağlayab3l3r. 

Bu çalışma, fast food sektöründe gerçekleşt3r3lm3şt3r; ancak kültürel normların 
etk3s3n3 daha kapsamlı b3r şek3lde anlamak 3ç3n "Ç3n'de geleneksel ürünler ve batı tarzı 
fast food ürünler3ne yönel3k tüket3c3 tutumları üzer3ne araştırmalar yapılması 
öner3lmekted3r. 
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ÖZET 

Gıda &malat sanay&, doğal kaynaklardan elde ed&len hammaddeler&n &şlenerek değerl& ürünlere 
dönüştürülmes&n& sağlayan b&r sektördür. Söz konusu sanay&, &çeceklerden hazır yemeklere ve temel gıda 
b&leşenler&ne kadar gen&ş b&r ürün yelpazes& sunarak küresel ekonom&de öneml& b&r rol oynamaktadır. Bu 
çalışma, Türk&ye’n&n gıda &malat sanay&s&n&n, GTİP 15-24 kapsamındak& ürünler&n 2005-2023 yılları 
arasındak& rekabet gücünü anal&z ederek dış t&carettek& durumunu ortaya koymayı amaçlamaktadır. Gıda 
&malat sanay& hem &ç hem de dış pazarlarda öneml& b&r ekonom&k aktör olarak öne çıkmaktadır. Araştırma 
kapsamında elde ed&lecek bulgular, Türk&ye’n&n gıda &malat sanay&s&n&n rekabet gücünü değerlend&rmek ve 
ülkedek& f&rmalar &ç&n sürdürüleb&l&r büyüme &le uluslararası pazarlardak& varlığını gen&şletmek açısından 
kr&t&k b&r rol oynamaktadır. Araştırmada Açıklanmış Karşılaştırmalı Üstünlükler (AKÜ) yöntem& 
kullanılmıştır. Sonuç olarak, GTİP 15-24 kapsamındak& ürünler&n rekabet gücünün farklılık gösterd&ğ& tesp&t 
ed&lm&şt&r. 

Anahtar Kel,meler: Gıda, Gıda İmalat Sanay&, Rekabet Gücü, Uluslararası T&caret 

 
EXAMINING THE COMPETITIVENESS OF TURKEY'S FOOD 

MANUFACTURING INDUSTRY 
 

ABSTRACT 

The food manufactur&ng &ndustry plays a v&tal role &n the global economy by convert&ng raw mater&als from 
natural resources &nto valuable products. The sector offers a w&de range of products, from beverages to 
ready-made meals and essent&al food components. Th&s study a&ms to analyze the compet&t&veness of 
Turkey’s food manufactur&ng sector for products under HS codes 15-24 between 2005 and 2023, assess&ng 
&ts pos&t&on &n fore&gn trade. The food manufactur&ng &ndustry &s a s&gn&f&cant econom&c actor &n both 
domest&c and &nternat&onal markets. The f&nd&ngs of the research are cruc&al for evaluat&ng Turkey’s 
compet&t&veness, support&ng susta&nable growth, and expand&ng &ts presence &n &nternat&onal markets. The 
Revealed Comparat&ve Advantage (RCA) method was used, and &t was found that there are var&at&ons &n 
the compet&t&veness of products under HS codes 15-24. 

Keywords: Food, Food Manufactur&ng Industry, Compet&t&veness, Internat&onal Trade 
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1. GİRİŞ 

Beslenme, tüm canlılar 2ç2n hayatta kalmanın en temel gereks2n2mler2nden b2r2d2r. 
İnsanlar 2ç2n bu 2ht2yaç, yalnızca f2z2ksel b2r zorunluluk değ2l, aynı zamanda sağlıklı 
b2r yaşam sürdüreb2lmek 2ç2n de vazgeç2lmezd2r. Gıda ürünler2ne duyulan 2ht2yaç, 
hayat2 b2r öneme sah2pt2r ve bu 2ht2yaç, bel2rl2 b2r süre 2ç2n ertelenemez. Dolayısıyla, 
gıda 2malatı sektörü, dünya genel2nde stratej2k b2r konuma sah2pt2r ve toplumların 
bes2n güvenl2ğ2n2 sağlamak açısından kr2t2k b2r rol oynamaktadır. 

Son dönemde, COVID-19 pandem2s2 ve Türk2ye’n2n 11 2l2nde yaşanan depremler g2b2 
olağanüstü durumlar, gıda üret2m2nde faal2yet gösteren ş2rketler2n önem2n2 b2r kez 
daha vurgulamıştır. Bu tür kr2zler, gıda tedar2k z2nc2r2n2n ne kadar dayanıklı olması 
gerekt2ğ2n2 ve gıda güvenl2ğ2n2n sağlanmasının ac2l2yet2n2 gözler önüne sermekted2r. 
Ayrıca, bu olaylar, gıda sektöründek2 2novasyon ve sürdürüleb2l2rl2k çalışmalarının 
önem2n2 artırarak, gelecektek2 benzer zorluklara karşı hazırlıklı olmanın gerekl2l2ğ2n2 
de ortaya koymaktadır (Özşah2n Koç, 2023). 

Gıda sektöründek2 yoğunlaşma g2derek daha bel2rg2n hale gelmekted2r. Bu 
yoğunlaşmanın artmasında, sektördek2 b2rleşme ve satın almaların öneml2 b2r rolü 
bulunmaktadır. Dünya genel2ndek2 gıda sektöründek2 büyük uluslararası ş2rketler2n 
rekabet baskısı 2se g2derek güçlenmekted2r. Bu küresel p2yasalardak2 rekabet, özell2kle 
küçük ve orta ölçekl2 2şletmeler (KOBİ'ler) 2ç2n c2dd2 b2r tehd2t hal2ne gelm2şt2r. Büyük 
ölçekl2 hareketler2n düzen2 ve ölçek ekonom2s2, KOBİ'ler2 mal2 açıdan zor durumda 
bırakırken, rekabet edeb2lme güçler2n2 de öneml2 ölçüde zayıflatmaktadır. 
Küreselleşme 2le hız kazanan rekabet ve teknoloj2k yen2l2kler, pazarda ayakta 
kalab2lmek 2ç2n yalnızca büyümen2n değ2l, aynı zamanda 2novasyonun ve yen2l2kç2 
yaklaşımların da kaçınılmaz hale gelmes2ne neden olmuştur. Bu bağlamda, KOBİ'ler 
rekabet güçler2n2 koruyab2lmek 2ç2n n2ş pazarlara yönelme, 2ş b2rl2ğ2 modeller2 
gel2şt2rme ya da farklılaşma stratej2ler2n2 daha sık terc2h etmek zorunda kalacaklardır 
(Koç, Bölük, & Aşçı, 2008). 

Bu çalışmada, Türk2ye gıda 2malat sanay2s2n2n rekabet gücünün, açıklanmış 
karşılaştırmalı üstünlükler yöntem2yle hesaplanması amaçlanmıştır. Türk2ye’n2n gıda 
2malat sanay2s2, GTİP 15 2le 24 kapsamındak2 ürünler2n 2hracat ve 2thalat ver2ler2 
2ncelenerek değerlend2r2lm2şt2r. 2004 yılında 2 m2lyar 843 m2lyon 575 b2n dolar olan 
2hracat rakamları, 2023 yılında 14 m2lyar 955 m2lyon 729 b2n dolara yükselm2şt2r. 
İthalat rakamları 2se 2004 yılında 1 m2lyar 778 m2lyon 392 b2n dolar 2ken, 2023 yılında 
10 m2lyar 361 m2lyon 865 b2n dolar sev2yeler2ne ulaşmıştır. Bu ver2ler, sektördek2 
büyümey2 ve dış t2caret denges2ndek2 değ2ş2m2 ortaya koymaktadır.  

Gıda sektörü, tarımsal 2malat ve gıda 2malat sanay2 ürünler2 olmak üzere 2k2 ana başlık 
altında 2ncelenmekted2r. Bu çerçevede, çalışma kapsamında öncel2kle gıda ve gıda 
sektörü tanımlanmış, ardından gıda güvenl2ğ2 ve sektörün dünya ve Türk2ye 
ekonom2s2ndek2 yer2 ele alınmıştır. Devamında, gıda 2le 2lg2l2 geleceğe yönel2k 
senaryolar değerlend2r2lm2ş; gıda 2malat sanay2n2n yapısı, rekabet gücü kavramı ve bu 
gücün ölçüm yöntem2 2ncelenm2şt2r.  Uluslararası rekabet gücünü ölçmek amacıyla 
kullanılan yöntemlerden b2r2 olan Açıklanmış Karşılaştırmalı Üstünlükler (AKÜ) 
yöntem2, gıda 2malat sanay2 ürünler2n2 kapsayan GTİP 15-24 grubuna a2t 2thalat ve 
2hracat ver2ler2yle uygulanmıştır. Bu hesaplamalar, Trade Map ver2 tabanından alınan 
dış t2caret ver2ler2 kullanılarak gerçekleşt2r2lm2şt2r. 
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Son olarak, Türk2ye’n2n gıda 2malat sanay2s2n2n rekabet gücüne 2l2şk2n elde ed2len 
bulgular anal2z ed2lerek, bu bulgular ışığında değerlend2rmeler yapılmıştır. 

2. KAVRAMSAL ÇERÇEVE VE LİTERATÜR TARAMASI 

2.1. Gıda ve Gıda Sektörü  

Beslenme, f2z2ksel ve z2h2nsel sağlığın korunması 2le toplumun genel refahının 
sürdürülmes2 açısından hayat2 b2r öneme sah2pt2r. Ayrıca, sağlıklı ve düzenl2 b2r 
beslenme, yalnızca b2reyler2n yaşam kal2tes2n2 sürdürmeler2n2 sağlamakla kalmaz, 
aynı zamanda b2r ülken2n ekonom2k kalkınmasına da doğrudan katkıda bulunur. 
İnsanların temel enerj2 ve bes2n 2ht2yaçlarını karşılayan maddeler; hayvansal, b2tk2sel 
veya sentet2k kökenl2 olab2l2r ve doğal haller2yle ya da çeş2tl2 2şlemlerden geç2r2lm2ş 
b2ç2mlerde tüket2leb2l2r. Bu yen2leb2l2r ve 2ç2leb2l2r maddeler genel olarak "gıda" 
olarak tanımlanır.  

Gıda sektörü, üret2mden elde ed2len b2tk2sel ve hayvansal hammaddeler2n çeş2tl2 
teknoloj2k 2şlemlerden geç2r2lerek, uzun süre dayanab2len, h2jyen2k ve tüket2me hazır 
ürünlere dönüştürülmes2n2 sağlayan b2r sanay2 koludur. Bu sektör, yalnızca beslenme 
2ht2yaçlarını karşılamakla kalmaz, aynı zamanda ekonom2k büyüme ve 2st2hdam 
açısından da öneml2 b2r katkı sağlar. Gıda sanay2s2, üret2mden tüket2me kadar olan 
süreçte kal2te, güvenl2k ve sürdürüleb2l2rl2k pol2t2kalarını gözeterek, toplumların 
2ht2yaçlarına cevap veren ve küresel tarım 2le t2caret ağlarının b2r parçası olan 
ekonom2k s2stem2n temel yapı taşlarından b2r2 hâl2ne gelm2şt2r. Bu süreçte gıda 
sektörü, sağlıklı beslenme 2ht2yaçlarını karşılamanın yanı sıra, 2st2hdam yaratmakta 
ve ulusal ve uluslararası t2carette öneml2 b2r rol oynamaktadır (T.C. Gümrük ve 
T2caret Bakanlığı, Esnaf ve Sanatkârlar Genel Müdürlüğü, 2021). 

Aynı zamanda gıda 2şleme, gıda z2nc2r2ndek2 kayıpları ve 2srafı azaltarak, gıdanın 
bulunab2l2rl2ğ2n2 ve pazarlanab2l2rl2ğ2n2 artırır, böylece gıda güvenl2ğ2ne destek sağlar. 
Ayrıca, gıda üret2m2 sürec2, gıda kal2tes2n2 ve güvenl2ğ2n2 de 2y2leşt2r2r (Djokoto J. G., 
2022). 

2.2. Gıda İmalat SanayB Kavramı 

Gıda 2malat sanay2, doğal kaynaklardan elde ed2len hammaddeler2n tem2n ed2lmes2yle 
başlayan ve tüket2c2ye ulaşılana kadar devam eden tüm üret2m ve loj2st2k süreçler2n2 
alan gen2ş b2r faal2yet alanıdır. Bu sektör, hammadden2n tedar2k2n2n sağlanmasıyla 
başlar ve tedar2k ed2len malzemeler2n f2z2ksel, k2myasal ya da b2yoloj2k olarak 
2şlenerek gıda ürünler2ne dönüştürülmes2yle devam etmekted2r. Üret2len gıdaların 
paketlenmes2, muhafaza ed2lmes2 g2b2 uygulamalar 2le tüm bu 2şlemler 
tamamlandıktan sonra ürünler, tüket2c2ye ulaşmak üzere tem2n ağları aracılığıyla satış 
noktalarına gönder2lmekted2r. Bu sektör, yalnızca üret2m değ2l, aynı zamanda loj2st2k, 
depolama ve pazarlama süreçler2n2 de 2ç2ne alarak, güven2l2r, sağlıklı ve kal2tel2 
ürünler sunmayı hedeflemekted2r (Mangır & Özel, 2017). Tablo 1’de GTİP 15-24 
arasında yer alan gıda 2malat sanay2 2ç2n ürün sınıflandırmaları yer almaktadır.  
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Tablo 1: GTİP 15-24 .ç.n Ürün Sınıflandırmaları 

GTİP No  Ürün Adı 

15 Hayvansal, bitkisel veya mikrobiyal yağlar, yenilebilir yağlar, hayvansal 
veya bitkisel mumlar 

16 Et, balık, kabuklular, yumuşakçalar veya diğer su omurgasızları veya 
böceklerin preparatları 

17 Şekerler ve şekerlemeler 
18 Kakao ve kakao preparatları 
19 Tahıl, un, nişasta veya sütten yapılan müstahzarlar; pastacılık ürünleri 
20 Sebze, meyve, kuruyemiş veya bitkilerin diğer kısımlarının preparatları 
21 Çeşitli yenilebilir preparatlar 
22 İçecekler, içkiler ve sirke 
23 Gıda endüstrilerinden kaynaklanan artıklar ve atıklar; hazır hayvan yemleri 

24 Tütün ve işlenmiş tütün ikameleri; yanma olmaksızın solunması amaçlanan 
ürünler 

Kaynak: Trademap.org 

D2ğer b2r dey2şle gıda 2malat sanay2, hammaddeler2n tem2n2yle başlayan üret2m 
sürec2yle testlerden geçm2ş ürünler2n, son n2ha2 tüket2c2ye güvenle ulaşması 
sonucunda kal2tel2 b2r h2zmet sunmaktadır (Baltacı, Burgazoğlu, & Kurtuldu, 2014). 

Dünyada 2se Pek çok ülke, gıda 2malat sektörüne doğrudan yabancı yatırım çekmek 
2ç2n, yatırım b2r2k2m2, teknoloj2 transfer2 ve 2st2hdam yaratma g2b2 faydalar elde etmey2 
amaçlayan pol2t2kalar uygulamaktadır (Djokoto J. G., 2023a). 

2.3. Gıda GüvenlBğB 

Gıda üret2m2, bozulab2l2r ve genell2kle yenmeyen hammaddeler2n çeş2tl2 2şlemler ve 
teknoloj2lerle daha kullanışlı, dayanıklı ve lezzetl2 gıdalara veya 2çeceklere 
dönüştürülmes2n2 kapsamaktadır. Bu süreç, gıda kal2tes2n2 ve güvenl2ğ2n2 artırarak, 
gıda z2nc2r2ndek2 atık ve kayıpları azaltır, böylece gıda güvenl2ğ2ne katkı 
sağlamaktadır. Sağlık açısından kal2tel2 gıdaların önem2 g2derek daha fazla 
anlaşılmaktadır. İnsanlar, tükett2kler2 gıdaların kal2tes2nden end2şe duymaya 
başlamaktadır. Bu nedenle, gıda endüstr2s2, 2şlenm2ş ürünler2nde yüksek kal2tey2 
koruyarak müşter2 memnun2yet2n2 sağlamaya odaklanmaktadır. 

Gıda ürünler2n2n kal2tes2, üret2m sürec2nde ve tedar2k z2nc2r2nde sürekl2 olarak 
değ2şmekte ve bu değ2ş2kl2kler büyük sosyal, ekonom2k ve çevresel sonuçlar 
doğurab2lmekted2r. İmalat sektöründe, b2tm2ş ürünün kal2tes2n2 bel2rleyen 
spes2f2kasyonların doğru şek2lde tanımlanması öneml2d2r, çünkü uygunsuz üret2m 
yöntemler2 düşük kal2tel2 ürünlere ve dolayısıyla kayıplara yol açab2lmekted2r 
(Shrestha, 2020). 

Nüfus artışı, küresel 2kl2m değ2ş2mler2, üret2mdek2 azalmalar ve bazı ülkelerde (Ç2n, 
H2nd2stan g2b2) görece refah artışı 2le artan talep, buna karşılık tarım alanlarındak2 
azalma ve tarım ürünler2n2n b2yoyakıt amaçlı üret2m2 2le arz baskılanmakta, gıda 
f2yatları artış göstermekted2r. Dünyada gıda güvenl2ğ2 önem2 g2derek artmakta Graf2k 
1’de görüldüğü g2b2 dünya nüfusunun yüzde 10’una yakını, 753 m2lyon k2ş2 halen 
yeters2z beslenme ve açlık sınırı altında yaşamaktadır.  
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Graf=k 1: Dünyada Yeters.z Beslenen K.ş. Sayısı ve Dünya Nüfusuna Oranı, 2005-2023 

Kaynak: (Food and Agr.culture Organ.zat.on of the Un.ted Nat.ons, 2024). 

Gıda güvenl2ğ2 ve yeterl2l2ğ2 2ç2n dünyanın önde gelen çok uluslu ş2rketler2; Afr2ka, 
Lat2n Amer2ka ve Güneydoğu Asya ülkeler2nde m2lyonlarca hektarlık tarım araz2s2 
k2ralayarak, tarım-gıda ürünler2ne yatırım yapmaktadır. Hatta Ç2n, H2nd2stan ve 
Körfez Ülkeler2 de Pak2stan, Sudan, V2etnam, Kamboçya ve Myanmar g2b2 ülkelerde 
tarım araz2ler2 k2ralayarak, kend2 halklarının uzun döneml2 gıda güvenl2ğ2n2 garant2 
altına almaya çalışmaktadır. 

Özetle 21. yüzyıl dünyasında ülkeler arasındak2 mücadelen2n petrol, maden g2b2 enerj2 
kaynakları üzer2nde olacağını düşünülürken, sağlıklı gıda tem2n2 konusunun da 
hesaba katılması gerekmekted2r. Gıda üret2m2n2n g2derek daha karmaşık hale gelmes2, 
aynı zamanda gıda endüstr2s2n2n çevre üzer2ndek2 etk2ler2n2 göz önünde bulundurmayı 
da zorlaştırmaktadır. İnsanların d2yetler2nde, artan standart ve fonks2yonel gıda 
talepler2n2 karşılamak 2ç2n 2şlenm2ş gıda ürünler2ne daha fazla yer ver2lmekted2r. Şu 
an 2t2bar2yle, Avrupa B2rl2ğ2'nde üret2len tarım ürünler2n2n %70'2nden fazlası 2şlenm2ş 
gıda ürünler2ne dönüştürülmekte ve bu eğ2l2m2n 2lerleyen yıllarda daha da artması 
beklenmekted2r (Azzaro-Pantel, Madoum2er, & Gésan-Gu2z2ou, 2022). 

2.4. Sektörün Dünya ve TürkBye EkonomBsBndekB Konumu  

2022 yılından ve Ukrayna'dak2 savaştan bu yana, gıda güvenl2ğ2 çoğu ülken2n 
gündem2ne yen2den g2rd2. Stratej2k stoklamadan 2hracat kısıtlamalarına kadar b2r d2z2 
pol2t2ka kararı p2yasayı yen2den şek2llend2rm2şt2r. Küresel tarımsal gıda pazarı artan 
nüfusa bağlı olarak 2st2krarlı büyümekte olup 2021 yılında 8,3 tr2lyon dolarlık hacme 
ulaşmışken, 2024 yılında bu rakamın tahm2n2 olarak 10,07 tr2lyon dolara yükselmes2 
beklenmekted2r (Benchmark Internat2onal, 2024). Gıda pazarının en büyük segment2, 
1,77 tr2lyon dolarlık b2r pazar hacm2yle şekerleme ve atıştırmalıklardır. Bu rakamın 
2029 yılına kadar yaklaşık 12,5 tr2lyon dolara ulaşacağı tahm2n ed2lmekted2r. 2024-
2029 yılları arasında yüzde 6,5 yıllık b2rleş2k büyüme oranı beklenmekted2r. Bu 
büyüme, nüfus artışı, teknoloj2k 2lerlemeler ve değ2şen tüket2c2 terc2hler2 g2b2 b2r d2z2 
faktöre bağlıdır. Ukrayna'da devam eden savaş, sektör 2ç2n yen2 zorluklar ve 
bel2rs2zl2kler doğurmuştur (All2anz, 2024). 
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Küresel gıda üret2m2n2n üçte b2r2n2n kaybolmakta veya 2sraf ed2lmekte olduğu tahm2n 
ed2lmekted2r. Bu nedenle, hasat sonrası kayıpların yönet2lmes2 gıda güvenl2ğ2 2ç2n 
kr2t2k öneme sah2pt2r (Djokoto J. G., 2023b). COVID-19 pandem2s2 2se gıda tedar2k2 
ve güvenl2ğ2n2n önem2n2 b2r kez daha gözler önüne serm2ş ve bu alandak2 
sürdürüleb2l2r pol2t2kaların gerekl2l2ğ2n2 vurgulamıştır. Gıda sanay2, gelecekte daha 
fazla d2kkat ed2lmes2 gereken b2r alan hal2ne gelm2şt2r (T.C. Sanay2 ve Teknoloj2 
Bakanlığı, 2022). GTİP 15-24 arasında yer alan gıda 2malat sanay2n2n dünya 2hracat 
rakamları Tablo 2’de yer almaktadır. 

Tablo 2: Gıda İmalat Sanay. Dünya İhracat Rakamları, 2019-2023, b.n dolar 

GTİP 
No 

Dünyanın İhracatı 

2019 2020 2021 2022 2023 

15 88,790,077 102,098,117 150,341,128 176,512,134 148,564,936 

16 51,974,723 53,273,145 58,911,155 62,217,164 61,826,960 

17 40,109,537 43,226,947 49,317,239 58,719,748 68,376,732 

18 50,288,828 49,924,398 56,179,175 54,955,492 61,931,072 

19 79,405,279 81,506,865 88,651,825 97,399,216 107,608,678 

20 64,558,694 64,379,970 71,619,118 78,469,164 85,633,572 

21 79,260,691 83,866,588 95,479,143 99,385,294 105,751,820 

22 124,415,230 119,239,089 140,773,210 148,071,187 150,440,546 

23 76,098,387 80,759,059 100,390,600 108,552,727 110,566,617 

24 45,875,319 42,257,724 44,130,960 53,054,363 62,091,652 

Kaynak: Trademap.org 

Gıda sanay2, ülkem2zde ve dünyada büyük b2r değ2ş2m geç2rerek, ekonom2k ve sosyal 
etk2ler2 olan en öneml2 sanay2 dallarından b2r2 hal2ne gelm2şt2r. Sektördek2 değ2ş2mler, 
üret2m, tüket2m, t2caret ve pol2t2kalarda da öneml2 etk2ler yaratmaktadır. Emek yoğun 
b2r çalışma s2stem2ne dayanan bu sanay2, tarımsal ürünler2n 2şlenmes2, sanay2ye 
hammadde tem2n2, 2st2hdam yaratma ve halkın dengel2 beslenmes2 2le doğrudan 
2l2şk2l2d2r. Tablo 3’te görüldüğü g2b2 Gıda sanay2 ürünler2 Türk2ye 2malat sanay2 2ç2nde 
yüzde 2023 yılında yüzde 13,7 pay 2le 2lk sırada yer almaktadır. 

Tablo 3: Satış Değer.ne Göre En Yüksek Paya Sah.p İlk On Sanay. Bölümü, 2019-2023 

Bölüm Tanım 2019 2020 2021 2022 2023 

10 Gıda sanay. ürünler. 13.8 14.1 12.4 12.6 13.7 
24 Ana metal sanay. ürünler. 11.2 11.3 14.1 12.7 10.7 

29 Motorlu kara taşıtı, treyler ve yarı 
treyler .malatı 9.8 9.4 8.2 8.0 9.5 

13 Tekst.l sanay. ürünler. 8.2 8.2 8.3 7.4 6.3 

25 Fabr.kasyon metal ürünler. .malatı 
(mak.ne ve teçh.zat har.ç) 5.5 6.1 6.4 5.9 6.2 

20 K.myasalların ve k.myasal ürünler.n 
.malatı 5.8 6.2 6.6 6.7 6.1 
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23 D.ğer metal.k olmayan m.neral 
ürünler.n .malatı 3.9 4.3 4.0 4.8 5.2 

28 Başka yerde sınıflandırılmamış mak.ne 
ve ek.pman .malatı 4.3 4.7 4.7 4.6 5.1 

27 Elektr.kl. teçh.zat .malatı 4.6 5.0 4.9 4.7 5.1 
22 Kauçuk ve plast.k ürünler.n .malatı 5.3 5.5 5.3 5.1 5.0 

Kaynak: TÜİK 

GTİP 15-24 Gıda 2malat sanay2 ürünler2nde Türk2ye’n2n 2hracat rakamları Tablo 4’te, 
2thalat rakamları Tablo 5’te ve dış t2caret denges2 Tablo 6’da yer almaktadır. 

Tablo 4: Türk.ye’n.n GTİP 15-24 İhracat Rakamları, 2019-2023, b.n dolar 

GTİP 
No 

Türk=ye’n=n İhracatı 

2019 2020 2021 2022 2023 

15 1,009,156 1,386,489 2,080,815 3,539,125 2,978,874 

16 128,166 128,266 191,288 268,424 264,422 

17 641,209 670,795 993,602 1,070,196 1,195,276 

18 665,890 653,018 775,536 942,584 1,020,561 

19 1,911,098 2,079,037 2,170,340 2,627,537 2,669,003 

20 2,088,314 2,364,552 2,696,048 3,079,614 3,118,864 

21 763,861 809,339 877,864 1,040,731 1,216,767 

22 362,150 338,347 452,134 547,902 518,176 

23 404,814 415,414 701,245 1,151,773 1,040,950 

24 909,792 909,214 781,679 841,151 932,836 

Kaynak: Trademap.org 

Tablo 4, Türk2ye’n2n 2019’dan 2023’e kadar olan dönemde genel olarak 2hracatta artış 
trend2 olduğunu ortaya koymaktadır. Özell2kle 15 numaralı GTİP faslında, 2019 yılı 
2hracatı 1,009,156.000 dolardan 2022’de 3,539,125.000 dolara çıkarak en büyük 
sıçramayı gösterm2ş, ancak 2023’te 2,978,874.000 dolara düşmüştür. Bazı GTİP 
fasıllarında 2st2krarlı artışlar gözlemlen2rken (örneğ2n GTİP 17) bazı fasıllarda daha 
sınırlı artışlar yaşanmıştır (örneğ2n, GTİP 16). Genel olarak, Türk2ye’n2n 2hracatında 
2021 ve 2022 yıllarında bel2rg2n artışlar yaşanmış, 2023’te 2se bazı fasıllarda düşüşler 
görülse de gıda 2malat sanay2 genel2nde artış eğ2l2m2 devam etm2şt2r. Genel olarak, 
Türk2ye’n2n gıda 2malat sanay2 2hracatı 2019 yılında 8.884.450.000 dolarken 2023 
yılında yüzde 68,33 artışla 14.955.729.000 dolara yükselm2şt2r. 

Tablo 5: Türk.ye’n.n GTİP 15-24 İthalat Rakamları, 2019-2023, b.n dolar 

GTİP 
No 

Türk=ye’n=n İthalatı 

2019 2020 2021 2022 2023 

15 1,241,597 1,636,115 2,499,342 4,104,938 3,215,509 

16 10,241 16,143 18,066 24,218 23,574 
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17 187,621 234,854 140,476 625,467 408,528 

18 627,713 708,979 760,407 648,039 854,550 

19 219,127 211,420 263,864 282,044 302,720 

20 149,157 149,124 151,318 248,142 205,151 

21 629,252 724,383 817,280 794,847 887,891 

22 338,823 466,497 484,501 770,380 878,699 

23 1,703,849 1,766,507 2,047,233 2,468,537 2,662,259 

24 749,937 665,339 643,848 753,487 922,984 

Kaynak: Trademap.org 

Tablo 5 2rdelend2ğ2nde 2019-2023 dönem2nde Türk2ye gıda 2malat sanay2n2n 
genel2nde 2thalat artış eğ2l2m2 görülmekted2r. GTİP 15 faslında 2019’da 1,241,597.000 
dolar olan 2thalat 2022’de 4,104,938.000 dolara, yükselm2ş ancak 2023’te 
3,215,509.000 dolara ger2lem2şt2r. GTİP 23 faslındak2 2thalat 2019’da 1,703,849.000 
dolardan sürekl2 artışla 2023’te 2,662,259.000 yükselm2şt2r. Türk2ye’n2n gıda 2malat 
sanay2 2thalatı 2019 yılında 5.857.317.000 dolarken 2023 yılında yüzde 76,90 artışla 
10.361.865.000 dolara yükselm2şt2r. 

Tablo 6: Türk.ye’n.n GTİP 15-24 Dış T.caret Denges., 2019-2023, b.n dolar 

GTİP 
No 

Türk=ye’n=n Gıda İmalat Sanay= Dış T=caret Denges= 

2019 2020 2021 2022 2023 

15  -232,441 -249,626 -418,527 -565,813 -236,635 

16  117,925 112,123 173,222 244,206 240,848 

17  453,588 435,941 853,126 444,729 786,748 

18  38,177 -55,961 15,129 294,545 166,011 

19  1,691,971 1,867,617 1,906,476 2,345,493 2,366,283 

20  1,939,157 2,215,428 2,544,730 2,831,472 2,913,713 

21  134,609 84,956 60,584 245,884 328,876 

22  23,327 -128,150 -32,367 -222,478 -360,523 

23  -1,299,035 -1,351,093 -1,345,988 -1,316,764 -1,621,309 

24  159,855 243,875 137,831 87,664 9,852 

Kaynak: Trademap.org 

Tablo 6’da Türk2ye’n2n 2019-2023 yılları arası gıda 2malat sanay2ne a2t dış t2caret 
denges2 rakamları yer almaktadır. 2019-2023 dönem2nde bazı fasıllarda dış t2caret 
fazlası ver2lm2şken, bazı kalemlerde 2se dış t2caret açığı yaşanmıştır. Sürekl2 açık 
veren fasıllar arasında GTİP 15 faslı öne çıkmaktadır. Bu fasılda 2022’de en yüksek 
açık (-565,813.000 dolar) görülmüş, ancak 2023’te bu açık (-236,635.000 dolar) 
sev2yes2ne ger2lem2şt2r. Benzer şek2lde, GTİP 22 faslında 2020’den 2t2baren açık 
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vermeye başlanmış ve 2023’te -360,523.000 dolara yükselm2şt2r. En yüksek açık 2se 
23 numarasında yaşanmış ve 2023’te -1,621,309.000 dolar olmuştur. Öte yandan, dış 
t2caret fazlası veren kalemler arasında 19 ve 20 numaraları güçlü performans 
serg2lem2şt2r. Özell2kle GTİP 20 faslında 2023’te +2,913,713.000 dolar 2le en yüksek 
fazlaya ulaşmıştır. Tablo 5, Türk2ye’n2n gıda 2malat sanay2s2nde bazı kalemlerde güçlü 
b2r dış t2caret performansı serg2lerken, bazı kalemlerde 2se dış t2caret açığının devam 
ett2ğ2n2 ortaya koymaktadır. Türk2ye’n2n gıda 2malat sanay2s2ndek2 dış t2caret denges2, 
2019 yılında 3.027.133.000 dolar dış t2caret fazlası ver2rken, 2023 yılında yüzde 51,75 
artışla 4.593.864.000 dolara yükselm2şt2r.   

2.5. Gıda Ble İlgBlB Gelecek Senaryoları 

B2rleşm2ş M2lletler raporlarına göre, 2030 yılında dünya nüfusunun 8,5 m2lyara, 2050 
yılına kadar 9,7 m2lyara, 2100 yılında 2se 10,9 m2lyara ulaşması beklenmekted2r. 
Bununla b2rl2kte, gıda taleb2n2n %59 2le %98 arasında artacağı öngörülmekted2r. 
Küresel nüfusun büyümes2 ve orta sınıfın daha yüksek kal2tel2 gıda taleb2, mevcut 
üret2m sev2yeler2n2n neredeyse 2k2 katına çıkmasını gerekt2recekt2r. Bu durum, su 
kaynakları, tarım araz2ler2 ve ormanlara olan 2ht2yacın artmasına yol açacaktır. 

H2nd2stan’ın 2030 yılında dünya nüfusunun %17’s2n2 oluşturması ve dünyanın en 
büyük nüfusuna sah2p ülke olması beklenmekted2r. Ayrıca, 2050 yılı 2t2barıyla dünya 
nüfusunun üçte 2k2s2n2n şeh2rlerde yaşaması ve 2şlenm2ş gıda taleb2n2n artması 
öngörülmekted2r. Asya Pas2f2k bölges2nde gel2şen ekonom2lerle b2rl2kte orta sınıfın 
büyümes2, gıda taleb2n2 artıracaktır. Bunun yanı sıra, yeraltı suyu kaynaklarının 
tükenmes2, b2yoçeş2tl2l2ğ2n azalması ve küresel ısınmanın etk2ler2, su ve tarım 
kaynakları üzer2nde c2dd2 baskılar oluşturacaktır. Tarımda kullanılan suyun %69’unun 
tatlı su kaynaklarından sağlandığı düşünülmekted2r. Küresel sulama 2ht2yacının 
2050’ye kadar %19 artması beklenmekted2r (Un2ted Nat2ons Development 
Programme, 2020). 

3. REKABET GÜCÜ KAVRAMI 

Rekabet gücü, b2r sektörün d2ğer ülkelerdek2 benzer sektörlerle karşılaştırıldığında 
daha fazla gel2r ve 2st2hdam yaratma kapas2tes2 olarak tanımlanab2l2r. Başka b2r 
dey2şle, b2r ülken2n ürett2ğ2 ürünler2n f2yat, kal2te, tasarım, güven2l2rl2k ve zamanında 
tesl2mat g2b2 faktörlerde d2ğer ülkeler2n ürünler2yle rekabet edeb2lecek sev2yede 
olması anlamına gel2r. Porter 2se, b2r ülken2n rekabet gücünün, ulusal düzeyde 
ver2ml2l2kle doğrudan 2l2şk2l2 olduğunu bel2rtm2şt2r (Gürpınar & Sandıkçı, 2008). 

Uluslararası rekabet gücü, akadem2k araştırmalarda genell2kle 2k2 farklı perspekt2ften 
ele alınmaktadır: m2kro (2şletme ve sektör) ve makro (ülke) düzey2nde 
2ncelenmekted2r. Bu bağlamda, m2kro düzeyde ülke 2ç2ndek2 2şletmeler arasındak2 
rekabet2n, ulusal ve uluslararası pazarlarda nasıl b2r etk2 yarattığı 2ncelen2rken, makro 
düzeyde 2se b2r ülken2n küresel rekabettek2 durumu ve gücü üzer2nde 
odaklanılmaktadır (Ç2v2, 2001). 

3.1. Rekabet Gücü Hesaplama YöntemB 

GTİP 15-24 arasındak2 ürün gruplarının rekabet gücü değerlend2r2l2rken, bu çalışmada 
sektörel rekabet gücünün ölçülmes2nde Açıklanmış Karşılaştırmalı Üstünlükler 
(AKÜ) yöntem2 kullanılmıştır. Türk2ye’n2n sanay2 sektörünün dünya genel2ndek2 
2hracat ve 2thalat performansını anal2z etmek amacıyla, Vollrath tarafından 
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gel2şt2r2lm2ş RCA formülü uygulanmıştır. Bu yöntem, ürün gruplarının 2hracat 
oranlarını 2thalat oranlarıyla karşılaştırarak rekabet gücü hakkında daha hassas ve 
güven2l2r b2r ölçüm sunmaktadır. RCA formülü, sektörler2n 2hracat ve 2thalat 
oranlarının doğal logar2tmaları üzer2nden hesaplanarak, sektörel rekabet gücünün 
yüksek, sınırlı veya düşük olup olmadığını bel2rlemek 2ç2n kullanılmıştır. Aşağıda bu 
hesaplamanın formülü ve yöntem2ne 2l2şk2n detaylar açıklanmaktadır. 

AKÜ hesaplama yöntem2 şu şek2lded2r: 

AKÜ = [ln (X2j / X2t) - ln [(M2j / M2t)  

AKÜ = ln ((X2j / X2t) /(M2j / M2t)) 

Burada: 

X2j: j malının toplam 2hracatı 

X2t: ülken2n toplam 2hracatı 

M2j: ülken2n j malının toplam 2thalatı 

M2t: ülken2n toplam 2thalatıdır. 

Türk2ye'n2n sanay2 sektörünün dünya çapında yaptığı 2hracat ve 2thalat d2kkate 
alındığı 2ç2n, formülde yer alan ülke 2nd2s2 (2) her b2r sektör (j) 2ç2n sab2t kabul ed2l2r 
ve 2hmal ed2leb2l2r. Bu durumda formül şu hale gel2r: 

AKÜ = ln ((Xj / Xt) / (Mj / Mt)) 

AKÜ değer2n2n daha hassas b2r şek2lde ölçülmes2 ve b2r endeks olarak 2fade 
ed2leb2lmes2 2ç2n, eş2tl2ğ2n sağ tarafı 100 2le çarpılır: 

AKÜ = (ln ((Xj / Xt) / (Mj / Mt))) * 100 

AKÜ değer2 şu şek2lde yorumlanır (Adıgüzel, 2011); 

AKÜ > 50: Yüksek rekabet gücü. 

-50 < AKÜ < 50: Rekabet gücünün sınır değerler arasında olduğu durum. 

AKÜ < -50: Düşük rekabet gücü. 

AKÜ değer2 50’den ne kadar yüksekse rekabet gücü o derece güçlüdür, ters2 olarak -
50’den ne kadar düşükse rekabet gücü o derece azdır.  

4. TÜRKİYE’NİN GIDA İMALAT SANAYİSİNİN REKABET GÜCÜ 
BULGULARI 

4.1. Ürün Sınıflandırmaları, VerB Kaynakları ve VerB ErBşBlebBlBrlBğB 

Trade Map, uluslararası t2caret2n 2zlenmes2 ve anal2z ed2lmes2 2ç2n kullanılan b2r 
platformdur ve bu platformda ürün sınıflandırması, Gümrük Tar2fe İstat2st2k 
Poz2syonu (GTİP) ya da daha yaygın b2l2nen adıyla "Harmon2zed System" (HS) 
kodları üzer2nden yapılır. Bu s2stem, 2thal ed2len veya 2hracat ed2len ürünler2n doğru 
b2r şek2lde tanımlanab2lmes2 ve hang2 gümrük tar2feler2ne tab2 olduklarının 
bel2rleneb2lmes2 2ç2n gel2şt2r2lm2şt2r. HS kodları, yaklaşık 5.300 ürün tanımını 2çeren 
ve Dünya Gümrükler Kurumu tarafından yayımlanan b2r sınıflandırma s2stem2d2r. Bu 
kodlama, dünya çapında ürünler2n tutarlı b2r şek2lde sınıflandırılmasına 2mkân tanır.  
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HS kodunun 2lk 2k2 hanes2 (HS-2), ürünün a2t olduğu ana grubu bel2rler (örneğ2n 17: 
Şekerler ve şekerlemeler). Sonrak2 2k2 hane (HS-4), ürünün hang2 fasıla a2t olduğunu 
bel2rt2r (örneğ2n 1704: Kakao 2çermeyen şekerlemeler, beyaz ç2kolata dah2l). Kodu 
tamamlayan son 2k2 hane 2se ürünü daha ayrıntılı tanımlar (örneğ2n 170410: C2klet 
(şekerle kaplanmış olsun olmasın)). İlk 6 hanel2 HS kodları, tüm ülkeler 2ç2n standart 
olup, dünya genel2ndek2 her ülkede aynı ürünler2 2fade eder (İstanbul Sanay2 Odası, 
2014). 

4.2. Çalışmaya ABt Bulguların DeğerlendBrBlmesB 

Çalışma kapsamında gıda 2malat sanay2 kategor2s2nde bulunan GTİP 15-24 kodlu, 2 
hanel2 ürünler2n AKÜ hesaplamaları yapılmış ve rekabet gücü yorumlanmıştır. 

Tablo 7: GTİP 15-24 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

GTİP 
NO 2005 2010 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 

15  9,90 -28,24 -26,14 -18,56 4,19 13,01 -5,63 9,20 0,30 21,00 27,03 

16  408,05 305,84 214,13 225,87 308,52 358,33 267,79 233,02 254,60 276,38 276,41 

17  197,37 248,77 157,74 105,01 143,59 153,79 137,99 130,71 214,25 89,54 142,03 

18  74,88 54,58 36,37 18,50 22,98 45,30 21,00 17,54 20,59 73,30 52,43 

19  198,59 204,64 232,07 231,39 240,47 239,33 231,67 254,34 229,34 259,00 252,34 

20  377,02 365,37 331,68 348,39 360,85 363,88 279,00 302,11 306,64 287,69 306,82 

21  29,71 87,71 51,84 49,23 43,14 41,65 34,48 36,85 25,77 62,78 66,18 

22  151,11 98,98 46,38 48,40 51,49 68,99 21,75 -6,35 11,71 1,75 -18,13 

23  -263,30 -280,91 -194,67 -199,81 -173,12 -151,66 -128,62 -118,98 -88,50 -40,39 -59,22 

24  122,48 112,61 90,05 86,43 97,90 79,03 34,42 56,99 38,02 46,84 35,74 

Kaynak: Hesaplanan AKÜ değerler. .le tarafımızca oluşturulmuştur. 

4.2.1. GTİP (15) Hayvansal, bBtkBsel veya mBkrobByal yağlar ve bunların 
parçalanma ürünlerB; hazırlanmış yenBlebBlBr yağlar, hayvansal veya bBtkBsel 
mumlar 

Hayvansal, b2tk2sel veya m2krob2yal yağlar ve bunların parçalanma ürünler2; 
hazırlanmış yen2leb2l2r yağlar; hayvansal veya b2tk2sel mumlar ürün grubunun akü 
değerler2, -50 2le +50 arasında bulunmuş olup rekabet gücü açısından sürekl2 sınır 
değerler 2çer2s2nde kalmıştır. Ancak 2016 yılından sonra artı değerlere çıkmıştır. 
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Graf=k 2: GTİP 15 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

4.2.2. GTİP (16) Et, balık, kabuklular, yumuşakçalar veya dBğer su 
omurgasızları veya böceklerBn preparatları 

 
Graf=k 3: GTİP 16 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

Et, balık, kabuklular, yumuşakçalar veya d2ğer su omurgasızları veya böcekler2n 
preparatları 2ç2n akü değerler2ne baktığımızda +214 2le +408 arasında bulunmuş olup 
Türk2ye’n2n rekabet gücü bu üründe yüksekt2r. 
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4.2.3. GTİP (17) Şekerler ve şekerlemeler 

 
Graf=k 4: GTİP 17 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

Şekerler ve şekerlemeler grubu 2ç2n AKÜ değerler2 +89,54 2le 248,77 arasında 
bulunmuş olup bu gurupta rekabet gücü yüksekt2r. 

4.2.4. GTİP (18) Kakao ve kakao preparatları 

 
Graf=k 5: GTİP 18 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

Kakao ve kakao preparatları 2ç2n AKÜ değerler2ne baktığımızda 2005 yılında rekabet 
gücünün olduğunu görmektey2z. Sonrasında düşüş göstererek 2015 ve 2021 yılları 
arasında rekabet gücü sınır değerler arasında kalmıştır. 2022 yılı 2t2bar2yle sınır 
değerler2 üzer2ne çıkmıştır fakat dönem ortalaması 2t2bar2yle rekabet gücü açısından 
sınırdadır. 

197,37
248,77

157,74
105,01

143,59 153,79 137,99 130,71

214,25

89,54
142,03

2005 2010 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

AKÜ

74,88

54,58
36,37

18,5 22,98

45,3

21 17,54 20,59

73,3

52,43

0

10

20

30

40

50

60

70

80

2005 2010 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

AKÜ



HAKAN SEYHAN & MUHİTTİN ADIGÜZEL, 2025 

 33 

4.2.5. GTİP (19) Tahıl, un, nBşasta veya sütten yapılan müstahzarlar; 
pastacılık ürünlerB 

 
Graf=k 6: GTİP 19 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

Tahıl, un, n2şasta veya sütten yapılan müstahzarlar; pastacılık ürünler2 2005-2023 
arası AKÜ değerler2 +198,59 2le +259 arasında bulunmuş olup Türk2ye’n2n rekabet 
gücü bu alanda yüksekt2r. 

4.2.6. GTİP (20) Sebze, meyve, kuruyemBş veya bBtkBlerBn dBğer kısımlarının 
preparatları 

 
Graf=k 7: GTİP 20 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

Sebze, meyve, kuruyem2ş veya b2tk2ler2n d2ğer kısımlarının preparatları 2ç2n AKÜ 
değerler2 +279 2le +377 arasında bulunmuş olup bu gurupta rekabet gücü yüksekt2r. 
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4.2.7. GTİP (21) ÇeşBtlB yenBlebBlBr preparatlar 

 
Graf=k 8: GTİP 21 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

Çeş2tl2 yen2leb2l2r preparatlar 2ç2n AKÜ değerler2 2010, 2022 ve 2023 yılları dışında, 
sınır değerler 2çer2s2nde kalmıştır. Son 4 yıldak2 değerler2n ortalaması 47,90 olup 
sınırdadır. 

4.2.8. GTİP (22) İçecekler, BçkBler ve sBrke 

 
Graf=k 9: GTİP 22 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

İçecekler, 2çk2ler ve s2rke grubunda AKÜ değerler2 +151 2le -18,13 arasında 
gerçekleşt2ğ2 hesaplanmıştır. AKÜ değerler2 2018 yılından sonra -50 2le +50 arasında 
sınır değerler 2çer2s2nde kalmıştır. Rekabet gücü açısından sınırdadır. 
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4.2.9. GTİP (23) Gıda endüstrBlerBnden kaynaklanan artıklar ve atıklar; 
hazır hayvan yemlerB 

 
Graf=k 10: GTİP 23 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

Gıda endüstr2ler2nden kaynaklanan artıklar ve atıklar; hazır hayvan yemler2 grubuna 
a2t ürünler2n AKÜ değerler2 -280,91 2le -40,39 arasında yer almaktadır. Türk2ye’n2n 
bu alanda rekabet gücü düşüktür. 

4.2.10. GTİP (24) Tütün ve BşlenmBş tütün BkamelerB; nBkotBn BçersBn veya 
BçermesBn, yanma olmaksızın solunması amaçlanan ürünler; nBkotBnBn Bnsan 
vücuduna alınması amaçlanan dBğer nBkotBn Bçeren ürünler 

 
Graf=k 11: GTİP 24 İç.n Hesaplanan AKÜ Değerler. 

Kaynak: Trademap ver.ler. kullanılarak tarafımızca hesaplanmıştır. 

Tütün ve 2şlenm2ş tütün 2kameler2; n2kot2n 2çers2n veya 2çermes2n, yanma olmaksızın 
solunması amaçlanan ürünler; n2kot2n2n 2nsan vücuduna alınması amaçlanan d2ğer 
n2kot2n 2çeren ürünler 2ç2n   AKÜ değerler2 +122,48 2le +34,42 arasında yer almıştır. 
AKÜ değer2n2n genel olarak sürekl2 b2r düşüş trend2 serg2led2ğ2 görülmekted2r. 2005 
yılında 122,48 olan değer, 2010 yılına kadar azalarak 112,61’e ger2lem2şt2r. 2011-
2018 dönem2nde düşüş daha kademel2 b2r şek2lde devam etm2ş ve zaman zaman küçük 
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artışlar gözlemlenm2şt2r; örneğ2n, 2017 yılında değer 97,9 olarak b2r m2ktar 
yükselm2şt2r. Ancak tekrar azalarak 2023 yılına gel2nd2ğ2nde 35,74 sev2yes2nde 
n2speten durağan b2r sey2r 2zlem2şt2r. Genel olarak, Türk2ye’n2n bu alanda rekabet 
gücü g2derek azalarak sınır değerler arasına g2rm2şt2r. Rekabet gücü olumsuz 
seyretmekted2r. 

SONUÇ 

Bu çalışma 2le Türk2ye'n2n gıda 2malat sanay2s2n2n GTİP 15-24 kapsamındak2 ürünler 
2ç2n 2005-2023 yılları arasındak2 rekabet gücünü anal2z ederek dış t2carettek2 
durumunu 2ncelenm2şt2r. Karşılaştırmalı Üstünlükler (AKÜ) yöntem2 2le 
gerçekleşt2r2len anal2z sonucunda, Türk2ye'n2n gıda 2malat sektöründe ürün bazında 
farklı rekabet avantajlarına sah2p olduğu gözlemlenm2şt2r. 

Türk2ye’n2n GTİP 15-24 fasıllarında yer alan 10 kalem gıda 2malat sanay2 ürününde 
2023 yılında 14 m2lyar 955 m2lyon 729 b2n dolar 2hracat yaparken, 2thalatı 10 m2lyar 
361 m2lyon 865 b2n dolar olmuştur. Türk2ye gıda 2malat sanay2 ürünler2nde 2023 
yılında 4 m2lyar 593 m2lyon 864 b2n dolar dış t2caret fazlası verm2şt2r.  

GTİP 15-24 arasında yer alan ürünler 2ç2n AKÜ hesaplamalarına göre, Türk2ye’n2n 
gıda 2malat sanay2nde ürün gruplarına göre rekabet gücünün farklı olduğu 
görülmüştür.  

GTİP 16, 17, 19 ve 20 gruplarında Türk2ye’n2n rekabet gücü yüksekt2r. Bu gruplar, et 
ve balık ürünler2, şekerleme, tahıl ve süt müstahzarları 2le sebze ve meyve 
preparatlarını 2çermekted2r. Türk2ye, bu ürünlerde uluslararası pazarlarda yüksek 
rekabet gücüne sah2pt2r. 

GTİP 15, 18, 21, 22 ve 24 gruplarında 2se Türk2ye’n2n rekabet gücü sınır değerler 
arasındadır. Bu gruplar, yağlar, kakao ürünler2, çeş2tl2 yen2leb2l2r preparatlar, 2çecekler 
ve tütün g2b2 ürünler2 kapsamaktadır. Türk2ye’n2n bu alanlarda rekabet gücünü 
artırması gerekt2ğ2 açıktır. 

GTİP 23, yan2 gıda endüstr2s2 artıkları ve hazır hayvan yemler2, Türk2ye’n2n rekabet 
gücünün düşük olduğu ürün grubudur. Bu durum, bu ürünlerde Türk2ye’n2n rekabet 
gücü bulunmamaktadır.  

Bu çalışma sonuçlarına göre özel2kle rekabet gücü sınır değerler arasında yer alan 
ürün gruplarının 2ncelenerek rekabet gücünü azaltan nedenler2n ve rekabet gücünün 
nasıl yükselt2leb2leceğ2n2n 2rdelenmes2 gerekt2ğ2 değerlend2r2lmekted2r. 

KAYNAKÇA 

Adıgüzel, M. (2011). Uluslararası Rekabet Gücü Belirleyici Faktörler ve Ölçülmesi, 
Türkiye Bağlamında Bir Değerlendirme. Ankara: Nobel Yayınevi. 

Allianz. (2024, Temmuz). Tarımsal Gıda. https://www.allianz-
trade.com/tr_TR/ekonomik-arastirmalar/sektor-risk-raporlari/tarimsal-
gida.html#altsektor adresinden alındı 

Azzaro-Pantel, C., Madoumier, M., & Gésan-Guiziou, G. (2022, Ocak). Development 
Of An Ecodesign Framework For Food Manufacturing Including Process 
Flowsheeting And Multiple-Criteria Decision-Making: Application To Milk 



HAKAN SEYHAN & MUHİTTİN ADIGÜZEL, 2025 

 37 

Evaporation. Food and Bioproducts Processing, 131, 40-59. 
doi:https://doi.org/10.1016/j.fbp.2021.10.003 

Baltacı, A., Burgazoğlu, H., & Kurtuldu, S. (2014). Kırklareli İli Gıda ve İçecek 
İmalatı Sektörünün Rekabetçilik Düzeyinin Analizi. Abant İzzet Baysal Üniversitesi 
Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, 14(1), 75-94. 
http://acikerisim.kirklareli.edu.tr:8080/xmlui/bitstream/handle/20.500.11857/1610/1
610.pdf?sequence=1&isAllowed=y adresinden alındı 

Benchmark International. (2024, Nisan 3). 2024 Global Consumer, Food & Retail 
Industry Report. https://www.benchmarkintl.com/insights/2024-global-consumer-
food-retail-industry-report/ adresinden alındı 

Çivi, E. (2001, Haziran 1). Rekabet Gücü: Literatür Araştırması. Journal of 
Management and Economics, 8(2), 21-38. 

Djokoto, J. G. (2022). Level Of Development, Foreign Direct Investment And 
Domestic Investment In Food Manufacturing. F1000Research, 10(72), 1-27. 
doi:https://doi.org/10.12688/f1000research.28681.3 

Djokoto, J. G. (2023a, Mayıs). Food Manufacturing Foreign Divestment And 
Domestic Investment In Developed Countries. Heliyon, 9(5). 
doi:https://doi.org/10.1016/j.heliyon.2023.e15642 

Djokoto, J. G. (2023b). Is Foreign Aid Effective In The Food Manufacturing Sector? 
Journal of Agriculture and Food Research, 12. 
doi:https://doi.org/10.1016/j.jafr.2023.100617 

Food and Agriculture Organization of the United Nations. (2024). The State of Food 
Security and Nutrition in the World. Rome. doi:https://doi.org/10.4060/cd1254en 

Gürpınar, K., & Sandıkçı, M. (2008, Haziran 1). Uluslararası Rekabetçilik Analizinde 
Michael E. Porter’ın Elmas Modeli Yaklaşımı: Türkiye’deki Bazı Endüstrilerdeki 
Uygulanabilirliğinin ve Sonuçlarının Araştırılması. SÜ İİBF Sosyal Ekonomik 
Araştırmalar Dergisi, 8(15), 105-125. 

İstanbul Sanayi Odası. (2014, Şubat). ITC Trademap ile Hedef Pazar Seçimi. İstanbul 
Sanayi Odası Yayınları. İstanbul. https://www.iso.org.tr/sites/1/upload/files/itc-trade-
map-12022014-89.pdf adresinden alındı 

Koç, A., Bölük, G., & Aşçı, S. (2008, Eylül 1). Gıda Güvenliği ve Kalite 
Standartlarının Gıda İmalat Sanayinde Yoğunlaşmaya Etkisi. Akdeniz İİBF Dergisi, 
8(16), 83-115. 

Mangır, F., & Özel, B. (2017, Haziran). Sektörel Yapısıyla Konya İmalat Sanayi 
Araştırması. Palet Yayınları. Konya: PALET YAYINLARI. 
https://www.konyadayatirim.gov.tr/assets/upload/dosyalar/konya-imalat-sanayi-
arastirmasi.pdf adresinden alındı 

Özşahin Koç, F. (2023). Gıda Ürünleri İmalatı Sektörünün Finansal Performansının 
TOPSİS Yöntemiyle İncelenmesi. İşletme Araştırmaları Dergisi, 15(3), 1778-1794. 
doi:https://doi.org/10.20491/isarder.2023.1680 



Türk+ye’n+n Gıda İmalat Sanay+s+n+n Rekabet Gücünün İncelenmes+ 

 38 

Shrestha, N. (2020). Application of Statistical Process Control Chart in Food 
Manufacturing Industry. International journal of Engineering, Business and 
Management(IJEBM), 4(5), 82-87. doi:https://dx.doi.org/10.22161/ijebm.4.5.2 

T.C. Gümrük ve Ticaret Bakanlığı, Esnaf ve Sanatkârlar Genel Müdürlüğü. (2021, 
Mart 12). Esnaf ve Sanatkar Özelinde Sektör Analizleri Projesi. ticaret.gov.tr: 
https://ticaret.gov.tr/esnaf-sanatkarlar/projeler/tamamlanan-projeler/esnaf-ve-
sanatkar-ozelinde-sektor-analizleri-projesi adresinden alındı 

T.C. Sanayi ve Teknoloji Bakanlığı. (2022). Gıda ve İçecek Sektör Raporu 2021. 
Sanayi Genel Müdürlüğü. https://www.sanayi.gov.tr/plan-program-raporlar-ve-
yayinlar/sektor-raporlari/mu0111011413 adresinden alındı 

United Nations Development Programme. (2020). Sektörel Yol Haritaları: Türkiye’de 
Gıda Sektörü. 
https://www.undp.org/sites/g/files/zskgke326/files/migration/tr/Sektorel_Yol_Harita
lari_Turkiyede_Gida_Sektoru-re2.pdf adresinden alındı 

 



İstanbul T+caret Ün+vers+tes+ Dış T+caret Derg+s+, C+lt 3, Sayı 5  sf: 39-61 

39 

Araştırma Makales.                     DOI: 10.62101/.t.cud.st.caretderg.s..1600198 
 

KAFKASYA'DA MİLLETLERARASI TİCARET:  
ETNİK ÇEŞİTLİLİK VE EKONOMİK İLİŞKİLER 

 
1. Sude Özbey1             ORCID No 0009-0009-4055-7165 
 
Başvuru Tar.h.: 12.12.2024             Kabul Tar.h.: 07.04.2025             Yayın Tar.h.: 30.06.2025 
 

ÖZET 

Bu çalışma, Kafkasya bölges4ndek4 m4lletlerarası t4caret 4l4şk4ler4n4 etn4k çeş4tl4l4k ve ekonom4k d4nam4kler 
bağlamında 4ncelemekted4r. Araştırma, bölgedek4 farklı etn4k grupların ekonom4k aktörler olarak roller4n4 
ve bu gruplar arasındak4 t4caret 4l4şk4ler4n4n nasıl şek4llend4ğ4n4 anal4z etmey4 amaçlamaktadır. Çalışmada, 
Kafkasya'nın tar4hsel arka planı, coğraf4 konumu ve jeopol4t4k önem4 ele alınarak, bölgedek4 t4caret 
4l4şk4ler4n4n gel4ş4m4 4ncelenm4şt4r. Kuzey ve Güney Kafkasya'dak4 ülkeler4n ekonom4k yapıları ve t4caret 
ver4ler4 karşılaştırmalı olarak değerlend4r4lm4şt4r. Sonuç olarak, etn4k çeş4tl4l4ğ4n ve kültürel farklılıkların 
Kafkasya'dak4 t4caret 4l4şk4ler4n4 şek4llend4rmede öneml4 b4r rol oynadığı, ancak bölgesel ve küresel 
ekonom4k faktörler4n de bu 4l4şk4ler4 etk4led4ğ4 tesp4t ed4lm4şt4r. Çalışma, Kafkasya'dak4 m4lletlerarası 
t4caret4n karmaşık yapısını anlamak ve bölgesel ekonom4k entegrasyonun geleceğ4ne da4r öngörülerde 
bulunmak açısından önem taşımaktadır. 

Anahtar Kel+meler: Kafkasya, Etn4k Gruplar, Kültürel D4nam4kler, T4caret İl4şk4ler4 

 
INTERNATIONAL TRADE IN THE CAUCASUS:  

ETHNIC DIVERSITY AND ECONOMIC RELATIONS 
 

ABSTRACT 

Th4s study exam4nes 4nternat4onal trade relat4ons 4n the Caucasus reg4on 4n the context of ethn4c d4vers4ty 
and econom4c dynam4cs. The research a4ms to analyze the role of d4fferent ethn4c groups 4n the reg4on as 
econom4c actors and how trade relat4ons between these groups are shaped. The study exam4nes the 
h4stor4cal background, geograph4cal locat4on and geopol4t4cal 4mportance of the Caucasus and analyzes the 
development of trade relat4ons 4n the reg4on. The econom4c structures and trade data of the countr4es 4n the 
North and South Caucasus are evaluated comparat4vely. As a result, 4t was found that ethn4c d4vers4ty and 
cultural d4fferences play an 4mportant role 4n shap4ng trade relat4ons 4n the Caucasus, but reg4onal and 
global econom4c factors also affect these relat4ons. The study 4s 4mportant for understand4ng the complex 
nature of 4nternat4onal trade 4n the Caucasus and for pred4ct4ng the future of reg4onal econom4c 4ntegrat4on. 

Keywords: Caucasus, Ethn4c Groups, Cultural Dynam4cs, Trade Relat4ons 

  

 
1 Sude Özbey, sudeozbey36@gma3l.com 

https://doi.org/10.62101/iticudisticaretdergisi.1600198


SUDE ÖZBEY, 2025 

 40 

1. GİRİŞ 

Kafkasya, tar/h/ boyunca çeş/tl/ kültürel, etn/k ve d/lsel çeş/tl/l/k barındırmasıyla 
d/kkat çeken b/r bölged/r. Tar/hsel süreçte, bu bölgey/ kapsayan b/rçok meden/yet/n 
etk/s/ altında kalmıştır. Bunlar arasında Rus edeb/yatında Kafkasya'nın öneml/ b/r yer 
tutması (Akdem/r ve Koçy/ğ/t Türk, 2023) ve Arap coğrafyacıların bölgey/ "Cebel-Ül 
Elsan" olarak adlandırması, Kafkasya'nın kültürel zeng/nl/ğ/ne da/r öneml/ bulgular 
sunmaktadır (Kalaycı, 2015). Kuzey ve Güney Kafkasya'nın coğraf/ farklılıkları ve 
etn/k yapısı, bu bölgelerdek/ devletlerarası t/caret /l/şk/ler/n/ de şek/llend/rm/şt/r 
(D/kkaya ve Tığlı, 2015). Etn/k grupların ekonom/k aktörler olarak roller/, t/car/ 
/l/şk/ler/n d/nam/kler/n/ bel/rlemede öneml/ b/r faktördür (Ayan, 2010). Ayrıca, 
Sovyetler B/rl/ğ/'n/n çöküşü sonrasında bölgede meydana gelen bağımsızlık 
hareketler/ ve müzakereler/n, etn/k çeş/tl/l/ğ/n t/carete olan yansımalarına etk/ ett/ğ/ 
vurgulanmaktadır (Cebec/, 2004). Kafkasya’da yaşanan etn/k çatışmalar ve s/yas/ 
/st/krarsızlıklar, ayrıca bu /l/şk/ler/n gel/ş/m/n/ olumsuz yönde etk/lem/ş; bölgedek/ 
ekonom/k /ş b/rl/ğ/n/n önünde engeller oluşturmuştur (Yılmaz, 2017). Etn/k yapının 
bölgesel t/caret/ yönlend/rme potans/yel/, bu l/teratür taraması çerçeves/nde öneml/ 
b/r araştırma alanı olarak öne çıkmaktadır. Ancak Kafkasya'nın t/car/ d/nam/kler/n/ 
anlamak /ç/n sadece ekonom/k ver/lerle sınırlı kalmak yeterl/ değ/ld/r; etn/k 
çeş/tl/l/ğ/n, kültürel farklılıkların ve tar/hsel bağların bu /l/şk/ler üzer/ndek/ etk/s/ de 
göz önünde bulundurulmalıdır. 

Bu çalışmanın amacı, Kafkasya'dak/ m/lletlerarası t/caret/n etn/k çeş/tl/l/kle olan 
/l/şk/s/n/ /ncelemekt/r. Bölgedek/ farklı etn/k grupların ekonom/k aktörler olarak rolü, 
t/caret /l/şk/ler/nde nasıl b/r etk/ yarattığı ve uluslararası düzeyde etk/leş/mlerde hang/ 
faktörler/n bel/rley/c/ olduğu araştırılacaktır. Çalışma, Kafkasya'nın tar/h/ ve kültürel 
yapısını göz önünde bulundurarak, günümüz t/caret/ ve /şb/rl/kler/ üzer/ne kapsamlı 
b/r anal/z sunmayı hedeflemekted/r. Araştırma soruları, Kafkasya'nın etn/k grupları 
arasındak/ t/caret /l/şk/ler/n/n nasıl şek/llend/ğ/n/, bu /l/şk/ler/n tar/hsel arka planını 
ve mevcut durumunu anlamaya yönel/k olacaktır.  

Çalışmada /lg/l/ l/teratür taramasıyla elde ed/len b/lg/ler/n yanı sıra, bölgedek/ 
ekonom/k ver/ler ve /stat/st/kler de anal/z ed/lecekt/r. Bu yöntemle, Kafkasya 
bölges/ndek/ etn/k grupların b/rb/rler/yle olan t/car/ /l/şk/ler/n/, tar/hsel ve kültürel 
bağlam /çer/s/nde anlamak amaçlanmaktadır. 

2. METODOLOJİ  

Bu çalışmada, Kafkasya bölges/ndek/ m/lletlerarası t/caret /l/şk/ler/ etn/k çeş/tl/l/k ve 
ekonom/k d/nam/kler bağlamında /ncelenm/şt/r. İlk aşamada, Kafkasya'nın tar/hsel, 
coğraf/ ve kültürel arka planını anlamak amacıyla /lg/l/ akadem/k kaynaklar, 
makaleler ve k/taplar /ncelenm/şt/r. Etn/k grupların ekonom/k aktörler olarak roller/n/ 
ve bölgedek/ t/caret /l/şk/ler/ne olan etk/ler/n/ anlamak /ç/n bu kaynaklardan elde 
ed/len b/lg/ler derlenm/şt/r. 

Kafkasya ülkeler/ /le Rusya arasındak/ t/caret /l/şk/ler/ne da/r ekonom/k ver/ler, resm/ 
/stat/st/k kurumları, t/caret bakanlıkları ve uluslararası t/caret ver/ tabanlarından 
toplanmıştır. İthalat ve /hracat rakamları, karşılaştırmalı b/r anal/z yapmak amacıyla 
elde ed/lm/şt/r. Toplanan ver/ler ve b/lg/ler, n/tel anal/z ve n/cel anal/z yöntemler/ 
kullanılarak /ncelenm/şt/r. Etn/k çeş/tl/l/k ve kültürel faktörler/n t/caret /l/şk/ler/ne 
etk/s/, yapılan l/teratür taraması ve çeş/tl/ ekonom/k ver/lerle desteklenerek ele 
alınmıştır. Bunun yanı sıra, ülkeler/n ekonom/k yapıları ve t/caret alışver/şler/ 
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boyunca zaman /ç/ndek/ değ/ş/mler/n/ anal/z etmek /ç/n graf/k ve tablolar 
kullanılmıştır.  

Kuzey ve Güney Kafkasya ülkeler/ arasındak/ t/caret /l/şk/ler/, bel/rl/ kr/terler 
doğrultusunda karşılaştırmalı olarak değerlend/r/lm/şt/r. Bu süreçte, her b/r ülken/n 
Rusya /le olan t/caret bağımlılığı, /hracat ve /thalat denges/ g/b/ unsurlar göz önünde 
bulundurulmuştur. Çalışma, elde ed/len sonuçların bel/rt/ld/ğ/ sonuç kısmıyla sona 
erm/şt/r. 

3. KAFKASYA BÖLGESİ 

Kafkasya /sm/n/n köken/, ant/k Yunan kaynaklarında günümüzde batı Kafkasya’da 
yaşayan Ad/ge halkının atalarıyla /l/şk/lend/r/len "Kavkas" ter/m/ne dayanmaktadır. 
Yunanlılardan Romalılara "Kavkasus" olarak aktarılan bu /s/m, Kafkas Dağları'nın 
adlandırılması /ç/n kullanılmıştır (Tavkul, 2006: 2). “Kafkasya” ter/m/, /lk olarak 479 
yılında Dağıstan yerel halkı tarafından kullanılmıştır. Dağıstan’da "Kafkas" adı 
ver/len b/r köy bulunmaktadır. Ayrıca, Dağıstan’ın etn/k gruplarından b/r/ olan 
Lezg/ler, bu bölgeye “Kasların Dağı” /sm/n/ verm/şlerd/r. “Kafkasya” kel/mes/, esk/ 
Yunan düşünürü A/shylos’un M.Ö. 490 yılında yazdığı b/r eser/nde “Kavkasos Dağı” 
şekl/nde yer almıştır. Kuzey Kafkasya, farklı d/l ve lehçeler/n yoğun olarak 
konuşulduğu b/r alan olması sebeb/yle “Kültürler moza/ğ/”, “Kültürler dağı” veya 
“D/ller dağı” g/b/ tanımlarla da anılmaktadır (Özey, 2021: 3-4). 

Asya ve Avrupa arasında b/r köprü n/tel/ğ/ taşıyan Kafkasya, Rus edeb/yatının öneml/ 
yazarları Tolstoy, Puşk/n ve Dostoyevsk/ tarafından der/n b/r takd/rle /şlenm/şt/r. Aynı 
zamanda, Arap coğrafyacılar bu bölgeye "Cebel-Ül Elsan" adını vererek, burada 
d/ller/n b/rleşt/ğ/n/ vurgulamışlardır (Akdem/r ve Koçy/ğ/t Türk, 2023: 134). 

Kafkasya, b/rçok farklı kav/m ve halktan oluşan gen/ş ve der/n b/r etn/k moza/kt/r. Bu 
zeng/nl/k Kafkasya'yı büyüley/c/ b/r coğrafya, tar/h ve meden/yet merkez/ hal/ne 
get/rmekted/r (Kalaycı, 2015: 73). Kafkasya, Karaden/z /le Hazar Den/z/ arasında 
bulunan, Avrupa ve Asya'nın kes/ş/m noktasında yer alan dünyanın zeng/n ve çok 
kültürlü bölgeler/nden b/r/d/r. Bu bölge, Asya, Avrupa ve Afr/ka kıtalarını b/r araya 
get/ren stratej/k b/r bağlantı noktasıdır. Bu nedenle, tar/h boyunca büyük devletler/n 
çıkarlarının ve çatışmalarının merkez/ hal/ne gelm/şt/r (Bek/rova, 2023: 27). Bölge, 
öncel/kle dağlık b/r alan olarak tanımlanır ve bu nedenle b/rb/r/ne ulaşım sağlaması 
zordur. Sayısız vad/ye sah/p olması, bölgen/n sosyo-pol/t/k yapısını şek/llend/ren en 
öneml/ unsurlardan b/r/d/r (Açma ve Yen/şen, 2013: 132). 

Kafkasya bölges/, yüksek nüfus yoğunluğuna rağmen coğraf/ olarak küçük b/r alan 
olarak tanımlanab/l/r. Ekonom/k açıdan Kafkasya'dak/ farklı bölgeler ve etn/k gruplar 
arasında bel/rg/n b/r denges/zl/k bulunmaktadır. Yerl/ etn/k kültürler, geleneksel 
özell/kler taşıdığı /ç/n öneml/d/r. Etn/k sınırlar /le /dar/ sınırlar b/rb/r/n/ tak/p 
etmemekte, toplumda etn/k grupların sosyal statüler/ de farklılık göstermekted/r 
(Ayan, 2010: 21). 

3.1. Kafkasya’nın CoğrafD Konumu ve JeopolDtDk ÖnemD 

Karaden/z /le Hazar Den/z/ havzaları arasında yer alan Kafkasya, kara boğazı 
görünümünde b/r bölged/r. Bu coğraf/ alan, 39-45° kuzey paraleller/ /le 37-51° doğu 
mer/dyenler/ arasında konumlanmaktadır. Kafkasya, kuzeydoğu Karaden/z'e bağlı 
olan Taman Yarımadası'ndan başlayarak, Hazar Den/z/’n/n batısındak/ Abşeron 
Yarımadası'na kadar uzanmaktadır. Detaylı b/r şek/lde bakıldığında, batı sınırında 
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Karaden/z, doğu sınırında Hazar Den/z/ bulunurken, güney sınırını Arpaçay, Aras ve 
Çoruh neh/rler/ ç/zer. Kuzey sınırında /se Don nehr/n/n ağzı /le b/rçok gölden oluşan 
Man/ç Bataklığı yer almaktadır (Altın, 2019: 65). 

Kafkas Dağları, bölgey/ esasen Kuzey ve Güney Kafkasya olarak /k/ ayrı kısma 
ayırmaktadır (Kemaloğlu, 2012: 3). Kafkasya'nın sınırları hakkında çeş/tl/ görüşler 
bulunmaktadır. SSCB dönem/nde Kafkasya, Kuzey Kafkasya ve Zakafkasya (Güney 
Kafkasya ya da Transkafkasya) olarak /k/ ana bölgeye ayrılmaktaydı. Rusya 
Federasyonu /çer/s/nde yer alan bölüm Kuzey Kafkasya olarak adlandırılmaktayken, 
modern Azerbaycan, Gürc/stan ve Ermen/stan'ın yer aldığı kısım Zakafkasya olarak 
b/l/nmekteyd/ (Şahmuradov, 2022: 1). 

Kuzey Kafkasya, Karaden/z'/n batısından başlayarak Hazar Den/z/'nde sona eren ve 
coğraf/ olarak Kafkasya'yı /k/ye ayıran Kafkas Sıradağları'nın kuzey kısmında yer 
almaktadır. Günümüzde bu bölge, Rusya’ya bağlı yed/ özerk cumhur/yet /le /k/ 
ayrılmış bölgeden oluşmaktadır. Bu özerk cumhur/yetler arasında Karaçay-Çerkes, 
Dağıstan, Kuzey Osetya, Kabardey-Balkar, Çeçen/stan, İnguşetya ve Adıge yer 
almaktadır, /k/ bölge /se Krasnodar ve Stavropol'dur (Akh/yadov, 2020: 1). Güney 
Kafkasya, Taman Yarımadası'ndan Hazar Den/z/'n/n batısındak/ b/r d/ğer yarımada 
olan Abşeron Yarımadası'na kadar gen/şlemekte ve Kırım'ın doğusunda yer 
almaktadır. Bu bölge, Azerbaycan, Ermen/stan ve Gürc/stan g/b/ bağımsız devletlere 
ev sah/pl/ğ/ yapmaktadır (Bek/rova, 2023: 27). 

Kuzey ve Güney Kafkasya, genell/kle farklı bölgeler olarak değerlend/r/lse de, 
Kafkas Dağları bölgen/n tam ortasında yer almasına rağmen ayırıcı b/r özell/k 
taşımaz. Dolayısıyla Kafkasya, bütün olarak değerlend/r/lmel/d/r (Yılmaz, 2017: 2). 

Kafkasya, Rusya'nın Avrupa /le Orta Asya arasında b/r bağlantı noktası olmasının 
ötes/nde, Karaden/z ve Hazar Den/z/'ndek/ kıyıları sayes/nde Rusya'nın Karaden/z, 
Boğazlar ve Akden/z üzer/nden Süveyş Kanalı'na er/ş/m/nde öneml/ b/r stratej/k 
avantaj sağlamaktadır. Bu nedenlerle, Kafkasya, Rusya'nın stratej/k çıkarları 
açısından son derece kr/t/k b/r jeopol/t/k bölged/r.  Kafkasya, önem/ açısından üç 
temel nedene sah/pt/r. İlk olarak, jeostratej/k anlamda Orta Asya’ya g/den b/r g/r/ş 
kapısı /şlev/ görmekted/r. İk/nc/ olarak, Orta Asya /ç/n Batı pazarlarına açılan b/r geç/t 
konumundadır. Son olarak, bölge, Orta Asya /le b/rl/kte değerlend/r/ld/ğ/nde büyük 
m/ktarda petrol ve doğal gaz rezervler/ne sah/p olmasıyla d/kkat çekmekted/r. Bu 
özell/kler/, Kafkasya’nın jeopol/t/k önem/n/ artırmaktadır (Açma ve Yen/şen, 2013: 
133). 

3.2. TarDhsel Arka Plan ve EtnDk Yapı 

Tar/h boyunca Kafkasya, acımasız /şgaller, savaşlar ve as/m/lasyon pol/t/kalarının 
etk/s/yle bu unsurların adeta mezarı hal/ne gelm/şt/r. Günümüzde bazı etn/k gruplar, 
verd/kler/ tar/hsel mücadelen/n yanı sıra kuşaktan kuşağa aktarılan güçlü kültürel 
değerler/ sayes/nde varlıklarını sürdüreb/lmekted/r (Kalaycı, 2015: 73).  

Selçuklular, Kafkasya'yı kuzeyden çevreleyerek Rusya'nın bölgeye g/rmes/n/ 
önlem/şlerd/r. Ancak, daha sonrak/ dönemlerde Ruslar, Kafkasya'nın kend/ler/ /ç/n 
son derece stratej/k b/r öneme sah/p olduğunu fark ett/kler/nde, bölgey/ peş peşe /şgal 
etmeye başlayarak Kafkasya'nın Rusya'ya bağlı hale gelmes/n/ sağlamışlardır (Ayan, 
2010: 34). 
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Çarlık Rusyası, Güney Kafkasya'nın kontrolünü ele geç/rmek amacıyla uzun yıllar 
süren b/r güç savaşı verm/şt/r. Yüzyıllar süren çatışmalar sonucunda, XIX. yüzyılın 
başlarında Çarlık Rusyası bu bölgey/ fethetmey/ başarmıştır. Ruslar, XVI. yüzyıldan 
/t/baren hayal/n/ kurdukları Güney Kafkasya'yı 1828 yılında tamamen kontrol altına 
alma amacını gerçekleşt/rm/şt/r. İşgal/n ardından, Rusya bu bölgede yaklaşık /k/ 
yüzyıl boyunca üstünlüğünü korumuştur. 1991 yılında Sovyetler B/rl/ğ/'n/n 
dağılmasıyla, Güney Kafkasya'dak/ Azerbaycan, Gürc/stan ve Ermen/stan g/b/ 
devletler bağımsızlıklarını /lan etm/şt/r (Bek/rova, 2023: 28). 

1991 yılında Sovyetler B/rl/ğ/'n/n resm/ olarak dağılmasıyla b/rl/kte, Rusya'nın 
bölgede etk/ sağlama arzusuyla sürdüğü böl-yönet stratej/ler/, /st/krarsız b/r s/yas/ 
tabloya yol açmıştır. Bu durum, bölgen/n s/yas/ yapısının gerg/n ve bel/rs/z hale 
gelmes/ne neden olmuştur (D/kkaya ve Tığlı, 2015: 102). 1991 yılında Kuzey 
Kafkasya’da /dar/ düzenlemeler yapılmıştır. Bölgedek/ özerk cumhur/yetler, 
cumhur/yet statüsüne terf/ ett/r/lerek bölge "Kuzey Kafkasya Federal Bölges/" adıyla 
anılmaya başlanmıştır. 23 Haz/ran 2000 tar/h/nde Kuzey Kafkasya Federal 
Bölges/’n/n /sm/, Güney Federal Bölges/ olarak değ/şm/şt/r. 19 Ocak 2010’da /se 
Kuzey Kafkasya, Güney Federal Bölges/'nden ayrılarak, merkez/ Pyat/gorsk olan yen/ 
oluşturulan Kuzey Kafkasya Federal Bölges/’ne dâh/l ed/lm/şt/r. Bu yen/ federal 
bölge Dağıstan, İnguşetya, Kabard/no-Balkar, Karaçay-Çerkes, Kuzey Osetya /le 
Çeçen cumhur/yetler/n/ /çermekted/r (Şahmuradov, 2022: 34). 

Kafkasya'da bel/rl/ b/r tek topluluk bulunmamaktadır. Günümüzde bu bölgede 
/nceleme yapıldığında, aralarında büyük farklılıklar olan 50'den fazla topluluğun 
yaşadığı görülmekted/r. Tüm bu gruplara genel olarak “Kafkas Toplulukları” adı 
ver/lmekted/r (Özey, 2021: 3).  

Kafkasya'nın etn/k yapısını genel anlamda üç ana grupta /ncelemek mümkündür: Türk 
kökenl/ etn/k gruplar, Hr/st/yan topluluklar ve Müslüman Kafkas halkları (Şabanov, 
2012: 18). Bu grupların detayları şu şek/lded/r:  

- Türk kökenl/ gruplar: Ahıska (Mesket) Türkler/, Azerbaycan Türkler/, 
Kundur, Nogay, Balkar, Karaçay ve Kumuk.   

- Müslüman Kafkas halkları: Lezg/ler, Abazalar, Çeçenler, Agular, Dargınlar, 
Osetler, Ad/geler, Talışlar, Laklar, Kabardaylar, Rutullar, Çerkezler ve 
Sokurlar.   

- Hr/st/yan topluluklar: Abhazlar, Gürcüler, Ud/ler, Osetler ve Asur/ler.   

Kuzey Kafkasya’da yaklaşık 40 farklı etn/k topluluğun yaşadığı b/l/nmekted/r. Altı 
m/lyon c/varında b/r nüfusa sah/p olan bu bölgede, yerel halklar arasında Abhazlar, 
Dağıstan’ın bazı halkları (Avar, Lezg/ler, Dargınlar ve Laklar), Çerkesler (Kabardey, 
Adığe ve d/ğer Çerkesler) ve Vaynahlar (Çeçenler ve İnguşlar) bulunmaktadır. Ayrıca, 
bölgede öneml/ b/r yer tutan Kıpçak Türk grupları (Karaçay, Balkar, Kumuk ve 
Nogay) /le İran kökenl/ Osetler ve Tatlar da yaşamaktadır (Yıldırım, 2007: 19; 
Çel/kpala, 2006: 41). Tablo 1’de Kuzey Kafkasya’nın demograf/k ve etn/k yapısı 
göster/lm/şt/r. Ver/ler bölge ve cumhur/yetler/n resm/ /nternet s/teler/nden elde ed/l/p 
derlenm/şt/r. 
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Tablo 1: Kuzey Kafkasya’nın Demograf.k ve Etn.k Yapısı 

CumhurEyetEn 
Adı BaşkentE Yüzölçümü 

(km2) 
Nüfusu 
(2024) EtnEk Yapısı (2020) 

Adıgey Maykop 7.800 501.100 

%64,43 Rus, %21,97 
Adıge, %3,61 Çerkes 
%3,32 Ermen., %1,17 
Kürt, %5,50 D.ğer. 

Karaçay-
Çerkes Çerkesk 14.300 468.400 

%44,38 Karaçay, %27,55 
Rus, %12,70 Çerkes, 
%8,13 Abaza, %3,75 
Nogay, %3,49 D.ğer 

Kabardey 
Balkar-
(Kabardey 
Malkar) 

Nalçık 12.500 906.000 

%57,06 Kabardey, 
%19,84 Rus, %13,72 
Balkar, %3,01 Çerkes, 
%1,91 Türk, %4,46 
D.ğer 

Kuzey Osetya 
(Alanya) Vlad.kafkas 8.000 679.200 

%68,07 Oset, %18,91 
Rus, %3,76 İnguş, %2,79 
Kumuk, %1,81 Ermen., 
%1,05 Gürcü, %3,61 
D.ğer 

ÇeçenEstan 
(İçkerEya) 

Grozn. 
(Caharkale) 16.200 1.533.300 %96,42 Çeçen, %1,21 

Rus, %2,37 D.ğer 

İnguşetya Magas 3.100 527.200 %96,40 İnguş, %2,49 
Çeçen, %1,11 D.ğer 

Dağıstan Mahaçkala 50.300 3.233.100 

%30,53 Avar, %16,63 
Darg., %15,84 Kumuk, 
%13,30 Lezg., %5.19 
Lak, %4,03 Tabasaran, 
%3,73 Azer., %3,26 Rus, 
%3,17 Çeçen, %1,18 
Nogay, %3,14 D.ğer 

Krasnodar 
BölgesE Krasnodar 75.500 5.834.100 %92,34 Rus, %3,81 

Ermen., %3,85 D.ğer 

Stavropol 
BölgesE Stavropol 66.200 2.887.100 

%82,90 Rus, %4,86 
Ermen., %2,11 Darg., 
%10,13 D.ğer 

Kaynak: (Kabard.no-Balkar.an Republ.c, Karachayevo-C.rcass.an Republ.c, Republ.c of 
Adygea, Republ.c of North Osset.a-Alan.a, Chechen Republ.c, Republ.c of Ingushet.a, 

Republ.c of Dagestan, Krasnodar Terr.tory, Stavropol Terr.tory (2024)) 

Tabloda görüldüğü üzere en çok nüfusa sah/p cumhur/yet Krasnodar Bölges/ olup 
nüfusunun %92,34’ünü Rusların oluşturduğu b/l/nmekted/r. Krasnodar Bölges/ ayrıca 
Kuzey Kafkasya’dak/ en gen/ş yüzölçümüne de sah/pl/k yapmaktadır. Krasnodar 
Bölges/’n/ nüfus ve yüzölçümü bakımından Stravropol Bölges/ ve Dağıstan 
cumhur/yetler/ tak/p etmekted/r. Kuzey Kafkasya’nın büyük b/r kısmını oluşturan bu 
üç cumhur/yet/n etn/k yapısına bakıldığında /se Rus, Ermen/ ve Avar nüfuslarının 
çoğunlukta olduğu görülmekted/r. Aynı zamanda, çoğu bölgede Rus nüfusunun 
bel/rg/n oranda yer alması, Sovyet dönem/n/n etk/ler/n/ de yansıtmaktadır. Bu 
demograf/k yapı, bölgen/n sosyal d/nam/kler/n/ ve etn/k çatışma potans/yel/n/ 
anlamak /ç/n öneml/d/r. Çeş/tl/l/k, bölgen/n kültürel zeng/nl/ğ/ /le b/rl/kte, zaman 
zaman çatışmalara ve s/yas/ gerg/nl/klere de yol açab/lmekted/r. 
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Güney Kafkasya ya da Transkafkasya /se, günümüzdek/ Azerbaycan, Ermen/stan ve 
Gürc/stan'ı /ç/ne alan, İran, Rusya ve Türk/ye arasında, Büyük Kafkas sıradağlarının 
güney kısmında bulunan b/r coğraf/ ve s/yas/ bölged/r (Özey, 2021: 5). Tablo 2’de 
European Parl/ament’/n 2014 yılı haz/ran ayı yayınına göre Ermen/stan’ın demograf/k 
ve etn/k yapısı göster/lmekted/r. 

Tablo 2: Ermen.stan’ın Demograf.k ve Etn.k Yapısı 

EtnEk Gruplar 2001 % 2011 % 
ErmenEler 3 145 354 97,9 2 961 514 98,1 
YezEdEler 40 620 1,3 35 272 1,2 
Ruslar 14 660 0,5 11 862 0,4 
Acarlar 3 409 0,1 2 769 0,1 
Kürtler 1 519 0,0 2 131 0,1 
Ukraynalılar 1 633 0,1 1 176 0,0 
Yunanlar 1 176 0,0 900 0,0 
DEğerlerE 4 640 0,1 3230 0,1 

Kaynak: (European Parl.ament, 2014: 6) 

Tablo 2’den anlaşılacağı üzere, Ermen/ler, Ermen/stan’da genel nüfus /ç/nde baskın 
b/r grup olarak kalmaya devam etmekted/r. Nüfusları yıl bazında b/raz azalmış 
olmasına rağmen, toplam /ç/ndek/ oranları neredeyse aynı kalmıştır. Bu durum, 
Ermen/stan'ın etn/k yapısının büyük ölçüde homojen olduğunu göstermekted/r. Tablo 
3’te Azerbaycan’ın Azerbaycan Cumhur/yet/ Devlet İstat/st/k Kom/tes/ (ACDİK) 
2024 yılı yayınına göre demograf/k ve etn/k yapısı göster/lmekted/r. 

Tablo 3: Azerbaycan’ın Demograf.k ve Etn.k Yapısı 

EtnEk Gruplar 2009 % 2019 % 
Azerbaycanlılar 8 172 800 91,6 9 436 100 94,8 
LezgEler 180 300 2,0 167 600 1,7 
Ruslar 119 300 1,3 71 000 0,7 
ErmenEler 120 300 1,3 200 0,0 
Talışlar 112 000 1,3 87 600 0,7 
Avarlar 49 800 0,6 48 600 0,5 
Türkler 38 000 0,4 30 500 0,3 
Tatarlar 25 900 0,3 17 700 0,2 
Ukraynalılar 21 500 0,3 13 900 0,1 
Sahurlar 12 300 0,1 13 400 0,1 
Gürcüler 9900 0,1 8400 0,1 
Kürtler 6100 0,1 4100 0,0 
Tatlar 25 200 0,3 27 700 0,3 
YahudEler 9100 0,1 5100 0,1 
UdEnler 3800 0,04 3500 0,1 
İngEloylar - - 1800 0,0 
Krızlar 4400 0,04 2100 0,0 
Hınalıklar 2200 0,02 3500 0,0 
Buduglar - - 1100 0,0 
Haputlar - - 2500 0,0 
DEğerlerE 9500 0,1 5000 0,1 

Kaynak: (ACDİK, 2024: 19) 



SUDE ÖZBEY, 2025 

 46 

Tablodan anlaşılacağı üzere, Azerbaycanlılar, nüfusun en büyük grubunu 
oluşturmakta ve hem sayısal hem de yüzdesel olarak artış göstermekted/r. Tablo, 
Azerbaycan'ın etn/k yapısının, özell/kle Azerbaycanlıların artışıyla büyük oranda 
homojenleşt/ğ/n/ ve d/ğer etn/k grupların sayısında bel/rg/n azalmalara /şaret ett/ğ/n/ 
göstermekted/r. Azerbaycan'dak/ Rus, Ermen/ ve d/ğer etn/k gruplardak/ bel/rg/n 
düşüş, göç ve etn/k ger/l/mler/n etk/s/yle açıklanab/l/r. Bununla b/rl/kte, bazı grupların 
(özell/kle Talışlar ve Tatlar) demograf/k varlıklarını artırması, ülken/n etn/k yapısında 
çeş/tl/l/k sağlama potans/yel/n/ göstermekted/r. Genel olarak, bu ver/ler, 
Azerbaycan’ın etn/k çeş/tl/l/ğ/n/n d/nam/k b/r süreç olduğunu ve gelecekte de devam 
edecek değ/ş/mler/ yansıttığını göstermekted/r. Tablo 4’te Gürc/stan’ın 1989 ve 2014 
yılları arasındak/ demograf/k ve etn/k yapısı göster/lmekted/r. 

Tablo 4: Gürc.stan’ın Demograf.k ve Etn.k Yapısı (1989-2014) 

EtnEk Gruplar 1989 % 2002 % 2014 % 
Gürcüler 3 784 400 70,1 3 661 200 83,8 3 224 600 86,8 
Abhazlar 95 900 1,1 3500 0,1 - - 
Osetler 164 100 3,0 23 600 0,6 14 400 0,4 
ErmenEler 437 200 8,1 248 900 5,0 168 100 4,5 
Ruslar 341 200 6,3 42 100 1,5 26 500 0,7 
Ukraynalılar 32 600 1,0 7000 0,2 6000 0,2 
Azerbaycanlılar 307 600 5,0 284 800 6,5 233 000 6,3 
Yunanlar 100 300 1,2 9400 0,3 5500 0,1 
YahudEler 15 400 0,5 2400 0,1 - - 
Kürtler 20 700 0,4 2500 - - - 
Toplam 5 400 800 100 4 371 500 100 3 713 800 100 

Kaynak: (Put.na and Teosa, 2020: 13-14,  2014 General Populat.on Census Ma.n Results, 
2016: 8) 

Tablodan anlaşıldığı üzere, Gürcü nüfusu sayısal olarak azalmış olsa da, oran olarak 
büyük b/r artış gösterm/şt/r. Bu durum, Gürcüler/n ülkedek/ toplam nüfus /ç/ndek/ 
oranının katlandığını ve Gürcü k/ml/ğ/n/n öne çıktığını göstermekted/r. Ancak, 
sayının azalmış olması, 1990'lar boyunca yaşanan s/yas/ ve sosyal /st/krarsızlığın b/r 
sonucu olab/l/r. Abhaz nüfusunda /se çok büyük b/r düşüş gözlemlenmekted/r. Bu, 
1992-1993 yılları arasındak/ Abhazya savaşının etk/ler/yle /l/şk/lend/r/leb/l/r. 
Azerbaycanlıların sayısındak/ azalma, düşüşe rağmen, toplam nüfus /ç/ndek/ oranının 
arttığını göstermekted/r. Bu durum, Gürc/stan’dak/ Azerbaycanlıların bel/rl/ b/r süre 
/çer/s/nde d/ğer etn/k gruplar karşısında daha görünür hale geld/ğ/n/ göster/r. 

4. KAFKASYA TİCARET İLİŞKİLERİ 

T/car/ faal/yetler neden/yle Kafkasya, çeş/tl/ devletler ve har/talar tarafından farklı 
bakış açılarıyla ele alınmaktadır. Kürk yolu, İpek Yolu ve öneml/ neh/rler (Don, Volga, 
R/on, Kuban, Kuma, Kura, Araz) üzer/ndek/ t/caret, Kafkasya'nın her dönem /ç/n 
önem/n/ artırmıştır. Yunan t/caret kolon/ler/, Karaden/z Havzası üzer/nden Taman 
Yarımadası aracılığıyla Kafkas halklarıyla etk/leş/m kurmayı başarmışlardır 
(Akdem/r ve Koçy/ğ/t Türk, 2023: 141). Bu çalışmada Kafkasya bölges/n/n Dünya 
t/caret/ndek/ yer/nden z/yade Kafkasya bölges/ndek/ ülkeler/n b/rb/rler/yle olan t/car/ 
/l/şk/ler/ üzer/nde durulacaktır. Rusya, Gürc/stan, Ermen/stan ve Azerbaycan’ın 
b/rb/rler/yle olan t/car/ etk/leş/mler/ ve özerk bölge ve cumhur/yetler/n Kafkasya 
bölges/ndek/ t/car/ /l/şk/lerde olan dahl/ /ncelenecekt/r.  
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Türk/ye Cumhur/yet/ T/caret Bakanlığı 2024 yılı ülke anal/z/ne göre, Gürc/stan, üst 
orta gel/r grubuna mensup b/r ülked/r. 1991'de Sovyetler B/rl/ğ/'nden bağımsızlığını 
kazanmasının ardından, pazar odaklı b/r ekonom/k modele geç/ş yapmıştır. Bu süreçle 
b/rl/kte, ülkede h/zmet /hracatına, özell/kle de tur/zme dayalı b/r ekonom/k yapı 
şek/llenm/şt/r. Komün/zm dönem/nde SSCB ülkeler/ arasında en güçlü ekonom/k 
yapıya sah/p olan Gürc/stan, b/rl/ğ/n çöküşünün ardından ekonom/k açıdan öneml/ 
sorunlar ve /st/krarsızlık /le yüzleşmek zorunda kalmıştır. Bağımsızlık sonrası 
ekonom/de meydana gelen çöküş, son derece hızlı ve sert b/r şek/lde gerçekleşm/şt/r. 
Bu hızlı ekonom/k ger/lemen/n başlıca nedenler/, tarım ve sanay/ sektörler/nde 
yaşanan c/dd/ üret/m kayıpları /le Abhazya'da meydana gelen savaş neden/yle Rusya 
/le olan t/car/ yollarının kapanmasıdır. Gürc/stan, 2024 yılında car/ f/yatlar üzer/nden 
hesaplandığında k/ş/ başına düşen 8.883 dolarlık m/ll/ gel/r/ /le dünya sıralamasında 
87. sırada bulunmaktadır. Y/ne Türk/ye Cumhur/yet/ T/caret Bakanlığı 2024 yılı 
ver/ler/ne göre Gürc/stan 2023 yılında, Ermen/stan’a 204 m/lyon dolar, Azerbaycan’a 
163 m/lyon dolar ve Rusya’ya da 564 m/lyon dolar değer/nde /hracata /mza atmıştır. 
Gürc/stan’ın 2023 yılı toplam /hracatında Ermen/stan’ın payı %7, Azerbaycan’ın payı 
%5 ve Rusya’nın payı %19’dur. 2023 yılı /thalat ver/ler/ne bakıldığında /se Rusya’dan 
1735 m/lyon dolar, Azerbaycan’dan 625 m/lyon dolar değer/nde /thalat yapmıştır. 
Gürc/stan’ın 2023 yılı toplam /thalatında Rusya’nın payı %16, Azerbaycan’ın payı /se 
%6’dır.  

Azerbaycan, Kafkasya'dak/ stratej/k konumu neden/yle öneml/ b/r ülked/r. 1991'de 
Sovyetler B/rl/ğ/'nden bağımsızlığını kazanmasının ardından, ülke ekonom/s/nde 
serbest p/yasa model/ne geç/ş yapılmıştır. Bağımsız b/r ülke olmasına rağmen, 
Azerbaycan'ın ekonom/s/ hâlâ Rus ekonom/s/ne bağlılık göstermekted/r. 1999 yılında 
Rusya'da patlak veren kr/z, çevre ülkelerde de etk/s/n/ göstererek Azerbaycan'ın 
ekonom/s/nde bu dönemde b/r duraklama yaşanmasına neden olmuştur (Cebec/, 
2004: 18-19). Türk/ye Cumhur/yet/ T/caret Bakanlığı 2024 yılı ülke anal/z/ne göre 
Azerbaycan, 1991 yılında bağımsızlığını elde ett/kten sonra, öneml/ s/yas/, asker/, 
sosyal ve ekonom/k zorluklarla yüzleşmek durumunda kalmıştır. Yen/l/klere hızlı b/r 
şek/lde uyum sağlayan Azerbaycan, SSCB'n/n çöküşü /le uzmanlaşma ve /ş bölümüne 
dayalı ekonom/k yapının sona ermes/ne, ayrıca ülken/n sanay/ /ç/n gerekl/ ara 
mallarının /thalat yollarının kapanmasına rağmen, tüm bu sıkıntıları aşmayı 
başarmıştır. Türk/ye Cumhur/yet/ T/caret Bakanlığı 2024 yılı ver/ler/ne göre 
Azerbaycan 2023 yılında Rusya’ya 1196 m/lyon dolar, Gürc/stan’a 759 m/lyon dolar 
değer/nde /hracata /mza atmıştır. Azerbaycan’ın 2023 yılı toplam /hracatında 
Rusya’nın payı %4, Gürc/stan’ın payı /se %2’d/r. Aynı yıl /ç/nde Azerbaycan’ın 
Rusya’dan /thalat değer/ 3107 m/lyon dolardır, bu değer 2023 yılı toplam /thalatının 
%18’/ne tekabül etmekted/r.  

Ermen/stan, 1991'de bağımsızlığını /lan ett/kten sonra mevcut ekonom/k yapısı 
parçalanmış ve çalışamaz hale gelm/şt/r. Bu nedenle, yen/ ekonom/k d/nam/kler/ 
oluşturmak amacıyla b/r yen/den yapılanma sürec/ yaşamak zorunda kalmıştır. 
Ermen/stan’ın Kafkasya bölges/ndek/ komşularıyla yaşadığı s/yas/ sorunlar t/car/ 
/l/şk/ler/n/ de kötü etk/lemekted/r. Özell/kle Karabağ Sorunu, Ermen/stan ve 
Azerbaycan t/car/ /l/şk/ler/n/ neredeyse durma noktasına kadar ger/letm/şt/r. Mevcut 
b/r ambargo durumunda Ermen/stan Azerbaycan’dak/ Türk mal ve ürünler/n/ 
Gürc/stan üzer/nden ülke sınırlarına sokarak ek b/r mal/yet /le karşı karşıya 
kalmaktadır. Ermen/stan’ın Gürc/stan /le yaşadığı s/yas/ sorunların da var oluşu 
sebeb/yle, bölgede kend/ne en yakın ülke Rusya’dır. Ermen/stan’ın varlığı pol/t/k 
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sebeplerden ötürü Rusya’nın leh/ne olduğu /ç/n Rusya Ermen/stan ekonom/s/n/ 
desteklemekted/r. İhracat ve /thalatının büyük b/r kısmı Rusya /le gerçekleşmekted/r 
(Cebec/, 2004: 106-112). 

Türk/ye Cumhur/yet/ T/caret Bakanlığı 2024 yılı ülke anal/z/ne göre, Rusya'nın 
ekonom/k durumu, Ukrayna kr/z/ neden/yle yürürlüğe g/ren uluslararası yaptırımların 
olumsuz etk/ler/n/n yapısal sorunlarla b/rleşmes/ sonucunda kötüleşm/şt/r. Azalan 
petrol f/yatları ve hızlı sermaye çıkışları, rublede b/r değer kaybına yol açmıştır. 
Türk/ye Cumhur/yet/ T/caret Bakanlığı 2024 yılı ver/ler/ne göre Rusya 2023 yılında 
Ermen/stan’dan 3 m/lyar dolar değer/nde /thalat yapmıştır ve bu değer Rusya’nın 
2023 yılı toplam /thalatının %2’s/ne denk gelmekted/r. 

European Parl/ament’/n 2018 yılı ocak ayı yayınına göre, Rusya, Ermen/stan'ın en 
öneml/ t/caret ve yatırım ortağı olmanın yanı sıra, d/ğer /k/ ülkede de kayda değer 
çıkarlar elde etmekted/r. Gürc/stan /le yapılan t/caret, n/speten küçük olmasına 
rağmen, /l/şk/ler/n /y/leşmes/ ve Rusya'nın Gürc/stan'dan yapılan /thalata uyguladığı 
bazı kısıtlamaların kaldırılması sayes/nde artış gösterm/şt/r. European Parl/ament’/n 
2018 yılı ocak ayı yayınına göre, Ermen/stan Rusya’dan 1087 m/lyar dolar değer/nde 
/thalat, 417 m/lyar dolar değer/nde /se Rusya’dan /hracat yapmıştır. Azerbaycan 
Rusya’dan 1538 m/lyar dolar değer/nde /thalat, Rusya’ya 508 m/lyar dolar değer/nde 
/hracat yapmıştır. Gürc/stan /se Rusya’dan 701 m/lyar dolar değer/nde /thalat, 
Rusya’ya 307 m/lyar dolar değer/nde /hracat yapmıştır.  

Bu durum /ncelend/ğ/nde, Ermen/stan’ın toplam t/caret oranının Rusya /le olan t/caret 
oranına en fazla sah/p olan Güney Kafkasya ülkes/ olduğu görülür. Ayrıca bu durum, 
Ermen/stan'ın t/caret/n/n Rusya'ya d/ğer Güney Kafkasya ülkeler/ne göre daha fazla 
bağımlılık gösterd/ğ/n/ ortaya koymaktadır. Ermen/stan, Rusya'dan yüksek b/r /thalat 
gerçekleşt/rmekte, aynı zamanda Rusya'ya daha düşük b/r /hracat yapmaktadır. Bu, 
Ermen/stan'ın Rusya'ya olan ekonom/k bağımlılığının yüksek olduğunu göster/r. 
Azerbaycan /ç/n de benzer b/r durum söz konusudur. Rusya'dan alınan malların değer/ 
yüksekken, /hracat da azdır. Bu, Azerbaycan'ın t/caret/nde Rusya'nın çok büyük b/r 
paya sah/p olduğunu ve dış t/caret/ndek/ bağımlılığının öneml/ b/r gösterge olduğunu 
ortaya koymaktadır. Gürc/stan, en düşük /thalat ve /hracat rakamlarına sah/p olmakla 
b/rl/kte, y/ne de Rusya /le öneml/ b/r t/caret /l/şk/s/n/n olduğunu ortaya koymaktadır. 
Ancak, d/ğer /k/ ülkeye göre daha dengel/ b/r durum serg/lemekted/r.  

Güney Kafkasya ülkeler/ genel olarak Rusya /le t/caretler/nde /thalatın /hracattan çok 
daha yüksek olduğu görülür. Bu durum, her üç ülken/n de Rusya'ya bağımlılık 
düzeyler/n/ göstermekted/r. Özell/kle Ermen/stan ve Azerbaycan'dak/ yüksek /thalat 
rakamları, bu ülkeler/n ekonom/k açıdan Rusya'ya ne denl/ bağlı olduğunun altını 
ç/zmekted/r. T/caret denges/zl/ğ/, bu ülkeler/n ekonom/k pol/t/kalarında Rusya'nın 
etk/s/n/ artırab/l/r ve gelecekte de bu durumun sürmes/ olasıdır. 

Bölgedek/ özerk bölgeler /ç/şler/nde ayrılıyor olsalar da dış/şler/nde Rusya’ya bağlı 
olarak hareket ett/kler/ /ç/n t/car/ /l/şk/ler de bu şek/lde seyretmekted/r. Rusya’ya bağlı 
özerk bölge ve cumhur/yetler/n Rusya’nın t/caret ve ekonom/s/ne etk/ ve katkısı 
sektörler şekl/nde b/r sonrak/ başlık altında /ncelenecekt/r. 

4.1. Ana TDcaret ÜrünlerD ve Sektörler 

Rusya'nın Kuzey Kafkasya bölges/nde yer alan özerk bölgeler ve cumhur/yetler/n 
t/caret ekonom/k yapısı /ncelend/ğ/nde Karaçay Çerkes’/n, dağlık alanları ve doğal 
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güzell/kler/ sayes/nde sağlık, avcılık ve tur/zm açısından oldukça caz/p b/r bölge 
olduğu görülür. Tarım ürünler/ arasında buğday, şeker pancarı, ayç/çeğ/ ve patates 
üret/m/ yaygındır. Ayrıca, bu bölge Rusya Federasyonu'nun /k/nc/ en büyük ç/mento 
üret/m merkez/ olarak öne çıkmaktadır. Ekonom/k faal/yetler/n yoğunlaştığı d/ğer 
sektörler arasında mak/ne yapımı, elektron/k saat üret/m/, yakut madenc/l/ğ/, k/mya 
endüstr/s/, uranyum ve altın çıkarımı /le taşkömürü /şletmeler/ bulunmaktadır. Ana 
sanay/ alanları /se petrok/mya üzer/ne yoğunlaşmıştır (Açma ve Yen/şen, 2013: 134). 

Kabard/n Balkar Cumhur/yet/'n/n ekonom/s/, ağırlıklı olarak sanay/ sektörüne 
dayanmaktadır. Elektr/k enerj/s/ üret/m/ ve metalurj/ bu alanda büyük b/r öneme 
sah/pt/r. Bunun yanı sıra tarım sektörü de oldukça gel/şm/şt/r. Kabardey ovasında 
buğday, mısır, darı ve ayç/çeğ/ g/b/ tarım ürünler/ yet/şt/r/lmekted/r. Dağların 
etekler/nde /se sebze ve meyve üret/m/ yapılmaktadır. Aynı zamanda hayvancılık 
faal/yetler/ de sürdürülmekte ve dağ tur/zm/ de öneml/ b/r gel/ş/m göstermekted/r 
(Açma ve Yen/şen, 2013: 134). 

Çeçen/stan'da ekonom/n/n temel d/reğ/ petrol endüstr/s/d/r (Açma ve Yen/şen, 2013: 
134). 

İnguşetya, tarım ve hayvancılıkla öne çıkan b/r bölged/r. Ancak burada d/kkat çek/c/ 
b/r sanay/ yatırımı bulunmamaktadır. Bu bölgede yet/şt/r/len başlıca tarım ürünler/ 
arasında buğday, arpa, mısır, yulaf, patates, ayç/çeğ/ ve şeker pancarı yer almaktadır. 
Bölgen/n zeng/n yer altı kaynakları arasında değerl/ metaller, doğal gaz, petrol, 
dolom/t, mermer, kabuk k/reçtaşı ve kal/tel/ tuğla toprağı yer almaktadır. Bunun yanı 
sıra, bölge kereste, termal sular ve maden sularıyla da zeng/n b/r kaynak potans/yel/ne 
sah/pt/r (Açma ve Yen/şen, 2013: 134). İnguşetya, ekonom/k açıdan Rusya'nın en az 
gel/şm/ş bölgeler/ arasında yer almaktadır. Cumhur/yet/n bütçes/n/n %80'/nden 
fazlası Moskova'dan gelen mal/ yardımlarla f/nanse ed/lmekted/r ve İnguşetya'nın 
Rusya'nın Gayr/ Saf/ Yurt İç/ Hasılası (GSYİH) /ç/ndek/ payı yalnızca %0,04 
sev/yes/nded/r. Ekonom/, %33 oranında p/yasa dışı h/zmetlerden (genell/kle federal 
hükümetten gelen mal/ yardımlara karşılık sağlanan devlet h/zmetler/), %21 tarım, 
%14 çeş/tl/ ürün ve h/zmet t/caret/, %12 sanay/, %8 /nşaat ve %4 ulaştırma 
sektörler/ne dayanmaktadır (Akh/yadov, 2020: 29). 

Dağıstan ekonom/s/, tarım ve sanay/n/n ön planda olduğu çok çeş/tl/ b/r yapıya 
sah/pt/r. Gıda, tüket/m maddeler/, yapı malzemeler/ ve sanat eserler/ g/b/ geleneksel 
sektörler/n yanı sıra, mak/ne üret/m/, alet /malatı, petrol çıkarımı, k/mya endüstr/s/ ve 
enerj/ üret/m/ g/b/ ana sektörler de bulunmaktadır. Yatırımlar, Dağıstan ve Rusya'nın 
yasaları tarafından korunmaktadır (Açma ve Yen/şen, 2013: 134). GSYİH /çer/s/nde 
tarımın payı %28, çeş/tl/ mal ve h/zmetler/n t/caret/ %18, sanay/ %12 ve /nşaat 
sektörü %9 düzey/nded/r. Dağıstan, Rusya ekonom/s/nde koyun ve keç/ 
yet/şt/r/c/l/ğ/nde %24 oranıyla d/kkat çekerken, aynı zamanda ülken/n üzüm 
üret/m/n/n %25’/n/ gerçekleşt/rmekted/r (Akh/yadov, 2020: 17). 

Osetya'nın ekonom/s/ esas olarak tarım ve hayvancılıkla şek/llenm/şt/r. Bunun yanı 
sıra, mak/ne /malatı, madenc/l/k, kereste, el dokumacılığı, halıcılık, gıda üret/m/ ve 
k/myasallar /le cam üret/m/ g/b/ d/ğer haf/f sanay/ alanlarında da ekonom/k faal/yetler 
bulunmaktadır. Bölgedek/ maden kaynakları arasında ç/nko, kurşun, bakır ve gümüş 
/çeren dolom/t ve pol/metal/k cevherler/ yer almaktadır. Alçak yamaçlarda ve Mozdok 
çevres/nde sulamalı tarım /le tahıl, patates, kenev/r, şeker kamışı, meyve ve sebze 
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yet/şt/r/lmekted/r. Daha yüksek alanlarda /se koyun ve sığır yet/şt/r/c/l/ğ/ 
gerçekleşt/r/lmekted/r (Açma ve Yen/şen, 2013: 134).  

Abhazya'nın ekonom/s/, tur/zm, tarım ve gıda sanay/s/ g/b/ ana sektörlere dayanır. Bu 
bölgede petrol, kömür, torf, bar/t, dolom/t, m/neral-termal sular, mermer, k/reç ve 
alçıtaşı g/b/ çeş/tl/ yer altı kaynakları bulunmaktadır. Ayrıca, ülke zeng/n manganez 
ocaklarına, çeş/tl/ maden f/l/zler/ne ve doğal /nşaat malzemeler/ne sah/p olmaktadır 
(Açma ve Yen/şen, 2013: 134).  

Güney Kafkasya’da Azerbaycan, Gürc/stan ve Ermen/stan /s/ml/ üç devlet 
bulunmaktadır. Bu ülkeler, doğal komşu olmaları neden/yle b/rb/rler/ne t/car/ /l/şk/ler 
açısından bağımlıdır. S/yas/ nedenlerden ötürü uygulanan ambargolar dışında, bu 
ülkeler arasında t/caret her zaman mevcut olmuştur. 

Azerbaycan, ver/ml/ tarım araz/lere sah/p olmasının yanı sıra, doğal gaz, petrol ve 
dem/r cevher/ g/b/ zeng/n kaynaklarla da donatılmıştır (Açma ve Yen/şen, 2013: 135). 
Azerbaycan’ın esas /thalat mallarını şu şek/lde sıralayab/l/r/z (Cebec/, 2004: 42): 
Mak/neler ve yedek parça b/leşenler/, m/neral yakıtlar /le petrol ve türevler/, hava 
araçları ve bunların parçaları, dem/r ve çel/kten yapılmış ürünler, tahıllar, motorlu 
kara araçları ve yedek parçaları, opt/k c/hazlar ve aletler, dem/r ve çel/k, şeker /le 
şeker ürünler/. 

Azerbaycan'ın en büyük /thalat ortağı Rusya'dır. Rusya Federasyonu'ndan yapılan 
/thalat /se şu şek/lde l/steleneb/l/r (Cebec/, 2004: 42): Tavuk et/, tahıllar (buğday), un, 
elektr/k, orman ürünler/, ç/mento, alçı malzemeler/, boya, /nşaat dem/r/, last/k, der/ 
ürünler/, parke taşları, kağıt, tuğla, dem/r ve çel/k mamuller/, /laç ve eczacılık 
ürünler/, d/ğer k/myasal maddeler, sondaj boruları, kamyonlar, otomob/l yedek 
parçaları, mob/lya ürünler/.  

Tablo 5’te Azerbaycan’ın 2017 ve 2020 yılları arasında /thal ett/ğ/ ürünler/n değerler/ 
m/lyon dolar c/ns/nden göster/lmekted/r. 

Tablo 5: Azerbaycan’ın 2017-2020 Yılları Arasındak. İthalatının Ürün Bazında Değer. 
(M.lyon $) 

 2017 2018 2019 2020 
KEşEsel OtomobEller 214,6 407,6 546,5 542,4 
İlaç  211,5 254,1 261,6 327,2 
Buğday  227,2 206,0 340,5 296,9 
Cep Telefonları ve DEğer 
İletEşEm CEhazları 69,0 95,0 161,8 207,7 

Tren LokomotEfE 143,5 127,8 251,9 131,6 
BEtkEsel Yağlar 121,2 109,4 109,3 129,5 
İnşaat KerestesE 93,0 127,3 128,1 116,9 
Yarı Mamuller 105,7 107,2 150,5 114,3 
Taze Meyveler 67,1 96,7 113,0 112,4 
Şeker  169,6 86,5 126,7 103,1 
DEğer Ürünler 7 360,9 9 848,3 11 477,6 8 648,7 
Toplam 8 783,3 11 465,9 13 667,5 10 730,7 

Kaynak: (Ukleba and Ts.khelashv.l., 2022: 15) 

Azerbaycan’ın /hraç ett/ğ/ mallar /se şu şek/lded/r (Cebec/, 2004: 47): Pamuk l/fler/, 
kablo çeş/tler/, çeş/tl/ maden kaynakları, /nşaat ve yol yapım mak/neler/, yün ve çeş/tl/ 
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kumaşlar, alüm/nyum prof/ller, domates püres/, şarap, tütün ürünler/, otomob/l yakıtı, 
petrol ve petrol türevler/ (maden/ yağlar, motor/n, fuel-o/l), elektr/k enerj/s/, pol/et/len 
malzemeler, der/ ürünler/, pamuk, /pl/k çeş/tler/, metal atıklar, petrol ve doğalgaz boru 
hatları, halı, tekst/l ürünler/, kl/ma s/stemler/, elektr/k motorları, petrol endüstr/s/ 
ek/pmanları, ev aletler/. 

Azerbaycan, bazı sektörlerde hem ürün /hraç ett/ğ/n/ hem de /thal ett/ğ/n/ 
göstermekted/r. Ülken/n /hracat pazarları, bölgede özell/kle Rusya ve Gürc/stan 
üzer/nde yoğunlaşmaktadır. Karabağ meseles/ neden/yle Ermen/stan /le olan t/car/ 
/l/şk/ler /se sorunlu b/r duruma sah/pt/r.  

Tablo 6’da Azerbaycan’ın 2017 ve 2020 yılları arasında /hraç ett/ğ/ ürünler/n değerler/ 
m/lyon dolar c/ns/nden göster/lmekted/r. 

Tablo 6: Azerbaycan’ın 2017-2020 Yılları Arasındak. İhracatının Ürün Bazında Değer. 
(M.lyon $) 

 2017 2018 2019 2020 
Ham Petrol 12 300,9 16 346,0 14 444,1 8 520,5 
Doğalgaz 1 268,6 1 704,5 2 496,5 2 763,5 
Meyveler 292,0 324,8 361,4 349,9 
Sebzeler 184,2 202,8 214,1 220,0 
Gaz Yağı  241,9 329,7 341,6 213,4 
Kerosen 82,2 174,6 111,7 53,6 
Pamuk 32,6 79,5 122,4 131,9 
PolEetElen  75,4 74,4 69,7 77,7 
Kaba AlümEnyum 51,2 71,4 84,6 63,7 
ElektrEk 51,0 65,6 76,8 59,8 
DEğer Ürünler 740.0 115,8 1 315,3 1 286,6 
Toplam 15 320,0 19 489,1 19 635,2 13 740,6 

Kaynak: (Ukleba and Ts.khelashv.l., 2022: 12) 

Gürc/stan’ın potans/yel/, Sovyetler B/rl/ğ/ dönem/nde yapılan yatırımlar neden/yle 
oldukça güçlüdür. Ekonom/s/n/n büyük b/r kısmı tarım sektörüne a/tt/r. Tarım 
ürünler/, Gürc/stan'ın hem /thalatında hem de /hracatında öneml/ b/r yer tutmaktadır. 
Tarımsal /hraç ürünler/ arasında meyveler, meyve suları, çay, sebzeler, meyve 
konserveler/ ve şarap yer almaktadır. Sanay/ sektörüne göz atıldığında, Gürc/stan'ın 
Azerbaycan'ın petrolünü /şled/ğ/ ve manganez ürett/ğ/ görülmekted/r. Tarıma dayalı 
sanay/ tes/sler/ çay, yağ ve tütün ürünler/ üzer/ne kurulmuştur. Gürc/stan, elektr/k 
enerj/s/ /ht/yacını Rusya ve Azerbaycan’dan karşılamakta, ayrıca petrol ve doğalgaz 
/ht/yaçlarında da komşularına bağımlı durumdadır (Cebec/, 2004: 64-67). 

Gürc/stan’ın /thal ett/ğ/ ürünler şu şek/lde sıralanab/l/r (Cebec/, 2004: 75): elektr/k 
enerj/s/, petrol, doğalgaz, m/neraller, sebzeler, /şlenm/ş gıda ürünler/ ve /çecekler, 
s/gara, tahıllar (buğday), şeker, mak/ne ve mekan/k parçalar, k/myasal maddeler, canlı 
hayvanlar ve hayvansal ürünler.  

Enerj/ sektöründe /thal ed/len ürünler /ncelend/ğ/nde, bu /thalatın Rusya ve 
Azerbaycan'dan yapıldığı anlaşılmaktadır. Tablo 7’de Gürc/stan’ın 2017 ve 2021 
yılları arasında /thal ett/ğ/ ürünler/n değerler/ m/lyon dolar c/ns/nden göster/lmekted/r. 
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Tablo 7: Gürc.stan’ın 2017-2021 Yılları Arasındak. İthalatının Ürün Bazında Değer.  
(M.lyon $) 

 2017 2018 2019 2020 2021 
HafEf OtomobEl 476,5 839,8 1 108.2 781,5 935,4 
Petrol ve Petrol 
ÜrünlerE 697,2 864,1 758,5 498,7 822,6 

Bakır CevherE 338,4 396,7 603,7 582,4 736,1 
TıbbE Ürünler 344,8 339,0 355,2 327,0 382,2 
Petrol Bazlı Gazlar 306,7 291,2 328,0 315,0 342,3 
Telefon CEhazları 204,9 198,0 212,0 164,7 225,9 
Kamyonlar 72,4 75,0 72,3 72,2 105,3 
Purolar ve SEgaralar 102,6 187,0 105,0 88,9 101,8 
Buğday 98,2 114,9 109,0 107,9 93,5 
YenE PnömatEk 
Kauçuk LastEkler 71,9 80,9 90,9 67,6 74,7 

DEğer Ürünler 5 343,6 5 975,2 5 776,5 5 046,9 3 819,8 
Toplam 8 057,2 9 361,8 9 519,2 8 052.9 10 073,3 

Kaynak: (Ukleba and Ts.khelashv.l., 2022: 16) 

Gürc/stan, coğraf/ konumu sayes/nde /hracat açısından avantajlı ve pazar bulma 
konusunda elver/şl/ b/r ülked/r. Gürc/stan’ın /hraç ett/ğ/ ürünler şunlardır (Cebec/, 
2004: 78-79): m/neral malzemeler, sebzeler, narenc/ye ürünler/, ad/ metaller, mak/ne 
ve mekan/k parçalar, hurda alüm/nyum, bakır, dem/r, araçlar ve uçaklar, tekst/l 
ürünler/, /şlenm/ş gıda, şarap, çay, m/nerall/ sular, tütün, k/myasal maddeler, gübre, 
kâğıt, odun ve mangal kömürü. 

Tablo 8’de Gürc/stan’ın 2017 ve 2021 yılları arasında /hraç ett/ğ/ ürünler/n değerler/ 
m/lyon dolar c/ns/nden göster/lmekted/r. 

Tablo 8: Gürc.stan’ın 2017-2021 Yılları Arasındak. İhracatının Ürün Bazında Değer.  
(M.lyon $) 

 2017 2018 2019 2020 2021 
Bakır CevherE 422,5 504,5 656,8 779,0 815,4 
OtomobEller 234,7 408,3 732,8 404,1 456,6 
Ferro Alaşımlar 306,4 352,6 303,4 247,3 477,4 
Doğal Şarap 171,4 197,0 222,8 210,3 239,3 
Alkollü İçecekler 126,7 129,1 127,4 132,3 155,7 
Maden Suyu ve Tatlı 
Su 95,8 110,2 133,5 116,6 141,8 

Azotlu Gübreler 76,4 92,0 94,8 72,3 119,5 
Fındık ve DEğer 
KuruyemEşler 83,2 69,7 66,9 94,1 118,3 

TıbbE Malzemeler 140,6 147,0 172,5 99,0 99,1 
Altın CevherE veya 
Yarı İşlenmEş Altın, 
Altın Tozu 

70,8 69,8 72,8 97,6 64,2 

DEğer Ürünler 1 048,3 1 196,2 1 214,5 1 090,9 1 555,0 
Toplam 2 735,8 3 355,7 3 798,4 3 343,4 4 242,3 

Kaynak: (Ukleba and Ts.khelashv.l., 2022: 13) 
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Ermen/stan, özell/kle enerj/ ürünler/ /thal etmekte ve bunun yanı sıra m/neral ürünler, 
mak/ne ve yedek parçaları, otomob/ller, sebzeler, meyveler ve meyve ürünler/, 
kıymetl/ metaller ve taşlar, çeş/tl/ /nşaat malzemeler/, borular, kablolar, 
telekomün/kasyon ürünler/ /le elektr/kl/ ev aletler/ de /thal etmekted/r. Bölgedek/ en 
büyük /thalat partner/ Rusya’dır. Ermen/stan'ın en öneml/ /hracat sektörü kıymetl/ taş 
ve madenler sektörüdür. Rusya'nın Ermen/stan'dan gerçekleşt/rd/ğ/ /hracat /se 
oldukça azdır. Bu durum, Rusya'nın Ermen/stan'ın ekonom/k bağımlılığını sürdürme 
çabası olarak değerlend/r/lmekted/r. Böylece, Rusya'nın Ermen/stan'a olan /hracatı 
artarken, Ermen/stan ekonom/s/ de Rusya'ya g/derek daha fazla borçlanmaktadır 
(Cebec/, 2004: 107-113). 

Tablo 9’da Ermen/stan’ın 2017 ve 2021 yılları arasında /thal ett/ğ/ ürünler/n değerler/, 
Tablo 10’da Ermen/stan’ın 2017 ve 2021 yılları arasında /hraç ett/ğ/ ürünler/n 
değerler/ m/lyon dolar c/ns/nden göster/lm/şt/r. 

Tablo 9: Ermen.stan’ın 2017-2021 Yılları Arasındak. İthalatının Ürün Bazında Değer. 
(M.lyon $) 

 2017 2018 2019 2020 2021 
MEneral ÜrünlerE 644,9 720,7 814,2 746,9 937,1 
OtomobEller, CEhazlar ve 
DEğer MekanEze Mallar 628,4 934,9 864,9 878,4 898,2 

KEmya SanayE ÜrünlerE 406,9 394,7 470,7 417,3 455,0 
Hazır TüketEme Hazır 
Ürünler 353,1 399,8 437,5 397,6 434,3 

DeğerlE Olmayan Metaller 
ve ÜrünlerE 292,0 340,6 346,3 360,8 390,8 

Kara, Hava ve DenEz tabanlı 
Taşıma Araçları 247,7 362,1 756,6 198,6 306,5 

TekstEl ve ÜrünlerE 265,6 318,4 301,4 245,2 301,5 
BEtkE Bazlı Ürünler 190,8 218,3 234,5 255,8 289,3 
DeğerlE ve Yarı DeğerlE 
Taşlar, Metaller 233,4 288,3 300,0 143,7 248,5 

PlastEkler ve PlastEk 
Ürünler, Kauçuk ve Kauçuk 
ÜrünlerE 

171,7 200,1 211,9 196,7 234,3 

DEğer Ürünler 662,6 797,6 799,6 742,3 861,3 
Toplam 4 097,1 4 975,5 5 537,6 4 583,3 5 356,8 

Kaynak: (Ukleba and Ts.khelashv.l., 2022: 16) 

 
Tablo 10: Ermen.stan’ın 2017-2021 Yılları Arasındak. İhracatının Ürün Bazında Değer. 

(M.lyon $) 

 2017 2018 2019 2020 2021 
MEneral ÜrünlerE 675,9 644,4 742,9 828,1 982,3 
Hazır TüketEme Hazır 
Ürünler 553,4 553,4 639,1 560,0 624,0 

DeğerlE Olmayan Metaller ve 
Alaşımları 268,8 296,6 261,0 228,2 364,4 

DeğerlE ve Yarı DeğerlE Taşlar, 
Metaller 291,0 306,4 414,1 365,9 330,0 

BEtkE Bazlı Ürünler 63,4 93,7 106,4 135,9 186,6 
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TekstEl ve ÜrünlerE 136,1 225,0 166,8 132,8 183,5 
Canlı Hayvanlar ve 
Hayvansal Ürünler 58,5 50,6 50,9 78,4 107,1 

OtomobEller ve CEhazlar 41,4 43,6 44,3 43,6 59,5 
KEmya SanayE ÜrünlerE 29,5 28,5 30,4 29,6 41,4 
Kara, Hava ve DenEz Taşıma 
Araçları 15,9 26,3 31,4 15,4 38,7 

DEğer Ürünler 103,8 143,4 153,0 126,6 104,9 
Toplam 2 237,7 2 411,9 2 640,3 2 544,5 3 022,4 

Kaynak: (Ukleba and Ts.khelashv.l., 2022: 13) 

2020 yılının eylül ayında yayınlanan Caucasus Analyt/cal D/gest (CAD)’e göre, 
Rusya, büyük b/r tüket/m pazarına sah/p olması (Rusya'ya yapılan /hracat açısından) 
ve doğal kaynaklar bakımından zeng/n olması (Rusya'dan yapılan /thalat açısından) 
neden/yle, her üç ülke /ç/n de başlıca t/caret ortağı konumundadır. Tarım açısından 
Güney Kafkasya ülkeler/, Rusya /le en yüksek tarımsal t/caret hacm/n/ 
gerçekleşt/rmekte ve toplam t/caret/n %35'/n/ tems/l etmekted/r. Meyve, sebzeler, 
maden suyu ve alkollü /çecekler, Rusya'ya /hraç ed/len başlıca ürün gruplarını 
oluştururken, tahıl, Güney Kafkasya'nın Rusya'dan yaptığı toplam gıda /thalatında 
öneml/ b/r yere sah/pt/r. Rusya Federasyonu, Azerbaycan, Ermen/stan ve Gürc/stan'ın 
en büyük t/caret ortağıdır.  

Şek/l 2’de Rusya’nın Güney Kafkasya ülkeler/yle yapılan tarım /hracatındak/ payı 
yıllar bazında göster/lmekted/r. 

 
ŞekEl 2: Rusya’nın Güney Kafkasya’da Toplam Tarım İhracatındak. Payı 

Kaynak: (CAD, 2020; Trademap, 2020) 

4.2. Kafkasya'dakD TDcarD İlDşkDlerD EtkDleyen Faktörler 

Kafkasya ülkeler/ olan Rusya, Azerbaycan, Ermen/stan ve Gürc/stan arasındak/ 
t/caret/ etk/leyen b/rçok faktör bulunmaktadır. Bu faktörler/n yanı sıra, her b/r ülken/n 
kend/ d/nam/kler/ ve geçm/şte yaşanan problemler t/caret /l/şk/ler/n/ doğrudan 
etk/lemekted/r. Kafkasya ülkeler/ arasındak/ t/caret, hem stratej/k öneme sah/p olan 
enerj/ kaynakları hem de s/yas/ ve etn/k sorunlarla şek/llenmekted/r. Kafkasya 
bölges/nde s/yas/ ve etn/k sorunlar oldukça karmaşık ve der/n köklüdür. Bu sorunlar, 
tar/hsel olaylar, ulusal k/ml/kler ve bölgedek/ güç dengeler/ /le şek/llenm/şt/r. 
Kafkasya, farklı etn/k grupların b/r arada yaşadığı b/r bölged/r. Ermen/ler, 
Azerbaycanlılar, Gürcüler, Çeçenler, Avarlar ve d/ğer etn/k gruplar arasındak/ 
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m/ll/yetç/l/k, zaman zaman çatışmalara yol açab/lmekte, etn/k gruplar arasındak/ 
kültürel ve d/lsel farklılıklar, sosyal, s/yas/ ve ekonom/k alanlarda ger/l/mlere neden 
olab/lmekted/r. Kafkasya'dak/ s/yas/ ve etn/k sorunlar, bölgen/n tar/hsel olayları, 
ulusal k/ml/k çatışmaları ve dış müdahalelerle şek/llenmekted/r. Anlaşmazlıkların ve 
çatışmaların bölgedek/ m/lletlerarası t/caret üzer/ndek/ etk/s/ fazladır. Bu başlık 
altında daha çok Dağlık Karabağ Sorunu, Abhazya Sorunu, Güney Osetya Sorunu, 
Acar/stan Sorunu ve Çeçen/stan Sorunu üzer/nde durulacaktır.  

4.2.1. Dağlık Karabağ Sorunu  

Dağlık Karabağ tar/hsel olarak Ermen/stan ve Azerbaycan arasında b/r /ht/laf bölges/ 
olarak b/l/nmekted/r. Coğraf/ olarak, kuzeyde Azerbaycan’a bağlı Dağlık Karabağ 
sınırları dâh/l/nded/r. Batıda Ermen/stan’a, doğuda /se Azerbaycan'ın ana topraklarına 
komşudur. 1923 yılında Sovyetler B/rl/ğ/ dönem/nde özerk b/r bölge olarak kurulmuş 
ve daha sonra 1988-1994 yılları arasında Azerbaycan /le Ermen/stan arasında yoğun 
çatışmalara sahne olmuştur.  

1991'de Azerbaycan ve Ermen/stan’ın bağımsızlıklarını kazanmasının ardından, bu 
mesele savaş hal/ne gelm/şt/r. Ermen/ güçler/, bölgedek/ Azer/ nüfusu yer/nden 
ederek demograf/k dengey/ sarsmaya başlamıştır. Karabağ, Ermen/ olmayan etn/k 
gruplardan arındırılmıştır. Ancak sorun sadece evler/nden koparılan Azer/lerle sınırlı 
değ/ld/r; Azerbaycan'ın ekonom/s/ de c/dd/ şek/lde etk/lenm/şt/r. Bu süreçte 
Ermen/stan, Rusya'nın desteğ/n/ almıştır. Karabağ meseles/, yalnızca Ermen/stan ve 
Azerbaycan'ı değ/l, aynı zamanda bölgede yer alan tüm ekonom/k yapıları 
etk/lem/şt/r. Böylece, Karabağ sorunu etn/k b/r mesele olmaktan çıkarak uluslararası 
ekonom/k b/r soruna dönüşmüştür (Cebec/, 2004: 13-14). 

4.2.2. Abhazya Sorunu 

Abhazya özerk cumhur/yet olup, coğraf/ olarak kuzeyde Rusya'nın Karaçay-Balkar 
Cumhur/yet/ ve Kuzey Osetya /le komşudur. Batıda Karaden/z'e kıyısı bulunmaktadır. 
Güneyde Gürc/stan /le sınırdır ve doğuda Gürc/stan'ın d/ğer bölgeler/ /le komşudur. 
Abhazya özell/kle 1990'ların başındak/ Gürc/stan-Abhazya Savaşı'nın ardından, 
Gürc/stan'dan f//len bağımsızlık /lan etm/ş b/r bölge olarak kabul ed/lmekted/r. Bu 
durum, Abhazya'nın uluslararası alanda tanınma statüsünü etk/lem/şt/r; b/rçok ülke 
tarafından Gürc/stan'ın b/r parçası olarak tanımaya devam ed/lmekted/r. Ancak, Rusya 
ve b/rkaç d/ğer ülke Abhazya'yı bağımsız b/r devlet olarak tanımaktadır.  

Gürc/stan, 1991 yılında bağımsızlığını /lan ett/kten sonra, Abhazlar bu duruma 
karşılık verm/şt/r. 1992 yılında kend/ bağımsızlıklarını /lan etm/ş ve Abhazya Özerk 
Cumhur/yet/ /sm/n/ almışlardır. Gürc/stan, bu duruma sert b/r şek/lde tepk/ verm/ş ve 
Abhazya'yı /şgal etm/şt/r. Bu çatışmalara Rusya da müdah/l olmuştur (Cebec/, 2004: 
15).  

4.2.3. Güney Osetya Sorunu 

Güney Osetya, Gürc/stan /le Rusya arasında bulunan b/r özerk bölged/r. Coğraf/ 
olarak kuzeyde Rusya'nın Kuzey Osetya-Alanya Cumhur/yet/ /le komşudur. Güneyde 
Gürc/stan'ın topraklarına sınırdır. Batıda Abhazya bölges/yle komşudur. Doğuda /se 
Gürc/stan'ın d/ğer bölgeler/yle bağlantılıdır. Güney Osetya, 1990'ların başında, 
Gürc/stan’ın bağımsızlık sürec/ sırasında, Gürc/stan'dan ayrılma yönünde b/r eğ/l/m 
gösterm/ş ve 1991'de bağımsızlık /lan etm/şt/r. Ancak bu bağımsızlık, çoğu ülke 
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tarafından tanınmamaktadır. 2008 yılında Gürc/stan'la yaşanan savaş sonrasında, 
Rusya tarafından bağımsız b/r devlet olarak tanınmıştır, ancak uluslararası alanda bu 
durum hâlâ tartışmalıdır. 

4.2.4. AcarDstan Sorunu 

Acar/stan, özerk cumhur/yett/r ve Gürc/stan’ın batısında bulunmaktadır. Coğraf/ 
olarak kuzeyde Gürc/stan'ın d/ğer bölgeler/yle komşudur. Batıda Karaden/z'e kıyısı 
vardır ve doğuda Gürc/stan'ın d/ğer topraklarıyla komşudur. 

Acar/stan, etn/k çeş/tl/l/kten z/yade Müslüman nüfusun ağırlıklı olması neden/yle d/n/ 
nedenlerden ötürü özerk b/r statü elde etm/şt/r. Gürc/stan'ın bağımsızlığına 
kavuşmasının ardından, mevcut özerk yapılardan bağımsızlık /stekler/ de ortaya 
çıkmıştır. Bu süreç /çer/s/nde, ayrılıkçı talepler artış gösterm/şt/r (Akyüz, 2017: 40-
41). 

4.2.5. ÇeçenDstan Sorunu 

Çeçen/stan, b/r özerk cumhur/yett/r ve Rusya’ya bağlıdır. Coğraf/ olarak kuzeyde 
Stavropol Krallığı /le komşudur. Güneyde Gürc/stan’a sınırı vardır. Batıda İnguşetya 
/le komşudur. Doğuda /se Dağıstan’a sınırı vardır.  

Çeçen/stan meseles/, 19. yüzyılda Rusların Kafkasya'da tek başına hâk/m güç hal/ne 
geld/ğ/ dönemde, Kafkas halklarının d/ren/ş/yle ortaya çıkan b/r sorundur. O 
zamanlar, Şeyh Şam/l’/n l/derl/ğ/ndek/ Çeçenler, uzun süren mücadeleler/n ardından 
Ruslara karşı yen/lg/ye uğramışlardır. Bu dönem/n ardından, Rusya Çeçen halkını 
S/b/rya'ya sürmüştür. Ancak bu yaklaşımla Çeçen meseles/ çözülmem/şt/r. Almanya 
1940'larda Rusya’ya saldırdığında, bu durumu fırsat b/len Çeçenler ayaklanmışlardır. 
SSCB'n/n 1991'de çökmes/yle b/rl/kte, Çeçen/stan bağımsızlığını /lan etm/şt/r. Rusya, 
Çeçen/stan'a yönel/k ambargo uygulamaktadır. Ayrıca, Güney Kafkasya ülkeler/ olan 
Azerbaycan, Gürc/stan ve Ermen/stan da çeş/tl/ sebeplerle Çeçen/stan'a ambargo 
uygulamaktadır (Cebec/, 2004: 15-16).  

Sovyetler B/rl/ğ/'n/n çöküşünden sonra, Çeçen savaşları (1994-1996 ve 1999) 
Kafkasya’da en sert, yıkıcı ve acımasız çatışmalara neden olmuştur. Rus güçler/, 
başlangıçta durumu b/rkaç gün /çer/s/nde kontrol altına alacaklarını öngörmüşlerd/; 
ancak bu çatışmalar, 100 b/nden fazla /nsanın yaşamını y/t/rmes/ne ve başkent 
Grozny’n/n tamamen yok olmasına yol açtı. Günümüzde de durum tam anlamıyla 
sak/nleşmem/şt/r; çatışmaların karakter/ değ/şse de, /syan potans/yel/n/n yen/den 
ortaya çıkma r/sk/ her zaman mevcuttur (Yılmaz, 2017: 7). 

Çeçen/stan’ın günümüzde Rusya açısından vazgeç/lmez olmasının sebepler/nden b/r/, 
Güney Kafkasya /le Orta Asya arasında bağlantı sağlayan Gudermes trans/t yolunun 
ve Rostov-Bakü dem/ryolunun bu bölgede yer almasıdır. Ayrıca, petrol ve petrol boru 
hatlarının Çeçen/stan /le /lg/l/ olması da büyük b/r önem taşımaktadır. Rusya'nın 
bölgedek/ petrol rezervler/n/n öneml/ b/r kısmı, Çeçen/stan topraklarında 
bulunmaktadır (Cebec/, 2004: 17). 

5. BÖLGEDEKİ EKONOMİK YATIRIM VE PROJELER 

Ermen/stan, Azerbaycan ve Gürc/stan'ı kapsayan Güney Kafkasya ülkeler/n/n 
ekonom/k entegrasyonu, bölgesel kalkınma ve /şb/rl/ğ/ açısından öneml/ b/r fırsat 
sunmaktadır. Güney Kafkasya ülkeler/, b/rb/rler/n/ destekleyen güçler/ ve kaynakları 
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etk/n b/r b/ç/mde kullanarak /şb/rl/ğ/n/ teşv/k edeb/l/r ve geleceğe yönel/k ortak b/r 
v/zyon gel/şt/reb/l/rler. Bu sayede, ekonom/k potans/yeller/n/ tam anlamıyla ortaya 
çıkararak küresel düzeyde daha d/nam/k ve canlı b/r bölge hal/ne gelme şansını 
yakalayab/l/rler. (Bayramova, 2023: 9).  

Güney Kafkasya, stratej/k konumu ve zeng/n doğal kaynakları sayes/nde b/rçok 
öneml/ ekonom/k yatırım ve projeye ev sah/pl/ğ/ yapmaktadır.  

- Bakü-T/fl/s-Ceyhan Petrol Boru Hattı (BTC): BTC, Azerbaycan'ın Hazar 
Den/z/'ndek/ petrol kaynaklarını Gürc/stan üzer/nden Türk/ye'n/n Ceyhan 
l/manına taşımayı amaçlayan b/r projed/r. Bu hattın yapılması, Azerbaycan'a 
büyük ölçüde ekonom/k fayda sağlarken, Türk/ye ve Gürc/stan /ç/n de enerj/ 
geç/ş yollarını çeş/tlend/rm/şt/r. BTC, enerj/ güvenl/ğ/n/ artırarak bölgedek/ 
/şb/rl/ğ/n/ güçlend/rm/şt/r. 

- Yen/ İpek Yolu ve Güney Kafkas Kor/doru: Yen/ İpek Yolu, Asya /le Avrupa 
arasındak/ t/caret yollarını yen/den canlandırmayı hedefleyen b/r g/r/ş/md/r. 
Güney Kafkasya, bu kor/dorun kr/t/k b/r parçası olarak, t/caret ve loj/st/k 
ağlarının gel/şmes/ne katkıda bulunmaktadır.  

- Trans Adr/yat/k Boru Hattı (TAP): TAP, Azerbaycan doğal gazını Türk/ye 
üzer/nden Yunan/stan ve İtalya'ya ulaştıran b/r projed/r. Bu boru hattı, 
Avrupa'nın enerj/ arzını çeş/tlend/rerek, enerj/ güvenl/ğ/n/ artırmakta ve 
bölgesel ekonom/k /şb/rl/ğ/ne katkıda bulunmaktadır. Ayrıca, bölge ülkeler/ 
/ç/n yen/ yatırım fırsatları yaratmaktadır. 

- Trans Anadolu Doğalgaz Hattı Projes/ (TANAP): TANAP, Azerbaycan'ın 
doğal gazını Gürc/stan üzer/nden Türk/ye'ye ve ardından Avrupa'ya taşıyan 
b/r boru hattıdır. Bu proje, hem Türk/ye'n/n enerj/ /ht/yacını karşılamakta 
hem de Avrupa'ya güven/l/r b/r enerj/ arzı sağlamaktadır. TANAP, bölgedek/ 
altyapı gel/şt/rme projeler/ne ve ekonom/k /şb/rl/ğ/ne öneml/ katkıda 
bulunmaktadır. 

Bu projeler, Güney Kafkasya'nın ekonom/k potans/yel/n/ artırarak bölgedek/ 
/şb/rl/ğ/n/ güçlend/rmekte ve uluslararası enerj/ p/yasalarındak/ rolünü 
pek/şt/rmekted/r. Kafkasya, stratej/k konumu sayes/nde enerj/ trans/t/nde öneml/ b/r 
merkez hal/ne gelmekte ve bu durum, bölge ülkeler/ /ç/n gen/ş kapsamlı ekonom/k 
fırsatlar sunmaktadır. 

6. SONUÇ 

Bu çalışmada, Kafkasya bölges/ndek/ m/lletlerarası t/caret /l/şk/ler/, etn/k çeş/tl/l/k ve 
ekonom/k d/nam/kler perspekt/f/nden /ncelenm/şt/r. Kafkasya'nın tar/hsel der/nl/ğ/, 
coğraf/ konumu ve etn/k çeş/tl/l/ğ/, bölgen/n t/caret /l/şk/ler/n/n karmaşık yapısını 
ortaya koymaktadır. Etn/k grupların ekonom/k aktörler olarak rolü, t/caret /l/şk/ler/n/n 
şek/llenmes/nde bel/rley/c/ b/r unsur olarak ön plana çıkmakta ve bu durum, 
Kafkasya'nın sosyo-ekonom/k dokusunu etk/lemekted/r. 

Tar/hsel bağlamda Kafkasya, b/rçok meden/yet/n etk/leş/mde bulunduğu b/r bölge 
olarak varlık gösterm/şt/r. Etn/k ve kültürel çeş/tl/l/ğ/n yanı sıra, Kafkasya'nın 
jeopol/t/k önem/ de t/caret /l/şk/ler/n/n d/nam/kler/n/ şek/llend/rmekted/r. Kuzey ve 
Güney Kafkasya'dak/ ülke ve bölgeler arasında var olan ekonom/k yapılar ve t/caret 
ver/ler/, b/rb/rler/yle olan t/car/ etk/leş/mler/n der/nl/ğ/n/ ve çeş/tl/l/ğ/n/ 
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göstermekted/r. Özell/kle Gürc/stan, Azerbaycan ve Ermen/stan arasındak/ /kt/sad/ 
/l/şk/ler, bu ülkeler/n bağımsızlık sonrası dönemde karşılaştıkları zorluklarla 
şek/llenm/ş ve yen/ karar alma mekan/zmalarının oluşmasına zem/n hazırlamıştır. 

Bu bölgedek/ etn/k grupların, tar/h boyunca yaşanan çatışmalar ve as/m/lasyon 
pol/t/kaları karşısında gösterd/kler/ d/renç, t/caret /l/şk/ler/n/n sürdürüleb/l/rl/ğ/ 
açısından önem taşımaktadır. Etn/k k/ml/kler/n ve kültürel m/rasın korunması, 
bölgedek/ ekonom/k aktörler/n /ş b/rl/ğ/ yapab/lmeler/n/ ve t/car/ bütünleşmeler/n/ 
kolaylaştırmaktadır. Ancak, bu etk/leş/mler/n yanı sıra bölgesel ve küresel ekonom/k 
faktörler/n de etk/s/ göz ardı ed/lemez. Uluslararası /l/şk/lerdek/ değ/ş/m, s/yas/ 
kararlar ve küresel ekonom/k dalgalanmalar, Kafkasya'dak/ t/caret d/nam/kler/n/ 
doğrudan etk/lemekted/r.  

Kafkasya'dak/ etn/k gruplar, kend/ kültürel ve sosyal d/nam/kler/ doğrultusunda t/car/ 
/l/şk/ler kurmakta ve bu /l/şk/ler, tar/hsel geç/ş süreçler/yle şek/llenmekted/r. Örneğ/n, 
Türk kökenl/ gruplar, Hr/st/yan topluluklar ve Müslüman Kafkas halkları arasında 
kend/ /çler/nde gel/şt/r/len t/car/ mübadeleler, bu etn/k grupların özell/kler/ne ve 
tar/hsel bağlarına göre farklılıklar göstermekted/r. 

Kafkasya’dak/ etn/k çeş/tl/l/k, bölgen/n tar/hsel ve kültürel zeng/nl/ğ/ne katkı sağlasa 
da, aynı zamanda t/caret /l/şk/ler/ ve ekonom/k /st/krar açısından bazı sorunları da 
beraber/nde get/rmekted/r. Bu durum, özell/kle etn/k gruplar arasındak/ savaşlar ve 
demograf/k çatışmalar üzer/nden der/nleşmekted/r. Etn/k gruplar arasındak/ 
gerg/nl/kler, geçm/şte b/rçok devlete ve topluma savaş ve çatışma olarak yansımıştır. 
Örneğ/n, 20. yüzyılda Kafkasya'da yaşanan /ç savaşlar ve etn/k çatışmalar, bölgesel 
t/caret/n ve ekonom/k kalkınmanın önünde büyük engeller oluşturmuştur. T/car/ 
yolların güvenl/ğ/ sağlanamadığında, t/caret hacm/ düşmekte, bu da ekonom/k 
/st/krarı zayıflatmaktadır. Savaş hal/ndek/ ekonom/k kaynakların harcanması ve 
altyapı hasarları, t/car/ /l/şk/ler/n zayıflamasına yol açmaktadır. Etn/k çatışmalar, 
t/caret anlaşmaları ve /şb/rl/kler/n/ de olumsuz etk/lemekted/r. Etn/k gruplar 
arasındak/ güvens/zl/k, uluslararası /ş b/rl/kler/n/n kurulmasında zorluklar yaratmakta 
ve dolayısıyla bölgedek/ t/caret/n gel/ş/m/n/ engellemekted/r. Bu nedenle, bölgede 
etn/k çeş/tl/l/ğ/ b/r zeng/nl/k olarak gören ve barışçıl /l/şk/ler/ destekleyen stratej/ler/n 
uygulanması, gelecekte Kafkasya’nın ekonom/k potans/yel/n/ gerçekleşt/rmes/ 
açısından kr/t/k öneme sah/pt/r. 

Azerbaycan'ın enerj/ kaynakları ve Gürc/stan'ın tarım potans/yel/ g/b/ avantajları, 
bölgesel t/caret /l/şk/ler/n/n güçlenmes/nde öneml/ rol oynamaktadır. Bununla 
b/rl/kte, Ermen/stan /le Azerbaycan arasındak/ tar/h/ anlaşmazlıklar ve s/yas/ 
ambargolar, t/caret/n gel/ş/m/n/ sınırlamaktadır. Etn/k gruplar arasındak/ t/car/ 
/l/şk/ler/n gel/şt/r/lmes/, sadece ekonom/k fayda sağlamakla kalmayacak, aynı 
zamanda bölgen/n barışçıl b/r şek/lde gel/şmes/ne de katkıda bulunacaktır. 

Kafkasya bölges/n/n ekonom/k potans/yel/n/n gerçekleşt/r/lmes/ /ç/n gerekl/ olan en 
öneml/ unsurlardan b/r/, bu bölgedek/ etn/k gruplar arasında güçlü b/r d/yalog ve 
/şb/rl/ğ/ ortamının sağlanmasıdır. S/yas/ ve tar/hsel gerg/nl/kler/n ortadan 
kaldırılması, t/caret/n gel/ş/m/ne olanak tanıyacak ve bölgedek/ ekonom/k 
entegrasyonu güçlend/recekt/r. Ayrıca, enerj/ ve ulaşım projeler/nde sağlanacak olan 
ortaklıklar ve /şb/rl/kler/, Kafkasya'nın uluslararası t/caret sahnes/nde rekabetç/ b/r 
konumda yer almasına yardımcı olacaktır. Etn/k çeş/tl/l/ğ/n b/r avantaj olarak 
kullanılması, Kafkasya'nın /ç d/nam/kler/yle sadece ekonom/k değ/l, aynı zamanda 
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sosyal b/rl/ğ/n/n güçlend/r/lmes/ne de katkıda bulunacaktır. Sonuç olarak, 
Kafkasya'nın sürdürüleb/l/r kalkınması, t/caret/n artırılması ve barışçıl /l/şk/ler/n tes/s 
ed/lmes/ /ç/n, uluslararası /şb/rl/kler/n/n yanı sıra, yerel aktörler/n ortak hedefler 
doğrultusunda b/r araya gelmes/ büyük b/r önem arz etmekted/r. Bu durum, 
Kafkasya’nın gelecekte daha /st/krarlı ve refah /ç/nde b/r bölge olma yolunda öneml/ 
b/r adım teşk/l edecekt/r. 

Gerçekleşt/r/len çalışmanın bazı kısıtları bulunmaktadır. Bu kısıtlar, araştırmanın 
der/nl/ğ/n/ artırab/lmek /ç/n d/kkate alındığında gelecektek/ çalışmalar /ç/n de b/r 
referans noktası oluşturmaktadır. Kafkasya bölges/ndek/ etn/k gruplara /l/şk/n mevcut 
ver/ler, bazı durumlarda sınırlıdır ya da güncel olmayab/l/r. Gürc/stan’ın demograf/k 
ve etn/k yapısı hakkındak/ ver/ler/n oldukça esk/ olması bu duruma b/r örnekt/r. 
Ancak, bu durum, bölgedek/ b/lg/ boşluklarını tesp/t etme fırsatı sunmakta ve 
/lerleyen araştırmalar /ç/n farklı ver/ toplama yöntemler/ne yönlend/rmekted/r. Güncel 
ver/ler/n toplanması, aynı zamanda araştırmanın kapsamını da gen/şleteb/l/r. Yapılan 
l/teratür taraması, Kafkasya üzer/ndek/ çalışmalardan b/lg/ ed/nmey/ sağlarken, bu 
konuda karşılaşılan bazı sınırlamalar, araştırma alanında daha fazla çalışmaya /ht/yaç 
duyulduğunu göstermekted/r. Bu, akadem/k cam/aya yen/ çalışmalar ve kaynakların 
eklenmes/ yönünde b/r fırsat yaratmaktadır. 
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ABSTRACT 

In order to ma+nta+n the border sovere+gnty of the country, m+l+tar+es need to cont+nue +nvest+gat+ng 
contemporary +nnovat+ve technolog+es wh+ch can +mprove the+r war-f+ght+ng capab+l+t+es, ra+se m+ss+on 
read+ness, and enable the+r cont+nuous operat+ons +n a f+scally constra+ned env+ronment.  Nav+es around the 
world have been forced to adopt technolog+cal +nd+gen+zat+on +n the+r Supply Cha+ns to ma+nta+n +n-serv+ce 
equ+pment due to the h+gh expense of ma+nta+n+ng m+l+tary-systems comb+ned w+th prolonged l+fe cycles. 
In the publ+c sector, where the budgetary constra+nts severely +mpact dec+s+on mak+ng, +t makes +t an 
+mperat+ve area to be explored +n deta+l. The present research study has focused on adopt+on of Add+t+ve 
Manufactur+ng technology +n Naval Supply Cha+ns wh+ch resulted +n propos+ng a framework of IV 
(Adopt+on of Ind+genous Add+t+ve Manufactur+ng) and DVs (Demand Sat+sfact+on, Obsolescence 
Management, and F+nanc+al Spend+ng) for prospect+ve future research paths w+th+n th+s f+eld. In add+t+on,  
major factors related to performance opt+m+zat+on of Naval platforms have been summar+zed. Furthermore, 
a comprehens+ve l+terature rev+ew has been undertaken followed by +dent+f+cat+on of spec+f+c research 
quest+ons along w+th research methodology for future researches. 

Keywords: Internat+onal Trade, Naval Supply Cha+n, Add+t+ve Manufactur+ng, Obsolescence Management 

 
TEDARİK ZİNCİRLERİNİN TEKNOLOJİK YERLİLEŞTİRİLMESİ 

YOLUYLA PERFORMANS OPTİMİZASYONU:  
BİR KAVRAMSAL ÇERÇEVE GELİŞTİRME 

 
ÖZET 

Ülken+n sınır egemenl+ğ+n+ koruyab+lmek +ç+n, orduların savaşma kab+l+yetler+n+ artırab+lecek, görev 
hazırlık düzeyler+n+ yükseltecek ve mal+ kısıtlamalar altındak+ ortamlarda sürekl+ operasyonlarını 
sürdüreb+lecek çağdaş ve yen+l+kç+ teknoloj+ler+ araştırmaya devam etmeler+ gerekmekted+r. Dünyadak+ 
donanmalar, asker+ s+stemler+n bakım mal+yetler+n+n yüksekl+ğ+ ve uzun ömür döngüler+ neden+yle, 
h+zmettek+ ek+pmanların sürdürüleb+l+rl+ğ+n+ sağlamak amacıyla tedar+k z+nc+rler+nde teknoloj+k 
yerl+leşt+rmeye yönelmek zorunda kalmışlardır. Kamu sektöründe +se bütçe kısıtlamalarının karar alma 
süreçler+n+ c+dd+ şek+lde etk+lemes+, bu alanı ayrıntılı şek+lde +ncelenmes+ gereken kr+t+k b+r konu hal+ne 
get+rm+şt+r. Bu araştırma çalışması, donanma tedar+k z+nc+rler+nde Katmanlı Üret+m (Add+t+ve 
Manufactur+ng) teknoloj+s+n+n ben+msenmes+ne odaklanmış ve bu doğrultuda gelecektek+ araştırmalar +ç+n 
IV (Yerl+ Katmanlı Üret+m Teknoloj+s+n+n Ben+msenmes+) ve DV’ler (Talep Karşılama, Demode Ürün 
Yönet+m+ ve F+nansal Harcamalar) çerçeves+n+ önerm+şt+r. Buna ek olarak, den+z platformlarının 
performans opt+m+zasyonuyla +lg+l+ başlıca faktörler özetlenm+şt+r. Ayrıca kapsamlı b+r l+teratür taraması 
gerçekleşt+r+lm+ş; bu doğrultuda gelecektek+ araştırmalar +ç+n bel+rl+ araştırma soruları ve +zlenecek 
araştırma metodoloj+s+ ortaya konulmuştur. 
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1. INTRODUCTION 

In a global perspect2ve, the role of log2st2cs and supply cha2n management has become 
2ncreas2ngly v2tal over the past decade (Dadz2e & R2chard, 2025) wh2ch has forced 
the organ2zat2ons to shape the2r operat2onal strateg2es 2n l2ght of chang2ng dynam2cs 
to max2m2ze operat2onal ava2lab2l2ty of the2r strateg2c assets (Nagy et al., 2023).  One 
major reason for th2s change 2n approach has been the real2zat2on of the fact that an 
2neffect2ve or below par supply cha2n, adversely 2mpacts organ2zat2onal performance 
ult2mately affect2ng the pursu2t of strateg2c goals (Mustaf2 et al., 2024).  One of the 
most fundamental a2ms of operat2ng a supply cha2n 2s sw2ft and t2mely ava2lab2l2ty of 
2nventory (Guo et al., 2025) to ensure opt2mum demand fulf2llment as “you can’t sell 
from an empty wagon”.  On the other hand, another v2tal goal 2s to reduce the expenses 
assoc2ated w2th supply cha2n operat2ons and to fac2l2tate 2n ach2ev2ng f2nanc2al 
success.  Further, organ2zat2ons must a2m at max2m2z2ng resource product2v2ty, 
el2m2nat2ng any dupl2cat2on of efforts, and these steps can y2eld benef2ts such as 
reduct2on 2n f2nanc2al spend2ng, reduct2on 2n waste and ach2evement of an eff2c2ent 
Supply Cha2n wh2ch w2ll ult2mately help 2n enhanc2ng operat2onal read2ness.   

M2l2tar2es around the globe operate large number of complex platforms wh2ch requ2re 
t2mely ma2ntenance and upkeep to ensure opt2mum operat2onal read2ness of these 
strateg2c assets at all t2mes (Măl2nescu & V2rca, 2022). For example, Table-1 g2ves an 
overv2ew of the total number of platforms be2ng supported through US Department 
of Defense (DOD) Supply Cha2n. 

Table 1: Platforms Be.ng Supported Through US DOD Supply Cha.n 

Tact.cal Veh.cles 346,000 
Combat Veh.cles 40,600 
A.rcrafts 14,800 
Sh.ps 256 
Strateg.c M.ss.les 896 

Source: (Cunn.ngham et al., 2015) 

Lately, the concept of Naval Defense Supply Cha2n Management has rece2ved focused 
attent2on from researchers.  Accord2ng to US Naval Supply Systems Command, 
“Naval Supply Cha8n Management refers to the collect8on of processes that result 8n 
Naval-sector customers rece8v8ng the parts they need, when and where they need 
them, anywhere 8n the world”.  Accord2ng to Knof2us et al. (2021), 2n a supply cha2n, 
smooth flow of spare parts 2nventor2es 2s v2tal to keep the non-operat2onal t2me (2.e. 
down t2me) of assets w2th2n the reasonably acceptable l2m2ts.  S2r2chakwal & Conner 
(2016) def2ned spare parts as “8tems that are used to ma8nta8n equ8pment or or8g8nal 
product 8n operat8ng cond8t8on wh8le the8r character8st8cs can be h8ghly d8verse”. 
However, accord2ng to den Boer et al. (2020), there ex2sts a major barr2er 2n the form 
of f2nanc2al or monetary requ2rements essent2al to a2d t2mely spares supportab2l2ty 
s2nce an assortment of spare parts may conta2n expens2ve h2gh value 2tems, slow 
movers or those w2th longer lead t2mes.  Moreover, th2s 2s espec2ally true for 2tems 
wh2ch are manufactured w2th Convent2onal Manufactur2ng (CM) approaches such as 
m2ll2ng, 2nject2on mold2ng etc.   

Another barr2er wh2ch adversely affects Naval Defense Supply Cha2n’s performance 
2s the obsolescence of spare parts and equ2pment wh2ch has subsequently g2ven b2rth 
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to the concept of Obsolescence Management.  Accord2ng to Internat2onal Inst2tute of 
Obsolescence Management (IIOM), the term obsolescence can be def2ned as the 
unava2lab2l2ty of prev2ously ava2lable spare parts or equ2pment (Bo2ss2e et al., 2022).   

In order to ma2nta2n the border sovere2gnty of the state, the Defense Sector needs to 
cont2nue 2nvest2gat2ng contemporary 2nnovat2ve technolog2es wh2ch can 2mprove 2ts 
war-f2ght2ng capab2l2t2es, ra2se m2ss2on read2ness, and cont2nue to operate 2n a f2scally 
constra2ned env2ronment.  M2l2tar2es 2n general and Nav2es 2n part2cular around the 
world have been forced to adopt technolog2cal 2nd2gen2zat2on 2n the2r Supply Cha2ns 
to ma2nta2n 2n-serv2ce equ2pment due to the h2gh expense of ma2nta2n2ng m2l2tary 
systems comb2ned w2th prolonged l2fe cycles.  In order to cater these f2nanc2al, spares-
supportab2l2ty and obsolescence management related 2ssues of Defense sector Supply 
Cha2n, countr2es l2ke Un2ted States of Amer2ca, Un2ted K2ngdom, and France are 
2ncreas2ngly mak2ng use of technolog2cal advancements to 2nd2gen2ze the2r Defense 
sector Supply Cha2ns.  In th2s regard, concept of Add2t2ve Manufactur2ng (AM) 2s 
be2ng read2ly adopted throughout the Defense sector Supply Cha2ns (Background to 
Add8t8ve Manufactur8ng, 2016).  AM 2s a technolog2cal process wh2ch allows 
compl2cated des2gns and near-net shaped 2tems to be manufactured.  It gets 2ts name 
from the fact that 2t produces a component, part, or product layer-by-layer from raw 
mater2als (add2t2vely). It 2s d2fferent from Convent2onal/ Subtract2ve Manufactur2ng 
as 2t does not 2nvolve the m2ll2ng, 2nject2on mold2ng etc. 

W2th the advancement of AM technology, 2t 2s now poss2ble to eas2ly fabr2cate useable 
components w2th a chosen mater2al 2n a s2ngle step. Moreover, 2t 2s now feas2ble to 
produce models that are nearly 100 percent dense and useful, and w2th the expans2on 
of the range of acceptable mater2als, these systems have gotten more dependable and 
eff2c2ent over t2me.  Therefore, the 2mpact of adopt2on of AM technology on Naval 
Supply Cha2ns 2s cons2dered v2tal to opt2m2ze Naval Platform’s performance 2n 
f2scally constra2ned env2ronment 2n Publ2c Sector.  

Th2s paper attempts to h2ghl2ght the need to understand the 2mportance of adopt2on of 
AM technology 2n ensur2ng the performance opt2m2zat2on of Naval Defense platforms 
2nclud2ng the stores, equ2pment, and systems. Furthermore, th2s study also a2ms to 
suggest future research d2rect2ons 2n f2nd2ng out future aspects of AM technology 2n 
Defense sector. Keep2ng 2n v2ew the 2mportance of th2s area, 2t 2s cons2dered 2mportant 
to conduct th2s research study to explore the subject further. 

2. LITERATURE REVIEW 

AM 2s def2ned as, “an emerg8ng technology that manufactures three-d8mens8onal (3D) 
objects d8rectly from d8g8tal models through an add8t8ve process, typ8cally by 
depos8t8on of success8ve layers of polymers, ceram8cs, or metal mater8als” (Kumar et 
al., 2021). Desp2te a recent surge 2n prom2nence of AM, 2n fact, 2t’s not at all a novel 
concept and has been around and be2ng pract2ced 2n var2ous 2ndustr2es s2nce as early 
as 1980s. We found that researchers over the years have been us2ng var2ous d2verse 
term2nolog2es such as “Add2t2ve Fabr2cat2on”, “Add2t2ve Process2ng”, “Add2t2ve 
Layer Manufactur2ng”, and “Freeform Fabr2cat2on” for AM.  The phenomenon of 
evolut2on of AM can be attr2buted ma2nly to 2ts assoc2ated advantages such as 2ts 
ab2l2ty to manufacture any rare and complex des2gns, waste reduct2on, cost reduct2on 
and manufactur2ng of obsolete 2tems.  Knof2us et al. (2021) argues that AM has rap2dly 
matured dur2ng last decade and has proven the fact that 2t can be an 2nnovat2ve part of 
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Supply Cha2ns by contr2but2ng towards the 2nd2genous product2on of spare parts 
2nventory.  Although, AM technology was bas2cally des2gned w2th an a2m of 
support2ng prototyp2ng but w2th the passage of t2me AM techn2ques have proven the2r 
worth 2n countless appl2cat2ons (Hussna2n, 2022).  Table-2 outl2nes the major notable 
events 2n the h2story of AM 2ncept2on and shows the gradual 2ntegrated progress2on 2n 
2ndustr2al product2on setups. Further, the r2se of awareness regard2ng benef2ts of AM 
adopt2on 2s ev2denced by the surge 2n the adopt2on of AM enabl2ng mach2nes and 
equ2pment across the globe (Stavropoulos et al., 2023). 

Table 2: Notable Events .n H.story of Add.t.ve Manufactur.ng 

 
Source: (Goldberg, 2018) 

2.1. Add3t3ve Manufactur3ng 3n Nav3es around the Globe 

The 2ntegrat2on of any technology 2nto the Defense Sector 2s subject to h2gh level of 
analys2s due to assoc2ated factors ma2nly related to 2nvolvement of Publ2c Funds 2n 
form of Tax-payers money and safety of men and mater2al.  Rev2ew of l2terature 
revealed the adopt2on of AM by var2ous Naval Forces around the globe. Sertoglu 
(2021) reported that Dutch Navy wh2le embrac2ng the need of AM 2n Defense sector 
Supply Cha2ns has made huge 2nvestment 2n 3D pr2nt2ng technology known as 
INTSMSYS 3D w2th a2m to 2mprove the demand sat2sfact2on rate of sea-go2ng 
platforms.  Further, researcher expla2ned that a typ2cal Dutch vessel carr2es around 
30,000 spare parts onboard and 2nduct2on of AM technology onboard these vessels 
w2ll enable the Navy to be less dependent on convent2onal Defense Sector Supply 
Cha2ns, reduce down t2mes by enhanc2ng demand sat2sfact2on rate, and ensure 
ava2lab2l2ty of obsolete spare parts. French Navy has also been a forerunner 2n 
r2gorously pursu2ng the adopt2on of AM 2n 2ts Supply Cha2n and deployed an ent2re 
Sh2p’s Propeller of 2.5 meters length and 05 x 200kg blades each and w2th th2s 
technolog2cal 2nd2gen2zat2on French Navy has become f2rst ent2ty 2n the world to 
deploy such a mass2ve component ever bu2lt by us2ng AM technology. US Navy has 
also successfully ut2l2zed AM technology to manufacture 200 un2ts of Full Mot2on 
V2deo (FMV) systems for 2ts MH-60S Sea Hawk Hel2copters 2n order to 2ncrease the2r 
operat2onal read2ness.  Accord2ng to Madele2ne (2022), USS ESSEX has a fully 
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operat2onal 3D pr2nter 2nstalled onboard s2nce 2014 wh2ch 2s help2ng 2n manufactur2ng 
of obsolete as well as urgently requ2red spare parts on the go subsequently 2ncreas2ng 
demand sat2sfact2on of the platform. Furthermore, USS ESSEX through onboard 3D 
pr2nter has successfully 2nd2genously manufactured a M2n2ature Quadcopter.  Further, 
2n 2015, the US Department of Navy deployed a state-of-the-art AM Su2te onboard 
USS Harry S. Truman 2n order to further strengthen the2r spares supportab2l2ty and 
operat2onal read2ness.  Accord2ng to Lopez (2019), the US Department of Navy 
formulated Defense sector Add2t2ve Manufactur2ng Execut2ve Comm2ttee (NAM 
EXCOMM) 2n 2015 w2th the mandate to 2mplement and oversee the US Navy’s 
Add2t2ve Manufactur2ng Plan. Researcher further expla2ns that 2ntroduct2on of NAM 
EXCOMM has s2gn2f2cantly revolut2on2zed the US Navy’s Supply Cha2n as 2n last 
three years a total of 148 new 2n2t2at2ves have been undertaken to Add2t2vely 
Manufacture var2ous projects.  F2gure 1 shows the a2ms of NAM EXCOMM. 

 
F@gure 1: A.ms of NAM EXCOMM 

Source: (Lopez, 2019) 

Subsequent to the success of AM 2n Austral2an Army, Royal Austral2an Navy has 
2nstalled 2ts f2rst ever 3D pr2nter at HMAS Coonawarra Port w2th an a2m to enhance 
the overall eff2c2ency of Defense sector Supply Cha2n by 2ncreas2ng the demand 
sat2sfact2on rate of Defense sector Platforms (Sarraf, 2020).  Royal Navy w2th an a2m 
to reduce long lead t2mes, f2nanc2al spend2ngs and 2ncreased operat2onal read2ness has 
also successfully manufactured a small a2rcraft us2ng 2nd2genous AM technology w2th 
a w2ngspan of 1.5 meters and cru2s2ng speed of approx2mately 50 knots and made 2ts 
ma2den fl2ght onboard HMS Mersey (Busach2 et al., 2016).   

2.2. AM and Demand Sat3sfact3on 

Meet2ng the requ2rements of end users 2n a t2mely and eff2c2ent manner has been the 
bas2s of 2ncept2on of the whole log2st2cs setup w2th2n Defense sector Supply Cha2ns.  
Further,  contemporary technolog2cal trends such as AM have augmented the overall 
demand sat2sfact2on rates of platforms 2n Defense sector Supply Cha2ns (M8l8tary 3D 
Pr8nt8ng, n.d.) by demonstrat2ng the2r effect2veness 2n ensur2ng sw2ft ava2lab2l2ty of 
complex and prec2sely manufactured spare parts (S2r2chakwal & Conner, 2016) and 
organ2zat2ons can save 43 percent to 75 percent t2me by s2mply adopt2ng AM 2nstead 
of Convent2onal Manufactur2ng.  Further, researchers wh2le emphas2z2ng the 
effect2veness of AM 2n demand sat2sfact2on stated that “…when the Defense Advanced 
Research Projects Agency (DARPA) asked for proposals to 8mprove the des8gn of 
Vert8cal Takeoff and Land8ng (VTOL) a8rcraft 8n 2013, Boe8ng add8t8vely 
manufactured a prototype, whose construct8on would have otherw8se taken several 
months—8n less than 30 days”. 
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In the year 2018, a US Navy Sh2p USS John C. Stenn2s lost 2ts 2nternet serv2ce due to 
faulty rotary jo2nt of Commerc2al Broadband System Program (CBSP).  The 
convent2onal supply cha2n would have taken weeks to del2ver the 2tem onboard; 
however, the sh2p’s crew ut2l2zed the AM technology and add2t2vely manufactured the 
faulty jo2nt end2ng up meet2ng the most cr2t2cally needed spare part.  In 2016, V-22 
a2rcrafts of the US Navy faced fl2ght safety hazard due to non-ava2lab2l2ty of a spare 
part.  In response, the part was add2t2vely manufactured and passed all qual2ty and 
fl2ght tests; hence, ensur2ng t2mely ava2lab2l2ty of cr2t2cally requ2red spare part.   

2.3. AM and F3nanc3al Spend3ng 

Accord2ng to Norako (2021), the US Navy successfully add2t2vely manufactured the 
v2sor cl2p of H-1 helmets used by US Mar2ne Corps. The purchase pr2ce of V2sor Cl2p 
was $300; however, w2th AM the same was 2nd2genously manufactured 2n less than 
half of the pr2ce at wh2ch 2t was be2ng procured through normal procurement channel.  
The largest repa2r serv2ces prov2der to US Navy’s a2rcrafts known as Advanced 
Compos2te Structures (ACS) uses AM 2n order to manufacture the major2ty of 2ts tools 
and resultantly reduces 79 percent of lead-t2me and 96 percent of overall costs.  
Thomas & G2lbert (2014) carr2ed out deta2led research to study the 2mpact of adopt2on 
of AM on var2ous cost factors.  The results of the study revealed that adopt2on of AM 
leads to reduct2on 2n raw-mater2al related costs through the concept of econom2es of 
scale.  

2.4. AM and Obsolescence Management 

Obsolescence of 2nventory and equ2pment has rema2ned a common hurdle 2n the 
defense 2ndustry (Saygın & Onay, 2024) s2nce 2ts supply cha2n not only 2nvolves 
longer lead t2mes but also the fact that platforms or strateg2c assets are requ2red to be 
operated 2n-serv2ce for a per2od generally spread2ng over mult2ple decades.  Further, 
the researcher cla2med that up to 70 to 80 percent of all electron2c components 
generally become obsolete even before the deployment of the2r parent system 2n 
serv2ce.  Obsolescence of 2nventory and equ2pment has major f2nanc2al 2mpl2cat2ons 
2n general and on Defense sector Supply Cha2n 2n part2cular and these 2mpl2cat2ons 
vary from country to country and case to case bas2s.  For example, the projected total 
l2fe-cycle obsolescence costs of UK Royal Navy’s Mar2t2me Patrol A2rcraft NIMROD 
MRA4 (wh2ch never entered the serv2ce) were £780m and on the other hand the 
obsolescence 2ssues faced by Un2ted States Department of Navy costs as h2gh as 
$750m on yearly bas2s (Erkoyuncu & Roy, 2015).  Accord2ng to Hal2lov2ć (2022), 
2nventory can become obsolete at any stage of l2fe cycle of a platform; hence, 
obsolescence management needs to be cons2dered from the 2ncept2on stages of the 
platform. Thus, there can be two bas2c approaches to effect2vely cater2ng the 
obsolescence 2ssues w2th2n Defense sector Supply Cha2ns 2.e. proact2ve and react2ve.   

Erkoyuncu & Roy (2015) 2dent2f2ed the follow2ng three methods to cater obsolescence 
2n Defense Supply Cha2ns wh2ch are also appl2cable to Defense sector Supply Cha2n 
dynam2cs: 

a. Cann2bal2zat2on 
b. F2t, Form and Funct2on replacement 
c. Emulat2on or redes2gn2ng (2.e. repl2cat2ng the obsolete part us2ng state-of-

the-art technology) 
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However, 2ntroduct2on of AM has catered to the 2ssues of obsolescence to a greater 
extent.  For example, when spare parts of US Navy’s AV-8B Harr2er a2rcrafts were 
declared obsolete by OEM, US Navy rel2ed upon AM to 2nd2genously manufacture 
those parts; hence, sett2ng new standards 2n the f2eld of AM and obsolescence 
management.  In add2t2on to AV-8B Harr2er, US Navy 2s eff2c2ently manag2ng the 
obsolescence of ag2ng platforms l2ke P-3 Or2ons (Erkoyuncu & Roy, 2015) and F/A-
18E/F Hornets us2ng Add2t2ve Manufactur2ng technology (Jacob Sk2pper & Albrecht, 
2022). 

3. CONTRIBUTION AND FUTURE RESEARCH DIRECTIONS 

Th2s research paper h2ghl2ghted the s2gn2f2cance of adopt2on and 2mplementat2on of 
AM technology part2cularly 2n Naval Supply Cha2ns. The successful examples 
2dent2f2ed wh2le undertak2ng rev2ew of relevant l2terature 2n th2s research paper have 
augmented the need to carry out a comprehens2ve research study 2n context of smaller 
Nav2es to f2nd out the operat2onal 2mpacts of AM.  Accord2ng to Cunn2ngham et al. 
(2015), the ult2mate goal of adopt2on of technolog2cal 2nd2gen2zat2on such as AM 2n 
Defense sector Supply Cha2ns 2s not only to manufacture 3D pr2nted spare parts that 
shall replace the ex2st2ng product l2ne but also to prov2de a cost effect2ve and sw2ft 
solut2on 2n case of fa2lure of a part onboard sh2p.  Based on the l2terature rev2ew, 2t 2s 
revealed that adopt2on of AM 2n Naval Defense Supply Cha2ns 2s a novel concept, and 
researches have been conducted ma2nly 2n USA, UK, Austral2a, Sw2tzerland and 
France.  However, develop2ng countr2es are st2ll lack2ng beh2nd 2n understand2ng the 
2mportance of AM 2n Naval Defense Supply Cha2ns due to lack of awareness and 
research work.  Furthermore, apart from understand2ng the 2mpact of AM adopt2on on 
Demand Sat2sfact2on, Obsolescence Management, F2nanc2al Spend2ng and overall 
Platforms’ Performance Opt2m2zat2on, there 2s a need to further explore var2ous 
avenues of appl2cat2on of AM 2n Defense Sector Supply Cha2ns along w2th proper 
framework. Therefore, based on the d2scuss2ons 2n th2s paper, the follow2ng future 
research d2rect2ons are suggested to be pursued: 

a. In what ways can the cont2nuous progress 2n add2t2ve manufactur2ng 
technology enhance the level of demand fulf2llment 2n the Defense 2ndustry 
supply cha2n? 

b. What part do new AM technolog2es play 2n 2mprov2ng Defense platform 
obsolescence management strateg2es? 

c. How m2ght the ongo2ng 2mprovement of AM procedures affect the Defense 
sector's f2nanc2al dec2s2ons and spend2ng trends? 

d. How m2ght the add2t2on of add2t2ve manufactur2ng to more extens2ve defense 
supply cha2n procedures 2ncrease stakeholder collaborat2on and help meet 
demand? 

e. What cooperat2ve strateg2es and all2ances between suppl2ers, AM technology 
prov2ders, and defense contractors may be formed to max2m2ze obsolescence 
management 2n defense platforms? 

f. What 2s the 2mpact of add2t2ve manufactur2ng 2mplementat2on on cost-
shar2ng and fund2ng partnersh2ps 2n the defense 2ndustry? 

g. What 2mpact may 2ndustry standard2zat2on 2n2t2at2ves have on 2mprov2ng 
f2nanc2al pred2ctab2l2ty 2n Defense supply cha2ns, and how can regulatory 
author2t2es 2nfluence the development of these standards? 
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4. RESEARCH QUESTIONS 

Based on the d2scuss2on above, th2s study further presents some research quest2ons 
wh2ch may be cons2dered for explor2ng the top2c further. 

1. What 2s the 2mpact of adopt2on of Ind2genous AM Technology 2n Defense 
sector Supply Cha2n on Platforms’ Demand Sat2sfact2on? 

2. What 2s the 2mpact of adopt2on of Ind2genous AM Technology 2n Defense 
sector Supply Cha2n on Platform’s Obsolescence Management? 

3. What 2s the 2mpact of adopt2on of Ind2genous AM Technology 2n Defense 
sector Supply Cha2n on f2nanc2al spend2ng? 

4. How can the Defense sector Supply Cha2n be modeled to ach2eve the opt2mal 
level of platform eff2c2ency and operat2onal read2ness? 

5. RESEARCH METHODOLOGY 

Future stud2es 2n th2s f2eld may take a m2xed-methods approach, 2ntegrat2ng 
qual2tat2ve and quant2tat2ve methodolog2es to produce more thorough results. J2ck 
(1979) proved that th2s strategy works well for handl2ng compl2cated top2cs w2th 
l2m2ted data ava2lab2l2ty.  Integrat2ng 2nterpret2v2st and pos2t2v2st techn2ques can 
resolve both the "how" and "what" of causal l2nks 2n pol2cy, publ2c dec2s2on-mak2ng, 
and soc2al 2ssues (L2n, 1998).  

A Pos2t2v2st parad2gm 2s appropr2ate for d2scuss2ng organ2zat2onal and pol2cy 
concerns. It may enta2l gather2ng data to measure monetary sav2ngs and do2ng 
regress2on analyses to better understand the correlat2ons between var2ables. 
Qual2tat2ve methods, such as sem2-structured 2nterv2ews, m2ght, however, 2dent2fy 
underly2ng factors from an 2nterpret2v2st perspect2ve (Z. B. Juna2d & Rash2d As2f, 
2022). The eff2c2ency of th2s research method spec2f2cally 2n M2l2tary Sector 
researchers was demonstrated by (Borz2llo & Deschaux-Dutard, 2020).  

Rev2ew of relevant l2terature has paved way for formulat2on of follow2ng Conceptual 
Framework of present research.  F2gure 2 shows the constructs and proposed 
hypothes2zed relat2onsh2ps between them. 

 
F@gure 2: Conceptual Framework and Hypothes.zed Relat.onsh.ps 

Based on the abovement2oned conceptual framework, the follow2ng hypotheses have 
been deduced for subsequent test2ng: 
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Table 3: Hypotheses of Research Study 

Hypotheses Statement 

H1 
H10 Adopt.on of Ind.genous AM w.ll not .ncrease demand sat.sfact.on 
H1A Adopt.on of Ind.genous AM w.ll .ncrease demand sat.sfact.on 

H2 

H20 
Adopt.on of Ind.genous AM w.ll not have a pos.t.ve s.gn.f.cant 
.mpact on obsolescence management 

H2A 
Adopt.on of Ind.genous AM w.ll have a pos.t.ve s.gn.f.cant .mpact 
on obsolescence management 

H3 
H30 Adopt.on of Ind.genous AM w.ll not cut down F.nanc.al Spend.ng 
H3A Adopt.on of Ind.genous AM w.ll cut down F.nanc.al Spend.ng 

6. SIGNIFICANCE OF THE FUTURE RESEARCH 

Th2s research has tr2ed to explore ex2st2ng l2terature and a2ms at offer2ng all 
stakeholders a deta2led 2ns2ght 2nto the advantages assoc2ated w2th the adopt2on of 
contemporary technolog2cal 2nd2gen2zat2on trend 2.e. AM. On the bas2s of 2ns2ghts 
prov2ded 2n th2s research, future stud2es can further explore the contemporary 2ssues 
2n th2s f2eld wh2ch w2ll ass2st all part2es 2nvolved 2n the procurement, prov2s2on2ng, 
and purchase of defense equ2pment. Ult2mately, th2s w2ll result 2n cost sav2ngs and 
2ncreased eff2c2ency, part2cularly 2n long-term ma2ntenance and progress2ve upgrades. 

7. LIMITATIONS OF THIS RESEARCH STUDY 

Ma2n l2m2tat2on of the study 2s the easy ava2lab2l2ty of data for analys2s. Due to the 
sens2t2ve nature of stores and equ2pment 2nvolved 2n the Defense sector Supply 
Cha2ns, the data 2s not openly ava2lable (Z. B. Juna2d & Rash2d As2f, 2022). Therefore, 
the analys2s w2ll ma2nly rely on the ava2lable l2terature on the subject from sources 
such as Naval Postgraduate School Cal2forn2a Research Databank, publ2shed research 
art2cles and research mater2al and the ava2lable data from d2fferent organ2zat2ons l2ke 
Stockholm Internat2onal Peace Research Inst2tute (SIPRI). Th2s research's pr2mary 
drawback 2s 2ts extens2ve theoret2cal and descr2pt2ve content. Nonetheless, 2t 2s 
benef2c2al to determ2ne potent2al avenues for future study and 2nqu2r2es to be pursued 
2n th2s f2eld. Th2s research serves as a means of 2ntrospect2on for academ2cs who seek 
to tackle the problems w2th2n th2s f2eld. L2m2ted data ava2lab2l2ty for analys2s 2s 
another potent2al future constra2nt. Nonetheless, research can be carr2ed out 2n-house 
at organ2zat2ons, w2th the poss2b2l2ty that the f2nd2ngs won't be made publ2c. 

9. CONCLUSION 

A rev2ew of the l2terature demonstrates that the Departments of Defense 2n d2fferent 
nat2ons carr2ed out some groundbreak2ng research 2n th2s f2eld. However, f2nanced 
programs served as a major dr2v2ng force beh2nd th2s endeavor. Furthermore, there 
2sn’t much research or works of l2terature that suggest a well-developed framework 
or model for use 2n th2s f2eld. Thus, 2t 2s 2mperat2ve that we concentrate on putt2ng out 
a framework for the development of defense stockp2les 2n our own country. Th2s study 
a2ds 2n def2n2ng and establ2sh2ng the path that other researchers w2ll take as they 
2nvest2gate new angles. 
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ABSTRACT 

Th#s art#cle a#ms to prov#de an assessment of the Turk#sh health system, wh#ch has been reformed w#th the 
Health Transformat#on Program 2003-2013 (HTP). The comparat#ve performance of the transformed 
Turk#sh health system has been descr#pt#vely #nvest#gated us#ng a sample of country-level data cover#ng 
the years 2000-2023. The analyses, wh#ch conta#n both developed and emerg#ng countr#es, reveal the level 
of progress and trends across the globe #n the commonly used #nd#cators about healthcare expend#ture, 
health #nsurance coverage, healthcare #nputs, healthcare ut#l#zat#on, health outcomes, and r#sk factors. As a 
result of the evaluat#ons #n th#s art#cle, #t has been revealed that desp#te lower healthcare spend#ng, Türk#ye 
has s#gn#f#cantly #mproved the populat#on health outcomes w#th relat#vely less healthcare spend#ng, 
part#cularly dur#ng the HTP reform per#od; however, cont#nu#ty of th#s progress has not been observed after 
the reform per#od. The f#nd#ngs of the art#cle call for more #nvest#gat#ons to address the quest#on of whether 
the Turk#sh health system has spent less on healthcare over the last twenty years wh#le gett#ng more better 
health outcomes. Thus, th#s pol#cy-relevant art#cle po#nts out the #mportance of cont#nued #nvestment to 
healthcare as well as the eff#c#ency and product#v#ty #ssues #n Türk#ye's healthcare system as top#cs that 
need to be researched further. 

Keywords: Healthcare Expend#ture, Health Outcomes, Health Transformat#on Program (HTP), Health 
System Performance Assessment, Turk#sh Health System 

 
TÜRKİYE SAĞLIK SİSTEMİ PERFORMANSININ 

DEĞERLENDİRİLMESİ: ULUSLARARASI KARŞILAŞTIRMALI 
TANIMLAYICI BİR ANALİZ 

 
ÖZET 

Bu makale, Sağlıkta Dönüşüm Programı 2003-2013 (SDP) #le reform ed#len Türk#ye sağlık s#stem#n#n b#r 
değerlend#rmes#n# yapmayı amaçlamaktadır. Dönüşen Türk#ye sağlık s#stem#n#n karşılaştırmalı 
performansı, 2000-2023 yıllarını kapsayan ülke düzey#nde ver#ler yardımıyla bet#mley#c# değerlend#rmeler 
#le #ncelenm#şt#r. Gel#şm#ş ve gel#şmekte olan ülkeler#n durumuna da#r makaledek# anal#zler, sağlık 
harcamaları, sağlık s#gortası kapsamı, sağlık g#rd#ler#, sağlık h#zmetler#n#n kullanımı, sağlık sonuçları ve 
sağlık r#sk# faktörler# #le #lg#l# yaygın olarak kullanılan göstergelerde dünya genel#ndek# #lerleme düzey#n# 
ve eğ#l#mler#n# de ortaya koymaktadır. Makaledek# değerlend#rmeler sonucunda, daha düşük sağlık 
harcamalarına rağmen Türk#ye'n#n özell#kle SDP reform dönem#nde karşılaştırılan ülkelere n#speten daha 
az ülke sağlık harcamasıyla nüfusun sağlık #stat#st#kler#n# öneml# ölçüde #y#leşt#rd#ğ#; ancak reform 
dönem#nden sonra bu #lerlemen#n devamlılığının sağlanamadığı ortaya çıkmıştır. Makalen#n bulguları, 
Türk#ye sağlık s#stem#n#n son y#rm# yılda sağlık h#zmetler#ne daha az harcama yaparak daha #y# sağlık 
sonuçları elde ed#p etmed#ğ# sorusunu ele almak #ç#n araştırmaların yapılmasının gerekl#l#ğ#n# #şaret 
etmekted#r. Böylece, ülke sağlık pol#t#kaları açısından öneml# değerlend#rmeler #çeren bu makale, sağlık 

 
1 Ass$st. Prof. Dr. İsraf$l Boyacı, Faculty of Bus$ness, İstanbul T$caret Un$vers$ty, Türk$ye, 
$boyac$@t$caret.edu.tr 
2 R$mon Ahmed, Student, Faculty of Bus$ness, İstanbul T$caret Un$vers$ty, Türk$ye, 
r$mon.ahmed@$stanbult$caret.edu.tr 

https://doi.org/10.62101/iticudisticaretdergisi.1640883
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h#zmetler#ne sürekl# yatırım yapmanın önem#n# ve Türk#ye sağlık s#stem#ndek# ver#ml#l#k ve üretkenl#k 
konularının daha fazla #ncelenmes# gereken konular olduğunu ortaya koymaktadır. 

Anahtar Kel1meler: Sağlık Harcamaları, Sağlık Çıktıları, Sağlıkta Dönüşüm Programı (SDP), Sağlık 
S#stem# Performans Değerlend#rmes#, Türk#ye Sağlık S#stem# 

1. INTRODUCTION 
Türkiye's healthcare system has undergone a comprehensive 
multidimensional transformation over the past two decades, particularly with 
the start of the Health Transformation Program 2003-2013 (HTP). During this 
ten-year-long determined reform period, considerable progress has been made 
in universal health coverage and access to healthcare services.3 After the 
reform period ended in 2013, improvements did not continue at the same pace. 
There appears a wide range of publications that assess the HTP and review 
the health system of the country during the reform years in the 2010s (Ministry 
of Health of the Republic of Türkiye, 2003, 2009, 2011; OECD and 
Worldbank, 2009; Tatar et al., 2011; to name a few); however, over the last 
decade, there has been much less research that investigates the Turkish health 
system at both national and international level. With the aim of revealing the 
level of overall progress over the last two decades, this empirical policy-
relevant article investigates the comparative performance of the transformed 
Turkish health system during and after the HTP reforms. 

This article provides a descriptive comparative assessment of the Turkish 
health system using a sample of country-level data covering the years 2000-
2023. With a diverse selection of sample countries, the exploratory analyses 
contain both developed and developing countries that vary in terms of socio-
economic development conditions, healthcare models, and demographic 
profiles. As the article positions the Turkish health system’s performance 
against other countries within the global landscape, it also reveals the level of 
progress and trends across the globe in the commonly used key indicators 
about healthcare expenditure, insurance coverage, healthcare inputs, 
healthcare utilization, health outcomes, and health risk factors. Hence, the 
evaluations in the article help to identify patterns, strengths, and areas for 
improvements in the country’s healthcare system over the last twenty years; 
besides, the analyses in the article offer valuable background discussions and 
insights into potential areas for health policies on the efficiency and 
performance of health systems across the world. 

The article proceeds as follows. The next section includes information on data 
and methods. Then, Section 3 presents the findings from the cross-country 
comparative investigation of the Turkish health system in terms of spending, 
insurance coverage, inputs, utilization, outcomes, and risk factors. In section 
4, the article concludes. 

2. DATA AND METHODS 
The country-level dataset comes primarily from the Organisation for 
Economic Co-operation and Development (OECD) database, with some 
additional data coming from the World Health Organization (WHO) database 

 
3 We refer interested readers for the description of Türkiye’s HTP reform program to Atun et al. (2013), Boyacı 
(2022, 2023, 2024), and the Ministry of Health of the Republic of Türkiye (2003, 2009). 
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and the Turkish Statistical Institute (TURKSTAT). The assessments in the 
article are based on descriptive panel data analyses covering the years 2000-
2023, which reveal Türkiye’s health system performance over the years in 
comparison to a sample of diverse countries worldwide.4 The selected country 
sample contains both developed and developing countries, which are Brazil 
(BRA), Canada (CAN), China (CHN), Germany (DEU), Greece (GRC), India 
(IND), Japan (JPN), Mexico (MEX), Poland (POL), Spain (ESP), Sweden 
(SWE), Türkiye (TUR), and the United Kingdom (GBR). The analyses 
include developed countries like Germany, Canada, and Japan, and 
developing countries like Brazil, Mexico, India, and China, and 
Mediterranean countries like Spain and Greece with economic, social, and 
geographical similarities with Türkiye.5 

3. FINDINGS 

3.1. Healthcare Spending 
Healthcare spending has had a growing share of the economies. Countries 
have spent more and more on healthcare in the last two decades. Figure 1 
shows the changes in healthcare spending as a percentage of GDP over the 
years. There appear to be two main paths for the change in the sample 
countries’ health expenditures between 2000 and 2023. One obvious fact is 
that developed countries (Germany, Canada, the UK, Japan, Sweden, Spain, 
and Greece) spend more of their GDP on healthcare than developing countries 
(Poland, Mexico, China, Türkiye, and India). Among the developing 
countries, Brazil seems exceptional in this regard; it spends more on 
healthcare than other developing countries.  

As seen in Figure 1, the overall tendency except in Poland, Türkiye, and India 
is rising healthcare spending over the period 2000-2023. Developed countries 
spent 8 to 13 percent of their GDPs on healthcare in the 2020s, compared to 7 
to 10 percent in the 2000s. Health spending in Türkiye has remained around 
4-5 percent, which is far below the developed countries. Türkiye’s health 
spending rose to 5.5 percent of GDP in 2009, then there seems no sign of a 
rise; on the contrary, there has been a decreasing path since the 2010s. 

 
4 The article’s purpose is not to explain the relationship between key health-related factors but to reveal patterns 
that may suggest areas for further research on the correlation and causation analyses about the topic. 
5 Whenever data was unavailable for certain years or countries, notes are provided at the bottom of the related 
graphs throughout the article. The United States is deliberately excluded from the analyses due to its status as a 
global outlier; for the status of the U.S. healthcare system, the interested readers are referred to Gunja, Gumas, 
and Williams II (2023). 
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Figure 1: Percentage of GDP Spent on Health 

Source: OECD 

Notes: Current health expenditure (for all health functions by all health providers for 
all health financing schemes) is expressed as a percentage of GDP. This indicator 
includes healthcare goods and services consumed during each year, but does not 
include spending on health capital investments such as buildings and machinery. 2023 
data for CAN, DEU, GBR, SWE; 2022 data for ESP, GRC, JPN, MEX, POL, TUR; 
2021 data for CHN, IND. 

In Figure 1, strikingly, it appears that the emerging countries in the sample 
have less spending in the recent years than in 2009, except China. Poland's 
health expenditure declined from 6.6% in 2009 to 6.4% in 2022; Mexico's 
health spending in 2009 was 5.8%, and it decreased to 5.7% in 2022; Türkiye's 
spending increased from 4.6% in 2000 to 5.5% in 2009, fluctuated between 
4% and 5% in the following years, and became 4.6% in 2020 again; India’s 
spending in 2009 was 3.6%, and it fell to 3.3% in 2021. In contrast, China's 
spending on healthcare rose from 4.3% in 2009 to 5.4% in 2021.6 

As Figure 1 shows, after the years 2008-2009, which were the years of the 
global financial crisis, health spending of the sample countries remained 
stable or slightly increased until 2020 when the global pandemic arose. Unlike 
the other countries, during the 2010s, there was a decline in health spending 
in Türkiye from 5.5% of the GDP in 2009 to 4.1% in 2018. One striking 
observation is that, as of 2020, Türkiye spends 4.6% of its GDP on healthcare, 
much lower than other sample countries except India. All these observations 
suggest the need for deeper examinations of whether Türkiye has developed a 
more cost-effective healthcare model, whether there has been 
underinvestment in healthcare, or whether the population has hidden unmet 
healthcare needs. 

 
6 As the subsequent discussions in the article suggest, there have been remarkable improvements in Türkiye's 
health outcomes during the study period, despite the country's unincreasing healthcare spending share from the 
economy. This interesting aspect of the Turkish health system has not yet been investigated. In addition, a 
comparison of the health systems of Türkiye and China can provide some policy lessons, as both countries have 
reformed their health systems over the last two decades. 
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Figure 2 contains per capita healthcare spending for the selected countries in 
the 2020s. Among them, Germany, Sweden, and Canada have the highest 
amount of health spending per capita, respectively. Türkiye’s health 
expenditure level is notably lower than those of developed countries, 
including Poland and Greece as well, which are much closer to Türkiye in 
terms of economic development; however, it is higher than those of emerging 
economies, namely, Mexico, China, and India. On the other hand, regarding 
the composition of health expenditures, Türkiye is in a similar situation to 
developed countries like Spain, the UK, and Canada, where more than 70% 
of healthcare expenditures are financed by government/compulsory insurance 
schemes. Very similar to Spain, in 2022, 75% of Türkiye's per capita health 
spending was from government/compulsory schemes, 19%, was from 
household out-of-pocket payments, and 5% from voluntary payment schemes. 

 
Figure 2: Per Capita Healthcare Expenditure 

Source: OECD 

Notes: Current health spending splits into government spending and compulsory health 
insurance financing (“government/compulsory”), voluntary health insurance financing 
and private out-of-pocket payments. 2023 data for CAN, DEU, GBR, SWE; 2022 data 
for ESP, GRC, JPN, MEX, POL, TUR; 2021 data for CHN, IND. 

3.2. Health Insurance Coverage 
Access to quality health services for all individuals, regardless of their 
socioeconomic status, is a fundamental principle and goal to be achieved in 
every country's health system. Most OECD countries have achieved universal 
or near-universal coverage of essential health services. Figure 3 demonstrates 
the health insurance coverage levels of the selected countries over the years. 
The developed countries, except Poland, provide universal health insurance 
coverage. Similar to the developed economies, Türkiye has also achieved 
nearly universal health insurance coverage in return to comparatively lower 
health spending. It is obviously seen that the implementation of the HTP 
reform program has played a pivotal role in the progress towards universal 
health coverage in the Turkish health system. When the HTP reforms started 
in 2003, 71.6% of the Turkish population was under government/compulsory 
health insurance coverage, which went up to 98% with the completion of the 
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reform program in 2013.7 Most recently, in 2022, 99.2% of the country’s 
population is covered by government/compulsory insurance. From this aspect, 
Türkiye’s health policy approach can provide an economic model and policy 
lessons for other middle-income countries aiming to achieve universal 
healthcare coverage with relatively less health spending. However, it should 
be remarked that in order to better discuss the effectiveness of the Turkish 
health system, issues on the scope/content, quality, types of services, and 
quality of health services within the scope of government insurance need to 
be investigated further. 

 
Figure 3: Health Insurance Coverage, 2003-2013-2023 

Source: OECD 

Notes: Population coverage for healthcare is the share of the population eligible for a 
core set of healthcare services, which is country-specific, through public or private 
health insurance. Government/compulsory health insurance: 2023 data for CAN, ESP, 
GRC, POL; 2022 data for DEU, GBR, SWE, TUR; 2021 data for JPN, MEX. 
Voluntary health insurance coverage: 2023 data for CAN; 2022 data for BRA, CAN, 
DEU, GBR, GRC, MEX, POL, TUR; 2020 data for ESP. 

3.3. Healthcare Inputs 
The two basic inputs of health care production are physicians and hospital 
beds, representing labor and physical capital in a typical production function 
in economics. Figure 4 illustrates the changes in the density of physicians in 
the selected countries over the last two decades. Countries with higher 
healthcare spending, such as the UK, Poland, Spain, Germany, Greece, and 
Sweden, also have a higher density of physicians. As shown in Figure 4, the 
number of physicians per population in Sweden is well above the other 

 
7 Before the HTP reforms, Türkiye had a fragmented health insurance system with various health insurance 
schemes for the different segments of the society such as SSK, Bağ-Kur, and Emekli Sandığı. During the HTP 
reform period, all types of public health insurance schemes were consolidated under the Social Security Institution. 
For further details about the reforms related to the Turkish health insurance system, see Atun et al. (2013) and 
Gürsoy (2015). 
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countries with 71.2 physicians per 10,000 inhabitants, which has sharply risen 
from 32.8 in 2003.8 Following Sweden, Greece has a notably higher 
concentration of physicians.9 On the other end, Canada's supply of doctors per 
person appears to be far behind other developed countries.10  

As seen in Figure 4, similar to Brazil, Türkiye has less density of physicians 
than many of the sample countries. Türkiye’s number of professionally active 
physicians per 10,000 inhabitants has risen from 14.1 in 2003 to 17.5 in 2013 
with the completion of the HTP reform period, and continued to rise to 21.7 
in 2022. Compared to Türkiye, China has performed faster growth in its 
physician-to-population ratio over the past two decades, from 11.9 in 2003 to 
16.6 in 2013 to 25.2 in 2021. The lower physician per capita in Türkiye could 
indicate either an efficient utilization of the healthcare workforce or a system 
under strain, where existing physicians face significant workloads to meet the 
population's needs. If the latter is the case, this situation may lead to longer 
working hours, less consultation time per patient, or less attention from the 
physician when examining the patient due to physician burnout, all of which 
need further investigation beyond this article. 

 
Figure 4: Physicians Per 10,000 Inhabitants, 2003-2013-2022 

Source: WHO 

Notes: The number of doctors (physicians) available per every 10,000 inhabitants in a 
population. 2022 data for CAN, GBR; 2021 data for BRA, CHN, DEU, ESP, GRC, 
MEX, POL, SWE, TUR; 2020 data for IND, JPN. 

 

 
8 Sweden has the highest density of physicians among the sample countries. A policy-relevant investigation of the 
medical education and health system in Sweden can provide valuable insights for Türkiye and other countries as 
well. For more on the state of health in Sweden, see OECD/European Observatory on Health Systems and Policies 
(2017). 
9 Regarding why Greece has the highest density of physicians among European Union countries, we refer 
interested readers to Kaitelidou et al. (2012) whose focus is on understanding the excess supply of physicians in 
Greece. For a broader analysis of the state of health in Greece, see also OECD/European Observatory on Health 
Systems and Policies (2019). 
10 See Islam et al. (2023) for a discussion on physician shortages and inadequate patient access to physicians in 
Canada. 
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Figure 5 shows the changes in the density of hospital beds in the sample 
countries from 2003 to 2022. Hospital beds per 10,000 people in the countries 
significantly vary from 10.0 beds in Mexico to 125.5 beds in Japan for the 
year 2022.11 As Figure 5 shows, over the last two decades, most of the sample 
countries have shown an unincreasing trend in hospital bed density, except 
China and Türkiye. The majority of the countries (namely, Japan, Germany, 
Poland, Greece, Spain, Canada, the UK, Sweden, and Mexico) appear to have 
lowered their hospital bed density over the last two decades, which suggests 
that their health policy approach may have shifted towards more cost-effective 
healthcare delivery with lesser duration of hospital stays.12 

As seen in Figure 5, hospital bed density in Mexico and Brazil has remained 
around 10 beds and 24 beds per 10,000 population, respectively, over the 
years. On the other hand, Türkiye and China continue to increase their hospital 
bed concentrations. Türkiye’s hospital beds per 10,000 people have risen from 
24.8 beds in 2003 to 26.5 beds in 2013 to 30.9 beds in 2022. The growth in 
China’s hospital density since the 2000s is even more striking. China’s 
hospital beds per 10,000 population was 17.6 beds in 2003 rose to 33.3 beds 
in 2013 and 52.0 beds in 2021. As the main inputs of healthcare production, 
China’s increasing physician and hospital bed densities seem to be in line with 
the rise in healthcare spending in China over the years. 

 
Figure 5: Hospital Beds Per 10,000 Population, 2003-2013-2022 

Source: OECD 

Notes: The number of hospital beds available per every 10,000 inhabitants in a 
population. 2022 data for CAN, DEU, ESP, GBR, GRC, JPN, MEX, POL, SWE, TUR; 
2021 data for BRA, CHN. 

 
11 Among the selected countries, Japan has the highest number of hospital beds per capita, which may reflect a 
different healthcare model that accommodates longer hospital stays for patients. Japan's relatively moderate level 
of doctor density and relatively high level of hospital bed density suggest that Japan's healthcare production 
function appears to be exceptionally different than other countries in terms of its labor-capital input mix. 
12 Overall, there is a trend of declining hospital beds across most sample countries, except for China, Türkiye, and 
India.  However, the lower number of hospital beds in most countries may also pose challenges, particularly in 
public health crises or pandemics, where the demand for hospital care can surge unexpectedly. 
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3.4. Healthcare Utilization 
The essential healthcare resources together with universal health coverage 
discussed in the previous subsections may not be enough to ensure the 
necessary level of healthcare utilization among the population within a 
country's health system. This shortfall can arise from various barriers to 
accessing healthcare, leading to disparities in healthcare utilization across 
different health systems. Figure 6 depicts the changes in physician 
consultations per capita over the years among the selected countries. The main 
trend of increases in physician visits per person across countries between 2003 
and 2013 seems to have switched to a trend of decrease in the last decade, 
except in Türkiye. After Japan, Türkiye exhibits the highest physician 
consultations per capita among the selected countries, with per capita 
consultation levels of 3.4, 8.2, and 10.0 consultations per person in 2003, 2013 
and 2022, respectively. On the other end, the number per capita consultations 
in Brazil, Mexico, Sweden, and Greece, around 2 per year, appears to be too 
low compared to Germany, Türkiye, and Japan with more than an average of 
9 consultations per year.  

As seen in Figure 6, strikingly, despite its much lower healthcare spending 
depicted in Figure 1-2, Türkiye is among the countries with very high 
physician consultations per capita among the selected countries after the 
2010s. Also, where most countries show a decrease in the number of 
consultations, Türkiye, in contrast, has a steady rise in the number. On the one 
hand, this higher number can arise from unnecessary short visits, or this could 
indicate a healthcare system where patients are encouraged to seek medical 
advice regularly, potentially leading to better health outcomes. 

On the other hand, the high physician consultation rates in Türkiye, coupled 
with a much smaller density of physicians as shown in Figure 4, raises 
concerns about the potential overburdening of doctors who are the main 
ingredient of healthcare provision. Thus, such a contrast between Türkiye’s 
status with developed countries like Germany, Canada, and Spain, where 
consultation rates are lower than those of Türkiye, highlights the need for 
further research to understand the drivers behind these differences. 
Understanding the underlying factors behind the more utilization with less 
inputs in Türkiye’s health system could definitely able to inform future health 
policies for optimizing healthcare service delivery in the country. 
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Figure 6: Physician consultations in all settings per capita, 2003-2013-2022 

Source: OECD 

Notes: Average number of physician consultations/visits per person per year to the 
primary, secondary and tertiary healthcare facilities. 2022 data for DEU, ESP, GRC, 
MEX, POL, SWE, TUR; 2021 data for BRA, CAN, JPN. 2014 data for ESP. Data for 
CHN is not available. 

Figure 7 indicates the average length of stay for inpatients, which is another 
widely-used healthcare utilization indicator and is measured by dividing the 
total number of days stayed by all inpatients by the number of hospital 
admissions during a year. The average length of stay in hospitals is interpreted 
as an indicator of the efficiency of health systems. As seen in Figure 7, the 
general tendency in average length of hospital stays has been remained about 
the same levels or a slight decrease over the past two decades. With 27.3 days 
in 2022 that decreased from 36.4 days in 2003, Japan continues to have the 
longest average hospital stays over the years.13 Türkiye’s average length of 
hospital stays is the shortest among the countries included in the analysis, 
decreased from 5.8 days on average in 2003 to 3.9 days in 2013 and then 
increased to 4.2 days in 2022. This shorter average length of hospital stay in 
Türkiye may reflect a high turnover of hospital beds due to the presence of 
less than necessary hospital beds and other physical and human healthcare 
resources in the country. This finding may indicate the country's healthcare 
approach to discharge patients from hospitals as early as possible due to 
capacity constraints in healthcare services. All these aspects call for more 

 
13 Japan ranks first in the world in terms of average length of hospital stay, significantly higher than the selected 
countries in this analysis; and consistently, Japan differs significantly in the world in terms of the number of 
hospital beds. This longer length of hospital stay can be attributed to the distinctive features of Japan's healthcare 
delivery model in which the hospital care sector has traditionally been the dominant healthcare provider. OECD 
(2015) discusses the longest length of hospital stay in Japan compared to other OECD countries with the 
abundance of hospital beds and the structure of hospital payments in Japan. Muramatsu and Liang (1999) 
investigated factors that may account for the country-level differences in hospital length of stay from a 
sociocultural perspective. Tiessen et al. (2013) focus on the causes of international differences in hospital stay 
lengths. Their findings suggest that nonclinical factors, including professional and cultural norms, payment 
schemes, and access to long-term care facilities, contribute to the variations in hospital stay durations across 
countries. Kato et al. (2014) examined the length of hospital stay in Japan over a long period from 1971 to 2008 
in relation to hospital ownership and cost-containment policies. Takaku and Yamauka (2019) shed some light on 
the link between reimbursements for hospital care and the longer average hospital length of stay in Japan. 
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investigations on the implications of shorter hospital stays in Türkiye, 
particularly regarding patient outcomes, readmission rates, and overall 
healthcare spending in the country. 

 
Figure 7: Average Length of Stay for Inpatient Care, 2003-2013-2022 

Source: OECD 

Notes: The average number of days that patients spend in hospital, measured by 
dividing the total number of days stayed by all inpatients during a year by the number 
of admissions or discharges. 2022 data for DEU, ESP, GBR, JPN, MEX, POL, SWE, 
TUR; 2021 data for BRA, CHN. 

3.5. Health Outcomes 
The ultimate objective of a country's healthcare system is to ensure a healthier 
population. Life expectancy and mortality rates are primary indicators for 
monitoring population health status across countries. Figure 8 demonstrates 
the life expectancy years at birth, one of the most commonly used health status 
indicators, which indicates how long a newborn baby is likely to live on 
average. There appears a general upward trend until the pandemic year 2020, 
together with two main country patterns among the sample countries. Life 
expectancy years in developed countries like Germany, Canada, England, 
Japan, Sweden, Spain, and Greece is higher than in developing countries like 
Poland, Mexico, China, Brazil, Türkiye, and India. Japan has the highest life 
expectancy at birth increased from 81.5 years in 2000 to 84.6 years in 2020 
while India has the lowest with 62.7 years in 2000 and 70.9 years in 2020. 
Türkiye’s life expectancy has continued its rise from 71.5 years in 2000 to 
74.6 years in 2012 and remained about 78 years after the HTP reform program 
in the following years. Similar to Türkiye, China seems to have performed 
fast improvements in life expectancy at birth from 71.4 years in 2000 to 78 
years in 2020. On the other hand, Mexico appears to differ from the overall 
trend of increases in life expectancy at birth over the last two decades, with its 
life expectancy slightly rising from 75 years in 2000 to 75.2 years in 2020. 
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Figure 8: Life Expectancy at Birth, 2000-2023 

Source: OECD 

Notes: Life expectancy at birth is the average number of years a newborn is expected 
to live in condition that age-specific mortality rates remain unchanged. 2023 data for 
ESP, GRC, POL, SWE; 2022 data for BRA, CHN, IND, JPN; 2021 data for CAN, 
MEX, TUR; 2020 data for GBR. 

Such descriptive comparative observations encourage further thinking about 
the drivers of life expectancy gains of the countries over the years. Figure 9 
plots the life expectancy at birth against health spending per person of the 
sample countries in order to visualize the positive association between health 
spending and life expectancy. Likewise China, Türkiye positions above the 
trendline that implies relatively less spending for the same level of life 
expectancy.14  

Jaba et al. (2014) estimated life expectancy at birth of countries as a function 
of per capita health expenditures from 1995 to 2010 using a panel data 
regression analysis and found a significant relationship. The results of the 
panel data regression analysis by Jaba et al. (2014) suggest that changes in 
health expenditures across countries are a driver of differences in health 
outcomes such as life expectancy. According to the OECD (2017), which 
offers a cross-country analysis of the determinants of life expectancy gains 
between 1990 and 2010, health spending of countries has been the primary 
contributing factor to increases in life expectancy, followed by education, 
income, and lifestyle factors, respectively. Moreover, OECD (2017) showed 
some differences in the determinants of health by a country’s level of 
economic development; while per capita healthcare spending of countries has 
been the main driver of gains in life expectancy for high-income countries, 
income (in terms of GDP per capita) was the main driver in emerging 
economies. 

 
14 Türkiye’s health spending was 4.4% and 4.6% of the GDP in 2013 and 2020, respectively. In comparison, 
China’s health spending has risen from 4.7% in 2013 to 5.7% in 2020. The experience of China with both increased 
healthcare spending and improved life expectancy might offer valuable insights into health policies for Türkiye. 
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Figure 9: Life Expectancy at Birth and Health Expenditure per Capita, 

Source: OECD 

Notes: Per capita spending: 2023 data for CAN, GBR, SWE; 2022 data for ESP, GRC, 
JPN, MEX, POL, TUR; 2021 data for CHN, IND; 2019 data for BRA. Life expectancy 
at birth: 2023 data for ESP, GRC, POL, SWE; 2022 data for BRA, CHN, IND, JPN; 
2021 data for CAN, MEX, TUR; 2020 data for GBR. 

Figures 10 and 11 illustrate the changes in infant and maternal mortality rates 
over the last two decades in the sample countries. There is noticeable progress 
in the infant mortality rates among the sample developing countries, 
particularly in China, Türkiye, and India. Türkiye has demonstrated dramatic 
improvements in both maternal and infant mortality rates during this period, 
especially through the HTP reform period; however, it still ranks among the 
countries with comparatively higher infant and maternal mortality rates. 
Türkiye’s infant mortality in 1,000 live births has decreased from 29.0 in 2003 
to 10.1 in 2013 at the end of the reform period and to 9.1 in 2022. Maternal 
mortality in 100,000 live births was 61.0 in 2003, declining to 15.7 in 2013 
and 12.6 in 2022. These significant reductions in the two commonly used 
health outcome indicators reflect the outputs of Türkiye’s health reform 
program; however, after the reform period, there appear to be slight 
improvements in both maternal and infant mortality rates. Thus, compared to 
developed countries, there is still room for improvement in Türkiye’s health 
system.   

As seen in Figure 10, while Türkiye and China had similar levels of infant 
mortality rates in 2013, China continued to improve its infant mortality rates 
in the 2010s as well. China’s infant mortality rate has decreased from 9.7 in 
2013 to 5.1 in 2021. Again, the continuing rise in healthcare spending in 
China, unlike in Türkiye, might be the driving force behind the further 
improvements in health outcome indicators. Such descriptive comparisons 
call for further research on whether Türkiye still needs to increase the 
country’s health expenditure to produce much better health outcomes similar 
to those of China. 
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Figure 10: Infant Mortality Rate, 2003-2013-2022 

Source: OECD 

Notes: Infant mortality rate is the number of children who die before reaching their 
first birthday in a given year, expressed per 1 000 live births. 2022 data for CAN, DEU, 
ESP, GRC, JPN, POL, TUR; 2021 data for BRA, CHN, GBR, IND, MEX, SWE. 

 
Figure 11: Maternal Mortality Rate, 2003-2013-2022 

Source: OECD 

Notes: Maternal mortality is as the death of a woman while pregnant or during 
childbirth or within 42 days of termination of pregnancy, expressed per 100,000 live 
births. 2022 data for CAN, DEU, ESP, JPN, POL, SWE, TUR; 2021 data for GRC, 
MEX. 2017 data for GBR. Data for BRA, CHN are not available. 
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As another widely used indicator of population health outcomes, Figure 12 
illustrates the avoidable deaths per 100,000 population in the sample countries 
since 2000. The avoidable mortality rate in these countries shows a general 
decline from 2000 to 2019. However, following the global pandemic in 2019, 
there has been a spike in death rates. Similar to previous indicators, two 
primary groups of countries emerge. Developing countries such as Mexico, 
Brazil, Poland, and Türkiye exhibit higher avoidable death rates than 
developed countries like the United Kingdom, Greece, Germany, Canada, 
Spain, Sweden, and Japan. Türkiye shows no clear trend of increase or 
decrease. The avoidable deaths per 100,000 inhabitants in Türkiye were 251.5 
in 2010, and then rose to 276.2 in 2013 before falling to 232.7 in 2019. Such 
discrepancies observed in various health indicators between the sample 
developing and developed countries highlight the need for ongoing efforts to 
achieve better health system outcomes. 

 
Figure 12: Avoidable deaths per 100,000 population 

Source: OECD; Türkiye’s data for the years 2020, 2021, and 2022 come from the 
Ministry of Health Statistics Yearbook 2022. 

Notes: Avoidable deaths includes preventable and treatable mortalities, expressed per 
100,000 population. Preventable mortality is causes of death among people aged under 
75 years that can be mainly avoided through effective public health and primary 
prevention interventions (i.e. before the onset of disease/injury, to reduce incidence); 
treatable (or amenable) mortality is causes of death that can be mainly avoided through 
timely and effective healthcare interventions, including secondary prevention and 
treatment (i.e. after the onset of disease, to reduce case fatality). 2022 data for TUR, 
CAN, SWE; 2021 data for BRA, ESP, JPN, MEX, POL; 2020 data for DEU, GBR, 
and GRC. 
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According to Constitution of the World Health Organızation (1946), ‘health’ 
is a state of complete physical, mental and social well-being and not merely 
the absence of disease or infirmity. Therefore, as another measure of 
mortality, Figure 13 presents intentional self-harm deaths. It is clear that 
among the sample countries, those in the Mediterranean and Latin America 
regions show a lower suicide rate than the other countries. While suicide rates 
are higher in Japan and Sweden, Türkiye and Greece have lower levels. As 
Figure 13 shows, Türkiye had 4.4 deaths per 100,000 inhabitants in 2019, 
which is noticeably lower than other countries. The relatively lower suicide 
rate in Türkiye may be reflecting cultural and social factors that influence 
mental health. 

 
Figure 13: Intentional Self-Harm Deaths, 2022 or most recent data available 

Source: OECD 

Notes: Intentional self-harm (suicide) deaths deliberately initiated and performed by a 
person in the full knowledge or expectation of its fatal outcome, expressed per 100,000 
population. 2022 data for CAN and SWE; 2021 data for BRA, ESP, JPN, MEX, POL; 
2020 data for DEU, GBR, GRC; 2019 data for TUR. 

3.6. Health Risk Factors 
Beyond treatment, rehabilitation, and long-term palliative care offered by 
healthcare facilities, universal health coverage (UHC) encompasses a wider 
range of health-related services, including health promotion and disease 
prevention.15 Health promotion activities raise awareness about healthy 
lifestyles and contribute to the prevention of diseases before they occur. 
Health policies that directly focus on promoting a healthier lifestyle and 
environment, alongside early detection and treatment services, can alleviate 
the financial burden of diseases on health systems by lowering the risk of 
disease development. Smoking and obesity are recognized all around the 
world as risk factors for health contributing to the development of serious 
illnesses. 

 
15 “Universal health coverage (UHC) means that all people have access to the full range of quality health services 
they need, when and where they need them, without financial hardship. It covers the full continuum of essential 
health services, from health promotion to prevention, treatment, rehabilitation and palliative care.” (WHO, 2025). 
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Figure 14 indicates the prevalence of obesity (body mass index of greater or 
equal to 30 kg/m2) as percentage of population. A general upward trend in 
obesity is observed in the sample countries over the study period 2003-2022. 
Almost all the sample countries show increasing rates of obese population 
which is a serious threat to the public health of countries and additional 
burdens on the health systems globally. Among these, Mexico has the highest 
level of obesity rate with 32.4% of the population in 2012 and 36.0% in 2022. 
Germany stands out as a remarkable exception, having reduced its obesity rate 
to 16.7% in 2021, which is closer to the obesity rate of 12.9% in 2003, from 
23.6% in 2013. Germany’s initiative to control the population's obesity rate 
may offer valuable policy lessons for the world.16 Similar to Brazil, Türkiye 
is among the countries experiencing a significant increase in obesity rates, 
with an alarming rise over the last two decades that poses a serious health risk. 
In 2003, 12.0% of Türkiye's population was obese, increasing to 17.2% in 
2012 and 20.2% in 2022, which presents a considerable ongoing health threat 
to public health. Although Türkiye's obesity rate appears moderate compared 
to other sampled countries, the upward trend serves as a wake-up call to 
implement health policy measures. 

 
Figure 14: Percentage of Population that is Obese, 2003-2013-2022 

Source: OECD 

Notes: Overweight or obese population is the share of the population with excessive 
weight presenting health risks because of the high proportion of body fat. Adults with 
a body mass index (BMI, weight/height²) from 25 to 30 km/m² are defined as 
overweight, and those with a BMI of 30 or over as obese. 2022 data for CAN, SWE, 
TUR; 2021 data for BRA, DEU, GBR; 2020 data for ESP and MEX; 2019 data for 
GRC, POL, JPN; 2016 data for CHN, IND; 2012 data for BRA, CAN, SWE, TUR, 
CHN, DEU, GBR, IND, JPN, MEX; 2003 data for BRA, CAN, DEU, ESP, SWE, 
TUR,CHN, GBR, IND. 

 
16 See European Observatory on Health Systems and Policies and Plümer (2019) for intervention measures on the 
health agenda in Germany for the increasing prevalence of obesity during the 2000s. For an approach to 
quantifying the economic burden of obesity at country level, the interested readers are referred to Sweis (2014). 
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Another risk factor for the health systems of countries is smoking habits. 
Figure 15 shows the percentage of the population aged 15 years and older who 
are daily smokers. All the sample countries except Türkiye appear to have a 
general decline trend over the years. The share of the smoker population is 
highest in Türkiye among the selected group of countries and it has increased 
after 2012 in contrast to the declining pattern in many of the sample countries. 
The percentage of Türkiye’s population who are daily smokers first fell from 
32.1% in 2003 to 23.8% in 2012 and rose to 28.3% in 2022. Despite the fact 
that smoking is one of the highly preventable causes of mortality, the data 
points out that it continues to pose a severe public health risk for the majority 
of the Turkish population and to be a burden on Türkiye’s health system in 
the next several decades.17 

 
Figure 15: Share of Population who are Daily Smokers (15 years or over),  

2003-2022 
Source: OECD 

Notes: The proportion of daily smokers is defined as the percentage of the population 
aged 15 years and over who report smoking tobacco every day. 2022 data for CAN, 
GBR, SWE, TUR; 2021 data for BRA, DEU, MAX; 2020 data for CHN; 2019 data for 
IND, JPN, POL. 

4. CONCLUSION 
This article offers a comprehensive comparative description of the situation 
of Türkiye’s transformed healthcare system with the completion of the ten-
year-long HTP (2003-2013) reform program in comparison to various sample 
countries through the years 2000 and 2023. The descriptive analyses in the 
article positioned the performance of the Turkish health system against 

 
17 Daglı Guner (2024) addresses why tobacco consumption increasing in Türkiye and highlights the supply-side 
policies to improve the effectiveness of demand-oriented measures to combat smoking habits.  
For a more focused and comprehensive analysis of health risk factors, the interested readers are referred to 
Yenioğlu and Yenimahalleli Yaşar (2024), which provide a cluster evaluation analysis of OECD countries 
according to their health risk factors. They found that Türkiye belongs to the cluster with the highest health risk 
levels among OECD countries, and shares the greatest similarity in health risk factors with Italy, Portugal, Spain, 
and Mexico. 
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selected sample countries worldwide. In doing so, the article also revealed the 
level of progress and trends in key health system indicators related to 
countries’ health systems globally over the past two decades. From this aspect, 
the analyses in the article offer valuable background discussions and insights 
into potential areas for policy discussions for the efficiency and performance 
of health systems across the world. 

The evaluations in the article revealed that despite lower healthcare spending, 
Türkiye has significantly improved the population health outcomes and 
healthcare utilization with relatively less healthcare spending and resources, 
particularly during the HTP reform period; however, the continuity of this 
progress has not been observed at the post-HTP reform period after the 2010s. 
An overall assessment of all the findings together suggests that while Türkiye 
has made significant improvements in healthcare, areas still require further 
investigation and potential improvement. The article highlights the need for 
continued investments in healthcare infrastructure, human capital, and public 
health policies to address ongoing challenges in the way of converging to 
developed countries and ensuring the long-term sustainability of Türkiye’s 
healthcare system.  

The results of the article bring forward the question of whether Türkiye can 
achieve sustained improvement to catch the health outcomes of developed 
countries if Türkiye's spending on healthcare is increased to their levels. To 
put it forward, China’s progress path can provide some policy implications. 
Unlike the stagnant share of the healthcare expenditures from the whole 
economy in Türkiye after the 2010s, China has continued to increase the share 
of healthcare expenditures and achieved improved health system outcomes. 

To conclude, the article calls for more investigation to address the health 
policy question of whether the Turkish health system has spent less on 
healthcare over the last twenty years while getting much better health 
outcomes. Thus, this policy-relevant article points out the importance of 
continued investment in healthcare as well as the efficiency and productivity 
issues in Türkiye's healthcare system as topics that need to be researched 
further. 
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ÖZET 

Bu çalışma, Türk/ye’n/n otomot/v /hracatının ekonom/k büyüme üzer/ndek/ etk/s/n/ amp/r/k b/r yaklaşımla 
/ncelemey/ amaçlamaktadır. Üç bölümden oluşan araştırmanın /lk bölümünde, ekonom/k büyüme kavramı 
açıklanmış, büyümen/n temel özell/kler/ ve türler/ üzer/nde durulmuştur. İk/nc/ bölümde /se ekonom/k 
büyüme /le dış t/caret arasındak/ /l/şk/ ele alınmış ayrıca otomot/v sektörünün tar/hsel gel/ş/m/ /le hem 
dünya genel/nde hem de Türk/ye özel/nde üret/m ve /hracat ver/ler/ sunulmuştur. Üçüncü bölümde /se 
otomot/v /hracatı /le ekonom/k büyüme arasındak/ /l/şk/ 1969-2023 dönem/ne a/t ver/lerle 
değerlend/r/lm/şt/r. Bu kapsamda gec/kmes/ dağıtılmış otoregres/f sınır test/ (ARDL) anal/z/ uygulanarak 
yıllık ver/ler üzer/nden b/r /nceleme yapılmıştır. Elde ed/len bulgular, otomot/v /hracatının ekonom/k 
büyüme üzer/nde /stat/st/ksel olarak anlamlı ve poz/t/f b/r etk/s/ olduğunu ortaya koymuştur. Bu durum, 
otomot/v sektörünün dış t/caret ve ekonom/k büyüme açısından stratej/k b/r öneme sah/p olduğunu 
göstermekted/r. 

Anahtar Kel,meler: Otomot/v İhracatı, Ekonom/k Büyüme, Uluslararası T/caret, ARDL Test/ 

 
FOREIGN TRADE İN THE AUTOMOTİVE INDUSTRY İN THE TÜRKİYE 

IMPACT ON THE ECONOMY: AN ECONOMETRİC MODEL 
 

ABSTRACT 

Th/s study a/ms to exam/ne the /mpact of Turkey's automot/ve exports on econom/c growth w/th an 
emp/r/cal approach. In the f/rst part of the three-part study, the concept of econom/c growth /s expla/ned 
and the bas/c character/st/cs and types of growth are emphas/zed. In the second part, the relat/onsh/p 
between econom/c growth and fore/gn trade /s d/scussed, and the h/stor/cal development of the automot/ve 
sector, as well as product/on and export data both globally and /n Turkey, are presented. In the th/rd part, 
the relat/onsh/p between automot/ve exports and econom/c growth /s evaluated w/th data from the per/od 
1969-2023. In th/s context, an exam/nat/on was made on annual data by apply/ng d/str/buted lag 
autoregress/ve bounds test (ARDL) analys/s. The f/nd/ngs revealed that automot/ve exports have a 
stat/st/cally s/gn/f/cant and pos/t/ve /mpact on econom/c growth. Th/s s/tuat/on shows that the automot/ve 
sector has strateg/c /mportance /n terms of fore/gn trade and econom/c growth. 

Keywords: Automot/ve Export, Econom/c Growth, Internat/onal Trade, ARDL test 
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1. GİRİŞ 

İhracat, ekonom1k büyümen1n temel d1nam1kler1nden b1r1 olarak kabul ed1lmekted1r. 
Bu kavram, Ülkeler1n ekonom1k büyüme süreçler1ne yön veren öneml1 b1r unsur 
n1tel1ğ1nded1r. İhracat faal1yetler1 kapsamında, b1r ülke tarafından üret1len mal ve 
h1zmetler, başka b1r ülkeye satılarak uluslararası t1caret1n gerçekleşt1r1lmes1 
sağlanmaktadır. İthalatçı ülke veya ülke grubu, gönder1len ürün ve h1zmet 
karşılığında, 1hracatçı ülke veya k1ş1ye döv1z c1ns1nden ödeme yapmaktadır. Bu 
bağlamda ülke döv1z rezervler1n1 artırmaktadır. Bu süreçte, yalnızca ürün satışıyla 
sınırlı kalınmayıp, yan sanay1 sektörüne de öneml1 ölçüde yatırım yapılmaktadır. 
Toplama sanay1 model1 çerçeves1nde, ürün b1leşenler1 d1ğer ülkelerden tem1n ed1lse 
dah1, montaj 1şlemler1 1hracatçı ülkede gerçekleşt1r1lmekte ve n1ha1 ürünler d1ğer 
ülkelere 1hraç ed1lmekted1r. Bu süreç ülken1n yen1den döv1z kazancı elde etmes1ne 
olanak tanımaktadır. Sonuç olarak, ülken1n dış t1caret hacm1 artacak ve dış t1caret açığı 
kapanacaktır. 

Otomot1v sektörü, Türk1ye 1ç1n en stratej1k sanay1 dallarından b1r1 hal1ne gelm1ş ve 
ülke sanay1 sektöründe öneml1 b1r konum ed1nm1şt1r. Başlangıçta otomot1v sektöründe 
1thalat öneml1 b1r paya sah1p olmuştur.  Ancak 1980 sonrasında 1hracata yönel1k 
pol1t1kalar ve stratej1ler gel1şt1r1lm1şt1r. Otomot1v sektöründe yıllar 1ç1nde kayded1len 
gel1şmeler net1ces1nde, sektör, tüket1c1 talepler1ne daha gen1ş b1r ölçüde h1tap edeb1len 
b1r n1tel1k kazanmıştır. Otomot1v sektöründek1 gel1şmeler, bu sektörle 1l1şk1lend1r1len 
d1ğer alanlara da öneml1 ölçüde katkı sağlamıştır. Gel1şen teknoloj1 doğrultusunda, 
otomot1v sektöründe montaj ve kurulum 1şlemler1 robotlar tarafından 
gerçekleşt1r1lmekted1r. Türk1ye, dünya üzer1ndek1 stratej1k ve nad1r konumlarından 
b1r1ne sah1p olması neden1yle yatırımcıların d1kkat1n1 çekmekte ve yatırım açısından 
caz1p b1r ülke konumunda bulunmaktadır. Otomot1v sektörü, ülke ekonom1s1ne 
öneml1 düzeyde katma değer sağlayan başlıca sanay1 sektörler1nden b1r1 olarak öne 
çıkmaktadır.  

Türk1ye’de otomot1v 1hracatı 1le ekonom1k büyüme arasındak1 1l1şk1n1n anal1z ed1ld1ğ1 
bu çalışmanın b1r1nc1 bölümünde, ekonom1k büyüme kavramı teor1k b1r çerçevede ele 
alınmaktadır. Bu bağlamda, öncel1kle ekonom1k büyümen1n tanımı yapılmış; 
ardından büyümen1n ölçülme yöntemler1, temel özell1kler1, türler1 ve büyümey1 
etk1leyen başlıca kaynaklar ayrıntılı olarak 1ncelenm1şt1r. Ayrıca, ekonom1k 
büyümen1n beraber1nde get1rd1ğ1 mal1yetler de değerlend1r1lerek, kavramın çok 
boyutlu yapısı ortaya konulmuştur. Çalışmanın 1k1nc1 bölümünde, ekonom1k büyüme 
modeller1 1le dış t1caret arasındak1 1l1şk1 teor1k ve anal1t1k b1r çerçevede 1ncelenm1şt1r. 
Bu bölümde otomot1v sektörü 1le 1lg1l1 temel b1lg1ler sunulmuştur. Sektörün yapısı, 
gel1ş1m1 ve ekonom1k açıdan taşıdığı önem ele alınmıştır. Çalışmanın üçüncü ve son 
bölümünde, otomot1v 1hracatı 1le ekonom1k büyüme arasındak1 1l1şk1 1ncelenm1ş ve 
bu 1l1şk1ye da1r anal1z yapılmıştır. Bu doğrultuda, 1969 1le 2023 yılları arasında 
otomot1v 1hracatı ve ekonom1k büyüme (GSYH) ver1ler1 kullanılarak ARDL anal1z1 
yapılmıştır. Bu çalışmada yıllık ver1ler kullanılmıştır.  

2. LİTERATÜR TARAMASI 

2.1. İhracat ve Ekonom<k Büyüme İl<şk<s<n< İnceleyen Çalışmalar 

İhracatta meydana gelen artış ya da azalışın ekonom1k büyüme üzer1ndek1 etk1ler1n1 
1nceleyen çalışmalara bakıldığında, genell1kle 1hracatın ekonom1k büyüme üzer1nde 
öneml1 b1r rol oynadığı, çünkü 1hracatın ulusal gel1r1 artırması ve üret1m1 etk1lemes1 
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neden1yle büyümey1 etk1leyen b1r faktör olduğu 1fade ed1lmekted1r. Bu nedenle, 
1hracatın ekonom1k büyüme üzer1ndek1 etk1s1 1ncelen1rken, genell1kle üret1m1n 
artması ve m1ll1 gel1r1n yükselmes1 üzer1nde durulmaktadır. Ekonom1k büyüme 1le 
1hracat arasındak1 1l1şk1y1 1nceleyen çalışmalardan b1r1 olan Tuncer (2002), Vektör 
Otoregresyon (VAR) Model1 ve Granger anal1z1 kullanarak yaptığı araştırmada, 
Türk1ye’de 1960-2002 yılları arasında 1hracatın Gayr1 Saf1 Yurt İç1 Hasıla (GSYH) 
üzer1nde b1r etk1s1 olmadığını bulmuştur. Bu bulgu, F.F.R. Ramos (2001) tarafından 
yapılan çalışmada da benzer şek1lde elde ed1lm1şt1r. Ramos (2001) tarafından yapılan 
çalışmada, Portek1z 1ç1n 1865-1998 yıları arasındak1 dönemde 1hracatın ekonom1k 
büyüme üzer1nde b1r etk1s1 olmadığını sonucuna varılmıştır.  

Aksu (2014), Toda- Yamamoto anal1z yöntem1n1 kullanarak yaptığı çalışmada, 
Türk1ye’de 1960-2009 yılları arasında 1hracat 1le ekonom1k büyüme arasında güçlü 
b1r 1l1şk1 tesp1t etm1şt1r. Bu bulgu Çatalbaş (2002) tarafından gerçekleşt1r1len 
araştırmada 1980 ve 2020 yılları arasındak1 dönemde 1hracat ve ekonom1k büyüme 
arasındak1 güçlü b1r 1l1şk1 olduğunu ortaya koymuştur. Her 1k1 çalışmada da uzun 
döneml1 b1r 1l1şk1n1n varlığı tesp1t ed1lm1şt1r. 

Abbas (2012), Johansen eş bütünleşme yöntem1 ve Granger nedensell1k anal1z1 
kullanarak gerçekleşt1rd1ğ1 çalışmasında, Pak1stan’da 1975-2010 yılları arasını 
kapsayan dönemde GSYH 1le 1hracat arasında ç1ft yönlü b1r nedensell1k 1l1şk1s1 
olduğunu ortaya koymuştur. Bu bulgular hem GSYH’n1n 1hracatı hem de 1hracatın 
GSYH’y1 etk1led1ğ1n1 göstermekted1r. Bu sonuç, Belkan1a ve Kar1mov (2024) 
tarafından yapılan çalışmada da benzer şek1lde elde ed1lm1şt1r. Belkan1a ve Kar1mov 
(2024) tarafından gerçekleşt1r1len Granger nedensell1k anal1z1 sonucunda, 
Gürc1stan’da 1990 ve 2016 yılları arasını kapsayan dönemde 1hracatın ekonom1k 
büyümey1, ekonom1k büyümen1n de 1hracatı etk1led1ğ1, dolayısıyla 1k1 yönlü b1r 
nedensell1k 1l1şk1s1n1n var olduğu tey1t ed1lm1şt1r. Bu sonuç şek1lde K.R.M. Elbeyd1 
(2010) tarafından yapılan çalışma 1le de örtüşmekted1r. L1bya örneğ1 üzer1ne 
gerçekleşt1r1len söz konusu çalışmada, 1hracat 1le ekonom1k büyüme arasında 1k1 
yönlü b1r nedensell1k tesp1t ed1lm1şt1r.  

Aktaş (2009), Türk1ye örneğ1nde 1996-2016 dönem1 1ç1n 1hracat ve ekonom1k 
büyüme arasındak1 1l1şk1y1 Johansen eş bütünleşme yöntem1yle 1ncelenm1ş ve 1k1 
değ1şken arasında nedensel b1r 1l1şk1 olduğunu tesp1t etm1şt1r. Öte yandan, Raheem 
(2016), N1jerya’da 1981-2015 dönem1n1 kapsayan çalışmasında petrol 1hracatı 1le 
ekonom1k büyüme arasındak1 1l1şk1y1 Granger nedensell1k anal1z1 1le değerlend1rm1ş 
ve değ1şkenler arasında anlamlı b1r 1l1şk1 bulunduğunu ortaya koymuştur.  

2.2. Otomot<v İhracatı ve Ekonom<k Büyüme İl<şk<s<n< İnceleyen Çalışmalar 

Uçak vd. (2018) çalışmalarında 1998 ve 2017 dönem1ne a1t çeyrek dönem ver1ler1n1 
kullanarak otomot1v 1hracatı 1le ekonom1k büyüme arasındak1 1l1şk1y1 ARDL anal1z 
yöntem1yle 1ncelem1ş ve 1k1 değ1şken arasında poz1t1f yönlü b1r 1l1şk1 tesp1t 
etm1şlerd1r. Benzer şek1lde, Özbay vd. (2020) tarafından 1999 ve 2019 dönem1ne a1t 
çeyrek dönem ver1ler1yle gerçekleşt1r1len çalışmada da ekonom1k büyüme 1le 
otomot1v 1hracatı arasında anlamlı b1r 1l1şk1 olduğu sonucuna ulaşılmıştır.  

Benl1 vd. (2024) tarafından gerçekleşt1r1len çalışmada 2010 ve 2022 yılları arasındak1 
dönem 1ncelenm1şt1r. Yapısal Eş1tl1k Model1 (YEM) kullanılarak gerçekleşt1r1len 
çalışma sonuçlarına göre, otomot1v 1hracatı 1le toplam 1hracatın Gayr1 Saf1 Yurt İç1 
Hasıla (GSYİH) üzer1nde olumlu b1r etk1s1 olduğu tesp1t ed1lm1şt1r. Karakaş (2019) 
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tarafından gerçekleşt1r1len çalışmada, 2013-2018 yılları arasındak1 döneme a1t aylık 
ver1ler kullanılarak Türk1ye’n1n otomot1v 1hracatına 1l1şk1n tahm1nler yapılmıştır. 
Otokorelasyonlu Entegre Hareketl1 Ortalama (ARIMA) Model1 uygulanmıştır. 

3. EKONOMİK BÜYÜME 

Büyüme k1ş1 başına düşen ulusal gel1r1n artışı şekl1nde tanımlanmaktadır (Düğer ve 
Dulupçu, 2007). 

Ekonom1k büyüme, başka b1r 1fadeyle, b1r ülkedek1 toplam üret1m kapas1tes1n1n 
gel1şmes1 olarak tanımlanmaktadır.  Ekonom1n1n, nüfus artış oranını aşan b1r hızda 
büyümes1, ülkede k1ş1 başına düşen m1ll1 gel1r1n artmasına yol açmaktadır. Bu durum 
ülken1n toplumsal huzur düzey1n1n yükselmes1ne katkı sağlamaktadır (Sey1doğlu, 
2017). Ekonom1k büyüme, b1r ülkede yaşayan b1reyler1n yaşam standartlarını sürekl1 
olarak yükseltmen1n b1r yolu olarak değerlend1r1lmekted1r. Bu doğrultuda, her ülke 
temel makroekonom1k hedefler1n1 (1st1hdam, f1yat 1st1krarı vb.) hızlı ekonom1k 
büyüme aracılığıyla gerçekleşt1reb1lmekted1r (Ünsal, 2011). Ekonom1k büyüme, 
gerek gel1şm1ş ülkeler gerekse gel1şme sürec1n1 tamamlayamamış ülkeler açısından 
öneml1 b1r bel1rley1c1 unsur olarak öne çıkmaktadır. B1r ülkede ulusal gel1r1n yüksek 
olması, yaşam standardının yükselt1lmes1 1ç1n temel b1r ön koşul n1tel1ğ1nded1r. Bu 
nedenle, ekonom1k büyüme madd1 açıdan zeng1nl1k ve artışı 1fade etmekted1r. 
Ekonom1k büyüme gösteren ülkelerde yaşayan b1reyler, madd1 anlamda 1ht1yaçlarını 
bel1rl1 b1r sev1yede karşılayab1lmekte ve bu sayede n1tel1kl1 ürünlerden 
faydalanab1lmekted1rler. Gel1şm1ş sanay1 ülkeler1 1ç1n ekonom1k büyüme, öneml1 b1r 
pol1t1ka hedef1 olarak öne çıkmaktadır (Sey1doğlu,2011). 

3.1. Ekonom<k Büyümen<n Aşamaları 

Ekonom1k büyüme konusunda öneml1 b1r 1kt1satçı olarak kabul ed1len Rostow (19616 
1le 2003), 1958 yılında 1kt1sad1 tar1h çerçeves1nde büyüme çözümlemes1 yaparak, bu 
alandak1 f1k1rler1n1 ortaya koymuştur. Rostow, 1960 yılında “Ekonom1k Gel1şmen1n 
Safhaları: Komün1st Olmayan B1r Man1festo” adlı eserde bu f1k1rler1 yazılı hale 
get1rm1şt1r. 1700 sonrasındak1 dönemde, Rostow b1rçok ülken1n sosyal ve ekonom1k 
unsurlarına ulaşmıştır. Bazı ülkeler1 1nceled1ğ1nde, sanay1leşen ülkeler1n 1lerleme 
sev1yeler1ne ulaşab1lmek 1ç1n hang1 aşamaları tak1p etmeler1 gerekt1ğ1n1 açıklamıştır 
(Erd1nç, 2020). Ekonom1k büyümen1n aşamalarının bel1rlenmes1 f1kr1, Rostow 
tarafından ortaya konulmuştur. Rostow tarafından öne sürülen yaklaşımda, atılımın 
gerçekleşeb1lmes1 1ç1n aşamalar hal1nde sınıflandırma yapılmıştır. Rostow 1nsan 
topluluklarını aşama esasına göre bölümlend1rm1şt1r. Rostow'un savunduğu görüşte, 
azgel1şm1şl1k sev1yes1nden en yüksek 1lerleme düzey1ne kadar olan süreçte, ülkeler1n 
tak1p etmes1 gereken beş aşamadan bahsed1lmekted1r (Ak1ş, 2020). 

3.1.1. Geleneksel Toplum Aşaması  

1700’lü yıllar ve daha esk1 dönemler1 kapsamaktadır. Geleneksel 1nsan 
topluluklarında gelenek ve görenekler bel1rley1c1 b1r öneme sah1pt1r. Bu dönemde, 
ülkede yaşayan nüfusun yaklaşık yüzde yetm1ş beş1 geç1m1n1 tarım sektöründen 
sağlamaktadır. Aynı dönemde, toprak sah1pler1 ve pol1t1kacılar, ulusal kazançtan en 
fazla pay alan kes1m1 oluşturmaktadır (Alk1n, 1992). Bu dönemde 1ş bölümü sınırlıdır. 
Az b1r kullanım söz konusu olduğundan, tasarruf oranı düşüktür (Tunalı, 2020). 
Üret1m olanakları 1le üret1mdek1 etk1nl1k değerler1 de yüksek değ1ld1r (Balan, 2017). 



Otomot+v Sektöründe Dış T+caret+n Türk+ye Ekonom+s+ne Etk+s+: Ekonometr+k B+r Model 

 99 

Rostow, bu tür yapılarla özell1k gösteren ülkelere Ç1n Hanedanlıkları, Orta Doğu 
Meden1yetler1 ve Orta Çağ Avrupa’sını örnek olarak sunmaktadır (Gönel, 2013). 

3.1.2. Kalkışa Hazırlık Aşaması 

Kalkışa hazırlık aşamasında, gel1şmen1n gerçekleşeb1lmes1 1ç1n gerekl1 koşulların 
oluşturulmasına çalışılmıştır. 1700'lü yılların 1lk çeyreğ1nde Avrupa ülkeler1 arasında 
çatışmalar yaşanmıştır. Tarım, 1nsanlık tar1h1n1n en esk1 sektörü olarak 1lerleme 
kaydederken, gel1şen sanay1 sektöründe 1se yen1 tekn1kler1n ortaya çıkması, büyüme 
1ç1n 1lk öncel1kler1 oluşturmuştur (Düğer ve Dulupçu, 2007). Avrupa ülkeler1 arasında, 
bu safhayı başarıyla geçen 1lk ülke İng1ltere olmuştur. Bu dönemde, m1ll1yetç1l1k f1kr1 
ön plana çıkmıştır. M1ll1yetç1l1k, ekonom1k ve s1yas1 etk1y1 daha da güçlend1rmeye 
yönel1k öneml1 b1r faktör hal1ne gelm1şt1r. Geç1ş sürec1nde kap1tal b1r1k1m1 artmıştır. 
Bu dönemde, bankalar faal1yete geç1r1lm1şt1r. Kalkışa hazırlık aşamasında, tarım ve 
sanay1 sektörler1nde üret1m artışı gözlemlenm1şt1r. Bu dönemde, kentleşme oranı 
yükselmeye başlamış ve 1nsanlar şeh1rlerde yaşamaya daha fazla önem verm1şt1r. 
Kentleşme oranının artmasıyla b1rl1kte, ulaşım s1stem1 gel1şmeye başlamıştır. Kültürlü 
b1reyler, n1tel1kl1 eğ1t1m alarak kend1ler1n1 gel1şt1rm1şlerd1r. S1yas1 açıdan, 1kt1darı 
el1nde bulunduran hükümet öne çıkmıştır (Erd1nç, 2020). 

3.1.3. Kalkış Aşaması 

Rostow, kalkış aşamasının yaklaşık 20 1le 30 yıl arasında tamamlanacağını 
bel1rtmekted1r (Man1salı, 1975). Kalkış aşamasında, büyüme sürec1 1lerlemeye dah1l 
olarak toplumu ortak b1r tema etrafında b1r araya get1rm1şt1r. Söz konusu yatırım 
değerler1, bu dönem 1çer1s1nde ulusal kazancın yüzde 10’unun üzer1nde b1r sev1yeye 
ulaşmıştır. Rostow’un tab1r1yle, öncülük eden büyüme alanları teşk1l ed1lm1şt1r. 
Ortaya çıkan yen1, cesur ve g1r1şken sınıf gel1ş1m kaydetm1şt1r. Ekonom1, mevcut 
kaynaklarını ve yen1 üret1m teor1ler1n1 devreye sokmuştur. Rostow güncel üret1m 
modeller1n1n sanay1 sektöründe olduğu g1b1 tarım alanında da terc1h ed1ld1ğ1n1 ve 
tarımsal yaratıcılıkta meydana gelen varyasyonu başarılı b1r kalkış aşamasının temel1 
olarak değerlend1rmekted1r. Bu nedenle, kalkış aşamasının tam olarak yaşanab1lmes1 
1ç1n 1k1 temel unsurun bulunması gerekmekted1r. Bu temellerden b1r1n1n tarım olması 
zorunludur (Gönel, 2013). Rostow Japonya’da Me1j1 yönet1m1 dönem1nde kalkış 
aşamasının yaşandığını 1fade etmekted1r. İk1nc1 parasal kaynak dönem1, toprak 
sah1pler1n1n k1ralarını t1caret ve sanay1ye harcamalarıyla şek1llenmekted1r. 1895 
yılında kadar, Ç1n Halk Cumhur1yet1 (ÇHC) ve Kanada, Rostow tarafından bu 
aşamayı gerçekleşt1remeyen ülkeler arasında yer almışlardır. Bu ülkeler1n tam 
anlamıyla kalkış aşamasını gerçekleşt1rememeler1n1n neden1, geleneksel yapıyı 
sürdürmeler1d1r (Gönel, 2013). Rostow, Türk1ye açısından kalkış aşamasının 
başlangıç yılını 1937 olarak bel1rlem1şt1r (Parasız, 2008). 

3.1.4. Olgunluk Aşaması 

Olgunlaşma aşamasına g1r1ld1kten sonra, dönem1n gerekl1l1kler1ne uygun teknoloj1n1n 
tüm alanlarda gen1şleme gösterd1ğ1 ortaya çıkmaktadır. Olgunluk dönem1nde, 
yatırımların sayıca yükseld1ğ1 gözlemlenmekted1r. Bunun yanında üret1m düzey1 
nüfus oranından daha fazladır (Düğer ve Dulupçu, 2017). K1ş1 başına gel1r paylaşımı 
açısından, ekonom1k düzey yükselm1şt1r. İmalat sanay11 alanında (mak1ne ve 
fabr1kada gerçekleşt1r1len tüm üret1m faal1yetler1) yatırım mallarının (robot, b1lg1sayar 
vb.) payı artmıştır. Ekonom1 teknoloj1y1 dışa satma, yan1 1hraç etme noktasına 
gelm1şt1r (Man1salı, 1975). Uluslararası t1caret, öneml1 ve bel1rley1c1 b1r sev1yeye 
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ulaşmıştır. Olgunluk aşamasında, ekonom1k yapı 1çer1s1ne daha fazla sanay1 dalı 
entegrasyonu sağlanmıştır (Erd1nç, 2020). Olgunluk aşamasında, ulusal kazancın 
yaklaşık yüzde 20’s1 yatırımlar 1ç1n tahs1s ed1lmekted1r. Geçm1şte, ülkeler çeş1tl1 
malları dış t1caret yoluyla d1ğer ülkelerden tem1n etm1şlerd1r. Ülkeler, geçm1şte başka 
ülkelerden tem1n ett1kler1 mal ve h1zmetler1, artık kend1 üret1m kapas1teler1yle 
yapmaya ve gel1şt1rmeye başlamışlardır (Gönel, 2013).  

3.1.5. K<tle Tüket<m Aşaması  

K1tle tüket1m1 aşamasında, üçüncü 1şkolu olan h1zmet sektöründe, dayanıklı tüket1m 
mallarının (buzdolabı, bulaşık mak1nes1, çamaşır mak1nes1 vb.) üret1m1 artacaktır 
(Parasız, 2008). Bu bağlamda devlet, refah ve huzur devlet1 olarak sosyal devlet 
karakter1st1kler1ne sah1p olmaktadır. B1reyler1n gel1rler1, alt düzey1n üzer1nde b1r 
sev1yeye ulaşmıştır. Bu aşamada, h1zmetler sektörü 1çer1s1nde yer alan üret1m alanları, 
ekonom1de temel 1şkolu grupları olarak bel1rg1nleşm1şt1r. Elektr1kl1 mak1neler ve 
otomob1ller başta olmak üzere d1ğer ürünler1n üret1m1 ve tüket1m1yle 1lg1l1 harcama 
düzeyler1nde bel1rg1n b1r artış meydana gelm1şt1r. İşgücü hem toplam nüfus 1ç1nde 
hem de şeh1r nüfusu 1ç1nde oransal büyüme gösterm1şt1r. Sektörlerde 1st1hdam ed1len 
1şgücü arasında n1tel1kl1 1şgücünün oranı artmıştır (Erd1nç, 2018). Günümüzde, 
Amer1ka B1rleş1k Devletler1 (ABD) ve Japonya g1b1 ülkeler, söz konusu safhaya dah1l 
olmuşlardır (Gönel, 2013). 

3.2. Dış T<caret<n Ekonom<k Büyüme Üzer<ne Etk<s< 

T1caret, gel1r elde etmek amacıyla gerçekleşt1r1len faal1yetlerd1r. Bu faal1yetler1n b1r 
ülke sınırları 1çer1s1nde gerçekleşmes1 durumuna 1ç t1caret; ülke sınırları dışında, farklı 
alanlarda, kıtalarda ve bölgelerde gerçekleşmes1 durumuna 1se uluslararası t1caret adı 
ver1lmekted1r (Takım, 2015). Uluslararası t1caret, köklü b1r geçm1şe sah1p olan 
tar1hsel b1r olgudur. İnsanlar, yüzyıllar boyunca t1car1 faal1yetler1n1 sürdürmek 
amacıyla İpek Yolu ve Baharat Yolu g1b1 tar1hsel t1caret güzergâhlarını kullanmışlardır 
(Gürsoy, 2018). Tar1hsel süreçte t1caret, genell1kle mal ve h1zmetler1n takas yoluyla 
değ1ş1m1 şekl1nde gerçekleşm1şt1r. L1dyalıların parayı 1cat etmes1n1n ardından, para 
zamanla yaygın b1r değ1ş1m aracı olarak kullanılmaya başlanmıştır (Eken, 2019). 
İkt1satçılar, uzun b1r dönem boyunca ekonom1k büyümey1 uluslararası t1caret 1le 
1l1şk1lend1rerek değerlend1rm1şlerd1r. 

İhracat, b1r ülke 1çer1s1nde üret1len malların veya h1zmetler1n, dış pazarlara, d1ğer 
b1reyler veya ulusal gruplar tarafından talep ed1len yerlere transfer ed1lmes1 sürec1d1r. 
İthalat, yabancı ülkelerde üret1len malların veya h1zmetler1n, bel1rl1 b1r bedel 
karşılığında 1ç pazara g1r1ş1n1n sağlanması sürec1d1r (Takım, 2015). 

İç t1caret 1le dış t1caret arasında bel1rg1n farklar mevcuttur. Bu farklar, farklı para 
b1r1mler1, d1ller, kültürel yapıların çeş1tl1l1ğ1, farklı hukuk1 düzenlemeler ve sınırlayıcı 
unsurlar olarak 1fade ed1leb1l1r (Takım, 2015). İhracat, ülke sınırları 1ç1nde üret1len 
mal ve h1zmetler1n, başta dolar ve euro olmak üzere uluslararası para b1r1mler1yle, dış 
ülkelere ve ülke gruplarına satışını 1fade etmekted1r. Ayrıca, bu 1şlem sadece ülke 
sınırları 1ç1nde üret1lm1ş malları kapsamak zorunda değ1ld1r. Başka b1r ülke grubundan 
tem1n ed1len ürünler1n de yurtdışına satışını 1fade etmekted1r (Eken, 2019). 
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3.3. İhracat Ekonom<k Büyüme İl<şk<s<  

İkt1sat b1l1m1 bağlamında, klas1k yaklaşımı ben1mseyenler, 1hracat artışı 1le ekonom1k 
büyüme arasında güçlü b1r 1l1şk1 bulunduğunu 1ler1 sürmekted1r. Bu görüşte, serbest 
dış t1caret1n uluslararası 1ş bölümünü teşv1k ett1ğ1 bel1rt1lmekted1r. D1ğer taraftan, 
1hracat yapan ülke veya k1ş1 grubu, söz konusu mal ve h1zmet1n üret1m1nde 
uzmanlaşma fırsatı bulacaktır. Bu bağlamda, her ülken1n bel1rl1 b1r malın üret1m1nde 
uzmanlaşması gerekt1ğ1 vurgulanmaktadır. Dünya genel1ndek1 ülkeler ve bu ülkeler1n 
a1t oldukları gruplarda etk1nl1ğ1n artırılması, ekonom1k büyümeye katkı sağlamaktadır 
(Yardımcıoğlu ve Gülmez, 2013). 

Yapılan çalışmalarda, 1hracatın ulusal kazanç ve ekonom1k büyüme üzer1nde olumlu 
b1r etk1s1 olduğu ve bunun 1hracata dayalı büyüme 1l1şk1s1 olarak değerlend1r1ld1ğ1 
ortaya konulmaktadır. İhracata dayalı büyüme model1, Adam Sm1th'1n model1nden 
farklı olarak, Dav1d R1cardo'nun teor1ler1ne dayanan b1r h1potez olarak ortaya 
çıkmaktadır (Göçer ve Hepkarşı, 2013). 

İhracat faal1yetler1ne yönel1k yürütülen çalışmalar sonucunda, 1hracata ver1len önem1n 
artması, ekonom1k büyüme üzer1nde olumlu b1r etk1 yaratmaktadır. Bu büyüme 
anlayışının temel1nde, ekonom1k büyüme 1le uluslararası t1caret arasındak1 1l1şk1 
bulunmaktadır. İhracata dayalı büyüme model1nde, b1r ülken1n kaynaklarıyla üret1len 
ürünler1n ekonom1k büyümey1 hang1 yönlerden olumlu etk1leyeceğ1, 1hracata dayalı 
büyüme pol1t1kasının temel unsurlarından b1r1 olarak değerlend1r1lmekted1r (Güven, 
2021). İhracata dayalı sanay1 pol1t1kası, ekonom1 üzer1nde çeş1tl1 faydalar 
sağlamaktadır. Bu faktörler, 1ş gücünün yaygın olduğu ülke gruplarında 1st1hdam 
yaratılması, 1hracatın teşv1k ed1lmes1 ve ekonom1k etk1nl1ğ1n artırılması olarak 
sıralanab1l1r (Saçık, 2009). İhracatın ekonom1k büyüme üzer1ndek1 etk1s1, dünya 
genel1nde özell1kle gel1şm1ş ülkelerde daha bel1rg1n ve güçlüdür (Ers1n, 2018). 

4. ARAŞTIRMA METODOLOJİSİ 

4.1. Yöntem 

Bu çalışmanın amacı, Türk1ye’n1n otomot1v sektörünün 1hracatının ekonom1k büyüme 
üzer1ndek1 etk1s1n1 anlamaktır. Bu amaç doğrultusunda, ekonometr1k modelleme 
yöntemler1nden b1r tanes1 olan gec1kmes1 dağıtılmış otoregres1f sınır test1 (ARDL) 
anal1z1 kullanılmıştır. ARDL anal1z yöntem1 b1r bağımlı değ1şken1n b1rden fazla 
bağımsız değ1şkenle olan 1l1şk1s1n1 ortaya çıkarmak amacıyla genell1kle terc1h 
ed1lmekted1r. Bu çalışmada bağımlı değ1şken olarak Türk1ye’n1n otomot1v 1hracatı 
seç1lm1şt1r. Bağımsız değ1şken 1se ekonom1k büyüme değerler1d1r. Bu çalışmada 
ARDL anal1z1 net1ces1nde otomot1v 1hracatının ekonom1k büyüme üzer1nde yaptığı 
etk1lere ulaşılacaktır.  

Yapılan ARDL model1 formülü aşağıda 1fade ed1lm1şt1r: 

LOGGDP = C(1)*LOGGDP(-1) + C(2)*LOGIHRACAT + C(3)*LOGIHRACAT(-1) 
+ C(4) 

4.2. Zaman Ser<ler< Anal<z< 

Bel1rt1lm1ş olan dönemden başka b1r döneme gel1nceye kadar olan değ1şkenler1n art 
arda b1r şek1lde 1zlend1ğ1 1stat1ksel değer1 1fade etmekted1r. B1r rassal değ1şken bel1rl1 
b1r süre 1çer1s1nde aldığı değerler1n d1z1lmes1 1le stokast1k sürece ulaşılır. Zaman ser1s1 
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ver1s1 genel olarak yıllık, üçer aylık, aylık, haftalık ve günlüktür. Zaman ser1s1 d1z1ler1 
çoğunlukla d1ğer d1z1lerden değ1ş1k olarak geçm1ş dönemlerdek1 ver1lerden 
es1nlenmekted1r. Kısaca zaman ser1s1 anal1z1n1n amacı ser1dek1 ver1ler1n zamandan 
etk1len1p etk1lenmed1ğ1n1n ölçülmes1d1r (Yıldırtan, 2017). 

4.3. B<r<m Kök Test< 

B1r d1z1de trend1n bulunmadığı otokorelasyon fonks1yonu (ACF) değerler1n1n 
küçülmes1nden b1l1nmekted1r. D1z1de trend1n olması d1z1n1n durağan ser1 bulunup 
bulunmadığı fonks1yon değerler1 1le bell1 olmaktadır. B1r d1z1de b1r1m kök ve b1r1m 
köke yakınlığı olan ACF değerler1nce bell1 olması kolay değ1ld1r. Bu net1cede 
gel1şt1r1lm1ş testler1n kullanılması doğrudur. B1r1m kökün olup olmadığını anlamak 
amacıyla yapılan testlerden D1ckey-Fuller (DF) 1le Augmented D1ckey–Fuller (ADF) 
testler1nden sayıca fazla b1l1nen1 ve en çok kullanılanıdır. B1r d1z1de b1r1m kök 
1çermes1 1le 1lg1l1 uygulan tüm metotlar zaman trend1ne ve sab1t değere açısından 
duyarlıdır. Testle kararlaştırma ser1y1 bas1tleşt1rmekted1r (Kutlar,2005). 

Bu anal1zde ARDL sınır test1ne yer ver1lm1şt1r. ARDL sınır test1 yaklaşımda ser1ler1n 
durağanlık sırası I(0) veya I(1) olarak gerçekleşeb1lmekted1r. Fakat I(2) değ1ld1r. 
Burada ser1ler1n durağanlık mertebeler1n1 bulab1lmek 1ç1n Augmented D1ckey-Fuller 
(ADF) test1 (1981) 1le Ph1ll1ps-Perron (PP) (1988) b1r1m kök testler1 uygulanmıştır. 

Augmented D1ckey Fuller (ADF) ün1te denemes1 şu formül 1le ölçülmekted1r; 

∆𝑌𝑡 = 𝛽1 + 𝛽2𝑡 + 𝜕𝑌(𝑡−1) + 𝛼1 + 𝑢t (Çel1k, 2022)  

İfadedek1 tanımlamada t zaman süres1n1 ∆, b1r1nc1 farkı, y, modele bağlı olan ser1y1 ve 
son olarak 1fades1 burada yanlış değer1 göstermekted1r. 

4.4. Augmented D<ckey-Fuller Test< 

20.yüzyılın son çeyreğ1nde D1ckey 1le Fuller adlı k1ş1ler el1yle ortaya konulmuştur. Bu 
test d1ğer kök testler1n1n de yapı taşı olma özell1ğ1n1 taşımaktadır. D1ckey-Fuller b1r1m 
kök test1n1n hata 1fadeler1n1n sab1t varyanslı olduğunu savunmaktadır (Gür1ş, 
Çağlayan ve Gür1ş, 2020). 

Sıfır H1potez: Zaman ser1s1 durağan-dışıdır. B1r1m kök 1çermekted1r. 
Alternat1f H1potez: Zaman ser1s1 durağandır. B1r1m kök 1çermemekted1r. 

Standart ADF test1 hata ter1mler1n1n bağımsız olarak dağılım gösterd1ğ1n1 1fade 
etmekted1r. ADF test1nde olan hata ter1m1 değ1şen varyans özell1ğ1 göstereb1lmekted1r. 
Yukarıdak1 1fade ed1len sab1ts1z-trends1z, sab1tl1 1le sab1tl1 trendl1 ADF eş1tl1kler1nde 
hata değerler1n1n 1l1şk1l1 bulunmalarını engellemek maksadıyla öğeler1n b1r1nc1 
farklarının hem b1r hem de b1rden fazla ertelemel1 değer1 olarak alınmaktadır. 
Denklemler şu şek1lde göster1lmekted1r. 

ADF test1 denklemler1 aşağıdak1 g1b1d1r (Altın,2024):  

Sab1ts1z-Trends1z ADF denklem1:  

Sab1tl1 ADF denklem1:  

Sab1tl1- Trendl1 ADF denklem1:  
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4.5. Ph<ll<ps Perron Test< 
Ph1l1ps Perron test1 1988 yılında gel1şt1r1lm1şt1r. Değ1şken olmayan b1r testt1r. Ph1ll1ps 
Perron b1r1m kök test1nde Augmented D1ckey Fuller test sayımında değ1ş1m 
gerçekleşm1şt1r. Bu test ortaya çıkan değ1ş1m sonucunda değ1şkenl1k göstermeyen 
doğrulama kullanarak hatalı 1fadeler1n değ1şken varyanslı olarak gözükmekted1r 
(Gür1ş, Çağlayan ve Gür1ş, 2020). 

Sıfır Varsayımı: Sıfır varsayımında zaman ser1s1 sab1t olmayan kabul ed1lmekted1r. 
D1z1de durağanlığın tesp1t1 1ç1n b1r1m köke sah1p olan değer bulunmaktadır.  

Seçenek Varsayımı: Seçenek varsayımda zaman ser1s1 sab1t olarak kabul ed1lmekted1r. 
Durağanlığın tesp1t1 1ç1n b1r1m köke sah1p olan değerden söz ed1lemez (Altın,2024). 

1988 yılında Ph1ll1ps Perron test1 gel1şt1r1lm1şt1r. Anal1zde zaman ser1ler1 sab1tt1r. 
B1r1m kök test1n1n ortaya konulmasında amaç ADF test1n1n ver1m1n1 artırmaktır. 
Zaman ser1ler1 1çer1s1nde değerler eğ1l1m göstermekted1r. Bu testler 1çer1s1nde bulunan 
DF 1le ADF b1r1m kök testler1 kuvvetl1 ve net sonuçlara ulaştıran ölçü kr1ter1 
olmaktadır. Ph1ll1ps 1le Perron gel1şt1rd1kler1 testte ardışık bağımlılığı çözen 
değ1şkenl1k göstermeyen tasarım gerçekleşt1rm1şlerd1r. Ph1ll1ps 1le Perron test1 ardışık 
bağımlılık 1le değ1ş1m gösteren ortalama bulunduğu anda net çözümler ortaya 
çıkarmaktadır (Altın,2024).  

4.6. Ver<ler 

Bu çalışmada bağımsız değ1şken olan ekonom1k büyümey1 s1mgeleyen gayr1 saf1 
yurt1ç1 hasıla 1le bağımlı değ1şken olan otomot1v 1hracatının 1l1şk1s1ne bakılmıştır. 
1969 -2023 yılları arasını baktığımız anal1z1m1zde 1hracat rakamları Türk1ye İstat1st1k 
Kurumu (TÜİK) ver1 tabanından bulunurken ekonom1k büyümey1 1fade eden gayr1 
saf1 yurt1ç1 hasıla ver1s1 Dünya Bankası b1lg1 yönet1m1 olan (The World Databank)’dan 
elde ed1lm1şt1r. Bu araştırmada yararlanılan öğeler, öğeler1n tanımları ve elde 
ed1ld1kler1 kaynak tablo 1 kullanılarak ver1lm1şt1r. Anal1z 1se E-V1ews 13 paket 
programı kullanılarak yapılmıştır. 

Değ1şkenler arasında etk1leş1m1n bulunması amacıyla ARDL yöntem1 uygulanmıştır. 
Anal1zde elde ett1ğ1m1z ver1lere ARDL test1 uygulamadan önce durağanlık ölçümü 
yapmak 1ç1n ver1ler1n logar1tmalarının alınması gerekm1şt1r. Logar1tma alındıktan 
sonra ver1ler durağanlık ölçümü bulmak amacıyla ADF 1le PP b1r1m kök test1 
uygulanmıştır. Durağanlıklarını oranladığımız ser1ler1m1zde ARDL anal1z1n1 
yapab1lmem1z 1ç1n uygun şart olan gec1kme uzunluğu 1ç1n b1lg1 ölçütünden 
yararlanılmıştır. 

Tablo 1: Çalışmada Kullanılan Değ.şkenler 

S.mge Tanım Kaynak 
LogGDP Ekonom.k Büyüme The World Data Bank 
Logİhr Otomot.v İhracatı TÜİK 

Anal.zde yer alan değ.şkenler 
LogGDP= 1969 ve 2023 yılları arasında Türk.ye .ç.n GSYH 
Logİhr= 1969 ve 2023 yılları arasında Türk.ye .ç.n Otomot.v İhracatı 
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5. BULGULAR 

Değ1şkenler1n çalışmanın 1çerd1ğ1 dönem 1t1bar1yle değ1ş1m oranları ve trend 1çer1p 
1çermed1kler1n1 anlamak amacıyla her değ1şkene a1t graf1kler şek1l 1’de ver1lm1şt1r. 

 
Şek.l 1: Değ.şkenler.n Yıllar İt.bar.yle Değ.ş.m Eğ.l.mler. 

İlk olarak 1fade edersek, b1r d1z1n1n doğal logar1tmasının alınması d1z1n1n eğ1m1nde 
herhang1 varyasyon olmadığından, ekonometr1k modeller açısından b1r olumsuzluğu 
bulunmamaktadır. Ser1lere a1t graf1klere bakıldığında ser1 olumlu yüksel1ş gösteren 
b1r 1vme gösterm1şt1r. İhracat değ1şken1nde zaman zaman düşüş gözüküyor olsa b1le 
bunların süres1 kısadır. Çünkü bunlar bel1rl1 dönemlerde olan hastalık, salgın, 
ekonom1k kr1z net1ces1nde gerçekleşm1şt1r. Ser1ler yıllık olduğundan dolayı 
mevs1msel ve konjoktürel dalgalanma göstermemekted1r. Ser1ler1n trende sah1p 
olduğundan dolayı, ser1ler1n durağan sev1yede olmamaktadır. Ser1ler durağan düzeyde 
oluyor olsa b1le ser1ler1n durağanlık göster1p göstermeyeceğ1 1le 1lg1l1 anal1t1k testler 
net1ces1nde onaylanması doğru olacaktır.  Bu nedenle Augmented D1ckey Fuller 
(ADF) ve Ph1ll1ps-Perron (PP) b1r1m kök test1 yapılmış, sonuçları tabloda yazılmıştır.  

5.1. Değ<şkenler<n Tanımlayıcı İstat<st<kler< 

Türk1ye’n1n otomot1v 1hracatı değerler1 1le ekonom1k büyüme değerler1ne a1t 
tanımlayıcı 1stat1st1kler Tablo 2’de ver1lm1şt1r. Bu çalışmada değ1şkenler1n ortalama 
değerler1, değ1şkenler 1ç1n en yüksek olan değer1 bel1rten maks1mum ve en düşük 
değer1 bel1rten m1n1mum değer1, basıklık, çarpıklık ve Jarque-Bera test1 kullanılarak 
değerlend1r1lm1şt1r. 

Tablo 2: Değ.şkenler.n Tanımlayıcı İstat.st.kler. 

Değ.şkenler.n Tanımlayıcı İstat.st.kler. Zaman Aralığı:1969-2023 
 LogGDP Logİhr 
Orta Değer 25.97660 19.99341 
Medyan Değer. 25.92432 20.33176 
Maks.mum  27.74279 24.10650 
M.n.mum 23.50622 10.82534 
Std. Sapma Değer 1.256752 3.593836 
Çarpıklık Değer -0.229373 -0.711075 
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Basıklık Değer 1.887135 2.661785 
JB (Jarque-Bera) 3.320435 4.897068 
Prob 0.190098 0.086420 

Tablo 2’de k1 b1lg1lerde 55 gözlemden oluşan yıllık zaman ser1ler1 bulunmaktadır. 
Basıklık değer1n1n 3’ten küçük b1r değer1 1fade etmes1 normal olarak dağılan 
graf1kler1n yatay olarak göster1lmes1 gerekt1ğ1n1 1fade etmekted1r. Tablo 2’ de 
görüleceğ1 üzere ele alınan değ1şkenlerde Türk1ye ülkes1ndek1 k1ş1 başına gel1r yıllık 
ortalama büyüme hızı %26’lar sev1yes1nded1r. 1969-2023 yılları arasındak1 dönemde 
maks1mum %27 büyüme hızına sah1pken, m1n1mum değer %23 c1varındadır. Öte 
yandan 1hracat 1se ortalama olarak %19’lar düzey1nded1r. 

Tablo 3: Augmented D.ckey-Fuller (ADF) B.r.m Kök Test. Düzey Sonuçları 

Sev.yede 
 Sab.tl. Sab.tl. ve Trendl. Sab.ts.z ve Trends.z 
Değ.şkenler Test İstat.st.ğ. Olasılık Test İstat.st.ğ. Olasılık Test İstat.st.ğ. Olasılık 
loggdp -1.217637 0.6605 -2.053326 0.5594 3.450444 0.9998 
log.hr -2.100461 0.2454 -3.045228 0.1303 2.248852 0.9935 

Not: Uygun gec.kme uzunluğu Aka.ke b.lg. kr.ter.ne göre bel.rlenm.şt.r. Maks.mum gec.kme 
10 olarak bel.rlenm.şt.r. 

Tablo 4: Augmented D.ckey-Fuller (ADF) B.r.m Kök Test. B.r.nc. Fark Sonuçları 

Sev.yede 
 Sab.tl. Sab.tl. ve Trendl. Sab.ts.z ve Trends.z 
Değ.şkenler Test İstat.st.ğ. Olasılık Test İstat.st.ğ. Olasılık Test İstat.st.ğ. Olasılık 
loggdp -6.893717 0.0000*** -6.974670 0.0000*** -3.247632 0.0016*** 
log.hr -5.510846 0.0000*** -7.434234 0.0000*** -4.255026 0.0001*** 

Not: Uygun gec.kme uzunluğu Aka.ke b.lg. kr.ter.ne göre bel.rlenm.şt.r. Maks.mum gec.kme 
uzunluğu 10 olarak atanmıştır. ***,**,** sırasıyla %1, %5 ve %10 anlamlılık sev.yeler.n. 
açıklamaktadır. 

Otomot1v 1hracatının ekonom1k büyüme üzer1ndek1 etk1s1n1n araştırıldığı çalışmada 
değ1şken olarak bel1rlenen loggdp ve log1hr değerler1 kullanılarak yapılan ADF 1le PP 
testler1nde 1ht1mal 0.05’ten fazla 1se H0 varsayımı (ser1 durağan değ1ld1r) kabul 
ed1lmekted1r.  Ser1 bu noktada durağan değ1ld1r. Olasılığın 0.05’ten küçük olduğunda 
1se H0 redded1lmekted1r. Prob değerler1n1n %5’ten küçük olduğundan ser1lerde b1r1m 
kök yoktur. 

Tablo 5: Ph.ll.ps Perron (PP) B.r.m Kök Test. Sonuçları 

Düzeyde 
  loggdp log.hr 

Sab.tl. 
Test İstat.st.ğ. -1.214793 -6.351577 
Olasılık 0.6618 0.0000 

Sab.tl. ve Trendl. 
Test İstat.st.ğ. -2.267216 -3.355236 
Olasılık 0.4440 0.0684 
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Sab.ts.z ve Trends.z 
Test İstat.st.ğ. 3.206767 -2.679394 
Olasılık 0.9995 0.9979 

B.r.nc. Farkta 
  loggdp log.hr 

Sab.tl. 
Test İstat.st.ğ. -6.910317 -7.300731 
Olasılık 0.0000*** 0.0000*** 

Sab.tl. ve Trendl. 
Test İstat.st.ğ. -6.970714 -12.68293 
Olasılık 0.0000*** 0.0000*** 

Sab.ts.z ve Trends.z 
Test İstat.st.ğ. -5.899749 -6.3399560 
Olasılık 0.0000*** 0.0000*** 

Kaynak: E-V.ews 13 programı kullanılarak oluşturulmuştur. 

Not: ***, **, * sırasıyla %1, %5, %10 sev.yeler.nde anlamlılığı .fade etmekted.r. Uygun 
gec.kme uzunluğu Aka.ke B.lg. Kr.ter.ne göre seç.lm.şt.r. 

Her 1k1 test sonucunda ser1ler b1r1m kök 1çermekted1r. Yan1 durağan değ1llerd1r. Fakat 
b1r1nc1 farkları alındığında b1r1m kök 1çermed1ğ1nden ser1ler durağanlık 
kazanmışlardır. Bu çalışmada ARDL test1 kullanılmıştır.  

5.2. B<lg< Kr<ter<n<n Bel<rlenmes<  

AIC (Aka1ke b1lg1 kr1ter1ne) göre yavaşlama sürec1 bel1rlend1. En uygun model ARDL 
(4,0) olmuştur. 

 
Şek.l 2: B.lg. Kr.ter.n.n Bel.rlenmes. 

Kaynak: E-V.ews 13 programı kullanılarak oluşturulmuştur. 

5.3. Sınır Test< Sonuçları 

Otoregres1f sınır test1 1şlem1n1n gerçekleşmes1 amacıyla gerekl1 olan erteleme 
boyutunun bell1 olması şartı aranmaktadır. Bu çalışmada erteleme büyüklüğü 10 
olarak bel1rlenm1şt1r. S1stem tarafından bulunan erteleme büyüklüğü ARDL 
model1nde Aka1ke B1lg1 Kr1ter1 ölçütünce bulunmuştur. Eş bütünleşme 1l1şk1s1n1n olup 
olmadığının bel1rlenmes1nde kullanılan Otoregres1f sınır test1 sonuçları aşağıdak1 
tabloda göster1lecekt1r. 55 Gözlem ele alınmıştır. D1z1ler1n 1çer1s1nde uzun zamanlı 
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olacak şek1lde 1fade ed1len 1l1şk1 bulunmaktadır. Ser1ler 1çer1s1nde bol sürel1 eş 
bütünleşmeden söz ed1lmed1ğ1n1 1fade eden H0 h1potez1 onaylanmamıştır. Fakat 
ser1ler1n 1çer1s1nde bol sürel1 eş bütünleşmen1n olduğunu bel1rten H1 h1potez1 
bulunmaktadır. 

Sınır Test1n1n 1fades1 aşağıdak1 g1b1d1r (Dursun, 2020): 

Bulunan F değer.; Sonuç 
Üst sayı uç nokta üzer.nded.r. Sınır test.nde ko.ntegrasyon bulunmaktadır. 
Alt .le üst uç değerler. arasındadır. Bel.rs.zl.k bulunmaktadır. 
Alt kr.t.k uç değer.n altındadır. Eş bütünleşmeden söz ed.lemez. 

 

Tablo 5: Sınır Test. Sonuçları 

ARDL Sınır Test. Sonuçları 
F .stat.st.ğ. 12.356191 
Kr.t.k Değer %10 %5 %1 
Örneklem 
Büyüklüğü I(0) I(1) I(0) I(1) I(0) I(1) 

30 3.177 3.653 3.860 4.440 5.503 6.240 
35 3.143 3.670 3.790 4.393 5.377 6.047 
As.mptot.k 3.020 3.510 3.620 4.160 4.940 5.580 

ARDL model1nde f ve t sınır testler1 anlamlı basamaklardandır. Sınır test1 uzun dönem 
1çer1s1ndek1 nedensel 1l1şk1y1 açıklamak amacıyla yapılmaktadır. Tablo 5’de F-
1stat1st1ğ1 12.356191 olarak bulunmuştur. Burada F-1stat1st1ğ1 bütün anlamlılık 
sonuçlarından yüksekt1r. Dolayısı 1le H0 h1potez1 burada ret sonucu vermekted1r 
(Gul1yev,2024) 

Sonuç noktasında ARDL sınır test1n1n sonuç değerler1 açısından b1r düzey bağlantının 
varlığından söz ed1lmekted1r. Bu modeller1n uyumlu seç1ld1ğ1n1 bel1rtmekted1r 
(Gul1yev,2024). Otomot1v 1hracatı değ1şken1 1le ekonom1k büyüme değ1şken1n1n 
1l1şk1de bulunduğu 1stat1st1ksel açıdan anlamlı sonucu çıktığı bel1rt1lmekted1r. 

5.4. Eş Bütünleşme Sonuçları 

Eş bütünleşme anal1z1 farklı değ1şkenler 1çeren değerler1n uygun olup olmamalarına 
rağmen sab1t b1r ç1zg1de bunun geçerl1 olab1leceğ1n1 1fade etmekted1r (Tarı, 2015). 
Uzun döneml1 olan değ1şkenler arasında eş bütünleşme bulunup bulunmadığını 
bel1rlemek amacıyla yukarıdak1 tabloda ARDL sınır test1 sonuçlarına yer ver1lm1şt1r 
(Gul1yev, 2023). 

Tablo 6: Eş Bütünleşme Test. Düzey Sonuçları 

Eş Bütünleşme Test. Sonuçları 
Değ.şken (Varyans) Katsayı Standart Hata Test İstat.st.ğ. Olasılık 
LOGİHR(-1) 0.950185 0.140594 6.758334 0.0000 
LOGİHR(-2) -0.316551 0.197226 -1.605020 0.1155 
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LOGİHR(-3) -0.014902 0.175000 -0.085155 0.9325 
LOGİHR(-4) 0.152236 0.107168 1.420531 0.1623 
LOGGDP 0.462569 0.160574 2.880716 0.0061 
C -7.173620 3.141823 -2.283267 0.0272 

Tablo 6’da sunulan modelde bağımlı değ1şken otomot1v 1hracatı olarak göster1lm1şt1r. 
Ver1len model ARDL (4,0) olarak tanımlanmıştır. Bu modelde b1lg1 kr1ter1 olarak 
Aka1ke (AIC) kullanılmıştır. Modelde d1nam1k regresör olarak LOGGDP 
kullanılmıştır. Tabloda LOGIHR(-1) 1le 1fade ed1len değ1şken1n bağımlı değ1şken 
üzer1nde poz1t1f etk1s1 bulunmaktadır. Olasılık değer1 0.05’ten küçük olması 
gerekmekted1r. Burada olasılık 1fades1 0.0000 olarak gerçekleşm1şt1r.  

5.5. Uzun Dönem Tahm<nler< 

Tablo 7’de 1fade ed1ld1ğ1 üzere LOGİHR değ1şken1n1n uzun dönem katsayısı 
2.019660’dır. Bu 1hracat değ1şken1 olan (LOGİHR) 1le ekonom1k büyüme (LOGGDP) 
bağlantısını 1fade etmekted1r. Otomot1v 1hracatı değ1şken1n1n, ekonom1k büyüme 
üzer1ndek1 etk1s1 anlamlı olarak gerçekleşm1şt1r. Uzun dönemde otomot1v 1hracatı 
ekonom1k büyümey1 poz1t1f etk1lemekted1r. Otomot1v 1hracatında meydana gelecek 
olan b1r b1r1ml1k oynama, ekonom1k büyümey1 2.019 b1r1m etk1lemekted1r. Olasılık 
değerler1n1 1ncelersek bu değer anlamlıdır.  

Aşağıdak1 tabloda ser1lere 1l1şk1n uzun dönem katsayılar yer almaktadır. 
Tablo 7: Otomot.v İhracatı İç.n ARDL Model.ne Göre Uzun Dönem Katsayıları 

Değ.şken Katsayı Standart Hata Test İstat.st.ğ. Olasılık 
LOGGDP 2.019660 0.257813 7.322565 0.0000 
C -31.32131 7.482477 -4.185954 0.0001 

Not: Katsayılar CEC regresyonundan elde ed.lm.şt.r. 

ARDL uzun dönem formülünün 1fades1 aşağıdak1 g1b1d1r; 

CE = LOGİHR(-1)-(2.019660*LOGGDP-31.321308) 

ARDL uzun dönem ser1s1n1n graf1ğ1 aşağıda ver1lm1şt1r; 

 
Şek.l 3: Uzun Dönem Graf.ğ. 
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5.6. Kısa Dönem Sonuçları 

Error Correct1on (EC), hata düzeltme 1fades1, kısaca anlamı değ1şkenler1n etk1ler1nden 
bağımsız olarak, ver1ler1n geçm1ş olan hatalarını düzeltmek amacıyla yapılan b1r 
düzeltme s1stem1d1r. Seç1len ARDL model1, bağımlı değ1şken olan LOGİHR’y1 
açıklamak amacıyla terc1h ed1len değ1şkenler1n b1rleş1m1d1r. 

Tablo 8: Hata Düzeltme Model. 

Bağımlı Değ.şken: D(LOGİHR)/ Model: ARDL/ Durum 2: Kısıtlanmış sab.t ve trend yok 
Değ.şken (Varyans) Katsayı Standart Hata Test İstat.st.ğ. Olasılık 
LOGIHR(-1)* -0.229033 0.056456 -4.056823 0.0002 
LOGGDP** 0.462569 0.160574 2.880716 0.0061 
C -7.173620 3.141823 -2.283267 0.0272 
D(LOGIHR(-1)) 0.179218 0.126572 1.415938 0.1637 
D(LOGIHR(-2))  -0.137334 0.120294 -1.141648 0.2596 
D(LOGIHR(-3)) -0.152236 0.107168 -1.420531 0.1623 

 
Tablo 9: Kısa Dönem Katsayısı 

Bağımlı Değ.şken: D(LOGİHR)/ Model: ARDL/ Durum 2: Kısıtlanmış sab.t ve trend yok 
Değ.şken (Varyans) Katsayı Standart Hata Test İstat.st.ğ. Olasılık 
COINTEQ -0.229033 0.036809 -6.222224 0.0272 
D(LOGIHR(-1)) 0.179218 0.117646 1.523368 0.1344 
D(LOGIHR(-2)) -0.137334 0.111528 -1.231382 0.2243 
D(LOGIHR(-3)) 0.152236 0.99375 -1.531933 0.1322 

Burada kısa dönemdeki regresyon neticesinde bakıldığında hata düzeltme 
fonksiyonunda negatif ve istatiksel olarak anlamlı bulunmuştur. COİNTEQ 
değeri -0.229033 bulunarak sistemin uzun dönem dengeye giderek ilerlediğini 
açıklamaktadır. 

5.7. CUSUM ve CUSUMSQ Test Sonucu 

 
Şek.l 4: ARDL (4,0) Model. .ç.n CUSUM Test. Sonucu 
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Şek1l 4’de CUSUM ve CUSUM kare testler1 ver1lm1şt1r. Katsayıların kararlı olup 
olmadığını anlamaya yarayan b1r model testt1r. Bu testte ardıl kalıntılara yer 
ver1lm1şt1r (Gür1ş, Çağlayan ve Gür1ş, 2020). Graf1kte kırmızı ç1zg1 1le göster1len 
alanlar güvenl1 noktalardır. Parametre tahm1n1 bu noktaların arasında bulunuyorsa 
kırmızı alanın 1çer1s1ndeyse düzenl1 olarak devam eden b1r katsayı tahm1n1 olduğunu 
1fade etmekted1r. Şek1l 4’de ver1len graf1kte mav1 ç1zg1 1se katsayı tahm1n1n1 
vermekted1r. CUSUM test1 1le CUSUM kare test1 sonuçlarına bakarak katsayı 
tahm1n1nde model1n güvenl1 olduğunu görmektey1z. 

 
Şek.l 5: ARDL (4,0) Model. İç.n CUSUMSQ Test. Sonucu 

CUSUM test1nden ayrı olacak şek1lde peş peşe gelen artıkların kareler1 1le 
çıkmaktadır (Gür1ş, Çağlayan ve Gür1ş, 2020). CUSUMSQ test1 yapısal kırılmayı 
tesp1t etmek 1ç1n kullanılmaktadır. CUSUMSQ %5 anlamlılık sev1yes1nde kr1t1k bölge 
ç1zg1s1 olmaktadır. Mav1 ç1zg1 1se katsayıların kümülat1f toplam kareler1n1 
göstermekted1r. Mav1 ç1zg1n1n kr1t1k bölgey1 yaklaşık olarak 1981 yılından başlayarak 
1992 yılına kadar olan sürede 1lk olarak geçt1ğ1 gözükmekted1r. 1994’de tekrardan 
aralığa g1rm1şt1r. 1995 yılından 2012 yılında kadar 1k1nc1 kez mav1 ç1zg1 kırmızı 
ç1zg1y1 geçmekted1r. Burada şu sonuç çıkmaktadır. 1981 ve 1992 yılları arası 1le 1995 
ve 2012 yılları arasındak1 süreçte yapısal kırılma mevcuttur. Yıllara göre mav1 ç1zg1de 
artış ve azalış yaşanmıştır. CUSUM graf1ğ1 kırılma regresyon denklem1n1n kes1ş1mde 
1ken daha güçlü b1r yöntemd1r. Yapısal değ1ş1m1n bulunduğu eğ1m katsayısını 1çer1s1ne 
dah1l ed1l1rse CUSUM SQ graf1ğ1 daha güçlü b1r yöntem şekl1d1r (Turner, 2009). 

CUSUM SQ test1 CUSUM test1ne göre 1nced1r. Şek1l 4’e bakıldığında ulaşılan 
değerler 1sten1len aralıkta bulunmuştur. Bu durum tahm1nler1n olumlu olduğunu 1fade 
etmekted1r (Çoşkun,2020). 

6. SONUÇ 

Sanay1leşme kavramı, ülkeler bağlamında 20. Yüzyıl boyunca öneml1 b1r değer 
kazanmıştır. Dünya genel1nde ülkeler 1ç1n ekonom1k büyüme öneml1 b1r kavramdır. 
Ekonom1k büyüme, ulusal gel1r1n artması anlamına gel1r. Bu sayede ülkede yaşayan 
b1reyler pay alab1lmekted1rler. Sonuç olarak, ekonom1k büyümen1n artırılması 1ç1n 
çaba göster1lmekted1r. Ekonom1k büyümen1n ölçülmes1, büyük önem arz etmekted1r. 
Ekonom1k büyümey1 en doğru şek1lde hesaplayab1lmek 1ç1n, etkenlere ve bunların 
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1l1şk1l1 olduğu başlıklara der1nlemes1ne b1r anal1z yapılması gerek1r.  Bu aşamada, 
ekonom1k büyümen1n değerlend1r1lmes1nde 1hracat, hayat1 b1r öğe olarak öne 
çıkmaktadır. Uluslararası t1caret 1le ekonom1k büyüme arasındak1 1l1şk1, 1kt1satçılar 
tarafından detaylı b1r şek1lde araştırılan b1r konu olmuştur. Bu konular hakkında 
b1rçok farklı görüş ortaya atılmıştır.  Uluslararası t1caret teor1s1n1n öngördüğü g1b1, 
ülkeler her malın üret1m1ne en azından kısmen katkıda bulunmalıdır. Uluslararası 
t1caret teor1s1n1n açıklandığı g1b1, ülkeler her malı, az m1ktarda da olsa, üret1lmel1d1r. 
Günümüzde dünya genel1nde ülkeler çok çeş1tl1 ürünler üret1lmekted1r. Ancak 
ülkeler1n bel1rl1 malların üret1m1nde uzmanlaşması gerek1r. Bu özel malın satışına 
1hracat den1r. Bu şek1lde ürünler ülkeden çıkarken, döv1z de ülkeye g1rm1ş oluyor.   

Ekonom1k büyüme modeller1, merkant1l1st düşünceyle b1rl1kte başlayan ve zamanla 
çeş1tl1 teor1k yaklaşımlarla evr1len bütünsel b1r sürec1 tems1l etmekted1r. Bu sürec1n 
temeller1, Adam Sm1th tarafından atılmıştır. Devam eden sürçte, dönem1n önde gelen 
düşünürler1 de çeş1tl1 ekonom1k büyüme modeller1 ortaya koymuşlardır. Ekonom1k 
büyüme modeller1 kapsamında çok sayıda farklı model yer almaktadır. Her b1r 
model1n kend1ne özgü bel1rl1 varsayımlara dayanan b1r öngörüsü bulunmaktadır. 
Genel olarak ekonom1k büyüme modeller1 kend1ler1nden önce gel1şt1r1len modeller1 
temel almakta ya da onları bel1rl1 ölçülerde destekley1c1 n1tel1kler taşımaktadır. 
Modeller, öncek1 yaklaşımlarda açıklanamayan veya eks1k kalan yönler üzer1ne 
yoğunlaşarak bu boşlukları g1dermey1 amaçlamaktadır. Bazı teor1ler, ortaya çıktıkları 
dönemde beklenen etk1y1 ve etk1nl1ğ1 sağlamakta yeters1z kalmışlardır. Bu bağlamda, 
dönem1n ekonom1k, sosyal ve pol1t1k koşulları öneml1 b1r etken teşk1l etmekted1r.  Bu 
gel1şmeler net1ces1nde, dördüncü dalga olarak kabul ed1len İçsel Büyüme Teor1ler1 
ortaya konulmuştur. Türk1ye Cumhur1yet1, 1960’lı yıllardan 1980’l1 yıllara kadar 1thal 
1kamec1 ekonom1k pol1t1ka ben1msem1şt1r. 1980’l1 yıllarda, 1hracata dayalı büyüme 
stratej1ler1 çerçeves1nde çeş1tl1 atılımlar ve çalışmalar gerçekleşt1r1lm1şt1r. İhracata 
yönel1k bu pol1t1kalar kapsamında, bazı dönemlerde ekonom1k kr1zler ve olumsuz 
sonuçlar yaşanmıştır. Söz konusu kr1zler neden1yle üret1mde azalmalar yaşanmış olsa 
da, 1hracat sürekl1 b1r artış eğ1l1m1 gösterm1şt1r. Ülkeler 1se mevcut ekonom1k yapıları 
ve stratej1k konumları doğrultusunda markalara her dönemde yatırım fırsatları 
sunmaya devam etm1şt1r.  

1900’lü yıllardan 1t1baren öne çıkan ve hızlı gel1şen sektörler1n başında otomot1v 
sektörü gelm1şt1r. Amer1ka B1rleş1k Devletler1’nde başlayan otomot1v üret1m1, 1lk 
aşamada Avrupa’ya, ardından Asya kıtasına yayılmıştır. Ancak bu sürec1n önündek1 
en öneml1 engel İk1nc1 Dünya Savaşı olmuştur.  

İk1nc1 Dünya Savaşı’nın ardından, Japonya başta olmak üzere bazı ülkeler otomot1v 
sektöründe kayda değer atılımlar gerçekleşt1r1lm1şt1r. Günümüzde otomot1v sektörü, 
ürün ve h1zmetler1yle toplumun tüm kes1mler1 tarafından yaygın olarak 
kullanılmaktadır. Günümüzde b1reyler, toplu taşıma 1ht1yaçlarında otobüsler1; soğuk 
z1nc1r gıda taşımacılığında tır ve kamyonetler1; konforlu ve b1reysel ulaşım 
talepler1nde 1se taks1 h1zmet1 sunan sedan otomob1ller1 terc1h etmekted1rler. Gen1ş 
ölçekte üret1m olanakları mevcuttur. Bu durum, otomot1v sektörünün ekonom1k 
büyümey1 teşv1k ed1c1 b1r etk1 yarattığını göstermekted1r. Otomot1v sektörü, sanay1 
dalları arasında kend1ne güçlü b1r yer ed1nmekted1r. Otomot1v sanay1, tüm 
b1leşenler1yle b1rl1kte sanay1 sektörü 1çer1s1nde öneml1 b1r paya sah1p b1r alan olarak 
öne çıkmaktadır. Otomot1v sektörü, yüksek düzeyde rekabet1n yaşandığı b1r alandır. 
Markalar, b1rb1rler1yle sürekl1 b1r 1lerleme ve yen1l1k mücadeles1 1çer1s1nde yer 
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almaktadır. Dünya genel1ndek1 marka sıralamalarında, otomot1v markaları 
kend1ler1ne bel1rg1n b1r yer ed1nmekted1r. 

Türk1ye'de otomot1v sanay11, Cumhur1yet'1n 1lanıyla b1rl1kte başlayan b1r gel1ş1m 
sürec1ne sah1pt1r. Markalar, ürett1kler1 araçları p1yasaya sunmuşlardır. Bu markalar, 
dönemler1n1n otomob1l modeller1n1 p1yasaya sunmuşlardır. Bu araçlar, o dönem1n 
halkı tarafından 1lg1yle karşılanmıştır. Markalar açısından Türk1ye’n1n 1ş gücü 
potans1yel1, düşük f1yatlar ve ülken1n stratej1k coğraf1 konumu öneml1 avantajlar 
sunmaktadır. Ayrıca, devlet1n markalara sağladığı verg1 1nd1r1mler1 g1b1 teşv1kler de 
büyük öneme sah1pt1r. Türk1ye’n1n otomot1v sektöründek1 amacı, yerl1 otomob1l 
üret1m1n1 gerçekleşt1rerek, ürett1ğ1 araçları uluslararası pazarlarda satışa 
sunab1lmekt1r. Türk1ye, söz konusu hedef1n1 başarıyla gerçekleşt1rm1şt1r. Türk1ye 21. 
Yüzyılda otomot1v sektöründe öneml1 b1r atılım gerçekleşt1rm1şt1r. Günümüzde 
Türk1ye, TOGG markasıyla otomot1v p1yasasında d1kkate değer b1r konumda yer 
almaktadır. TOGG markasının üret1m1 başarıyla sürdürülmekte olup, bu marka; 
Anadolu (kırmızı), Oltu (s1yah), Pamukkale (beyaz) ve Kapadokya (bej) g1b1 renk 
seçenekler1yle p1yasada öne çıkan b1r araç olarak konumlanmaktadır. 

 Bu çalışmada, toplam yıllık otomot1v 1hracat ver1ler1 ve ekonom1k büyüme gösterges1 
esas alınmıştır. Türk1ye’n1n otomot1v 1hracatı 1ncelend1ğ1nde, ekonom1k büyümeye 
olumlu yönde katkı sağladığı gözlemlenm1şt1r. Bu çalışmada, 1lg1l1 ver1lere ADF ve 
PP b1r1m kök testler1 uygulanmıştır. Bu çalışmada, anal1z yöntem1 olarak ARDL 
model1 kullanılmıştır. Çalışmada, 1969–2023 yılları arasındak1 dönem 1ncelenm1şt1r. 
Yapılan anal1zler sonucunda, otomot1v 1hracatı 1le ekonom1k büyüme arasında anlamlı 
b1r nedensell1k 1l1şk1s1 tesp1t ed1lm1şt1r. 

Anal1z sonuçlarına göre, 1hracat değ1şken1nde meydana gelen %1’l1k b1r artış, 
ekonom1k büyüme üzer1nde yaklaşık %2,019 oranında poz1t1f etk1 yaratmaktadır. Bu 
doğrultuda, Türk1ye’n1n gerçekleşt1rd1ğ1 otomot1v 1hracatının ekonom1k büyüme 
üzer1nde anlamlı ve olumlu b1r etk1s1 olduğu sonucuna ulaşılmıştır. 
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ÖZET 

Bu makale, Türk-ye'n-n sürdürüleb-l-r kalkınma hedefler- doğrultusunda etk-l- b-r em-syon t-caret- s-stem- 
(ETS) model- öner-s- sunmayı amaçlamaktadır. Sosyal f-nans ve yeş-l f-nans perspekt-fler-n- bütünleşt-ren 
çalışma, ülken-n kend-ne özgü koşullarını d-kkate alan kapsamlı b-r model gel-şt-rmey- hedeflemekted-r. 
Araştırma, kümeleme anal-z- yöntem-yle Türk-ye'ye benzer ekonom-k yapıya sah-p bazı ülkeler-n 
deney-mler-n- -ncelemekte ve opt-mal s-stem parametreler-n- bel-rlemekted-r. Gerçekleşt-r-len anal-zler, 
Türk-ye'n-n em-syon prof-l-nde enerj- sektörünün %75.4 ve endüstr-yel süreçler-n %23.3'lük pay -le 
em-syon bakımından öne çıktığını göstermekted-r. Bu doğrultuda gel-şt-r-len model öner-s-, em-syon t-caret 
s-stem-n-n başlangıç f-yatı 0.54 USD/tCO2e ve 0.44-0.65 USD/tCO2e f-yat bandı -le toplam em-syonların 
%98.7's-n- kapsayacak şek-lde tasarlanmıştır. Çalışma, kısa vadede yasal ve kurumsal altyapının 
güçlend-r-lmes-n-, orta vadede s-stem-n tam ölçekl- uygulamaya geç-r-lmes-n- ve uzun vadede p-yasa 
der-nl-ğ-n-n artırılmasını öngören kademel- b-r geç-ş stratej-s- önermekted-r. 

Anahtar Kel,meler: Em-syon T-caret- S-stem-, Sosyal F-nans, Yeş-l F-nans, Sürdürüleb-l-r Kalkınma, 
Karbon F-yatlandırma 

 
CARBON EMISSION TRADING MODEL PROPOSAL FOR A 

SUSTAINABLE FUTURE: THE CASE OF TURKEY 
 

ABSTRACT 

Th-s study a-ms to propose an effect-ve em-ss-ons trad-ng system (ETS) model for Turkey -n l-ne w-th -ts 
susta-nable development goals. The research focuses on develop-ng a comprehens-ve model that -ntegrates 
soc-al and green f-nance perspect-ves wh-le cons-der-ng the country's un-que cond-t-ons. Us-ng cluster 
analys-s, the study exam-nes countr-es w-th s-m-lar econom-c structures to Turkey and determ-nes opt-mal 
system parameters. The analyses reveal that the energy sector accounts for 75.4% and -ndustr-al processes 
for 23.3% of Turkey's em-ss-on prof-le. Accord-ngly, the proposed model -s des-gned w-th an -n-t-al pr-ce 
of 0.54 USD/tCO2e and a pr-ce band of 0.44-0.65 USD/tCO2e, cover-ng 98.7% of total em-ss-ons. The 
study proposes a gradual trans-t-on strategy that relates to legal and -nst-tut-onal -nfrastructure as well as 
-mplementat-on of the system at full scale. 

Keywords: ETS, Soc-al F-nance, Green F-nance, Susta-nable Development, Carbon Pr-c-ng 
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1. GİRİŞ 

Küresel +kl+m kr+z+ ve ekoloj+k s+stemlerdek+ bozulmalar, +nsanlığın karşı karşıya 
kaldığı en büyük tehd+tlerden b+r+ hal+ne gelm+şt+r. Bu bağlamda, sürdürüleb+l+r 
kalkınma hedefler+n+n gerçekleşt+r+lmes+nde sosyal ve yeş+l f+nansman araçlarının 
önem+, her geçen gün daha da bel+rg+n hale gelmekted+r. Özell+kle gel+şmekte olan 
ekonom+lerde, çevresel sürdürüleb+l+rl+k +le ekonom+k büyüme arasındak+ hassas 
dengen+n korunması, yen+l+kç+ f+nansal mekan+zmaların gel+şt+r+lmes+n+ zorunlu 
kılmaktadır (Ada, 2022; Kuzucu, 2015; Zeng+n, 2020). Son yıllarda, gel+şmekte olan 
ülkelerde yeş+l f+nansmanın artan rolü, çevreye duyarlı projelere sermaye akışını 
hızlandırmakta ve em+syon azaltım pol+t+kalarının f+nansal altyapısını 
güçlend+rmekted+r (Meo ve Abd Kar+m, 2022). Bu bağlamda, özell+kle bankacılık 
sektörü ve kamu-özel +ş b+rl+kler+ g+b+ alanlarda sürdürüleb+l+r f+nans araçlarının 
kurumsallaşması ön plana çıkmaktadır. 

Em+syon t+caret+ s+stemler+n+n sürdürüleb+l+r f+nansman alanındak+ rolü, özell+kle 
gel+şmekte olan ekonom+ler +ç+n kr+t+k b+r öneme sah+pt+r. Türk+ye g+b+ ekonom+k 
büyüme +le çevresel sürdürüleb+l+rl+k arasında denge kurmaya çalışan ülkeler +ç+n, bu 
s+stemler+n etk+n tasarımı ve uygulanması, yeş+l dönüşümün f+nansmanında öneml+ 
b+r araç olarak öne çıkmaktadır. Düşük karbon ekonom+s+ne geç+ş sürec+nde ETS'n+n 
sunduğu fırsatlar ve yeş+l yatırımları teşv+k etme potans+yel+, sürdürüleb+l+r 
kalkınmanın f+nansmanında kr+t+k b+r araç olarak değerlend+r+lmekted+r (European 
Comm+ss+on, 2019). ETS’n+n mal+yet etk+nl+ğ+, ş+rketler+ karbon yoğun üret+mden 
uzaklaştırarak tem+z teknoloj+ yatırımlarını caz+p hale get+rmekted+r (Ba+, 2022). 
Ayrıca, +y+ +şleyen b+r karbon p+yasası, yatırımcıların uzun vadel+ r+sk 
değerlend+rmeler+n+ yen+den yapılandırmalarına +mkân sağlamaktadır. 

Türk+ye'n+n karbon salınımını azaltmaya yönel+k mevcut pol+t+ka çerçeves+, 
uluslararası standartlarla uyumlu b+r ETS mekan+zmasının yokluğunda öneml+ 
kısıtlamalarla karşı karşıyadır. Bu yapısal eks+kl+k, hem çevresel hem de ekonom+k 
sürdürüleb+l+rl+k açısından çok yönlü r+skler barındırmaktadır (Resources for the 
Future, 2023). Bunun yanı sıra, sosyal ve yeş+l f+nans enstrümanlarının yeterl+ 
düzeyde kullanılmaması ve mevcut f+nansal s+stemle entegrasyonundak+ zorluklar, 
söz konusu pol+t+kaların etk+nl+ğ+n+ öneml+ ölçüde sınırlandırmaktadır (Ş+mşek ve 
Tunalı, 2022). Bu bağlamda, yeş+l tahv+ller+n +hracı, düşük fa+zl+ kred+ teşv+kler+ ve 
sürdürüleb+l+rl+k endeksler+yle entegre f+nansman s+stemler+n+n oluşturulması g+b+ 
yapısal reformlara +ht+yaç duyulmaktadır. Ayrıca, karbon f+yatlandırmasının hukuk+ 
altyapısının netleşt+r+lmes+, özel sektörün katılımını artırab+lecek öneml+ b+r unsur 
olarak değerlend+r+lmekted+r (Ba+, 2022). 

Bu çalışmanın amacı, Türk+ye'n+n sosyoekonom+k yapısı, endüstr+yel kompoz+syonu 
ve çevresel koşullarını d+kkate alan, uygulanab+l+r ve etk+l+ b+r ETS model+ öner+s+ 
gel+şt+rmekt+r. Araştırma, aşağıdak+ temel sorulara yanıt aramaktadır: 

1. Türk+ye'n+n kend+ne özgü koşulları göz önüne alındığında nasıl b+r ETS model+ en 
etk+l+ sonuçları üreteb+l+r? 

2. ETS'n+n Türk+ye'n+n mevcut ve gel+şt+r+lmekte olan sosyal ve yeş+l f+nans 
stratej+ler+yle entegrasyonu hang+ kurumsal ve operasyonel mekan+zmalarla 
sağlanab+l+r? 
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3. Öner+len model, Türk+ye'n+n sürdürüleb+l+r kalkınma hedefler+ne ulaşma sürec+n+ 
nasıl hızlandırab+l+r ve bu süreçte karşılaşılab+lecek potans+yel engeller nelerd+r? 

2. KAVRAMSAL ÇERÇEVE 

2.1. Sosyal F7nans: Tanımı ve Kapsamı 

Sosyal f+nans, geleneksel f+nansal yaklaşımların ötes+ne geçerek, f+nansal get+r+lerle 
sosyal faydayı dengeleyen yen+l+kç+ b+r f+nansman model+n+ tems+l etmekted+r. Bu 
model, salt kâr maks+m+zasyonundan z+yade, toplumsal sorunlara sürdürüleb+l+r 
çözümler üretmey+ hedefleyen projelere kaynak sağlamayı amaçlamaktadır (Ada, 
2022). Sosyal f+nansın temel felsefes+, f+nansal araçların toplumsal refahı artırmak 
+ç+n s+stemat+k b+r şek+lde kullanılmasına dayanmaktadır. 

Sosyal f+nans, geleneksel f+nans s+stemler+n+n ötes+ne geçerek toplumsal ve çevresel 
etk+ler+ ön planda tutan yatırım stratej+ler+n+ kapsamaktadır. Bu yaklaşım, sadece 
f+nansal get+r+ odaklı olmayan, aynı zamanda sosyal ve çevresel değer yaratmayı da 
hedefleyen b+r anlayış sunmaktadır. Sosyal f+nans model+, f+nansal get+r+ +le sosyal 
etk+ arasında opt+mum denge kurarak, sürdürüleb+l+r kalkınma hedefler+ne ulaşmada 
öneml+ b+r araç olarak konumlanmaktadır. 

Özell+kle sosyal g+r+ş+mc+l+k, m+krof+nans ve etk+ yatırımları (+mpact +nvest+ng) g+b+ 
araçlar bu alanda kr+t+k +şlevler üstlenmekted+r. Türk+ye’de +se sosyal f+nans 
uygulamaları hâlen erken aşamada olmakla b+rl+kte, STK'lar ve kalkınma ajanslarının 
öncülüğünde gel+şmekted+r (Lehner, 2016; Kend+rl+ et al., 2024). 

2.2. Yeş7l F7nans: Tanımı ve Stratej7k Önem7 

Yeş+l f+nans, çevresel sürdürüleb+l+rl+ğ+ merkeze alan ve f+nansal kaynakların 
s+stemat+k b+r şek+lde yeş+l projelere yönlend+r+lmes+n+ sağlayan kapsamlı b+r 
f+nansman çerçeves+d+r (European Comm+ss+on, 2019). Bu yaklaşım, geleneksel 
f+nansal s+stem+n çevresel etk+ler+ göz ardı eden yapısını dönüştürerek, sürdürüleb+l+r 
b+r ekonom+k modele geç+ş+ hızlandırmayı hedeflemekted+r. 

Yeş+l f+nansın stratej+k önem+, özell+kle küresel +kl+m kr+z+ bağlamında g+derek 
artmaktadır. Bu f+nansman model+ şu temel amaçlara h+zmet etmekted+r: 

İkl:m Değ:ş:kl:ğ:yle Mücadele: Yeş+l f+nans, sera gazı em+syonlarının azaltılmasını, 
yen+leneb+l+r enerj+ kaynaklarına geç+ş+n f+nansmanını ve enerj+ ver+ml+l+ğ+ 
projeler+n+n desteklenmes+n+ hedeflemekted+r. 

Çevresel R:skler:n Yönet:m:: Doğal afet r+skler+n+n f+nansal etk+ler+n+n azaltılması, 
ekoloj+k s+stemler+n korunması ve b+yoçeş+tl+l+ğ+n sürdürülmes+, yeş+l f+nansın öneml+ 
odak alanlarındandır. 

Sürdürüleb:l:r Ekonom:k Büyüme: Yeş+l teknoloj+ler+n gel+şt+r+lmes+ ve 
yaygınlaştırılması, döngüsel ekonom+ modeller+n+n desteklenmes+ ve sürdürüleb+l+r 
altyapı yatırımlarının f+nansmanı, yeş+l f+nansın temel hedefler+ arasındadır (Zeng+n, 
2020). 

Türk+ye özel+nde, yeş+l tahv+l ve sukuk +hracı, kamu bankalarının sürdürüleb+l+r 
f+nansman alanındak+ kred+ pol+t+kaları ve Borsa İstanbul Sürdürüleb+l+rl+k Endeks+ 
g+b+ araçlar yeş+l f+nansmanın kurumsallaşmasında etk+l+ olmuştur (Bayram et al., 
2022; Özbek, 2024). 
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2.3. Karbon T7caret7 ve Em7syon T7caret S7stem7 (ETS) 

Karbon t+caret+, küresel +kl+m değ+ş+kl+ğ+yle mücadelede öneml+ b+r p+yasa 
mekan+zması olarak ortaya çıkmıştır. Bu s+stem, sera gazı em+syonlarını ekonom+k b+r 
değer hal+ne get+rerek +şletmeler+n ve ülkeler+n çevresel etk+ler+n+ +çselleşt+rmeler+n+ 
sağlayan yen+l+kç+ b+r yaklaşımı tems+l etmekted+r (World Bank, 2021). Karbon 
t+caret+, dışsallıkların +çselleşt+r+lmes+ prens+b+ne dayanmakta ve p+yasa 
mekan+zmalarını kullanarak mal+yet-etk+n em+syon azaltımını teşv+k etmekted+r. 

S+stem+n temel+nde, bel+rl+ b+r coğraf+ bölge veya sektör +ç+n toplam em+syon üst 
sınırının (cap) bel+rlenmes+ ve bu sınır dah+l+nde em+syon kotalarının (allowances) 
katılımcılar arasında dağıtılması yatmaktadır. Bu yaklaşım, +şletmelere em+syonlarını 
azaltma veya d+ğer katılımcılardan kred+ satın alma esnekl+ğ+ sağlayarak, en mal+yet 
etk+n çözümler+n hayata geç+r+lmes+n+ teşv+k etmekted+r. Karbon p+yasaları, zorunlu 
(compl+ance) ve gönüllü (voluntary) olmak üzere +k+ ana kategor+ye ayrılmaktadır. 

Em+syon T+caret S+stem+ (ETS), karbon t+caret+n+n en yaygın ve s+stemat+k 
uygulaması olarak öne çıkmaktadır (Abdurrah+m, 2023). Bu s+stem, "cap-and-trade" 
(sınırla ve t+caret+n+ yap) prens+b+ üzer+ne kurulu olup, enerj+ üret+m+, ağır sanay+ ve 
havacılık g+b+ yüksek em+syon üreten sektörler+ kapsayacak şek+lde tasarlanmıştır. 

Türk+ye’de yasal altyapısı henüz tamamlanmamış olan ETS s+stem+n+n, yakın 
gelecekte İkl+m Kanunu +le b+rl+kte yürürlüğe g+rmes+ beklenmekted+r (Er+nç, 2025). 
Bu gel+şme, AB Sınırda Karbon Düzenleme Mekan+zması (CBAM) +le t+caret yapan 
Türk sanay+c+ler +ç+n stratej+k öneme sah+pt+r (Baştürk, 2024). 

2.4. Türk7ye'n7n Sürdürüleb7l7r F7nansman Stratej7ler7 

Türk+ye'n+n sürdürüleb+l+r f+nansman alanındak+ çabaları, küresel sürdürüleb+l+rl+k 
gündem+n+n +vme kazanmasıyla b+rl+kte son yıllarda öneml+ b+r gel+ş+m gösterm+şt+r. 
Özell+kle Par+s Anlaşması'nın onaylanması ve 2053 net sıfır em+syon hedef+n+n 
açıklanması, sürdürüleb+l+r f+nansman stratej+ler+n+n gel+şt+r+lmes+ne yönel+k çabaları 
hızlandırmıştır. Ancak, bu alandak+ uygulamaların uluslararası standartlarla tam 
uyumu henüz sağlanamamış olup, özell+kle karbon f+yatlandırma ve ETS 
mekan+zmalarının eks+kl+ğ+, ülken+n sürdürüleb+l+r kalkınma hedefler+ne ulaşmasında 
öneml+ b+r engel teşk+l etmekted+r (Internat+onal F+nance Corporat+on, 2020). 

Türk+ye'de sürdürüleb+l+r f+nansman çerçeves+n+n gel+ş+m+, bankacılık sektörü, 
sermaye p+yasaları ve düzenley+c+ kurumların ortak çabalarıyla şek+llenmekted+r. 
Merkez Bankası, BDDK ve SPK g+b+ düzenley+c+ kurumların sürdürüleb+l+r f+nans 
alanında gel+şt+rd+kler+ pol+t+kalar ve düzenlemeler, s+stem+k b+r dönüşümün başlangıç 
aşamasını oluşturmaktadır. 

Ancak, yeş+l f+nansman araçlarının kullanım oranı gel+şm+ş ülkelere kıyasla düşüktür 
ve sermaye p+yasalarındak+ der+nl+k halen sınırlıdır. Bu nedenle, F+nTech destekl+ 
sürdürüleb+l+r f+nans modeller+, d+j+tal yeş+l bono platformları ve kamu destekl+ garant+ 
s+stemler+ g+b+ yen+l+kç+ uygulamaların gel+şt+r+lmes+ önem arz etmekted+r (Yazıcı et 
al., 2025; Dem+rc+ & Öztürk, 2015). 
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3. ARAŞTIRMA YÖNTEMİ VE VERİ SETİ 

3.1. Ver7 Kaynakları ve Kapsamı 

Bu çalışmada kullanılan ver+ler üç temel kaynaktan derlenm+şt+r: Dünya Bankası'nın 
açık ver+ portalı 5(World Bank, 2023), Türk+ye İstat+st+k Kurumu'nun resm+ +stat+st+k 
ver+ler+6 (TÜİK, 2023) ve Dünya Bankası Karbon F+yatlandırma Panel+ (World Bank, 
2022)7. Ham ver+ler kapsamlı b+r ön +şleme sürec+nden geç+r+lm+ş ve anal+ze uygun 
+k+ temel ver+ set+ne dönüştürülmüştür. 

Bu ver+ler+n seç+m+nde Dünya Bankası'nın küresel ekonom+k göstergeler+ s+stemat+k 
olarak tak+p etmes+ ve uluslararası karşılaştırmalara olanak sağlayan standart 
metodoloj+ler kullanması etk+l+ olmuştur. Dünya Bankası, ülkeler+n ekonom+k ve 
çevresel performanslarını tutarlı kr+terlere göre değerlend+rerek, güven+l+r ve 
karşılaştırılab+l+r ver+ setler+ sunmaktadır. 

İlk ver+ set+ olan em+syon ver+ set+, ülkeler+n sektörel bazda em+syon ver+ler+n+ 
+çermekted+r. Bu dosyada 'Country' sütunu ülke +s+mler+n+, 'Year' sütunu 2000-2022 
yılları arasındak+ zaman per+yodunu göstermekted+r. Sektörel em+syonlar 'Agr+culture' 
(tarım), 'Waste' (atık), 'Energy' (enerj+) ve 'Industr+al Processes' (endüstr+yel süreçler) 
sütunlarında m+lyon ton CO2 eşdeğer+ c+ns+nden kayded+lm+şt+r. 

3.2. Metodoloj7k Yaklaşım ve Anal7z Tekn7kler7 

Çalışmada ben+msenen karma metodoloj+k yaklaşım, üç ana aşamadan oluşmaktadır. 
İlk aşamada tanımlayıcı +stat+st+ksel anal+zler yapılarak Türk+ye'n+n em+syon prof+l+ 
detaylı b+r şek+lde +ncelenm+şt+r. Bu kapsamda sektörel em+syon dağılımları, yıllara 
göre em+syon trendler+ ve büyüme oranları anal+z ed+lm+şt+r. Trend anal+z+, em+syon 
ver+ler+n+n zaman +ç+ndek+ değ+ş+m+n+ s+stemat+k b+r şek+lde +nceleyerek, uzun vadel+ 
eğ+l+mler+ ve döngüsel değ+ş+mler+ bel+rlemey+ amaçlamaktadır. 

İk+nc+ aşamada, benzer ekonom+k yapıya sah+p ülkelerle karşılaştırmalı anal+zler 
gerçekleşt+r+lm+şt+r. Karşılaştırma +ç+n seç+len ülkeler dört ana kategor+de 
gruplandırılmıştır. Avrupa'dan gel+şmekte olan ekonom+ler (Polonya, Romanya, 
Yunan+stan, Bulgar+stan, Ukrayna), Asya'nın d+nam+k ekonom+ler+ (Güney Kore, 
Malezya, Endonezya, V+etnam, Tayland), Lat+n Amer+ka ülkeler+ (Meks+ka, Brez+lya, 
Arjant+n, Ş+l+, Kolomb+ya) ve Afr+ka ve MENA bölges+ ülkeler+ (Güney Afr+ka, Mısır, 
Fas, Cezay+r, N+jerya) anal+ze dah+l ed+lm+şt+r. 

Son aşamada +se kümeleme anal+z+ kullanılarak, Türk+ye'ye benzer karakter+st+kler 
gösteren ülkeler s+stemat+k b+r şek+lde gruplandırılmış ve bu grupların ETS 
deney+mler+nden yararlanılarak opt+mal parametre değerler+ bel+rlenm+şt+r. Bu aşama, 
özell+kle Türk+ye +ç+n öner+lecek ETS model+n+n parametreler+n+n bel+rlenmes+nde 
kr+t+k öneme sah+pt+r. 

Em+syon tahm+nler+ +ç+n ARIMA (Autoregress+ve Integrated Mov+ng Average) model+ 
terc+h ed+lm+şt+r. ARIMA model+, zaman ser+s+ ver+ler+ndek+ otoregres+f (AR), 
hareketl+ ortalama (MA) ve entegrasyon (I) b+leşenler+n+ b+rleşt+rerek gelecektek+ 
değerler+ tahm+n etmek +ç+n kullanılan güçlü b+r +stat+st+ksel tekn+kt+r. 

 
5 https://data.worldbank.org 
6 https://data.tu2k.gov.tr/ 
7 https://carbonpr2c2ngdashboard.worldbank.org 
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4. TÜRKİYE'NİN MEVCUT DURUMU VE BULGULAR 

4.1. Em7syon Trendler7 ve Prof7l7 

Türk+ye'n+n 2000-2022 yılları arasındak+ em+syon trendler+ +ncelend+ğ+nde, enerj+ 
sektörünün açık ara en büyük em+syon kaynağı olduğu görülmekted+r. 2000 yılında 
yaklaşık 0.7 m+lyon b+r+m olan enerj+ kaynaklı em+syonlar, 2022'de 1.6 m+lyon b+r+me 
yaklaşmıştır. Bu artış, Türk+ye'n+n ekonom+k büyüme ve enerj+ taleb+ +le doğrudan 
+l+şk+l+d+r. Şek+l 1’de de görüleb+leceğ+ üzere 2019 yılında yaşanan an+ düşüş, COVID-
19 pandem+s+ neden+yle enerj+ taleb+ndek+ küresel düşüşle bağlantılıdır.  

Endüstr+yel proseslerden kaynaklanan em+syonlar, 2000-2015 yılları arasında 0.2-0.4 
m+lyon b+r+m arasında dalgalanmış, 2015-2017 dönem+nde +se kesk+n b+r düşüş 
gösterm+şt+r. 2018'den +t+baren endüstr+yel em+syonlar yen+den yükselerek 0.6 m+lyon 
b+r+m sev+yes+ne ulaşmıştır. Tarım ve atık sektörler+nden kaynaklanan em+syonlar +se 
görece düşük düzeylerde seyretm+ş, 2000-2022 dönem+nde genell+kle 0.1 m+lyon 
b+r+m+n altında kalmıştır. 

 
Şek,l 1: Türk.ye Em.syon Trendler. 

Şek+l 2’de göster+len sektörel em+syon paylarına bakıldığında, enerj+ sektörünün 
toplam em+syonların %75.4'ünü, endüstr+yel süreçler+n %23.3'ünü oluşturduğu 
görülmekted+r. Tarım sektörü %1.3'lük b+r paya sah+pken, atık sektörünün payı +hmal 
ed+leb+l+r düzeyded+r. Bu dağılım, Türk+ye'n+n em+syon azaltım stratej+ler+nde enerj+ 
sektörüne öncel+k ver+lmes+ gerekt+ğ+n+ göstermekted+r. 
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Şek,l 2: Sektörel Em.syon Payları 

ARIMA model+n+n uygulanması sonucunda elde ed+len em+syon tahm+nler+, 
Türk+ye'n+n gelecektek+ em+syon prof+l+n+ öngörmek açısından öneml+ bulgular 
sunmaktadır. 2025-2030 dönem+ +ç+n yapılan tahm+nlerde, em+syon değerler+n+n yıllık 
bazda +st+krar kazanacağı ve yaklaşık 2.1 m+lyon ton CO2 eşdeğer+ sev+yes+nde 
seyredeceğ+ Şek+l 3’te de görüleb+leceğ+ üzere tesp+t ed+lm+şt+r.  

4.2. Karşılaştırmalı Ülke Anal7z7 ve Kümeleme Sonuçları 

K-means algor+tması uygulanarak gerçekleşt+r+len kümeleme anal+z+ sonucunda, 
ülkeler dört farklı kümeye ayrılmıştır. Opt+mal küme sayısı, Elbow yöntem+ +le 
bel+rlenm+şt+r. Bu yöntem, küme +ç+ varyansın küme sayısına göre değ+ş+m+n+ anal+z 
etmekte ve k=4'ten sonra d+stort+on değer+ndek+ azalmanın öneml+ ölçüde 
yavaşladığını göstermekted+r. 

 
Şek,l 3: Türk.ye İç.n Em.syon Tahm.nlemes. 
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Şek,l 4: Ülkeler.n Em.syon Prof.ller.ne Göre Kümelenmes. 

Kümeleme anal+z+ sonucunda, Türk+ye, Endonezya ve Meks+ka aynı kümede yer 
almıştır. Bu kümen+n karakter+st+k özell+kler+ şunlardır: 

• Yüksek enerj+ kaynaklı em+syonlar (%75-80 arası) 

• Öneml+ endüstr+yel em+syon payı (%20-25 arası) 

• Hızlı ekonom+k büyüme ve artan enerj+ taleb+ 

• Benzer sosyoekonom+k gel+şm+şl+k düzey+ 

Bu sonuçlar, Türk+ye +ç+n tasarlanacak ETS model+nde Endonezya ve Meks+ka 
deney+mler+n+n öneml+ referans noktaları olab+leceğ+n+ göstermekted+r. Türk+ye ve 
Endonezya'nın em+syon prof+ller+nde enerj+ sektörünün yaklaşık %80 +le en yüksek 
paya sah+p olması, benzer pol+t+ka yaklaşımlarının uygulanab+leceğ+ne +şaret 
etmekted+r. Meks+ka'nın +se karbon f+yatlandırma mekan+zmalarını kademel+ olarak 
uygulama stratej+s+, Türk+ye +ç+n öneml+ dersler sunmaktadır. 

5. TÜRKİYE İÇİN EMİSYON TİCARETİ MODELİ ÖNERİSİ 

5.1. Kapsam Parametreler7 

İlk faz +ç+n öner+len toplam kapsam oranı %98.7 olup, bunun %75.4'ü enerj+ sektörü 
ve %23.3'ü endüstr+yel süreçlerden oluşmaktadır. Tarım sektörü %1.3'lük b+r paya 
sah+pken, atık sektörü +lk fazda kapsam dışında tutulmuştur. Bu gen+ş kapsam, 
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s+stem+n etk+nl+ğ+n+ artırmayı ve karbon sızıntısı r+sk+n+ m+n+m+ze etmey+ 
hedeflemekted+r. 

Em+syon T+caret S+stem+'n+n (ETS) etk+nl+ğ+ büyük ölçüde kapsam parametreler+ne 
bağlıdır. Yüksek b+r kapsam oranı, s+stem+n em+syon azaltım hedefler+ne ulaşma 
potans+yel+n+ artırırken, ekonom+k aktörler üzer+ndek+ yükün dengel+ dağılımını 
sağlar. Türk+ye +ç+n öner+len %98.7'l+k toplam kapsam oranı, em+syon prof+l+n+n 
neredeyse tamamını +çermekte, bu da s+stem+n kapsamlı ve etk+l+ b+r şek+lde 
uygulanmasını mümkün kılmaktadır. 

5.2. F7yatlandırma Parametreler7 

Başlangıç f+yatı 0.54 USD/tCO2e olarak bel+rlenm+ş, 0.44-0.65 USD/tCO2e 
aralığında b+r f+yat bandı öner+lm+şt+r. Bu f+yat bandında: 

• Alt L+m+t (0.44 USD): F+yatların aşırı düşmes+n+ engelleyerek s+stem+n 
etk+nl+ğ+n+ korumayı amaçlar 

• Üst L+m+t (0.65 USD): Ekonom+k aktörler üzer+ndek+ mal+ yükün kontrollü 
kalmasını sağlar 

• Bant Gen+şl+ğ+: Yaklaşık 0.21 USD'l+k b+r manevra alanı sunarak p+yasa 
d+nam+kler+n+n +şlemes+ne olanak tanır 

Bu f+yat düzey+, s+stem+n kademel+ olarak uygulanmasını ve p+yasa aktörler+n+n 
adaptasyonunu kolaylaştırmayı hedeflemekted+r. Öner+len f+yat bandı, kümeleme 
anal+z+nde Türk+ye +le aynı grupta yer alan Endonezya ve Meks+ka'nın karbon 
f+yatlandırma pol+t+kalarını göz önünde bulundurarak bel+rlenm+şt+r. 

5.3. Uygulama Stratej7s7 

Öner+len model, kademel+ b+r geç+ş stratej+s+ ben+msemekted+r. Bu stratej+ üç 
aşamadan oluşmaktadır: 

5.3.1. Hazırlık Aşaması (1-2 Yıl) 

Bu aşama, s+stem+n yasal ve kurumsal altyapısının oluşturulmasına odaklanmaktadır. 
Temel b+leşenler şunlardır: 

• Yasal Çerçeven+n Oluşturulması: ETS'ye +l+şk+n kapsamlı b+r yasal 
çerçeven+n gel+şt+r+lmes+ 

• Kurumsal Kapas+ten+n Gel+şt+r+lmes+: S+stem yönet+m+nden sorumlu 
kurumların bel+rlenmes+ 

• İzleme, Raporlama ve Doğrulama (MRV) S+stem+n+n Kurulması: 
Em+syonların +zlenmes+, raporlanması ve doğrulanmasına +l+şk+n standart ve 
prosedürler+n gel+şt+r+lmes+ 

• P+lot Uygulamaların Başlatılması: Seç+l+ sektörlerde p+lot uygulamaların 
gerçekleşt+r+lmes+ 

• Paydaş İst+şare Süreçler+: Kamu kurumları, özel sektör, akadem+ ve s+v+l 
toplum kuruluşlarının katılımıyla +st+şare süreçler+n+n yürütülmes+ 
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5.3.2. Kademeli Uygulama Aşaması (2-3 Yıl) 

Bu aşama, s+stem+n aşamalı olarak uygulamaya geç+r+lmes+n+ ve p+yasa 
mekan+zmalarının gel+şt+r+lmes+n+ +çermekted+r. Temel b+leşenler şunlardır: 

• S+stem+n Aşamalı Olarak Devreye Alınması: İlk olarak yüksek em+syona 
sah+p sektörler+n s+steme dah+l ed+lmes+ 

• Tahs+sat Mekan+zmalarının Uygulanması: İlk dönemde ücrets+z tahs+satların 
payının yüksek tutulması 

• F+yat İst+krar Mekan+zmalarının Test Ed+lmes+: Öner+len f+yat bandının 
etk+nl+ğ+n+n değerlend+r+lmes+ 

• İk+nc+l P+yasaların Gel+şt+r+lmes+: Tahs+satların alım-satımını kolaylaştıracak 
platformların oluşturulması 

• İzleme ve Değerlend+rme: S+stem+n performansının düzenl+ olarak +zlenmes+ 

5.3.3. Olgunlaşma ve Genişleme Aşaması (3-5 Yıl) 

Bu aşama, s+stem+n tam ölçekl+ uygulamaya geç+r+lmes+n+, der+nleşt+r+lmes+n+ ve 
uluslararası entegrasyonunu +çermekted+r. Temel b+leşenler şunlardır: 

• S+stem+n Tam Ölçekl+ Uygulamaya Geç+r+lmes+: Tüm hedef sektörler+n 
s+steme entegrasyonu 

• P+yasa Der+nl+ğ+n+n Artırılması: P+yasa l+k+d+tes+n+n ve etk+nl+ğ+n+n 
artırılması 

• Uluslararası Bağlantıların Kurulması: D+ğer ETS'lerle bağlantı kurulması 

• Teknoloj+k İnovasyonun Teşv+k Ed+lmes+: Düşük karbonlu teknoloj+ler+n 
gel+şt+r+lmes+ 

• Sürdürüleb+l+r F+nans Ekos+stem+yle Entegrasyon: Karbon p+yasası 
araçlarının yeş+l f+nans ekos+stem+yle tam entegrasyonunun sağlanması, 
sürdürüleb+l+r yatırım stratej+ler+n+n desteklenmes+, yeş+l tahv+l ve 
sürdürüleb+l+rl+k bağlantılı kred+ g+b+ araçların gel+şt+r+lmes+. 

Bu aşamanın başarısı, Türk+ye'n+n düşük karbonlu ekonom+ye geç+ş sürec+n+ 
hızlandıracak ve uluslararası +kl+m hedefler+ne katkıda bulunacaktır. 

5.4. İzleme, Raporlama ve Doğrulama (MRV) S7stem7n7n Tasarımı 

Etk+n b+r İzleme, Raporlama ve Doğrulama (MRV) s+stem+, em+syon t+caret s+stem+n+n 
güven+l+rl+ğ+ ve etk+nl+ğ+ +ç+n temel b+r b+leşend+r. Öner+len MRV çerçeves+ şu 
unsurları +çermekted+r: 

• Standard+ze Ed+lm+ş Metodoloj+ler: Em+syonların ölçümü ve hesaplanması 
+ç+n sektöre özgü metodoloj+ler+n gel+şt+r+lmes+ 

• Kapsamlı Raporlama Çerçeves+: Düzenl+ ve s+stemat+k raporlama 
formatlarının gel+şt+r+lmes+ 

• Doğrulama Sürec+: Bağımsız doğrulayıcıların akred+tasyon kr+terler+n+n 
bel+rlenmes+ 
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• Kurumsal Gözet+m ve Denet+m: MRV süreçler+n+n gözet+m+nden sorumlu 
kurumsal yapının oluşturulması 

• Kapas+te Gel+şt+rme: MRV süreçler+nde yer alan tüm paydaşların tekn+k 
kapas+tes+n+n gel+şt+r+lmes+ 

Etk+n b+r MRV s+stem+, em+syon ver+ler+n+n doğruluğunu ve güven+l+rl+ğ+n+ 
sağlayarak, s+stem+n bütünlüğünü koruyacak ve paydaşlar arasında güven 
oluşturacaktır. Bu s+stem, aynı zamanda Türk+ye'n+n uluslararası raporlama 
yükümlülükler+n+ yer+ne get+rmes+ne ve AB CBAM g+b+ düzenlemelere uyumunu 
kolaylaştıracaktır. 

5.5. Ekonom7k Etk7 Anal7z7 

Öner+len em+syon t+caret s+stem+ model+n+n ekonom+k etk+ler+n+n kapsamlı b+r şek+lde 
değerlend+r+lmes+, pol+t+ka tasarımı ve uygulama stratej+s+ +ç+n kr+t+k öneme sah+pt+r. 
Ekonom+k etk+ anal+z+ şu boyutları +çermekted+r: 

• Makroekonom+k Etk+ler: S+stem+n GSYİH, +st+hdam, dış t+caret denges+ ve 
f+yat +st+krarı üzer+ndek+ potans+yel etk+ler+ anal+z ed+lm+şt+r. Kademel+ 
uygulama stratej+s+ ve esnek f+yat bandı, makroekonom+k etk+ler+n 
yönet+leb+l+r düzeyde tutulmasını sağlayacaktır. 

• Sektörel Etk+ler: Enerj+ üret+m+, ç+mento, dem+r-çel+k, k+mya ve petrok+mya 
g+b+ yüksek em+syona sah+p sektörler üzer+ndek+ etk+ler+n detaylı anal+z+ 
yapılmıştır. İlk uygulama dönem+nde ücrets+z tahs+satların payının yüksek 
tutulması, sektörel etk+ler+n kademel+ b+r şek+lde yönet+lmes+n+ sağlayacaktır. 

• Karbon Kaçağı R+sk+: Türk sanay+s+n+n uluslararası rekabet gücü üzer+ndek+ 
potans+yel etk+ler+n değerlend+r+lmes+ ve karbon kaçağı r+sk+n+n 
yönet+lmes+ne yönel+k stratej+ler+n gel+şt+r+lmes+ önem taşımaktadır. 

• Teknoloj+k Dönüşüm Mal+yetler+: Düşük karbonlu teknoloj+lere geç+ş+n 
mal+yetler+ ve f+nansman +ht+yaçları değerlend+r+lm+şt+r. ETS gel+rler+n+n b+r 
kısmının bu dönüşümü destekleyecek +novasyon fonlarına aktarılması, 
mal+yetler+n yönet+lmes+ne katkıda bulunacaktır. 

• Gel+r Dağılımı Etk+ler+: S+stem+n farklı gel+r grupları üzer+ndek+ potans+yel 
etk+ler+ anal+z ed+lm+ş, enerj+ f+yatlarındak+ olası artışların düşük gel+r 
grupları üzer+ndek+ etk+ler+n+ haf+fletecek sosyal destek mekan+zmaları 
öner+lm+şt+r. 

Ekonom+k etk+ anal+zler+, s+stem+n uygulanması sırasında düzenl+ olarak 
güncellenmel+ ve adapt+f b+r yönet+m yaklaşımı ben+msenmel+d+r. Ekonom+k etk+ler+n 
s+stemat+k b+r şek+lde +zlenmes+ ve değerlend+r+lmes+, pol+t+ka tasarımının opt+m+ze 
ed+lmes+ne ve paydaş desteğ+n+n sürdürülmes+ne katkıda bulunacaktır. 

Aşağıdak+ tabloda öner+len ETS parametreler+ özetlenmekted+r: 
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Tablo 1: Öner.len ETS Parametreler. 

Parametre Kategorisi Parametre Değer 
Kapsam İlk faz kapsam oranı 98.7% 
Kapsam Enerji sektörü 75.4% 
Kapsam Endüstriyel Süreçler 23.3% 
Kapsam Tarım Sektörü 1.3% 
Kapsam Atık Süreçleri 0% 
Fiyat Başlangıç fiyatı 0.54 USD/tCO2e 
Fiyat Fiyat bandı 044 - 0.65 USD/tCO2e 

6. SONUÇ VE ÖNERİLER 

6.1. Temel Bulgular 

Bu çalışma, Türk+ye'n+n sürdürüleb+l+r kalkınma hedefler+n+ destekleyecek b+r 
em+syon t+caret s+stem+ model+n+n tasarlanması ve uygulanmasına yönel+k kapsamlı 
b+r çerçeve sunmaktadır. Araştırma bulguları, Türk+ye'n+n em+syon prof+l+nde enerj+ 
sektörünün %75.4 ve endüstr+yel süreçler+n %23.3'lük pay +le öne çıktığını 
göstermekted+r. 2010-2022 dönem+n+ kapsayan trend anal+z+, ülken+n em+syon 
yoğunluğunda bel+rg+n b+r artış eğ+l+m+ olduğunu ortaya koymaktadır. Mevcut 
durumda karbon f+yatlandırma mekan+zmalarının eks+kl+ğ+, em+syon azaltım 
hedefler+ne ulaşılmasını güçleşt+ren öneml+ b+r faktör olarak öne çıkmaktadır. 

Çalışmada öner+len ETS model+, kademel+ b+r geç+ş stratej+s+ ben+msemekted+r. Model 
kapsamında başlangıç f+yatı 0.54 USD/tCO2e olarak bel+rlenm+ş olup, 0.44-0.65 
USD/tCO2e bandında esnekl+k öngörülmüştür. S+stem+n kapsam alanı, +lk fazda 
toplam em+syonların %98.7's+n+ +çerecek şek+lde tasarlanmıştır. Bu gen+ş kapsam, 
karbon sızıntısı r+sk+n+ m+n+m+ze edecek sektörel stratej+lerle desteklenmekted+r. 

Gerçekleşt+r+len uluslararası karşılaştırmalı anal+z, benzer ekonom+k yapıya sah+p 
ülkeler+n deney+mler+nden öneml+ dersler sunmaktadır. Özell+kle kümeleme anal+z+ 
sonucu Türk+ye +le aynı grupta yer alan Endonezya ve Meks+ka'nın ETS deney+mler+, 
s+stem tasarımında yol göster+c+ olmuştur. Türk+ye ve Endonezya'nın em+syon 
prof+ller+nde enerj+ sektörünün dom+nant rolü, benzer pol+t+ka yaklaşımlarının 
uygulanab+leceğ+ne +şaret ederken, Meks+ka'nın kademel+ uygulama stratej+s+, geç+ş 
sürec+n+n yönet+lmes+ açısından öneml+ dersler sunmaktadır. 

Kurumsal kapas+te gel+şt+rme, paydaş katılımı ve uluslararası +şb+rl+ğ+, öner+len 
model+n başarılı b+r şek+lde uygulanması +ç+n kr+t+k başarı faktörler+ olarak 
bel+rlenm+şt+r. Kademel+ b+r geç+ş stratej+s+, ekonom+k aktörler+n adaptasyonunu 
kolaylaştırırken, yeterl+ b+r hazırlık dönem+, s+stem+n sağlam temeller üzer+ne +nşa 
ed+lmes+n+ sağlayacaktır. Uluslararası entegrasyon potans+yel+n+n, s+stem etk+nl+ğ+n+ 
artıracak kr+t+k b+r faktör olduğu tesp+t ed+lm+şt+r. 

6.2. Pol7t7ka Öner7ler7 

Çalışmanın bulgularından hareketle, Türk+ye +ç+n kısa, orta ve uzun vadel+ pol+t+ka 
öner+ler+ gel+şt+r+lm+şt+r. 
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6.2.1. Kısa Vadeli Öneriler (1-2 Yıl) 

Kısa vadede, ETS'n+n yasal ve kurumsal altyapısının güçlend+r+lmes+ öncel+k 
taşımaktadır. Bu kapsamda: 

• Yasal Çerçeven+n Oluşturulması: ETS'ye yönel+k kapsamlı b+r yasal 
çerçeven+n gel+şt+r+lmes+, em+syon üst sınırlarının bel+rlenmes+, tahs+sat 
mekan+zmalarının düzenlenmes+ ve ceza hükümler+n+n tanımlanması. 

• Kurumsal Kapas+ten+n Gel+şt+r+lmes+: S+stem yönet+m+nden sorumlu 
kurumların bel+rlenmes+, tekn+k ve +dar+ kapas+teler+n+n güçlend+r+lmes+, 
koord+nasyon mekan+zmalarının oluşturulması. 

• MRV S+stem+n+n Kurulması: Em+syonların ölçülmes+, raporlanması ve 
doğrulanmasına yönel+k standart ve prosedürler+n gel+şt+r+lmes+, elektron+k 
raporlama s+stemler+n+n kurulması, doğrulayıcı kuruluşların akred+tasyonu. 

• P+lot Uygulamaların Başlatılması: Yüksek em+syona sah+p bel+rl+ sektörlerde 
p+lot uygulamaların gerçekleşt+r+lmes+, uygulama deney+mler+nden dersler 
çıkarılması, tam ölçekl+ uygulamaya hazırlık yapılması. 

• Paydaş Katılımının Sağlanması: Kamu kurumları, özel sektör, akadem+ ve 
s+v+l toplum kuruluşlarının katılımıyla +st+şare süreçler+n+n yürütülmes+, 
b+lg+lend+rme ve farkındalık artırma faal+yetler+n+n gerçekleşt+r+lmes+, 
kapas+te gel+şt+rme programlarının düzenlenmes+. 

6.2.2. Orta Vadeli Öneriler (2-3 Yıl) 

Orta vadel+ perspekt+fte, s+stem+n tam ölçekl+ uygulamaya geç+r+lmes+ 
hedeflenmel+d+r. Bu dönemde: 

• Kapsam Gen+şletme Stratej+s+: S+stem+n kademel+ olarak tüm hedef 
sektörler+ kapsayacak şek+lde gen+şlet+lmes+, sektörel özell+kler+ ve rekabet 
koşullarını d+kkate alan b+r yaklaşımın ben+msenmes+. 

• F+yat İst+krar Mekan+zmaları: Öner+len f+yat bandının etk+nl+ğ+n+n 
değerlend+r+lmes+, p+yasa +st+krar rezerv+ g+b+ ek mekan+zmaların 
entegrasyonu, f+yat s+nyaller+n+n güçlend+r+lmes+. 

• Uluslararası Bağlantıların Kurulması: D+ğer ETS'lerle bağlantı kurulmasına 
yönel+k çalışmaların başlatılması, özell+kle AB ETS +le uyum çalışmalarının 
hızlandırılması, uluslararası karbon p+yasalarıyla entegrasyon olanaklarının 
değerlend+r+lmes+. 

• F+nansal Altyapının Güçlend+r+lmes+: Karbon p+yasası araçlarının 
çeş+tlend+r+lmes+, sekonder p+yasaların gel+şt+r+lmes+, f+nansal aracıların ve 
kurumsal yatırımcıların katılımının teşv+k ed+lmes+, r+sk yönet+m araçlarının 
gel+şt+r+lmes+. 

• Yeş+l F+nans Entegrasyonu: Karbon p+yasası araçlarının yeş+l f+nans 
ekos+stem+yle entegrasyonunun sağlanması, yeş+l tahv+l ve sürdürüleb+l+rl+k 
bağlantılı kred+ g+b+ araçların gel+şt+r+lmes+, sürdürüleb+l+r yatırım 
stratej+ler+n+n desteklenmes+. 
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6.2.3. Uzun Vadeli Öneriler (3-5 Yıl) 

Uzun vadede +se s+stem+n opt+m+zasyonu ve der+nleşmes+ hedeflenmel+d+r. Bu 
kapsamda: 

• P+yasa L+k+d+tes+n+n Artırılması: Karbon p+yasasının l+k+d+tes+n+n ve 
der+nl+ğ+n+n artırılması, f+nansal aracıların ve kurumsal yatırımcıların akt+f 
katılımının sağlanması, türev ürünler+n gel+şt+r+lmes+ ve r+sk yönet+m 
araçlarının çeş+tlend+r+lmes+. 

• Uluslararası Bağlantıların Gen+şlet+lmes+: D+ğer ETS'lerle bağlantıların 
güçlend+r+lmes+ ve gen+şlet+lmes+, uluslararası karbon p+yasalarıyla tam 
entegrasyonun sağlanması, uluslararası standartlarla uyumun sürdürülmes+. 

• İnovat+f Karbon F+nansman Araçları: Karbon varlık sınıfının gel+şt+r+lmes+, 
yeş+l tahv+ller ve sürdürüleb+l+rl+k bağlantılı kred+lerle entegrasyonun 
güçlend+r+lmes+, yen+l+kç+ f+nansman mekan+zmalarının tasarlanması. 

• Düşük Karbonlu Teknoloj+lere Geç+ş+n Hızlandırılması: ETS gel+rler+n+n b+r 
kısmının +novasyon fonlarına aktarılması, düşük karbonlu teknoloj+ler+n 
gel+şt+r+lmes+ ve yaygınlaştırılmasının desteklenmes+, ar-ge çalışmalarının 
teşv+k ed+lmes+. 

• Sektörel Dönüşüm Programları: Yüksek em+syona sah+p sektörler+n düşük 
karbonlu alternat+flerle dönüşümünü destekleyecek kapsamlı programların 
gel+şt+r+lmes+, dönüşüm mal+yetler+n+n yönet+lmes+ne yönel+k f+nansman 
mekan+zmalarının tasarlanması. 

Bu pol+t+ka öner+ler+n+n başarılı b+r şek+lde uygulanması, Türk+ye'n+n sürdürüleb+l+r 
kalkınma hedefler+ne ulaşmasına ve düşük karbonlu ekonom+ye geç+ş sürec+n+ 
hızlandırmasına katkıda bulunacaktır. 

6.3. Gelecek Çalışmalar 7ç7n Öner7ler 

Gelecekte yapılacak çalışmaların metodoloj+k açıdan daha kapsamlı anal+zler 
+çermes+ önem taşımaktadır. Bu bağlamda: 

• Sektörel Etk+ Anal+zler+: Farklı sektörler üzer+ndek+ ekonom+k etk+ler+n daha 
detaylı b+r şek+lde anal+z ed+lmes+, sektöre özgü tahs+sat stratej+ler+n+n 
gel+şt+r+lmes+, rekabet gücü üzer+ndek+ etk+ler+n değerlend+r+lmes+. 

• Makroekonom+k Modelleme: ETS'n+n GSYİH, +st+hdam, dış t+caret denges+ 
ve f+yat +st+krarı üzer+ndek+ etk+ler+n+n daha kapsamlı ekonometr+k 
modellerle anal+z ed+lmes+, farklı senaryoların ekonom+k etk+ler+n+n 
karşılaştırılması. 

• Karbon F+yatlandırma Senaryoları: Farklı f+yat düzeyler+ ve f+yat +st+krar 
mekan+zmalarının em+syon azaltımı ve ekonom+k etk+ler açısından 
karşılaştırılması, opt+mal f+yat yolunun bel+rlenmes+, f+yat şoklarının 
yönet+lmes+ne yönel+k stratej+ler+n gel+şt+r+lmes+. 

Bu alanlarda yapılacak çalışmalar, s+stem+n etk+nl+ğ+n+n artırılmasına ve sürdürüleb+l+r 
dönüşümün hızlandırılmasına katkı sağlayacaktır. 
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ÖZET 

Türk%ye’n%n %thalatında hammaddeler, ara malları ve yatırım malları büyük b%r pay oluşturmaktadır. Ancak 
son dönemde Türk%ye’de hammaddeler, ara malları ve yatırım malları %thalatı artış hızı azalırken, tüket%m 
malları %thalatında bel%rg%n b%r artış kayded%lm%şt%r. Bu gel%şme Türk%ye’n%n orta ve uzun vadel% sanay% 
pol%t%kaları açısından ele alınması gereken b%r durum olarak öne çıkmaktadır. Bu çalışmada %lk olarak 
uluslararası t%caret, Türk%ye’de dış t%caret%n gel%ş%m% ve dış t%caret sınıflamaları %le %lg%l% kavramsal b%lg%ler 
ver%lm%şt%r. Daha sonra Türk%ye’n%n 2013-2024 yılları arasındak% dönem% kapsayan dış t%caret ver%ler% Gen%ş 
Ekonom%k Kategor%ler Sınıflaması (BEC) bazında ve Standart Uluslararası T%caret Sınıflaması (SITC) 
bazında değerlend%r%lm%şt%r. Son yıllarda Türk%ye ekonom%s%n%n büyüme d%nam%kler%nde tüket%m 
harcamalarının g%derek daha bel%rley%c% b%r unsur hal%ne gelmes%, tüket%m malları %thalatının toplam %thalat 
%ç%ndek% payında yaşanan artışın başlıca nedenler%nden b%r% olarak görülmekted%r. 

Anahtar Kel+meler: Dış T%caret, Hammaddeler, Ara Malları, Yatırım Malları, Tüket%m Malları 

 
AN EXAMINATION OF TÜRKİYE’S FOREIGN TRADE IN TERMS OF 

IMPORT COMPONENTS 
 

ABSTRACT 

Raw mater%als, %ntermed%ate goods, and cap%tal goods have trad%t%onally const%tuted a b%g port%on of 
Türk%ye’s overall %mports. In recent years, wh%le the growth rate of %mports %n these categor%es has 
not%ceably decelerated, %mportat%on of consumer goods %ncreased. Th%s trend s%gnals a development wh%ch 
needs cr%t%cal evaluat%on. In th%s study, conceptual %ns%ghts are prov%ded regard%ng %nternat%onal trade, the 
evolut%on of fore%gn trade %n Türk%ye, and the pr%nc%pal class%f%cat%ons employed %n trade stat%st%cs. 
Subsequently, Türk%ye’s trade data for the per%od from 2013 to 2024 are exam%ned based on the Broad 
Econom%c Categor%es Class%f%cat%on (BEC) and the Standard Internat%onal Trade Class%f%cat%on (SITC). One 
of the pr%mary factors underly%ng the r%s%ng share of consumer goods %n total %mports %s the %ncreas%ngly 
consumpt%on-dr%ven character of Türk%ye’s econom%c growth %n recent years. 

Keywords: Fore%gn Trade, Raw Mater%als, Intermed%ate Goods, Cap%tal Goods, Consumer Goods 
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1. GİRİŞ 

Türk)ye'n)n dış t)caret yapısına )l)şk)n gerçekleşt)r)len anal)zler, toplam )thalatın 
büyük b)r bölümünü hammaddeler, ara malları ve yatırım mallarının oluşturduğunu 
ortaya koymaktadır (H)çyılmaz, 2022:409). Doğal kaynakların dağılımı, bu 
kaynakların üret)m süreçler)nde etk)n ve ver)ml) b)ç)mde kullanılamaması, yüksek 
kal)tel) ara malları tem)n)nde yaşanan güçlükler, üret)mde )thal malların kullanımını 
artıran temel unsurlardır. İşletmeler)n yüksek katma değerl) üret)m basamaklarında 
der)nleşememes) ve yatırım malları üret)m)nde teknoloj) yoğunluğu gerekt)ren 
alanlarda yetk)nl)kler)n sınırlı kalması, )thalat temell) üret)m) artırmaktadır (Tokucu 
ve Yüce, 2013:49). Özell)kle otomot)v, dayanıklı tüket)m malları ve ana metal sanay) 
g)b) sermaye yoğun sektörler)n geçm)ş dönemlerde kaydett)ğ) yüksek büyüme 
oranları, söz konusu sektörler)n )thalat yoluyla tem)n ed)len g)rd)lere olan taleb)n) 
artırmıştır (İnançlı ve Konak, 2011: 348). Türk)ye ekonom)s)n)n dış t)caret yapısında 
gözlemlenen bu gel)şme, hem teknoloj)k dönüşüm kapas)tes) hem de üretkenl)k artışı 
açısından )ncelenmes) gereken b)r alana )şaret etmekted)r (Kutlar ve Çabukoğlu, 
2022:305). 

Hammadde, ara malları ve yatırım malları esas )t)bar)yle sanay) sektörünün temel 
g)rd)ler) arasında yer almakta, bu yönüyle üret)m sürec)n)n vazgeç)lmez b)leşenler) 
olarak öne çıkmaktadır. Bu kapsamda sanay) sektörünün üret)m süreçler)nde terc)h 
ed)len g)rd)ler )le bu g)rd)ler)n tem)n b)ç)m) makroekonom)k düzeyde dış t)caret 
denges)n)n yönünü tay)n eden bel)rley)c) b)r faktör hal)ne gelmekted)r (Susam ve 
Bakkal, 2008:82). Özell)kle enerj) )thalatı, toplam )thalat kalemler) arasında hem 
hac)m hem de değer bakımından kr)t)k b)r konumda yer almaktadır (Karakaş, 
2017:265). Dolayısıyla, küresel enerj) f)yatlarındak) dalgalanmaların dış t)caret açığı 
üzer)ndek) etk)s) bel)rg)n b)ç)mde h)ssed)lmekted)r.  

Sanay) mallarının üret)m süreçler)ne )l)şk)n teknoloj)k yapılanma homojen b)r 
karakter arz etmemekted)r. Her b)r mal grubunun üret)m)nde öne çıkan faktörler 
öneml) farklılıklar göstermekted)r (Çırpıcı, 2023:660). Petrol, metal ve benzer) doğal 
kaynak temell) sektörlerdek) üret)m faal)yetler) büyük ölçüde bu doğal kaynakların 
mevcud)yet)ne dayanmaktadır. Tekst)l, g)y)m, der) ve ayakkabı g)b) emek yoğun 
sektörlerde )se )ş gücü, üret)m sürec)n)n merkez) b)r b)leşen) olarak ön plana 
çıkmaktadır. K)myasallar, dem)r-çel)k ve otomot)v g)b) yüksek hac)ml) sanay) kolları, 
genell)kle büyük ölçekl) mak)ne-teçh)zat gerekt)rd)ğ)nden yatırım malları altyapısını 
zorunlu kılmaktadır. Yazılım ve )laç g)b) b)lg) temell) sektörlerde )se entelektüel 
b)r)k)m ve Ar-Ge kapas)tes) üret)m sürec)nde bel)rley)c) b)r konumda bulunmaktadır. 
Dolayısıyla, ülkeler)n hang) tür sanay) mallarının üret)m)nde uzmanlaştığı ve bu 
üret)m süreçler)nde )ht)yaç duyulan g)rd)ler)n yapısı, )thalat açısından büyük öneme 
sah)pt)r.  

Türk)ye, sektörel çeş)tl)l)k ve üret)m kapas)tes) bakımından küresel tedar)k z)nc)r)nde 
stratej)k b)r konum ed)nm)şt)r. Beyaz eşya, otomot)v, tüket)c) elektron)ğ), ana metal 
sanay) ve )şlenm)ş metal g)b) alanlarda kayda değer b)r üret)m) bulunmaktadır. Söz 
konusu sektörler)n ortak özell)ğ), üret)m süreçler)n)n sermaye yoğun yapıya sah)p 
olması ve üret)m g)rd)ler)n)n öneml) kısmının )thalat yoluyla tedar)k ed)lmes)d)r. 
Dolayısıyla, büyüyen bu endüstr)ler )ç)n uluslararası p)yasalardak) f)yat 
dalgalanmaları ve tedar)k z)nc)r)ndek) aksamalar, üret)m süreçler)n) doğrudan 
etk)leyen b)r kırılganlık oluşturmaktadır. 
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Makroekonom)k dengeler)n sürdürüleb)l)rl)ğ) açısından kr)t)k b)r gösterge n)tel)ğ) 
taşıyan dış t)caret denges)nde )thalatın olduğu kadar )hracat performansının da 
bel)rley)c) b)r rolü bulunmaktadır (Tek)n, 2023:319). İhracatın dış t)caret denges)ne 
katkısı, )hracatın yapısındak) )thalat düzey)yle doğrudan )l)şk)l)d)r. Özell)kle 
hammaddeler, ara malları ve yatırım mallarına dayalı üret)m)n ağırlıkta olduğu 
sektörlerde )thal g)rd) oranının yüksek seyretmes) durumunda, )hracat artışı )thalat 
artışını da beraber)nde get)rmekted)r (Varlık vd., 2024:808). Bu durum )hracatın dış 
t)caret denges)ne olan katkısının büyük ölçüde azalmasına neden olmaktadır. Bu 
nedenle )hracat odaklı sektörler)n dış t)caret açığını kapatma yönündek) potans)yel 
katkısı, bu sektörler)n )thalat gereks)n)mler)yle b)rl)kte değerlend)r)lmel)d)r.  

Son yıllarda )se Türk)ye’n)n dış t)caret yapısında b)r değ)ş)m göze çarpmaktadır. 
Türk)ye'n)n yatırım (sermaye) malları ve hammaddeler (ara malları) )thalatı artış hızı 
azalırken, tüket)m malları )thalatı tarafında d)kkat çek)c) sev)yede b)r artış 
kayded)lm)şt)r. Bu gel)şmey) )ncelemek amacıyla bu çalışmada Türk)ye'n)n dış 
t)caret) önce toplam dış t)caret ver)ler) üzer)nden daha sonra Gen)ş Ekonom)k 
Kategor)ler Sınıflandırması (BEC) bazında ve Standart Uluslararası T)caret 
Sınıflamasına (SITC) bazında ele alınmıştır. Bu kapsamda )lk olarak uluslararası 
t)caret, Türk)ye’de dış t)caret)n gel)ş)m) ve dış t)caret sınıflamaları )le )lg)l) kavramsal 
b)lg)ler ver)lm)şt)r. Sonrasında Türk)ye’n)n 2013-2024 yılları arasındak) dönem) 
kapsayan dış t)caret ver)ler) BEC ve SITC sınıflaması bazında sunulmuştur. Sonuç 
kısmında dış t)caret ver)ler) kapsamında Türk)ye’de )thalatın alt b)leşenler) )le )lg)l) 
değerlend)rme ve yorumlar sunulmuştur. 

2. ULUSLARARASI TİCARET 

Uluslararası t)caret, tar)h boyunca toplumların refah sev)yeler)n) ve ekonom)k 
kalkınmayı etk)leyen çok boyutlu b)r olgu olmuştur. Genel b)r tanım olarak )k) veya 
daha fazla ülke arasında mal ve h)zmet değ)ş)m)n) )fade eden uluslararası t)caret, 
ülkeler)n üret)m kab)l)yetler), kaynak dağılımı, )şgücü n)tel)ğ) ve dış pol)t)ka 
terc)hler)ne kadar pek çok faktörü )ç)ne alan karmaşık b)r yapıyı barındırmaktadır. 
Uluslararası t)caret, çeş)tl) durumlarda d)plomat)k b)r araç olarak kullanılmakta, bazı 
durumlarda ülkeler arası güç mücadeleler)n)n b)r uzantısı hal)ne gelmekted)r. 
Ambargolar ve t)caret savaşları, bu )l)şk)n)n ekonom)k boyutun çok ötes)ne geçt)ğ)n) 
kanıtlar n)tel)kted)r (Çet)n ve Saygın, 2024:6).  

Küresel t)caret)n bugünkü yapısını tam olarak kavrayab)lmek )ç)n tar)hsel gel)ş)m 
sürec)n) )ncelemek faydalı olacaktır. Uluslararası t)caret İpek Yolu’ndan başlayarak, 
sömürgec) t)caret düzenler)ne ve modern t)caret rej)mler)ne uzanan çok katmanlı b)r 
değ)ş)m geç)rm)şt)r. Akden)z havzasından Ç)n’e kadar uzanan gen)ş b)r coğrafyayı 
kapsayan İpek Yolu ant)k dünyanın en öneml) t)caret ağı olmuştur. Baharat, )pek, 
porselen ve değerl) taş g)b) malların dolaşımı, dönem)n sosyoekonom)k yapısını 
şek)llend)rm)şt)r. Bu ağın en d)kkat çek)c) özell)ğ), merkez) b)r otor)te tarafından 
yönet)lmemes)ne rağmen uzun süre boyunca sürdürüleb)l)r b)r t)car) canlılık 
göstermes) olmuştur (Çet)n ve Saygın, 2024:6). İlerleyen yüzyıllarda, özell)kle 15. ve 
16. yüzyıllarda gerçekleşen coğraf) keş)fler, dünya t)caret)nde köklü b)r dönüşümü 
başlatmıştır. Avrupa devletler)n)n den)z aşırı bölgelere ulaşması, sömürgec) t)caret 
düzen)n)n temel)n) atmıştır. Bu durumun net)ces)nde trop)kal ürünler)n ve değerl) 
madenler)n küresel ölçekte dolaşımı, as)metr)k bağımlılık )l)şk)ler)n) kalıcı hale 
get)rm)şt)r (Batmaz, 2021:775). İk)nc) Dünya Savaşı’nın ardından, uluslararası )ş 
b)rl)ğ) arayışları çerçeves)nde kurulan Gümrük Tar)feler) ve T)caret Genel Anlaşması 
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(GATT), küresel t)caret)n normlara dayalı b)r s)stem )çer)s)nde yen)den 
yapılandırılmasında b)r m)lat olmuştur. 1947 yılında )mzalanan bu anlaşma zamanla 
çok taraflı t)caret)n temel taşı hal)ne gelm)şt)r. GATT özell)kle tar)fe )nd)r)m) ve 
t)caret)n serbestleşt)r)lmes) g)b) )lkeler etrafında şek)llenm)şt)r. 1995 yılında Dünya 
T)caret Örgütü’nün (DTÖ) kurulmasıyla uluslararası t)carette yen) b)r dönem 
başlamıştır. 

Uluslararası t)caret) ele alan kuramsal yaklaşımlar, hem tar)hsel hem de anal)t)k 
perspekt)ften bu karmaşık yapının doğasını anlamaya yönel)k çeş)tl) parad)gmalara 
d)kkat çekmekted)r (Sandalcılar, 2011:214). Bu kuramlardan her b)r) dönem)n )kt)sad) 
gerçekl)ğ)ne karşılık gelen varsayımlara ve çıkarımlara dayanmaktadır. Merkant)l)zm, 
16. )la 18. yüzyıllar arasında Avrupa’da hak)m olan devlet merkezl) b)r ekonom)k 
düşünce s)stem)d)r. B)r ülken)n zeng)nl)ğ)n)n sah)p olduğu değerl) maden stoklarıyla 
ölçüldüğü bu anlayışa göre dış t)caret fazlası sağlamak en temel amaçtır. Merkant)l)st 
düşünce, )hracatı teşv)k ed)p )thalatı kısıtlayan b)r pol)t)ka anlayışını savunmuş, bu 
bağlamda korumacılığı meşrulaştırmıştır. Ancak bu yaklaşım, ekonom)k etk)leş)m)n 
d)nam)k doğasını ve karşılıklı yarar )lkes)n) göz ardı ett)ğ) )ç)n daha sonrak) teor)ler 
tarafından eleşt)r)lm)şt)r (Aydem)r ve Güneş, 2006: 136). 

İskoçyalı ekonom)st Adam Sm)th’)n Mutlak Üstünlük Teor)s), merkant)l)st düşüncey) 
temelden sarsan )lk l)beral açılım olmuştur. Bu kurama göre, her ülke üret)m)nde 
mutlak üstünlüğe sah)p olduğu malları üret)p )hraç etmel), d)ğer malları )se )thal 
etmel)d)r. Ancak Mutlak Üstünlük Teor)s), tüm ülkeler)n aynı anda t)caretten kazanç 
elde etmes)n) açıklamakta yeters)z kalmıştır. Bu noktada Br)tanyalı pol)t)k ekonom)st 
Dav)d R)cardo’nun Karşılaştırmalı Üstünlük Teor)s) devreye g)rmekted)r (Topuz ve 
Coşkun, 2018:674). Karşılaştırmalı üstünlük teor)s), ülkeler)n mutlak anlamda daha 
ver)ms)z olsalar dah), fırsat mal)yet) düşük olan ürünlerde uzmanlaşarak t)caretten 
kazanç sağlayab)lecekler)n) öne sürmekted)r. R)cardo'nun bu yaklaşımı, dış t)caret) 
daha kapsayıcı b)r rasyonal)teye oturtmuştur. Bu teor)n)n temel eks)kl)kler) )se, emek 
dışında üret)m faktörler)n) göz ardı etmes) ve teknoloj)k farklılıkları varsaymaması 
olarak yorumlanmaktadır. Bu doğrultuda gel)şt)r)len Heckscher-Ohl)n Teor)s), 
ülkeler)n farklı üret)m faktörü donatımlarına sah)p olmaları üzer)nden uluslararası 
t)caret) )ncelemekted)r (Bahar ve Alp, 2023:10). Bu teor)ye göre b)r ülke, fazla 
m)ktarda sah)p olduğu üret)m faktörünü yoğun olarak kullanan mallarda 
uzmanlaşmalı ve bunları )hraç etmel)d)r. Heckscher-Ohl)n Teor)s), Faktör Donatımı 
Teor)s) olarak da adlandırılmaktadır. Ancak bu model)n öngördüğü şek)lde ücretler)n 
uzun dönemde eş)tlenmes) uygulamada kapsamlı olarak karşılık bulmamıştır.  

Mutlak Üstünlük Teor)s), Karşılaştırmalı Üstünlük Teor)s), Faktör Donatımı Teor)s) 
g)b) geleneksel dış t)caret teor)ler)n)n eks)kl)kler)n) tamamlamak amacıyla zaman 
)ç)nde yen) dış t)caret teor)ler) öner)lm)şt)r. Bunlardan b)r) N)tel)kl) İşgücü Teor)s)’d)r. 
N)tel)kl) İşgücü Teor)s) )le endüstr)leşm)ş ülkeler açısından bel)rley)c) olan sanay) 
mallarının dış t)caret) açıklanmaya çalışılmıştır. Bu teor)ye göre, meslek) yetk)nl)k 
düzey) yüksek )şgücüne sah)p ülkeler, üret)m süreçler)nde n)tel)kl) emeğ)n yoğun 
b)ç)mde kullanıldığı mallarda uzmanlaşmakta ve bu malları dış pazarlara 
sunmaktadır. Buna karşılık, n)tel)ks)z )şgücünün görece fazla olduğu ülkeler )se, 
düşük becer) düzey) gerekt)ren malların üret)m)nde rekabet avantajı elde ederek bu 
tür malların )hracatında öne çıkmaktadır. Böylece, uluslararası t)caret)n yapısı, 
ülkeler)n )şgücü yapısına bağlı olarak emek n)tel)ğ)ne dayalı b)r uzmanlaşma 
eksen)nde şek)llenmekted)r. (Dev)ren, 2004: 3). 
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1961 yılında dış t)caret)n öneml) d)nam)kler)nden b)r) olarak teknoloj)k değ)ş)m 
olgusunu merkeze alan Teknoloj) Açığı Teor)s) gel)şt)r)lm)şt)r. Bu teor), teknoloj)ye 
er)ş)m ve adaptasyon süreçler) arasındak) zaman farklarını temel almaktadır. Özell)kle 
b)r ülkede ortaya çıkan yen) teknoloj)k ürünler)n, d)ğer ülkeler tarafından 
ben)msenmes)nde geçen süreler üzer)nde durulmaktadır. Bu süreçte oluşan zaman 
farkı uluslararası t)carete yönel)k taleb) tay)n eden temel unsurdur. (Posner, 
1961:323). Teknoloj) Açığı Teor)s), ülkeler arasındak) teknoloj) farklarının ortaya 
çıkış nedenler)n) ve bu farkların boyutlarını açıklamada kısıtlı b)r başarı gösterm)şt)r. 
Bu kapsamda gel)şt)r)len Ürün Dönemler) Teor)s), Teknoloj) Açığı Teor)s)’n)n 
eks)kl)kler)n) g)dermeye yönel)k öneml) b)r katkı olarak değerlend)r)lm)şt)r. Ürün 
Dönemler) Teor)s)’ne göre, b)r ürün yaşam döngüsü boyunca b)rb)r)nden farklı 
aşamalardan geçerken, bu süreçte ürünün üret)m yer)nde ve t)caret yönünde değ)ş)m 
gözlemlenmekted)r. Yen)l)kç) ürünler )lk olarak yüksek teknoloj) üreteb)len 
ekonom)lerde gel)şt)r)lmekte, ancak zamanla bu ürünler)n üret)m) daha düşük 
mal)yetl) ülkelere kaymaktadır (Vernon, 1966:190). Üret)m teknoloj)ler)n)n 
küreselleşmes) ve üret)m)n coğraf) olarak dağılması g)b) yapısal dönüşümler, Ürün 
Dönemler) Teor)s)'n)n günümüzde tartışılmasına yol açmıştır.  

Faktör Donatımı Teor)s)’n)n doğal kaynaklar g)b) malların t)caret)n) açıklamada 
başarılı olmasına rağmen sanay) mallarının t)caret)n) açıklamada yeters)z kaldığı 
düşünces)yle, bu eks)kl)ğ) g)dermek amacıyla 1961 yılında Terc)hlerde Benzerl)k 
Teor)s) gel)şt)r)lm)şt)r (L)nder, 1961:29). Bu teor)ye göre, t)caret daha çok benzer gel)r 
düzey)ne ve terc)hlere sah)p ülkeler arasında genell)kle benzer ama farklılaştırılmış 
sanay) ürünler) üzer)nden gerçekleşmekted)r. Bu yapısıyla Terc)hlerde Benzerl)k 
Teor)s), küçük )ç p)yasaya sah)p ülkeler )ç)n geçerl) kabul ed)lmekte, ancak küresel 
ölçekl) üret)m ve tüket)m kalıplarını açıklamada sınırlı b)r anal)t)k çerçeve 
sunmaktadır. Yen) dış t)caret teor)ler)nden b)r d)ğer) )se Ölçek Ekonom)ler) Teor)s)’d)r. 
Ölçek Ekonom)ler) Teor)s), gen)ş )ç pazarlara sah)p ülkeler)n üret)m süreçler)nde 
mal)yetler) düşürerek rekabet avantajı elde ett)ğ)n) savunmaktadır. Bu ülkeler, ölçek 
ekonom)ler)n)n bel)rg)n olduğu mal gruplarında daha fazla )hracat gerçekleşt)r)rken, 
d)ğer mal gruplarında )se )thalat gerçekleşt)rmekted)rler. Ölçek Ekonom)ler) Teor)s), 
aynı endüstr)ye a)t malların )hraç ve )thal ed)lmes)n) konu alan endüstr)-)ç) t)caret) 
açıklayan Monopolcü Rekabet Teor)s)’ne de kuramsal b)r temel sağlamaktadır. (Dura, 
2000:11). 

1933 yılında Edward H. Chamberl)n tarafından gel)şt)r)len Monopolcü Rekabet 
Teor)s) zamanla dış t)caret anal)zler)ne de entegre ed)lm)şt)r. Bu teor), sanay) 
mallarına )l)şk)n endüstr)-)ç) t)caret) ürün farklılaştırması )le ölçek ekonom)ler)n)n 
varlığı çerçeves)nde açıklamaktadır (Dev)ren, 2004: 8). Temel)nde, f)rmaların 
rak)pler)n)n f)yatlarını dışsal ver) olarak kabul ett)ğ) ve bu doğrultuda kend) karlarını 
maks)m)ze edecek f)yat düzey)n) bel)rled)kler) Bertrand f)yat rekabet) yer almaktadır. 
Ayrıca p)yasadak) rekabet ortamı f)rmaları f)yat rekabet)n)n yanında ürünler)n) 
farklılaştırmaya da yöneltmekted)r (Krugman, 1983:343). B)lg) ve )let)ş)m 
teknoloj)dek) gel)şmeler, f)rmaların koord)nasyon mal)yetler), çokuluslu ş)rketler g)b) 
alanlarda açıklamalar get)ren yen) dış t)caret teor)ler)ne )l)şk)n çalışmalar devam 
etmekted)r (Bakkalcı, 2013:70). 

Uluslararası t)caret teor)ler), t)caret)n farklı yönler)n) açıklamada katkı 
sunmaktadırlar. İkt)sat tar)h) boyunca değ)şen üret)m tekn)kler), teknoloj)k 
dönüşümler ve s)yas) yapıların etk)s)yle, bu teor)ler sürekl) olarak yen)den 
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yorumlanmış ve gel)şt)r)lm)şt)r. Ekonom)k olarak değerlend)r)ld)ğ)nde, uluslararası 
t)caret)n sağladığı en büyük faydalardan b)r), ölçek ekonom)ler)n)n etk)n kullanımıyla 
üret)m mal)yetler)n)n azaltılması ve kaynakların karşılaştırmalı üstünlüklere göre 
dağılması olmuştur. Ülkeler, uzmanlaştıkları sektörlerde yoğunlaşarak hem üret)m 
ver)ml)l)ğ)n) artırmakta hem de dış pazarlarda rekabet avantajı elde etmekted)r. 
Teknoloj) ve b)lg) transfer) açısından değerlend)r)ld)ğ)nde )se, uluslararası t)caret 
gel)şmekte olan ülkeler)n üret)m teknoloj)ler)ne er)ş)m)n) kolaylaştırmakta, yen)l)kç) 
süreçler)n yayılmasını hızlandırmaktadır. Küreselleşme sürec)yle b)rl)kte ülkeler 
arasındak) sınırlar, ekonom)k anlamda g)derek geç)rgen hale gelm)şt)r. Bu geç)rgenl)k, 
sermaye akımlarının hızlanması, emeğ)n daha esnek hareket edeb)lmes) ve d)j)tal 
teknoloj)lerle desteklenen yen) pazar er)ş)m b)ç)mler)n)n ortaya çıkması g)b) çok 
yönlü sonuçlar doğurmuştur.  

3. TÜRKİYE’DE DIŞ TİCARETİN GELİŞİMİ 

Cumhur)yet)n kurulduğu 1923 yılında Türk)ye’n)n toplam )hracatı 50,8 m)lyon ABD 
Doları, toplam )thalatı )se 86,9 m)lyon ABD Doları olarak gerçekleşm)şt)r (Batmaz, 
2021:779). Bu dönemde küresel ekonom), 1929 yılında başlayan Dünya Ekonom)k 
Buhranı ve 1938 yılında başlayan İk)nc) Dünya Savaşı g)b) )k) büyük kr)z )le karşı 
karşıya kalmıştır. Türk)ye’n)n yıllık )hracatı 1945 yılında 168,3 m)lyon ABD Doları, 
)thalatı )se 97,0 m)lyon ABD Doları olarak gerçekleşm)şt)r. İk)nc) Dünya Savaşı 
sonrası ortaya çıkan yen) s)yas) ve ekonom)k ortam )le b)rl)kte 1950 yılında 
Türk)ye’n)n )hracatı 263,4 m)lyon ABD Doları, )thalatı )se 285,7 m)lyon ABD Doları 
sev)yes)ne ulaşmıştır. 1960 yılında gel)nd)ğ)nde toplam )hracat 320,7 m)lyon ABD 
Doları, )thalat )se 468,2 m)lyon ABD Doları olmuştur. 1961 yılında Türk)ye planlı 
kalkınma dönem)ne geçm)şt)r. Bu dönemde özell)kle )thal )kames) pol)t)kaları öne 
çıkmaya başlamıştır (Tokucu ve Yüce, 2013:50). 1972 yılında Türk)ye )hracatı 885,0 
m)lyon ABD Doları olmuştur. 1973 yılında )se )hracat )lk kez 1 m)lyar ABD Doları 
sev)yes)n) aşmış ve 1,32 m)lyar ABD Doları’na yükselm)şt)r. Bu dönemde )thalat 2,09 
m)lyar ABD Doları sev)yes)nde gerçekleşm)şt)r. 1980 yılına kadar olan süreçte 
küresel çapta petrol kr)z) sonrası yüksek enflasyon, yüksek fa)zler ve stagflasyon 
dönem) yaşanmıştır. 1980 yılında Türk)ye'de )hracat 2,91 m)lyar ABD Doları olarak 
gerçekleşm)şt)r. İhracatın yapısı )ncelend)ğ)nde büyük oranda tarım ürünler)nden 
oluştuğu görülmekted)r. İthalat )se bu dönemde 7,9 m)lyar ABD Doları’na çıkmıştır.  

1980’l) yıllarda dünyada l)beral pol)t)kalara geç)ş sürec) hızlanmıştır. Türk)ye'de 24 
Ocak Kararları olarak b)l)nen ekonom) programı kamuoyuna duyurularak dışa açılma 
sürec)ne g)r)lm)şt)r (Uçan ve Koçak, 2014:52). 1981’de Türk)ye’n)n )hracatı 4,7 
m)lyar ABD Doları, )thalatı )se 8,9 m)lyar ABD Doları olarak gerçekleşm)şt)r. Bu 
yıllarda Türk)ye’de enflasyonun artmış ve devalüasyonlar yaşanmıştır. 1989 yılında 
Sovyetler B)rl)ğ)'n)n çöküşü )le dünyada soğuk savaş dönem) kapanmıştır ve yen) b)r 
dönem başlamıştır. Bu süreçte küresel çapta serbest p)yasa kuralları ben)msenmeye 
başlanmıştır (Karakaş, 2017:261). 1989 yılında Türk)ye )hracatı 11,62 m)lyar ABD 
Doları, )thalatı )se 15,8 m)lyar ABD Doları olmuştur. 1996 yılında Türk)ye )le Avrupa 
B)rl)ğ) arasında yürürlüğe g)ren Gümrük B)rl)ğ) dış t)caret açısından öneml) b)r m)lat 
olmuştur. Bu süreçte 1996 yılında 23,2 m)lyar ABD Doları olan )hracat 2001 yılında 
31,3 m)lyar ABD Doları sev)yes)ne çıkmıştır. İthalat )se bu dönemde 41,4 m)lyar ABD 
Doları olarak gerçekleşm)şt)r. Türk)ye ekonom)k ve f)nansal açıdan 1996-2001 yılları 
arasında çeş)tl) zorluklar )le karşı karşıya kalmış ve bunun net)ces)nde 2001 yılında 
büyük b)r ekonom)k kr)z yaşamıştır (D)ner) ve Işık, 2021:70). Yaşanan bu ekonom)k 
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kr)z sonrası uygulanan ekonom) programı )le b)rçok alanda yapısal reformlar 
yapılmıştır (Susam ve Bakkal, 2008:75). Kr)z sonrası dönemde )hracat ve )thalat 
öneml) b)r artış eğ)l)m) gösterm)şt)r. 2008 yılında )hracat 132 m)lyar ABD Doları 
sev)yes)ne yüksel)rken, )thalat 202,0 m)lyar ABD Doları olmuştur. Tüm dünyayı 
etk)leyen f)nansal kr)z)n etk)s)yle 2008 ve 2009 yıllarında Türk)ye’n)n dış t)caret)nde 
düşüş yaşanmıştır. 2009 yılında )hracat 102,1 m)lyar ABD Doları, )thalat )se 140,9 
m)lyar AD Doları sev)yes)ne ger)lem)şt)r.  

2010 yılından sonra )hracat ve )thalat tekrar artış trend)ne g)rm)şt)r. 2019 yılına 
gel)nd)ğ)nde )hracat 180,8 m)lyar ABD Doları olmuştur. 2020 yılında yaşanan Cov)d-
19 salgını etk)s)yle 169,6 m)lyar ABD Doları sev)yes)ne )nm)şt)r. İthalat )se 2019 
yılında 210,3 m)lyar ABD Doları ve 2020 yılında 219,5 m)lyar ABD Doları olarak 
gerçekleşm)şt)r. Cov)d-19 salgını sonrası dönemde 2021 ve 2022 yıllarında )hracat ve 
)thalat hızlı b)r artış kaydetm)şt)r. Türk)ye’n)n toplam )hracatı 2021 yılında 225,2 
m)lyar ABD Doları ve 2022 yılında )se 254,2 m)lyar ABD Doları olmuştur. İthalat )se 
aynı dönemlerde sırasıyla 271,4 m)lyar ABD Doları ve 363,7 m)lyar ABD Doları 
olarak gerçekleşm)şt)r. Türk)ye’n)n dünya t)caret) )ç)ndek) payı da yıllar )ç)nde artış 
kaydetm)şt)r. 1980 yılında Türk)ye'n)n dünya t)caret) )ç)ndek) payı yüzde 0,25 
c)varındadır. Bu oran 1989 yılında yüzde 0,33'e çıkarken, 2001 yılında yüzde 0,5 ve 
2008 yılında yüzde 0,84'e ulaşmıştır. Türk)ye’n)n dünya mal )hracatı )ç)nde aldığı pay 
2022 yılında yüzde 1,02’ye, 2023 yılında da yüzde 1,08’e çıkarak kayıtlardak) en 
yüksek sev)yes)ne ulaşmıştır. 

4. DIŞ TİCARET SINIFLAMALARI 

Uluslararası mal t)caret)ne )l)şk)n )stat)st)kler)n daha karşılaştırılab)l)r hale get)r)lmes) 
yönündek) çabaların somut b)ç)mde ortaya çıkışı ancak 1930’lu yıllarda mümkün 
olmuştur. Bu süreçte, gerek uluslararası mal t)caret)n)n yapısında gerekse devletler)n, 
hükümetler arası kuruluşların ve çeş)tl) uluslararası örgütler)n t)caret ver)ler)ne )l)şk)n 
talepler)nde büyük b)r dönüşüm yaşanmıştır. T)caret)n n)tel)ğ)ndek) çeş)tlenme ve ver) 
kullanım alanlarının gen)şlemes), )stat)st)k) sınıflandırmalarda daha yüksek düzeyde 
standartlaşma )ht)yacını da beraber)nde get)rm)şt)r (B)rleşm)ş M)lletler, 2006:5). 

Bunun sonucu olarak uluslararası t)caret ver)ler)n)n yeknesak b)ç)mde 
değerlend)r)leb)lmes) amacıyla kullanılmak üzere )lk kez 1950 yılında Uluslararası 
Standart T)caret Sınıflaması (SITC) tavs)ye ed)lm)şt)r. SITC, küresel ölçekte dış 
t)caret )stat)st)kler)n)n tutarlı ve karşılaştırılab)l)r b)ç)mde anal)z)ne )mkân tanıyan, 
ayrıntılı ve h)yerarş)k yapıya sah)p b)r sınıflandırma s)stem)d)r. Bu s)stem B)rleşm)ş 
M)lletler öncülüğünde, üye devletler)n )ş b)rl)ğ) ve konuya )l)şk)n uzman görüşler)n)n 
katkısıyla şek)llenm)şt)r. Zaman )çer)s)nde küresel t)caret hacm)ndek) kayda değer 
artışlar, üret)m ve tüket)m eğ)l)mler)ndek) dönüşümler )le teknoloj)k yen)l)kler)n 
etk)s)yle, SITC sırasıyla 1961, 1974, 1985 ve 2006 yıllarında onaylanarak rev)ze 
ed)lm)şt)r. Her b)r rev)zyon, sınıflandırmanın çağın gereks)n)mler)ne uyarlanmasına 
yönel)k öneml) b)r adımı teşk)l etm)şt)r (B)rleşm)ş M)lletler, 2006:6). 

SITC'n)n en güncel vers)yonu olan Rev)zyon 4 B)rleşm)ş M)lletler İstat)st)k 
Kom)syonu tarafından 2006 yılında kabul ed)lm)şt)r. Malları beş düzeyl) b)r h)yerarş) 
)çer)s)nde s)stemat)k olarak gruplandıran bu sınıflama 10 adet b)r basamaklı, 78 adet 
)k) basamaklı, 271 adet üç basamaklı, 1030 adet dört basamaklı ve 2986 adet beş 
basamaklı koddan oluşmaktadır. Bu çok katmanlı yapı, hem genel anal)zlere hem de 
detaylı sektörel )ncelemelere )mkân tanımaktadır. SITC Rev.4 s)stem)n)n en üst 
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düzey)n) oluşturan b)r basamaklı kodlara )l)şk)n l)ste Tablo 1’de sunulmaktadır 
(B)rleşm)ş M)lletler, 2006:7). 

Tablo 1: Standart Uluslararası T.caret Sınıflaması (SITC, Rev. 4) Alt Grupları 

Alt Grup 
Numarası Alt Grup Adı 

0 Canlı hayvanlar ve gıda maddeler. 
1 İçk.ler ve tütün 
2 Akaryakıt har.ç yen.lmeyen hammadde 
3 M.neral yakıtlar, yağlar ve alkal. ürünler 
4 Hayvansal, b.tk.sel katı ve sıvı yağlar, mumlar 

5 Başka yerde bel.rt.lmeyen k.mya sanay. ve buna bağlı sanay. 
ürünler. 

6 Başlıca sınıflara ayrılan .şlenm.ş mallar 
7 Mak.ne ve ulaştırma araçları 
8 Çeş.tl. mamül eşya 
9 SITC'da sınıflandırılmamış eşyalar 

Kaynak: B.rleşm.ş M.lletler (B.rleşm.ş M.lletler, 2006) 

Gen)ş Ekonom)k Kategor)lere Göre Sınıflama (BEC) )se, )lk olarak 1965 yılında 
B)rleşm)ş M)lletler İstat)st)k Kom)syonu tarafından öner)lm)ş ve 1971 yılında resm) 
olarak yayımlanmıştır. Bu s)stem, başlangıçta SITC’n)n temel başlıkları esas alınarak 
tanımlanmış, böylece uluslararası t)caret ver)ler)n)n n)ha) kullanım amacına göre 
yorumlanab)lmes)ne olanak sağlamıştır. BEC’)n kapsadığı alanlarda 1971 yılından bu 
yana büyük çaplı değ)ş)mler gerçekleşm)ş olsa da, sınıflama zaman )çer)s)nde çeş)tl) 
rev)zyonlarla güncellenm)şt)r. İlk kapsamlı güncelleme 1976 yılında yapılmış ve 
SITC’n)n )k)nc) rev)zyonuna uyum sağlanmıştır. Bunu tak)ben, 1984 yılında 
gerçekleşt)r)len )k)nc) rev)zyon, SITC’n)n üçüncü rev)zyonuna paralel olarak BEC 
s)stem)ne yen) düzenlemeler get)rm)şt)r. 1986 yılında yapılan üçüncü rev)zyon, 
mevcut eks)kl)kler) g)dermeye odaklanmıştır. 2002 yılındak) dördüncü rev)zyon )se, 
Armon)ze S)stem Nomanklatürü’nün 2002 sürümündek) ayrıntılı mal tanımlarını esas 
alarak n)ha) kullanım amacının bel)rlenmes)ne )l)şk)n daha net kılavuzlar )çerm)şt)r 
(B)rleşm)ş M)lletler, 2025). 

Bununla b)rl)kte, 2016 yılında gerçekleşt)r)len beş)nc) rev)zyon, )çerd)ğ) kapsam ve 
der)nl)k bakımından öncek) tüm güncellemelerden ayrılmaktadır. Bu rev)zyon 
yalnızca mal sınıflamasını değ)l, aynı zamanda h)zmetler) de kapsamak suret)yle 
s)stem)n odağını ürün kavramına taşımıştır. Dolayısıyla, bu değ)ş)kl)k, BEC s)stem)n) 
sadece mallara değ)l, tüm ekonom)k ürünlere uygulanab)l)r hale get)rm)şt)r. BEC’)n 
)stat)st)ksel anal)z) t)caret ver)ler)n)n pol)t)k ve ekonom)k bağlamda yorumlanmasını 
sağlamaktadır. Bu kapsamda BEC s)stem), uluslararası )stat)st)ksel bütünlük açısından 
ve pol)t)ka yapıcılar )ç)n temel yönlend)rme mekan)zmaları bakımından öneml) b)r 
araçtır. BEC sınıflandırmasında malların son kullanımları kapsamında 7 adet ana 
kategor), 15 adet 2 basamaklı kategor) ve 8 adet 3 basamaklı alt kategor) 
bulunmaktadır. Çalışmada kullanılan BEC Rev)zyon 4 sınıflandırması, malları Ulusal 
Hesaplar S)stem)ndek) temel sınıflar bazında yatırım (sermaye) malları, hammadde 
(ara malları), tüket)m malları ve d)ğerler) olmak üzere dört grupta )ncelemekted)r 
(Palyoş ve Sandalcılar, 2017:160). 
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5. TÜRKİYE’NİN DIŞ TİCARETİ 

Türk)ye’n)n toplam )hracatı 2024 yılında 261,8 m)lyar ABD Doları olarak 
gerçekleşm)şt)r. 2013 yılında 161,5 m)lyar ABD Doları olan toplam )hracat 2024 
yılına kadark) dönemde yüzde 62,1 artmıştır. 2013 yılında 260,8 m)lyar ABD Doları 
olan toplam )thalat )se 2024 yılında 2013 yılına kıyasla yüzde 31,9 artışla 344,0 m)lyar 
ABD Doları’na ulaşmıştır. Bu dönemde )hracatın )thalatı karşılama oranı yüzde 76,1 
olmuştur. 2024 yılında 82,2 m)lyar ABD Doları dış t)caret açığı ver)l)rken toplam 
t)caret hacm) 605,8 m)lyar ABD olarak gerçekleşm)şt)r (TÜİK, 2025). Türk)ye’n)n 
yıllara göre )hracat ve )thalat ver)ler) Tablo 2’de sunulmaktadır. 

Tablo 2: Türk.ye’n.n Yıllara Göre İhracat ve İthalat Ver.ler. (B.r.m: m.lyar $) 

Yıl İhracat İthalat T*caret 
Denges* 

T*caret 
Hacm* 

2024 261,8 344,0 -82,2 605,8 
2023 255,6 362,0 -106,3 617,6 
2022 254,2 363,7 -109,5 617,9 
2021 225,2 271,4 -46,2 496,6 
2020 169,6 219,5 -49,9 389,2 
2019 180,8 210,3 -29,5 391,2 
2018 177,2 231,2 -54,0 408,3 
2017 164,5 238,7 -74,2 403,2 
2016 149,2 202,2 -52,9 351,4 
2015 151,0 213,6 -62,6 364,6 
2014 166,5 251,1 -84,6 417,6 
2013 161,5 260,8 -99,3 422,3 

Kaynak: TÜİK Dış T.caret İstat.st.kler. (TÜİK, 2025) 

5.1. İhracat 
BEC’e göre 2013 yılında 16,7 milyar ABD Doları olan Türkiye’nin yatırım 
(sermaye) malları ihracatı, 2024 yılında 33,9 milyar ABD Doları'na 
yükselmiştir. Bu dönemde yatırım (sermaye) malları ihracatı yüzde 102,7 artış 
kaydetmiştir. 2024 yılı itibariyle yatırım malları ihracatı Türkiye’nin toplam 
ihracatı içinde yüzde 13,0 paya sahiptir. Bu mal grubunda 2024 yılında 16,7 
milyar ABD Doları dış ticaret açığı verilmiştir. 2013 yılında 80,7 milyar ABD 
Doları olan hammadde-ara mallar ihracatı 2024 yılına gelindiğinde yüzde 82,4 
artış ile 130,7 milyar ABD Doları'na ulaşmıştır. Hammadde (ara mallar) 
ihracatının toplam ihracat içindeki payı yüzde 49,9’dur. 2024 yılında 
hammadde (ara mallar) grubunda 107,6 milyar ABD Doları dış ticaret açığı 
kaydedilmiştir. Tüketim malları ihracatı ise 2013 yılındaki 63,4 milyar ABD 
Doları seviyesinden yüzde 47,8 artışla 2024 yılında 93,7 milyar ABD 
Doları'na çıkmıştır. 2024 yılında tüketim malları toplam ihracatın yaklaşık 
yüzde 35,8’ini oluşturmuş olup 39,2 milyar ABD Doları dış ticaret fazlası 
verilmiştir (TÜİK, 2025). BEC’e göre Türkiye’nin ihracat verileri Tablo 3 ve 
Tablo 4’te sunulmaktadır. 
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Tablo 3: Türk.ye’n.n Gen.ş Ekonom.k Grupların Sınıflamasına (BEC) Göre Yıl Bazında 
İhracat Ver.ler. (B.r.m: m.lyar $) 

Yıl Yatırım (Sermaye) 
Malları 

Hammadde 
(Ara Mallar) 

Tüket*m 
Malları D*ğer Toplam 

2024 33,95 130,67 93,69 3,50 261,80 
2023 33,66 129,00 90,68 2,28 255,63 
2022 29,04 133,42 89,81 1,91 254,17 
2021 24,84 115,18 83,84 1,35 225,21 
2020 19,78 80,34 68,30 1,21 169,64 
2019 21,61 85,38 72,74 1,10 180,83 
2018 20,99 84,29 71,03 0,86 177,17 
2017 19,27 76,49 67,94 0,80 164,49 
2016 16,68 69,83 61,86 0,88 149,25 
2015 16,51 71,64 61,96 0,87 150,98 
2014 17,59 78,86 68,80 1,25 166,50 
2013 16,75 80,68 63,39 0,66 161,48 

Kaynak: TÜİK Dış T.caret İstat.st.kler. (TÜİK, 2025) 

 

Tablo 4: Türk.ye’n.n Gen.ş Ekonom.k Grupların Sınıflamasına (BEC) Göre  
2024 Yılı İhracat Ver.ler. 

Mal Grubu 
(BEC Sınıflandırması) 

İhracat 
(m*lyar 

$) 

2013-2024 
Değ*ş*m 

(%) 

Dış T*caret 
Denges* 

(m*lyar $) 

Toplam 
İhracat 

İç*ndek* Payı 
(%) 

1 - Yatırım (sermaye) malları 33,95 102,7 -16,69 13,0 
2 - Hammadde (ara mallar) 130,67 82,4 -107,59 49,9 
3 - Tüket.m malları 93,69 47,8 39,22 35,8 
4 - D.ğerler. 3,50 302,3 2,84 1,3 
Toplam 261,80 62,1 - 82,17 100,0 

Kaynak: TÜİK Dış T.caret İstat.st.kler. (TÜİK, 2025) 

SITC’ye göre Türkiye’nin ihracat verileri Tablo 5’te sunulmaktadır. Verilere 
göre 2024 yılında Türkiye en fazla ihracatı 78,7 milyar ABD Doları ile makine 
ve ulaştırma araçlarında gerçekleşmiştir. Makine ve ulaştırma araçları ihracatı 
2024 yılında 2013 yılındaki seviyesine göre yüzde 78,7 artış kaydetmiştir. 
2024 yılı itibariyle makine ve ulaştırma araçlarının toplam ihracat içindeki 
payı yüzde 30,1 olup 24,3 milyar ABD Doları dış ticaret açığı verilmiştir. Bu 
kalemde ihracatın ithalatı karşılama oranı 2024 yılında yüzde 76,4 olarak 
gerçekleşmiştir. Başlıca sınıflara ayrılan işlenmiş mallar ihracatı 2024 yılında 
2013 yılındaki seviyesinden yüzde 37,7 artışla 57,9 milyar ABD Doları’na 
ulaşmıştır. 2024 yılında toplam ihracat içinde yüzde 22,1 paya sahip olan 
başlıca sınıflara ayrılan işlenmiş mallarda 8,2 milyar ABD Doları dış ticaret 
fazlası verilmiştir. Çeşitli mamul eşya grubunda ihracat 2024 yılında 2013 
yılına kıyasla yüzde 59,9 artışla 44,5 milyar ABD Doları olarak 
kaydedilmiştir. 2024 yılında toplam ihracat içinde yüzde 17 payı bulunan 
çeşitli mamul eşyada 17,6 milyar ABD Doları dış ticaret fazlası verilmiştir 
(TÜİK, 2025). 
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Tablo 5: Türk.ye’n.n 2024 Yılı Standart Uluslararası T.caret Sınıflaması (SITC) Bazında 
2024 Yılı İhracat Ver.ler. 

(SITC Rev.4 
Sınıflandırması) 

İhracat 
(m*lyar 

$) 

2013-2024 
Değ*ş*m 

(%) 

Dış T*caret 
Denges* 

(m*lyar $) 

Toplam 
İhracat 

İç*ndek* Payı 
(%) 

0. Canlı hayvanlar ve gıda 
maddeler. 27,23 80,4 13,29 10,4 

1. İçk.ler ve tütün 1,54 12,2 -0,36 0,6 
2. Akaryakıt har.ç 
yen.lmeyen hammadde 7,52 45,3 -12,78 2,9 

3. M.neral yakıtlar, yağlar 
ve alkal. ürünler 16,55 67,7 -49,04 6,3 

4. Hayvansal, b.tk.sel katı 
ve sıvı yağlar, mumlar 2,69 109,3 -0,09 1,0 

5. Başka yerde 
bel.rt.lmeyen k.mya sanay. 
ve buna bağlı sanay. 
ürünler. 

21,26 128,3 -21,58 8,1 

6. Başlıca sınıflara ayrılan 
.şlenm.ş mallar 57,86 37,7 8,21 22,1 

7. Mak.ne ve ulaştırma 
araçları 78,74 78,7 -24,26 30,1 

8. Çeş.tl. mamul eşya 44,49 59,9 17,59 17,0 
9. SITC'da 
sınıflandırılmamış eşyalar 3,91 -28,4 -13,19 1,5 

Toplam 261,80 62,1 -82,17 100,0 

Kaynak: TÜİK Dış T.caret İstat.st.kler. (TÜİK, 2025) 

5.2. İthalat 
BEC’e göre 2013 yılında 37,7 milyar ABD Doları olarak gerçekleşen 
Türkiye’nin yatırım (sermaye) malları ithalatı, 2024 yılında 50,7 milyar ABD 
Doları'na ulaşmıştır. 2013 ila 2024 yılları arasındaki süreçte yatırım (sermaye) 
malları ithalatı yüzde 34,4 artmıştır. Türkiye’nin toplam ithalatı içinde yatırım 
malları ithalatı 2024 yılında yüzde 14,7 paya ulaşmıştır. Hammadde (ara 
mallar) ithalatı, 2013 yılındaki 189,2 milyar ABD Doları seviyesine göre 
yüzde 26,0 artış kaydederek 2024 yılında 238,3 milyar ABD Doları'na 
çıkmıştır. Toplam ithalat içinde hammadde (ara mallar) ithalatının payı yüzde 
69,3 olarak gerçekleşmiştir. 2013 yılında 33,4 milyar ABD Doları olan 
tüketim malları ithalatı ise yüzde 63,3 artış ile 2024 yılında 54,5 milyar ABD 
Doları'na çıkmıştır. 2024 yılında tüketim malları toplam ithalatın yüzde 
15,8’ini oluşturmuştur (TÜİK, 2025). BEC’e göre Türkiye’nin ithalat verileri 
Tablo 6 ve Tablo 7’de sunulmaktadır. 
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Tablo 6: Türk.ye’n.n Gen.ş Ekonom.k Grupların Sınıflamasına (BEC) Göre Yıl Bazında 
İthalat Ver.ler. (B.r.m: m.lyar $) 

Yıl Yatırım (Sermaye) 
Malları 

Hammadde 
(Ara Mallar) 

Tüket*m 
Malları D*ğer Toplam 

2024 50,64 238,25 54,47 0,66 344,02 
2023 52,74 261,31 47,64 0,27 361,97 
2022 40,54 292,44 30,48 0,26 363,71 
2021 35,95 210,14 24,95 0,39 271,43 
2020 31,82 163,01 24,12 0,57 219,52 
2019 26,07 162,53 21,20 0,55 210,36 
2018 30,14 174,80 25,42 0,79 231,15 
2017 33,43 173,74 30,81 0,73 238,72 
2016 35,98 135,80 30,00 0,42 202,19 
2015 35,68 146,81 30,70 0,42 213,62 
2014 36,54 181,59 32,58 0,42 251,14 
2013 37,68 189,15 33,35 0,64 260,82 

Kaynak: TÜİK Dış T.caret İstat.st.kler. (TÜİK, 2025) 

 

Tablo 7: Türk.ye’n.n Gen.ş Ekonom.k Grupların Sınıflamasına (BEC) Göre  
2024 Yılı İthalat Ver.ler. 

Mal Grubu 
(BEC Sınıflandırması) 

İthalat 
(m*lyar 

$) 

2013-2024 
Değ*ş*m 

(%) 

Dış T*caret 
Denges* 

(m*lyar $) 

Toplam 
İthalat 

İç*ndek* Payı 
(%) 

1-Yatırım (Sermaye) Malları 50,64 34,4 - 16,69 14,7 
2-Hammadde (Ara Malları) 238,26 26,0 - 107,56 69,3 
3-Tüket.m Malları 54,47 63,3 39,23 15,8 
4-D.ğerler. 0,66 3,1 2,84 0,2 
Toplam 344,02 31,9 - 82,17 100,0 

Kaynak: TÜİK Dış T.caret İstat.st.kler. (TÜİK, 2025) 

SITC’ye göre Türkiye’nin ithalat verileri Tablo 8’de sunulmaktadır. 2024 
yılında en fazla ithalat 103,0 milyar ABD Doları ile makine ve ulaştırma 
araçlarında gerçekleşmiştir. 2013 yılındaki değerine kıyasla makine ve 
ulaştırma araçları ithalatı 2024 yılında yüzde 44,1 artmıştır. Bu artış ile 
birlikte makine ve ulaştırma araçlarının toplam ithalat içindeki payı 2024 
yılında yüzde 29,9’a ulaşmıştır. En fazla ithalat gerçekleştirilen diğer kalem 
mineral yakıtlar, yağlar ve alkali ürünleridir. 2024 yılında 65,6 milyar ABD 
Doları’na ulaşan mineral yakıtlar, yağlar ve alkali ürünleri ithalatı 2023 
yılındaki seviyesine kıyasla yüzde 197,9 yükselmiştir. 2024 yılında toplam 
ithalat içinde yüzde 19,1 payı bulunan mineral yakıtlar, yağlar ve alkali 
ürünlerde bu dönemde 49,0 milyar ABD Doları dış ticaret açığı 
kaydedilmiştir. Bu kalemde ihracatın ithalatı karşılama oranı yüzde 25 
seviyesindedir. Başlıca sınıflara ayrılan işlenmiş mallar grubunda ithalat 2024 
yılında 2013 yılına kıyasla yüzde 24,9 artışla 49,7 milyar ABD Doları olarak 
gerçekleşmiştir. 2024 yılında toplam ithalat içinde başlıca sınıflara ayrılan 
işlenmiş mallar yüzde 14,4 paya sahiptir (TÜİK, 2025). 
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Tablo 8: Türk.ye’n.n 2024 Yılı Standart Uluslararası T.caret Sınıflaması (SITC) Bazında 
2024 Yılı İthalat Ver.ler. 

Sektör 
(SITC Rev.4 
Sınıflandırması) 

İthalat 
(m*lyar 

$) 

2013-2024 
Değ*ş*m 

(%) 

Dış T*caret 
Denges* 

(m*lyar $) 

Toplam 
İthalat 

İç*ndek* Payı 
(%) 

0. Canlı hayvanlar ve gıda 
maddeler. 13,94 76,0 13,29 4,1 

1. İçk.ler ve tütün 1,90 30,1 -0,36 0,6 
2. Akaryakıt har.ç yen.lmeyen 
hammadde 20,30 19,7 -12,78 5,9 

3. M.neral yakıtlar, yağlar ve 
alkal. ürünler 65,59 197,9 -49,04 19,1 

4. Hayvansal, b.tk.sel katı ve 
sıvı yağlar, mumlar 2,78 55,0 -0,09 0,8 

5. Başka yerde bel.rt.lmeyen 
k.mya sanay. ve buna bağlı 
sanay. ürünler. 

42,85 32,0 -21,58 12,5 

6. Başlıca sınıflara ayrılan 
.şlenm.ş mallar 49,65 24,9 8,21 14,4 

7. Mak.ne ve ulaştırma 
araçları 103,00 44,1 -24,26 29,9 

8. Çeş.tl. mamul eşya 26,90 76,1 17,59 7,8 
9. SITC'da sınıflandırılmamış 
eşyalar 17,10 -66,9 -13,19 5,0 

Toplam 344,02 31,9 -82,17 100,0 

Kaynak: TÜİK Dış T.caret İstat.st.kler. (TÜİK, 2025) 

6. SONUÇ 

Geçt)ğ)m)z yıllarda, ana metal ve )şlenm)ş metal sektörler) üret)m hacm) ve )hracat 
performansı açısından d)kkat çek)c) b)r )vme yakalamıştır. Hammaddeler açısından 
yurt )ç) kaynakların sınırlı olması bu sektörlerde üret)m)n yüksek düzeyde )thalata 
bağımlı olmasına neden olmaktadır. Benzer b)r durum, petro-k)mya, plast)k, kauçuk, 
kâğıt ve )laç sektörler )ç)n de geçerl)d)r. Bu sektörler, hem )ç pazara hem de dış 
pazarlara yönel)k üret)m yapan çok sayıda sanay) koluna temel g)rd)ler sağladıkları 
)ç)n, ekonom)n)n bütüncül )şley)ş)nde bel)rley)c) b)r rol üstlenmekted)r. Bu 
sektörlerdek) üret)m süreçler)nde )thalatın ağırlığının fazla olması küresel tedar)k 
z)nc)rler)ndek) kırılganlıklar karşısında r)sk oluşturan b)r unsur olarak 
değerlend)r)lmekted)r.  

Türk)ye, son dönemde öneml) b)r otomot)v üret)m ve montaj üssü hal)ne gelm)şt)r 
(İnançlı ve Konak, 2011: 348). Bu süreçte dış kaynak kullanımı artarken, sektör 
genel)ndek) )thalat oranı bel)rg)n şek)lde yükselm)şt)r. Türk)ye’n)n küresel pazardak) 
rekabetç) sektörler)nden b)r) olarak öne çıkan beyaz eşya sektörü de, ara malları ve 
tamamlayıcı malzeme kullanımında yüksek oranda )thalata dayanmaktadır. Tüket)c) 
elektron)ğ) sektörü de üret)m süreçler)ndek) yüksek )thalat oranı )le d)kkat 
çekmekted)r. Küresel ölçekte faal)yet yürüten yabancı )şletmeler tarafından üret)len 
ana ürünler)n aksam ve parçaları tüket)c) elektron)ğ) sektöründe n)ha) üret)m 
mal)yet)n)n büyük b)r kısmını oluşturmaktadır. Bu durum yerl) üret)m )çer)s)ndek) 
g)rd) payının g)derek azaldığı d)ğer sektör gruplarına da yansımaktadır. Özell)kle 
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tekst)l, g)y)m, der) ve ayakkabı sektörler)nde gözlemlenen bu eğ)l)m, hammaddeler 
tem)n)nde yaşanan arz yeters)zl)kler)yle doğrudan )l)şk)l)d)r. İlaç, kozmet)k ve 
tem)zl)k ürünler), kâğıt-basım, petrol, kauçuk-plast)k, boya, b)lg)sayar g)b) sektörler 
de g)rd)ler)n)n büyük bölümünü dış kaynaklardan tem)n etmekted)r.  

Son döneme bakıldığında, Türk)ye'n)n yatırım (sermaye) malları )le hammaddeler 
(ara malları) )thalatında b)r yavaşlama eğ)l)m) görülmekted)r. Buna karşın tüket)m 
malları )thalatı b)r artış serg)lemekted)r. 2013 yılında toplam )thalatın yüzde 12,8’)n) 
tüket)m malları )thalatı oluştururken, tüket)m mallarının toplam )thalat )ç)ndek) payı 
2024 yılı )t)barıyla yüzde 15,8 sev)yes)ne ulaşmıştır. Hammaddeler)n (ara malları) )se 
toplam )thalat )ç)nde aldığı pay 2013 yılındak) yüzde 72,5 sev)yes)nden 2024 yılında 
yüzde 69,3’e ger)lem)şt)r. Yatırım (sermaye) mallarının toplam )thalat )ç)ndek) payı 
)se aynı dönem aralığında yüzde 14,5’ten kısm) b)r artışla yüzde 14,7’ye çıkmıştır. 
Özell)kle 2024 yılında tüket)m malları )thalatının, geleneksel olarak daha yüksek 
sev)yelerde seyreden yatırım malları )thalatının üzer)ne çıkmış olması d)kkat 
çek)c)d)r.  

İthalattak) artış asıl olarak m)neral yakıtlar, yağlar ve alkal) ürünler )thalatındak) 
artıştan kaynaklanmaktadır. 2013 yılında 22,0 m)lyar ABD Doları olan m)neral 
yakıtlar, yağlar ve alkal) ürünler )thalatı, 43,6 m)lyar ABD Doları artarak 2024 yılında 
65,6 m)lyar ABD Doları’na ulaşmıştır. Mak)ne ve ulaştırma araçları )thalatı )se, 2013-
2024 yılları arasındak) dönemde 71,5 m)lyar ABD Doları’ndan 103 m)lyar ABD 
Doları’na ulaşarak 31,5 m)lyar ABD Doları artış serg)lem)şt)r. Çeş)tl) mamul eşya 
)thalatı da bu dönemde benzer b)ç)mde yukarı yönlü b)r eğ)l)m gösterm)şt)r. 2013 
yılında 15,3 m)lyar ABD Doları sev)yes)nde bulunan çeş)tl) mamul eşya )thalatı, 2024 
yılı )t)barıyla 11,6 m)yar ABD Doları artışla 26,9 m)lyar ABD Doları’na ulaşmıştır.  

Türk)ye’n)n tüket)m malları )thalatının toplam )thalat )ç)ndek) payında gözlemlenen 
artışın ardında yatan başlıca nedenlerden b)r), son yıllarda Türk)ye ekonom)s)n)n 
g)derek daha bel)rg)n b)ç)mde tüket)m eksenl) b)r büyüme model)ne evr)lm)ş 
olmasıdır. Özell)kle bu dönemde uzun vadel) yatırımların ötelenmes), yatırım malları 
)thalatının toplam )thalat )çer)s)ndek) ağırlığını olumsuz etk)leyen başat unsurlar 
arasında yer almaktadır. Ayrıca son yıllarda reel efekt)f döv)z kurunda meydana gelen 
artış, yurt dışı mal f)yatlarını yerl) tüket)c) açısından daha caz)p hale get)rerek, f)yat 
esnekl)ğ) yüksek olan tüket)m malları )ç)n )thalat yönündek) taleb) artırıcı b)r etk) 
oluşturmuştur (Yıldırım ve Kes)koğlu, 2012: 139). Reel efekt)f döv)z kurundak) artış, 
doğrudan tüket)m) kapsayan )thalat kalemler)ndek) artışı tet)klem)şt)r (Tunc, 2021: 
14). Buna ek olarak, 2023 ve 2024 yıllarında küresel emt)a p)yasalarında, özell)kle 
enerj) emt)a f)yatlarında yaşanan ger)leme Türk)ye’n)n hammaddeler (ara malları) 
)thalatının değer bazında ger)lemes)nde etk)l) olmuştur.  

Bu genel görünüm sektörel ve makroekonom)k düzlemde dış t)caret denges) bazında 
c)dd) etk)ler)n olab)leceğ)n) ortaya koymaktadır. Özell)kle tüket)c) mallarındak) )thalat 
oranı artışı, Türk)ye’n)n orta ve uzun vadel) sanay) pol)t)kaları açısından ele alınması 
gereken yapısal b)r mesele olarak ön plana çıkmaktadır. İlerleyen dönemde yapılacak 
çalışmalarda tüket)c) mallarındak) artış eğ)l)m)n)n sektörler özel)nde araştırılmasını 
faydalı olacağı değerlend)r)lmekted)r. 
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