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TLETiSIM CALISMALARI DERGISI (ICD)
(ISSN: 2149-486X) - (E-ISSN: 2717-8617)

Odak ve Kapsam

Iletisim Calismalar1 Dergisi, bilimin rehberliginde diinyaya acilmak, icinde
bulundugu topluma ulasabilmek, onlarin degisen ve gelisen taleplerine onciiliik
etmek igin aragtirmacilarin 6ziin bilimsel makalelerini uluslararasi yayimcilik
ilkeleri dogrultusunda yayimlamak amacini giider. iletisim Calismalar1 Dergisi,
Istanbul Aydin Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nin yaym orgamidir. Cesitli
konularda 6zgiin Tiirkce ve Ingilizce bilimsel makalelerin yayimlandig bir siireli
yayindir. fletisim Calismalar1 Dergisi hakemli bir dergidir ve 2015 yilindan beri
yayimlanmaktadir. iletisim Calismalar1 Dergisinde (ICD); gazetecilik, halkla
iligkiler, pazarlama iletisimi, reklam ¢aligmalari, radyo televizyon programciligi,
radyo televizyon haberciligi, film ¢alismalari, gorsel iletisim tasarimi, uygulamali
iletisim, yeni (dijital) medya, siyasal iletisim, kiiltlirlerarasi iletisim, iletisim ve
kiiltiir ve bunun gibi iletisim bilimlerdeki ilgili alanlardaki bilimsel galismalar
kapsaminda eserler yayinlanmaktadir.

Indeks ve Ozet Bilgisi
Dergipark
Asos

Yayinci
Istanbul Aydin Universitesi, Tiirkiye

Degerlendirme Siireci

fletisim Calismalar1 Dergisine gonderilen makaleler, iki hakem tarafindan
degerlendirilir. Hakemlerden birinin olumsuz, digerinin olumlu goriis bildirmesi
durumunda Yaym Kurulu hakem raporlarini inceleyerek makalenin islem
stirecini {iglincii bir hakeme gonderme yoniinde ya da yazarina iade etme seklinde
belirler. Makalenin yayimlanabilmesi i¢in en az iki hakemin olumlu goriis
bildirmesi gerekir. Makaleler Turnitin ve/veya iThenticate intihal yazilimlar
ile kontrol edilmektedir. Hakemlerin raporlari tamamlandiktan sonra yazilar,
Yayin Kurulu’nun onaylamasi durumunda yayima hazir hale gelir ve kabul sirasi

dikkate alinarak uygun goriilen sayida yayimlanir.

Yaymn Sikhgi

Iletisim Calismalar1 Dergisi Ocak, Mayis ve Eyliil olmak iizere yilda 3 kez
yayimlanir. Yazarlar istedigi zaman makalesini gonderebilir. Degerlendirme
stireci tamamlanan makaleler gelis tarihi dikkate alinarak yayimlanir.



Acik Erisim Politikasi

Acik erisimin bilginin evrensel kullanimini artirarak, insanlik i¢in yararh
sonuglar doguracag diisiincesinden hareketle, Iletisim Calismalar1 Dergisi A¢ik
Erisim politikasin1 benimsemistir. Dergi, yazarlardan devraldigi ve yayimladigi
igerikle ilgili telif haklarindan, bilimsel icerige evrensel A¢ik Erisimin (Open
Access) desteklenmesi ve gelistirilmesine katkida bulunmak amaciyla, bilinen
standartlarda kaynak olarak gosterilmesi kosuluyla, ticari kullanim amaci ve
icerik degisikligi disinda kalan tiim kullanim (baglanti verme, kopyalama, bask1
alma, herhangi bir fiziksel ortamda ¢ogaltma ve dagitma vb.) haklarin1 bedelsiz
kullanima sunmaktadir. Icerigin ticari amacl kullanimi i¢in yaymevinden yazili
izin alinmasi gereklidir.

Yaymn Ucreti
Dergi i¢in her hangi bir {icret talep edilmemektedir. Ayrica kabul edilen biitiin
makaleler iicretsiz yayimlanmaktadir.

Aragtirma ve Yayin Etigi Ilkeleri

ICD’ye gonderilen bilimsel yazilarda, Yiiksekogretim Kurumlari Bilimsel
Arastirma ve Yayin Etigi ile iligkili yonergeler, ICMJE (International Committee
of Medical Journal Editors) oOnerileri ve COPE (Committee on Publication
Ethics)’un Editor ve Yazarlar i¢in Uluslararast Standartlar1 dikkate alinmalidir.
Intihal, verilerde sahtecilik ya da yaniltmacilik, yaymn tekrari, bolerek yayinlama
ve aragtirmaya katkisi olmayan kisilerin yazarlar arasinda yer almasi etik kurallar
dahilinde kabul edilemez uygulamalardir. Bu ve benzeri uygulamalarla iliskili
herhangi etik bir usulsiizlilk durumunda gerekli yasal islemler yapilacaktir.

a) Intihal: Baskalarinin 6zgiin fikirlerini, metotlarini, verilerini veya eserlerini
bilimsel kurallara uygun bi¢cimde atif yapmadan kismen veya tamamen kendi
eseri gibi gdstermek, intihal kapsaminda ele alinmaktadir. Intihalden kaginmak
icin yazarlar bilimsel kurallara uygun bir sekilde atif yapmali ve arastirmalari
igerisinde yer alan tiim bilimsel yazilara ait kaynak gosterimine dikkat etmelidirler.

b) Veride Sahtecilik: Bilimsel arastirmalarda gergekte var olmayan ya da
degisiklige ugratilmis verileri kullanmak, veride sahtecilik kapsaminda ele
almmaktadir. Yazarlar verilerini etik kurallar dahilinde toplayarak, siireg
icerisinde gegerlik ve giivenirligi etkileyecek bir degisiklige maruz birakmadan
analiz etmelidirler.

c) Carpitma: Arastirmadan elde edilen kayitlar1 ya da verileri degistirmek,
arastirmada kullanilmayan cihaz veya materyalleri kullanilmis gibi gdstermek,
destek alinan kisi ve kuruluglarin ¢ikarlar1 dogrultusunda arastirma sonuglarini
degistirmek ya da sekillendirmek, c¢arpitma kapsaminda ele alinmaktadir.
Yazarlar arastirma siireci ile iliskili verdikleri bilgilerde diiriist, objektif ve seffaf
olmalidirlar. Etik kurallar1 ihlal etmekten kaginmalidirlar.



d) Yaym Tekrari: Aym yayni, yapilmis olan dnceki yayinlara atif yapmaksizin
ayrt yayinlar olarak sunmak, yayin tekrari kapsaminda ele alinmaktadir.
Degerlendirilmek iizere gonderilen yayinlarin daha once baska bir yerde
yayimlanmast ya da degerlendirme siirecinde olmasi ile iligkili sorumluluk
tamamen yazarlara aittir. Yazarlar tekrardan kacinmali, 6zgiin ve orijinal
aragtirmalarini géndermeye 6zen gostermelidirler.

e) Bolerek Yayinlama: Bir arastirmanin sonuglarini, arastirmanin biitiinliglini
bozacak sekilde ve uygun olmayan bicimde pargalara ayirip birden fazla sayida
yayimlayarak bu yaymlart ayr1 yayimnlar olarak sunmak, bolerek yayinlama
kapsaminda ele alimmaktadir. Yazarlar arastirma bitiinligiini géz Oniinde
bulundurmali ve sonuglar etkileyecek bolmelerden kaginmalidirlar.

f) Yazarlik: Aragtirmaya katkisi olmayan kisileri yazarlar arasina déahil etmek
ya da katkisi olan kisileri dahil etmemek, haksiz yazarlik kapsaminda ele
almmaktadir. Arastirmanin planlanmasi, tasarimi, verilerin toplanmasi, analiz
edilmesi, degerlendirilmesi, aragtirmanin yayina hazirlanmasi ve son halinin
ortaya koyulmasi asamalarma tiim yazarlar yeterli diizeyde katki saglamis
olmalidirlar.

Intihal Politikasi

Gonderilen tiim makaleler kontrol taramasindan gegmek zorundadir ve iThenticate
ve/veya Turnitin (Advanced Plagiarism Dectection Software) araciligiyla kontrol
edilmektedir.

Makalelerinizi taslak makaleye gore diizenleyip benzerlik raporuyla birlikte
gondermeniz gerekmektedir. Benzerlik rapor oram1 %15’in {izerinde olan

makaleler kabul edilmeyecektir.

Telif Hakki

Telif hakki; bilimsel olarak hazirlanmis makalelerin ayrintili bir sekilde
korunmasini amagclar. Yazarin haklarim1 korumak ve yeniden basma ya da
yayinlanan arastirmanin diger kullanim izinlerini diizenlemek i¢in ICD, yazarlarin
makalelerini yayinlanmaya hazir oldugunda tiim haklarini imzalamalari
gereken bir telif hakki formuna sahiptir. ICD, yazarlarin telif hakkini kisitlama
olmaksizin kullanmalarina izin verir ve yaymlama haklarini kisitlama olmadan
saklar. Gonderilen kagitlarin patent veya patent basvurusu ile korunmayan higbir
0zel materyal icermedigi varsayilmistir. Teknik igerige ve tescilli materyalin
korunmasina iliskin sorumluluk yalmzca yazara ve kurumlara aittir ve ICD veya
Yayin Kurulunun sorumlulugunda degildir. Baglica yazar, makalenin diger tiim
yazarlar tarafindan goriilmesini saglamaktan sorumludur. Génderilmeden once
makalede telif hakkiyla korunan materyallerin kullanimi i¢in gerekli tiim telif
hakki izinlerini almak yazarin sorumlulugundadir.

Yazar Haklan
Yetki olarak haklarmizi belirlemek i¢in gonderdiginiz veya yayimladiginiz
derginin politikasini kontrol etmeniz 6nemlidir. ICD’nin standart politikalar

asagidaki yeniden kullanim haklarina izin verir:



ICD; makalelerin yazarlar tarafindan telif hakki kisitlamas1 olmaksizin kullan-
masina izin verir. Yaymlanan makaleyi, kendi egitim ihtiyaglariniz ig¢in veya
arastirma kaynaginiza, bu arzin ticari amaglarla kullanilmamasi kosuluyla birey-
sel olarak saglamak igin kullanabilirsiniz. Yayinlanan makaleyi ICD’nin izni ol-
madan bir web sitesinde yayinlayamazsiniz.

ICD’nin Ana Konulan
Medya Calismalar1
Gazetecilik

Halkla fliskiler

Pazarlama letisimi

Reklam Calismalari

Dijital Kiiltiir

Iletisim Calismalar1

Radyo Televizyon Programciligi
Radyo Televizyon Haberciligi
Film Calismalar1

Saglik Iletisimi

Gorsel Iletisim Tasarimi
Uygulamali iletisim

Yeni (Dijital) Medya
Televizyon ve Sinema

Siyasal Iletisim
Kiiltiirleraras: Iletigim
Iletisim ve Kiiltiir

Yayn Dili
Tiirkce ve Ingilizce

Makale Gonderimi
Makale gonderimi dergipark iizerinden https://dergipark.org.tr/tr/pub/icd adresine

gonderilmelidir.

1letisim )

Istanbul Aydin Universitesi
Istanbul — Turkey

e-mail: icd@aydin.edu.tr
Tel: +90212 4441428 —






THE JOURNAL OF COMMUNICATION STUDIES (iCD)
(ISSN: 2149-486X)(E-ISSN: 2717-8617)

Focus and Scope

The aim of the Journal of Communication Studies is to create a source for academics
and scientists who are doing research in the media, and communication studies
that feature formally well-written quality works. And also create a source that
will contribute and help developing the fields of study. Accordingly, the Journal
of Communication Studies’ intentions are on publishing articles and scientific
Works, guided by a scientific quality sensibility. In this context, the Journal of
Communication Studies is qualified as a national peer-reviewed journal published
in April and in October twice a year. The Journal of Communication Studies
is a publication organ of Istanbul Aydin University Faculty of Communication.
The Journal of Communication Studies is a peer-reviewed journal that publishes
articles both in Turkish and English since 2015. Articles in fields such as media,
studies, journalism, public relations, marketing communication, advertisement
studies, digital culture, communication studies, radio and television studies,
broadcast, film studies, health communications, visual communication, applied
studies, new media, television and cinema, political communication, intercultural
communication, communication and culture are published in The Journal of
Communication Studies.

Index
Dergipark, Asos

Publisher
Istanbul Aydin University, TURKEY

Peer Review Process

The editorial board peruses the submitted material with regard to both form and
content before sending it on to referees. They may also consider the views of the
advisory board. After the deliberation of the editorial board, submitted material
is sent to two referees. In order for any material to be published, at least two of
the referees must approve it. The revision and improvement demanded by the
referees must be implemented in order for an article to be published. Authors
are informed within three months about the decision regarding the publication of
their material. All the papers are controlled academically with the TURNITIN or/
and IThenticate program.

Publishing Period
The Journal of Communication Studies is published three times a year in January,
May and September. Authors can send their articles at any time. The articles



whose evaluation process is completed are published taking into consideration
the arrival date.

Open Access Policy

The Journal of Communication Studies adopted a policy of providing open
access. This is an open access journal which means that all content is freely
available without charge to the user or his/her institution. Users are allowed
to read, download, copy, distribute, print,search, or link to the full texts of the
articles in this journal without asking prior permission from the publisher or the
author. This is in accordance with the BOAI definition of open access.

Publication Charge
No publication charge or article processing charge is required. All accepted
manuscripts will be published free of cost.

Principles of Research and Publication Ethics

In scientific papers sent to the Journal of Communication Studies, the guidelines
related to the Scientific Research and Publication Ethics of Higher Education
Institutions, the recommendations of the International Committee of Medical
Journal Editors and the International Standards for the Authors and Authors of
the Committee should be taken into attention. Plagiarism, forgery in the data,
misleading, repetition of publications, divisional publication and individuals who
do not contribute to the research among the authors, are unacceptable practices
within the ethical rules. Legal actions will be taken in case of any ethical
irregularity related to this and similar practices.

a) Plagiarism: Placing the original ideas, methods, data, or works of others, partly
or completely, without making reference to the scientific rules, is dealt with in
the context of plagiarism. In order to avoid plagiarism, the authors should refer
to the scientific rules in the appropriate manner and should pay attention to the
references of all scientific papers in their research.

b) Forgery of Data: The use of data that does not exist or is modified in scientific
research is data in the scope of forgery. Authors should analyze their data in
accordance with ethical rules and without exposing them to a change in validity
and reliability during the process.

c) Detortion: Changing the records or data obtained from the study, showing the
devices or materials that are not used in the research as used, changing or shaping
the research results according to the interests of the people and organizations,
supported are considered within the scope of distortion. The authors should be
honest, objective and transparent in the information they provide in relation to the
research process. They should avoid violating the rules of ethics.



d) Repetition: Presenting the same publication as separate publications without
referring to the previous publications are considered within the scope of repetition
of publications. The responsibility of the publications submitted for evaluation
belongs to the authors. The authors should refrain from repeating their research
and they should pay attention to submit their original research.

e) Divisional Publication: The results of a research are discussed in the scope
of dissemination and disseminating the results of the research in a way that
disrupts the integrity of the research and disseminating it in more than one way,
and publishing these publications as separate publications. The authors should
consider the integrity of the research and avoid the divisions that will affect the
results.

f) Authorship: Neither the inclusion of people who do not contribute to the
research nor not to include people who have contributed is accepted within the
scope of unfair writing. All authors should have contributed sufficiently to the
planning, design, data collection, analysis, evaluation, preparation of the research
and finalization of the research.
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Bu ¢alisma Ahu Tiirkmen’in yonettigi Toz Bezi (2015) adli filmde goriinmeyen
kadin emegi merkezinde sinif, toplumsal cinsiyet, kimlik gibi kavramlar ¢erce-
vesinde kadin imgelerine odaklanmaktadir. Calismanin amaci, film tizerinden
kadinlarin ev i¢i ve iicretli gériinmez emeginin toplumsal cinsiyet esitsizligi, si-
nif iligkileri ve kapitalist sistem baglaminda nasil temsil edildigini ve kadinlar
sistem ic¢indeki miicadelesine dair sundugu anlamlar1 analiz etmektir. Yontem
olarak feminist teori, sinifsal perspektif ve elestirel film bakis agisindan faydala-
nilmistir. Film kadinlarin ev i¢i ve ticretli gériinmez emeginin toplumsal cinsiyet
esitsizligi, sinif iliskisi ve kapitalist sistem igindeki miicadelesine dair derin bir
anlat1 sunar. Ayrica, toplumda alt simif kadinlarm umut ve dayanigmasina ayna
tutarken, farkli sinif ve etnik kimliklere sahip kadinlarin kendi i¢indeki acima-
s1z somiiriisiine dikkat ¢ceker. Kadin yonetmen olarak Tiirkmen incelikli sinema-
tografik anlati ve sdylem teknikleri araciligryla kadinlarin ataerki sistem i¢inde
goriinmeyen emegini ve kimlik miicadelesini goriiniir kilmistir. Bu baglamda fe-
minist teori perspektifinde sinif, kimlik ve ekonomik yapilarin kadm emegi ve
imgesi lizerindeki yansimalar lizerine inceleme yapilacaktir.

Anahtar kelimeler: Kadin Emegi, Toplumsal Cinsiyet, Sinif, Kimlik, Kadin Da-
yanigmasi.

*Maltepe Universitesi Lisansistii Egitim Enstitiisi iletisim Bilimleri Anabilim Dali Doktora Ogrencisi
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A STUDY ON THE INVISIBLE WOMEN’S LABOR,
CLASS AND GENDER STRUGGLE IN THE FILM TOZ
BEZi

ABSTRACT

This study focuses on the images of women who resist concepts such as class,
gender, and identity, centering on the invisible women’s labor in the film “Toz
Bezi” (2015), directed by Ahu Tiirkmen. The film presents a deep narrative about
women’s struggle within the capitalist system, class relations, and gender ine-
quality, specifically concerning their invisible domestic and paid labor. As a fe-
male director, Tiirkmen has made women’s invisible labor and identity struggle
in society visible through delicate cinematographic narrative and discourse tech-
niques. In this context, the study will examine the reflections of working-class
women’s images in society and cinema from a feminist film perspective.

Keywords: Women's Labor, Gender, Stratum, Identity, Sisterhood.

GIRIS

Kadinlarin cinsiyetinden kaynaklanan 6zel ve kamusal alanda kendini var etme
miicadelesinde “emek” kavrami ya gdrmezden gelinmis ya da degersizlestiril-
mistir. Ataerkil toplum yapisinin kadinlara yiikledigi anne, ev hanimi, temizlik,
cocuk bakimi gibi rol ve sorumluklar onlarin kamusal alanda kendilerini goster-
melerini sinirlandirmigtir. Kamusal alanda sinirli alanlarda ¢alisma olanagi bulan
kadinlar diisiik iicret ve siif politikalari ile karsi karsiya kalmiglardir. Kapitalist
toplum diizeninde kadinlarin goriiniirliigiiniin arttig1 ya da 6n planda oldugu diji-
tal platformlarda ise giizellik, cinsellik, estetik gibi kavramlar ile kadin emeginin
degeri iliskilendirilmektedir.

Toplumsal cinsiyet esitligi hayatin her alaninda kadin ve erkeklerin esit olarak
var olmast gerektigini savunmaktadir. Bebel’e gore, kadinlarin gii¢ ve yetenek-
lerini ne yonde ve nasil gelistirilebileceklerine dair yapinin toplumda olugmasi
gerekmektedir. Bunun gerceklesmesi icin de toplumda cinsiyetler arasindaki 6n-
yargil bakis ve kadimnlarla 6zdeslesmis rol ve sorumluluklar ortadan kalkmali-
dir (2019:1). Feminist kadin hareketlerinin baslama sebebi kadinlarin toplumsal
alandaki esitsizlik miicadelesidir. Feminizm temel olarak toplumsal, kiiltiirel,
siyasal ve ekonomik alanda kadin-erkek esitligini savunan bir yaklasim olarak
bilinmektedir. Feminist bakis acis1 erkek egemen bakis acismi sorgular. Ozel ve
kamu alaninda kadimin konumunun yeniden diizenlenmesi gerektigi konusunda
tartisma alani yaratir. Kadinin biyolojik 6zelliklerinden dolay1 ikincil konuma
itilmesi ve bunun dogallastirilmasina karst ¢ikmaktadir. Bell Hooks, feminist dii-
siinceyi aciklarken, cinsiyete bagli somiiriiyii ve baskiyi elestirir ve cinsiyetgi dii-
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stince eylemini kabul eden sistematik bir yapimnin oldugunu ifade eder (2002:9).
Toplumsal cinsiyet kavramini literatiire kazandiran ingiliz toplumbilimci yazar
Ann Oakley ise kadin erkek esitsizligini kiiltiirel bir insa olarak degerlendirerek
toplum tarafindan 6gretilip sekillendigini vurgular (1972:16). Beauvoir, “Kadin
dogulmaz kadin olunur” s6zii ile toplumsal cinsiyet kavraminin inang ve diigiince
sistemi ile dayatildigimi ortaya koyarak kiiltiirel insa tespitini destekler. Alman
sosyolog Maria Mies’in “Kapitalist Ataerki” kavramiyla kapitalist {iretim sekille-
rinin 6zellikle kamusal alanda toplumsal cinsiyet ve sinif farkliliklarini yon ver-
diginin ifade eder. (2011: 95). Ozel alanda baskilanan kadin kamusal alanda da
“kadin isi” olarak tanimlanan ve kabul goren diisiik statiilii islere uygun goriiliir.
Tam bu noktada kadin emeginin goriinmezIigi iiretim iliskileri baglaminda ortaya
cikar. Kadm emeginin kapitalist sistemdeki degersiz karsilig1 kapitalist ideoloji
tarafindan uretilmektedir.

Tarihsel siirecte kadin sorunlarina dikkat ¢ekerek ¢oziim arayan tim feminist ha-
reketler kadin temsilinin toplumdaki goriiniirliigiinii olumlu yonde etkilemistir.
Kadinlar belirli haklara sahip olarak kadin kimligine dayatilan rollerin diginda
da toplumsal hayatta var olmuslardir. Bu var olma siirecinde kadinlarin ¢ogu za-
man yan yana durarak ataerki tahakkiime ve sisteme kars1 miicadele verdigi goz-
lemlenir. Sinemada kadin temsillerine baktigimizda uzun yillar ataerki ideoloji
ile uyumlu filmler yapildigimi goriilmektedir. Smelik (2008:1) sinemay1 cinsel
farkliliklar iizerine mitlerin tiretildigi kiiltlirel bir pratik olarak tanmimlar. Gerek
diinya sinemasinda gerekse Tiirk sinemasinda kadinlarin stereotiplestiren anne,
es, sevgili, sekreter, fahige gibi rollerde birgok film yapilmistir. 2000°1i yillar iti-
bariyle kadin yonetmenlerin artmasiyla birlikte kadin gdéziinden kadin sorunla-
rin1 anlatan ve sorgulayan filmler yapilmaya baglanmistir. Bu filmle ataerkinin
dayattig1 egemen kaliplar1 kirmis, toplumdaki kadin imgesinin giiclinii ortaya
koymustur. Sinemada elestirel bir bakis agisinin ortaya koyan kadin sinemacilar
kadinlar1 nesne konumundan 6zne konumuna tagryarak merkeze alir. Tiirk sine-
masinda kadin emegine dair giindelik yagsam miicadelesini konu alan Toz Bezi
filmi goriinmeyen kadin emegini ve kadinin kapitalist yagsam i¢indeki sikismisli-
gin1 gostererek giiclii bir sinematografi ile sunar. Ahu Oztiirkiin ilk uzun metrajh
filmi olan Toz Bezi sadece kadin emegi {izerinden ikinci cins olmanin zorlukla-
rin1 anlatmakla kalmayip ayni zamanda sosyoekonomik ve etnisite farklilikla-
riyla “6teki”’lesen kadin hikayelerine de ayna tutar. Yonetmen filmin hikayesini
cocukken teyzesinin temizlik i¢in gittigi evde hissettigi, sinifsal ayrim, utang gibi
duygulardan yola ¢ikarak kurgulamistir. Yasadig1 travmay1 doniistiirerek yarattigi
hikaye kadin sorunsallarina ve sinemasina katki sunar. Siifsal farkliliklara sahip
kadinlarin kendi i¢indeki somiiriisiinii ortaya koyarken, aynmi etnik smifa sahip
kadinlarin kendi i¢indeki umut ve miicadelesini gériinmeyen kadin emegi merke-
zinde ele alir. Bu anlamda sadece ataerki diizeni elestirmekle kalmaz, sosyo-eko-
nomik farkliliklarin kadinlar arasinda yarattigi uguruma da dikkat ¢eker. Filmin
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bir diger dnemli 6zelligi toplumsal cinsiyet ve kadin emegi perspektifinde yara-
tilan hikayenin agirlikli olarak kamera arkasinda ve 6niinde yer alan kadinlardan
olusan bir ekiple hayata ge¢mesidir. Film, kamera 6niindeki giiclii kadin kadrosu
ve kamera arkasinda yonetmen, gorilintii yonetmeni ve sanat ekibi is birligiyle
ortaya konulmustur. Bu is birligi filmin anlatisinin sinematografik dokusuna etki
ederek, kadin dayanismasi 6rnegi olarak giiglii bir yap1 olusturur. Disil bir sinema
ornegi sunan Toz Bezi filmi Smelik’in de ifade ettigi gibi (1998) aynay kirarak
kadmi 6zne konumuna alir ve gilindelik yasamdaki sinifsal ve cinsiyete dayali
sorunlar dile getirir.

Toz bezi filmi ¢aligmanin amaciyla uyumlu olarak, ev ici ve iicretli goriinmez
emegin toplumsal cinsiyet esitsizligi ve sinif iligkileri baglaminda kadin temsi-
line iligkin 6nemli mesajlar vermektedir. Film 6zellikle kadinlar tizerinden ger-
cekei bir toplumsal sorunlara deginerek toplumsal cinsiyet esitsizligi, sinif iliski-
leri ve kapitalist sistemin kadin emegi {izerindeki baskilarini gézler 6niine serer.
Filmin 6rneklem olarak se¢ilmesinde kadin karakterlerin gériinmez emege kars1
verdikleri miicadelelerin hem bireysel hem de toplumsal diizeyde nasil anlam
kazandigini ve bu miicadelelerin kadinlarin kapitalist ve patriarkal sisteme karsi
direnisini nasil temsil ettikleri analizin yontem ve amaciyla ortiismektedir

GORUNMEYEN KADIN EMEGI

Toplumun ataerki yapisi kadinlarin toplumsal hayatta ekonomik bagimsizlarini
kazanmasini her zaman zorlastirmistir. Oysaki toplumsal hayatta gerek ev i¢i ge-
rekse tcretli ig piyasasindaki kadin emegi ekonomik ve sosyal isleyisi ayakta
tutan temel giiclerden biridir. Kadin emeginin goriinmezligi ya da degersizlesti-
rilmesi toplumsal cinsiyet esitsizliginin de gostergelerinden biridir.

Sanayi Devrimi sonrasinda ig¢inin ige harcadigi maddi manevi olgu olarak tanim-
lanan emek kavrami, yerlesik diizende tarimsal faaliyetlerin baglamasiyla dogal-
lagtirilmis, ev icindeki emek ile caligma yasamindaki emek bir biitlin olarak go-
rilmiistir (Yiksel,2014:257). Kapitalizmin sanayi devriminden sonra gelismesi
aile kavramini da degisime ugratmistir. Kadinlarin sorumluluklarinda olan ev igi
isler kazang getirmeyince kadinlar gelir elde etmek niteliksiz ve kadinlara yakis-
tirilan kole, cirak, hizmetci gibi islere yonelmistir (Y1lmaz, Bozkurt ve 1z¢i,2008:
s.91). Kadmlarin geleneksel rollerine siirdiirmeye ¢aligmasi ve niteliksiz islerde
uzun saatler ¢aligmasi kadin emegini goriinmez ve degersiz kilar. Kadinlara kod-
lanan gorevlerin ve erkek is giiclinlin asil {iretici olarak tanimlandig1 toplumsal
diizen kadin emegini kamusal ve 6zel alanda ikinci plana iter.

Kadinlarin ikincil konumuna odaklanan feminist kuram “kadin emegi” merkezli
bakis acisin1 dnemser. Feminist kuram kadin erkek esitsizliginin {iretim alanin-
da yeniden {iretildigini ve cinsel kimlik iizerinden yapilan esitsizligin ortadan
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kaldirilmasiyla kadin emeginin de goriiniirliigiiniin artacagini savunur (Ergiider,
2006:62).

Kadimin “anne” kimligi kadinin ev i¢i gériinmez emegini dogallagtiran en dnemli
kavramlardan biridir. Kaplan’a (2011:168) gore, kadinlar kamusal alana ¢iktikla-
rinda aile i¢i iliski ve gorevleri nedeniyle “geleneksel” kadin ve annelik rollerin-
deki otoritenin sarsilmastyla kars1 karstya kalabilmektedirler. Ozellikle annelik
roliiniin sevgi ve sorumluluk duygusunun birlesmesiyle ortaya ¢ikan duygusal
emek aile ve is hayat1 diizende kadinlara bu duygusal yiikii de tasimasina sebep
olur. Kadinlara atfedilen sevgi dolu, merhametli, sabirli gibi nitelikler kadin eme-
gini her alanda toplumsal cinsiyet temeliyle bir tutarak yaptigi iste zayif goste-
rerek emegin gercek degerini sekteye ugratir. Urhan (2016:124), kadmlarin ev
ici iicretsiz emeklerinde sevgi ve bagliliktan kaynakli duygusal emekleri bakim
emegiyle (cocuk, yasl, hasta vb. igler) birlestigini ifade eder. Bu yiikiimliiliikler
kadinlarin iicretli islerde erisiminde sikinti yaratir ve kadinlarin karsiliksiz emegi
“sevgi karsilig1” caligma olarak kavramsallasir (Acar, Savran 2009:19). Tiirki-
ye’de bakim emeginin ¢ogunlukla evde kadinlar tarafindan yapildigini ve 6zel-
likle 7 yasina kadar ¢ocuk bakiminin kadinlar tarafindan {istlendigini ifade eden
Dedeoglu, iicretsiz bakim ve ev islerinden sorumlu olan kadinlar yagamlarinin
ortalama on yilin1 bu hizmetlere harcamayarak istihdama en az katilan kesimdir
(Dedeoglu: 2017:221).

Kadinin ticretli emegi ile ev i¢i emegi feminist diisiincede tartisma konusu ol-
mustur. Marks emegi liretken olarak tanimlar ve lretken emek {irlin yaratilabi-
len emektir. Kadinlarin ev i¢i emekleri deger yaratmadigi igin iiretken olmayan
emek olarak tanimlanir (Akt. Aldemir, 2016:53) Feminist yazar M. Dalla Costa,
kadinlarin ev isi emekleri i¢in ticret talep edilmesi gerektigini belirtir ve toplum-
sal degisim icin ev isinin sermaye icin gerekliligini one siirer (Akt. Savran ve
Demiryontan, 2012: 166). Emek piyasasindaki cinsiyetci politikalar is ve meslek
gruplarini kadinlara gore ayristirmaktadir. Kadin emegi ticretli ticretsiz bir biitiin
olarak algilanmaktadir. Heidi Hartmann, “Marksizm ile Feminizmin Mutsuz Ev-
liligi” adli makalesinde kadin emegini sorgulayarak, kapitalizmin ataerki yapiyla
birlikte hareket ettigini ifade eder. Ona goére kadinin gériinmeyen emeginden ka-
pitalizm ve ataerki yarar saglar (2012:179).

Klasik sinema anlatisinda filmlerde islenen kadin hikayelerine baktigimizda konu
ve karakterlerin toplumsal cinsiyet normlar ile Ortiistiigii goriilmektedir. Fakat
zaman i¢inde normlart sorgulayan yonetmenler farkli anlati tiirleri deneyerek
toplumsal farkindalik yaratmislardir. Oztiirk, feminist film tarihi ile ilgili yapilan
calismalarda, 1970'lerden itibaren kadin bakis agisinin sinemaya yogun bir bi-
¢imde yoneldigini ifade ederek, bu donemde feminist film teorisi gelistigini, op-
lantilar ve festivaller yapildigini séyler (2011: s.679). Feminist sinema 6rnekleri
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kadmin ve emegin gériinmezligini sorunsallastirilarak goriiniir kilar. Ozellikle
kadin sinemasinda kadin eril kiran ve kadinlara ait egemen kodlar1 elestiren film-
ler disil s6ylemi 6n plana ¢ikarir. Butler’e gore: Kadin sinemasi kadinlar tarafin-
dan yapilan, kadinlara seslenen ve kadinlarla ilgili konulara deginen filmlerdir
(Akt. Oztiirk, 2004:11). Bu tanima gore Ahu Tiirkmen’in yonettigi Toz Bezi filmi
kadin sinemas1 olarak, giindelik¢i iki kadmin sinif, cinsiyet ve emek kavramla-
r1 lizerinden insa edilmis bir 6rnegidir. Toplumsal yasamda “kadin isi” olarak
kodlanan temizlik islerinin hem ev i¢inde hem de iicretli olarak degersizligini
ortaya koyan film, ayn1 zamanda farkli siniflara ve etnik kimliklere sahip kadinlar
arasindaki somiiriiyli cok katmanli olarak ele alir. Film ayn1 zamanda kent yasa-
minda ¢aresiz kalan, umutlar1 ve hayalleri de emekleri gibi tiiketilen bir yagsamin
sosyolojik anlatisidir.

SINIF VE TOPLUMSAL CINSIYET

Kiiltiirel aktarimla kabul edilen toplumsal cinsiyet rolleri sinif ve kimlik politika-
lar1 ile kadinlar1 toplumda tahakkiim altinda tutarak birgok alanda kisitlamaktadir.
Kamusal alanda kendine yer agmaya ¢aligan kadin kimligi 6zel alandaki kendile-
rine kodlanan rollerle ¢atigsma yasar. Bu rollerle bagdastirilan isler de kadin is¢i
sinifi konumunda yer alarak emek kavrami da hiyerarsik olarak degerlendirilir.

Ann Oakley’in toplumsal cinsiyet (gender) kavramini literatlire kazandirmasin-
daki amaci kadin ve erkek arasindaki esitsizligin altin1 ¢izmektir. Toplumbilimci
Anthony Giddens, toplumsal cinsiyetin toplumsal etkilesimle meydana geldigini
ve giindelik yasam pratikleri i¢inde beklentilere gore yeniden liretildigini ifade
eder (2012:97). Simone De Beauvoir’in (1949) “Kadin dogulmaz kadin olunur”
sOylemi toplumsal cinsiyetin biyolojik bir olgudan ¢ok sosyal bir 6greti olarak
bi¢im aldigin1 dogrular niteliktedir. Toplumsal cinsiyet kavraminin yarattigi cin-
siyet temelli ayirimcilik siif politikalari tizerinden koylii/kentli egitimli / egitim-
siz gibi kavramlarla kadinlar1 kendi arasinda da yeniden insa eder. Bu baglamda
kadinin toplumdaki 6zne konumunu sorgularken hem erkeklerle hem de kadin-
larla olan iligskisine bakmak gerekir. Ekonomik ve etnisite politikalari {izerinden
kadinlarin kendileri arasindaki 6tekilestirme durumu da s6z konusudur.

Marksist feminizm kadinlarin ekonomik sistem i¢indeki durumunu toplumsal
cinsiyet kavramu ile ifade eder. Marksist feminizmde kadin emeginin erkek tara-
findan somiiriilmesi kadini1 kendi emegine yabancilastirir. Kadin emeginin somii-
rliiniin aile kurumunun ortadan kaldirilarak yok edilebilecegini soyler. Erkek di-
sarida ¢aligirken kadinin da igeride ¢aligmasi yani bir emek harcamasindan dolay1
kadma da iicret verilerek, ev isinin iicrete tabi tutulmalidir (Oztiirk, 2003: 62).
Ev i¢inde emek harcayan kadinlarin iicretli emek alanina gegiste evde yaptiklari
isleri tekrar ederek para kazanmak zorunda kalmaktadir. Bu durum kadinlarin
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toplumsal cinsiyet esitsizliginin tekrarina neden olur. Temizlik, iitii, yemek, ¢o-
cuk bakan kadinlarin glintimiizde de sik sik gordiigiimiiz bu is kollarinda diisiik
iicretlerle ¢alistig1 goriilmektedir. Ustelik kadinlarin ev disindaki calismalar1 ev
i¢indeki sorumluluklarini azaltmamaktadir.

Kadinlar, baska evlerde {icret karsiliginda ev ve bakim isleri yaptiklarinda, bu
alandaki becerilerini ve niteliklerini metalastirirlar. Glindelik¢ilik, kadinlarin top-
lumsal cinsiyet rollerinden kaynakli olarak sorumlu tutulduklari ev i¢i ve bakim
emeginin piyasaya taginarak bir gelir kaynagina doniismesiyle olusan bir meslek
alanidir. Koyden kente gog ya da kent yasamindaki ekonomik sikintilar kadinlar
“vasifsiz” olarak tanimlanan is koluna yoneltir.

Ev isleri orta ve iist sinif kadinlar i¢in hizmet alanidir. Ucretli ev isleri sinifsal
farkin yeniden {iretildigi bir alan olarak karsimiza cikar. iki farkli smiftan kadin
kargilagmakta ve giindelik hayat i¢inde gelistirdikleri iliski stratejileri dolayimuiy-
la bir yandan gii¢ kazanmaya ¢alisirken diger yandan siifsal farki kendi anlam
sistemleri icinde algilayip yorumlayarak, kendi 6zelliklerini insa etmektedirler
(Tire:2017: 110,111). Ucretli ev iscileri, kamusal ve dzel alan ayriminda kritik
bir noktadadir. Bir yandan "is¢i" olarak, sozlesmeye dayali bir ¢alisma iliskisi
icindedir. Diger taraftan yaptiklari igin "bakim igi" olmasi nedeniyle, isverenle
"mahremiyet benzeri" bir iligkisi vardir (Bora, 2010:74). Yani bu durum igverenle
aralarinda sozlesmesel bagin 6tesine gegen, 6zel bir iliski bigimi yaratir.

Tiirkiye'de, kentli orta sinif kadinlar i¢in 6teki, uzun bir donem i¢in hemen he-
men sadece “koyli" kadinlar olmustur. Bu kadinlarin iki kusaktir kentte yasiyor
olmalar1 onlarin "k&yli" olarak algilanmasini engellemez. Burada sinifsal fark-
lilik ile bagka toplumsal farkliliklar iist iiste binmekte, yeni bir anlam yumagi
olusturmaktadir. Ustelik, iicretli ev isciligi, ev is¢isinin "dteki" olarak kurgula-
nis1 yoluyla, orta siniftan kentli kadin kimliginin kurulmasindaki énemli yap1
taglarindan da biridir (Bora, 2010:78). Kentli- kdylii ya da geleneksel modern
gibi sinifsal farkliliklar1 ortaya koyan sdylemler kadinlarin kamusal alandaki is
kollarini kategorize eder.

Ev isi ve bakim islerinin kendi 6zelinde toplumsal cinsiyet, sosyal sinif, etni-
site gibi kavramlarla ¢ok katmanl iligkisi vardir. Toz bezi kdyden kente gog
etmis, egitimsiz, farkli etnik kokenlere sahip iki giindelik¢i kadinin hikayesine
odaklanarak sinif ve toplumsal cinsiyet meselelerini iicretli ev isi odaginda ele
almaktadir. Ekonomik sikintilarin ve eril karakterlerin ataerki diizende kadina
yiikledigi sorumluk ve sikintilar1 da gozler 6niine serer. Oztiirk’e gore, kapitaliz-
min siirdiigii hiikiim, igsizlik, kamusal alanin erkek tarafindan kusatildig: filmler
(Oztiirk,2021:159) diisiik iicretli, egitimsiz kadinlarin emek miicadelesini konu
alir. Bu emek miicadelesinde giindelik¢i kadinlarin karsi1 karsiya kaldiklari orta
sinif kadinlar arasindaki sosyal konumdan kaynakli hiyerarsik iliski de filmde
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yer almaktadir. Bu noktada toplumsal cinsiyet farkinin sadece erkeklerle kadinlar
arasinda olmadig1 kadinlar arasinda da var oldugu goézlemlenir.

Glinlimiizde, giindelik¢i kadinlarin sosyal giivenceleri olmadan c¢alistiklart en
¢ok sahit oldugumuz durumdur. Bu durumla ilgili birtakim yasalar var olsa bile
birgok orta ve iist sinif aileler sigortasiz hatta oturma izni olmayan gé¢men kisile-
ri diisiik iicrete ev i¢i hizmetlerde ¢alistirmaktadir. Kdyden kente gd¢ eden Hatun
ve Nesrin biiylik sehirde ayakta kalmak icin sosyal giivencesiz giindelik¢i olarak
caligmaya baslarlar. Film bu agidan konuya sadece kadin sorunsali olarak degil,
toplumda sosyal giivence olmadan calisan insanlarin yasadigi sikintilara da ayna
tutarak sosyal bir sorunu emek somiiriisii olarak ortaya koyar.

FEMINIST FiLM, KADIN SINEMASI VE KADIN DAYANISMASI

Kadin yonetmenlerin yaptig1 filmler kuskusuz eril tahakk{imiin kadin tizerindeki
yaratti1 baski ve kodlarin kirilmasinda etkili olmustur. Kadin temsilinin hem
toplumda hem de ana akim sinemadaki kaliplagmis goriintiisii kirilarak kadinlarin
toplumdaki varligi1 kadin sinemast araciligtyla yeniden inga edilmistir.

196011 yillarin sonlaria dogru kadin kimligine vurgu yapan ikinci dalga femi-
nizm yasamin tim alanlarinda ataerki yapinin karsisinda durmaktadir. Erkegin
kadin iizerindeki baskisini desifre ederek, ¢oziim arayislart {lizerine odaklanir
(Cakar, 2016:437). Tekeli’ye gore, ikinci dalga bakisinda kadinin bedeni eme-
gi ve kimligine el konulmustur (Tekeli: 1998:33). Kadinlarin 6zel alandaki so-
rumluluklarinin kamusal alandaki islerini zora sokarak ev i¢i rollerin bu islerin
uzantisi hale gelmesi kadin emegini toplumda magdur duruma diisiirmektedir.
Sosyolog, feminist yazar Ann Oakley, ev kadinlar1 hakkinda sosyolojik analizler
yaparak Ev Isi Sosyolojisi (1974) adli kitabinda kadinlar1 eve baglayan neden-
leri arastirarak bu yapinin nasil olustugunu anlamanin énemi {izerinde durur. Ev
islerinin kadinlar1 6zel alana hapsederek eve baglayan zincirlerin kirilmasi i¢in
zincirlerin nasil oriildiigii konusuna odaklanmak gerektigini savunur. Bu zincir
yapiy1 etkileyen ideolojik, kiiltiirel etkenler 6zel alanda kadin emegini goniillii
kamusal alanda ise ucuz ve degersiz olarak gdstermektedir. Feminist hareketler
bu baglamda kadinlarm haklarmi elde etmesi ve bu dogalmis gibi goziiken yapi-
nin bozulmasi i¢in miicadele alani agar. Serbetci’ye gore (2013) kadinlar arasinda
dayanigsma iizerine kurulu ikinci dalga feminizmde “kiz kardeslik” (sisterhood)
diisiincesinin, birlestirici bir ideoloji olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Kadin daya-
nismasinin tarihsel stireci olarak karsimiza ¢ikan bu kavram kadin emegi ve is
birligiyle yapilan ve kadin sorunlarini ve deneyimlerini aktaran tiim isleri akla
getirir. Diinyada ve Tiirkiye’de yapilan kadin film festivalleri, paneller, atdlyeler
ve kadm sinemasi kadin emeginin goriniirligii ve kadin imgesinin doniigiimii
i¢cin 6nemli rol oynar. Feminist film ve kadin sinemasinin derdi olan toplumsal
cinsiyetin kadina yiikledigi roller, ataerkinin kadini ikincillestirerek yok saymasi,
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namuslu fedakar kadin imgesi, kadimni cinsellik ve arzu nesnesi olarak gdsterme
gibi konulardir. Kadin yonetmenler tarafindan yapilan film ¢aligmalar ataerki ba-
kist hem toplumsal hem de sinema alaninda kirmigtir. Temsile iligkin eril tahak-
kiimii kiran ve sorgulayan kadin yonetmenlerin yaptig1 filmler yarattigi soylem
ile toplumsal cinsiyet esitligine vurgu yapar. Oztiirk (2011), 1970’lerden itibaren
feminist film pratiginin gelistigini ve ge¢ de olsa kadin temsillerine doniip bakma
geregi duyan kadinlarin ortaya ¢ikarak belgesel ve kurmaca tiiriinde yeni filmle-
rin yapildigimi belirtmektedir. Yeni Tiirk sinemasinda 1990’11 yillardan itibaren
ozellikle genc kusak yonetmenlerin yeni anlatim teknikleriyle bagimsiz filmler
yapma c¢abasi gozlemlenir. Ancak Suner’e gore (2006), bu donemde de kadinlara
6zne konumu verilmeden erkek diinyasina dair hikayeler anlatilmaktadir. 2000’li
yillarda kadin yonetmenler artarak kadimi kadinlarin anlattig1 filmlerin yapildigi
ve toplumsal cinsiyet kavramu ile kadin kimligine giydirilen stereotiplerin yarat-
tig1 sikintilart konu alan filmler yapilmistir. Bu yillarda kadin emegini 6n pla-
na ¢ikaran 7oz Bezi, Nefesim Kesilene Kadar, Kiil Kedisi Degiliz gibi filmlerde
giindelik yasamda miicadele eden veren kadin hikayelerine taniklik edilir. Kadin
yonetmenler ¢cogunlukla kendi gozlemledikleri ya da yasadiklar1 deneyimlerin
filmlere tagimaktadirlar.

Ahu Tiirkmen senelerce lizerinden calistig1 Toz Bezi filmini kii¢iikken teyzesinin
giindelik¢i olarak gittigi evlere yaninda gittigi yillardan etkilenerek teyzesine it-
hafen yazdigimi ifade eder Oztiirk, 2016). Filmin gériintii ydnetmeni yapimci, yo-
netmen, sanat ekibi ve oyuncu kadrosunda agirlikli olarak kadinlarin yer almasi
kadin sinemasinda dayanigma ve is birliginin basarili bir 6rnegi olarak karsimiza
cikar. Hikayedeki sOylemi ve sinematografik anlatisiyla kadin sinemasi adina ya-
pilmis giiclii bir anlatiya sahiptir.

2000’11 yillardan sonra kadin temali filmlerde gozle goriiliir bir doniisiim yasan-
mistir. Bu filmler yalnizca kadin hikayelerine odaklanmakla kalmaz; ayni za-
manda bireyin toplum i¢indeki konumunu, kamusal alandaki varligini ve sinifsal
yapilar igindeki yerini de sorgular. Toz Bezi filminde "giindelik¢i" kimligi tize-
rinden kadinlara yiiklenen toplumsal roller tartismaya acilirken, farkli sinif ve
etnik kokenden gelen kadinlar arasindaki goriinmeyen ama sert hiyerarsilere de
dikkat ¢ekilir.

TOZ BEZI FILMI

Toz Bezi 2015 yilinda Ahu Tiirkmen’in ilk uzun metrajli filmi olarak Almanya
-Tiirkiye ortak yapimi olarak yapilmistir. Ahu Tiirkmen filmde giindelik¢ilik ya-
parak hayatlarii kazanmaya caligan Kiirt kokenli Nesrin ve Hatun adli iki kadi-
nin hikayesine odaklanir. Bu hikayede sosyal ve ekonomik olarak var olmaya ¢a-
lisan iki kadin toplumda hem egitimsiz hem de etnik kokenlerinden dolay1 emek
sOmiiriisii ile kars1 karsiya kalirlar. Film sadece kadin emegini bu baglamda ele
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almaz. Bunun yaninda giindelikg¢ilik yaparken farkli sosyal siniflara sahip kadin-
lar arasindaki sinif meselesini, etnik 6tekilikleri ve kadin emeginin sosyal yapilar
arasindaki goriinmezligine de dokunur. Tiirkmen’in ¢ok katmanli filmi kadinlara
atfedilen toplumsal cinsiyet kodlarmin toplumda farkli kimliklerle beslenerek ka-
din tizerinde daha acimaz bir tablo biraktigint da gdzler oniine serer. Tiirkmen’in
senarist ve yonetmenligini yaptig1 film ¢ocukluk yillarinda giindelik¢i olarak
teyzesi ile gittigi yillara dayanmaktadir. Oztiirk o yillarda tanistigi giindelikgi
kavramini sdyle ifade etmektedir. “Teyzem giindelik¢iydi. Giindelik¢iligin ne ol-
dugunu bir sabah onunla gittigim bir evde 6grendim. Hi¢ gérmedigim nesneler,
kitapliklar, duvardaki tablolar... Acayip bir seydi. Her an o evin ¢ocugunun oyun-
caklartyla oynamaya baslayabilirdim ama oynamamam gerektigini biliyordum
(Oztiirk, 2016). Bir baska roportajinda Tiirkmen, annesinin teyzesinin temizlikgi
oldugunu kimseye sdylememesi gerektigini tembih ettigini ve filmi ¢ocukken ona
devredilen utangla yazdigim sdylemektedir (Oztiirk, 2016). Yénetmenin kendi
deneyimleri ve gozlemleri ile ortaya ¢ikan filmde sinif ve kimlik kavramlari iize-
rinden ataerki kodlarin toplum i¢indeki baskinligin1 ve kadina bakisini da oku-
mak miimkiindiir. Diger taraftan iktidar iligskisinin sadece erkek tlizerinden degil
kadinlar arasinda da oldugunu gosteren film hayata farkli bir pencereden bakma-
miz1 saglamaktadir.

FILMIN KONUSU

Kiirt kokenli Nesrin ve Hatun Istanbul’un bir kenar mahalle semtinde altl iistlii
evlerde oturmaktadirlar. Nesrin’i kocasi terk etmistir ve Asmin adinda bir kizi
vardir. Hatun’un ise Sero adindaki kocasi kahvehane isletmektedir. Hatun’un da
ergenlik caginda okulda basarisiz olan bir oglu vardir. Iki kadm da ekonomik
sikintilar nedeniyle giindelik¢i olarak ev temizligine giderler. Nesrin temizlige gi-
derken kizi Asmin’i de yanina alir. Nesrin kazanci ile evin masraflarini karsilama-
yinca temizlige gittigi evdeki Aslt Hanim’n timit vermesiyle sigortali is bulmak
i¢in caba harcar. Fakat Nesrin’in egitimsiz olmasi ig bulmasina engeldir. Diger
taraftan evi terk eden kocasini arar ve eve donmesini bekler. Hatun’da temizlige
gittigi evdeki kadinlarla zam sorunu yasar ve emeginin karsiligini alamaz. Kocasi
Sero’dan her ne kadar sikayet etse de basinda olmasindan memnundur. Hatun
biriktirdigi paralar ile temizlige gittigi Moda’dan ev alma hayali ile yasar. Hatun
ve Nesrin ekonomik sikintilar nedeniyle anlagmazlik yasasalar bile birbirilerine
destek olurlar. Nesrin giindelikg¢i isleri azaldigi i¢in fatura ve kirasini 6deyemez.
Bu yiizden bunalima girer ve Asmin’i Hatun’a birakarak ortadan kaybolur. Hatun
kocasinin zoruyla Asmin’i amcasina birakir fakat kdye gonderilecegini 6grenince
Nesrin’in kizini sahiplenmeye karar verir. Filmde etnik kimlige sahip Hatun ve
Nesrin karakterleri iizerinden giindelige gittikleri evlerdeki diyalog ve sinema-
tografik anlatimla gdriinmeyen emek, sinif, etnite, cinsiyet, kadinlar arasindaki
dayanigma ve sosyal hiyerarsi gibi kavramlara gonderme yapilmaktadir. Analiz
kisminda bu kavramlar 1s1ginda filmler 6rnekler sunulacaktir.
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FILMIN ANALIZi

Yonetmen Ahu Tiirkmen’in teyzesine armagan ettigi Toz Bezi filmi siyah bir fon
istiinde “Teyzeme..” yazisiyla agilir. Ardindan gelen gorselde bir kadin ve bir
cocuk goriiriiz. Bu iki gorselin acilis sekansinda arka arkaya gelmesi yonetmenin
kendi yagamindan bag kurarak filmi senaryolastirdiginin izlemini vermektedir.
Giindelikgi olarak calisirken teyzesinin yaninda bulunan o kiiciik kiz, filmin agi-
lis sekansinda izleyiciyi karsilar. Nesrin karakterinin yanina yerlestirilen Asmin
adindaki kiz ¢ocugu karakteri yonetmenin kendi yasantisi lizerinden deneyimle-
digi hikayenin gostergesi olarak kadrajda yerini alir. Y6netmenin filmin adin1 Toz
Bezi olarak koymasi da derin anlamlar igerir. Iki Kiirt kadin Nazan ve Hatun’un
hayat1 ekseninde toz olmus kimlikleri i¢inde kadin emeginin degersizligi filmin
adindan hissedilir. Kadinlarin gériinmeyen emeginin bir “toz bezi” gibi siradan
bir temizlik esyasi ile biitiinlestigi animsanir. Giindelik¢i kadinlarin film boyunca
yer silip ev temizledigi film karelerinde orta ve iist kademedeki kadinlar arasin-
daki sinifsal esitsizlik “temizlik is¢iligi” goriinlimii altinda politik bir film adi
olarak kullanilmstir.

Resim 1
Acilis Sahnesi

(Kaynak: Oztiirk, 2015)

Resim 2
Nesrin kiziyla evi gozetlerken

(Kaynak: Oztiirk, 2015)
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Nesrin’in kizi ile bir gecekondu evine bakarken goziiktiigii bu sahnede karakter-
lerin alt gelir grubuna ait oldugunu anlariz. Bu ev Nesrin’in sonradan 6grendigi-
mize gore evi terk eden kocasinin akrabasinin evidir. Kocasinin orda olup olma-
digin1 gozetleyen Nesrin’in sivesi, kiyafetleri gece kondu mahallesinde yasayan
sinifa mensup bir kisi oldugu bilgisini vermektedir. Film boyunca mahallenin
dokusunu ortaya ¢ikaran detaylari goriiriiz. Sokakta oturan, hali yikayan insanlar,
oynayan ¢ocuklar, arka fondaki kenar mahalle giiriiltiisii, cogu tek katli evlerin
goriintiisii 6zellikle Nesrin’in ¢aresiz yiizii ile biitlinlesir.

Resim 3
Nesrin’in caresiz bakislar

(Kaynak: Oztiirk, 2015)

“Ev” kavrami gerek kadinin gerekse kadin emeginin temsilinde énemli bir kav-
ramdir. Toplumsal hayatta kadinin alan1 ev olarak kodlanmistir. Filmde ev kav-
rami1 kadinlar arasindaki smifsal farkliliklar1 gésteren 6nemli unsurlardir biridir.
Kadinlarin sinifsal olarak karsilagsma alan1 olarak tasarlanan “ev”’lerde statii, egi-
tim, etnisite, toplumsal cinsiyet rolleri iizerinden analiz yapilir. Ev kadin emegi
baglaminda 6zel ve kamusal alan1t muglak bir alana tasir. Toplumsal cinsiyet esit-
sizliginden kaynaklanan rollerin sergilendigi en 6nemli alandir. Hatun ve Nes-
rin mahallede iki kath bir de altli iistlii ikamet ederler. Nesrin evin alt kisminda
Hatun {ist kismimda oturmaktadir. Evler birbirinden ayridir. Hatun ve Nesrin her
ne kadar smifsal olarak ayni goziikseler de Hatun kocast Sero’nun basinda ol-
masindan daha rahat bir karakter olarak goziikiir. Hatta ataerkinin giiciinii goste-
ren “golgesi bile yeter” lafin1 Nesrin’e sOyleyerek erkegin iktidarinin alt1 ¢izilir.
Hatun’un giindelikgilikten aldigi1 paralarla Moda’dan ev alma hayali, Nesrin’in
ise kazandig1 para ile giinii kurtarmaya c¢aligmasi iki karakter arasindaki ¢izgiyi
derinlestirir. Biri daha gii¢lii diger daha zayif bir karakterdir. Fakat ikisi de hem
ev i¢i hem de {icretli emeklerinin somiiriisiinde ayni kaderi paylasirlar. Bu durum
iki karakteri dayanigsma igine sokmaktadir.
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Resim 4
Hatun ve Nesrin’in evieri

(Kaynak: Oztiirk, 2015)

Resim 5
Nesrin Asli’nin evini temizlerken

(Kaynak: Oztiirk, 2015)

Modernligin yiizii olarak gosterilen orta sinifin igveren insanlarin dertleri Nesrin
ve Hatun’un sorunlarindan ¢ok uzaktir. Nesrin’in evini temizledigi Ash karak-
teri kimi zamanda babasinin hastaligindan kimi zaman da evde kaybolan kiigiik
esyalarin dert yanar. Giinliik yasantisi icinde alt sinif sorunlarina uzak olan Ash
Nesrin’e sigortali bir isi olursa kocasina ihtiyaci olmayacagini ve is bulma konu-
sunda yardimci olacagini soyler. Ayrica ekonomik 6zgiirliigii olursa kocasina ih-
tiyaci olmayacagi nasihatini verir. Nesrin i¢in ¢ok biiyiik bir umut olan bu sozler
ilerleyen sahnelerde Asli’nin Nesrin’e ilkokul mezunu oldugu i¢in bu isin kolay
olmadigini sdylemesi ile hiisran olur. Nesrin’in bu siirecte kendisinin de sigortali
is bulmak i¢in harcadigi ¢caba da olumsuz sonuglanir. Asli’nin dost gibi géziiken
tavirlart ve Nesrin’in de Asli’ya abla olarak hitap ederek gosterdigi gliven sonun-
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da aslinda Asli’nin Nesrin’in konumuna ¢ok uzak ve ilgisiz oldugu anlasilir. Bu-
rada alt ve orta sinif arasindaki kadinlar arasindaki iliskinin ev igindeki temizlik
siirecinde kendilerine sorun olmayacak sekilde yliriimesi i¢in samimi bir tablo
cizildigi gerceginin alti ¢izilir. Sigortali bir ig 6neren Asli’nin Nesrin’i sigortasiz
caligtirmasi da tezat bir durumdur. Orta sinifin giindelikgilik igini tam olarak is
olarak goérmediginin ve bunun emek somiiriisii oldugunun gostergesidir.

Farkli sosyo-ekonomik ve etnik siniflara sahip kadinlar arasindaki acimasiz ve
umursamaz davranis ve bakislar sinematografik kadraja yansir. Kadinlar arasin-
daki hiyerarsi ve iktidar kurma durumu kadin portreleri ile gosterilir.

Resim 6
Ayten’in Hatun {izerindeki baskici bakisi

(Kaynak: Oztiirk, 2015)

Moda’da ev alma hayali ile sinif atlamaya ¢alisan Hatun yine gittigi evlerde farkl
oOtekilestirmelerle yiizlesir. Hatun un Ayten adli karakterden zam istemesi iizerine
yaptig1 isi degersizlestirerek evin haftada ii¢ defa temizlendigini ve evin zaten
siirekli temiz oldugunu sdyleyerek tehdit havasinda “calisma giinlerini o zaman
iki giine indiririm ayni ticrete gelir” demesi gorlinmeyen emek somiiriistiniin gos-
tergesidir. Ayten’in Hatun tizerindeki iktidar kurma, onu yonetme durumu filmin
devam sahnelerinde de goriilmektedir. Ayten Hatun’a ev icindeki yapilacaklarla
ilgili stirekli emirler vermektedir. Hatun’un yanhis soyledigi kelimeleri diizeltir.
Hatun i¢in Ayten “Ayten Hanim”dir. Ayten ise Hatun’a “Hatuncugum” olarak
hitap eder. Buradaki ifade Ayten’in Hatun’u kadin1 olarak gérmesi ve yonetmek
istemesidir. Hatun’un bagka evlerden temizlige ¢agrildigini sdylemesi {izerine
Ayten “Sen zaten dolusun di mi Hatuncugum?” diyerek Hatun’u engelleyerek
iizerinde hakimiyet kurmaktadir. Bir giin Hatun Ayten ve evine gelen Nurten adli
arkadasina kahve yapar. Ayten Hatun’a donerek onun da oturmaya davet eder.
Fakat Hatun’un ne kahvesi ve ne de suyu vardir. Hatun, emanet gibi koltuga
oturmustur. Nurten Hatun’u inceleyerek “Sen Cerkezsin degil mi?” diye sorar.
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Hatun 6nce sasirir fakat sonra Nurten’in Cerkezler hakkindaki soyledigi giizel
sozler ve Tiirkan Soray, Ediz Hun gibi kisilerinde Cerkez oldugunu ifade etme-
siyle Hatun’un bunu icsellestirdigi daha sora gittigi is goriismesinde “Karsliyim,
Cerkezim” sOylemi ile ortaya ¢ikmaktadir. Etnik kimligi altinda ezilen Hatun kisa
bir siireligine olsa bile kendine yeni bir kimlik insa etmistir. Ona gore, Cerkez
kimligi Kiirt kimligine gore toplumda daha kabul goriirdiir. Diger taraftan, Ay-
ten’in Hatun’a yakistirilan Cerkez kimligine katila katila giilerek, sonrasinda da 9
numaraya gelen Ruken Hanim’in ¢ok hanimefendi oldugu ve “Diyarbakirliymus,
hi¢ Kiirt demezsin” sdylemi aslinda Ayten’in kimliginin farkindaliginin ve onu
degersiz gordiigiiniin gostergesidir. Burada Hatun’un i¢inde bulundugu ekono-
mik konum, yaptig1 is, sahip oldugu sive siifsal ayrismay1 gorsellestirmektedir.
Bu sahnede Hatun’un toplumdaki hiyerarsik yerinin alt1 ¢izilmektedir. Marks ka-
pitalist toplumlarda miilkiyetin sinifsal farklar1 olusturan en 6nemli etken oldu-
gunu ifade eder (Marx & Engels, 2015:15). Bu baglamda kapitalist sistem iginde
Hatun ve onun gibi alt sinifa ait kisiler sistem olarak diglanmaktadir.

Resim 7
Ayten ve Nurten’in Hatun iizerinde yarattigi sinif ¢atismasi

(Kaynak: Oztiirk, 2015)

Toplumsal cinsiyet kadinlar1 sadece cinsiyetlere gore siniflandirmaz. Kapitalist
sistem i¢inde etnik sinif, ekonomik durum, egitim ve bunun gibi bircok unsur
sinifsal ayrismay1 derinlestirmektedir. Bu durum kadinlar arasindaki empati ve
dayanismayi da etkilemektedir. Filmde orta ve {ist sinifa ait kadinlarin ev isgile-
rini zay1f gorerek onlara kars1 kimi zaman vurdumduymaz kimi zaman da acima-
siz davranislara sergiledikleri gézlemlenir. Sinifsal faktorler kadin dayanigmasini
engeller. Diger taraftan gd¢men, etnik ve isci olarak ayni smnifa mensup Hatun
ve Nesrin arasindaki kadin dayanismasi kimi zaman Hatun’un olmak istedigi ha-
yalleriyle sekteye ugrasa da Hatun Nesrin sayesinde kendi gergekleriyle yiizlesir.
Giindelikten aldig1 paralarla Moda’da ev alacagini s0yleyen Hatun’a Nesrin “sen
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anca oralara temizlige gidersin” diyerek gercek yasamlarina ayna tutmaktadir.
Yo6netmenin kader arkadasi olarak kurguladigi iki karakter filmin bir¢ok sahne-
sinde de ikili tekli planda gosterilmektedir. Hatun ve Nesrin bir araya geldikle-
rinde temizlige gittikleri evlerdeki kadinlarin cinsel hayatlar1 hakkinda “millet
kocasina neler yapiyor” seklinde birbirlerine kulaktan kulaga anlattiklart hika-
yelerle sahip olduklar1 kimliklerin cinsiyet kavramini nasil tabu haline getirdigi-
ni gostermektedir. Nesrin’in magazada begendigi paltoyu alirken kirmizi rengi
begenmesine ragmen kirmizinin toplumda tutkunun, disiligin rengi olarak kod-
lanmasi nedeniyle siyahi tercih etmesi de yine toplumsal tabularin isareti olarak
degerlendirilebilir.

Resim 8
Hatun ve Nesrin sohbet ederken

(Kaynak: Oztiirk, 2015)

Resim 9
Nesrin kirmizi palto denerken

(Kaynak: Oztiirk, 2015)
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Resim 10
Hatun ve Nesrin kulaktan kulaga konusurken

(Kaynak: Oztiirk, 2015)

Kocasi Cefo’ya ulagamayan ve isleri azalan Nesrin igin iyice ¢ikmaza girer. Ki-
rasin1 6deyemez ve elektrikleri kesilir. Hatun’un bir giin pazara giderken Asmin’i
de almak ister. Nesrin Asmin’i Hatun’la pazara gonderirken aslinda kizini ona
emanet etmektedir. Ciinkii Hatun’dan baska giivenecegi kimsesi yoktur. Bundan
sonraki sahnelerde Nesrin’den haber alinamaz. Hatun bir siire giindelige gider-
ken Asmin’i de yanina alir. Ona sahip ¢ikar ve ¢ok iyi davranir. Hatun kocasi
Sero’nun baskisiyla Asmin’i amcasina emanet eder. Fakat Asmin’in kdye gon-
derilecegini 6grenen Hatun Asmin’in amcasina giderek, Nesrin’le kardes gibi
olduklarimi, Asmin’in elinde biiyiidiigiinii ve ona gozii gibi bakacagim soyler.
Hatun’un “Ben de Kiirtim Asmin’e gdziim gibi bakarim” climlesi filmin sonun-
da Hatun’un kiiltlirel ve sosyolojik olarak yabancilastigi kimligi fark ettiginin
gostergesi olarak degerlendirilebilir. Filmin son sahnesinde Hatun Asmin’in elini
tutar sonra onu kucagina alir ve caddede yiiriirler. Ikisi de cok mutludurlar, kah-
kahalar atarlar. Hatun Nesrin’in emanetini devralmis ve kocasi Sero’ya ragmen
bu karar1 vermistir. Hatun’un bu karart hem ataerki sisteme baskaldir1 hem de iki
kadinin arasindaki dayanigmasini gostermektedir.
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Resim 11
Hatun Asmin’le caddede yiiriirken

(Kaynak: Oztiirk, 2015)

Nesrin ve Hatun’un hikayesi kadin olmanin yaninda sahip olduklar etnik kimlik,
sinifsal ve ekonomik ayrimlarin kadin emegi ve dayanigmasi iizerindeki etkisini
ortaya koyar. Toplumsal cinsiyet esitsizligini de ataerki diizen iginde hemcinsler
arasinda hiyerarsik boyutta ele alarak izleyiciye farkli bir perspektiften bakma
olanagi saglar.

SONUC

Smelik’e gore, dzgiirlestirici kadin sinemasinda ‘gercek’ hayatlar1 gosterilmesi,
kadinliga dair her yerde karsimiza egemen kodlara dair diislince yapisini bozar
(1998:2). Tirkmen kadin yonetmen olarak ilk uzun metrajli Toz Bezi filminde
kadinin gériinmez emegi toplumsal cinsiyet, sinif, kimlik gibi 6nemli kavramlar-
la harmanlayarak kadinlar arasindaki hiyerarsiyle birlikte hayatin i¢cinden gergek-
¢i temsillerle ortaya koymustur. Kadinin toplumsal yagamda var olma miicadele-
sinde 0zel ve kamusal alanda yasadig1 sikintilara ataerki bakis acisinin yaninda
kadin karakterler arasindaki iktidar 6gelerin de ekleyerek klise dis1 farkli bir an-
latim sunmustur. Y dnetmenin kadin sinemasi adina ¢ogunluklu kadin ekiplerle ve
kendi yasamindan kesitlerle olusturdugu bu film, kadin anlatisina ve dayanigsma-
sina dair ¢ok katmanli yapisi ile de farkli bir sdylemin olabilecegi gercegini de
ortaya koymustur. Ev ici hizmet isleri, toplumda degersiz goriilen ve kadinlarla
iligkilendirilen bir emek tiiriidiir. Film kadin emegi merkezinde giiniimiizde hala
cokea karsimiza ¢ikan ev i¢i hizmet konusunu sadece goriinmeyen emek olarak
ele almamis, ay1 zamanda ekonomik, hemcins, kimlik ve sinif baglaminda da hi-
yerarsik bir yapida irdelemistir. Kadinlar arasindaki dayanigmanin ve rekabetinin
kimi zaman naif kimi zamanda sert bir sinema dili ile anlatildig1 film hem kadin
hem de erkek izleyicilerin sorgulamasi i¢in alan yaratmaktadir. Kapitalizm ve
sinif olgusunun insanin yasaminda hayallerine, rollerine, yasam bi¢imlerine nii-
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fus ederek kisileri kategorize ettigi filmde bu dayatmanin mevcut diizende nasil
isledigini gdzler oniline serer. Butler’in de ifade ettigi gibi ataerkillik, kadinlar
arasindaki rekabeti tegvik ederek dayanismay1 zayiflatir ve sinifsal ayrigmayi de-
rinlestir (1990:50). Film alt ve orta sinif kadinlar arasindaki hiyerarsik ve sinifsal
farkliliklarin da emek somiiriisiine yol agtigin1 gostermektedir. Bu baglamda, Toz
Bezi filmindeki Nesrin ve Hatun’un temizlik is¢iligi, hem ataerkil kapitalist dii-
zende kadin emeginin goriinmezligini hem de siiflar aras1 katmanlarda emegin
somirisiinii gozler oniine serer. Toz Bezi filminin kadin emegi, toplumsal cin-
siyet ve sinif iligkileri baglaminda 6nemli bulgular ortaya koymaktadir. Filmde
ticretli kadin emeginin toplum ve sistem tarafindan ne denli gériinmez kilindigim
ve degersizlestirildigini vurgular. Nesrin ve Hatun karakterlerinin yaptig1 isler
genellikle “dogal” ve “gorev” olarak goriiliir, bu da emegin karsiliginin veril-
memesine yol acar. Karakterlerin hem evde hem is hayatinda istlendigi roller,
toplumsal cinsiyet normlari tarafindan sekillendirilir ve sinirlandirilir. Bu roller
kadinlart emek somiiriisiiniin i¢inde ¢aresiz birakmaktadir. Film, farkli siniflar-
dan kadinlarin emeginin farkli bigimlerde goriiniir ya da goriinmez oldugunu
gosterir. Ozellikle alt stnifa mensup kadinlarin emegi hem ekonomik hem sosyal
acidan daha zayif konumda kalmakta ve somiiriilmektedir. Ayrica, film sistemin
bu sémiirii iliskilerini siirdiirdiiglinii ve kadinlarin bu yapiya kars1 verdigi miica-
delenin dnemi ortaya koymaktadir. Kadinlarin gériinmez emek, toplumsal cinsi-
yet iligkileri ve sinif miicadelesine kars1 direng gdsterme giiciinii, dayanigmasini
ve miicadelesini aktarir. Feminist film elestiri anlaminda da gii¢lii bir sinema
diline sahip olan film kadinlarin toplumdaki durumu hakkinda izleyiciyi diisiin-
diiriir. Ahu Oztiirk, yarattig1 iki giindelik¢i kadin hikayesi iizerinden, kadinlarin
sistem i¢inde nasil miicadele etmek zorunda kaldigini gostererek bu miicadelenin
smif, kimlik ve ekonomik dinamiklerle i¢ ice gegmis yapisini dramatize eder.
Film kadin emeginin goriiniirliigiini kadinlari kendi diinyas1 iginden de sunarak
toplumsal cinsiyet esitligi lizerinde farkli perspektifierden bakma elestirisi sunar.
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Bu caligmada, Tiirk sinemasinin énemli yonetmenlerinden Atif Yilmaz’in erken
donem melodram anlayisiyla bigimlenen Hickirik filmi ile 1960’11 yillarda top-
lumsal gerceklikten uzaklagsmanin miimkiin olmadig1 bir donemde iiretilen 44
Giizel Istanbul filmi, melodram tiirii baglaminda karsilastirmali olarak incelen-
mektedir. Nitel icerik analizi kapsaminda, melodram tiiriine 6zgli anlat1 yapisi,
karakter tipolojisi, mekan kullanimi ve sinematografik unsurlar agisindan incele-
nen bu iki filmin incelenme amaci, melodramin yalnizca ask, kader, hastalik gibi
bireysel ve duygusal temalarla sinirli kalmayip ayni zamanda toplumsal degisim,
sinif farkliliklar1 ve modernlesme sancilar1 gibi daha genis dlgekli olgular1 da
kapsayabilme potansiyelini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda, melodramin tanimi
ve olanaklari tartisilmakta; olay oOrgiisiiniin gercekligiyle melodramatik olanin
nasil bir arada var olabilecegine dair sorulara yanit aranmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yesilcam, Melodram, Atif Yilmaz, Ger¢ekgilik, Hickirik, Ah
Giizel Istanbul
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A LOOK AT MELODRAMA REALISM IN THE FILMS
THE HICCUP AND OH BEAUTIFUL ISTANBUL

ABSTRACT

This study compares Atif Yilmaz’s film The Hiccup, shaped by his early melo-
drama approach, with Oh, Beautiful Istanbul, produced in the 1960s during a
period when it was impossible to distance oneself from social reality, within the
context of the melodrama genre. Within the scope of qualitative content analysis,
the aim of examining these two films in terms of the narrative structure, character
typology, use of space, and cinematographic elements specific to the melodrama
genre is to reveal the potential of melodrama to encompass not only individual
and emotional themes such as love, fate, and illness, but also broader phenomena
such as social change, class differences, and the pains of modernization. In this
vein, the definition and possibilities of melodrama are discussed; answers are
sought to questions about how the reality of the plot and the melodramatic can
coexist.

Keywords: Turkish Cinema, Melodrama, Atif Yilmaz, Realism, Cinema, The Hic-
cup, Oh Beautiful Istanbul

GIRIS

Filmlerin incelenme siirecinde melodram tiiriine 6zgii anlat1 yapist, karakter tipo-
lojisi, hikaye orgiisii, mekan kullanimi ve sinematografik unsurlar degerlendiril-
mistir. Boylelikle tiiriin 6zelliklerini anlamak ve ortaya koymak amaciyla filmler
nesnel bir bicimde ele alinmistir. Filmler arasinda toplumsal baglamlar iizerinden
gercekeiligin melodram tiiriine etkisini degerlendirebilmek i¢in Hi¢kirik filminin
karsisina yine Atif Yilmaz’m farkl bir filmi olan 44 Giizel Istanbul eklenmistir.
Ciinkii bu iki film, melodramatik olanin ne oranda aktarildigina dair farkli bakis
acilar1 sunmaktadir. Dolayisiyla yontem, her iki filmin sinematik dilini anlamak
icin karsilastirmali nitel analiz olarak belirlenmistir. Sonug olarak ¢alisma, Tiirk
melodram sinemasinin iki 6rnegi ile sinirli olup genelleme yapmak yerine melod-
ram tiiriiniin 6zelliklerine dair bir anlayis sunmay1 amaglamaktadir.

Etimolojik kokeni itibariyle melos ve drama sozciiklerinin bir araya gelmesiyle
tanimlanmis olan melodramda bu sézciikler “ezgili drama “ya karsilik gelir. Mus-
tafa Cebrail Sadakoglu’na gore (2019, s.1186) melodramlar, monarsilerin zayifla-
dig1 ve yerine rizaya dayali yonetimlerin heniiz olusmadigi, geleneksel degerlerin
sarsildig1 kaotik bir donemde kiiltiirel bir eglence bi¢imi olarak ortaya ¢ikmistir.
Bu siireg icerisinde melodramin tragedya temelinden dogan bir tiir olarak belir-
mesi sonrasinda sirastyla tiyatro, roman ve sinema kulvarlarinda gelismesiyle
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ilerlemis ve bugiin bir film tiirii haline gelmesiyle sonu¢lanmistir. Tragedyalarin
melodramlardan ayrilmaya basladigi noktada, tragedyanin sonsuzluga olan diis-
kiinliigii ve istiin olana dogru ilerleme ¢abasi yerine melodramlarda giindelik,
sonlu ve konusal olanla ilgilenilmistir. Karakterlerin net sinirlarla belirlenmesi ve
onlarin her daim dissal etkilere agik olmalari, iyi karakterlerin koétiiler yiliziinden
mutsuz olup baskalarinin yardimiyla iyiye ulagmalar gibi tipik yaklagimlar me-
lodramlarin ana hatlarint olusturmustur. Bu yapilanmay1 6ziimseyen seyirci bu
tiire Tiirk sinemasinda da biiyiik ilgi gostermistir. Cilinkii Melodramlarin alicisina
onerdigi kavramlar cogunlukla sansasyon, heyecan, bitmeyen motivasyon, iyiy-
le kotiinlin savaginda bolca ac1 ve aksiyon, ahlaki ve muhafazakar yonii baskin
mesajlar, gorselligi gliglii bir mizansendir (Arslan, 2005, s.106). Boylelikle bu
durum seyircinin melodramlar1 seyretme eylemini diri tutan itici bir gii¢ olustur-
mustur.

Stikran Akpinar (2015, s.66) melodramlarda, adalet ve 6zgiirliik gibi kavramlarin
oOne cikararak, olaylarin sirali bir sekilde ilerledigini ve karakterlerin degismeden,
belirli sablonlara uygun olarak tasvir edildigini belirtir. Bu agidan melodram, ka-
rakterlerinin kaliplagmis yapilartyla iyi ve kotii, zengin ve fakir, mazlum ve zalim
gibi zitliklar1 da beraberinde getirir. Dilek Tunali (2006, s.18), bu konuda melod-
ramda karakterlerin monopatik bir yapida olmasindan séz etmis ve bunun sebe-
bini karakterde var olan par¢anin biitlinlin yerine gegmesi ve kompleks yapilarin
devre dis1 birakilmasiyla agiklamistir. Buna ragmen melodramatik gelenek, her
tiirlii degisime uyum saglayabilmesi sayesinde parodiler ve komediler de dahil
olmak iizere bir¢ok tiir tarafindan benimsenmis ve toplumsal gerilimleri duygu-
sal bir diizeye tasima konusundaki etkisiyle tiim ulusal sinemalarda 6nemli bir
yer edinmistir (Abisel, 1999, s.45). Tiirk sinemasinda da melodram filmlere olan
yalnizca agk filmleri gibi hatali bir alg1, ¢ekildigi donemin toplumsal gerilimin-
den kagamayan Ah Giizel Istanbul gibi hem bu gercekgiligi dile getiren hem de
seyircinin isteklerine uygun melodram havasini yakalayan yapimlarla kirilmak
istenmistir. Clinkii melodram her bi¢im ve tiirle etkiye agik bir durumdadir ve bu
olusum Robert Kolker ile Robert Bechtold Heilman tarafindan hemfikir olunan
bir konudur, bu sebeple melodram her seyi kendi icine emebilmektedir, dolayi-
styla melodramin emici bir tiir oldugu soylenebilir (Tunali, 2006, s.78).

MELODRAM VE GERCEKCILIK

Melodram tiirliniin alisilagelmis biitiinliigiinden yoniimiizii gergekgilik ve ger-
cekligin melodramlarda yer edinme bi¢imine ¢evirdigimizde gercek olan verile-
rin film diizleminde nasil yer kapladigi ve ayn1 zamanda melodramatik yapinin
nasil korundugu sorusu akillara gelir. Bu tiir melodramlarda birtakim melodram
Ozellikleri muhafaza edilirken ayr1 bir kanaldan gergekgeilik filme eklemlenir. Bu
siireg, bu tiir filmleri melodramdan ziyade melodramatik kilar ve bu sebeple boy-
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le adlandirilmasina yol agabilir. Bunun sonucunda hayattaki olaylart toplumsal
sOyleme doniistiirmeyi de basaran film, donem kosullarini agdali melodramlarin
acikli yonlerinden sapmadan aktarir duruma geger.

Ayni zamanda gergek olaylarin sinemasal kurguyla harmanlanarak uyarlanma-
s1, gercekei yonleri yansitan bir melodramda aci ve duygularin daha dengeli ve
kararli bir sekilde ilerlemesini zorunlu kilar. Bunun en biiyiik kaniti izleyende
birakilan etkide yatar. Ciinkii tek hedefi seyirciye duygusal baglamda etki altina
almak olan agdali melodramlarin aksine, ger¢ek¢i melodramlarda dramatik etki-
yi saglamak ve biiyiitmek i¢in daha az kaygi bulunur. Gergek¢i melodramlarda
olaylar tamamen gergeklikten kopmaz ve karakterler, duygusal yogunluklarini
tagimakla beraber sosyal baglamlarinda daha inandirici kalirlar.

“Gergekgilik” denildiginde, “gercek” kavrami ¢ogu zaman kafa karigikligina yol
acabilir. Ornegin, Marie-Henri Beyle Stendhal, Johann Wolfgang von Goethe ve
Homer gibi yazarlar “gercek¢i” olarak anilirken, ¢ok farkli gelenekleri temsil
eden Emile Zola, Honoré de Balzac ve Bertolt Brecht de aymi sekilde “gercek-
¢i” olarak kabul edilir. Aristokrat Visconti ve belgeselci Roberto Rossellini de
“gercek¢i” olarak degerlendirilir. “Gergek¢i” terimi, i¢indeki karmasik anlam
katmanlar1 nedeniyle genellikle agiklayici bir sifatla (toplumsal, klasik, devrimci,
fenomenolojik, neo vb.) tabir edilir (Daldal, 2005, s.32). Buradan hareketle me-
lodramlarda da goriilen gergekeilik meselesi, konu kaynagini olustururken belirli
sifatlara ihtiya¢ duyar ve melodram sinemasinda olusurken bazi siniflandirmalar
olusturabilir:

a) Duygusal ve psikolojik gercekcilik: Verili ger¢ek¢i durumlar, travmatik ve
melodramatik bir gegmisle birlesip dramatik etkiyi artirmak i¢in melodramlarda
kullanilabilir.

b) Sosyal gercekgilik: Melodramdaki gergekeilik anlayisi, konu bakimindan ta-
mamen bireysel olandan ziyade sosyal olan1 da malzeme olarak seger ve ardindan
bireyselligi bu sosyal baglamin igine yerlestirerek dramay1 olusturur. Mekanlar
genellikle duygusal etkileri haricinde sosyal tezahiirleriyle de gercekligi saglar.
Boylece gercekgeilik kullanimi melodramin yarattig aci, gerilim, tutku ve aksiyo-
nun artirilmasi i¢in bir arag olarak kullanilabilir.

¢) Isyanla olusan gercekeilik: Filmde kat1 kurallara ve toplumda olusan denge-
sizliklere kars1 var olan isyan, oyun kisisi ve kigileri lizerinden melodramatik bir
miicadele haline gelerek aktarilabilir.

d) Bireysel gercekcilik: Agdali melodramlarin tersine, oyun kisilerinin o an ora-
da olup diisiinsel ve duygusal yonlerini belli bir kaliba bagl kalmadan yansitma-
lariyla act melodramlardaki siki karakter hatti bir noktada yikima ugrar. Oyun
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kisileri hiiziin ve acilarini tagirlarken ideallesmekten kaginirlar, yiice bir giig tara-
findan siirekli savrulmazlar ve amaglari, eylemleri, diyaloglar1 agdali melodram-
lara gore daha kendileri tarafindan gergeklestirilmis izlenimi yaratabilir.

e) Gercekmis gibi olan gercekeilik: izleyici, ekranda izledikleriyle kendi haya-
tinda bir bag kurabilir. Ornegin filmde kullanilan perdeleri kendi evlerindekilere
benzeten seyirciler, filmdeki her seyin onlara gercekmis gibi gériinmesinden bah-
sedebilirler.

Bu smiflandirmalar melodram sinemasinda gercekgiligin hangi baglamlarda ve
hangi islevlerle ortaya ¢iktig1 dikkate alindiginda goriiniir hale gelir. Dolayisiyla
siniflamanin 6lgiitli, gergekeiligin sadece tek tip bir estetik anlayis degil, me-
lodram i¢inde farkli boyutlarda (duygusal-psikolojik, sosyal, isyan, bireysel ve
giindelik yasama aitmis gibi goriinen) tezahiir edebilmesinde yatar.

Toplumsal meseleleri ele alan melodram filmlerinde hem karakterler hem de
olaylar ideolojik ve diisiinsel olarak daha islevsel héle gelir ve belli bir gorevi
tistlenirler. Bu durumu karakterler sozleri, hareketleri ve olay akiginda yagadik-
laryla siirekli olarak desteklerler. Bu konuda Carolyn Williams (2019, s.121),
sunlart sOyler: Tamamen melodramatik filmlerde karakterler tipiklestirilirken,
realist romanlardan hareketle de gercek¢i melodramlarda karakterler daha ¢ok
bireysellestirilir; ancak bu durum ¢ogunlukla karakterlerin mevcut tipsellesmis
hallerinin arka planinda bireysellestirilerek olur ve bu tip; sosyal sinif, cinsiyet,
cinsellik, 11k, etnik koken, milliyet (ya da bagka bir kategori) olarak kargimiza
¢ikabilir. Boylece, temelde roman ve melodram, modern sosyolojik kategoriler
tizerine diisiinmek ve birey ile toplumsal gruplar arasindaki iligkilerin sosyolojik
bir anlayisini temsil etme sorununu ele almak icin birlikte ¢alisir. 18. yiizy1l ingi-
liz romanindaki realizmin, 19. yiizyilda melodramdaki belirgin tipleri olusturdu-
gu da boylelikle sdylenebilir.

Ornegin, Viktoryan romanlar1 ve melodram arasindaki iliski, 19. yiizyilin top-
lumsal ve kiiltiirel dinamiklerini anlamada 6nemli bir yere sahiptir. Melodram ve
realist roman, her ikisi de modern toplumun degerleri, sinif yapilar1 ve bireysel
kimlikleri {izerine diisiinceler {iretirken, bir yandan da birbirinden beslenir ve bir-
birine zit olarak sekillenir. Bu baglamda, ger¢cek¢i melodram, toplumsal elestiriyi
abartili dramatizasyonlarla birlestirerek, melodramin duygusal yogunlugunu rea-
list bir bakis agisiyla harmanlar ve bu iki tiirlin ortak paydada birlesen noktalarini
vurgular.

1870’lere gelindiginde, Viktorya dénemi romaninin realizmi, bir yandan Darwi-
nizm’den ve ortaya ¢ikan psikoloji ve sosyoloji disiplinlerinden etkilenen yazar-
lardan, diger yandan sanayilesme ve kentlesmenin yol actigi toplumsal donii-
siimlerden kaynaklanan elestirilerle karsilasmistir. Emile Zola, 1870’te yaptigi
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“deneysel roman” cagristyla, yeni bir sosyal realizm kusaginin dnciisii olarak
one ¢ikmistir (Sassoubre, 2019, s.7). Boylelikle realist romanlarin etkilerinden bu
yana melodramlarda, hayattaki olaylar bazen toplumsal sdyleme doniiserek, do-
nemin kosullarini yansitan dramatik triinler haline evrilebilmis ve gergek olayla-
rin sinemasal kurguyla birlestirilmesi, gergekg¢i bir melodramda ac1 ve duygularin
yiikiinii hafifletmistir.

Peter Brooks’a (1995) gore, Balzac ve James’in realist romanlari, melodramanin
“aswriltk modu "nu, yalnizca realist bir yontemle elde edilemeyecek etkiler ya-
ratmak amaciyla bir arag olarak kullanir. Her iki yazar da romana iyilik ve kotii-
liglin metafiziksel ¢atigsmasini eklerken, melodramatik gelenekleri dilin Gtesine
gecerek sekiilerlesmis bir “ahlaki gizem "1 arastirmak i¢in kullanmaktadir.

TURK MELODRAMLARI VE ATIF YILMAZ

Tiirkiye’de melodramin ilk 6rnekleri, Tiirk sinema tarihinde “ZTiyatrocular Done-
mi”(1923-1939) olarak adlandirilan siirecte ortaya ¢ikmistir. Bu donemde melod-
ram, Tiirk sinemasinda heniiz tam anlamiyla bir tiir olarak yerini bulmamis olsa
da melodramatik unsurlarin kullanilmaya baslanmasi, sonraki yillarda melodra-
min bir tiir olarak kabul edilmesinin temelini olusturmustur. Ote yandan Tiirk
Sinemasi’nin melodramlarinin igerigini sekillendiren unsurlar yalnizca sinemasal
kaynaklarla sinirli kalmamis, ayn1 zamanda masallar, efsaneler, halk hikayeleri
ve tiirkiiler gibi s6zlii edebiyat iirlinleri ile yazili edebiyat kaynaklar1 da bu siirece
onemli katkilar saglamistir (Agocuk, 2012, s. 568-569). Ayrica dogrudan degil de
dolayl1 olarak yasanan modernlesme siireci, Tiirk sinemasini hem Misir sinemasi
ve bunun yani sira ABD ve Hint etkilerine de agik hale getirmistir. Bir siire sonra
da Yesilcam’da iiretimler seyircinin duygusal yonden ele gecirilmesinin 6n plan-
da olmasiyla ticari bir diizeyde kalmistir.

1925 yilinda Mersin’de diinyaya gelen Atif Yilmaz’da melodram tiiriinde film
tireten yonetmenlerden biridir. Kokleri Elazigh bir aileye dayanan ve 5 Mayis
2006’da hayatint kaybeden, Tiirk sinemasinin en verimli yonetmenlerinden biri
olan Yilmaz, Istanbul Universitesi Hukuk Fakiiltesi’nde basladig1 egitimini yari-
da birakarak Giizel Sanatlar Akademisi’nin mimarlik boliimii altinda resim ¢alig-
malar1 egitimi almis, ardindan Semih Evin’e asistanlik yaparak sinema kariyerine
adim atmustir. Baslangicta piyasa filmleri ¢eken Yilmaz, 1956’da ““ Gelinin Mura-
dr” ile gergekei sinemaya yonelmis; 1959°da “Bu Vatanin Cocuklar:” filmiyle en
basarili yonetmen 6diiliinii kazanmistir. 1960°ta Yerli Film, 1966°da Giines Film
sirketlerini kurmus ve ilerleyen donemlerde sehir ve kdy hayatini sinemasina ta-
stmistir (Cagrict, 2014, s.84-85).

Oviing Merig (2007, 5.75) Atif Yilmaz’in melodram tiiriine ilgisine yonelik 1953-
1957 yillar1 arasinda onun piyasa romanlarini sinemaya aktarmaya basladigini,
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Atif Yilmaz’m kendisinin s6ylemiyle Tiirkiye'de burjuva olarak goriilen kesimin
bale ve opera tarzi sanatlara yanastigini ama halkin halk sinemasi igerisinde si-
nemaya ragbet ettigini ve bdylelikle Yilmaz’mn, 1950'lerle baslayan bu donemde
melodrama biiyiik bir agirlik verdigini sdylemistir.

1950’lerden itibaren Tiirk sinemasi, kentlesme ve go¢ gibi siireclerle birlikte do-
niigiime ugrayan toplumsal yap1 ve bu degisimlerin etkileriyle olusan bir manza-
rayla kars1 karstya kalmistir. 1960’lara gelindigindeyse sinemaya giden kisi sa-
yist artmis ve dolayisiyla sinema salon sayilarinda bir artis gézlenmistir (Daldal,
2005, s.64-65). Dahas: siyasi gelismeler, sosyokiiltiirel yapi, darbe ve ¢ok partili
siyasi hayat gibi olaylar sinema iizerinde etkili izler birakmistir. Ornegin darbenin
ardindan Tiirk sinemasinda toplumcu gercekgilik akiminin etkileri artmistir. Olu-
san toplumsal belirsizlik, ekonomik esitsizlikler, bireysel 6zglirliik arayislari gibi
temalar Tiirk sinemasinin giindemine gelmistir. Bu siiregte, melodram tiiriindeki
yapimlarin gergekcilige yaklasma ¢abalarinin da bu toplumsal ve siyasi olaylarla
baglantili olarak ortaya ¢iktig1 sdylenebilir. Ciinkii, doniistim siirecindeki toplum-
sal diizen, ekonomik degisimler ve kiiltlirel yozlasmanin izleri, sinemada kimi
yonetmenler tarafindan bir sekilde goriiniir kilinmak istenmistir. “Toplumsal ger-
¢ekgi” olarak goriilen bu filmler, sayica fazla olmasalar da Yesilgam’in anlatim
dilinden farkli olarak, sinemanin eglenceden 6te toplumsal sorunlar {izerinde dii-
siince liretmeye olanak tantyan bir ara¢ oldugunu gdsterir.

Toplumsal gercekei akim i¢indeki tiim filmler (ve hatta “yan” 6rnekler), siradan
insanlarin sorunlarina odaklanir. Bu filmlerin gerilim noktalari, marjinal hika-
yeler veya sira dis1 kahramanlar etrafinda degil, “herhangi birimizin” yasadigi
Oykiiler tizerinde kurulur. Filmler, siradan insanin “gercek sorunlar:” lizerinde
durur ve bu sorunlarla ilgili “dogrular” ortaya koymaya calisir (Daldal, 2005,
$.62).

1961 Anayasasi ile gelen 6zgiirliik ortami, altmish yillarda elestirel bakis agisi-
na sahip eserlerin ortaya ¢ikmasini saglamis fakat filmlerdeki bu elestiriler ge-
nellikle ¢oziimsiiz birakilip melodramatik 6gelere bagvurulmustur (Esen, 2016,
5.93). Ote yandan Hasan Akbulut (2008, s.32), “Melodram, toplumsal ve siyasal
olanmn, kisisel olanla anlatildigi bir tiire doniigiir ” seklindeki ¢ikarimiyla, me-
lodramin toplumsal ve politik bir ger¢eklik haline geldigine dair bir goriis ortaya
koymaktadir. Bu durumdan, gergekgiligi ele alan, 6zellikle bu tiire gercekgiligi
getiren ilk film olarak sayilan Ah Giizel Istanbul gibi filmlerin toplumsal mesele-
leri ele almasina ragmen ortaya bir ¢6ziim koyamadigi ¢ikarimi yapilabilir. Ciin-
kii bu filmler, bu sorunlar1 tamamen gostermekle yetinir, yani “bakin bu da bizim
ger¢ekligimiz” der ama sonunda sistemsel bir degisim onermez.
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1960’11 yillara bakildiginda, Esin Coskun’un (2009, s.46) belirttigi gibi, bu yilin
en ¢ok film yapan yonetmeni olarak Atif Yilmaz one ¢ikar. Atif Yilmaz ayn1 za-
manda sinemada yenilik¢i ve deneysel bir yaklagimi benimsemis yonetmenlerden
biridir. Alim Serif Onaran (1994, s. 66), Tiirk Sinemas1 (1.Cilt) adl eserinde, At:f
Yilmaz’in resme olan ilgisinin, onun ilk filmlerinde estetik kaygilarin 6n planda
olmasina neden oldugunu belirtir. Y1ilmaz’in film kariyerine bakildiginda, 1951
yilindaki “Kanli Feryat” filmi onun tek basina yonettigi ilk film ve melodram de-
nemesi olarak one ¢ikar ve devaminda Atif Yilmaz, uzun soluklu kariyeri boyun-
ca 119 filmin ydnetmenligini, 53 filmin senaryosunu ve 28 filmin yapimciligini
da istlenerek sinema diinyasinda hatir1 sayilir izler birakir. Melodramdan top-
lumsal gergekeilige, kadin temali filmlerden fantastik 6gelere kadar pek ¢ok tiirde
eser veren Yilmaz, “Selvi Boylum Al Yazmalim (1977)”, “Adi Vasfiye (1985)” ve
“Ahh Belinda (1986)” gibi yapimlariyla taninir.

Atif Yilmaz, Ulusal Sinema anlayisinin destek¢ilerindendir. Ulusal Sinemayz,
“bizim yerli hikdyemizi yine bizim kendi yerli bicimlerimizle anlatmak’ olarak
tanimlar (Yilmaz, 1995, s.274). Yilmaz, yagami boyunca kalitesinden 6diin ver-
meden hemen her tiirde eserler iireterek uzun yillar boyunca aktif kalmay1 basarir
ve kendini siirekli yenileyen bir sanatci olarak, 6zellikle genglerin farkli bakis
acilarindan yararlanarak enerjisini korur. Sanat¢iliginin yani sira, sinema diinya-
sinda gerekli olan ticari zekdya da sahiptir. Pratik zekas: sayesinde hem halkin
hem de elestirmenlerin begenisini kazanmis ve bu etkiyi yillarca stirdiirmiistiir.
Ornegin, 1990’11 yillarda Tiirk sinemasinin karsilastig1 zorlu kogullardan etki-
lenmesine ragmen, az sayida da olsa adindan s6z ettiren 6nemli filmler iiretmeye
devam etmistir (Esen, 2016, s.110). Liiti Omer Akad, Metin Erksan ve Halit Re-
fig gibi usta yonetmenlerin sinemaya olan kiiskiin tutumunu o hi¢ takinmamig ve
toplumsal konulara da duyarli yaklasarak Anadolu insanlarinin sorunlarina egilip
sinemasinda bunlara yer agmistir. 1960’lardan sonraki yapimlarinda filmlerine
gercekei yaklagimlar getiren Atif Yilmaz, denemelerinde o kadar ilerler ki bir
siire sonra Tiirk resminin iki boyutlu olmasindan yola ¢ikarak iki boyutlu filmler
cekmeye calisir. Ayrica, Yilmaz’a dair meslektaslar tarafindan yapilan tanim-
lamalar da dikkat c¢ekicidir. Halit Refig, Atif Yilmaz’1 ¢evresiyle ve konulariyla
barisik olarak, Atilla Dorsay kendine has bir kisilik, Sami Sekeroglu birgok dmrii
bir arada yasayan insan, Fikret Hakan ise maratoncu olarak tanimlamaktadir. Bu
tanimlar bize aslinda onun sanatsal yasaminin dolulugunu ifade eder (Boz, 2014,
s.39).

HICKIRIK FILMINDE ZEDELENEN GERCEKLIK

Higkarik filmi, Atif Yilmaz’in 1953 yilinda cektigi ve Kerime Nadir’in romanin-
dan uyarlama bir Tiirk dramidir. Film, doneminde biiyiik ilgi gérmiis ve uzun
siire afiglerde kalmistir. Basrollerini Muzaffer Tema ve Nedret Giiveng’in pay-
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lastig1 filmin yaratic1 ekibi, bu basarisindan 6tiirii donemin Cumhurbagkani Celal
Bayar tarafindan Cankaya Koskii’ne davet edilmistir. Filmde, kiiciik yasta oksiiz
kalan Kenan’in, evlatlik olarak alindigi evin kiz1 Nalan’a olan agki ve bu agkin
trajik sonuglart islenir ve filmin adi iki farkli anlam tagir: Verem hastasi olan
Nalan’in kan tiikiirmesiyle olusan higkirik ve Kenan’in Nalan’a kavusamamasi-
nin yol a¢tig1 derin {liziintiiyle olusan higkirik. Bu isim, filmdeki karakterlerin i¢
diinyalarina da bir gonderme yapar. Kenan’in 6ksiiz kalmasi ve babasinin evlen-
mesiyle baslayan hikaye, Kenan’in “Hikdyem yagmurlu ve soguk bir kis gecesi
basladi” repligiyle hem ortam hem de sozel olarak ilk dakikalardan melodram
tiiriiniin acilarina uygun bir sekilde agilir. Filmde kullanilan replikler; 6liim, talih,
kader ve yalnizlik gibi kavramlari da sik¢a vurgular. Kenan’in anlatici olarak tiim
hikayesinin baglangicini bu karanlik geceye baglamasi, melodram tiiriine 6zgii
Ongoriilebilir bir akisa isaret edip izleyiciyi onun acisina ortak olmaya davet ede-
rek realist ¢izgiden daha filmin en basinda koparir.

Resim 1
Hickirik Film Afisi

KERIME NADIR

Fiiey Direhiva

ATIF YILMAZ

R

(Kaynak: https://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Higkirik Film_1953.jpg)

BEL sk, i,
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Filmde, babanin Kenan’in 6len annesinin yerini hizla bir bagka kadinla doldurma
istegi ve bunu giizellikle iligkilendirmesi ise kadina bakis agisini ortaya koyar. Bu
durum, ozellikle “Seni eski annenden daha cok sevecek bir anne istemez misin?
repliginde agikca goriiliir.

Filmin, Nalan’in ve Kenan’in arasindaki iligski dinamiklerine gegtigi sahnelere
gelindiginde; Kenan, evlat geldigi koskte hizli bir zaman gecisiyle biiyiir ve artik
duygularimi bir noktada Nalan’a itiraf eder ancak bu itiraf, “artik ¢ok ge¢ ” fikrini
izleyiciye giiglii bir sekilde hissettirir ve sonug olarak Kenan, Nalan tarafindan
reddedilir ve hikdye dramatik bir kirilma noktasina ulasir. Burada goriilen, me-
lodramlarn etkileyen romantik romanlarin varligidir. Ciinkii, melodrami sekillen-
diren ilk gii¢, burjuva anlayist ve ahlakiyken, ikinci gii¢ ise Jean Jacques Rous-
seau ve Immanuel Kant’in etkisiyle gelisen romantik akimdir. Rousseau’nun,
insanin dogasinda bulunan dogal iyilik ve bu iyiligin toplum igindeki bireyin
cikarlariyla ¢atigmasi fikri, melodramin zit kategorilerinin ortaya ¢ikmasina yol
acmistir (Akpinar, 2015, s.65).

Diger 6nemli sahnelerden biri de Kenan hariciyedeyken gerceklesir. Nalan ona
tembih etmesine ragmen yanlislikla eve ger¢ek duygulariin yazili oldugu mektu-
bu gonderir ve bu mektup Nalan’mn kocasi [Thami’nin eline geger. Oziir mektubu
yazmay1 diisiinse de sonunda vazgecerek Kenan kaderine boyun eger ve Tanr1’ya
siginir: “Ne faydasi olabilirdi? Her seyi Tanrt’ya, talihe birakmaktan baska ¢are
yoktu.” der. Boylece Hi¢kirik filminde karakterler, tekrar kaderin kurbani olurlar
(Cakir, 2017, 5.104). Ornegin bir baska sahnede {lhami mektuptan 6tiirii Nalan
ile Kenan’in gizli bir ask yasadiklarini zannederek Nalan’dan ¢ocugunu ayirarak
onu cezalandirmak ister ve Nalan, 6lmek iizereyken ileride okumasi i¢in gocugu
Handan’a bir mektup yazarak burada kendi kaderini ona aktarir. Melodram tiirii-
niin tipik bir 6zelligi olan, kisinin yasayamadigini, acilar1 ve arzularini bir bagka-
sina miras birakma iglevi burada belirginlesir. Mektupta, kiz1 Handan’a esin uzun
boylu, kumral bir hariciye memuru olursa benim ruhum huzur bulacaktir yazar ve
bu ifadeyle, Kenan ile yasayamadig1 askina atifta bulunur.

Finalde Kenan sonunda geri déner ve Nalan’in kocas1 Ilhami ile yiizlesir. Bu kar-
silasmayla Nalan’m Kenan’1 hep kardes olarak gordiigiinii grenen ilhami Na-
lan’a eziyetlerinden o&tiirii pigsmanlik yasar. Nalan, yazdig1 mektubu Kenan’a bir
vasiyet olarak teslim eder. Ancak kisa bir siire sonra Nalan, ¢ocugunu géremeden
hayatini kdskiin balkonunda, Kenan’in kollarinda kaybeder. Burasi, kii¢iikken ilk
tanigtiklar1 balkondur, yine ayni yerde bu acili iliski sona ererek hikaye beklenil-
digi gibi melodramlara 6zgii trajik bir sona ulasir ve 6liim, sevgiliye kavugsmanin
ad1 olur.

Filmin gergekeilik yoniinii kiran yanlari ele alinirsa, dncelikle hastalik metafo-

260



Burhan DEMIR

runun yogun bir kullanimi goriilecektir. Bu hastalik, karakterler aras1 engeli sag-
layan 6nemli etmenlerden biridir. Nalan, “Hasta bir kadin sana ne verebilir?”
dedik¢e Kenan’in agki daha da yiicelir. Hastaligin melodrami daha ¢ikilmaz ve
fatalist ¢izgiye yaklastirmasi filmin gergekgilik niteligini siirekli sekteye ugratir.
Kenan’1n acisinin artigini seyirciye daha da sermek adina hastaligin higbir sekilde
azalmamasi, siirekli artmasi yine filmin gergekgilik tarafini reddeden olmasiyla
aciklanabilir. Diger bir olusum ise, filmde kaderci yaklagimin her an diri tutul-
masidir. Bu yaklagim, Kenan’in Nalan’in evlenme aninda “Biitiin actma ragmen
olanlar tevekkiille karsilamaktan baska elimden gelen bir sey yoktu.” gibi tan-
risal bir diyalogla ve Nalan’in “Affettim Kenan. Kabahat sende degil, kaderi-
mizde.” gibi kaderci bir diyalogla siirekli hatirlatilir ve sorumluluk yine daima
kadere yiiklenir.

Nalan ismi, “inleyen” anlamina gelir ve filmde siirekli aglamak isteyen bir ka-
rakterin 6zelliklerini yansittig1 belirtilir. Nalan, tiim olumlu 6zellikleri tizerinde
toplayarak idealize edilmis bir figiirdiir, bu ylizden insani yonleri zayif ve soyut-
lanmis bir karakter olarak karsimiza ¢ikar, bu da gercekeilikten sapmaya neden
olur. Kenan ise, sadece Nalan’1 var etmek ve Nalan {izerinden soyut agki yticelt-
mek amacin1 giider. Genel olarak karakterler agir1 duygusal uglarda hareket eder
ve davranislart kendi i¢sel ¢atismalarindan asla kaynaklanmaz. Bu, gercekeiligi
yine reddeder ve karakterler bastan itibaren nasil sonuglanacagi belli olan bir
yonlendiriciye boyun egerler.

Resim 2
Kutsi Babanin Kuliibesi

(Kaynak: Atif, Y. (Yonetmen). (1953). Hickirik.)
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Hi¢kirik filminin 6nemli mekanlarindan biri ve karakterlerin de siklikla ugrak
yeri olan Kutsi Baba’nin kuliibesi, ¢iftin arasinda var olan ama goriinmeyen, dile
getirilmeyen bir agkin uhrevilestigi yer olmustur. Musikinin bir anlagsma sekline
doniismesi filmde askin tasavvuftaki agk gibi yiiceltilip ideallestirilmesiyle agik-
lanabilir. Sevilenin her daim yiice ve erisilmez olmasi, Kenan tarafindan Nalan’in
oOkstirtik sekline kadar yogun betimlemelerin kullanilmasi filmi bir aglatiya do-
niistiirir. Nalan Kenan’in diiglerinde ve her yerdedir. Kenan’in kendi basina bir
islevi ve varliginin Nalan diginda bir gayesi, anlami yoktur. Bu konuda bu ikili
arasindaki dinamik, Peter Brooks un The Melodramatic Imagination kitabindaki,
“moral okiilt” kavramina denk diiser. Moral okiilt; askin, spiritiiel, metafiziksel,
ahlaki bir boyut tasiyan ve soyut, manevi, kutsal ve mitsel bir alanla iligkilendiri-
len, goriinenden ¢ok goériinmeyen bir diinyay1 ima eden bir konsept olarak tanim-
lanir. Bu kavram, karakterlerin i¢sel duygusal diinyasi ile digsal olaylar arasinda
sembolik bir baglanti kurarak melodramin temel yap1 taglarindan birini olusturur
(Tunali, 2021, s.1).

HICKIRIK FILMINDE MELODRAMATIK MiZANSEN

Agdali mizansen, sahnedeki ya da kadraj i¢cindeki dekorun, 15181, oyuncu yerle-
siminin, jest ve hareketlerin abartili ve gosterigli bigimde diizenlenmesiyle olu-
sur. Bu tiir mizansenlerde estetik, ifade ve duygu yogunlugu 6n plandadir. Hig-
karik filmin melodram havasini saglamak i¢in bagvurdugu sinematik yonlere géz
attigimizda, 151k kullaniminda, mizansende ve oyunculari beden pozlarinda bir-
takim farklar goriiliir. Ornegin 151k, Hi¢kirik filminde karakterleri aydinlatmak ve
ortamin hissini artirmak i¢in ¢ogu sahnede los bir sekilde kullanilmistir.

Resim 3
Kenan'in Kiigtikliigii

(Kaynak: Atif, Y. (Yonetmen). (1953). Hickirik.)
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Resim 3 te goriildiigii lizere bu sahnede, arkada simsek sesleri eslik etmektedir
ve los 151k kullanilmigtir. Bu kullanim anlatinin genel tonunu desteklemektedir.
Bdylece los 151k, yalnizca teknik bir tercih degil, melodramin duygusal ve anla-
tisal yapisini bigimlendiren temel bir unsura ve karakterlerin igsel ¢atigmalarini
goriiniir kilan 6nemli bir gorsel araca doniigsmiistir.

Resim 4
Kenan Mektup Yazarken

A

(Kaynak: Atif, Y. (Yonetmen). (1953). Higkirik.)

Resim 4 te yine 151k kullanimi los ve golgelidir. Kompozisyon acisindan masada
duran Nalan’in resmi de dikkat ¢ekmektedir.

Resim 5
Kenan ve Nalan

(Kaynak: Atif, Y. (Yonetmen). (1953). Hickirik)
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Resim 5 teki gibi bir¢ok sahnede mizansen olarak karakterlerin zit konumlanigi
filmde cokca yer almaktadir. Kenan’in Nalan’in suratina bakmadan merdivenden
cikis1 ve yine ortamin golgeleri bu melodrami desteklemektedir.

Resim 6
Nalan Ilhami ile Evleniyor

(Kaynak: Atif, Y. (Yonetmen). (1953). Hickirik)

Resim 6°da goriildiigli gibi sahne diizleminde ve yerlesim planinda Kenan’in sag
ist arkada konumlanmasi, onun duygusal blokajlariin bir ifadesidir. Melodram-
larda sozel olarak ifade edilemeyen hisler, mizansen olarak seyirciye dogrudan
aktarilir. Bu sahnede Nalan evlenmektedir ve Kenan sozde kardesi gordiigii Na-
lan’1n bdyle bir giinlinde mizansen olarak onun yakininda yer almamast hem ken-
di i¢ catismasinin hem de seyircinin bir beklentisinin sonucudur. Ciinkii seyirci,
izledigi melodramda bunun beklentisine giren kisidir ve bdyle bir yerlesimi zaten
coktan dngormiistiir. Boylece Kenan, sevdigi kisi Nalan evlenirken mutlu olama-
yacak ve dolayisiyla onun yaninda bulunmamasi gerekecektir.

Tiirk sinemasi ekseninde degerlendirildiginde, melodramlarda sikca karsilasilan
kaliplasmis beden pozlari da filmde dikkat geker. Ornegin, iivey babasi Kenan’1
kiiclikken evlathik gittigi eve ugurlarken iizlintiisiinii Kenan’a degil de izleyene
belirtmek i¢in gozlerini diigiirmesi, bircok karakter arasinda kontaksiz ve goz
kacirarak yapilan konusmalar, mizansen i¢inde 6zellikle Kenan’in Nalan’in evli-
liginde arkalarda konumlanmasi, birbirine sirt donen kisiler ve iliskilerdeki ugu-
rumun beden mesafeleriyle izleyene verilmesi gibi bu pozlar, belirli kiiltiirel anla-
tilardan beslenerek Higkirik filminde bir baglama yerlesir. Bu kaliplagmis pozlar
sayesinde duygusal mesajlarin izleyiciye hizla ulagmasi saglanir ancak bu durum,
hikayelerin 6zgiinliik ve gerceklikten 6diin vermesine neden olabilir.
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Resim 7
Kenan’in Oz Annesinin Oltimii

I'F"'_

Y

(Kaynak: Atif, Y. (Yonetmen). (1953). Hi¢kirik)

4
v |

Resim 7’de melodramlarda her seyin birden ve ¢abuk gergeklesmesi gerektigi
i¢in, filmin ilk dakikalarinda 6liim ani1 karakterin kafasini aniden yana diigiirmesi
seklinde goriilmektedir. Oliim, tiim olaylarin girisini olusturmak icin sadece bir
basamak olarak kullanilip fazla iizerinde durulmadan geg¢ilince, filmin belli bir alt
metin tasimadan gergeklikten uzaklagmasina sebep olmaktadir.

Resim 8
Sirt Doniilerek Yapilan Konusmalar

(Kaynak: Atf, Y. (Yonetmen). (1953). Higkirik)
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Resim 8 de Kameranin Nalan ve Kenan’a yaklagimi onlarin aralarindaki ¢ikma-
zin asil belirleyicisidir. Kenan segilmis beden diliyle, giindelik hayatta karsila-
silmasi olanaksiz olan sirt donmesini yapar ve bu bi¢cimde Nalan’la konusarak
o sahnenin sinirlar igerisinde var olan olumsuz duygusunun yansitilmasi i¢in
bu ifadesini melodramatik bir arag olarak kullanir. Bu gibi sadece filmlere 6zgii
kaliplar izleme sirasinda bilingli olarak fark edilmez. Ciinkii bu melodram filmin
duygusal diinyasina, seyircinin olay1 o an i¢in ivedi olarak anlamasina dogrudan
bir katki saglar.

Resim 9
Nalan ve Kenanin Mesafeli Bedenleri

(Kaynak: Atif, Y. (Yonetmen). (1953). Higkirik)

Resim 9’da Kenan ve Nalan’in bedenleri bir tiyatro sahnesinin diizeniyle sekil-
lenmis bir izlenim yaratmistir. Aralarindaki bu mesafe sdylenemeyen sdzlerin
ifadesidir. Melodram filmler, oyunculuk agisindan psikolojik- sosyolojik- fiziksel
tahlillerle kurulmadig1 i¢in ve her sey seyirciye yonelik oldugu i¢in, yonetmen
acisindan da bu gorseldeki gibi tipik mesafeler kadrajdaki iki oyuncunun arasi
acildi demenin en kestirme yoludur. Bu agidan melodramlara kestirmelerden iler-
leyen bir tiir olarak bakabiliriz.
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Resim 10
Duisart Bakma Pozu

a4

(Kaynak: Atif, Y. (Yonetmen). (1953). Higkirik)

Resim 10’ da goriilen Kenan’in pencereden disariya bakmasi, dis diinyadan bir
seyi beklemeyi ya da gelecekteki umutlara yonelik bir cagrisimi yaratir. Yesilcam
sinemasinda bu beden pozuna ¢ogu zaman yer verilir. Karakterin pencere kar-
sisindaki konumu hem fiziksel hem de duygusal bir siniriin ifadesidir; disarisi
ozglrliik ya da ulasilmak istenen baska bir yeri simgelerken, bakilanin goriilme-
mesi filmi bu pozlarla melodramatik yapiya sokmaktadir.

AH GUZEL ISTANBUL'DAKI MELODRAMATIK GERCEKLIK Mi-
ZANSENI

Tiirk sinemasinin klasiklerinden biri olan Ak Giizel Istanbul, 1966 yilinda Atif
Yilmaz tarafindan ¢ekilen ve toplumsal doniisiim, modernlesme sancilari ve in-
san iligkilerindeki ¢atigmalar1 ele alan bir Yesilcam melodramidir. Filmde kent-
lesme, gdg, ekonomi, yozlagan toplum, toplumsal ¢oziilmeler, kdseyi donme,
Ozentilik ve isci-igveren iligkileri gibi bir¢cok konu islenir. Bu destekleyici konular
melodrama gergekgi bir hava katar. Filmin basrollerini Sadri Aligik ve Ayla Algan
paylasirken senaristligini Safa Onal ve Ayse Sasa iistlenir. Hem dramatik hem de
gergekei yonler tastyan bu yapim, donemin sosyal dokusunu ve insan hikayeleri-
ni basarili bir sekilde yansitir. Film; geng, saf ve masum bir kiz olan Ayse ile sey-
yar bir fotografci olan Istanbul beyefendisi Hagsmet’in kesisen hayatlarini anlatir.
Filmde, bu ikilinin arasindaki duygusal bag, melodramatik atmosferi olugturan
o6nemli bir unsur olsa da arka planda donemin toplumsal degisimleri, karakterle-
rin i¢sel dinamikleri ve ¢evrelerindeki yozlagmayla i¢ ice gegmis bircok gergek
izleyiciye sunulur.
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Film, Hasmet’in kendi hayatin1 anlatmaya baslamasiyla acilir. Kameraya dog-
rudan konusarak hikdyesine giris yapar. Ardindan, Istanbul’u tanitir; balikgilar,
yarimada ve bogaz gibi unsurlar, Hagmet’in gercekei bir sekilde sundugu sozlii
anlatimi gorsellerle pekistirir. Mahalle kdiltiirii ve kapitalizmin heniiz pengesine
diismemis esnaflar da bu anlatinin bir pargasidir. Hagmet, evlilik gibi giindelik bir
konuyu ele alirken, miskin ve tembel olma gibi kisisel dzelliklerinden bahseder.
Tiim bu unsurlar, filmin gergekg¢i yaklasimini giiclendirirken, Hagmet’in evlen-
memis olmasinin onun ideal bir agk arayisinda oldugunu da vurgular ve bu da
filmin melodramatik yapisini siirdiiren dnemli bir durak olarak karsimiza ¢ikar.

Resim 11
Hasmet

b o

(Kaynak: Atif, Y. (Yonetmen). (1966). Ah Giizel Istanbul)

Resim 12
Ayse Fotograf Cekiliyor

(Kaynak: Atif, Y. (Yonetmen). (1966). Ah Giizel Istanbul)

268



Burhan DEMIR

Resim 12 deki Ayse’nin fotograf ¢ekilme ani, onun magazin kiiltiiriine hakim ol-
dugu ve pozlarina galistig1 izlenimini verir. Beden pozunun bu gergekei yonii,
Higkirik filmindeki pozlara nazaran karakterin bu beden kullaniminda gayet be-
lirgindir. Cilinkil Ayse’nin artist pozlar1 vermeye ¢alisarak viicudunu belli bir sek-
le sokmak icin ¢aba sarf etmesi, siirekli poz degismesi onun hayallerine ulagma-
sinin ilk adimi gibidir ve karakterin bu istendik amaci onun bu beden kullanimini
gercek bir amag ugruna hareket ettirir. Yine filmde Sadri Alisik’in hayat verdigi
Hasmet karakteri, beden dili araciligtyla karakterinin ruh halini a¢ik bi¢imde or-
taya koyar. Kamburlagsmis durusu, yer yer omuzlarimin diisiikliigii, stirekli sigara
igmesi ve agir adimlarla yiiriimesi, onun hayattan yorulmus, kirgin ve umutsuz
bir adam oldugunu daha net seyirciye aktarir. Cilinkii sahneler arasinda Hasmet
bu beden kullanimimi hep koruyarak ilerler. Ornegin Higkirik filminde bu gibi
devamlilik arz eden pozlar bulunmaz ve sahne bittigi anda kullanilan anlik pozlar
da biterek gergekei bir oyunculuk sahnelenmez.

Bu sahnenin devaminda Hagmet karakteri, Ayse nin safligima hem acir hem de
giiler, bu da melodramin tipik bir 6gesi olan masumiyetin ve acima duygusunun
vurgulandigimi gosterir. Ayse’nin repliklerinde ise, bireysel isyan ve ekonomik
gerceklerle baglantil ifadeler yer alir. Ornegin, “Evden kagtim ™ ifadesi, bireysel
bir 6zgiirliik miicadelesinin izlerini tagirken, fotograf ¢ekilen askerlerin “Toprak
nerede? ” sorusu, toplumsal ve ekonomik bir gercekligi glindeme getirir. Tunali
(2006, s.214), 1960'l1 y1llardaki toplumsal hareketliligin, kadim-erkek rollerinde-
ki degisimle birlikte kdy/kent sorunlari, gog¢ ve isci/isveren ¢atismalariin melod-
ramin anlati ve gorsel kodlarina kolayca uyum sagladigini belirtir. Ornegin, A%
Giizel Istanbul filminin bir sahnesinde isci-isveren iliskileri, Yesilcam figiiranla-
rina verilen iicret gibi ek olaylar yan karakterler araciligiyla dile getirilir.

Filmin ilerleyen sahnelerinde Ayse’nin hikayesi, melodramin tipik sinif gegis
motifine uyarak, hizli bir modernlesme siirecini izler. Dernek i¢in para toplama
faaliyetleri, kopek sahibi olma ve giyim tarzindaki hizli degisim, onun toplumsal
ve kiiltiirel doniistimiinii simgeler. Bu hizli sinif gegisi ve modernlesme, melod-
ramlardaki alisilmis yapiy1 pekistirirken, karakterin toplumsal normlara hizli bir
sekilde uyum saglama ¢abalarini da gozler oniine sererek donemin bir goriintii-
sunu sunar.

iletisim Calismalan Dergisi Gilt 11 Sayi 3 Eyliil - 2025 (251-280) 269



HICKIRIK VE AH GUZEL ISTANBUL FILMLERINDE MELODRAM GERCEKCILIGINE BIR BAKIS

Resim 13
Ayse Modern Yasama Ayak Uyduruyor

(Kaynak: Atif, Y. (Yonetmen). (1966). Ah Giizel Istanbul)

Ayse, bu doniisiimde gordiigii ilgiden memnundur, ancak Hagmet, sevdigi kadin
mutlu etmek isterken yanlis bir is yapmis ve onu kendi bile kurtaramayacagi
baska bir diinyanin i¢ine siiriiklemistir. Ayse, Hilton Oteli’ne yerlesir, kiirkler ve
cesitli giysilerle donatilir. “Cav, bye” gibi yabanci kelimeler kullanmaya baglar
ve kapildig1 6zentiden kolay kolay kurtulamaz. Ancak popiiler olana duyulan ilgi
gecicidir ve kisa siirede séner. Ayse’ nin aksanli ingilizceyle gece kuliibiinde soy-
ledigi sarkilar ilgi gormez; kendisini kovmus olan Hagmet’i yeni besteler yapma-
ya ikna etmekten baska caresi kalmaz. Hasmet ise Ayse’nin agk icin geri donme-
sini beklerken bir kez daha hayal kirikligina ugrar ve bu kez onu sert bir sekilde
reddeder (Duruel Erkilig, 2008, s.132). Bu siirecte Segil Biiker (2006, s.138),
Sadri Alisik’in canlandirdigi Hagmet Bey’in, yaptig1 bestelerle sevdigi kadinla
“asagiya” inmeyi tercih etmesini Pigmalion dykiilerinin kodlarini kirmasi olarak
yorumlar. Pigmalion bir mit olarak genellikle bir erkegin kendi ideallerine gore
bir kadin1 sekillendirmesi, onu yaratmasi ve sonra ona asik olmasi fikriyle iligki-
lendirilir.

Filmin sonlarina dogru etrafi gazetecilerle sarilmis olan Ayse, magazin diinyasi-
na siirekli haber liretmektedir. Ayse’nin asil adi, giiya Aylin’dir. Gazeteci sorar:
“Nigin hiiviyetinizi degistirdiniz? ” Aylin (yani Ayse) yorganin altindaki kagittan
kopya ¢ekerek cevap verir: “Kendi burjuva ¢evremden kopmak, halka inebilmek,
halkin dertlerini dile getirebilmek i¢in.” Bu sozler, filmde 1960’larda toplum-
sal gercekei bakisin neredeyse moda haline donilismesine elestirel bir gonderme
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olarak degerlendirilebilir. Ayse’nin bu ifadeleri, zengin bir ¢evreden kopma ve
halkla yakinlagma arzusunun, dénemin politik ve sosyal doniisiimlerine olan uy-
gunlugunu vurgular. Bu durum, ayn1 zamanda sahte bir halk¢iligin elestirildigi
ve gercekei olmayan bir idealizmin sorgulandigi bir anlatim bi¢imini de igerir
(Duruel Erkilig, 2008, s.132).

Resim 14
Dilenen Cocuk

(Kaynak: Atif, Y. (Yonetmen). (1966). Ah Giizel Istanbul)

Resim 14 teki fotografta goriildiigli gibi filmde donemin toplumsal kosullarina da
gonderme yapilir. Bu sahnede modern hayata ge¢cmis, dernek icin para toplayan
Ayse ve cevresi cocugu gormezken, Hagmet goriir ve ona yardimda bulunur.

Apartmana taginmanin modernlesme gostergesi olarak goriildiigii bir donemde
Hasmet’in gecekondusu ve onunla ¢atisan kiyafetleri, bu modernlesmeyle de agik
bir ¢eliski olusturur. Filmde, Hagmet’e gore kolaya kagmak milli bir hastalik ola-
rak gortliir. Modernlesmenin getirdigi aidiyetsizlik, yerli miizigin alaturkaliktan
kurtarilmaya ¢alisildigi sahneler, filmin gergek¢i konularini hep kuvvetlendirir.
Diger taraftan filmde sorunlu kadin temsilleri; okumus kadinla evlilik, esnaf ki-
ztyla evlilik ve zengin kadinla evlilik tizerinden verilmektedir. Kadinlar babalari
iizerinden ve servetleri lizerinden degerlendirilip okumus kadin evlilik i¢in bir
engel gibi aktarilmaktadir. Tiim bunlar 1s181nda filmin ¢ok yonlii ve giiclii eles-
tirileri filmi tamamen aglati bir melodram yapmaktan kurtarmistir. Cilinki film,
klasik Yesilgam melodramlarinin aksine, toplumsal elestirilere deginen ve mu-
hafazakar degerleri de koruyan bir yapiya sahiptir. Fakat bunlar1 sadece gosterir,
bir ¢6zlim secenegi sunmadan anlatir. Bunu yaparken de melodram hissini elden
birakmaz.
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Filmde Ayse’nin siif atlama istegi de bir bagka catigmay1 dogurur. Genel olarak
melodramlarda, sinif atlama sorunu, birbirine asik olan ancak sinifsal farkliliklar
nedeniyle bir araya gelemeyen ciftlerin kurtulus yolu olarak belirir. Bu dogrul-
tuda, fakir olan taraf, zengin olan tarafa yaklagsmak i¢in olaganiistii bir ¢aba gos-
terir. Bu durum genellikle kisa siirede sohret, piyango veya miras gibi araglarla
gergeklesir. Popiiler Tiirk sinemasinda sinif atlama meselesi genellikle bir alda-
tim aracidir ve bu siif atlamanin temelleri, gercekei bir zemine oturmaz. Ancak
toplumsal sorunlari ele alan sinemamizda sinif atlama, sematik degildir; i¢inde
yasanilan ekonomik kosullarin bireyler izerindeki baskis1 ve kigisel dramlar1 ele
alinir. Bu tiir sinemada sinif atlama, daha ¢ok bireylerin iyi bir yasam arayisi
icinde yasadig1 ekonomik zorluklara dayanir (Celikcan, 2012, s.161). Celikcan’in
da dedigi gibi sinif atlama konusu Tiirk sinemasinda melodramlarda kullanilmig
fakat kullanilig bi¢imi yoniinden, gergek¢i olan ve olmayan olarak da ikiye ay-
rilmistir. Ornegin yine Atif Yilmaz’in “Kara Gozliim” filmiyle, Kartal Tibet’in
“Sosyete Saban” filmi bu sinif atlama olayin1 ele alan melodramlar olarak gos-
terilebilir.

Filmde mekan olarak Hagmet’in gecekondusuna “Kiilbe-i Ahzan” (Hiizlinler
Kuliibesi) demesi kendi bireysel gercekligiyle toplumsal bir hiizniin gercekle-
rini yansitir. Gecekondu igindeki piyanonun varligi, kisinin hayalleri ve kiiltiirel
degerlerini temsil ederken, i¢inde bulundugu fiziksel ve toplumsal kosullarla ¢e-
liskiye ugrar. Bu sekilde, mekan ve objeler bireyin igsel gerilimleriyle toplumsal
yapinin yarattig1 adaletsizlikleri simgelerken bir agidan melodramatik yapiy1 hem
de gercekei yapiyi elden birakmaz.

Resim 15
Hagmet Piyano Basinda

(Kaynak: Atif, Y. (Yénetmen). (1966). Ah Giizel Istanbul)
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Ayse’nin filmin finalinde yasadigt “utanma duygusu” ve “geleneksele doniis”
ise melodramlarin karakterlerinin sik¢a yasadigi bir doniisiim siirecidir. Her seyi
reddedip eskiye donme ani aslinda, karakterin i¢sel bir mesele yasadiginin ve
modern toplumun ona sundugu kimlikten rahatsiz oldugunun bir iz diiglimidiir.
Bu doniis, melodramatik yapinin bir pargasi olarak, toplumun dayattig1 degerlerle
yiizlesen ve sonunda eski geleneklere yonelen bir karakterin evrimi olarak filmde
degerlendirilebilir.

FILMLERIN KARSILASTIRILMASI

Filmler, temel melodram yapisina sahip olup dramatik engeller, tesadiifler ve
kliselerle ortaklagir. Hikayelerde basa donmeler ve gegmise doniisler anlatinin
ritmini belirlerken, heyecan ve aksiyon da korunur. Duygusal engeller, i¢sel kar-
magalar gibi unsurlar, filmlerin ortak yonlerini olusturur ve melodramatik yapiy1
pekistirerek Hickirtk (1953) ve Ah Giizel Istanbul (1966) filmlerini, melodram
tiiriiniin karakteristik unsurlarini bircok agidan ortak olarak tasiyan bir noktaya
getirir. Her iki filmde de sikca goriilen klise basa donmeler karakterlerin ¢ocuk-
luklari, masumiyetleri veya geleneksel degerlere doniisleri araciligryla anlatinin
dongiisel yapisini giiclendirir. Melodramatik yapinin temel unsuru olan iyi ve
kotii kavramlari, her iki filmde de belirgin bir bicimde yer alir ve karakterlerin
davranislar araciliiyla izleyiciye ahlaki mesajlar iletilir; bu baglamda, ahlakli
olmak temasi filmlerde 6zellikle vurgulanir. Her iki yapimda da klasik melod-
ram formati olan giris, gelisme ve sonug yapisi agikca gozlemlenir. Hickirik ta
hikaye, oksliz bir karakterin hayatinin degismesi, yeni bir hayatin baslangici ve
askin ortaya ¢ikmasiyla devam ederek, ¢esitli engeller ve kaderle oriilii catisma-
larla ilerler ve trajik bir sonla tamamlanir. Ak Giizel Istanbul ise modern yasama
gecme cabasi, kotii yola diisme riski, karakterin kurtarilmasi ve ders ¢ikarilmasi
siireglerini isler; film, sonunda masumiyet ve geleneksel degerlere doniis iize-
rinden bir denge kurar. Miizik kullanim1 agisindan da her iki film benzer islevler
goriir; Higkirik ta miizik duygusal yogunlugu pekistirirken, Ah Giizel Istanbul’da
miizik hem melodramatik etkiyi destekler hem de alafranga elestirisi ile kiiltiirel
ve toplumsal tartigmalara katkida bulunur. Karakterizasyon agisindan da filmler
ortaklik gosterir; kadin karakterler cogunlukla masum veya fedakar olarak idea-
lize edilirken, erkek karakterler genellikle kurtarici, ac1 ¢geken ve 6zverili figiirler
olarak sunulur. Bu yonleriyle, her iki film de melodram tiiriiniin tipik yapisal ve
tematik 6zelliklerini yansitarak, izleyiciye hem duygusal hem de toplumsal bir
deneyim sunar.

Filmlerin farklarina gelindiginde, Hi¢kirik filmi, agk ve hastalik temalar1 etrafin-
da sekillenen, film anlatisinin dogrusal bir ¢izgide ilerledigi ve olaylarin gelisimi-
nin biiyiik dl¢iide dngoriilebilir oldugu klasik bir melodramatik yapiyi benimser.
Film, toplumsal ve ideolojik baglamlardan izole bir anlatim sunar ve tasavvufi bir
bakis agisiyla imkansiz ask temasini isler, dil ise tiyatral bir Gslup tasir. Ah Giizel
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Istanbul ise, askin tesinde masumiyeti, modern yasama uyum saglamay1, yoz-
lasan miizige bakis1 ve kapitalizmin etkisindeki birey gibi daha mozaik temalar
isler. Bu film, toplumsal baglamlar1 icererek sevgi dgeleriyle ve eski Istanbul’a
olan 6zlemle melodramatik olanmi korurken, giindelik dilin igsellestirilmesiyle
daha gergekei bir anlatim sergiler. Bu da gergek hayatta karsilagilabilecek olay-
larin Higkirik filmine gére daha fazla oldugunu gésterir. Ornegin, Hasmet ve Ay-
se’nin evlenme diisiinceleri, Hagmet’in ig aramaya ¢ikmasi ve karakterlerin var
olan kiiltiirle i¢ ige verilmesi seyirciye sadece Kenan ve Nalan’a odak olusturmus
tiyatral bir kamera bakisi sunmaz, tersine Hagmet ve Ayse gibi karakterler i¢inde
bulunduklari1 dogalariyla aktarilarak gergekeilige katki saglanir.

Higlarik filminde mizansenler duragan olup, koyu melodramlarn tipik 6zelligi
olan uzun sahnelerle sekillenir. Bu sahneler ask, tanrisallik ve hastaliktan etkilen-
mis olarak karsimiza ¢ikar. Bu yiizden kamera kullanimi genellikle hareketsizdir
ve boylece gorsel yogunlukla dramatik etki artirilir. Isiklandirma ise cogunlukla
yapay ve los olup, melodramatik atmosferi destekler. A4h Giizel Istanbul ise mi-
zansenlerini glindelik yasamin akisina yakin sekilde tasarlar, bu da filme gorsel
olarak daha gergekei bir hava katar. Alkol masalari, Hasmet’in sokakta dolag-
malar1 ve sigara kullanim1 gibi detaylar, filmdeki gerceklik hissini gli¢lendirir.
Bu unsurlar, izleyiciyi filme daha yakin hissettirirken, ayn1 zamanda toplumsal
yasamin siradan yonlerini yansitarak daha realist bir bag kurar.

Resim 16
Ayse Modern Hayatta

(Kaynak: Atif, Y. (Yonetmen). (1966). Ah Giizel Istanbul)

Ornegin, Resim 16°da Ayse ve digerleri arasindaki simif ayrim1 hem mizansenin
olusumuna yansimis hem de kiyafet farki olarak kodlanmistir.
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Resim 17
Ayse Gazinoda Ise Basliyor

(Kaynak: Atif, Y. (Yonetmen). (1966). Ah Giizel Istanbul)

Resim 17 de gazinoya is aramaya giden Ayse’nin etegi is sahibi tarafindan ¢ekis-
tirilmektedir. Bu, onun ise alinma kararmin verilmesinin bir bakisidir ve kompo-
zisyon olarak ekonomik, cinsel, toplumsal gercekler barindirir.

Farklardan bir digeri Higkwrik filmindeki diyaloglardir. Bunlar siirsel bir dislupla
ve soyut bir agirlikla yazilmistir. Karakterler, kendi diislincelerine sahip degildir;
stirekli olarak kaderleri ve tek bir konu etrafinda, yani ask ve hastalik tizerine ko-
nusurlar. Ornegin, Nalan, Kenan’in ona olan askini sorgulamak yerine, dogrudan
“kara sevda’ olarak tanimlar. Oysa ger¢ek baglama oturan bir filmde ask gibi
evrensel duygular birden saf dis1 birakilmaz. Bunlarm karsisinda 4h Giizel Istan-
bul’da ise diyaloglar daha didaktik bir yapiya sahiptir; duygulardan ¢ok, diisiin-
diirmeye yoneliktir. Ac1 yaratma amaci giitmeyen, mesafeli bir dil kullanilir ve
diisiinceler ile sorgulamalar gercekligi pekistirir. Ornegin, ¢ogu zaman Hasmet
karakteri Ayse’ye ogiitlerde bulunur ve bu durumda kurban-kurtaricr iligkisinde
bilge figlir Hagmet olarak sunulur.

Higkirik filminde, melodramlara 6zgii kaliplasmis beden pozlart kullanilir ve bu
pozlar, duygular ifade etmek amaciyla tercih edilir. Sessizlik anlarinda ve ikili
iligkilerin disavurumunda beden dili 6n plana ¢ikar. Ancak bu pozlar, dramatik
etkiyi artirirken kurguyu hatirlatan secilmis ifadeler oldugu icin dogal bir ger-
cekeilik sunmaz ve seyircinin yalnizca lirik mesaji almasini hedefler. Ah Giizel
Istanbul’da ise yer yer abartili unsurlar bulunsa da ¢okea tipik beden pozlar1 yer
almaz ve karakterler duygularini daha ¢ok sozlii olarak ifade eder. Bu yaklasim,
seyircinin ¢ogunlukla diisiinsel diizeyde kalmasina yardimci olur, duygusalligin
gereksiz katilimi engellenir ve film koyu bir melodram yapisina doniismekten
kurtulur.
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Higkirik filminde oyunculuklar abartilidir ve karakterlerin gercek¢i amaglari be-
lirgin degildir. Kenan’in tek amaci, Nalan’in agkina ulagmaktir; ancak bu hedef,
olaganiistii gelisen olaylarla birlikte onun gergeklikten kopmasina ve tamamen
melodramatik bir diizeyde kalmasina yol agar. Nalan ise hastaligini bekleyen, net
bir amaci olmayan ve yalnizca aci gekmek icin var olan bir figiirdiir; bu durum,
Nalan’1 Kenan’in acisina hizmet eden bir sembol haline getirir. Ah Giizel Istan-
bul’da ise oyunculuklar, karakterlerin psikolojik derinlikleri sinirli olsa da birden
fazla duyguyu etkili bir sekilde yansitir. Ornegin, Ayse saf olmasmin yan1 sira
inat¢1 ve hayalperesttir, ayn1 zamanda gercekci bir hedefi vardir. Filmde artist
olma sevdasiyla kagma ve modern hayata gecisin ¢abuklugu ne kadar melodram
yapisina uygunsa da bu bir bireyin gercekligidir, yani hedefidir. Diger taraftan
ask ile sevgi, filmde modern yasamin yalnizca birer pargasi olarak ele alinir, ta-
mamina yayilmaz.

Higlairik filminde, her seyi anlatma cabasi 6n plandadir; i¢ monologlar yogun
sekilde kullanilir. Kenan, siirekli olarak ge¢misten giintimiize hayatimi ve duy-
gularmi izleyiciye aktarir. Ask masals1 bir nitelik tasir, duygusal etki yaratmaya
odaklanir ve gerceklik zemini zayiftir. Ah Giizel Istanbul ise kararh bir sekilde ve
gbsteristen uzak bir ritimle ilerler. Ideallestirilmis bir ask yoktur, ancak toplumsal
kapalilik ve geleneksel degerlerin korunmasi ideallestirilmistir. Modernlesmeye
olumsuz bir bakis ag¢is1 hakim olup, sohret getiren meslek gruplarma kaygili bir
yaklagim vardir. Filmde, duygu yaratma kaygis1 daha azdir ve daha ¢ok birbirine
bagli bir akis sunar ve bu da zamansal olarak daha gercekei bir yap1 ortaya koyar.

Higkirik filminde durum ve olaylarin sinirlar1 daha nettir. Filmde abartili durum-
lar daha fazladir ve bunun ¢oklugu gergekei bir filmin ayrim yasadigi noktalardan
biri oldugu i¢in film inorganik bir akista ilerler. Ana karakter Nalan’in, geng ve
saglikli goriinmesine ragmen aniden tedavisi olmayan bir hastaliga yakalanmasi
buna drnek gosterilebilir. Ak Giizel Istanbul ise melodramatik yapisini korurken,
gergeklik diizenini de canli tutar. Toplumsal elestiriler ve dngoriiler mevcuttur;
Dogu-Bati ¢atismasi gibi giiglii temalar tizerinden sekillenen alt ¢atismalar, fil-
min inorganik bir akista sikisip kalmasina engel olup dinamik bir yapi1 sunar.

Asli Daldal (2005, s.63) “Hic¢bir film kahramani kendisini saran sosyopolitik
kosullardan bagimsiz ele alinamaz. Ciinkii Insan ontolojik olarak varolusa atil-
mig digerlerinden ayri bir canli olarak degil, cevresiyle siirekli olarak etkilesen
sosyal ve siyasal bir hayvan olarak algilanir” der. Ornegin, Hickirik filminde,
karakterler sadece ask iizerinden tanimlanir ve bu sinirlilik, karakterlerin derinle-
mesine kesfedilmesini engeller, filmi gercekei bir dramadan uzaklastirir. Kenan
ve Nalan, kaderin etkisiyle birer oyuncak gibi hareket eder, bu da filmi zamanla
kliselere siiriikler. Ah Giizel Istanbul’da ise karakterler derinlikli olmasa da sahici
sosyal zeminlere ve bireysel gergekliklere sahiptir. Ayse’nin Izmir’den kagip gel-
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mesi ve Hagmet’in varlikl bir aileden gelip fakirlesmesi, karakterlerin ge¢cmisle-
rini ve motivasyonlarini yansitir.

Hickirik filminde gegisler hizl bir sekilde gerceklesir. Ornegin, salincak sahne-
sinde kiigiikken sallanan Nalan ve Kenan, birdenbire biiyiimiis halleriyle ayni
salincakta goriiniir. Benzer sekilde, Handan bebegin hizla biiyiimesi de hizli ge-
cislerle izleyiciye sunulur. A4k Giizel Istanbul’da ise gegisler, giinliik zamana gére
daha dogal ve ideal bir sekilde gerceklesir, daha yavas ve gercekei bir tempo iz-
ler. Ornegin, Filmde Hasmet ile Ayse nin Bogaz kiyisindaki sahnelerinde, mekan
degisimleri ani kesmelerle degil, karakterlerin yiiriiytigleriyle saglanir. Ardinda-
ki sahne, bu yiiriiyiisiin devami niteligindedir ve yeni bir mekanda, ama ayni
tempoda ilerler. Bu sayede sahne gecisi hem karakterlerin hareketleriyle hem de
zamanin organik akistyla uyumlu olur. Bu da filme ger¢ek zamanlilik hissi verir.

Higkirik filminde mekan kullanimi melodramatik bir yogunluk tasir; i¢ mekan-
lar sik¢a kullanilir ve her biri karakterlerin duygusal durumlartyla iliskilendirilir.
Ormnegin, Kutsi Baba’ni kuliibesi, ask1 dile getiren tanrisal bir mekan haline ge-
lir. Kenan’in ¢ocukluk evi, annesinin 6liimiinii hatirlatan duygusal bir yer olarak
onemlidir. Yeni ev, Kenan’in yeni bir hayata gecisini simgelerken, Nalan ile ta-
nistig1 yer olarak duygusal bir baslangica doniisiir; ayrica, Nalan’in hastalig1 ve
Oliim siireci de bu evde gergeklesir. Hariciye de melodramatik bir mekan olarak
islev goriir; ¢linkii burast Kenan’in, Nalan’a mektuplar yazdig: yerdir. Ah Giizel
Istanbul’da ise Istanbul’un soguk ve sisli atmosferi, melodramm hiiziinlii ve ig-
ten Ozelliklerini pekistirirken genel planlarin kullanimi, dogal 1s181n varlig1 gibi
yonleriyle gercekei anlara yonlendirir. Film, donemin fotograf arsivi gibi islev
gorlir; 6rnegin, giindiizleri ¢orbaci olan bir mekanin gece meyhaneye doniismesi,
Hasmet’in fotograf ¢ektigi meydan, Bogaz, yarimada, balik¢ilar, pansiyon, ge-
cekondu, sokak gériintiileri ve vapur sesleri gibi unsurlar, izleyiciyi Istanbul’un
gergekei atmosferine yakinlastirarak, izleyicide orada olma hissi yaratir.

SONUC

Bu ¢aligmanin amacini en temelde melodram filmlerin ne sekilde karsimiza ¢ika-
bilecegine yonelik ayrimlarin farkina varmak olusturmustur. Her iki filmin ince-
lenmesi Tiirk Sinemasi’ndaki melodram tiiriine olan bagliligi ortaya koymustur.
Caligmanin 6nemi giiniimiiz Tirk Sinemasi’nin yapi taglarini anlamak agisindan
da 6nemlidir. Ciinkii melodramatik kullanimlar bugiin ne kadar geri plana itilme-
ye calisilsa da ¢esitli yapimlarda fark edilmeden kullanilmaktadir. Bunu herhangi
bir dizinin bir sahnesinde, repliginde, oyuncusunun durusunda gérebilmek miim-
kiindiir. Fakat gercekeilik ile melodrami yan yana koydugumuzda durum sakin-
cali bir baglama yerlesir. Ciinkii ne melodram olan gergeklik hissi yaratir ne de
gercek olan melodramlar gibi ylizeysel bir aglatiy1 biinyesinde tasir. Bu sebeple
melodramatik yonii agir basan filmler, Tlrk sinemasinin karakteristik yapisimin
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meydana gelmesinde 6nemli bir durak olmakla birlikte kitlenin diigiince, inang ve
degerler sistemini gelecege aktarmis, yine ayni kitlenin duygusal algisini tetikle-
mis ve acilarina ayna tutmustur. Bu agidan bile toplumla yakin temasini siirdiiren
melodramlarin gergekei yanlari ve bunu ne derece sagladiklar bir diisiince araligi
olusturmustur. Fakat his ve acilar1 yansitmadaki gercekei giiciinii olay orgiisii
tarafinda miizakere ettigimizde, goriilenin hi¢ de dyle olmadigi goriiliir. Cilinkii
melodramlar yapilar1 geregi temelde birer duygu kiimeleridir. Bu sebeple konu
alanin1 ve etki giiciinii tamamen degistirmeden gergek¢i durumlara egilebilmek
icin, ek bir destege ihtiya¢ duyarlar. Bu destek ihtiyaci gerek donemin degisimiy-
le gerekse sinemanin ihtiyaglar1 dogrultusunda giderilir. Bu minvalde 60’11 yilla-
rin Tiirkiye’sine gelindiginde bir dizi olay sinemanin ilgi alanina girmekten kagi-
namaz. Ciinkii anlatici olan yonetmen, temeldeki insani duygularini saklayamaz
ve belirli kosullardan etkilenerek sinemasina da bunlar1 yansitir. Atif Yilmaz da
bu yénetmenlerden biridir ki onun Ah Giizel Istanbul filmi melodrama gergekgi-
ligi getiren yapim olarak dile getirilir. Burada ¢alismada da tartigildigi gibi filmde
tam bir realist yapidan s6z etmek miimkiin degildir, ama¢ melodramatik olanla
toplumsal iligkilerin bir arada erimesini gosterebilmektir. Ger¢ekci melodram tii-
riindeki filmlerde, Ayse ve Hagmet gibi karakterler iizerinden gelistirilen sevgi
dili merkezde konumlandirilirken, bu iligkinin arka planina toplumsal meseleler
incelikle yerlestirilir. Ayni anlat1 yapisinda gog, yozlagma ve ekonomik sikintilar
gibi olgulara da yer verildiginde, filmin izleyiciye bir tiir ¢éziim ya da ¢ikis yolu
sunup sunmadigi sorusu belirsizligini korur. Bu belirsizlik ise s6z konusu yapim-
larin temel sdylemini ¢ogu zaman muglak bir zeminde birakir. Bu nedenle maka-
lede hem bu izlegin hem de insani duygularin disavurumlarinin bizzat ele alindigi
Hickirik ve Ah Giizel Istanbul filmleri ele alinmustir. Bulgular, Hickirik filminin
klasik melodram yapisini siirdiirdiigiinii; ask, kader ve hastalik gibi bireysel duy-
gulara yogunlasirken toplumsal baglamdan biiyiik 6l¢iide uzak kaldigini goster-
mektedir. Buna karsihk 4k Giizel Istanbul, melodramin duygusal yogunlugunu
koruyarak gog, yozlasma, sinif farkliliklar1 ve ekonomik sikintilar gibi toplumsal
gercekliklere de alan agmistir. Dolayisiyla film, melodram ile gergekgiligin ke-
sigtigi hibrit bir yap1 sunmaktadir. Sonug olarak, incelenen drnekler melodramin
Tiirk sinemasinda sadece bireysel bir aglati olmadigini; donemin sosyokiiltiirel
kosullarina gore toplumsal iglevler de iistlenebildigini ortaya koymustur. Higki-
rik, melodramin geleneksel yoniinii temsil ederken; Ak Giizel Istanbul ise me-
lodramin toplumsal gergekliklerle kaynasabilecegini gdstermistir. Bu farklilik,
melodramin Tiirk sinemasinda hem siireklilik hem de doniisiim i¢inde oldugunu
kanitlamakta; tiiriin hem geleneksel hem de yenilik¢i boyutlarini anlamaya katki
saglamaktadir. Bu baglamda, Hickirik ve Ah Giizel Istanbul filmleriyle ¢alisma-
da, Tiirk sinemasinda melodram ve gercekgiligin sinemadaki kesisim noktalari
aragtirilarak, tiirtin hem geleneksel hem de yenilik¢i yonlerini anlamaya katki
saglamak amagclanmustir. Arastirmanin &nerisi A Giizel Istanbul filminin hangi
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acidan izlendiginin degismesiyle birlikte gergeke¢i ve melodram olma alimlamasi-
nin da degisecegi yoniindedir. Bu sebeple ¢aligmanin goriisil, ilerleyen siireclerde
filmin alimlama perspektifinin; izleyicinin duygusal ya da mantiksal yaklagimiy-
la, hatta filmi hangi amagla izledigiyle baglantili olarak degisecegi yoniindedir.
Ornegin, yalmzca kisa bir gdz atma ya da vakit gecirme amaciyla yapilan bir iz-
leme ile, bir sinema 0grencisinin analiz amaciyla gergeklestirdigi derinlemesine
bir izlemenin ortaya koyacagi sonuglar birbirinden farkli olacaktir. Bu durumda
Ah Giizel Istanbul filminin senaryosundan ve teknik ¢ekimden ekrana yanstyan
anlat1 yoniiniin melodramatik ve gergeklik temeli; kiiltiirel, bireysel ve psikolojik
baglamda 6znelligin getirdigi seyir algisiyla farkli anlamlar ortaya ¢ikaracaktir.
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Dijital reklamcilik endiistrisi, giiniimiiz iletisim ekosisteminde bireylerin davra-
niglarmi izleme ve yonlendirme kapasitesiyle devasa bir gozetim ve toplumsal
denetim araci olarak ortaya ¢ikmistir. Bu ¢aligma, dijital reklamciligr ekonomik
bir faaliyet olarak ele alindigi gibi kullanici davranislarini takip eden ve yon-
lendiren, bu sekilde toplumsal denetimi de etkisi altinda tutan ¢ok katmanli bir
gozetimsel yap1 olarak degerlendirmeyi amaglamaktadir. Calismanin temel ama-
c1, dijital reklamcilik pratiklerinin ¢agdas gézetim modelleriyle nasil etkilesimli
oldugunu, bu baglamda bu iliskinin bireylerin mahremiyet algilarini nasil yonet-
tigini ve sosyal davranis kaliplarina nasil etki ettigini kuramsal yaklagimlar ve
giincel orneklerle ortaya koymaktir.

Arastirmada Panoptikon, Sinoptikon, Omniptikon, Gozetleyici Diizenek ve Go-
zetim Kapitalizmi kavramsal gergeveleri temel olarak ele alinmigtir. Yontem
olarak ise nitel kuramsal analiz benimsenmistir. Michel Foucault, Thomas Mat-
hiesen, Kevin Haggerty & Richard V. Ericson ve Shoshana Zuboff un kuramsal
katkilar1 ile Google, Meta ve Tik Tok platformlar1 ek olay incelemesi yonte-
miyle analiz edilmistir. Ilgili platformlara dair giincel akademik literatiirler, ra-
porlar ve giivenilir haber kaynaklarindan elde edilen igerikler, betimsel analiz
teknigiyle degerlendirilmistir.

Bulgular, dijital reklam platformlarinin kullanicilarin ¢evrimigi faaliyetlerini ta-
kibe alarak onlar hakkinda detayli bir profil olusturmasiyla reklam hedefleme,
igeriklerini yonlendirme ve toplumsal normlar1 yonetme amaciyla kullandikla-
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11 gosterilmistir. Ozellikle Tik Tok ornegi ile algoritmik igerik akiglarmin nasil
manipiilasyon araci olarak kullanildigi, bagimlilik olugturmak i¢in nasil bir yol
izlendigi, siyasi tercihlere yon vermek i¢in igerik profillerinin amacinin disinda
hizmet verdigi ve mahremiyet ihlalleri konular1 6n plana ¢ikmaktadir.

Dijital reklamciligin gdzetim modelleriyle i¢ ice bir yapida oldugu ve bu duru-
mun ekonomik ve toplumsal bir gdzetim ve denetim mekanizmasina doniistiigii
tespit edilmistir. Bu durum, daha seffaf ve hesap verebilir bir dijital diizenleme
ihtiyacim glindeme getirmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Reklamcilik, Gézetim Kapitalizmi, Panoptikon, Om-
niptikon, Toplumsal Denetim.

DIGIITAL ADVERTISING AS A TOOL OF
SURVEILLANCE AND CONTROL: THE CASES OF
GOOGLE, META, AND TIKTOK

ABSTRACT

The digital advertising industry has emerged as a massive tool of surveillance
and social control within today’s communication ecosystem, with its capacity
to monitor and influence individual behaviors. This study aims to conceptualize
digital advertising not only as an economic activity but also as a multi-layered
surveillance structure that tracks, influences, and governs user behavior, thereby
shaping social control mechanisms.

The primary objective of the research is to explore the interaction between digital
advertising practices and contemporary surveillance models, and to analyze how
this interaction manages individuals’ perceptions of privacy and affects social
behavior patterns through theoretical perspectives and real-world cases.

The study is grounded in the conceptual frameworks of Panopticon, Synopticon,
Omnipticon, Surveillant Assemblage, and Surveillance Capitalism. A qualita-
tive theoretical analysis method has been adopted. Theoretical contributions of
Michel Foucault, Thomas Mathiesen, Kevin Haggerty & Richard V. Ericson, and
Shoshana Zuboff have been employed alongside case studies on platforms such
as Google, Meta, and TikTok. Current academic literature, reports, and credible
news sources have been analyzed using descriptive analysis techniques.

Findings indicate that digital advertising platforms closely monitor users’ online
behavior, create detailed user profiles, and utilize these for targeted advertising,
content steering, and managing social norms. The TikTok case, in particular,
highlights how algorithmic content flows are used as tools for manipulation, how
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behavioral addiction is reinforced, how content profiling is repurposed for politi-
cal influence, and how user privacy is systematically violated.

The research concludes that digital advertising is deeply embedded in surveil-
lance structures and functions as both an economic and societal mechanism of
control. These findings underscore the urgent need for more transparent, account-
able, and enforceable digital regulations.

Keywords: Digital Advertising, Surveillance Capitalism, Panopticon, Omnipti-
con, Social Control

GIRIS

Dijital reklamcilik, isletmelerin markalarini, tirlinlerini ve hizmetlerini ¢evrimigi
kanallar araciligiyla tanitmak amaciyla gelistirdikleri pazarlama stratejilerini ifa-
de etmektedir. Web siteleri, arama motorlari, sosyal medya platformlar1 ve mobil
uygulamalar araciligiyla yiiriitiilen bu reklamcilik bigimi, yalmzca ekonomik bir
faaliyet olmanin Gtesinde kullanicilarin davranislarii Slgiilebilir, kisisellestiri-
lebilir ve stirekli izlenebilir kilmasiyla geleneksel reklamciliktan ayrilmaktadir
(GeeksforGeeks, 2025). Tarihsel olarak ilk tiklanabilir banner reklam 1994 yilin-
da AT&T tarafindan HotWired sitesinde yayimlanmis, ardindan 2000°de Google
AdWords’lin devreye girmesiyle arama motoru tabanli hedefli reklamcilik done-
mi baslamis ve 2010’lardan itibaren sosyal medya reklamcilig1 kiiresel 6lgekte
baskin hale gelmistir (Clearcode, 2024).

Giliniimiizde dijital reklamcilik, bir pazarlama araci olmanin ¢ok tesinde kiiresel
gozetim mekanizmasimin merkezinde yer almaktadir. Sosyal medya platformla-
11, arama motorlar1 ve mobil uygulamalar, kullanicilarin begeni, tiklama ve et-
kilesim verilerini toplayarak kisisellestirilmis reklamlar sunmakta; bu verilerin
metalastirilmasiyla ekonomik kazang en iist seviyeye ulastirilmaktadir. Nitekim
2019 yilinda Facebook gelirlerinin %98’inin hedefli reklamlardan elde edilmesi
(Peters, 2021, s. 2) ve Google’n kiiresel dijital reklamcilik pazarindaki yaklasik
%39’luk pay1, reklamcilik ile gozetim pratiklerinin ayrilmaz bi¢cimde i¢ ice gecti-
gini gostermektedir (Capobianco, 2024). Bu baglamda, giderek daha sik dile geti-
rildigi lizere “internetin is modeli gozetimdir” anlayis1 gliniimiiziin temel iletisim
paradigmast haline gelmistir.

Dijital reklam diinyasinin merkezinde yer alan Google, Meta (Facebook, Instag-
ram) ve TikTok gibi teknoloji devleri, sunduklar iicretsiz hizmetler araciligiyla
kullanicilarin rizas1 olmaksizin genis 6lgekli kisisel veri toplamaktadir. Naugh-
ton’un The Guardian gazetesinde belirttigi lizere, kullanicilar ticretsiz hizmetler-
den eglenceli bir bigcimde faydalanirken, platformlar onlarin davranis verilerinden
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ayrmtili profiller olusturarak maksimum kar saglamaktadir (Naughton, 2019). Bu
profiller yalnizca begeni ve arama ge¢misi gibi yiizeysel bilgilerden degil, ayni
zamanda cografi konum, demografik 6zellikler, hassas kisisel durumlar, gevrimi-
¢i etkilesimler ve ¢evrimdist aligkanliklardan da beslenmektedir (Cohen, 2024).
Federal Ticaret Komisyonu’nun (FTC) 2024 tarihli kapsamli raporu, bu sirketle-
rin kullanict olmayan bireyler hakkinda bile veri topladigini, kullanicilarin plat-
form digindaki faaliyetlerini de izledigini ve elde edilen verileri binlerce tigiincii
tarafa sattigini ortaya koymustur (Cohen, 2024). Bu durum, ticari reklamcilikla i¢
ice gegen gozetim pratiklerinin mahremiyet ihlallerini ne derece derinlestirdigini
gostermektedir.

Veri odakl bir sistem haline gelen dijital reklamcilik, geleneksel gozetim kav-
ramlarimi asarak istilaci bir sosyal kontrol diizeni iretmistir. Bireyler kisisel ter-
cihlerinin izlendiginin farkinda olduklarinda bile, reklam algoritmalari tarafindan
tilkketim pratiklerine ve hatta inang bi¢imlerine yonlendirilmektedir. 2016 ABD
secimlerinde Facebook iizerinden toplanan kullanici verilerinin Cambridge Anal-
ytica tarafindan siyasal reklamcilik amacryla kullanilmasi, dijital reklamciligin
yalnizca ekonomik degil ayni1 zamanda politik tercihleri yonlendiren bir ara¢ ha-
line geldigini agikca gostermistir (Cadwalladr & Graham-Harrison, 2018). Bu ve
benzeri 6rnekler, dijital reklamciligin gdzetim ve toplumsal denetim mekanizma-
lariyla ne derece i¢ ice gectigini kanitlamaktadir.

Bu caligma, dijital reklamciligin giintimiizde bireylerin mahremiyet algilarini, si-
yasal tercihlerini ve toplumsal davraniglarini sekillendiren ¢cok katmanli bir gdze-
tim araci olarak isleyisini incelemektedir. Panoptikon, Sinoptikon, Omniptikon,
Gozetleyici Diizenek ve Gozetim Kapitalizmi gibi farkli kuramsal cerceveler,
Google, Meta ve TikTok 6rnekleri {izerinden tartisilmakta; boylece hem literatiir-
deki pargali yaklagimlar bir arada degerlendirilmekte hem de giincel pratiklerle
iligkilendirilmektedir. Bu yoniiyle ¢calisma, dijital reklamciligin kiilttirel ve poli-
tik boyutlarini birlikte ele alan biitlinciil bir analiz ortaya koymaktadir.

YONTEM

Bu ¢aligmada nitel bir aragtirma deseni yontemiyle dijital reklamciligin bir go-
zetim araci olarak rolii kuramsal sentez ve drnek olay incelemesi yoluyla analiz
edilmektedir. Kapsamli bir literatiir taramasi ile klasik gdzetim kuramlart ile giin-
cel yaklasimlar incelenmistir. Michel Foucault’nun disiplin ve iktidar yaklagimi,
Thomas Mathiesen’in sinoptikon kavrami, Omniptkon kavrami, Kevin Haggerty
ve Richard V. Ericson’in surveillant assemblage (gdzetleyici diizenek) teorisi ile
Shoshana Zuboff’un gozetim kapitalizmi kuramui, dijital reklamcilik baglaminda
kuramsal referanslar olarak benimsenmistir. Bu kuramsal kavramlar, dijital rek-
lamcilik pratiklerinin ¢dziimlenmesinde birer analitik arag olarak kullanilmistir,
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Bulgular kisminda, teorik yaklagimlari somut olarak agiklayabilmek igin 6rnek
olay inceleme yontemi uygulanmistir. Orneklem olarak kiiresel dlgekteki vakalar
ele alinmistir. Google ve Meta’nin ¢evrimici reklam yapisi, veri toplama yon-
temleri, TikTok uygulamasinin algoritmik yonlendirmeleri ve kullanici verilerini
toplamasi, Cambridge Analytica skandali gibi 6nemli siyasi sonuglara neden olan
dijital reklam kullanim vakalari incelenmistir. Bu vakalarla ilgili The Guardian’in
Cambridge Analytica dosyalari, FTC raporlari, Electronic Frontier Foundation
gibi giivenilir haber kaynaklari, dokiimanlar ve analizler derlenmistir. Toplanan
veriler, betimsel analiz teknigiyle kuramsal gercevelerden yola ¢ikarak yorum-
lanmistir. Ayrica akademik c¢alismalar, haber raporlari, hukuki belgeler, aktivist
raporlar gibi farkli kaynak tiirlerinden yararlanilmistir. Calismada icerik analizi
yontemi uygulanmis, kavramsal c¢ergevelere gore smiflandirmalar yapilmis ve
ortak temalar yorumlayici bir yaklasimla ortaya cikarilmistir. Bu yaklasim ile
kuramsal sezgilerin giincel pratiklerle ortaya koyulmasindaki hedef dijital rek-
lamcilik-gozetim iligkisine dair glivenilir bir analiz ortaya koymaktir.

Literatiirde benzer konularda tek bir kuramsal gerceve iizerinden ¢aligmalar ya-
pilmis olmakla beraber dijital reklamciligin glintimiizde ulagtig1 ¢ok boyutlu yapi,
tekil bir kuramin siirlari igerisinde tam olarak agiklanamayacak dl¢lide katman-
lidir. Bu nedenden 6tiirii Panoptikon, Sinoptikon, Omniptikon, Gozetleyici Dii-
zenek ve Gozetim Kapitalizmi gibi farkli kuramsal yaklagimlar bu ¢caligmada bir
arada kullanilmistir. Bu tercih, her bir platformun (Google, Meta, TikTok) kendi
0zgil gozetim bigimleriyle iligskilendirilmesini miimkiin kilmaktadir. Boylelikle
coklu kuramsal yaklasim, dijital reklamcilik pratiklerini kiiltiirel, politik ve sos-
yolojik yonleriyle kavranmasina imkan tanimaktadir.

GOZETIM BICIMLERININ ETKIiSINDE DIiJITAL REKLAMCILIK:
GOOGLE, META VE TiK TOK

Gozetleyici Bir Gozetim Olarak Panoptikon

Modern toplumlarda gozetim olgusu merkezi bir rol iistlenmistir. “Gozetim, 6zel-
likle ilerleyen teknolojiyle birlikte hayatimizin her alanini kugatan, kaginilmasi
zor, kabul goren ve hatta onaylanan bir olgu haline gelmistir. Teknolojik ilerle-
melerle beraber daha da yayginlasmis ve sistematik bir yap1 kazanmistir (Refi-
ka, 2025, 155).” Ball ve Webster (2003), gozetim kavramini bir eylem olmaktan
¢ok katmanli bir slire¢ oldugunu vurgular. Gozetim; kisisel hayatlar, kurumlar
ve toplumsal siireclerde bilginin sistemli bir sekilde toplanmasi, kaydedilmesi,
depolanmasi, degerlendirilmesi, siniflandirilmasi, izlenmesi ve paylasilmasi gibi
asamalardan olusan kapsamli bir mekanizmay1 olusturur (Ball ve Webster, 2003,
s.1).

Kelime olarak bakildiginda “Pan kelimesi biitiin anlamina gelirken, opticon ke-
limesi ise gozlemlemek anlamina gelmektedir. Bu nedenle yapi yerine getirecegi
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goreve uygun olarak ‘Biitiinii Gozetlemek’ anlamina gelen Panoptikon adini alir
(Ozdel, 2021, s. 23).”

Jeremy Bentham’in 18. ylizyilda tasarladigi Panoptikon hapishanesini, Mic-
hel Foucault bir Panoptikon metaforuna dontstiiriir. Dairesel bir mimaride gardi-
yanlar ortadaki kulede bulunur ama ¢evresinde daire seklinde dizilmis odalardaki
mahkumlar gardiyanlar1 géremez ve hep bir gézetlenme hissinde olur. Foucault,
Hapishanenin Dogusu: Disiplin ve Ceza eserinde Panoptikon olgusunu mahka-
mun siirekli gozleniyor olma hissi ile onun kendi kendini denetlemeye zorla-
mastyla agiklar (Foucault, 1992, s. 296). iktidarin bakisini icsellestiren mahkiim
gozlenen konumuna diiserek panoptik gézetim altinda kuvvet kullanmadan disip-
line olur ve mahremiyet ortadan kalkmustir. iktidarin disipline sisteminden ¢ikil-
masina izin vermeyen bir gozetim araci olarak panoptikon, disiplin toplumunda
merkezi bir rol iistlenmektedir (Dalgalidere & Kilig, 2015, s. 214).

Panoptik sistem, George Orwell’in distopya romani /984°te (2016) tele ekranlar
araciligiyla goriiliir. Tele ekranlar yayin yaparken bir yandan da gozetim aracidir
ve kamusal alanlarin disinda 6zel alanlara da yerlestirilerek toplumlari olusturan
bireyleri siirekli gozetler. Orwell, romaninda tele ekranlart mahremiyetin denet-
lendigi ve bireysel 6zgiirliigiin kisitlandig1 denetim toplumunun simgesi olarak
ele alir.

Bir Gozetleme Yontemi Olarak Google ve Metanmin Panoptik Veri izlemesi
Dijital reklamcilik pazarindaki iki baskin ve dnemli aktor olan Google ve Meta
(Facebook) sistemi kullanici verilerinin toplanmasi tizerinden hedefli reklameilik
yapisi ile ilerler. Iki sirket de modern bir panoptikon yap: sergiler ve milyarca
kullanicinin ¢evrimigi hareketlerini izler. Google; arama motoru YouTube, And-
roid, Gmail gibi hizmetleri ile konum ge¢misine, kullanicinin izledigi videola-
ra, mail igeriklerine kadar bir¢cok veriye ulasir. Meta ise Facebook, WhatsApp
ve Instagram uygulamalari aracilifiyla sosyal grafiklerini kayit altina alir, igcerik
tercihlerini analiz eder. Naughton’un The Guardian’daki 2019 yilindaki “(Amag
Bizi Otomatiklestirmek: Gozetim Kapitalizminin Cagina Hos geldiniz) adli ma-
kalesinde “Internetin is modeli gdzetimdir” alintis1 giiniimiiz reklamciligini 6zet-
lemektedir (Naughton, 2019).

Google ve Meta’nin sahip oldugu veri bankas1 modern gozetim mekanizmala-
rinin gilictini gosterir. FTC (Federal Ticaret Komisyonu) 2024’te dokuz biiyiik
sosyal medya ve video platformu ile bir arastirma yapmistir. Rapora gore; bu
sirketler topladiklar verileri liglincii taraflar ile paylagmaktadir. Veri paylasimi
o kadar artis gdstermistir ki paylasilan {igiincii taraflarin listesinin tutulmasinin
miimkiin olmadigini belirtmislerdir. Cikarabilenlerin listesinde reklam ortaklari,
veri brokerleri ve bulut hizmet saglayicilarinin disinda hukuk uygulayici kurum-
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lar da yer almaktadir (Cohen, 2024). Dijital reklam altyapist devlet gdzetimiyle
de i¢ ice gegmis durumdadir. Kullanicilar, davraniglariyla bu platformlar ile de-
vasa bir gozetim agina veri saglamaktadir.

Google ve Meta, verileri davranigsal ongoriilere ¢evirmek icin kullanirlar. Go-
ogle, “ara-bul-yap” modeli ile kullanici niyetini analiz ederek ilgi alanina daya-
It reklamcilik modeli gelistirmis; arama ve gezinme verilerinden kullanicilarin
profilleri olusturmustur. Google 2009°da bu uygulamay1 baslatarak mahremiyet
kaygilarina sebebiyet vermistir. World Wide Web'in mucidi olarak taninan Bil-
gisayar bilim profesorii Tim Berners-Lee bu durumu “internet trafigine kamera
yerlestirmek” olarak nitelemektedir. Google ise bu gozetimi “kullaniciya sicak
ve faydali bir hizmet sunma” sdylemiyle mesrulastirmaya ¢alismaktadir. (Fin-
kelstein, 2009).

Bugiin gelinen noktada Google’in reklam agi, internet kullanicilarinin %90’1n-
dan fazlasia ulagmaktadir (ROK.biz, 2024). Kullanic1 bir Google servisi kullan-
masa dahi web gezinmesinde dijital bir ayak izi birakmaktadir. Boylece Google
kullanici davranislariyla ilgili 360 derecelik bir goriiniim elde edebilmektedir.

Bir Gozetim Bicimi Olarak Sinoptikon

1997 yilinda Thomas Mathiesen tarafindan ortaya atilan “Sinoptikon” kavrami
“birlikte” ya da “ayn1” anlaminda olan Yunanca “syn” sdzciigii ve “opticon” ke-
limelerinin birlesmesinden olugsmaktadir. G6zetim denilince akla ilk olarak ikti-
darn kitleleri izlemesi gelse de Thomas Mathiesen bu kitlelerin azinlig1 izledigi
“Sinoptikon” kavramini ortaya atmigtir (Mathiesen, 1997, s. 218-219). Mathie-
sen, televizyon doneminde milyonlarca televizyon basindaki izleyicinin birkag
figiire odaklanmasimi “izleyenlerin toplumu” olarak adlandirir. “Cogu zaman
eglence vaadi sunan ve ¢ok olan seyirci kitlesinin, kiigiik bir azinlig1 izledigi
televizyon programlari sinoptikona drnektir (Oztiirk, 2013, s. 149).” Sinoptikon
diizeninde, toplumun bilyiik bolimii edilgen bir sekilde izleyici konumunda yer
alirken, politikacilar, iinliiler ve uzmanlar gibi azinliktaki kigiler goriiniir olarak
toplum tarafindan takip edilir. Bu kisilerin hayatlari, davraniglar1 mercek altin-
dadir. Panoptikon insanlar1 gézetlemek i¢in olusturdugu ekosistemde onlart go-
zetler. Sinoptikon ise baskiya ihtiyag duymadan eglence yolunu kullanarak kendi
rizast ile kitleleri insanlar1 izlemeye tesvik ederek kiskirtir (Cakir, 2014, s. 396,
397). Aslinda sinoptikon bu yontemle panoptik diizenin tersi gibi goziikse de
toplumun kontroliinii destekleyen bir mekanizmadir. “Sinoptikon; ¢evrenin kendi
iradesini ve rizasini kiiresel boyutta isteyerek; ancak farkina varmadan, iktidara
teslim ettigi bir diizleme gegisi tanimlamaktadir (Okmeydan, 2017, s. 61).”

Giliniimiizde dijital ortamla beraber sinoptikon kavrami yeni bir boyut kazanmis-
tir. Geleneksel kitle medyasindan daha farkli bir diizenek vardir. Sosyal medya
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platformlarinda her birey birer potansiyel igerik lreticisidir. Yine de “coklarin
az1 izlemesi” 6rnegin milyarlarca kullanicinin birkag bilyiik influencer’1, iinlilyii
veya kanali takip etmesine de devam ederler (Dingil & Cam, 2019, s. 15). Gii-
niimiiziin popiiler yarigma programlari ve sovlari, filmler ve dizileri seyirciler ta-
rafindan azinligin siirekli gdzetlenmesi baglaminda sinoptikon vakalari arasinda
gosterebiliriz (Utma, 2023, s. 2278). Medya araciligiyla kurulan sinoptik alanda
halk, iktidar1 veya elitleri izledigini zannederken bu durum iktidarin halki izle-
mesini kolaylastiran bir riza ve dikkat ekonomisi olusturur. Tik Tok {inliilerini
YouTube yildizlarimi Instagram fenomenlerini devasa kalabaliklar izlemekte ve
onlar da toplumsal begeni ve normlara uygun bir imaj olusturmaya calisir.

Sinoptikon kavrami dijital reklamecilik baglaminda ele almirsa; gézetimin sadece
dikey degil, yatay bir olgu haline geldigi de goriiliir. insanlar birbirlerini izle-
me ve degerlendirme egilimiyle begeni, yorum ve paylagimlariyla davranislarini
onaylar veya diglama egilimi gosterir.

Dijital reklamlarin giicii de buradan gelir. Panoptik verinin izlenmesi disinda kit-
lelerin birbirini izlemesinden de beslenir. Sinoptik gozetim altinda, reklam ve-
renler popiiler kiiltiir figiirlerini, iinliileri veya trendleri kullanarak kitleleri etki-
ler. Mathiesen’in sinoptik toplumu, dijital reklam ekosistemindeki bu simbiyotik
iliskiyle amacina ulasir.

Giiniimiiz Gozetim Yontemi Omniptikon

Yeni medya ve kiiresellesmenin etkisiyle birlikte gozetimin yapist da yeniden
sekillenmis, gozetleyen ile gozetlenenler i¢ ice gecmis bir iligki igerisindedir.
Herkesin birbirini izledigi bu yap1 bir omniptikon’dur. Omniptikon; “herkesin,
her yeri ve herkesi gozetledigi diizen” anlamina gelir; yani Panoptikon ile Sinop-
tikon’un bir arada ve etkilesim i¢inde oldugu bir gézetim rejimidir.

Sosyal medya platformlar bir iletisim araci olmakla beraber eglence araci iglevi-
ni de gérmektedir. Bu platformlari kullanan kullanicilar birbirlerinin yasamlarini
gbzetleyerek bir istes gdzetleme yapist meydana gelir. Istes gdzetleme karsilikli-
lik ve goniilliilik esasina dayanan bir gozetlemedir. Kullanicilar diger kullanici-
larin kisisel hesaplarini, paylasimlarini ve begenilerini takip ederek diger kullani-
cilara agik olan biitiin gonderilere ulasabilir (Uzak, 2022, s. 121).

Kiiresel iletisim aglarinin yayilimi ile birlikte gézetleme ayricaligi elit azinliktan
tiim topluma yayilmis ve bireylerde goniillii izleme ve izlenme istegi olusturmus-
tur Thomas Mathiesen’in vurguladigi gibi, “izleyenlerin rizasi” olgusu 6n plana
cikar; artik hem izlemek hem de izlenmek de istemektedir. Omniptikon gozetim-
de goriiniir olmak, teshircilik, kendini sergileme gibi davraniglar i¢in kullanici-
larin rizas1 vardir, gontllii olarak gergeklestirildiginden bu asimetrik gézetimin
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farkina varilmaz, varilsa da umursanmaz. Disaridan bir zorlamayla yapilan bir
gdzetim olan panoptikon, igten gelen ve gozetimin goniillii oldugu omniptikon
gbzetime evrilmistir.

Omniptikonda birey sosyal medya ortamlarinda “kendi kendini teshir” ederken,
baskalariin hayatlartyla kendi hayatini kiyaslama ve izleme egilimindedir. Mah-
rem ve Ozel alan olarak tanimlanan ve ¢ogunlukla kadin ile 6zdeslestirilen ev
yasami da omniptikon diizende yeni bir denetim mekan1 halin gelmistir. Kamu-
sal alan ve 6zel alan arasindaki siirlarin belirsizlestigi bu ortamda mahremiyet
kavrami doniismiis ve ev i¢indeki kisiye 6zel haller de teshir malzemesi olarak
sunulmaktadir (Dogan, 2021, s. 100).

Sosyal medya bagskalar1 tarafindan goriilmek ve gormek i¢in tasarlanmistir. Bu
karsilikli izleme hali bireylerin davraniglarini, vitrinde teshir edilen tirtinler gibi
begeni kazanilmasi gereken ve kendini takipgi sayisi ile 6l¢tiigii performans faa-
liyetlerine doniistiiriir (Chayko,2018: 88-93).

Kullanicilarin goniillii paylasimlari mahremiyet ihlallerine varan viral yayilimlar
toplumu duyarsizlastirirken ayni zamanda gozetime razi hale getirir. Dijital rek-
lamcilik i¢in ise bu ortam biiyiik bir veri havuzudur. Bu veri ag1 iktidar tarafindan
kullanilir ve bireylerin birbiri lizerinde bir gdzetim sistemi olusturmasina ortam
sunar. Gozetim sayisiz gozlerden olusan bir ag haline gelir.

TikTok: Dijital Reklamcilikta Giincel Gozetimin Yiizii

Cin merkezli Tik Tok platformu kiiresel dijital reklamcilikta yiikselen bir aktor
olarak goze ¢arpmaktadir. Gelismis yapay zeka algoritmasi ile kullanicilarn sa-
dece birkag etkilesiminden sonra ilgi alanlarina gore bagimlilik artiric1 bir igerik
sunmaktadir. Omniptik gézetim kiiltlirlini artiran bu yap1 6zellikle kisa video
paylasimlar ile dikkat ekonomisinin en gii¢lii paydaslarindandir. Gézetim kapi-
talizmin bir parcasi olarak yapilan arastirmalar kullanicilarin giinde 52 dakika bu
uygulamada zaman harcamaktadir (Naughton, 2022).

Tik Tok, gozetim kapitalizmin bir oyuncusu olarak “For You/Onerilen” akisinda
kullaniciy1 ekrana baglayacak bir i¢erik olusturmak i¢in etkilesimleri mikro dii-
zeyde analiz eder. Bu analiz video izleme siiresi, tekrar izleyip izlememesi, yiiz
ifadeleri gibi hareketleri ele alir. Gelismis yliz ve nesne tanima teknolojilerini
kullanarak kullanicilarin yiiz mimikleri ile verdigi tepkiler, videolardaki nesne-
leri tantyarak son trendler, kisa videolar ile miizik zevkleri, mizah anlayislari-
n1 analiz ederek zengin bir davranig paterni ¢ikarir. Bunlar pazarlama agisindan
yiiksek degerli i¢goriilerdir. Ornek olarak bir dans videosundaki popiiler bir iiriin
reklam akiglarina taginabilir. G6zetim odakli bu yapi1 dijital reklamcilig1 baska
bir boyuta tasidigi i¢in bir rekabet olarak Instagram’in Reels, YouTube’un Shorts
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formatlarini baglatmasina neden olmustur (Naughton, 2022). Bu rekabet ortami1
algoritmalarin daha agresif bir isleyis ortaya koymasina ve kullanict mahremiyeti
icin yeni riskler dogmasina neden olmaktadir.

Platformun veri politikalari, uluslararasi boyutta da tartigilmaktadir. Reuters’in
10 Temmuz 2025 tarihli haberine gore, Tik Tok, ABD’li kullanicilar i¢in “M2”
projesini baslatmistir (Hu, 2025). Tik Tok, Amerikali kullanicilara 6zel ayr1 bir
veri tabanina ve algoritmaya sahip bir Cin’den tamamen bagimsiz sekilde ca-
lisacak uygulama gelistirmektedir (Hu, 2025). Bu girisim, ABD’li kullanicila-
11 yerellestirilmis gézetim aglarma tabi tuttugunu da gostermektedir. Zuboft’un
(2019) “gozetim kapitalizmi” teorisi ¢ercevesinde bakildiginda platform kullani-
c1 davranig verilerine sahip olabilme, onlar1 yonlendirme, alg1 yonetimi agisindan
dijital bir egemenlik noktasidir. Bu da ciddi bir doniisiimiin habercisidir.

Gozetleyici Diizenek: Ag Toplumunda Dagimik Gozetim

Kanadali sosyologlar Kevin Haggerty ve Richard V. Ericson, 2000 yilinda ka-
leme aldiklar1 “The Surveillant Assemblage” makalesinde, gbzetim olgusunun
tekil olarak kurumlarin ve mekanlarin yapisi olmaktan ¢ikip daginik bir sekilde
yayilan bir ag yapisi haline geldigini 6ne stirmiislerdir. Gozetleyici diizenek (sur-
veillant assemblage), farkli gézetim teknolojileri ve veri kaynaklarinin bir araya
gelerek olusturdugu, pargali ama biitiinciil ¢alisan bir gézetim agidir. Haggerty
ve Ericson’a gore modern toplumda gozetim, artik yalnizca hapishane, okul gibi
kapali kurumlardaki dikey izleme ile siirli degildir; devlet kurumlar1 ve 6zel
sektor, CCTV kameralar, kurumsal ve kamusal veri tabanlari, akilli kartlar, bi-
yometrik sistemler, internet takip mekanizmalar1 gibi sayisiz unsuru entegre ede-
rek bireyleri her yonden izlemektedir. Bu yaklagim, Fransiz diisiiniir Deleuze’iin
“kontrol toplumu” kavramiyla da ortiisiir; disiplin toplumunun yerini, sinirlari
belirsiz, siireklilik arz eden bir kontrol mekanizmasi almigtir (Deleuze, 2001, 25).
Gozetleyici diizenek kavraminin kilit noktasi, veri akislarinin birlesmesi olgu-
sudur. Haggerty ve Ericson (2000), gézetim aginin bireyleri fiziksel bedenlerin-
den soyutlayip “veri ikizleri”ne (data doubles) doniistiirdiigiinii belirtir. Yani, bir
kisinin ¢esitli kaynaklarda birakmis oldugu izler (kamera goriintiileri, finansal
kayitlar, tibbi bilgiler, web tarayici ge¢misi, sosyal medya etkinlikleri vb.), dijital
ortamda toplanip birlestirilerek o kisiye dair olduk¢a ayrintili ve biitiinciil bir pro-
fil olusturulur. Bu profil, ger¢ek diinyadaki bedenden bagimsiz bir bilgi gdvdesi
olarak bir ortam olusturur ve gbzetim bu diizlemde islemeye devam eder. Boy-
lelikle gbzetim hiyerarsileri de degisim gosterir. Kurumlar arasi veri paylagimi,
ticilincii kisilerle paylagsma ve analiz sayesinde herkes herkesi ve biitiin verileri
her yerden izlenebilir hale gelir. Gozetleyici diizenekte istihbarat, sirketler veya
reklameilarin sahip oldugu veriler birbirine eklemlenebilir; gbézetimin amaglari
ve etkileri (glivenlik, pazarlama, yonetim) i¢ ice geger.
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Dijital reklamcilik, bu “surveillant assemblage” i¢inde kritik bir isleve sahiptir.
Reklam teknolojileri, gdzetim aginin ticanoyutunu olusturan bir mekanizmadir.
Biiyiik teknoloji sirketleri, kendi platformlar1 igindeki kullanict davranisini izle-
mekle beraber farkli web sitelerindeki ¢erezler, mobil uygulamalardaki izleyici-
ler, kredi kart1 harcama gegmisleri veya konum verileri gibi disparat kaynaklar-
dan gelen verileri de satin alarak bir araya getirir. Sonugta kullanicilar hakkinda
binlerce data noktas: igeren profil veri tabanlar1 olusur (Cohen, 2024). Ornegin
bir sosyal medya sirketi, kullanicinin platformdaki begenilerini, gezinme stiresi-
ni, mesaj iceriklerini toplarken; reklam ortaklarindan o kullanicinin diger siteler-
de gezdigi sayfalari, yaptig1 aligverisleri, izledigi videolarin verilerine ulagir. Bu
veriler bulut altyapilarinda birlestirilip analiz edilerek kullanicilarn ilgi alanlari,
kisilik 6zellikleri ve hatta hassas egilimleri (6r. saglik sorunlari, siyasi goriisler)
hakkinda ongoriiler elde edilir. Haggerty ve Ericson’in bahsettigi “veri ikizler”
tam olarak bu sekilde bireyin sayisal temsilidir.

Gozetleyici sistemde gozetimin amaci, bireyleri sugiistli yakalamaktan 6te onlar
hakkinda kaliplar ve tahminler elde etmektir (Peters, 2021). Dijital reklamcilik
baglaminda ise bu, kullanicilarin ilerleyen zamanlarda hangi {iriinii satin alacag,
hangi icerige yonelecegi veya hangi adaya oy verme egiliminde olacagi gibi 6n-
goriilerin tahmin edilebilir olmasi demektir.

Bu 6zetleyici diizenek mantiginda dijital reklameilik, gozetimin agsal ve biitlin-
clil yapisinda ¢ok amagli ve birbirine bagli veri akislarindan olusan bir platform
ortamidir. Kullanici faaliyetleri siirekli veri iireten bir veri kaynagi niteligindedir.

Gozetleyici Diizenek Olarak Google/Meta isbirligi

Meta platformu da aym sekilde Facebook araciligiyla kullanicilarin begeni, ar-
kadas aglar1 gibi verilerini analiz ederek detayli ¢ikarimlar yapmaktadir. The
Guardian’daki Carole Cadwalladr ve Emma Graham-Harrison’in 2018’deki
“Cambridge Analytica, Facebook'taki 'begenileri' nasil kazangli bir siyasi araca
doniistlirdii?” baslikli makalelerinde bu konuda ayritili bilgi sunar: “Facebook
veri ihlalinin merkezindeki algoritma, gergek olamayacak kadar distopik geliyor.
Kullanicilarin sitede gezinirken dagittig1 "begeniler" gibi en 6nemsiz, tek kulla-
nimlik gonderileri tarayarak cinsel yonelim, 1rk, cinsiyet, hatta zeka ve ¢ocukluk
travmasi hakkinda hassas kisisel bilgiler topluyor (Cadwalladr & Graham-Har-
rison, 2018).”

“Facebook Pixel” izleme koduyla Facebook sosyal platformu kullanicist olma-
yanlarin da ¢evrimigi faaliyetlerini takip ederek verilerine ulasabilmektedir, boy-
lece reklam profilleri olusturur. 2021°de 10S’a gelen “Uygulama Takip Saydam-
lig1” dzelligi sayesinde gizli takipler ortaya ¢ikmistir ve kullanicilarin izinleri
reddetmesiyle Meta’nin reklam performanslari ciddi oranda azalmistir. Bu du-

iletisim Calismalan Dergisi Gilt 11 Sayi 3 Eyliil - 2025 (281-301) 291



GOZETIM VE DENETIM ARACI OLARAK DIJITAL REKLAMCILIK: GOOGLE, META VE
TIKTOK ORNEKLERI

rum, gozetim pratikleriyle sirketlerin ne kadar i¢ i¢e oldugunu gosterir.

Google ve Meta teknik bir gozetim sistemi olustururken bir yandan da kullanici-
larin sosyal igerik akislarini algoritmalar ile yonlendirerek algi yonetimi yapar.
Kullanicr igerik faaliyetlerine gore kutuplastirict igerikleri 6ne alir, farkli goriisle-
re erisimi engelleyerek yanki odalar1 olusturur. Boylelikle yanlis bilgi yayilimi ile
demokratik kamusal alanin daralmasina sebebiyet verir. Bu platformlarda gegen
zaman etkilesimi ve etkilesim de reklam gelirini arttirdigi i¢in kullanicilari plat-
formda tutacak 6fke uyandirici paylagimlar veya komplo teorileri gibi igerikler-
den olusan bir akis sunarlar (Naughton, 2019).

Dijital reklamecilik toplumsal davranis normlarimi etkileyecek bir gozetimin
onemli bir aktorii olarak davranigsal yonlendirme giiciine sahip olmustur. Boyle-
ce dijital reklamcilik pazari bu iki aktoriin olusturdugu gézetim reklamciligindan
beslenmektedir.

Gozetim Kapitalizmi: Davramssal Veri ve Iktidarin Yeni Ekonomisi
Shoshana Zuboff, 2019 tarihli kapsamli eseri The Age of Surveillance Capitalism
ile dijital ¢agin yeni ekonomik diizenini “gdzetim kapitalizmi” olarak adlandir-
mistir. Gozetim kapitalizmi, kullanicilarin kisisel deneyimlerinin iicretsiz ham
madde olarak ele alindig1, bu ham maddenin davranigsal veriye doniistiiriiliip is-
lenerek kar elde edildigi bir kapitalizm bi¢imidir. Zuboff, gdzetim kapitalizmini
“insan deneyimini tek tarafl1 bir sekilde sahiplendigi hammaddeye doniistiiren”
bir siire¢ olarak tanimlar; sirketler kullanici davraniglarim siirekli izleyip biiyiik
veri analitigi ve makine dgrenimi yoluyla gelecekteki davraniglarini dngérecek
modeller gelistirirler. Bu dngoriiler, Zuboff’un deyimiyle “davranigsal gelecek
piyasalar1”nda almip satilan ticari {irlinler haline gelir. Baska bir deyisle teknoloji
sirketleri, ellerindeki devasa veri setlerini kullanarak kullanicilarin ne yapacagini
tahmin eden algoritmalar iiretir ve bu tahminleri reklam verenlere pazarlayarak
muazzam karlar elde eder. (Noughton, 2019b, s. 3).

Zuboff’un teorisine gore, gozetim kapitalistleri insan davranislarini sekillendir-
me giiciinii ellerinde toplarlar. Onun tinlii ifadesiyle: “Gozetim kapitalizmi, sade-
ce mahremiyet ihlali degildir; bizim yerimize bizim hayatimizi yasayan yeni bir
iktidar bi¢imidir” (Peters, 2021). Bu sistemde bilgi asimetrisi devasa boyutlar-
dadir. Sirketler, algoritmalar biiyiik bir veri havuzuna en derin detaylarla sahiptir.
Kullanicilar ise sistem hakkinda ¢ok fazla bilgi sahibi olmaz. Zuboff ise bu duru-
ma epistemik esitsizlik ismini verir: “hakkimizda daha fazla bilgiye sahip olanlar,
iizerimizde daha fazla gii¢ sahibi olur.” Gozetim kapitalizmi dijital reklamcilig
{iriin tanitim1 ve davramig miihendisligi planlayicist olarak kullanir. Ornek ola-
rak sosyal medya platformlarindan biri olan Facebook’taki begeni butonu diger
sosyal medya platformlarinda oldugu gibi tam da bu nedenle tasarlanmistir. Kul-
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lanicilarin dopamin seviyelerini yiikselterek platformda daha fazla zaman gegir-
mesini saglamak ve bdylece daha gok veri elde etmek, biitiin bunlarin sonucunda
ise daha ¢ok reklam goriintiilemesi olusturmaktir. Bu sekilde davraniglar istenen
yonde sekillendirilir.

Gozetim kapitalizminde yerel yonetimler veri tabanli birikim stireglerine enteg-
re edildiginde vatandaglar “datadas” olarak yeniden tanimlanir. Bu siirecte kisi-
sel riza ve kisisellestirme bu siirecte kritik rol oynar (Cagatay & Giiven, 2024,
s. 254) Cevrimici davranigsal reklamcilik ise tiikketicilerde gdzetim algisina baglh
tiiketici sinizmini gelistirir ve bu durumun pazarlama stratejilerini etkilemektedir
(Demiralp & Tosun, 2025, s. 323) Kullanicilarin platformlarda nasil izlendigine
dair farkindaliklar artsa bile bu farkindalik davranis degisikligine neden olmaz,
bu da mahremiyet, veri giivenligi, etik gibi konularda ciddi sorunlar yaganmasina
neden olur (Duman & Celik, 2024, s. 184). Sosyal medya platformlari {izerinden
yayimlanan analizlere gore, gozetim kapitalisti sirketler veri toplama siireglerini
gizleyerek sistemi algilanmasi zor bir siire¢ konumuna getirir, kullanicilarin bil-
gisizligini bir strateji olarak kullanir (Firstonline, 2021).

Gozetim kapitalizmi, klasik kapitalizmin devami gibi goriinmekle birlikte, Zu-
boff’un belirttigi dnemli farkliliklara sahiptir. Sanayi kapitalizminde emek giicii
ve liretim siireci merkezde iken, gdzetim kapitalizminde davranigsal veri iiretimi
ve islenmesi merkezi 6neme sahiptir (Noughton, 2019b). Kullanicilar, ¢evrimi-
¢i platformlarda gezinirken, arama yaparken, paylasimlarda bulunurken farkin-
da olmadan stirekli veri iiretirler ve bu veriler ekonomik degerlere dontistiiriiliir.
“Uriin sensin” slogani tam da bunu ifade eder. Kullanicilar hizmeti bedava alir-
ken aslinda kendi verileriyle bedelini 6demekte, reklam verenler de bu veriye da-
yalt hedefleme hizmetinden faydalanmaktadir. Gozetim kapitalizmi, toplumsal
denetimin ekonomik olarak tesvik edildigi bir sistemdir. Reklam algoritmalari,
ihtiyaclar1 kesfederek aslinda ihtiyag olusturur, ihtiyaglara karar verir. Ornegin
bir kullaniciya siirekli belirli bir igerik akig1 sunularak onun diinya goriisi sekil-
lendirilebilir, bu filtre balonu etkisi olarak adlandirilir. Algoritma, kullaniciya en
cok tepki verecegi tiirden haberleri icerik akisinda gdstererek duygusal olarak
platforma baglar.

Gozetim kapitalistleri insan davraniglarini sekillendirme giiclinii elinde tutar;
Zuboff’a gore bu sadece mahremiyet ihlali degil, “yerimize hayatimizi1 yasayan
yeni bir iktidar bi¢cimi”dir (Zuboff, 2019, s. 52) Zuboff’un gozetim kapitalizmi
kavramsallagtirmasi, dijital reklamcilik pratiklerinin arkasindaki mantigi ortaya
cikarir.

TikTok’un Davranis Miihendisligi
Sosyal medya devleri igerikleri dnceliklendirmek ve kullanicilarm ilgisini canli
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tutmak i¢in karmagik algoritmalar kullanir. Ancak benzer igerikleri cogaltmalari,
cocuklarin giderek artan miktarda zararli igerikten etkilenmesine yol agabilir. Tik
Tok i¢in Cocuk kullanicilarin verilerinin korunamamasi da elestirilerin merkezin-
de yer almaktadir. Reuters haber sitesindeki 2025 yili mart ayindaki habere gore,
Tik Tok’un 13—17 yas arasi kullanicilarin kisisel verilerini nasil kullandigina dair
Birlesik Krallik Bilgi Komiserligi Ofisi, bir sorusturma baslatmistir (Dey & Ch-
risty, 2025). Bu gelisme, Tik Tok’un veri kapitalizminin ticari amag¢ disinda da
hukuksal ve etik denetime de tabi oldugunu gostermektedir.

TikTok’un igerikleri oneri algoritmasi, 2024 ABD baskanlik se¢imleri siirecinde
daha da 6n plana ¢ikmustir. Ibrahim ve arkadaslarinm 2025 yili yaymlanan ma-
kalesinde Cumhuriyetci parti egilimli i¢erikleri Demokratiklere oranla ortalama
%11,8 daha fazla 6ne ¢ikardigi ayn1 zamanda Demokrat egilimli kullanicilarin
Cumhuriyet¢i gorlisiin iceriklerine daha fazla oranda maruz kaldigi ortaya koyul-
mustur (Ibrahim vd., 2025). Bu ¢alisma algoritmanin kendi igindeki yonlendirici
yapiy1 da isaret eder. Zuboff un (2019) gozetim kapitalizmi baglaminda Tik Tok
gozetim rolil kullanicilart yonlendiren bir davranissal gelecek miithendisligi prati-
g1 yurittiiglinii de disiindiiriir. Bu durum dijital platformlarin tarafsizlik ilkesine
bagl kalmadan gdriinmeyen birer siyasi aktor eylemi gerceklestirdigini gosterir.
Dijital reklamlardaki algoritmay1 yonetmekle kalmaz bu sekilde demokratik sii-
reci etkileyen algoritmalarin altyapisini da manipiile eder.

Cin merkezli Tik Tok, “dijital egemenlik” ve “veri egemenligi” ni {ist diizey tuta-
rak Bati’da yetisen gézetim kapitalizmi devleri (Google, Meta) ile rekabet halin-
dedir. Bunlar aslinda gozetim rejimlerinin rekabetidir. izlenen kullanicilarin veri-
leri farkli gii¢ aktorleri tarafindan islenmektedir. Bu dinamik, gelecekte internetin
bloklara ayrilmasi riskini bile olusturabilir; iilkeler arasindaki veri giivenligi kay-
gilar1, onlar1 kendi ulusal dijital ekosistemlerini koruma yoluna dogru itebilir.

Bu 6rneklere baktigimizda Tik Tok’un dijital reklamcilik alaninda gézetim temel-
li bir yap1 ile isledigini net bir sekilde goriiriiz. Platform, igerik tiiketicileri olarak
verilerini topladig1 bireyleri ekonomik ve toplumsal denetim amaciyla da kul-
lanmaktadir. Gozetim kapitalizminin giintimiizdeki durumunu anlamak agisindan
Tik Tok 6rnegi hem teknolojik altyapisi hem de ulusal ve uluslararasi yansimala-
riyla 6nemli bir vaka durumundadir.

BULGULAR

Google, kullanicilarin arama, e-posta ve konum verilerini stirekli izlemesiyle pa-
noptik gdzetim mantigini somutlastirmaktadir. Panoptikonun temel 6zelligi olan
goriinmez denetim, Google’in ¢oklu hizmetler araciligiyla kullanici davranislari-
n1 kesintisiz izlemesiyle yeniden iiretilmektedir.

294



Elif Giilsah ARICI

Meta, iki katmanli bir gézetim yapis1 sergilemektedir. Bir yandan milyonlarca
kullanicinin az sayidaki influencer veya politik aktorii takip etmesi, Mathiesen’in
sinoptikon kavramina uygun bir gézetim diizeni yaratmaktadir. Diger yandan
Meta, Facebook Pixel gibi araglarla platform dis1 verileri toplayarak Haggerty
ve Ericson’in “gdzetleyici diizenek” modelini yansitmaktadir. Bu yapi, kullani-
cilarin yalnizca platform i¢i davraniglariyla degil, coklu veri kaynaklarindan elde
edilen bilgileriyle de profillendigini gostermektedir. TikTok ise ozellikle om-
niptik gdzetim ve gozetim kapitalizmi kavramlariyla agiklanabilir. Kullanicilar
kisa video igerikleri araciligiyla hem gozetleyen hem de gozetlenen konumuna
gecmekte, goniilli teshir kiiltiirii yayginlagmaktadir. Bununla birlikte TikTok’un
mikro diizeyde veri toplama teknikleri, algoritmik yonlendirmeler ve siyasi igcerik
manipiilasyonlar1, Zuboff’un gozetim kapitalizmi kavraminin giincel bir yansi-
masidir.

Karsilastirmali olarak degerlendirildiginde, bu ii¢ platformun gdzetim pratikle-
rinin tek bir kuramsal modelle agiklanmasinin yetersiz kalacagr agiktir. Google
panoptik gdzetim mantigini, Meta sinoptik ve gdzetleyici diizenek isleyisini, Tik-
Tok ise omniptik kiiltiir ve gdzetim kapitalizmini temsil etmektedir. Bu durum,
dijital reklamciligin ¢oklu gozetim bigimlerinin eszamanl isledigi bir alan oldu-
gunu ortaya koymakta; farkli kuramlari karsilastirmali uygulanmasinin analitik
acidan daha islevsel bir yaklasim sundugunu gostermektedir.

Tablo 1.

Kuramsal Cerceve ve Uygulamalarin Kargilagtirmali Degerlendirmesi
Kuramsal | Google Meta TikTok | Ortak Farkhliklar | Ortak
Cergeve Ozellikler Temalar
Panoptikon | Arama, — — Merkezi goze- | Google Mahrem-
(Foucault) | Gmail, tim, kullanici — daha iyetin

YouTube davraniglarinin | teknik ve asinmas,
verilerinin siirekli takibi goriinmez; | oto-kontrol
goriinmez digerlerinde
bigimde kiltiirel/
izlenmesi etkilesim
boyutu agir
basiyor
Sinoptikon | — Influencer | — Kitlelerin az Meta — Riza iireti-
(Mathie- ve politik sayida figiirii kdiltiirel mi, dikkat
sen) aktorlerin izlemesi, dikkat | goriiniirliik; | ekonomisi
kitlelerce ekonomisi Google/
izlenmesi TikTok bu
islevi sinirlt
tasiyor
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Gozetleyici | — Ugiincii — Daginik veri Meta — Veri yo-
Diizenek taraf veri kaynaklarinin teknik alt- gunlugu,
(Haggerty birlesim- entegrasyonu yap1 yonii biitlinciil
& Ericson) leri, “veri giiclii; gozetim
ikizleri” Google
olusturma — daha
merkezi,
TikTok —
algoritmik
yonlendir-
me odakl1
Omnipti- — — Kulla- Herkesin bir- TikTok — | Goniilli
kon nictlarmn | birini izlemesi, | goniilli tes- | teshir, sos-
kisa vi- | goniilli pay- hir kiltiric | yal karsilag-
deolarla | lagim giiclii; Go- | tirma
birbirini ogle/Meta
izle- — daha ¢ok
mesi, dikey goze-
goniillii tim agirlikli
teshir
Gozetim — Reklam Algo- Davranigsal TikTok Davranig
Kapitalizmi hedefie- ritmik verilerin eko- — hem miihendis-
(Zuboft) me, veri icerik nomik degere ekonomik ligi, ekono-
satig1 Onerile- | dontstiiriilmesi | hem politik | mik somiiri
11, siyasi manipiilas-
icerik yon; Meta
yonlen- — daha
dirme- ¢ok reklam
leri odakl1

Ortak 6zellikler olarak {i¢ platform da kullanici verilerini izleyerek onlar1 ekono-
mik degere doniistiirmekte, reklam hedefleme ve igerik yonlendirmeyle toplum-
sal davranislart etkilemektedir. Farkliliklardan bahsedecek olursak Google, daha
cok “panoptik” merkezi gdzetim mekanizmasini; Meta, “sinoptik” riza iiretimi
ve “gozetleyici diizenek” araciligiyla veri entegrasyonunu; TikTok ise “omnip-
tik” goniillii teshir ile “g6zetim kapitalizmi™nin gilincel yiiziinii temsil etmektedir.
Ortak temalar1 su sekilde 6zetleyebiliriz. Mahremiyet ihlali, riza iiretimi, davra-
nis mithendisligi, veri yogunlugu ve goniillii teshir ii¢ platformun da paylastigi
gdzetimsel temalardir.

SONUC

Bu makale, kiiresel dijital reklamciligin gézetim ve toplumsal bir denetim araci
olarak kavramsal ve giincel drnekler 15181inda ele almistir. Panoptikon, Sinopti-
kon, Surveillant Assemblage (goézetleyici diizenek), Omniptikon ve Gdzetim
Kapitalizmi gibi kavramsal perspektifier, dijital reklam ekosistemindi ve bu eko-
sistemin gozetim pratiklerinin ¢ok yonliiliiglinii anlamlandirmaya yardimer ol-
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mustur. Dijital reklamciligin gozetim boyutu, tek bir kuramsal model tizerinden
okunmaya ¢alisildiginda énemli simirliliklarla karsilagilmaktadir. Google, Meta
ve TikTok ornekleri, farkl gozetim bigimlerinin eszamanli ve birbirini tamamla-
yvan sekilde isledigini gostermektedir. Bu nedenle ¢calismada benimsenen ¢oklu
kuramsal yaklagim, 6zgiin bir metodolojik katki olarak one ¢ikmaktadir. Google
modern panoptikon mantigiyla, Meta sinoptik gozetim ve gozetleyici diizenekle,
TikTok ise omniptik kiiltlir ve gézetim kapitalizmiyle en iyi sekilde a¢iklanabil-
mektedir. Dolayisiyla tek kuramli dar bir bakis agis1 yerine, farkli kuramlarin
kargilagtirmali bigimde uygulanmas: hem kuramsal bir sentez ortaya koymakta
hem de platformlarin farkli gézetim pratiklerini goriiniir kilmaktadir. Bu durum,
caligmay1 yalnizca teorik bir derleme olmaktan g¢ikarip, 6zgiin bir karsilastirmali
tipoloji Onerisine doniistiirmektedir.

Bulgular dijital reklamcilik modeli baglaminda kullanici faaliyetlerinin detayl
izlenmesinin en 6nemli kriter oldugu ve bu yolla edinilen verinin ticari kazancin
da otesinde toplumsal davraniglart yonetmek i¢in de kullanildigi goriilmiistiir.
Panoptikon perspektif olarak degerlendirildiginde, Google ve Meta gibi sirketler
birer modern gozetim kulesi gibi bir isleyis izlemekte; milyarlarca kullanicinin
cevrimici faaliyetlerini gériinmeden gizlice denetlemektedir ve bireylerde siirek-
li izlenme hissi olusturur. Kullanicilara bu sekilde oto kontrol uygulamaktadir.
Sinoptikon acisindan, kitleler sosyal medya fenomenlerini takip ederek ve taklit
ederek az sayida figiirii izlemeye odaklanir; bu durum hem fenomenlerin davra-
niglarmi kitle normlarina gore diizenlemesine neden olur hem de gdzetim yapisi
bu sekilde daha da goriinmezlesir. Bu izleme kiiltiirii reklamcilik faaliyetleri ile
ekonomik kazanca doniigiir. Giiniimiizdeki en belirgin gézetim sekli omnipti-
konda dijital toplum {iyeleri olarak herkes birbirini goniillii bir sekilde gozet-
lemektedir. Mahremiyet bireylerin kendi rizasi ile teshir edilmis, bu yontemle
bagkalarinin verileri de tiiketilir hale gelmistir. Boylelikle gozetim algist dijital
sosyallesmenin normu olmustur.

Google ve Meta gibi verilen 6rnekler, gozetleyici sistemin pratikteki yansimasi
olarak goriilebilir. Diger platformlardan bu sirketler aracilifiyla toplanan veriler
ve Ugclincl taraflardan aldiklar1 veriler, Haggerty ve Ericson’in tarif ettigi gibi
kullanicilarin “veri ikizleri’ni olugturduklar1 bir profil ortaya ¢ikarir. Bu kullani-
c1 verileri hem reklamlarda hem icerik akisinin bi¢imlendirilmesinde ve de kul-
lanic1 davranig miithendisliginde kullanilmaktadir. Bu sekilde dijital reklamcilik
kullanic1 deneyimini kar elde etmek i¢in bir meta haline getirir. Zuboff’un “gd-
zetim kapitalizmi” kavrami baglaminda kullanici deneyimleri ekonomik deger
doniisiir ve yeni bir iktidar asimetrisi ortaya ¢ikar. Incelenen vakalar riza dis1 veri
kullanimi ile bireylerin mahremiyet sinirlarina girildigini ve bu yontemle dijital
platformlarin insan davranislarint yonlendirebilecek bir gii¢ elde ettigini gosterir.
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Bireylerin ¢evrimigi ortamlardaki mahremiyetlerinin korunmasi dnemlidir. Bu
ise dijital reklamcilik sektdriinde daha siki diizenlemeler ve kullanici farkindali-
ginin artirilmast ile miimkiin olabilecektir.

Caligmanin bulgulart ayn1 zamanda politika yapicilar ve diizenleyici kurumlar
icin de onemli ¢ikarimlar sunmaktadir. Dijital reklamcilik alaninda daha seffaf,
hesap verebilir ve kullanici haklarini koruyucu diizenlemelere ihtiyag duyulmak-
tadir. Akademik acidan ise farkli platformlarin karsilagtirmali analizini igeren
disiplinlerarasi ¢alismalarin artmasi, gozetim pratiklerinin toplumsal etkilerini
daha kapsamli sekilde anlamaya katki saglayacaktir. Sosyoloji, iletisim, hukuk
ve tasarim gibi alanlarin ortak katkilartyla gdzetim olgusunun daha genis bir cer-
cevede degerlendirilmesi miimkiindiir.

Sonug olarak, dijital reklamcilik gliniimiiziin en giiglii gézetim mekanizmalarin-
dan biri haline gelmis; bireysel mahremiyetin yani sira toplumsal yonelimlerin de
sekillenmesinde belirleyici bir rol iistlenmistir. Bu nedenle, gelecekte yapilacak
arastirmalarin yalnizca teorik ¢ercevelerle sinirli kalmamasi; ayni zamanda etik,
politik ve kiiltiirel boyutlar1 da igermesi, gozetim toplumunun gelecegine dair
daha saglikli bir tartigma zemini olusturacaktir.
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Dijital doniisiim, medya sistemlerinde icerik Uretiminden bilgi dolagimina ka-
dar tiim siirecleri yeniden yapilandiran, goriiniirliik politikalarint ve habercilik
normlarini kokten degistiren bir paradigmadir. Haberin se¢imi ve sunumu, olay-
larin nesnel gergekliginden ¢ok; medya aktorlerinin, kurumsal dinamiklerin ve
toplumsal baglamin belirledigi s6ylemsel pratiklerle sekillenmektedir. Bilginin
toplumsal gergekligi; onu iireten kurumlarin, tasiyan teknolojilerin ve dolagima
sokan aktorlerin kesisiminde siirekli olarak yeniden tanimlanmaktadir. Haberin
tiretimi, se¢imi ve dolagima sokulmasi siireglerini anlamlandirmada esik bekgiligi
kurami, bu siireci kavramsallastirmada islevsel bir kuramsal ¢er¢eve sunmakta-
dir. Geleneksel haber yapim modelleri, filtreleme mekanizmalariyla agiklanirken,
dijitallesmeyle birlikte bu yapilarin ¢ok katmanli bir bigimde doniisiime ugradigi
gbzlemlenmektedir. Ozellikle ajans haberciligi; icerik iiretimi ve haberin dola-
sim1 {izerindeki belirleyici roliinii siirdiirmektedir. Ancak bu iglev, dijital ¢agin
dinamikleri dogrultusunda bigimsel ve islevsel olarak siirekli bir donilisiim gos-
termektedir. Bu baglamda, Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskan1 Ekrem Ima-
moglu hakkinda verilen tutuklanma kararimna iligkin haberlerin; Anadolu Ajansi
(AA), Demirdren Haber Ajansi (DHA), Thlas Haber Ajansi1 (IHA) ve Anka Haber
Ajanst (ANKA) tarafindan nasil ¢ergevelendigi analiz edilmistir. Arastirmada
Robert Entman’in ger¢eveleme kurami temel alinmis; haber metinleri dort te-
mel islev dogrultusunda ¢éziimlenmistir. Buna ek olarak, John B. Thompson’un
temsil kurami esas alinarak haber gorselleri analiz edilmis; metinsel ve gorsel
Ogelerin birlikte kurdugu sdylemsel yapi ortaya konmustur. Boylece ajanslarin
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olaylara iligkin insa ettikleri anlam ¢ergeveleri karsilagtirmali olarak degerlendi-
rilmistir. Analiz sonuglarina gore AA, tutuklama kararini teknik bir dille sunarak
olayin siyasi yoniinii arka plana atmistir. DHA, resmi siirece odaklansa da temsil
diizeyinde siyasal bir ton ima etmistir. IHA, sert ve suclayici bir cerceve kurar-
ken ANKA ise elestirel bir yaklagim benimseyerek haberi muhalif bir soylemle
yapilandirmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Esik Bekg¢iligi, Ajans Haberciligi, Cercevele-
me Analizi, AA, DHA, [HA, ANKA.

A CASE ANALYSIS ON THE FRAMING PRACTICES
OF NEWS AGENCIES IN TURKIYE: THE EXAMPLE
OF IMAMOGLU

ABSTRACT

Digital transformation is a paradigm that restructures all processes in media sys-
tems “from content production to the circulation of information” while radically
altering visibility politics and journalism norms. The selection and presentation
of news are shaped not by the objective reality of events but by discursive practic-
es determined by media actors, institutional dynamics and the broader social con-
text. The social reality of information is continuously redefined at the intersec-
tion of producing institutions, transmission technologies and distributing agents.
Gatekeeping theory provides a functional conceptual framework for understand-
ing how news is produced, selected and circulated. While traditional news pro-
duction models are explained through filtering mechanisms, these structures have
undergone a multilayered transformation in the digital era. News agencies, in par-
ticular, continue to play a central role in content production and news dissemina-
tion; however, this role has undergone a continuous transformation both formally
and functionally, shaped by the dynamics of the digital age. Within this frame-
work, the study analyzes how the news regarding the arrest warrant issued for
Istanbul Metropolitan Mayor Ekrem Imamoglu was framed by Anadolu Agency
(AA), Demirdren News Agency (DHA), ihlas News Agency (IHA) and Anka
News Agency (ANKA). Drawing on Robert Entman’s framing theory, the study
examines news texts through four analytical functions. In addition, based on John
B. Thompson’s theory of representation, the visual elements accompanying the
news were analyzed, revealing the discursive structure constructed through both
textual and visual components. As a result, the meaning frames constructed by
each agency were comparatively evaluated. The analysis shows that AA reported
the arrest with a technical tone, minimizing the political dimension of the case.
DHA focused on the official legal process while implicitly suggesting a political
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undertone through visual representation. IHA adopted a harsh and accusatory
framing, whereas ANKA employed a critical approach and constructed the narra-
tive with an oppositional discourse.

Keywords: Digitalization, Gatekeeping, News Agency Journalism, Framing
Analysis, AA, DHA, I[HA, ANKA.

GIRIS

Toplumsal yasamda olaylarin kamuoyuna aktarilmasini saglayan en temel arac,
haberdir. Bir olayin hangi yonleriyle aktarildigi, hangi kavramlarla tanimlandig:
ve hangi baglamda sunuldugu, toplumsal gercekligin nasil algilanacagini dogru-
dan etkilemektedir. Bu nedenle haber, bilgi aktariminin 6tesinde anlamin iiretil-
digi ve yeniden kurgulandigi bir siirectir. Haberde yapilan her se¢im, toplumsal
gercgeklige dair yeni bir anlam katmani insa etmektedir. Haberin hangi bakis agi-
styla sunuldugu ve hangi anlam kaliplariyla sekillendigi, ¢cergeveleme siireciyle
ortaya ¢ikmaktadir. Bu siiregte kullanilan ¢ergeveler, okuyucuya olaylar1 yorum-
lama bigimleri hakkinda yon verirken belirli ideolojik ya da kurumsal tercihleri
de goriiniir hale getirmektedir.

Cerceveleme siirecinin en kritik aktdrleri arasinda haber ajanslar1 yer almakta-
dir. Tarihsel olarak haber akisinin merkezinde iglev géren bu ajanslar, giinde-
min belirlenmesinde ve haberin ilk dolasima girdigi noktada yonlendirici bir rol
istlenmektedir. Hangi haberlerin sec¢ilecegi, nasil sunulacagi ve hangi baglamda
dolasima girecegi ¢ogu zaman ajanslarin editdryal kararlariyla sekillenmektedir.
Bu kararlar, yalnizca tekil haberlerin icerigini degil, ayn1 zamanda kamuoyunun
giindeme bakis bicimini ve olaylara dair kolektif algisin1 da etkilemektedir. Di-
jitallesmeyle birlikte ajanslarin islevi daha da belirgin hale gelmistir. Haberlerin
farkl platformlarda hizla yayilmasi, ajanslarin hem igerik iiretiminde hem de bu
iceriklerin ¢ergevelenmesinde merkezi bir gii¢ olarak konumlarimi pekistirmistir.
Bu nedenle ajanslar, haber akisini saglayan kurumlar olmanin 6tesinde toplumsal
alginin yonlendirilmesinde giiglii birer esik bekgisi ve ¢ergeve kurucu aktorler
haline gelmistir.

Uskiidar Universitesi’nde yiiriitiilen doktora tezi kapsaminda hazirlanan bu ¢a-
lisma, dijital medya ortamlarinda haber ajanslariin haber iiretim pratiklerini,
cerceveleme stratejilerini ve temsil bigimlerini incelemeyi amaglamaktadr. Is-
tanbul Biiyiiksehir Belediye Baskan1 Ekrem imamoglu hakkinda verilen tutuk-
lama kararma iliskin dort biiyiik haber ajansinin (AA, DHA, THA ve ANKA)
dijital mecralarda yayimladigi haberler, nitel bir analiz yontemiyle degerlendiri-
lecektir. Arastirmada Robert Entman’in ¢ergeveleme kurami temel alinarak her
ajansin haber metinleri, dort islev ¢ercevesinde ¢éziimlenecektir. Buna ek olarak,
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Thompson’un temsil kuram1 dogrultusunda haber gorselleri de analiz edilecektir.
Boylece metinsel ve gorsel unsurlarmm birlikte inga edecegi bir sdylemsel yap1
ortaya konulacak ve ajanslarin olaylar1 nasil ¢er¢eveledigi karsilagtirmali olarak
degerlendirilecektir.

KURAMSAL CERCEVE

Haberin iiretim ve sunum siireclerini kavramsal diizeyde ele almak, bu stirecleri
yonlendiren yapisal dinamikleri ve sdylemsel tercihleri anlamak acisindan 6nem
tagimaktadir. Bu dogrultuda yapilan ¢alismada iceriklerin hangi stizgeclerden ge-
cerek secildigini aciklayan esik bekgiligi kurami ile haberin nasil yapilandirildi-
gin1 ortaya koyan gerceveleme kurami temel alinmaktadir.

Haberin Uretiminde Esik Bekgiligi Kuram

Gazeteciligin temel islevi toplumu dogru ve tarafsiz bilgilendirmek olsa da bilgi
kaynaklarina ulagsmak ve dogruluk kontrolii, meslegin en zorlu yonlerini olustur-
maktadir. Geleneksel habercilikte gazeteciler olay yerinden topladiklar verileri
“dogruluk, tamlik ve zamanlilik” kriterlerine gore igleyerek kamuoyuna iletmek-
tedir. Dijitallesmeyle birlikte veri akisi hizlanmigtir. Bu durum dogrulama so-
rumlulugunu daha kritik hale getirmistir. Glinlimiizde ¢ift yonlii iletisim yapisi
hem geleneksel esik bekgilerinin hem de yeni medya aktdrlerinin siirece dahil
olmasina yol agmistir. Gazeteciler bilgiyi filtreleme ve anlagilir kilma islevleri-
ni siirdiiriirken yazarlar ve editorler haberleri baglamsallastirarak kamuoyunun
anlamlandirma siirecine katki saglamaktadir (Siit¢ii, 2014). Medya kuruluglari,
bilgi se¢iminde ¢ok katmanli bir filtreleme mekanizmasi isletmektedir. Kurumsal
¢ikarlar, giic dinamikleri ve stratejik hedefler gibi faktorler, haber igeriklerinin
se¢imi ile sunumunu dogrudan etkilemektedir (Glingdr, 2020, s. 380). Bu segici
stire¢, medyanin bilgi aktariminda nesnellik iddiasini sorgulanir hale getirmek-
tedir (Giingor, 2021, s. 229). Medyanin esik bekgileri, haberin se¢im ve yayim
stireclerinde belirleyici bir rol oynamaktadir. Haberler, geleneksel haber degerle-
rinin yani sira medya kuruluglarinin ekonomi-politik ¢ikarlari dogrultusunda da
bicimlenmektedir (Giddens, 2012 s. 661). Bu durum medyay1 tarafsiz bir bilgi
kaynagi olmaktan ¢ikararak gii¢ iligkilerinin bir yansimasi haline getirmektedir.
Medyanin enformasyon se¢imi ve filtreleme siiregleri, iletisim g¢aligmalarinin
temel aragtirma alanlarindan birini olusturmaktadir. Kitle iletisiminin erken do-
nemlerinden itibaren akademik ilgi géren bu siizge¢ mekanizmalari, hangi bilgi-
lerin yayilacagina dair kritik kararlar belirlemektedir.

Ajanslarda Esik Bekgiligi

Esik bekgiligi kurami, haber ajanslarinin isleyisini anlamak agisindan 6zel bir
onem tasimaktadir. Haber ajanslari, haberin secilip elenmesinin yani sira diger
medya kuruluslarma iletilmesinde de filtre gorevi yapmaktadir. Hangi olaylarin
haber niteligi tasidigina, hangi kaynaklarin giivenilir olarak kabul edilecegine
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ve hangi dilin tercih edilecegine dair kararlar, cogu zaman ajans diizeyinde ve-
rilmektedir (Boyd-Barrett, 2008). Bu nedenle ajanslar hem ulusal hem de ulus-
lararasi haber dolagiminda ilk esik bekgileri olarak konumlanmaktadir. Ajansla-
rin Urettikleri igerikler, diger medya kurumlar igin temel referans noktasi olarak
kabul edilmektedir. Ajans merkezli bu esik bekgiligi, 6zellikle kriz anlarinda ya
da siyasal 6nemi yiiksek gelismelerde, kamuoyunun olaylara nasil bakacagim
belirleyen kritik bir gérev iistlenmektedir (Mattelart, 2000). Ajanslarin editoryal
tercihleri, haberin iletim siirecinin 6tesine gecerek kamuoyunun olaylara yonelik
algisim1 dogrudan sekillendirmektedir.

Ajanslarin istlendigi bu islev, dijital cagin getirdigi teknolojik doniisiimle birlikte
yeni aktdr ve mekanizmalarla paylasilmaya baslanmistir. Sosyal medya platform-
larinin yiikselisiyle algoritmalar, haber akisini diizenleyen yeni esik bekgileri ha-
line gelmistir (Fuchs, 2014, s. 3-27). Kullanic1 verilerine dayali icerik filtreleme,
haberin goriintirliiglinii belirlemektedir. Boylece ajanslarin klasik islevi farkli
bigimlerde yeniden {iretilmektedir (Bruns, 2018, s. 1-10). Algoritmik siirecler,
icerik siralamasini belirlemenin 6tesinde kamusal alanin sinirlarint da yeniden
cizmektedir. Bu durum, platformlarin editoryal bir gii¢ haline gelmesine ve ha-
ber goriiniirligliniin piyasa mantigiyla sekillenmesine yol agmaktadir (Napoli,
2022). Bu gelisme, esik bek¢iligi kavraminin artik tek bir kurum ya da aktorle
sinirli olmadigini gostermektedir. Ajanslarin tarihsel islevi dijital platformlarla
i¢ ice gecerken kamuoyunun hangi bilgilere ulasacagina editoryal tercihler ve
algoritmik diizenekler birlikte yon vermektedir.

Haber Degeri Olgiitleri

Haber olgusuna yonelik ilk akademik yaklasimlar, gazetecilerin hangi olayla-
1 haberlestireceklerine karar verme siirecini agiklamak tizere “esik bekgiligi”
kavramini giindeme getirmistir. Bu baglamda, haber degeri/faktdrleri kurami da
olaylarin se¢ilmesinde belirleyici unsurlar arasinda degerlendirilmistir. Zamanla
gazeteciligin bireysel tercihlerle birlikte kurumsal yapi, medya rutinleri ve top-
lumsal kosullarla sekillenen ¢ok katmanli bir siire¢ olduguna dair farkindalik
artmistir (Dogan, 2022). Bu noktada, bir olayin haberlestirilip haberlestirilme-
yecegini belirleyen faktorler de 6nem kazanmaktadir. Gazetecilerin segimlerini
yonlendiren bu kriterler literatlirde “haber degeri Olclitleri” olarak ele alinmistir.
Johan Galtung ve Mari Holmboe Ruge’nin 1965°te ortaya koydugu haber degeri
Olciitleri, bir olayin haberlesme siirecine dahil edilip edilmeyecegini belirlemede
temel kriterleri sunmaktadir. Aragtirmacilara gore her olay kendi basina haber
niteligi tasimamaktadir. Bu yiizden gazeteciler bazi siizgeglerden yararlanarak
se¢cim yapmaktadir. Siire uygunlugu, etki biiytlikliigii ve agiklik gibi dlgiitler; bir
olayin kamuoyunda nasil yanki bulacagini belirleyen temel faktorlerdir. Beklen-
mediklik, kisisellestirme ve negatiflik gibi unsurlar ise izleyici ilgisini maksimize
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etmeyi hedeflemektedir. Ayrica elit kisi ve uluslara atif, giindemle siireklilik ve
kompozisyon gibi ilkeler de haberin hangi yonleriyle ¢ercevelenecegini etkileyen
onemli etmenlerdir (Galtung & Ruge, 1965). Bu yaklasim, dénemin medya yapi-
sin1 agiklamada islevsel olsa da dijital ¢agin degisen dinamikleri dogrultusunda
yeniden degerlendirilmesi gereken kavramsal bir yap1 haline gelmistir.

Tony Harcup ve Deirdre O’Neill, Galtung ve Ruge’nin haber degeri olgiitlerini
giincelleyerek, bu kriterlerin mutlak kurallar olmadigini; egilimlere dayali yapilar
oldugunu vurgulamaktadir. Onlara gore, giiclii aktorlerle iliskili olma, tinliilerle
baglanti, eglence unsurlari, siirpriz ya da zitlik barindirma, olumlu veya olumsuz
duygusal icerik tasima gibi faktorler haber degerini arttirmaktadir. Ayrica olayin
buiytikligi, hedef kitleye ilgisi, giincel konularla baglantisi ve medyanin ken-
di glindemini yansitmasi da belirleyici unsurlar arasindadir (Harcup & O’Ne-
ill, 2001). Dijitallesmenin etkisiyle haber degeri 6l¢iitleri, geleneksel gazetecilik
normlarindan dijital etkilesim kriterlerine dogru evrilmistir. Giindemle uyum,
giiclli aktorler ve iinlii kisilerle baglanti, paylasilabilirlik, duygusal anlatilar ve
siirpriz insanlar; dijital medya ortaminda 6ne ¢ikan baslica haber degerleri ara-
sinda yer almaktadir. Ayrica, toplumsal fayda saglayan icerikler de haber secim
stirecinde belirleyici olmaktadir (Harcup & O’Neill, 2017). Dijital platformlarin
etkisiyle haber iiretimi, yalnizca igerik se¢imiyle sinirl kalmayip; sunum bigimi
ve anlam kurgusu agisinda da dontismektedir. Bu baglamda haberin nasil yapilan-
dirildigint inceleyen c¢erceveleme kurami, dijital medya ¢caginda temel bir analiz
araci olarak onem kazanmaktadir.

Haberin insasinda Cerceveleme Kurami

Bireyler, ¢evrelerinde gergeklesen olaylart anlamlandirmak i¢in belirli zihinsel
kaliplara bagvurmaktadir. Bu kaliplar, hangi unsurlarin 6ne ¢ikarilacagini, ne tiir
anlamlar yiiklenecegini ve hangi yonlerin goz ard1 edilecegini belirleyerek algiy1
sekillendirmektedir. Giinliikk yasamdan toplumsal olaylara kadar bir¢ok baglamda
etkili olan bu yapilar hem bireysel hem de toplumsal olarak insa edilmektedir.
Olaylarin nasil sunuldugu ve tanimlandigi, bireylerin tutumlarin1 dogrudan etki-
leyerek toplumsal etkilesimi yonlendiren bir islev gormektedir (Goffman, 1974,
s. 21-39). Bu kuramsal yaklagim, medyanin gercekligi oldugu gibi aktarmaktan
ziyade onu, belirli yapilar i¢inde kurguladigini ve bu yolla anlam iirettigini gos-
termektedir.

Medyanin ideolojik Cercevesi

Todd Gitlin’e gore medya cergeveleri, olaylar belirli anlat1 kaliplar igerisinde
sunarken, ayn1 zamanda egemen ideolojilerin yeniden iiretilmesine aracilik eden
yapilar olarak gérmektedir. Gitlin, 1960’larda ABD’deki Yeni Sol Hareket iizeri-
ne yaptig1 analizde; medyanin bu hareketi i¢ catismalar, radikal dgeler ve liderlik
sorunlar1 iizerinden temsil ettigini gostermistir. Bu yaklagim, haberlerin kamuo-
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yundaki etkisinin igeriginden ¢ok; nasil ¢ercevelendigiyle baglantili oldugunu or-
taya koymaktadir (Gitlin, 1982, s. 420-422). Gitlin, medyanin haber aktarmanin
Otesinde; toplumsal gii¢ iliskilerini yeniden iireten ideolojik bir alan islevi gor-
diigiinii savunmaktadir. Haber dili, gorseller ve 6ne ¢ikarilan unsurlar; egemen
yapilar dogrultusunda bigimlenmektedir. Baz1 gruplar mesrulagtirilirken bazila-
r1 tehdit olarak ¢ercevelenmektedir. Bu durum, c¢er¢eveleme kuraminin teknik
bir analiz diizeyinden ¢ikarak ideolojik ¢ozlimlemelere zemin hazirlamaktadir
(Gitlin, 1982, s. 579-585). Gitlin’in yaklasim1, medyay1 ideolojik anlamlarin insa
edildigi bir alan olarak gormektedir. Bu bakis, gerceveleme kuraminin sunum
tekniklerinin yan1 sira giic iliskilerini de agiklayabilecek kuramsal bir derinlige
sahip oldugunu gostermektedir.

Cerceveleme Kuramina Robert Entman’in Yaklasimi: “Giiciin Yansimalar1”
Cerceveleme kuramina yonelik 1990°larda yapilan kuramsal katkilar, 6zellikle
gazetecilik ve siyasal iletisim alanlarinda kuramin daha sistematik bir sekilde
ele alinmasini saglamistir. Bu yaklagim, “medya iceriklerinde sorunlarin tanim-
lanmasi, nedenlerin gosterilmesi, ahlaki degerlendirmelerin yapilmasi ve ¢dziim
Onerilerinin sunulmasi” gibi dort temel isleve dayali olarak cergevelerin kurul-
dugunu 6ne siirmektedir. Ayrica ¢ercevelemenin igerikle birlikte sunum bi¢im ve
anlat1 dilinde de izlenebilecegi belirtilmektedir (Entman, 1993). Bu kuramsal ¢er-
ceve, medyadaki anlatilarin tesadiifi veya ylizeysel diizeyde olmadigini, bilingli
tercihlerle bigimlendirildigini ortaya koymaktadir.

Robert M. Entman, Projections of Power: Framing News, Public Opinon and
U.S. Foring Policy (Gii¢ Yansimalari: Haberlerin Cercevelenmesi, Kamuoyu ve
ABD Dy Politikast) adli eserinde ¢ergeve ¢alismasini daha kapsamli bir hale ge-
tirmistir. Entman’a gore ¢ergceveleme, haberlerin belirli yonlerini 6ne ¢ikararak
kamuoyunda hangi ¢ercevenin baskin hale gelecegini belirleyen ¢ok katmanl
bir mekanizma olarak islev géormektedir. Cergeveler, siyasal aktorlerden baslaya-
rak medya profesyonellerine, uzmanlara, kamuoyuna ve en nihayetinde bireylere
dogru yayilan “basamakli bir siire¢” igerisinde dolasima girmektedir. Bu siirecte
hangi ¢ercevenin one ¢ikacagi; siyasal iktidarin sdylemleri, medya kurumlarinin
editoryal tercihleri ve toplumsal degerlerle olan uyum gibi faktorlere bagli ol-
maktadir. Cergeveleme siirecinin isleyigini daha somut bir bicimde agiklayabil-
mek i¢in Entman dort temel islev tanimlamaktadir: Problemin tanimi; bir olayin
hangi acidan 6nemli oldugunun belirlenmesini saglamaktadir. Nedensel yorum;
gelismelerin hangi aktorler veya kosullar tizerinden agiklandigini gostermektedir.
Ahlaki degerlendirme; olaylarin etik agidan nasil yorumlanmasi gerektigine dair
bir perspektif sunmaktadir. Coziim Onerisi ise sorunun nasil giderilecegine ya da
hangi politikalarin uygulanmasi gerektigine dair bir yonlendirme islevi iistlen-
mektedir. Bu dort islev, ¢ercevelemenin haber liretimindeki pratik yansimalarini
gorliniir hale getirerek medyanin toplumsal algiy1 bigcimlendirme giiciinii ortaya
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koymaktadir. Entman ayrica ¢ergevelerin etkili olma kosullarina dikkat ¢ekmek-
tedir. Bir ¢cergevenin giiclii olabilmesi icin siyasal aktorlerin stratejik amaglariyla
uyusmasi Ortlismesi, toplumdaki kiiltiirel degerlerle uyum saglamasi ve medya
tarafindan goriiniir olmas1 gerekmektedir. Boylece gerceveleme, bireylerin giin-
delik olaylar1 nasil algilayacagimi belirleyen gii¢lii bir mekanizmaya doniismek-
tedir. Bu yaklagim, ¢ergevelemenin yalnizca teknik bir sunum bi¢imi olmadigin;
siyasal iletigim, kamuoyu olusumu ve gii¢ dengelerinin tiretimi agisindan merkezi
bir kuramsal ara¢ oldugunu gostermektedir (Entman, 2004, s. 5-29). Entman’in
yaklasimi, haberleri igerik diizeyinin 6tesinde siyasal ve toplumsal baglamlariyla
birlikte degerlendirmeye imkan tanimaktadir. Cercevelemenin dort iglevi ajans
haberciliginde 6zellikle kriz anlarinda ve politik 6nem tasiyan gelismelerde belir-
ginlesmektedir. Bu tiir durumlarda ajanslarin tercihleri, olaylarin aktarimini aga-
rak kamuoyunun olaylara ylikledigi anlami dogrudan bigimlendirmektedir.

Siyasal iletisim ve Cerceveleme Kurami

Insanlarin diinyay1 nétr bigimde algilamadigimi savunan George Lakoff, anlam
iiretiminin dnceden yerlesmis zihinsel ¢ergeveler araciligiyla gergeklestigini be-
lirtmektedir. Bu gergeveler bireyin degerlerini, inanglarini ve olaylara yaklasim
bi¢imini belirlemektedir. Lakoff, siyasette kullanilan dilin tanimlayici olmasinin
yani sira belirli bir deger sistemini tagidigini da vurgulamaktadir. Ona gére mu-
hafazakarlar, kendi ideolojik yonelimlerini pekistiren giiclii ¢erceveler olustur-
maktadr. Ilerici siyasal aktdrler bu cerceveler karsisinda ¢ogu zaman tepkisel
konumda kalmaktadir. “Vergi indirimi” sO6ylemi, devletin bireyin malvarligina
miidahalesini haksiz bir eylem gibi gdsteren bir anlam yapist sunmaktadir. “Oz-
giirlik” ise farkli siyasal pozisyonlarda farkl igeriklerle tanimlanmaktadir: Biri
icin devletin geri ¢ekilmesini, digeri icin esit yurttaglik kosullarinin saglanmasini
ifade etmektedir. Toplumsal diizeyde hangi ¢ergevenin benimsenecegi, siyasal
sOylemlerin etkisiyle dogrudan sekillenmektedir. Bu nedenle siyasal iletisim-
de dilin stratejik kullanimi, politika kadar belirleyici hale gelmektedir (Lakoff,
2004, s. 1-35). Lakoff’un yaklagimi, siyasal sylemin etkisini i¢eriginden ziyade
cercevesinin belirledigini gostermektedir. Sozciiklerin se¢imi, toplumsal alginin
yoniinii dogrudan etkilemektedir.

Shanto Iyengar, televizyon haberlerinde siyasal olaylarin ¢ergevelenis bigimini
“episodik ve tematik” olmak tizere iki kategoride degerlendirmektedir. Episo-
dik cerceveleme, bireysel olaylara odaklanarak izleyicinin sorumlulugu kisiler-
de aramasina yol agmaktadir. Tematik ¢er¢eveleme ise olaylar1 yapisal neden-
lerle iliskilendirerek daha biitiinliiklii bir yorum alani sunmaktadir. Iyengar’in
bulgularina gére Amerikan haber medyasinda episodik cer¢eveleme baskindir.
Bu egilim, toplumsal sorunlarin bireysel yetersizliklerle agiklanmasina neden ol-
maktadir. Haberde kullanilan g¢ergevenin tiirii, izleyicinin siyasal olgulara yonelik
alg1 ve degerlendirmelerini 6nemli Ol¢lide sekillendirmektedir (Iyengar, 1996).
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Iyengar’in ¢ergeveleme ayrimi, haber sunumunun bilgi aktariminin 6tesinde top-
lumsal sorumluluk algisin1 da sekillendirdigini ortaya koymaktadir. Medyanin
benimsedigi anlat1 bi¢imi, izleyici tutumlari ve siyasal degerlendirmeler iizerinde
dogrudan etkili olmaktadir.

Dijital Cagda Cerceveleme Kuram

Dijitallesmeyle birlikte haberin ¢erceveleme bigimi daha katilimer ve duygusal
bir yapiya doniigmiistiir. Cevrimigi iletisim, bilginin yan1 sira duygu aktarimi da
saglamaktadir. Bu baglamda bireyin ¢evrimigi ortamdaki tepkileri, haberin hangi
yonlerinin 6ne ¢ikacagini belirlemektedir. “Duygusal kamular” iizerinden sekil-
lenen bu yapi, kolektif duygularin haber anlamini nasil etkiledigini gostermekte-
dir. igeriklerin hangi cerceveyle dolasima girecegi ise kullanici etkilesimleri ve
algoritmalar yoluyla belirlenmektedir. Cerceveleme siireci dijital yapilarla siirek-
li olarak yeniden bigimlenmektedir (Papacharissi, 2015, s. 18-34). Bu yaklasim,
dijital cagda duygularin haber cercevesini belirlemede etkili hale geldigini ve
cergeveleme kuraminin duygusal boyutla yeniden sekillendigini gostermektedir.
Axel Bruns’in “produsage” kavramu; dijital cagda igerik iiretim ve tiiketim stireg-
lerinin i¢ ige nasil gectigini 6zetlemektedir. Geleneksel medyanin kati tiretici-tii-
ketici ayrimi1 ¢cokmiis durumdadir. Dijital cagda sosyal medya kullanicilari igerik
paylagsmanin Gtesine gecmekte; paylastiklar igerikleri kendileri diizenleyerek,
yorum ekleyerek ya da viral hale getirerek aktif birer “liret-tiiketici” (prosumer)
haline gelmektedir (Bruns, 2007). Bruns’in yaklasimi, ¢cer¢eveleme kuramin di-
jital ¢agin cogulcu dinamikleriyle yeniden tanimlamaktadir. Geleneksel medya
otoritesi dagilirken, kullanicilarin aktif katilimi, anlatilar1 cok merkezli bir yaprya
doniistirmektedir.

Dijital ¢agda yalan haberler, ¢cergeveleme siireclerini dogrudan doniistiirmektedir.
Dezenformasyon, gergek olaylar1 ¢arpitarak yeni ve etkili ¢erceveler iiretmek-
tedir. Bu gergeveler, toplumsal algiy1 bigimlendirmektedir. Duygusal tepkilerle
hizla yayilan haberler, sansasyonel anlatilarla ¢erceveleme giiciinii arttirmakta-
dir. Kullanicilar bu ¢ergeveleri, dogrulugunu sorgulamadan yeniden iiretmekte ve
boylece yanlis bilgiler toplumsal hafizaya yerlesmektedir (Allcott & Gentzkow,
2017). Claire Wardle dezenformasyonun ¢erceveleme siire¢lerindeki roliinii sis-
tematik bicimde ele alan 6nemli arastirmacilardandir. Avrupa Konseyi i¢in ha-
zirladig1 raporda, dezenformasyonu kasitli olarak yanlis cerceveler araciligiyla
toplumsal algiy1 yonlendirme c¢abasi olarak tanimlamaktadir. Bu siirecte duygu-
sal dil, manipiilatif gorseller ve algoritmalar 6nemli bir rol oynamaktadir (Wardle
& Derakshan, 2017, s. 8-12). Bu iki yaklasim, dijital cagda ¢ergeveleme siirec-
lerinin, haberin sunumunu asan ¢ok katmanli anlam {iretim bi¢imleriyle iligkili
oldugunu gostermektedir.
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Gorsel Cerceveleme

Robert Hariman ve John Lucaites birlikte yiriittiikkleri bir ¢alismada, ikonik haber
fotograflarinin kamusal kiiltiir lizerindeki etkisini arastirmistir. Onlara gére bu
tiir gorseller, olaylar1 belgelemekle birlikte kolektif hafizay1 ve toplumsal kimli-
gi de sekillendirmektedir. Izleyicinin duygusal ve siyasal tepkilerini yonlendiren
bu imgeler, belirli anlatilar1 gliglendirerek kamusal tartismalara yon vermektedir
(Hariman & Lucaites, 2007, s. 208-224). Bu baglamda gorsel ¢ergeveleme, haber
estetiginin Otesine gegerek anlam ingasinda ve kamu algisini bigimlendirmede et-
kili bir rol iistlenmektedir. Izleyici algisi, gérsel unsurlar iizerinden sekillenmekte
ve bu durum haberin etkisini dogrudan arttirmaktadir.

Haber fotograflari, olaylar1 kaydetmenin yan1 sira fotograf¢inin sahneyle kurdu-
gu iligkiyi ve medya ortaminin dinamiklerini yansitmaktadir. Gorlintliniin nasil
cekildigi, hangi aciyla sunuldugu ve hangi baglamda yayimlandigi, izleyicide
olusacak algiy1 dogrudan etkilemektedir. Dijital cagda bu unsurlar, haberin tasidi-
g1 duygusal ve ideolojik tonu belirlemektedir. Gorsel gergeveleme siireci yalnizca
sahneyi degil, sahnedeki iliskileri ve baglam1 da kapsamaktadir. Bu siirecte med-
ya kurumlari, editoryal tercihler ve teknolojik altyapi, ¢cergevenin olusumunda
belirleyici bir rol iistlenmektedir (Thomson, 2019, s. 1-16). Bu yaklasim, haber
fotograflarini1 tek yonli bilgi aktarimlar yerine, anlamin firetildigi ve yonlen-
dirildigi etkilesimli yapilar olarak ele almay1 gerektirmektedir. Gorselin tiretim
ve sunum siiregleri, izleyici algisinin sekillenmesinde belirleyici bir islev iistlen-
mektedir.

AJANS HABERCILIGI VE TURKIYE’DEKI HABER AJANSLARI

Haber ajanslarinin ortaya ¢ikisi, modern, kapitalist iletisim sistemlerinin gelisi-
minde kritik bir asama olmustur. 19. yiizyilda telgraf teknolojisinin yayginlas-
masi, haberin kiiresel dolasimini hizlandirmistir. Armand Mattelart’a gore bu
siireg, haberin teknik bir mesele olmaktan ¢ikip siyasi ve ekonomik bir olgu ha-
line geldigi donemi temsil etmektedir. Havas, Reuters ve Associated Press gibi
ajanslar, haberin iiretiminde ve dagitiminda belirleyici bir rol oynayarak kiire-
sel haber akisinda hegemonik bir konum elde etmistir. Mattelart, bu kurumlarin
ulus devletlerin enformasyon politikalarina hizmet ederken ayn1 zamanda Bati
merkezli bir haber diizenine hizmet ettigini vurgulamaktadir. Somiirge sonrasi
donemde bu yapi, bilgi akisini tek yonlii ve ideolojik temelli bir hale getirmistir.
Ajanslarin sectigi haber igerikleri, kiiresel medyaya dagitilarak gilic merkezle-
rinin Onceliklerine gore sekillenmistir (Mattelart, 2000, s. 56-65). Mattelart’in
bu analizi, haber ajanslarinin tarafsiz bilgi aktaricilart olmadiklarini, kiiresel ik-
tidar iliskilerini yeniden iireten yapilar olduklarini ortaya koymaktadir. Sosyal
medyanin yiikselisi, haber ajanslarini hem igerik hem de dagitim stratejilerini
yeniden diisiinmeye zorlamaktadir. Christoph Griessner’e gore bu platformlarin
hizli giindem olusturma kapasitesi, ajanslar1 geleneksel yapilarini gézden gegir-
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meye itmektedir. Ajanslar, artik profesyonel habercilik standartlarini korurken,
sosyal medyada goriiniir olmanin yollarin1 aramaktadir. Bu durum, giivenirlik
ile hiz talepleri arasinda karmasik bir denge kurma zorunlulugunu beraberinde
getirmektedir (Griessner, 2013, s. 5-14). Dijitallesme, habercilik pratiklerini do-
niistiiriirken kalite kontrol ve hiz ikilemini de beraberinde getirmistir. Bu siirec,
geleneksel gazetecilik degerleri ile yeni medya dinamikleri arasinda siiregelen bir
gerilimi yansitmaktadir.

Haber Ajanslarinin Yapisi ve Dinamikleri

Ajans haberciligi; kapsam alani ve igerik tiretimindeki uzmanlagsmaya gore i
baslikta siniflandirilmaktadir. Kiiresel haber ajanslari, ¢ok sayida iilkede haber
iiretme ve dagitma kapasitesine sahip yapilar olarak tanimlanmaktadir. Ulusal
ya da bolgesel ajanslar, belirli bir iilkeye veya cografi bolgeye odaklanan kuru-
luslardir. Tematik ve 6zel konulu ajanslar ise ekonomi ya da finans gibi belirli
temalara yogunlagsmaktadir. Bu simiflandirma ajanslarin yalnizca cografi degil,
islevsel ve sektorel konumlarini da dikkate alan biitiinciil bir yaklagim sunmakta-
dir (Boyd-Barrett, 2008). Haber ajanslarindaki bu siniflandirma, ajanslarin haber
iiretimindeki roliinii daha sistematik bir bicimde kavramay1 miimkiin kilmaktadir.
Ozellikle dijitallesme siireciyle birlikte kategoriler arasinda zaman zaman ortiis-
melerin yaganmakta oldugu, smirlarin belirsizlestigi, bazi ajanslarin birden fazla
islev ustlendigi goriilmektedir.

Kiiresel Haber Ajanslar1 (AP, Reuters, AFP)

Agence France-Presse (AFP), 1835°te Charles-Louis Havas tarafindan Paris’te
kurulan Havas Ajansi’nin mirasini devralarak 1944°te bugiinkii adiyla yeniden
yapilandirilmistir. Bagimsiz bir kamu kurulusu statiisiindeki ajansin merkezi Pa-
ris’tedir. Yaklagik olarak 150 iilkede faaliyet gostermekte olan ajansin 200’°e ya-
kin biirosu bulunmaktadir. Fransizca, Ingilizce, Iispanyolca, Arap¢a ve Almanca
gibi ¢esitli dillerde yayin yapmakta olan AFP, kiiresel haber akisinda etkin bir rol
oynamaktadir. Fransiz devleti tarafindan kismen finanse edilmesine karsin, yasal
statiisii editdryal bagimsizligi giivence altina alacak bir bigimde diizenlenmis-
tir. Dijital doniigiim siirecinde ajans, miiltimedya icerik {iretimine agirlik vermis;
grafik, video, veri temelli anlat1 bigimlerini 6ne ¢ikaran igerikler ile sosyal medya
platformlaria uygun haber formatlar1 gelistirmistir. Bu yoniiyle AFP, geleneksel
kamu hizmeti anlayisi ile dijital medya dinamiklerini birlestiren bir ajans profi-
li cizmektedir (AFP, 2025). AFP’nin kurumsal yapisi ve dijitallesme hamleleri,
kamu hizmeti anlayis1 ile kiiresel rekabet kosullarini dengelemeye ¢alisan hibrit
bir modelin 6rnegi olmustur.

Associated Press (AP), 1846’da New York’ta bes medya kurulugsunun bir araya
gelmesiyle kurulmustur. Telgrafla haber iletimini daha ekonomik ve hizli hale
getirmek amaciyla olusturulan ajans, giinlimiizde merkezi ABD’de bulunan kar
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amaci glitmeyen bir kooperatif olarak faaliyet gostermektedir. 100’den fazla {il-
kedeki biirolariyla ¢ok dilli igerik sunan AP, dijitallesme siirecinde kisa haber
formatlari, otomatik veri igerikleri ve gorsel materyallerle ¢oklu platforma uyum
saglamistir. Tarafsizlik ilkesini benimsemesine ragmen, ozellikle dig politika
haberlerinde segici gercevelemeleri nedeniyle elestirilere de maruz kalmaktadir
(AP, 2025). AP’nin tarihsel kdkeniyle kurumsal yapisi, kiiresel haber iiretiminde
hem teknik uyum kapasitesini hem de soylemsel etkisini siirdiiriilebilir kilmak-
tadir. Ancak tarafsizlik iddiasina karsin, 6zellikle uluslararasi konularda belirli
sOylemsel tercihlere yonelmesinden dolay1 elestirilmektedir.

Reuters, 1851°de Londra’da kurulmustur. Baslangigta telgraf teknolojisiyle fi-
nansal bilgi akisini hizlandirmay1 hedeflemistir. Zamanla siyaset ve savas gibi
alanlara da yonelerek uluslararasi 6l¢ekte etkili bir haber ajansina evrilmistir.
2008’de Kanada merkezli bir sirketin blinyesine katilmis olan Reuters’in mer-
kezi Toronto’ya taginmistir (Encyclopaedia Britanicca, 2024). Reuters, 1941°de
benimsenen “Trust Principles” kapsaminda tarafsizlik, bagimsizlik ve dogruluk
ilkelerine bagli kalacagini beyan etmistir. Bu ilkeler ajansin editoryal 6zerkligini
siirdliirmesini ve cesitli ¢cikar evrelerinden etkilenmemesini amaglayan normatif
bir ¢erceve sunmaktadir. Dijitallesmeyle birlikte Reuters yapay zeka destekli ige-
rik tiretimi, ¢ok dilli haber servisleri ve yeni nesil dagitim teknolojilerine uyum
saglayarak kiiresel etkisini daha da genisletmistir (Thomson Reuters, 2024). Reu-
ters’in tarihsel gelisimi ile kurumsal ilkeleri, ajansin kiiresel haber dolagiminda-
ki etkisini pekistirmistir. Ayni1 zamanda dijitallesme stirecine uyum konusundaki
stratejik hamleleri, Reuters’i glinlimiiz medya ekosisteminde dinamik ve belirle-
yici bir aktor haline getirmistir.

Bolgesel ve Ulusal Haber Ajanslar1 (TASS, DPA)

Telegratnoe Agentstvo Sovetskogo Soyuza (TASS), 1904°te St. Petersburg Telg-
raf Ajansi olarak kurulmus, 1925°te ise Sovyetler Birligi’nin resmi haber ajansi
kimligini kazanmistir. 1991 sonrasi yeniden yapilandirilarak Rusya’nin resmi
haber ajansi olarak faaliyetini siirdiirmektedir. Merkezi Moskova’da bulunan
ajans ozellikle Dogu Avrupa, Orta Asya ve Orta Dogu’da etkilidir. Devletle yakin
iligkisi nedeniyle elestirilse de dijitallesme siirecinde veri gazeteciligi, ¢oklu dil
destegi ve yapay zeka tabanli sistemlerle kiiresel erisimini gelistirmeye odak-
lanmaktadir (TASS, 2024). TASS, dijital teknolojileri kullanarak kiiresel ol¢ekte
etkili olma hedefini siirdiirmektedir. Ancak dijitallesme siirecine uyum saglarken
devlet politikalartyla kurdugu yakin iliski nedeniyle haber liretiminde nesnellik
tartigmalarini da beraberinde getirmektedir.

Deutsche Presse-Agentur (DPA), 1949’da Hamburg’da bagimsiz habercilik
amaciyla kurulmus, Almanya’daki biiylik medya kuruluslarimin ortak oldugu
kar amaci giitmeyen bir ajanstir. Almanca’nin yan sira Ingilizce, Ispanyolca ve
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Arapga igerik hazirlayip sunmakta olan DPA, 6zellikle Avrupa merkezli haber
agiyla one ¢ikmaktadir. Dijitallesme siirecinde metin, gorsel ve veri tabanli igerik
cesitliligini arttirarak ¢oklu platformlara uyum saglamistir (DPA, 2025). DPA’nin
kamu yararii dnceleyen yapisi, dijitallesmeyle birlikte cok formatli igerik iireti-
mini benimsemesi sayesinde, Avrupa medya sisteminde istikrarli ve giivenilir bir
aktor olarak konumunu korumaktadir.

Tematik ve Ozel Konulu Ajanslar (Bloomberg)

Bloomberg News, 1990°da Michael Bloomberg tarafindan kurulmustur. Finans,
ekonomi, enerji ve teknoloji alanlarinda uzmanlagmis bir ajans olarak one ¢ik-
maktadir. New York merkezli Bloomberg L.P. catist altinda faaliyet gostermekte
olan kurum, veri temelli habercilik anlayisiyla kiiresel medyada da kendine 6zgii
bir yer edinmistir. Ozellikle piyasa analizleri ve yatirrmei odakl igerikleriyle
taninan ajansin, sermaye piyasalariyla dogrudan iligkisinden 6tiirii bagimsizligi
zaman zaman akademik tartismalara konu olmaktadir. Bloomberg, dijital tekno-
lojileri kullanarak hem kurumsal abonelik sistemine (Terminal) hem de genel
dijital mecralara icerik sunmaktadir. Bu ¢ok katmanl stratejiyle farkli kullanici
gruplarina ulasmay1 hedeflemektedir (Bloomberg, 2025). Bloomberg News, veri
odakli haberciligi ekonomiyle entegre eden yapisiyla geleneksel ajans modelin-
den ayrismaktadir. Ancak finansal sistemle kurdugu yapisal bag, haber iiretimin-
deki yonelimlerin ekonomi-politik boyutunu goriiniir kilmaktadir.

Tiirkiye’deki Ajans Haberciliginin Tarihcesi
Tiirkiye’deki ajans haberciliginin tarihgesi, Osmanli Dénemi ve Cumhuriyet Do-
nemi olmak tizere iki ana baslik altinda incelenmistir.

Osmanh Donemi
Sekil 1.
Patara Telsiz Telgraf Istasyonu

- 8 g2 4 .-_._ ' Ly

(Kaynak: DHA, 2022).
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Osmanli Devleti, Antalya’nin Kas ilgesindeki Patara Antik Kenti’nde 1906°da bir
telsiz telgraf istasyonu kurarak haberlesme teknolojilerinde ulastig1 diizeyi ortaya
koymustur. Bu istasyon, imparatorlugun denizasir1 bolgelerle hizli iletisim kurma
cabasimin somut 6rneklerinden biridir. Hicaz Demiryolu hattiyla baglantili olarak
Basra ve Hicaz gibi merkezlerle temas saglanmistir. Uzun siire unutulan istasyon,
116 yillik arsiv gorsellerinin giin yiiziine ¢ikmasiyla tekrar giindeme gelmistir.
Fotograflar, istasyonun mimari yapisini, teknik donanimini ve gorevlilerini bel-
geleyerek Osmanli’nin erken donem telsiz stratejilerine 151k tutmaktadir (DHA,
2022). Bu 6rnek, Osmanli’nin teknolojik modernlesme arayiginin yalnizca askeri
ya da biirokratik alanlarla sinirli kalmadigini, iletigim altyapisinda da uluslararasi
standartlara ulagsma hedefi giittiglinii gostermektedir.

Osmanli Imparatorlugu’nda telgraf teknolojisinin benimsenmesi, teknik bir yeni-
ligin 6tesinde merkezilesme politikalar1 ve modernlesme arayislartyla dogrudan
iligkili bir gelismedir. 19. ylizyilin ortalarindan itibaren haberlesme sistemleri,
devletin isleyisinde stratejik bir ara¢ haline gelmistir. Bu siirecte bilgi akiginin
hizlandirilmasi, tagra iizerindeki denetimin arttirilmasi ve idari yapilarin etkinles-
tirilmesi hedeflenmistir. Paulina Lucy Lewis’in doktora ¢alismasina gore telgraf,
iletisimi hizlandirmanin yani sira karar alma stireglerini merkezden koordine et-
mek, devlet otoritesini pekistirmek ve kriz yonetimini organize etmek agisindan
da islevsel bir arag olarak degerlendirilmistir. Ozellikle Kirim Savasi sirasinda
kurulan ilk hatlar; telgrafin dis iliskiler ve askeri stratejilerde belirleyici bir rol
istlenmeye bagladigini ortaya koymaktadir (Lewis, 2018). Osmanli yonetimi,
telgraf teknolojisini hem haberlesmeyi hizlandirmak hem de merkezi otoriteyi
giiclendirmek igin stratejik bir arag¢ olarak benimsemistir.

Osmanli’da haber ajanslarinin ortaya ¢ikist; modernlesme siireci ve iletisim tek-
nolojilerindeki ilerlemelerle iliskilidir. 19. yiizyilda telgrafin biirokrasiye dahil
edilmesi, merkezi yonetimin tasradaki denetimini arttirmistir. Baslangicta askeri
ve diplomatik amaglarla kullanilan bu teknoloji zamanla haber dolasiminin alt-
yapisini olusturmustur. Havas, Reuter ve Wolff gibi Avrupa ajanslar1 araciligiy-
la dis haberler Osmanliya ulastirilmistir. Ancak igerik {iretiminde, biiyiik 6l¢iide
disa bagimhi kalinmistir. Yerli ajans girisimi 20. ylizyil baginda Osmanli Telgraf
Ajansi’nin kurulmasiyla gergeklesmistir. Bu tesebbiis, imparatorlugun dis imajimni
gliclendirmek ve i¢ kontrolii arttirmak amaciyla iletisim altyapisini merkeziles-
tirmeyi hedeflemistir (Cakir, 2023, s. 169-174). Osmanli’nin yerli haber ajansi
kurma ¢abasi, iletisim teknolojileriyle birlikte devletin hem dis imajin1 hem de i¢
denetimini giiclendirmeyi hedeflemistir.

Osmanli’da modern haber ajansi olusumu, 1911°de kurulan Osmanli Telgraf
Ajans1 (OTA) ile baslamustir. Ittihat ve Terakki yonetiminin destegiyle kurulmus
olan bu ajans, hitkumet agiklamalarin1 dis kamuoyuna ulastirmay1 ve yabanci
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ajanslara icerik saglamay1 hedeflemistir. Kurucu Salih Giircii, Havas Ajanst ile
temas kurarak haber dilini Fransizca olarak belirlemis, OTA’y1 diplomatik pro-
paganda araci olarak konumlandirmistir. Devlet sdylemini aktarmakla sinirli ka-
lan ajans, 1914’te faaliyetlerini sonlandirmak zorunda kalmistir (Bengi, 2019).
Osmanli Telgraf Ajansi, kamuoyunu bilgilendirmekten ¢ok; devletin séylemini
disariya tasimaya odaklandig icin etkisi sinirli kalmis ve kurulduktan kisa bir
slire sonra iglevini yitirmistir.

Cumbhuriyet Donemi

Sekil 2.
Atatiirk ve 1922 deki Istanbullu Gazeteciler

L

(Kaynak: AA, 2017).

Anadolu Ajansi kurulmadan 6nce Osmanli’nin son dénemlerinde faaliyet goste-
ren Tiirkiye-Havas Reuter Ajansi, Damat Ferit Pasa hiikiimetiyle yapilmis olan
anlagmayla ¢aligmalarini siirdiirmiistiir. Milli Miicadele karsiti haberler yayim-
ladiklarindan dolayr Mustafa Kemal Atatiirk, bu ajansa karsi giiven duymamis
ve alternatif bir ajans kurma ihtiyact hissetmistir (Tekeli, 2005, s. 17-18). Cum-
huriyet’in kurulus doneminde iletisim alaninda kurumsallagmaya yonelik adim-
lar atilmigtir. Atatiirk, halki bilgilendirmeye 6nem vererek basini yeni devletin
insasinda stratejik bir ara¢ olarak kullanmistir. Sivas Kongresi’ni duyuran Ira-
de-i Milliye ve ardindan yayimlanan Hakimiyet-i Milliye gazeteleri bu siirecin
birer parcasi olmuslardir. 1920°de kurulmus olan Anadolu Ajansi ise Milli Mii-
cadele’nin sesi olmay1 hedeflemistir. Ajans, Ankara merkezli haber akisiyla hem
yurticinde hem de uluslararasi alanda kamuoyunu bilgilendirmeye odaklanmigtir
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(Giingor, 2010, s. 7). Anadolu Ajanst’nin kurulus siireci, iletisimin sadece haber
tiretmekle siirlt olmadigini; siyasal mesruiyet, kamuoyu yonetimi ve uluslara-
rast taninirlik gibi islevlerle i¢ ice gectigini ortaya koymaktadir. Bu durum, ajans
haberciliginin erken dénemden itibaren stratejik bir ara¢ olarak konumlandigim
gostermektedir.

Anadolu Ajansi

Anadolu Ajansi’nin (AA) kurulusu, Tiirk basin tarihinde 6nemli bir esik olarak
degerlendirilmistir. Halide Edip Adivar ve Yunus Nadi Abalioglu, Istanbul’un
isgali sonras1t Anadolu’ya gegerek bagimsiz bir haber ajansi kurma fikrinde uz-
lasmiglardir. “Anadolu Ajansi” ismiyle 6 Nisan 1920’de kurulan ajans, Mustafa
Kemal Pasa’nin destegiyle ¢alismalarina baglamistir. Ilk faaliyetler arasinda ya-
banci haberlerin ¢evrilmesi, Mustafa Kemal’in telgraflarinin halka ulastirilmasi
ve dogru bilgilendirme yer almistir. Bu girisim, Milli Miicadele’nin kamuoyunda
karsilik bulmasina katki sunmustur (A A, 2021). Ancak ajansin faaliyetleri dogru-
dan devlet denetiminde yliriitiildiigii i¢in gazeteler, cogunlukla iktidarin olumlu
icraatlarini aktarmakla sinirlt kalmigtir. Farkli bir haber ajansinin bulunmadigi o
donemde kamuoyunu bilgilendirme sorumlulugunu biiyiik 6l¢iide kose yazarlar
istlenmistir (Glingor, 2010, s. 17). Bu baglamda Anadolu Ajansi, haber hazirla-
manin 6tesinde devletin sdylemini kamuoyuna aktarma islevi géren merkezi bir
yapi olarak 6nem kazanmustir.

Atatiirk’iin iletisim anlayisi, halkla dogrudan iliski kurmak {iizerine olmustur.
Basini, haber vermenin yani sira halki egiten ve yonlendiren bir mecra olarak
gormiistlir. Cumhuriyetin ilk yillarinda basin, kamu hizmeti anlayisiyla denetim
altina alinmis ve ideolojik bir misyon iistlenmistir. Harf devrimi, halk evleri ve
nutuklar bu yaklasimin uygulamadaki somut 6rneklerindendir. Basin, Atatiirk do-
neminde ortak bir biling ingasi i¢in siyasal otoriteyle uyumlu bir bigimde yapilan-
dirtlmistir (Cokluk, 2021, s. 73-76). Bu durum, basinin kamusal bir alan olmaktan
¢ok, ulus insa siirecinin ideolojik bir araci olarak tasarlandigini géstermektedir.

Anka Haber Ajansi

Anka Haber Ajansi’nin kokeni, 1950°de kurulan ancak 1953°te donemin iktida-
n1 tarafindan kapatilan Ankara Ajansi’na dayanmaktadir. ANKA, 1972°de Altan
Oymen, Giil Onet, Sevgi Soysal ve Ali Polat’in yer aldig1 kurucu kadrosuyla
yeniden yayin hayatina baslamistir. Sahadan topladigi verileri medya kurulusla-
rina ileten ajans Ozellikle siyasi ve toplumsal gelismeleri aktarirken benimsedigi
tarafsizlik ilkesiyle genis bir giiven insa etmistir. Arastirmaci gazetecilik yakla-
simiyla 6ne ¢ikan ANKA hem nitelikli icerik iiretmekte hem de ¢ok sayida ga-
zetecinin mesleki yapilanmasinda etkili olmaktadir (ANKA, 2025). Bu yoniiyle
ANKA, Tiirkiye’de bagimsiz haberciligin kurumsallagmasinda 6zgiin bir 6rnek
teskil etmektedir.
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Demiroren Haber Ajansi

Tiirkiye’nin ilk 6zel ulusal haber ajansi olan Hiirriyet Haber Ajansi, 1963’te ku-
rulmus ve daha sonra Demiréren Haber Ajanst adini1 almistir. Tiirk basin tarihinin
en koklii ve gliglii markalarimi biinyesinde barindiran Demiréren Medya, bugiin
3500 kisilik kadrosuyla Tirkiye’nin 6nde gelen medya gruplarindan biri olma-
siin yani sira Avrupa ¢apinda da etkili bir medya yapilanmasina sahiptir (DHA,
2022). Demiréren Medya’nin mevcut yapisi, ajans haberciliginde sermaye mer-
kezli bir modelin gii¢ kazandigin1 géstermektedir.

Ihlas Haber Ajansi

Tiirkiye’nin 6zel sektor sirketleri arasinda ilk olarak goriintiilii haber servisi ha-
zirlayan kurulusu olan fhlas Haber Ajansi (IHA), 1994°te yayin hayatina basla-
mustir. Ozel televizyonlarin faaliyete baslamasiyla birlikte dogru, hizli ve objektif
haberciligi kendine siar edinen IHA, Tiirkiye nin 81 ilinde 26 bdlge miidiirliigii
ile hizmet vermektedir. Tiirkiye’de yayincilik ilkeleri farkli olan 2 binden fazla
kurum, internet sitesi, televizyon ve gazete yaymlarmi IHA haberleriyle sekillen-
dirmektedir (IHA, 2025). IHA, ¢ok merkezli dagitim ag1 ve hizli igerik iiretimiyle
ajans haberciliginde etkili bir rol Gistlenmistir.

ARASTIRMA

Bu boliimde oncelikle, oncelikle arastirmanin yontemi, veri toplama siireci ve
ornek olayin belirlenmesine iliskin bilgiler sunulmaktadir. Devaminda, analiz
kapsaminda yer alan iBB Baskan1 Ekrem Imamoglu’nun siyasal profiline yer ve-
rilmektedir. Son olarak Imamoglu’nun tutuklanma siirecine dair haberlerin cerce-
veleme analizi, kuramsal temellere dayali olarak ele alinmaktadir.

Arastirmanin Yontemi

Bu c¢alisma, Tirkiye’de faaliyet gostermekte olan dort biiyiik haber ajansinin
(AA, THA, DHA ve ANKA) dijital mecralardaki haber iiretim ve cerceveleme
bigimlerini analiz etmeyi amaglamaktadir. Arastirma, temelde nitel yontemlere
dayanmaktadir. Nitel arastirmalar, toplumsal olgular1 kendi baglami i¢inde derin-
lemesine kavramay1 hedeflerken bireylerin deneyimlerine yiikledikleri anlamlari
ortaya koymay1 esas almaktadir (Karasar, 2020, s. 44-45). Nitel yonteme dayali
olan bu arastirmada haber metinlerinin yap1 ve anlam diinyasini ¢éziimleyebil-
mek adina cergeveleme analizinden yararlanilmaktadir. Bu baglamda, 6ncelikle
belirli bir zaman araliginda ger¢eklesen toplumsal ya da siyasal igerikli 6rnek bir
olay secilmistir. S6z konusu olayin dort biiyiik haber ajansi tarafindan nasil yapi-
landirildig1 ve sunuldugu analiz edilecektir. Cer¢eveleme analizinin temel amaci,
medyada yer bulan haber iceriklerinin hangi yonleri 6ne ¢ikararak aktarildigini
ve bu igeriklerin hangi anlam g¢erceveleri i¢inde insa edildigini ortaya koymaktir
(Entman, 1993). Bu dogrultuda yapilacak c¢alisma, haber metinlerinde anlamin
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nasil insa edildigini ¢oziimleyerek ajanslarin sdylemsel tercihlerine 151k tutmay1
hedeflemektedir.

Entman ¢er¢eveleme analizini, haber metinlerinin belirli unsurlar1 nasil secip
vurguladigini inceleyen bir yontem olarak tanimlamaktadir. Ona gore gerceve-
leme, bir olay ya da meseleye dair gergekligin belirli yonlerinin 6ne ¢ikarilmasi,
digerlerinin ise arka plana itilmesiyle islemektedir. Entman, bir haberin ¢ergeve-
lenmesini dort temel islev lizerinden analiz etmektedir: Sorunun tanimlanmasi
(problem definition), nedensel yorum (causal interpretation), ahlaki degerlendir-
me (moral evaluation) ve ¢dziim &nerisi (treatment recommendation). Ornegin,
bir protesto haberi ele alindiginda bu eylemin “kamu diizenini tehdit eden bir
hareket” olarak sunulmasi problem tanimini belirlerken eylemcilerin “marjinal
gruplar” olarak kodlanmasi nedensel yorumu yansitmaktadir. Haberde “yasalarin
cignendigi” vurgusu ahlaki degerlendirme islevini yerine getirirken; “giivenlik
onlemlerinin arttirtlmast” yoniindeki ¢agrilar ¢oziim Onerisini olusturmaktadir
(Entman, 1993). Entman’in bu yaklagimi, medya iceriklerinin ideolojik ve sdy-
lemsel yonlerini ¢oziimlemede islevsel bir analitik ¢cerceve sunmaktadir.

Robert Entman, Projections of Power: Framing News, Public Opinon and U.S.
Foring Policy (Gii¢ Yansimalari: Haberlerin Cercevelenmesi, Kamuoyu ve ABD
Dus Politikasi) adli ¢alismasinda ABD dig politikasinin medya araciligiyla nasil
mesrulastirildigini analiz ederken, Kosova ve Somali miidahalelerine dair ¢erge-
veleme farkliliklarina 6zel bir yer ayirmaktadir. Entman’a gére medya sOylemi
yalnizca kamuoyunu bilgilendirmekle kalmaz ayn1 zamanda hangi dig miidaha-
lenin mesru, hangisinin ise sorunlu goriilecegine dair ¢ergeveler liretmektedir.
Bu baglamda, 1990’larin sonunda ger¢eklesen Kosova miidahalesi ile 1993 teki
Somali miidahalesi karsilagtirmali olarak ele alinmaktadir. Somali miidahalesi,
insani yardim amaciyla baslatilmis olmasina ragmen 1993’te Mogadisu’da 18
Amerikan askerinin oliimiiyle sonu¢lanan Black Hawk Down olay1 sonrasinda
kamuoyunda biiyiik tepki yaratmis ve medyada “basarisizlik” ¢ergevesi dne ¢ik-
mistir. Entman’a gore haber metinleri bu olayi su sekilde ¢ercevelemistir: Sorun,
ABD’nin net bir strateji olmaksizin miidahil olmas1” seklinde tanimlanmistir.
Nedensel yorum olarak ise Clinton yonetiminin zay1f liderligi ve belirsiz dis po-
litika yonelimi gosterilmistir. Ahlaki degerlendirme kisminda ise ABD’nin diin-
ya meselelerine miidahil olmasinin “tehlikeli” ve “sorumsuz” bir girisim oldugu
ima edilmistir. Onerilen ¢dziim, Amerikan askerleri varliginin hizla ¢ekilmesi ve
benzer miidahalelerden kaginilmasi yoniinde olmustur. Medya sdylemi, bu olayin
ardindan dis miidahalelere yonelik kuskucu bir ¢er¢eve insa etmis ve kamuoyun-
da “bir daha asla” algisini pekistirmistir (Entman, 2004, s. 43- 50). Buna karsilik
Kosova miidahalesi farkli bir sdylemsel yap1 i¢inde kurulmustur. NATO 6ncii-
ligiinde gergeklestirilen bu miidahale, etnik temizlik ve insan haklari ihlallerine
kars1 bir ahlaki zorunluluk olarak gercevelenmistir. Medyada yer alan haberlerde
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sorun, “Sirplarin Kosovali Arnavutlara uyguladigi siddet” olarak tanimlanmustir.
Neden olarak Slobodan Milosevi¢’in diktatoryal yonetimi ve etnik nefreti goste-
rilmistir. Ahlaki degerlendirme kisminda, miidahale “insanligin evrensel deger-
lerini savunma” olarak mesrulastirilmistir. Bu sdylemde, ABD’nin liderligi bir
zorunluluk ve etik gorev olarak kodlanmis, ¢6ziim ise askeri miidahaleyle bolge-
deki istikrarsizligin sona erdirilmesi olarak sunulmustur (Entman, 2004, s. 127-
137). Entman’a gore medya bu ¢ergeveyi bilingli olarak benimseyerek kamuoyu-
nun miidahaleyi desteklemesini saglamis, dolayisiyla dig politikanin mesruiyet
tiretiminde iglevsel bir rol oynamistir. Bu iki 6rnek olay, ¢cergevelemenin haberi
sekillendiren bir teknik olmasinin yani sira uluslararasi iligkilerde de ideolojik ve
stratejik bir arag oldugunu gostermektedir.

Hariman ve Lucaites’in kamusal imgelerin siyasal sdylemdeki islevlerine odakla-
nan ¢ozimlemeleri, haber gorsellerinin ideolojik yoniinii ortaya koymakta dnem-
li kuramsal katkilar sunmustur. Bu aragtirmada ise gorsellerin haber metinleriyle
kurdugu anlam iliskisini ¢oziimleyebilmek i¢in John B. Thomson’un baglamsal
coziimleme yaklasimi temel alinmaktadir. Gorseller, haberin aktarim bigimini
yonlendiren ve temsil giicii tasiyan iletiler olarak degerlendirilmektedir. Thom-
son’un yontemi, haber fotograflarini 6znelerin temsili, sunumun bigimsel yapi-
st ve iletinin ideolojik ¢ercevesi bakimindan incelemeye olanak saglamaktadir
(Thompson, 2005, s. 336). Thomson’un ¢ergevesi, haber gorsellerini sdylemsel
iktidarin kurucu 6gesi olarak ele alma imkan1 sunmaktadir.

Verilerin Toplanmasi ve Ornek Olay Secimi

Dért biiyiik haber ajansinin (Anadolu Ajansi, Demirdren Haber Ajansi, ihlas Ha-
ber Ajansi ve Anka Haber Ajansi) dijital platformlarinda yayinladiklari haber ige-
rikleri, nitel bir analiz yontemiyle incelenmistir. Calismada veri toplama siireci,
amacl 6rnekleme teknigine dayali olarak gergeklestirilmistir. Amacli 6rnekleme,
belirli 6zelliklere sahip bir durumu derinlemesine incelemek amaciyla 6rneklerin
bilingli bir bicimde secilmesini temel alan bir yontemdir (Yildinm & Simsek,
2018, s. 108). Bu dogrultuda, kamuoyunda genis bir yanki uyandiran ve siyasal
acidan yogun tartismalara neden olan Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskan1 Ek-
rem Imamoglu hakkinda verilen tutuklu yargilama karari, drnek olay olarak be-
lirlenmistir. Bu kararin kamuoyuna yansimasi ve yargi siirecine dair gelismelerin
haber ajanslar1 tarafindan nasil haberlestirildigi Entman’in ¢erceveleme analizi
modeliyle incelenmistir. Analize konu olan haberler; Anadolu Ajansi tarafindan
24 Mart 2025°te, Demirdren Haber Ajansi, Thlas Haber Ajansi ve Anka Haber
Ajansi tarafindan ise 23 Mart 2025°te yayimlanmuistir.

Ekrem imamoglu’nun Siyasal Profili
Ekrem Imamoglu, 1970°te Trabzon’un Akgaabat ilgesinde dogmustur. Trabzon
Lisesi’nden mezun olduktan sonra Girne Amerikan Universitesi’nde iki yil siiren
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egitiminin ardindan Istanbul Universitesi’ne gegis yapmustir. Ayni iiniversitenin
“Insan Kaynaklar1 ve Yonetimi” bilim dalinda yiiksek lisansimi tamamlamistir.
1992°de, insaat alaninda faaliyet gosteren aile sirketinde yonetim kurulu bagkan-
lig1 gorevini tistlenmistir. Ayrica Trabzonspor ve Beylikdiiziispor kuliiplerinde
yoneticilik yapmustir. Siyaset kariyerine 2009 yerel se¢imlerinde Beylikdiizii be-
lediye baskanligina aday olarak baslamuis; ayn1 y1l CHP Beylikdiizii Ilce Baskan-
l1g1 gbrevini lstlenmistir. 30 Mart 2014 yerel segimlerinde CHP’nin Beylikdiizii
Belediye Baskan Aday1 olmus ve se¢imi ylizde 50,83 oy oraniyla kazanmustir.
2019 ve 2024 yerel secimlerinde CHP adayi olarak istanbul Biiyiiksehir Belediye
Bagkanlig1 gorevine secilmistir (CHP, 2025). Cumhuriyet Halk Partisi’nin resmi
internet sitesinden alian bu bilgiler, Imamoglu’nun siyasi yiikselisinin yerel yo-
neticilik deneyimiyle sekillendigini ortaya koymaktadir.

Ajans Haberciliginde Cerceveleme Stratejileri

Bu béliimde, Istanbul Biiyiiksehir Belediye (IBB) Baskan1 Ekrem imamoglu hak-
kinda verilen tutuklu yargilama kararina iliskin haberlerin Tiirkiye’deki 4 biiyiik
haber ajans1 (AA, DHA, THA ve ANKA) tarafindan nasil ¢ercevelendigi analiz
edilmektedir. Calismada Robert Entman’in ¢ergeveleme analizine dayali olarak
her ajansin haberinde yer alan 4 temel islev (sorunun tanimlanmasi, nedensel
yorum, ahlaki degerlendirme ve ¢6ziim Onerisi) dogrultusunda sdylemsel yap1
¢cOziimlenmistir. Analiz, olaymn medya goriiniirliigli agisindan “tutuklama karari-
nin duyurulmas1” agsamasina odaklanmaktadir. Bu kapsamda, 4 ajansin ayni olaya
iligkin iirettigi haber metinleri ve varsa gorsel icerikleri incelenerek olayin hangi
yonlerinin 6ne ¢ikarildigi, hangi kavram ve sdylemlerle yapilandirildigi belirlen-
mistir. Boylece haber ajanslarinin sdylemsel tercihleri ile ¢erceveleme stratejileri
karsilastirilmali olarak analiz edilmis; habercilik pratiklerinin ideolojik ve ku-
rumsal dinamikler dogrultusunda nasil bigimlendigi ortaya konmustur.

Ajanslarin imamoglu Haberini Cerceveleme Bicimleri

Bu kisimda, IBB Baskan1 Ekrem imamoglu hakkinda verilen tutuklama kararina
iligkin haberlerin dort biiyiik ajans tarafindan nasil aktarildigi incelenmektedir.
Her ajansin olaya yaklasimi, haber dili ve gorsel tercihleri dogrultusunda ayri
basliklar altinda analiz edilmektedir.
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Anadolu Ajansi (AA)

Sekil 3.
IBB Baskam Ekrem Imamoglu, Yolsuzluk Sorusturmas: Kapsaminda Tutukland:

(Kaynak: AA, 2025).

Sekil 3’iin Gorsel Analizi: AA’nin 24 Mart 2025 tarihli bu haberinde kullanilmig
olan gorsel, Istanbul Adalet Sarayr’nin dis cephesini yansitan nétr bir kareden
olusmaktadir. John B. Thomson’un temsil kurami ¢ergevesinde bu tiir kurumsal
mimari temsiller, olayin kurumsal bir diizlemde sunuldugunu ortaya koymakta-
dir. Gorsel, yargi siirecine dair ciddiyet ve resmiyet vurgusunu pekistirerek izle-
yicinin duygusal ya da empatik bir bag kurmasini engellemektedir. Bunun yerine
haberin teknik ve nesnel bir baglamda algilanmasimi saglamaktadir.

Haber Ozeti: Haberde Imamoglu’nun, IBB’ye yonelik yiiriitiilen bir yolsuzluk
kapsaminda tutuklandig1 bilgisi verilmektedir. AA haberinde, olaym adli yonleri-
ni 6ne ¢ikararak suclamalarin igerigi, savcilik karar1 ve gérevden gegici uzaklas-
tirma siirecine odaklanmaktadir. Haberin dili teknik ve resmi olup, siyasi deger-
lendirmelerden kaginilmistir (AA, 2025).

Tablo 1.
AA’da Yayimlanan Imamoglu nun Tutuklanma Haberine Uygulanan Cergevele-
me Analizi

ISLEV: AA HABERINDEKI YANSIMALARI

Problem Tanumi: IBB Bagkan: hakkinda yiiriitiilen yolsuzluk sorusturmast ve bu kapsamda verilen tutuk-
lama karar.

Nedensel Yorum: Sorugturma siirecinde toplanan deliller ve saveilik 1ddialan.

Ahlaki Degerlendirme: Yorum yapilmamustir. Haber teknik bir dil ve tarafsizlik iddiast tasiyan bir gerge-
vede sunulmustur.

Ciziim Onerisi: Gegici gorevden uzaklagtirma karari ve vargs siirecinin takip edilecegi bilgisi verilmistir.
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Tablo 1, AA’nin haberi resmi kurum sdylemi dogrultusunda gerceveledigini orta-
ya koymaktadir. Metinde yorumdan kacinilmistir. Haber, teknik bir dille ve taraf-
sizlik vurgusuyla sunulmustur.

Demiroren Haber Ajans1 (DHA)

Sekil 4.
fmamoglu ‘na “Teror ve Yolsuzluk” Sorusturmasinda Tutuklama Talebi; Mahke-
meye Sevk Yazilar: Ortaya Cikti

.
(Kaynak: DHA, 2025).

Sekil 4’iin Gorsel Analizi: DHA nin 23 Mart 2025 tarihli bu haberinde kullanil-
mus olan gorselde Ekrem imamoglu, sahil fonunda mikrofonlarin &niinde konu-
surken yer almaktadir. Bu sunum, haberin adli igerigine karsin onu siyasi bir figiir
olarak konumlandirmaktadir. John B. Thompson’un temsil kuramia gore, bu tiir
gorseller yalnizca bilgi degil ayn1 zamanda gii¢ ve mesruiyet aktarmaktadir. ima-
moglu'nun kadrajda kendinden emin bir durusla yer almasi; haberin suglayici
icerigini dengeleyen bir izlenim olugturmakta, dramatik 6gelerden uzak, olagan
bir siyasal goriiniim sunmaktadir.

Haber Ozeti: DHA nin haberinde, Ekrem Imamoglu hakkinda yiiriitiilen teror
ve yolsuzluk sorusturmasi kapsaminda tutuklama talebinde bulunuldugu akta-
rilmaktadir. Haberde, savcilik tarafindan hazirlanan sevk yazilarina dayanilarak
suglamalarin igerigi, delil unsurlar1 ve adli siire¢ 6n planda tutulmustur. Haber
metninde teknik bir dil kullanilmakta; siyasi aktorlerin yorumlarina yer verilme-
den resmi kaynaklara dayali bir aktarim sunulmaktadir (DHA 2025).
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Tablo 2.
DHA’da Yayimlanan Imamoglu nun Tutuklanma Haberine Uygulanan Cercgeve-
leme Analizi

ISLEV: DHA HABERINDEKI YANSIMALARI

Problem Tammi: Ekrem Imamoglu na yaneltilen terdr ve yolsuzluk suglamalan kapsaminda tutuklama
talebinin giindeme gelmes:.

Nedensel Yorum: Mahkemeye sevk yazilaninda yer alan 1ddialar. sorusturma siirecinde toplanan bilgiler
ve beledivedeki uygulamalar.

Ahlaki Degerlendirme: Dolayl: ifadelerle suglamalarin ciddivets vurgulanmaktadir. Haber dili suglayict
bir gergeveye igaret etmektedir.

Coziim Onerisi: Hukuki siirecin devam edecegi. mahkeme kararlarmimn beklendigi ifade edilmistir.

Tablo 2, DHA’nin haberi dolayli su¢clamalar ve adli siirece odakli bir yap1 iginde
cerceveledigini gostermektedir. Haber dili dogrudan olmasa da suglamalarin cid-
diyetine dikkat ¢eken bir kurgu ile sunulmustur.

Ihlas Haber Ajans1 (iIHA)

Sekil 5.
IBB deki Yolsuzluk ve Terér Sorusturmasi: Ekrem Imamoglu Tutukland:

| Wae oh

(Kaynak: THA, 2025).

Sekil 5’in Gorsel Analizi: THA nin 23 Mart 2025 tarihli bu haberinde sabit bir
fotograf yerine video paylasilmustir. Videonun agilis boliimiinde IBB binasi genis
aciyla kadraja alinmistir. John B. Thompson’un temsil kurami ¢ergevesinde de-
gerlendirildiginde; bu tiir mekansal temsiller, olayin yalnizca yargisal degil, ayni
zamanda siyasal bir boyuta sahip oldugunu ima etmektedir. Belediye binasinin
kurumsal goriiniimii ve ¢evresindeki kalabalik, kamuoyunun dikkatinin olay iize-
rinde yogunlastigin1 yansitmaktadir. Bu gorsel tercih ile haberin adli olmasinin
yani sira siyasi ve toplumsal bir zeminde algilanmasi desteklenmektedir.

Haberin Ozeti: IHA nin haberinde; Ekrem imamoglu’nun istanbul Cumhuriyet
Bagsavciligl tarafindan yiiriitiilen “yolsuzluk ve teror” sorusturmalar1 kapsamin-
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da nobetgi hakimlik¢e tutuklandigi aktarilmaktadir. Haberde, tutuklama karari
verilirken terdr suclamasinin reddine ragmen yolsuzluk suglari (riisvet, ihale
fesadi, kisisel verileri hukuka aykiri igleme ve orgiit kurma gibi) temel alindi-
g1 belirtilmistir. Metin, adli siireci detayli bir sekilde aktarirken emniyete sevk,
ifadeler ve hakimlik kararlarina odaklanmistir. Siyasi kurumlar ya da aktorlerin
tepkilerine yer verilmez (IHA, 2025).

Tablo 3.
IHA da Yayimlanan Imamoglu nun Tutuklanma Haberine Uygulanan Cerceve-
leme Analizi

ISLEV: [HA HABERINDEKI YANSIMALARI

Problem Tammi: Yolsuzluk ve terére dair siiphelerle yiiriitillen sorugturmada, yolsuzluk suglamalarryla
tutuklama gergeklesmistir.

Nedensel Yorum: Saveilik iddialan, sorusturmanin iki kategoride ilerlemesi (terdr ve volsuziuk) ve ha-
kimlik karar: belirtilmigtir,

Ahlaki Degerlendirme: Suglamalar aktarilirken ci1ddi bir sorugmirma atmosfer: ¢izilmistir. Tarafsiz ama
suclu 1maji 1ma edilmistir.

Ciiziim Onerisi: “Tutuklands” ibaresiyle adli siirecin isletildizi, mahkeme siirecinin devam edecegi vurgu-
lanmistir.

Tablo 3, IHA’nin haberi suglamalar1 6n plana ¢ikaran ve adli siireci agir bir dille
yansitan bir ¢ergeveyle sundugunu gostermektedir. Haber dili tarafsizlik ima etse
de haber sdylemi yogun bir bicimde suglamaya odaklanmistir.

Anka Haber Ajansi

Sekil 6.
Ekrem Imamoglu Medya A.S. Sorusturmasi: Kapsaminda Tutuklandi

(Kaynak: ANKA, 2025).

Sekil 6’ninn Gorsel Analizi: ANKA nin 23 Mart 2025 tarihli bu haberinde kulla-
milmis olan gorselde Ekrem Imamoglu, parmagini ileri dogru uzatirken goriintii-
lenmistir. Bu kadraj, onu sadece bir belediye baskani olarak degil, ayn1 zamanda
meydan okuyan bir siyasi figlir olarak konumlandirmaktadir. John B. Thomp-
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son’un temsil kurami ¢ergcevesinde degerlendirildiginde; bu tarz beden dili ifade-
leri izleyiciye giig, irade ve kars1 durus temalarini iletme potansiyeli tagimaktadir.
Imamoglu’nun bu sekilde sunulmasi, yarg: siirecine kars1 giiclii bir siyasi durus
sergiledigi mesajin pekistirmektedir. Gorsel, haberin sdylemsel tonunu belirle-
yen baglica unsur haline gelmektedir. Bu temsil, haberin siyasal ¢ercevede okun-
masini tegvik etmektedir.

Haber Ozeti: Anka Haber Ajansi’nin haberinde, Ekrem imamoglu’nun, Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi Istiraki Medya A.S.’ye yonelik yiiriitiilen bir sorusturma
kapsaminda tutuklandig: belirtilmektedir. Haberde, siirece dair adli bilgiler veril-
mistir. Imamoglu’nun savunmasima, CHP’nin agiklamalaria ve kamuoyundaki
yankilara da deginilmistir. Haber dili elestirel bir tona sahip olup, tutuklama ka-
rarinin siyasi gerekcelerle alinmig olabilecegine dair dolayli imalar icermektedir
(ANKA, 2025).

Tablo 4.
ANKA’da Yayimlanan Imamoglu nun Tutuklanma Haberine Uygulanan Cerge-
veleme Analizi

ISLEV: ANKA HABERINDEKI YANSIMALARI

Problem Tamm: Tutuklama, Medya A §."ye yonelk yiiriitillen bir sorusturmanm pargas: olarak sunul-
musgtur.

Nedensel Yorum: Imamoghu nun gérevden alinmasina yol acan siirecin arkasinda siyasi nedenlerin bulun-

dugu 1ma edilmekteidr.

Ahlaki Degerlendirme: Karar. demokratik normlar ve secilmis iradenin iglevisi baglaminda sorgulanmak-
tadir. Adaletin siyasi arag haline getirildi: yoniinde elestirel bir vurgu vapilmaktadar.

Ciziim Onerisi: Agik olarak bir ¢6ziim &nerisi sunulmasa da demokratik ilkeler ve yargi bagimsizhiginn
korunmasi gerektigi mesajt ima edilmektedir.

Tablo 4, ANKA’nin haberi elestirel ve muhalif bir ¢ercevede yapilandirdigin
gostermektedir. Demokratik degerlere ve siyasi miidahale olasiligia yapilan vur-
gu, haberi agik bir bi¢imde muhalif bir s6ylemle konumlandirmaktadir.

BULGULAR

Bu arastirmada yapilan ¢ergeveleme analizleri sonucunda, Tirkiye’de faaliyet
gdstermekte olan dort biiyiik haber ajansiin (AA, DHA, IHA ve ANKA) Ekrem
Imamoglu’nun tutuklanmasina iliskin haber sunumlarinda dikkat ¢ekici sdylem-
sel farkliliklar tespit edilmistir. Anadolu Ajansi, haber metnini teknik bir dille
kurgulamis; yargi siirecine odaklanarak savcilik karari, suglamalarin igerigi ve
gecici gorevden uzaklastirma gibi unsurlart 6ne ¢ikarmistir. Bu yaklagim habe-
rin siyasi boyutunu geri planda birakarak kurumsal bir ¢erceve olusturmustur.
Haberle birlikte kullanilan Istanbul Adalet Saray1 gérseli de bu yaklasimi des-
teklemis; resmi ve nétr mimari bir kareyle olayimn yargi siireci baglaminda ele
alindigini pekistirmistir.
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DHA’nin haberinde ise adli siirece dair detayli bilgiler sunulmus; tutuklama ta-
lebinin gerekgeleri ve sevk yazilarindaki ifadeler haber metninde yer bulmustur.
Ancak haber dili AA’nin resmi tonuna kiyasla daha anlatima dayal bir kurguyla
sekillenmistir. Bu dilsel tercihler, okuyucunun kendi yorumunu katabilecegi daha
genis bir baglam sunmaktadir. Haberde kullanilan gorselde ise imamoglu, mik-
rofonlar dniinde kamusal bir etkinlikte konusurken yer almaktadir. Bu tercih, ha-
berin siyasal boyutunun da g6z ardi edilmedigini gostermektedir. Gorsel, haberin
adli gergevesine dogrudan miidahale etmese de imamoglu’nun giiglii ve temsil
giicli yiiksek bir siyasal aktor olarak sunulmasina katki saglamaktadir.

IHA, haberin gergevesini basliktan itibaren sert ve kararl bir {islupla kurmustur.
“Teror ve yolsuzluk” ifadeleri, hukuki ve su¢ temelli bir sdylemin yansimasidir.
Metinde yargi siireci mesru ve ciddi bir icerikle aktarilirken gorsel olarak sabit
fotograf yerine video kullanilmustir. {1k sahnede IBB binas1 genis acidan gosteril-
mekte; ardindan yolsuzlukla iliskilendirilen goriintiiler yer almaktadir. Bu tercih,
haberin suclayict tonunu pekistirirken Thompson’un temsil kurami ¢ercevesin-
de gorselin yonlendirici islevi agiga ¢ikmaktadir. Béylece IHA hem metin hem
de video goriintiileri araciligiyla Imamoglu’na yéneltilen suglamalari olgusal bir
gerceklik olarak sunmaktadir. Okuyucunun zihninde, yargi siirecine yonelik her-
hangi bir sorgulama alan1 birakmaksizin sugun kesinligine dair bir kanaat inga
etmektedir.

ANKA ise haberi acike¢a elestirel bir tonla sunmus hem haber dili hem de gor-
sel tercihi ile tutuklama kararina muhalif bir pozisyon almistir. Haberde hukuki
siirece dair teknik detaylara yer verilse de siyasal baglam one ¢ikarilmaktadir.
Tutuklama karari, muhalif belediye yonetimine yonelik sistematik bir miidahale
olarak sunulmaktadir. Baglikta kullanilan dil ve haberin kurulma bi¢imi, olayin
tek basina adli bir siire¢ olarak sunulmadigini ortaya koymaktadir. Gelismeler,
mevcut iktidar ile yerel muhalefet arasindaki siyasi miicadele baglaminda deger-
lendirilmektedir. Gorsel olarak tercih edilen fotografta imamoglu, aktif ve mey-
dan okuyan bir siyasal figiir olarak kodlanmaktadir. Gérselin mesaji, elestirinin
yani sira politik bir direnis ve kararlilik ¢agrisi olarak da okunabilmektedir. Bu
cercevede ANKA’nin haberi, siyasal baglami goriiniir kilan ve muhalefet lehine
bir mesruiyet zemini olusturan elestirel bir habercilik pratigini yansitmaktadir.

SONUC

Bu caligmada, Tiirkiye’de faaliyet gosteren dort biiyiikk haber ajansimmin (AA,
DHA, IHA ve ANKA) istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskan1 Ekrem Imamog-
lu’nun tutuklanma siirecine iligkin haber sunumlarini nasil ¢ergeveledikleri ana-
liz edilmistir. Esik bekgiligi kurami dogrultusunda, ajanslarin yalnizca haberleri
secmekle kalmayip, hangi igeriklerin nasil sunulacagina karar veren sdylemsel
aktorler olarak islev gordiigii yaklasimi temel alinmigtir. Bu baglamda, ¢alismada
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ajanslarin benimsedikleri ¢erceveleme pratiklerinin sdylem diizeyindeki karsilik-
lar1 incelenmistir. Aragtirma, Robert Entman’in ¢ergeveleme kurami temelinde
yiirlitiilmiis; haberlerin “sorunun tanimlanmasi”, “nedensel yorum”, “ahlaki de-
gerlendirme” ve “cdziim Onerisi” gibi dort temel iglev lizerinden nasil yapilandi-
rildig1 analiz edilmistir. Bunun yani sira haber metinleriyle birlikte sunulan gor-
sellerin sdylemsel islevi de gbz 6niinde bulundurulmustur. John B. Thompson’un
temsil kurami ¢ergevesinde yapilmis olan gorsel analizler; ajanslarin metinlerin
yant sira fotograf ve video gibi gorsel araglar iizerinden de olaylara dair ideolojik,
kurumsal ve siyasi temsiller iirettiklerini ortaya koymustur. Gorsel tercihler, ha-
berin duygusal tonunu, otorite iligkisini ve ¢ergcevelenen kisiye atfedilen konumu
dogrudan etkileyen sdylemsel kodlar olusturmustur.

Cerceveleme analizinin bulgulari, ajanslarin sahiplik yapisi, ideolojik yonelimi
ve editoryal cizgileri dogrultusunda benimsedikleri haber sunumlarinda belirgin
farkliliklar oldugunu gostermistir. AA olayim hukuki yonlerini teknik bir dille ak-
tarirken, DHA daha esnek bir kurgu sunmus ve gorsel tercihiyle siyasal baglami
ima etmistir. IHA, haber dilinde sert ve suglayici bir ton benimsemistir. Gorsel
anlatimida dogrudan yolsuzlukla iliskilendirilebilecek sahneleri 6ne ¢ikarip gii-
venlik odakli bir ¢cer¢eve kurmustur. ANKA ise haberi agikc¢a elestirel bir agidan
sunmustur. Imamoglu’nu aktif, meydan okuyan bir siyasi figiir olarak temsil eden
bir gorsel esliginde, siyasal miidahale soylemini pekistirmistir.

Sonug olarak, haber ajanslarinin igerik iiretiminde tistlendigi esik bekgiligi is-
levi hem igerik se¢imi hem de ¢erceveleme stratejileri agisindan belirleyici edi-
toryal tercihler dogrultusunda bigimlenmektedir. Dijitallesen medya ortaminda
bu tercihler; haber metninin yani sira baslik, gorsel ve platform kullanimina da
yansimaktadir. Calisma, ¢erceveleme analizinin ajans haberciliginde sdylem ¢6-
ziimlemesi agisindan islevsel bir yontem sundugunu; temsil kuramiyla birlikte
degerlendirildiginde ise medya metinlerinin ¢ok katmanli anlam yapilarini daha
derinlikli bir bigimde ¢oziimlenebilecegini géstermistir. Bu ¢alismanin ajans ha-
berciligine yonelik cerceveleme ve temsil temelli ¢oztimlemelere katki sunmast;
iletisim alanindaki aragtirmaci ve 6grenciler i¢in yol gdsterici bir kaynak iglevi
gormesi beklenmektedir.
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ABSTRACT

The purpose of this thesis is to examine how algorithm-aware marketing strate-
gies might promote brand loyalty on Meta platforms, particularly Facebook and
Instagram. The study builds a conceptual framework that incorporates person-
alising, digital user experience (UX), and emotional engagement as important
mediating components. It is based on Richard Oliver’s (1999) four-stage loyalty
model, which consists of cognitive, affective, conative, and behavioural stag-
es. A few platform-based case studies, such as campaigns from Back Market,
Showmax, Samsung Netherlands, and Gloria Skincare, support the suggested
framework. All these instances offer empirical evidence that content strategies
that complement Meta’s algorithmic framework—Iike product tagging, cata-
logue-based advertisements, retargeting, and reels—can gradually initiate every
phase of the loyalty process. According to the research, e-commerce companies
can enhance short-term conversion rates by matching their innovative formats
and delivery strategies with platform-specific e ngagement signals by combin-
ing classical brand loyalty models with performance-based digital practices, this
study advances the theory of digital marketing and provides a hybrid framework
that is both managerially and conceptually solid in the current algorithmic mar-
keting landscape.

Key Words: Brand Loyalty, Digital Marketing, Meta Platforms, Personalisa-
tion, Algorithm-based Strategies
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META BASARI HIKAYELERI UZERINDEN
FACEBOOK VE INSTAGRAM’DA E-SADAKAT
STRATEJILERI URETMEK: OLIVER’IN SADAKAT
CERCEVESINDEN BiR MODEL DEGERLENDIRMESI

(0Y4

Bu calismanin amaci, algoritma duyarli pazarlama stratejilerinin Meta
platformlarinda—~ozellikle Facebook ve Instagram’da—marka sadakati-
ni nasil tesvik edebilecegini incelemektir. Caligsma, kisisellestirme, dijital
kullanict deneyimi (UX) ve duygusal etkilesimi 6nemli aracilik bilesenleri
olarak igeren kavramsal bir ¢er¢eve insa etmektedir. Bu model, Richard
Oliver’in (1999) bilissel, duygusal, niyet temelli ve davranigsal asamalar-
dan olusan dort asamali sadakat modeline dayanmaktadir. Back Market,
Showmax, Samsung Netherlands ve Gloria Skincare gibi ¢esitli Meta plat-
formu tabanli kampanya 6rnekleri, onerilen ¢erceveyi desteklemektedir.
Bu 6rneklerin tamami, Meta’nin algoritmik yapisiyla uyumlu igerik stra-
tejilerinin—iiriin etiketleme, katalog temelli reklamlar, yeniden hedefleme
ve Reels gibi—sadakat siirecinin her agsamasini kademeli olarak baslata-
bilecegine dair ampirik kanitlar sunmaktadir. Arastirmaya gore, e-ticaret
markalar1 yaratici formatlarini1 ve igerik sunum stratejilerini platforma
ozgii etkilesim sinyalleriyle uyumlu hale getirerek kisa vadeli doniisiim
oranlarmi artirabilirler. Bu ¢alisma, klasik marka sadakati modellerini di-
jital performansa dayali uygulamalarla birlestirerek dijital pazarlama teo-
risine katkida bulunmakta ve giiniimiiziin algoritma temelli pazarlama or-
taminda hem yonetsel hem de kavramsal olarak saglam hibrit bir ¢ergeve
sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Marka Sadakati, Dijital Pazarlama, Meta Platform-
lan, Kisisellestirme, Algoritma Tabanli Stratejiler
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INTRODUCTION

In digital marketing contexts, brand loyalty is a crucial strategic asset that em-
phasises the enduring bond between customers and brands. According to Rich-
ard Oliver, "brand loyalty" refers to a customer's inclination to keep using or
repurchasing a brand, exhibiting a pattern that reflects both cognitive evaluation
and emotional attachment. Oliver breaks down brand loyalty into stages, such
as cognitive, affective, and conative loyalty, which together reflect the attitudes,
behaviours, and ideas of customers towards a brand. This model illustrates how
successful marketing tactics can promote more consumer commitment and clari-
fies the complex nature of loyalty (Seduram et al., 2022).

Because brand loyalty is linked to customer retention, competitive advantage,
and economic benefits, it becomes even more important in the modern digital
environment. According to Chinomona, brand loyalty is a strategic tool that helps
businesses build walls against competitors and boost sales, reduce marketing
costs, and provide a stable stream of revenue (Chinomona, 2016). Additionally,
the growth of social media marketing and digital content has demonstrated that
increasing customer engagement through these platforms is essential to fostering
brand loyalty and trust. According to Aldi and Adisaputra, building trust and per-
ceived value through digital content is essential to building lasting connections
with customers (Aldi & Adisaputra, 2024).

In digital marketing, brand loyalty is successful when implemented strategically
using a variety of techniques. For example, by offering personalised experiences
that appeal to customers, the efficient use of customer relationship management
(CRM) systems can affect brand loyalty (Dwita et al., 2020). Furthermore, brand
loyalty becomes essential for keeping customers in the face of intense competi-
tion as consumers negotiate technologically enabled market choices. According
to Wong, loyal customers are inclined to spread the word about the brand favour-
ably, increasing its visibility at low cost (Wong, 2019). Platform-specific custom-
er engagement interfaces, such as Meta's Business Suite and related advertising
tools, may complement but not replace specialised customer relationship man-
agement infrastructures. While they provide features like audience segmentation,
behavioural targeting, and basic message management, they are not a complete
CRM system.

Furthermore, the conversation around digital marketing has begun to focus on
the relationship among brand trust, loyalty, and emotional marketing. According
to Hiep et al., fostering connections with customers through innovative market-
ing strategies can strengthen consumer retention and brand loyalty (Hiep et al.,
2024). Trust and emotional ties provide a deeper connection that goes beyond
simple transactional connections to promote brand advocacy, especially in the
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era of information overload when consumers are overwhelmed with an extensive
range of brand options (Puspaningrum, 2020).

In digital marketing, brand loyalty is strategically important since it can improve
client retention, establish a long-lasting competitive advantage, and foster cost
savings. Oliver's brand loyalty framework, which highlights the importance of
creative marketing campaigns that utilise both emotional and cognitive engage-
ment to promote long-term loyalty, effectively captures the complex and progres-
sive nature of customer commitment.

Because of their ability to combine social engagement and commerce, Meta plat-
forms—in particular, Facebook and Instagram—have become essential parts of
e-commerce advertising strategies. The significance of these platforms in raising
user engagement, visibility, and sales through better customer experiences is em-
phasised in recent research.

Facebook offers e-commerce businesses substantial access to a wide range of de-
mographics and insightful market data due to its large user base. Understanding
advertiser intent is essential for maximising marketing efforts and raising satis-
faction with advertising performance, as Guo et al. point out that advertiser ex-
penditure is a major source of revenue for e-commerce platforms like Facebook
(Guo et al., 2020). The platform and marketers have a partnership that fosters
efficient and customised marketing strategies.

Instagram, on the other hand, uses visually appealing content to draw in cus-
tomers and has an enormous effect on the e-commerce market. Because of the
platform's emphasis on visual storytelling, marketers may produce captivating
shopping experiences that appeal to their target markets (Al-Hasan, 2024). Ac-
cording to research, Instagram influencer marketing builds brand trust and repu-
tation, encourages client loyalty, and converts engagement into sales (Al-Hasan,
2024). Additionally, Yao et al. talk about how cutting-edge formats like Instagram
Shopping smoothly incorporate advertising into user feeds, which boosts custom-
er connection and encourages more impulsive purchases (Yao et al., 2022). While
retaining the ability to tag products through posts and Reels, Meta drastically
reduced its in-app shopping functionality as of 2023, including Checkout and the
Shop tab. (Meta, 2023).

The concept of social commerce, which blends social media with e-commerce
elements, is a crucial part of this dynamic. According to research, user-generated
content and social interactions boost conversions and enhance costumer engage-
ment (Jong et al., 2022). Additionally, Sakalauskas and Kriks¢itiniené (2024)
contend that by leveraging clickstream data to create customised advertising
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that attracts high-value customers, e-commerce companies may create focused
campaigns that maximise marketing expenditures while simultaneously increas-
ing visibility. Crucially, however, social commerce encompasses more than just
sales. Social media platforms also provide platforms for collective engagement in
digital activism and social issues, where engagement tools are similarly triggered
to promote advocacy, identity expression, and community development.

Continuous innovation and agilty in advertising methods is crucial for maintain-
ing e-commerce success, according to recent research. Using big data analytics
improves campaign efficacy and targeting accuracy, allowing businesses to make
real-time adjustments to their promotional strategies (Liu et al., 2019). This em-
phasises how dynamic digital marketing is, especially on Meta platforms, which
are made to react quickly to changing trends in customer behaviour. Agility in
this sense relates to the strategic adaptability of marketing strategies rather than
corporate governance frameworks. In particular, it is the flexibility to adapt con-
tent delivery and campaigns to algorithmic and user-driven modifications.

In summary, Meta platforms like Facebook and Instagram are essential to modern
e-commerce marketing tactics because they combine community development,
targeted advertising, and user involvement to increase visibility and boost sales.
They are crucial tools for organisations in the digital age because of their capacity
to offer insights into customer behaviour and facilitate easy buying experiences.
Conceptual (non-empirical) research is highly useful for generating theoretical
frameworks and academic debates in many fields, including marketing and con-
sumer behaviour. Unlike empirical research, which focusses on data collection
and interpretation, conceptual studies synthesise existing literature, propose new
theoretical models, and explore relationships among aspects outside the bounds
of quantitative measurement. This level of theoretical investigation is crucial be-
cause it helps researchers identify knowledge gaps and develop original hypoth-
eses for additional study. For example, Sang's study reveals that social media
marketing has a positive effect on brand loyalty and contextualises the findings
within a relationship marketing paradigm that emphasises consumer participation
(Sang, 2023).

In similar terms, Aldi and Adisaputra explain how social media marketing influ-
ences customer loyalty and how consumer trust influences this relationship in or-
der to provide a conceptual framework for examining how digital content might
enhance brand loyalty (Aldi & Adisaputra, 2024). These conceptual contributions
not only enrich academic discourse but also offer empirical backing and guidance
for future research endeavours that seek to understand the complexities of market-
ing dynamics. Furthermore, by providing insight into practical applications, these
studies help businesses adopt informed strategies that complement theoretical
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knowledge, thereby encouraging a more robust application of marketing concepts
in the contemporary digital environment. In accordance with this stance, this re-
search makes a contribution by putting forth a conceptual model that combines
algorithm-aware marketing strategies on Meta platforms with Oliver's four-stage
loyalty framework. It also demonstrates the model's applicability by employing
recent case studies like Samsung Netherlands, Showmax, and Back Market.

CONCEPTUAL FRAMEWORK

Theoretical Foundations

Oliver's (1999) four-stage loyalty model—cognitive, emotive, conative, and be-
havioural loyalty—is the foundation of this study. It describes brand loyalty as a
slow, psychologically complex process. Oliver's loyalty framework is an impor-
tant model that depicts the stages of customer loyalty building and the intricacies
of consumer behaviour. According to Oliver's groundbreaking study, there are
four different stages that make up the process of consumer loyalty: cognitive, af-
fective, conative, and action loyalty. The term "cognitive loyalty" describes brand
understanding and knowledge, which in turn triggers affective stage emotional
bonds. While the intention to repurchase is reflected in the conative stage, action
loyalty denotes the actual behaviour of continuously picking a brand over time or
making repeat purchases. This step-by-step procedure demonstrates how brand or
product loyalty can develop from simple recognition to a strong sense of commit-
ment (Valvi & Fragkos, 2012; Ferreira & Coelho, 2015).

Platform-Specific, Algorithm-Aware Marketing Strategies

The idea that algorithm-sensitive marketing strategies serve as a major input
is central to the concept. Certain creative and delivery strategies have a higher
chance of becoming visible and popular on platforms like Facebook and Insta-
gram, which are both subject to Meta's engagement-based content prioritisation
logic. These consist of:

» Reels with product tagging

*  Dynamic catalog ads via Advantage+ Shopping Campaigns
» Retargeting through Custom Audiences

» Influencer-generated content

*  Vertical videos optimized for mobile

In order to maximise content visibility, relevance, and interaction potential, these
strategies are specifically made to work with the platforms' ranking algorithms
(Meta, 2023).

Case Selection Criteria
Purposive sampling was used to choose the case studies examined in this study
in order to guarantee that they were pertinent to the goals of the investigation and
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in line with the conceptual framework. All of the cases were selected using four
main criteria and were taken from Meta's officially accessible company success
repository. To ensure contextual consistency, each case had to be closely related
to advertising campaigns on Meta platforms, such as Facebook or Instagram. Sec-
ond, because these elements mirror Meta's basic computational infrastructure, the
campaigns had to include algorithm-sensitive tactics like product tagging, Reels,
dynamic advertisements, or retargeting mechanisms. Third, in order to facilitate
interpretive alignment with Oliver's loyalty model, cases were chosen based on
the availability of quantifiable outcomes like return on ad spend (ROAS), con-
version rates, or cost-per-acquisition. Fourth, in order to guarantee academic le-
gitimacy, replicability, and transparency, the material had to be available to the
public in English. Additionally, only case studies that were published between
2023 and 2024 were included in order to guarantee the analysis's timeliness and
relevancy. In addition to enabling cross-sectoral comparison across businesses
including technology, skincare, and digital media, this selection strategy offered
a strong basis for investigating how algorithm-driven marketing strategies might
trigger various stages of brand loyalty.

Mediating Factors: Emotional Engagement and Digital Experience
Loyalty outcomes are not directly produced by algorithm-aware marketing strat-
egies. Rather, according to this conceptual model, their efficacy is mediated by
two key mechanisms that convert early brand exposure into significant patterns
of consumer involvement.

Enhanced Digital Customer Experience
Through better content-platform alignment and tailored relevance, the first medi-
ating pathway focusses on improving the digital consumer experience. When op-
posed to generic advertising strategies, platform-native formats and algorithmi-
cally optimised ad placements improve content fit, accessibility (like captions),
and relevancy, all of which lead to a better user experience. According to Martio
etal. (2023), e-loyalty development is directly aided by effective user experience
design, which dramatically raises customer satisfaction and trust.

Brands that employ Meta's algorithm-sensitive tactics, like Advantage+ Shopping
Campaigns or Custom Audience retargeting, gain access to personalisation tools
that increase the quality of the user experience by optimising delivery time and
improving the relevancy of the content. This customised strategy is in line with
Chen et al.'s (2021) research, which shows that when privacy issues are properly
addressed, customised advertising strategies can increase consumer loyalty and
confidence. Platform-native formats' built-in accessibility capabilities, such as
multilingual support and automatic captioning, further encourage inclusive user
experiences and foster favourable brand connections.
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Engagement on an Emotional Level

Through a number of channels, emotional engagement serves as the second
mediating mechanism, converting brand exposure into psychological connec-
tion. Techniques like humour, local language, relatable influencer voices, and
emotionally charged video formats promote psychological intimacy and brand
warmth. This strategy is in line with research showing that emotional marketing
techniques can improve customer interactions and increase brand loyalty and re-
tention (Hiep et al., 2024).

Emotional engagement is especially influenced by linguistic and cultural reso-
nance, since algorithm-aware strategies that use local cultural features produce
authenticity that goes beyond straightforward commercial advertising. Further-
more, influencer-mediated material makes use of social proof mechanisms, which
function on both an emotional and cognitive level, to provide authenticity that is
impossible for corporate message alone. According to Al-Hasan (2024), influenc-
er marketing promotes consumer loyalty by fostering genuine social connections
and enhancing brand trust and reputation.

Effects of Synergistic Mediation

When both of these mediating variables are optimised at the same time, the ef-
fects are magnified since they work in harmony rather than singly. Strong emo-
tional engagement raises users' favourable assessments of digital experience
components, while improved digital experience fosters emotional engagement
by lowering obstacles to participation. According to Oliver's four-stage model,
this synergistic relationship explains why successful algorithm-aware advertise-
ments usually excel in both functional optimisation and emotional resonance,
transforming visibility into deeper levels of connection and brand meaning that
foster loyalty growth.

Multistage Loyalty Outcomes

Loyalty development develops over as a four-stage progression rather than a sin-
gle occurrence, each stage connected to specific digital behaviours and case out-
comes:

Table 1
Loyalty Stage | Digital Indicator Case Example (Platform)
Cognitive Value perception via product | Back Market, Samsung Netherlands
relevance, CTR, add-to-cart
Affective Emotional reaction, content | Showmax, Rollic
engagement metrics
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Conative Purchase intention, ROAS, | Myra Philippines, Additive
click-through + retargeting
intent

Behavioral Repeat conversion, brand | Gloria Skincare
re-engagement, low CPA

The layered character of brand attachment as both psychological and perfor-
mance-based is reflected in this structure.

A theoretically based but practically flexible framework for comprehending how
platform-specific, algorithm-aware marketing strategies affect brand loyalty in
digital ecosystems is offered by the conceptual model described above. Through
the integration of ideas from Oliver's (1999) loyalty model with current research
on digital marketing, the model proposes a sequential pathway whereby custom-
ised techniques improve emotional engagement and user experience, ultimately
resulting in progressive loyalty results.

The section that follows provides a number of example studies taken from Face-
book and Instagram to demonstrate how this approach works in practical set-
tings. Each scenario illustrates how e-commerce brands use particular strategic
and creative approaches, like catalogue integration, retargeting, emotional video
content, and Reels-based storytelling, to trigger various stages of the loyalty pro-
cess. These examples demonstrate the adaptability of platform-mediated loyalty
creation across a range of product categories and campaign objectives in addition
to providing empirical evidence for the suggested model.

LITERATURE REVIEW

Richard Oliver's four-stage loyalty model

Introduced in 1999, Richard Oliver's four-stage loyalty model offers a thorough
framework for comprehending how customer brand loyalty changes over time.
The four stages of the model—cognitive, emotive, conative, and action loyalty—
are distinguished by the psychological commitments and responses of consumers
to a brand.

Cognitive Loyalty: The foundation of this first phase is the consumer's awareness
and recognition of a brand. At this stage, customers have established beliefs about
the brand and compare its features and advantages to those of competitors. Con-
sumers are impacted by marketing communications and their brand experiences
throughout this phase, which is mostly centred on information and knowledge
acquisition. For example, research indicates that consumers frequently favour
businesses they believe to offer better value or quality because of cognitive as-
sessments (Lin, 2010).
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Affective Loyalty: The emotional connection that customers form with a brand
as a result of their experiences and perceptions is the subject of the second stage.
During this stage, emotional reactions like liking, attachment, and trust become
more noticeable. When customers feel good about a brand, it influences their
preferences and creates a sense of belonging. This is known as affective loyalty,
and it frequently denotes a deeper commitment. According to Kamrani et al.,
emotional sentiments are important because they show a desire to continue en-
gaging with the brand beyond simple transactional connections (Kamrani et al.,
2023).

Conative Loyalty: Customers show behavioural intentions to make repurchas-
es or interact with the brand in the future at this point. Conative loyalty, which
shows itself as the desire to regularly purchase the brand, necessitates a dedication
that transcends emotional views. Actual purchasing behaviour can be predicted
at this level. Research suggests that conative loyalty is strongly associated with
elements such as consumer satisfaction and brand experience, which increases
the likelihood of actual purchase behaviour (Kim et al., 2013; Evanschitzky &
Waunderlich, 2006).

Action Loyalty: The last phase reflects actual behaviour, when customers show
their commitment by promoting the business and making repeat purchases. Loyal
customers actively select the brand throughout this stage, even in the face of com-
peting offers from marketing stimuli or other outside forces. They might engage
in word-of-mouth advertising by recommending the brand to others, which is an
effective marketing strategy. According to research, action loyalty emphasises
the social components of customer behaviour and shows a desire to remain en-
gaged with the brand (Wong, 2019) (Bravo et al., 2007).

In conclusion, trust, personalisation, and user experience work together to im-
prove digital customer loyalty on Meta platforms. Enhancing these components
results in higher user satisfaction, which builds trust and motivates consumers
to stay involved with the business over time, ultimately promoting loyalty in the
fiercely competitive digital market.

E-Loyalty

E-loyalty is the dedication of consumers to regularly engage with and buy from a
certain online brand or stores, as demonstrated by their favourable attitudes and
behaviours towards that brand. This kind of loyalty is greatly impacted by digital
interactions and experiences rather than just standard customer relationship met-
rics. According to Aslam et al., e-loyalty is shaped by effective digital marketing
strategies that can produce positive customer experiences and lead to widespread
engagement and loyalty towards e-commerce platforms (Aslam et al., 2019).
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Compared to traditional loyalty, which usually relies on in-person shopping expe-
riences and point-based reward systems, e-loyalty entails a more complex inter-
action of factors, including e-trust, online satisfaction, and emotional attachments
developed through digital platforms (Aslam et al., 2019). The rise of e-commerce
has altered customer relationships, highlighting the importance of digital touch-
points where consumers may connect with businesses. For example, Shabbir and
Qiu highlight the importance of e-satisfaction and e-trust in fostering e-loyalty,
recognising that customers may eventually choose a business over competitors
due to the emotional bonds formed during online interactions (Shabbir & Qiu,
2023).

Furthermore, e-loyalty is supported by customised marketing strategies, digital
loyalty programs, and the whole online shopping experience, all of which con-
tribute to higher customer engagement and brand advocacy (Panjaitan, 2021).
E-loyalty differs from traditional loyalty since it is inherently connected to the
digital world and leverages technology to enhance customer interactions and re-
tention in a market that is growing increasingly competitive.

Digital Experience Factors: User Experience, Personalization, and Trust
User experience (UX), personalization, and trust are pivotal factors that influence
digital customer loyalty, particularly on Meta platforms like Facebook and Ins-
tagram.

1. User Experience (UX): Users' interactions with a brand are directly impacted
by the layout and features of digital platforms. Aesthetic appeal, loading speed,
and site navigation are all components of an effective user experience (UX) that
enhance user happiness. A well-designed user experience greatly increases user
happiness and trust, which in turn promotes user e-loyalty, according to research
by Martio et al. (Martio et al., 2023). Users are more likely to return for additional
interactions and purchases when the user experience is smooth, which encourag-
es deeper engagement with the platform.

2. Personalization: Building user loyalty on Meta platforms requires the ability to
customise experiences and content for each individual user. Because personalisa-
tion helps users feel appreciated and understood, it can greatly increase customer
engagement. According to Chen et al., when privacy concerns are properly ad-
dressed, tailored marketing tactics can increase customer trust and loyalty (Chen
et al., 2021). Because users are more inclined to return to a platform that con-
tinuously accommodates their unique tastes, this greater engagement frequently
results in higher levels of loyalty.

3. Trust: A key element in the interaction between customers and internet brands
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is trust. Developing and preserving e-trust is essential to promoting e-loyalty. In
e-commerce contexts, trust and loyalty are positively correlated, according to a
number of research, including those by Aslam et al. and Prasetyo et al. (Aslam
et al., 2019; Prasetyo et al., 2023). Users are more likely to create a devoted re-
lationship with a platform when they believe it to be trustworthy, which can be
attributed in part to safe transactions, open policies, and regular communication.
Since customers who feel safe in online interactions are more likely to inter-
act with businesses again, trust serves as a mediator in the relationship between
e-service quality and e-loyalty (Martio et al., 2023).

In summary, UX, personalization, and trust create a synergistic effect that en-
hances digital customer loyalty on Meta platforms. Optimizing these elements
leads to greater user satisfaction, which cultivates trust and encourages users to
maintain long-term engagement with the brand, ultimately fostering loyalty in the
highly competitive digital marketplace.

Algorithmic Shifts on Meta Platforms and Their Strategic Implications
Since 2023, Meta has made Al-driven content curation a higher priority across all
of its platforms, including Facebook and Instagram, revolutionising the way its
algorithmic systems produce brand visibility. The Instagram Shop page will no
longer be available, and in-app checkout tools will be limited. In order to promote
discovery over direct purchases, Meta is refocusing its commercial efforts on
product tagging in Reels and regular posts (Meta, 2023a). Simultaneously, Meta's
algorithmic prioritisation strategy has made Reels content—which is based on
TikTok's short-form video format—a key component. The business has stated
clearly that Reels that receive high watch times and engagement rates are more
likely to be promoted by the algorithm (Meta, 2023b).

Furthermore, the importance of relatable, interesting, and genuine content in
optimising engagement-driven visibility is emphasised on Meta's business com-
munication blog. According to Meta's brand best practices guide, companies
should align with algorithmic priorities by using platform-native features includ-
ing trending audio, interactive elements (questionnaires, polls), and storytelling
tactics (Meta, 2023c). Businesses in e-commerce looking to build brand loyalty
through exposure and emotional resonance must constantly adjust as a result of
this shift, which marks a larger strategy shift away from passive content distribu-
tion and towards algorithm-aware digital storytelling.

Additionally, Meta has reaffirmed how Al and machine learning are being used
into content distribution, emphasising that predicted ranking and personalisation
are now essential components of how people are presented with material. This
indicates that in addition to visibility, downstream effects like customer trust and
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brand affinity are strongly influenced by the forms, tones, and types of interac-
tions of the content. As a result, digital marketing strategies on Meta platforms
now need to take into consideration a data-driven cycle in which consumer be-
haviour, content performance, and algorithmic design are closely related (Meta,
2023d).

E-Commerce Strategies

In order to maximise their visibility, improve customer interaction, and increase
sales, e-commerce firms use a range of marketing techniques on algorithm-driven
platforms. The following tactics are especially common:

Omni-channel Approaches: Omni-channel marketing combines online and offline
channels to give customers a smooth buying experience. By using this approach,
brands may interact with customers across several touchpoints, improving their
capacity to accommodate a range of consumer preferences. According to Hu and
Yu (2022), a lot of e-commerce businesses are implementing cutting-edge inte-
grations that connect physical shopfronts and mobile internet channels, resulting
in a seamless purchasing experience. Because consumers receive consistent ex-
periences across all platforms, this strategy not only increases customer conven-
ience but also fosters brand loyalty (Gerea et al., 2021).

Influencer Marketing: Influencer marketing is being used by brands more and
more to increase their visibility and credibility. Influencers have the ability to
establish genuine bonds with their followers, which successfully boosts revenue
and awareness of the brand. According to Yusiana et al., influencer marketing is a
potent strategy for e-commerce firms since it directly affects consumer purchas-
ing decisions when paired with instructive material (Yusiana et al., 2023). This
tactic enables companies to capitalise on the social proof and trust that result from
influencer collaborations, which is in line with the engagement metrics that social
media algorithms value most.

Content Diversity: Using a variety of content formats (blogs, infographics, vid-
eos) to appeal to distinct target segments is known as content diversity. To better
connect with consumers, brands are implementing content marketing techniques
that incorporate user-generated material, storytelling, and promotional films.
Because it greatly affects marketing efficacy and increases exposure, Koob em-
phasises the significance of having a clearly defined content marketing plan that
is successfully communicated (Koob, 2021). Additionally, in a time when con-
sumers have short attention spans, incorporating a variety of content genres can
increase user engagement and retention (Maheepala et al., 2024).

Search Engine Optimization (SEO): Increasing the exposure of a brand online
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requires optimising content for search engines. By drawing in niche customers
and creating content that caters to their demands, Ahmad et al. explain how suc-
cessful SEO tactics can improve brand placement (Ahmad et al., 2024). Brands
may successfully compete in competitive markets with the help of this technique,
especially on platforms where organic reach is crucial.

User-Generated Content (UGC): UGC is promoted and used by e-commerce
firms to create a sense of community and trust. Genuine customer testimonials,
reviews, and ratings raise the brand's legitimacy and have a big impact on poten-
tial buyers' decisions. Research shows that by favourably influencing consumers'
opinions of the company, user-generated content (UGC) can increase their pro-
pensity to buy (Islam et al., 2024).

In conclusion, online businesses use a wide range of marketing techniques on
platforms that are driven by algorithms, such as user-generated content, influenc-
er marketing, omni-channel strategies, and variety in content. In a highly com-
petitive e-commerce environment, these tactics make use of digital platforms'
advantages to improve brand awareness and customer interaction, which in turn
boosts sales.

RESEARCH METHODOLOGY

This study specifically uses a conceptual research technique to provide a theo-
retical framework that combines algorithm-aware marketing strategies on Meta
platforms with Oliver's (1999) four-stage loyalty model. As opposed to primary
data collecting or statistical hypothesis testing, conceptual research emphasises
theory-building through the methodical study and synthesis of existing informa-
tion. By pointing out research gaps, putting forth fresh theoretical frameworks,
and examining intricate relationships between variables that might not yet be
amenable to quantitative measurement, conceptual studies make crucial theoreti-
cal contributions to the fields of marketing and consumer behaviour (Sang, 2023;
Aldi & Adisaputra, 2024).

Characteristics and Contributions of Conceptual Research Design

Nature and Scope of Conceptual Research

In terms of its goals, approaches, and contributions to scholarly understanding,
conceptual research is essentially different from empirical research. Conceptu-
al research seeks to enhance theoretical understanding by methodical analysis,
synthesis, and extension of current knowledge frameworks, whereas empirical
studies concentrate on data collection, measurement, and statistical validation of
hypotheses.
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Model Development and Theoretical Basis

Oliver's (1999) created loyalty framework, which offers the structural underpin-
nings for comprehending sequential loyalty development, serves as the theoreti-
cal basis for this investigation. In order to account for the distinct features of algo-
rithm-driven social media platforms, the conceptual approach entails expanding
and modifying this classical model. This results in a hybrid theoretical framework
that unites old loyalty theory with the reality of modern digital marketing.

Sources of Data and Selection Standards
The conceptual framework is developed and supported by the study using two
main categories of secondary data sources:

Sources of Academic Literature

To lay theoretical groundwork and pinpoint existing research gaps in the devel-
opment of digital loyalty, a systematic review of peer-reviewed journal articles,
conference papers, and scholarly publications was conducted. Studies on brand
loyalty theory, the efficacy of digital marketing, social media marketing tactics,
and Meta platform-specific research published between 2009 and 2024 are all
included in the literature review.

Sources for Industry Case Studies and a Critical Assessment of Source Restric-
tions

Purposive sampling was used to choose publicly available business case studies
from Meta's official success story repository. However, there are important meth-
odological constraints to using Meta's own reported success stories as primary
data sources, which need to be critically acknowledged. In order to illustrate the
efficacy of the advertising platform, Meta selected a limited number of successful
ads for these case studies, which introduces selection bias that might compromise
the findings' objectivity and generalisability.

Critical Restrictions on Meta Success Stories as Sources of Data:

Successful campaigns are the only ones included in Meta's case study collection,
which results in selection bias that leaves out unsuccessful initiatives and restricts
balanced representation. Reliability issues arise since the performance indicators
are dependent only on Meta's internal data and client self-reporting, making them
impossible to independently verify. Furthermore, there may be a conflict of in-
terest in the case study presentation due to Meta's financial interest in enhancing
platform efficacy.

Notwithstanding these limitations, these examples are the only publicly available
source of comprehensive, platform-specific campaign data that includes perfor-
mance results and strategic approaches. Four criteria were used in case selection
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in order to maximise analytical validity: (1) Platform relevance to Meta plat-
forms, (2) Algorithm-sensitive strategy alignment, (3) Measurable performance
results, and (4) English-language public accessibility. To guarantee current rele-
vance, only examples from 2023-2024 were considered.

Theory-Building Case Study Protocol and Analytical Framework

A methodical case study approach based on accepted theory-building research
protocols is used in the analytical framework (Eisenhardt, 1989). Oliver's (1999)
four-stage loyalty model is used to systematically evaluate each chosen example.
Pattern-matching logic is used to determine theoretical connections between al-
gorithm-aware marketing tactics and successive loyalty development stages. This
methodological approach is in line with Yin's (2018) suggestions for explanatory
case study design, in which rather than producing statistical generalisations, em-
pirical examples are used to explain and support theoretical claims.

Structured Analytical Protocol

A standardised analytical process is followed during the case analysis to guarantee
a methodical assessment of each chosen case. Every case study is analysed using
four different analytical paradigms: (1) determining the brand's campaign goals
and strategic marketing objectives; (2) documenting particular algorithm-sensi-
tive strategies and tactical implementations; (3) evaluating quantifiable perfor-
mance outcomes, such as return on investment indicators and conversion metrics;
and (4) theoretically classifying the brand in accordance with Oliver's loyalty
stage taxonomy (cognitive, affective, conative, or behavioural loyalty manifes-
tation).

While preserving theoretical coherence across various industrial contexts and
campaign typologies, this multifaceted analytical method makes it easier to rec-
ognise cross-case patterns. This protocol's methodical approach facilitates the
identification of recurrent strategic patterns and their theoretical implications,
hence strengthening the establishment of theoretical propositions that may be
broadly applied within the limits of the conceptual framework.

Conceptual Research's Theoretical Contributions and Limitations

Particular Additions to the Theory of Digital Marketing Notwithstanding these
limitations, the conceptual study approach offers a number of significant the-
oretical insights that enhance scholarly comprehension of the development of
digital loyalty. The study points out a major disconnect between modern algo-
rithm-mediated marketing strategies and classic loyalty theory, and it suggests a
methodical theoretical integration to close this gap. The conceptual framework
lays the groundwork for further empirical research by establishing testable theo-
retical claims about the mediation function of emotional engagement and digital
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experience in loyalty building. The study also shows how traditional marketing
theories may be modified and expanded to take advantage of new technology
without losing their core ideas.

CASE-BASED APLICATION OF THE CONCEPTUAL MODEL

This study includes seven case studies from marketing efforts carried out on Meta
platforms (Facebook and Instagram) to support the suggested conceptual frame-
work. Each instance shows how algorithm-aligned methods work in practice and
represents one or more of the cognitive, emotional, conative, and behavioural
phases of Oliver's (1999) loyalty model. Using a structured lens, the study deter-
mines the brand's strategic objective, the strategy used, the stated result, and how
it relates to a certain loyalty phase.

Back Market — Cognitive Loyalty Formation

The goal of Back Market, a marketplace for reconditioned gadgets, was to in-
crease reach while lowering the cost of acquiring new customers. The brand used
Advantage+ Shopping Campaigns with Instagram's automatic product catalogue
integration to accomplish this. The campaign matched product advertising with
high-engagement categories by utilising Meta's machine learning optimisation.
Due to algorithmically driven personalisation and placement efficiency, the cam-
paign reported a 22% reduction in acquisition expenses (Meta, 2024a). The cog-
nitive loyalty stage, where users sense high value and functional relevance, is
where this falls in Oliver's paradigm.

Showmax — Affective Loyalty through Localized Content

Showmax, a South African video streaming service, aimed to boost subscrib-
ers by emotionally connecting with viewers. In order to imitate native content
forms, the company created Instagram Reels that included humour, local lan-
guage, and emoji-rich narrative. With a 32% increase in conversions, the cam-
paign demonstrated a high degree of emotional resonance with the target market
(Meta, 2024b). The affective loyalty stage, when brand affinity is strengthened by
emotional familiarity and cultural mirroring, is reflected in this result.

Myra Philippines — Conative Loyalty via Influencer Integration

The Philippines-based cosmetics company Myra sought to increase buy intent
by using information that was credible. The campaign combined catalogue ads
on Instagram with tutorial videos created by influencers. Influencers discreetly
incorporated Myra's products into their personal skincare routines.

This strategy demonstrated conversion-driven intent with a 4.8x return on ad
spend (ROAS) (Meta, 2024c). According to Oliver's paradigm, this is equivalent
to conative loyalty, in which customers demonstrate their dedication by making
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explicit behavioural intentions. In line with Pentina et al. (2018)'s analysis of
the importance of trust in digital persuasion, the campaign's efficacy stems from
the combination of perceived authenticity (via influencers) and personalised rel-
evance (through catalogue targeting).

Gloria Skincare — Behavioral Loyalty via Repetition and UX Consistency
Gloria Skincare used a Reels-focused approach that included vertical video de-
sign, product identification, and simple brand visuals. The content was tailored
for recurrent exposure and easy Instagram scrolling.

The campaign reduced acquisition expenses by 27% and increased conversion
rates by 29% (Meta, 2024d). This corresponds to behavioural loyalty, in which
familiarity and frequent engagement combine to form habitual use. In line with
Oliver's last stage and the literature on digital user experience, the brand's focus
on consistent visual language and interface fluency promotes long-term brand
retention (Shabbir & Qiu, 2023).

Additive — Re-engagement and Conative Loyalty

Retargeting customers who had previously interacted with Additive, a di-
rect-to-consumer 3D printing startup, was the main goal. The brand re-engaged
warm audiences on Facebook and Instagram by using dynamic retargeting and
Advantage+ automated creatives. The ROAS was 4.5x (Meta, 2024¢). By reac-
tivating user intention through exposure to familiar information, the campaign
exemplifies conative loyalty. According to Oliver's theory that intention precedes
behaviour, this case strategically demonstrates the effectiveness of reminder ad-
vertising in lowering psychological inertia.

Rollic Games — Transition from Affective to Conative Loyalty

Short-form video advertisements showcasing gaming dynamics were used
throughout Meta's network by Rollic, a global publisher of mobile games. Adver-
tisements highlighted minimum cognitive strain and gratifying visual feedback.
Engagement and app downloads increased significantly as a result of the cam-
paign (Meta, 2024f). As gaming previews led to trial-based commitment, the
campaign eventually shifted consumers towards conative loyalty after initially
generating affective attachment through emotional fulfilment and enjoyment.
This aligns with Oliver's phased model's description of the emotional-to-inten-
tional change.

Samsung Netherlands — Cognitive Loyalty via Micro-Personalization

Samsung Netherlands sought to enhance electronics add-to-cart behaviour. Using
Facebook Carousel Ads targeted by Custom Audiences, the campaign dynami-
cally displayed pertinent product messaging according to user browsing patterns.
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According to Meta (2024g), add-to-cart rates increased by 20%, suggesting im-
proved value perception. Since precision targeting promotes recognition and
relevance, this instance obviously relates to cognitive loyalty. These seven ex-
amples together validate the proposed conceptual model by demonstrating how
platform-specific, algorithmically optimised strategies can start different stages
of brand loyalty. Although each brand operates in a distinct vertical, the basic
trend—aligning creative execution with both user psychology and platform log-
ic—remains consistent across settings.

These Facebook and Instagram examples demonstrate how algorithm-sensitive
campaign design, based on dynamic content, emotional alignment, and personal-
isation, fosters loyalty on several levels. These examples demonstrate that loyalty
is a platform-mediated psychological trip rather than a straight-line result of ex-
posure, hence validating the suggested conceptual model.

CONCLUSION

The goal of this thesis was to investigate how companies may create digital mar-
keting plans that appeal to consumers at all stages of their loyalty. According to
the conceptual model put out, which is based on Oliver's (1999) four-phase loy-
alty theory, algorithm-aware techniques have the potential to significantly impact
customer relationships—so long as they are presented through experiences that
are both emotionally and personally relevant.

Examples from Meta platforms shed light on this procedure. For instance, Show-
max employed humour and a local tone to create an emotional connection (af-
fective loyalty), whereas the Back Market campaign showed how automated cat-
alogue ads may improve value perception (cognitive loyalty). Retargeting and
influencer storytelling were used in other situations, such as Myra Philippines
and Additive, to bolster intention (conative loyalty). Lastly, the data for Gloria
Skincare show consistent user interaction over time, indicating behavioural com-
mitment.

The model has a number of shortcomings even if it matches these samples very
well. This study's dependence on accessible campaign data limits the scope
of its behavioural research. The model has also not yet been tested outside of
Meta's environment. Future studies might examine applying the same para-
digm on websites like YouTube or TikTok or gathering user-level engagement
data in order to assess the mediation effect of emotional engagement and UX.
In conclusion, it appears that platform logic, creative design, and user-centred
strategy—rather than merely visibility—congruently build brand loyalty in digi-
tal environments.
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LIMITATIONS AND FUTURE RESEARCH REQUIREMENTS

This study's conceptual nature necessitates the empirical validation of its theoret-
ical claims using a variety of research methodologies. Quantitative surveys as-
sessing consumer loyalty reactions to algorithm-aware ads, experimental designs
comparing various strategic approaches, and longitudinal studies monitoring
real consumer behaviour patterns over time should all be used in future research
to test the suggested framework. The generalisability of the framework and the
boundary requirements for its use would also be established by comparative anal-
ysis across various platforms, cultural contexts, and product categories.
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YAZIM KILAVUZU

Asagida belirtilen yaym ilkeleri ve yazim kurallarina uygun olarak hazirlanmig
yazilar, galigmalar dergipark {izerinden (https:/dergipark.org.tr/tr/pub/icd)
gonderilebilir. On inceleme ve hakem degerlendirmesi dogrultusunda gelistirilmek
ve/veya diizeltilmek {izere yazarlarina geri gonderilen yazilar, gerekli diizeltmeler
yapilarak en ge¢ bir ay iginde tekrar dergiye ulastirilir. Yapilan 6n incelemede
yazim kurallarina uyulmadig tespit edilen makaleler diizeltilmesi i¢in yazarina
iade edilir ve yayim programina alinmaz.

Cevirisi yapilmig makalelerin degerlendirmeye alinabilmesi i¢in 6zgiin metinlerin
ve makale sahibinden (asil yazar veya hak sahibi yayinevi) izin yazilariin da
gonderilmesi zorunludur.

Yayin ilkeleri

1. Istanbul Aydin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi iletisim Calismalar1 Dergisi,
bilimsel niteliklere sahip ¢aligmalar1 yayimlayarak iletisim bilimlerinin bilgi
birikimine katkida bulunmak amaciyla yilda iki say1 basili olarak yayimlanan
ulusal hakemli bir dergidir.

2. Istanbul Aydin Universitesi, iletisim Fakiiltesi iletisim Caligmalar1 Dergisi’ne
gonderilecek yazilarda oncellikle alanina katki saglayan 6zgiin nitelikte bir
‘aragtirma makale’ veya daha once yayimlanmis ¢alismalar1 degerlendiren,
bu konuda yeni ve dikkate deger goriiler ortaya koyan bir ‘derleme makale’
olmas1 sarti aranir. Ayrica, ilgili alanlarda yayimlanan bilimsel kitaplara
ait makale formatindaki degerlendirme yazilar1 da derginin yaymn kapsami
icindedir.

3. Bunun disinda deneyimli aragtirmacilarin; uluslararasi bilimsel toplantilarda
yabanci dilde sunduklari bildirilerinin yurtiginde daha genis arastirmaci
kitlesi tarafindan erisilebilmesi amaciyla Tiirk¢e olarak yayimlamayi da ilke
edinmistir.

4. Istanbul Aydin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Iletisim Caligmalar1 Dergisi’nin
ana amaci iletisim galismalarinda gercevesinde ortaya ¢ikan verileri, bilimin
temel iglev ve gerceklerini bozmadan, abartmadan, objektif bir bicimde
kamuoyuna iletmektir.

5. Istanbul Aydmn Universitesi, letisim Fakiiltesi Iletisim Caligmalar1 Dergisi,
diisiince, vicdan ve ifade Ozgiirliigiinii smirlayici; demokrasi ve insan



haklarina aykiri, siddeti, kini ve diismanligi kiskirtici; dini duygulari rencide
edici yaym yapmaz.

6. Istanbul Aydm Universitesi, letisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar1 Dergisi,
aragtirmalar sonucunda ortaya ¢ikan makalelerde kisi ve kuruluslari, elestiri
smirlarinin 6tesinde  kiigiik diisliren, asagilayan lakap ve yakistirmalar
yayimlamaz.

7. Istanbul Aydin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar:
Dergisi’nde yayimlanan yazilardaki goriislerin ve ¢evirilerin bilimsel, etik ve
yasal sorumluluklar yazarlaria aittir.

8. Istanbul Aydin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalari
Dergisi’'nde yayimlanan makaleler i¢in yazara telif ticreti ddenmez.

Genel Kurallar

Dergide yayimlanan yazi ve makalelerde kullanilacak dil Tiirkce ve Ingilizcedir.
Caligmay1 destekleyen bir kurum varsa, makale icerisinde belirtilmelidir.
Gonderilen yazilar kaynakc¢a ve ekler dahil 12.000 kelimeyi asmamalidir.
Makaleler APA referans sistemine (APA 6.0) gore diizenlenmelidir. Liitfen metin
icinde verilen referanslarin kaynak¢ada olmasina 6zen gosteriniz. Dergimiz igin
editdér kurulunca belirlenen intihal orani iist sinir1 yiizde 15°dir. Intihal tespit
programindaki filtreleme segenckleri su sekilde ayarlanir: -Kaynakca harig
(Bibliography excluded) -Alintilar hari¢ (Quotes excluded) -5 kelimeden daha
az Ortlisme igeren metin kisimlart hari¢ (Limit match size to 5 words) -Program
meniisiinde bulunan diger filtreleme segenekleri raporlamaya dahil edilmez.

Yazim Kurallar
Sayfa Diizeni

Ust 3,5 cm, alt 2,5 cm, sol kenar 2,5 cm, sag 2 cm bosluk birakilacak sekilde tiim
metin alan1 170 mm X 240 mm seklinde olmalidir.

Yaz Tiiri

Times New Roman yazi karakteri kullamlmalidir. Tiirkce “Oz” Ingilizce
“Abstract” boliimleri 11 punto, ana metin 11 punto, yararlanilan kaynaklar
boliimii ise 1 punto olmali; metin, Tiirkge-Ingilizce 6zet ve yararlanilan kaynaklar
iki yone yash olarak hizalanmalidir. Metin tek satir aralig1 kullanilarak yazilmals,
paragraflar arasi 1 satir bosluk birakilmalidir.



Bashklar
Makale ana baslik ve alt basliklardan olusacak sekilde diizenlenmelidir.

Ana Bashk

Times New Roman karakterinde, biiyiik harfler kullanilarak, kalin, 14 punto
seklinde Microsoft Word formatinda olmalidir. Yazar ismi, kisaltmalari, yazar
ORCID numarasi ve e-posta adresleri basliktan sonra iki satir bosluk birakacak
sekilde yazilmali ve yazar ismi kiigiik, soyadi bilyiik olacak sekilde 11 punto yazi
karakterinde yazilmalidir.

Oz

300 kelimeyi gegmemeli ve “OZ” kalin, 11 punto olmali, zet metni 11 punto
olarak tiim metin Times New Roman yazi stilinde iki yana yasli ve tek paragraf
seklinde Microsoft Word formatinda yazilmalidir. Anahtar kelimeler italik, kalin
yazi tipinde ve 11 punto olmalidir. Makaleye uygun en az {i¢ en fazla bes anahtar
kelimenin ilk harfleri biiyiik diger harfleri kiiciik olacak sekilde yazilmalidir.

“0Z”de makalenin konusu, arastirma yéntemi ve sonucuyla ilgili kisa bilgiler
verilmelidir.

Abstract

Abstract ana baslik tiirk¢e anahtar kelimelerden sonra iki satir bosluk birakilarak
yazilmalidir. Times New Roman karakterinde, biiyiik harfler kullanilarak, kalin,
11 punto, iki yana yash ve tek paragraf seklinde Microsoft Word formatinda
olmalidir. 600 kelimeyi gegmemeli ve “ABSTRACT” kalin, 11 punto olmali; tiim
metin Times New Roman yazi stilinde Microsoft Word formatinda yazilmalidir.
Abstract’taki anahtar kelimeler (keywords) italik, kalin yazi tipinde ve 11 punto
olmalidir. Makaleye uygun en az ii¢ en fazla bes anahtar kelimenin(keywords) ilk
harfleri biiyiik diger harfleri kiiciik olacak sekilde yazilmalidir. “ABSTRACT’ta
makalenin konusu, arastirma yontemi ve sonucuyla ilgili kisa bilgiler verilmelidir.

Boliimler

Makalenin igerigine gére olusturulan boliim alt basliklar1 (GIRIS, KAVRAMSAL
CERCEVE, LITERATUR TARAMASI, ARASTIRMA METODOLOIJISI,
BULGULAR, SONUC, ...gibi) hepsi biiyiik harf olacak bi¢cimde, 11 punto ve
kalin (bold) olmalidir ve numaralandirma kullanilmadan yazilmalidir.

Ana Metin
Alt basliklar 11 punto, kalin ve biiytlik harf kullanilarak yazilmali ve metin kismi



11 punto, Times New roman yazi stilinde Microsoft Word formatinda olmalidir.
Makaleler tek siitun, iki yana yasli olacak sekilde ve paragraf aralarinda tek aralik
olacak sekilde yazilmalidir. Ilk béliimiin alt baslig1 anahtar kelimelerden sonra
bir satir bosluk birakarak baslamali ve bunu takip eden metin paragraflarinda
bosluk olmamalidir. Makale Uzunlugu sekiller ve figiirler ile birlikte 20 sayfay1
gegmemelidir.

Tablo, Sekil, Grafik ve Resimler

Metinde kullanilan tablo, sekil, grafik ve resimler yazar(lar) tarafindan 6zgiin
olarak olusturulmamis ise “kaynak” gosterilerek metin i¢inde kullanilabilir.
Tablo, sekil, grafik ve resimler metin kismina uyacak sekilde yerlestirilmeli ve
basliklar1 11 punto ve ortalanarak yazilmalidir. Metin i¢inde kullanilan tablo ve
grafikler Tablo 1., Tablo 2./ Grafik 1., Grafik 2. ... vb gibi siralanmalidir. Tablo
numaralar1 ve bagliklar tablodan dnce olacak sekilde yazilmalidir. Sekil, grafik
ve resimlerin numaralar1 ve basliklar1 kendinden(sekil, grafik ve resim) sonra
altta olacak sekilde Sekil 1., Sekil 2./ Resim 1., Resim 2. ... vb gibi siralanarak
yazilmalidir. Tablo, sekil, grafik ve resim basliklarinda kullanilan kelimelerin ilk
harfleri biiyiik digerleri kiiciik olacak sekilde olusturulmalidir.

Sonug¢

Baglik kalin, 11 punto, biiyiik harflerle ve metin kismi da 11 punto Times New
Roman yazi stilinde Microsoft Word formatinda yazilmalidir.

Makale ici Referans Gosterimi

Makale i¢inde referans gosterimi APA (en son siirlim) kurallarina uygun olacak
sekilde diizenlenmelidir.

APA referans kurallar1 i¢in bakiniz: https://www.citefast.com/styleguide.
php?style=APA &sec=form

Tek yazarli kaynaklara referans: (Atilgan, 2015: 28) , (Atilgan, 2015: 28-32)

Iki yazarl kaynaklara referans: (Atilgan & Demir, 2015: 28), (Atilgan & Demir,
2015: 28-32)

Bes yazarli kaynaklara ilk kez referans yapildiginda: (Atilgan, Demir, Celik,
Savasg & Yildirim, 2015: 28)

Bes yazarli kaynaklara ikinci kez veya daha fazla kez referans yapildiginda:



(Atilgan vd., 2015: 28)

Besten fazla yazarl kaynaklara ilk kez referans yapildiginda: ( Atilgan, Demir,
Celik, Savas, Yildirim....Isik, 2015: 28)

Besten fazla yazarli kaynaklara ikinci kez veya daha fazla kez referans
yapildiginda: (Atilgan vd., 2015: 28)

Internetten referans yapildiginda: (Mills, 2012)

Kaynak¢a

Makalede yararlanilan kaynaklar APA (en son siiriim) kurallarina uygun olacak
sekilde diizenlenmelidir.

APA kaynak gosterimi i¢in bakiniz: https://www.citefast.com/styleguide.
php?style=APA&sec=form

Kaynake¢a bagligt 11 punto, kalin; kaynaklar ise asagida gosterilen bigimde
alfabetik, numarasiz yazilmalidir. Ayrica eser ismi(referans alinan kaynak) italik
olmalidir.

Tek yazarh kitap
Tuncer, D. (1992). Dagitim Kanallar1 Sistemi. Ankara: Gazi Yaynlari.

iki yazarh kitap

Turgut, M. F. & Y. Baykul. (1992). Olgekleme Teknikleri. Ankara: OSYM
Yaymlart.

Editorlii kitap

Theberge, J. (Ed.). (1968). Economics of Trade and Development. New York:
John Wiley.

Ceviri kitap

Morgan, L.H. (2015). Eski Toplum. (Oskay, U. Cev.), Istanbul: Inkilap Yaymevi.

Kitap boliimii

Unliier, A.O. (1988). Bos Zamani Degerlendirme Agcisindan Kitle iletisim
Araclarinin Ulkemizde Durumu. Demiray, U. (Ed.). Kitle Iletisim Araclar1 ve



Bos Zaman (ss.71-113). Eskisehir: Anadolu Universitesi Egitim Teknolojisi ve
Yaygin Egitim Vakfi.

Basih dergi

Engin, B. H. (2016). Markalasma Kavranmi Cergevesinde Marka Ederi. Oneri
Dergisi. 12 (46): 277-294.

Elektronik dergi

Yengin, D. & Algiil, A. (2018). Kiiresellesme Baglaminda Sanal Gergeklik
Kullanimi. Turkish Online Journal of Design, Art and Communication-TOJDAC.
10 (2): 155-126. doi: 10.7456/10902100.

Basih Gazete

Kumcu. E. (2006, 11 Aralik). Biiylime yavaslama sinyali veriyor. Hiirriyet
Gazetesi. s.9.

Elektronik Gazete

Mills, S. (2012, 16 Ekim). How Twitter is winning the 2012 US election. The
Guardian. https://www.theguardian.com/commentisfree/2012/oct/16/twitter-
winning-2012-us-election (Erisim tarihi: 10 Temmuz 2018).

Tez

Algiil, N. (2006). Sanat Tarihinde Mahmut Akok. Marmara Universitesi Tiirkiyat
Arastirmalari Enstitiisti Tiirk Sanatt Anabilim Dali Yayinlanmamis Doktora Tezi,
Istanbul.

Web sayfasi

Yavuz, E. (2018, 7 Kasim). Zaman ve Insan Uzerine. https://dusunbil.com/
zaman-ve-insan-uzerine. adresinden alindi. (Erigim tarihi: 10 Temmuz 2018).
Rapor

Taymaz, E. (2018). Dijital Teknolojiler ve Ekonomik Biiyiime Raporu.
(TUSIAD-T/2018,10-600).

Elektronik Kaynaklar
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WRITING RULES

Articles prepared in accordance with the following publishing principles and
spelling rules, studies can be sent via dergipark (https://dergipark.org.tr/tr/pub/
icd). Articles sent back to their authors for improvement and / or correction in line
with pre-review and referee evaluation, The necessary corrections are made and
returned to the journal within a month at the latest. In the preliminary examination,
articles that are found to be not complied with the spelling rules are returned to
the author for correction and are not included in the publication program.

Providing the permissions of the authors (the main author or the rightful publishing
house) is obligatory for the translated texts and articles as well.

Publishing Principles

1.

The Journal of Communication Studies is a national, peer-reviewed journal
which is printed twice a year by Istanbul Aydin University, Communication
Faculty, for the purpose of contributing in the accumulation of knowledge in
the field of communications sciences through publishing scientific articles.

It is of first priority for the manuscripts to be an original ‘research article’
contributing to its field or a ‘collection article’ evaluating previous works in
its field and expressing new and noteworthy views in this respect. In addition,
evaluation articles from scientific books that are published in the related
fields and book reviews are also within the scope of the journal’s publication.

On the other hand, the journal has adopted the principle of publishing
Turkish translations of papers that are presented in different languages in
international scientific gatherings in order to provide more accessibility to
local researchers.

The main aim of the journal is to release the data obtained within the scope
of communications sciences to the public objectively and as is, without
contradicting the fundamental facts of science.

The journal does not publish materials limiting the freedom of thought,
conscience and expression, contradicting human rights, provoking violence,
hatred and hostility and offending religious values.

The journal does not publish articles which use a humiliating and/or degrading
language, epithets and/or ascriptions beyond the limits of criticism regarding
the person(s) or institution(s) in result of the scientific work

The scientific, ethic and legal responsibilities of the views and translations in
the manuscripts which are published in the journal belong to their respective
authors.



8. No royalty fee is paid to the authors of the articles that are published in the
journal.

General Rules

The languages to be used in the articles and articles published in the journal
are Turkish and English. If there is an institution supporting the study, it should
be specified in the article. Submitted articles should not exceed 12,000 words
including bibliography and appendices. Articles should be organized according to
the APA reference system (APA 6.0). Please make sure that the references given
in the text are in the bibliography. The maximum plagiarism rate determined
by the editorial board for our journal is 15 percent. The filtering options in
the plagiarism detection program are set as follows: -Excluding the reference
(Bibliography excluded) -Excluding quotes (Quotes excluded) -Except for the
text parts containing less than 5 words (Limit match size to 5 words) -Other
filtering options in the program menu are included in the reporting is not.

Writing Rules

Page Layout

Margins: up 3,5; down 2,5; left 2,5; right 2 cm with 170 mm X 240 mm over all
text space.

Type of Font

Times New Roman style should be used. Turkish Abstract English Abstract
should be in 11 pt, main text should be 10 pt. Text, Turkish-English abstract
and the sources used should be justify. Text should be written using single line
spacing, 1 line spacing between paragraphs should be left.

Headlines
The manuscript should be composed of main headings and sub-headings.
Main Title

Times New Roman character, using capital letters, bold and must be in Microsoft
Word format in 14-pt format. Author name, abbreviations, author ORCID number
and e-mail addresses should be written with two lines of space after the title and
the name of the author should be written in 11 pt font size.

Abstract

The text should be written in 11-pt font in Times New Roman font style and in
a single paragraph in Microsoft Word format. Must not exceed 300 words and



should be bold, 11 pt. Keywords should be in italic, bold type and 11 pt. At least
three, maximum five key words should be written with the first letter and the
other letters with small letters. In abstract (OZ), subject of the article, research
method and result should be given.

Abstract Title

Abstract title should be written with two lines of space after Turkish keywords.
Times New Roman should be in bold, 11 pt, justified, and in single word
Microsoft Word format using capital letters. Should not exceed 600 words and
abstract should be bold, 11 pt. and all text should be written in Microsoft Word
format in Times New Roman style. Keywords in abstract should be in italic, bold
type and 11 pt. At least three, maximum five key words should be written with the
first letter and the other letters with small letters. In abstract, subject of the article,
research method and result should be given.

Sections

Section subtitles created according to the content of the article (such as
INTRODUCTION, CONCEPTUAL FRAMEWORK, LITERATURE REVIEW,
RESEARCH METHODOLOGY, FINDINGS, CONCLUSION,...) should be
written in 11 pt, bold, all in capital letters and without numbering.

Main Text

Subtitles should be written in 11 pt, bold and capital letters and the text should be
in 11 pt., Times New Roman style in Microsoft Word format. Articles should be
written in a single column, justified, and in a single space between paragraphs.
The subtitle of the first section should start with a line space after the keywords
and there should be no spaces in the following paragraphs. Article length must
not exceed 20 pages with shapes and figures

Tables, Figures, Graphics and Pictures

If the tables, figures, graphics and pictures used in the text are not originally
created by the author (s), they can be used in the text by showing “source”.
Tables, figures, graphics and pictures should be placed to fit the text and the
headings should be written in 11 font size and centered. Tables and graphs used
in the text should be listed as Table 1., Table 2. / Chart 1., Chart 2. etc. and so
on. Table numbers and titles should be written before the table. Figures, graphics
and pictures of the numbers and the headers (figure, graphic and picture) then the
bottom of the Figure 1., Figure 2. / Picture 1., Picture 2. etc. should be written
as ordered. The first letters of the words used in the tables, figures, graphics and
image titles should be initials large and the others are small.



Conclusion

The title should be written in bold, 11 pt, capital letters and text in 11 pt. Times
New Roman style in Microsoft Word format.

In-Article Reference Display

Reference within the article should be arranged in accordance with the APA rules.

APA referans kurallar1 i¢in bakiniz: https://www.citefast.com/styleguide.
php?style=APA&sec=form

Reference to single authored sources: (Atilgan, 2015: 28), (Atilgan, 2015: 28-32)

Reference to sources with two authors: (Atilgan & Demir, 2015: 28), (Atilgan &
Demir, 2015: 28-32)

When reference is made to sources with five authors for the first time: (Atilgan,
Demir, Celik, Savas & Yildirim, 2015: 28)

When reference is made to sources with five authors for a second time or more:
(Atilgan vd., 2015: 28)

When references to resources with more than five authors are made for the first
time: (Atilgan, Demir, Celik, Savas, Yildirim....Isik, 2015: 28)

Reference to sources with more than five authors for the second time or more
times: (Atilgan vd., 2015: 28)
When reference is made from the Internet: (Mills, 2012)
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