Erken GOorinim

Journal Pre-proof

SOSYAL BILIMLER ENSTITUS0 DERGISI

PAMUKKALEUNIVERSITY
JOURKAL OF SOCIAL SCIENCES INSTITUTE

Halkla iliskilerle Kusaklar Arasi Bag Kurmak: Elvis Presley Ornegi

Ogr. Gor. Dr. Fatma YiGiT ACIKGOZ

Akdeniz Universitesi, Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Pazarlama ve Reklamcilik B&limdi,
ANTALYA.

e-posta: umransofuoglu@gmail.com, ORCID: 0000-0003-3748-1496

DOI: 10.30794/pausbed.1595576 ‘%
Ne

Dergi adi: Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi

Journal Name: Pamukkale University Journal of Social Sciences Institute Q

Gonderilme tarihi/Received: 03.12.2024 \
X

Kabul tarihi/Accepted: 03.02.2025 \

Bu makaleyi su sekilde alintilayin: Yigit Acikgdz, F. (2025) ﬁ iligkilerle Kusaklar Arasi Bag Kurmak: Elvis

Presley Ornegi”, Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimlern I&rgisi, sayl 68, ss. XX-XXX.

°
°
To cite this article: Yigit Agikgoz, F. (2025). “Cafine ‘r&nerations Through Public Relations: The Case of Elvis

Presley”, Pamukkale University Journal of Socia s Institute, issue 68, pp. XX-XXX.
°

This is a PDF file of an article that has@e nhancements after acceptance, such as the addition of a cover
e

page and metadata, and formatti dability, but it is not yet the definitive version of record. This version
will undergo additional copye esetting and review before it is published in its final form, but we are
providing this version to givenea ibility of the article. Please note that, during the production process, errors

may be discovered whic@ ffect the content, and all legal disclaimers that apply to the journal pertain.

Bu, kabuld
tutulan®bi

%pak sayfasi ve Ust veri ekleme, okunabilirlik icin bicimlendirme gibi gelistirmelere tabi
a nin PDF dosyasidir, ancak heniiz dosyanin kesin strimi degildir. Bu siriim, son haliyle
once ek dosya dizenleme, dizgi ve incelemeden gececektir, ancak makalenin erken



https://orcid:0000-0002-9277-3953

HALKLA iLiSKILERLE KUSAKLAR ARASI BAG KURMAK: ELViS PRESLEY ORNEGI

Oz

Halkla iliskiler, bir sanatgi ya da markanin imajini giiglendirerek genis bir kitleye hitap etmesini miimkiin kilar. Bu galisma,
Elvis Presley’nin kiltirel mirasinin halkla iliskiler stratejileri araciligiyla nasil nesiller boyu sirdurilebilir oldugunu incelemeyi
amaglamaktadir. Elvis Presley hem mizigi hem de kisiligiyle, halkla iliskiler kampanyalarinin glicli sayesinde bir kilttrel ikon
haline gelmistir. Arastirmada, Elvis Presley’nin popllaritesinin farkh kusaklar Gzerindeki etkileri detayl bir sekilde ele
alinmistir. Bu kapsamda, nitel arastirma yontemi kullanilarak, Baby Boomers, X, Y ve Z kusaklarindan 20 kisiyle derinlemesine
gorismeler yapilmistir. Bu gorismelerde, katiimcilarin Presley’nin kiiltirel mirasina dair algilari ve halkla iliskiler
stratejilerinin etkisi Uzerine degerlendirmelerde bulunulmustur. Arastirmanin bulgulari, Elvis Presley’nin hal iliskiler

stratejilerinin glcliyle nesilden nesile nasil taninmaya devam ettigini ve kultirel etkisinin nasil slrdt iglind
gostermektedir. Baby Boomers kusagl, Presley’nin kariyerinin zirveye ulastigi doneme taniklik ederken, X Kus Itir
araciligiyla, Y ve Z Kusaklari ise dijital platformlar sayesinde sanatgiyr yeniden kesfetmislerdir. Bu sthat: Présley’nin

zamanla evrimlesen bir kiltirel ikon olarak kalmasini saglamistir. Arastirma, halkla iliskiler kamp@y r i sanatginin
mirasini nasil zamansiz bir olguya donistirdGgini ve kiltirel ikonlarin yaratilmasindaki kritik rol\ ktadir.

Anahtar Kelimeler: iletisim, Halkla iliskiler, Elvis Presley, Marka, itibar

CONNECTING GENERATIONS THROUGH PUBLIC RELATIONS: Q&OF ELVIS PRESLEY

Abstract
Y
Public relations makes it possible for an artist or brand to appeal to a \Xce by strengthening its image. This study
aims to examine how Elvis Presley's cultural legacy is sustained across gew ions through public relations strategies. Elvis,
through both his music and his personality, has become a cultural jc@n%hrough the power of public relations campaigns. In
this study, the effects of Elvis' popularity on different generatfons'are apalyzed in detail. In this context, in-depth interviews

were conducted with 20 people from the Baby Boomers, X, Y erations using qualitative research methods. In these
interviews, the participants’ perceptions of Elvis’ ct&&)ra e and the impact of public relations strategies were
evaluated. The findings of the study show how Elvis Pses ues to be recognized from generation to generation through
the power of public relations strategies and how his impact is sustained. While the Baby Boomers witnessed the peak

of Elvis' career, Generation X rediscovered Elvis
digital platforms. These strategies ensured thh
how public relations campaigns transform

rough tetro culture, and Generations Y and Z rediscovered Elvis through
isscemained a cultural icon that evolved over time. The research highlights
acy into a timeless phenomenon and emphasizes the critical role of




1. GiRiS

Halkla iliskiler, bir kisi ya da kurumun paydaslariyla olan baglarini giiclendirir ve itibarini sekillendirir. iyi
yonetilen halkla iliskiler, insanlarin glivenini kazanmayi ve onlarin algisini olumlu yonde etkilemeyi saglar. Bir
organizasyonun veya bireyin, toplumla etkili iletisim kurmasi, hedeflerine ulasabilmesi igin kritik bir rol oynar. Bu
siire¢ hem mevcut iliskilerin strdarilmesini hem de yeni firsatlarin ortaya ¢ikmasini saglar. Halkla iliskiler, bir
markanin ya da kisinin uzun vadeli basarisinin teminatidir. Nitekim literatlirde halkla iliskilerin 6nemine vurgu
yapan birgcok tanim ve yayin bulunmaktadir. Smith’e (2020) gore halkla iliskiler, bir organizasyonun veya bireyin,
hedef kitleleriyle karsilikli anlayis ve olumlu iliskiler kurmasini amaglayan stratejik bir iletisim yonetimidir. Grunig
ve Hunt (1984), halkla iliskileri organizasyonlarin hedef kitleleriyle karsilikli iletisim kurarak olumlu iliskiler
gelistirmesi sireci olarak tanimlar. Bu tanim, halkla iliskilerin iki yonli iletisim modelini vurgular ve
organizasyonlarin toplumla etkilesimlerini optimize etmeyi amagclar. Cutlip vd. (2006), halkla i
organizasyonlarin hedef kitlelerle olan iliskilerini yoneterek itibarlarini korumalarini ve gelistirmelegi ol
bir yonetim fonksiyonu oldugunu belirtir. Halkla iliskiler; medya iliskileri, kriz iletisimig, k %
sorumluluk, marka yonetimi ve etkinlik yonetimi gibi ¢esitli islevleri icerir (Lattimore vd., 201}%

Tim sektorler igin strdirdlebilir basari igin kritik bir Sneme sahip olan halkla iligkiler %\;3 in de hayati

itik bir 6neme
e kriz durumlarini
ileri, sosyal medya

bir 6neme sahiptir. Nitekim halkla iligkiler, inli isimlerin imajlarini olusturmak ve strdii
sahiptir. Unliiler, kariyerlerinin farkl asamalarinda bilinirliklerini artirmak, itibarlarini
yénetmek igin halkla iliskiler stratejilerine ihtiya¢ duyarlar (Rein vd., 1987:3
yonetimi, etkinlikler ve hayran kitleleriyle dogrudan etkilesim, Gnlilerin genis asmasini ve olumlu bir
imaj olusturmalarini saglar (Marwick ve Boyd, 2011:141). Ozellikle dijital¢cag sosyal medya platformlari
Gnlalere hayranlariyla dogrudan baglanti kurma ve kisisel markalarini gigl m imkani sunar (Solis, 2011:17).
Ayrica, kriz iletisimi, Gnlulerin itibar kaybini 6nlemek ve kamuoyupti %i;a)lugurmak icin 6nemli bir halkla
iliskiler araci olarak 6ne ¢ikar (Coombs, 2007:172). Bu ne la iliskiler, unlllerin uzun vadeli
popdularitelerini ve kariyer stirdurulebilirliklerini saglamak igin vazg ez bir stratejik aragtir.

Halkla iligkileri etkin bicimde kullanan isimler arasinda resley 6nemli bir yer tutmaktadir. Zira Elvis
Presley 20. yiizyilin en ikonik mizisyenlerinden biri inya ¢apinda blylk bir Gne sahiptir. Onun
giinimizde hala popller olmasinin ardinda, muzikal rinin yani sira basarili halkla iliskiler stratejileri

yatmaktadir. 1N

Presley'in kariyer yonetimi, halkla iliskileri ur%g ilinirligini artirmadaki etkisine klasik bir 6rnek teskil
etmektedir. Menajeri Colonel Tom Parker, Pres edya gorindurlGginu artirmak ve imajini olugsturmak igin
etkili halkla iliskiler kampanyalari dizerfle ir. sley'in medya goriinirliigl, etkinlikler, filmler, belgeseller,
yeniden basimlar ve dijital platformlard % arhigl, onun nesiller boyunca taninmasini saglamistir. Presley'in
o6liminden sonra da varisleri, halkl i ampanyalarini stirdiirmiis ve onun mirasini korumak igin cesitli
etkinlikler, konserler, filmler ve m panyalari diizenlemistir.

Bu calismada, Elvis Presleyé jJitirel mirasinin nesiller boyunca sirdirilebilmesinde halkla iliskiler
kampanyalarinin oynadig keitik\coNincelenmistir. Baby Boomers, X, Y ve Z kusaklarindan 20 katilimci ile yari
yapilandiriimis gériisme fdr a derinlemesine goriismeler yapilmistir. Bu gérismelerden elde edilen veriler,
betimsel analiz yonte tégorilere ayrilmig ve literatiir gergevesinde incelenmistir.

I-%V\AS Presley’nin efsanelesmesinde ve zamansiz hale gelmesinde halkla iliskiler
ve halkla iliskilerin kilturel ikonlar yaratmadaki kritik roltinl goézler 6niine sermektedir.
iteratiirde Elvis Presley’nin mizikal mirasi, kiiltiirel etkisi ve popilerliginin nasil kalici hale

Ayrica, ulusl %}
geldigigl i % irkac 8nemli calisma bulunmaktadir. Ornegin, Frith (1996) Elvis'in medya gériinirligiini ve

ha mpanyalarinin nasil onun imajini sekillendirdigini ele almistir. Benzer sekilde, Shipman (2004),
El in muzikal mirasini ve kultlirel etkisini ele alir. Presley'nin popler kiiltir Gzerindeki etkisini ve nasil
kidlta dir ikon haline geldigini tartigir. Lott (1999) ¢alismasinda, Elvis Presley'nin kilturel etkisinin bir kismi,
onun irksal temalarla iliskili calismalari ve donemin toplumsal yapilariyla etkilesiminden kaynaklanmaktadir.
Kitapta, Presley'nin kiltiirel mirasinin nasil sekillendigi analiz edilmektedir. Diger yandan Fraser ve Brown (2002),
calismalarinda, Elvis Presley hayranlarinin ve taklitgilerinin, onun degerlerini benimseyip yasam tarzlarini
degistirerek onunla glicli bir 6zdeslesme gelistirmelerini inceleyerek, Gnli kimligi ve Unlilerle 6zdeslesmenin
sosyal etkilerini tartismislardir.

Auster (2008), Elvis Presley'nin Amerikan kiiltlirindeki roliini ve poplilerliginin nasil devam ettigini analiz
eder. Presley'nin, Amerika'nin kulturel kimligini nasil sekillendirdigi ve halk arasinda nasil ikonik bir figir haline
geldigi incelenir. Bu galismalar, Elvis’in halkla iliskiler kampanyalarinin kiltlrel etkisini anlamamiza 6nemli
katkilar sunmaktadir. Ancak, Tirkiye literatiirinde bu baglamda bir yayina rastlanmamistir. Bu nedenle,




calismanin literatilire katkisi, Elvis Presley’in halkla iliskiler stratejilerinin kiltirel mirasini nesiller boyunca nasil
sirdlirdiglinG ele alarak, bu 6nemli konuyu Tiirkge literatirde tartismaya agmak olacaktir.

2. HALKLA iLiSKILER: UYGULAMA YONTEM VE ARAGLARI

Halkla iliskiler, organizasyonlarin hedef kitlelerle olumlu iliskiler kurmasini ve itibarini gliclendirmesini
saglayan stratejik bir yonetim fonksiyonudur. Geleneksel halkla iliskiler uygulamalari genellikle medya iliskileri,
basin bltenleri, etkinlik yonetimi ve kriz iletisimi gibi araglarla yurGtilmektedir. Medya iliskileri, bir
organizasyonun hikayelerini gazeteler, dergiler ve televizyon gibi geleneksel medya kanallarinda paylasmasini
kapsar. Basin biltenleri, halkla iliskiler uzmanlarinin bilgi paylasimi icin en sik kullandigi yontemlerden biridir ve
hedef kitlenin ilgisini cekecek sekilde tasarlanir (Cutlip vd., 2006:27). Etkinlik yonetimi ise Grin lapsmanlari,
fuarlar ve basin toplantilari gibi organizasyonlarla, markanin hedef kitlesiyle dogrudan etkilesim kurmasihi saglar
(Smith, 2020). Ayrica, kriz iletisimi, bir organizasyonun itibarini tehdit eden durumlarda stratgji tlar
gelistirerek kamuoyundaki olumsuz algiy1 en aza indirgemeyi amaglar (Coombs, 2007:165). %

Dijitallesmeyle birlikte halkla iliskiler uygulamalari blyiik bir donlisim gegirmistir. D|J|tal r
kitleyle daha hizli ve etkili bir iletisim kurma imkani sunmaktadir. Ozellikle sosyal medya a rde 6nemli

bir arag haline gelmistir. Markalar, sosyal medya platformlarinda dogrudan iletisimkuxa dsteri iligkilerini
ta h

, hedef

giclendirebilmekte ve itibarlarini yénetebilmektedir (Solis, 2011:17). Sosyal medya di raglari, kullanici geri
bildirimlerini analiz etmek ve kriz durumlarina hizli yanit vermek igin kulla r{Kaplan ve Haenlein,
2010:61). icerik pazarlamasi da dijital halkla iliskilerde dnemli bir ydntemdir. kalaf, bloglar, videolar ve e-
kitaplar gibi iceriklerle hedef kitleye deger sunarak marka sadakati qu5 ayiNhedefler (Pulizzi, 2012:119).
Ayrica, cevrimigi itibar yonetimi, bir markanin dijital ortamda nasil algil ontrol etmek icin stratejik bir
siirectir (Smith, 2020:21). ® ’gcs

Unliiler icin halkla iliskiler uygulamalari, genellikle medya iliski | tisimi ve sosyal medya yonetimi gibi
araclarla yuratiulmektedir. Medya iligkileri, Gnlilerin gorunurlugun; tirmak igin roportajlar, dergi kapaklari ve
televizyon programlar gibi kanallar araciligiyla kullanilir (Rejalv 1987 27). Kriz |Iet|§|m| ozelllkle kariyerlerini
tehdit eden skandallar ve yanlis anlasilmalar karsisindaanii i
2007:13). Sosyal medya, Unlilerin hayran kitleleri rtdan iletisim kurmasini ve kisisel markalarini
glclendirmesini saglar (Marwick ve Boyd, 2011: 14%2 , Taylor Swift gibi tinlller, sosyal medyay: etkili bir

sekilde kullanarak hem hayran kitlesini ge t em de kriz durumlarini yénetmektedir (Schroder,
2013:181). Ayrica, etkinlik katihmi, marka |§ ve hayir isleri gibi halkla iligkiler stratejileri, tnlilerin
kamuoyundaki olumlu imajini desteklenﬁek dir.

Sonug olarak, halkla iligkiler uygula neksel ve dijital araglari bir arada kullanarak organizasyonlarin
ve bireylerin hedef kitleleriyle anlam r asini saglamaktadir. Unliiler igin ise bu uygulamalar hem itibar
yonetimi hem de séhretlerini sur eri agisindan vazgecilmezdir.

3. ELVIS PRESLEY VE HALK ®

Elvis Presley'imka netimi, halkla iliskilerin Gnlilerin bilinirligini artirmadaki etkisine klasik bir 6rnek
olarak gésterileb% in menajeri Colonel Tom Parker, onun medya goérinirluguni artirmak ve imajini
sekillendirmek Q@ halkla iliskiler kampanyalari yaratmastir (Wertheimer ve Guralnick, 2017:15). Benzer
sekilde, mo e@ mde Taylor Swift ve Beyoncé gibi Ginliler, sosyal medya ve dijital halkla iliskiler stratejileriyle
genis R3yran\ki rine ulasarak bilinirliklerini ve itibarlarini artirmislardir (Schréder, 2013:81). Ozellikle biiyiik
kit isteyen sanatcilar icin medya ile iliskiler halkla iliskilerin 6nemli bir ayagini olusturmaktadir.
Ni ig’Presley gibi diinya genelinde taninan ikonik ismin kalici popularitesinin ardinda da medya ile iliskiler
basta ak tzere halkla iliskilerin gesitli islevlerinin birlikte etkin sekilde kullanimi yatmaktadir. Elvis Presley'in
kariyerinin baslangicindan itibaren halkla iligkiler stratejileri dnemli bir rol oynamistir. Colonel Tom Parker,
Presley'in menajeri olarak, medya goriunirligini artirmak ve Elvis'in imajini sekillendirmek igin halkla iliskiler
kampanyalari yiritmustir (Rodman, 2013:23). Presley'in halkla iliskiler stratejileri onun hem gen¢ hem de yasli
dinleyicilere hitap etmesini saglamis ve bu sayede genis bir hayran kitlesi olusturmustur.

Diger yandan kusaklararasi iletisim, farkli yas gruplari arasinda bilgi ve degerlerin paylasilmasini ifade eder
(Kaplan, 1994:11). Halkla iliskiler, bu iletisimi kolaylastirarak kusaklar arasinda anlayis ve is birligi ortami yaratir
(Ihlen, 2005:29). Elvis Presley'in mizikal mirasinin nesiller boyunca sirdirilebilmesi, basarili halkla iliskiler
stratejilerinin bir sonucudur. Arastirmaya dahil edilen Baby Boomers (1946-1964 dogumlular), Elvis Presley’in
kariyerinin zirvesine taniklik etmis bir kusaktir. Presley’in muzigi ve sahne performanslari, bu kusagin genglik
yillarinda bir kiltirel devrim yaratmistir. X Kusagi (1965-1980 dogumlular), Elvis’i daha ¢ok retro kiltir ve




televizyon yayinlari araciligiyla tanimistir. Y Kusagi (1981-1996 dogumlular), Elvis’i dijitallesmenin basladigi bir
dénemde, DVD’ler, muzik platformlari ve yeniden basilan albumleriyle kesfetmistir. Z Kusagi (1997-2012
dogumlular) ise dijital cagin icine dogmus bir kusak olarak, Elvis Presley’i sosyal medya, dijital mizik platformlari
ve belgeseller araciligiyla yeniden tanimaktadir.

Farkh etkilesimin temelinde teknolojik gelismelerin etkisi yatmaktadir. Dijital halkla iliskiler, online itibar
yonetimi, sosyal medya stratejileri ve icerik pazarlamasi gibi alanlari kapsamaktadir. Dijital platformlar,
organizasyonlarin hedef kitleleriyle daha dogrudan ve etkilesimli bir sekilde iletisim kurmalarini saglar (Smith,
2020:52). Elvis Presley'in zamansiz popilaritesi, halkla iliskiler stratejilerinin gliciini ve etkisini gostermektedir.
Presley'in medya gorunirlugi, etkinlikler, belgeseller, yeniden basimlar ve dijital platformlarda strekli varligi gibi
halkla iliskiler faaliyetleri, onun nesiller boyunca taninmasini saglamistir. Bu stratejiler, Presley'in miuzikal
mirasinin ve imajinin kusaklar arasi sirdurulebilirligini desteklemistir (Jorgensen, 2002:71).

Elvis Presley'in popilaritesini olusturan ve yasatan en énemli halkla iliskiler calismalarina géz atilac lursa;
medya kullanimi basi gekmektedir. Presley’nin kariyerinin basinda, 1956'da Ed Sullivan Show'a gl% by Uk

yanki uyandirmis ve Presley’nin genis kitleler tarafindan taninmasini saglamistir (llson, 9%338)., Ayrica,
Presley’nin fotograflari ve roportajlari stirekli olarak popliler dergilerde ve gazetelerde yer‘al . §riegin, Life

ve Look dergilerindeki kapak fotograflari, onun karizmasini ve gekiciligini genis kitlelere tagi I sunmustur
(Bertrand, 2000:37). Elvis’in film kariyeri de oldukga renklidir. Presley’nin, 1956'da 31 filmde rol
almistir. Bu filmler, onun sadece bir mizisyen degil, ayni zamanda bir sinema yildiz arak da taninmasini
saglamistir. "Jailhouse Rock" ve "Viva Las Vegas" gibi filmler, onun mizik kapi eNdeWuyuk katkr saglayan
eserlerdir. Diger yandan, Presley’nin 1968'deki "Comeback Special" televizyo grami, onun kariyerinde bir

donlim noktasi olmustur. Bu program, Presley’nin sahneye geri donisiihi vezhala glicli bir performans
sergileyebilecegini gdstermistir (Gaar, 2011:19). 1970'lerde Las Vegas'tdki kopser serileri de onun efsanesini
pekistirdi. Bu konserler, Presley’nin canli performans yeteneklesifi Oka e karizmasini ortaya koymustur
(Kealing, 2017:21). Fan kuliipleri Presley’nin kariyerinde dnemli bi \ iptir. Presley’nin halkla iliskiler ekibi,
diinya genelinde fan kullipleri olusturarak, kullplerle siirekli iletiil halinde olmustur. Hayranlarina dizenli
olarak mektuplar génderilmis, imzal fotograflar ve 6zel Urlalemsunulmustur. Bu kultpler, Presley’nin hayran
kitlesini canl tutmak ve onun hakkinda olumlu hikayete k”icin dnemli birer unsur olarak hala etkisini
korumaktadir (Doss, 1999:32). Presley’nin sohreti ici Il n bir diger halkla iliskiler uygulamasi da marka
ortakliklari ve sanatglya ait Grinlerdir. Presley'nim’s i Ve imaj1, bircok farkh Grtinle iliskilendirilmistir. Bu Grinler
arasinda plaklar, posterler, giysiler ve hatta o r almaktadir. Bu, Presley’nin pop kiltir ikonu olarak
taninmasini saglayan unsurlar arasinda sayil

oynamistir. Graceland, her yil mil
2016:23). Ayrica, Presley’nin mi
mirasini gelecek nesillere aktar
Halkla iliskiler stratejilerinfa
bir paydada bulusturma iyeline sahiptir. Elvis Presley'nin halkla iligkiler stratejileri, onun muzikal mirasini
ve kiiltirel etkisini n unca strdirmesini saglamistir. Bu makale, Elvis Presley’nin diinya genelinde
taninmasinda ve ON‘ sonra da halkla iligskiler kampanyalarinin giicli sayesinde nasil zamansiz hale geldigini
ortaya koymakta% a iliskilerin kaltlrel ikonlar yaratmadaki kritik roliinli gozler 6niine sermektedir. Ayrica
ncelendiginde Elvis Presley'in; miizikal mirasi, kiltirel etkisi ve popiilerliginin nasil kalici hale
alismalar bulunmakla birlikte Tirkiye literatirin bu baglamda bir yayina rastlanmamistir. Bu
In literatlre katki sunacagi dusinilmektedir.
VE METOT

Bu calismada Elvis Presley o6rneginden yola cikarak halkla iliskiler kampanyalarinin kiltirel ikonlar
yaratmadaki kritik rolini ortaya koymak amaglanmistir. Bu kapsamda, dncelikle olay ve olgulari kendi dogal
ortamlarinda betimlemeye, katilimcilarin bakis agilarini timevarim yaklasimiyla anlamaya ve yansitmaya
odaklanan nitel arastirma yontemi benimsenmistir. Arastirmada veri toplama araci olarak yari yapilandiriimis
goriasme teknigi kullanilmistir.

Arastirmaya katilacak kisilerin belirlenmesinde amagcl 6rneklem yontemi tercih edilmistir. Bu yontem, belirli
Ozelliklere veya kriterlere gére bilgi agisindan zengin bireylerin segilmesini saglar ve nitel arastirmalarda
derinlemesine veri toplamak igin sik¢a kullanilir (Patton, 2014:22). Bu baglamda, Baby Boomers, X, Y ve Z
kusaklarini temsilen, her kusaktan toplam 20 katilimci segilmistir. Katihmcilar, Elvis Presley’in mizikal mirasi ve
popiilaritesine dair gorislerini paylasarak ¢alismaya katki saglamistir.



Toplanan verilerin analizinde ise betimsel analiz ve nitel icerik analizi yontemlerinden yararlaniimistir.
Betimsel analiz, elde edilen verilerin 6nceden belirlenmis temalar ¢cercevesinde 6zetlenmesini ve yorumlanmasini
saglayan bir yontemdir (Yildinm ve Simsek, 2008). Bu baglamda, gorismelerde elde edilen veriler tematik
cercevede incelenmis ve Elvis Presley’in halkla iliskiler stratejilerinin kusaklar (izerindeki etkisi, katilimcilarin
ifadeleri dogrultusunda analiz edilmistir. Ayrica, nitel icerik analizi yontemiyle, veriler arasindaki oriintiler ve
iliskiler derinlemesine incelenmis ve ¢alismanin ana temalari ortaya ¢ikarilmistir.

Veri toplama siirecinde, segilen orneklemle yari yapilandinimis gorismeler gerceklestirilmistir. Yari-
yapilandiriimis gériisme yéntemi, katilimcilarin kendi fikirlerini ve kisisel algilarini ifade edebilmelerine olanak
taniyan gorusme teknigidir (Merriam, 2013:34). Bu yontemde, arastirmaci dnceden belirlenmis konu basliklari ve
sorularla katilimciya rehberlik eder. Katilimci, arastirmacinin belirledigi konu basliklari ve sorular disinda da
konusabilir ancak bu, arastirmacinin izin verdigi 6l¢lide olur. Bu yaklasim, arastirmacinin belirledigi temel soru ve
konu yapisini korurken, gerektiginde derinlemesine arastirma yapma olanagi saglar (Girbiz ve Sahin,
Arastirmaya dahil olan katilimcilardan veri toplanirken; cinsiyet, egitim durumu ve yas grubun :

o

jenerasyona ait olduklari géz 6niinde bulundurularak degerlendirmeler yapilmistir. Bu gori

tercihleri ve nedenleri, Elvis Presley hakkinda bilgi ve erisim kanallari, Elvis Presley'in popdilerli k el mirasi
atilimcilarin

i un ve detayli

ri yapilandirilmis
orularin gegerliligini
eler Nisan 2024- Mayis
ultusunda dort ana tema

r

yanitlari yorumlanmistir. Nitel arastirmalarda, bliylik gruplardan ziyade arastirma hedefle

veri saglayabilecek 6rneklem secimi 6nemlidir (Coyne, 1997:627). Bu baglamda, 2%
)

»

gorisme teknigi kullanilarak goériismeler yapilmistir. Arastirmanin amaglarina
do

gibi konulara iliskin sorular yoneltilmistir. Sorulara verilen yanitlar igiginda 5 ana tema b

saglamak i¢in goriisme formu, konuyla ilgili uzman goértsi alinarak hazirlanmist
2024 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir. Katilimcilarin verdigi ceva[\'

belirlenmis ve bu temalar literatlr baglaminda yorumlanmistir.
Calisma, Akdeniz Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Ar3 @(aym Etigi Kurulu’nun 10.07.2024
karar tarihi ve 2024/14-322 karar numarasi ile etik agidan uygun bul x r.
5. BULGULAR d
&
Katihmcilarin 6zellikleri Tablo-1’de, verdikleri ceva@p a olusturulan temalar ise Tablo-2’de verilmistir.
&
Tablo 1: Kafilintella emografik 6zellikleri
Ait oldugu kusak Katilimci Sayisi Cinsiyet
Baby Boomers (1946-1964 dogumlular) 5 Katilimcl Kadin 2/Erkek 3
X Kusagi (1965-1980 dogumlular) 5 Katilimcl Kadin 3/Erkek 2
Y Kusagi (Y Kusagi) (1981-1996 dogumlular) 5 Katilimcl Kadin 2/Erkek 3
Z Kusagi (1997 ve sonrasi dogumlular) 5 Katilimci Kadin 2/Erkek 3
Arastirmada ilk olarak, katilthacitarin ismi ve kusaklarina dair bilgiler alinmistir. Bu dogrultuda, katihmcilara
kusaklarina ait tanimlar veri aby Boomers, X Kusagi, Millennials (Y Kusagi) ve Z Kusagi arasindaki farkliliklar

sorulmustur. Aras m% usagl esit sekilde temsil edebilmesi icin 5’er katiimci dahil edilmistir. Toplam 20
katilimcinin 9’u k ietkektir. isimleri gizli tutulan katiimcilarin calisma boyunca; Baby Boomers kusag icin

B1, B2, B3, B4, gicin; X1, X2, X3, X4, X5, Y Kusag! icin; Y1, Y2, Y3, Y4, Y5, Z Kusagi icin; Z1, 22, Z3, Z4, 25
olarak kod| ir.
N & Tablo 2. Katilimci kapsaminda olusturulan temalar
Tema -1 Muzik Tercihleri ve Nedenleri
Q Tema -2 Elvis Presley Hakkinda Bilgi ve Erisim
Kanallari
Tema -3 Kusaklar Arasi Etkilesim ve Algi
Tema -4 Halkla iligkilerin Rolii

5.1. Tema-1: Mizik Tercihleri ve Nedenleri

Arastirma kapsaminda katilimcilardan, sevdikleri miizik tiirleri ve bu tercihlerinin nedenlerini aciklamalari
istenmistir. Ayrica, katihmcilarin en ¢ok dinledikleri mizik sanatgilari veya gruplari hakkinda bilgi edinilmistir.
Cevaplar incelendiginde katilimcilarin mizik tercihlerinin, kusaklar arasinda belirgin farkliliklar gosterdigi
gorulmektedir. Y kusagi ve Z kusagi (1997 ve sonrasi doganlar) arasinda pop, rock, R&B, metal ve klasik miizik gibi
turler popilerken, Baby Boomers (1946-1964 arasi doganlar) ise daha ¢ok country ve rock and roll mizik tdrlerini



tercih etmektedir. Ornegin; Z1 kod adl katilimci "Blues, metal, klasik mizik. Tercih nedenim: Metal mizik,
aksiyon dolu oyunlari daha heyecanli hale getiriyor. Blues ve Klasik Miizik ise rahatlamama yardimci oluyor ve
yaraticthgimi artiriyor." seklinde yanit verirken, X3 kod adli katilimcr “Eski Tlrk pop ve yabanci pop. Ruhuma iyi
geliyor.” seklinde yanit vermistir. Diger yandan B5 kod adli kullanici ise “Country ve Rock and Roll severim. Bu
turler benim genglik yillarimda ¢ok popilerdi ve hala ruhuma hitap ediyor.” demistir. Y4 kod adli kullanici ise
“Elvis Presley, Pink Floyd, Mozart, Little Richard, Billie Eilish, Maneskin’in muzikleri hosuma gidiyor. Eski klasikler
ruhumu dinlendirirken, yeni sanatgilarin retro sarkilara cover yapmalari ilgimi ¢ekiyor.” ifadelerini kullanmistir.
Yanitlardan da anlasilacagi Gzere, kusaklarin mizik tercihleri farklilik géstermektedir. Bu nedenle, farkli kusaklarin
mizik zevklerinin birbirinden farkli olmasi, her kusaga 0zel, hedefe yonelik stratejiler gelistirilmesini
gerektirmektedir.

Nitekim, halkla iliskiler ¢calismalari belirlenirken hedef kitlenin iyi analiz edilmesi son derece 6n
baglamda, hedef kitlenin demografik ozellikleri ile sosyokultiirel 6zelliklerinin tespit edilmesi, ¢a
amacina ulasabilmesi igin kritik bir rol oynamaktadir (Grunig ve Hunt, 1984:28). Zira, muzik tercihlerigi
gostergeler, farkl kusaklara yonelik stratejiler gelistirilmesinde kullanilabilir. Kusaklarin mizik terci i,onlarin
genel yasam tarzi, teknolojik etkilesim bicimleri ve sosyo-kiiltiirel degerleriyle yakindan ili i

kusaginin dijital platformlarla olan gigli baglari ve daha fazla kisisel ifade araylslarl,x

ihlerinde de
asina olmakla
daha nostaljik ve

kendini gosterir; bu kusak, modern ve yenilikgi muzik turlerine ilgi duyar. Y kusagi ise t
birlikte, daha klasik popiler kiltlir 6gelerini de takdir ederken, Baby Boomers ve

geleneksel miizik turlerine yatkindir.

Bu baglamda, halkla iliskiler stratejileri belirlerken miizik tercihlerine g%r jenerasyonlara yonelik
iletisim kanallari Gizerinden hedef kitle segmentasyonu yapilabilir. OrneginyX kusagini hedefleyen bir etkinlikte
yer alacak mini konserler alternatif rock ve 80'ler/90'lar pop tarzi gibi nostdljik miziklere yer verilebilir ve etkinlik,
Facebook, radyo, televizyon, bloglar araciligiyla duyurulabilir. Z kusag.j %}op, rock, R&B, metal, hip hop gibi
miizik turleri tercih edilebilir ve etkinlik, bu kusagin yogun olarak k N ikTok, Instagram, YouTube gibi dijital
mecralardan duyurulabilir.

Ayrica, katihmcilarin muzik tercihleri ve kusak 6zellikleri

Ornegin, Z kusagindan bir katilimcinin "Metal aksiyonlu%a
n

aki baglanti net bir sekilde analiz edilmelidir.
ha heyecanli kiliyor" seklinde bir ifadesi, bu
anda oyun, video icerik ve diger dijital araglarla
r,%usaklarin mizikle olan kilturel iliskisini anlamada

kusagin mizikle olan etkilesiminin sadece dinleme degi
da sekillendigini gostermektedir. Bu gibi bireysd‘lf
onemli ipuglari sunmaktadir.

5.2. Tema -2: Elvis Presley Hakkinda Bilgi ve Eri allan

Bu tema altinda, katilimcilarin Elvis®Pré&sley hakkinda bilgi edinme yollari ve kaynaklari irdelenmistir. Bu
kapsaminda katihmcilara Elvis Presley dazPresley'i ilk kez hangi medya kanali araciligiyla duyduklari, Elvis
Presley hakkinda bilgi almak igin i aKlari takip ettiklerini sorgulayan sorular sorulmustur. Ayrica,

katilimcilarin Elvis Presley'in mizig inda dislinceleri alinmis ve Presley’i popller yapan iletisim kanallari ile
hangi kanallardan mizik dinle %kmda gorisleri alinmustir. Ayrica, Elvis Presley’e adanmis sosyal medya
hesaplarinin takibini yapip lari ve Presley ile ilgili haberlere veya paylasimlara rastlayip rastlamadiklari
da sorgulanmistir.

Yanitlarda; B2we adl katihmci Radyo, B3 kod adl katilimci plak ¢alar, B1 ve B5 kod adli katilimci ise
Televizyon yayml%@vis Presley’den haberdar oldugunu belirtmistir. X1 kod adh kullanici televizyon ve
radyo yaymlarmd@ tcidan haberdar oldugunu ifade ederken, X2, X3 ve X5 kod ali kullanicilar televizyon
yayinlari ar c% anatgidan ilk defa haberdar olmus, X4 kod adli kullanici ise mizik dergisinden sanatglyi
tanimigtir, % 3 -Y5 Radyo araciligiyla Elvis Presley’i tanimisken Y4 kodlu katihmci TV'den tanimistir. Z1 kod
adlgkat “Sihemada filmini izledim ve bu vesileyle tanidim. Sonrasinda sarkilarini dinlemeye basladim. Su an
ha adesini kullanmigtir. Z3 ve Z5 kodlu katihmcilar sinema filmi izerinden sanatgiyi tanirken Z2 ve 74
kodlu%uflanicilar internet portallari Gzerinden sanatgiyr tanimistir.

Yanitlar incelendiginde katilimcilarin, Elvis Presley hakkinda bilgi edinmek icin birbirinden farklh kanallari
kullanmakta oldugu goérulmektedir. Nitekim, geng kusak olarak nitelendirilen Z kusagi genellikle internet ve sosyal
medya Uzerinden bilgi edinmektedir. Bu kusagin sanatciya erisim kanallarinin; internet, sosyal medya, Spotify,
YouTube gibi dijital mizik platformlari olarak goriilirken, Google aramalari, sosyal medya paylasimlari, dijital
mdzik listeleri, online biyografiler ise sanatgi ile ilgili bilgi edinme yontemleri olarak nitelendirilebilir. Nitekim,
dijitallesme bu kusaklarin bilgiye erisim seklini tamamen degistirmistir. Elvis Presley hakkinda bilgi edinirken, kisa
videolar, sosyal medya génderileri ve ¢cevrimici makaleler bu kusaklar icin ana kaynaklardir. Ozellikle Z kusaginin
yanitlari incelendiginde ¢ogunlugunun sanatgiyl sinema filmi Gzerinden tanidig goriilmektedir. Sinema eski bir
iletisim kanali olarak degerlendirilse de bu kusak sanatgiya dair yapilan film ile ilgiliyi bilgiye yine sosyal aglar
Gzerinden erismistir. Burada sinemayi 6ne ¢ikaran ana etken Elvis Presley’in hayatini konu alan 2022 yapimi



“Elvis” filmidir. Film, 2022'nin en iyi on filmi arasinda yer almis ve bircok prestijli 6diile aday gosterilmistir. Sinema
halkla iliskilerde etkili bir arag olarak kullanilabilir, Elvis Presley filmi 6rneginde oldugu gibi genis kitlelere ulagsma
ve duygusal etkilesim yaratma potansiyeli sayesinde halkla iliskiler stratejilerinde 6nemli bir rol oynar. Bu
calismada X kusagi daha ziyade sanatclyl TV'den tanirken, Y kusagi X e gore daha gen¢ kusak olmasina ragmen
sanatclyl TV ye gore daha eski bir kitle iletisim araci olan radyo Uzerinden tanidigini ifade etmistir. Buradaki ana
etkenin sanatginin 1977 yilindaki oliminden sonra TV vyayinlarindaki gorinirlGginin azalmasi olarak
yorumlanabilir.

Calismada gorilmektedir ki daha yash kusaklar olan X ve Baby Boomers televizyon, radyo ve gazete gibi
geleneksel medya kanallarini tercih etmektedir. Bu kusaklar genellikle belgeseller, biyografik kitaplar, roportajlar,
gazete makaleler araciligiyla sanatciya dair bilgiye ulastigini ifade etmektedir. Bu kusaklar, geleneksel medya
kanallarina daha fazla giivenir ve bu kanallardan edinilen bilgiyi daha otoriter kabul eder. Radyo programlari genis
erisim agl, hedeflenmis icerik sunabilme yetenegi ve dinleyicilerle etkilesim kurma firsatlari nedenijile Elvis
Presley 6rneginde goruldigi gibi halkla iliskiler ¢alismalarinin etkisini artirabilir. Televizyon ise% yici

k

kitlesine ulasabilmenin yaninda gorsel ve isitsel icerik sunma yetenegi sayesinde halkla iliski‘% etkili

bir iletisim kanal olarak degerlendirilebilir. Halkla iliskiler uzmanlari, hedef kitleye ula§mak ici I medya

kanallarini dikkatle segmelidir. Bu noktada farkli demografik gruplara ulagsmak icin hangi daha etkili
oldugunu acgiklamak 6nem arz etmektedir (Randolph ve Viswanath, 2004:421). |\ neksel medya
kanallarinin entegrasyonu, hedef kitlenin genislemesine olanak tanir. Halkla ili panyalari, dijital

platformlarda etkinlikler diizenleyerek geng kusaklari hedefleyebilirken, leri ve televizyon
roportajlari ile daha yash kusaklara ulasabilir.

5.3. Tema 3: Kugaklar Arasi Etkilesim ve Algi

Bu tema altinda, Elvis Presley’in kiltirel mirasinin farkli kusaklar tar ﬁgﬂasn algilandigini ve bu alginin
kusaklar arasi iletisime olan etkilerini analiz etmek amaglanmigt? {d'arultuda, katilimcilara su sorular
yoneltilmistir: Ailenizde Elvis Presley dinleyen baska biri var mi? onu hakkinda konusuyor musunuz?
Elvis Presley’in muzigi Uzerine aile Uyelerinizle yaptiginiz sohy rde hangi konularda ortak bir gorise
ulasiyorsunuz? Ayrica Elvis Presley'in mizigi ve imaji lzerj rkli kusaklarla gergeklestirilen tartismalarin,
kilturel algilarin sekillenmesinde nasil bir rol oynadiginytiastiniyersunuz?

Nitekim, Elvis Presley farkli kusaklar arasinda fark Q% e animsanmaktadir. Baby Boomers kusagi Elvis
Presley’i nostaljik bir figlir olarak gorirken, ger@. lar"6nu kiltirel bir ikon olarak tanimaktadir. Yanitlar
arasinda B1 kodlu katilimci “Elvis Presley gencligimin,i " derken, X3 kodlu katimci “Her kusagin duygularina
hitap eden bir sanat¢i oldugunu disliniyorum ir. Y2 kodlu katilimci ise “Miizik evrenseldir. Elvis artik
yaslanmadigi icin nesiller gegse de var %la€aktir.”"orumunu yapmistir. Z4 kodlu katilimci ise “Herkese hitap
edecek kadar etkili ve renkli bir sanatgi siz bir sesi var. Ayni zamanda cok gli¢li bir karakteri vardi. O,
donemsel olarak da pek ¢ok yeniligi ktiltdr ikonu.” yorumunu yapmistir.

Kaltirel mirasin korunmasi v driimesi, halkla iliskilerin dnemli bir alanidir. Halkla iliskiler stratejileri,

kilttrel mirasin korunmasinda i bir aractir. Halkla iliskiler kampanyalari, Elvis’in mizigi ve mirasi hakkinda
farkindahk yaratabilir ve ye ra aktarilmasini saglayabilir (Fraser ve Brown, 2009:192). Halkla iliskilerde
kiltarel mirasin korunm ine yapilan galismalar, bu tur miraslarin nasil yonetilmesi gerektigine dair 6nemli

bilgiler sunmaktadir ( o°vd., 2018:21; Molleda, 2010:230; Sullivan, 2015:607; Wang vd., 2009:227). Bu
tematik analizler, ey’in genis popularitesinde halkla iliskilerin roliini ve farkli kusaklarin onun mirasini
nasil algiladigini ayr ir sekilde incelemektedir. Her tema igin yapilan yorumlar ve halkla iliskiler calismalari

ile ilgili refer% analizi desteklemektedir. Baby Boomers kusagi, Elvis’in mizigi ve kultirel etkisini glgli bir
: I ak goriirken; X ve Y kusaklari, Elvis Presley’i muazik kalitesiyle her donemi etkileyebilecek bir

sa degerlendirmektedir. Z kusagi ise Elvis'in mizigi ve mirasini daha tarihsel bir perspektiften
de ektedir. Bu kusak, Elvis Presley’i daha ¢ok kiiltiirel calismalarda veya medya lizerinden tanidigi igin
bu endirme Uzerinde etkili olmus olabilir. Halkla iliskiler stratejileri, kultirel mirasin korunmasinda 6nemli

kusaklara aktariimasini saglayabilir. Kusaklar arasi algi farklilhiklari, halkla iliskiler kampanyalarinin tasariminda
onemli bir rol oynamaktadir. Bu nedenle yerinde ¢alismalar icin bu farkliliklarin iyi analiz edilmesi gerekmektedir
(Mundy, 2015:22). Halkla iliskiler kampanyalari, Elvis Presley gibi figiirlerin farkli kusaklar arasindaki algisini
dikkate alarak 6zellestirilebilir. Nostaljik icerikler ve tarihi anlatilar, yash kusaklara yonelik etkili olabilirken, geng
kusaklar icin modern adaptasyonlar ve dijital igerikler kullanilabilir.

Elvis Presley'in muzigi ve imajinin farkh kusaklar arasinda kopri kurma potansiyeline bakildiginda ise
sanatcinin bu 6zellige sahip oldugu gérilmektedir. Ozellikle Baby Boomers ve X kusaklari bu konuda daha olumlu
ve kesin gorislere sahipken, Y ve Z kusaklari da bu gérusiu destekler nitelikte olmasina karsin bazi elestirel
yaklasimlar da mevcuttur. Genel olarak bakildiginda ise Elvis Presley’in evrensel mizigi ve kiltiirel etkisi nesiller



arasl iletisimi gliclendiren 6nemli bir faktor olarak dne ¢ikiyor. Konu hakkinda B1 kodlu katilimci, “Kizim ve erkek
torunum ile Elvis hakkinda konusabiliyor ve birlikte miizigini dinleyebiliyoruz.” Seklinde konusmaktadir. X2 kodlu
katilimci, “Kizimla Elvis hakkinda konusmak, ortak bir ilgi alani olusturuyor” derken, Y5 kodlu katilimci: “Dedem
ile Elvis'in miizigini sever ve bu konuda konusurduk” diyor. Z5 kodlu katilimci ise “Annem ile ortak kullandigim
Spotify hesabinda Elvis Presley listesi olusturduk, filmini izledikten sonra da o donemin kiltlrel konulari hakkinda
sohbet ettik. O sohbete kadar Amerika’da gegcmiste yasanmis olan irkgilik sorunlarini, Elvis’in su an bizim igin
normal olan dans figlirlerinin neden kdltiirel dezenformasyon olarak algilandigini bilmiyordum. Tim bunlari Elvis
sayesinde annemle yaptigim sohbette 6grendim. Artik onunla bu konuda daha sik sohbet ediyorum.” diyor.
5.4. Tema 4: Halkla iliskilerin Rolii

Bu tema altinda halkla iliskilerin Elvis Presley poptlaritesinin slirdirilmesindeki rolii irdelenmek istenmistir.
Halkla iliskiler, Elvis Presley’in mirasinin devam ettirilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Halkla iliskiler
kampanyalari, etkinlikler ve medya stratejileri, Elvis Presley’in kultlrel ikon olarak kalmasini saglagiaktadir.
Yanitlar arasinda; B2 kodlu katihmci “Onun radyodaki ve televizyondaki etkisi cok biyik oldu.”, X1 k %
“Yakin dénemde yapilan haberler sayesinde Elvis’i daha yakindan tanidim.”, Y3 kodlu katlh%% ellikle

m

Grammy alan son filmi popularitesini arttird1”, Z2 kodlu katilimci “Tabii ki etk|I| Ozellikle Forre indeki
meshur sahne. Bence yeni nesillerin onun adini 6grenmesinin en pratik yolu her z ood filmleri
olmugtur. ABD'nin Elvis'e duydugu sayginin en bariz 6rnegi filmlerde adinin gegme 3 medyada yer
alan kanallar da oldukga aktif.” demistir. Elvis Presley’in halkla iliskiler stratejileri I hakkinda diger
katiimcilarin gorisleri de benzer sekilde bu etkinin gliglu bir sekilde devam ett&' ektedir. Genel olarak

katimcilar, Elvis’in popdlerligini sirdiren faktorlerin medya, film ve sos Uzerindeki etkinligini
vurgulamaktadirlar.
Nitekim, halkla iliskilerin roll Gzerine yapilan birgok g¢alisma, bu str l@eD etkisini gostermektedir. Smith
la

(2020), Gnlh kisilerin mirasinin korunmasinda halkla iliskilerin nilabilecegine dair kapsamh bilgiler
sunmaktadir. Yazara gore halkla iligkiler stratejileri, Gnliilerin mira | masmda kritik bir rol oynamaktadir.
Surekli medya gorlnirligl, hayran etkinlikleri ve sponsorluklar istratejiler, bu mirasin strduarilebilirligini
saglamaktadir. Ornegin, Elvis Presley’in dogum giinii anma r| hayran kulipleri ile yapilan ¢alismalar ve
medyada yer alan haberler bu mirasi canh tutar. E|VI€ ayran kitleleri ve topluluklarla olan iligkiler

Gzerinden strdurular. Hayran kultpleri, etkinlikler ve SK a gruplari, bu toplulukiliskilerini gliclendirmede

etkilidir. Halkla iliskiler stratejileri, Unlilerin mir unmasinda kritik bir rol oynar. Surekli medya
gorindrligt, hayran etkinlikleri ve sponsorl % tejiler, bu mirasin surdirulebilirligini saglar. Ayrica,
hayran kitleleri ile surekli etkilesim kurmak ve

tilimini saglamak, mirasin sirdirilmesinde énemlidir.
Elvis Presley'in sohretinin ve kiltlrel Mra ni la iliskiler araciligiyla yeni nesillere aktarilmasi, medya ve
eglence endustrisinde halkla iligkiler inin etkinligini ortaya koymaktadir. Bu g¢alismanin bulgulari,
sanatgcilarin uzun vadeli popdularitesi d ve kiltirel miraslarinin devamini saglamada halkla iliskilerin
kritik bir rol oynadigini gosterm ili akademik calismalara goére, halkla iliskilerin medya ve eglence
sektor Gzerindeki etkisi geni ul gérmektedir (Smith, 2020:14).
6. SONUC

Bu calisma, Elvis Pres dltlirel mirasinin nesiller boyunca nasil stirdigtinii ve halkla iliskiler stratejilerinin
bu slrecteki kritikagoliihtyineelémeyi amaglamaktadir. Nitel arastirma yontemiyle gergeklestirilen bu ¢alismada,
Baby Boomers, X \%klarmdan 20 katilimci ile derinlemesine goriismeler yapilmis ve elde edilen bulgular
dogrultusunda % resley’in popdlaritesinin  korunmasindaki halkla iliskiler stratejilerinin 6nemi
vurgulanmi % rmada, nitel veri toplama tekniklerinden yari yapilandirilmis milakat yontemi kullanilmis
naliz yontemiyle kategorilere ayrilarak incelenmistir.

bulgulari, Elvis Presley’in mizikal mirasinin ve imajinin halkla iliskiler stratejileri araciligiyla nasil
unu ortaya koymaktadir. Baby Boomers kusaginin, Elvis Presley’i dogrudan deneyimlemis ve onun
zirvesine taniklk etmis bir nesil olarak, sanatgiyi bir kiltir ikonu olarak gormeye devam ettigi tespit
edilmistir. X kusagi, Presley’i dolayli olarak medya aracili§iyla tanimis ve bu kusak icin Presley’nin muzigi ve
kiilturel etkisi daha ¢ok yeniden medya temsilleriyle sekillenmistir. Y ve Z kusaklari ise dijital medya ve retro kiiltir
trendleri araciligiyla Elvis Presley’in miizigi ve imajiyla tanismis ve bu sanatgiyi genellikle dijital platformlardan
kesfetmislerdir.

Elvis Presley’in popularitesinin sirdirilmesindeki en o6nemli unsurlar arasinda medya goérunurlGga,
etkinlikler, belgeseller, yeniden basimlar ve dijital platformlarda sirekli varhgi yer almaktadir. Halkla iligkiler
stratejileri, Presley’nin miziginin ve imajinin nesiller boyunca taninmasina olanak saglamis ve kdltiirel mirasinin
strdurilebilirligine katki saglamistir. Ozellikle, halkla iliskiler kampanyalari sayesinde Elvis Presley, sadece
mizikal anlamda degil, kiltlrel bir ikon olarak da nesiller boyu yasamaya devam etmektedir. Bu stratejiler, her




kusagin farkli medya tiiketim aliskanliklari gz 6niinde bulundurularak 6zellestirilmis, bu sayede Elvis Presley’nin
mirasi genis kitlelere etkili bir sekilde aktarilmistir.

Calismanin sonucunda, Elvis Presley’nin popdlaritesinin halkla iliskiler kampanyalarinin giicli sayesinde nasil
zamansiz hale geldigi ve halkla iliskilerin kiltirel ikonlar yaratmadaki kritik rolt ortaya konulmustur. Calisma,
Elvis Presley’nin miizik mirasinin ve halkla iliskiler stratejilerinin nesiller arasi iletisimdeki etkilerini gozler 6niine
sermekte olup, akademik literatiire katki saglamaktadir.

Gelecekteki arastirmalarda, halkla iliskiler stratejilerinin diger kultirel ikonlar Gzerindeki etkisi karsilastirmali
bir sekilde ele alinabilir. Halkla iliskiler kampanyalari tasarlanirken, her kusagin medya tiketim aliskanliklarinin
dikkate alinmasi, stratejilerin etkinligini artirabilir. Ayrica dijital platformlarin ve sosyal medyanin kiltlirel mirasin
korunmasindaki rolii daha ayrintili bir sekilde incelenebilir. ilerleyen dénemlerde, Elvis Presley’in etkisinin dijital
medya ve retro kiltlr trendleri araciligiyla nasil evrildigi (izerine yapilacak ¢alismalar, gelecekteki halkla iliskiler
stratejileri icin yol gosterici olabilir.

Sonu¢ olarak, bu ¢alisma halkla iliskiler stratejilerinin kiltirel mirasin  korunm
surdardlebilirligindeki 6nemini bir kez daha vurgulamaktadir. Elvis Presley gibi figlrlegin
stratejileriyle tanitilmasi, sadece kiltirel degerlerin korunmasina degil, ayni zamanda bu%
kusaklara aktariimasina da katki saglamaktadir. N




KAYNAKCA

Benoit, W. L. (1995). Sears’ repair of its auto service image: Image restoration discourse in the corporate sector.
Communication Studies, 46(1-2), 89-105. https://doi.org/10.1080/10510979509368441

Bertrand, M. T. (2000). Race, rock, and Elvis. University of lllinois Press.

Campelo, A., Reynolds, L., Lindgreen, A., & Beverland, M. (Ed.). (2018). Cultural heritage. Routledge.

Coombs, W. T. (2007). Protecting organization reputations during a crisis: The development and application of situational
crisis communication theory. Corporate reputation review, 10, 163-176.
https://doi.org/10.1057/palgrave.crr.1550049

Coyne, I. T. (1997). Sampling In Qualitative Research. Purposeful and Theoretical Sampling; Merging or Clear Boundaries?
Leading Global Nursing Research, 26(3), s.623-630. https://doi.org/10.1046/j.1365-2648.1997.t01-25-00999.x

Cutlip, S. M., Center, A. H., & Broom, G. M. (2006). Effective Public Relations. Pearson Education.

Dayan, D., & Katz, E. (1992). Media events: The live broadcasting of history. Harvard Universitya, Press.

https://doi.org/10.4159/9780674030305
;y. Mass

Doss, E. (1999). Elvis Culture: Fans, Faith, and Image. Kansas University Press.
Fraser, B. P., & Brown, W. J. (2002). Media, celebrities, and social influence: Identification with
Communication & Society, 5(2), 183-206. https://doi.org/lO.1207/515327825MC50ﬂ3&
Fraser, B. P., & Brown, W. J. (2002). Media, celebrities, and social influence: Identificati%\ﬁg Presley. Mass

communication & society, 5(2), 183-206.
Frith, S. (1996). Performing Rites: On the Value of Popular Music. Harvard University Pr, Q
Gaar, G. G. (2011). Return of the King: Elvis Presley's Great méback. Erisim  adresi:

https://archive.org/details/returnofkingelvio000gaar x"

Giles, S. (2015). Business ethics is a two-way street: combining controls and cul, a(eﬁ inimize reputational risk. John
Wiley & Sons. ¢ \

Goto, Z. (2016). Elvis Style: From Zoot Suits to Jumpsuits. Libri Publishing Li

Grunig, J. E., & Grunig, L. A. (1992). Models of Public Relations and Comrw

jcation. In J. E. Grunig (Ed.), Excellence in

Harrison, T. (2016). The death and resurrection of Elvis Prés n Books.

Ihlen, @. (2005). The Power of Social Capital: Adapting Bourdieu he Study of Public Relations. Public Relations Review,
31(4), 492-496. https://doi.org/10.1016/j.pubrev. .08.007

llson, B. (2009). Sundays with Sullivan: How the E& Sullivan SHow Brought Elvis, the Beatles, and Culture to America. Taylor
Trade Publishing.

Jorgensen, E. R. (2002). The Light Crust Doug on the Air: Celebrating Seventy Years of Texas Music. University of
Texas Press.

Kaplan, M. (1994). Cross-cultural and In %Jtional Communication. Garland Publishing.

Kaplan, A. M., & Haenlein, M. Zb&ers of the World, Unite! The Challenges and Opportunities of Social
Media. Business Horizon -68. https://doi.org/10.1016/j.bushor.2009.09.003

Kealing, B. (2017). Elvis on Rire ise’ of an Icon in Florida. University of Florida Press.

Lattimore, D., Baskin, O., T., & Toth, E. L. (2012). Public Relations: The Profession and the Practice. McGraw-
Hill.

b: Blackface Minstrelsy and the American Working Class. Oxford University Press.
*(2011). To See and Be Seen: Celebrity Practice on Twitter. Convergence, 17(2), 139-158.
0.1177/1354856510394539

Merriam, S. B., & Bierema, L. L. (2013). Adult learning: Linking theory and practice. John Wiley & Sons.

Molleda, J.-C. (2010). Authenticity and the construct's dimensions in public relations and communication research. Journal
of Communication Management, 14, 223-236. https://doi.org/10.1108/13632541011064508

Mundy, D. E. (2015). Diversity 2.0: How the public relations function can take the lead in a new generation of diversity
and inclusion (D&l) initiatives. Research Journal of the Institute for Public Relations, 2(2), 1-35.

Patton, M. Q. (2014). Nitel arastirma ve degerlendirme yéntemleri. (3. Baskidan Ceviri). (Cev. Ed. M. Bltin ve S. B. Demir).
Ankara: Pegem.

Presley, P., & Harmon, S. (1985). Elvis and Me. New York: Putnam.

Pulizzi, J. (2012). The Rise of Storytelling as the New Marketing. Publishing Research Quarterly, 28(2), 116-123.
https://doi.org/10.1007/s12109-012-9264-5


https://doi.org/10.1080/10510979509368441
https://doi.org/10.1207/S15327825MCS0502_5

Randolph, W., & Viswanath, K. (2004). Lessons learnt from public health mass media campaigns: health marketing in a
crowded media world. Annu. Rev. Public Health, 25(1), 419-437.
https://doi.org/10.1146/annurev.publhealth.25.101802.123046

Rein, I., Kotler, P., & Stoller, M. (1987). High visibility.

Rodman, G. B. (2013). Elvis After Elvis: The Posthumous Career of a Living Legend, Routledge.
https://doi.org/10.1146/annurev.publhealth.25.101802.123046

Schroeder, J. (2014). Focusing on How Rather Than on Whom: Constructing a Process-Based Framework for Interpreting
the Press Clause in the Network-Society Era. Communication Law and Policy, 19(4), 509-562.
https://doi.org/10.1080/10811680.2014.955775

Schroder, T. (2013). Social Media as a Tool for Personal Branding—The Case of Taylor Swift. Journal of Media Studies,

25(4), 78-89.

Shipman, A. (2004). Elvis Presley: A Cultural Icon. The Journal of Popular Culture, 37(4), 549-561.

Smith, R. D. (2020). Strategic planning for public relations. Routledge. https://doi.org/10.4324/9781003024

Solis, B. (2011). Engage! The Complete Guide for Brands and Businesses to Build, Cultivate, and Measur % n the
New Web. Wiley.

Sullivan, A. M. (2015). Cultural heritage and new media: a future for the past. J. Marshall Rev. Intell. »15,604.

Wang, Y. J., Wu, C.,, & Yuan, J. (2009). The role of integrated marketing communications (IMC) & e destination
visitations.  Journal of Quality Assurance in  Hospitality &  Toudi 0(3), 218-231.
https://doi.org/10.1080/15280080902988048 Q

Wertheimer, A., & Guralnick, P. (2017). Elvis: A King in the Making. Chartwell Books. %

Yigit Agikgoz, F., & Yalman, A. (2018). Dijital oyunlarin ¢ocuklarin kisilik ve davranislafy@izerinde etkisi: Gta 5 oyunu 6rnegi.
Akdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, 29, 163-180. https://doi.@23/aki|.454283



