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VAN iLINDE URETILEN SUT VE SUT URUNLERiINiIN GASTRONOMIi TURIizMmi

ACISINDAN DEGERLENDIRILMESI
0z
Van yoresel trlnleri kapsaminda siit ve sut Grinleri, sahip olduklari zengin gesitlilikle Gnemli bir yere sahiptir. Sut ve sit
Uriinlerinin Vanilinde turizmin gelismesine, Van ilinin ekonomisinin canlanmasina ve etkin tanitimina katki saglamasi amaciyla
arastiriimasi gerektigi disinilmektedir. Bu nedenle galismada Van ili st ve sit Grlnlerinin gastronomi turizmi agisindan
degerlendirilmesi amaglanmistir. Calisma verileri, Van Tarihi Peynirciler Carsisi'nda faaliyet gosteren 10 isletme ile

gergeklestirilen yari yapilandiriimis gérisme formlari araciligiyla toplanmistir. Mevcut verilerin analizinde betimsel analizden
ve Maxqda yazilimindan faydalaniimistir. Gériismeler sonucunda sut ve sut Urlinlerinin gastronomi turiz

degerlendirilmesi temasi altinda (i¢ kategori tespit edilmistir. Bu kategoriler “siit ve sut Urlnlerinin gastron urizmi
acisindan sagladigi katkilar”, “siit ve sit Griinlerinin gastronomi turizmi agisindan etkin kullanilmasi 6niindeki e st
ve sit Grlnlerinin gastronomi turizmi agisindan etkin kullanilmasi igin ¢dziim onerileri” olarak belirlenmisti i kategori
altinda 6, ikinci kategori altinda 4 ve Uglincii kategori altinda 6 alt kategori bulunmustur. Bu bulgulardan anilinde

sut ve st Grunlerinin sahip oldugu gesitlilik ve potansiyel ile turistik hareketlilik ve ekonomik ca glcline sahip
oldugu ancak tanitim konusunda ciddi sikintilarin ve eksikliklerin bulundugu tespit edilmistir. Cali ili 6zelinde st
ve sit Urtnlerini derinlemesine ele almasi ve sit ve sit Grdnlerinin gastronomi turizmi agisi rfne vurgu yapmasi
acisindan literatiire katki saglayacagi distiniimektedir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi Turizmi, Siit Uriinleri, Tarihi Peynirciler Carsisi, Van.

EVALUATION OF MILK AND DAIRY PRODUCTS PRODUCEE@/’A PROVINCE IN TERMS

OF GASTRONOMY TOURIS\
ABSTRACT
Within the scope of Van local products, milk and dairy product v&@an portant place with their rich diversity. It is
thought that milk and dairy products should be investigated in toteontribute to the development of tourism in Van
province, the revitalization of the economy of Van province tive promotion. Therefore, the aim of the study is to

evaluate Van province milk and dairy products in terms of gaStrogomy tourism. The study data were collected through semi-
structured interview forms conducted with 10 businesses %ng in Van Historical Cheese Market. Descriptive analysis and
Maxqda software were used in the analysis of the e% ata. As a result of the interviews, three categories were
determined under the theme of evaluating milk an i ducts in terms of gastronomy tourism. These categories were
determined as “contributions of milk and dairy gfoductsdfi terms of gastronomy tourism”, “obstacles to the effective use of
milk and dairy products in terms of gastro touism” and “solution suggestions for the effective use of milk and dairy
products in terms of gastronomy tourism” red subcategories under the first category, 4 under the second category
and 6 under the third category. Based indings, it has been determined that milk and dairy products in Van province
have the power to create touristic a d economic vitality with their diversity and potential, but there are serious
problems and deficiencies in te otion. It is thought that the study will contribute to the literature in terms of
cts in Van province and emphasizing the value of milk and dairy products in terms of

deeply examining milk and dairySpr
gastronomy tourism. %

Keywords: Gastx%/ ism, Dairy Products, Historical Cheese Market, Van.
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1. GiRiS

Hayvansal kaynakl gida maddeleri insanlarin dengeli, yeterli ve saglikli beslenmeleri i¢in blylik bir Gneme
sahiptir. Hayvansal gidalarin en 6nemlisi ise siit ve Urinleri olarak belirtilmektedir (Kirdar, 2004; Derin ve
Emdirme, 2012). Stt, “kasaplik hayvanlardan elde edilen, her hayvanin cinsine 6zgii, tat ve kivamda olan, igine
hicbir yabanci madde katilmamis ya da icinden hicbir maddesi alinmamis, beyaz ya da krem renkli ¢ok besleyici
sivi” olarak agiklanmaktadir (Uniivar, 2007: 91). Siit ¢cok cesitli besin maddelerini iceren temel bir gida olarak
bilinmektedir. Sit, diger gidalarla karsilastirildiginda 6zellikle gelisme c¢agi icin gerekli olan vitamin, protein ve
mineral maddelerini tek basina yeterli dizeyde kapsaminda bulundurmaktadir (Akbulut ve KaragozIi, 2014). Sit,
ylksek besin degeri ile tek basina sivi olarak tiiketilmesi disinda genellikle peynir, yogurt, tereyagi, ayran,
dondurma gibi st Grinleri olarak, farkh yiyeceklere lezzet vermek ya da besin degerini arttirmak aciyla
eklenerek de tiiketilmektedir (Bulduk, 2002).

Sit, tek basina bir canlinin ihtiya¢ duydugu neredeyse tiim besin elementlerini ve hayati f&%gw gerek
e

duyulan antikorlari, enzimleri, vitaminleri ve daha fazlasini igeriginde bulundurmaktadirs Yefer engeli bir
icerige sahip olan siit, tek ve tam degerli bir gida olarak kabul edilmektedir. Boylesi deger ee@maddesinden
iretilen Grlinlerin de ayni degere sahip olacagl géz 6nlinde bulunduruldugunda he de sit Urdnleri
insanlar icin degerli bir gida olarak ifade edilmektedir (Demirci ve Simsek, 1997). Bud gerli bir gida olarak
siit ve sit Grinlerinin turizm kapsaminda degerlendirilmesini beraberinde g %r. Cunkl gida drinleri
insan yasaminin ayrilmaz bir parcasi olmakla birlikte, bunlarin tiketimi ise her tUrl turizm olayinin vazgecilmezi
arasinda yer almaktadir. Siit ve sit Urlnleri genelde turizm olayi, 6ze ise yetnek ve yemegin turistlerin
seyahatleri igin temel motivasyon nedeni oldugu gastronomi turigmi urizmi, yemek turizmi, gurme
turizmi, peynir turizmi gibi turizm gesitleri kapsaminda ele alinabi ek\r zmden ayri distinilememektedir
(Matlovicova ve Pompura, 2013). Ancak literatlr incelendiginde%t izm cesitlerinin yani sira st ve sit
Grunlerinin temel seyahat motivasyonu oldugu sit trlnleri turizgniefin de literatirde yer aldigi ve turistlere 6zgiin
deneyimler sundugu gorilmektedir. SGt Grlnleri tugizmif Giftcierin egitim vermesinden, ineklerin sagilip
beslenmesine, ahirin temizlenmesinden, tereyagi, pe‘y i a¥dondurma yapilmasina kadar oldukca cesitli
faaliyetleri kapsaminda bulunduran bir turizm geiidi oﬁ ul edilebilmektedir. Bu gesitlilik igerisinden siit ve
sit UrUnlerinin dogrudan turistlerle bulustur S| istlere 6zglin deneyimler sunma, yore insaniyla iliski
kurma, alani deneme ve bu yolla 6grenme gi ¥ el firsatlarin 6nlinl acacag belirtilebilmektedir. Ancak
gelisme silrecinde iginde olan sit Uri]nkeri rizmi ig¢in Urlinlerin gelistirilmesi, turistlerin ilgisinin ¢ekilmesi ve
pazarlama konseptinin belirlenmesi gibi k a fazla eksiklikler bulunmaktadir (Kozak vd., 2017; Millar, 2019;
Putritamara vd., 2020). Siit ve siit Gr{ %@me konu olmasinda ve turistik Griin olarak tercih edilmesinde
Urinlerin kokli bir gelenege sahip irdnlerin 6zguinltgu ve ulusal miras 6nemli birer temsilcisi konumunda
yer almalari etkili olmaktadir (Ka fekova ve Svikruhova, 2019).

Van ili siit ve sit Griinlerihag n zengin cesitlilige sahiptir. Ginimuzde 6nemli bir marka degeri olarak 6n
plana ¢ikan Van kahvaltisfktilt@ginin olusmasinin temelinde de st evlerinin etkili oldugu bilinmektedir. 1947
Uhiin deyimiyle ilk kahvalti salonu olarak islev gérmiistiir. ilk olarak manda siitd,

yilinda ilki agilan sit
devaminda mandiX\2 yapilmis kaymak, siit evlerinde sunulan kahvaltilarin temel besinleri arasinda yerini

almistir (Saruha 70-272). O dénemler Van ilinde sulak alanlarin fazla olmasi, manda Uretiminin de fazla
olmasini bera getirmistir. Gegmiste ilde mandanin ¢ok yetismesi ve manda siitt miktarinin fazla olmasi,

U in‘esdonemlerde satilmasini saglamistir. Manda sitii, sabah namazini camide kildiktan sonra evine
0 i ni acan ve kahvaltisini orada yapan esnafa satilmistir. Bu nedenle uzunca bir sire glinimizde
I olarak Gin bulunan kahvalti yalnizca manda siitli, manda sttiinden yapilmis kaymak ve bal tglisu
smis, meshur Van kahvaltisi zamanla gliniimuzdeki seklini ve gesitliligini almistir.

Ozetle Van ili siit gesitliligi kapsaminda inek, koyun, kegi ve manda siitii ile, sit Griinleri esitliligi kapsaminda
da yogurt, cokelek, lor, kurut, otlu peynir, tereyagi ve sadeyag gibi Grilinlerle siit ve siit Grlnleri agisindan yoresel
Urlin zenginligini acik¢a ortaya koymaktadir. Van ilinin stt ve siit Grlnleri agisindan gesitliliginin fazla olmasi,
cografi isaret ile tescillenmis bir sit Griiniine (Van otlu peyniri) sahip olmasi, diger siit Griinlerinin de bu yonde
potansiyelinin bulunmasi ve bunlarin timinin gastronomi turizmi agisindan degerinin bulunmasi, mevcut
calismanin cikis noktasini olusturmaktadir. Bu agiklamalardan hareketle mevcut ¢alismanin amaci Van ili siit ve
sit Urdinlerinin gastronomi turizmi agisindan degerlendirilmesi olarak belirlenmistir. Van ili mutfak kiltara ile ilgili
literatlir incelendiginde konuyla ilgili gogunlukla genel degerlendirmelerin yapildigi; 6zel konular agisindan ise
genellikle Van kahvaltisi, Van otlu peyniri, cografi isaretli Gruinler gibi konularin ele alindigi goriilmektedir. Mevcut
¢alisma Van ili siit ve st Grunleri zenginligini biitlinsel bir bakis agisi ile ele almasi ve mutfak kiiltirl iginde yer



alan unsurlardan yalnizca biri olan st ve sit Grlinlerine odaklanmasi agisindan 6zgiinliik arz etmektedir. Ayrica
Van ili stit ve st Grinlerini gastronomi turizmi potansiyeli cercevesinde degerlendirmesi sonucunda elde edilmis
bulgularla arastirma alanina yeni bilgiler eklemesi de 6zgtinlik degerini arttirmaktadir.

2. LITERATUR TARAMASI
2.1. Gastronomi Turizmi ve Siit ve Siit Uriinleri

Gastronomi turistleri gastronomi turizmi kapsaminda seyahatlerini gergeklestirmekte ve boéylece bdlge
kGltirint ve yoresel Uriinleri taniyabilmekte, bolgenin tipik yiyecek ve igeceklerinin nasil hazirlanacagini
ogrenebilmekte, yemek temelli mizeleri ziyaret edebilmekte, geleneksel etkinliklere katilabilmektedir (Folgado-
Fernandez vd., 2019). Yerel Urinlere dayal gerceklesen gastronomi turizmi destinasyon, yerel halk ve turist
arasinda gli¢li bir bagin her daim saglanmasina ve korunmasina olanak saglamaktadir. Yoresel yiyece
UrUnleri, stirdtrdlebilir tarim uygulamalarini tesvik etmekte, yerel isletmeleri desteklemekte ve daha fa tirim
ve ziyaretci cekerek bolgeye fayda saglayabilecek bir marka olusturmaktadir. Ayni zamanda hem
de kirsaldaki ev sahibi toplulugun ekonomik ve ¢evresel siirdirilebilirligini de arttirmaktadir ( ’ . Ayrica
geleneksel yontemlerle elde edilen ve gevreye saygili yoresel gastronomik drinler, kaliteli gn egine ve

destinasyonun 06zgilinligliine dayali olarak gastronomi turizminin gelismesine kat abilmektedir
(Jimenez-Beltran vd., 2016).

Gastronomi turizmi temelinde yer alan ve gastronomi turizminin gelj
gastronomik Urlinlerden biri de sit ve sit Grlnleri olarak ele alinabilmektedir. ve Urlinlerinin Uretimi ve
tiketimi binlerce yil dncesine dayanmaktadir. Her bolge, baska yerde kopy amayacak ozelliklere sahip, 6zgln
ve farkh sut ve sit Grlnleri tirlerini Gretmektedir (Yernazarova vd., 202 a&éin Tirkiye'nin Ege bolgesinde
yetisen bir inegin sitiinden yapilan peynirin Dogu Anadolu Bolgesi’ e{y'asen bir inegin sitlinden yapilan
peynirden farkh oldugu belirtilebilmektedir. Diger taraftan, mevsi degerlendirildiginde de yine benzer
sekilde yaz ve kis aylarinda Uretilen peynirlerin bile birbirinden farkiholdugu acik¢a séylenebilmektedir. Clinki
hayvanlarin beslenmesi de mevsimsel olarak degisime ugra

I saglayan yoresel

°

Yoresel, bolgesel, ulusal ve uluslararasi platformlara ve 6zglin degerleriyle varliklarini koruyan siit ve
st Urlinlerinin de yoresel gastronomik Urilinler ola stronomi turizminden bagimsiz dislinlilemeyecegi
belirtilebilmektedir. Ancak ilgili alan yazin ince igi |\&enellikle st ve sUt Urlinlerinin peynir 6zelinde siklikla
ele alindigl ve peynir turizmi kavraminin d e yer aldigi dikkat ¢ekmektedir. Fuste-Forne (2015)
tarafindan ortaya atilan peynir turizmi, peyn' yaplm e slit Gretimi alanlarinin ziyaret edilmesini iceren bir turizm
cesidi olarak tanimlanmaktadir. Peynir % yapilmis, peynir ve turizm arasindaki iliskiyi ele almis diger
calismalara bakildiginda ise Yenipinar an ili yerel ve cografi isaretli Grlint olarak Van otlu peynirini
ele aldiklari ¢galismalarinda Van otl irifin il tanitimina, turizm sektérine ve ekonomik kalkinmaya katkisi
olan bir trin oldugu sonucunu or@ muslardir. lvic ve Protega (2018), yaptiklari calismalarinda Pag peyniri
Giretiminin Hirvatistan’in Pa gastronomi turizmi icin dnemli bir destinasyon haline getirdigini ifade
etmektedir. Ermolaev vd. arafindan yapilmis calismada Rusya, peynirin turizm kaynagi olarak yeni ve
edilmektedir. Peynir mizeleri gibi yapilacak peynirle ilgili cekim merkezleri
onemli konuma getirilebilecegi 6ngorilmektedir. Folgado-Fernandez vd., (2019)
peynir festivallerj sektoru, destinasyon sirdurilebilirligi ve markalagsmasi agisindan énemli oldugunu
ortaya koyma angir ve Demirhan (2020) turistik bir Girtin olarak Van otlu peynirinin pazarlanmasinda
peynlrlq hi gretimi ve tadiminin 6nemine deginmektedir. Fuste-Forne (2020) tarafindan peynirin hem
yorese? bind em de turistik bir cekim unsuru olarak anlasilmasinda nis turizm yaklasiminin énemli oldugu
ir. Hastaoglu vd., (2021) yaptiklari calismada Tiirkiye'nin yedi cografi bolgesinde yer alan 75 peynir
cesid ozelllklerlnl incelemis ve gastronomi turizmi agisindan 6nemli oldugu disiintlen bir peynir rotasi
olusturiayi hedeflemistir. Kisith sayida deginilen bu g¢alismalardan da anlasilabilecegi lzere sit Urlnlerinden
yalnizca biri olan peynir, hem 6zelde bir turizm gesidine karsilik gelmekte hem de turizm ile yakindan iliskisi
bulunmaktadir.

sayesinde Rusya’n

Yakin ge¢miste yeni bir yon olarak siit Grlnleri turizminin de literatiire girdigi dikkat ¢gekmektedir. Yeni bir
turizm GrGnu gelistirmek, turistlerin belirli destinasyonlarin 6zellikleriyle baglanti kurarak kazanmak istedikleri
deneyimlere iliskin beklentilerini anlamayi gerektirmektedir. Turizm Urinleri esasen kullanicilarin deneyimleri
oldugundan, onlarin tercihlerini ve memnuniyetlerini belirleyen yoénlere iliskin anlayis, uygulanabilir bir sit
turizmi Grind gelistirmenin anahtari olarak kabul edilmektedir (Xu, 2010; Benur ve Bramwell, 2015). SGt Griinleri
ve turizm arasindaki iliskide bulunan boslugu doldurmak ve bdylece yeni bir turizm Griini gelistirme noktasinda,



slit ve siit Urdnlerinin Gretimi, islenmesi ve pazarlanmasiyla ilgili stireclere olan asinaligin giinibirlik turizme
atfedilebilecegi savunulmaktadir (Yernazarova vd., 2023).

Sit Uranleri turizmi esasen belirli bir pazar segmentinin ihtiyaclarini karsilamak tzere 6zellestirilmis bir nis
turizm Grind olarak kabul edilmektedir. Eger bir destinasyon siit ve sit rinleri temelinde yer almasi beklenen
unsurlari biinyesinde barindiriyorsa, diger bir ifadeyle siit Grinleriyle ilgili varliklara (bu amaca hizmet eden tim
fiziksel kaynaklar), st Uriinleri faaliyetlerine (inek sagmak) ve sit Grinlerine dayali gekiciliklere (gérme sonucu
ilgi attiran olaylar) sahipse o destinasyonun turistler tarafindan sit tGriinleri turizmi nedeniyle tercih edilmesinin
de kaginilmaz olacagi disiunilmektedir (Tengli vd., 2023). Bu nedenle, yeni bir stt Grlnleri turizmi Grinlnin,
turist beklentilerine ve sltclliige dayali bazi faaliyetlere, varliklara ve cekiciliklere sahip olmasi gerektigi
belirtilmektedir (Tengli vd., 2021). Stt Grinleri turizmi diger nis turizm gesitleri gibi tam anlamiyla gelismemistir.
Ancak siit Urinleri turizminin gerceklestirilmesi ve gelistirilmesi halinde diger nis turizm cesitleri gibi kajda deger
talep yaratabilecegi de 6ngorilmektedir (Tengli vd., 2019).

Sut ve sit drdnlerinin tim yorelerin, bolgelerin, uluslarin mutfak kilturleri agisindag @ yeri
bulunmaktadir. Ozellikle Tiirkiye’nin, yoresel, bolgesel ve iilkesel anlamda sahip oldugu t ulturleri
kapsaminda sit ve st Grinlerinin zenginligi ve potansiyeli gbz ardi edilememektedir. o sut drtnleri
ile cesitlerinin (peynir cesitlerinde oldugu gibi) bilinirliginin ve pazarlanmasi \ I ve turizme
kazandirilmasi gibi pek ¢cok konudaki eksikligin giderilmesinin de olduk¢ca 6nem arw ulanabilmektedir
(Ogan ve Celik, 2023). Sut ve sut Urlnlerinin 6zgin nitelikli yoresel gas iKNL ler olarak turizme
kazandirilmasi, destinasyonun tanitimi ve devaminda pazarlanmasi agisindan etmektedir (Sabur ve
Gunes, 2023). Bu noktada cografi isaret ile tescilleme énemli bir girisim olafak gortkmektedir. Tiirkiye geneli igin
cografiisaretli Grlinler incelendiginde “peynirler” ile “peynirler ve tereyaﬁk%d kalan st Grlinleri” kategorileri

e

m

kapsamindaki triinlerin timu sit ve sit Griinleri kapsaminda ele ah®? ir. Diger taraftan “tereyagi dahil
ve kati ve siviyaglar” kategorisi kapsamindaki Griinlerden de siit nlar sit ve sit Grlinleri kapsaminda
degerlendirilebilmektedir (ci.turkpatent.gov.tr, 2024). Hali hazwda} unmasi ve surdurilebilirligi icin girisimleri

tamamlanmis sit ve siit Griinleri oldugu gibi basvuru asam olan ya da basvuru yapilabilme potansiyeline
sahip siit Griinlerinin de var oldugu disiiniilmektedir. Cegr aretli’uriinlerin gastronomi turizminin gelismesine
ve slirdirilebilirligine katki saglamasi ve hem (riini iketiciyi korumasi gibi olumlu etkileri (Sabur ve
Glines, 2023) gdz 6nine alindiginda st driinlerinin u e kazandirilmasi ve turizmin gelistirilmesi icin bir
ara¢ olarak kullanilmasi noktasinda cog afi@ ile tescillenmelerinin olduk¢a 06nemli oldugu

savunulabilmektedir.

on plana gikarilmasi gerekliligi vurgu dir. Clinkl sut ve sit Urlinleri de yerel gastronomik Uriinler
icinde yerini almaktadir. Ayni zam tthasyonlara yonelik turistik bir hareketlilik yaratma potansiyellerinin
de var oldugu disliniilmektedir. olduklar gesitlilikle ait olduklari yorelere, bolgelere farkli agilardan
kalkinma katkisi sunmalari kagu maktadir. Stt ve sit Griinlerinden saglanacak her tirli fayda ve katki igin
bu Grinlerin duyurumu, t 1'8ibi konularda desteklenmesi gerektigi distinilmektedir.

2.2. Van Mutf K% Siit ve Siit Uriinlerinin Yeri
Van mutfagi U kliyat tiggeni temelinde sekillenmektedir. Sit rtinleri denildiginde de siitten yapilan

yiyeceklerin b %gurt, yag ve peynir gelmektedir. Bu trlnlere ek olarak tutma yogurt (kis yogurdu), otlu
peynir, g6 %elek ya da kogelik), kurut ve diger sit driinleri sofralarda siklikla yer almaktadir. Tereyagi

(sadey‘c\% or), kaymak da diger siit Grinleri arasinda yerini almaktadir (Belli ve Belli, 2010; Ocak, 2016).
t

. °
Insan saghgi igin gerekli besin maddele@a yer alan sut ve sit Urtinlerinin mutfak kultirleri kapsaminda

Vv iltiri kapsaminda yer alan sit Griinlerinden yogurt, tutma yogurt (kis yogurdu), Van otlu peyniri,
¢cok lizme yogurt, kurut, lor, tereyagi (sadeyag) ve kaymak bu kisimda agiklanmaktadir.

Yogurt, Van mutfak kaltlrinln vazgecilmezleri arasinda yerini almaktadir. Van’da bir¢cok yemegin yogurt ile
birlikte yendigi ifade edilmektedir. Yaprak sarmasi, fasulye, avanit, Kurt koftesi, eriste pilavi yaninda mutlaka
yogurt tiketilen yemekler arasinda bulunmaktadir. Tercih edilen yogurdun ¢ogu zaman slizme yogurt oldugu ve
icine genellikle sarimsak ilave edildigi de belirtiimektedir. Ayni zamanda balikla higbir yerde yogurt tiiketilmezken
Van’da balikla ayran tiiketildigi de vurgulanmaktadir (Unsal, 2009a: 332). Tutma yogurt (kis yogurdu), yogurdun
kaymagi alinmadan toprak kiplere doldurulmasi ve lizerine yogurt suyunu kolaylikla emebilecek bir tilbent ya
da bezin birakilarak suyunun alinmasiyla elde edilmektedir. Bu su alma islemine yogurt katilasincaya kadar devam
edilmektedir. Daha sonra bir kapta eritilmis kuyruk yagi/donyag, bu yoksa katiyag ilitilmakta, yogurdun Gzerine
dokilmektedir. Bu yag tabakasi yogurdun bozulmasini dnlemektedir. Ardindan toprak kiipiin agzi sikica
kapatilarak serin yerde muhafaza edilmektedir. ihtiya¢ duyuldugunda yogurt {izerinde bulunan yag kenara



toplanmakta, istenilen miktarda yogurt alindiktan sonra tekrar yiizeyi diizeltilmekte ihtiyac¢ halinde yeniden yag
eritilerek dokilmekte ve agzi kapatilmaktadir. Yogurt tiikenene kadar bu islem devam etmektedir. Bu islem
sayesinde herhangi bir katki maddesi kullanilmadan yogurdun raf d6mri dogal yolla uzatilmis olmaktadir. Tercihe
gore yemeklerle veya bal ya da Van giil receli ile tiiketilmektedir (Unsal, 2009b: 284; Alpaslan, 2010: 334; Ocak,
2010: 374).

Van Bolgesi’'nde siitten yapilan en eski ve lezzetli yiyeceklerden biri olan otlu peynir Van mutfak kaltrinin
ve sofralarinin bir diger vazgecilmezi durumundadir (Belli ve Belli, 2010: 521). Van otlu peyniri, Van ilinin cografi
isaretli GrUnleri arasinda yer almaktadir. Otlu peynir yapiminda ilk olarak koyun siti olmak Gzere kegi stitl ve
inek siitl ya da bunlarin karisimi kullanilmaktadir. Siite yérede yetisen 20 farkli ot tlrlinin eklenmesiyle otlu
peynir yapimi tamamlanmaktadir (ci.turkpatent.gov.tr, 2024). Yorede otlu peynir taze olarak ¢ok az tiiketilmekte
olup genellikle olgunlastiriimis olanlarin tiketimi tercih edilmektedir. Olgunlastirma islemi 3 veya y kadar
sirmekle birlikte bu islem igin yalnizca peynir igin kilden yaptirilmis ve kup olarak adlandiril (ipler
kullaniimaktadir. Ancak bu kilden kuplarin son donemlerde yerini plastik bidonlara biraktig bilinm tlu
peynir kaliplari belli bir stire kuru tuzlamaya tabi tutulmakta ardindan kiip ve bidonlara si ktadir.
Basiima islemi sirasinda cacik, lor veya ufalanmis peynir, otlu peynir kaliplari arasindasba§tukNkalmamasi ici
kullaniimaktadir (Ozgékce ve Unal, 2010: 388). Otlu peynir bdlge halkinin beslenmesifhde dnemli bir yer
kaplamakta ve neredeyse her giin ve gliniin her 6gini sofralarinda yer almaktadir? ikle Glineydogu ve
Dogu Anadolu Bolgeleri’nde tretimi yapilmaktadir. Otlu peynir yapiminda kullanila a an’da oldukca fazla
bulunmasi, Van otlu peynirinin Van’da daha fazla tretilmesinde etkili olmak nfela yetisen ot zenginligi
hem Van otlu peynirine farkl bir aroma katmakta hem daha ¢ok begenilmesini b€raberinde getirmekte hem de
isminin Van otlu peyniri olarak adlandirilmasini saglamaktadir (Ocak, 2016&§'

® &if eleriyle kogelek ya da kogelik
i dir. Cokelek, kahvaltida, bazi yoresel
a sikhikla tercih edilip degisik amaclarla
Okelek elde etmek icin dncelikle yogurda

ede (yayik) calkalanip tereyagi ¢ikarilmaktadir.
rak kesilmesi saglanmaktadir. Kesilen ayran bez
akilmaktadir. Ardindan Gzerine sal adi verilen tas

Van mutfaginda yerini alan diger bir stut Grindni ¢okele
olusturmaktadir. Van ve gevresinde begenilerek tiiketimi gercekle
yemeklerin yapiminda ve otlu peynir kaliplarinin arasini doldur
kullanilan mahalli bir driin olarak bilinmektedir (Agaoglu vd., . 8).
birebir dlciide su eklenmektedir. Ardindan su eklenmis y3g
Cikan tereyagi ayrilmakta kalan ayran kismi ise ocakta

torbalara aktarilarak agzi baglanmakta ve suyu SUizi
zme yogurttan daha koyu kivamli olmaktadir. Bez

koyulmaktadir. Boylelikle ¢okelek elde edilnfiektedir.
torbalardan bosaltilip tuzlanarak yemeye hazir ektedir. Kahvaltilik cacikta, kurutta ve bazi yemeklerde

kullanilmaktadir (Unsal, 2009b: 284). &
Van yemeklerinin ana yapisini seki x alzemeler arasinda yerini alan diger bir sit Griiniintin kurut

oldugu gorilmektedir (Ocak vd., 20 \nyada sadece Tirklerde, glinimiizde ise Dogu Anadolu’da yapilan 6zel
kislik bir yiyecektir (Alpaslan, 201% Geleneksel konsantre bir stit Griini olan kurut yapiminda ¢okelek ve
ayni zamanda tuz kullanil ihni-Yildirnm ve Yilmaz, 2023: 83). Tuzlanmis ¢okelek bez torbalara
bosaltilarak taslanmaktad n slizilmesi icin bir giin bekletildikten sonra avug ici ile yuvarlak sekil verilerek
kurutulmak Gzere bez_ortiil erine siralanmaktadir. Burada énemli olan konu kurutma isleminin golgede
yapilmasi olarak k% adir. ClinkG guines kurutlarin rengini sarartabilmektedir. Bu nedenle golgede
kurutulmasi ('5%%0 tedir. Kurutma iglemi tamamlanmis kurutlar eritilerek Van mutfagina 6zgu yemekler
e

arasinda bulu s, sengeser, Kurt koftesi, eriste corbasi ve kurut asi gibi geleneksel yemeklerin yapiminda

kuIIanllq\ax Umnsal, 2009b: 283).

°

% sit Grand olarak Van mutfaginda yerini almaktadir. Lor, peynir Uretimi sirasinda ortaya ¢ikan
I

pe unun bayik kazanlarda kaynatilmasiyla yapiimaktadir. Kaynatilan peynir alti suyunun pihtilasmasi
bekle ktedir. Pihtilasan peynir alti suyu 24 saat serin bir yerde bekletildikten sonra bez yardimiyla siiziilmekte
ve gerekirse bez Uzerine agirlik birakilabilmektedir. Daha sonra belirli oranlarda tuz ve ot eklenmektedir (Ocak,
2016: 69). Van'da lretilen lor icine yoreye 6zgi helis, sirmo ve mendi isimleriyle de bilinen ¢esitli otlar
eklenmektedir. Bu otlar ayni zamanda Van otlu peyniri iginde de kullanilmaktadir. Lor igine katilan bu otlar lora
degisik aroma, tat ve koku vermektedir. Bunun yani sira bu otlar lora mineral agisindan da zenginlik vermektedir
(Kihgel vd., 2004: 41).

Tereyag! (sadeyag) eskicagdan beri geleneksel olarak tretimi devam eden siit Uriinlerinden biridir (Belli ve
Belli, 2010: 520). Tereyagi olmayan bir mutfak Van’da diisiinilememektedir. Ozellikle pilavlar tereyagi olmadan
pismemektedir. Yogurt ya da sut ylizii de denilen sitiin kaymagi nehrenin igine birakilmakta ayni miktarda da su
eklenmektedir. Agzi kapatilan nehre iki kisi ile calkalanmakta ve tereyagi elde edilmektedir. Tereyagi tretimi sut
ya da kremadan da yapilabilmektedir. Ancak genellikle yogurttan yapilan tereyagi taze olarak tiketilmektedir.



Daha sonra tereyagi biyiik tencerelerde eritilerek yagin ayrani uzaklastiriimaktadir. Ayranindan iyice ayrilmasi
saglanan tereyagindan da “sadeyag” elde edilmektedir. Kavanozlara doldurulan sadeyag pilav ve yemeklerde
kullanilmak iizere muhafaza edilmektedir (Unsal, 2009b: 285; Ocak, 2016: 67).

Van kahvalti kiltirindn ve st Grinlerinin temelini olusturan diger bir sit Grinl ise kaymaktir. Tirk Gida
Kodeksi Krema ve Kaymak Tebligi (2024)'ne gore kaymak, “agirlikga en az %60 oraninda siit yadi iceren krema”
seklinde ifade edilmektedir. Sttiin yagdan zengin bir kismi olan kaymak, disaridan herhangi bir madde katilmadan

ozel metotla yapilip sekil verilen krema olarak da bilinmektedir (Sahan, Kacar ve Goélge, 2004).

Ozetle Vaniili siit Grlinleri su sekilde agiklanabilmektedir: Van’da siitten peynir ve yogurt yapilmaktadir. Peynir
alti suyuyla ise lor elde edilmektedir. Diger taraftan yogurttan ayran yapilmaktadir. Ayrani yayiga vurunca ikiye
ayrilmaktadir. Ustte kalan kisimla kaymak elde edilmektedir. Bu kaymak, krem kaymak, krem krema,ya da siit
ylzi olarak ifade edilmektedir. Bu kaymak yogurma ve soguk su ile yikama asamalarindan gegirilerek t agive
sadeyag elde edilmektedir. Kaymaktan arta kalan suyun kaynatilmasiyla ise Van cacigi olarak da bi(lJQ lek

yapilmaktadir. Bu siiregte Van ili mutfak kiltirinde siit ve Grlnlerinin gesitliligini ortaya koymak

3. YONTEM N cg

Arastirmanin yéntem boliminde sirasiyla arastirmanin deseni ve sekli, evren ve 6 \\ toplama araci
ve verilerin toplanma sireci ile verilerin analizi detayh bir sekilde agiklanmaktadir.

3.1. Arastirmanin Deseni Q

Arastirma nitel arastirma desenlerinden “durum c¢alismasi” deseni samiynda yaratilmasttr. Durum
calismalarinda giincel bir olgu kendi gercek yasam cercevesi igerisin maktadir. Elde edilen veriler
arastirilan durum igin gegerli olmakta daha genis topluluk ya da® \’% nellenememektedir. Genelleme
yalnizca benzer galismalarin yapilmasi ile mimkin olmaktadir. smalari ile belirli bir duruma iliskin
sonuglarin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmaktadir (Kohlbacher, 2006; rim ve Simsek, 2021).

3.2. Evren ve Orneklem N
L

Arastirmanin evrenini Van ilinde yer alan Tarihi P
olusturmaktadir. Bu isletmeler arasindan tespit edilmj
lar icin ortaya ciktig! ifade edilen amagli 6rnekleme

Arastirma amaci dogrultusunda tam olarak nifél S
yontemleri, zengin bilgiye sahip oldugu disind larin derinlemesine ¢alisiimasina imkan saglamaktadir.
en

Bu nedenle amagli 6rnekleme yontemteri opu Ornekleme yontemi arastirma katilimcilarinin tespit
edilmesi konusunda yol gosterici olm Kalttopu 6rnekleme, arastirmanin problemine iliskin zengin bilgi
birikimine sahip kisilerin tespit edil ili*ir yontem olarak bilinmektedir. Tespit etme siireci ¢ok kolay
bir soru ile baslamaktadir. “Bu ko j olarak kim ya da kimlerle gériismemi énerirsiniz?” sorusu ile ilk kisi
belirlenmektedir. Sureg ilerledi urulacak kisiler kartopu gibi biylimekte ancak belirli bir slire sonra ayni
isimler 6n plana ¢ikmaya b aktadir. Boylece goristilmesi gereken kisi sayisi da azalmaktadir (Yildirnm ve

Carsisi’'nda aktif faaliyet gosteren 55 isletme
me ise arastirmanin 6rneklemini olusturmaktadir.

Simsek, 2021). Q
3.3. Veri TOPIa\‘ECIF erilerin Toplanma Siireci ve Analizi
Arastirmada veri ama araci olarak yari yapilandirilmis gérisme formu kullanilmistir. Yari yapilandiriimis

gorisme for aVer alan sorular Akar-Sahingdz & inci (2018) ve Dag (2020) tarafindan yapilmis ¢alismalar
|§|§|nd"ﬁ2§ I ve arastirma amacina uygun olarak arastirmaci tarafindan uyarlanmistir. Mevcut sorularda

ara apsaminda alinmis uzman kisi gérusleri de yonlendirici ve belirleyici olmustur.
% e formunda katilimcilarin demografik 6zelliklerini belirlemek amaciyla 5 soru, arastirma amacina yanit
bulmalk@maciyla ise 5 soru yer almaktadir. Gériisme formunun olusturulmasi ardindan etik kurul basvurusu

gerceklestirilmistir. Ardindan gériisme formu igin Van Yiiziincii Y1l Universitesi 27.11.2023 tarihli ve 2023/03 sayil
toplantisinda “Etik Kurul Onay1” alinmistir. Ardindan 2024 yili Subat-Mart aylari arasinda Van Tarihi Peynirciler
Carsis’'nda yer alan 10 farkh isletme ile ortalama 45 dk. stiren gérismeler gergeklestirilmistir. Kartopu 6rnekleme
kapsaminda yer alan ve “Bu konuyla ilgili olarak kim ya da kimlerle gériismemi énerirsiniz?” sorusu ile géristlecek
ilk kisi tespit edilmis ve gorlismelere baslanmistir. Ardindan gorisilen kisiye ayni soru yonlendirilerek ikinci kisi
belirlenmistir. Bu slire¢ ayni sekilde veri doygunluguna ulasincaya kadar diger bir ifadeyle verilerin tekrara
distigh noktaya kadar devam ettirilmistir. Veri doygunluguna ulasildigi noktada goriismeler sonlandiriimistir.
Gorusmeler sirasinda katihmcilarin izinleri alinarak ses kayit cihazi ile kayit altina alinmistir. Ayni zamanda
gorismeler esnasinda arastirmaci tarafinda da kisa kisa notlar alinmistir. Ardindan her bir kayit, arastirmaci
tarafindan alinmis kisa kisa notlar da dikkate alinarak bilgisayara aktarilmis ve Microsoft Word programi ile yaziya



dokilmustur. Her bir gériisme icin ayri Word dosyalari hazirlandiktan sonra verilerin analizi asamasina gecilmistir.
Arastirmanin verileri analiz edilirken betimsel analiz ve Maxgda yazilimindan faydalaniimistir. Betimsel analiz,
verilerin 6nceden belirlenen temalar cergevesinde 6zetlenip yorumlanmasini saglamaktadir. Bu temalarin
olusmasinda arastirma sorularinin yani sira goértisme siirecinde kullanilan sorularda belirleyici rol oynamaktadir
(Yildirim ve Simsek, 2021).

3.4. Arastirmanin Gegerligi ve Giivenirlik

Gegerlik ve gilvenirlik, 6lgmede ve 6lgmeyi gerceklestiren 6lgme araglarinda aranan en 6nemli ve temel iki
nitelik olarak bilinmektedir (Karasar, 2013: 147). Gegerlik, arastirilan olgunun, oldugu sekilde ve mimkiin oldugu
olclide tarafsiz bir sekilde ele alinmasini ifade etmektedir. Bu noktada elde edilen verilerin ayrintih
raporlastirilmasi ve arastirmaci tarafindan siirecin nasil yonetildiginin detayli olarak agiklanmasi 6nemli 6

ise
tejilere
ilmistir. Bu

siirecinin nasil planlanip yonetildigi ile ilgili gerekli tim bilgilere (arastirma deseni ve sekli, evren ﬁ

veri toplama araci, verilerin toplanmasi ve analizi) agik ve anlasilir bir sekilde yer verilmigtir
arastirma verilerinin givenirligi agisindan 6nem arz etmektedir. Bu nedenle bu noktadmk

basvurulmustur. Elde edilen bulgularin dogrudan okuyucuya aktarilmasi ilk strateji ol X

durum okuyucularin durumu dogrudan degerlendirmesine imkan tanimaktadir. i n\\
mevcut arastirmaci disinda iki farkh arastirmaci siirece dahil edilmistir. Bu da dah % tada uzlagsmanin
saglanmasina ve bulgular ve sonuclarin okuyucular tarafindan kabul edilme or iha fmasi amacina hizmet
etmektedir. Son olarak ise uzman gorisline basvurulmustur (Yildirrm ve Si ” 1: 279-298). Gorusme

sorularinin hazirlanmasi ve siit ve st drinlerinin kapsaminin belirlenm@&sp noktasinda uzman gorislerinden
destek alinmistir.

X
4. BULGULAR \\

Bu kisimda verilerin analizi sonucunda elde edilmis bulgulara verilmistir. Katihmcilara ait demografik
ozellikler Tablo 1.’de gosterilmistir. Tablo 1.’den de goruldiiglslizége katilimcilarin tamaminin erkek oldugu dikkat
cekmektedir. Katilimcilarin en kiiciigiiniin 19 yasinda eg®bd ise 41 yasinda oldugu gorilmektedir. Konu
ile ilgili goristlen kisiler arasinda kiiclik yas grubuna in de bulunmasi dededen, babadan, amcadan
sekilde aile gelenegi olarak meslegin gencg kesim®t da strdirildagini ortaya koymaktadir. Medeni
durumlar incelendiginde 7 katilimcinin evli, 3 k |I|% kar oldugu tespit edilmistir. Egitim durumlariilkokul,
ortaokul ve lise diizeyinde yogunlasmakla birlikt ite mezunu kisi sayisi 1 olarak belirlenmistir. Gorismeler
sirasinda elde edilen bilgilerden hareketle @ede, a ve amca meslegini sirdirme egiliminin fazla oldugu bu
nedenle egitimin ikinci plana atildigi ifa ilebilmektedir. Katilimcilarin mesleki deneyimleri incelendiginde ise
en az 3 yil en fazla 30 yildir bu mesleg e*bufunan katilimcilarin var oldugu gériilmektedir.

eji olarak ise

cilarin demografik 6zelliklerine iliskin bilgiler

\ N\ Yas Medeni Egitim Mesleki

Durum Durumu Deneyim (Yil)
1 N O\ 30 Evli Lise 15
2 W \\Je 35 Evli Universite 25
3 U\ ¢ 41 Evli ilkokul 30
4, \/ > E 40 Evli Lise 27
co\ Y E 19 Bekar ilkokul 10
Fa\ G \4 E 31 Evli Ortaokul 16
NN E 33 Bekar ilkokul 10
Vs E 24 Bekar Ortaokul 3
9 E 27 Evli ilkokul 5
10 E 34 Evli Lise 20

4.1. Siit ve Siit Uriinlerinin Gastronomi Turizmi Agisindan Degerlendirilmesi

Sit ve st Grlnlerinin gastronomi turizmi agisindan degerlendirilmesi ile ilgili bulgulara bu baslk altinda
deginilmektedir. Bu baslik kapsaminda Ui¢ ana temanin ortaya ciktig1 dikkat cekmektedir. Bu temalar “siit ve siit
triinlerinin gastronomi turizmi agisindan sagladigi katkilar”, “siit ve siit lriinlerinin gastronomi turizmi agisindan
etkin kullanilmasi éniindeki engeller” ve “siit ve siit lriinlerinin gastronomi turizmi agisindan etkin kullaniimasi
icin ¢6ziim énerileri” seklinde ifade edilmistir. Temalar Gorsel 1’de, temalara ait alt kategoriler ise Gérsel 2, Gorsel

3 ve Gorsel 4’te agiklanmustir.



Sut ve Sht Uriinlerinin Gastronomi Turizmi Agisindan
Degerlendirilmesi

@/ \@

Sut ve Sut Urdinlerinin
Gastronomi Turizmi Agisindan
Etkin Kullaniimasi Oniindeki
Engeller

Siit ve Sut Urtinlerinin
Gastronomi Turizmi Agisindan
Sagladig Katkilar @

st ve Siit Urtinlerinin

Gastronomi Turizmi Agisindan
Etkin Kullamlmasi igin Cozim
Onerileri %

Gérsel 1. Siit ve siit Urlinlerinin gastronomi turizmi acisindan degerlendiri Q

4.1.1. Siit ve Siit Uriinlerinin Gastronomi Turizmi Agisindan Sagladig Katkilar R \\

Van ilinde siit ve sit Urlnlerinin gastronomi turizmi agisindan sagladigi katkil 1'icin olusturulmus
hiyerarsik kod-alt kod modeli Gorsel 2’de sunulmustur. Goérsel 2’de gorildig '% tema altinda 6 farkli
kategori ortaya cikmistir. Bu kategoriler “turizmin gelistirilmesi, gastronomi ¥dfizmi~ag¢isindan katma dedger
yaratmasi, yerli ve yabanci turistlerin ilgi duymasi, ekonomik canlanma saglamasy yerli ve yabanci turistlerin
Van’a gekilmesi ve yerli ve yabanci turistlerin tanitim elgisi olmasi” §gk|i isi dirilmistir. Bu kategorilere ait
katilimci ifadelerine detayh sekilde asagida yer verilmistir. ( \

Sit ve Siit Uriinlerinin Gastronomi Turizmi Agisindan
C ]/ Sagladig Katkilar \

Turizmin Gelistirilmesi (10) Yerli ve Yabanci Turistlerin Tanitim
Elgisi Olmasi (5)
@ 6
O |
Gastronomi Turizmi Agisindan S
Ka:tma Deger Yaratmgg (10) Yerli ve Yabanci Turistlerin Van'a
€ Gekilmesi (8)

Yerli ve Yabanci Turistlerin ilgi  Ekonomik Canlanma Saglamasi
Duymasi (10) (10)

-
Gorsel 2. Siit ye s%%\'min gastronomi turizmi agisindan sagladigi katkilara ait hiyerarsik kod-alt kod
modeli

- Turizmin tikilmesi

inderinin Van ilinde turizm gelistirilmesine katki sagladigi, arastirmaya katilan tim katilimcilarin
n acgik¢a anlasiimaktadir. Bir destinasyonda turizm sektériiniin gelismesi, o destinasyonun pek
Blismesini kaginilmaz kilmaktadir. Turizm sektori en ¢ok ekonomik katkilariyla bilinse de ekonomik

standartlarini yikseltme, refah diizeyini arttirma gibi farkli pek ¢ok olumlu katkisi da bulunmaktadir (Sezgin,
2015). Bu nedenle bir destinasyonda turizmin gelistiriimesine katki sunan aracilarin desteklenmesi 6nem arz
etmektedir. Katiimcilarin tamaminin ifadelerinden anlasilacagi (izere Van ilinde turizm sektoriiniin gelismesi icin
st ve st Urlinleri destekleyici olmaktadir. Katilimcilarin bu konu ile ilgili ifadelerinden bazilar su sekilde
siralanabilmektedir:

K4, “Siit ve siit triinlerinin tanitimiyla bir etkisi olur. Yéresel iriinler birer degerdir. Van’a 6zgii bu (riinlerin
turizme olumlu etki etmemesi diisiiniilemez.”

K5, “Siit ve siit drtnleri turizmi gelistirir. Mevcut durumuyla zaten turizmin bir pargasi durumunda. Ancak
bunlarin daha da gelistirilmesi ile Van’in tercih edilirligini arttirir. Cok yol kat etmek lazim ama liretim siirecine
turisti dahil etmek bile ¢ok glizel bir girisim olur turizm igin.”



K7, “Sadece bu yéreye ait olan otlu peynir basta olmak lizere gerek siitlerimiz gerekse siitlerimizden elde edilen
iriinler turizmin gelistirilmesi icin kullanilabilir. Oncelikle kendimiz tam anlamiyla sahip cikmamiz gerekir. Sonra
etkili bir tanitimla hakkettigi yere gelir.”

Bunlara ek olarak K1, K2, K3, K66, K8, K10’da benzer ifadelerle siit ve siit Grlinlerinin Van’da turizmi gelistirmek
icin katki sundugunu, bu yonde potansiyelinin bulundugunu benzer sekillerde ifade etmislerdir.

- Gastronomi Turizmi Agisindan Katma Deder Yaratmasi

Sut ve slt drdnlerinin Van ilinde gastronomi turizmi agisindan katma deger sagladigi katilimcilarin
ifadelerinden acik¢a anlasilmaktadir. Gastronomi turizmi, turistik deneyimin bir pargasini olusturmaktadir.
Gastronomi turizmi kapsaminda gastronomik varliklar (yemek, yemegin kultird, yoresel yiyecek ve icecekler gibi)
temel cekim unsurlarini olusturmaktadir (Bagiran-Ozseker, 2016). Gastronomi turizmi de destifasyonlara
ekonomik katkilarin yani sira 6zgiin ve yerel kiiltliriin ve kimligin gliclendirilmesi, toplumsal birlik v urun
olusturulmasi gibi dnemli katkilar kazandirmaktadir (Tlrkay ve Geng, 2021). Stt ve siit Grlinleri de yo ler
kapsaminda gastronomi turizmi agisindan Van iline yonelik bir hareketlilige sebep olma O%}ifadeyi
destekleyen gorisler katiimcilarin tamami tarafindan dile getirilmis olup, bazi katilimel i@) rife sirasiyla

deginilmistir: \\
K3 “Yéresel iiriin olduklari ve halihazirda ragbet goérdiikleri ve ilgi ¢ektigi icin g@l urizmi igin katma

deger saglar.”

K4 “gastronomi turizmi ag¢isindan da deder saglar. Ciinkii nasil ki Bitlis’e Sii insanlar Biiryan yemek igin

gidiyorsa ki ben de gidiyorum buraya da siit (riinleri 6zelin de olmasa da ahvdltisi igin gelen ¢ok turist var.
Van kahvaltisi zaten siit temelinden ortaya ¢ikmis bir deger. Biz Van kgh itiimUizdi, st driinlerimizi daha
da én plana c¢ikabiliriz. Daha fazla tanitabiliriz.” \

ilemez. Siit iiriinleri de Van’da hemen her
tronomi turizmine katkisi olmasin. Herkesin

K7 “Turistler her ne amagla gelirse gelsin yeme icmeden ayri dii
6giinde karsilarina ¢ikabilecek yéresel organik liriinler. Na
kulaktan kulada aktarimiyla daha fazla hareketlilik bilega

K9, “Van insanlara saglik, yeme icme, dogal giizélli
nimetler gastronomi turizmi icin yeter de artar 'a Z&
kullanmayi bilmemiz. Bu da tanitimdan gegiyora\YG.
alip basini gidiyor.”

°
Bu soylemlere benzer sekilde K1, K2 @ ve K10’da olumlu distincelerini ifade etmislerdir.

ibi pek cok segcenegdi birlikte sunuyor. Elimizdeki
dremizin zenginligi var. Onemli olan bizim bu dederleri
tinleri tam anlamiyla tanit bak nasil Gastronomi turizmi

- Yerli ve Yabanci Turistlerin ilgiDu

Sit ve st Grlinlerinin gast %urizmi acisindan sagladigl katkilardan biri de bu Urlinlere karsi yerli ve
yabanci turistlerin ilgi duy latak belirlenmistir. Gerek yerli gerekse yabanci turistlerin bir destinasyonun
yoresel Uriinlerine ilgi d gNbilinmektedir. Bu ilgide yoresel Urilinlerin organik, yoreye 6zgl ve saglkli olmasi
etkili olmaktadir. Tris kIPlezzetleri deneyimlemek amaciyla bu riinlere yonelmekte, satin almakta boylece
yore Ureticisine e@nlamda destek olmaktadir (Apak ve Gilirbliz, 2018). Son yillarda turistlerin yoresel
Grlinlere olan ilg% ha da arttig1 géz 6niinde bulunduruldugunda yoéresel Griinler destinasyon icin daha da
onemli hale ir (Aprile, Caputo ve Nayga, 2015). Van’in yoresel Urlnleri kapsaminda ele alinabilen sit
ve s[]t.l!r“ﬁ Snelik yerli ve yabanci turistlerin ilgisinin var oldugu yoninde katilimcilarin tamaminin fikir

be i at cekmektedir. Bazi katilimci ifadeleri su sekildedir:

ristlerin ilgilendigi bir konudur. Kaleden sonra ¢arsiya geliyorlar. Diinya’da ilk ve tektir. Baska yerde
benze rastlanamaz. Ciinkii yéreye 6zgii Tiirkiye’de Diinya’da tek olan bir peynirden ve yéreye 6zgii diger
driinlerden bahsediyoruz. Bunlari baska yerde tadamaz ki. Bu yiizden turizmi gelistirir. Diinya’da sadece Van’da
var ¢linkii otlu peynir. Baska yok. Cok ragbet gérdiigii igin, tanindigi icin turist buray ziyaret ediyor. Kéklii bir
gecmise sahip peynirden bahsediyoruz ¢iinkii. Yerli turist genellikle cok geliyor. Irakli ve iranlilarda geliyor.”

K5 “yerli ve yabanci turistler pasajla da (iriinlerle de ilgileniyor. Turistler gelip buradan alisveris yapiyor. Yerli
halk pazarliga girerken turist pazarlamaya girmiyor. Yeter ki peyniri bedensin tadi hosuna gitsin. Bir degil 500’e
alirlar. Bu da daha karl satis demek, daha fazla para kazanmamiz demek.”,

K9 “turistlerin ilgilendigi bir konu otlu peynir ama didger siit (iriinlerinden otlu peynir sayesinde haberdar
olanlar daha fazla. Otlu peynir icin geliyorlar ama digerlerini de tanimis tatmis oluyorlar.”



Bunlar disinda K1, K2, K4, K6, K8, K7 ve K10’da sut ve sit Grlnlerine turistlerin ilgi duydugunu sdylemislerdir.
- Ekonomik Canlanma Saglamasi

Sit ve sit Grlinlerinin gastronomi turizmi acgisindan sagladigi doérdiinci katki ekonomik canlanma saglama
olarak ifade edilmektedir. Turizm sektoriiniin en énemli olumlu etkileri arasinda ekonomik anlamda yarattigi
hareketlilik gbze carpmaktadir. Turizm sektori yerli ve yabanci ziyaretgilerden elde edilen gelirler yoluyla hem
yerel toplumun hem de ilke ekonomisinin ekonomik kalkinmasina destek olmaktadir (Bunghez, 2016). Turizm
sektorliniin doviz girdisi saglama, bolgeler arasi gelir dengesizliklerini giderme, milli geliri arttirma gibi ekonomik
katkilari surekli vurgulanmaktadir (Sezgin, 2015). Sit ve siit Urinlerinin Van ilinde gastronomi turizminin
gelistirmesine ve turistik hareketlilik yaratmasina bagh olarak ekonomik canlanma saglamasi da kaginilmaz
olmaktadir. Bu konuda katilimci ifadeleri incelendiginde katilimcilarin tamaminin hem fikir oldugu gortlmektedir.
Bazi katilimcilarin bu konu hakkindaki fikirleri su sekildedir:

K1 “sikta gelseler nadiren de gelseler turistler gelsinler. Ciinkii onlar gelince bizim satislarimiz art tler
sayesinde bir ekonomik olarak canlanma oluyor.”

K6 “ilgi duyduklar drtinlerimizi satin aliyor turistler. Hem de pazarliga girmeden. Yexli cok pazarlik
yapiyor mesela. Bu bizim kar oranimizi diisiiriiyor. Ama turistte 6yle degil. Karlihgimize 4

K10 “sahip oldugumuz siit ve siit iriinleri basta olmak lizere zengin mutfagimi erel ekonomimizin
gelismesi igcin 6nemlidir. Ekonomik hareketlilige en fazla katki saglayan turiz imdeanli tutmamiz gerekir.
Biz pasaj olarak turistin yarattigi ekonomik hareketliligin farkindayiz. Daha% ‘masini istiyoruz.”

Bu katilimcilar disinda K2, K3, K4, K5, K7, K8 ve K9'da siit ve sit trlinlerifiin turiste satisinin hem kendileri hem

de Van ili icin 6nemli ekonomik canlanma yarattigini benzer ifadel k&ez'mistir.

- Yerli ve Yabanci Turistlerin Van’a Cekilmesi

gckllardan bir digeri ise sut ve siit Grinlerinin
lerin temel seyahat motivasyonlari arasinda
. Diger bir ifadeyle turistler bir destinasyonu
dilen destinasyonda turistler gilinlik rutinden ve

Sit ve st drdnlerinin gastronomi turizmi agisindan sagl
yerli ve yabanci turistleri Van’a ¢cekmesi olarak tespit edi/tni
yoresel yiyecek ve iceceklerin deneyimlenmesi bulu
gastronomik beklenti igerisinde ziyaret etmektedfr.
siradan yiyecek ve iceceklerden kagmakta, yofese ve iceceklerde teselli bulmaktadir (Bessiére, 1998).
CUnkd bir turizm destinasyonuna seyahat etmel€ | yiyecek icecekleri deneyimleyerek daha heyecanli hale
getirilebilmektedir. Yoresel yiyecek ve igec€kler tinasyona deger katmakta, turistleri kendine ¢ekmektedir
(Jalis, Che ve Markwell, 2014). Van 6zelinde'de ydresel yiyecek ve icecekler arasinda yer alan st ve sit Griinlerinin
Van’a iranli ve Irakli turistler basta e farkli turistleri ¢ektigi katilimcilar tarafindan belirtilmistir. Bazi

katilmci ifadeleri sirasiyla su wkil%

K1 “turistlerin Van’a gelmesin em slit ve slit lriinleri hem de Tarihi Peynirciler Carsisi énemlidir.”

K2 “turistleri buraya icinde énemli ¢linkii her seyi en giizel yerinde yiyebilirsin. Yerinde oldugu zaman
organigini, gesitliligini @6gwsiin. Bir yere (iriin géndersen birer gesit génderebiliyoruz. Ama biri buraya gelse her
iliyor. Sadece ot farkhliklari da degildir bu. Her y6renin, her siitiin kendine 6zgii lezzeti

cesidini gériiyor ve
vardir. Norduz p 1dir. Ozalp peyniri ayridir.”

e)Van’a gceker ¢cekiyor da. Kaliteli bir nami var ayni zamanda. Taniniyor, biliniyor. Otlu peynir en
1giyor, onun igin geliyorlar. Ancak bu diger siit iriinlerinin taninmasini da saghyor. Clinkdi
e tadip begenip satin aliyorlar. Devami geliyor.”

B a ek olarak K4, K6, K7, K8 ve K9'da sit ve sut Urlinlerinin Van’a turistleri cekmede etkili oldugunu
belirtmislerdir.

- Yerli ve Yabanci Turistlerin Tanitim Elgisi Olmasi

Katihmci ifadelerinden hareketle siit ve siit Grinleri konusunda yerli ve yabanci turistlerin tanitim elgisi olmasi
da gastronomi turizmi agisindan saglanan katkilar temasi kapsaminda sonuncu katki olarak tespit edilmistir.
Turistler ziyaret ettikleri destinasyonlardaki deneyimledikleri her sey hakkindaki degerlendirme ve goruslerini
cesitli yontem ve araclarla baska kisilerle paylasmaktadir. Destinasyonlara ait yoresel (irlinlerde bu paylasimlarin
konusu olabilmektedir. Yoresel (rlinlere yonelik deneyimler bu Urlnlerin turistler tarafindan baskalarina
tanitilmasini ve tavsiye edilmesini saglamaktadir (Kara ve Giirbiiz, 2017; Sezgin ve Duman, 2023). Onceden
deneyimlenmis driinlere ait fikirlere tiiketiciler daha fazla 6nem vermektedir (Bozkurt ve Unal, 2015: 32). Bu



nedenle tanitim noktasinda turistlerin kilit rol oynadigi ve Urinleri deneyimleyen kisiler olarak uriinler ve yeni
tiketicileri arasinda araci konumda bulundugu belirtilebilmektedir. Calisma bulgularinda Van ili 6zelinde de siit
ve sit Uriinlerinin tanitilmasi noktasinda desteklenmesi gerektigine katilimcilarin tamami hemen hemen her
ifadesinde deginmistir. Uriinlerin tanitimi konusunda katki saglayacak bir aracinin ise yerli ve yabanci turistler
olduguna katilimcilar tarafindan da dikkat ¢ekilmektedir. Bu konuda goriis bildiren katilimcilardan bazilarinin
ifadelerine sirasiyla yer verilmektedir:

K2 “turistlerin Van’a gelmesi, yéresel lezzetlerimizi tatmasi, bunlari begenmesi 6nemli. Ama ¢ok daha énemli
olan bir konu var. Turistlerin bu dirlinleri baskalarina anlatmasi. Béylece daha fazla taninirlik saglanabiliyor.”

K5 “yéresel tiriinleri tanitmak igin de turistlerin ilgi géstermesi énemlidir. Kendileri hem Van’r taniyip, siit
triinlerini tatmis oluyorlar hem de ¢evresine tanitiyorlar. Tanitim elgisidirler aslinda.”

K7 “bununla da kalmiyor sehrimizi tanitiyorlar. Burada yedikleri gérdiikleri her seyi tanidiklarina tiyor
turistler. Bu da Van’imizi daha bilinir hale getiriyor.” %
Bunlara ek olarak K9 ve K10’da benzer goris belirtmislerdir. “da st ve st Grlnlerinin Van ax% ekmede

etkili oldugunu belirtmislerdir.
4.1.2. Siit ve Siit Uriinlerinin Gastronomi Turizmi Agisindan Etkin Kullaniimasi Onii %geller

Van ilinde siit ve st Grlnlerinin gastronomi turizmi agisindan etkin kullanil engeller temasiicin
olusturulmus hiyerarsik kod-alt kod modeli Gorsel 3’te sunulmustur. Gorsel 3'te U (zere bu tema altinda
4 farkh kategori ortaya ¢ikmistir. Bu kategoriler “Tarihi Peynirciler Car5151 m eksikligi, paydaslar arasi

ctkar c¢atismasi, yanls imaj yaratilmasi, sit driinlerinin ¢ekiciligifiin ndek/ tuz engeli” seklinde
isimlendirilmistir. Bu kategorilere ait katilimci ifadelerine detayl §§<?I iiagl yer verilmistir.

Cl

Sit ve St Urlinlerinin Gastronomi Turizmi Aglsmdan

/ Etkin Kullanilmasi Oniindeki Engeller
Tarihi Peynirciler Cargisinin / \ Sit Uriinlerinin Cekiciliginin
Tanitim Eksikligi (8) Oniindeki Tuz Engeli (4)

Paydaslar Arasi (;lkar Catismasi (6) Yanlis imaj Yaratilmasi (6)

-

Gorsel 3. Sut ve siit {irlin

- Tarihi Peynirciler ,%
|2£

stronomi turizmi agisindan etkin kullanilmasi éniindeki engellere ait
hiyerarsik kod-alt kod modeli

Tanitim Eksikligi

Sut ve sat Grd astronomi turizmi agisindan etkin kullanilmasi ontindeki engellerden ilkini Tarihi

Peynirciler Car anltlm eksikligi olusturmaktadir. Tarihi Peynirciler Carsisi’nin tarihsel ge¢misi 1934 yilina
dayanmakla b e GinGmdaz Tarihi Peynirciler Carsisi donemin sebze hali olarak insa edilmistir. 1980’lere kadar
gargld;S e bakkaliye ve kasaplik Grlinlerin satisi gerceklestirilmistir. 1980 yilinda ¢arsida peynircilik de

yilinda peynirciler ve sakatatgilar ¢arsisina dontismesinin ardindan 2018 yilinda restore edilerek

nirciler ¢arsisi olarak hizmet vermeye baslamistir (Cihangir ve Demirhan, 2021). Tarihi Peynirciler

(;ar§| niimizde peynirciler carsisi olarak faaliyetlerine devam etmektedir. St ve st UGrinleri icin dnemli

oldugu bilinen Tarihi Peynirciler Carsisi’nin tanitim eksikliginin bu Griinlerin gastronomi turizmi agisindan etkin

kullanilmasi 6niindeki 6nemli bir engel oldugu katilimcilarin gogunlugu tarafindan ifade edilmistir. Bu ifadelerden
bazilari su sekildedir:

K1 “sit ve siit drinlerinin turizm icinde tam anlamiyla bulunmamasi pasajin tanitim eksikliginden
kaynaklaniyor. Turist bilmiyor ki burayi. Tur otoblisii nereye gétiiriirse oraya gidiyor. Dogrusu o zannediyor.”

K2 “pasaj tanitilsa aslinda. Bu bliyiik bir sorun olarak karsimiza ¢ikiyor. Burayi tanitmadilar hig. Tanitmiyorlar
da. Bu da turistin burayi ziyaret etmesini engelliyor.”

K3, “bir de liriinlere yénelik daha yogun turist talebi icin pasajin tanitilmasi gerekiyor. Buranin tanitimi igin
6nemli bir girisim lazim. Clinki tanitilmiyor.”



K7 “belediye olarak valilik olarak her yeri tanitiyorsun da bu pasaji bir tanitmiyorsun. Sosyal medyaya gir bak
her yer var. Ama pasaj yok. Pasaji tanit ki turist bilsin, gérmek istesin.”

Bunlar disinda K4, K5, K6 ve K10’da benzer ifadelerle Tarihi Peynirciler Carsisina yonelik tanitim eksikliginin
var oldugunu vurgulamislardir.

- Paydaslar Arasi Cikar Catismasi

Sut ve sit Urunlerinin gastronomi turizmi agisindan etkin kullanilmasi 6niindeki engellerden bir digeri
paydaslar arasi ¢ikar ¢atismasi olarak tespit edilmistir. Turizm sektori diinyadaki en blyilik endUstrilerden biri
olup, kiiresel anlamda ¢ok sayida paydasi kapsaminda barindirmaktadir (Ozdogan ve Gencer, 2017). Diger
taraftan turizm sektérinin parcalanmis dogasi geregi de sektor kapsaminda ¢ok fazla paydas yer almaktadir.
Paydas cikarlari her ne kadar her zaman ortlismese ve ¢ikar ¢atismalari yasanabilse de turizmin geligmesi ve
iyilesmesi noktasinda paydas desteginin 6neminin goz ardi edilememesi gerekmektedir (Aas, Ladkin v cher,
2005; Saito ve Ruhanen, 2017). Paydaslar arasi gikar ¢atismasinin bulundugu yénindeki fikirl% ten

katilimcilardan bazilarinin ifadeleri su sekildedir: Q
K2 “bu da turizmcilerin para ugruna yaptigi anlasmalardan kaynaklaniyor. Ama b bi rlerimizi de

i
zedeliyor. Clinkii organigini alamiyor.” \

K4 “tur otobdisleri yani sehir disindan gelen yerli turistlerimiz genelde tur otoblisl mrlerinin anlastiklari
yerlere gidiyorlar. Soférlere biraz riisvet verip bu otoblisleri kendi kapilari eleekiyor. Aslinda burayi
bilmiyor. Burayi bilse burada istedigi (iriinii istedigi fiyata da alacak ama qrda bir diikkdn oldugu icin sinirh
triinii fahis fiyatlarla Griin aliyor. Diikkdn sahipleri tur otobiisleriyle iletisi inde. Sen yeter ki turisti bana getir
diyor. Ben sana su kadar para verecegim, sunu hediye edecegim diyqy. r diikkdn ve oraya gétiirtiliiyor
turist. Bilmiyor baska bir yer. Orda ne fiyat séylerlerse almak zor da’& “Burada organik iiriin hepsi. Bu tur
otoblislerinin bilerek isteyerek oraya gitmelerinden biz rahatsi uyoruz. Buraya gelse yerli turist burayi
taniyacak. Bizim burada park edecek yerimiz yok en biiyiik bahanglefi. a turist zaten gezmeye gérmeye gelmis.
Kisa bir yiirtiyiisle ulasilabilecek bir yer.” .

K7 “ama burada turistlerin pasaja degil de ¢arsid lara gitmesi daha dogrusu gétiiriilmesi hi¢ hos
olmuyor. Turizmcisin dogru degerleri tanitmak y‘?r' kurus ugruna bu pasajdan uzaklastiriyor turisti.

Anlasma yapiyorlar ¢arsidaki diikkénlarla. Turi§t buxgy emeden gidiyor Van’dan.”
K1, K6 ve K10’da benzer ifadelerle pa&/d ar aragl catismalarin var oldugunu vurgulamistir.

&l

imaj yaratilmasi bu drinlerin gastronomi turizmi agisindan etkin
olarak belirlenmistir. Yoresel Grlinlerle ilgili olarak kalite ve imaj sorunuyla
sik sik karsilasilmaktadir. Bu yoresel Grlnlerin bir standardinin bulunmamasi, farkh tarz ve cesitte
liretimin olmasi gibi etke Unlerin gerektigi sekilde tanitiimamasi diger bir ifadeyle yanhs tanitilmasi da

yol acabilmektedir (Tére-Bas ., 2017). Destinasyonlar istedigi kadar iyi alternatiflere sahip olsa da yaratilmis
olumsuz imaj doIa}@ ilen turist hareketliligine erisememektedir (Atesoglu ve Tirker, 2013). Bu nedenle

- Yanlis imaj Yaratiimasi

Sut ve sit Urtnlerine yonelik
kullanilmasi 6niindeki engellerde

yoresel riinler olusturulacak yanlis imaj bir takim sorun ve olumsuzluklari beraberinde
getirebilmektedig. ‘Bu konu ile ilgili katihmci gértslerinden bazilari sunlardir:

K4 e % tanitiminda éniine gegilmesi gerekiyor. Buradan sadece Van otlu peynirinin otunu alip baska
o % e dékiiyorlar. Van otlu peyniri diye satiyorlar. Turist yanhs (irlinii gercek (irlinmiis gibi tiiketince
%.

umsuz etkiliyor.”
K7 %o diikkdnlarda nereden bulacak gercek otlu peyniri, cacigi, tereyadi. Fabrika (riinlerini Van {riinleri
zannediyor turist. Bu da bizim lirlinlerimizin yanlis taninmasina neden oluyor. Turist begenmiyor ki onlari.”

K9 “ama bizimkiler ne yapmislar mesela. Bu kahvalti salonlari. Adam Van kahvaltisi istiyor. Ama Van
kahvaltisinin igine baktiginda Diyarbakir 6rgii peyniri var, Ezine peyniri var, Kars kasari var. Ben senden Van
yéresine ait olan kahvaltiyi istedim. Sen bana gidiyorsun Diyarbakir érgii peyniri getiriyorsun. Erzincan, Bitlis
tulumu getiriyorsun. Farkll farkl yérelerin malzemesi lizerine. Van disinda (iriinleri 6n plana ¢ikariyorlar. Bu da
yanlis.”

K1, K2 ve K10’da organik ve yoresel olmayan Urinlerin turiste sunuldugunu, bu durumunda uriinlerin imajini
olumsuz etkiledigini belirtmektedir.



- Siit Uriinlerinin Cekiciliginin Oniindeki Tuz Engeli

Sit ve sit Grlinlerinin gastronomi turizmi agisindan etkin kullanilmasi 6niindeki engellerden sonuncusu da siit
Grtnlerinin gekiciliginin dnlindeki tuz engeli olarak tespit edilmistir. Bu konuyu dile getiren katilimci ifadeleri su
sekilde ifade edilebilmektedir:

K2 “turistler daha ¢ok tercih eder ama tuzdan dolayi yiyemiyorlar ki.”
K3, “ancak tuz orani biraz yiiksek oldugu igin bunlar biraz kagiyor.”

K6 “turistler siit (riinlerini merak eder. Tatmak ister. Ama otlu peynir basta bazi siit {riinlerini de hig
sanmiyorum ilk tadimdan sonra istemeye devam etsin. Clinki ¢ok tuzludur. Tamam halkimiz alismis. O tuzlu
seviyor ama turistlere daha tuzlu geliyor.”

K7 “ashnda siit (riinlerimiz ¢ok ¢ekici, turist merak ediyor ama tuzu birakmiyor ki. Makine olmadi in tuz
elle ayarlaniyor. Bu ylizden de bir ayari, orani yok. Tuzu bozulamamasi icin tamam ama abartmaya d% k.”

4.1.3. Siit ve Siit Uriinlerinin Gastronomi Turizmi Agisindan Etkin Kullanilmasi igin Cﬁ‘zﬁ efi

erileri temasi
i Uzere bu tema
hil edilmesi, turistik

esly turistik tanitimlar igin
ru imaj yaratiimasi” seklinde

Van ilinde sit ve st Grinlerinin gastronomi turizmi agisindan etkin kullaniimasi igin
icin olusturulmus hiyerarsik kod-alt kod modeli Gérsel 4’te sunulmustur. Gorsel 4’t
altinda 6 farkh kategori ortaya ¢ikmistir. Bu kategoriler “turistik hareketlilik igin etk/n//
tanitimlara dahil edilmesi, turistik tanitimlarin aktif ve profesyonel sekilde sii
paydaslarin is birligi icinde olmasi, yéresel iiriin ¢esitliliginin én plana ¢ikarilnasi,
isimlendirilmistir. e

Gl

Sut ve Siit Uriinlerinin Gastronomi Turizmi A(;lsmdan
Etkin Kullanilmasi i¢in Coziim Onerileri

Turistik Hareketlilik igin Dogru imaj YaratllmaS| (6)
Etkinliklere Dahil Edilmesi (5

Yéresel Uriin Cesltllllglnln On
Plana Cikarilmasi (5)

Turistik Tantimlara Dahil Edilmesi

(5)

Turistik Tanihmlarin Aktif ve Turistik Taniimlar igin Paydaslarin
Profesyonel Sekilde Surdiiriilmesi ishirligi iginde Olmasi (5)

(5)

Gorsel 4. Siit ve siit U Q gastronomi turizmi agisindan etkin kullanilmasi igin ¢6ziim 6nerilerine ait
hiyerarsik kod-alt kod modeli

- Turistik Harek vi Etkinliklere Dahil Edilmesi

Sut ve s inin gastronomi turizminde daha etkin kullanilmasi igin uygulanabilecek ¢6ziim
onerllegnd D runlerln turistik hareketlilik yaratmasi igin etkinliklere dahil edilmesi olarak belirlenmistir.
Yorey® Gggu\lrunler diger bir ifadeyle disaridan gelenler igin fark yaratacak Grlinlerin destinasyonda
g er tlrlt tanitim etkinliginde ve festivallerde kullaniimasinin 6nemli oldugu bilinmektedir (Sengiil
ve 016). Bu ifadeyi destekleyen katilimci géruslerinden bazilari su sekildedir

K4 “bu da nasil etkiler mesela fuarlara giden, sehir disindaki fuarlara gidip otlu peynirdir, kaymaktir siit
triinlerimizi tanitan arkadaslarimiz var. Bu da olumlu etki yapiyor.

K8 “turistik bir canlanma olsun istiyorsak yapilacak senliklerle, festivallerle biz bunu kolayca
gerceklestirebiliriz.”

K9 “hatta daha siirdiiriilebilir bir sey istersek de her yil diizenli festivaller yapabiliriz. Biz iiriinlerimizi bu tarz
etkinlikler icinde tutabilirsek zaten baska tanitima gerek kalmaz ki.”

K1 ve K2'de benzer ifadelerle konu ile ilgili fikirlerini beyan etmislerdir.

- Turistik Tanitimlara Dahil Edilmesi



Sit ve sat drdnlerinin gastronomi turizminde daha etkin kullanilmasi icin uygulanabilecek ¢6zim
onerilerinden ikincisi st ve stt Grinlerinin turistik tanitimlara dahil edilmesi olarak tespit edilmistir. Konu ile ilgili
olarak bazi katiimci ifadeleri su sekildedir:

K1 “ama burada yine tanitima ¢ikiyor konu. Turist istedigi kadar bilsin, biliyor diye durmak gerekmiyor. Siit ve
stit driinlerinin siirekli tanitilmasi gerekiyor.”

K6 “otlu peynir icinde giizel yapilmal tanitimlari. Peyniri tanitmak yetmez. Peynirin igindeki otlari, otlarin
faydalarinin hep tanitilmasi gerekir. iste ot daglardan toplanir, su ot mideye faydalidir gibi. Ki zaten vardir yarari.
Ottur sonugta. Dagdan toplaniyor, dogal.”

K8 “siit tiriinlerimiz dahil y6resel yiyeceklerimizin hepsinin tanitimi sart.”
K4 ve K9'da bu gereklilige dikkat cekmislerdir.
- Turistik Tanitimlarin Aktif ve Profesyonel Sekilde Siirdiiriilmesi

Sut ve sit Grlnlerine yonelik turistik tanitimlarin aktif ve profesyonel sekilde strdiriil i rinlerin
gastronomi turizminde daha etkin kullanilabilmesini saglayacak lglnci ¢6ziim 6nerisi}x\ it edilmistir.

Katihmcilarin gorislerine ait ifadelerden bazilari sunlardir:
K1 “tanitimlarin siirekli aktif sekilde devam etmesi gerekiyor. Daha profesyonel @amt//maﬂ gerekir.”

K5 “tanitimi higbir zaman askiya almamaliyiz. Dinamik bir sekilde siirdiirme az

K7 “diger taraftan (iriinlerimizin de tanitimi eksik. Otlu peynir biliniy
Onlarinda siirekli tanitiimasi lazim.” ve K9 “ciinkd bizim tanitimi yapig,bir,

olarak tanitima devam etmemiz lazim. Biliniyor taniniyor diye b/r%\
' 4

jye dider (irlinlerimizi unutuyoruz.
ize bir fayda saglamaz. Siirekli
cabamizi.”

- Turistik Tanitimlar igin Paydaslarin is birligi icinde Olmasi

Sut ve sit Urunlerinin gastronomi turizminde dah ki, kullanilmasi icin uygulanabilecek ¢6zim
énerilerinden dordiincisi, turistik tanitimlar noktasindd Iarin is birligi icinde olmasi gerektigi olarak tespit
edilmistir. Katihmcilarin goris bildirdigi ¢ozim 6n315i& ilibazi katihmci ifadeleri su sekilde belirtilebilir:

K1 “diger taraftan burayi tercih eden bi se%i az. Genellikle turlarla buraya geliyorlar. Burada da
turizmcilere, seyahat acentalarina ¢ok is d[];% rin bu tarihi noktaya ¢ekilip siit ve siit driinlerinin igcine
birakilmasi gerekiyor. Turistler bilmeyebilir@ma de@igim gibi tur otobiisleri yonlendirmelidir. En bliyiik destegi
turizmciler ve yerel ybnetimler verebilir. qtﬁc%arak hem de buraya getirerek.”

K2 “burada ézellikle tanitim igin t ediye gibi kurumlarin iyi ¢calismasi lazim.”

K9 “burada herkes elini t %a koymalidir. Clinkii tanitim dedigimiz sey bireysel anlamda basariya
ulasabilecek kolay bir sey degil. iyesi de valiligi de tarimi da ziraati de hepsi birlik icinde tanitim faaliyetlerine

katilmal.” %
K5 ve K7'de tax% ndaki is birliginin 6Gnemine vurgu yapmislardir.
inde

Cozim éneri% ikinci, Gglincl ve dordiincuslintin turistik tanitimlarla ilgili oldugu dikkat ¢cekmektedir.
Tanitim sorunfi Biirkiye agisindan da oldukga eski ve ¢dziim bekleyen sorunlarin basinda gelmektedir (Ozdemir,
1999)..Bu e an ili 6zelinde de tanitim sorunlariyla karsilasilmasi kaginilmaz olmaktadir. Yoresel Grinlerin
des 'a% sadece yetistirilmesi, Uretilmesi yeterli olmamaktadir. Bu Uriinlerin destinasyon basta olmak
U % ve uluslararasi pazarlarda kendilerine yer edinmeleri de gerekmektedir. Bu nedenle turistik
tanitihgla¥a dahil edilmesi 6nem arz etmektedir (Cerrahoglu, 2015). Diger taraftan tanitimlarin daha etkin ve aktif
sekilde gerceklestirilmesi, daha fazla kisiye ulasiimasi agisindan da 6nemli gérilmektedir (Kiigcikyaman vd., 2018).
Son olarak turizm sekt6riniin yapisi geregi sektorde is birligi ve etkilesim yogun bir sekilde yasanmakta,
destinasyonda faaliyetlerini stirdiiren tim sektorler ve bu sektérlerde aktif faaliyet gosteren kisi, kurum ve
kuruluslar turizmin paydasi konumunda yer almaktadir (Keles, 2022). Bu agiklamalardan hareketle ve katilimci
ifadelerinden ortaya gikan ¢6ziim onerileri 1siginda, yoresel rinlere yonelik tanitim faaliyetlerinin, genel tanitim
faaliyetlerinde ele alinmasindan ziyade turistik ve Ozelde drinlere yonelik tanitimlarla desteklenmesinin,
tanitimlarin  etkinligini ve verimliligini arttirma noktasinda genis c¢aph katilimin oldugu tanitimlarin
gerceklestirilmesinin, kamu sektort, 6zel sektoér, sivil toplum kuruluslari, yerel halk gibi paydaslarinda dabhil
oldugu tanitim faaliyetlerinin yiritilmesinin (inanir, 2019) tanitim sorunlarinin ¢éziilmesi ve tanitimlarin
basariya ulasmasi acisindan 6nem arz ettigi vurgulanabilmektedir.




- Yéresel Uriin Cesitliliginin On Plana Cikariimasi

Yoresel riin gesitliliginin 6n plana cikarilmasi sit ve sit Urlnlerinin gastronomi turizminde etkin yer
bulabilmeleri adina uygulanabilecek besinci ¢6ziim Onerisi olarak agiklanmistir. Bir destinasyonda driin
cesitliliginin fazla olmasi turizm hareketliligi yaratmaktadir. Temelinde yoresel Urinlerin yer aldigl gastronomi
turizmi iginde yéresel (iriin gesitliliginin bir turist hareketliligi yaratmasi kaginilmaz olmaktadir (Karadag ve Ozer,
2022). Clinku yoresel Grlin zenginligine sahip destinasyonlar sahip olduklari gesitlilik ve tatlarla, turistler ve yemek
meraklilari igin bir cennet olarak ifade edilmektedir (Soukand vd., 2020). Boyle bir cesitliligin turistik hareketlilige
ek olarak gastronomi turizmi icinde katkisinin fazla olacagi belirtilebilmektedir. Konu ile ilgili olarak katilimci
ifadeleri sunlardir:

K2 “kahvalti salonlari gérsele ve ¢ok cesitlilige 6nem veriyor. Kahvaltida ¢ok cesitlilige degil de siit ve siit
triinleri 6zelinde ¢esitlendirmeye énem verilmesi gerekir. Van otlu peynirinin ¢esitlerine yer verilme
Mendo otlu, sirmo otlu, kekikli peynir gibi. O bu gesitliligi arttiracagina zeytin gesitliligini arttiriyor. B
yapayim. Burasi zeytin memleketi degil ki. Cacikla udrasin biraz. Alismissiniz cacigi segel
yapiyorsunuz. Bir degistir artik. Malatya kayisiyi, Trabzon hamsiyi gesit ¢esit sunuyor. Cékelegi g

sunmamiz gerekir. Acili cacik yap. Ya da farkli soslarla karistir, dene yeni lezzetler ortaya
oyle bir sekilde olmasin. Uriin cesitlendirme olsun ki farkli damaklara hitap etsin. Zeyti sos yapip ayni
zeytini farkl tatlar olarak insanlara satiyorsun. Cacigi neden yapmiyorsun. Cacikta u%l besin. Aldigin ete

bile yogurdu vuruyorsun. Marine ediyorsun.”

K4 “tek bir otlu peynirde bile aroma farklihigindan bir siirii ¢esit lriine s h'&Buna diger siit liriinlerimiz,
bunlara da diger yéresel iiriinlerimiz eklenince bu zenginlik nerede var ba, Evet pasaj icin st ve siit driinleri
cesitliligi dnemli. Ama Van igin tiim yéresel iiriinlerimiz degerlidir.” o

K8 “bizim bu cesitliligi zenginligi hicbir zaman unutmamiz g j izim elimiz gii¢lii 6nemli olan bunu
kullanabilmek.” P

Bu durumu K3 ve K9'da ifadeleriyle desteklemistir. o
°

- Dogru imaj Yaratiimasi

Incl ve sonuncu ¢dzim oOnerisi olarak belirlenmistir.
Destinasyon tarafindan turistlere sunulan tt erin imaji, turistlerin destinasyon segiminin temelini
olusturmaktadir. Bu noktada belirleyici olan hir unsur da yoresel yiyecek ve iceceklerin sahip oldugu olumlu imaj
olarak belirtilmektedir (Lertputtarak, 2 oresel yiyecek ve icecekler 6zglnlik ve benzersizlikleri ile
kendilerine olumlu imaj yaratabilme mlu imaj sayesinde hem destinasyon imajini desteklemekte
hem de destinasyona yonelik turisE eketlfligine sebep olmaktadir (Polat, 2020). Bu agiklamalardan hareketle

L)
Sit ve sit Urdnleriyle ilgili dogru imaj ya tn

yoresel Urlinlere yonelik dogru i aratilmasinin 6nemli bir konu oldugu acikca ifade edilebilmektedir. Konu
hakkinda katilimcilarin ifadelesili kilde siralanabilmektedir:

irsek turizm basta pek ¢ok acgidan elimiz gli¢lenir zaten. Giizel imaj demek daha
aha fazla kalite demek, olumlu seylerin hep bir fazlasi iste.”

K2 “imajini giizel ins

fazla tercih edilebilirli
K3 “tabi her§%'e

n iyi sekilde 6gretmemiz sart. Herkesin bunu bilmesi énemli.”

bunlarin her kesimde iyi bilinmesini saglanmamiz gerekiyor. Artik fabrikasyon (iriinler

cok fazla. Yér%

K4 % ki diikkanlara gétiiriiliyor. Ama buraya gelse bir siirii ¢esit var benden olmazsa baskasindan
alst adarak istedigi begendigi liriinii satin alsin. Giizel bir imaj biraksin. Tekrar siparis versin. Burada
ynir var hepsinin aromasi farkhdir.”

rumu K5, K7 ve K10’da ifadeleriyle desteklemistir.
5. SONUC VE ONERILER

Yoresel yiyecek ve icecekler, turizm olayi ve seyahat deneyimlerini unutulmaz kilmakta, gastronomi turizmi
icin yiikselen bir trend konumunda yer almaktadir. Yoresel yiyecek ve iceceklerin 6nemli bir parcasi olan sit ve
stit Grlinlerinin de gastronomi turizmi, peynir turizmi, stt Grinleri turizmi gibi turizm tiirleri kapsaminda 6nemli
bir yeri bulunmaktadir. Cinki siit ve sit Grinleri benzersiz gidalar (kendilerine has tadi, yoéresel, mevsimsel tat
farkhliklari gibi) olarak hem her kesime hitap etmekte hem de siit ve sit Grlinlerinin tlrevlerinin fazla olmasi
gastronomi turizmi kapsaminda elde edilecek faydalarin fazla olmasini beraberinde getirmektedir.



Van ilinin yoresel anlamda sahip oldugu sit ve sit Griinleri dikkate alindiginda Van ili Gnemli bir destinasyon
olarak on plana ¢ikmaktadir. Van ili Van otlu peyniri ile anilmasinin yani sira zengin sit (inek, koyun, keci ve manda
siti) ve sut Urinleri cesitliligine (yogurt, ¢okelek, lor, kurut, otlu peynir, tereyagi ve sadeyag gibi) sahiptir. Bu
cesitliligin turizme kazandirilarak Van ilinin tanitimina, kalkinmasina, gelisimine katki saglamasinin da 6nemli ve
gerekli oldugu distunilmektedir. “Kendine ézgii tatlar iriin olmaktan ¢ikip kiiltiirel hazineye dénlisiiyor ve
ilkelerin ulusal anitlarinin ve doga harikalarinin éntine gegiyor” (Aydin, 2010: 5) ifadesinden de hareketle Van
iline 6zgl sit ve sit Griinleri Van ili igin kiltirel bir hazine olarak distintlebilmekte ve diger turistik gekiciliklerin
online gegcme potansiyelinin var oldugu da belirtilebilmektedir. Bu baglamda mevcut arastirmada Van ili siit ve
st GrUnlerinin 6n plana cikarilarak gastronomi turizmine kazandirilmasi amaciyla Van ili Tarihi Peynirciler
Carsisi’'nda yer alan isletmelerde calisan kisiler ile goriismeler yapilmistir. Bu gériismeler neticesinde elde edilen
bulgulardan hareketle ulasilan sonuglar asagida aciklanmistir.

Calisma amacina hizmet eden tema “siit ve siit lriinlerinin gastronomi turizmi agisindan degerle esi”
olarak belirlenmistir. Bu tema altinda (i¢ kategori tespit edilmistir. Birinci kategori altinda alti alt k spit
edilmis olup bu alt kategorilerden hareketle Van ilinde siit ve sit Griinlerinin gastronomi turi igmesine
katki sundugu sonucuna ulasiimistir. Diger taraftan yerli ve yabanci turistlerin ilgi duydugu € tanitiminda aktif
rol oynadigi yoresel Urlinler arasinda yer alan sit ve sit Uriinleri sayesinde yerli ve y. \%t)istlerin Van’a
cekildigi boylece Van ilinde ekonomik canlanmanin yasandigi da bir diger sonug lenmistir. ikinci
kategori kapsaminda dort alt kategori yer almistir. Hem Van Tarihi Peynirciler C ) hem de siit ve siit
Urlnlerinin tanitim eksikligi, paydaslar arasinda ¢ikar gcatismalarinin yasanmas %Urﬂnleriyle ilgili olarak
yanlis imaj yaratilmasi ve siit Urlnlerinde tuz miktarinin fazla olmasi dolayisiylatercih edilmemesi siit ve sit
Grlnlerinin gastronomi turizminde etkin kullanilmasi 6niindeki engeller ol sonucuna ulasiimistir. Son olarak
Uglinct kategori kapsaminda alti alt kategori bulunmustur. Bu alt kate gerlendirilmesi sonucunda siit
ve sut Urilinlerinin Van ilinde gergeklestirilecek etkinliklere ve turi§tik imfara dahil edilmesinin, tanitimlarin
aktif, profesyonel ve paydaslarla is birligi icinde yirittulmesinin, Sét vessut Uriinlerinin gesitliliginin 6n plana
gikarilmasinin ve bunlarla ilgili dogru imaj yaratilmasinin 6nemjingaktatar oldugu sonucuna ulagilmistir.

rYelafak sut ve sit Griinlerinin turizm Grindndn
deneyimler yasatmada 6nemli rol oynadigi
belirtilebilmektedir. Bir destinasyonda gastronom’t intA gelistirilmesi icin turistlerin ilgi duyduklari yoresel
Grlnlerin 6n plana gikarilmasinin énemli old gu%w nde bulunduruldugunda, Van ili yoresel Grinlerinin
onemli bir pargasi durumunda bulunan stt ve si ine yonelik yerli ve yabanci turistlerin ilgisinin bulundugu
ve bu Urlnleri begendikleri de dikkat ¢ekniektedi®Buna ek olarak Van ili siit ve siit Urtinlerinin (hayvanlarin
yetistiriciliginden Griinlin tiketime hazi esine kadar gegen silirecin) dogrudan y6reye 6zgii olmasi, bu
Urinleri egsiz kilmakta ve turistin kilesinde de etkili olmaktadir. Yéreye 6zgli essiz bir Grlnu
deneyimleme firsatina sahip olm da Van ili igin bir turist hareketliligini kaginilmaz kilmakta ve bu
durumda Van ilinde ekonomik eketliligi ve canlanmayi beraberinde getirmektedir. Turistlerin birer tanitim
elgisi olduklari gercegindenia e, turistlere yasatilacak sit ve sut Urlnlerine yonelik deneyimin organik,
orijinal, yoreye 6zgi te illenmesinin 6nemli oldugu da vurgulanabilmektedir.

Van ilinde sut
Oncelikle turizm
Carsisi’'na yo %tlm faaliyetlerinin yetersiz oldugu belirtilebilmektedir. Tarihi Peynirciler Carsisi’nin
yeteringe %ﬂ‘xash turist tarafindan yeterince bilinmemesini ve daha az tercih edilmesini beraberinde
getirmek % tanitim eksikligi turistin sut ve sit Griinlerinden hi¢ haberdar olmadan Van’dan ayrilmasina ya

irtinlerini deneyimlemesi gereken yer disinda deneyimlemesine sebep olma gibi birtakim sorunlara

Bu sonuglardan hareketle Van ili 6zelinde ydreselri
onemli bir pargasi oldugu ve ziyaretgilere unutul

tnlerinin gastronomi turizmine kazandirilmasi éniinde engeller bulunmaktadir.
a dnemli olan tanitim konusuna dikkat ¢ekilebilmektedir. Bu noktada Tarihi Peynirciler

, halk gerek turizm paydaslari tarafindan dogru noktaya (Tarihi Peynirciler Carsisi'na)
yonlendiriimemektedir. Bu durumda turistin organik, yoresel ve orijinal Uriinii deneyimleyememesine sebep
olabilmekte ve iiriinlere yénelik yanlis bir imaj yaratilabilmektedir. Ozellikle bazi sektér paydaslarinin kendilerini
on planda tutarak, kendi yaptiklari bireysel anlasmalar cergevesinde tur otobdslerini Tarihi Peynirciler Carsisi
yerine carsi disindaki isletmelere yonlendirebildikleri bilinmektedir. Son olarak sit drinlerinin en fazla bilineni
oldugu diisiinilen Van otlu peyniri igin tuz sorununun ortaya c¢iktigi gorilmektedir. Van otlu peynirinin farkh
koyluler tarafindan Uretilmesi, Gretim sirecinde el ayari ve kisisel damak tadinin etkili olmasi, herhangi bir
teknolojik cihazdan faydalanilmamasi gibi tuz sorununun ortaya c¢ikmasinda etkili ve belirleyici oldugu
soylenebilmektedir.



Van ilinde sit ve st drlinlerinin gastronomi turizmine kazandirilmasi 6niindeki engelleri kaldirma konusu ile
ilgili olarak da sunlar ifade edilebilmektedir. ilk olarak vurgulanacak konuyu tanitim olusturmaktadir. Van ili siit
ve sit UrUnlerinin tanitiminin  aktif, profesyonel ve tim paydaslarla is birligi icinde gerceklestirilmesi
gerekmektedir. Boylece siit ve sit Urilnlerinin sahip oldugu potansiyel dolayisiyla kolaylkla ilde gastronomi
turizminin canlandirabilecegi vurgulanabilmektedir. Van ilinde sut ve sit drdnlerinin turizm olayindan ayri
dusinidlmemesi gerekmektedir. Turistik hareketlilik yaratan girisimler arasinda senlikler, fuarlar, festivaller
oldugu dikkate alindiginda Van ilinde yapilacak her tirli etkinlikte st ve sit Grinlerinin miimkin oldugu 6lglide
kullanilmasi 6nem arz etmektedir. Béylece bu trlinler agisindan sahip olunan gesitlilik de her platformda goézler
ontine serilebilecektir. Hem tanitimda hem de s6zi edilen etkinliklerde organik, yoresel, orijinal diger bir ifadeyle
fabrikasyon olmayan yoreye 6zgi siit ve siit Grlinlerinin kullaniimasiyla da dogru imaj yaratilabilecektir. Tim bu
yapilacaklar kapsaminda Vaniili siit ve st Grinlerinin tamaminin kullanilmasinin bu kapsamdaki Griin gesitliligine
dikkat cekmek acisinda gerekli oldugu belirtilebilmektedir.

Van ili st ve sut Urlnlerinin gastronomi turizmine kazandirilmasinin Van ili gastronomi t rist
hareketliligi, ekonomik canlanma, turistik tanitim, Grinlerin strdirilebilirligi gibi konula deger
saglayacagl acikca belirtilebilmektedir. Tim bu agiklamalardan hareketle isletme sahiplesing]”paydaslara, yerel
yonetimlere ve arastirmacilara asagidaki dneriler sunulabilir: (‘)

- Vaniili st ve st Urinlerinin Tarihi Peynirciler Carsisi’nda turistlere sunulma5| irtin cesitliliginin
bulunmasi dolayisiyla buraya yonelik tadim turlari gerceklestirilebilir. % ’em Tarihi Peynirciler
Carsisi’nin ve Urlnlerin taninirhgini arttiracagl hem de driin geﬁtliliéQh esine katki saglayacagi
dusinidlmektedir.

- Van ilinde sut ve sit Grlnleri denildiginde isletme sahipleri ve yEre k dahil olmak lzere Van otlu
peynirinin ilk akla gelmesi gergeginden hareketle Van i'%q' e sUt Grlnleri gesitliliginin 6n plana

¢ikarilmasinin cok 6nemli oldugu bu nedenle tanitim, Girlin lere dahil etme gibi girisimlerde tim
sut ve sit Urlinlerine yer verilmesinin gerekli oldugu belirtil
- Yoresel Uriinler olarak sit ve sit Grinlerinin Vaniili t
tanitimlari dogru ve etkili sekilde yapilabilir. Tagtt
yonetimlerin ve diger tim paydaslarin bir arad
- Van ili sit ve sit drinleri arasinda yer alan'v ilinirlige sahip olan Van otlu peyniri sahip oldugu
ayirt edici 6zellikler sayesinde mense ai ileNesgilléenmistir. Cografi isaretleme Uriinlerin kalitelerini, milli
ve kiltirel degerlerini korumakta, bo , degerini kaybetmeden gelecek nesillere aktarimini

saglamaktadir (ci.turkpatent.gov.tr Qa nedenle Van otlu peyniri gibi diger sit ve sit trlinlerinin de
\ a

ektori iginde daha fazla s6z sahibi olmasi igin
onysutnda yerel halkin, isletme sahiplerinin, yerel
ostermesin etkili olacagi vurgulanabilir.

ayirt edici 6zelliklerinin vurgula fi isaret ile tescillenmeleri igin adimlarin atilmasi gerekmekte
ve Onerilmektedir.

- Van kahvaltisi mahrec isaré€tiyile, tescillenmis diger cografi isaretli Grlindir (ci.turkpatent.gov.tr, 2024).
Bitinsel anlamda cogr '% sahip olma 6zelligiyle de 6n plana ¢ikan Van kahvaltisi kapsaminda yer
alan kaymak, tereya In Van’da dretilmesi zorunlulugu dolayisiyla Van kaymagi, Van tereyagi ve
Van cacigi olarak @Zeldede mense adi ile tescillenebilme potansiyelinin bulundugu disliniimektedir. Van

%rﬂn sayisinin arttirilmasi basta Grinlerin siirdirilebilirligi olmak Gzere, Griin
mek, Grlnlerin kendine has 6zellikleri ile tanitim ve pazarlamasini gergeklestirmek,

kaliteli G mu saglamak, taklit ve kalitesiz trinlerin 6nlinli kesmek, Van iline ait gastronomik
ozglinl irmak gibi pek ¢cok konuda avantaj saglayacagi 6ngoriilmektedir.
- M it Ut Grtinlerine yonelik bir senlik ve/veya festival diizenlenmesi hem de uygun fuarlara (yoresel

| gibi) bu Urin cesitliliginin dahil edilmesi baska bir 6neri olarak sunulabilir. Ozellikle

estirilecek senlik ve fuarlarin daha fazla kisiye hitap edecek ve en fazla kisinin fayda saglayacagi

ilde planlanmalari zorunlu olmaktadir. Bu nedenle etkinliklerin sehrin en ulasilabilir noktasinda
gerceklestirilmeleri gerekliligine vurgu yapilabilir. Diger taraftan etkinliklerin bir defaya mahsus olmak
yerine geleneksel hale donistirilmesiyle hem etkilerinin hem de bilinirliklerinin daha fazla olacagi
disunulmektedir.

- Seyahat acentalarinin tur otobislerini Van icin dnemli ve tarihi bir nokta olan Tarihi Peynirciler Carsisi'na
yonlendirmeleri onerilebilir. Van ili ve sahip oldugu yoresel Uriinlere ait gikarlarin ilk sirada tutularak
adimlarin atilmasi da gerekli goriilmektedir. Clinki fabrikasyon Grtinlerin gogaldigi glinlimiizde orijinallige,
yoresellige, organiklige 6nem veren turistler agisindan gergek Uriini deneyimlemenin seyahatlerini
unutulmaz kilma noktasinda etkili olacagi dusinulmektedir. Bu da turistlerde olusacak olumlu imaji,
olumlu tanitim ve reklami, daha fazla turist hareketliligini ve ekonomik canlanmayi beraberinde
getirecektir.



- Sit ve sut urlnlerinin Gretim noktalarina turistlere yonelik gergeklestirilecek kuglik turlarla tretim
noktalarinin gérilmesi, Gretim slrecini deneyimlemeleri saglanabilir.

- Yapilacak sonraki ¢alismalar igin arastirma kapsami ve katilimci sayisi daha genis tutulabilir, Gretici kesim
arastirmaya dahil edilebilir. Ozellikle Giriinlerin siirdiiriilebilirligini saglamak amaciyla yapilacak calismalar
literatlire katilabilir.
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